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 در حوزه تجارت خارجی تحليل نقاط قوت ، ضعف،چالش ها وفرصتها

 ا،هيده كه بطور اختصار مهمترين فرصتتحليل نقاط قوت وضعف صادراتي وتجارت خارجي از زواياي مختلفي انجام گرد

 :شرح ذيل ميباشد هت غير نفتي باتهديدات محيطي ونقاط ضعف وقوت صادر

 محيط اجتماعی وفرهنگ صادراتی -الف

 ميزان نيروي انساني وتنوع در تركيب تخصصي آنها در رشته هاي مختلف مرتبط با توليد و تجارت. -

 هاي صادراتي به دليل جاذبه هاي بازار داخلي.كمبود انگيزه -

 عدم فرهنگ ريسك پذيري به ميزان كافي در امر صادرات. -

 فن آوري درسطح كشور -ب

 هاي اقتصادي.علوم جديد در سطح بنگاه تلفيق آن با تجارت و توليد و امر هاي تاريخي مردم در خلاقيت -

 دليل وجود معادن غني و فراوان در كشورهگرايش به صادرات مواد كمتر فرآوري شده ب -

 هاي تجاري سياست قوانين ومقررات و -ج

 هماهنگ با نظام تجارت جهاني در آن.تدوين قانون جديد تجارت ولحاظ سياستهاي جديد تجاري  -

اي ههاي متبوع و نقش كم اثر نمايندگياشتن اختيارات لازم از وزارتخانهتعدد مراكز تصميم گيري در صادرات بدون د -

 سازمان توسعه تجارت.

 مندي اقتصاد در سطح اقتصاد ملی رقابت -د

 فولاد ذوب آهن و... دولتي از جمله صنايعهاي هاي در اختيار بنگاهميزان دارايي -

 هاي غير دولتي.منبع مالي محدود جهت سرمايه گذاري -

 .كشوروجود رقباي قدرتمند داخلي وخارجي در اكثر بازارهاي مرتبط با  -

 ينده قيمت تمام شده كالا وكاهش مستمر قدرت رقابت.ارشد فز -

ي برندهاي ايراني  در بازارهاي ملي براي ارتقاي و عدم وجود عزم هاي معتبر ايراني در بازارهاي جهانعدم وجود نام ونشان -

 جهان .
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 وضعيت موجود صادرات كالا وخدمات در كشور -ه

  .درصد03جاذبه سود تجارت داخلي با توجه به تورم بالاي  -

 .تنوع بالاتر اقلام مربوط به تجارت داخلي به نسبت صادرات -

 هاي صادراتی تنوع بخشی به ظرفيت -و

هاي معتبر صنعتي و توليد با وجود دانشگاه اندازي، وراه ريزي، نصب ،طراحي، مهندسي، برنامههاي  وجود ظرفيت -

 هاي ذاتي فعالان اقتصادي.خلاقيت

 هاي فرعي متعدد. هاي توزيع استاندارد و وجود كانالضعف موجود در ايجادكانال -

 وضعيت حفظ سهم بازار در بازارهاي هدف موجود -ز

ارس كشورهاي حوزه خليج ف ،تجاري با كشورهاي همسايه به ويژه كشورهاي عراق ،افغانستان، تركيهتباطات گسترش ار -

 وآسياي ميانه.

كندي سرعت اين انطباق با تغييرات الگوي مصرف در  هاي هدف وتوانايي انطباق محصولات با نيازهاي بازار ضعف در -

 بازارها.

، PPPتوليد ناخالص داخلي بر اساس صادرات مانند تورم ، اشتغال، امر هاي كلان اقتصادي برحد متغيرتاثير بيش از  -

 رشد نقدينگي.

 حجم جهاني.پر فاصله بسيار زياد با حضور در بازارهاي بزرگ و -

 هاي مناسب وعمومی براي صادرات توسعه زير ساخت -ح

 صادرات وخدمات بازرگاني. ،بهره وري توسعه دانش مديريت در زمينه هاي توليد، -

 گيري از درآمدهاي ترانزيتي با توجه به موقعيتهاي لازم براي بهرهگذاري كافي براي توسعه امكانات و زير ساختسرمايه -

 خاص كشور.

 زير ساختهاي تخصصی صادرات كالا وخدمات -ط

 سوابق در تجارت بين المللي. تجربيات بالاي صادركنندگان با توجه به قدمت و -

 .كشور هاي گردشگري دراذبهج معدني، طبيعي ومنابع گسترده  -



 

3 

 

 هاي قابل توجه درمنطقه. وجود بازارهاي بالفعل وبالقوه با ظرفيت -

 ترويج تجارت لجستيك تجارت و -ي

 شوند .هاي كشورهايي كه به عنوان بازارهاي بالفعل يا بالقوه محسوب ميمشاركت در نمايشگاه -

 مختلف با توجه به فرهنگ پذيرش در بازار هدف . رساني وتبليغي در بازارهايبهبود كيفيت ابزارهاي اطلاع -

 نقل . هاي حمل وسازي سيستمهاي جديد و پيشرفته در يكپارچهكاربرد تكنولوژي -

 وري بيشتر از امكانات ترانزيتي وگمركي دركشور.سازي و بهرهفعال -

 مين منابع مالی وگسترش خدمات بانكی براي صادركنندگانتأ -ک

 هاي پولي و ارزي و ارايه پيشنهادات كاربردي در اين خصوص .سياستتلاش در جهت هماهنگ شدن  -

د با واح گيرد واز طريق بانك كشورهايي كه فروش نفت با آنها صورت مي L/Cايجاد تسهيلات لازم به منظور گشايش  -

 پولي آنان .

 انطباق محصول مديريت كيفيت صادرات كالا وخدمات ايران و -ل

توسعه در واحدهاي صادراتي وتوزيع رايگان اطلاعات مربوط به كالاهاي جديد از سوي  هدايت روند گسترش تحقيق و -

 .بخش دولتي

 هاي بازارهاي هدف .هاي توجيهي براساس پتانسيلآوري اطلاعات لازم براي ارايه طرحهدايت وكمك به جمع -

هاي ديگر مطرح طق وقارهكه به عنوان دروازه ورود به منا اي و شناسايي كشورهاييگسترش بازارهاي منطقه حفظ و -

 باشند .مي

 هاي صادراتی ايران بسته بندي كالا -م

هاي جديد متناسب با فرهنگ مصرف در بازارهاي هدف سته بندي كالاهاي ايراني ، طراحيبا توجه به ضعف موجود در ب -

 و با رويكرد ايجاد برند ايراني در بسته بندي . 

 مديريت اطلاعات تجارت خارجی -ن

 توزيع عادلانه اطلاعات تجاري از مجاري دولتي ورسمي براي صادركنندگان -

 كيفي شبكه هاي اطلاع رساني تجاري در ايران با همكاري بخش خصوصي . توسعه كمي و -
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 بنگاههاي اقتصادي شايسته موجود  -س

 .ردشگريخدمات فني ومهندسي و گ ،معدن ،كشاورزيل در بخشهاي صنعت ، واحد اقتصادي فعا003333وجود بيش از -

، بازاريابي نيروي انساني، عملياتي مالي، هاي كوچك ومتوسط اعم از مديريتي،عوامل دروني بنگاه ضعف در بهره وري و -

 تحقيق وتوسعه .

ر سطح قوت د ها اقتصادي عليرغم عدم وجود اين نقطهبزرگ بنگاه متوسط و ،ع در مقياس توليد اعم مقياس كوچكتنو -

 ملي .

 هاي اقتصادي در سطح بازارهاي بين المللي.شناخته شدن برخي از اقلام صادراتي و نام بنگاه -

 هاي جديد چالش

 امريكا. آثار بحران موجود در بازارهاي سرمايه اي اروپا و -

 همكار با ايران . هاي خدمات بازرگاني خارجي وآثار ناشي از تحريم اقتصادي ايران وشركت  -

 الزامات ضروري براي دستيابي به اهداف

 .كشور توفيق در برنامه نهضت قيمت تمام شده در -

 .تجديد نظر در نرخ ارز با منشا خارجی بدون تغيير در قيمت نرخ ارز وارداتی براي جلوگيري از تورم -

 ايجادجذابيت هاي صادراتی توسط كارگروه توسعه صادرات. -

 صادرات.توسعه فرهنگ توليد براي  -

 اي.فرامنطقه اي وواقتصادي با كشورهاي منطقهتوسعه ارتباطات فرهنگی ، سياسی  -
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 گذاري و تجارت خارجی و توسعه روابط اقتصادي خارجی براي زمان تحريم:بخش سرمايهدر راهبردها 

 

  اي(منطقهالمللي و هاي جهاني، بيناركان اقتصاد جهاني )شامل سازمانتعامل فعال و مناسب با 

 تلاش براي فزوني رشد تجارت خارجي نسبت به رشد توليد ناخالص داخلي و تداوم مستمر آن 

  افزايش توان رقابتي محصولات ايراني )افزايش كيفيت، كاهش قيمت تمام شده، خدمات بهتر و...( ضمن اعمال نظارت

 بر آن

 هاي بالاي آن در كشورصنعت گردشگري با توجه به قابليت توسعه 

 توجه اساسي به موقعيت ممتاز ايران در ترانزيت كالا به كشورهاي آسياي ميانه 

 اقدامات اساسی:

 فعال سازي دستگاه ديپلماسي خارجي براي توسعه صادرات غير نفتي .0

 ايالمللي و منطقههاي جهاني، بينتعامل فعال و مناسب با سازمان .2

 و نهادهاي منطقه ايافزايش سهم امور اقتصادي در برنامه هاي سازمان ها  .0

 در دو سال اول WTOآماده و توانمندسازي اركان اقتصادي كشور براي عضويت در  .4

ي و االمللي، منطقههاي بينكشور با قوانين و مقررات اتحاديهايجاد همسويي مناسب قوانين و مقررات بخش تجاري  .0

 سازمان تجارت جهاني

 ادرات در مبادي خروجي كالا از كشورتجميع وظايف ادارات و نهادهاي مرتبط با امر ص .6

 اختصاص بخشي از منابع صندوق توسعه ملي به توليدات صادراتي )در قالب اعطاي تسهيلات( .7

 المللي به عنوان پيمانكار مادرهاي بينفني و مهندسي به شركت در مناقصه هاي دولتي خدماتهدايت شركت .8

 سازي و توسعه مراكز اطلاع رساني تجاريفرهنگ .9

 هاي حمايتي مالي و ضمانت صادرات و كاهش ريسكتقويت نظام .03

گذاري مشترک با خارج ها از محل صندوق هاي سرمايهز منابع سهم طرف ايراني در پروژهايجاد خط اعتباري براي تجهي .00

 توسعه ملي
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 بازپرداخت ماليات دريافتي به توليدات صادراتي .02

 كالاها و خدمات صادراتي ايرانپرداخت تسهيلات خريد به خارجيان بابت خريد  .00

 ها و ذخاير ژنتيكاي و عتيقهممنوعيت صدور به كالاهاي يارانه محدود شدن .04

 هاي تجاريو چند جانبه و انعقاد توافق نامهتوسعه روابط دو جانبه  .00

 توسعه خوشه هاي صادراتي و توجه به كل زنجيره .06

كننده در مناقصه هاي خارجي،  ضمين به شركت هاي شركتايجاد خط اعتباري ويژه براي تأمين منابع مالي، ارائه ت .07

 المللي و داخلي از محل منابع صندوق توسعه مليبين

 توسعه زيرساخت هاي صادراتي )حمل و نقل، پايانه ها و...( .08

 هدفمند، شفاف و نقدي كردن حمايت هاي مستقيم و غيرمستقيم در زمينه صادرات غيرنفتي .09

 زار هدف به صادركنندگان، براي حضور هوشمندانه در آن بازارتلاش براي انتقال اطلاعات با .23

تنظيم سياست هاي بازرگاني، به نحوي كه دستيابي به تعادل در بازرگاني خارجي را باعث شود و بتواند با حمايت هدفمند،  .20

 فعاليت هاي داخلي را براي دستيابي به توان رقابتي لازم در بازارهاي جهاني آماده كند.

مستمر فرصت ها و محدوديت هاي خارج از كشور و معرفي آن ها به بنگاه هاي اقتصادي داخلي براي حضوري شناسايي  .22

 قوي تر در بازار جهاني

تنظيم سياست هاي پولي و مالي متناسب با الزامات ارتقاي سهم ايران در بازار جهاني )به ويژه توسعه جهشي صادرات  .20

 غير نفتي(

 توسعه صنعت بسته بندي .24

 تراز تجاري با كشورهاي صنعتي و توسعه صادرات همراه با سرمايه گذاري مشترک با اين كشورها تنظيم .20

 ياو آزاد در سطح دو جانبه و منطقه هاي تجاري ترجيحينامهنهادينه در قالب موافقتبرقراري روابط اقتصادي به صورت  .26

 شوريتنوع بخشيدن به كالاهاي صادراتي به منظور كاهش تمركز كالايي و ك .27

 هاي نوصادراتي مبتني بر دانش و فناوري تنوع بازارهاي .28

 توليد مشترک براي صادرات در سطح گسترده با شركت هاي بزرگ جهاني .29
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 هاي بزرگ و توانمند صادراتي در سطح جهانايجاد شركت .03

 ترغيب به توليد كالا و خدمات مبتني بر نياز بازار هدف )كششي به جاي فشاري( .00

 و محصولات با ارزش افزوده بيشترتمركز بر صادرات  .02

 توسعه سكوهاي صادراتي و مناطق آزاد به ويژه مناطق اقتصادي .00

پرداخت نقدي و شفاف بخشي از هزينه هاي بالاسري صادرات فناوري عالي شامل صادرات محصولات الكترونيك و  .04

 الكتريك، محصولات خودكار، از محل بودجه عمومي دولت

 خسارات احتمالي ناشي از عضويت در سازمان تجارت جهانيسازي براي مقابله با بستر .00

 معرفي الكترونيك و سه بعدي تمامي مراكز فرهنگي تاريخي و سياحتي ايران در شش ماهه اول .06

 تكميل خدمات اقامتي و رفاهي كليه مراكز جذب گردشگر در دو سال اول .07

 روزهلغو ضرورت صدور رواديد براي گردشگران خارجي براي يك دوره هفت  .08

 برقراري تسهيلات بانكداري الكترونيك در تمامي مراكز جذب گردشگر در سال اول .09

 تعيين برخي از مراكز جذب گردشگري تاريخي و مهم به عنوان مناطق ويژه گردشگري .43

 ساماندهي مجدد خدمات پشتيباني ترانزيت هوايي و زميني در جهت افزايش عملكرد ترانزيتي .40

 در مسير ترانزيت زميني GPSو گسترش امكانات الكترونيكي  .42

 الملليهي بين راهي مسيرهاي ترانزيت بينگسترش امكانات و خدمات رفا .40

در برخی محصولات بدلیل سابقه طولانی مدت آنها در بازارهای جهانی،  كيفيت محصولات صادراتي: اگرچه .44

صادراتی از کیفیت مطلوب استقبال جهانی هنوز ادامه دارد، ولی در برخی موارد دیده می شود که محصولات 

برخوردار نیستند. در برخی موارد کیفیت کالا مناسب است ولی در طول حمل به بازار کیفیت خود را از دست 

 می دهد. بهر حال این موضوع باعث بدنامی محصولات کشور در بازارهای جهانی می شود.

روابط عمودی و افقی در میان واحدهای عدم وجود آنتالوژی جامع برای واحدهای صنعتی: هنوز بصورت کامل،  .44

هایی در صنعت و اقتصاد کشور می شود. صنعتی شناسایی نشده و این موضوع هر از گاهی منجر به بحران
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نمونه این بحرانها واسطه هایی هستند که سازوکار آنها بطور کامل مشخص نیست و در مورد صادرات، واردات 

 گیری می کنند.ت کشاورزی( تصمیمی )مثلاً محصولایا پیش خرید کالاهای

در طول  GOPرشد اجزای واردات و صادرات از نوسان فراوانی برخوردار بوده و سهم صادرات غیر نفتی از  .44

ای هنامه ها بیانگر عدم موفقیت سیاستدرصد فراتر نرفته است. روند کاهشی نسبت مزبور در طول بر 4دوره از 

 ات و رونق بخش های تولیدی می باشد.اتخاذ شده، جهت تشویق و توسعه صادر

حمایت از بخش صنعت در افزایش ارزش صادرات کالاهای صنعتی مؤثر بوده است، لیکن رشد آن عمدتاً به  .44

و نیز افزایش قیمت دلیل بهره برداری از سرمایه گذاری های انجام در حوزه نفت و محصولات پتروشیمی 

 بوده است. های نفتی و محصولات فولادیجهانی فرآورده

روند رو به کاهش ارزش واحد کالاهای صادراتی در مقابل کالاهای وارداتی، موجب کاهش رابطه مبادله به  .44

های مولد مستلزم بهبود قدرت رقابت و رابطه که تقویت بنیان های تولید و بخش زیان ایران گردیده؛ در حالی

 مبادله می باشد.

( روندی بر نوسان داشته است. گرچه روند آن در GDPنسبت بازبودن اقتصاد )مجموع واردات و صادرات، به  .44

 سال های اخیر صعودی بوده، لیکن در مقایسه با کشورهای منطقه بسیار پایین می باشد.

اویار د خبالا بودن مزیت صادراتی بخصوص برای برخی محصولات صنایع غذایی: برخی محصولات داخلی )مانن .45

و زعفران( دارای سابقه دراز مدت در بازارهای خارجی هستند که باعث ایجاد نوعی برند برای آنها گردیده 

نحو احسن از آن استفاده شود. البته مزیت  هاست. این برند نوعی سرمایه با ارزش تلقی می شود که باید ب

کشور در کشت برخی محصولات، معادن  خیزیشود. حاصلمحصولات صنعتی به برند خلاصه نمیصادراتی 

 غنی، موقعیت جغرافیایی و ... همگی در ایجاد این مزیت نسبی )و در پاره ای موارد مزیت مطلق( نقش دارند.

کشور برتر معادن  55لحاظ تنوع جزو هنوع ماده معدنی در کشور موجود است و ب 44تنوع مواد معدنی: حدود  .45

ها جهت استفاده از آنههت استخراج و صادرات فلزات و مواد معدنی و هم بجهان هستیم. این موضوع هم از ج

 برای ساخت محصولات مختلف حائز اهمیت است.
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ود شاسی و اکتشاف مواد معدنی باعث میشننیاز بسیاری از کشورهای در حال توسعه منطقه به دانش زمین .45

دانش، فناوری و خدمات مرتبط با این بخش را نیز تا بتوان علاوه بر صادرات مواد معدنی و کالاهای صنعتی، 

 صادر نمود.

کرده متخصص ارزان در داخل کشور: از این نیرو می توان در دو بخش عمده استفاده کرد؛ اول نیروی تحصیل .45

مندی ای این نیروها و بهرهدوم صادرات خدمات علمی و مشاوره استفاده از آن در تولید و خدمات داخل کشور.

 ن آنها در خارج از کشور.از توا

 ها بخصوص در حوزه صادرات محصولاتتقویت اتحادیه .44

 های اخذ مجوزهای صادرات محصول و واردات قطعات مصرفی و واسطه ای.شناسایی و حذف موانع و گلوگاه .44

 ویژه در صادراتهبهبود کیفیت محصولات ب .44

 در زمان بحران و تحریم تدوین استراتژی توسعه صادرات .44

های صنعتی برای سرمایه گذاری در صنعت برای صادرات، همچنین اطلاع رسانی مناسب این ولویتتعیین ا .44

 گذاران بالقوهها به مردم و سرمایهاولویت

 کنندهی صادرویژه تخفیف در مالیات واحدهاههای صادراتی بتشویق .44
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 سياست هاي كلی: -

 بازارهاي داخلي و بين المللي از طريق:افزايش توان رقابتي توليد و اقتصاد ملي در . 0

 كارهاي رقابت پذيري در توليد كالا و خدماتقويت ساختارها، فرآيندها و ساز وت -0-0

 حمايت از كارآفريني و ارتقاء خلاقيت و نوآوري -2-0

 هاي دانش بنيان و ارزش آفرينتوسعه بنگاه -0-0

 بنگاه هاي كوچك، متوسط و بزرگسازي فعاليت هاي توليدي و اقتصادي بين خوشه -4-0

اي هگيري از فرصتاي منطقه اي و بين المللي و بهرههاي بزرگ فراملي جهت حضور در صحنه هتشكيل بنگاه -0-0

 بازارهاي منطقه

 ترويج و تقويت فرهنگ كار و نوآوري و گسترش آموزش هاي لازم با تكيه بر كارآفرينان دانش بنيان -6-0

ليد، با جذب فناوري، سرمايه، منابع مالي، مبادله نيروي كار و دسترسي به بازارهاي خارجي كالا و خدمات تقويت مديريت تو. 2

 از طريق:

تعامل هوشمندانه و سازنده با بنگاه ها، دانشگاه ها، صاحبان فناوري هاي نوين در داخل و خارج كشور كه كارآيي و اثر  -0-2

 بخشي توليد را ارتقاء مي دهند.

مايت از تأسيس و توسعه صندوق هاي خطرپذير مالي )شركت در سرمايه( جهت تجاري سازي ايده ها و پشتيباني از ح -2-2

 انتقال فناوري ها و شركت هاي نوپا، كوچك و نوآور ملي

 تقويت و ساماندهي همكاري ميان دانشگاه ها، مراكز تحقيقاتي و فرهنگستان ها با بخش هاي صنعتي، توليدي و خدماتي -0-2

حضور نيروهاي علمي و دانشگاهي در واحدهاي توليدي و بنگاه ها و سازمان هاي خدماتي، مالي، پولي، بيمه اي و  -4-2

 ن مربوطهتركيب تفكر، عمل و آموزش همراه با اصلاح قواني

اصلاح و تكميل ساز و كارها و مقررات؛ به ويژه در بخش بازرگاني، گمركي، پولي و مالي با هدف تغيير روند ورود كالا و  -0-2

 خدمات از خارج؛ به فرآيند انتقال فناوري، كسب دانش طراحي و ساخت براي توليد محصولات قابل صدور به بازارهاي جهاني

نش و فناوري و تناسب بين مؤلفه هاي انسان افزار، سازمان افزار، سخت افزار و نرم افزار در مديريت تأكيد بر انتقال دا -6-2

 فناوري و اداره بنگاه ها و صنعت
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 تأكيد بر تبديل مقالات علمي و دانشگاهي به پشتوانه هاي صنعتي و توليدي و حمايت از مالكيت معنوي در داخل كشور -7-2

حمايت از صدور محصولات مبتني بر فناوري هاي نوين، بجاي محصولات سنتي و بومي و توسعه شركت هاي صنعتي و  -8-2

 ايجاد دفاتر نمايندگي شركت هاي ايراني در كشورهاي پيشرفته و دانشگاه هاي ممتار جهان در جهت شناسايي و انتقال فناوري

ي با كوچك سازي سازمان هاي دولتي متولي توليد و خدمات و . سازماندهي مديريت شركت هاي خصوصي و غير دولت0

 بازنگري در وظايف آنان در راستاي سياست گذاري، هدايت و نظارت بر صنعت و فعاليت هاي اقتصادي، از طريق:

سازماندهي نيروهاي تحصيل كرده، باتجربه، كارآفرين، خلاق و متخصص در قالب شركت هاي غيردولتي كه داراي  -0-0

 انايي مديريت حرفه اي در بخش هاي توليدي، خدماتي و فني مي باشندتو

تلاش در جهت تجميع سپرده هاي مردم، منابع بانكي و منابع خارجي به عنوان سرمايه شركت هاي سهامي عام و  -2-0

 خاص و تعاوني هاي فراگير خصوصي و غير دولتي

رتي و ارزشيابي بخش خصوصي از افراد حرفه اي، امين و دانا فراهم آوردن زمينه تشكيل شركت هاي حسابرسي، نظا -0-0

 در زمينه هاي مربوطه

 آموزش كارآفريني در همه رشته هاي تحصيلي و دانشگاهي و تأكيد بر نوآوري اجتماعي در جامعه -4-0

 ارجيل در بازارهاي خمشاركت بنگاه هاي ملي با بنگاه هاي پيشتاز جهاني داراي فناوري هاي پيشرفته جهت توليد محصو -0-0

 فراهم آوردن زمينه مشاركت در توليد براي شركت هاي ايراني، در منابع و مخازن نفت و گاز مشترک با كشورهاي همسايه -6-0

 ضرورت اتخاذ سياست هاي حمايتي دولت از توليدكنندگان كالا و خدمات در داخل و خارج از كشور با رعايت:. 4

 هاي دانش بنيان ايراني براي حضور در بازارهاي منطقه اي و جهاني و تقويت توليد دانش بنيانتوسعه و گسترش شركت  -0-4

اختصاص درصد معيني از خزانه عمومي و معادل آن از فروش شركت هاي دانش بنيان، جهت تأمين منابع صندوق  -2-4

 صان و خبرگان صنعتيهاي خطرپذير مالي حامي نوآوري، كارآفريني جوانان، مديران با تجربه و متخص

بازنگري در ساختارهاي مديريتي و مالكيتي واحدهاي توليدي كالا و خدمات در بخش هاي مختلف صنعتي، كشاورزي  -0-4

 و بازرگاني

ساماندهي بازارهاي پولي، مالي، بيمه اي، سرمايه، بورس و صندوق هاي ضمانت به منظور تقويت توان رقابت  -4-4

 دمات در بازارهاي داخلي و خارجيتوليدكنندگان كالا و خ
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تأمين منابع بانكي واحدهاي توليدي كالا و خدمات و بازنگري در رويه هاي اعتباري، پولي، ارزي و بانكي، مبني بر  -0-4

 عقود اسلامي و مشاركت واقعي

 . بهبود فضاي كسب و كار با تأكيد بر ثبات محيط اقتصاد كلان و كنترل تورم از طريق:0

 ايجاد زيرساخت هاي ارتباطي و شفافيت اطلاعات اقتصادي براي همگان -0-0

كاهش خطرپذيري هاي كلان اقتصادي و تسهيل دسترسي كارآفرينان و مديران حرفه اي به منابع مالي مورد نياز در  -2-0

 جهت توسعه ظرفيت هاي توليدي و خدماتي در كشور

 ت از ورود توليدكنندگان در بازارهاي منطقه اي و جهانيكاهش ريسك ملي در بازارهاي جهاني و حماي -0-0

تنظيم روابط اقتصادي ايران با كشورهاي همسايه جهت تأسيس نهادهاي مالي و بنگاه هاي اقتصادي، فني و تجاري  -4-0

 خصوصي پيشتاز، به عنوان نيروي محركه اقتصاد فراملي نو

ان كشورهاي همسايه در راستاي خنثي سازي پيامدهاي سياست هاي تمهيد تسهيلات مالياتي، گمركي و بازرگاني مي -0-0

 نامطلوب جهاني و توسعه همكارهاي اقتصادي و گسترش بازار محصولات ملي در كشورهاي منطقه

حمايت از افزايش اختيارات بخش خصوصي و فعالان اقتصادي كشور، از جمله مؤسسات توليدي، خدماتي، پولي، مالي،  -6-0

 انكي جهت ظرفيت سازي طرح هاي توليدي، تجاري، خدماتي و اقتصادي دانش بنيانبيمه اي و ب

. تخصيص بهينه و رقابتي درآمدهاي نفتي و تبديل ثروت هاي طبيعي به سرمايه هاي زاينده اقتصادي به عنوان ثروت هاي 6

 بين نسلي از طريق:

ت رشد شتابان اقتصاد ملي و كسب درآمد و توزيع تفكيك درآمدهاي دولت از درآمدهاي نفتي و تلاش دولت در جه -0-6

 جاي توزيع ثروت هاي طبيعي براي كسب رضايتمندي اجتماعيهمناسب آن ب

تبديل منابع نفت و گاز به محصولات با ارزش افزوده بالا و صنايع با فناوري برتر، جهت دستيابي به تنوع صادرات،  -2-6

 و اشتغال كسب درآمدهاي ملي، ظرفيت سازي كارآفريني

اختصاص درصدي از درآمدهاي حاصل از كاهش و صرفه جويي در مصرف انرژي در بخش هاي توليدي و خدماتي،  -0-6

 جهت انتقال فناوري در همان بخش ها
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اختصاص يارانه ها به تقويت توليد ملي )و نه مصرف و توزيع(؛ و تهيه كالاهاي ضروري، حياتي كشور و همچنين  -4-6

 ربردي جهت افزايش توان رقابت مليپژوهش هاي كا

 حمايت از واردات مواد پيشرفته و فناوري هاي نوين تقويت كننده توان توليد ملي در جهت رقابت در بازارهاي جهاني -0-6

 ريق:طارج نهادن به كارآفريني، سازندگي و سرمايه گذاري و حفظ حرمت داراي هاي ناشي از كسب و كارهاي قانوني و مشروع از . 7

تقويت و ترويج فرهنگ كار، پس انداز، سرمايه گذاري، قناعت، توليد، ايجاد ارزش افزوده حاصل از كار، تلاش، نوآوري  -0-7

 و ابتكار در جامعه و معرفي كارآفرينان برتر

 يوليدي و خدماتآموزش و بازآموزي نيروي انساني در سطوح گوناگون، جهت تأمين نيروي بنگاه هاي اقتصادي، واحدهاي ت -2-7

شفافيت بازارهاي سرمايه و بورس و فراهم آوردن فرصت هاي برابر براي بخش هاي خصوصي، تعاوي و دولتي در  -0-7

 قانون اساسي كشور 44چارچوب سياست هاي كلي اصل 

 تنظيم قوانين و مقررات مربوط به اهميت سرمايه گذاري، سرمايه، مالكيت و دارائي ها -4-7

صارات غير ضروري از طريق تمركززدايي دولت از فعاليت در بازارهاي منابع نفت و گاز و محصولات جانبي آن لغو انح -0-7

 و حمايت از فعاليت بخش هاي خصوصي و تعاوني در بازارهاي داخلي و خارجي

 تقويت نوآوري اجتماعي در بخش هاي توليد خدمات و كالا )كارآفريني ملي و نوآوري ملي( از طريق:.  8

افزايش بهره وري عوامل توليد در واحدهاي توليدي با بكارگيري مديريت حرفه اي و سازمان دهي نوين به ويژه ارتقاء  -0-8

 برابر شاخص كنوني 2ضريب بهره وري از آب در توليد محصولات كشاورزي به ازاي هر واحد آب، تا 

كارآيي واحدها با بهينه سازي مصرف انرژي تا يك سوم نوسازي صنعتي و رعايت مقياس اقتصادي توليد و افزايش  -2-8

 سال آينده 03وضعيت كنوني تا 

 ارتقاء ارزش افزوده واحدهاي توليدي با مديريت بهينه منابع و انتخاب فرآيند هاي صنعتي دانش محور -0-8

 كنانآموزش حرفه اي و مهارت آموزي نيروي كار، متنوع سازي آموزش ها و غني سازي شغل كار -4-8

 تسهيل دسترسي به فناوري هاي مورد نياز توليد كالا و خدمات -0-8

كاهش هزينه هاي توليد از طريق بازنگري در فرآيندها و فعاليت هاي توليدي در بخش هاي مختلف با بهره گيري از  -6-8

 تجارب جهاني و مشاركت با پيشتازان صنعت جهان در انتقال فناوري و فروش محصول به بازارهاي خارجي
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 تعيين اهداف اصلی صادرات

 ايجاد تنوع بيشتر در سبد صادراتي  .0

 تنوع بازارهاي صادراتي وحفظ بازارهاي موجود گسترش و .2

 نقل در مناطق با مزيت حمل و جهان خصوصاً دستيابي به سهم بيشتر از تجارت خارجي كشور و.0

 ايجاد كانون صادراتي براي كشورهاي همجوار با امكانات كمتر.4

 هاي صادراتي ومحصولات آنهاقدرت رقابت بنگاه ءارتقا .0

 هاي نوين وكاربردي براي ارايه خدمات پيشرفته پشتيباني صادراتبي به فن آوريدستيا. 6

 معتبر در حوزه تجارت بين الملل هاي خوشنام ودستيابي به بنگاه. 7

 تلاش در جهت تحقق اهداف كمي صادرات غير نفتي . 8

 رشد پايدار توليدات صادرات محور .9

 صادرات غير نفتي  هاي تسهيل كننده براي. ايجاد زير ساخت03

 هاي اقتصادي در قلمرو صادرات غير نفتي و واردات ضروري توانمند سازي بخشهاي خصوصي ازجمله تشكل. 00

 كاهش ريسك بخش خصوصي در جهت توسعه تجاري. 02
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 راهكارهاي عملياتی حوزه  تجارت خارجی در زمان تحريم -

 پيگيري و كمك به  اصلاحات نهادي و ساختاري -

 ها با لحاظ تمركززدائيهاي توزيع جغرافيايي فعاليتبهينه سازي سياست -

 توسعه استانداردهاي داخلي و خارجي -

 اي و حمايتيهاي بيمهتوسعه سياست -

 تحقيق، آموزش و ترويج -

 شناسايي بازارهاي جديد صادراتي و معرفي آنها به توليدكنندگان -

 كالاهاي صادراتيهدايت واردات در جهت تأمين مواد اوليه  -

 هاي مورد نياز در خدمات صادراتيتوسعه تشكل -

 حمايت همه جانبه از توليدات صادرات محور -

 حداكثر استفاده از توان توليدي و صادراتي بنگاه هاي كوچك و متوسط -

 برخورداري از ارگان هاي توانمند و سامان يافته متولي صادرات -

 توسعه تجارت الكترونيك در كشور -

 و توسعه فعاليت هاي مقررات زدايياستمرار  -

 تقويت ساختار و شبكه هاي حمل و نقل و ارتباطات -

 تجديد نظر در اهداف مناطق آزاد تجاري -

 توسعه مشاركت دستگاه سياست خارجي كشور در زمينه صادرات غير نفتي -

 گسترش فرهنگ صادراتي در كشور -

 توسعه خدمات بانكي و بيمه اي صادرات محور -

 و مقررات صادراتي با محوريت برنامه پنجم و سند توسعهتثبيت قوانين  -

 هاي دو جانبه يا بلوک بندي تجارينامههاي موافقتاستفاده از اهرم -
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 افزايش مشاركت بخش خصوصي در تصميم سازي صادراتي -

 هاي صادراتي بزرگ دولتي به بخش خصوصيتسريع در واگذاري واحد -

 ها و جوايز صادراتيهدفمند نمودن يارانه -

 تقويت و توسعه نظام اطلاع رساني تجاري -

 هاي هدفمشتري مداري و شناخت نياز بازار توسعه -

 هاي تحقيق و توسعهگسترش فعاليت -

 استمرار تلاش براي تبديل وضعيت ايران از عضويت ناظر به عضويت دائم در سازمان تجارت جهاني -

 ياستفاده از توان و سرمايه هاي مردمي در جهت تجارت مجاز چمدان -
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 اقدامات اجرايی 

زا درون هاي توسعه پايدار،تدوين سياست هاي رشد و توسعه بازرگاني داخلي متناسب با بازرگاني خارجي در راستاي هدف -0

 ي جهاني.هاي موجود جامعه اقتصادي كشور و جامعهو موزون بر پايه واقعيت

اجراي قانون و آئين نامه صادرات و واردات، از طريق نيروي انساني كارا، متخصص، آموزش ديده، مبتكر و مسئول در  -2

 هاي اجرايي. دستگاه

در راستاي تحقق اهداف  كشور پذيري امر صادرات و واردات براي تمامي كارگزاران و اقشارارتقاء دانش فني و فرهنگ -0

 و خارجي. رشد و توسعه بازرگاني داخلي 

ي رقابت در سطح كشورهاي جهان و انتقال دستاوردهاي المللي، نوع، ميزان و نحوهتحقيق و شناسايي بازارهاي بين -4

 المللي در بخش خصوصي .تحقيقاتي به مديران اقتصادي، كارگزاران و بازرگانان داخلي و بين

طريق بكارگيري امكانات و در بين بازرگانان براي نوآوري، ها و شرايط فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي از فراهم نمودن زمينه -0

فه هاي بازرگاني داخلي و خارجي بعنوان يك حرريزي و در راستاي تثبيت امور و فعاليتآوري، دورنگري و برنامهيابي از فنبهره

 علمي، اقتصادي و اشتغال مورد اعتماد، احترام و نياز جامعه.

 باشند.يي الگوهاي مصرف در كشورهايي كه در ليست بازارهاي هدف كشور ميمطالعه و تحقيق در جهت شناسا -6

اي و مالي و كاهش ريسك تجاري صادركنندگان از طريق، بانك توسعه صادرات، صندوق ضمانت توسعه خدمات بيمه -7

 صادرات ايران و بيمه اعتبارات صادراتي.

 .كشورر نقاط تجاري تقويت و كارآمد نمودن واحدهاي مشاوره و خدمات بازرگاني د -8

 گذاران خارجي.به سرمايه كشور شناسايي و معرفي پتانسيل هاي صادراتي  -9

 تقويت و توسعه و به روز نمودن مشوق هاي صادراتي.  -03

 ها.اصلاح نظام اداري و بهسازي و اصلاح تشكيلات و سازماندهي و بهبود روش  -00

 ه بخش خصوصي باشد.گري بخش دولتي كه قابل واگذاري بهاي تصديكاهش فعاليت -02

 گرايي.رساني به فعالان اقتصادي خصوصاً بخش هاي خصوصي بدون اعمال انحصارسازي اطلاعبه هنگام -00

 و مهندسي. حمايت از صادرات كالا و خدمات فني   -04
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 نهادهاي مؤثر. هاي صادرات كشور بينهماهنگي و تنظيم خط مشي  -00

 تجاري.طراحي و ايجاد نظام يكپارچه مديريت اطلاعات   -06

 گسترش مناسبات دوجانبه و چند جانبه بمنظور ايجاد تسهيلات تجاري با كشورهاي تجاري همگن.  -07

 زا.گرا و اشتعالهاي سرمايه گذاري صادراتمطالعه و پژوهش به منظور شناسايي و تعيين فرصت  -08

اني تجارت هاي نوين تجاري مانند به كارگيري مبآوريافزايش كارايي تجاري با استفاده از فن  -09

 EDI (Electronic Data Interchangeالكترونيكي،)

 .كشورمحوريت قرار گرفتن صنعت و كشاورزي در رشد صادرات و توسعه اقتصادي   -23

 گذاري. ده از نتايج آنها در زمينه سياستانجام تحقيقات كاربردي و استفا  -20

هاي كشور از اعطاي اعتبارات صادراتي و توسعه مبادلات تهاتري با كشورهايي كه با مشكلات شدن سهم استان مشخص  -22

 CISباشند. خصوصاً كشورهاي نقدينگي روبرو مي

از طريق جلوگيري از واردات كالاهاي لوكس و غير ضروري و حمايت از واردات  كشورحفظ موازنه ثبت تجاري   -20

 ه مورد نياز براي توليد كالهاي قابل صدور.آلات، قطعات يدكي و مواد اوليماشين

بايست با راهبردهاي توسعه هاي اقتصادي كشور ميهاي پولي، مالي و ارزي و ديگر سياستهاي سياستهماهنگي  -24

 تر اتفاق بيافتد.تر و واقعيصادرات ادامه پيدا نموده تا جهش صادراتي به شكل عيني

مندي از نيروها استعدادها و افكار مبتكرانه موجود در صنايع چيز است بهرهسهم كشور از سهم صادرات خدمات جهان نا  -20

 تواند هدايتگر مطلوب اين بخش باشد .عظيم كه مي

 هاي صادراتي كشور.ها و اتحاديهسازماندهي تشكل    -26

 كمك به گسترش توليد و سرمايه گذاري براي صادرات. -27

 ات.كمك به حذف تدريجي انحصارات در صادرات و وارد  -28

 هاي تجارت الكترونيكي.حمايت از روش  -29

 پويا سازي وتجديد فعاليت شوراي عالي صادرات در جهت رفع موانع قانوني صادرات و واردات.  -03

 گرا.ايجاد امكانات زيربنايي مناسب جهت سرمايه گذاري صادرات  -00
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 گذاري با مشاركت اتباع خارجي.تبيين قوانين تشويقي جهت جذب سرمايه  -02

 شناسايي بازارهاي جديد خارجي و داخلي با كمك دولت. ايجاد و  -00

پيشنهاد براي حذف برخي قوانين منسوخ شده و پيچيده، بمنظور ايجاد رغبت و تشويق در امر سرمايه گذاري با مشاركت   -04

 هاي داخلي و خارجي.هبنگا

 سي به توليدات بهينه.منظور افزايش كيفي و ايجاد رقابت پايدار دسترهموزش محور بآبكار گيري روشهاي   -00

تخصيص بخشي از اعتبارات از محل تسهيلات تكليفي و زودبازده و ساير منابع متناسب با وضعيت صادرات كشور  با   -06

آلات ينيه در گردش واحدها و تعويض ماشپيشنهاد دبيرخانه و تأييد كميسيون كارشناسي موضوع تبصره با هدف تأمين سرما

جديدي كه با تكنولوژي روز ساخته شده به جهت افزايش توليدات و كيفيت كالاهاي توليدي صورت آلات فرسوده با ماشين

 پذيرد.

 منظور ايجاد ميدان رقابتي سالم برايههاي تخصيصي به واحدهاي دولتي و خصوصي بها و يارانهسازي معافيتيكسان  -07

 همه و بطور مساوي.

هاي آموزشي و ارائه راهكارهاي مناسب با توجه به قوانين مربوط به ترويج تجارت الكترونيك از طريق برگزاري دوره   -08

 صادرات و واردات.

هاي ذيربط و يا اتاق تعاون و يا اتاق بازرگاني براي ريزي در جهت تشكيل بانك اطلاعات در دستگاهكمك به برنامه -09

 لاعات تجاري مورد نياز.سهولت دسترسي متقاضيان به اط

 پيگيري استفاده از توان مخابراتي به منظور سهولت استفاده از خطوط اينترنت.  -43

 اعطاي تسهيلات با نرخ سود ترجيحي به توليد كنندگان محصولات صادراتي  -40

 حمايت از توليد تحت ليسانس در كشور  -42

 ايجاد و توسعه خوشه هاي صادراتي  -40

 ي به توليدات صادرات محورهدايت منابع صندوق توسعه مل  -44

 اجازه به سرمايه گذار خارجي براي توليد در ايران و صادرات محصول به هر نقطه مورد نظر در جهان  -40

 حمايت از توليدات صادراتي داراي زنجيره ارزش گسترده تر  -46
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 متشكل از بنگاه هاي كوچك و متوسط حمايت از ايجاد تعاوني ها، خوشه هاي صادراتي  -47

 يند هاي تصميم سازي در زمينه صادراتتقويت فرا  -48

 تقويت نيروي انساني شاغل در نهاد هاي متولي صادرات  -49

 طراحي و استقرار نظام پيگيري مصوبات شوراي عالي صادرات  -03

 طراحي و استقرار نظام ارزيابي و نظارت بر عملكرد صادراتي و اعطاي مشوق ها  -00

 ن نهادهاي متولي صادراتطراحي و استقرار نظام پرداخت كارانه به كاركنا  -02

 تدوين برنامه هاي جامع نيروي انساني در سازمان توسعه تجارت با محوريت آموزشي  -00

 MBA همكاري با دانشگاه هاي كشور در خصوص توسعه رشته هاي مديريت بازرگاني اجرايي  -04

 براي تداوم آنمطالعه امكان سنجي فعال نمودن وزارتخانه ها در امر صادرات و استقرار ساختار مناسب   -00

 توسعه فرهنگ استفاده از ابزار هاي تجارت الكترونيكي  -06

 توسعه زيرساخت هاي تجارت الكترونيكي در مناطق آزاد  -07

 تدوين و تصويب قانون جرايم رايانه اي مرتبط با تجارت  -08

 تسهيل در اخذ ضمانت نامه هاي بانكي براي صادرات خدمات فني و مهندسي  -09

 مطالعه موانع مقرراتي موجود براي توسعه صادرات  -63

 ايجاد شركت هايي مشترک حمل و نقل با كشور هاي خارجي  -60

 توسعه خطوط ريلي منتهي به پايانه هاي ترانزيتي  -62

 توسعه زير ساخت هاي تجارت الكترونيكي در مناطق آزاد  -60

 مطالعه امكان سنجي حفظ اهداف صادراتي مناطق آزاد  -64

 هاي تجاري بر اساس صلاحيت هاي حرفه اي با همكاري اصناف و اتاق بازرگانيانتخاب رايزن   -60

 تقويت ديدگاه اقتصادي كاركنان وزارت امور خارجه  -66

 مطالعه امكان سنجي فعال نمودن وزارتخانه ها در امر صادرات و استقرار ساختار مناسب براي تداوم آن  -67

 اعطاي نشان هاي ملي به صادركنندگان برتر  -68
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 كميته فرهنگ سازي توسعه صادرات ايجاد  -69

 اضافه كردن مطالب اموزشي مشوق صادرات در كتب درسي  -73

تأسيس شعب بانك هاي داخلي در كشورهاي هدف صادراتي به منظور تسهيل در مبادلات ارز حاصل از صادرات و   -70

 امكان اعطاي خطوط اعتباري

 كاربردي نمودن استفاده از كارت هاي اعتباري بين المللي  -72

 افزايش پوشش بيمه اي و ريسك صادرات به كشور هاي هدف  -70

 تداوم حمايت از صندوق ضمانت صادرات  -74

 هاي معتبر خارجيهاي داخلي با شركتحمايت از مشاركت شركت  -70

 اعطاي خطوط اعتباري به كشور هاي هدف صادراتي جهت خريد كالا و خدمات صادراتي ايران  -76

 تقويت همكاري هاي پولي و بانكي با بازارهاي هدف  -77

  CISتعميق بازارهاي صادراتي موجود از جمله جنوب شرق آسيا، منطقه و كشورهاي   -78

 نفوذ به بازارهاي صادراتي جديد  -79

 توسعه صادرات خدمات فني و مهندسي به كشورهاي داراي اشتراكات زباني  -83

 ياسي در حال گسترش با ايران از جمله آمريكاي لاتين و آفريقاتوسعه صادرات به بازارهاي داراي روابط س  -80

 گروه بندي كيفي محصولات صادراتي -82

 تقويت مشاركت صادركنندگان ايراني در زنجيره عرضه فروشگاه ها و شركت هاي بزرگ دنيا  -80

 (OICتقويت همكاري هاي اقتصادي با سازمان كشورهاي اسلامي)  -84

 تقويت همكاري اقتصادي با كشورهاي شوراي همكاري خليج فارس  -80

 ايجاد توازن در فعاليت هاي سياسي و تجاري در كشورهاي هدف و حفظ موازنه بازرگاني در اين كشورها  -86

 D8و  ECOتقويت حضور   -87

 تأسيس دفاتر اتاق بازرگاني استان ها در چين و هندوستان  -88

 هتأسيس اتاق بازرگاني در كشور روسي  -89
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 ارائه خدمات تخصصي به تشكلهاي صنفي جهت تقويت همكاري هاي منطقه اي و بين المللي با شركت هاي خارجي  -93

 برگزاري نشست هاي حرفه اي بين توليد كنندگان داخلي و شركت هاي معتبر خارجي  -90

 توسعه صادرات خدمات فني و مهندسي به كشورهاي داراي اشتراكات فرهنگي  -92

 لات صادراتيگروه بندي كيفي محصو -90

 تداوم تغيير تركيب صادرات كشور از سنتي به صنعتي با اولويت محصولات داراي فناوري بالا  -94

 بهبود مستمر محيط عمليات ترانزيت  -90

 صادرات نيروي جوان و تحصيلكرده  -96

 ظرفيت سازي و توسعه صنايع نفت پايه  -97

 توسعه خطوط ريلي منتهي به پايانه هاي ترانزيتي  -98

 ساني براي صدورتربيت نيروي ان  -99

 امضاي موافقت نامه همكاري با كشورهاي داراي پتانسيل جذب نيروي كار -033

 عدم تغييرات شديد در نرخ هاي تعرفه -030

 هاي اقتصادي نوظهورتجاري با قدرت -همكاري اقتصادي -032

 ارائه مشوق هاي صادراتي به شركت ها و مؤسسات بازاريابي -030

 حمايت از ايجاد شركتهاي تخصصي بزرگ صادراتي -034

 حمايت از تبليغات كالاهاي صادراتي در بازارهاي جهاني -030

ر امر حضور ي، استمرار دتمركز سياست هاي تشويق صادرات بر افزايش كيفيت و گسترش مقياس بنگاه هاي صادرات -036

هنگي ماهاي فعلي، حضور در بازارهاي جديد، ارزش افزوده محصول صادراتي و ميزان استفاده از تجارت الكترونيك با هدر بازار

 تشكل هاي صادراتي

-توليدي و صادراتي متشكل از فارغ ( جهت تأسيس شركت هايincubatorحمايت از مراكز رشد دانشگاهي) -037

 التحصيلان دانشگاهي

 هاي شوراي عالي صادراتتقويت حضور نهادهاي بخش خصوصي در كميته -038
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 تشويق صادراتتفكيك سياست حمايت از صادرات به دو روش ساز و كار جبران نرخ ارز و  -039

كنندگان ناشي از تثبيت نرخ ارز و پرداخت نقدي آن توسط سيستم بانكي به روش اضافه محاسبه سالانه زيان صادر -003

 قيمت ارز صادراتي

 حمايت از صدور كالاهاي با ارزش افزوده بالاتر -000

 تقويت نظام هاي آماري محاسبه صادرات بالاخص صادرات خدمات -002

 اوي سايت هاي خارجيطراحي و استقرار نظام داده ك -000

 آوري اطلاعات بازارهاي هدفاجراي پروژه نحوه جمع -004

 گروه بندي كيفي محصولات صادراتي -000

 سنجي صادرات مجددمطالعه امكان -006

 هاطراحي و استقرار نظام ارزيابي و نظارت بر عملكرد صادراتي و اعطاي مشوق -007

 ي صادراتطراحي و استقرار نظام پرداخت كارانه به كاركنان نهادهاي متول -008

 طراحي و استقرار نظام پيگيري مصوبات شوراي عالي صادرات -009

 مطالعه موانع مقرراتي موجود براي توسعه صادرات -023

 سنجي حفظ اهداف صادراتي مناطق آزادمطالعه امكان -020

 ها در امر صادرات و استقرار ساختار مناسب براي تداوم آنسنجي فعال نمودن وزارتخانهمطالعه امكان -022

 

 


