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 خلاصه مدیریتی 

رود.  ، عاملی حیاتی برای توسعه به شمار می زنجیره ارزش جهانیدر حال توسعه در    اقتصادهای حضور موثر کشورها به ویژه  

بدیهی است افزایش مشارکت اثربخش کشورها در زنجیره ارزش جهانی، مستلزم شناخت اولیه نسبت به جایگاه هر کشور در  

های  ای، شیوه این زنجیره است. لذا در این گزارش، سعی شده ضمن اشاره به مفاهیم بنیادین زنجیره ارزش جهانی و منطقه 

 مشارکت کشورها مورد بررسی قرار گیرد و جایگاه ایران و ترکیه در زنجیره ارزش جهانی قیاس گردد.   

شود.  ایده تا مصرف نهایی و پس از آن می  ها برای تولید یک محصول ازبنگاه هایزنجیره ارزش شامل طیف کاملی از فعالیت 

.  کننده نهایی اشاره کردتوان به تحقیق و توسعه، طراحی، تولید، بازاریابی، توزیع و پشتیبانی مصرف ها می از جمله این فعالیت 

کشورهای توسعه یافته، اغلب  . گیرندهای با ارزش افزوده بالا در جایگاه پیش و پس از مرحله تولید قرار می بسیاری از فعالیت 

تر  های با ارزش افزوده پایین های با ارزش افزوه بالا حضور دارند؛ در حالی که کشورهای در حال توسعه بر فعالیت در فعالیت 

 متمرکز هستند.  

های ارزش جهانی است زیرا خدمات، مواد خام،  المللی، مربوط به زنجیره درصد تجارت بین   70حدود  امروزه در اقتصاد جهانی،  

کنندگان در سراسر  کنند و پس از به کارگیری در تولید محصولات نهایی برای مصرف اجزا و قطعات بارها از مرزها عبور می 

بر اساس تغییرات ساختاری که در اقتصاد جهان رخ داده، برخی مناطق جهان نیز درصدد هستند با  .  شوند جهان ارسال می 

پذیری خود را در سطح  ای، رقابتهای ارزش منطقه ها از طریق تشکیل زنجیره ای و تجمیع منابع و توانمندی ادغام منطقه 

 های زنجیره ارزش در یک منطقه صورت گیرد.  ای که بخش اعظم فعالیتالمللی ارتقا دهند؛ به گونهبین

، در آمارهای سنتی تجارت غیرملموس  ارزش جهانیبخش قابل توجهی از ارزش افزوده ایجاد شده در طول زنجیره  به طور کلی،  

ای که تولید را نهایی کرده است،  خواهند بود زیرا این آمارها ارزش کامل یک کالا یا خدمات را به آخرین کشور در زنجیره 

تری را نسبت به  گیری تجارت بر اساس ارزش افزوده، طراحی شده که دید دقیق دهند، لذا ابزارهایی برای اندازه نسبت می 

در این گزارش، جزئیات  دهد. گذاران ارائه می گذاری به سیاست های ارزش جهانی در تجارت و سرمایه اهمیت فزاینده زنجیره 

 بیشتری در این خصوص ارائه شده است.  

)کالاهای اساسی، تولید محدود، تولید و خدمات پیشرفته    چهارگانه مشارکت کشورها در زنجیره ارزش جهانی  مراحلبر اساس  

ای از صادرات، در مرحله کالاهای اساسی متنوع قرار  ایران با سهم بالای مواد اولیه و کالاهای واسطه،  های نوآورانه(و فعالیت 

کننده نهایی دارد،  های بالادستی زنجیره ارزش جهانی که فاصله بیشتری تا مصرف لذا مشارکت ایران در بخش   ، گرفته است

به   را  اقدامات کارآمدی  ارزش جهانی  در زنجیره  بعدی  به مرحله  از هر مرحله  برای گذار  از کشورها  بیشتر است. بسیاری 

صادرات     کاهش سهم ارزش افزوده داخلی از توان در افزایش سهم ارزش افزوده خارجی و  اند که نتیجه آن را می کارگرفته 

سال مشاهده کرد. در ایران نیز به منظور گذار از مرحله کالاهای اساسی به مرحله تولید محدود، لازم    28کشور ترکیه طی  

 که در پایان گزارش به آنها اشاره خواهد شد. است اقداماتی به کار گرفته شود 
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 مقدمه   .1

این  .  رو به افزایش استجهان    ، تولید ناخالص داخلی و اشتغال المللی در تجارت بین   (1GVC)   زنجیره ارزش جهانی نقش  

بنایی  سنگ   نیز  کند و در کشورهای در حال توسعههم متصل می ه  ها، کارگران و مشتریان را در سراسر جهان ببنگاه ،  هازنجیره 

بسیاری از کشورهای جهان به ویژه اقتصادهای در  برای  .  شودمحسوب می   یاقتصاد جهانها در  مشارکت بنگاه افزایش  برای  

بدیهی است افزایش  رود.  حیاتی برای توسعه به شمار می  یحال توسعه، توانایی حضور موثر در زنجیره ارزش جهانی، عامل 

لذا  مشارکت اثربخش کشورها در زنجیره ارزش جهانی، مستلزم شناخت اولیه نسبت به جایگاه هر کشور در این زنجیره است.  

های مشارکت کشورها مورد  ای، شیوه ضمن اشاره به مفاهیم بنیادین زنجیره ارزش جهانی و منطقهسعی شده  در این گزارش،  

   گردد.  قیاس بررسی قرار گیرد و جایگاه ایران و ترکیه در زنجیره ارزش جهانی 

 

 معرفی  .2

 زنجیره ارزش جهانی    .2.1

، به دلیل کاهش  های اخیردهه  طی اما    ،ها قدمت دارد رشد کشورها که قرن ای است از تعاملات درحال  جهانی شدن پدیده 

اطلاعات های حمل هزینه  فناوری  انقلاب  اقتصاد  سیاست  و  ونقل،  نهایی درکشورهای  های  تولید محصول  فرایندهای  آزاد، 

خدمت(، در کشورهای مختلف تولید  دهنده محصول نهایی )کالا یا  اجزای تشکیل   به عبارت دیگر،  گوناگون پراکنده شده است. 

ای بنابراین، کالاهای واسطه شود.  « از آن یاد می 2د. این فرایند دقیقاً همان چیزی است که تحت عنوان »تفکیک تولید شونمی

از کشورهای مختلف عبور کنند. علاوه بر این،    بارهاتبدیل شدن به محصول نهایی،  و خدمات مرتبط ممکن است پیش از  

 4ملیتی های چنداست که اغلب از طریق بنگاه   3تجارت بین بنگاهی   در حال تبدیل شدن بهالمللی کالا و خدمات  تجارت بین 

می  سازماندهی  هسته فعالیت   چنینشود.  بزرگ  تولیدی  بهای  فعالیت های  و  پیوسته  خدمات هم  تولید    یهای  برای  پشتیبانی 

  شناخته های ارزش جهانی  به عنوان زنجیره  عموماً شود،  پیشرو هماهنگ و رهبری می  بنگاهمحصول نهایی که توسط یک  

   .( 2018)سازمان ملل متحد،  شوند می

 
1 Global Value Chains (GVC) 
2 “unbundling” of production 
3 Intra-firm trade 
4 Multinational Enterprises (MNEs) 
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شود.  از آن می   پسو  نهایی  ایده تا مصرف   برای تولید یک محصول ازها  نگاهب هایزنجیره ارزش شامل طیف کاملی از فعالیت 

  کننده نهایی اشاره کرد توزیع و پشتیبانی مصرف   ، توان به تحقیق و توسعه، طراحی، تولید، بازاریابیها می از جمله این فعالیت 

 (.  2016استارک،   - گرفی و فرناندز) نشان داده شده است 1که در نمودار  

  گیرند های با ارزش افزوده بالا در جایگاه پیش و پس از مرحله تولید قرار می نکته قابل توجه این است که بسیاری از فعالیت 

به کارگیری استراتژی توسعه  ارائه خدمات در مراحل با ارزش افزوده بالا از طریق  و این همان چیزی است که کشورها را برای  

های  شود کشورهای توسعه یافته، اغلب در فعالیت مشاهده می  1کشد. همانطور که در نمودار می نیروی کار مناسب به چالش 

 تر متمرکز هستند.  های با ارزش افزوده پایین با ارزش افزوه بالا حضور دارند؛ در حالی که کشورهای در حال توسعه بر فعالیت 

 های ارزش جهانیدر زنجیره  هامنحنی لبخند فعالیت -1نمودار 
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 ای زنجیره ارزش منطقه .2.2

است. کشورها    اطق رو هستند، تغییرات ساختاری در اقتصاد منهایی که امروزه مناطق جهان با آن روبه ترین چالش یکی از مهم 

اند که از طریق مواد اولیه و کالاهای اساسی در  پذیری در محصولاتی روی آورده به افزایش رقابت این مرحله  برای گذار از  

  ی هاره یزنج  ل ی تشکاز طریق  ها  توانمندی منابع و    عیو تجم  5یامنطقه   در این راستا، ادغامشوند.  یک منطقه تولید و صادر می 

های زنجیره ارزش در منطقه انجام خواهد  بدین ترتیب، بخش اعظم فعالیت آید.  ی به حساب می گام مهم   ،6یاارزش منطقه 

زنجیره  .  به همراه داشته باشدرا  های تولیدی مولدتر در بسیاری از کشورها  تواند تغییر به سمت فعالیت می   ،این فرایندشد.  

ای متمرکز  لحاظ محدوده عملیاتی بر یک مقیاس منطقه ه  ای بیان دیگری از زنجیره ارزش جهانی است که بارزش منطقه 

زنجیره  بنابراین،  است.  منطقه شده  ارزش  زنجیره های  جایگزین  یا  و  متمایز  امری  انباشت  ای،  نیستند.  جهانی  ارزش  های 

ها  ، دولت نقلوهای تولید و حمل بینی نشده هزینه پیش المللی و افزایش  ها برخاسته از تغییرات اقلیمی، منازعات بین قطعیتعدم

ای یا مناطق مجاور  کند که به منظور کاستن از مخاطرات، سهم بیشتری را برای تجارت درون منطقه ها را تشویق می و شرکت

های گذشته  در نظر بگیرند. در مناطق در حال توسعه مانند آسیای جنوبی، آسیای غربی و آفریقای زیر صحرا که در دهه 

بیش از قبل    ، های فنیبه موجب انتشار تکنولوژی و مهارت   همچنین  های ارتباطی و مواصلاتی آنها بهبود یافته و زیرساخت 

تسهیل شده است. اگرچه این کشورها هنوز توانایی چندانی  قادر به تولید مستقل هستند، همکاری تجاری با کشورهای همسایه  

های مهارتی، مالی و لجستیکی آنها  اما پیشرفت  ، داری از مزیت رقابتی در مناطق دوردست ندارند و برخور   های جهانی در رقابت 

کند. در سوی دیگر و در مناطق توسعه یافته مانند قلمرو اتحادیه  ای کفایت می های تامین منطقه برای شکل دادن به زنجیره 

از گسیختگی های ارزش منطقه اروپایی و آمریکای شمالی، تلاش برای بسط زنجیره  های  ای تقلایی برای در امان ماندن 

ای،  های ارزش منطقه ها جهت ارتقای اهمیت زنجیره . به رغم این انگیزهای استی تجارت فرامنطقههاناگهانی در زنجیره 

دارد وجود  راه  این  در  نیز  منطقه   ؛موانعی  ارزش  زنجیره  تشکیل یک  برای  خام  مواد  تامین  جمله مشکلات  مستقل،  ای  از 

های ارزش جهانی که به  های رقابتی در زنجیرههای سیاسی و منازعات محلی در مناطق کمتر توسعه یافته و مزیتثباتی بی

       شوند.   ای پیدا می های ارزش منطقهسختی در زنجیره 

 تجارت ارزش افزوده   .2.3

دهد که به عنوان محصولات  کند و خدماتی را ارائه می می الملل این است که هر کشور کالایی تولید  دیدگاه سنتی تجارت بین 

درصد از   30امروزه در اقتصاد جهانی، این نوع تجارت تنها حدود   د، امانشوکنندگان خارج از کشور صادر می نهایی به مصرف 

های ارزش  المللی، مربوط به زنجیرهدرصد تجارت بین   70در واقع، امروزه حدود  دهد.  کل تجارت کالا و خدمات را تشکیل می 

کنند و پس از به کارگیری در تولید محصولات  جهانی است زیرا خدمات، مواد خام، اجزا و قطعات بارها از مرزها عبور می 

 .  ( 2023)سازمان توسعه و همکاری اقتصادی،  شوندکنندگان در سراسر جهان ارسال می نهایی برای مصرف 

 
5 Regional integration 
6 regional value chains 
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بیش    ،کنندگان داخلی و خارجی است. تجارتصادرات از یک کشور به کشور دیگر اغلب شامل تعاملات پیچیده میان تامین 

ها در جایی که مهارت و  گذاری و انجام فعالیتسپاری، سرمایه برون   برای ها  از طریق تصمیمات استراتژیک بنگاه   از گذشته، 

به عنوان نمونه؛ یک گوشی هوشمند طراحی شده   گیرد. صورت می لازم با هزینه و کیفیت رقابتی در دسترس باشد، اولیه مواد

های سیلیکونی از  ای از فرانسه، تراشه در چین ممکن است شامل عناصر طراحی گرافیکی از ایالات متحده امریکا، کد رایانه 

اند و  کننده، ارزشی به زنجیره افزوده سنگاپور و فلزات گرانبها از بولیوی باشد. در طول این فرایند، تمامی کشورهای مشارکت 

المللی،  از صادرات محصول نهایی سود خواهند برد، اما بخش قابل توجهی از ارزش افزوده ایجاد شده در طول زنجیره تامین بین 

آمارها ارزش کامل یک    ت تجار  سنتی  در آمارهای این  کالا یا خدمات را به آخرین کشور در  غیرملموس خواهند بود زیرا 

نهایی کرده است، نسبت می زنجیره  را  تولید  اندازه   ، دهندای که  برای  ابزارهایی  افزوده لذا  ارزش  بر اساس  ،  7گیری تجارت 

دقیق  دید  که  شده  را  طراحی  بهتری  زنجیره  نسبت  فزاینده  سرمایه اهمیت  و  تجارت  در  جهانی  ارزش  به    گذاریهای 

 دهد.  می ارائه  گذارانسیاست

 

 
7 Trade in Value Added (TiVA) 
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 مشارکت در زنجیره ارزش جهانی  مراحل .3

های مشارکت آنها با  تقریباً تمامی کشورها در زنجیره ارزش جهانی مشارکت دارند، اما شیوه ،  8گزارش بانک جهانی   مبنای بر  

 است: بندی طبقه  این اساس، نوع مشارکت کشورها در زنجیره ارزش جهانی بدین صورت قابلبر یکدیگر متفاوت است. 

)از جمله استرالیا،     و مشارکت پیشین محدود در تولیداز صادرات    9کالاهای اساسی محدود: سهم متوسط مواد اولیه  ▪

 مصر و روسیه( 

 
8 Leveraging global value chains for growth in turkey (2022) 
9 primary goods 

گذار ارائه بررسی آمارهای مربوط به تجارت ارزش افزوده از جهات گوناگون، رهنمودهایی را به سیاست

 خواهد داد: 

های تجاری صرفاً نباید بر اساس موانع تجارت با شرکای مستقیم در جهان امروز، سیاست▪

دستی در طول زنجیره تجاری تدوین شوند. کل زنجیره ارزش و تنگناهای بالادستی و پایین

و در کشورهای ثالث نیز باید برای تقویت صادرات و بهبود عملکرد اقتصادی درنظر گرفته 

 شوند. 

های وارداتی تواند به نهادهمحصولات صادراتی یک کشور، می پذیریبا توجه به اینکه رقابت▪

تواند شامل صادرات قبلی نیز شود( وابسته باشد، کشورها نیز ملزم هستند آن )که خود می

مندی از مزایای مشارکت در تجارت زنجیره ارزش جهانی، موانع تجاری خود را رفع برای بهره

 نمایند.  

شود؛ بدین ترتیب که دیدگاهی نیز در رابطه با پیوند میان تجارت و ایجاد اشتغال مطرح می▪

تواند نقاطی از زنجیره را که در آن امکان ایجاد ارزش و شغل وجود دارد، گذار میسیاست

 انداز جدیدی نسبت به عدم توازن تجارت دوجانبه ترسیم نماید. شناسایی و همچنین چشم

در نهایت، با بررسی آمارهای تجارت ارزش افزوده، سیاستگذار قادر خواهد بود نقاط استراتژیک ▪

های برای ورود به بازارهای جدید و همچنین تغییر جایگاه در طول زنجیره به سمت فعالیت

 .  کندبا ارزش افزوده بالاتر را شناسایی 



 



 

 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران  
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)از جمله نیجریه، نروژ   مواد اولیه از صادرات و مشارکت پیشین محدود در تولیدکالاهای اساسی متنوع: سهم بالای  ▪

 و عربستان سعودی( 

 )از جمله بنگلادش، برزیل و پاکستان(  : سهم بالای تولید در صادرات و مشارکت پیشین معنادار تولید محدود  ▪

)از جمله چین،  های نوآورانه  : سهم بالای تولید و خدمات در صادرات، اما سطح پایین فعالیت خدمات و تولید پیشرفته ▪

 هند، مکزیک و ترکیه( 

فعالیت فعالیت ▪ نوآورانه:  معنادار  های  و سهم  توجه  قابل  توسعه  و  تحقیق  مالکیت  های  از  فرامرزی حاصل  عایدات 

 )از جمله آلمان، ژاپن و ایالات متحده امریکا(  معنوی

 بندی مشارکت کشورها در زنجیره ارزش جهانیطبقه  -1شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 منبع: بانک جهانی 

 

 مشارکت پسین و پیشین در زنجیره ارزش جهانی  .4

و مشارکت   11، مشارکت پیشین خالص 10مشارکت کشورها در زنجیره ارزش جهانی بر اساس سه گروه مشارکت پسین خالص 

مشارکت پسین خالص، به مبدا زنجیره نزدیک است و شامل صادرات    (.2021بندی است )بانک جهانی،  دو طرفه نیز قابل طبقه 

 
10 Pure forward 
11 pure backward 

های نوآورانهفعالیت  
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شود. مشارکت پیشین خالص  های داخلی است که توسط شرکا مجددا صادر می بخشی از ارزش افزوده ایجاد شده در زنجیره

 شود.  های انتهایی زنجیره می نیز مربوط به بخش 

 دهد. بر این اساس؛  ، توزیع مشارکت پیشین و پسین زنجیره ارزش جهانی را در چهار گروه نشان می 2نمودار 

ارزش جهانی،   کشورهایی که  ▪ زنجیره  در  لحاظ مشارکت  پایین   به  اساسی هستند،  مرحله کالاهای    ترین سطح در 

   را دارند.   و بیشترین سطح مشارکت پسین  مشارکت پیشین

کشورهایی که به لحاظ مشارکت در زنجیره ارزش جهانی، در مرحله تولید و خدمات پیشرفته قرار دارند، به شدت   ▪

 به مواد اولیه وارداتی برای صادرات وابسته هستند.  

های نوآورانه قرار دارند، نسبت به گروه  کشورهایی که به لحاظ مشاکت در زنجیره ارزش جهانی، در مرحله فعالیت ▪

 قبلی، مشارکت پیشین کمتری دارند زیرا نسبتاً وابستگی کمتری به مواد اولیه وارداتی دارند.  

 ها در زنجیره ارزش جهانیمتوسط مشارکت پسین و پیشین کشورها در هر یک از موقعیت -2نمودار 

 

 

 

 

 

 

          

        

 منبع: بانک جهانی   

 

 GVCمشارکت در 

 زیاد

 کم

خدمات و تولید  تولید محدود کالاهای اساسی

 پیشرفته
 های نوآورانهفعالیت

 پسینمشارکت  پیشینمشارکت 
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 در زنجیره ارزش جهانی و ترکیه مشارکت ایران  .5

 GVCجایگاه در   .5.1

)کالاهای اساسی، تولید محدود، تولید و خدمات پیشرفته    چهارگانه مشارکت کشورها در زنجیره ارزش جهانی  مراحلبر اساس  

  در مرحله کالاهای اساسی متنوع قرار دارد.   ، از صادرات  اولیه  مواد درصدی    40، ایران با سهم بالای  های نوآورانه(و فعالیت 

وارد مرحله   ، 2015از سال  درصدی خدمات و تولید صنعتی از کل ارزش افزوده داخلی صادرات،  80ترکیه نیز با سهم بیش از  

گذار کشورها به مرحله تولید پیشرفته، عموماً با افزایش مشارکت پیشین )واردات با هدف  خدمات و تولید پیشرفته شده است. 

ها  های نوآورانه، با افزایش مشارکت پسین )تعمیق توانمندی صادرات( همراه است؛ در حالی که گذار کشورها به سمت فعالیت 

 شود.  کار به منظور حمایت از صادرات( همراه می وو خدمات کسب های پیشرفتهدر بخش 

 در مقایسه با سایر کشورهای جهان GVCجایگاه ایران وترکیه در  -2شکل 

 

 

 ای تجارت کالاهای واسطه
 

 

 

 های مشارکت در زنجیره ارزش جهانی روش

 GVCمشارکت پشین و پسین در  

 

 بانک جهانی  منبع:

 

 مشارکت پسین و پیشین  .5.2

ایران طی سال  افزوده  ارزش  در بخش نشان می   2018تا    1990های  آمارهای تجارت  ایران  بالادستی  دهد مشارکت  های 

های  آخرین داده  داشته است.  کننده نهایی  زنجیره ارزش جهانی همواره بیشتر بوده که به تبع آن فاصله بیشتری نیز با مصرف 

 مشارکت پایین 

 کالاهای اساسی محدود 

 کالاهای اساسی متنوع 

 تولید محدود

 خدمات و تولید پیشرفته 

های نوآورانهفعالیت  

 فقدان داده
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  درصدی مشارکت پسین ایران در زنجیره ارزش جهانی است.   79درصدی مشارکت پیشین و سهم    21گویای سهم    12آنکتاد 

و به عبارت دیگر؛  سهم بالای مشارکت پسین ایران در زنجیره ارزش جهانی به معنای مشارکت بیشتر در صنایع بالادستی  

  14. ارزش افزوده غیرمستقیم، در واقع بخشی از ارزش افزوده داخلی در صادرات است  13غیرمستقیم ارزش افزوده    بالایسهم  

با جزئیات    موضوع ارزش افزوده داخلی در بخش بعدی به  شود.  به عنوان نهاده در صادرات کشورهای دیگر استفاده می که    است

 .  اشاره خواهد شدبیشتری 

ترین نکاتی که  درصد برآورد شده است. یکی از مهم   46درصد و مشارکت پسین تقریباً    54در ترکیه، مشارکت پیشین حدود  

های مورد  خورد، سیاستی است که این کشور طی سال در مقایسه روند مشارکت ترکیه در زنجیره ارزش جهانی به چشم می 

بررسی برای کاهش سهم مشارکت پسین و افزایش سهم مشارکت پیشین اعمال کرده است. به عبارت دیگر، ترکیه در تلاش  

دهد در  میلادی نشان می   90تر کند و مقایسه آمارهای دهه  های انتهایی زنجیره ارزش جهانی نزدیک است خود را به بخش 

واحد    18حدود  ،  2018تا    1990های  ای که سهم مشارکت پیشین طی سال این مسیر نسبتاً موفق عمل کرده است؛ به گونه

درصد افزایش یافته است. این در حالی است که طی زمان، تغییر قابل توجهی در نوع مشارکت ایران در زنجیره ارزش جهانی  

 رخ نداده است.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
12 United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD) 
13 Indirect Value Added (DVX) 
14 Domestic Value Added (DVA) 

54%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

9
90

9
9

9
92

9
93

9
94

9
95

9
96

9
97

9
98

9
99

20
00

20
0

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

20
09

20
0

20


20
2

20
3

20
4

20
5

20
6

20
7

20
8

مشارکت پسین و پیشین ترکیه در زنجیره ارزش جهانی-3نمودار 

مشارکت پسین مشارکت پیشین

 منبع: آنکتاد
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 ارزش افزوده داخلی و خارجی صادرات  .5.3

شود و  های تولیدشده در کشورهای دیگر است که در صادرات یک کشور منعکس می در واقع نهاده   15خارجی ارزش افزوده  

همانطور که در  شود.  دهد. بنابراین، به تولید ناخالص داخلی کشور مربوط نمی مشارکت پسین را در زنجیره ارزش نشان می 

یک کشور است که به عنوان در نهاده در   ارزش افزوده داخلی قسمت قبلی نیز اشاره شد ارزش افزوده غیرمستقیم، بخشی از  

 شود.  صادرات کشورهای دیگر منعکس می 

درصد و سهم    91سهم ارزش افزوده داخلی در صادرات ایران حدود    (،6و    5  )نمودارهای  های آنکتادداده بر اساس آخرین  

برآورد شده    2018درصد در سال    30درصد و    70درصد است. ارقام مشابه در کشور ترکیه به ترتیب    9ارزش افزوده خارجی  

تمرکز ترکیه بر افزایش سهم ارزش افزوده خارجی صادرات و کاهش  ،  1990  -2018های  رسد طی سال به نظر می است.  

بوده است؛ درحالی که طی این مدت، تغییر قابل توجهی در ترکیب ارزش افزوده محصولات صادراتی  سهم ارزش افزوده داخلی  

بالا رفتن سهم ارزش افزوده خارجی در صادرات به معنای وابستگی صادرات کشورها به کالای وارداتی  ایران رخ نداده است. 

 است.   

 
15 Foreign Value Added (FVA) 
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مشارکت پسین مشارکت پیشین
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 ای  کالاهای واسطه تجارت  .5.4

های قبلی اشاره شد صادرات ناخالص ترکیبی از ارزش افزوده داخلی و ارزش افزوده خارجی  به طور کلی، همانطور که در بخش 

شود. ارزش افزوده داخلی نیز ترکیبی از  های ارزش جهانی ثبت می است. ارزش افزوده خارجی در مشارکت پیشین زنجیره

ای صادر شده توسط یک کشور مطابق  است. بخشی از کالاهای واسطهای کالاها و خدمات نهایی و کالاها و خدمات واسطه 
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ایران ترکیه
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شود )به صادرکننده اصلی یا  شود و بخش دیگر توسط آنها مجدداً صادر می توسط واردکنندگان مستقیم جذب می   ،  3شکل  

 شود.  سایر مقاصد(. مجموع این فرایند در مشارکت پسین زنجیره ارزش جهانی ثبت می 

 ترکیب صادرات ناخالص بر اساس مبداء ارزش افزوده -3شکل 

 

 منبع: بانک جهانی 

و جذب آن توسط کشورها(  )میزان صادرات    در ایران و ترکیه  ایدر این قسمت، به بررسی وضعیت تجارت کالاهای واسطه

درصد و از    72، حدود  2023از کل واردات ترکیه در سال  ای  ، سهم کالاهای واسطه8و    7مطابق نمودارهای  شود.  پرداخته می 

در ایران این گروه از کالاها که ارزش افزوده پایینی هم دارند،  که  درصد بوده است؛ در حالی    50کل صادرات این کشور حدود  

سهم بالای مشارکت پسین ایران در زنجیره  دهند.  درصد از صادرات کشور را تشکیل می   87درصد از واردات و    70حدود  

 کشور است.  ای در صادرات  سهم بالای کالاهای واسطهه یجارزش جهانی، نت

 2023، ترکیب صادرات و واردات ترکیه بر حسب نوع کاربرد کالاها -7نمودار 
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 1401، ترکیب صادرات و واردات ایران بر حسب نوع کاربرد کالاها -8نمودار 

 

 

 

 

 

 

 

 گمرک ج.ا.ا، مرکز آمار ترکیه و محاسبات کارشناسی: منبع

 

 شاخص پیچیدگی اقتصادی .6

تغییر جایگاه ایران در  ، این سوال به ذهن خطور خواهد کرد که برای  جهانی  های ارزش با شناسایی جایگاه کشور در زنجیره

تواند در این زمینه مورد  یکی از رویکردها که می توان تمرکز کرد.  ، بر روی چه محصولات صادراتی می هازنجیره طول این  

هایی با  که هدف آن تمرکز بر صادرات محصولات یا بخش   گذار قرار گیرد، رویکرد پیچیدگی اقتصادی استتوجه سیاست 

 است.  )به عنوان مثال سطح بالاتر دانش مولد( پیچیدگی بالاتر 

(  2013)  16نخستین بار توسط هاسمن   با استفاده از تجارت دو جانبه کشورها،  شناسی محاسبه پیچیدگی اقتصادی کشورها روش

دهد  . بر این اساس، پیچیدگی اقتصادی، سطح دانش به کاررفته در محصولات تولیدی را در یک کشور نشان می معرفی شد

 که خود متاثر از عوامل گوناگونی از جمله سطح مهارت نیروی کار است.  

شود میزان  همانطور که مشاهده می ، جایگاه ایران و ترکیه به لحاظ میزان پیچیدگی اقتصادی مشخص شده است.  4در شکل  

ایران  ،  2021در سال  است.  جهان  و برای ترکیه بیش از حد متوسط  جهان  متوسط  سطح  پیچیدگی اقتصادی در ایران کمتر از  

ام  40، رتبه  مذکور  کشور جهان قرار گرفته است. ترکیه نیز در سال  133در میان    75به لحاظ پیچیدگی اقتصادی در جایگاه  

. بالاتر بودن پیچیدگی اقتصادی در ترکیه نسبت به ایران بدین معناست  را در میان این کشورها به خود اختصاص داده است

بر بهم متصل  های مردمی برای تولید محصولات متنوع دانش که این کشور قادر است مقادر بیشتری از دانش را میان شبکه 
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  پیشین و امکان مشارکت    شده  صادر نماید. طبیعتاً با به کارگیری مقادیر بیشتری از دانش، محصولات با ارزش افزوده بالاتر نیز  

 کشورها در زنجیره ارزش جهانی فراهم خواهد شد.  

 2021، بندی کشورها به لحاظ شاخص پیچیدگی اقتصادیطبقه  -4شکل 
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 GVCتر در  های پیشنهادی برای گذار ایران به سمت مشارکت پیچیدهسیاست .7

)کالاهای اساسی، تولید محدود، تولید و خدمات پیشرفته    چهارگانه مشارکت کشورها در زنجیره ارزش جهانی  مراحلبر اساس  

ای از صادرات، در  ایران با سهم بالای مواد اولیه و کالاهای واسطه که طی گزارش به آن اشاره شد،    های نوآورانه(و فعالیت 

های بالادستی زنجیره ارزش جهانی که فاصله  مرحله کالاهای اساسی متنوع قرار گرفته است. لذا مشارکت ایران در بخش 

بسیاری از کشورها برای گذار از هر مرحله به مرحله بعدی در زنجیره ارزش  کننده نهایی دارد، بیشتر است. بیشتری تا مصرف 

توان در افزایش سهم ارزش افزوده خارجی و کاهش سهم  اند که نتیجه آن را می جهانی اقدامات کارآمدی را به کارگرفته 

به منظور گذار از مرحله کالاهای اساسی  سال مشاهده کرد. در ایران نیز    28صادرات کشور ترکیه طی     ارزش افزوده داخلی از

 اند: بندی شده ، ذیل چهار محور کلی طبقه 5لازم است اقداماتی به کار گرفته شود که در شکل ید محدود، به مرحله تول

 اقدامات پیشنهادی برای گذار از مرحله کالاهای اساسی به مرحله تولید محدود در زنجیره ارزش جهانی  -5شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الزامات  

 بنیادین  

اندازه 

 بازار 

 زیرساخت 

 نهادها

 کار وو بهبود محیط کسب گذاری مستقیم خارجیسرمایههای حمایت از جذب اعمال سیاست •
 بهبود دسترسی به منابع مالی بانکی و بازار سرمایه   •
 های مدیریتی و فنی )آموزش و جذب دانش خارجی( بهبود مهارت •
 های پیشرفته )نوآوری و در صورت لزوم جذب استعدادهای خارج از کشور( مهارت •
 فناوریانتقال  •

 ای کشور استانداردسازی نظام تعرفه  ، حل بعدی گذاراها از طریق کاهش تعرفه و در مربهبود دسترسی به نهاده •

 های تجاری با سایر کشورها نامه انعقاد توافق  •
 های چندملیتی نقش محوری شرکت  •

 های تجاری بهبود وضعیت زیرساخت •

 اصلاح گمرکات  •
  گذار،  المللی و در مراحل بعدنقل بینوها و بنادر به منظور بهبود حملگذاری در جادهسرمایه •

 نقل چندوجهی با هدف ایجاد ارزش جدید در زنجیره تامین وگذاری در حملسرمایه
 در کشور ICTو بهبود شبکه اولیه  ICTگذاری در سرمایه •

 های تجاری پذیری و تلاش برای انعقاد توافقنامه بینی حکمرانی: تقویت ثبات سیاسی، بهبود پیش •

 ایجاد نظام هماهنگ ارزیابی استاندارد کالاها   •

 تولید محدود کالاهای اساسی 
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