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 مقدمه
 هایفرصت افزایش طریق از کشورها دیاقتصا رشد و توسعه عوامل ترینمهم از یکی عنوانبه المللبین تجارت امروزه

 توسعه حال در کشورهای در صادرات توسعه و جهانی ارزش زنجیره به پیوستن. شودمی محسوب گذاریسرمایه و تجاری

 تحقیق در گذاریسرمایه صولات،مح افزوده ارزش افزایش و کندمی فراهم کشورها این در را پذیریرقابت بهبود زمینه

 توسعه اهمیت نیز ایران در. شتدا خواهد همراه به را شغلی هایفرصت ایجاد و خارجی مستقیم گذاریسرمایه توسعه، و

 جهت در تلاش شورهاک تمامی. سازدمی آشکار پیش از بیش را خارجی بازارهای به دسترسی لزوم غیرنفتی صادرات

 افزایش جهت در تلاش. باشدمی کشور اقتصاد محرک موتور کشوری هر صادرات و دارند خود صادرات میزان افزایش

 .دارد دقیق هایهدفگذاری و هااولویت تعیین به نیاز اقتصادی هایهدف تمامی مانند صادرات

 هابرنامه این. است «صادرات توسعه هایبرنامه» صادرات، افزایش برای مختلف هایدولت حمایت مورد هایحوزه از یکی

 هاآن هدف و وندش اداره مشارکتی یا و خصوصی دولتی، است ممکن که شودمی اجرا صادرات توسعه نهادهای توسط

 موانع که است این اتصادر توسعه هایبرنامه نقش. است خارجی بازارهای به هاشرکت دسترسی موانع رفع به کمک

 عملکرد و شده ادغام خارجی بازارهای در ترسریع و ترآسان هاشرکت تا دهند کاهش شکلی به را صادرات خارجی و داخلی

 .بخشند ارتقاء را المللبین تجارت حوزه در خود

 متضمن که) اولیه صادراتی دانش که اندشده طراحی منظور این برای اساسی طوربه صادرات توسعه هایبرنامه اکثر

 برای را صادرات برای موردنیاز فیزیکی امکانات و تجربی دانش و( باشدمی...  و صادراتی بازار اطلاعات صادرات، مزایای

 صادراتی توانمندسازی برای که زیادی هایتلاش رغمبه نیز ما کشور در. کنند فراهم بالفعل و بالقوه صادرکنندگان

 صادرات توسعه هایمهبرنا فقدان از کشور همچنان است، گرفته صورت صادرات توسعه دولتی نهادهای سطح در هاشرکت

 خصوصی صادراتی هایواسطه و صنفی نهادهای و مرتبط دولتی نهادهای مناسب همکاری با که روشن اهداف با و فراگیر

 .بردمی رنج شود، اجرا و طراحی

 :شوندمی بندیتقسیم نوع چهار به صادرات توسعه هایبرنامه بندی، تقسیم یک در

 بیمه و مالیاتی تسهیلات ها،یارانه مانند مالی حمایتی هایبرنامه .1

 فهرست مختلف، کشورهای ارداتو و صادرات میزان مانند هاداده ارائه ازجمله اطلاعاتی خدمات ارائه هایبرنامه .2

 مقررات با هاشرکت آشناسازی و بالقوه خریداران

 کشور زا خارج دفاتر و تجاری هاینمایشگاه مانند صادرات کنندهتسهیل هایفعالیت .3

 .خارجی زبان آموزش و مشاوره هایبرنامه سمینارها، همچون آموزشی هایبرنامه .4

 وسیع تحلیل بر مبتنی اطلاعاتی خدمات ارائه یعنی است؛ صادرات توسعه هایبرنامه، دوم نوع ،حاضر پژوهش تمرکز حوزه

 به ادامه در که گیردمی صورت مشخصی علمی هایمدل براساس هاتحلیل این. است جهانی تجارت هایداده هدفمند و

 صادرات موفقیت برای بازار اطلاعات و تجارت به دسترسی اهمیت، جهت از اما، شد؛ خواهد پرداخته آن علمی مبانی

 اطلاعات پردازش و کسب برای هامهارت و منابع فاقد اغلب صادرات به مندعلاقه هایشرکت حال،بااین. است مهم بسیار
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 تجاری هایفرصت کشف از را هاآن و دهدمی قرار نامساعدی وضعیت در را هاآن امر این. هستند تجارت با مرتبط

 به دسترسی عدم ،2017 تا 2010 هایسال بین در کشور 56 در شرکت 28000 از ITC نظرسنجی اساس بر. داردبازمی

  شده گزارش بررسی مورد هایشرکت از نیمی تقریباً توسط اصلی موانع عنوانبه اطلاعات شفافیت مسائل و اطلاعات

 .است

های با کمک مدل جاذبه و کسینوس، به شناسایی فرصت DSMاز مدل  هاستفاددر این پژوهش سعی شده است با 

صادراتی استان همدان پرداخته شود. در این راستا ابتدا در این فصل پیشینه پژوهشی و اجرایی و مبانی نظری شناسایی 

با  3های صادراتی استان همدان شناسایی شده و در فصل ظرفیت 2های صادراتی بررسی شود، سپس در فصل فرصت

ها شناسایی شوند. در آخر، در فصل های صادراتی برای این ظرفیتهای مذکور فرصتهای جهانی و مدلاده از دادهاستف

 شوند.، نتایج پژوهش تشریح شده و برای کشورهای غرب آسیا به ویژه سوریه به صورت تفضیلی بیان می4

 پيشينه پژوهشي و اجرايي

 پژوهش داخليادبيات 

شد که مشخص  های موجود در این پژوهش،شناسی، بالاخص با روشژوهش در زمینه پژوهش حاضربا بررسی ادبیات پ

های داخلی اخیر با در ادامه، تعدادی از پژوهشتاکنون در این زمینه صورت گرفته است.  معدودیهای داخلی پژوهش

 اند.شناسی و هدفِ مشابه پژوهش حاضر مرور شدهروش

ران در چارچوب های صادراتی محصولات صنعتی ایشناسایی فرصت»در پژوهشی با عنوان (، 1400و همکاران ) کریمی

عتی دارای مزیت های صادراتی برای محصولات صنبا استفاده از مدل پشتیبان تصمیم، فرصت«  مدل پشتیبان تصمیم

ازار هدف ب-ادراتیصول صفرصت صادراتی به ترکیب محدر این پژوهش، ند. انمودهکار شده ایران را شناسایی نسبی آش

مزیت نسبی آشکار  با محصول 38بازار هدف بالقوه صادراتی و  158. نتایج بررسی از میان شده استصادراتی اطلاق 

شوند که می ای توسعه صادراتی ایران محسوبهای قوی برفرصت صادراتی به عنوان فرصت 107 دهد،شده نشان می

لیا، اسپانیا، ترکیه، مالزی، در کشورهای آلمان، ایتا از میان بازه مورد بررسی ایرانهای صادراتی بالقوه مهم ترین فرصت

د. قسمت اعظم محصولات با هلند، بلغارستان، فرانسه، اندونزی، بلژیک، چین، رومانی، کنیا، کویت و گرجستان وجود دارن

 د.نباشات میپایه پتروشیمی، معدنی و فلزپتانسیل صادرات قوی مربوط به محصولات نفتی، 

 رانیا یانسان یوهادار صنعت یصادرات یهافرصت ییشناسا یالگو»، در پژوهشی با عنوان (1399فرد و همکاران )ثانوی

 بیترک 498یم شناسی مدل پشتیبان تصممندی از روشبا بهره« میتصم بانیپشت مدل مختص یهاکنندهنییتع کمک با

-محصول بیرکت 3 در تنها که شده است ییشناسا یانسان-ییدارو محصولات صادرات توسعه یبرا هدف بازار-محصول

 بیشتر است. رقبا ریسا از رانیا قدرت جمهوری اسلامی هدف، بازار

های صادراتی بالقوه و بالفعل محصولات با فناوری شناسایی فرصت»ر پژوهشی با عنوان (، د1395ممی پور و همکاران )

در کشور  با فناوری بالاوضعیت تولید و صادرات محصولات « پشتیبانی تصمیم گیری( پیشرفته در ایران )رهیافت مدل

اند. به بندی نمودهوه و بالفعل را شناسایی و اولویتهای صادراتی بالق، به تفکیک پتانسیل 2013-2010طی دوره زمانی 

رقمی سیستم با کدهای چهار فناوری بالابا این منظور از رهیافت مدل پشتیبان تصمیم گیری استفاده شده و محصولات 
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 با فناوری بالادهد ایران در صادرات محصولات می نشان پژوهش مذکور. نتایج اندشدهماهنگ شده توصیف و معرفی ه

 235پتانسیل صادراتی است که ترکیب کشور محصول در پتانسیل صادراتی بالفعل  2455با کل کشورهای جهان دارای 

است. همچنین در بیشتر محصولات منتخب، کشورهای قرار گرفته در صدر اولویت  2220اتی بالقوه و در پتانسیل صادر

 به طور عمده از قاره آسیا به خصوص منطقه خاورمیانه و کشورهای آسیای میانه و قفقاز هستند. 

میان ایران و کشورهای  ارزیابی و برآورد پتانسیل ساده تجاری»(،  در پژوهش خود با عنوان 1392رازینی و همکاران )

ورد ساده با برآ»های مختلف برآورد پتانسیل تجاری، از روش از بین روش(« SCOعضو سازمان همکاری شانگهای)

فتی بین ایران و کشورهای ترین متغیرهای مورد بررسی، حجم مبادلات غیرنمهماند. بهره برده« آزمون مشابهت استفاده از

ن کشورها است. این غیرنفتی در تجارت ایران با ای ای پتانسیلدارای و معرفی کالاهای شانگهعضو سازمان همکاری 

 HS دهای شش رقمیپژوهش به دنبال تعیین پتانسیل تجاری غیرنفتی ایران با کشورهای عضو این سازمان بر اساس ک

یرنفتی ایران با کشورهای عضو برای تعیین درجه تشابه صادرات و واردات غ ،چنین. هماست 2007-37در دوره زمانی 

تحقیق این های افتهید استفاده قرار گرفته است. این سازمان و نیز جهت تعیین پتانسیل معمولی، شاخص کسینوس مور

چنین، . هماستر کم یاهای عضو شانگهای بسدهد که درجه تشابه صادرات و واردات غیرنفتی بین ایران و کشورشان مین

میان کشورهای عضو ر نتایج برآورد ساده پتانسیل تجاری نشان داد که ایران بیشترین پتانسیل تجاری غیرنفتی را د

ه است. از طرف های مورد بررسی، با کشور چین و سپس به ترتیب با کشورهای روسیه و هند داشتشانگهای طی سال

 ه خصوص سه کشورِ زمان شانگهای بت غیرنفتی خود با برخی کشورهای عضو ساایران در تجار طبق این پژوهش، دیگر،

در حوزه  رفیت بلااستفادهو هنوز ظ است چین و روسیه و هند از پتانسیل تجاری غیرنفتی خود به طور کامل استفاده نکرده

 .وجود دارد و بازه مورد بررسی برای تجارت غیرنفتی

ه کشور آفریقای ان بهای صادرات کالایی ایرارزیابی و برآورد ظرفیت»عنوان  ت(، تح1389و همکاران ) پژوهش حسینی

های برآورد پتانسیل خصفریقای جنوبی با استفاده از شاهای صادرات کالایی ایران به آبا هدف ارزیابی ظرفیت« جنوبی

خص کسینوس ی با شاتجاری، مزیت نسبی و شاخص کسینوس تدوین شده است. بر اساس نتایج پژوهش آفریقای جنوب

اره آفریقا دارا است. بر اساس به ایران رتبه اول را در میان تمامی کشورهای ق و صادرات از ایران در واردات 0.76و  0.68

ذکور مقام اول را در واردات ممیلیون دلار در سال در طی دوره  9معیار پتانسیل معمولی صادرات کالایی، این کشور با رقم 

نسیل معمولی صادراتی ایران به درصد استفاده شده از پتا 0.58با  حالی که یقا به دست آورده است، درره آفراز ایران در قا

 پتانسیل صادراتی به عمل نیامده است. اینیقای جنوبی، استفاده مطلوبی از آفر

: رانیا صادرات بر یتجار یتوانمندساز یهاشاخص نقش»در پژوهشی با عنوان ( 1400محمدی خیاره و همکاران )

 حداکثر روش هب یتجار یتوانمندساز اثرات نیتخم به جاذبه یالگو یرخطیغ نیتخم لزوم با تاکید بر« جاذبه مدل کردیرو

 شاخص. است پرداخته 2016 تا 2008 یزمان بازه در آن یتجار کیشر کشور 21 یبرا( PPML) نماپوآسون یینمادرست

 ارتباطات و ونقلحمل یهارساختیز مرزها، تیریمد بازار، به یدسترس شاخص ریز 4 شامل ،(ETI) یتجار یتوانمندساز

 تیریمد بازار، به یدسترس مانند یتجار یتوانمندساز عوامل که داد نشان پژوهش ایشان جینتا. است یاتیعمل طیمح و

 انیجر بر معنادار و مثبت ریتاث یدارا صادرات مقصد هم و مبدا یکشورها در هم یاتیعمل طیمح و رساختیز ،یمرز

 یهاشاخص شتریب شدت و تیاهم انگریب پژوهش نای جینتا نیهمچن. هستند آن یتجار یشرکا و رانیا تجارت
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 نقش را آن توانیم که است بوده آن یتجار کیشر یکشورها در مشابه اقدامات به نسبت رانیا یتجار یتوانمندساز

 .کرد ریتفس آن یتجار یشرکا و رانیا نیب تجارت شیافزا در یتجار یتوانمندساز یاتیح

 در رانیا یگویم صادرات یتجار یهالیپتانس و کنندهنییتع عوامل»در پژوهشی با عنوان ( 1393مرتضوی و همکاران )

 عضو یکشورها به رانیا یگویم صادرات یتجار هایلیپتانس یبررس هدفبا « جاذبه مدل یریکارگبه اروپا؛ یهیاتحاد

. اندکرده استفاده افتهیمیعمت و استاندارد یجاذبه مدل افتیره از انیجر آن بر کنندهنییتع عوامل برآورد و اروپا یهیاتحا

 یط آلمان و فرانسه پرتقال، ،ایتالیا انگلستان، ا،یاسپان کشور یبرا تاید پانل روش مدل، برآورد منظور بهدر این پژوهش، 

 شده برآورد ویسنار دو در مذکور مدل رها،یمتغ اثرات بهتر ریتفس یبرا. است رفته کار به 1390 تا 1370 یزمان یدوره

 کی در صادرکننده و ندهواردکن کشور دو ییایجغراف یفاصله و سرانه یداخل ناخالص دیتول اثرات اول، یویسنار در. است

 ارز نرخ ریمتغ ریتاث و یومموه ریمتغ کی عنوان به یبهداشت و یفن مقررات اثر دوم، یویسنار در و استاندارد یجاذبه مدل

 ناخالص دیتول که دهدیم نشان این پژوهش جینتا. ه استشد یبررس افتهیمیتعم یجاذبه هایمدل قالب در کشورها

 یفن مقررات و دکنندهوار یکشورها ارز نرخ ،یتجار طرف کشور دو انیم ییایجغراف یفاصله ران،یا کشور یسرانه یداخل

 یکشورها به رانیا یوگیم صادرات انیجر بر دارییمعن و یمنف اثر واردکننده یکشورها جانب از شده اعمال یبهداشت و

 در یتجار تیموفق و یارتج لیپتانس مقدار استاندارد، یجاذبه مدل از استفاده با نیهمچن. دارند اروپا یهیاتحاد عضو

 .ه استشد برآورد اروپا یهیاتحاد عضو یکشورها به گویم صادرات

ژورنالی  هایوهشپژبر اساس مرور کوتاهی که در بالا انجام شد و جستجوهای پژوهشگران، مدل پشتیبان تصمیم در 

های استانی مورد استفاده قرار نگرفته ر مورد استفاده قرار گرفته است و در مطالعات داخلی جهت برآورد ظرفیتداخلی کمت

راجعه نبوده مالملل به طور گسترده مورد های ژورنالی حوزه تجارت بیناست. همچنین، شاخص کسینوس در پژوهش

ها نشان ، مرور این پژوهشهای پیشرفته مورد استفاده قرار گرفته است. به علاوهاست، اما مدل جاذبه به خوبی و با روش

ی مورد اشاره در این پژوهش هاها و شاخص مذکور قابل استنتاج است و کاربرد روشهای زیادی از مدلدهد که دلالتمی

 تواند به نتایج کاربردی و بدیعی منجر شود.در حوزه و بازه زمانی مورد بررسی می

 خارجيادبيات پژوهش 

ین پژوهش اهای مورد استفاده در روش مشابه هایشناسیبا روشهای متعددی ، پژوهشخارجیهای در خصوص پژوهش

 شود.مینه اشاره میهای اخیر در این زهای مهم و تعدادی از پژوهشدر ادامه به تعدادی از پژوهش .انجام شده است

ابتکار »های صادراتی برای چین در گروه کشورهای شناسایی فرصت»عنوان در پژوهشی با (، 2021و همکاران ) 1کامرون

اند سعی کرده مند شده وبهره( DSMصمیم )مدل پشتیبانی تاز « رویکرد مدل پشتیبانی تصمیم« : کمربند و جاده

از  طبق این پژوهش، د.نآشکار نمایدر حوزه مورد بررسی خود با پتانسیل بالا را  )REOs2(صادرات واقعی  هایفرصت

های صادرات واقعی چین در سطح جهانی و درصد از فرصت 42.5کشور  79کشور ابتکاری یک کمربند و یک جاده،  84

درصد از این پتانسیل  17.9که  دهداین پژوهش نشان میدهند. رزش بالقوه جهانی چین را نشان میدرصد از ا 26.9

                                                 
1 Cameron 

2 Realistic Export Opportunities 
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، بنابراین :لهستان، اتریش و جمهوری چک است مربوط به کشورهای استفاده نشده در کشورهای طرح کمربند و جاده،

 کند.اهم د به اتحادیه اروپا فریک مسیر بالقوه مهم برای ورو تواندطرح مذکور می

پتانسیل های تجاری ایران و کشورهای مستقل مشترک المنافع »(، در پژوهش خود با عنوان 2021راسخی و همکاران )

(CIS) »یسدیل به بررسی شباهت تجاری ایران با کشورهای اابتدا با استفاده از شاخص های آلن )شاخص کسینوس( و در

CIS های پذیری با محاسبه شاخصرقابت ، در پژوهش ایشاناند. سپسپرداختهRCA  وLafay ه مورد ارزیابی قرار گرفت

 CIS، لافای و پتانسیل کل تجاری، پتانسیل تجاری ایران با کشورهای RCA. در نهایت، بر اساس معیارهای است

د دلار متغیر میلیار 30تا  19در بازه زمانی بین  CISسنجیده شده است. بر اساس نتایج، پتانسیل تجاری ایران با منطقه 

درصد از پتانسیل تجاری موجود با این منطقه را استفاده کرده است. ایران در بازه زمانی  10است و ایران تنها کمتر از 

های رقابتی ، مهمترین گروهRCAو بر اساس شاخص  است گروه کالایی دارای مزیت نسبی بوده 400مذکور در بیش از 

تنی بر منابع طبیعی، کشاورزی و فرآورده های نفتی هستند. همچنین بر اساس شاخص کالاها عموماً کالاهای اولیه و مب

گروه کالایی با شاخص مثبت است که تراز قابل توجهی به نفع این گروه از  500، ایران دارای حدود 2018لافای سال 

 کالاها وجود دارد.

به برآورد « عیین ظرفیت تجاری دوجانبه ایران و ترکیهارزیابی و ت»(، در پژوهشی با عنوان 2020) 3محمدی گیگلو و گولیو

حداکثر ظرفیت صادراتی ایران به ترکیه و تعیین کالاهای دارای بالاترین ظرفیت صادراتی پرداختند. برای ارزیابی پتانسیل 

(، شاخص RCAصادراتی ایران و تعیین کالاهایی که ایران در آنها مزیت صادراتی دارد، از شاخص مزیت نسبی آشکار )

های مختلف و در . پتانسیل صادراتی ایران به ترکیه در ساله استکسینوس و مدل عمومی مدل جاذبه استفاده شد

های کالایی مختلف با مقایسه میزان حجم صادرات هر کالا با حجم کل واردات آن توسط ترکیه بررسی شد. گروه

 7.2میلیون دلار بوده که تنها  9339رات ایران به ترکیه های پژوهش حاکی از آن است که بیشترین ارزش صادیافته

درصد از صادرات بالقوه ایران به  66گروه کالایی بیش از  11میلیون دلار( محقق شده است. همچنین  669درصد آن )

عات پلاستیک و لاستیک طبیعی و مصنو»میلیون دلار،  2730با « محصولات معدنی»دادند. از جمله ترکیه را تشکیل می

محصولات صنایع »میلیون دلار و  918با « فلزات و مصنوعات رایج از آنها»میلیون دلار،  1185با « ساخته شده از آنها

 میلیون دلار به ترتیب چهار گروه کالایی دارای بیشترین پتانسیل صادرات بودند. 879با «. شیمیایی و صنایع وابسته به آن

های صادراتی در های صادراتی تایلند و پتانسیلفرصت»(، با عنوان 2017)و همکاران  4در پژوهشی دیگر کویورز

ASEAN+3رویکرد مدل پشتیبانی تصمیم : »( یک مدل پشتیبانی تصمیمDSM مورد استفاده قرار گرفته است که از )

ستفاده ول امحص-یک سیستم فیلتر داده گسترده برای غربالگری سیستماتیک و حذف ترکیبات کمتر امیدوارکننده کشور

ل بر محصو-د. ترکیب کشورنبا پتانسیل بالا را آشکار کن (REOs) های واقعی صادراتی د تا در نهایت فرصتنکنمی

شد واردات و اندازه بازار پتانسیل بازار از نظر ر ،شود. عملکرد کلان اقتصادی کشوراساس ریسک کشور غربالگری می

های واقعی صادراتی محدود جود موانع تجاری. بنابراین، فرصتله تمرکز بازار و وو شرایط دسترسی به بازار، از جم ،واردات

شوند. این مطالعه بندی میهای آن دستهشده بر اساس سهم بازار نسبی تایلند در بازارهای وارداتی شناسایی شده و ویژگی

های واقعی صادراتی تایلند صتد از کل ارزش صادرات بالقوه فردرص 40حدود  ASEAN+3دهد که کشورهای نشان می
                                                 

3 Guliev 
4 Cuyvers 
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های درصد( و کره جنوبی در رتبه 8.56درصد( پیشتاز است و ژاپن ) 12.45دهند و چین )خود اختصاص می در جهان را به

های واقعی کوچک یا متوسطی در اکثر این فرصتدرصد(. با این حال، تایلند سهم بازار نسبتاً  6.23بعدی قرار دارند. )

 های تهاجمی و اکتشافی بیشتر برای ارتقای صادرات اشاره دارد.که به نیاز به استراتژیصادراتی دارد 

اصلاح، کالیبراسیون « بکارگیری مدل پشتیبان تصمیم برای صادرات چک»(، با عنوان 2014و همکاران ) 5در مقاله اربن

کند. این پژوهش به طور ارائه میو همکاران را ویورز ( بر اساس کEDSMو کاربرد مدل پشتیبانی تصمیم صادرات )

کند و خاص برای جمهوری چک طراحی شده است و در مقایسه با مطالعات قبلی، از مقادیر بحرانی متفاوتی استفاده می

کند. یک پیشرفت مهم این پژوهش نسبت به های اقتصاد چک اضافه میمعیارهای انتخاب مهمی را با توجه به ویژگی

کند و همچنین محتوای های صادراتی تأکید میکه رویکرد آن بیشتر بر طرف عرضه فرصت مطالعات قبلی این است

پذیری را برای صنایع مختلف با توجه به ریسک کشور، رشد تولید ناخالص گیرد و انعطافوارداتی صادرات را در نظر می

 EDSMه دوم مدل این پژوهش نتایج سازد. مرحلپذیر میوکار )شاخص بانک جهانی( امکانداخلی و سهولت انجام کسب

 ای را فراهم کند.کند تا یک بخش فردی یا رویکرد منطقهعمومی را با عوامل اضافی ترکیب می

های مورد استفاده در این پژوهش روشواضح است که مطالعات بیشتری نسبت به آن چه در بالا مرور شد در ارتباط با 

صلی مورد استفاده در این های ژورنالی در ارتباط با روش اترین پژوهشوجود دارد؛ اما، در مرور بالا سعی شده است مهم

های تجاری ظرفیت جهت برآورد ظرفیت DSMدهد که روش ، مرور شوند. مرورِ بالا نشان میDSMپژوهش، یعنی 

 های صادراتی استفاده کرد.توان از آن به عنوان یک روش شناسی موفق به منظور شناسایی فرصتبالایی دارد و می

 داخلي اجرايي سوابق

یار تجارت سایت را فقط های نظری بسیار و هدف مشترکبا تفاوت ، در داخل کشور مشابه ایده طرح حاضرطبق جستجو

کاملی های تجاری ادهدسامانه اطلاعاتی مبتنی بر تحلیل  اما، ؛اندسازی کردهجی و سایت سازمان توسعه تجارت پیاده

های های کلی و عمومی در خصوص فرصتای از آمار، اطلاعات و گزارشحال، مجموعه. باایندوجود ندار هنوز در ایران

 فعالانی از شود. در حوزه تولید گزارشات مربوط به صادرات کارهای زیادی توسط برخصادراتی در داخل کشور یافت می

 اند از:های صادراتی عبارتهای موجود در کشور برای ارائه فرصتهایی از گزارشداخلی انجام شده است. نمونه

 سایت سازمان توسعه تجارت .1

 JTradeHelpسایت  .2

 گزارشات کشور محور .3

 )تحلیل بازار کشور ... برای ورود کالاهای ایرانی )سازمان توسعه تجارت 

 صادراتی ایران به کشور روسیه )اتاق بازرگانی(های بررسی پتانسیل 

                                                 
5 Urban 
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  معرفی فهرست کالاهای پیشنهادی ایران برای توسعه صادرات به هند )مؤسسه مطالعات و

 های بازرگانی(پژوهش

 گزارشات صنعت محور .4

 )نقشه راه تجهیزات پزشکی )سازمان توسعه تجارت 

 گزارش صنعت محور در کشورهای هدف .5

 های شپزشکی کرونا به کشورهای همسایه )مؤسسه مطالعات و پژوه پتانسیل صادرات تجهیزات

 بازرگانی(

 گزارش صنعت محور در یک کشور خاص .6

 )تجهیزات پزشکی در فدراسیون روسیه )معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 

حور وجود دارد. های صنعت/کشور مهای صنعت محور و گزارششود نیاز زیادی به ارائه گزارشطور که ملاحظه میهمان

یابی صادرات تغییر پیدا کند. در واقع، ضرورت دارد که ماهیت گزارشات تولیدی از نوع توانمندسازی به انواع برنامه بازار

شود و این امر ضرورت طراحی سامانه تشریح ریزی برای صادرات تعریف میها بیشتر در زمینه برنامهچراکه نیاز شرکت

های صادراتی، کند. لازم به ذکر است که در زمینه طراحی سامانه برخط معرفی فرصتان میشده در این طرح را دوچند

های کم، چندان های فراوان و قابلیتاندازی کرده است که به دلیل ضعفرا راه TPOمرکز توسعه تجارت اخیراً سامانه 

 شود.عنوان رقیب یا نمونه مشابه مطرح نمیبه

های صادراتی الذکر در زمینه معرفی فرصتطورکلی گزارشات فوقهایی که این سامانه و بهضعفاز جمله اشکالات و 

 توان به موارد زیر اشاره کرد:دارند می

 آفلاین و غیرتعاملی بودن 

 تمرکز بر مخاطبان محدود و بخصوص مانند پژوهشگران و نهادهای سیاستی 

 ها و اطلاعات موجود در آنبروز نبودن داده 

 هافی بودن فرصتتوصی 

 هاتجویزی و پیشنهادی نبودن فرصت 

 های کلانهای تحلیل دادهها و مدلعدم استفاده از روش 

 دولتی بودن 

عنوان رقبای داخلی طرح مورد بررسی توان به( را از یک منظر میEMCهای مدیریت صادرات )از سوی دیگر، شرکت

های مدیریت صادراتی شناسایی هستند، دسته اول شرکتبندی قابلطورکلی در قالب دو دستهها بهقرار داد. این شرکت

ها عنوان بازوی صادراتی این شرکتکنند که در واقع بهفعالیت می های بزرگ تولیدیصورت زیرمجموعه شرکتکه به
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عنوان رقبای اصلی کنند و دسته دوم که بهصورت تخصصی بر روی یک صنعت فعالیت میشوند و عمدتاً بهشناخته می

های لب پروژهصورت مستقل فعالیت داشته و در قاهای مدیریت صادراتی هستند که کاملاً بهشوند شرکتما شناخته می

های رسانند. جریانصادراتی، فرآیند صادرات تا مرحله بازاریابی و شناسایی مشتری هدف به عهده گرفته و به انجام می

پذیری را هم که این مورد مقیاس بوده خبرگانیها غالباً از طریق حضور در کشور مقصد یا نظر اطلاعاتی در این شرکت

علاوه  سازد.جانب مشتری و همچنین از لحاظ بررسی صنعت، کشور و بازار هدف محدود میدهنده و هم از از جانب ارائه

های مدیریت صادرات را ندارند، زیرا همکاری با این ها امکان استفاده از خدمات شرکتبر موارد فوق، تمامی شرکت

بینان نبوده و از سوی دیگر همکاری های دانش ویژه اغلب شرکتهای اقتصادی و بهها در توان مالی تمامی بنگاهشرکت

 باشد.باشد که مناسب تمامی مشتریان هدف نمیمدت با شرایط خاص میها نیازمند عقد قراردادهای طولانیبا این شرکت

 خارجي اجرايي سوابق

آنها، صرفاً به ها در خارج از کشور وجود دارد که در ادامه از بین چندین سامانه توسعه صادرات و پلتفرم معرفی فرصت

 شود: های مشابه و مطلوب طرح حاضر پرداخته میبیان پلتفرم

o  6سامانهOEC 

 های اقتصادی، تجاری و صنعتیمبتنی بر ارائه داده 

 صرفاً توصیف داده در قالب سامانه 

 ارائه شاخص پیچیدگی به تفکیک کشور و کالا 

 

o  7سامانهeTrad 

 و صنعتیهای اقتصادی، تجاری مبتنی بر تحلیل داده 

 های مختلفهای تحلیلی بر مبنای شاخصارائه گزارش 

 

 

 

o  سامانهProcurement Map8 

 ارائه اطلاعات دقیق برای مناقصات عمومی و اعطای قرارداد 

                                                 
6 The Observatory of Economic Complexity (OEC); https://oec.world/ 
7 International Trade Administration; https://www.trade.gov/ 
8 Procurement Map; https://procurementmap.intracen.org/ 
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 های جدید بازار بر اساس کشور هدف و بخش اقتصادیابزار برای تقویت کارآفرینی و جستجوی فرصت 

  بازارشناسایی خریداران بالقوه در هر 

 و نیز معرفی قوانین برای  10، مالکیت زنان9ارائه اطلاعات اضافی در مورد استانداردهای پایداریSME ،ها

 و غیره. 11قراردادهای تجاری

 

o  سامانهMap Access Market12 

 رسی المللی و دستبین یک درگاه تحلیلی رایگان جهت ارائه نقشه دسترسی به بازار، بهبود شفافیت در تجارت

 زاربه با

 های ظارتی و رژیمهای تجاری، الزامات نحلهای نرخ تعرفه، راههای گمرکی، سهمیهشناسایی تعرفه

 اعمال برای محصول موردنظرترجیحی قابل

 رقمی  6با توجه به کد  بررسی کشور صادرکننده و کشور مقصدHS کالای مدنظر 

 منظور تشخیص مزیت های مقصد مختلف بههای دسترسی به بازار در بازارها و سایر شاخصمقایسه تعرفه

 ای کالای موردنظرتعرفه

 نگر و سایر شرایط دسترسی به بازارههای ترجیحی آیندوتحلیل توافقات تجاری، تعرفهتجزیه 

 دوست ملت بهین هایارائه مجموعه داده(MFNو تعرفه ) های ترجیحی و همچنین الزامات نظارتی

 صورت انبوه یا سفارشیبه

 گذاران جهت تنوع صادراتگذاران و سرمایهشناسایی بازارهای بالقوه برای سیاست 

 

 

 

o  سامانهRules of Origin Facilitator13 

  دسترسی کاربرپسند به پایگاه داده قوانین مبدأ و مفاد مبدأ در قراردادهای تجاریITC 

                                                 
9 Sustainability Standards  
10 Legislation for women-owned businesses  
11 Trade agreements 
12 Market Access Map; https://www.macmap.org/ 

13 Rules of Origin Facilitator; https://findrulesoforigin.org/ 
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 اعمال شده استکشور  190قرارداد تجاری که توسط بیش از  350های بیش از حاوی داده 

 کننده قوانین مبدأ کمک به هدف سامانه تسهیلSME های گیری از فرصتفزایش تجارت با بهرهاها برای
 های تجاری است.نامههای پایین مالیات بر اساس توافقتجارت جهانی در قالب نرخ

 

o  سامانهdvisoryArade T14 

 های صادرات واقعی و همچنین توسعه اقتصادی فرصتای و تحقیقاتی برای شناسایی ارائه خدمات مشاوره
های فناوری، ها، لجستیک، تمرکز بازار، جغرافیا، نوآوریهایی مانند تسهیل تجارت، زیرساختو تأثیرات جنبه

 گذاری مستقیم خارجیکارآفرینی و سرمایه

 یک نمونه و الگوی انتفاعی و تجاری خوب برای ارائه خدمات صادراتی 

 ش مبتنی بر روTRADE-DSM هاها در فعالیتهای ترویج صادرات و دولتکه به صادرکنندگان، سازمان 
 کند.های پیچیده انتخاب بازار کمک میگیریو تصمیم

  روشTRADE-DSM گیرد و با استفاده از چهار فیلتر، حصول را در نظر میم-همه ترکیبات ممکن کشور
انداز کند تا زمانی که آنهایی که بیشترین چشمده را حذف مینکنطور سیستماتیک بازارهای کمتر امیدواربه

 موفقیت را دارند مشخص شوند.

 ای های کلیدی این روش توانایی آن در ارائه جایگزین به صادرکنندگانی است که در بازارهیکی از جنبه
 سنتی خود با اشباع و/یا کاهش رشد مواجه هستند.

 

o  سامانهGlobal Trade Helpdesk15 

 منظور شناسایی و ارزیابی وکار در یک پورتال آنلاین واحد بهغام اطلاعات تجاری و اطلاعات کسباد
 های تجاری در سراسر بازارهای هدففرصت

 ها و سایر شرایط دسترسی به بازار، دسترسی به مقایسه تقاضا برای محصولات در بازارها، بررسی تعرفه
 ات داخلی، پیدا کردن شرکای تجاریجزئیات خریداران، هدایت فرآیندهای صادر

 های خرد، کوچک و متوسطویژه شرکتها و بهسازی تحقیقات بازار برای شرکتهدف آن ساده 

 المللی عاتی ملی و بیندر آینده نزدیک: گسترش و ادغام اطلاعات مهم تجاری و تقویت پیوندها با منابع اطلا
 هانیجدگان ترین اطلاعات ممکن به صادرکننبرای ارائه جامع

o  سامانهFlexport16 

                                                 
14 Trade-Advisory; http://tradeadvisory.co.za/ 
15 Global Trade Helpdesk; https://globaltradehelpdesk.org/ 

16 Flexport; https://www.flexport.com/ 
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 یافتن زنجیره تأمین صادرات و واردات 

 ارائه خدمات مدیریت لجستیک 

 ارائه خدمات حمل و نقل 

 خدمات مدیریت صادرات 

 

o  سامانهDescartes Datamyne17 

  کشور 50ارائه اطلاعات جزئی تجارت 

 ارائه اطلاعات جزئی گمرگی ایالات متحده 

 

o  سامانهConsulting 18TDAF 

 نامه تسهیل تجارت ویژه در رابطه با موافقتریزی و اجرای استراتژیک تسهیل تجارت، بهبرنامهWTO 

 های اطلاعات و سازی جریانسازی و استانداردسازی فرآیند، منطقیهای کلیدی مانند سادهتمرکز بر حوزه
 توسعه و پشتیبانی ذینفعان

 المللیسعه و تسهیل تجارت بینای از کارشناسان پیشرو در تودارای شبکه گسترده 

 

o  سامانهDeveloping Trade Consultants19 

 وتحلیل مبتنی بر آپی، تجاری و تحقیقاتی جهت ارائه تحقیقات و تجزیهیک مجموعه انتفاعی، استارت
 شواهد به فعالان حوزه تجارت

 وتحلیل دقیق های کمی پیشرفته را با تجزیهیک مشاور تخصصی سیاست و توسعه تجاری که تکنیک
ه مشاوره و هم یک کند تا تحقیقات و محصولات دانشی مرتبط با سیاست را تولید کند )هم ارائترکیب می

 بستر دانشی تجارت و توسعه(

 های ارزش جهانی، تسهیل تجارت، لجستیک و اتصال، های تجاری، زنجیرههای تخصصی: سیاستزمینه
 سازی تجارت جهانیتجارت در خدمات، مدل

o امانه سTradeData20 

                                                 
17 Descartes Datamyne; https://www.datamyne.com/ 

18 Trade Development and Facilitation Consulting; https://www.tdafconsulting.com/ 
19 Developing Trade Consultants; https://developing-trade.com/ 

20 TradeData International; https://tradedata.net/ 
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 المللیها با استفاده از اطلاعات دقیق تجارت بینهای کاربردی تجاری برای شرکتتوسعه برنامه 

 های نعت و آژانسصها، دولت، انجام تحقیقات کاربردی اقتصادی/آماری و ارائه خدمات اطلاعاتی به شرکت

 توسعه اقتصادی

 های صادراتی بالقوهتالمللی و شناسایی فرصوتحلیل رقابت بینتجزیه 

 وتحلیل این ترین اطلاعات تجاری ممکن از سراسر جهان و تجزیههدف اصلی آن دسترسی به جزئی

 اطلاعات برای توانمندسازی مشتریان برای گرفتن تصمیمات تجاری بهتر است.

 های رایگان در حوزه صادراتارائه نمونه گزارش 

 دهد:وتحلیل ارائه میهای زیر تجزیهدر حوزه 

 بندی کد طبقهHS استرده صحیح برای محصول من چیست و چگونه این کد در طول زمان تغییر ک 

 هشها، رشد و کاها، قیمتحجم تجارت، ارزش 

 شورهای مقصد عمده صادراتکننده واردات و ککشورهای عمده تأمین 

 های بازار شامل هر دو بخش قیمت و حجمبخش 

 هستند( جزئیات بندر )جایی که در دسترس 

 ها و نحوه اصلاح آنهادهوتحلیل نوسانات، خطاهای احتمالی داتجزیه 

 Advisory-Trade، Descartes Datamyne، Global هایهای خارجی بررسی شده، صرفاً سامانهاز بین سامانه

Trade Helpdesk و ،TradeData  .ها مانهاین سامشابه و یا نزدیک به سامانه مطلوب طرح پژوهشی حاضر هستند

های ارزشمندی تواند به نتایج و دلالتمتناسب با نیاز پژوهش، می ،هاهای متنوعی دارند که ترکیب و بهبود آنقابلیت

های مذکور، در حد توان های مورد استفاده در سامانهشناسیترین روشدر ادامه سعی شده است متناسب .منجر شود

 متن پژوهش مورد استفاده قرار گیرد.اجرایی پژوهش، برگزیده شده و در 

 شناسيروش
 ب بازار بین الملل متمرکزهای انتخابر روش ن وجود دارد، اما این پژوهشهای مختلفی برای شناسایی بازار در جهاروش

تر های دقیقبه پاسخ ندرسیشوند که برای به دو دسته کیفی و کمی تقسیم می المللهای انتخاب بازار بین. روشاست

ها برای تحقق رشد اقتصادی . توضیح بیشتر این که دولتبیشتری در این پژوهش خواهد شدهای کمی تکیه بر روش

های متعددی از حیث محصول و کشور مواجه هستند و باید بین در این راستا با گزینه ،اما ؛صادرات بپردازند ه تقویتبباید 

های ممکن فراهم نیست. برای رسیدن به شوند زیرا منابع کافی جهت پرداختن به همه گزینهها تمایز قائل این گزینه

ها انتخاب شوند تا منابع هدر نرود؛ پس انتخاب بازار بیشترین بازده اقتصادی در این زمینه لازم است بهترین گزینه
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و همکاران،  21اریابی خارجی است )استینکمپاولین گام در راستای توسعه صادرات و تعیین راهبردهای باز ،صادراتی درست

های صادراتی به دلایل مختلفی فرآیند المللی و به عبارت دیگر شناسایی فرصتروند ارزیابی بازارهای بین (.2009

شمار از ترکیب کشور و محصول، عدم های بیتوان به صعوبت بررسی گزینهای دارد. از جمله این دلایل میپیچیده

المللی اشاره کرد. اگر سطح بررسی را ها و شرایط متغیر بینها، کسب و کارها و دولتهای مشتریه همه دادهدسترسی ب

محصول در جهان باید غربال شده و در -کشور در نظر بگیریم، مسئله به این صورت خواهد بود که تمام ترکیبات کشور

 (.2009اران، ها تهیه شود )استینکمپ و همکنتیجه آن فهرستی از اولویت

های بندی بازار و روشهای گروهالملل را به دو دسته روشهای کمی انتخاب بازار بین( روش1998) 22پاپادوپولس و دنیس

ترین بازارها برای یک بنگاه، بندی بازار بر این فرض استوارند که جذابهای گروهاند. روشبندی کردهبرآورد بازار تقسیم

بندی کشورها بر های گروههمان مواردی است که تا به حال در آن نفوذ کرده است. در این روش ترین بازارها بهشبیه

بندی بازار آن است های گروهشوند. انتقاد وارده به روشبندی میهای اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی دستهاساس مشابهت

های برآورد های مختص کالاها. در مقابل، روشیپردازند نه ویژگهای کلی کشورها میها بیشتر به ویژگیکه این روش

های (. روش1988کنند )پاپادوپولس و دنیس، گیری میبازار بر اساس معیارهای متعدد ظرفیت و جذابیت بازار را اندازه

یان و برآورد بازار در سطح بنگاه بر بررسی اهداف بنگاه، سودآوری و سابقه و دانش مدیریتی، استانداردها و سلایق مشتر

ها در سطح کشور به دنبال شناسایی بهترین پردازند. همچنین این روشهای آمادگی کالا برای بازار هدف مینیازمندی

های (. از میان روش2009ها متمرکز کنند )استینکمپ و همکاران، کالا هستند تا تلاش خود را بر آن-های کشورترکیب

ترین عوامل، ای، در نظر گرفتن مهم( به دلیل غربال مرحلهDSMتصمیم )مدل پشتیبان  ،برآورد بازار در سطح کشور

 و برای تحلیلاست شده  دهیبرگز پژوهش نیا در مبنا قرار گرفتن یبرا هابودن از میان دیگر مدل جدیدترنظری و  برتریِ

 گیرد.مورد استفاده قرار می

 مدل پشتيبان تصميم

( برای توسعه صادرات است. در این مدل از DSMهای صادراتی، مدل پشتیبان تصمیم )معرفی فرصتهای یکی از پایه

به عنوان مبنای تفکیک محصولات از یکدیگر استفاده شده و  23(HSسیستم هماهنگ شده توصیف و کدگذاری کالاها )

کند شود. مدل پشتیبان تصمیم چارچوبی ایجاد میام میرقمی انج 10تا  2مندی از کدهای بندی محصولات با بهرهدسته

تری برای صادرات ارزیابی شوند. این های موفقشوند که فرصتکه با استفاده از آن، کشورها و محصولاتی انتخاب می

-یبات کشورها )ترکارزیابی بر معیارهای صادرات موفق و پایدار استوار است. این معیارها در نقش فیلترهایی بر روی داده

های جای ارزیابی عملکرد صادرات قبلی، این مدل کمک خواهد کرد که فرصتشود. در واقع، بهمحصول( اعمال می

های صادراتی های صادراتی ممکن و فرصتترتیب، فرصتهای علمی شناسایی شوند. بدینبالقوه صادرات مبتنی بر مدل

های های وضعیت اقتصادی، شاخصتوان به شاخصفیلترها(ی مورد اشاره میشوند. از جمله معیارها )بینانه معرفی میواقع

 محصول به طور خاص، اشاره کرد.-های رقابت، در هر کشورهای بازار و شاخصواردات، شاخص

                                                 
21  Steenkamp 
22  Papadopoulos and Denis 
23 Harmonized System 
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( ارائه شده VDBHیک مدل پشتیبانی از تصمیم است که توسط سازمان توسعه صادرات دولتی بلژیک ) DSMمدل 

(. این مدل در چند فیلتر با معیارهای 2012مطرح شد )کویورز و همکاران،  25و ویورز 24توسط کویورزاین مدل است. 

پردازد مختلف به بررسی وضعیت اقتصادی کشورهای هدف، آینده بازارهای هدف و موانع دسترسی به بازارهای هدف می

بندی شکل نباشند را جداکرده و به رتبهدچار مکه از لحاظ معیارهای فوق  )گروه کالایی( هاییمحصول-و در آخر کشور

های این مدل فهرست محدودی از فرصتپردازد. ها از جهت مقایسه کشور صادرکننده با رقبای خود در بازار هدف میآن

شود که همه بازارهای کند. مدل با این فرض شروع میصادراتی واقعی را جهت تخصیص منابع مالی محدود ارائه می

-های ممکن کشورآیند و بنابراین، همه ترکیبهای صادراتی بالقوه را برای یک کشور به حساب میفرصتجهانی، 

شوند شوند. پس از هر مرحله از غربالگری )فیلتر(، تعدادی از بازارها حذف میمحصول )بازارها( وارد فرآیند غربالگری می

 ند غربالگری به شرح زیر است:شوند. فرآیو در مراحل بعدی غربالگری در نظر گرفته نمی

  وضعیت اقتصادی  یا بالا یاسیس سکیر که ییکشورها آن است که هدف ،یغربالگر از مرحلهدر این : 1فيلتر

با مشکلات  کهی یکشورها دارد قصد 1 لتریف واقع، در. از بررسی کنار گذاشته شوند روند،در ابتدای  دارند نامناسبی

د کنحذف  مواجه هستند را های قانونی نامناسبی جهت تجارتیا زیرساخت ناپایداری سیاسی، کلان اقتصادی

 صشاخ راستاهای صادراتی متمرکز شود. در این از فرصت تریمحدود تر ومطمئن تا انتخاب بر روی مجموعه

درآمد (، GDP، تولید ناخالص داخلی کشورها )OECDبر اساس گزارش  (Country Riskریسک کشورها )

 شاخص. گیردمی( مورد بررسی قرار GDP growthها )( و رشد اقتصادی آنper capita GDPسرانه کشورها )

ریسک نرخ ارز و انتقال پول،  ریسک مورادی همچون های کیفی و کمیریسک کشورها بر اساس شاخص

را مدنظر  ی مثل سیل، زلزلهمخاطرت طبیعو  های مدنیجنگ، مصادره اموال، انقلاب، ناآرامیقابلیت تبدیل، 

مورد  (7با عدد ( تا بیشترین ریسک )0از کمترین ریسک )با عدد با شاخصی عددی دهد و کشورها را قرار می

با در  دارند، )در این پژوهش: ایران( البته، کشورهایی که رابطه استراتژیکی با کشور مبدأ. 26دهدمیارزیابی قرار 

 . شوندمیاز این بررسی مستثنی  لنظر گرفتن شرایطی و مبتنی بر استدلا

  از فرآیند  2فیلتر در : 2فيلترDSMبر اساس کد  مختلف کالایی های، ارزیابی گروه(HS)  برای کشورهای

، در واقع .دنشناسایی شوگروه کالایی -کشور ممکنِ تا پتانسیل بازار هر ترکیبِشود انجام می 1از فیلتر  باقیمانده

. دهندرا نشان نمی آینده و اندازه مناسبیاست که  ایگروهِ کالایی- کشورحذف بازارهایِ، 2هدف اصلی فیلتر 

 کالاییگروه  هر واردات ارزش نرخ رشد( 1شود اصلی که در این فیلتر استفاده می هایمعیارشناسی، طبق روش

نسبت به کل کشور کالایی در هر  گروه هر وارداتی ( حجم2و همچنین  مدت()در بلندمدت و کوتاه کشور در هر

واردات، رشد بلندمدت واردات  مدتترتیب، سه متغیر رشد کوتاه. بدینهستند تجارت آن گروه کالایی در جهان،

عنوان نسبت واردات ایت، اندازه بازار واردات نسبی بهشود. در نهو اندازه بازار واردات برای هر بازار محاسبه می

هایی که گروه کالایی-شود و این روند برای واردات همه کشوردر نظر گرفته می jبرای گروه محصول  iکشور 

                                                 
24 Cuyvers 

25 Viviers 

 اطلاعات بیشتر ر.ک.:برای  26
https://www.oecd.org/trade/topics/export-credits/arrangement-and-sector-understandings/financing-terms-and-

conditions/country-risk-classification// 



20 

 

در راستای بررسی آینده بازار کشورها، رشد بلند مدت و رشد کوتاه مدت  شود.اند محاسبه میشده 2وارد فیلتر 

 (ایران) کشور مبدأ کالایی در هر کشور به صورت جداگانه محاسبه شده و با توجه به معیار مزیت نسبی هر گروه

حاسبات بسیار، پس از مهدف آن است که در این مرحله از بررسی،  .شوندبندی میدر گروه کالایی مدنظر دسته

 .شوند حذفاز بررسی  دارند وارداتاز  کمی ا سهمو ی وارداتکه رشد نامناسب  هاییگروه کالایی-کشور ترکیب

 یبررس یبرا مقصد کشور به مبدأ کشور یکالا ورود موانع ریسا و یتجار یهاتیمحدود سوم لتریف در: 3 لتريف 

 نیا در موانع از دسته دو. اندشده گرفته نظر در اندآمده رونیب 2 لتریف از که یاحتمال یصادرات یهافرصت شتریب

 ییکالا بازارگروه کی فعالان واردات ارزش و تعداد منظر از بازار تمرکز زانیم( 1. شودیم گرفته نظر در لتریف

 یهاتیمحدود( 2 و (هاآن صادرات ارزش و کنندیم صادر گوجه عراق به که یکشورها تعداد مثلا) کشور کی در

. شوندیم یبررس سوم لتریف در که هستند یموانع جمله از هدف بازار به ییایجغراف یدسترس مثال عنوانبه یتجار

 از DSM یشناسروش مطابق پژوهش، نیا در. شوندیم حذف لتریف نیا در هم کشور یتعداد تینها در

 شاخص ن،یهمچن است؛ شده استفاده یتجار یهاتعرفه و( HHI :رشمنیه ندالیهرف) بازار نفوذ یهاشاخص

 گرفته قرار استفاده مورد یلیتکم شاخص عنوان به زین( 2011 ،27گناگویز و ریما: روش اساس بر) یتجار مسافت

 .است

 از که ییکالا گروه-کشور یهابیترک قالب در «یصادرات یهافرصت» اصطلاح به ل،یتحل مرحله نیآخر در: 4 لتريف

 تیمزاز معیار  ،یبنددسته یبرا. شوندیم یبنددسته رقابت قدرت اریمع اساسِ  بر ،اندآمده رونیب تیموفق با قبل یهالتریف

به عنوانِ وارد کننده،  گروه کالایی مشخص-یک کشور در مورداستفاده می شود. این معیار  شده آشکار یصادرات یِرقابت

 (به غیر از ایرانمقصد )برتر در صادرات به کشور بازیگر  6و بار دیگر برای  به عنوانِ صادرکننده برای ایران ریک با

 28.گیردبندی قرار میشود و تفاضلِ این دو مقدار به عنوانِ معیارِ قدرت رقابت مبنایِ دستهمحاسبه می

خواهند  گروه کالایی-کشور منتخب های، خروجی تحلیل زوج مرتببالا فیلترچهار  اساس بر اجرای فرآیند غربالبعد از 

فرصت »اند و به عنوان ها محاسبه شده و از فرآیندی با فیلترهای مختلف عبور کردههای مختلفی برای آنشاخصبود که 

فه کد تعر ر گرفتندر نظبا مخاطب  مند شد کهتوان این گونه بهرهاز حاصل این بررسی می. شوندمعرفی می« صادراتی

پیدا  DSMشناسی بر اساس معیارهای روش را جهت صادرات داراولویت هایتواند کشورها یا کالاص، مییا کشور مشخ

کند و هدف پیدا کردن بازار دارای پتانسیل صادرات است، عنوان مثال، اگر محصول خاصی برای صادرات تولید می. بهکند

دراتی دریافت کند. همچنین تواند فهرستی از کشورهای دارای اولویت صاکد تعرفه محصول مورد نظر می در نظر گرفتنبا 

 .بل پیشنهاد هستندقا حاصل پژوهشاگر کشور خاصی برای صادرات مدنظر باشد، فهرستی از محصولات دارای اولویت از 

                                                 
27 Mayer and Zignago 

دو به سوریه را دارند )به غیر از ایران( در نظر کشور که بیشترین صادراتِ گر 6د. نمتعددی وجود دار به عنوانِ مثال، برایِ بازارِ صادراتِ گردو به سوریه، صادرکنندگانِ 28
شود و تفاضل این دو ران نیز محاسبه مید. همین معیار برای ایشومحاسبه می بر مبنایِ آن ها با هم جمع شده و معیارِ مزیت رقابتیو ازش صادراتیِ آن شوندگرفته می

 گیرد.مبنا قرار می اونِ معیارِ قدرت رقابتِ ایران در بازار گردویِ سوریهبه عن عدد
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 مدل جاذبه

و  30ر.ک.: باکچتا) ( استGravityمدل جاذبه ) بین دو کشور 29جهت تحلیل جریان تجارتهای قدرتمند یکی از مدل

 ،نام مدل جاذبه از قانون فیزیکی جاذبه نیوتن گرفته شده است. این قانون .(2016، و همکاران 31و یوتوف 2012همکاران، 

نخستین بار در زمینه علوم  ،دهدحرکت اجسام در فضا در نسبت با یکدیگر توضیح می معادلِ آن در علم فیزیک که

دریج از این مدل فیزیکی برای ه ت. بعد از آن بمختلف به کار گرفته شدنواحی اجتماعی برای توصیف حرکت افراد بین 

کند که نیروی جاذبه یا های فضایی استفاده شد. قانون نیوتن بیان مینمایش انواع دیگر روابط برهمکنشی بین پدیده

 ا:از یکدیگر قرار دارند برابر خواهد بود ب dبا فاصله  M2و  M1های بین دو جسم به جرم Fکشش 

𝑭 = 𝑭𝟏 = 𝑭𝟐 = 𝑮 ×
𝑴𝟏 ×𝑴𝟐

𝒅𝟐
 

کنشی که دو جسم فیزیکی دهد مقدار نیروی برهمدیگر این معادله نشان میعبارتباشد. بهعددی ثابت می Gکه در آن 

 هاست.رای نسبت معکوس با مربع فاصله آنها متناسب بوده و داهای آنکنند با جرمبر روی یکدیگر ایجاد می

در این پژوهش بهره برده ( 2013، 33)شپرد 32مقیاس بازارهای هدف شناسایی شده از مدل جاذبه برای تشخیص ظرفیت و

های دو توان قدرت روابط تجاری بین دو کشور در نظر گرفت. جرمنیروی جاذبه را میمعادل در روش جاذبه،  .شده است

فاصله بین دو معادل و یا جمعیت دو کشور لحاظ نمود.  GDPمثابه اندازه اقتصادی دو کشور مانند توان بهجسم را می

ای برای کاربرد آن در باشد. این مبنای فیزیکی مدل جاذبه به پشتوانهجسم، همان مسافت جغرافیایی بین دو کشور می

و  صورت تابعی از فاکتورهای مدلهای تجاری بهکنش روابط تجاری تبدیل شده است. در مدل جاذبه جریانبیان برهم

گردد. یک فرم کلی و ابتدایی از مدل جاذبه تجاری این است که متغیرهای مهم و مؤثر برای کشورهای مختلف بیان می

 و فاصله جغرافیایی بین دو کشور بیان کنیم: GDPآن را تابعی از جمعیت،

𝑻𝒊𝒋 = 𝒇(𝒚, 𝒑𝒐𝒑, 𝒅𝒊𝒋) 

 ijdوردمطالعه و جمعیت کشور م popالص داخلی کشور، تولید ناخ i ،yو  jجریان تجاری بین دو کشور  ijTکه در آن 

 باشد.مسافت بین دو کشور می

توان به مدل هایی که برای کشور صادرکننده و واردکننده اهمیت داشته باشد را مییافته، شاخصهای جاذبه تعمیمدر مدل

فیایی، نوع جغرافیایی یت فواصل جغرااضافه کرد و تحلیل نمود. برای مثال شاخص برابری تجارت، جوایز صادراتی، اهم

ب فرهنگی و یا تقارب کشور صادرکننده/واردکننده )نظیر محصور بودن در خشکی محصور بودن در دریا(، نزدیکی و تقار

 شوند و تحلیلدل میمزبانی پارامترهای دیگری هستند که برحسب اهمیت برای کشور صادرکننده و یا واردکننده وارد 

 ورت خواهد گرفت.ها صبر روی آن

                                                 
29 trade flow 
30 Bacchetta 

31 Yotov 

32 Gravity Model 

33 Shepherd  
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صورت یک رگرسیون چندگانه انجام خواهد گرفت که هر کدام از ای بههای جاذبه پایهتخمین ساده و کلی برای مدل

کدام از عوامل  متغیرها ضرایبی خواهند داشت که با تخمین آن ضرایب و برآورد کلی مدل مشخص خواهد شد که هر

تجاری صادرکننده با کد کالایی  توان میزان و پتانسیلتر مییافتههای توسعهچه تأثیراتی داشته است. در نهایت، در مدل

HS  رقمی را تخمین زد و از مدل خروجی گرفت. 8رقم و  6رقم،  4مشخص، با دقت 

های خاصی برخوردار است. از لحاظ برآوردهای اقتصادسنجی حال، باید توجه داشت که مدل جاذبه از پیچیدگیبااین

های احتمالی در مدل جلوگیری کرد و نیز در نظر گرفتن خاص باید از نااریبی HSهر کشور یا کد کالایی  متناسب با

 .PDIو   EPIافزاید مانند رویکردهایهای مدل میرویکردهای سبدکالایی پویا یا ایستا از نکاتی است که بر پیچیدگی

 یر مشخص شده است:در شکل ز HS 0101 کد های استخراجی براییک نمونه از مدل جاذبه با داده

 ادرات به ايرانبراي ص HS 0101هاي كالايي ذيل كد اي از خروجي مدل جاذبه براي گروهنمونه 1-1شکل 

 
 Export Potential Mapگزارش آنلاین مستخرج از سایت منبع: 

کشورهایی ظرفیت صادرات به ت که چه نشان داده شده اس، HS 0101 کد لیذ ییکالا یهاگروهرای ، ب1-1شکل  در

 .ه چه میزان استبایران دارند، از این ظرفیت به چه میزانی استفاده شده است و پتانسیل صادراتی این کشورها 

 شاخص كسينوس

( استفاده 1988، 35بیرز)لاینمان و فن 34برای سنجش زاویه تناسب بازارهای هدف با بازار فعلی نیز از معیار کسینوس

درجه اکمال تجاری یا شاخص کسینوس از مقایسه درجه همخوانی صادراتی کشور با واردات شریک تجاری  .خواهیم کرد

گرایی یک کشور در صادرات کند که تا چه اندازه تخصصآید. در واقع درجه اکمال تجاری مشخص میبه دست می

توسط روی آلن مطرح گردید. این معیار با نماید. این مدل اولین بار تقاضای وارداتی کشور شریک تجاری را تکمیل می

                                                 
34 Cosinus Model  

35 Linnemann  and Van Beers 



23 

 

صورت رابطه زیر واردات دو کشور استفاده شده و به-گیری شدت تشابه صادراتاستفاده از شاخص کسینوس برای اندازه

 :شودتعریف می

𝑪𝒐𝒔𝒊𝒋 =
𝒆𝒊.𝒎𝒋

[𝒆𝒊][𝒎𝒋]
    →    𝑪𝒐𝒔𝒊𝒋 =

∑𝑬𝒊𝒌.𝑴𝒋𝒌

√∑𝑬𝒊𝒌
𝟐 . ∑𝑴𝒋𝒌

𝟐

             𝒌 = 𝟏, 𝟐, 𝟑, … , 𝒏 − 𝟏, 𝒏 

 j رابطه از جهان. در اینk از کالای   jواردات کشور    Mjkبه جهان، k از کالای  i صادرات کشور  Eikدر فرمول بالا، 

،i  وk است؛  کشور وارد کننده و گروه کالا ترتیب مربوط به کشور صادر کننده، به Xijk  جریان  تجاری کالای  k از

∑= را با هم در نظر بگیریم، iاز کشور   kهای کالای   است. اگر تمام وارد کننده  jبه کشور    iکشور  Xijki≠j Eij  است

را در نظر بگیریم،  است که بیانگر  jبه کشور   kبه جهان است و اگر تمام صادرکنندگان  کالای   iکه کل صادرات کشور 

 Eik;(k=1,2,3,…,n−1,n)ت:الا اسقلم کn ور، ترکیبی از است. بردار صادرات کش kاز جهان در کالای  jواردات کشور،  کل

 k = 1,2,3,K,n) : قلم کالا است nبا  j  ورنیز بردار واردات کش mjبه همین ترتیب  .شود نشان داده می ei که با حرف 

-1,n)   Mik.است 

 هامنبع داده
این پژوهش از طریق مراجعه به آمار رسمی صادرات و واردات کشور به گزارش گمرک جمهوری  عمده و اصلی هایداده

، 37)گالیه و زیگناگو BACIذیل پروژه  CEPIIسسه ؤمو آمار صادرات و واردات کشورهای جهان از 36اسلامی ایران

 بروز ساله هر BACIهای پروژه داده جهان است.اعتبارسنجی شده از های به دست آمده است که شامل داده( 2010

های دادههمچنین، برای  اند.شده یبروزرسان 2023 سال هیفور خیتار در پژوهش نیا در استفاده مورد نسخه و شوندیم

دهنده نشان 1-1جدول  استفاده شده است که در محل استفاده منبع داده ذکر شده است. تکمیلی از منابع متعدد دیگری نیز 

 اند.محاسبه شدهتوسط پژوهشگران نشده مواردی که در این جدول ذکر های مورد استفاده در این پژوهش است.دادهعمده 

 هاي مورد استفاده در پژوهشدادهعمده  1-1جدول 
 منبع زماني پوشش عنوان داده رديف

  CEPII از مؤسسه BACI 2021-2007 های تجارت جهانیداده 1

 گمرک جمهوری اسلامی ایران 1401-1397 های تجارت ایرانداده 2

 WTOمرتبط با  WITSسایت  2018-2014 های تجارت جهانیتعرفه 3

 CEPIIمؤسسه از  GeoDist 2011 مسافت تجاری 4

  CEPIIاز مؤسسه  TUV 2021 قیمت واحد کالاهای تجاری 5

 (IMF) المللی پولصندوق بین 2023-2007 (ینیبشیپ + یفعل متیق بهتولید ناخالص داخلی ) 3

 (IMF) المللی پولصندوق بین 2023-2007 (ینیبشیپ+  یفعل متیق به) سرانه تولید ناخالص داخلی 4

 (WB)بانک جهانی  2022-2007 (2010 ثابت متیق و PPP یمبنا برتولید ناخالص داخلی ) 5

 (WB)بانک جهانی  2022-2007 (2010 تثاب متیق و PPP یمبنا برسرانه ) داخلی تولید ناخالص 6

                                                 
36 https://www.irica.ir/ 

37 Gaulier and Zignago 
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 (UN) ملل متحدسازمان  2022-2007 جمعیت کشورهای جهان 7

 OECDسایت  2023 های ریسک کشورهاداده 8

 وزارت جهاد کشاورزی BIپرتال  1401-1400 ایران های تولیدات کشاورزی و دامپروریداده 8

 تجارت و معدن صنعت، وزارت تیسا 1401-1400 ایران و معدنی واحدهای فعال صنعتیهای داده 9

 سایت وزارت صنعت، معدن و تجارت 1397 های کارت بازرگانیداده 10

 ExportPotentialMap 2022 بر اساس مدل جاذبه 2026بینی تجارت تا سال پیش 11

 مراحل اجرا
 39رز( است که توسط کویوDSMِ) 38پشتیبان تصمیمهای صادراتی مدل مدل پایه در این پژوهش جهت شناسایی فرصت

(. این مدل در چند فیلتر با معیارهای مختلف به بررسی وضعیت اقتصادی 2012مطرح شد )کویورز و همکاران،  40رزو ویوِ 

کشورهایی که -پردازد و در آخر محصولکشورهای هدف، آینده بازارهای هدف و موانع دسترسی به بازارهای هدف می

ها از جهت مقایسه کشور صادرکننده با رقبای بندی آناز لحاظ معیارهای فوق دچار مشکل نباشند را جدا کرده و به رتبه

 پردازد.خود در بازار هدف می

)گمرک همدان و  همدان استان کمرگدو کالاهای پرتکراری که از  ابتدا ،مطالعهدر این ، DSMجهت اجرای مدل 

ترین دسترس نوان مبنای اولیه و دربه ع (1)ظرفیت  است شده ها ثبتات آنصادر 140141تا  1397از سال  گمرک ملایر(

( و تولیدات صنعتی 2، اطلاعات بازرگانان استان همدان )ظرفیت سپس. شوندآوری میمنبع استاندارد و قابل اعتماد جمع

( استان همدان به گزارش وزارت صنعت، معدن و تجارت، تولیدات کشاورزی و دامپروری 4( و معدنی )ظرفیت 3)ظرفیت 

های صادارتی بالقوه یا بالفعل این استان استان به گزارش وزارت جهاد کشاورزی به عنوان ظرفیت ( این5)ظرفیت 

 42شوند.شناسایی می

)گالیه و زیگناگو،  BACIبا تعدیل  2021تا  2019های معتبر تجارت جهانی از سال و داده  DSMسپس با استفاده از مدل

و  ت صادرات به سوریهی خواهد شد و به طور ویژه کالاهای دارای مزی( مقاصد برتر صادراتی این کالاها شناسای2010

 .شوندمعرفی می کشورهای غرب آسیا

بینی تجارت انجام شده بین دو محصول و پیش ارزشبه مقیاس  مذکوراز آنجا که در مدل ، DSMپس از اجرای مدل 

ماند، برای تشخیص ظرفیت و مقیاس بازارهای شود و مجهولات مسئله در این زمینه باقی میآینده تاکید زیادی نمی

 ( بهره خواهیم برد. در این راستا با استفاده از مدل پیاده شده توسط2013هدف شناسایی شده از مدل جاذبه )شپرد، 

                                                 
38 Decision Support Model 

39 Cuyvers 
40 Viviers 

 تا ده ماهه اول این سال و گزارش اولیه است. 1401اطلاعات صادرات ایران مربوط به سال  41
ن در در صادرات از مبدا گمرکات شوند و ممکن است کالاهای صادراتی یک استاباید توجه داشت که تمام محصولات یک استان لزوما از گمرکات آن استان صادر نمی 42

های صادراتی یک استان لحاظ شوند تا در . همچنین، ممکن است کالاهای زیادی ظرفیت بالقوه صادرات داشته باشند که باید در تحلیل ظرفیتآن ذکر نشده باشند
های رسی فرصتز شناسایی و در برها حمایت شود. در نتیجه، در کنار آمار دو گمرک استان همدان، محصولات دیگر این استان نیصورت لزوم از تولید و صادرات آن

 صادراتی در نظر گرفته شدند.
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 DSMهای صادراتی به دست آمده از مدل پتانسیل صادراتی تک تک فرصت Export Potential Map43 وبسایت معتبرِ 

 به مدل اضافه 2026سال بینی و مقیاس حجم صادرات تا ده و نتایج آن را برای مشخص شدن پیشرا به دست آور

 های صادراتی داشته باشیم و موارد ارزآور بهتر شناسایی شوند.تری از فرصتتا برآورد دقیق شوندمی

سینوس )لاینمان و فن در آخر برای سنجش زاویه تناسب بازارهای هدف با بازار فعلی به تفکیک صنعت نیز از معیار ک

یازهای صنعتی جهت ننتایج و همچنین به دست آوردن  cross check( استفاده خواهیم کرد. این مسئله جهت 1988بیرز، 

 ISICبا  HSوی تناظر رتا ابتدا صنایع کدهای صادراتی برتر از گذاری در تولید حایز اهمیت است. در این راسسرمایه

زاویه  و شدهسینوس مقایسه شناسایی شد و این صنایع با صنایع کشورهای هدف در جهت برآورد نیاز با استفاده از معیار ک

گذاری ای سرمایههصتها به دست خواهد آمد. این اطلاعات در کنار اطلاعات به دست آمده از مراحل قبل فرتناسب آن

 نماید.سنجی میو گسترش تولید را نشان داده و نتایج پیشین از زاویه دید دیگری صحت

 

                                                 
43 https://exportpotential.intracen.org/en/ 
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 2فصل 

 هاي صادرات استان همدانظرفيت
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 مقدمه
بندی کلی، ستهدگیرد. در یک های مختلف استان همدان به منظور صادرات مورد بررسی قرار میدر این فصل ظرفیت

دامپروری و کشاورزی  وهای استان از جهت بازرگانی خارجی )گمرکات و بازرگانان استان همدان(، صنایع، معادن ظرفیت

های الامکان کد تعرفهشود حتیها، سعی میکلی این بخش زمان با بررسی نمایمورد بررسی قرار خواهد گرفت. هم

شوندتا در تحلیل  ها میسر شناساییتر استان که با احتمال بیشتری صادرات از آنهای قویمتناظر با بخشصادراتی 

 های آتی مورد استفاده قرار گیرند.بخش

های صادرات گمرکات استان همدان، استفاده از دادههای مختلف صادراتی استان به ترتیب با ی این فصل، ظرفیتدر ادامه

شوند و ناسایی میمدان شاطلاعات منتشر شده از بازرگانان استان همدان، صنایع، معادن، کشاورزی و دامپروری استان ه

 ند شد.ها وجود دارد شناسایی خواههایی که ظرفیت صادرات برای آنبندی کد تعرفهجمع در پایان در یک

 صادرات از گمركات استان همدان :1ظرفيت 
است. گمرکات استان  گیری صادرات از مبادی گمرکی این استانهای شناسایی صادرات استان همدان، اندازهیکی از راه

تا  1397سال  ابتدای نمای کلی صادرات استان همدان از 2-1همدان شامل دو گمرک است: همدان و ملایر. جدول 

 دهد.از دو گمرک این استان را نشان می 1401ده ماه اول سال انتهای 

 به تفکيک گمرک 1401 اول ماه ده تا 1397 از همدان استان از گمركات صادراتنماي كلي   2-1جدول 

 سال
 گمرک همدان

 )دلار(

از كل سهم 

 استان )%(

 گمرک ملاير

 )دلار(

از كل سهم 

 استان )%(

 مجموع استان

 )دلار(

از كل سهم 

 كشور )%(

1397 75.928.822 64% 41.911.923 36% 117.840.745 0.26% 

1398 58.446.811 63% 34.304.467 37% 92.751.287 0.22% 

1399 26.968.137 50% 27.237.838 50% 54.205.975 0.16% 

1400 42.300.064 55% 34.120.825 45% 76.420.889 0.16% 

 %0.17 75.531.514 %48 36.596.203 %52 38.935.311 ماه اول( 10) 1401

 %0.19 416.750.401 %42 174.171.256 %58 242.579.145 مجموع
 های گمرک جمهوری اسلامی ایراندادهمنبع: محاسبات پژوهشگر بر اساس 

شود که این ان صادر میمیلیون دلار کالا از گمرکات استان همد 86طبق جدول فوق، سالانه به طور میانگین حدود 

 آید.از صادرات کل کشور به حساب می %0.2 مقدار، کمتر از

 2-2اند. جدول رفتهجهت صادرات هدف گ مقاصد صادراتی گمرکات استان همدان کشورهای مختلفی را تنوع از منظر

تا انتهای  1397بتدای سال دهنده تنوع و ارزش صادرات انجام شده از مبدا استان همدان به کشورهای مختلف از انشان

 است. 1401سال ده ماه اول 
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 مقصد شورتفکيک كبه  1401 اول ماه ده تا 1397 از همدان استان از گمركات صادراتمجموع  2-2جدول 
 سهم از كل استان )%( )دلار( ارزش كشور مقصد رتبه

 %54.0 225.001.961 عراق 1

 %13.5 56.053.656 ترکیه 2

 %4.9 20.334.627 روسیه فدراسیون 3

 %4.7 19.590.964 پاکستان 4

 %3.8 15.720.347 افغانستان 5

 %2.7 11.136.105 اکراین 6

 %2.3 9.718.065 قزاقستان 7

 %1.7 7.220.16 بلغارستان 8

 %1.4 5.973.275 هلند 9

 %1.3 5.474.526 چین 10

 %10.9 45.247.718 مابقی کشورها 

 جمهوری اسلامی ایرانهای گمرک دادهمنبع: محاسبات پژوهشگر بر اساس 

این اطلاعات در بازه زمانی مورد ست. ادر بر دارنده اطلاعاتِ مجموع صادرات از گمرکات استان همدان  2-2جدول 

. دنده نشان را ادهاستف مورد مدل در یبررس دوره یکل ینما اند کهشده گزارش« مجموع»به صورت  جهت نیا ازبررسی 

 را گزارش ییامحتو نظم و است یدرگم سر جادیا و یشلوغ موجب سال هر یبرا کشور کیتفک به گزارش ذکر نیهمچن

 دهید حوزه نیا در ینادارمع نوسانات یبررس مورد کوتاهِ یزمان بازه در که دهدیم نشان یبررس علاوه به .بردیم نیب از

 .دهستن ریاخ سال چند تیوضع از یخوب ینشانگرها جدول ریمقاد عمده، یکشورها یبرا و شودینم

به اول و دوم قرار دارند و عراق و ترکیه با بیش از دوسوم از سهم صادراتی از گمرکات همدان در رت 2-2جدول  طبق

با اختلاف در  لند، چینهقزاقستان، بلغارستان،  اکراین، ،افغانستان مانند فدراسیون روسیه، پاکستان، کشورهای دیگر

عربی،  متحده امارات بلژیک، عمان، ارمنستان، کشور دیگر( 50 به ترتیب)گیرند. مابقی کشورها های بعد جای میرتبه

، بلاروس، کویت، آلمان، لانکا ایتالیا، بنگلادش، جیبوتی، لهستان، رومانی، سوریه، آذربایجان، ترکمنستان، هند، سری

چک،  یس، تاجیکستان، جمهوریآمریکا، انگلستان، ازبکستان، سو متحده ادا، تایوان، ایالاتگرجستان، اتریش، لیتوانی، کان

، مراکش، نگرو مونته و ستانصرب، بحرین، کنیا، استرالیا، اردن، جنوبی آفریقای، مجارستان، لبنان قطر، اندونزی، مالزی،

هستند که صادرات  سهفران، عاج ساحل، خارجی کشورهای سایر، کنگ هنگ، کرواسی، اتیوپی، ودان، سنروژ، تایلند، غنا

 ها در بازه زمانی مذکور ثبت شده است.از گمرکات استان همدان به آن

  



29 

 

 آمده است. 2-2و  2-1ل اشکاتری از این صادرات به تفکیک گمرک در جزئیات دقیق

 مقصد به تفکيک كشور 1401 اول ماه ده تا 1397 از از گمرک همدان صادراتمجموع  2-1 شکل

 
 گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: 

از این  %60حدود  کالا صادر شده است که کشور عراق سهمیکشور  55، از گمرک همدان به مقصد 2-1طبق شکل 

رات از گمرک دیگر از صاد %25میزان صادرات دارد. بعد از عراق، به ترتیب کشورهای ترکیه، افغانستان و چین در مجموع 

را در  ی مورد بررسیسهم کمتری از مجموع صادرات از این گمرک در بازه کشور دیگر 51شدند و شامل میهمدان را 

 ونیفدراس ،(%1.3) بنگلادش ،(%1.3) ایتالیا ،(%1.8) هلند ،(%1.9) پاکستان :از عبارتند بیترت به دیگر کشورها اختیار دارند.

 ه،یسور جان،یآذربا ،هند ترکمنستان، ک،یبلژ ،یعرب متحده امارات ،یبوتیج ارمنستان، ،(%1.0) عمان ،(%1.0) هیروس

 لبنان، قطر، ازبکستان، ،کستانیتاج س،یسو کانادا، انگلستان، کا،یآمر متحده الاتیا وان،یتا قزاقستان، آلمان، ت،یکو

 نروژ، لند،یتا مجارستان، ا،یکن ا،یاسترال ،یرومان ن،یبحر لهستان، اردن، ن،یاکرا چک، یجمهور گرجستان، ،یجنوب یقایآفر

 و بلغارستان فرانسه، ،عاج ساحل غنا، ،یاندونز ،یخارج یکشورها ریسا ،یتوانیل ،یکرواس بلاروس، ش،یاتر لانکا، یسر

 (.%1)همگی زیر  یمالز
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 قصدم به تفکيک كشور 1401 اول ماه ده تا 1397 از از گمرک ملاير صادراتمجموع  2-2شکل 

 
 گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: 

این میزان  از %45کشور کالا صادر شده است که کشور عراق سهمی حدود  41به مقصد  ملایر، از گمرک همچنین

 %41در مجموع  بلغارستان ترکیه، اکراین، قزاقستان و پاکستان،، روسیهصادرات دارد. بعد از عراق، به ترتیب کشورهای 

ز این گمرک در اات سهم کمتری از مجموع صادر کشور دیگر 34شدند و را شامل می ملایردیگر از صادرات از گمرک 

 کیبلژ ،(٪2.0) افغانستان ،(٪2.1) ارمنستان از عبارتند بیترت به کشورها دیگر ی مورد بررسی را در اختیار دارند.بازه

 جان،یآذربا ه،یسور ،بلاروس لانکا،یسر عمان، ،یرومان لهستان، ،(٪1.0) هلند ،(٪1.1) یعرب متحده امارات ،(٪1.4)

 نگرو، مونته و ستانصرب چک، یجمهور مجارستان، آلمان، ،کمنستان،یمالز ،یاندونز هند، گرجستان، ،یتوانیل ش،یاتر

 (.%1ی زیر )همگ ایکنو  کنگ هنگ ازبکستان، کانادا، ،یوپیات ا،یاسترال سودان، قطر، غنا، مراکش، ت،یکو

ون دلار صادرات یمیل 86کشور به حجمی حدود سالانه  60به  از مبدا گمرکات همدان در چند سال اخیر ،بندیدر یک جمع

صادرات انجام شده است که  از این گمرکات استان همدان کشور 13، به 44کشور غرب آسیا 18از میان  انجام شده است.

کشور از کشورهای آسیای مرکزی، آسیای  17دهد. مابقی این صادرات به از ازرش این صادرات را تشکیل می 71%

کشور آمریکایی  2و  %0.5کشور آفریقایی با سهم  8، %14کشور اروپایی با سهم  20، %14رقی، هند و اقیانوسیه با سهم ش

  درصد بوده است. %0.5با سهم 

                                                 
، فلسطین و بخش اشغالیِ آن، قطر، عماناین کشورها عبارتند از ارمنستان، آذربایجان، امارات متحده عربی، بحرین، قبرس، گرجستان، عراق، اردن، کویت، لبنان،  44

 عربستان، سوریه، ترکیه و یمن
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در جدول  45گروه کالایی برای مشخص شدن کالاهای عمده صادراتی از گمرکات استان همدان، این موارد به تفکیک

 آمده است. 2-3

 فکيک گروه كالاييبه ت 1401 اول ماه ده تا 1397 از همدان استان از گمركات صادراتمجموع  2-3جدول 

 شرح تعرفه كد تعرفه رتبه
ارزش 

 )دلار(

سهم از كل 

 استان )%(

 %16.3 67.946.912 (کرده خشک انگور) دانهیب یزابیت 08062030 1

 %12.3 51.411.925 مویسیلیس یوزن 80% از کمتر ای یمساو یول 55% از شیب یدارا ومیسیلیفروس 72022110 2

 %10.6 44.185.151 (کرده خشک انگور) دانهیب یانگور 08062060 3

4 72142000 
 نورد از عدب ای یگود ،یبرامدگ دندانه، یدارا نوردشدهگرم ،یفولاد ای یآهن یهالهیم

 نورد از حاصل یهایافتگی شکل رییتغ با ای شده، دادهتاب
23.438.327 5.6% 

 %5.4 22.528.890 مذکور ریغ شده هیتصف مس 74081900 5

6 85012000 
 درتق با( AC/DC) میمستق و متناوب انیجر با( Universal) ورسالیونی یموتورها

 وات 5/37 شترازیب
14.628.350 3.5% 

 %3.5 14.510.560 کابل یهژل و ییدارو دیگر جزه ب هانیوازل ریسا 27121090 7

 %2.8 11.540.736 هستند هادهندهاتصال به مجهز که ییهاآن جزه ب یبرق یهایهاد ریسا 85444900 8

 %2.2 9.071.290 یمصنوع طور به شده رنگ یحت د،یسف مانیس 25232100 9

 %2.1 8.894.017 .اشندب نشده قیعا برق مصرف یبرا که مس از همانند، و باف سینوارگ کابل طناب، 74130000 10

 %2.1 8.757.525 مواد ریسا با نشده مخلوط( لینیکلرورو) یپل ونیسوسپانس 39041010 11

 %1.7 6.915.900 وات 200 حداکثر قدرت تا ولت 24 و  (DC) 12میمستق انیجر با یالکتروموتورها 85013110 12

 در ذکوررمیغ شهیش از قرص یجا لوله کوزه گشاد دهان ظرف فلاسک یبطر قرابه ریسا 70109090 13
 گرید یجا

6.865.782 1.6% 

 %1.5 6.394.547 یفرنگ گوجه رب 20029010 14

 %1.5 6.276.083 نکریکل به موسوم نشده پودر یهامانیس 25231000 15

 %1.4 5.934.223 بنزین 27101210 16

 %1.4 5.661.935 ینیچ از یبهداشت ثابت ادوات ریسا و...یظرفشوئ 69101000 17

 %1.4 5.647.139 ونیامولس و ونیسوسپانس از ریغ به مواد ریسا با نشده مخلوط ل،ینیکلرورویپل ریسا 39041090 18

 مصرف ابلق حالت همان به که موقت صورت به شده محفوظ( زیر اریخ) یارترشیخ و اریخ 07114000 19
  نباشد یفور

5.632.205 1.4% 

 %1.3 5.332.654 لنیپروپ یپل ای لنیاتی پل از همانند اشکال ای نوار از آمده دست به ر،یسا 63053300 20

 %20.4 85.176.250 های کالاییگروهمابقی  

 های گمرک جمهوری اسلامی ایراندادهمنبع: محاسبات پژوهشگر بر اساس 

مبدا گمرکات استان  زاچهارم حجم صادرات بیش از یک، انگور خشک کرده )تیزابی یا غیر تیزابی( 2-3طبق جدول 

 .را در بر دارد های اخیردر سال همدان به کشورهای مختلف

                                                 
 رقمی( مشخص شده است.هشت HSگروه کالایی با استفاده از تعرفه گمرکی )کد  45
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های اخیر را تری از صادرات از گمرکات استان همدان در سالبه تفکیک گمرک جزئیات دقیق 2-3اشکال همچنین، 

 دهد.نشان می

 كد تعرفه(گروه كالايي )به تفکيک  1401 اول ماه ده تا 1397 از از گمرک همدان صادراتمجموع  2-3 شکل

 
 گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: 

های آهنی یا فولادی )کد های صادر شده از گمرک همدان میلیههای اخیر عمده گروه کالایی، در سال2-3طبق شکل 

( 85012000)کد  و موتورهای یونیورسال (72022110(، فروسیلیسیم )کد 74081900(، مس تصفیه شده )کد 72142000

 1397رک همدان از سال اما به طور کلی از گم .دهندسوم از میزان مذکور را تشکیل میکه به تنهایی حدود یک اندبوده

اغلب این موارد به صورت  گروه کالایی )کد تعرفه( صادرات ثبت شده است که البته سهم 404تا آخر بازه مورد بررسی در 

 مان بوده است.میلیون تو 1میانگین سالانه زیر 

 08062060و  08062030 ، عمده صادرات از گمرک ملایر به ترتیب مربوط به دو کد تعرفه2-4همچنین، مطابق شکل 

رک همدان از سال ( بوده است. به طور کلی از گم%19با سهم  72022110( و فروسیلیسیم )کد %63)با سهم مجموعا 

 یی )کد تعرفه( صادرات ثبت شده است.گروه کالا 49تا آخر بازه مورد بررسی در  1397
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 الايي )كد تعرفه(كبه تفکيک گروه  1401 اول ماه ده تا 1397 از از گمرک ملاير صادراتمجموع  2-4شکل 

 
 گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: 

رقمی(  8یی )کد تعرفه گروه کالا 423صادرات  1401 اواخر سالتا  1397ور کلی، از گمرکات استان همدان، از سال طبه 

گیرد. جای میهای جهانی بندیقسمت )بخش( مطابق دسته 18بندی کلی در این صادرات در یک دستهثبت شده است. 

 دهد.بندی را نشان میاین دسته 2-4جدول 

 يک قسمتبه تفک 1401 اول ماه ده تا 1397 از همدان استان از گمركات صادراتمجموع  2-4 جدول
 سهم از كل استان )%( ارزش )دلار( رقمي8تعداد كد تعرفه  عنوان قسمت قسمت

.30 125,181,300 56 یاهیگ محصولات و وهیم 2 %0  

.28 19,281,310 51 فلزات 15 %6  

.10 43,576,614 19 یمعدن محصولات 5 %5  

.9 39,235,466 57 آلات نیماش 16 %4  

.5 21,555,857 37 یکیپلاست مواد 7 %2  

.4 18,181,884 25 یکیسرام ای یاشهیش ،یسنگ محصولات 13 %4  

.4 17,423,093 16 یوانیح محصولات و زنده واناتیح 1 %2  

.4 16,662,063 39 یغذای صنایع محصولات 4 %0  

.2 9,561,664 38 هاپارچه 11 %3  

.0 2,271,139 33 شیمیایی صنایع محصولات 6 %54  

.0 1,141,751 6 خام پوست و چرم 8 %27  

.0 1,120,912 4 یکاغذ محصولات 10 %27  

.0 916,682 14 یباز اسباب و هیاثاث اسباب، 20 %22  

.0 407,002 5 مختلف یهادستگاه و آلات 18 %10  

.0 120,555 6 یچوب محصولات 9 %03  
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.0 45,167 7 هینقل لیوسا 17 %011  

.0 42,837 4 یوانیح ای یاهیگ یهاروغن 3 %010  

 %0.006 25,106 6 هاسرپوش و هاپاپوش 12

 های گمرک جمهوری اسلامی ایراندادهمنبع: محاسبات پژوهشگر بر اساس 

رقم ثابت است و بازه مورد بررسی زمانی بوده است  6تا  HSبه دلیل این که معیار مشترک جهانی برای بررسی کدهای 

رقمی متناظر با صادرات استان همدان شش HSاست، کدهای  46شدهاستفاده می HSکدهای  2017که از نسخه جهانی 

رقمی شش HSکد  60موارد مذکور، تنها رقمی. از میان شش HSکد  376ها برابر است با استخراج گردید که تعداد آن

کد به عنوان  60هزار دلار بوده است، لذا تنها فقط همین 100وجو دارد که صادرات آن به صورت میانگین سالانه بیش از 

که سابقه صادارتی ثبت شده برای  موردِ باقی مانده 316مورد دیگر از  215 شوند،ی صادراتی در نظر گرفته میظرفیت قو

و  صادراتی متوسطبه عنوان ظرفیت  هزار دلار است1بیش از مقدار میانگین سالانه ها در بازه زمانی مورد بررسی آن

 شوند.در نظر گرفته می منتج از این بخش رقمی( به عنوان ظرفیت ضعیف صادراتیشش HSکد  101مابقی موارد )

 1هاي صادراتي شناسايي شده از ظرفيت فرصت 2-5جدول 
 رقميشش HSتعداد كد  عنوان

 60 قوی صادراتیظرفیت 

 215 ظرفیت متوسط صادراتی

 101 ظرفیت ضعیف صادراتی
 های پژوهشمنبع: یافته

 : بازرگانان استان همدان2ظرفيت 
)مستخرج از وزارت صنعت، معدن و تجارت( فراوانی رسته فعالیت بازرگانانی که کارت بازرگانی  47طبق اطلاعات موجود

 است. 2-6اند مطابق جدول دریافت کرده همدان کشاورزی و معادن صنایع، بازرگانی، اتاق خود را از

 از هاي صادر شدهانيفراواني رسته فعاليت كارت بازرگ 2-6جدول 

 همدان كشاورزي و معادن صنايع، بازرگاني، اتاق
 فراواني رسته فعاليت كارت بازرگاني

 46 خط تولیدمواد اولیه، ماشین آلات،اجزاء،قطعات و لوازم یدکی مورد نیاز 

 16 کتاب( 4و3و2و1مواد غذائی، حیوانی، نباتی، آشامیدنی، محصولات وابسته، نباتات و حیوانات زنده )قسمت  

 15 کتاب( 15فلزات معمولی و مصنوعات وابسته )قسمت 

 14 کتاب( 7و6مواد شیمیایی، پلاستیک، دارویی و محصولات وابسته )قسمت  

 10 کتاب( 84و فصل  17قسمت وسایل نقلیه زمینی، هوایی، آبی، ماشین آلات راهسازی و استخراج معدن و قطعات مربوطه ) 

 7 کتاب(14و13و5سته )قسمت مواد معدنی، سنگ، گچ، سیمان، شیشه و پنبه نسوز، سنگها و فلزات گرانبها و مصنوعات واب 

 4 تاب(ک 16برق، الکترونیک، مخابرات، ارتباطات و ماشین آلات، وسایل و مصنوعات وابسته )قسمت  

 2 کتاب( 10و9چوب و کاغذ و مصنوعات وابسته )قسمت  

 1 کتاب( 11مواد نسجی و مصنوعات وابسته )قسمت  
 1397در سال  تجارت منبع: محاسبات پژوهشگر بر اساس اطلاعات منتشر شده توسط وزارت صنعت، معدن و

                                                 
 تبدیل شدند. 2017ل سا SHهماهنگ هستند، با استفاده از جداول تناظر به نسخه  HSبندی طبقه 2022به بعد که با نسخه سال  1401های تیر ماه سال داده 46

47  https://www.mimt.gov.ir/s/mfaLpY 
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لیت بازرگانانی که از اتاق در رسته فعا 21و  20، 19، 18، 12، 8، قسمت های 2-6طبق اطلاعات ارائه شده در جدول 

 90، 67، 66، 65، 64، 43، 42، 41شود؛ بنابراین، فصول اند دیده نمیبازرگانی استان همدان کارت بازرگانی دریافت کرده

به ترتیب از رسته  40تا  28 و 83تا  72، 24تا 1، 98گیرد، اما فصول بازرگانان این استان جای نمیدر رسته فعالیت  97تا 

 ستان همدان هستند.تر فعالین بازرگانی اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی اهای پرتکرار و متداولفعالیت

کند، اما ان کمک میفضای بازرگانی استان همدجامع از  یشکل گیری تصوربه  بازرگانان استان همدانگرچه اطلاعات 

 ( بروز نبودن اطلاعات1های صادراتی استان همدان نیست: شناسایی فرصتاین اطلاعت مبنای مناسبی برای به دو دلیل، 

این استفاده این که نسبت  وکاربرد رسته فعالیت در واردات همزمان با صادرات ( 2های فعال؛ کارت بازرگانی در دسترس از

ر در صورت احراز شرایط دهی به فصول پرتکرااطلاعات کارت بازرگانی تنها برای اولویتاست. بنابراین، از  لبه چه شک

 شود.استفاده می شوندهای دیگر شناسایی میکه در بخش رقمیشش HSدیگر برای بعضی کدهای 

 

 : صنايع استان همدان3ظرفيت 
حدها در هر گروه فعالیت و ظرفیت الیت صنایع فعال استان همدان، تعداد واه اطلاعات کلی گروه فعدارنددر بر  2-7جدول 

 فعال استان همدان است.تولید واحدهای 

 1401رماه واحدهاي فعال داراي محصول استان همدان تا مهگروه فعاليت، فراواني و ظرفيت نماي كلي  2-7جدول 

 تعداد ISICكد  گروه فعاليت
 ظرفيت واحد سنجش

 4 1310 استخراج کانه های فلزی آهنی
 1380000 تن

 59 1410 وخاک رس شن وماسه-استخراج سنگ 
 4577900 تن

 5 1429 استخراج سایرمعادن طبقه بندی نشده درجای دیگر
 31650 تن

 41 1511 تولیدعمل اوری وحفاظت ازفسادگوشت ومحصولات گوشتی
 37670 تن

 199500 راس

 3400000 عدد

 1 1512 عمل اوری وحفاظت ازفسادآبزیان ومحصولات حاصل ازآبزیان
 750 تن

 142920 تن 109 1513 عمل اوری وحفاظت ازفسادمیوه وسبزیجات نباتات

 4950000 لیتر

 40 1514 تولیدانواع روغنهای نباتی وحیوانی
 860478 تن

 117 1520 فراورده های لبنی
 212648 تن

 13 1531 تولیدات ازدانه های اسیاب شده
 736500 تن

 7 1532 تولید نشاسته ومحصولات نشاسته ای
 84500 تن
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 6 1533 تولیدغذاهای اماده برای حیوانات
 107000 تن

 55 1541 تولید محصولات خبازی
 60643 تن

 16 1542 تولید قندوشکر
 256780 تن

 13 1543 تولیدکاکائوشکلات وانواع نقل وابنبات
 1340 تن

 5 1544 ساخت ماکارونی رشته فرنگی محصولات اردی مشابه
 1630 تن

 26 1549 ساخت سایرمحصولات غذائی طبقه بندی نشده درجای دیگر
 97190 تن

 1 1553 تولیدمالتاوماءالشعیر
 21000 تن

 121490 تن 46 1554 تولیدنوشابه های غیرالکلی تولیداب معدنی

 80100000 لیتر

 2 1600 تولیدمحصولات ازتوتون وتنباکو
 2050 میلیون نخ

 8330 تن 8 1711 اماده سازی وریسندگی الیاف نساجی بافندگی منسوجات

 12420000 متر مربع

 1 1712 عملیات تکمیلی منسوجاترنگرزی ـ چاپ ـ تکمیل
 5000 تن

 1 1721 تولیدکالاهای نساجی تکمیل شده باستثنای پوشاک
 48 تن

 22400 تن 8 1722 تولیدانواع قالی وقالیچه

 13150000 متر مربع

 3 1729 تولیدسایرمنسوجات طبقه بندی نشده درجای دیگر
 56252 تن

 2 1730 تولیدانواع پارچه وکالاهای کشباف وقلاب باف
 160 تن

 31000 دست 12 1810 استثنای پوشاک ازپوست خزدارب-تولیدپوشاک

 65500 عدد

 4 1911 دباغی وپرداخت چرم
 11900000 فوت مربع

 4 1912 ین ویراقز-یف دستی واجناس مشابهک-ساخت چمدان
 2060000 عدد

 3 1920 ساخت انواع کفش
 730000 جفت

 2 2010 برش ورنده کاری چوب
 1985 مترمکعب

 1100 تن 4 2021 ئوپان وسایرانواع پانل وتختهن-خته مطبق ت-ساخت ورقهای روکش 

 1194000 متر مربع

 16 2022 ساخت مصنوعات نجاری وقفسه بندی ودروپنجره سازی ساختمان

 4750 دست

 100 عدد

 180000 متر

 33350 متر مربع

 30 مترمکعب
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 10 2029 ی وموادحصیربافن-نواع کالاازچوب پنبه ا-ساخت سایرمحصولات چوبی 
 312 تن

 1600 دست

 16100 متر مربع

 10 2101 کاغذومقوا-ساخت خمیرکاغذ
 72250 تن

 20 2102 ساخت کاغذومقوای کروگیت شده وظروف ومحفظه های کاغذی ومقوایی
 116713 تن

 14 2109 ساخت سایرکالاهای کاغذی ومقوایی
 4040 تن

 2920 تن 6 2221 چاپ

 57000 متر مربع

 20220 تن 14 2222 فعالیتهای خدماتی مربوط به چاپ

 2400000 صفحه

 6 2310 ساخت  فراورده های کوره کک
 28220 تن

 62 2320 ساخت  فراورده های نفتی تصفیه شده
 595212 تن

 312205 تن 30 2411 موادشیمیایی اساسی به جزانواع کودوترکیبات ازت

 266600 مترمکعب

 86520 تن 40 2412 ساخت کودهاوترکیبات ازته

 2000000 لیتر

 19 2413 ساخت موادپلاستیکی به شکل اولیه وساخت لاستیک مصنوعی
 94020 تن

 45 دستگاه

 120 عدد

 67 تن 5 2421 ساخت محصولات وسموم دفع افات وسایرموادشیمیائی موردمصرف

 50000 لیتر

 37 2422 رکب چاپ وانواع بتونهم-وغن جلاوپوششهای مشابهر-ساخت انواع رنگ
 16660 تن

 85 2423 وادشیمیائی مورداستفاده درداروسازی وداروییم-محصولات داروئی
 2620 تن

 4242082000 عدد

 190000 کیلوگرم

 26571 تن 75 2424 صابون وپاک کننده هادترژانهافراورده های تمیزکننده وپرداخت

 5586360 لیتر

 21 2429 دیگر ساخت محصولات شیمیایی طبقه بندی نشده درجای
 37500 تن

 3 2430 تولید الیاف مصنوعی
 20900 تن

 250 تن 2 2519 ساخت سایرمحصولات لاستیکی

 1500000 حلقه

 239229 تن 187 2520 ساخت انواع محصولات پلاستیکی

 3438000 عدد

 118600 تن 6 2610 ساخت شیشه ومحصولات شیشه ای

 100640 متر مربع
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 67 2691 کالاها از مواد سرامیکی غیرساختمانی وغیرنسوزساخت 
 57905 تن

 69 2693 ساخت محصولات سفالی وسرامیکی ساختمانی غیرنسوز

 991700 تن

 66200000 عدد

 280000 متر مربع

 357700 هزار قالب

 6 2694 گچ-هک ا-سیمان-تولید
 3304000 تن

 134 2695 وگچی سیمانی-ساخت کالاهای بتونی

 5144700 تن

 6266050 عدد

 127400 متر

 159000 متر مربع

 5126 مترمکعب

 350 هزار قالب

 58800 تن 65 2696 برش وشکل دادن وپرداخت سنگ

 828685 متر مربع

 122 2699 ساخت سایرمحصولات کانی غیرفلزی طبقه بندی نشده درجای دیگر
 7107195 تن

 23 2710 وفولاد اساسی ساخت اهن
 1945000 تن

 48156 تن 13 2720 ساخت فلزات اساسی قیمتی وفلزات غیراهنی

 2500 متر مربع

 47 2731 ریخته گری فولادی واهن
 42018 تن

 9 2732 ریخته گری فلزات غیراهنی فلزات رنگین
 698 تن

 108534 تن 43 2811 محصولات فلزی ساختمانی

 108 دستگاه

 5938 تن 31 2812 خزن وکانتینرهای فلزیم-ساخت انواع تانکر

 3000 دستگاه

 15 2891 تالوژی پودرم -ورم دهی غلتکی فلزات ف-البزنی ق-رسکاری پ-فورجینگ 
 171990 تن

 1088 تن 12 2892 هندسی مکانیک عمومیم-عملیات صنعتی کوتینگ فلزات

 200 کیلو متر

 2180 تن 6 2893 بزاردستی ویراق الات عمومیا-برندهساخت الات 

 560000 عدد

 70 2899 ساخت سایرمحصولات فلزی طبقه بندی نشده درجای دیگر
 39130 تن

 1500 دستگاه

 436832 عدد

 31 2912 وپاپس-شیر-مپرسورک -ساخت انواع پمپ 
 2751.5 تن

 6267 دستگاه

 28093000 عدد

 1 2913 جهیزات مکانیکی انتقال نیروت-رخ دندهچ-انواع بلبرینگ ساخت 
 3000 دستگاه
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 7 2914 ساخت انواع کوره ومشعلهای کوره
 536 دستگاه

 10 2915 تجهیزات بالابرنده وجابجاکننده
 1053 تن

 148 دستگاه

 50 عدد

 23 2919 ساخت سایر ماشین الات باکاربردعام
 192 تن

 2726 دستگاه

 1200 عدد

 94 2921 ساخت ماشین الات کشاورزی وجنگل داری
 3142 تن

 14650 دستگاه

 46153 عدد

 27 2922 ساخت ماشین ابزار

 200 تن

 700912 دستگاه

 5 سری

 70706500 عدد

 27 2924 راه وساختمان-ستخراج ا-ساخت ماشین الات معدنی 
 4210 تن

 765 دستگاه

 200060 عدد

 270 تن 17 2925 وشابه وتوتون وتنباکون-ساخت ماشین الات عمل اوری مواد غذایی 

 3283 دستگاه

 14 2929 سایر ماشین الات باکاربرد خاص
 490 تن

 30344 دستگاه

 200020 عدد

 23 2930 ساخت وسایل خانگی طبقه بندی نشده درجای دیگر
 962 تن

 268000 دستگاه

 150000 عدد

 750500 عدد 11 3110 نراتوروترانسفورماتورژ-ساخت انواع اکتروموتور

 1509100 دستگاه

 26 3120 ساخت دستگاه هاو وسایل توزیع وکنترل نیروی برق

 150 تن

 1373930 دستگاه

 1900 سلول

 210 عدد

 7 3130 ساخت سیم وکابل روکشدار
 60400 تن

 1 3150 لامپهای الکتریکی وتجهیزات روشنائی ساخت
 10000000 عدد

 10 3190 ساخت سایرتجهیزات الکتریکی طبقه بندی نشده درجای دیگر
 10000 تن

 3200 دستگاه

 1425000 عدد

 5 3220 ساخت فرستنده های تلویزیونی ورادیوئی و دستگاههای ارتباط تلفنی
 334000 دستگاه

 28 تن 3311 پزشکی وجراحی ووسایل ارتوپدیساخت تجهیزات 
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 687497000 عدد 66

 150000 متر مربع

 37 3312 ابزارهاووسایل ویژه اندازگیری بازبینی ازمایش دریانوردی ومقاصد
 5405 تن

 1694550 دستگاه

 3519400 عدد

 1 3320 ساخت ابزارهای اپتیکی وتجهیزات عکاسی
 1500000 عدد

 5 3410 وسائل نقلیه موتوریساخت 
 2200 دستگاه

 1004 تن 5 3420 ساخت بدنه واجزای بدنه وسائل نقلیه موتوری

 6012 دستگاه

 36 3430 ساخت قطعات وملحقات وسائل نقلیه موتوری وموتورانها

 645 تن

 275 دست

 6363200 دستگاه

 71547700 عدد

 1 3512 وورزشی ساخت وتعمیرانواع قایقهای تفریحی
 250 فروند

 5200 دستگاه 8 3591 ساخت انواع موتورسیکلت

 825000 عدد

 1 3599 ساخت سایروسائل حمل ونقل طبقه بندی نشده درجای دیگر
 120000 عدد

 79 3610 ساخت مبلمان

 1146 تن

 27820 دست

 288606 عدد

 17600 متر مربع

 380 مترمکعب

 4 3693 کالاهای ورزشیساخت 
 770 عدد

 300 تن 3 3699 سایرمصنوعات طبقه بندی نشده درجای دیگر

 680000 عدد

 8 3710 بازیافت ضایعات وخرده های فلزی
 32600 دستگاه

 6 3720 بازیافت ضایعات وخرده های غیرفلزی
 30700 تن

 75 7495 فعالیت های بسته بندی
 115730 تن

 ده توسط وزارت صنعت، معدن و تجارتپژوهشگر بر اساس اطلاعات منتشر شمنبع: محاسبات 

بررسی ظرفیت  اند.مجزا برشمرده شده ISICگروه صنعتِ دارای محصولِ استان همدان با کد  100تمام  2-7در جدول 

تناظر بین  استفاده از به طور کلی باصادراتی صنایع استان مستلزم تحقیقات گسترده و مجزا در هر گروه فعالیت است، اما 

   .تناظر دارندبالا  ISICکدهای  که با رسیدشش رقمی  HSکد  4129توان به می HSجدول با کدهای  ISICکد  100
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 : معادن استان همدان4ظرفيت 
حت و نوع ماده معدنی را نشان به همراه تعداد، مسا 1400نمایی از معادن فعال استان همدان تا پایان سال  2-8جدول 

 دهد.می

 1400نمايي از معادن فعال استان همدان تا پايان سال  2-8جدول 
 مجموع مساحت تعداد معدن نام ماده معدني مجموع مساحت تعداد معدن نام ماده معدني

سیلیس 2 و 1 سیلیس   1،489.347  31   1  4.251   

یصنعت خاک   86.490  5 آهن  1  3.380   

   3.310  8 تراورتن   48.818  14  صنعتی آهک

   3.200  1 بنتونیت   44.704  117  آهکی لاشه

(سیپام)یمعدن پوکه   28.320  3 فلدسپات  5 3.194 

1 پتاسیک فلدسپات    3.160  3 پوزولان   23.900  1 

1 سدیک فلدسپات   15.282  13 دولومیت  3  3.020   

مشکی گرانیت مارنی خاک   11.700  11   1  2.780   

تیمرمر (پسیژ) گچ   7.691  16   1 1.120 

رس خاک   6.830  3 پگماتیت  3  0.453   

یساختمان لاشه سنگ لیش   6.466  33   1  0.305   

تیمانیوسل تیپگمات کوارتز رز   6.403  1   1  0.290   

3 و 2 سیلیس   5.900  3  شیست  آندالوزیت  1  0.070   

موزائیکی لاشه ینیچ سنگ   5.890  5   1  -  

خاکستری گرانیت   -  1 سرب   4.698  3 

 های وزارت صنعت، معدن و تجارتمنبع: داده

مدان در زمینه معدن هرقمی به عنوان ظرفیت صادراتی استان شش HSکد  157، 2-8های جدول با استفاده از داده

 شناسایی شد.
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 كشاورزي استان همداندامپروري و : 5ظرفيت 
 است. 1400دهنده تولیدات زراعی استان همدان در سال نشان 2-9جدول 

 1400توليدات زراعي استان همدان در سال  2-9جدول 

 نام محصول
 ميزان توليد

 )تن(
 محصولنام 

 ميزان توليد

 )تن(
 نام محصول

 ميزان توليد

 )تن(

,726 ینیزم بیس 424  1.142 ىا علوفه تتایرنباسا   26,831.8  نههندوا  

 959 عدس   17,357.4  یرمحصولاتسا  577,219 گندم

 770 لیزىجا یرمحصولاتسا   6,272.7  نخود  508,824 چغندرقند

 488 گلرنگ   5,619.3  یا دانه ذرت 386,834 یونجه

 314 یرغلاتسا   5,336.4  شبدر 216,214 جو

,130 ىا علوفه ذرت 113  130 تیرحبوباسا   4,934.1  ازیپ  

 41 روغنى نبگرداآفتا   3,081.7  خربزه  53,996 تیرسبزیجاسا

,38 یفرنگ گوجه 788  0.5 یروغن یها دانه ریسا   2,132.9  کلزا  

     1,346.5  لوبیا  31.437 رخیا

 وزارت جهاد کشاورزیهای دادهمنبع: 

 6که این تولیدات در  محصول زراعی تولید داشته است 26، استان همدان در سال گذشته در حداقل 2-9طبق جدول 

ها هزار تن تولید برای آن 1ش از و در ارتباط با محصولاتی که بی  2-9از جدول  هزار تن بوده است. 100محصول بالای 

 شش رقمی به عنوان ظرفیت صادراتی استخراج گردید. HSکد  54ثبت شده است، 

 دهدان میرا نش 1400مدان در سال اطلاعات تولیدات محصولات باغی استان ه 2-10همچنین، جدول 

 1400سال توليدات باغي استان همدان در  2-10جدول 

 نام محصول
 ميزان توليد

 )تن(
 نام محصول

ميزان 

 توليد

 )تن(

 نام محصول

ميزان 

 توليد

 )تن(

   483  گوجه   10,770  آلبالو   430,072  انگور

   380  شفتالو   10,636  یا گلخانه اریخ   227,539  بیس

   366  (گلستان) یمحمد گل   10,007  یا گلخانه یفرنگ گوجه   82,943  هلو

   345  یزیجال محصولات ریسا   6,964  به   63,025  گردو

   275  یا گلخانه یها وهیم ریسا   4,273  یا دکمه قارچ   21,838  دارویی گیاهان سایر

   227  مخلوط باغات   4,150  لاسیگ   20,246  آلو

   134  پسته   2,642  یگلاب   16,761  زردآلووقیسی

   98  یبرگ جاتیسبز   1,921  یا گلخانه فلفل انواع   15,703  لیشل

 442 مابقی محصولات   1,917  طلا آلوقطره   11,209  بادام

 های وزارت جهاد کشاورزیمنبع: داده
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اغی مثل انگور، سیب، هلو، گردو و آلو دارد که ، استان همدان ظرفیت بالایی در تولید محصولات ب2-10طبق جدول 

هزار تن تولید برای  1که بیش از  و در ارتباط با محصولاتی2-10از جدول  دهد.قوه خوبی را نشان میلصادراتی باظرفیت 

 نشان 2-11 جدولهمچنین،  شش رقمی به عنوان ظرفیت صادراتی استخراج گردید. HSکد  33ها ثبت شده است، آن

رقمی ظرفیت حاصل شش HSکد  3نیز  2-11گیاهان زینتی در استان همدان است که از جدول دهنده تولیدات گل و 

 .شد

 1400همدان در سال  توليدات گل و گياهان زينتي استان 2-11جدول 
 ميزان توليد واحد توليد نام محصول

   4,228,000  بوته یفصل یگلها

   2,046,800  شاخه دهیبر شاخه گل

   407,300  اصله ینتیز یها درختچه و درخت

   160,800  گلدان یآپارتمان اهانیگ

   92,000  اصله قلمه و نهال

 های وزارت جهاد کشاورزیمنبع: داده

 آمده است. 2-12ول طیور استان همدان نیز در جددام و تولیدات وضعیت از طرفی، 

 1400همدان در سال  توليدات دامپروري و طيور استان 2-12جدول 
 )تن( ميزان توليد محصول ظرفيت/تعداد نوع موجود زنده

 104.467 بز
   246  ریش

   93  قرمز گوشت

   7  قرمز گوشت - شتر

 26.272 اصیل گاو
   5,847  ریش

   125  قرمز گوشت

 26.085 بومی گاو
   278  ریش

   78  قرمز گوشت

 285.350 دورگ گاو
   4,306  ریش

   302  قرمز گوشت

 - گاومیش
   159  ریش

   11  قرمز گوشت

 1.226.248 گوسفند
   213  ریش

   294  قرمز گوشت

   658,000  تخمگذار پولت

   1,766,300  تخمگذار مرغ 16.750 تخم مرغ

   35,000  تخمگذار مادر مرغ

   10,573,000  یگوشت مرغ
 61.970 گوشت مرغ

   456,000  یگوشت مادر مرغ

 4.400 عسل - زنبور

 های وزارت جهاد کشاورزیمنبع: داده
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 2-12از جدول  یور دارد.ط، استان همدان ظرفیت مناسبی در انواع تولیدات دامپروری و 2-12طبق اطلاعات جدول 

اند ناسایی شدهشبه عنوان ظرفیت  و برخی محصولات جانبی عسل و گوشت گاو، گوشت مرغ، تخم مرغ، گوشت بز، شیر

 ها شناسایی شده است.رقمی متناظر با آنشش HSکد  20و

 بنديجمع
ا شناسایی رهای مختلف اقتصادی استان همدان های صادراتی بخشدر این فصل تلاش پژوهشگر آن بود که ظرفیت

های ظرفیت در این فصل، شوند در آورد.نشان داده می HSهای مشخص که با کدهای کالاییکند و در قالب گروه

(، 3صنایع )ظرفیت  ( مورد برسی قرار گرفت و در کنار آن2و ظرفیت  1الملل همدان )ظرفیت بازرگانی و تجارت بین

جه بررسی هر بخش با ( این استان نیز بررسی گردید و سعی شد نتی5(، کشاورزی و دامپروری )ظرفیت 4معادن )ظرفیت 

 بیان شود. HSبندی هایی در قالب طبقهدلالت

بندی تر جمعرقمی جهت بررسی بیششش HSهای استان همدان در قالب کدهای در پایان این فصل لازم است ظرفیت

رقمی به شش HSکد  216شش رقمی به عنوان ظرفیت قوی صادراتی،  HSکد  60: 1به طور کلی از ظرفیت  شوند.

ند. همچنین رقمی به عنوان ظرفیت ضعیف صادرات شناسایی شدشش HSکد  101عنوان ظرفیت متوسط صادراتی و ، 

دامپروری؛ اجتماع  )کشاورزی و 5شش رقمی به عنوان ظرفیت صادراتی و از ظرفیت  HSکد  157)معادن(:  4از ظرفیت 

دست آمده از  بین موارد به .به دست آمده است صادراتی شش رقمی به عنوان ظرفیت HSکد  109موارد مختلف(: 

های با ظرفیت 5و  4ظرفیت  مورد اشتراک بین موارد به دست آمده از دو 11اشتراکی وجود ندارد، اما  5و ظرفیت  4ظرفیت 

مقادیر فوق با  (1یت )از ظرف های متوسطظرفیت د دارد؛ همچنین، تعداد اشتراک بینوجو 1قوی به دست آمده از طرفیت 

رقمی به شش HSهای در نتیجه اجتماع کد مورد است. 9( با مقادیر فوق 1های قوی )از ظرفیت مورد و بین ظرفیت 34

متناظر با صنایع همدان که  HSمورد با کدهای  477مورد که از این موارد،  588دست آمده از موارد مذکور برابر است با 

 های پرتکرار بازرگانان همدانرقمی متناظر با رشته فعالیتشش HSبا کدهای مورد  354و  به دست آمد 3در ظرفیت 

 دهد.را نشان میموارد فوق بندی جمع و روشحاصل  2-13جدول  مشترک هستند.

 هاي صادراتي استان همدانبندي ظرفيتدسته 2-13جدول 

 بنديروش جمع عنوان
 HSتعداد كد 

 رقميشش

قوی} ظرفیت قوی صادراتی ∶  60 {ظرفیت 1

متوسط} ظرفیت متوسط صادراتی ∶ {ظرفیت 1 ∪ {ظرفیت 4}} ∪ {{ظرفیت 5} −  436 {موارد قوی}

ضعیف} ظرفیت ضعیف صادراتی ∶ {ظرفیت 1 ∪ {
{ظرفیت 3}

∩ {ظرفیت 2}
} − 1216 {موارد قوی و متوسط }  

{ظرفیت 3}} صادراتی بعیدظرفیت  ∪ {{ظرفیت 2} −  2548 {موارد قوی و متوسط و ضعیف}

 های پژوهشمنبع: یافته
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 3فصل 

 استان همدان يهاي صادراتشناسايي فرصت
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 مقدمه
 3-1ل ارائه شده در شکطبق فرآیند توضیح داده شد و  1که در فصل  DSMشناسی مطابق روش ،در این بخش

 شود.ند اجرا میهای صادراتی استان همدان که در بخش پیش شناسایی شددر چهار فیلتر برای ظرفیت DSMگری غربال

 DSMفرآيند اجراي مدل  3-1شکل 
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 هاي صادراتيفرآيند شناسايي فرصت
 شود.های صادراتی استان همدان اجرا میبرای شناسایی فرصت DSMدر ادامه، مراحل اجرای مدل 

 : حذف كشورهاي كم درآمد و پرريسک1فيلتر 

ریسک مراوده کشورهایی که از لحاظ  گامدر این کشور رسمی در دنیا وجود دارد.  195بندی در حال حاضر، در یک دسته

نشان  3-1های صادراتی حذف خواهند شد. جدول از فرآیند بررسی فرصتتجاری و وضعیت اقتصادی مناسب نیستند 

در این  دهد.از لحاظ تجاری پرریسک هستند را نشان می 48OECDدهنده کشورهایی که در حال حاضر طبق گزارش 

جا که کشور ایران اند. از آندهی شده)پرریسک ترین( نمره 7ریسک ترین( تا )کم 0بندی کشورها از لحاظ ریسک از دسته

 اند.آمده 3-1اند در جدول دریافت کرده 7دریافت کرده است، تنها کشورهایی که مانند ایران نمره  7بندی نمره در این رتبه

 OECDزارش طبق گ 2023كشورها با بالاترين نمره ريسک فعلي تا ژانويه  3-1جدول 

 نمره ريسک نام كشور نمره ريسک نام كشور نمره ريسک نام كشور

 7 غنا 7 کوبا 7 افغانستان

 7 گینه 7 کره شمالی 7 آنتیگوا و باربودا

 7 گینه بیسائو 7 کنگو 7 آرژانتین

 7 هائیتی 7 جمهوری دموکراتیک گنگو 7 بلاروس

 7 ایران 7 جیبوتی 7 بورکینافاسو

 7 عراق 7 السالوادور 7 بروندی

 7 کنیا 7 گینه استوایی 7 آفریقای مرکزی

 7 قرقیزستان 7 اریتره 7 چاد

 7 لائوس 7 اتیوپی 7 گامبیا

 7 لیبی 7 لیبریا 7 لبنان

 7 مالدیو 7 مالاوی 7 ماداگاسکار

 7 مولدووا 7 موریتانی 7 مالی

 7 موزامبیک 7 نگرومونته 7 مغولستان

 7 نیجر 7 نیکاراگوئه 7 میانمار

 7 سیرالئون 7 روسیه 7 پاکستان

 7 سریلانکا 7 سودان جنوبی 7 سومالی

 7 سوریه 7 سورینام 7 سودان

 7 ترکمنستان 7 تونس 7 تاجیکستان

 7 فلسطین 7 ونزوئلا 7 اکراین

 7 زیمبابوه 7 زامبیا 7 یمن

 Country Risk Classifications (Current Prevailing)گزارش  OECDسایت منبع: 

                                                 
48 https://www.oecd.org/trade/topics/export-credits/arrangement-and-sector-understandings/financing-terms-and-

conditions/country-risk-classification/ 
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اند. با توجه به این که همکاران شناخته شدهکشور از جمله ایران به عنوان کشورهای پرریسک  60، 3-1ل ودر جد

شورهای فوق دیده اند در میان کاستراتژیک، همسایگان و بعضی کشورها که از لحاظ تجاری برای ایران جذاب بوده

 گیری انجام خواهد شد.شود و در آخر درباره کشورهای پرریسک تصمیمها روی دیگر فاکتورها انجام میشوند، بررسیمی

های درآمدی روی داده 1در فیلتر  DSMهای انجام شده مطابق متودولوژی نتیجه بررسیدهنده ، نشان3-2جدول 

 است. 49کشورها در سه سال اخیر

 كشورها (2022تا انتهاي  2020)ابتداي  اخير هاي سه سالروي ميانگين داده 1فيلتر  تيجه بررسين 3-2جدول 

 )دلار( مقدار بحراني آلفا معيار
تعداد كشور 

 حذف شده

 PPP 0.3327 16.954.194.557 41 به روشتولید ناخالص داخلی تعدیل شده 

 PPP 1.0238 5.039 47 تعدیل شده به روشتولید ناخالص داخلی سرانه 

885.986901.0. 0.7809 فعلیتولید ناخالص داخلی به قیمت   28 

 43 6.431 0.2798 یلفعتولید ناخالص داخلی سرانه به قیمت 

-51.2% 1.4314 رشد تولید ناخالص داخلی  29 
 (IMFالمللی پول )صندوق بین هایداده ( وWBهای بانک جهانی )داده محاسبات پژوهشگر بر مبنای منبع:

بندی برای جمع دهد.اد میپیشنهحذف برای کشور را  47تا  28، فیلتر درآمدی با معیارهای مختلف از 3-2جدول  طبق

 :شوداز فرمول زیر استفاده می این نتایج

𝐴: {
{𝑃𝑃𝑃 کشورهای حذف شده با معیار تولید ناخالص داخلی تعدیل شده به روش}

∩ {𝑃𝑃𝑃 کشورهای حذف شده با معیار تولید ناخالص داخلی سرانه تعدیل شده به روش}
} ∪ {

{کشورهای حذف شده با معیار تولید ناخالص داخلی به قیمت فعلی}

∩ {کشورهای حذف شده با معیار تولید ناخالص داخلی سرانه به قیمت فعلی}
}

∪

{
 
 

 
{کشورهای حذف شده با معیار رشد تولید ناخالص داخلی}  −

{
{𝑃𝑃𝑃 کشورهای حذف نشده با معیار تولید ناخالص داخلی تعدیل شده به روش}

∩ {𝑃𝑃𝑃 اخلید سرانه تعدیل شده به روش {کشورهای حذف نشده با معیار تولید ناخالص 
} ∪ {

{کشورهای حذف نشده با معیار تولید ناخالص داخلی به قیمت فعلی}

∩ {کشورهای حذف نشده با معیار تولید ناخالص داخلی سرانه به قیمت فعلی}
}

}
 
 

 
 

 

نشان  3-3ر جدول داست،  3-2بندی معیارهای مختلف گزارش شده در جدول ، حاصل فرمول بالا که جمعAمجموعه 

 شوندمی پیشنهاد حذفبرای بندی کشورهایی که طبق معیارهای درآمدی و اقتصادی داده شده است. در این جدول، جمع

 .آمده است

 شوندمي حذف پيشنهاد براي 1بندي كشورهايي كه با معيارهاي درآمدي در فيلتر جمع 3-3جدول 

 نام كشور نام كشور نام كشور نام كشور نام كشور نام كشور

 گینه بیسائو گامبیا لیبریا سیرالئون آفریقای مرکزی بروندی

 وانواتو کومور کیریباتی تیمور لسته سائوتومه و پرینسیپه لسوتو

 فیجی بلیز آندورا سودان جزایر سلیمان توالو

 پالاو مالدیو گرنادا دومینیکا جزایر مارشال سورینام

 سودان جنوبی اریتره آروبا لوسیاسنت  آنتیگوا و باربودا باربادوس

 های پژوهشتهمنبع: یاف

                                                 
 ( برای تحلیل استفاده شده است.2021تا  2019رت عدم وجود )یا در صو 2022تا  2020های های سالاز میانگین داده 49
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کشور به دلیل  60، 3-1اند و در جدول شده پیشنهاد حذفبرای و درآمدی کشور به دلایل اقتصادی  30 ،3-3در جدول 

ن به عنوان مبدا از کشور ایرا د میان دو جدول مشترک هستند.مور 12. اندشده برای حذف پیشنهادریسک بالای تجاری 

ن ایران(، کشورهای افغانستان، مانده از اجتماع دو جدول )بدوکشور باقی 65بنابراین، از میان شود؛ حذف می 3-1جدول 

ن، یمن، فلسطین، سوریه، لبناکشورهای کشور( به دلیل همسایگی با کشور ایران،  4) ترکمنستانعراق، پاکستان و 

کشورهای آرژانتین، اتژیک و کشور( به دلیل روابط استر 10) و نیکاراگوئه ونزوئلا، کوبا، کره شمالی تاجیکستان، روسیه،

 15) و جیبوتی نگرو، سومالی و تونسبلاروس، اتیوپی، غنا، کنیا، قرقیزستان، سریلانکا، لیبی، میانمار، موزامبیک، مونته

در سال اخیر حذف  نبا ایرا کشور؛ به جز اکراین به دلیل شرایط جنگی( به دلیل وجود سابقه صادرات میلیون دلاری

بین این دو  روابط خصمانه فلسطین اشغالی )اسرائیل( و ایالات متحده آمریکا که به دلیل وجود اضافه کردنشوند. با نمی

 رسد.کشور می 51شوند به ، حذف میDSMاز فرآیند غربال  1ه، یعنی فیلتر ، تعداد کشورهایی که این مرحلکشور با ایران 

 آمده است. 3-4جدول  اسامی این کشورها در

 شوندحذف مي 1اسامي كشورهايي كه در فيلتر  3-4جدول 

 نام كشور نام كشور نام كشور نام كشور نام كشور نام كشور

 بورکینافاسو چاد مالاوی هائیتی کنگو گینه

 گینه استوایی گامبیا ماداگاسکار السالوادور جمهوری دموکراتیک کنگو لائوس

 گینه بیسائو کومور لیبریا سیرالئون آفریقای مرکزی بروندی

 وانواتو بلیز کیریباتی تیمور لسته سائوتومه و پرینسیپه لسوتو

 فیجی مالدیو آندورا سودان جزایر سلیمان توالو

 پالاو اریتره گرنادا دومینیکا جزایر مارشال سورینام

 سودان جنوبی مالی آروبا سنت لوسیا آنتیگوا و باربودا باربادوس

 مغولستان نیجر موریتانی مولدووا ایالات متحده آمریکا زامبیا

  کراینا فلسطین اشغالی زیمبابوه
 های پژوهشمنبع: یافته

کشور از تحلیل حذف  51باشد، که عضو سازمان ملل نیز نمی کشور دنیا به جز کشور واتیکان 195، از 3-4بنابر جدول 

 مانند.برد ادامه تحلیل باقی میکشور جهت پیش 143شوند و می

 : بررسي آينده و اندازه بازار2فيلتر 

رقمی با ظرفیت صادراتی شش HSکد  436ی و رقمی با ظرفیت صادراتی قوشش HSکد  60، 2فصل  2-13طبق جدول 

مورد، در این فصل و در ستان همدان شناسایی شده است. برای اولویت بندی بهتر و پرهیز از پیچیدگی بیمتوسط برای ا

های صادراتی تشوند و از بررسی ظرفیهای صادراتی قوی و متوسط وارد فرآیند تحلیل میتنها ظرفیت DSMفرآیند 

 شود.ضعیف و بعید صرف نظر می

ها، های گمرک جمهوری اسلامی ایران در بازه زمانی بررسی ظرفیتراخور دادههای صادراتی و به فدر تحلیل ظرفیت

به دست آمده بودند،  HSنظام کدگذاری  2017های کالایی( بر اساس نسخه ها )گروههای گمرکی ظرفیتهای تعرفهداده

اند، لذا کدهای تعرفه همرتب شد HSنظام کدگذاری  2007بر اساس نسخه  DSMهای مورد استفاده در فرآیند اما داده
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شوند و با تبدیل می HS 2007بر اساس جداول تناظر به نسخه  های قوی و متوسطِ شناسایی شده در فصل قبلظرفیت

( به عنوان 2007رقمی )نسخه شش HSکد  59شوند؛ در نتیجه، سان سازی و هماهنگ میدیتابیس مورد استفاده نیز هم

( به عنوان ظرفیت صادراتی متوسط استان 2007رقمی )نسخه شش HSکد  425ظرفیت صادراتی قوی استان همدان و  

 مانند.های کالایی باقی میدر ادامه تحلیل به عنوان گروه( HSکد  484)مجموعا 

مورد است  484رقمی( نیز برابر شش HSهای کالایی )کد گروهو تعداد  143برابر  1ده از فیلتر تعداد کشورهای باقی مان

برای شناسایی  DSMطبق فرآیند  گروه کالایی جهت تحلیل به دست آید.-ترکیب کشور 69.212که از ترکیب این دو 

کالایی  گروه-ترکیب کشور 69.212، بلند مدت و اندازه بازار واردات رشد کوتاه مدت پس از محاسبههای صادراتی، فرصت

های رقمی برگزیده و رشد تجارت این کالاها در جهان در بازهشش HSکد  484صادراتی ایران برای  RCA و محاسبه

گانه گذاری سهد و تگرا به دست آور 2نی سه گانه فیلتر توان مقادیر بحرامتناسب با بازه رشد کوتاه مدت و بلند مدت، می

ها به اندازه کافی برای بعضی کشورها ها کالایی در بعضی تعرفه، دادهمورد ممکن 69.212از میان  این فیلتر را اجرا کرد.

وجود  داری در کالاهای مذکور برای کشوری خاص در بازه مورد بررسیمورد( موجود نبوده یا اساسا واردات پای 7.698)

برای  2فیلتر بندی دسته 3-5جدول  شوند.کالایی بررسی میگروه-کشور 61.514نداشته است؛ در نتیجه در این بخش 

 50دهد.های استان همدان را نشان میظرفیت

 استان همدان هاي صادراتيظرفيت براي 2بندي فيلتر دسته 3-5جدول 
 الاك-كشورتعداد  سهم نسبي بازار رشد بلند مدت مدت هكوتارشد  بنديعنوان دسته

 19.987 خیر خیر خیر 0

 12.035 خیر خیر بله 1

 13.725 خیر بله خیر 2

 82 بله خیر خیر 3

 15.479 خیر بله بله 4

 45 بله خیر بله 5

 42 بله بله خیر 6

 119 بله بله بله 7
 های پژوهشمنبع: یافته

گیرند آینده رو به رشدی جای می 7تا  3های هایی که در دستهگروه کالایی-تنها ترکیب کشور DSMشناسی طبق روش

گروه کالایی -کشور 45.747شوند. در نتیجه، و بقیه موراد از بررسی حذف می اندازه کافی بزرگ هستنددارند یا به 

ز اگروه کالایی -رکشو 15.767شوند و تنها ( در این مرحله حذف می2و  1، 0بندی )مجموع کشورهای موجود در دسته

ل حذف نشده است اما در میان نتایج فیلتر این بخش هیچ کشوری به صورت کام مانند.این فیلتر برای بررسی باقی می

که در هیچ یک از  شوند. این به آن معناستیافت نمی 2کد مورد بررسی در نتایج فیلتر  482رقمی از شش HSکد  32

 نشده است. کد مذکور با توجه به توان صادراتی ایران یافت 32کشور مورد بررسی بازار مناسبی برای  143

  

                                                 
 شده است. ( در نظر گرفته2021تا  2012سال ) 10( سال و بازه رشد بلندمدت 2021و  2020، 2019در این فیلتر بازه رشد کوتاه مدت سه ) 50
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 : بررسي موانع ورود به بازار3فيلتر 

شوند. در این بخش، مواردی که می های کالایی مختلف با چند معیار بررسیگروه-کشور، موانع ورود به بازار 3در فیلتر 

( 51HHI)هیرشمن -اند، از جهت شاخص نفوذ بازار یا همان شاخص هرفیندالبندی و خارج شدهبا موفقیت دسته 2از فیلتر 

های بین کشورها و مسافت نیز بررسی خواهند شد و نتیجه تمام این از جهت تعرفه ، نتیجههمچنینشوند. بررسی می

 شود.بندی میها جمعبررسی

است. مبنای  3 در فیلتر DSMشناسی ، نشان دهنده حاصل بررسی شاخص نفوذ به بازار بر اساس روش3-6جدول 

لازم به ذکر  است.بوده  2021تا  2019ر بازه دگروه کالایی -اخص نفوذ به بازار هر کشورمحاسبه این جدول، میانگین ش

 سال سه نیانگیم عدب و شد محاسبه سال هر در جداگانه صورت به ییکالا گروه-کشور هر یبرا بازار نفوذ شاخصاست، 

 .شد محاسبه مورد هر یبرا

 3( در فيلتر HHIنتيجه بررسي شاخص نفوذ به بازار ) 3-6جدول 
 شده حذف گروه كالايي-تعداد كشور (HHIمقدار بحراني ) آلفا 2دسته بندي فيلتر 

 39 0.3846 1.9097 3دسته 

.50550 1.7932 6و  5، 4دسته  940.7  

.55180 1.9834 7دسته   21 
 منبع: محاسبات پژوهشگر

( و با روش HHIگرفتن معیار شاخص نفوذ به بازار )وه کالایی با در نظر گر-کشور 8.000طبق محاسبات انجام شده، 

DSM  کشور 7.667 ،دهمورد به دلیل نبود یا مغایرت دا 100و  این مواردحذف  پس ازشوند که می حذف 3در فیلتر-

 مانند.گروه کالایی باقی می

( به دست 52TUVرقمی که از پروژه قیمت واحد تجارت )کد شش HSهای قیمت تجارت هر در گام بعد، بر اساس داده

 نسبت به مسافت دریافت شد، صرفه تجارت CEPIIهای مسافت تجاری که از و داده (2011، 53)برثو و املینگر آمده است

 گزارش CIFهای گروه کالایی نسبت به قیمت آن سنجیده شد. در این قسمت، میانگین قیمت-کشور 7.667 ترکیب با

و ماکسیمم شاخص « قیمت»به عنوان  2019از مبدا ایران در سال هر گروه کالایی شده از جانب کشورهای وارد کننده 

به این ترتیب، مواردی که مسافت تجاری  در نظر گرفته شد.« مسافت»مسافت تجاری در هر کشور از ایران به عنوان 

دلار، مواردی که مسافت تجاری آنها با ایران بیش  100ن کالا زیر کیلومتر بود و قیمت هر ت 3.000آنها با ایران بیش از 

 10.000دلار و مواردی که مسافت تجاری آنها با ایران بیش از  500کیلومتر بود و قیمت هر تن کالا زیر  5.000از 

با این معیار  کالاییگروه -کشور 478به این ترتیب  شوند.دلار حذف می 2.500کیلومتر بود و قیمت هر تن کالا زیر 

 مانند.مورد باقی می 7.189شوند و حذف می

گیرند. در این مرحله ای مورد بررسی قرار میهای برگزیده از نظر مزیت تعرفهگروه کالایی-در گام آخر این بخش، کشور

برگزیده تعرفه شود که کدام کشور مقصد برگزیده از بین دیگر کشورهای بتدا با در نظر گرفتن یک کالا، بررسی میا

                                                 
51 Herfindahl-Hirschman Index 
52 Trade Unit Value 

53 Berthou and Emlinger 
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است، به نحوی که صادرات به آن مقصد را به طرز معناداری کالای در نظر گرفته شده وضع کرده بالاتری بر واردات 

از بررسی  برای آن گروه کالایی ، مقصد مورد نظرگزیده غیر جذاب نماید، که در این صورتبه دیگر مقاصد بر تنسب

های شود که برای یک کالا در یک کشور برای مبادی مختلف تعرفهسپس، از طرف دیگر بررسی می شود.حذف می

ها از تعرفه وضع شده برای ایران به طرز های ترجیحی( وضع شده است یا خیر، و این که آیا این تعرفهمتفاوتی )تعرفه

برای یک کالا  به صورت قابل توجهی( از ایرانهای ترجیحی بهتر )تعرفهمعناداری کمتر هستند یا خیر. در صورتی که 

برای  شود.گروه کالایی مذکور نیز از بررسی حذف می-در یک کشور از مبادی صادراتی دیگر وجود داشته باشد، کشور

به  2018)بر مبنای سال های تعرفه بین کشورها از داده WTOوابسته به  WITSمحاسبه این بخش دیتابیسی از سایت 

 بر روی آن انجام شد. ی فوقهاتحلیل می به دست آمد وهر کد تعرفه شش رق روی( 54قبل

 1280ه دلیل تعرفه بالا نسبت به مقاصد صادراتی دیگر و بگروه کالایی -ترکیب کشور 63بر اساس بررسی انجام شده، 

گان( ای دیگر صادرکننده دلیل وجود تعرفه ترجیحی بهتر در کشور مقصد نسبت به ایران )بربگروه کالایی -ترکیب کشور

های ترجیحی، پس از های تعرفهشوند. با احتساب موارد مشترک بین روش اول و دوم پس از بررسیاز بررسی حذف می

ترکیب  69.212بنابراین، از  .ندمانروه کالایی باقی میگ-ترکیب کشور 5.903، در انتها 3حذف با معیارهای دیگر فیلتر 

مورد،  5.903های صادراتی استان همدان و کشورهایِ منتخب متصور بود، تنها تگروه کالایی که برای ظرفی-کشور

 شوند.از موارد مذکور به عنوان فرصت صادراتی شناسایی می %8.5یعنی چیزی حدود 

کشور  17ه از این موارد گروه کالایی وجود دارد ک 449و کشور  135  به دست آمده،ییِ کالا گروه-کشور بیترک 5.903 در

یافت  گروه کالایی(-ترکیب کشور 851این کشورها )گروه کالایی پیشنهاد شده برای  359از کشورهای غرب آسیا و 

 شوند.می

 : مقايسه قدرت نسبت به رقبا4فيلتر 

اند بر اساس قدرت از فیلترهای متعدد عبور کردههای صادراتی که در مراحل قبل فرصت DSMاز فرآیند  4در فیلتر 

ر مشخصی از کشور ، قدرت کشور صادرکننده در بازاDSMشناسی بر اساس روششوند. بندی میامتیازدهی و رتبه ،رقابت

ایران در نظر گرفته  گیری است که برای سهولت فهم، کشور صادر کننده در فرمول زیرهدف با معیار زیر قابل اندازه

 شود:می

                                                 
وارد، جدیدترین داده موجود مبنا قرار است و در این م 2018های مذکور مربوط به سالهایی پیش از اطلاعات تعرفه اعمال شده از جانب برخی کشورها بر شرکا در داده 54

 گرفته است.
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µ𝐼𝑅𝑁,𝑖𝑗 (
قدرت رقابتی ایران 

 در کالای 𝑋 در کشور هدف
) =

(

 
 
 
 

 𝑋 ارزش صادرات کالای

از ایران به کشور هدف

 𝑋 ارزش کل صادرات کالای

به کشور هدف )

 
 
 
 

(

 
 
 
 

 𝑋 ارزش صادرات کالای

از ایران به کل کشورها 

 𝑋 ارزش کل صادرات کالای

در جهان )

 
 
 
 

⁄  

دف در گروه کالایی مشخص رقیب اصلی خود در کشور ه 6در این بخش، با استفاده از فرمول بالا، قدرت رقابتی ایران با 

 آید.نتخب به دست آمده از فیلترهای قبل به ترتیب زیر به دست میمگروه کالایی -های کشوربرای هر یک از ترکیب

µ𝑡𝑜𝑝6,𝑖𝑗 − µ𝐼𝑅𝑁,𝑖𝑗 > 3 ∶  فرصت صادرات ضعیف

1.5 < µ𝑡𝑜𝑝6,𝑖𝑗 − µ𝐼𝑅𝑁,𝑖𝑗 ≤ 3 ∶  فرصت صادرات متوسط

0 < µ𝑡𝑜𝑝6,𝑖𝑗 − µ𝐼𝑅𝑁,𝑖𝑗 ≤ 1.5 ∶  فرصت صادرات خوب

µ𝑡𝑜𝑝6,𝑖𝑗 − µ𝐼𝑅𝑁,𝑖𝑗 ≤ 0 ∶  فرصت صادرات عالی

µ𝑡𝑜𝑝6,𝑖𝑗همچنین، عدد حاصل از  − µ𝐼𝑅𝑁,𝑖𝑗 مورد  «امتیاز صادراتی»های صادراتی با عنوان بندی فرصتبرای رتبه

نتایج غربالِ انجام شده در فیلترهای این فصل برای کشورهای غرب آسیا را به صورت  3-7جدول  گیرد.استفاده قرار می

 دهد.خلاصه نشان می

 براي DSMخلاصه نتايج اجراي متودولوژي  3-7جدول 

 هاي استان همدانهاي منتخب از ظرفيتآسيا و گروه كالايي تركيب كشورهاي غرب

 كشور

 دسته بندي

هاي فرصت

 صادراتي

 تعداد
 ميانگين

 امتياز
 كشور

 دسته بندي

هاي فرصت

 صادراتي

 تعداد
 ميانگين

 امتياز
 كشور

 دسته بندي

هاي فرصت

 صادراتي

 تعداد
 ميانگين

 امتياز

 اردن

-81.12 2 عالی  0.57 2 خوب فلسطين 

 گرجستان
-215.4 14 عالی  

 0.45 11 خوب

 عربستان
 0.69 101 خوب

 1.96 26 متوسط 2.11 4 متوسط
 0.29 5 خوب

 4.31 7 ضعیف 4.19 5 ضعیف

 امارات

 متحده

 عربي

-12.32 39 عالی  

 عمان

-39.52 42 عالی  

 قطر

-33.86 8 عالی  

 0.51 18 خوب 0.64 53 خوب 0.65 80 خوب

 2.28 5 متوسط 1.94 17 متوسط 1.97 13 متوسط

 61.09 5 ضعیف 5.11 5 ضعیف 6.43 7 ضعیف

 آذربايجان
-370.6 26 عالی  

 ارمنستان
-791.2 62 عالی  

 تركيه
-27.61 16 عالی  

 0.47 10 خوب 0.12 14 خوب 0.44 11 خوب

 2.02 1 متوسط 1.82 5 متوسط 2.27 4 متوسط
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 6.01 2 ضعیف 44.73 1 ضعیف 8.10 1 ضعیف

 لبنان
-35.87 3 عالی  

 قبرس
 0.55 19 خوب

 يمن
 0.14 9 خوب

 2.82 1 متوسط 2.13 15 متوسط 0.69 13 خوب

 7.27 3 ضعیف 8.64 15 ضعیف 2.12 4 متوسط

 عراق
 0.39 51 خوب

 بحرين
 0.63 37 خوب

 سوريه
 0.57 6 خوب

 1.75 3 متوسط 2.11 7 متوسط 1.97 5 متوسط

 13.14 2 ضعیف 56.76 12 ضعیف 5.59 10 ضعیف

 منبع: محاسبات پژوهشگر

صوص کشور سوریه خدر فصل بعد نتایج فرآیند اجرا شده در این فصل به صورت مشروح برای کشورهای غرب آسیا، به 

 بیان خواهد شد.
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 4فصل 

 به غرب آسيا هاي صادراتي استان همدانفرصتارائه 

 با تاكيد بر كشور سوريه
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 مقدمه
شوند. این نتایج یمنتایج بخش پیشین برای کشورهای غرب آسیا با تمرکز بیشتر بر کشور سوریه تشریح در این بخش 

اند. همچنین، برای عبور کرده DSMدهند که از فیلترهای مختلف فرآیند هایی را نشان میگروه کالایی-ترکیب کشور

 تجارت نیز با استفاده از مدل جاذبه در نتیجه آمده است. بینی حجمسوریه پیش

 هاي صادراتي منتخب براي كشورهاي غرب آسيانتايج فرصت
های بر اساس ظرفیت گروه کالایی-کشور 229در قالب  استان همدان قوی های صادراتی، نشان دهنده فرصت4-1جدول 

 کی در گذشته فصل آخر در که 4 لتریف، طبق توضیحات باید توجه داشت 55این استان به کشورهای غرب آسیا است.

 مقدار یعنی رانیا ازیامت بودن یمنف حالت، نیا در شود،یم رانیا یمنها بیرق 6 ازیامت شد، حیتشر کامل شکل به صفحه

 .دارد رانیا ینسب یبرتر از نشان بودن یمنف نیا و است بوده شتریب بیرق 6 از آن ازیامت

 هاي صادراتي قوي استان همدان به كشورهاي غرب آسيافرصت 4-1جدول 

 شرح خلاصه تعرفه گروه كالايي كشور

امتياز 

 ايران

 در مقابل

رقباي 

 برتر

گروه 

 كالايي
 شرح خلاصه تعرفه

 رانيا ازيامت

 مقابل در

 برتر يرقبا

ن
جا

باي
ذر

 آ

760711 
فویل آلومینیوم با ضخامت زیر 

 میلی متر 0.2
 81.95- لیتر 300تا  50 گنجایش بامنبع  731010 5577.01-

 72.66- نشدهسرامیک سنگفرش پولیش 690790 936.73- سایر لوازم یدکی خودرو 870899

210420 
 مرکب ییغذا یهافرآورده

 زهیهموژن
-523.51 807190  68.38- هاخربزه و دیگر ملون 

 42.03- نورد شدهگرمپروفیل  721650 395.79- درب بطری فلزی 830990

 U -39.64پروفیل با مقطع  721631 345.99- ورق از پلیمرهای اتیلن 392010

 16.34- های روغنیسایر دانه 120799 311.81- هاکشسایر حشره 380891

 14.72- فرنگیگوجهرب 200290 286.73- جعبه مقوایی 481910

 11.95- بذر سبزیجات 120991 247.57- سنگواره سیلیسی خاک 251200

392020 
ورق از پلیمرهای پروپیلن 

 نشدهچاپ
 11.33- (LLDPE) خطی اتیلنپلی 390110 172.81-

392490 
ظروف پلاستیکی آشپزخانه و 

 خانه
-171.18 804100  5.50- خرما 

691090 
روشویی و سینک از جنس غیر 

 پرسلان یا غیر چینی
-122.39 730900 

 فولاد، یا آهن چدن، از منبعیا  خزنم
 لیتر 300 ازبیش گنجایش با

-5.24 

630190 
 زیراندازهای و پتوها سایر

 سفری
 1.13- مرکز از زیگر هایتلمبهها و پمپ 841370 86.25-

391990 
ه )مثلا خورد چسب PVC رول

 شبرنگ(
 0.88- نباتات دارویی و عطری 121190 85.84-

 

                                                 
 اند.آماده شده 2021های تجارت جهانی سال امتیازهای مزیت رقابت در این جدول بر اساس داده  55
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 تعرفهشرح خلاصه  گروه كالايي كشور

امتياز 

 ايران

 در مقابل

رقباي 

 برتر

گروه 

 كالايي
 شرح خلاصه تعرفه

 امتياز ايران

در مقابل 

 رقباي برتر

ن
ستا

من
 ار

 میخ پرچ 731823
-

12417.91 
 213.76- لنیات یمرهایپل از ورق 392010

 830710 7698.05- خار و میخ اشپیل 731824
لوله قابل انحنا از آهن یا 

 فولاد
-208.04 

850110 
موتورها به قدرت حداکثر 

 وات 37.5
 202.51- پوره میوه 200799 7505.19-

 350610 3708.36- ل به هم تابیدهمفتو 731210
چسب برای خرده فروشی زیر 

 کیلوگرم 1
-184.27 

732620 
مصنوعات از مفتول آهن 

 یا فولادی
-1689.80 730799 

سایر لوازم یا اتصالات 
چدن یا کشی از آهن، لوله

 فولاد
-166.52 

391739 
لوله فایبرگلاس از رزین 

 استرپلی
-1015.19 847490 

آلات اجزاء و قطعات ماشین
 خردکننده برای معدن

-123.65 

732690 
سایر مصنوعات از آهن یا 

 فولاد
-1013.49 630533 

 یپلبندی از کیسه برای بسته
 لنیپروپ یپل ای لنیات

-122.49 

841899 
و  قطعات یخچال اجزاء و

 هاسردکننده
-868.53 391721 

لوه و سیلنگ از پلیمرهای 
 اتیلن

-112.25 

854.89 810900- (PET) فرمیپر 392330  107.33- انار 

732490 
سایر لوازم بهداشتی از 

 آهن، چدن یا فولاد
 105.96- های مکانیکیسایر دستگاه 847989 843.16-

621010 
لباس دوخته شده از 

 نوعی پارچه
 99.54- کربنات کلسیم 283650 823.71-

391740 
لوازم و ملحقات لوله و 

 شیلنگ
-754.12 681099 

سایر مصنوعات از سیمان، بتن 
 یا سنگ مصنوعی

-85.52 

730840 
گاه فلزی برای تکیه

 جوب بست زدن
-708.12 721420 

 یفولاد ای یآهن یهالهیم
 نوردشدهگرم

-79.51 

731816 
مهره از چدن، آهن یا 

 فولاد
-674.61 690790 

 سنگفرش کیسرام
 نشدهشیپول

-77.55 

 68.65- فلانج آهنی یا فولادی 730791 637.23- کنتور گاز 902810

703200  66.60- های آهنیسایر میله 721499 523.12- سیر 

392410 
ظروف و لوازم سر میز 

 آشپزخانه
-497.31 701349 

ای شیشهسایر ظروف 
 آشپزخانه

-54.26 

392321 
کیسه یا بطری از 

 پلیمرهای اتیلن
-473.39 611490 

های کشباف یا سیار لباس
 قلاب باف از مواد نسجی

-46.66 

851680 
کننده های گرممقاومت

 الکتریکی
-470.99 712900  39.42- سایر سبزیجات 
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 شرح خلاصه تعرفه گروه كالايي كشور

امتياز 

 ايران

مقابل در 

 رقباي برتر

گروه 

 كالايي
 شرح خلاصه تعرفه

امتياز ايران 

در مقابل 

 رقباي برتر

ن
ستا

من
ار

 
ه(

دام
)ا

 

706900  
های خوراکی چغندر و ریشه

 همانند
-431.14 841370 

 زیگر یهاتلمبه و هاپمپ
 مرکز از

-26.54 

 732619 407.17- استرهانزده از پلیالیاف شانه 550320

آهنی یا سایر مصنوعات 
فولادی آهنگری یا پرس 

 شده
-26.17 

392690 
سایر مصنوعات از مواد 

 پلاستیکی
-397.85 680221 

سنگ مرمر، تراورتن و 
 رخام

-22.46 

602900  350691 346.53- سایر نباتات زنده 

های بسته سایر چسب
بندی برای خرده فروشی 

 کیلو 1زیر 
-16.92 

848180 
سایر وسایل دیگ آب گرم 

 یا بخار
-331.59 903180 

سایر آلات و وسایل برای 
 سنجش

-14.98 

392112 
ورق از پلیمرهای 

 کلروروینیل
-325.91 847420 

های خرد ماشین و دستگاه
 کردن یا ساییدن

-11.59 

730900 

 چدن، از منبع ای مخزن
 گنجایش با فولاد، یا آهن

 لیتر 300 ازبیش
-283.70 904120  7.79- ساییدهفلفل خرد شده یا  

805500  731439 283.02- لیمو و لیموترش 

های سایر توری یا شبکه
جوش داده شده در نقاط 

 تقاطع
-7.76 

805200  630260 272.97- هانارنگی 
ای پارچه گردگیری حوله

 از چنس پنبه
-3.06 

854449 
های الکتریک سایر رسانه

 ولت 1000برای ولتاژ زیر 
-272.24 691090 

 جنس از نکیس و ییروشو
 پرسلان ریغ
 ینیچ ریغ ای

-2.61 

732090 
سایر فنر و تیغ فنر آهنی یا 

 فولادی
 1.93- هاکشحشره ریسا 380891 216.96-

713200 904110 1.41- لپه و نخود   1.02- فلفل خورد نشده 
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 شرح خلاصه تعرفه گروه كالايي كشور

امتياز 

 ايران

 در مقابل

رقباي 

 برتر

گروه 

 كالايي
 شرح خلاصه تعرفه

امتياز 

 ايران

در مقابل 

رقباي 

 برتر

ن
ستا

رج
 گ

721090 

نورده شده از محصولات تخت
 600آهن یا فولاد با پهنای 

 متر و بیشترمیلی

-

1867.50 
701349 

 یاشهیش ظروف ریسا
 آشپزخانه

-47.52 

 730900 324.16- استرهانزده از پلیالیاف شانه 550320

 آهن چدن، از منبع ای مخزن
 ازبیش گنجایش با فولاد، یا

 لیتر 300
-35.99 

730690 
های ها یا پروفیلسایر لوله

 توخالی از آهن یا فولاد
 25.49- دهیتاب هم به مفتول 731210 217.95-

731589 
سایر زنجیرها از چدن، آهن یا 

 فولاد
-215.55 730890 

سایر اسکلت فلزی از آهن، 
 چدن یا فولاد

-16.63 

401300  691090 185.62- چربی %6خامه با بیش از  
 جنس از نکیس و ییروشو

 ینیچ ریغ ای پرسلان ریغ
-16.57 

721669 
های سرد شکل سایر پروفیل

 داده شده یا سرد تمام شده
-142.39 730840 

 جوب یبرا یفلز گاههیتک
 زدن بست

-10.90 

721730 
مفتول از آهن یا فولاد آبکاری 

 اندود شدهیا 
 7.37- رخام و تراورتن مرمر، سنگ 680221 62.41-

ن
رد

 ا

271220 
 %0.75موم پارافین با کمتر از 

 چربی
-161.94 281511 

هیدروکسید سدیم 
 )سودسوزآور(

-0.29 

ت
وي

 ك

712200 703100 37.08- پیاز   5.37- پیاز 

709590 104100 8.44- هاقارچسایر    1.52- گوسفند مولد نژاد خالص 

406100  7.56- پنیر تازه 
710400  0.12- ذرت شیرین و بذر آن 

807190  6.32- هاملون گرید و خربزه 

ن
بنا

 848180 ل
 ای گرم آب گید لیوسا ریسا

 بخار
-82.71 

847490 
 آلاتنیماش قطعات و اجزاء

 معدن یبرا خردکننده
-8.10 

 16.81- های چوبیسایر مبل 940360

طر
 ق

 6.06- خیار و خیار ریز 200110 143.05- ها از مواد پلاستیکیمبل 940370

708200 های چوبیسایر مبل 940360 73.14- لوبیا   -5.92 

 848180 24.51- مبلمان چوبیِ اتاق خواب 940350
 ای گرم آب گید لیوسا ریسا

 بخار
-2.43 

713200 14.50- شیرهای تقلیل فشار 848110  1.29- لپه و نخود 
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 شرح خلاصه تعرفه گروه كالايي كشور
در  امتياز ايران

رقباي مقابل 

 برتر

گروه 

 كالايي
 شرح خلاصه تعرفه

امتياز ايران 

در مقابل 

 رقباي برتر

ن
ما

 ع

731822 
سایر واشرها از آهن، چدن یا 

 فولاد
 8.86- سنگ مرمر 251511 270.26-

691390 
 ینیتزئ یاجزا و مجسمه ریسا

 کیسرام از
-262.28 732490 

 آهن، از یبهداشت لوازم ریسا
 فولاد ای چدن

-7.82 

 6.86- اشیاء سرامیکی نسوز... 690320 232.54- ماشین لباسشویی 845090

 147.24 730900- (refactoryنوعی از آجر ) 690290

 آهن چدن، از منبع ای مخزن
 ازبیش گنجایش با فولاد، یا

 لیتر 300
-6.67 

740710 
پروفیل از مس میله و 

 شدهتصفیه
-142.63 701349 

ای سایر ظروف شیشه
 آشپزخانه

-6.26 

621010 
 ینوع از شده دوخته لباس

 پارچه
-101.44 732119 

پزی با سایر وسایل خوراک
 سوخت جامد

-6.11 

 730890 57.58- های آهنیسایر میله 721499
 آهن، از یفلز اسکلت ریسا

 فولاد ای چدن
-5.20 

620419 
دست لباس از سایر مواد 

 نسجی
-54.29 732690 

 ای آهن از مصنوعات ریسا
 فولاد

-5.18 

731100 

ظروف آهنی، چدنی یا 
فولادی برای گازهای فشرده 

 یا مایع
-54.25 680291 

سایر سنگ مرمر، تراورتن یا 
رخام تراش خورده یا کار 

 شده
-4.02 

732112 
پزی با سوخت وسایل خوراک

 مایع
-47.28 690790 

 سنگفرش کیسرام
 نشدهشیپول

-2.46 

610329 
لباس به صورت مجموعه از 

 سایر مواد نسجی
 2.16- پوره میوه 200799 42.10-

730830 
در، پنجره و چارچوب از آهن، 

 چدن یا فولاد
-28.46 200190 

ها سایر سبزیجات و میوه
 محفوظ شده در سرکه

-1.82 

730719 

اتصالات حاصل سایر لوازم و 
گری آهن، چدن یا ریخته

 فولاد
-26.97 732190 

سرشعله اجاق گاز و قطعات 
 آن

-1.53 

701090 
سایر ظرف یا فلاسک 

 ایشیشه
-21.94 761519 

ی سایر اجزای میز آشپزخانه
 آلومینیومی

-1.50 

732399 
سایر اجزای میز آشپزخانه از 

 آهن، چدن یا فولاد
-21.00 732619 

 ای یآهن مصنوعات ریسا
 پرس ای یآهنگر یفولاد

 شده
-1.43 

691490 
سرامیک و سفال صنایع 

 دستی
 1.20- پشم آهن یا فولاد 732310 17.02-

721391 

نورد میله آهنی یا فولادی گرم
 14شدده با قطر کمتر از 

 مترمیلی
-14.66 691010 

روشویی و سینک پرسلان یا 
 چینی

-0.68 

 0.62- رخام و تراورتن مرمر، سنگ 680221 13.19- سیرامیکی خانهاشیای  691200

732620 
 ای آهن مفتول از مصنوعات

 یفولاد
-10.97 281511 

هیدروکسید سدیم 
 )سودسوزآور(

-0.60 

 9.36- اجاق گاز 732111
841899 

 و خچالی قطعات و اجزاء
 هاسردکننده

-0.01 
 9.33- ایسایر ظروف شیشه 701399
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 شرح خلاصه تعرفه گروه كالايي كشور
در ران ياامتياز 

رقباي  مقابل

 برتر

گروه 

 كالايي
 شرح خلاصه تعرفه

امتياز ايران در 

مقابل رقباي 

 برتر

ت
ارا

ام
 

ده
ح

مت
 

ي
رب

ع
 

732392 
اشیای خانه از چدن لعاب داده 

 شده
-83.21 830710 

 ای آهن از انحنا قابل لوله
 فولاد

-2.00 

 731010 58.39- ییمقوا جعبه 481910
 300 تا 50 گنجایش با منبع

 تریل
-1.83 

841899 
 و خچالی قطعات و اجزاء

 هاسردکننده
-54.14 730830 

 از چارچوب و پنجره در،
 فولاد ای چدن آهن،

-1.80 

731813 
ای قلاب پیچی و پیچ سرحلقه
 آهنی، چدنی یا فولادی

-43.09 732620 
 ای آهن مفتول از مصنوعات

 یفولاد
-1.73 

731029 
 50ن با گنجایش کمتر از زمخ

 لیتر
-39.27 630190 

 زیراندازهای و پتوها سایر
 سفری

-1.59 

 843880 36.68- سایر اشیاء ساخته شده از گچ 680990
آلات برای سایر ماشین

 تولید غذا یا نوشابه
-1.43 

491110 
 محصولات چاپی تبلیغاتی و

 بازرگانی هایکاتالوگ
-29.75 690790 

 سنگفرش کیسرام
 نشدهشیپول

-1.41 

 761519 15.84- اجاق گاز 732111
 یآشپزخانه زیم یاجزا ریسا

 یومینیآلوم
-1.02 

731100 

 ای یچدن ،یآهن ظروف
 فشرده یگازها یبرا یفولاد

 عیما ای
-14.25 842230 

های پرکردن، بستن دستگاه
 و درزگیری

-0.99 

691490 
 عیصنا سفال و کیسرام

 یدست
-10.89 610419 

کشباف یا  لباس دست
 مواد ریسا از قلاب باف

 ینسج
-0.75 

611490 
 ای کشباف یهالباس اریس

 ینسج مواد از باف قلاب
-9.75 732112 

 با یپزخوراک لیوسا
 عیما سوخت

-0.70 

 0.58- رخام و تراورتن مرمر، سنگ 680221 8.42- استرهانزده از پلیالیاف شانه 550320

 0.56- اشیاء مسی تزئینی 741819 7.47- یفلز یبطر درب 830990

691390 
سایر مجسمه و اجزای تزئینی 

 از سرامیک
-7.41 740710 

 مس از لیپروف و لهیم
 شدههیتصف

-0.35 

701090 
 فلاسک ای ظرف ریسا

 یاشهیش
-6.43 841451 

ها و ها و هواکشبادزن
 125هودها با حداکثر قدرت 

 وات
-0.33 

741220 
کشی از لوازم و اتصالات لوله
 آلیاژهای مس

-6.11 730840 
 جوب یبرا یفلز گاههیتک

 زدن بست
-0.32 

 721730 5.81- زیلو 570299
 فولاد ای آهن از مفتول
 شده اندود ای یآبکار

-4.20 

 3.87- هاسایر هودها و بادزن 841459 5.75- %55فروسیلیسیم بالای  720221

730719 

 حاصل اتصالات و لوازم ریسا
 ای چدن آهن، یگرختهیر

 فولاد
-5.69 

730890 
 آهن، از یفلز اسکلت ریسا

 فولاد ای چدن
-2.15 

730690 
 یهالیپروف ای هالوله ریسا

 فولاد ای آهن از یتوخال
-4.32 
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 شرح خلاصه تعرفه گروه كالايي كشور
 امتياز ايران

 در مقابل

 رقباي برتر

گروه 

 كالايي
 شرح خلاصه تعرفه

 امتياز ايران

در مقابل 

 رقباي برتر

يه
رك

 ت

560312 
های نبافته از الیاف پارچه

 سینتتیک یا مصنوعی...
 18.51- ...نسوز یکیسرام اءیاش 690320 82.27-

 16.61- نوعی آجر 690210 79.16- های نبافتهسایر پارچه 560392

570292 
فرش از موارد سینتتیک یا 

 مصنوعی
-40.93 442090 

کاری، چوب خاتم
کاری یا منبت
 کاری شدهمعرق

-13.11 

 491110 38.59- یابزار، بدنه یا دسته افزار چوب 441700

 یچاپ محصولات
 و یغاتیتبل
 یبازرگان یهاکاتالوگ

-11.77 

560311 

های نبافته از الیاف پارچه
سینتتیک یا مصنوعی به وزن 

 مربع گرم در متر 25حداکثر 
-38.58 690220 

محصولات ساختمانی 
 سرامیکی

-10.38 

630533 
 یپل از یبندبسته یبرا سهیک

 لنیپروپ یپل ای لنیات
 5.22- ییمقوا جعبه 481910 34.79-

560749 
ریسمان، طناب یا کابل از پلی 

 اتیلن یا پروپیلن
-23.59 540247 

ها از پلی استر سایر نخ
 دور در متر 50زیر 

-4.72 

 550320 21.45- کفپوش نسجی از نمد 570490
نزده از الیاف شانه

 استرهاپلی
-2.17 

 منبع: محاسبات پژوهشگر

های قوی صادراتی استان همدان بر اساس داده شده است، فرصتان، به تفصیل نش4-1طور که در جدول همان

« آهن، چدن یا فولاد»ها مورد هستند که در بین آن 200های منتخب این استان به کشورهای غرب آسیا، بالغ بر ظرفیت

(، 84)بخش « هاآلات و وسایل مکانیکی؛ اجزائ و قطعات آنماشین»...(، 72ها )بخش ( و مصنوعات آن73)بخش 

 ای دارند.م عمدهسه (39)بخش « شده از این موادمواد پلاستیکی و اشیاء ساخته»( و 69)بخش « محصولات سرامیکی»

های ن سهم از فرصتبیشتری و آذربایجان امارات متحده عربی شورهای غرب آسیا، ارمنستان، عمان،از بین کهمچنین، 

کشورهای است که  اند. لازم به ذکرهای منتخب استان همدان را به خود اختصاص دادهصادراتی قوی مبتی بر ظرفیت

آن عدم وجود داده بروزصادرات ایران  لحضور ندارند و دلی 4-1جدول بحرین، قبرس، فلسطین، عراق، سوریه و یمن در 

 ست.ا های صادراتی برای دیگر کشورهابرای کشور عراق و قوی نبودن فرصت

توانند پس از بررسی قوانین خاص کشور ایران و کشور مقصد، آماده کردن گذاران حوزه تجارت میبازرگانان و سیاست

گذاری قیمت های کشور مقصد وندارها و نیازمندیخاص هر کالا با توجه به استاها و ملزومات مجوزها و گواهینامه

ریزی و برنامه 4-1برده شده در جدول های ناممناسب، روی صادرات کالاهای موجود در هر یک از گروه کالایی

  گذاری کنند.سرمایه
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 هاي صادراتي استان همدان به سوريهفرصت
برای  استان همدان های صادارتیتمام فرصت 4-2وی کشور سوریه تمرکز ویژه دارد، جدول از آنجا که مطالعه حاضر ر

اساس متودولوژی  بینی ظرفیت صادرات به سوریه برپیشهمچنین، در این جدول  به تصویر کشیده است.این کشور را 

 مبتنی بر مدل کسینوس ارائه شده است.

 سوريههاي صادراتي استان همدان به فرصت 4-2جدول 

 رقميشش HSكد 

 )گروه كالايي(
 خلاصه شرح

امتياز فرصت 

 صادرات

بندي دسته

 قدرت صادراتي

صادرات  كل ميزان

 كنون تا 1401سال 

 دلار( ميليون)

ظرفيت  بينيپيش

 به سوريه صادرات

 دلار( هزار)

 5800 248 خوب 0.157  خشک ریش 040210

 486 36 خوب 0.4 (PETپریفرم ) 392330

 879 59 خوب 0.434 پلیمرهای پروپیلن 392020

 598 6 خوب 0.542 ورق پلاستیکی 392190

 177 14 خوب 0.76 استراز رزین پلیلوله  391739

 777 144 خوب 1.266 پلیمر اتیلن از ورق 392010

 369 41 متوسط 1.604 خون برای کیسه 392329

 47 1 متوسط 1.662 گردو 080231

 51 51 متوسط 1.979 تیوب پلاستیکی 392390

فیضع 5.887 نوار تفلون 392099  4 131 

 28 4 فیضع 20.397 زنده اهیگ 060290
 Export Potential Mapهای مدل جاذبه از اسلامی ایران و داده ، گمرک جمهوریمنبع: محاسبات پژوهشگر

استان همدان به کشور سوریه بر اساس پژوهشِ انجام های صادراتی رصتفآمده است،  4-2گونه که در جدول همان

جزئی شامل شیرخشک،  ، و به صورت(گروه کالایی 8) مواد نیا از شدهساخته اءیاش و یکیپلاست موادشده، عمدتا شامل 

ال گذشته )بر اساس سفرصتِ برشمرده شده به کل دنیا در  11مجموع صادرات کل کشور به در  .است گردو و گیاه زنده

ادرات کشور سوریه در . از طرفی مجموع صمیلیون دلار بوده است 608آخرین آمارِ مورد استناد در این پژوهش( حدود 

 Export Potentialایت که طبق برآورد سمیلیون دلار بوده است  63کالایی جدول فوق برابر با  گروه 11در  2021سال 

Map الاییِ مذکور در کگروه  11، بر اساس روش شناسی مبتنی بر مدل جاذبه، ظرفیت صادرات ایران به این کشور در

قابل دستیابی ان به راحتی به توان صادراتی ایربرآورد شده است که این عدد با توجه  میلیون دلار 9.3مجموع برابر با 

 است.

 تولید»با عنوان و  ISIC 2520مواد پلاستیکی و اشیاء ساخته شده از آن با کد  مربوط بهگروه کالایی  8مرتبط با  صنعت

رقمی ارتباط برقرار کرد شش HSکد  69توان بین این صنعت و میمرتبط است.  «(کفش جزهب) پلاستیکی محصولات

شاخص  2021برای سال  BACIهای بر اساس داده قرار دارند. مورد جزو پیشنهادات برای سوریه 8که از این تعداد تنها 

درجه است.  62( بین ایران و سوریه محاسبه شد، که برابر با کفش جزهب) پلاستیکی محصولات تولیدکسینوس صنعت 

پیشنهاد شده به عنوان  HSکد  8این عدد نشان از فاصله نسبتا زیاد این صنعت بین دو کشور دارد. از طرفی، اگر فقط 
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بین ایران و سوریه برابر  (HSکد  8زاویه تناسب یا شاخص تناسب این صنعت )در فرصت صادراتی را در نظر بگیریم، 

 درجه خواهد شد و این کاهش نشان دهنده تناسب بیشتر ایران و سوریه در محدوده مشخص شده است. 49.5

 

 يريگجهينت و يبندجمع
 بر تمرکز با سیاآ غرب کشورهای به همدان استان بالفعل و بالقوه صادراتی هایفرصت ییشناسا پژوهش، نیا از هدف

 یپژوهش اتیادب و ینظر یانمب ابتدا راستا، نیا در. بود گیری تصمیم پشتیبان مدل رهیافت بر یمبتن و سوریه کشور بازار

 دنیرس یبرا منتخب یهایشناسروش و گرفت قرار مرور و یبررس مورد پژوهش نیا هدف با مشابه ییاجرا اقدامات و

 ارائه ستفادها مورد منابع و قیتحق طرح منتخب، یهایشناسروش یمعرف از بعد سپس،. شد انتخاب پژوهش هدف به

 .گردید

 یهارصتف ییشناسا به نوس،یکس و جاذبه مدل کمک با DSM مدل از  استفاده با است شده یسع پژوهش نیا در

 ییشناسا ینظر یمبان و ییاجرا و یپژوهش نهیشیپ فصل نیا در ابتدا راستا نیا در. شود پرداخته همدان استان یصادرات

 2 صلف در مطابق با روش اجرایی منتخب مطروحه در پژوهش حاضر، سپس ،گردید یبررس یصادرات یهافرصت

 یهافرصت مذکور یهامدل و یجهان یهاداده از استفاده با 3 فصل در و شده ییشناسا همدان استان یصادرات یهاتیظرف

 .شد ییشناسا هاتیظرف نیا یبرا یصادرات

 ،یبازرگان کارت اطلاعات استان، نیا گمرکات یحوزه 5 از همدان استان یصادرات یهاتیظرف که شد یسع ادامه، در

 در که HS یکدها زبان به یبندجمع کی در آخر در و شوند ییشناسا استان نیا یدامپرور و یکشاورز و معادن ع،یصنا

 بندی شوند.دسته قدرت لحاظ از و شده انیب است مرسوم تجارت اتیادب

رقمی هستند شش HSکد  482که شامل ترِ منتخب استان همدان های قویهای صادراتی، ظرفیتجهت شناسایی فرصت

ها و مقاصد هایی ظرفیتروه کالاییگ-کشور پرریسک، ترکیب کشور 51مبنا قرار گرفتند. در بخش مذکور، پس از حذف 

( و حذف 2ازار نامناسب )فیلتر بهزار مورد احصاء شد که این موارد پس از حذف موارد با آینده و اندازه 69صادراتی بالغ بر 

هزار  6( به حدود 3های مطلوبی نداشتند )فیلتر های گمرکی شاخصمرکز، مسافت و تعرفهمواردی که از لحاظ شاخص ت

رهای غرب آسیا )از های صادراتی استان همدان به کشومورد به عنوان فرصت 850مورد رسید که از این موارد، حدود 

 جمله سوریه( شناسایی گردید.

 حذفبر اساس چهار فیلتر ) های صادراتی شناسایی شدهگیری، فرصتشناسی مدل پشتیبان تصمیمبر اساس روش

( رقبا به نسبت قدرت سهیمقاو  بازار به ورود موانع یبررس، بازار اندازه و ندهیآ یبررس، سکیپرر و درآمد کم یکشورها

کشورهای های استان همدان برای مورد به عنوان فرصت صادراتی قوی مبتنی بر ظرفیت 220حدود بندی شدند و دسته

ی و آذربایجان و گروه عرب متحده امارات ،عمان ارمنستان، ها، کشورهایغرب آسیا شناسایی شدند. از میان این فرصت

 اجزائ ؛یکیمکان لیوسا و آلاتنیماش»... ،(72 بخش) هاآن مصنوعات و( 73 بخش) «فولاد ای چدن آهن،» هایکالایی

 «مواد نیا از شدهساخته اءیاش و یکیپلاست مواد» و( 69 بخش) «یکیسرام محصولات» ،(84 بخش) «هاآن قطعات و

 .دارند یاعمده سهم( 39 بخش)
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 ینیبشیپو  ر گرفتندهای صادراتی استان همدان به سوریه به طور ویژه مورد بررسی قرادر این پژوهش فرصت ن،یهمچن

ها مورد از آن 8ستند که گروه کالایی ه 11ها شامل فرصتاین . انجام پذیرفت جاذبه مدل از استفاده با زین تجارت حجم

های مربوط به کالاییگروه مورد دیگر عبارتند از 3گیرند و ها جای میدر دسته مواد پلاستیکی و اشیاء ساخته شده از آن

 11 در وریهس به نرایا صادرات تیظرفطبق برآوردهای مبتنی بر مدل جاذبه،  کالاهای شیرخشک، گردو و گیاه زنده.

در  رانیا یصادرات توان به هتوج با عدد نیا که است شده برآورد دلار ونیلیم 9.3 با برابر مجموع در مذکور ییِکالا گروه

 50و تناسب حدود  تاس یابیدست قابل یراحت به( 1401میلیون دلاری در سال  608این کالاها )سابقه صادرات حداقل 

س شاخص کسینوس بر اسا هیسور و رانیا نیب( HS کد 8 در) (کفش جزهب) پلاستیکی محصولات تولید صنعت درجه بین

 کند.این مورد را تأیید می

روز سال های بهادهدبه  بر دسترسیبر یا زمانسترسی بسیار هزینهعدم وجود یا دتوان در بیان موانع این پژوهش، می

نیز مسیر اجرای  نام برد. همچنین، نبود امکاناتی همچون سرورهای محاسباتی قوی برای کشورهای غرب آسیا 2022

های ها و فرصتتر ظرفیتکرد. به علاوه، پژوهشگرانِ این پژوهش به امکان بررسی دقیقپژوهش را بسیار کند می

و همچنین محدود بودن حوزه ها صادراتی استان همدان معترفند، لکن امکانات و توان نیروی انسانی و دسترسی به داده

هاست، یا برتر از آن های مشابه برابرتحقیق و پروپوزال، باعث شد که تحقیق در سطح فعلی دقت، که البته با پژوهش

 ارائه شود.

ر تجارت جهانی از های ماهانه و جدیدتهای آتی با اختصاص منابع بیشتر دسترسی به دادهشود در پژوهشپیشنهاد می

و در قالب یک  استفاده شود و همه کشورها به صورت مجزا مورد بررسی قرار گیرند +Comtradeی مانند هایپایگاه

های جداگانه الب پروژههای صادراتی استان در قشود شناسیایی ظرفیتپرونده هر کشور ارائه شود. همچنین، پیشنهاد می

های صادراتی فیتبرده شود و ظروین اقتصادی بهرههای نها از روشآمایش تخصصی مورد بررسی قرار گیرند و در آن

 تر قابل احصاء باشند.به بیان دقیق
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 با رانیا یانسان یداروها نعتص یصادرات یهافرصت ییشناسا یالگو(. 1399عیوضی حشمت، ع. ا.،  ) فرد، ر.، وکیل یزدی، ا. وثانوی

 .132-99(، 97)34، پژوهشنامه بازرگانی. میتصم بانیپشت مدل مختص یهاکنندهنییتع کمک

 یهایبررس .جنوبی آفریقای شورک به ایران کالایی صادرات های ظرفیت برآورد و ارزیابی (.1389) .وحید بزرگی و. میرعبداله حسینی

 .69-53(، 40، )یبازرگان

 سازمان عضو یکشورها و رانیا انیم یتجار ساده لیپتانس برآورد و یابیارز(. 1392. )ه .یطهران یوجدان .، وف ،یشاهان ،.ع. ا ،ینیراز

 .17-1(. 62)11 ،یبازرگان یهایبررس(. SCO) یشانگها یهمکار

 بانیپشت مدل چارچوب در انریا یصنعت محصولات یصادرات یهافرصت ییشناسا(. 1400. )، میآقاجانم. و  ،یجوزدانکریمی، ف.، 

 .86-71، (17)5، یصنعت اقتصاد یها پژوهش فصلنامه. میتصم

ات ایران: رویکرد مدل جاذبه. های توانمندسازی تجاری بر صادر(. نقش شاخص1400محمدی خیاره، م.، امانی فرد، ر. و مظهری، ر. )

 .218-170(. 80) .(ییطباطبا علامه دانشگاه) یاقتصاد پژوهشنامه

 در رانیا یگویم صادرات یتجار یهالیپتانس و کنندهنییتع عوامل (.1393ح. ) .م پور، لیوک . ور انبلاغ،ی یجواد .،ا .س ،یمرتضو

 .42-21(. 23. )تحقیقات اقتصاد کشاوزی. جاذبه مدل یریکارگبه اروپا؛ یهیاتحاد

(. شناسایی فرصت های صادراتی بالقوه و بالفعل محصولات با فناوری پیشرفته در ایران 1395ممی پور، س.، و نجفی درچه، س. )

به آدرس اینترنتی . 174-135(.  88)23)رهیافت مدل پشتیبانی تصمیم گیری(. مجلس و راهبرد. 

463611https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?id= 
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