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 چکیده 
شود که مقاصد صادراتی به شدت  با مطالعه روند تحول مقاصد صادراتی ایران از آغاز دوره سند چشم انداز مشاهده می

کشور بوده    19% صادرات به  80بیش از    1384شود. در سال  محدود و تنها ارتباط تجاری قوی با چند کشور انجام می
کشور چین، عراق، ترکیه، امارات متحده عربی و    5% صادرات تنها به  74مقصد بیش از    1400است؛ در حالیکه در سال  

اند؛  به بعد کشورهای اروپایی و ژاپن از مقصد اصلی صادرات کشور حذف شده  1384افغانستان بوده است. همچنین، از سال  
مندی  شور و بهرهتوانند سهم بسزایی در رشد و توسعه کیافته همچون کشورهای اروپایی و ژاپن میاگرچه کشورهای توسعه

توانند برای تجارت خارجی  هایی دارند که میهای به روز شوند. این در حالی است که کشورهای آفریقایی مزیتاز فناوری 
بندی تجارت کالایی  ایران و رشد و توسعه مفید باشند. به منظور توسعه تجارت با کشورهای آفریقایی و شناسایی و اولویت

با این جغرافیا، طرح حاضر از الگوی پشتیبان تصمیم و فاکتورهایی همچون شاخص پیچیدگی محصول، تعرفه و شاخص  
های اقتصادی کشورهای منتخب  تمرکز استفاده کرده است. همچنین، نقش ایران و رقبای عمده تجاری آن در فعالیت

های ورود  روشآفریقا( و  -اتاق ایران   به انتخاب  - آفریقایی )الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا
 نیز بررسی شده است.   بازارها این به  ایران مناسب)صادرات مستقیم یا تولید مستقیم( 

های  نتایج مبین آن است که ایران پتانسیل گسترش صادرات در کالاهای مرتبط با چند فعالیت زیر دارد. از جمله فعالیت 
های غذایی، انواع  های شیمیایی )الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، تانزانیا(؛ تولید فرآورده فرآوردهتولید مواد شیمیایی و  

های حاصل از پالایش نفت  ها، توتون و تنباکو )الجزایر، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی(؛ تولید کک و فرآوردهآشامیدنی
تولید  تانزانیا(؛  نیجریه،  عاج،  )ساحل  پایه  فلزات  تولید  آفریقای جنوبی(؛  نیجریه،  عاج،    تجهیزات  و  آلاتماشین  )ساحل 

شده    ضبط  هایرسانه   تکثیر  و  چاپ  کاغذی،  هایفرآورده   و  کاغذ  دیگر )الجزایر، مصر(؛تولید  جای  در  نشده  بندیطبقه
-ماشین  جزبه   شده،   ساخته فلزی   محصولات   )مصر، آفریقای جنوبی(؛ کشاورزی و جنگلداری )ساحل عاج، نیجریه(؛ تولید

  و  چرم پوشاک،  منسوجات، وگیاهی )مصر(؛ تولید شیمیایی  دارویی  هایفرآورده  و داروها  تجهیزات )الجزایر(؛ تولید  و آلات
خوبی در  وابسته )تانزانیا(. اگرچه ایران در خصوص تجارت با کشورهای فوق پتانسیل دارد، اما هم اکنون به  های فرآورده 

 اند. این زمینه عمل نکرده و رقبای ایران در تجارت با کشورهای منتخب بهتر عمل کرده
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 373 ..................................... درصد  /2015-2022زمانی  های دارای بیشترین سهم از واردات ساحل عاج طی دورهرشد فعالیت (8-4نمودار )

 375 ........................ / درصد 2015-2022های دارای اولویت از کل واردات مصر از جهان طی دوره زمانی متوسط سهم فعالیت (9-4نمودار )

 375 ........................................................................... / میلیون دلار2015-2022زمانی  میزان واردات مصر از جهان طی دوره (10-4نمودار )

 376 ............................................. / درصد 2015-2022های دارای بیشترین سهم از واردات مصر طی دوره زمانی رشد فعالیت (11-4نمودار )
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 378 .................. / درصد 2015-2022های دارای اولویت از کل واردات نیجریه از جهان طی دوره زمانی متوسط سهم فعالیت (12-4نمودار )

 378 ........................................................................ / میلیون دلار 2015-2022میزان واردات نیجریه از جهان طی دوره زمانی  (13-4نمودار )

 379 ..................................... / درصد 2015-2022ی زمانی های دارای بیشترین سهم از واردات نیجریه طی دورهرشد فعالیت (14-4نمودار )

 380 ................... / درصد 2015-2022های دارای اولویت از کل واردات آفریقای جنوبی طی دوره زمانی متوسط سهم فعالیت (15-4نمودار )

 381 ..................................................... /میلیون دلار 2015-2022زمانی   میزان کل واردات آفریقای جنوبی از جهان طی دوره (16-4نمودار )

 381 ............................ / درصد2015-2022زمانی  های دارای بیشترین سهم از واردات آفریقای جنوبی طی دورهرشد فعالیت (17-4نمودار )

 382 .................................. / درصد2015-2022های دارای اولویت از کل واردات تانزانیا طی دوره زمانی متوسط سهم فعالیت (18-4نمودار )

 383 .................................................................. / میلیون دلار 2015-2022زمانی  میزان کل واردات تانزانیا از جهان طی دوره  (19-4نمودار )

 384 .......................................... / درصد 2015-2022زمانی  های دارای بیشترین سهم از واردات تانزانیا طی دورهرشد فعالیت (20-4نمودار )

ده فعالیت الجزایر با بیشترین سهم در سبد وارداتی الجزایر از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به دنیای خارج و سهم   (21-4نمودار )
 384 ...................................................................................................................................................... واردات الجزایر از ایران در فعالیت مشابه 

ده فعالیت ساحل عاج با بیشترین سهم در سبد وارداتی ساحل عاج از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به دنیای خارج   (22-4نمودار )
 385 .................................................................................................................................... و سهم واردات ساحل عاج از ایران در فعالیت مشابه

ده فعالیت مصر با بیشترین سهم در سبد وارداتی مصر از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به دنیای خارج و سهم   (23-4نمودار )
 386 .......................................................................................................................................................... واردات مصر از ایران در فعالیت مشابه

ده فعالیت نیجریه با بیشترین سهم در سبد وارداتی نیجریه از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به دنیای خارج و سهم    (24-4نمودار )
 387 ...................................................................................................................................................... واردات نیجریه از ایران در فعالیت مشابه 

ده فعالیت آفریقای جنوبی با بیشترین سهم در سبد وارداتی آفریقای جنوبی از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به    (25-4نمودار )
 388 ..........................................................................................................دنیای خارج و سهم واردات آفریقای جنوبی از ایران در فعالیت مشابه 

ده فعالیت تانزانیا با بیشترین سهم در سبد وارداتی تانزانیا از دنیای خارج به همراه سهم  صادرات ایران به دنیای خارج و سهم  (26-4نمودار )
 389 ........................................................................................................................................................ واردات تانزانیا از ایران در فعالیت مشابه

 398 ................................................................................ ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی هند و ایران  (27-4نمودار )

 402 ............................................................................. ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی ترکیه و ایران  (28-4نمودار )

 407 ............................................................................ ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی روسیه و ایران  (29-4نمودار )

 411 .............................................................................. ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی ایتالیا و ایران (30-4نمودار )

 416 ........................................................... ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی عربستان سعودی و ایران  (31-4نمودار )

 420 .............................................................................. ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی یونان و ایران  (32-4نمودار )

 425 ............................................................................. ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی تونس و ایران  (33-4نمودار )

 429 ...................................................................... ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی مجارستان و ایران  (34-4نمودار )

 433 ............................................................................. ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی برزیل و ایران  (35-4نمودار )

 437 .............................................................................. ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی تایلند و ایران  (36-4نمودار )

 442 ............................................................... ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی جمهوری چک و ایران (37-4نمودار )

 446 .......................................................................... ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی لهستان و ایران  (38-4نمودار )

 450 .............................................................. ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی آفریقای جنوبی و ایران  (39-4نمودار )

 454 .......................................................................... ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیتهای اقتصادی آرژانتین و ایران  (40-4نمودار )
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  هاشکل فهرست 
 صفحه                                                                                                                            عنوان         

 160 ............................................................................................................................................................. تجارت از حاصل منافع (1-2) شکل

 162 ......................................................................................................................................... تجارت  از حاصل منافع یمبندیتقس (2-2) شکل

 164 .............................................................................................................................................. ی نالمللیب   بازار  انتخاب یروشها:  (3-2) شکل

 169 ..................................................................................................................... پاپادوپولوس  کردیرو اساس بر ینیجانش یالگو:  (4-2) شکل

 172 ..................................................... پاپادوپولوس  کردیرو اساس بر ینیجانش یالگو در کشورها میترس یبرا یدوبعد سیماتر (5-2) شکل

 177 ........................................................................................................................................... ( 1980) والوورد یشنهادیپ کردیرو (6-2) شکل

 179 .......................................................................................................................................م یتصم بانیپشت  روش یهایپا یالگو (7-2) شکل

 181 ....................................................... واردشونده  بنگاه تیمالک و  مکان یهایژگیو اساس بر یطبقهبند: ورود مختلف یحالتها (8-2) شکل

 245 ............................................................................................................................................................... قا یآفر  قاره یکشورها (1-3) شکل

 247 ........................................................................................................................................ یی قایآفر یکشورها  یتجار مخاطره (2-3) شکل

 249 ..................................................................................................................... یی قایآفر یکشورها کوتاهمدت یاسیس مخاطره (3-3) شکل

 251 ........................................................................................................ یی قایآفر  یکشورها بلندمدت /انمدتیم یاسیس مخاطره (4-3) شکل

 252 ............................................................................................................... یی قایآفر یکشورها OECD مه یب حق یطبقهبند (5-3) شکل

 253 .......................................................................................................................... یی قایآفر یکشورها کسبوکار  یفضا مخاطره (6-3) شکل

 254 .......................................................................................................................... یی قایآفر یکشورها ی اسیس  خشونت مخاطره (7-3) شکل

 255 .............................................................................................................................. یی قایآفر یکشورها تیمالک سلب مخاطره (8-3) شکل

 256 ................................................................................... ییقایآفر یکشورها انتقال و  نقل تیمحدود و  ارز  لیتبد عدم مخاطره (9-3) شکل

 260 ..................................................................................................... قا یآفر قاره یکشورها یتجار و یاس یس مخاطره نیانگیم (10-3) شکل

 263 .................................................................................................. کلان  اقتصاد مخاطره نظر از قایآفر قاره  منتخب یکشورها (11-3) شکل

 265 ....................................................... م یتصم بانیپشت یالگو کردیرو یغربالگر دوم مرحله به ورود یبرا منتخب یکشورها (12-3) شکل

 270 افته یمیتعم اول مرحله یغربالگر -میتصم بانیپشت یالگو کردیرو یغربالگر دوم مرحله به ورود یبرا منتخب یکشورها (13-3) شکل

 272 ........................................................................................ قایآفر قاره نقشه  بر حاضر طرح  در یبررس  مورد یینها یکشورها (14-3) شکل

 280 ......................................................................................... قاره   نیا نقشه بر قایآفر قاره منتخب یبازارها محتمل یفرصتها (15-3) شکل

 285 ............................................................................. م یتصم بانیپشت یالگو روش  سوم مرحله یغربالگر تا  یغربالگر درخت (16-3) شکل

 307 ......................................................................................... قاره   نیا نقشه بر قایآفر قاره منتخب یبازارها محتمل یفرصتها (17-3) شکل

 307 ............................................ شده  ییشناسا یواقع یصادرات یفرصتها  -میتصم بانیپشت یالگو روش به  یغربالگر درخت (18-3) شکل

 یواقع  یصادرات  یفرصتها  عنوان  به  شده  ییشناسا  محصولات  صادرات  در  منتخب  ییقایآفر   یکشورها  عمده  یتجار  یشرکا  (19-3)  شکل
 313 .............................................................................................................................................................................................................. ران یا

 315 .................. ران یا یواقع یصادرات یفرصتها عنوان به شده ییشناسا محصولات صادرات در ریالجزا عمده یتجار یشرکا (20-3) شکل

 320 ........... ران یا یواقع یصادرات یفرصتها عنوان  به  شده ییشناسا محصولات صادرات در عاج ساحل عمده یتجار یشرکا (21-3) شکل

 324 ..................... ران یا یواقع یصادرات یفرصتها عنوان   به شده ییشناسا محصولات صادرات در مصر عمده یتجار یشرکا (22-3) شکل

 328 .................. ران یا یواقع یصادرات یفرصتها عنوان به شده ییشناسا محصولات صادرات در هیجرین  عمده یتجار یشرکا (23-3) شکل

 331 ..... ران یا یواقع یصادرات یفرصتها عنوان  به  شده ییشناسا محصولات صادرات در یجنوب یقایآفر عمده یتجار یشرکا (24-3) شکل

 334 ................... ران یا یواقع یصادرات یفرصتها عنوان به شده ییشناسا محصولات صادرات در ایتانزان عمده یتجار یشرکا (25-3) شکل

 340 ..................... بازار  حفظ جهت ایتانزان  و یجنوب یقایآفر عاج، ساحل  به منتخب محصولات صادرات  در رانیا یاصل یرقبا (26-3) شکل

 344 ............... (بالا تیاولو با) صادرات توسعه جهت ییقایآفر کشور چند به منتخب محصولات صادرات  در رانیا یاصل یرقبا (27-3) شکل

 347 ......... ( متوسط از بالاتر تیاولو) صادرات توسعه جهت ییقایآفر یکشورها به منتخب محصولات صادرات در رانیا یرقبا (28-3) شکل

 393 ........................................................................................................................................... 2016 سال  در رانیا اقتصاد شبکه (1-4) شکل

 394 ............................................................................................................................................. 2016 سال در هند اقتصاد شبکه (2-4) شکل
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 399 .......................................................................................................................................... 2016 سال  در هیترک اقتصاد شبکه (3-4) شکل

 403 ......................................................................................................................................... 2016 سال  در هیروس اقتصاد شبکه (4-4) شکل

 408 ........................................................................................................................................... 2016 سال در ایتالیا اقتصاد شبکه (5-4) شکل

 412 ........................................................................................................................ 2016 سال در یسعود  عربستان اقتصاد شبکه (6-4) شکل

 417 ........................................................................................................................................... 2016 سال  در ونانی اقتصاد شبکه (7-4) شکل

 421 .......................................................................................................................................... 2016 سال  در تونس  اقتصاد شبکه (8-4) شکل

 425 ................................................................................................................................... 2016 سال در  مجارستان اقتصاد شبکه (9-4) شکل

 429 ........................................................................................................................................2016 سال در  لیبرز اقتصاد شبکه (10-4) شکل

 433 ........................................................................................................................................ 2016 سال در لندیتا اقتصاد شبکه (11-4) شکل

 438 .......................................................................................................................... 2016 سال در چک ی جمهور اقتصاد شبکه (12-4) شکل

 442 ..................................................................................................................................... 2016 سال در لهستان اقتصاد شبکه (13-4) شکل

 447 ......................................................................................................................... 2016 سال در یجنوب یقایآفر اقتصاد شبکه (14-4) شکل

 450 .................................................................................................................................... 2016 سال در نیآرژانت اقتصاد شبکه (15-4) شکل

 461 .............. ی اقتصاد  یهاتیفعال کیتفک به خارج یایدن از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (16-4) شکل

 462 .............. منتخب  یهاتیفعال کیتفک به خارج یایدن از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (17-4) شکل

 463 ................................................. یی نها یتقاضا یاجزا کیتفک به  خارج یایدن از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (18-4) شکل

 464 ........................ ی اقتصاد یهاتیفعال کیتفک به  هیترک  از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (19-4) شکل

 465 ........................ منتخب یهاتیفعال کیتفک به هیترک  از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (20-4) شکل

 466 ........................................................... یینها یتقاضا یاجزا کیتفک به  هیترک  از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (21-4) شکل

 467 ...........................ی اقتصاد یهاتیفعال کیتفک  به  هند از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (22-4) شکل

 468 ........................... منتخب یهاتیفعال کیتفک به   هند از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (23-4) شکل

 468 .............................................................. یینها یتقاضا یاجزا  کیتفک  به  هند از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (24-4) شکل

 469 ........................ ی اقتصاد یهاتیفعال کیتفک به ایتالیا  از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (25-4) شکل

 470 ........................ منتخب یهاتیفعال کیتفک به ایتالیا  از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (26-4) شکل

 470 ............................................................یینها یتقاضا یاجزا کیتفک  به ایتالیا از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (27-4) شکل

 472 ....................... ی اقتصاد یهات یفعال کیتفک  به  هیروس از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (28-4) شکل

 473 ....................... منتخب  یهاتیفعال کیتفک  به  هیروس از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (29-4) شکل

 473 .......................................................... یینها یتقاضا یاجزا کی تفک  به  هیروس از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (30-4) شکل

 474 ..... ی اقتصاد یهاتیفعال کیتفک  به  یسعود عربستان  از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (31-4) شکل

 474 ..... منتخب  یهاتیفعال کیتفک  به یسعود  عربستان  از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (32-4) شکل

 475 ...................................................... یینها یتقاضا یاجزا کی تفک به عربستان از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (33-4) شکل

 476 ........................ ی اقتصاد یهاتیفعال کیتفک  به  ونانی از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (34-4) شکل

 476 ........................ منتخب یهات یفعال کیتفک  به  ونانی از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (35-4) شکل

 477 ........................................................... یینها یتقاضا یاجزا ک یتفک به ونانی از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (36-4) شکل

 477 ....................... ی اقتصاد یهاتیفعال کیتفک به تونس   از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (37-4) شکل

 478 ....................... منتخب یهاتیفعال کیتفک به تونس  از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (38-4) شکل

 479 ........................................................... یینها یتقاضا یاجزا ک یتفک به ونانی از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (39-4) شکل

 479 ....................... ی اقتصاد یهاتیفعال کیتفک به لیبرز  از یجنوب یقایآفر یصنعت و یکشاورز یاواسطه یهانهاده واردات (40-4) شکل

 480 ....................... منتخب یهاتیفعال کیتفک به  لیبرز  از یجنوب یقا یآفر یاقتصاد یهاتیفعال یاواسطه یهانهاده واردات (41-4) شکل

 481 .......................................................... یینها یتقاضا یاجزا کی تفک به لیبرز  از یجنوب یقایآفر یینها محصولات واردات (42-4) شکل
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 تشکر و قدرانی 
منیژه امیرخانلو   هاي اتاق ایران به ویژه جناب آقاي دکتر محمد قاسمی، سرکار خانماز مجموعه مرکز پژوهش 

رئیس هیئت مدیره    برهمن  مسعود   شوراي محترم پژوهشی این مرکز و مهندس   ،سارا پارسی  خانمسرکار    و
نهایت که به بنده اعتماد کردند و فرصت این مطالعه ارزشمند را فراهم کردند بی   اتاق مشترك ایران و آفریقا

و  که زحمت داوري و نظارت بر انجام مطالعه را بر عهده گرفتند  حسن ثاقب  از جناب آقاي دکتر   گزارم.سپاس 
، کمال  نکردند   یغدر  تیم تحقیقعرصه بر    یندر ا  یکمک  یچاز ه  ی، در کمال سعه صدر، با حسن خلق و فروتن

 انی را دارم. دتشکر و قدر
اسفندیار   دکتر  آقاي  جناب  طرح  محترم  مشاوران  علامه  از  دانشگاه  علمی  هئیت  عضو  جهانگرد  اسفندیار 

  هایشان دقت نظر  ها وراهنماییبا    زهرا دهقان شبانی عضو هئیت علمی دانشگاه شیراز کهخانم دکتر  طباطبایی و  
افزود کار  غناي  می بی ند  به  تشکر  گرانقدرمکنمنهایت  همکاران  از  خانم   جناب  .  کاکائی،  جمال  مریم    آقاي 

مراتب قدردانی و  که در این طرح من را یاري رسانند    خانم نرگس ساجدیان فرد و  داربیدي، خانم ویدا دادخواه  
ا این وجود  ب  بود. بدون شک بدون حضور آنان انجام این مطالعه بسیار مشکل می .  دارممی تشکر خودم را ابراز  

  در پایان خداوند بزرگ را شاکرم که یاري رسانگردد،  به این جانب برمی   مطالعه هاي این  تمام کاستی   مسئولیت 
 . به پایان برسانمح مطالعاتی ر با کمک همکاران ارجمندم این طتا  اینجانب بود 
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 مقدمه 

تواند  اثرگذاری میوری و رشد اقتصادی بخوبی تبیین شده است. مکانیزم این  در ادبیات اقتصادی، اثر مثبت تجارت بر بهره
در سه سطح ترکیب واردات، ترکیب صادرات و تنوع صادراتی دیده شود. ترکیب صادراتی کشورها، عامل مهم و تأثیرگذار  

باز  توان گفت که  وری و رشد اقتصادی است. از دید تنوع صادرات میدر تبیین رابطه بین صادرات، عملکرد صادرات، بهره
 .  وری از طریق انتشار فناوری داردو تنوع صادرات ارتباط تنگاتنگی با بهبود بهره یبودن تجار

شود که مقاصد صادراتی به شدت  با مطالعه روند تحول مقاصد صادراتی ایران از آغاز دوره سند چشم انداز مشاهده می
کشور بوده    19% صادرات به  80بیش از    1384شود. در سال  محدود و تنها ارتباط تجاری قوی با چند کشور انجام می

کشور چین، عراق، ترکیه، امارات متحده عربی و    5% صادرات تنها به  74مقصد بیش از    1400است؛ در حالیکه در سال  
اند؛  به بعد کشورهای اروپایی و ژاپن از مقصد اصلی صادرات کشور حذف شده  1384افغانستان بوده است. همچنین، از سال  

مندی  شور و بهرهتوانند سهم بسزایی در رشد و توسعه کیافته همچون کشورهای اروپایی و ژاپن میاگرچه کشورهای توسعه
توانند برای تجارت خارجی  هایی دارند که میهای به روز شوند. این در حالی است که کشورهای آفریقایی مزیتاز فناوری 

 ایران و رشد و توسعه مفید باشند.
با آفریقا در دو شاخه اصلی سیاسی و اقتصادی تقسیمفرصت آنجایی که  .  شود میبندی  های نهفته موجود در روابط  از 

روابط با کشورهای آفریقایی    الملل است، روابط بینساختار  تغییر در    بدنبال ایجادایران    اسلامیساختار سیاسی جمهوری  
.  باشد ایران در سطح جهانی    اصلاحی های  دیدگاه  حامی   تواند می  ها در طول تاریخ( شده آن)با توجه به موقعیت تضعیف

توان میزان نفوذ در ساختارهای درونی این کشورها را در  المللی، میگیری از جایگاه آفریقا در عرصه بین، با بهرههمچنین
ز هر نوع اقدام تهاجمی،  چنین رویکردی نسبت به کشورهای آفریقایی، فارغ اید. مجاری سیاسی و اقتصادی تحکیم بخش

کند. با این مقدمه، اهمیت  های بالقوه، محقق  تری از چالش المللی ایران را، با سطح پایینتواند اهداف بلندمدت بینمی
 کند. کشوری با این جغرافیا نمود پیدا می-بندی تجارت کالاییتوسعه تجارت با کشورهای آفریقایی و شناسایی و اولویت

الملل در رشد و توسعه کشورها، نظریات متعددی در خصوص چگونگی تجارت  در طول زمان به جهت اهمیت تجارت بین
ای  نظریات کلیدی در این خصوص، نظریات پایه  ازجملهو انتخاب ترکیب کالا و کشور برای تجارت، ارائه شده است.  

ساموئلسون است. نظریه جاذبه نیز به عنوان یکی از نظریات مرسوم در زمینه انتخاب شرکای    -اوهلین   - ریکاردو و هکشر
 کند.  ها بیان میاندازه اقتصادی و فاصله جغرافیایی آن  ازجملههایی را برای انتخاب شریک تجاری تجاری، ویژگی 
کنند که  اوهلین در توضیح دلایل تفاوت میان قیمت نسبی کالاها در دو کشور، نظریه مکملی را ارائه می-الگوی هکشر 

- کنند. هکشر استعدادهای عوامل تولید، فناوری و یا سلیقه مردم کشورها بیان میدر آن دلایل این اختلاف را تفاوت در  
اوهلین بر خلاف الگوی ریکاردو که تنها بر طرف عرضه تأکید دارد؛ هر دو طرف بازار یعنی عرضه و تقاضا را مورد توجه  

دهد. به عبارت دیگر، اختلاف در موجودی عوامل تولید یا فناوری، به اختلاف در امکانات تولید و عرضه یک کشور  قرار می 
شود. همچنین، اختلاف در سلیقه مردم وضعیت تقاضا را مشخص کرده و در نهایت منجر به تعیین قیمت عوامل  منجر می

 توانند مبنای تجارت دو جانبه قرار گیرند.  شود. هر یک از این تفاوت ها به تنهایی و یا با یکدیگر، میتولید و محصول می
اثرات رفاهی تجارت، رویکردهای مربوط به شناسایی بازار هدف را نیز ارائه کرده است. در    برشمردناین طرح علاوه بر  

رویکرد معرفی شده در خصوص ورود به بازار، رویکرد پشتیبان تصمیم، فرایند انتخاب بازار را با تمامی محصولات    10بین  
باشد.  های صادراتی ایران به قاره آفریقا در طرح حاضر می کند و این الگو، مبنای اصلی شناسایی فرصت و کشورها آغاز می 
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باشد.  کننده می های توسعه صادرات کمک که خروجی این رویکرد برای سازمان است این پشتیبان تصمیم  از مزایای الگوی
کشور  ترکیبات  از  محدودی  فهرست  رویکرد  این  عبارتی،  کشور  -به  برای  را  صادراتی  پتانسیل  بیشترین  با  محصول 

 تواند از منابع محدود خود به نحو مطلوب استفاده نماید.کند و بنابراین سازمان توسعه صادرات میصادرکننده شناسایی می
وری توسعه صادرات جهت انجام اقدامات  همچنین رویکرد پشتیبان تصمیم، اطلاعاتی در مورد بازارهای صادراتی و بهره

گیری  های اقتصادی قابل اندازهکند. به علاوه، الگوی پشتیبان تصمیم بر اساس داده مناسب در بازارهای صادراتی فراهم می
دهد و بازارهایی را نیز  صادرات ارائه می های توسعههای توسعه صادرات را به سازمان و عینی، فهرست محدودی از اولویت

 کند که به عنوان بازارهای بالقوه صادرات تا کنون شناخته نشده بودند.  شناسایی می
های واقعی صادرات دارد، نیاز است در کنار  اگرچه الگوی پشتیبان تصمیم مزایای اشاره شده را جهت شناسایی فرصت

خروجی الگوی پشتیبان تصمیم، ملاحظات دیگر همچون بازخورد دفاتر تجارت خارجی و شوراهای صادرات نیز مورد توجه  
قرار گیرد. به عبارت دیگر، از آنجایی که توسعه صادرات یک فعالیت مؤثر در بلندمدت است و الگوی پشتیبان تصمیم  

های صادراتی شناسایی شده توسط الگوی پشتیبان  های تاریخی است؛ ممکن است برخی فرصتمدت و دادهکوتاهمبتنی بر  
است علاوه    های مناسبی تلقی شوند. بنابراین، بهتر شوند؛ در بلندمدت فرصتتصمیم که تا حدودی بهینه در نظر گرفته می

 بر خروجی الگوی پشتیبان تصمیم، سایر ملاحظات اشاره شده در بالا نیز مد نظر قرار گیرد.  
شود.  المللی معرفی می در ادامه ادبیات نظری ارائه شده در بخش دوم طرح، رویکردهای موجود برای ورود به بازارهای بین
دهد تا با  یم را    امکان  رویکرد مبتنی بر منابع نسبت به دیگر رویکردهای معرفی شده ارجحیت دارد و این رویکرد این

  ی کابه شرآفرین مزیت انتقال منابع  ییبا توانا زبان ی در کشور م ات ی عمل  یکشرکت در  یرقابت  تیمز جادیاحتمال ا بیترک
 . شودصادرات ارائه  ی هاوه یو ش زبان یکشور م یاب یو بازار د یتول ی هاوه یرا در مورد ش  یحات یخود در آن کشور، توض 

توان گفت که نزدیکی فرهنگی، اصلاح سیاست  خاص می  طوربهبندی مطالعات تجربی بررسی شده در این طرح،  در جمع
وری، فاصله جغرافیایی، نرخ رشد جمعیت، سطح اشتغال، نرخ تورم، نرخ رشد تولید  یجه بهبود بهرهدرنتو باز بودن بازار و  

عوامل مؤثر بر انتخاب شریک و   ازجمله ناخالص داخلی، تولید ناخالص سرانه، سرانه صادرات و واردات، ساختار بازار هدف 
های بالقوه زیادی دارد که با اتخاذ  بازار هدف تجاری هستند. به علاوه، روابط تجاری ایران و کشورهای آفریقایی پتانسیل 

 برد منتهی شود.  -بردتواند برای هر دو طرف تجاری، منافع ایجاد کند و تجارت به یک بازی رویکرد مناسب می
ساختار کلی طرح حاضر به این شرح است که ابتدا در بخش اول، ساختار اقتصادی و تجاری کشورهای قاره آفریقا به طور  

الملل، شناسایی بازار هدف و نحوه  تجارت بین  و پیشینه پژوهش مربوط به   ی نظر  ات یادبشود. سپس،  اجمالی بررسی می 
محصول مناسب برای    -شود. بخش سوم طرح به شناسایی ترکیب کشور الملل در بخش دوم ارائه می ورود به بازار بین

پردازد. ساختار شبکه و ساختار  صادرات ایران به کشورهای ]منتخب آفریقایی[ با استفاده از الگوی پشتیبان تصمیم می 
ایران در حوزه کشورهای  ترین رقبای تجاری در حال توسعه های اقتصادی مهمهزینه فعالیت  منتخب    و کمتر صنعتی 

شوند. در  ها را متصور بود، در بخش چهارم طرح شناسایی و بررسی می توان تا حدودی امکان رقابت با آن آفریقایی که می 
پایانی، ضمن جمع  در بخش  ارزیابی فرصتنهایت،  اساس  بر  پیشنهادات سیاستی  بیان شده،  واقعی  بندی مطالب  های 

صادراتی شناسایی شده از نظر قدرت رقابت ایران با رقبا، مقایسه سهم بازاری ایران و رقبا در بازارهای مختلف و همچنین،  
 شود. نحوه ورود ایران به بازارهای منتخب ارائه می 

 





 

 

 
 
 
 

 ؛بخش اول - 1  فصل 
 کشورهای قاره آفریقا و تجاری ساختار اقتصادیاجمالی بررسی  

  





 

 

 مقدمه -1-1
  تواند یم  ی اثرگذار  ن یا  سمیمکانشده است.    نیی تب  ی به خوب  یو رشد اقتصاد   ی وربهره  بر   تجارت   مثبت  اثر   ،ی اقتصاد  ات یادب  در 
  در  رگذار ی تأث  و   مهم  عامل   کشورها،   ی صادرات بیترک.  شود   دهی د   ی صادرات   تنوع   و   صادرات   بیترک   واردات،   بیترک  سطح   سه   در 
گفت که باز بودن    توان یم  صادرات  تنوع   دی د از.  است  یاقتصاد   رشد  و  ی وربهره  صادرات،  عملکرد صادرات،  نی ب  رابطه  نییتب

 1. (2020 ا،یگارس- دارد )کاراسکو و توار ی انتشار فناور قیاز طر  ی وربا بهبود بهره یو تنوع صادرات ارتباط تنگاتنگ  ی تجار
  محدود  شدت  به ی صادرات  مقاصد که  شودیمشاهده م  اندازچشماز آغاز دوره سند  ران ی ا ی مطالعه روند تحول مقاصد صادرات با
کشور بوده است؛ در    19درصد صادرات به    80  از   شیب  1384 سال  در.  شود یم  انجام  کشور   چند  با   یقو  ی تجار  ارتباط  تنها  و

  افغانستان  و  یعرب   متحده  امارات  ه،یترک  عراق،  ن،یچ  کشور  پنجدرصد صادرات تنها به    74  از  شی ب  مقصد  1400  سال  در  کهی حال
  اگرچه   اند؛شده  حذف  کشور  صادرات   یاصل  مقصد  از  ژاپن  و  یی اروپا  یکشورها   بعد  به  1384  سال  از  ن،یهمچن.  است  بوده

  از  یمندبهره  و  کشور   توسعه  و   رشد  در  یی بسزا  سهم  توانندیم   ژاپن  و  ییاروپا  ی کشورها  همچون   افتهیتوسعه   ی کشورها
  ی خارج   تجارت  یبرا  توانند یم   که  دارند  یی ها تیمز   ییقایآفر  یکشورها  که   است  یحال   در   نیا .  باشند  داشته  روزبه  ی هایفناور

 2.باشند  دی مف توسعه  و  رشد و ران یا

  قا ی نهفته موجود در روابط با آفر ی هاکه فرصت  کند یم  انیب ییقایآفر  ی کشورها با  تجارت تی اهم در( 1399) ی مقانک نی عابد
  جاد یا  به دنبال  رانیا  یاسلام  یجمهور  یاس یساختار س  کهیی آنجا   از .  شودیم   یبندمیتقس  یو اقتصاد  یاس یس  یدر دو شاخه اصل 

(  خیتار   طول   در   ها آن  شدهفی تضع  تی)با توجه به موقع  یی قای آفر  یالملل است، روابط با کشورهانیروابط ب  ساختار در    رییتغ
  ، ی المللنیدر عرصه ب  قا یآفر  گاهیاز جا  ی ریگ، با بهره ن یهمچن. باشد یدر سطح جهان   رانیا  یاصلاح یها دگاهی د ی حام  تواند یم
نسبت    ی کردیرو  نی . چندیبخش  میتحک  یو اقتصاد  یاسیس  یکشورها را در مجار   نیا   یدرون  ینفوذ در ساختارها   زانی توان میم

تهاجم   ، ییقای آفر  یبه کشورها  اقدام  نوع  هر  از  بیم   یفارغ  بلندمدت  اهداف  پا  رانی ا  ی المللنی تواند  با سطح  از    ی ترنیی را، 
 . کند بالقوه محقق  ی هاچالش 

  ی محصولات  چه  صادرات   در   ران یا  آشکارشده   ی نسب  ت یمز  نکه،یا   یک ی.  است  ری ز  مسائل   ی بررس  دنبال   به  مطالعه   ن یا  منظور،   ن یبد
  ی کشورها   یمحصول   تجارت   یبررس   طرح،   ن یا  دغدغه   نیسوم.  ستیچ  ییقایآفر   ی کشورها  کلان  اقتصاد  ی های ژگیو.  است

  قا ی آفر  قاره.است  قا ی آفر  قاره  یکشورها   به  محصولات   صادرات   در   نانهیبواقع  محصول   - کشور  بیترک  انتخاب  و  یی قا ی آفر  منتخب
 ( است. 1-1جدول ) شرح بهها مشخصات آن  کهشده  ل یتشک ی کشور رسم  54از 

 اسامی کشورهای قاره آفریقا  (1-1)   جدول

 کشور ردیف  کشور ردیف 
 انگلیسی  فارسی  انگلیسی فارسی 

 Madagascar ماداگاسکار  Algeria 28 ر یالجزا 1

 Malawi ي مالو  Angola 29 آنگول  2

 
1 . Carrasco and Tovar-García (2020) 
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 کشور ردیف  کشور ردیف 
 انگلیسی  فارسی  انگلیسی فارسی 

 Mali ی مال Benin 30 نیبن 3

 Mauritania ی تانیمور Botswana 31 بوتسوانا  4

 Mauritius س یمور Burkina Faso 32 نافاسو یبورک 5

 Morocco مراکش  Burundi 33 ي بوروند  6

 Mozambique ک یموزامب Cameroon 34 کامرون  7

 Namibia ا یبینام Cape Verde 35 ( سبز )دماغه    ورد  پیک 8

 Niger جرین Central African Republic 36 ي مرکز   يقایآفر 9

 Nigeria هیجرین Chad 37 چاد  10

  ریالجزا)مجمع   کومور 11
 Rwanda رواندا  Union of the Comoros 38 قمر(

  کیدموکرات  يجمهور 12
 کنگو

Democratic Republic of the 
Congo 39 

  و  تومه  سائو
 پ ینسیپر

São Tomé and 
Príncipe 

 Senegal سنگال  Côte d'Ivoire 40 عاج   ساحل 13

 Seychelles شلیس Djibouti 41 یبوتیج 14

 Sierra Leone رالئون یس Egypt 42 مصر  15

 Somali ی سومال Equatorial Guinea 43 ییاستوا  نهیگ 16

 South Africa ی جنوب  يقایآفر Eritrea 44 تره یار 17

 South Sudan ی جنوب  سودان Ethiopia 45 ی وپیات 18

 Sudan سودان  Gabon 46 گابن  19

 Eswatini اسواتینی Gambia 47 ا یگامب 20

 Tanzania ا ی تانزان Ghana 48 غنا  21

 Togo توگو  Guinea 49 نه یگ 22

 Tunisia تونس  Guinea-Bissau 50 سائویب  نهیگ 23

 Uganda اوگاندا  Kenya 51 ایکن 24

 Zambia ا یزامب Lesotho 52 لسوتو  25

 Zimbabwe مبابوه یز Liberia 53 ا یبریل 26

 Congo ل یبرازاو  کنگو Libya 54 یبیل 27

 های پژوهش مأخذ: یافته

  اقتصادی ساختار  نخست،. قسمت ساماندهی شده است سهمطالب این بخش در  تحقق هدف این مطالعه، به منظوررو از این 
هایی مانند  . به منظور آشنایی با ساختار اقتصادی این کشورها، شاخص کشورهای قاره آفریقا مورد بررسی قرار گرفته است

، نرخ تورم و تغییرات  گذاری خارجی جذب سرمایه  ،جمعیت، رشد اقتصادی، نرخ رشد درآمد سرانه، وضعیت فضای کسب و کار 
به منظور ارائه  که    شودمطالب قسمت دوم را شامل می تجاری کشورهای قاره آفریقا    بررسی ساختار   بررسی شده است.   نرخ ارز 

هایی مانند شرکای عمده  اطلاعات در دسترس، شاخص  بر اساس  مورد اشارهتصویر اجمالی از وضعیت تجاری کشورهای  
الذکر،  است. علاوه بر موارد فوق   تجاری، میزان مبادلات تجاری، سطح پردازش محصولات و ... به تفکیک هر کشور ارائه شده
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صادرات ایران به قاره  و    2021  -2017واردات کالایی کشورهای قاره آفریقا از دنیایی خارج طی دوره    رابطه مبادله،   شاخص
مورد بررسی قرار گرفته است. همچنین، سبد واردات کشورهایی که سهم بالایی از سبد صادرات    1400-1396آفریقا طی دوره  

وم را به خود  دکه موارد مزبور قسمت    به تفکیک فعالیت بررسی شده است   اندداده ایران به قاره مزبور را به خود اختصاص  
 گیرد. بندی را دربر می م جمعسواند. قسمت اختصاص داده 

 ساختار اقتصادی کشورهای قاره آفریقا  بررسی  -2-1

  ی صادرات محصولات با تکنولوژ  یبرا یشده، بازار جذاب یکمتر صنعت یبالا و بازارها یتبا توجه به جمع یقاییآفر  یکشورها
بالا، درصد    یبا فناور  یدر مجموع صادرات کالاها  یمقرار ده  یکشورها را مورد بررس   ین. اگر صادرات ااستمتوسط و بالا  

برم   یکم در  را  پا  یشتر ب  یقاییآفر  ی کشورها  تولیدات.  گیرد ی از صادراتشان  معدن  ی،نفت  یداتتول  یهبر  تا حدود   ی منابع    ی و 
نفت خام    واردکننده   یاقتصاد و صادرات نفت خام مورد توجه کشورها   ی کشورها با توجه به ساختار نفت  یناست. ا  یکشاورز

لاتر  با  یبا فناور  یو کالاها  یاواسطه  لاهایبه واردات کا  یازکشورها ن  ینا   یینپا  یتکنولوژ  ، یگرد  یقرار گرفته است. از سو
 . کندی را الزام م 

های  برای نفت، گاز طبیعی، مواد معدنی، غذا، زمین   های گذشتهطی دوره   افزایش تقاضای جهانی  به دلیل   ییآفریقا کشورهای  
  90تا    80، لا درصد ذخیره ط 40درصد ذخیره نفت جهان،  10های فراوان شامل  به داشتن ثروت ،  زراعی و سایر منابع طبیعی

حدود  کند. تقاضا برای مواد خام، به دلیل اقتصادهای نوظهور که در حال حاضر  تین، مباهات می لاگروه کروم و پدرصد فلزات  
دهند، بیشترین افزایش را داشته است. هنگامی که الگوهای تجاری تغییر کردند،  آفریقا را تشکیل می   پنجاه درصد تجارت

های آفریقایی، انواع جدیدی از اقتصاد مشارکتی را به وجود آوردند که در آن خریداران به این کشورها پیش پرداخت  دولت 
گذاری  گذارند. سرمایه های مدیریتی و تکنولوژی را با هم به اشتراک می کنند و مهارت های زیربنایی می گذاری دهند، سرمایه می

افزایش یافت، این    2008در سال    لار رد دمیلیا  62به    2000در سال    لار میلیارد د  9آفریقا، از میزان  قاره  مستقیم خارجی در  
 .1( 1399)مرکز مطالعات آفریقا،    در چین طی شد   -تولید ناخالص داخلی  طبق محاسبات وابسته به-تقریباً مانند روندی است که  

در    ای کههای گذشته در کشورهای قاره آفریقا دستخوش تغییر شده است، به گونهطی دوره   گرایشات اجتماعی و جمعیتی  
درصد افزایش یافته است؛    40 حدود  کردند و امروزه این میزان بهها در شهرها زندگی می درصد آفریقایی  28تنها   1980سال 
مدت  طبق برنامه بلند   .به جمعیت شهرنشین چین و بیشتر از هند که طبق برنامه افزایش نیز خواهد یافت  قریب   سهمییعنی  

میلیون  128یابد؛ یعنی به  درصد افزایش می  50سال آینده به    10های جانبی طی  های با هزینه رشد اقتصادی، تعداد خانوار 
میلیارد برسد   2/1این میزان قرار است به  2040خانوار خواهد رسید. ضمناً نیروی کار در آفریقا در حال افزایش است. تا سال 

های مورد نیاز تأمین کند،  و از چین و هند پیشی بگیرد. اگر آفریقا قادر باشد جمعیت جوان خود را از لحاظ آموزش و مهارت
های  ی استفاده مناسب از ظرفیت این نیروی عظیم کار سهم عمدهای در مصرف و نیز تولید جهانی خواهد داشت. بنابراین برا

 (. 1399)مرکز مطالعات آفریقا،   اقتصادی این قاره باید به بحث نیاز سنجی کشورهای آفریقایی توجه بسزایی کرد 

 
 .های اقتصادی آفریقاگیری از ظرفیتراهبردهای بهره ( دانشگاه تربیت مدرس؛10گاهنامه خبری شماره ) .1
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  ی کشورها مورد بررس   ن یا  یاقتصاد   ی هااز شاخص   ی موجود، برخ  یهااهداف مطالعه و با توجه به داده   بنا بر قسمت    ن یدر ا 
،  یری پذ، رقابتوکارکسب)شاخص سهولت    وکارکسب  ی فضا  ی هاشاخص   ت، یاز: جمع  اندعبارت ها  شاخص   نی . اردیگی قرار م

، نرخ تورم، تغییرات نرخ  یخارج  ی گذاره یسرما  ،  درآمد سرانه  ، ی (، رشد اقتصادی، درجه باز بودن اقتصادتیشاخص حقوق مالک
 ارز و نرخ مبادله بازرگانی 

 جمعیت  -1-2-1

الملل بطور خاص مورد بررسی قرار نگرفته است. با این حال، در ادبیات  الملل، اثر جمعیت بر تجارت بیندر نظریات تجارت بین
با  اند. به عبارتی، شود که برخی از محققین به بررسی اثر جمعیت بر تجارت دو جانبه بین کشورها پرداختهتجربی مشاهده می

دوجانبه    ی تجار  ی هاان یبر جر  ت یجمع  ر ی تأثتوان  می  1در الگوی جاذبه   صادرکننده و واردکننده   ی کشورها   ت یجمع  در نظر گرفتن 
 . را بررسی کرد دو کشور  نیب

منافع    د یتول  ق یاز طر   شدنیتجارت و سطح تخصص   ش یبه افزا  منجر  تیکه جمع  دهد نشان می  2( 1997)  اس یمات  پژوهش
و   تیجمع نیب ی رابطه منف  4( 1999) ای چیدل آر و 3( 1989)برگستراند این در حالی است که . شود می شدن یحاصل از تخصص

نکته دیگری که وجود  .  دبر هستنهیسرما  دی دهد واردات و صادرات در تولیکه نشان م   اند را مشاهده کرده  ی تجار  یها انیجر
  ( متفاوت باشد. درازمدتمدت در مقابل  به طول دوره برآورد )کوتاهبسته  بر تجارت ممکن است    تیجمع  ر یتأث  دارد این است که 

  ی روین  زانیممکن است م  رای داشته باشد، ز  یتجار  یهاان یبر جر  یمثبت   ری مدت تأثممکن است در کوتاه   تیجمع  به عبارتی،
  ت یحال، در درازمدت جمع  ن یدهد. با ا  شی افزا  راتصاد   یرا برا   ی شتریمحصولات بدر نتیجه  و    شدن یکار، سطح تخصص

و صادرات شود.    دی ممکن است باعث کاهش تول  نیکند و بنابرایم   رتریبه کاهش درآمد سرانه دارد و هر فرد را فق  لی بالاتر تما
 شود. یم ز یواردات ن یعلاوه بر آن، کاهش درآمد سرانه باعث کاهش تقاضا برا 

  یی ایمناطق جغراف  انگر یکه ب  6عضو سازمان همکاری اسلامی   یاز کشورها   یانمونه  ی را برا  الگوی جاذبه   5( 2000)  ی لالیبنج
بزرگتر    ی باشد، بازار داخل  شتریب   تیدهد که هر چه جمعینشان م   ج یکند. نتایهستند، اعمال م   یو سطوح مختلف توسعه اقتصاد 

 کرد.  ر یتعب ز یتوان به عنوان بازار بزرگتر واردات نیرا م شتریب تی شود. جمعیو صادرات کمتر م 
الملل فراهم کرده است. از سوی دیگر  های مهمی را برای تجارت در عرصه بین رشد آفریقا فرصتجمعیت و بازارهای در حال  

گذاری بیشتر که از طریق تجارت برای تأمین نیازهای جهانی در این قاره وجود دارد سبب ایجاد اشتغال و  نوآوری و سرمایه 
برابر دوره    3-2به    2030های اقتصادی این قاره عبارتند از نیروی کار که تا سال  فرصت یکی از  کاهش فقر در آن خواهد شد.  

توانند به عنوان یک نیروی  این به معنای وجود نیروی کار جوان است که در صورت آموزش و مهارت می   . رسدکنونی می 
 (. 1399قا،  )مرکز مطالعات آفری در راستای رشد و توسعه اقتصادی مورد استفاده قرار گیرد   لامحرکه بالقوه با پتانسیل با

 
1. Gravity Model 
2. Matyas (1997) 
3. Bergstrand (1989) 
4. Dell`Ariccia (1999) 
5. Bendjilali (2000) 
6. Organization of Islamic Cooperation (OIC) 
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دهد  یدوجانبه دارد که نشان م  ت تجار  ی هاانیبر جر  ی مثبت  ری کشور صادرکننده تأث تیجمعتوان بیان داشت که بطور کلی می
نت  شتر یب  تیهر چه جمع ب  دی تول  جهیباشد، در  بر ایم  شتر یو صادرات  ن  ت یجمع  ش ی افزا  ن،ی شود. علاوه  به    ازیممکن است 

  ر یتفس  ن یچن  توان ی م  بوده و  یمنف   لامتعیک  کشور واردکننده    ی برا  ت یجمع  ی، دهد. از طرف ش یافزا  ز یرا ن یواردات   یکالاها
سطح صادرات   ن یبه واردات و همچن از یباعث کاهش درآمد سرانه شود که ممکن است ن شتری ب تیجمع رودی کرد که انتظار م 
تواند بازار صادراتی مناسبی )بسته به نیاز  بنابراین، جمعیت بالای یک کشور یا منطقه می  1. (2010)نوراغلو،    را کاهش دهد

 وارداتی کشور/منطقه( برای کشورهای صادرکننده باشد.  
بیشتر بودن جمعیت هر کشور    همانطور که گفته شد،است.    در این بخش، جمعیت کشورهای آفریقایی مورد بررسی قرار گرفته

 برای صادرات داشته باشد، دارای اهمیت است.  یتربزرگ 2تواند بازار از آنجایی که می 
میلیارد نفر، دومین قاره پرجمعیت    4/ 571نفر بعد از قاره آسیا با جمعیت    میلیارد   381/1با جمعیت    2021قاره آفریقا در سال   

کشورهای    4(. با توجه به جمعیت بالای قاره آفریقا و تکنولوژی پایین محصولات تولیدی 2023  3، باشد )اقتصاد جهانیجهان می 
توان از این فرصت برای توسعه صادرات به آفریقا استفاده  کننده هستند و می کشورهای این قاره اغلب مصرف این منطقه،  

 دهد. نشان می را  2021( جمعیت کشورهای آفریقایی بر حسب میلیون نفر در سال 1-2جدول )  .کرد

 میلیون نفر/   2021جمعیت کشورهای آفریقایی در سال  (1-2)   جدول
 کشور جمعیت رتبه  کشور جمعیت رتبه 

 نیجریه 4/213 1 ندا ارو 46/13 28

 اتیوپی  28/120 2 بنین 13 29

 مصر  26/109 3 بوروندي  55/12 30

 ي دموکراتیک کنگورجمهو 89/95 4 تونس  26/12 31

 تانزانیا  59/63 5 سودان جنوبی  75/10 32

 جنوبی آفریقاي   39/59 6 توگو  64/8 33

 کنیا 01/53 7 یرالئون س 42/8 34

 اوگاندا  85/45 8 لیبی 74/6 35

 سودان  66/45 9 کنگو برازاویل  84/5 36

 الجزایر  18/44 10 جمهوري آفریقاي مرکزي  46/5 37

 مراکش  08/37 11 لیبریا  19/5 38

 آنگول  5/34 12 موریتانی  61/4 39

 
1. Nuroglu (2010) 

 کنندیم   یفبالقوه هستند؛ تعر  یداراز بازار، خر  یکه در بخش خاص  یو آن را تعداد افراد  باشدیمحصول م   یاحتمال  یداران تعداد کل خر  ازارباندازه    یف تعر  ینتر  ییابتدا   در.  2
(https://sdata.ir ) 

3. https://www.theglobaleconomy.com/ 
  از   آن  صادراتی  محصولات  درصد  8  حدود   تولید  فرآیند  در   که  است   پرینسیپ  و  سائوتومه  به   مربوط  آفریقا  در  بالا   تکنولوژی  با  صادرات   درصد  بیشترین   نمونه،  عنوان  به.  4

 کشور  27 در دیگر،  سوی از. دهدمی تشکیل بالا تکنولوژی با صنعتی کالاهای را  صادراتشان از ناچیزی بسیار  سهم آفریقایی کشورهای سایر. است شده استفاده بالا تکنولوژی
درصد    86با حدود      یشلسمربوط به   یدرصد اشتغال در بخش کشاورز  یشتریندارند. ب  یتفعال  4کشاورزی  بخش  در  کار  نیروی  از  درصد  40  بالای  2021  سال  در  کشور  54  از

 یدرصد، جمهور  39حدود   یمرکز  یقایدرصد، آفر  61حدود    یبیدر ل  2021در سال   یعی منابع طب  یبه عنوان نمونه، کل درآمدها  ی،نفت   یکار است. در بخش درآمدها یرویاز ن
 (. 2023 ی، )اقتصاد جهان گیردیرا در بر م یناخالص داخل یددرصد و ... از تول 35 یادرصد، زامب 7/37 یلدرصد، کنگو برازاو 38/ 8کنگو  یکدموکرات
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 کشور جمعیت رتبه  کشور جمعیت رتبه 

 غنا  83/32 13 اریتره  62/3 40

 موزامبیک  08/32 14 گامبیا  64/2 41

 ماداگاسکار  92/28 15 بوتسوانا  59/2 42

 ساحل عاج  48/27 16 نامبیا  53/2 43

 کامرون  2/27 17 گابن  34/2 44

 نیجر 25/25 18 لسوتو  28/2 45

 بورکینافاسو  1/22 19 گینه بیسائو 06/2 46

 مالی  9/21 20 گینه استوایی 63/1 47

 مالوي  89/19 21 موریس  27/1 48

 زامبیا  47/19 22 اسواتینی 19/1 49

 چاد  18/17 23 جیبوتی 11/1 50

 سومالی  07/17 24 کومور  82/0 51

 سنگال  88/16 25 کیپ ورد 59/0 52

 زیمبابوه  99/15 26 سائوتومه و پرنسیپ  22/0 53

 گینه  53/13 27 یشلس 1/0 54

 مأخذ: اقتصاد جهانی و بانک جهانی 

میلیون نفر    30کشورهای با جمعیت بالای    نخست،بندی شده است.  جمعیت کشورهای مورد بررسی، در سه دسته تقسیم 
   است.در غرب آفریقا  میلیون نفر  213باشد. بیشترین جمعیت به کشور نیجریه اختصاص دارد که با جمعیتی حدود  می

  2021میلیون نفر در سال  213درصدی به   5/74میلیون نفر بوده که با رشد  122معادل با   2000جمعیت این کشور در سال 
از سال   درصد بوده است که در سه    82/ 83به طور متوسط    2023تا    2014رسیده است. همچنین نرخ اشتغال در نیجریه 

با   2020ی چهارم سال ترین رکورد را در سه ماهه به بالاترین میزان خود رسیده و پایین  60/93با   2014ی چهارم سال ماهه 
میلیون نفر قرار دارد. جمعیت اتیوپی در سال    120در جایگاه دوم، اتیوپی با جمعیتی حدود    درصد ثبت کرده است.   70/66

موزامبیک   رسیده است.  2021  میلیون نفر در سال   120درصدی به    79ی رشد  میلیون نفر بوده که با تجربه   67معادل با    2000
معادل با    2000میلیون نفر در جایگاه چهاردهم قرار دارد. جمعیت این کشور در سال    32ترین کشور این گروه با  جمعیتکم
   درصد را تجربه کرده است.  78رشدی معادل با   2021میلیون نفر بوده که تا سال   18

، نیجریه به  شودملاحظه می   دهد. همانطور کهمیلیون در قاره آفریقا را نشان می   30( کشورهای با جمعیت بالای  1-1نمودار )
ترین کشور آفریقایی، با کشورهای دیگر این گروه از نظر جمعیت اختلاف نسبتاً زیادی دارد. به عنوان نمونه،  پرجمعیت عنوان  

  4( و حدود 32ترین کشور این گروه با جمعیت حدود برابر بیشتر از جمعیت موزامبیک )کم جمعیت 7/6جمعیت نیجریه حدود  
میلیون نفر    987برابر جمعیت کنیا )هفتمین کشور این گروه با جمعیت متوسط( است. در مجموع جمعیت این گروه حدود  

 درصد کل جمعیت قاره آفریقا را در بر گرفته است. 71باشد که می

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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 2021میلیون در قاره آفریقا در سال  30جمعیت کشورهای بالای   (1-1)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

کشور در این گروه قرار    54کشور از    18دهد.  میلیون نفر را نشان می   30میلیون تا    10جمعیتی بین  ( کشورهای با  1-2نمودار )
 دارند. 

 
 2021میلیون در قاره آفریقا در سال   30تا   10جمعیت کشورهای بین  (1-2)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی و بانک جهانی 

جمعیت این کشور در سال   .استمیلیون نفر    28  / 9ترین کشور این گروه ماداگاسکار با جمعیت حدود  پرجمعیت
با    2000 سال    16معادل  تا  که  است  بوده  نفر  کردهدرصدي    81رشدي    2021میلیون  تجربه      . است  را 

میلیون نفر است. جمعیت این گروه، حدود    7/10کشور این گروه سودان جنوبی با جمعیت حدود    ترینیتجمعکم 
 درصد جمعیت قاره آفریقا را به خود اختصاص داده است.  24که  باشد می میلیون نفر  9/334
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کشور در این گروه قرار    54کشور از    22دهد.  میلیون را نشان می   10( کشورهاي با جمعیتی کمتر از  1-3نمودار )
 دارند.

 2020میلیون در قاره آفریقا در سال  10جمعیت کشورهای زبر  (1-3)   نمودار

 
 جهانی و بانک جهانی  اقتصادمأخذ: 

با جمعیتی حدود    ترین یتپرجمع  با    یشلسو کمترین جمعیت مربوط به کشور    میلیون نفر است  6/8کشور این گروه توگو 
در    1. گرفته استجای    اقیانوس هند  هایدر آفریقاست که در درون آب  ایکشور جزیره  باشد. اینمیلیون نفر می   1/0جمعیت  

درصد جمعیت قاره آفریقا را به خود اختصاص داده و جمعیت    5میلیون نفر است که    69/ 9مجموع جمعیت این گروه حدود  
 برابر بیشتر از جمعیت این گروه است.  3نیجریه به تنهایی حدود 

 وکارکسب های فضای شاخص -2-2-1
کنند. یکی از این ابزارها،  ابزارهای گوناگونی استفاده میها و  کشورها برای بدست آوردن سطوح بالاتر رشد و توسعه از سیاست 

دارای    تلاش برای گسترش ساختار تجاری به کمک ادغام بیشتر و شرکت در فضای تجارت جهانی است. فضای کسب و کار 
تواند نقش  های مبادلاتی، می های قانونی و کاهش هزینه تر و کاهش محدودیتهای آزادانهبا فراهم ساختن تجارت   سهولت

هایی که  . بنابراین یکی از شاخص 2( 2013مهمی در دستیابی به سهم بیشتر در فضای تجارت جهانی ایفا کند )گانی و کلمز،  
   کند، فضای کسب و کار است. الملل نقش مهمی را ایفا می در تجارت بین 

که با هدف    یتیبه فعال  وکارکسب  5، لانگ من  و  4آکسفورد   نامهواژه در    . شودارائه می   3« تعاریف متفاوتی از واژه »کسب وکار
  ها یت فعال  ین . لازم به ذکر است، ا شودی گفته م   ، ارائه خدمات تمرکز دارد  یا و فروش کالاها و    یدخر  ید،تول  یق کسب درآمد از طر

 
 2021( در رتبه دوم شاخص توسعه انسانی در سال 0/ 802باشد و بعد از موریس )با درجه بسیار بالا می از یک(  785/0)  شاخص توسعه انسانی ، کشور آفریقایی داراییشلس.  1

 (.   2023قرار گرفته است )اقتصاد جهانی، 
2 . Gani and Clemes, 2013 
3. Business 
4. Oxford Dictionary 
5. Longman Dictionary 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1_%D8%AC%D8%B2%DB%8C%D8%B1%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%88%D8%B3_%D9%87%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A7%D8%AE%D8%B5_%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87_%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C
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ارائه شده    وکارکسب   ی برا  یربه شرح ز  یز ن  یگری د  یف . تعارشودی انجام م  یامغازه و کارخانه   کت،مانند شر  یی هاتوسط سازمان 
 است؛
آن هستند و توان پرداخت    یدبه خر   یلدارند و ما  یازافراد جامعه به آن ن  یگرکه د  ییکارها  یاکه در آن خدمات    یکار −

 . شودی م یف کسب و کار هر نوع کسب تعر رو،ین . از اشودی مو عرضه  یع توز ید،آن را دارند، تول یبها
و    ی، مبادلات )معاملات( تکراروکارکسببلکه    یستن  وکار کسب  یرد،و فروش صورت گ  یدکه در آن خر  یهر نوع تبادل  −

 و فروش است. ید خر  یدشونده تجد
 . شوندی م یع و توز ید فروش در بازار تول ی خدمات برا یاآن کالاها   یکه ط  است یتی کسب و کار فعال −
  ی آوردن منفعت اقتصاد به دستبه منظور را و عرضه کالاها و خدمات   ید فروش، تول ید،کسب و کار خر  توانی م  ی طور کل به

 برشمرد؛  یر به شرح ز توان ی را م وکارکسب هاییژگی و رو،ین کرد. از ا یف تعر
 کسب ارزش  یانتقال کالاها و خدمات برا یا فروش  −

 معامله کالاها و خدمات  −
 تکرار معاملات  −
 ( وکارکسبمحرک اداره امور  ین و قدرتمندتر ینترسود )مهم  یزهانگ −

 1یسک توأم با ر یتفعال −
و فروش کالا    دی خر  د، ی که به تول  است  یی هات یمجموعه فعال  وکارکسب گزارش منظور از    نیدر ا   ، الذکرمطالب فوق   بر اساس

 . ردیپذ ی صورت م 2نترنت یادر بستر  ا یها و کارخانه  ، هاها، مغازه توسط شرکت  هاتیفعال نی . اپردازدی و ارائه خدمات م 
.  کندی م   کیتفک  ینهاد  طیو مح  ی اقتصاد  طی را به دو عامل مح  وکارکسب   یخود فضا  ین یکارآفر  یعموم   هینظردر کتاب    نیش

  رندهی دربرگ  ز ین  ی نهاد  طی. محشودی م   « ییایو جغراف  د یساختار تول  ، یاقتصاد کلان، مال   ی هاط ی شامل »مح  یاقتصاد  طیمح
دو مجموعه عوامل بر   نی و ساختار دولت« است. ا  یو نوآور  ی فناور  ، یعلم  ، یآموزش  ،ی فرهنگ  ،یحقوق   ،ی اسیس  ی هاط ی»مح

 3. (2003 ن، ی)ش گذارند ی کسب و کار است، اثر م ن ینقطه آغاز درواقعکه  ی ن یکارآفر ندی افرموجود و بر  یکسب و کارها 
داری در کشورهای غربی موفق و در سایر نقاط جهان  که چرا سرمایه   پرسشبا طرح این    1980از ابتدای دهه    4دسوتو ناندو  هر

به مطالعات تطبیقی در کشورهای در حال توسعه و توسعه یافته پرداخت. نتایج این مطالعات منتج به دو    ، خوردشکست می 
موانع اداری در کشورهای در حال توسعه مانع رشد اقتصادی است و به   ،شد. به باور وی 6«و »راز دیگر  5« کتاب »راز سرمایه

« و  وکارکسبگذاران »مفهوم فضای  به عنوان یکی از پایه   دسوتورو، از  زند. از این گسترش فقر و بخش غیررسمی دامن می 
 شود. های اصلی توسعه اقتصادی یاد می گذاری برای رفع موانع بخش خصوصی به عنوان یکی از راهبرد سیاست

 
 . تارنمای مرکز کارآفرینی دانشگاه علم و صنعت 1

http://karafarini.iust.ac.ir 
 . کسب و کارهای خانگی ذیل کسب و کار اینترنتی در نظر گرفته شده است. 2

3. Schein, 2003 
4. Hernando De Soto 
5. The Mystery of Capital 
6. The other Path 
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  ی عامل نهاد   یک افراد به عنوان    ی خصوص  یتبر احترام به حق مالک   2000در سال    ه یراز سرماعنوان    با سوتو در کتاب خود  د
  یت از نظام حقوق مالک  یتدر حما  دارییه سرما   یتموفق  یدکه کل  یستمعتقد ن  دسوتوکرده است.    یدتأک  ی بر رشد اقتصاد  مؤثر 

خود ادامه    یایی به رشد و پو  تواندی م  ی تنها زمان  دارییه باور است که سرما  ینا  بر  وی نهفته است. برعکس،    یشده کنون   یتتثب
قانون داشته باشند. لازمه به    ی از سو  یتمردم احساس حما  یتدهد تا اکثر  ییرتغ  یاگونه بهرا    ی کنون  ی دهد که نظام حقوق

از آن    یکیاست.    ی در نظام کنون  دیدیگنجاندن موارد ج   ،در حال توسعه   ی در اغلب کشورها  ی احساس   ینوجود آوردن چن
  ی هانشانه   نی از بهتر  ی کی کند.    یها را وارد نظام رسمفقرا و منابع ثروت هنگفت آن است که    یدیجد  یموارد، نظام حقوق 

اما  ؛  کندی م  تیحما   ی رسم  تی از نظام مالک  جانبههمه است که در آن، قانون به طور    ی میعظ  ی هاو اصلاحات، برنامه  راتییتغ
است و   رعادلانه یغندارند،  ی رسم  ت یو مالک کنند ی م ی زندگ  ی قانون رسم  ی سوآن که در   ی ری مردم فق د یاز د  ی نظام حقوق  ن یا

 ندارد.  تیرسم
کشور در حال    ن یدر چند  1« »خارج از قانون  ا ی  یفراقانون   یهابخش   ی بر رو  یمطالعات و  جهی نت  که  دسوتو  یهاافته ی  اساس   بر

  که   د گردیم   ن یزم  ی رو  ی سازخانه   و   ن یزم  مانند   هایی موارد شامل دارا  ی در برخ   یررسم یغ  ت یحقوق مالک  نی توسعه است، ا
  نامد، ی م  قانون«   از  »خارج   تی مالک  را   آن  ی و  که  یررسم یغ  تیمالک  نظام.  شود ی م  زده  نیتخم   دلار  اردها یلی م  هاآن   ارزش
  ن یباعث شده که استفاده از ا   تیوضع نی شوند و ا ی مرده تلق  ا ی  کار ی ب یهاه یصرفاً سرما  ، ییهایی دارا  ن یچن که  شودی م  موجب

ناممکن    ی گاه مشکل و    یکار  ، یاقتصاد  ا ی  یتجار   ت یفعال  کی وام جهت شروع    افتیدر  یبرا  قهی به عنوان وث  یحت   هایی دارا
  و  ساخته آزاد را هیسرما که ی به بخش رسم یررسم یغاز بخش  تیحقوق مالک نیکه انتقال ا  رسدی به نظر نم نی باشد. همچن

 . باشد یآسان  چندان  کار  کند،ی م جاد یا  یاقتصاد رشد   یبرا زهیانگ
و    ی مقدم بر رشد اقتصاد  ریکارآمد و فراگ   ی نظام حقوق  کی  جاد یا  ، یصنعت   شرفته یپ  یکشورها   ی گفته دسوتو، »در تمام   به

بود که نشان دهد مانع مهم  یدر پ  دسوتو  بوده است«.  عیتوسعه سر استفاده بق  یآن  از نظام سرما   هیکه  را    ی داره یجهان 
و ثروت    دهدی م  ش ی کار را افزا  یروین  یوراست که بهره   یعامل  هیاست. سرما   هیسرما  دی ها در تولآن   یی عدم توانا  ، داردی بازم

  ر یفق  یکشورها  ای است که گو  ییرویو تنها ن  شرفت یپ  هیما   ،یار ده ینظام سرما  بخش  اتیح  یرو ین  ه ی. سرماکندی ملل را خلق م 
کنند.    دی تول  ییخودشان به تنها  توانندی هستند، نم   تیمردمانشان تا چه حد مشتاقانه مشغول فعال  نکهیاز ا  نظرصرف جهان،  
  ی کایو آمر  انهیخاورم  قا،یآفر  ا،یدر شهرها و مزارع آس  دسوتو   یقات ی تحق  میکه ت  یبا کمک اطلاعات و اعداد و ارقام   نی همچن

نشان    ی آورجمع   نیلات اکثر  دهد می کرد،  فق  ت یکه  پ  نی ا  ر یمردم  برا  یها یی دارا  شی شاپیکشورها  را  فراهم کردن    ی لازم 
  ی اندازها پس ارزش    ،درواقع  و  کنندی م  اندازپس کشورها، فقرا    نی رتری در فق  یدر تملک دارند. حت   یداره یسرما  تیموجبات موفق

 ت اس اد یفقرا ز 
که حقوق    شوندی ساخته م  یی ها ن یزم  یها رو. خانهکنندیم  ینگهدار  وبیمنابع را به شکل مع  نی ا  ریفق  یمردم کشورها  اما

به دور    یی هادر مکان   ع یو صنا  اندنشده   ف یتعر  هات یو مسئول  یشرکتریغ  وکارها کسبها به طور مناسب ثبت نشده،  آن   تیمالک
  ن یا   شوند،ی به طور مناسب ثبت نم  ملکی ما  گونهن یا. از آنجاکه حقوق  اندده گردیاران مستقر  گذه یو سرما   دارانه یسرما   دی از د

 
1. Extralegal Sector 
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و به هم    شناسندی را نم   گریکد یکه مردم    یمحدود محل   یهاط یدر خارج از مح  .ستندین  هیبه سرما  لی قابل تبد  فوراً  هایی دارا
به عنوان سهم در برابر   ن یو همچن ستند یقابل استفاده ن گرفتنوام   ی برا قه ی قابل مبادله نبوده، به عنوان وث کنند،ی نم  نان یاطم

 . شودی به کار گرفته نم ی گذاره یسرما
دارد که علامت   تیسند مالک کی ،انبار  یموجود   ره یذخ ای   زاتیاز تجه   ایساختمان، قطعه   ،نی مقابل در غرب هر قطعه زم  در 

  ن ینماد  ند یفرا  ن یا  دلیل. به  دهدی اقتصاد ارتباط م  هیرا به بق  ها یی دارا   نی ا  یاست که تمام   یگسترده پنهان   ندیافر  کیآشکار  
به   توان ی ها را مهم داشته باشند. آن   ی نامرئ ت یخود هو ی ماد ت یدر کنار موجود توانند ی ها میی است که دارا  ت« ی»اسناد مالک

  ن ی کارآفر  کی یبرا  ی منابع مال  افتی منبع در  ن یترمتحده مهم   الات ی استفاده کرد. در ا  ی اعتبار بانک  افتیدر  ی برا  قهی عنوان وث
 . است ی و یمسکن شخص  بار به اعت یوام بانک  افتیدر د،یجد  وکارکسب یاندازجهت راه 
  ، ی نیرزمی را به اقتصاد ز  یدر حال توسعه، بخش خصوص  یدر کشورها  یموانع سخت و جانکاه نظام ادار   دسوتو   هینظر   بر اساس
  ر ی و سا  یسازی مانند خصوص   ی اقتصاد   یهااستیس  ،وکارکسب  یفضا  نیچنن ی ا. در  دهد ی سوق م  رمولدی و غ  یررسم ی اقتصاد غ

به    ی و انسان  ی مال  یهاه یسرما  شوند،ی غرق م   یدر باتلاق نظام ادار  ی خارج   ی هاه ی. سرماافتدی از کار م   ی است یس  یهابسته
  دسوتو   رو،ن ی. از اندی نمایمواگذار    یخارج  یرا به رقبا   یاقتصاد   یباز  یداخل  دکنندگان ی تولو    کنند ی فرار م  شرفتهیپ  ی کشورها

 . داندی ( جوامع میماندگ )فقر و عقب  یناکارآمد را عامل بدبخت ینظام ادار
منتشر    «رشد و محو فقر   یبرا  یی اندازها چشم»با عنوان    را یشماره گزارش توسعه جهان  نینخست  1978  اوت در   ی بانک جهان
؛  اعلام کرد  «ی جامع از مسائل توسعه جهان  یابی ارز  کیگزارش را »ارائه    نیهدف از ا   ،یوقت بانک جهان  سینامارا رئکرد. مک 
جابه  انگاره   ییهایی جااما  جهانی شیپ  یهادر  بانک  دهه  ین  توص  ی لادیم  1980و    1970  یهادر  که  داد  اصلاح    ه یرخ  به 

طور خلاصه  و روابط قدرت در هر کشور )به   ی اس یبدون توجه به ساختار س  یو آزادساز   یسازی و خصوص   ی اقتصاد  ی هااستیس
؛  شدی م  ه یهمه کشورها توص به   « اجماع واشنگتن»عنوان    با واحد    یاموارد در قالب نسخه   نی . اکردی ( میو بستر نهاد   ط یمح

  ی بده  ی هاو بحران  قا ی و شمال آفر انهیخاورم یو حت  ایجنوب آس ، نیلات ی کایآمر  ، ییقای آفر یکشورها  شتر یب یافتگ یاما رشد ن
مال  اقتصاد  ی و  پ   ی و  بانک جهان   ، به وجود آمد  ی درپ ی که  مانند    ی هاو شاخص   ی را به سمت نظام حکمران  یتوجه  مختلف 
 دولت جلب کرد.   ی و کارآمد قانون  تیحاکم مبارزه با فساد،  ،ییگوپاسخ ت، یشفاف

  بانک   سالانه   1997و    1996  یها در سال   ب ی»برنامه به بازار« و »نقش دولت در جهان در حال تحول« به ترت  یهادر گزارش 
ا  کرد یرو  ر یی تغ  ، یجهان در حال گذار    ی به اقتصادها  ی دو گزارش توجه خاص   ن ی هرچند نامحسوس و کمرنگ منعکس شد. 
نقش دولت و    ی ضمن بررس  ،1997دادن به اندازه درست دولت معطوف داشتند. در گزارش سال    تیسابق و اولو  یستیکمون

توسعه    ند ایفرها در  و سازنده آن   دار یها، نقش پا دولت   یی و کارا  تیموفق   درباره   یی هاآن، به پرسش   ی هات یقابل  ی نوساز  ند ایفر
فراهم آوردن کالاها    یوجود دولت کارآمد برا  ی مباحث  یط  ،ن ی . علاوه بر اشودی کردن فقر پاسخ داده م  کنشهی و ر  ی اقتصاد

  دگان یدان یو جبران خسارت ز  صلاحات ا  ت یریمد   ی به چگونگ  نی . همچنشودی م   حی تشر  یی به منظور رشد و شکوفا  ی و خدمات 
 پرداخته است.  ،ستیمناسب ن یدرمان و شوک  بارهکی اصلاحات  نکه یاز اصلاحات و ا

  ی و انتشار گزارش حکمران  ش ی سال پ  ن یبه چند  ، یحکمران  تی دولت و اهم  ت یفیبه بحث ک  یتوجه بانک جهان  نی نخست  واقع  در 
و    یی فساد را بر اقتصاد شناسا   باران یبود که اثرات ز   1997گزارش سال    ن یاما به شکل روشن ا ؛  گرددی ( بازم 1992و توسعه )
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در    یبه رشد اقتصاد  ی باشد. نگاه اقتصاد خرد  یاصلاح حکمران  ی هر تلاش برا  از  ی بخش  دی کرد که مبارزه با فساد با  دیتأک
تجربه  .  گذارند ی م  ر یتأثها  و رشد بنگاه  یو ورود، نوآور  قائل شد که بر کارکرد بازارها   ییبر نهادها  د یشد   د یتأک  2002گزارش  

  ت یدرنها  ساختن بازارها،   یهااستی ف رشد به سیو واکنش ضع  1980در دهه    یاصلاحات ساختار   ی هابرنامه  یاجرا  دکنندهیناام
  ن ی رشد هستند. ا  ی برا  یاتیح  یتنگناها  ازجمله  یم یتنظ  یهااست یو س  یحکمران  ، ییجورا متقاعد کرد که رانت  یبانک جهان

(  ف)دغدغه/ اهدا  هاافته ی  نی ترهمه« مهم   یبرا   یگذاره یسرما  یبا عنوان »فضا  2005گزارش سال    ،گزارش و به دنبال آن 
 . کندی خود را در چهار محور عمده مطرح م

  یز یهر چ  یکنندگان خصوص عملکرد ارائه   ی( رویشرکت  تی )حاکم  یگذار و مقررات   یمیتنظ  یهاسازمان   یحکمران  نخست،
  ن ی و استقلال ا  یی پاسخگو   ت،ی است تا شفاف  ازی. پس نگذارد ی م  ر یتأثتا بهداشت و درمان    یرساخت یو ز  ی اعم از خدمات مال

  است و عدم تقارن اطلاعات    یشود. دوم؛ شکاف اطلاعات  تی ها تقوآن   یگذاراست یو س  یادار  تیو ظرف  افتهیها بهبود  ارگان 
  ق یآزاد اطلاعات از طر   انیرفع موانع جر   ای. اصلاح نهادها  شود ی م  ی شماری ب  یکه باعث شکست بازارها و عوارض اقتصاد

 دارد.  ی ضرور تیاهم  ، یاطلاعات  ی هابازار و کانال 
که    شودی م   یناش  ی میاز آن از مقررات تنظ  یبود که بخش  یرسم   یهابنگاه   تیدرباره موانع ورود و فعال  ینگران  ،سوم  محور

بر    رگذاریتأثو قراردادها و قواعد    تیحقوق مالک  یبه ضمانت اجرا  ،. دغدغه چهارمکندی م  ق یرقابت را متوقف و انحصار را تشو
بازارها مربوط م  بازارشودی کارکرد  ا   از یکارا ن  ی کارا به سازوکارها  یها .    ی ابزارها  ق یاز طر   ایحقوق برقرار شود    ن یدارند تا 

استدلال کردند که    تیها با قاطعگزارش   ن یبرسند. ا   جه یبه نت  ی جوامع محل  ی ررسمیغ  ی هاروش   ای   ی رسم  ی ادار  ا ی   ی حقوق
اهم نهاد  تینهادها  تنوع  و  تکثر  و  همچن  یضرور  ی دارند  نهادها  ار یبس  ی لی تکم  ینهادها  نیاست.  مانند  هستند    یمهم 

 1. یمعاملات  نهیتر و کاهش هز به یبا هدف حکمران یو اصلاح  یجبران  دات یاز تمه یو انواع خاص  یگذارمقررات 
داشتند، از اواخر دهه    د یتأک  ی سازی بر خصوص  ی اقتصاد  یگذاراست یو س  پردازان ه ی، نظر1980دهه    ی اساس اگر ابتدا  ن یا  بر

خاستگاه    توان ی م  رون یبوده است. از ا   ی گذاراست یو س  یپردازه یمحافل نظر  یموضوع کانون   وکارکسب   یبهبود فضا  1990
توسعه    ات یدر ادب  ی بانک جهان  کرد یرو  ر ییو تغ  دسوتو   ات یرا در نظر -مفهوم  ن ی ا  زا   یامروز  یبا تلق   - وکارکسب  ی مفهوم فضا

 آن جستجو کرد. 
های اقتصادی خواهد شد. از آنجایی که توسعه  تر باشد منجر به بهبود شاخص تر و شفاف فضای کسب و کار هرچه رقابتی 

مثبت اقتصادی مانند    پذیری کشورها استوار است، در نتیجه محیط کسب و کار مناسب منجر به نتایج اقتصادی بر پایه رقابت 
فضای کسب و کار گامی مثبت در جهت تقویت جنبه    بهبود شود.  رشد تجارت خارجی، رشد اقتصادی و توسعه صنعتی می 

شود بلکه به طور حتم از  مشارکت بخش خصوصی در عرصه اقتصاد و ارتقاء سطح اشتغال و تولید در کشورها محسوب می
یل ورود فناوری  گذاران خارجی از مهمترین عوامل برای ورود به کشور میزبان و شرط لازم برای پیشبرد و تسه منظر سرمایه 

باشد. محیط کسب و کار مناسب و وجود سیستم قانونی کارآمد در حفاظت از سرمایه امری بسیار حیاتی برای  تجارت  می

 
 سال گزارش توسعه جهانی« مجله تجارت فردا 40. برگرفته از  گزارش »1
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توان به عنوان یکی از عوامل مهم برای تجارت خارجی در نظر گرفت )گانی و کلمز،  است. بنابراین فضای کسب و کار را می 
2013.)   
در   یکشورها یازمورد ن گذارییه به سرما یبخش خصوص یقو تشو یخارج گذارییه جذب سرما به منظور بستر مناسب  ایجاد

اما ناکاف  یحال توسعه، امر  انداز  که چشم   کندی امکان را فراهم م  ینا  وکارکسب  ی فضا  ی هاشاخص   ی است. بررس  یلازم 
 . یردقرار گ ی در کشور هدف مورد واکاو گذاری یه سرما

 سهولت کسب و کار  -1-2-2-1

تا سال    2004در دستور کار بانک جهانی قرار گرفته و بانک جهانی از سال    2000« از سال  وکارکسب »انجام    پروژه 
در کشورهاي مختلف و اصلاحات ممکن براي    وکارکسباي در خصوص میزان سهولت  هاي سالنهگزارش   2020

 1.استده کر بهبود فضاي کارآفرینی منتشر 
 شود: می سازماندهی ریزاساسی  پنج پرسش  حول  وکارکسب ي بانک جهانی در خصوص پایش محیط  هاگزارش 

 شود؟ دیده می  وکارکسب آیا در کشورهای مختلف تفاوت معناداری از لحاظ مقررات  −
 ها چیست؟ اگر چنین است، دلیل این تفاوت  −
 شود؟ چه نوع مقرراتی موجب بهبود پیامدهای اقتصادی و اجتماعی می  −
 ؟اندالگوهای مقرراتی کدام ینترموفق −
 چیست؟ وکارکسب های حوزه عمل حکومت در تسهیل فعالیت −

هاي  بر بنگاه  آن هاي مربوط به ابعاد اثرگذاري مقررات  براي داده  وکارکسب در حال حاضر بانک جهانی شاخص انجام  
براي   سالنه  را  داخلی  متوسط  و  جمع  190کوچک  جهان  می کشور  انجام    کند.آوري  طریق  از  لزم  اطلاعات 

کشور( مرتبط با هر یک از نماگرهاي انجام    190متخصص از    48000هایی از افراد خبره محلی )بیش از  نظرسنجی
شود و بر اساس مبانی قانونی و مقررات  آوري میمانند وکلا، حسابداران، فعالین اقتصادي و معماران جمع  وکارکسب

گیرد. لزم  نظرسنجی به ازاي هر کشور( مورد بررسی قرار می   39ها )به طور متوسط  مربوطه به همراه نظرسنجی
 شود. آوري میترین شهر تجاري( جمعها فقط براي شهر تجاري اصلی )پرجمعیتبه ذکر است داده

،  2020در هفدهمین نسخه منتشر شده در سال    وکارکسبهای کمی  شاخص  ، شناسی مورد استفاده بانک جهانیدر روش
سازد.  کشور را فراهم می  190است که امکان مقایسه حدود    وکارکسبمرحله از فضای    10بر    مؤثراز مقررات    یامجموعه 

.  گرفتی برمکشور را در    133مرحله از نماگرهای کسب و کار برای    5، تنها 2004گزارش در سال  ین نخستشایان ذکر است  
پیمایش محیط  در تهیه شاخص  از    وکارکسبهای  اول اطلاعات مستخرج  استفاده شده است: دسته  از دو دسته اطلاعات 

یندهای  ارفمطالعه قوانین و مقررات و دسته دوم شامل اطلاعاتی است که به عنوان معیاری برای محاسبه پیچیدگی و هزینه 

 
از نظر گذشت در بوجود آمدن چنین دیدگاهی بیکه پیش هرناندو دسوتو طالعات میدانی  م .1   - 2004که طی دوره    وکار«»انجام کسبتأثیر نبود. همچنین، شروع پروژه  تر 

لازم به ذکر است مطالب این بخش برگرفته از گزارش مربوط به سهولت کسب و کار بانک جهانی است    شد ریشه در این دیدگاه دارد.توسط بانگ جهانی انجام می  2020
 است. 
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تعداد  مانند    کنندمی  یریگاندازهگیرند. اطلاعات اخیر، کارایی در دستیابی به اهداف قوانین را  قانونی مورد استفاده قرار می 
 . وکارکسب یاندازراه یا زمان لازم برای کسب مجوز قانونی  وسازساختهای کسب مجوزهای رویه

خود ارائه کرده است. در    نماگرهایتمام مجموعه  گیری  در تعریف اندازه  ییبهبودها  ،وکارکسبپروژه انجام    ر،ی اخ  یهادر سال 
  رد خُ  گذاران یه سرما از    تیاعتبار و حما  اخذ   ی نماگرها  و گزارش با معیار جدید برای  محاسبهبه    اقداماین پروژه  ،  2015سال  
این نماگر ارائه    یر یگاندازهاز    ی دیجد   ار یمعمبادرت به معرفی    ،یورشکستگ   ون ی د  پرداخت  و  یورشکستگ   نماگرو برای    نمود
  ز ی قراردادها ن  ی و اجرا  تیمالک، ثبت  برق  به   ی دسترسساخت و ساز،    ی مجوزها  اخذ   ی نماگرها،  2016در سال    طور   ین هم.  کرد

کرد.    ی معرف  ی اقتصاد  روابط  بهبود   یرا برا  ید یجد   معیار   یشد و تجارت فرامرز   ارائه  تیفیکسنجش  از    ی دیجد   ی ارهایمع  با
 . گردیدآن ارائه  از  ی دیجد  ار یمع ات، ینماگر پرداخت مال  یری گاندازه یبرا ، 2017در سال علاوه بر این 

، دسترسی به برق، ثبت مالکیت، اخذ اعتبار،  وسازساخت ، اخذ مجوزهای  وکارکسب ، نماگرهای شروع  2020در گزارش سال  
آور بودن اجرای قراردادها، ورشکستگی و پرداخت دیون  حمایت از سهامداران خرد، پرداخت مالیات، تجارت فرامرزی، الزام

را تحت پوشش    نیروی کار«  یریکارگبهگزارش شده است. البته در این سال، بانک جهانی دو نماگر »قرارداد با دولت« و »
 سال مزبور لحاظ نشده است.  وکارکسب که در امتیازدهی و رتبه سهولت انجام  هرچندقرار داد؛   وکارکسب شاخص انجام 

 وکار کسب   ی امن برا  یطمح  یک   تا دستیابی به  آاز زمان شروع    وکارکسب در انجام    مؤثر نماگر    11( تصویری از  1-4)  نمودار 
 . دهدی مرا نشان 

 وکارکسب یامن برا   یطمح  یکبه  یابیتا دست وکارکسب از زمان شروع  وکارکسب در انجام   مؤثر هاینماگر (1-4)   نمودار

 
 2020مأخذ: بانک جهانی 

بهترین جایگاه را کسب کرده و اریتره با میانگین    79به صورت میانگین بین کشورهای آفریقایی، موریس با میانگین حدود  
از سال    وکارکسب های مربوط به شاخص سهولت  در جایگاه آخر قرار دارد. با توجه به اطلاعات در دسترس، داده   21حدود  
داده   2020تا    2015 است. همه  داده موجود  از  غیر  به  این قسمت  به سال  های  مربوط  بانک جهانی    2020های  از سایت 
استفاده شده است )بانک جهانی،    وکارکسب شاخص سهولت    از گزارش   2020های مربوط به سال  داده   1. آوری شده استجمع

 دهد. را نشان می  2020تا  2015در کشورهای آفریقایی از سال  وکارکسب ( میانگین شاخص سهولت 3-1(. جدول ) 2020

 2020تا   201۵در کشورهای آفریقایی از سال  وکار  کسبمیانگین شاخص سهولت  (1-3)   جدول
 کشور  وکار کسبسهولت میانگین  رتبه کشور  وکار کسبسهولت میانگین  رتبه

 موریس  12/79 1 بنین 08/51 28

 
1  .  https://data.worldbank.org/indicator/IC.BUS.DFRN.XQ 
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 کشور  وکار کسبسهولت میانگین  رتبه کشور  وکار کسبسهولت میانگین  رتبه

 روآندا  58/72 2 زیمبابوه  61/50 29

 مراکش  72/70 3 موریتانی  44/48 30

 کنیا 27/67 4 گامبیا 36/48 31

 تونس  66/66 5 گینه 52/47 32

 آفریقاي جنوبی  28/66 6 ئون سیرال 23/47 33

 بوتسوانا  90/65 7 الجزایر  05/47 34

 زامبیا 08/64 8 کومور  05/47 35

 یشلس 98/60 9 بوروندي  20/46 36

 نامبیا  89/60 10 اتیوپی  17/46 37

 غنا 97/58 11 ماداگاسکار  58/45 38

 اسواتینی 61/58 12 سودان  50/45 39
 اوگاندا  36/58 13 سائوتومه و پرنسیپ  61/44 40

 لسوتو 21/58 14 گابن  50/44 41

 مالوي 44/57 15 کامرون  49/44 42

 مصر 44/57 16 گینه بیسائو  63/42 43

 ساحل عاج  67/55 17 لیبریا  25/42 44

 سنگال  47/54 18 گینه استوایی  25/40 45

 کیپ ورد  14/54 19 آنگول  67/39 46

 توگو 94/53 20 کنگو برازاویل  20/38 47

 موزامبیک  70/53 21 دموکراتیک کنگو  جمهوري  11/37 48

 جیبوتی  61/53 22 چاد  22/36 49

 تانزانیا  47/53 23 آفریقاي مرکزي  72/33 50

 نیجریه  68/52 24 سودان جنوبی  34/33 51

 مالی  46/52 25 لیبی 62/32 52

 نیجر  12/52 26 اریتره  32/21 53

 بورکینافاسو  13/51 27 سومالی  10/20 54

 2020  وکارکسبمأخذ: بانک جهانی و گزارش شاخص سهولت 

طی دوره مورد بررسی مربوط به کشورهای موریس )میانگین شاخص حدود    وکارکسببهترین مقدار میانگین شاخص سهولت  
( و کنیا )میانگین  70/ 72و رتبه دوم(، مراکش )میانگین شاخص حدود    72/ 58)میانگین شاخص حدود    ندا ارو(،  1و رتبه    79

و رتبه    32/21( است. کمترین مقدار نیز مربوط به کشورهای اریتره )میانگین شاخص حدود  4و رتبه    27/67شاخص حدود  
 ( است. 54و رتبه   1/20( و سومالی )میانگین شاخص حدود 53
  46را به دلیل نقش مهم آن در ترانزیت  موریس خود  2019  سال  در گزارش  1نفرانس تجارت و توسعه سازمان ملل )آنکتاد( ک

ای بعنوان  ای و درون منطقه های منطقهگذاری میلیارد دلار سرمایه مستقیم خارجی به قاره آفریقا و نقش آن در گردش سرمایه 
 .های مالی قاره آفریقا معرفی کردفعالیت  قطب ترین های مالی موفق در جهان و مهم قطب یکی از 

بر اساس این گزارش، کشور موریس در زمینه تاسیس مناطق ویژه اقتصادی در کشورهای ساحل عاج، غنا، ماداگاسکار و  
آفریقا  - ای موسوم به صندوق موریسهای سازمان توسعه اقتصادی خود و همچنین صندوق توسعه سنگال با تکیه بر توانمندی 

 
1. UNCTAD 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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های کاری در این کشورها و توسعه  با هدف ایجاد یک فضای کسب و کار مناسب برای فعالان موریسی در دستیابی به فرصت 
  .کریدورهای مهم بازرگانی در قاره آفریقا بسیار موفق عمل کرده است

طی    را آفریقا  تر قاره  ضعیف  و  برتر )وضعیت نسبی مناسب( کشور    در پنج   وکارکسب( میانگین شاخص سهولت  1-5نمودار )
،  ندااروکشور موریس،    10  ، متوسط شاخص مزبور در کشور آفریقایی  54از  گفتنی است،  دهد.  را نشان می   2020تا    2015  دوره

 از شرایط بهتری برخوردارند.  هستند که    60و نامبیا بالای    یشلسمراکش، کنیا، تونس، آفریقای جنوبی، بوتسوانا، زامبیا، 
 

 2020 تا  201۵از سال  تر قاره آفریقاو ضعیف کشور برتر ۵در  وکارکسب میانگین شاخص سهولت  ( 1-5)   نمودار

 
 2020  وکارکسبمأخذ: بانک جهانی و گزارش شاخص سهولت 

. این کشورها  است  1/20و مقدار    53دهد، کمترین مقدار این گروه مربوط به سومالی با رتبه  نشان می   فوقکه نمودار    طورهمان 
کشور در سطح جهان    190کنند. این گروه از کشورها در بین  اعمال می   ترییرانه گسختقوانین    وکارکسبدر شاخص سهولت  

  2020را در سال    190رتبه    1/20و سومالی با مقدار    189رتبه    3/21مقدار  اند. اریتره با  قرار گرفته  190تا    184های  در رتبه 
  150های  کشور غیرآفریقایی در رتبه   13کشور آفریقایی و    26،  2020کشور در سال    190اند. بین  کشور کسب کرده   190بین  

 (. 2023اند )اقتصاد جهانی،  قرار گرفته  190تا 
)به عنوان آخرین    2020کشور در سال    190( رتبه جهانی شاخص سهولت کسب و کار در کشورهای آفریقایی بین  4-1جدول )

 صدر جدول قرار دارد. ، در 2020جهانی در سال    13دهد. کشور موریس با رتبه  سال مورد بررسی( را نشان می 

 2020در کشورهای آفریقایی در سال  وکارکسبرتبه جهانی شاخص سهولت  (1-4)   جدول
 کشور رتبه در دنیا  کشور رتبه در دنیا  کشور رتبه در دنیا 

 موریس  13 لسوتو  122 ماداگاسکار  161

 ندا ارو 38 سنگال  123 لئون یرا س 163

 مراکش  53 نیجریه 131 بوروندي  166
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 کشور رتبه در دنیا  کشور رتبه در دنیا  کشور رتبه در دنیا 

 کنیا 56 نیجر 132 کامرون  167

 تونس  78 کیپ ورد 137 گابن  169

 آفریقاي جنوبی  84 موزامبیک  138 سائوتومه و پرنسیپ  170

 زامبیا  85 زیمبابوه  140 سودان  171

 بوتسوانا  87 تانزانیا  141 گینه بیسائو 174

 توگو  97 مالی  148 لیبریا  175

 سیشل 100 بنین 149 آنگول  177

 نامبیا  104 بورکینافاسو  151 گینه استوایی 178

 مالوي  109 موریتانی  152 چاد  182

 ساحل عاج  110 گامبیا  155 کنگو برازاویل  183

 جیبوتی 112 گینه  156 آفریقاي مرکزي  184

 مصر  114 الجزایر  157 سودان جنوبی  185

 اوگاندا  116 اتیوپی  159 لیبی 186

 غنا  118 دموکراتیک کنگو  جمهوري 160 اریتره  189

 اسواتینی 121 لسوتو  122 سومالی  190

 مصر  114 کومور  160 - -

 2020 وکارکسبمأخذ: گزارش شاخص سهولت  

های بهتری در دنیا نسبت به  ( رتبه 56( و کنیا )با رتبه  53(، مراکش )با رتبه  38)با رتبه    نداارو(،  13کشورهای موریس )با رتبه  
که بررسی شد، از نظر میانگین شاخص مورد نظر نیز، این کشورها    گونههمان اند.  آورده   به دستکشورهای آفریقایی  دیگر  

در   کشورها  این  برخوردارند.  بهتری  شرایط  از  آفریقایی  کشورهای  سایر  به  برخورداروکارکسبنسبت  خوب  شرایط  از  .  ند ، 
 قرار دارند.  180و   190کشور در جایگاه  190کشورهای اریتره و سومالی در سطح جهانی بین 

توان به دو نکته  در میان کشورهای تحت استعمار آفریقایی، با توجه به اقتصاد موفق موریس بعد از استقلال این جزیره، می 
اندازی کرد )با تمرکز بر  مهم اشاره نمود. اول اینکه برخلاف دیگر کشورهای آفریقایی، این کشور به سرعت بخش تولید را راه 

اینکه موریس به خوبی ماهیت وابستگی اقتصاد جهانی را شناخت لباس(. دوم  ای اقتصاد موریس به گونه   .نساجی و تولید 
های آن را کنترل نماید و همچنین بازارهای از دست رفته لباس و شکر در  و آسیب   1970مدیریت شد که بحران نفتی دهه  

ایی دوستانه در تجارت را مهیا کرد،  موریس روی رشد صادرات تمرکز نمود، فض.  کشورهای ثروتمند را دوباره به دست آورد 
دیپلماسی موثری را به منظور حفظ بازارهای مهم جهانی در پیش گرفت، از بالا رفتن بیش از حد ارزش پولش جلوگیری نمود  

چنان که باید و شاید، به منزله  و به منظور آموزش نیروی کار ماهر وقت و هزینه بسیاری صرف نمود؛ اما این اقدامات آن 
های اعمالی با سیاست محلی و داخلی همراه  های بانک جهانی و دوستان این کشور نبود. اگر سیاست عملی کردن توصیه 

توان همراهی و همراستایی دو مقوله دموکراسی و رشد اقتصادی را  نباشد، نتیجه درستی نخواهند داشت. در اینجاست که می 
نتیجه کنار رفتن موریس از راه تجاری اصلی در اقیانوس هند در سال  حتی با وجود باز شدن کانال سوئز و در    .درک نمود 

المللی خود را حفظ کرده است. این کشور در زمره مراکز تجاری و بازرگانی جهان  ، این جزیره همچنان اهمیت بین 1869
المللی در فرآیند توسعه اقتصادی این کشور بسیار موثر واقع قرار دارد. این وجهه بین   اماراتکنگ و  همچون سنگاپور، هنگ 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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شده است. ارتباط با چین و هند به صورت مستقیم منجر به افزایش تولید در بخش نساجی و لباس و همچنین مرکز مالی  
 1. موریس شده است

رتبه  که  بالای  کشورهایی  از    و   50های  کرده  100کمتر  دریافت  دسته را  در  می   وکار  کسب شرایط    اند  قرار  گیرند.  راحت 
دهد بیشتر کشورهای آفریقایی  ( نشان می 4هستند. جدول )  150های بالای  ، رتبه وکارکسبترین شرایط کشورها از نظر  سخت

  53کشور قاره آفریقا است به طور میانگین در بین   ترینیتپرجمعتری برخوردار هستند. نیجریه که از شرایط متوسط و سخت 
کشور قرار گرفته    190بین    131در جایگاه    2020بندی در دنیا در سال  و در آخرین رتبه   24کشور مورد بررسی در جایگاه  

 است.
تا    2015از سال    را  60کمتر از    های جهانی در کشورهای آفریقایی با شاخص رتبه   وکارکسب( شاخص سهولت  1-6نمودار ) 

 دهد. نشان می  2020

 2020تا   201۵از سال   60کمتر از   های جهانیدر کشورهای آفریقایی با رتبه  وکارکسب شاخص سهولت  (1-6)   نمودار

 
 2020  وکارکسبمأخذ: بانک جهانی و گزارش شاخص سهولت 

در    58/ 01به طوری که از مقدار    ، بهتری را تجربه کرده است  نسبتاً کنیا رشد    ، (1-6کشورهای مورد بررسی در نمودار )  میان
که مراکش از  ای  گونه بهاند،  موریس کمترین تغییر را داشته  افزایش یافته است. مراکش و  2020در سال    73/ 2به    2015سال  

نیز از   ندااروافزایش یافته است.   81/ 5به مقدار حدود  02/76موریس از مقدار حدود   و  70/ 7به مقدار حدود  67/ 4مقدار حدود 
 کسب کرده است.   2020افزایش یافته و بیشترین مقدار را بین این کشورها در سال  5/76به مقدار   67مقدار حدود  

 
1. https://donya-e-eqtesad.com 
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گیرد. میانگین شاخص سهولت کسب و  در این بخش شاخص سهولت کسب و کار در سه گروه جمعیتی مورد بررسی قرار می 
  50/ 10میلیون نفر برابر با    30تا    10، در کشورهای با جمعیت بین  88/53میلیون برابر با    30کار در کشورهای با جمعیت بالای  

  30گردد گروه جمعیتی بالای  طور که ملاحظه می باشد. همان می   66/49میلیون نفر برابر با    10و در کشورهای با جمعیت زیر  
اند. این امر حاکی از آن  ترین میانگین را کسب کردهمیلیون نفر پایین   10میلیون نفر بالاترین میانگین و گروه جمعیتی زیر  

  30قرار دارند در گروه جمعیتی بالای    سهولت کسب و کار در جایگاه مناسبی   منظر شاخص است که تعداد کشورهایی که از  
از منظر این شاخص در گروه    1ی  باشد؛ هرچند کشور موریس با کسب رتبه میلیون نفر نسبت به دو گروه دیگر بیشتر می 

ها در  کسب و کارسهولت  میلیون نفر قرار دارد اما بیشتر کشورهای این گروه وضعیت چندان مناسبی ندارند و    10جمعیتی زیر  
این کشورها پایین است. به بیان دیگر، ایجاد و راه اندازی، توسعه و تجدید ساختار کسب و کارها برای صاحبان آنان در این  

 پذیر نیست. دسته از کشورها به راحتی امکان 
،  72/70میلیون نفر و کسب شاخص    37میلیون نفر، کشور مراکش با جمعیتی برابر با    30در کشورهای با جمعیت بالای  

ترین میزان شاخص  جهانی را اذعان خود ساخته است. پایین  53ی  کشورهای آفریقایی و رتبه   3ی ی اول این گروه، رتبه رتبه
باشد.  می   37/ 11میلیون نفر و شاخص سهولت کسب و کار    89/95در این گروه متعلق به جمهوری کنگو با جمعیتی معادل با  

 در بین کشورهای آفریقایی و جهانی قرار گرفته است.   160و   48این کشور به ترتیب در جایگاه 
میلیون نفر قرار دارند حاکی از آن است    30تا    10ی جمعیتی بین  بررسی شاخص سهولت کسب و کار کشورهایی که در رده 

به ترتیب در جایگاه اول    72/ 58شاخص سهولت کسب و کار    امتیازمیلیون نفر و    13/  46که کشور رواندا با جمعیتی برابر با  
  17المللی قرار گرفته است. همچنین سومالی با جمعیتی معادل با بین  38این گروه، جایگاه دوم کشورهای آفریقایی و جایگاه 

المللی قرار  بین   190ی  کشورهای آفریقایی و رتبه   54ی  ی آخر این گروه، رتبهدر رتبه   10/20میلیون نفر و کسب شاخص  
و کار دو کشور روندا و سومالی    گردد اختلاف بسیار فاحشی بین شاخص سهولت کسبطور که ملاحظه میگرفته است. همان 

 اند وجود دارد. ی اول و آخر این گروه قرار گرفتهکه به ترتیب در رده 
  2/79شاخص سهولت کسب و کار  امتیاز میلیون نفر، کشورهای موریس و اریتره به ترتیب با   10در کشورهای با جمعیت زیر  

المللی از  بین   189و    13ی  ی اول و آخر این گروه جمعیتی قرار دارند. کشورهای ذکر شده به ترتیب در رتبهدر رده   32/21و  
 منظر این شاخص قرار دارند. 
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 پذیری شاخص رقابت -2-2-2-1
دیدگاه هیت بین  1، از  بازارهای  رقابت  به  بتواند  از سوی یک کشور  و خدماتی که  تولید کالا  میزان  از  است  عبارت  المللی 

المللی راه یابد ضمن آنکه در این مدت، درآمد واقعی شهروندان خود را افزایش دهد یا دست کم مانع کاهش آن شود  بین
طور  الملل و بهکشور در تولید کالاها و خدمات برای ارائه در بازارهای بین(. به بیان دیگر یعنی توانایی یک  1995)هیت،  

 همزمان، حفظ یا ارتقای سطح درآمد شهروندان در بلند مدت. 
 توان به صورت زیر بیان کرد. عوامل مؤثر در بالا بردن توانایی مشارکت در رقابت جهانی را می

 هاي تولید و درنتیجه کاهش قیمت کالهاي تولید شده. کاهش هزینه −

 وري. المللی و در نتیجه افزایش بهره هاي مبادلت در سطح ملیّ و بینکاهش هزینه −
 افزایش کیفیت محصولت تولیدي. −
 بر همراه با نوآوري. تولید محصولت جدید و دانش −
 (. 1390)دادخواه،  ها  استفاده از فناوري ارتباطات و اطلاعات و تجارت الکترونیکی و در نتیجه کاهش هزینه −

در اقتصاد جهانی که با سرعت بالا به سمت جهانی شدن در حرکت است، کشورهایی در بازار جهانی موفق خواهند بود که در  
هایی که از یک سیستم رقابتی قوی داخلی وارد بازار  پذیری را تقویت کنند. بنگاه بازارهای داخلی خود توانسته باشند رقابت

شوند به دلیل ارائه کالاهای دارای قیمت پایین و کیفیت مناسب که از نتایج رقابت است، در بازارهای جهانی از  جهانی می 
پذیری یک کشور از طریق تولید کالاهای  بنابراین مقدار رقابت   (.1388شانس موفقیت بالاتری برخوردارند )بهشتی و همکاران،  

 شد. تواند در روابط تجاری اثرگذار بامی تربا کیفیت بالاتر و قیمت پایین 
ها هستند که با  بر خلاف گذشته که منابع طبیعی، تعیین کننده مزیت نسبی کشورها در تجارت خارجی بود، امروز این انسان 

تواند  کنند. نوآوری در قالب توسعه یک ایده جدید در فرآیند تولید، می استفاده از دانش فنی و خلاقیت، مزیت رقابتی ایجاد می 
مقابله با کسری تراز  (.  1398طینت و همکاران،  سهم بازار را افزایش دهد و به بهبود عملکرد صادراتی کمک نماید )خوش 

وری عوامل تولید، استفاده  ت صادراتی، حصول کارایی و افزایش بهرهلاسازی مزیت نسبی در تولید محصوها، فراهم پرداخت 
ت، استفاده از فناوری پیشرفته،  لارقابت بین تولیدکنندگان و بهبود کیفیت محصوبهینه از امکانات بالفعل و بالقوه، افزایش  

آذربایجانی  )رود  شمار می گذاری خارجی و گسترش بازارهای داخلی از دیگر مزایای توسعه صادرات بهارزآوری، جذب سرمایه 
محصولی بوده و صادرات منابع طبیعی و نفت    تک    توسعه   کشورهای درحال  بیشتر اما ساختار اقتصادی    . (1390و همکاران،  
کشش بودن عرضه و تقاضای این محصول، تغییر در  دهد که به علت کماز درآمد ارزی آنها را شکل می   زیادی خام بخش  

در کوتاه  باعث بی قیمت نفت  نااطمینانی عمومی، کاهش سرمایه مدت  افزایش  ارزی،  درآمدهای  در    اختلال گذاری و  ثباتی 
مواجه بوده  (  از طریق ابداع و اختراع محصول جدید)  شود. در بلندمدت نیز نفت خام با خطر جایگزینیتصادی می های اقبرنامه

رویه ارز حاصل از صادرات نفت به بازار سبب  همچنین تزریق بی   .که تهدیدی برای اقتصاد کشورهای وابسته به نفت است
ها در بازارهای جهانی شده و صادرات  پذیری آن پول داخلی، افزایش بهای تولیدات غیرنفتی و کاهش رقابت  غیر واقعیتقویت  

 
1. Hitt. 1995 
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بنابراین کشورهای درحال توسعه 1( 2001)گیلفاسون،    دهدغیرنفتی را نیز کاهش می  از    عمدهای که قسمت  .  درآمدشان را 
 پذیری کمتری در سطح جهانی برخوردار هستند.  آورند، از رقابت طریق فروش مواد خام  بدست می 

  2005از سال  سالیانه    به صورت با هدف سنجش شرایط و عوامل تولید در کشورهای مختلف    2پذیری جهانی شاخص رقابت 
کند که  های اقتصادی تعریف می ها و کیفیت پذیری را ویژگی شود. این شاخص، رقابت منتشر می   3توسط مجمع جهانی اقتصاد 

پذیری به رشد پایدار اقتصادی  برند. رقابتوری را بالا می کنند و سطح بهرهپذیر می امکان تر از عوامل تولید را  استفاده بهینه 
 . شودکند و رشد پایدار اقتصادی به کاهش فقر و بهبود توسعه انسانی منجر می کمک می 

  نیی تع  را  کشورها   یوربهره   سطح  که  داندیم   یعوامل  و  هااستی س  نهادها،  از   یامجموعه  را  یر ی پذرقابت   اقتصاد،  ی جهان  مجمع
  بازگشت   نرخ  زین  تیموفق  سطح.  دهد ی م   نشان  را  کشورها  یاب یکام  و  تیموفق  سطح  خود   نوبه  به  زین  یوربهره   سطح .  کندیم

کشورها    ی نرخ رشد اقتصاد  شی و افزا  شتریب  یگذاره یسرما  یمحرک اساس  ،هیسرما  بازگشت  نرخ  و  کندی م  مشخص  را  هیسرما
آموزش    ، بهداشت  ، یکلان اقتصاد  ی فضا  رساخت، یز   -یاصل رکن    12متشکل از    ی ری پذرقابت  شاخص   ، یبندرتبه   ن یاست. در ا 

  وکار کسباندازه بازار، تکامل    ، یفناور  ی های آمادگ   ، ی بازار کار، توسعه بازار مال  یی بازار کالا، کارا  یی کارا  ، یلی آموزش تکم  ، ییابتدا
  ستم یاکوس  و  بازارها   ، یتوانمندساز  طی مح  ، یانسان  ه یسرما  :از  اندعبارت که    ی ( چهار شاخص اصل4که در )   است  -یو نوآور 

 4. شوندی م  یبندطبقه  ی نوآور
  ی هاو داده   ستیموجود ن  2019و    2018  ی هااز سال   کیچ یهکشور در    13مربوط به    یهاتوجه به اطلاعات در دسترس، داده   با

  در سال   یری پذشاخص رقابت   نی انگیم  ،موجود   یهابا توجه به داده   . ستیموجود ن  2019  ای  2018در سال    زیاز کشورها ن  یبرخ
 . است شده داده  نشان ( 1-5) جدول در یی قا یآفر  کشور  38 ی برا 2019  و 2018

 2019و  2018 هایپذیری کشورهای آفریقایی در سال میانگین شاخص رقابت (1-۵)   جدول
پذیری رقابت رتبه   کشور پذیری رقابت رتبه  کشور 

 موریس  7/63 1 اسواتینی 85/45 22

 آفریقاي جنوبی  6/61 2 گامبیا  7/45 23

 مراکش  25/59 3 کامرون  55/45 24

 سیشل 05/59 4 بنین 1/45 25

 تونس  56 5 گینه  65/44 26

 الجزایر  05/55 6 اتیوپی  45/44 27

 بوتسوانا  55 7 بورکینافاسو  65/43 28

 مصر  05/54 8 مالی  6/43 29

 کنیا 9/53 9 زیمبابوه  4/43 30

 نامبیا  6/53 10 مالوي  05/43 31

 
1 . Gylfason. 2001 
2. The Global Competitiveness index 
3. World Economic Forum 

پذیری مربوط به کشور ایران در تار  های منتشر شده توسط مجمع جهانی اقتصاد در خصوص شاخص رقابتاز گزارش پذیری(  رقابتشناسی  شناسی )روشاز روش  . این بخش4
 استفاده شده است.   /http://gcr.weforum.orgنمای 

http://gcr.weforum.org/
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پذیری رقابت رتبه   کشور پذیری رقابت رتبه  کشور 

 روآندا  85/51 11 ماداگاسکار  9/42 32

 غنا  25/51 12 لسوتو  6/42 33

 کیپ ورد 5/50 13 موریتانی  85/40 34

 سنگال  35/49 14 لیبریا  5/40 35

 نیجر 3/48 15 موزامبیک  95/38 36

 ساحل عاج  85/47 16 بوروندي  9/38 37

 اوگاندا  85/47 17 لئون یرا س 8/38 38

 تانزانیا  7/47 18 آنگول  6/37 39

 گابن  5/47 19 دموکراتیک کنگو  جمهوري 15/37 40

 نیجریه 5/47 20 چاد  3/35 41

 زامبیا  3/46 21 - - -

 مأخذ: اقتصاد جهانی 

  49رتبه  در    2018در جایگاه اول قرار گرفته است. این کشور در سال    63/ 7کشورهای مورد بررسی، موریس با مقدار  میان  
آورده است. این    به دستکشور چاد در بین کشورهای آفریقایی کمترین مقدار را    کشور در سطح جهان قرار دارد.  140بین  

  1. آورده است  به دست  2018و   2019کشور را در سال    140در سطح جهانی بین   140ام در قاره آفریقا و رتبه 38کشور رتبه  
و    2018مقدار را در سال  ترین(  و بدترین )پایین کشور آفریقایی با بهترین    5پذیری در  ( میانگین شاخص رقابت1-7نمودار )

 دهد. نشان می  2019
 2019و  2018 هایدر سال تر در قاره آفریقاهتر و ضعیف کشور ب  ۵ پذیریمیانگین شاخص رقابت (1-7)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

 
1  .  https://www.theglobaleconomy.com/rankings/davos_competitivenes_new_measure/ 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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کشور در    140بین    59در جایگاه  2019کشور آفریقایی قرار دارد. این کشور در سال    41آفریقای جنوبی، در جایگاه دوم بین  
،  134، بروندی، آنگولا، جمهوری دموکراتیک کنگو و چاد به ترتیب در جایگاه  2019سطح جهان قرار گرفته است. در سال  

 جهانی را کسب کرده است.  134رتبه    2018در سال سیرالئون  اند و قرار گرفته 140و  138، 135
میلیون نفر    10میلیون نفر و زیر    30تا    10میلیون نفر، بین    30پذیری در سه گروه جمعیتی بالای  در این بخش شاخص رقابت 

  63/48و    36/45،  95/48الذکر به ترتیب برابر با  های فوق پذیری در گروهگیرد. میانگین شاخص رقابتمورد بررسی قرار می 
پذیری در جایگاه مناسبی قرار دارند در  شود تعداد کشورهایی که از نظر شاخص رقابت طور که ملاحظه می باشد. همان می

 باشد  مانند شاخص سهولت کسب و کار بیشتر می ه میلیون نفر   30گروه جمعیتی بالای 
  59/ 25و    6/61پذیری  میلیون نفر، کشورهای آفریقای جنوبی و مراکش با کسب شاخص رقابت  30در گروه جمعیتی بالای  

کشورهای آفریقایی قرار دارند. این دو کشور از منظر شاخص سهولت    3و  2ی اول و دوم این گروه جمعیتی و جایگاه  در رتبه 
به خود اختصاص    در بین کشورهای آفریقایی را    3و    6ی  کسب و کار نیز در جایگاه مناسبی قرار داشته و به ترتیب رتبه 

ترین میزان این شاخص را کسب  پایین   در بین کشورهای آفریقایی  40ی  و رتبه   15/37. جمهوری کنگو با کسب امتیاز  اندداده 
 قرار دارد. ی این گروه ترین رده. این کشور از نظر شاخص سهولت کسب و کار نیز در پایین کرده است

های اول و دوم این گروه  در رتبه  85/51و    56میلیون نفر، کشورهای تونس و روندا با شاخص    30تا    10در گروه جمعیتی بین  
باشند. این دو کشور از نظر  در بین کشورهای آفریقایی را دارا می  11و   5قرار دارند. همچنین این دو کشور به ترتیب جایگاه  

  66/ 66شاخص سهولت کسب و کار نیز در جایگاه مناسبی قرار داشته و با امتیاز شاخص کسب و کار به ترتیب تونس برابر با  
ی این گروه متعلق به کشور  ترین رتبه اند. پایین در بین کشورهای آفریقایی قرار گرفته  5و  2ی  در رده  58/72و روندا برابر با 
 باشد. ی در بین کشورهای آفریقایی م  41و کسب جایگاه   3/35چاد با شاخص 

با    10در گروه جمعیتی زیر   از نظر  می   63/ 7میلیون نفر بالاترین میزان شاخص مربوط به کشور موریس  باشد. این کشور 
ها حاکی از آن است که یک ارتباط مستقیم بین شاخص  نتایج بررسی  قرار دارد.  1ی شاخص سهولت کسب و کار نیز در رتبه 

پذیری وجود دارد؛ به طوری که کشورهایی که از نظر شاخص سهولت کسب و کار در  سهولت کسب و کار و شاخص رقابت
 پذیری نیز از شرایط مطلوبی برخوردارند. جایگاه بهتری قرار دارند از منظر رقابت

 1شاخص حقوق مالکیت  -3-2-2-1
کشورها   گذارییه سرما  یت امن  اگر تضم  یدر  توسعه  حال  سرما  یندر  باشد،    ی برا  یشتری ب  یل م  المللی ینب  گذارانیه شده 

  های یت از مز  یبردارفرصت بهره  یزبانم  یبه کشورها  سویکامر از    ین بازارها خواهند داشت. ا  ینو حضور در ا  گذارییه سرما
در سطح    ی رقابت  یکالاها   یدتول  یبرا  یاروز دن  یبه فناور  یابیدست  ی،اشتغال و رشد اقتصاد  یجادرا در ا  یهورود سرما  ینسب

به سود و حضور در بازارهای دیگر فراهم  خارجی در دستیابی    گذار یه سرما  یرا برا  یمنافع   ،یگرد  ی. از سودهدی را م  المللیینب
 گیرد، حقوق مالکیت است. هایی که در این زمینه مورد توجه قرار می شاخص  ینترمهم(. یکی از  1388کند )رفیعی، می

 
1. International Property Rights Index 
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اهمیت افزایش کیفیت نهادی، استانداردسازی نهادهای حقوق مالکیت و به طور کلی ارتقاء نظام حفاظت از حقوق مالکیت  
که این کشورها برای افزایش تجارت و بالابردن سهم خود  برای کشورهای درحال توسعه به خوبی درک نشده است. درحالی 

اند. هرچه حقوق مالکیت  از بازار جهانی، رشد و توسعه اقتصادی نیازمند اصلاح و بهبود ساختار تضمین حقوق مالکیت خود بوده 
تر خواهند بود. در این حالت توانایی هرکدام از طرفین قراردار برای  های مبادله بسیار کمتر و قراردادها کامل کاراتر باشد، هزینه 

شود  ایش انعقاد قرارداد و افزایش مقیاس بنگاه می جبران هر ضرر ناشی از نفض قرارداد بیشتر خواهد شد. این امر موجب افز
 (.   1391)باباجعفری، 
های  گیرد که شامل ابعادی چون حوزه در نظر می   ی چندبعدالمللی حقوق مالکیت، توسعه را به شکل مفهومی  شاخص بین 

شود. این شاخص  های حال و آینده می و بوم زیستی با نگاهی به بهزیستی نسل   اقتصادی، اجتماعی، سیاسی، فرهنگی، فناوری 
از: محیط    اندعبارت این سه شاخص    کند.می   یبندرده کشورهای مختلف را    ها آناز سه مؤلفه اصلی تشکیل شده و بر اساس  

ها نیز متشکل از تعدادی مؤلفه  حقوقی و سیاسی، حقوق مالکیت فیزیکی و حقوق مالکیت فکری. هر کدام از این زیرشاخص 
مؤلفه( هستند. زیرشاخص محیط حقوقی و سیاسی دارای چهار مؤلفه با عناوین »حاکمیت قانون«، »استقلال    10مجموع  )در  

حقوق مالکیت فیزیکی شامل سه مؤلفه »حمایت از حقوق مالکیت فیزیکی«،    قضایی«، »کنترل فساد« و »ثبات سیاسی« است. 
حمایت از حقوق مالکیت  »  اینکه حقوق مالکیت فکری از سه مؤلفه  یتدرنها  ؛ وشود»آسانی دریافت وام« و »ثبت مالکیت« می 

 یانمره ها به هر یک از این شاخص  .شود تشکیل می  « حمایت از حق ثبت اختراع» « و نشر و تکثیرحمایت از حق »، «فکری
اختصاص یافته است و هر چه این نمره بیشتر باشد، به معنای این است که وضعیت کشور در آن شاخص بهتر    10بین یک تا  

 . (2010)گزارش حقوق مالکیت،  باشدمی
علت رشد اقتصادی    درواقعهایی که دارای منابع طبیعی فراوان هستند، به ماهیت و کیفیت نهادها گره خورده است.  رشد اقتصاد 

توان به کارآمدی و ناکارآمدی نهادها نسبت داد. نهادهای کارآمد، محیط مناسبی را برای عملکرد بهینه  و یا نبود آن را می 
نهادهای تأثیرگذار بر عملکرد اقتصادی، کیفیت حقوق مالکیت است. ناتوانی دولت    ین ترمهمکنند. یکی از  اقتصاد فراهم می 

. جوامعی که از حقوق مالکیت  شودتواند منجر به نفرین منابع  می   یرمستقیم غدر اجرای حقوق مالکیت به صورت مستقیم یا  
تری از  بهینه  کنند، استفاده سط دولت حمایت می کارا برخوردار هستند و از شهروندان خود در برابر تضعیف حقوق مالکیت تو

  ، در کشورهایی که حقوق مالکیت در آنها ضعیف و شکننده است (.  همکاران  و  1های انسانی و فیزیکی دارند )دارتی با سرمایه 
 . شودی م امکان توسعه بازارهای اقتصادی قوی و نوآورانه خیلی ضعیف  یجهدرنتهای کارآفرینانه و  امکان فعالیت 

های خود را به ریسک کاهش دهند.  کند تا نااطمینانی در مجموعه انتخاب نهادهایی مانند حقوق مالکیت به افراد کمک می 
وری بستگی دارد. این امر نیازمند تخصصی شدن است و تخصصی  افزایش استانداردهای زندگی به مقدار زیادی به افزایش بهره 

شود. مجموعه این عوامل منجر به افزایش  شدن نیز منجر به افزایش پیچیدگی در مبادلات اقتصادی و افزایش نااطمینانی می 
کند. در  های اقتصادی کمک می های مبادله خواهد شد. توسعه نهادها و تضمین اجرای حقوق مالکیت به هدایت فعالیت هزینه 

گیرند  های ناشی از کسب اطلاعات قرار می صورت نبود حقوق مالکیت مؤثر و کارا، فعالان اقتصادی در مقابل نااطمینانی هزینه 
گردد. در واقع، نهادهایی مانند حقوق مالکیت کارا،  و در نتیجه تصمیمات اقتصادی منجر به ممنوع شدن مبادلات اقتصادی می 

 
1. Dartey-Baah 
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. تضمین حقوق مالکیت منجر به  1( 1990کنند )نورث، های مبادله، کسب منافع بالقوه از تجارت را تسهیل می با کاهش هزینه 
ها است. به بیانی دیگر، دونفر یا بیشتر، درصورتی در انجام دادن یک  ها و بنگاه سازماندهی روابط در درازمدت بین شرکت 

شوند که هیچ کدام به تنهایی قادر به انجام آن نباشند و در پایان هم به نسبت شراکتشان در آن  فعالیت با هم شریک می 
 .  2( 2000مند گردند )دسوتو،  فعالیت از دستاوردهای آن بهره 

ای خرید کنند که نسبت به وی اطمینان داشته باشند و اگر این  از منظر تجارت، واردکنندگان بیشتر علاقه دارند تا از فروشنده 
تواند جایگزین آن شود. صادرکنندگان بیشتر تمایل دارند به کسی اجناس خود را  اطمینان وجود نداشته باشد چه تضمینی می 

توان در قراردادهای اجرایی ثبت  که الزامات دو جانبه را می بفروشند که مقید به تعهدات براتی )اسناد تجاری( است، در حالی 
کرد. همچنین صادرکنندگان علاقمندند تا در صورت کارا بودن نهادهای تضمین حقوق مالکیت به منابع مالی دسترسی داشته  

. انگیزه مشارکت در فعالیت اقتصادی از طریق انعقاد قرارداد و تضمین حقوق مالکیت، منجر به  3( 2006باشند )اسلام و رشف،  
گذاری، تولید و تجارت جهانی خواهد  شود و از این طریق منجر به افزایش سرمایه افزایش اعتماد و کاهش هزینه مبادله می 

 شد.    
دهنده توان بالای تولید آن کشور است. زمانی که یک کشور، ساختارهای زیربنایی تولید را    تجارت بالای یک کشور، نشان 

گذاری  یابد. نیروی محرکه تولید، سرمایه به طور کامل و مؤثر تضمین کرده باشد، میزان تولید و تجارت در آن کشور افزایش می 
کند که در مورد از دست  گذاری میپردازد و زمانی اقدام به سرمایهگذاری می است. سرمایه گذار برای کسب سود به سرمایه 

گذاری، اصل  گذار ابتدا باید به این باور برسد که در صورت سرمایه ندادن سرمایه خود اطمینان پیدا کرده باشد. بنابراین سرمایه 
توان بیان کرد که عدم  اندیشد.  می از آن به سودآوری می سرمایه از نظر قانونی و حقوقی با مشکلی مواجه نخواهد شد و پس  

گذاری خارجی بوده است  تضمین حقوق مالکیت، همواره از موانع اصلی و اساسی در را تشکیل سرمایه گذاری و جذب سرمایه
 (.   1391)باباجعفری، 

موجود است. قبل از    2020تا    2010های موجود برای شاخص حقوق مالکیت از سال  با توجه به اطلاعات در دسترس، داده 
برای کشورهای محدودی موجود  این داده   2010سال   نیز    2022تا    2010های  . طی سال استها  از کشورها  برای برخی 
های مربوط به  های موجود محاسبه شده است. به عنوان نمونه داده های کامل موجود نیست و میانگین بر اساس دادهداده 

کشور    30برای    2022تا    2010المللی از سال  موجود است. میانگین شاخص حقوق مالکیت بین   2022تا    2019آنگولا از سال  
 . ( نشان داده شده است1-6در جدول ) 2022تا   2010های موجود هر کشور از سال  آفریقایی با توجه به داده 

 2022تا   2010 طی دوره المللی کشورهای آفریقاییمیانگین شاخص حقوق مالکیت بین  (1-6)   جدول

 رتبه 
میانگین حقوق  

المللی مالکیت بین   
 رتبه  کشور

میانگین حقوق  
المللی مالکیت بین   

 کشور

 آفریقاي جنوبی  27/6 1 بورکینافاسو  56/4 16

 موریس  20/6 2 زامبیا  55/4 17

 
1 . North, 1990 
2 . De Soto, 2000 
3 . Islam  & Reshef, 2006 



     26 (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت

 

 رتبه 
میانگین حقوق  

المللی مالکیت بین   
 رتبه  کشور

میانگین حقوق  
المللی مالکیت بین   

 کشور

 ندا ارو 08/6 3 مالی  54/4 18

 بوتسوانا  01/6 4 موزامبیک  41/4 19

 غنا  48/5 5 اتیوپی  24/4 20

 تانزانیا  33/5 6 کیپ ورد 17/4 21

 اسواتینی 22/5 7 موریتانی  15/4 22

 مالوي  20/5 8 کامرون  09/4 23

 سنگال  14/5 9 ماداگاسکار  05/4 24

 کنیا 08/5 10 چاد  75/3 25

 لیبی 86/4 11 ورندي ب 73/3 26

 بنین 71/4 12 نیجریه 73/3 27

 اوگاندا  71/4 13 زیمبابوه  64/3 28

 گابن  58/4 14 جمهوري دموکراتیک کنگو 62/3 29

 یرالئون س 56/4 15 آنگول  19/3 30

 1المللی شاخص حقوق مالکیت بین مأخذ:

قرار گرفته است. موریس،    جایگاه نخستدر    6/ 27دهد، آفریقای جنوبی با مقدار میانگین  ( نشان می 1-6که جدول )   گونههمان 
با مقادیر بالای    نداارو با مقدار میانگین  ، در رتبه 6و بوتسوانا    19/3های بعدی قرار دارند. کمترین مقدار مربوط به آنگولا 

 باشد. می
و رتبه   2022المللی در سال  های موجود حقوق مالکیت بین ( آخرین داده1-7برای مقایسه بیشتر در سطح جهانی، در جدول )

کشور    28المللی تنها برای  در منطقه و رتبه جهانی نشان داده شده است. در این سال، مقدار شاخص حقوق مالکیت بین
 آفریقایی موجود است. 

 2022المللی کشورهای آفریقایی در سال شاخص حقوق مالکیت بین  (1-۷)   جدول
رتبه 
 جهانی 

رتبه 
 منطقه

حقوق مالکیت 
2022 یالمللبین  

 کشور 
رتبه 
 جهانی 

رتبه 
 منطقه

حقوق مالکیت 
2022المللی بین  

 کشور 

 موریس  80/5 1 41 بوروندي  86/3 15 107

 53/5 2 48 کیپ ورد  81/3 16 109
آفریقاي  
 جنوبی 

 روآندا  41/5 3 54 گابن  74/3 17 110

 بوتسوانا  29/5 4 56 موزامبیک  72/3 18 112

 غنا 00/5 5 61 مالی  61/3 19 114

 اسواتینی 66/4 6 73 ماداگاسکار  60/3 20 115

 تانزانیا  58/4 7 79 کامرون  52/3 21 117

 سنگال  49/4 8 84 اتیوپی  47/3 22 118

 کنیا 41/4 9 86 نیجریه  31/3 23 120

 
1 .https://www.internationalpropertyrightsindex.org/countries 
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رتبه 
 جهانی 

رتبه 
 منطقه

حقوق مالکیت 
2022 یالمللبین  

 کشور 
رتبه 
 جهانی 

رتبه 
 منطقه

حقوق مالکیت 
2022المللی بین  

 کشور 

 مالوي 34/4 10 88 موریتانی  22/3 24 122

 بنین 33/4 11 89 آنگول  14/3 25 123

 اوگاندا  19/4 12 96 زیمبابوه  11/3 26 124

 بورکینافاسو  15/4 13 98 چاد  07/3 27 125

126 28 89/2 
جمهوري  

 دموکراتیک کنگو 
 زامبیا 93/3 14 106

 المللی مأخذ: شاخص حقوق مالکیت بین

  41و رتبه جهانی    8/5بهترین رتبه منطقه مربوط به کشور موریس با مقدار  داده شد،    ( نشان1-7جدول )در  که    گونههمان 
و    9/2المللی مربوط به جمهوری دموکراتیک کنگو با مقدار حدود  . کمترین مقدار حقوق مالکیت بین استکشور(    129)بین  
آفریقایی را نشان    ترو ضعیف   برتر کشور    5المللی  ( میانگین شاخص حقوق مالکیت بین 1-8نمودار )  باشد.جهانی می   126رتبه  
 دهد. می

 2022تا  2010طی دوره  آفریقایی ترو پایین  کشور برتر  ۵المللی شاخص حقوق مالکیت بین  یانگینم ( 1-8)   نمودار

 
 المللی مأخذ: شاخص حقوق مالکیت بین

در رتبه    48/5باشد. غنا با میانگین  می   6و بوتسوانا بیشتر از عدد    نداارومقدار میانگین کشورهای آفریقای جنوبی، موریس،  
  2010از سال   6المللی کشورهای آفریقایی با میانگین بالای  روند تغییرات شاخص حقوق مالکیت بین   پنجم قرار گرفته است.

 داده شده است. ( نشان  1-9در نمودار ) 2022تا 
 2022تا   2010از سال   6المللی کشورهای آفریقایی با میانگین بالای  شاخص حقوق مالکیت بین  (1-9)   نمودار
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 المللی مأخذ: شاخص حقوق مالکیت بین

جایی که  گیرد اما از آن های جمعیتی مورد بررسی قرارمی در این بخش مانند دو بخش قبلی شاخص حقوق و مالکیت در گروه
ی اطلاعات مربوط به این گروه  میلیون نفر دارند موجود نیست از ارائه  10های مربوط به اکثر کشورهایی که جمعیتی زیر  داده 

 گردد. نظر می جمعیتی صرف 
و    6/4میلیون نفر به ترتیب برابر با    30تا    10میلیون نفر و بین    30میانگین شاخص حقوق مالکیت در گروه جمعیتی بالای  

میلیون نفر به ترتیب متعلق به آفریقای    30ترین میزان این شاخص در گروه جمعیتی بالای  بالاترین و پایین   باشد. می   5/4
شاخص سهولت کسب و  دهد که یک ارتباط مستقیم بین  شواهد موجود نشان می  باشد.می   3/ 19و آنگولا با    27/6جنوبی با  

به  های برتر را از نظر این سه شاخص  پذیری و جقوق مالکیت برقرار است و کشورهای یکسانی جایگاه ، شاخص رقابت کار
 اند.خود اختصاص داده 

 1درجه باز بودن اقتصادی  -4-2-2-1
تعریف شده است )اقتصاد جهانی،   GDP  درجه باز بودن اقتصادی به صورت صادرات به علاوه واردات به صورت درصدی از

باشد، آن کشور از اقتصاد  ر  ت(. بر اساس این شاخص، هرچه نسبت مبادلات تجاری کشور به تولید ناخالص داخلی بیش2023
برخوردار است.  باز باشد، نشان   هرقدرتری  بازتر  با جهان و مبادلات تجاری  اقتصاد کشوری  بیشتر  ارتباطات تجاری  دهنده 

تر با کشورهای دیگر  سطح مبادلات تجاری پایین   دهنده نشان بسته بودن اقتصاد یک کشور    ، بیشتری است. از سوی دیگر
؛  گیر برای تجارت خارجی در کشور باشدپا  و  دست های رسمی و قوانین  انواع محدودیت   دهندهتواند نشان است. این امر می 

 باید مورد توجه قرار گیرد. صادرات کالا و خدمات جهت بنابراین برای تعیین کشور هدف 
تر باشد و در  رود اقتصاد آن کشور به طور نسبی بستهلازم به ذکر است هرچه اندازه اقتصاد کشوری بزرگتر باشد، انتظار می 

مقابل اقتصادهای کوچکتر دارای اقتصاد بازتری باشند. به این دلیل که اقتصاد بزرگ، از تنوع و گستردگی بیشتری در تولید  
دهد. بنابراین به طور نسبی از حجم تجارت آن  برخوردار است و بخش بزرگی از تولید خود را به مصرف داخلی اختصاص می 

شود. اقتصادهای کوچک به ناچار بخش زیادی از مصرف داخلی خود را باید از واردات کالاها تأمین کنند  و  کشور کاسته می 

 
1. Trade openness: exports plus imports as percent of GDP 
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(. البته اندازه اقتصاد به تنهایی  1388در مقابل در یک یا چند رشته فعالیت صنعتی دارای مزیت نسبی باشند )حسینی و هومن،  
ی مقدار باز یا بسته بودن اقتصاد نیست و عوامل متعددی در شاخص درجه باز بودن اقتصاد اثرگذار هستند. اما در  نشاندهنده 

 تواند درنظر گرفته شود. کنار عوامل سیاسی و اقتصادی، اندازه اقتصاد نیز می 
گذاری خارجی شود و از این  تواند منجر به افزایش سرمایه ها، می درجه باز بودن تجاری به عنوان یک نتیجه کاهش تعرفه

. درجه باز بودن تجاری، از طریق تسهیل روند واردات و صادرات  1( 1992طریق رشد بلندمدت را نتیجه دهد )لوین و رنلت،  
های اقتصادی و روابط  کند. عوامل دیگری مانند تحریم الملل نقش مهمی را ایفا می در مقدار مشارکت کشورها در تجارت بین 

الملی  توانند در تجارت بین المللی نیز می اندازهای بین ها و اهداف و چشم های اتخاذ شده توسط دولت ها، سیاست سیاسی کشور 
 اثرگذار باشند. 

مربوط    2021بیشترین مقدار این شاخص در سال    2. است  89/ 24حدود    ،کشور  160میانگین این شاخص در   2021سال    در 
و سودان    58/23مقدار شاخص  و    159رتبه  با  ها، نیجریه  و کمترین   388/ 12با    لوکزامبورگو    402/ 22کنگ با  به کشور هنگ 

کشور موجود است. بیشترین مقدار این    168برای    2020باشد. آمار مربوط در سال  می   13/4و مقدار شاخص    160با رتبه  
ها  باشد. کمترین می   68/350در رتبه بعدی با مقدار    کنگهنگو    365/ 22شاخص در این سال مربوط به لوکزامبورگ با مقدار  

(. دامنه  2023است )اقتصاد جهانی،    168در رتبه    0/ 76و سودان با مقدار    167در رتبه    35/16در این سال مربوط به نیجریه با  
این  در  بالای اقتصاد و تجارت    نسبتاًهمگونی  دهد نا کمترین و بیشترین مقدار این شاخص در کشورهای آفریقایی نشان می 

  ی شورهاهای مربوط به کها را در خود جای داده است. دادهترین اقتصاد ترین و باز بسته  که  ی طوربه    ،کشورها وجود دارد
 پرنسیپ و لیبریا موجود نیستند.  و سودان جنوبی، مالاوی، سائوتومه

تر بودن این شاخص برای کشورهای آفریقایی در سال  های موجود، به دلیل کاملبرای مقایسه بهتر بر اساس آخرین داده 
های  ( نشان داده شده است. داده 1-8در جدول )  2020، مقادیر مربوط به این کشورها و رتبه آنها در این قاره در سال  2020

سودان    یهای مربوط به کشورها داده   ،طبق اطلاعات در دسترس   3. اقتصاد جهانی استخراج شده است  مربوط به این قسمت از
های مربوط به  پرنسیپ و لیبریا موجود نیستند. به غیر از کشورهایی که داده موجود نداشتند، داده  و جنوبی، مالاوی، سائوتومه 

موجود نیست. میانگین شاخص برخی از کشورها که در جدول نشان داده    2020کشورهای لیبی، اریتره و بورکینافاسو در سال  
 های موجود محاسبه شده است. میانگین بر اساس تعداد سال  باشد؛ بنابراین میشده کمتر از طول دوره بررسی  

 2020درجه باز بودن اقتصاد در کشورهای آفریقایی سال   (1-8)   جدول

 رتبه  کشور درجه باز بودن اقتصاد  رتبه 
درجه باز بودن  

 کشور اقتصاد 

وه بزیمبا 65/54 25  جیبوتی 12/223 1 

 سیشل 95/135 2 آنگول  89/51 26

 گینه  38/132 3 سیرالئون  56/51 27
 

1 . Llevine and Renelt, 1992 
 نشاندهنده وضعیت بهتر است.  ، . برای این شاخص سقفی در نظر گرفته نشده و هرچه مقدار محاسبه شده بیشتر باشد 2

3  .  https://www.theglobaleconomy.com/download-data.php 

https://www.theglobaleconomy.com/Zimbabwe/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Djibouti/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Angola/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Seychelles/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Guinea/trade_openness/
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 رتبه  کشور درجه باز بودن اقتصاد  رتبه 
درجه باز بودن  

 کشور اقتصاد 

جنوبی   آفریقاي 8/50 28  لسوتو  61/127 4 
مرکزي   آفریقاي 52/49 29  سومالی  64/101 5 

 کنگو برازاویل  42/99 6 ماداگاسکار  01/49 30

 موزامبیک  93/95 7 گامبیا  5/47 31
 موریتانی  66/94 8 الجزایر  31/45 32
 گینه استوایی 43/89 9 بنین 83/44 33

 اسواتینی 88/86 10 گینه بیسائو 64/43 34
 موریس  88/85 11 ساحل عاج  2/42 35
 کیپ ورد 69/84 12 غنا  52/38 36
 تونس  24/84 13 اوگاندا  37 37
 زامبیا  33/79 14 نیجر 06/36 38
 بوتسوانا  82/77 15 مصر  76/33 39
 نامیبیا  14/75 16 کامرون  74/33 40
 گابن  06/70 17 کومور  73/33 41
 مراکش  85/68 18 تانزانیا  6/29 42
 چاد  73/68 19 کنیا 23/27 43

 مالی  99/66 20 بوروندي  77/26 44
 سنگال  60 21 اتیوپی  01/24 45

 جمهوري دموکراتیک کنگو 49/58 22 نیجریه 35/16 46

 رواندا  13/55 23 سودان  76/0 47
 توگو  84/54 24 - - -

 مأخذ: اقتصاد جهانی 

- 9در جدول )  2021تا  2020کشور( از سال   50های موجود )میانگین این شاخص، برای کشورهای آفریقایی با توجه به داده
قرار گرفته است.   50در رتبه  14/21بهترین رتبه و سودان با مقدار  9/284( آمده است. به صورت میانگین جیبوتی با مقدار  1

است که نشان دهنده ناهمگونی نسبتاً بالای اقتصاد در    21تا    285بنابراین دامنه این شاخص به صورت میانگین از حدود  
البته آمارهای مربوط به جیبوتی  شود.  ترین و بازترین اقتصادها را شامل می کشورهای مورد بررسی است. در واقع آفریقا بسته 

 ها است. و میانگین مربوط به این سال بوده موجود  2020تا   2013فقط از سال 

 2021تا  2020میانگین درجه باز بودن اقتصاد در کشورهای آفریقایی از سال  (1-9)   جدول

 رتبه 

میانگین درجه باز بودن  
 اقتصاد 

 رتبه  کشور

میانگین درجه باز بودن  
 اقتصاد 

 کشور

 جیبوتی 9/284 1 جمهوري دموکراتیک کنگو 09/62 26

 یشلس 3/188 2 مالی  8/59 27

https://www.theglobaleconomy.com/South-Africa/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Lesotho/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Central-African-Republic/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Somalia/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Madagascar/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Gambia/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Mozambique/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Algeria/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Benin/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Ghana/trade_openness/
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
https://www.theglobaleconomy.com/Uganda/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Tunisia/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Niger/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Zambia/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Egypt/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Botswana/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Cameroon/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Namibia/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Gabon/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Tanzania/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Morocco/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Kenya/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Chad/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Mali/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Ethiopia/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Senegal/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Nigeria/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Sudan/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Rwanda/trade_openness/
https://www.theglobaleconomy.com/Togo/trade_openness/
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 رتبه 

میانگین درجه باز بودن  
 اقتصاد 

 رتبه  کشور

میانگین درجه باز بودن  
 اقتصاد 

 کشور

 لسوتو  6/142 3 سیرالئون  82/57 28
 کنگو 4/122 4 سنگال  8/56 29

 گینه استوایی 1/112 5 ماداگاسکار  55/56 30
 موریس  1/111 6 ساحل عاج  16/56 31
 اسواتینی 4/110 7 آفریقاي جنوبی  41/53 32
 کیپ ورد 28/100 8 اریتره  37/53 33
 سومالی  17/100 9 بنین 16/51 34

 بوتسوانا  37/95 10 گینه بیسائو 09/50 35
 تونس  26/94 11 گامبیا  03/50 36

 نامیبیا  86/93 12 کنیا 48/47 37

 آنگول  54/92 13 بورکینافاسو  44/46 38

 موریتانی  93/83 14 مصر  35/46 39

 موزامبیک  01/83 15 کامرون  63/45 40

 گابن  31/82 16 آفریقاي مرکزي  55/41 41

 توگو  01/80 17 روآندا  93/40 42

 چاد  37/79 18 نیجر 91/39 43

 لیبی 29/79 19 اوگاندا  55/39 44

 گینه  84/78 20 تانزانیا  68/38 45

 غنا  51/78 21 کومور  85/37 46

 مراکش  63/71 22 نیجریه 87/35 47

 زامبیا  94/69 23 اتیوپی  44/35 48

 وه بزیمبا 45/68 24 بوروندي  66/32 49

 الجزایر  74/62 25 سودان  14/21 50

 اقتصاد جهانی  مأخذ:

.  است  285بهترین مقدار این شاخص مربوط به کشور جیبوتی با میانگین تقریباً    داده شد،( نشان  1-9جدول )  در   که  گونههمان 
های بعدی قرار دارند. کمترین مقدار این شاخص مربوط به  ، لسوتو و کنگو در رتبهیشل سپس از کشور جیبوتی، کشورهای  

   کشورهای جهان است.دیگر سطح بسیار پایین مبادلات تجاری با  دهنده باشد که نشان می  21سودان با مقدار حدود 
دهد. کشورهای کومور،  تر را نشان می ( متوسط شاخص باز بودن اقتصاد پنج کشور دارای میانگین بالاتر و پایین 1-10نمودار )

تری دارند. کشورهای کومور، نیجریه،  نیجریه، اتیوپی، بروندی و سودان، نسبت به سایر کشورهای آفریقایی اقتصادهای بسته 
بروندی   از  تقر اتیوپی،  گروه،  کشورهای  سایر  به  نسبت  سودان  اما  دارند؛  یکسانی  شرایط  اقتصاد  بودن  بسته  نظر  از  یباً 

 المللی برخوردار است. های بیشتری برای مبادلات تجاری بین محدودیت 
 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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 2021تا  2000از سال   100کشور آفریقایی با رتبه برتر   ۵میانگین شاخص باز بودن اقتصاد در  (1-10)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

روند شاخص مزبور در این دو    (1-11اند که در نمودار ) کشورهای مورد بررسی، سودان و گینه تغییرات بیشتری داشته  میان
تغییرات شاخص باز بودن اقتصاد گینه علارغم نوسانات زیاد، سیر  ، شودهمانطور که ملاحظه می نشان داده شده است.   کشور

 دهد. صعودی را نشان می 
 2021تا  2000  طی دوره  گینه و سودانشاخص باز بودن اقتصاد در کشورهای  ( 1-11)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

این مقدار تا    بوده که  4/29در حدود    2009که مقدار شاخص در سال  به طوری   ،بیشترین کاهش مربوط به کشور سودان است
 بعد از آن روند نزولی شده است. و افزایش یافته 3/44به  2009سال 

ی باز بودن اقتصاد در  گیرد. میانگین درجه ی باز بودن اقتصاد در سه گروه جمعیتی مورد بررسی قرار می در این بخش درجه 
و در گروه    61/ 07میلیون نفر برابر با    30تا    10، در گروه جمعیتی بین  89/54میلیون نفر برابر با    30گروه جمعیتی بالای  
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تری  شود کشورهای پرجمعیت که اقتصاد بزرگ باشد. همان طور که ملاحظه می می   100/ 75میلیون نفر برابر با    10جمعیتی زیر  
ها پایین است زیرا کشورهای این گروه از تنوع و گستردگی  ی باز بودن تجاری آن تری هستند و درجه دارند دارای اقتصاد بسته

ها  باشند و بخش اعظم تولید به مصرف خود این کشورها اختصاص یافته و از حجم تجارت آن بیشتری در تولید برخوردار می 
 شود. کاسته می 

ی باز بودن اقتصادی بالاتری هستند زیرا اقتصاد این گروه از کشورها  میلیون نفر دارای درجه   10کشورهای با جمعیت زیر  
 . کنند ین از واردات کالاها تأم یدخود را با  یاز مصرف داخل  یادی بخش زکوچک بوده و به ناچار 

تر و  ی باز بودن اقتصادی گواه این مدعاست که کشورهای پرجمعیت دارای اقتصاد بسته ی کشورها از نظر درجهبررسی رتبه 
کشورهای کم جمعیت دارای اقتصاد بازتری هستند. به طوری که کشورهای جیبوتی، سشیل، لسوتو، کنگو، گینه استوایی،  

ی باز بودن اقتصاد قرار دارند در گروه جمعیتی  های اول تا دهم از نظر درجه ورد و بوتسوانا که در رتبه ، کیپ اسواتینیموریس،  
میلیون نفر   30میلیون نفر قرار دارند و کشورهای نیجریه، اتیوپی، سودان، تانزانیا و اوگاندا که در گروه جمعیتی بالای  10زیر 

   ترین اقتصادها هستند. قرار دارند دارای بسته 

 1تولید ناخالص داخلی -3-2-1
توان به دو گروه عوامل طرف تقاضا و عوامل طرف عرضه تقسیم کرد. عوامل طرف تقاضا  عوامل تعیین کننده صادرات را می 

شامل شرایط اقتصادی کشورهای وارد کننده است. عوامل طرف عرضه نیز شامل ظرفیت تولید و شرایط اقتصادی حاکم بر  
(.  یکی از عوامل مؤثر در افزایش تقاضای کشور میزبان شرایط  1393های تولیدی است )کازرونی و نصیب پرست،  فعالیت

دهنده شرایط اقتصادی کشورها است،  هایی که نشان ترین مؤلفه های وارد کننده کالا و خدمات است و از مهماقتصادی کشور 
   تولید ناخالص داخلی، رشد اقتصادی و مقدار درآمد سرانه کشورها است.

رشد، »کوزنتس  تعریف  افزایش    2در  را  اقتصادی  متنوع  بلندمدترشد  هرچه  کالاهای  عرضۀ  منظور  به  تولیدی  تر  ظرفیت 
و تعدیلات نهادی و ایدئولوژیکی استوار است.    روندهیش پکند. این رشد ظرفیت بر پایۀ تکنولوژی  اقتصادی به مردم بیان می

های  رشد اقتصادی مداوم است. نوآوری   نیازیش پ  روندهیش پافزایش مستمر تولید ملی، شاخص رشد اقتصادی است و تکنولوژی  
بدون عوامل مکمل اتفاقی    ؛ اماهای اجتماعی شبیه لامپ بدون برق است. نیروی بالقوه وجود داردتکنولوژیکی بدون نوآوری

)تودارو،   افتاد«  تکنولوژی    3. ( 1383نخواهد  تعریف،  این  رشد    روندهیش پدر  افزایش  باعث  ایدئولوژیکی  و  نهادی  تعدیلات 
های  . در کنار نوآوری یستنکافی    ؛ اماهای تکنولوژیکی برای رشد اقتصادی شرط لازم استشوند. بنابراین نوآوریاقتصادی می 

از منظر دانش اقتصاد، رشد اقتصادی شامل افزایش درآمد   به این ترتیباجتماعی صورت گیرد. های نوآوری تکنولوژیکی باید 
زیرا مبتنی بر افزایش ظرفیت تولیدی نیست بلکه تنها ناشی    ، شوداسمی ناشی از افزایش قیمت کالاها )مانند نفت خام( نمی 

موتور سرریز فناوری به کشورهای    به عنوانها است. گروس و هلپمن در مدل رشد درونزا به نوآوری و تجارت  از افزایش قیمت
ها  بخش یوربهره تواند اشت دانش میکنند. از نظر آنها خلق و انبحال توسعه برای رسیدن به کشورهای صنعتی تأکید می در 

 
1. Gross Domestic Product 
2.  Kuznets 
3 .Todaro 
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وری کل را از طریق ابداع کالاهای واسطه یا توسط بهبود کیفیت کالاهای موجود که باعث استفادۀ مؤثرتر از منابع  و بهره 
وری کشورها نام  کانال تأثیر سرریز را بر بهره  چهار   ، المللی و رشد اقتصادی شود، افزایش دهد. »تئوری تجارت بینموجود می 
 : برده است

ای را به کشور منتقل  ای و تجهیزات سرمایهتواند حجم عظیمی از محصولات واسطهالملل از طریق واردات میتجارت بین  -1
 وری منابعشان را افزایش دهند. بهره ، کند و از این طریق

های تولید بین مرزی،  های ارتباطی، باعث تحریک و تهییج و افزایش یادگیری روشالملل از طریق ایجاد کانالتجارت بین  -2
در به کارگیری کاراتر منابع داخلی یا در تعدیل   هاین اشود. هر یک از  های سازمانی و شرایط بازار میطراحی محصول، روش 

 . کنند آوردن ارزش افزودۀ بیشتر به یکدیگر کمک می به دستکردن ترکیب تولیدات برای 

خارجی  های  فناوری امکان تقلید از محصولات وارداتی یا کپی کردن از    ی سازفراهم الملل، کشور را از طریق  تجارت بین  -3
 کند. آنها در استفادۀ داخلی، توانا می  سازیی بومو 

افزایش دهد،    های خارجی های جدید یا تقلید از فناوریوری کشور را در توسعۀ فناوریتواند بهرهالمللی میتجارت بین  -4
 1. ( 1991من،  )گروس و هلپ  وری تمام اقتصاد مؤثر استوی سطح بهرهر  بر  یرمستقیمغدرنتیجه به طور 

های  ترین درسحال توسعه است. درواقع، یکی از واضح   »کسب دانش از خارج، بهترین روش گسترش پایه دانش کشورهای در
توسعۀ ژاپن و کشورهای تازه صنعتی شده آسیای شرقی، توجه به ارزش واردات تکنولوژی خارجی است. کشورهای در حال  

 (. 1998برداری کنند« )بانک جهانی،  توسعه باید از این انبارۀ دانش بهره
بینی دقیق  پایداری این درآمدها و عدم توانایی در پیش استمرار وابستگی بودجه به درآمدهای نفتی و منابع طبیعی در کنار نا 

ها به طور  اقتصاد و بودجه   ،کند. از سوی دیگرپذیر می های رونق و رکود آسیباین درآمدها، کشورهای تولیدکننده را به چرخه 
بر است. در زمان رونق نفتی، رشد اقتصادی اندکی به  هزینه   ،ثباتی بی   یجهدرنت  که   شوندمتقارن تعدیل می معمول به صورت نا 

های متوالی، کشورها به سوی  بعد از دوره   یجه درنتیابد.  کاهش می   که تولید رو به پاییندر حالی   ، یابدسمت بالا افزایش می 
دهد  کنند. همچنین رشد سریع در مخارج عمومی دولت در اثر رونق نفتی، کیفیت مخارج را کاهش می رکود تورمی حرکت می 

های  ثباتی قیمت کند که در بیشتر مواقع پایدار نیستند. افزون بر این، بی و الزامات آینده شامل تعهدات هزینه مجدد را مطرح می 
های خارجی که  شود. وابستگی بودجه به درآمدهای نفتی، بودجه عمومی را به متغیر ثباتی در جریان مالی منجر می نفتی به بی 

بینی و بزرگی را در مخارج  های نفتی تغییرات غیرقابل پیش سازد. تکانه پذیر می گذاران است، آسیبفراتر از کنترل سیاست 
گذاری در بخش غیرنفتی  ثباتی ارز، ریسک سرمایه های کلان مهمی مانند بی کند. این امر هزینه می دولت و کسری مالی ایجاد  

خیز قاره آفریقا به منابع نفتی  در صورت ثبات سایر شرایط، وابستگی بودجه کشورهای نفت   2.( 2007کند )کارنیرو،  را ایجاد می 
. از سوی دیگر، با توجه به تکنولوژی پایین  دشومی آمده برای این کشورها   به دستثباتی در درآمدهای  و معدنی منجر به بی 
ی و تولیدات مبتنی بر صادرات مواد خام و تا حدودی کشاورزی، این کشورها نیازمند ارتباطات و مبادلات  یدر کشورهای آفریقا 

ریزی مناسب بتوانند از سرریز دانش و تکنولوژی  باشند تا در صورت برنامه تر می تجاری با کشورهای با فناوری بالاتر و صنعتی 

 
1. Grossman  and  Helpman  (1991) 
2. Carneiro (2007) 
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کشورهای دیگر استفاده کرده و رشد و توسعه خود را بهبود بخشند. بر این اساس، رشد اقتصادی یکی از عواملی است که  
تواند منابع مالی مورد نیاز برای واردات کالا و خدمات با فناوری بالاتر را در اختیار کشور میزبان قرار دهد. بنابراین رشد  می

انداز  تواند چشمای، می کالاها و خدمات مصرفی و سرمایه   واردکنندهمستمر و پایدار اقتصادی همراه با ثبات اقتصادی در کشور  
الملل، تجارت با کشورهای  . بنابراین از منظر تجارت بیندشوکالا و خدمات به کشور میزبان    صادرکنندهبهتری برای کشورهای  
بالاتر، می  تکنولوژی  به  با  دانش، منجر  از طریق سرریز  بهرهتواند  از سوی دیگر، رشد  افزایش  وری شریک تجاری گردد. 

دهد.  گذاران برای وارد کردن کالاها و خدمات مورد نیاز قرار می اقتصادی در کشور میزبان، منابع مالی لازم را در اختیار سیاست
 بنابراین در این بخش به بررسی رشد اقتصادی و تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی پرداخته شده است. 

های موجود هر کشور در بازه زمانی مورد نظر حساب شده  میانگین بر اساس داده  گفتنی است بر اساس اطلاعات در دسترس،
که بر اساس آن میانگین    بودهموجود    2021تا    2012ای تولید ناخالص داخلی سومالی از سال  هاست. به عنوان نمونه داده 

 . است محاسبه شده 
( بر حسب1-10جدول  آفریقایی  داخلی کشورهای  ناخالص  تولید  میانگین  از سال    (  نشان    2021تا    2000میلیارد دلار  را 

 دهد. می

 / میلیارد دلار   2021تا  2000میانگین تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی از سال  ( 1-10)   جدول
 کشور  ی داخل ناخالص دیتول رتبه کشور  ی داخل ناخالص دیتول رتبه

 هیجرین 49/325 1 کنگو  کیدموکرات  يجمهور 36/10 28

 ی جنوب  يقایآفر 27/324 2 نیبن 94/9 29

 مصر  18/212 3 ماداگاسکار  90/9 30

 ر یالجزا 16/142 4 س یمور 83/9 31

 مراکش  25/91 5 ا یبینام 53/9 32

 آنگول  87/65 6 ي مرکز   يقایآفر 77/8 33

 یبیل 86/55 7 جرین 04/8 34

 سودان  70/52 8 چاد  02/8 35

 ایکن 54/51 9 نه یگ 49/7 36

 ی وپیات 46/44 10 ي مالو  19/6 37

 تونس  36/39 11 روآندا  19/6 38

 عاج   ساحل 96/37 12 ی سومال 88/5 39

 غنا  43/37 13 ی تانیمور 32/5 40

 ا ی تانزان 90/35 14 توگو  09/4 41

 ي بوروند  96/27 15 اسواتینی 63/3 42

 ل یبرازاو  کنگو 18/27 16 رالئون یس 89/2 43
 اوگاندا  07/22 17 ا یبریل 19/2 44

 ا یزامب 99/16 18 لسوتو  93/1 45

 سنگال  13/16 19 ورد  پیک 79/1 46

 ی جنوب  سودان 08/14 20 یبوتیج 63/1 47

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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 کشور  ی داخل ناخالص دیتول رتبه کشور  ی داخل ناخالص دیتول رتبه

 وه بمبایز 99/13 21 کامرون  46/1 48

 گابن  09/13 22 ا یگامب 30/1 49

 بوتسوانا  13/12 23 تره یار 23/1 50

 ییاستوا  نهیگ 03/12 24 شلیس 12/1 51

 ک یموزامب 86/11 25 سائویب  نهیگ 93/0 52

 ی مال 87/10 26 کومور  89/0 53

 نافاسو یبورک 45/10 27 پ یپرنس  و  سائوتومه 26/0 54

 اقتصاد جهانی و بانک جهانی  مأخذ:

مربوط    2021تا    2000های  ، بهترین میانگین تولید ناخالص داخلی طی سال داده شد( نشان  1-10جدول ) در  که    گونههمان 
با    سی و یکمین اقتصاد بزرگ جهان از نظر تولید ناخالص داخلی اسمی  به عنوان   2021در سال    . این کشوربه نیجریه است

  425حدود    ناخالص داخلی   رود. بعد از نیجریه، مصر با تولید به شمار می ترین در آفریقا  ، بزرگ میلیارد دلار  441تولید حدود  
اند را در سطح جهانی کسب کرده  34و   32های  میلیارد دلار به ترتیب رتبه  419میلیارد دلار و آفریقای جنوبی با درآمد حدود 

دلار دارند. در    10درآمدی کمتر از    (( 9در جدول )  54تا    29رتبه  )   یقاییآفرکشور    54کشور از    26(.  2023)اقتصاد جهانی،  
باشد؛ یعنی حدود  ورها می میلیارد دلار( مربوط به این کش  1856میلیارد دلار از کل درآمد کشورهای آفریقایی )   120مجموع  

 . استکشور  26مربوط به   درصد از کل درآمد آفریقا  6
  2021تا   2000کشور آفریقایی با بیشترین مقدار تولید ناخالص داخلی از سال  5( میانگین تولید ناخالص داخلی  1-12نمودار )

 دهد. را نشان می 
 

 2021تا   2000 طی دورهمیلیارد دلار  30میانگین تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی بالای  ( 1-12)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

شود، شکاف تولید ناخالص داخلی بین کشورهای نیجریه و آفریقای جنوبی با  ( ملاحظه می 1-12که در نمودار )   گونههمان 
سایر کشورها نسبتاً زیاد است. مجموع میانگین تولید ناخالص داخلی کشورهای نیجریه، آفریقای جنوبی، مصر و الجزایر در  
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میلیارد دلار( را به    1856درصد از کل تولید ناخالص داخلی قاره آفریقا )  59که حدود  بوده  میلیارد دلار    1095مجموع حدود  
یعنی بیش از نیمی از تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی در نیجریه، آفریقای جنوبی، مصر و  ؛ خود اختصاص داده است
 الجزایر کسب شده است. 

با کمترین میانگین تولید ناخالص داخلی بر حسب میلیارد دلار از سال    کشور   5( میانگین تولید ناخالص داخلی  1-13نمودار )
شود، میانگین تولید ناخالص داخلی سائوتومه و پرنسیپ با سایر  طور که ملاحظه می همان   دهد.را نشان می   2021تا    2000

یشل، گینه بیسائو، کومور و سائوتومه و  سکشورها، اختلاف نسبتاً زیادی دارد. میانگین تولید ناخالص داخلی کشورهای اریتره، 
درصد کل تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی را به خود    0/ 24میلیارد دلار بوده که فقط    42/4پرنسیپ در مجموع حدود  

 اختصاص داده است. 
 

 / میلیارد دلار  2021تا  2000کشور با کمترین میانگین تولید ناخالص داخلی از سال  ۵تولید ناخالص داخلی  ( 1-13)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

 

 گیرد.  ی بین شاخص سهولت کسب و کار با میزان تولید ناخالص داخلی مورد ارزیابی قرار می در این بخش رابطه
بخش همان  در  که  بنگاه طور  کار  و  محیط کسب  و سنجش  ارزیابی  امروزه  شد  اشاره  بدان  پیشین  در  های  اقتصادی  های 

گذاران خارجی و داخلی از اهمیت بالایی برخوردار شده  ی کشورها در این زمینه برای سرمایهکشورهای مختلف و مقایسه 
دور    یسک ور کم امن و  یطیمح یافتن   یبراگذار ها به شناسایی نقاط ضعف و قوت اقتصاد و تلاش سرمایه است. این ارزیابی 

شاخص سهولت    کندی م  ی کمکاقتصاد  یکسب حداکثر سود و بازده   یوکار در راستا  کسب  یندفرآ  یر،دست و پاگ  یناز قوان
  ی حقوق  ی دهاکارکرد نها  یاست که به بررس  ی کسب و کار سنجش فضا  المللیین ب  ی هاشاخص  ین تراز مهم   یکیکار    و  کسب
  ی بسترها  ین ترکار در اقتصاد از مهم   و   کسب  یط . محپردازد ی م  های اقتصادی یت کار و فعال  و   کسب  یط مؤثر در مح  ی و ادار

 شود. ی کشور محسوب م یک  یرشد اقتصاد 
و در    یافته   کاهش   ی قانون  هاییت حما  یهشرکت در سا   ایجاد  باشد  یشتر ب  ی و موانع سر راه فعالان اقتصاد  یتهر اندازه محدود 

تر باشد، منجر به  کار در کشورها شفاف   و  کسب  یهرچه فضا  یعبارت . بهیابدیش می ها افزاشرکت  یررسمیغ  یتمقابل، فعال
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شد.    خواهد  یاقتصاد  ی هامطلوب شده و باعث بهبود روند شاخص  هاییاست کشورها و اتخاذ س  اقتصادی  رقابت سالم  یشافزا
  یط که بهبود محاست    نشان داده   یمانند بانک جهان  لمللیاین مختلف ب  ی نهادها  یقاتو تحق  یافته  توسعه  یتجربه کشورها

 . داشته است  ییسزابه  یر کار در توسعه کشورها تأث و کسب
و رشد    یدیتول  یهامثبت بر بخش   یرتأثشوند،  می  کارآمدتر و رقابتی مالی هایسیستم  ایجاد به منجر  که قواعدی و قوانین

  ی امکان رشد و توسعه اقتصاد  یفعالان اقتصاد  یبرا  محیطی  مناسب  یطعملاً بدون وجود شرا  ی کهطور   دارند. به  یورهبهر
  ی فضا یجاددر ا ی همه عوامل اساس  یستمی و فعال نمودن س  ی هماهنگ ی، اقتصاد توسعه یگاه به جا یابی دست  ی وجود ندارد. برا

  دستگاه   نقش   یژهوبه   یعرصه اقتصاد   یگران لازم توسط باز  یر راستا اتخاذ تداب  یناز الزامات مهم است. در ا  یکی   کسب وکار
و    یزه انگ  یجادضمن ا   یط کسب و کاربهبود مح  ی بخش برا  ین برخوردار است. با حضور دولت در ا  ییبالا  یتاز اهم  یتحاکم
  بدون   .یافتطور مشهود کاهش خواهد  به   غیررسمی  و اقتصاد   یرزمینیز   هاییت فعال  ی،به بازار اقتصاد   یه ورود سرما  یق تشو

  یات ها با اخذ مالدرآمد دولت   مراتببه  گسترش و  یاقتصاد رسم   یتکار فعال  و  مساعد کسب  یفضا   یجادو ا  یسازشک با شفاف 
 کند. ی م  یداپ افزایش  …و

های  به طور کلی بهبود محیط کسب و کار موجبات افزایش تولید را از طریق افزایش اشتغال، کاهش فساد، کاهش هزینه 
های مالی و گسترش بخش رسمی فراهم  تولید و قیمت تمام شده محصولات، افزایش امنیت اقتصادی، افزایش مشارکت 

 آورد. می
بررسی همزمان میزان تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی و شاخص سهولت کسب و کار حاکی از آن است که کشورهایی  
که از میزان تولید بالاتری برخوردارند از نظر شاخص سهولت کسب و کار نیز در جایگاه مناسبی قرار دارند. در مقابل کشورهایی  

اند از نظر شاخص سهولت کسب و کار نیز از شرایط مناسبی برخوردار  خود اختصاص داده که سهم پایینی از میزان تولید را به 
شاخص سهولت کسب و کار  امتیاز  میلیارد دلار و    324ناخالصی داخلی حدود    نیستند. کشور آفریقای جنوبی با میزان تولید

قایی قرار گرفته است. کشور مراکش نیز با  در جایگاه دوم از نظر میزان تولید ناخالص داخلی در بین کشورهای آفری   28/66
در جایگاه پنجم از نظر میزان تولید و جایگاه سوم    72/70میلیارد دلار و شاخص سهولت کسب و کار    25/91تولیدی معادل با  

های سوم، نهم و یازدهم از نظر میزان  از نظر شاخص سهولت کسب و کار قرار دارد. کشورهای مصر، کنیا و تونس نیز در رتبه 
باشد. کشورهای  می   66/ 66و    27/67،  44/57ها نیز به ترتیب برابر با  تولید قرار دارند که شاخص سهولت کسب و کار آن 

یپ، کومور، گینه بیسائو، اریتره، گامبیا و کامرون که سهم بسیار پایینی از میزان تولید را به خود اختصاص  سائوتومه و پرنس
باشد که در  می   50ها زیر  ب و کار نیز در شرایط مناسبی قرار ندارند و امتیاز شاخص آن اند از نظر شاخص سهولت کسداده 

میلیارد دلار در    1/ 23گیرند. به عنوان مثال کشور اریتره با میزان تولید  قرار می   کمتر دارای سهولتکسب و کارهای    دسته
 کشور آفریقایی قرار گرفته است.  54از بین  53در جایگاه  32/21و شاخص سهولت کسب و کار  50جایگاه 

 دهد که: بررسی میزان تولید و شاخص سهولت کسب و کار سه گروه جمعیتی نشان می 
میلیارد دلار و میانگین شاخص سهولت    54/1427میلیون نفر برابر با    30گروه جمعیتی بالای    ناخالص داخلی  میزان تولید  −

 باشد. می  53/ 88کسب و کار معادل با  
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شاخص    یانگینممیلیارد دلار و    250/ 9میلیون نفر برابر با    30تا    10گروه جمعیتی بین    ناخالص داخلی  میزان تولید −
 . باشدی م 09/50با  سهولت کسب و کار معادل 

شاخص سهولت    یانگیندلار و ممیلیارد    168/ 68میلیون نفر برابر با    10گروه جمعیتی زیر    ناخالص داخلی  میزان تولید −
 . باشدی م  49/ 66  کسب و کار معادل با
  ناخالص داخلی هستند میلیون نفر که دارای بالاترین میزان تولید    30گردد گروه جمعیتی بالای  همان طور که ملاحظه می 

 بیشتر است.نسبت به دو گروه دیگر نیز  هادر آن کسب و کار   سهولت

 رشد اقتصادی -4-2-1

به ترتیب از بیشترین مقدار تا    2021تا    2000سال از    22مقدار میانگین رشد تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی طی  
ناخالص    تولید از نظر گذشت، بیشترین مقدار میانگین    تریش پکه    طورهمان ( آورده شده است.  1-11کمترین مقدار در جدول )

ناخالص داخلی   تولید اما از نظر مقدار میانگین رشد ؛ است الجزایر داخلی مربوط به کشورهای نیجریه، آفریقای جنوبی، مصر و 
درصد به    6ناخالص داخلی بالای    تولید ، سومالی و تانزانیا با ثبت مقدار میانگین رشد  ندااروکشورهای اتیوپی، گینه استوایی،  

 های اول تا پنجم قرار دارند. ترتیب در رتبه 

 درصد  /  2021تا  2000طی دوره   رشد تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی  متوسط ( 1-11)   جدول
 کشور رشد تولید ناخالص داخلی  رتبه  کشور رشد تولید ناخالص داخلی  رتبه 

 اتیوپی  66/8 1 کامرون  98/3 28

 استواییگینه   89/7 2 توگو  65/3 29

 رواندا  39/7 3 ساحل عاج  62/3 30

 سومالی  91/6 4 موریتانی  51/3 31

 تانزانیا  04/6 5 بوتسوانا  34/3 32

 موزامبیک  99/5 6 لیبی 33/3 33

 اوگاندا  97/5 7 موریس  23/3 34

 چاد  80/5 8 نامیبیا  18/3 35

 غنا  78/5 9 گامبیا  12/3 36

 بورکینافاسو  54/5 10 گینه بیسائو 05/3 37

 یرالئون س 48/5 11 اسواتینی 02/3 38

 جیبوتی 44/5 12 کومور  01/3 39

 زامبیا  40/5 13 سیشل 95/2 40

 نیجریه 23/5 14 الجزایر  92/2 41

 نیجر 83/4 15 ماداگاسکار  66/2 42

 آنگول  81/4 16 تونس  65/2 43

 جمهوري کنگو  69/4 17 آفریقاي جنوبی  37/2 44
 بنین 61/4 18 بوروندي  36/2 45

 مراکش  54/4 19 لسوتو  18/2 46

 سائوتومه و پرنسیپ  53/4 20 لیبریا  17/2 47



    40 (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت

 

 کشور رشد تولید ناخالص داخلی  رتبه  کشور رشد تولید ناخالص داخلی  رتبه 

 مالی  50/4 21 گابن  08/2 48

 گینه  48/4 22 کنگو برازاویل  97/1 49

 مصر  31/4 23 سودان  60/1 50

 کنیا 24/4 24 اریتره  28/1 51

 کیپ ورد 15/4 25 آفریقاي مرکزي  23/1 52

 مالوي  10/4 26 وه بزیمبا 50/0 53

 سنگال  10/4 27 سودان جنوبی  -93/4 54

 مأخذ: اقتصاد جهانی 

از نظر مقدار    طورهمان  بالا،  نسبتاً  با وجود رشد  تانزانیا  و  رواندا، سومالی  استوایی،  گینه  اتیوپی،  بررسی شد کشورهای  که 
. آفریقای جنوبی دومین کشور از نظر  اندرا کسب کرده   14و    39،  38،  24،  10های  میانگین تولید ناخالص داخلی به ترتیب رتبه 

 درصد رشد داشته است.  37/2ناخالص داخلی  تولید ،مقدار تولید ناخالص داخلی است که به طور میانگین
که در قسمت قبل بررسی شد، نیجریه به طور میانگین بیشترین مقدار تولید ناخالص داخلی را کسب کرده است.    طورهمان 

را بین    14و از نظر میزان رشد تولید ناخالص داخلی رتبه  باشد  می درصد    5/ 2مقدار رشد تولید ناخالص داخلی نیجریه حدود  
ترین تولیدکننده  بزرگ   این کشور،نیجریه عضو اوپک و سازمان تجارت جهانی است.    کشور آفریقایی کسب کرده است.  54

خیز این قاره مانند الجزایر، لیبی، گابن و  نفت خام قاره آفریقا در رقابتی نزدیک با کشور آفریقای جنوبی است. کشورهای نفت 
که سبد صادراتی  آنجایی   اند. از اهر شده بوتسوانا غنی از مواد معدنی، از قرن بیست و یکم در میان اقتصادهای برتر جهان ظ

باشد. این امر حساسیت  می   وابسته  عمدتاً بر اساس مواد خام است، درآمد حاصل از صادرات آن به نوسانات قیمت کالا   آفریقا
 است. های خارجی تشدید کرده این قاره را در برابر شوک 

بنابراین بیشتر این رشد درآمدها مربوط به صادرات منابع طبیعی است. برای برخی از کشورهای آفریقایی صنعت نفت منبع  
  22آفریقا ترکیبی از کشورهای کم درآمد، متوسط به پایین، متوسط به بالا و با درآمد بالا است.    قاره  درآمد عظیمی است.

کشور کوچک است که با جمعیت کم، سرمایه   13کشور منطقه درگیر بحران و اقتصاد شکننده هستند. آفریقا همچنین دارای 
  2021درصد در سال    1/4صحرای آفریقا از    بخش جنوبی  شوند. رشد اقتصادی درانسانی محدود و اقتصاد کوچک مشخص می 

درصد   1/3به    2023سال شود که رشد اقتصادی در این منطقه در  بینی می کاهش یافته و پیش   2022درصد در سال  3/ 6به  
شود که رشد تولید ناخالص داخلی آفریقای غربی و  بینی می کاهش یابد. رشد اقتصادی در این منطقه نیز یکسان نیست. پیش 

کاهش یابد. همچنین رشد تولید ناخالص داخلی آفریقای    2023درصد در سال    4/3به    2022درصد در سال    3/ 7مرکزی از  
یابد. این در حالی است که شمال قاره  کاهش می   2023درصد در سال    3به    2022درصد در سال    3/ 5شرقی و جنوبی از  

درصد تولید ناخالص داخلی در سه    5/7.  در نیجریه حدود  1آفریقا به دلیل وجود منابع طبیعی بیشتر، شاهد رشد بالایی است
الجزایر و آنگولا حتی بیشتر از نیجریه به نفت وابسته هستند.  مربوط به نفت است. اقتصادهایی مانند لیبی،    2021ماه سوم سال  
. آنگولا بعد از نیجریه، دومین تولید  2درصد سهم تولید ناخالص داخلی را نفت به خود اختصاص داده است   40در لیبی حدود  

 
1 . https://www.worldbank.org/en/region/afr/overview 
2 . https://www.statista.com/statistics/1120999/gdp-of-african-countries-by-country/ 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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المللی  باشد. طبق پیش بینی صندوق بین کننده نفت قاره آفریقا است. آنگولا یکی از تولیدکنندگان بزرگ الماس خام نیز می 
   1. اندبزرگترین اقتصاد قاره آفریقا را به خود اختصاص داده 2022پول، نیجریه، آفریقای جنوبی و کنیا به ترتیب در سال 
در کشورهایی که درآمد  به نفت می  افزایش متوسط رشد سالانه  .  استافزایش قیمت نفت    ۀدهندنشان باشد،  شان وابسته 

اقتصادی مواجه بودند، باید تأثیر    که با نرخ رشد مثبتی در صورتشان وابسته به نفت است،    بنابراین کشورهایی که درآمد 
رشد تولید    ۀدهندنشان   ،. بنابراین بالا بودن این شاخصکردافزایش قیمت نفت و مشتقات آن در رشد اقتصادی را بررسی  

اند  . کشورهای توسعه یافته نیز تقریباً به اشتغال کامل رسیده یستنواقعی کشورهای در حال توسعه و دارای منابع نفتی و معدنی  
 (. 1390پایین است )دادخواه،   شانی اقتصاد غالباً نرخ رشد  یجهدرنتو ثبات درآمدی دارند. 

هزار بشکه در روز( در بین کشورهای    1541و    1238،  1127،  1134کشورهای الجزایر، آنگولا، لیبی و نیجریه )به ترتیب با  
(. ویژگی اصلی درآمدهای منابع طبیعی، نوسانات  2023شوند )بانک جهانی،  آفریقایی در شمار کشورهای نفتی محسوب می 

تواند آثار بیشتری  نامطمئن بودن آنها است. هرچه وابستگی بودجه به این درآمدها بیشتر باشد، می   یجه درنتاین درآمدها و  
 (. 1390ایی و نتایج حاصل از آن را در اقتصاد ایجاد کند )قنبری،  های بودجه کسری  ازجمله

را نشان    2021تا    2000درصد از سال    6ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی بالای    تولید ( مقدار میانگین رشد  1-14نمودار )
 دهد. می

 
 2021تا   2000طی دوره درصد  6بالای با متوسط رشد  ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی  تولیدرشد  ( 1-14)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

روند مقدار تولید    به جز چهار کشور اتیوپی، سایر کشورهای این گروه از نظر رشد تولید ناخالص داخلی پیشرفت چندانی ندارند.
اند در  آورده   دست به  تولید ناخالص داخلی را    ناخالص داخلی کشورهای، اتیوپی، گینه استوایی و رواندا که بیشترین مقدار رشد 

 ( نشان داده شده است.1-15نمودار )
 

 / میلیارد دلار  2021 - 2000 طی دوره  تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی با بیشترین رشد میانگین (1-15)   نمودار

 
1.https://www.africanews.com/2023/02/02/top-5-economies-in-sub-saharan-africa-to-watch-out-for-in-2023-
according-to-imf// 
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 منبع: اقتصاد جهانی 

به    ،آورده است به دست، اتیوپی بیشترین مقدار رشد تولید ناخالص داخلی را  ارائه شده است(  1-15نمودار )   در  که  گونههمان 
  120رسیده است. اتیوپی با حدود    111/ 27به مقدار  2000میلیارد دلار در سال  24/8که از مقدار تولید ناخالص داخلی طوری 

،  2021درصدی در سال    3/6دومین کشور پرجمعیت آفریقا پس از نیجریه است و همچنان با رشد    ، (2021)در سال  میلیون نفر  
یکی از    ،نیز  2021دلار در سال    925با درآمد سرانه    کهدر حالی .  باشدمی اقتصاد در حال رشد در منطقه    ترینیعسر دارای  

اقتصادهای رو به رشد جهان بوده است.    ترینیع سر سال گذشته، اقتصاد اتیوپی در میان    15فقیرترین کشورها است. طی  
درصد از تولید ناخالص داخلی را تشکیل    45های کشاورزی و خدمات است که هر کدام حدود  اتیوپی بر مبنای بخش   اقتصاد

خیز در غرب  کشوری نفت   ،بشکه نفت در روز  هزار   5/132و با تولید حدود    نفر جمعیت  میلیون   63/1گینه استوایی با  دهند.  می
بندی جهانی از نظر شاخص سهولت کسب و کار است  امین کشور در رتبه 38. رواندا دومین کشور در قاره آفریقا و  آفریقاست

درصد نیروی کار در رواندا در    54که از نظر رشد تولید ناخالص داخلی در قاره آفریقا رتبه سوم را کسب کرده است. بیش از  
 (. 2021)اقتصاد جهانی،   داشتنددر بخش کشاورزی اشتغال  2021سال 

را نشان    2021تا    2000درصد از سال    2ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی کمتر از    تولید( مقدار میانگین رشد  1-16نمودار ) 
 دهد. می

 
 2021تا   2000 طی دوره درصد   2کمتر از   با متوسط ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی تولیدرشد  ( 1-16)   نمودار
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 مأخذ: اقتصاد جهانی 

باشد  می قرار گرفته و تنها کشور آفریقایی    54کشور سودان جنوبی با مقدار میانگین رشد تولید ناخالص داخلی منفی در رتبه  
به طور متوسط    2015تا    2008های موجود از سال  که دارای میانگین رشد تولید ناخالص داخلی منفی است. با توجه به داده 

  ناخالص   تولید بنابراین رشد    1. (2023درصد از تولید ناخالص داخلی مربوط به درآمدهای نفتی است )بانک جهانی،    30حدود  
 صادرات مواد خام قرار گیرد.  یر تأثتواند تحت سودان جنوبی در کنار سایر عوامل می  داخلی

تر  ، با وجود سخت 2024- 2023های  انداز باثبات در سال بینی کرده است که اقتصادهای آفریقا با چشمبانک توسعه آفریقا، پیش 
پذیر خواهند بود. در این گزارش تخمین زده شده است که رقم رشد میانگین تولید  شدن شرایط مالی اقتصاد جهانی، انعطاف 

بیشتر است. با این حال، همچنان    2022در سال    8/3درصد ثابت شود که از رقم    4ناخالص داخلی آفریقا در سال آینده در رقم  
بیشتر ارزهای آفریقایی ارزش    2022ماند. در سال  های کلیدی در برخی از کشورهای این قاره باقی می تورم یکی از چالش 

 .2اندخود را به مقدار زیادی در مقابل دلار از دست داده 
کشورهای  درصدی    4.5رشد اقتصادی  2014و سقوط قیمت نفت در سال    2011ت شمال آفریقا در سال  لابا توجه به تحو

آفریقایی نشان دهنده چشم اندازهای آینده پر رونق در این قاره است. شاخص رشد اقتصادی بانک جهانی نشان داده است  
اند و شاخص تجارت جهانی در  یی در رشد اقتصادی بوده لاشش کشور آفریقایی از جمله غنا دارای رتبه با  2018که در سال 

حات ثبت شده در سطح جهانی بوده است. در واقع،  لانیز نشان داده است که آفریقای جنوبی دارای بیشترین اص  2019سال  
گردد طی یک دهه  یی داشته باشد که پیش بینی می لاب صنعتی آفریقا سبب شده است تا صنعت اتومبیل سازی رونق بالاانق

ن رشد از طریق تولید به منظور جایگزینی   سه چهارم ای لاًر برسد. احتمالااخیر تولید خودرو دو برابر و به ارزش یک تریلیون د
شود. از سوی دیگر کشت و صنعت و برخی از خدمات مبتنی بر فناوری  واردات و تأمین تقاضای محلی در حال رشد حاصل می 

تواند به عنوان سکوی رشد برای این قاره محسوب گردد. شتاب اقتصادی و بهبود فضای کسب و  عات و ارتباطات می لااط
 

1. https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PETR.RT.ZS?locations=SS 
2.https://www.afdb.org/en/news-and-events/africas-average-gdp-growth-stabilize-2023-204-despite-recent-

headwinds-african-developmentbank-new-report-59428 
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تواند به عنوان یک راهبرد مهم برای حضور در کشورهای  های اقتصادی این قاره شده است که می کار سبب تحول در بخش 
 .(1399)مرکز مطالعات آفریقا،   این قاره مورد استفاده قرار گیرد 

ی درجه باز بودن  گیرد. ماهیت و چگونگی رابطه در این بخش تأثیر آزادسازی تجاری بر رشد اقتصادی مورد ارزیابی قرار می 
تجاری و رشد اقتصادی ازموضوعات مهم اقتصادی است که در خصوص آن بین اقتصاددانان اختلاف نظر وجود دارد. این  

. براساس مدل رشد برونزای نئوکلاسیکی،  ی تجربی قابل مشاهده استی تئوریکی و هم در حوزه اختلاف نظرها هم در حوزه 
تواند الگوی تخصصی شدن تولید را تحت تأثیر قرار دهد و بر نرخ رشد اقتصادی  تغییر در درجه باز بودن تجاری تنها می 

های رشد بلند مدت  اند بر نرخ توبلندمدت تأثیر ندارد. از طرف دیگر، براساس تئوری رشد جدید، تغییر در سیاست تجاری می 
ی اثرگذاری آزادسازی تجاری بر رشد اقتصادی بستگی به وضعیت نوآوری و تکنولوژی در کشورهای  تأثیر بگذارد، البته نحوه 

کرده    یکشورها باز   اقتصادی  رشد  یند در فرآ   ایینده نقش مهم و فزا  یتجار  ی آزادساز  یر،اخ  ی هادر سال طرف تجارت دارد.  
  ی، بعد از باز بودن تجار   یکاست. به عنوان   یافته توسعه    ی داخل صورت   به  ی که فناور  کندی رشد درونزا فرض م  یهاست. نظر

خود را گسترش   ید تول یجهنت کرده و در  یجاد خود را ا یورسود و بهره ید،جد یای از مزا یری گتوسعه با بهره  حال  در  ی کشورها
  و   یدهرا به طور مثبت بهبود بخش  یفناور  ی،در درجه باز بودن تجار  یشافزا  یک  رشد درونزا،  یاتبر اساس نظردهند.  یم

کشور توسعه آن را   یک  اطلاعات انباشت از کانال تواندی م یدرجه باز بودن تجار   ین،. همچندهدی م یشرا افزا ید تول بنابراین
خود   یثروتمند، رشد اقتصاد ی از کشورها دانش انتقال  یقاز طر توانندی در حال توسعه م  یمثال، کشورها یبراید. نما یعتسر

)محمدپور    و رشد قرار دارند  یشرفتدر معرض پ  یشتر برخوردارند ب  بالایی   یبودن تجار  باز  که از درجه  یی را ارتقا دهند. کشورها 
 (. 1398و دیگران، 

ی آزادسازی تجاری به دو  به منظور آزمون تأثیر آزادسازی تجاری بر رشد اقتصادی کشورهای آفریقایی، کشورها از نظر درجه
گردند. در این صورت کشورهای جیبوتی، سیشل، لسوتو،  بندی میتر از آن دسته ی آفریقا و پایین ی بالاتر از متوسط قاره دسته

تر از میانگین  کنگو برازاویل و گینه استوایی بالاتر از میانگین و کشورهای کومور، نیجریه، اتیوپی، بوروندی و سودان پایین 
آفریقا قرار دارد؛ کشورهای گینه    متوسط قاره  ها بالاتر ازی آزادسازی تجاری آن گیرند. از بین کشورهایی که درجه قرار می 

  112/ 1ی باز بودن اقتصاد  طوری که کشور گینه استوایی با درجهبه استوایی و جیبوتی از رشد اقتصادی مناسبی نیز برخوردارند.  
ی دوم از نظر رشد اقتصادی در بین کشورهای  ی باز بودن اقتصاد و رده در جایگاه پنجم از نظر درجه   89/7و رشد اقتصادی  

در جایگاه اول از نظر درجه باز    44/5و رشد اقتصادی    9/284آفریقایی قرار گرفته است. کشور جیبوتی نیز با درجه باز بودن  
تر از  بودن تجاری و جایگاه دوازدهم رشد اقتصادی قرار گرفته است. سایر کشورهایی که از نظر درجه باز بودن تجاری بالا

 اند نظیر سیشل، لسوتو و کنگو برازاویل از نظر رشد اقتصادی در جایگاه مناسبی قرار ندارند. میانگین قاره آفریقا قرار گرفته
ی اول رشد اقتصادی قرار  در رده 8/ 66اند کشور اتیوپی با رشد اقتصادی تر از میانگین قرار گرفتهاز بین کشورهایی که پایین 

ی باز بودن تجاری و رشد اقتصادی در این کشور برقرار است. سایر  گرفته است و بنابراین یک ارتباط معکوس بین درجه 
 ی باز بودن تجاری پایین، در جایگاه مناسبی از نظر رشد اقتصادی نیز قرار ندارند. کشورهای این گروه علاوه بر درجه
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از  و    ساکنان یک کشور یا یک منطقه جغرافیایی مشخص است  افرادگیری درآمد متوسط  درآمد سرانه شاخصی برای اندازه
دهنده رفاه  . هرچه درآمد سرانه یک کشور بیشتر باشد، نشان آیدی م   به دستتقسیم تولید ناخالص داخلی بر جمعیت یک کشور  

بیشتر و نیاز به تنوع بیشتر کالا و خدمات است. افزایش درآمد سرانه از یک سو و نبود تولیدات متنوع از سوی دیگر، نیاز به  
بیشتر باشد، تقاضا برای کالا    واردکننده کند. هرچه قدرت خرید در کشور  تر را در کشور میزبان ایجاد می واردات بیشتر و متنوع 
مهم در تعیین سطح رفاه و قدرت خرید در کنار سایر   یابد. بنابراین درآمد سرانه به عنوان یکی از عوامل و خدمات افزایش می 

 کالاها و خدمات است.  صادرکنندهکشورهای  جهتعوامل، عاملی اثرگذار برای انتخاب بازارهای مناسب صادرات 
جهانی   را  که    نموده ارائه    یبندطبقه بانک  کشورها  آن  چهار  در  تقسیمبه  است  گروه  از:    اندعبارت   یبنددسته این    . کرده 

باید بیش    هر کشورکشورهای ثروتمند.    و   متوسط پایین، کشورهای با درآمد متوسط بالا کشورهای فقیر، کشورهای با درآمد  
دلار برای عبور از دسته کشور پایین به کشورهای    3995دلار سرانه برای خروج از رده کشورهای فقیر داشته و بیش از    1026از  

یک   ه است.دلار افزایش یافت  4045دلار و    1036به    2020ها به ترتیب در سال  داشته باشد. این آستانه  2019بالا در سال  
( داشته باشد تا به عنوان  2019دلار در سال    12375)در مقابل    2020  دلار در سال  12535کشور باید درآمد سرانه بیش از  

ورد  ، کیپ3807، تونس با درآمد سرانه  3690با درآمد سرانه    الجزایرکشورهای    2021در سال    1. شود  در نظر گرفته    « ثروتمند»
، نیجریه با  1838، کنگو با درآمد سرانه  3978با درآمد سرانه    اسواتینی ،  3795، مراکش با درآمد سرانه  3293با درآمد سرانه  

اگرچه نیجریه بالاترین    در دسته کشورهای با درآمد متوسط پایین قرار دارند.   1953و آنگولا با درآمد سرانه    2074درآمد سرانه  
تر است  تولید ناخالص داخلی آفریقا را دارد، اما به دلیل جمعیت بالای خود، درآمد سرانه این کشور نسبت به جایگاهش پایین 

 و سشیل کوچکترین کشور آفریقایی بیشترین درآمد سرانه را دارد. 
دهد. بهترین میانگین درآمد سرانه مربوط به کشورهای  کشور آفریقایی را نشان می   54( میانگین درآمد سرانه  1-12جدول ) 

و  نیست  ها موجود  های درآمد سرانه برخی از کشورها در برخی از سال . در این بخش داده است، گینه استوایی و لیبی  یشلس
های مربوط به کشور سومالی در این  به عنوان نمونه داده .  های موجود محاسبه شده استمیانگین آنها بر اساس تعداد سال

های همه کشورها به غیر از سودان جنوبی )که از بانک جهانی گرفته شده(  موجود است. داده   2021تا   2013شاخص از سال 
 آمده است. به دست اقتصاد جهانی  از

 /دلار  2021تا  2000از سال  درآمد سرانه کشورهای آفریقایی  متوسط ( 1-12)   جدول
درآمد سرانه  میانگین رتبه  درآمد سرانه  میانگین رتبه  کشور   کشور 

 یشلس 4/12964 1 کنیا 9/1193 28

 گینه استوایی 1/10761 2 زامبیا  5/1187 29

 لیبی 6/9564 3 زیمبابوه  2/1050 30

 موریس  1/8238 4 بنین 0/982 31

 گابن  3/7543 5 لسوتو  7/968 32

 آفریقاي جنوبی  5/6388 6 تانزانیا  3/775 33

 بوتسوانا  5/5835 7 چاد  2/715 34

 
1 . https://economic.mfa.gov.ir/portal/newsview/603244 
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درآمد سرانه  میانگین رتبه  درآمد سرانه  میانگین رتبه  کشور   کشور 

 نامبیا  6/4561 8 گینه  5/703 35

 یر االجز  7/3983 9 مالی  8/672 36

 تونس  4/3710 10 گامبیا  1/669 37

 اسواتینی 4/3405 11 اوگاندا  7/644 38

 کیپ ورد 7/2866 12 بورکینافاسو  5/624 39

 مراکش  2/2821 13 توگو  3/604 40

 آنگول  9/2734 14 رواندا  0/582 41

 کنگو برازاویل  2/2344 15 گینه بیسائو 0/579 42
 نیجریه 9/1974 16 لیبی 9/535 43

 عاج   ساحل 0/1769 17 موزامبیک  9/506 44

 مصر  0/1769 18 اتیوپی  9/457 45

 جیبوتی 3/1737 19 ماداگاسکار  4/454 46

 سودان جنوبی  4/1575 20 نیجر 7/452 47
 موریتانی  5/1502 21 لئون سیرا  7/441 48

 سودان  6/1410 22 اریتره  8/423 49

 غنا  9/1391 23 مالوي  5/407 50

 سائوتومه و پرنسیپ  8/1383 24 سومالی  8/392 51

 کامرون  8/1379 25 جمهوري آفریقاي مرکزي  9/382 52

 کومور  5/1352 26 دموکراتیک کنگو  جمهوري 1/366 53

 سنگال  9/1263 27 بوروندي  9/208 54

 اقتصاد جهانی  مأخذ:

باشد.  می   2021در سال    3/14653  با درآمد سرانه    یشل س  ،تنها کشور آفریقایی که در گروه کشورهای ثروتمند قرار گرفته است
در گروه کشورهای با    بیایگینه استوایی، لیبی، موریس، گابن، آفریقای جنوبی، بوتسوانا، نام  کشور  7کشور آفریقایی،    54از  

 در گروه کشورهای ثروتمند قرار دارند.     یشل سدرآمد متوسط بالا و 
کشوری منحصر به فرد است.   هاجنبه از بسیاری   ب کرده است. این کشورسرتبه چهارم را بین کشورهای آفریقایی ک موریس

سه درس اساسی     ، دیگر کشورهای آفریقایی  نسبت بهعجیب برای تقویت رشد اقتصادی  تا حدی  اما این کشور کوچک و  
دهد. اولین درس این است که تجارت کلید راه رشد اقتصادی است. آزادی اقتصادی منافع اقتصادی را به سمت  ارائه می 

این امر موجب    . کندنامند، جلوگیری می خواری« می کند و همچنین از آنچه اقتصاددانان »رانت بازارهای جهانی متمایل می 
توان عوارض ناشی از تنوع قومی در اقتصاد را با ساختار  شود. دومین درس این است که می رونق اقتصاد و حفظ این رونق می 

کند، به خوبی  کوچکی از منافع اقتصادی جلوگیری می   کند و از سوء استفاده عده سیاسی مناسب که به صورت فراگیر عمل می 
های ناشی از  تواند شدت آسیب فته، دموکراسی می مدیریت کرد. سومین درس نیز این است که حتی در کشورهای توسعه نیا

تک افراد  های جمعی در یک جامعه را برای تک تواند آسیب اصلاحات اقتصادی را کاهش دهد زیرا حس تعلق به جامعه می 
 1. کاهش دهد

 
1 . https://donya-e-eqtesad.com 
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نشان داده شد،    تریش پکه    گونههمان هستند.  کمترین درآمد سرانه    دارای   همچنین کشورهای مالاوی، سومالی و بوروندی 
از    الجزایر، آنگولا، لیبی و نیجریه در گروه کشورهای نفتی قاره آفریقا قرار دارند. با توجه به میانگین درآمد سرانه،  کشورهای

 اند. کشورهای فقیر قرار گرفته کشور در دسته  24کشور آفریقایی،  54
 دهد.را نشان می   2021  تا  2000( میانگین درآمد سرانه کشورهای آفریقایی ثروتمند بر حسب دلار از سال  1-17نمودار ) 

که در گروه      یشلسدهد بهترین میانگین درآمد سرانه در کشورهای آفریقایی بعد از  نشان می   نمودار  در این   که  گونههمان 
کشورهای ثروتمند قرار دارد، مربوط به کشورهای گینه استوایی، لیبی، موریس، گابن است. این کشورها در گروه کشورهای  

در    14653تا    2000در سال    7578)از    دهدنشان می پیشرفت خوبی را    یشل س  با درآمد متوسط بالا قرار دارند. درآمد سرانه
 بپیوندد.  به گروه کشورهای ثروتمندکه سیشل  ه( و این باعث شدنفردلار برای هر  2021سال 

 
 /دلار  2021تا   2000درآمد سرانه از سال  و کمترین  کشور آفریقایی با بیشترین ۵درآمد سرانه   میانگین (1-17)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

 گذاری خارجی سرمایه -6-2-1

خارجی در سبد مالی.    2یرمستقیم غگذاری  و سرمایه  1گذاری مستقیم سرمایه   :پذیردروش صورت می   دوگذاری خارجی به  سرمایه 
مستقیم،سرمایهدر   خارجی  سرمایهسرمایه   گذاری  مشارکت  با  یا  مستقیم  صورت  به  خارجی  به  گذار  اقدام  داخلی  گذاران 

از طریق خرید سهام و اوراق قرضه در بورس توسط    یرمستقیمغگذاری  کنند. در سرمایهگذاری می سرمایه  به طور معمول 
به دست    یاست که برا  یگذاره یسرما  ، یخارج   م یمستق  یگذاره یسرما   (. 1388شود )رفیعی،  گذاران خارجی انجام می سرمایه 

  ی گذاره یخالص سرماورودی  شود.  یگذار انجام مهیشرکت فعال خارج از اقتصاد سرما   ک یکنترل مؤثر بر    ای   دار یآوردن منافع پا 
  کشور اظهارکننده م در اقتصاد یمقری گذاران غه یاست که توسط سرما شده وارد  میمستق یگذاره یارزش سرما 3، یخارج  میمستق

 
1. Foreign Direct Inestment(FDI) 
2. Foreign Portfolio Investment 
3. FDI Net Inflows 
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  2. ها و بازپرداخت وام  هیخالص بازگشت سرما  1، یدرون شرکت یهامجدد و وام  یگذارهیسرما یدرآمدها ؛ مانندشود یانجام م
سرما  یخروج سرما  3، یخارج   میمستق  یگذارهیخالص  اقتصاد  ی خارج  میمستق  ی گذاره یارزش  ساکنان  که    کشور   است 

خالص    ،ی درون شرکت  یهامجدد و وام  یگذاره یسرما   ی درآمدها  ؛ ماننددهندی انجام م  یخارج  یاقتصادها   ی برا  اظهارکننده
 4. هاو بازپرداخت وام هیحاصل از بازگرداندن سرما  یهایافت یدر

گذاری مستقیم خارجی عبارت  سرمایه   5، گذاری مستقیم خارجی تعاریف مختلفی ارائه شده است. از نظر آنکتادسرمایهدر تعریف  
باشد و منفعت مستمر شخص حقیقی یا حقوقی مقیم یک کشور در    بلندمدتمناسبات    کنندهینتضمکه    گذارییه سرمااست از  

گذاری مستقیم  المللی پول، سرمایه (. بنابر تعریف صندوق بین 1380گذار باشد )بهکیش، شرکتی واقع در خارج از وطن سرمایه 
گذار  گذاری برای کسب سود پایدار از طریق عملیات یک بنگاه در اقتصادی غیر از اقتصاد سرمایه خارجی یکی از انواع سرمایه 

در مدیریت شرکت است )ورساکلیس و   مؤثر گذاری، داشتن نقش فعال و گذار در این نوع سرمایه شود. هدف سرمایه انجام می 
 6. ( 2010همکاران، 

گذاری است. استفاده  های سرمایه های مطرح در زمینه تأمین مالی پروژهگذاری مستقیم خارجی یکی از بهترین روش سرمایه 
وری، توسعه مهارت و مدیریت برای ارتقاء توان کیفی نیروی کار  گذاری اهداف دیگری مانند ارتقاء بهره از این نوع سرمایه 

می  دنبال  نیز  را  بازار  اقتصاد  سوی  به  حرکت  و  داخلی  تولیدات  استاندارد  افزایش  صادراتی،  بازارهای  توسعه  کند.  داخلی، 
گذاری مستقیم خارجی از جمله منابع باثبات و پایدار برای تأمین مالی خارجی است که نه تنها مشکلات استقراض  سرمایه 

گذاری  های دیگر سرمایه رود. از مزیتمار می خارجی را ندارد، بلکه عاملی برای جبران کمبود سرمایه داخلی کشور میزبان به ش
این کشورها به دلیل بسط روابط تجاری و سرمایه افزایش قدرت چانه و قدرت سیاسی  با سایر کشورها و  خارجی،  گذاری 

 (.   1391توان نام برد )احیایی،  همچنین افزایش کیفیت کالاها و خدمات به دلیل افزایش رقابت را می 
بر حسب درصدی از تولید ناخالص    ا گذاری مستقیم خارجی در کشورهای آفریقایی در دو قسمت ابتددر این قسمت سرمایه 

 گیرد.بر حسب میلیارد دلار مورد بررسی قرار می  داخلی و در ادامه
 GDP گذاری خارجی بر حسب درصدی ازسرمایه  -1-6-2-1

در جدول    2021تا سال    2000گذاری مستقیم خارجی بر اساس درصدی از تولید ناخالص داخلی از سال  قدار میانگین سرمایه م
 7. باشندهای مربوط به کشور سودان جنوبی موجود نمی ( نشان داده شده است. با توجه به اطلاعات در دسترس، داده 1-13)

 از تولید ناخالص داخلی   سهم/   2021تا   2000گذاری مستقیم خارجی کشورهای آفریقایی از سال  سرمایه متوسط ( 1-13)   جدول

 
1. Reinvested Earnings and Intra-Company Loans 
2. Net of Repatriation of Capital and Repayment of Loans 
3. FDI Net Outflows 
4. Net of Receipts from The Repatriation of Capital and Repayment of Loans 
5. Unctad 
6.Varsakelis et al. (2010) 

موجود است و میانگین بر اساس آن استخراج    3013های مربوط به کشور سومالی از سال  های برخی از کشورهای مورد بررسی نیز کامل نیستند، به عنوان نمونه داده. داده7
 شده است. 
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 رتبه
  یگذاره یسرماسهم میانگین 

 رتبه کشور  مستقیم
  یگذاره یسرماسهم میانگین 

 مستقیم
 کشور 

 لیبریا  69/22 1 مصر 80/2 28

 موزامبیک  57/15 2 تونس  78/2 29

 یشلس 93/12 3 لسوتو 77/2 30

 سائوتومه و پرنسیپ  65/11 4 مالوي 68/2 31

 کنگو برازاویل  35/10 5 موریس  62/2 32
 گینه استوایی  90/9 6 سنگال  60/2 33

 موریتانی  76/7 7 اریتره  59/2 34

 جیبوتی  28/7 8 مراکش  58/2 35

 چاد  13/7 9 بوتسوانا  56/2 36

 یرالئون س 00/7 10 ندا ارو 93/1 37

 کیپ ورد  77/6 11 آنگول  83/1 38

 سومالی  18/6 12 آفریقاي جنوبی  79/1 39

 گامبیا 21/5 13 کامرون  69/1 40

 غنا 89/4 14 اسواتینی 67/1 41

 بیاینام 88/4 15 گینه بیسائو  65/1 42

 گابن  87/4 16 نیجریه  46/1 43

 زامبیا 86/4 17 آفریقاي مرکزي  40/1 44

 ماداگاسکار  51/4 18 لیبی 27/1 45

 نیجر  20/4 19 ساحل عاج  25/1 46

 دموکراتیک کنگو  جمهوري  18/4 20 زیمبابوه  23/1 47

 گینه 54/3 21 الجزایر  06/1 48

 اوگاندا  46/3 22 بورکینافاسو  04/1 49

 توگو 26/3 23 بنین 97/0 50

 تانزانیا  05/3 24 کنیا 88/0 51

 سودان  01/3 25 بوروندي  54/0 52

 اتیوپی  95/2 26 کومور  53/0 53

 مالی  90/2 27 - - -
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

.  استدرصد از تولید ناخالص داخلی مربوط به کشور لیبریا   23گذاری مستقیم خارجی با حدود بیشترین مقدار میانگین سرمایه 
یک درصد از تولید ناخالص داخلی    کمتر از  کشورهای بنین، کنیا، بوروندی و کومور  گذاری مستقیم خارجیمیانگین سرمایه 

 . است 0/ 53و کومور با مقدار میانگین   54/0کمترین مقدار میانگین این شاخص مربوط به بروندی با مقدار   باشد.ها می آن 
توجهی را تجربه کرده است. این جزیره کوچک با  سال گذشته و از زمان استقلال خود رشد اقتصادی قابل   50موریس طی  

اقتصادهای قاره است، حرکت از یک اقتصاد    پیشروهای ، یکی از  2021در سال    دلار  14،653  سرانه تولید ناخالص داخلی 
 1.تر و متمرکز بر خدمات و نوآوری تغییریافته استمحصولی با محوریت نیشکر به الگویی بسیار متنوع تک

 
1 . https://www.tahlilbazaar.com 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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پذیری رتبه نخست، در شاخص حقوق مالکیت رتبه دوم   با وجود اینکه موریس در شاخص فضای کسب و کار و شاخص رقابت 
گذاری مستقیم  ام را در کشورهای آفریقایی کسب کرده است اما در شاخص سرمایه 6و در شاخص درجه باز بودن اقتصاد رتبه  

 وم را کسب کرده است.  32خارجی بر حسب درصدی از تولید ناخالص داخلی نتوانسته عملکرد مناسبی داشته باشد و رتبه 
گذاری مستقیم خارجی، ایجاد سود از طریق ورود سرمایه است. در این مسیر، هر عاملی که باعث  هدف اولیه و اصلی سرمایه 

گذاری  گذاری خواهد شد. در واقع، فضای سرمایه گذاری شود، منجر به کاهش سرمایه کاهش اطمینان و ریسک بالاتر سرمایه 
گذاری  آوری است. در نتیجه تنها ملاحظات اقتصادی، عامل مؤثر بر سرمایه برآیند عوامل سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و فن 

بر   اثرگذار  عوامل  نهادی،  توسعه  و  اقتصاد کلان  فضای  میزبان،  سیاسی کشور  ثبات  مانند  دیگری  عوامل  نیست.  خارجی 
است.  سرمایه  جامعگذاری خارجی  سرمایه   ی هایه در  با  مرتبط  نهادهای  پیشرکه  تولید  و  کار گذاری  و  هزینه  آفته  مد هستند 
ناکارآمد وسرمایه  نهادهای  در مقابل جوامعی که  تولید کمتر است.  امنیت "گذاری و  فساد    مانند  مشکلاتی دارند    "زدادولتِ 

کنند.  ثباتی اقتصادی، موانع تجاری و نقض حقوق مالکیت را تجربه می ی مالیاتی، بی های بالا، نرخ اضافیاقتصادی، مقررات  
)کردی    دهد های داخلی و خارجی را افزایش می گذاری های اقتصادی و سرمایه است که هزینه فعالیت   مشکلاتوجود همین  

های اقتصادی مورد بررسی توانسته عملکرد  (. بنابراین با وجود اینکه کشور موریس در شاخص 1395و خداپرست مشهدی،  
گذاری مستقیم خارجی  رسد در برخی از عوامل نهادی مؤثر در زمینه جذب سرمایه نسبتاً مناسبی داشته باشد اما به نظر می 

 دارای ضعف باشد که نیازمند بررسی بیشتر است. 
گذاری مستقیم خارجی کشورهای آفریقایی بر اساس درصدی از تولید ناخالص  ( کشورهای با میانگین سرمایه 1-18نمودار )

 است. 22/ 7دهد. بهترین مقدار مربوط به لیبریا با میانگین حدود درصد را نشان می 10داخلی بالای 
 

 از تولید ناخالص داخلی  درصد 10بالاتر از با متوسط  گذاری مستقیم خارجی کشورهای آفریقایی سرمایه (1-18)   نمودار

 
 جهانی  اقتصادمأخذ: 

تولید ناخالص داخلی  گذاری مستقیم خارجی کشورهای آفریقایی بر اساس درصدی از  نکته مهمی که در مورد شاخص سرمایه 
های مورد بررسی  نوسانی بودن زیاد این شاخص در این گروه از کشورها است. مقادیر این شاخص در طول سال   ، وجود دارد



51  ایران  تاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزیا 

 

 

اما این  ؛  ها مقدار این شاخص برای برخی از کشورها، جهش داشته و رشد کرده استدهد اگرچه در برخی از سال نشان می 
 رشد بسیار ناپایدار بوده است. 

 بر حسب میلیارد دلار   مستقیم خارجی گذاریسرمایه  -2-6-2-1
(  1-14در جدول )   2021تا    2000گذاری مستقیم خارجی کشورهای آفریقایی بر اساس میلیارد دلار از سال  میانگین سرمایه 

گذاری مستقیم خارجی مربوط به کشور آفریقای  د، بهترین میانگین سرمایه شوملاحظه می   که  گونههمان   1. نشان داده شده است
میلیون دلار است. بعد از آفریقای جنوبی، مصر و نیجریه در جایگاه دوم و سوم قرار دارند.    903میلیارد و    5جنوبی با مقدار  

 است. -605/0میلیارد دلار و آنگولا با میانگین   0/ 003کمترین مقدار نیز مربوط به کومور با میانگین 

 / میلیارد دلار  2021تا   2000خارجی کشورهای آفریقایی از سال گذاری مستقیم  میانگین سرمایه  ( 1-14)   جدول

 رتبه 
  ی گذاره یسرمامیانگین 

 رتبه  کشور مستقیم
  ی گذاره یسرما میانگین

 مستقیم
 کشور

 آفریقاي جنوبی  903/5 1 مالی  334/0 28

 مصر  235/5 2 چاد  325/0 29

 نیجریه 118/4 3 موریس  278/0 30

 موزامبیک  230/2 4 بوتسوانا  270/0 31

 مراکش  215/2 5 گینه  265/0 32

 غنا  036/2 6 یرالئون س 229/0 33

 اتیوپی  404/1 7 زیمبابوه  201/0 34

 الجزایر  400/1 8 سومالی  185/0 35

 سودان  315/1 9 مالوي  158/0 36

 کنگو برازاویل  227/1 10 ندا ارو 146/0 37
 دموکراتیک کنگو  جمهوري 111/1 11 یشلس 145/0 38

 تونس  065/1 12 بنین 126/0 39

 تانزانیا  994/0 13 بوروندي  126/0 40

 لیبی 810/0 14 جیبوتی 114/0 41

 زامبیا  779/0 15 توگو  110/0 42

 گابن  725/0 16 کیپ ورد 102/0 43

 اوگاندا  711/0 17 گامبیا  069/0 44

 گینه استوایی 667/0 18 اسواتینی 055/0 45

 لیبریا  515/0 19 لسوتو  051/0 46

 سنگال  505/0 20 اریتره  043/0 47

 کامرون  496/0 21 آفریقاي مرکزي  028/0 48

 کنیا 492/0 22 سائوتومه و پرنسیپ  026/0 49

 ساحل عاج  483/0 23 گینه بیسائو 017/0 50

 ماداگاسکار  475/0 24 بورکینافاسو  013/0 51

 
 باشد.های مربوط به سودان جنوبی موجود نمیبا توجه به اطلاعات در دسترس داده .1

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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 رتبه 
  ی گذاره یسرمامیانگین 

 رتبه  کشور مستقیم
  ی گذاره یسرما میانگین

 مستقیم
 کشور

 بیا ینام 439/0 25 کومور  003/0 52

 موریتانی  415/0 26 آنگول  605/0- 53

 نیجر 398/0 27 - - -

 مأخذ: اقتصاد جهانی 

در جایگاه   1/4و    2/5در جایگاه اول قرار دارد، بعد از آن مصر و نیجریه به ترتیب با میانگین  9/5آفریقای جنوبی با میانگین 
اند. بین کشورهای این گروه، اتیوپی رشد همراه با نوسان کمتری را داشته است. مقدار این شاخص  دوم و سوم قرار گرفته 
  2021افزایش یافته است. اتیوپی در سال    26/4به    2021که این مقدار تا  باشد  می   0/ 13حدود    2000برای اتیوپی در سال  

 را کسب کرده است.  4رتبه   ،کشور آفریقایی مورد بررسی 53بین 

  3/ 15ای که از مقدار  به گونه ،  جهش قابل توجهی داشته است  2021گذاری مستقیم خارجی آفریقای جنوبی در سال  سرمایه 
 رسیده است.  2021میلیارد دلار در سال  3/41به مقدار   2020دلار در سال  میلیارد  

که مقدار شاخص مورد بررسی  به طوری   ،گذاری مستقیم خارجی زامبیا روند کاهشی قابل توجهی را داشته استمقدار سرمایه 
اما  ؛  است  1/2با مقداری حدود    2013و بیشترین مقدار مربوط به سال  بوده  میلیارد دلار    12/0حدود    2000در زامبیا در سال  

 است. نموده رسیده است. لیبی نیز روند مشابهی را طی   - 0/ 82به مقدار   2021بعد از آن روند نزولی پیدا کرده و در سال 
گذاری مستقیم خارجی مربوط به آنگولا است. روند تغییرات این شاخص در آنگولا در نمودار  کمترین مقدار میانگین سرمایه 

در این    ها منفی شده است. مقدار این شاخص در بیشتر سال  شود، ملاحظه می که    گونههمان ( نشان داده شده است.  19-1)
 دهد. نمودار خط قرمز روند را نشان می 

 / میلیون دلار 2021تا   2000از سال  گذاری مستقیم خارجی آنگولاسرمایه ( 1-19)   نمودار

 
 مأخذ: اقتصاد جهانی 

-ه یاز سرما  کشور اظهارکننده در اقتصاد    م یمستق  ی گذارهیدر قالب سرما  یخارج   یمنابع مال   نی مأدهنده تها نشانشاخص  نیا
  م ی مستق یگذارهیخالص سرما یورود یمنف  ری است. مقاد یگذاران داخلهیتوسط سرما  ی خارج  یو به اقتصادها ی گذاران خارج
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  ه یاز ارزش سرما  شتر یب  ی گذاران خارجه یتوسط سرما   1ی گذارهی رمادهد که ارزش عدم سی سال خاص نشان م  ک ی  ی برا  ی خارج
  ی خارج   میمستق  ی گذاره یخالص سرما  ی خروج   ی منف   ر یبوده است. مقاد   کشور اظهارکننده شده در اقتصاد    یگذار ه یتازه سرما

  ی گذاره یکمتر از ارزش سرما  یخارج   یاقتصادها   ی برا  ی داخل  گذاران ه یسرما  میمستق  ی گذاره یکه ارزش سرما  دهد ی نشان م 
 2بوده است.  یخارج ی نشده( از اقتصادها ی گذاره یبازگردانده شده )سرما  میمستق

از    شتر یب  ی گذاره یسرما  یخروج  یهاانیدهد که جری( نشان م FDI)  ی خارج  میمستق   ی گذارهی سرما  ی منف   ر یمقاد به طور کلی،  
به عنوان مثال، عدم سرما  یورود  یها انیجر پرداخت بده  یگذارهیسرما   ای   ی گذارهیاست.  از کشور،  ها،  ی مجدد در خارج 

از درآمد ثبت شده    شی، سود سهام شرکت بمدتکوتاه   ینقل و انتقالات اعتبار  ،ی شرکت  نیب  یهاوام  دی و بازخر  پرداختیش پ
 3نشان دهد. را  انیبا ز  ی همراه شرکت اتی عمل ای  نی دوره مع  کیدر  

گذاری  مورد بررسی افزایش یافته است. مقدار جذب سرمایه   قاره آفریقا در طول دوره   گذاری یه سرما به طور کلی میزان جذب  
و در سال  بوده  میلیون دلار    7/32حدود    2020این شاخص در سال    .میلیون دلار است  7/9حدود  ،  2000این قاره در سال  

 افزایش یافته است.  81/ 4به حدود  2021
گذاری را جذب  های اخیر جریان زیادی از سرمایه همانطور که پبشتر اشاره شد، آفریقا غنی از منابع معدنی است و در سال 

های موجود در حوزه نفت  گذاریها در استخراج منابع طبیعی است. بیشتر سرمایه گذاری ای از سرمایه کرده است و سهم عمده 
ده کرد. در  هتوان در الجزایر، آنگولا، کامرون، مصر، گینه استوایی، گابن، غنا، لیبی، نیجریه، سنگال و سودان مشا و گاز را می 

، موزامبیک، نامیبیا، نیجریه، سیرالئون، آفریقای جنوبی،  دموکراتیک کنگو  های عمده معدنی در جمهوریگذاری که سرمایه حالی 
کامرون، کنگو،    -انجام شده است. صادرکنندگان اصلی چوب و الوار بیشتر در آفریقای مرکزی و غربی  زیمبابوهتانزانیا، زامبیا و  

و آفریقای جنوبی متمرکز هستند. تولید کنندگان    – ، گینه استوایی، گابن، گامبیا، غنا  دموکراتیک کنگو  ساحل عاج، جمهوری 
های صادرات گاز، سهم محدودتری دارند. با این حال،  گذاری در زیرساختانرژی در زیر صحرای آفریقا به دلیل نبود سرمایه 

  شود،هایی مانند خط لوله گاز ترانس را که شامل نیجریه، نیجر و الجزایر می گذاران اروپایی بیشتر تمایل دارند در پروژه سرمایه 
 (. 1402اتاق ایران، های مرکز پژوهش گذاری کنند )سرمایه 

های  گیرد. رشد اقتصادی و روش گذاری مستقیم خارجی و رشد اقتصادی مورد بررسی قرار می ی بین سرمایهدر این بخش رابطه 
های  ریزی ای دارند و در برنامه های مهمی است که اقتصاددانان و دولتمردان به آن توجه ویژه دستیابی به آن یکی از اولویت 

کند. براساس  گذاری مستقیم خارجی نقش مهمی در برآوردن این خواسته ایفا می دهند. در این میان سرمایه خود مدنظر قرار می 
انداز ملی منبع اصلی این سرمایه است. امروزه بسیاری از کشورهای  نظریات مختلف، سرمایه محرک اصلی رشد اقتصادی و پس 

اند. مطالعات  های خارجی یافته یدی به جذب سرمایه گذاری، تمایل شدی عدم تکافوی منابع داخلی برای سرمایه واسطهجهان به

 
1  . Disinvestment 

 . برای مطالعه بیشتر به تارنمای زیر مراجعه شود.2
https://www.un.org/esa/sustdev/natlinfo/indicators/methodology_sheets/global_econ_partnership/fdi.pdf 

 . برای مطالعه بیشتر به تارنمای زیر مراجعه شود. 3
https://ec.europa.eu/eurostat/statisticsexplained/index.php?title=Glossary:Negative_foreign_directive_investment(F
DI) values 



    54 (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت

 

گیری بر متغیرهای کلان  گذاری مستقیم خارجی به هر علت و شکلی که صورت پذیرد، اثرات چشمدهد که سرمایهنشان می 
 اقتصادی دارد. 

ی پایین و  دهد که کشورهای در حال توسعه به دلیل درآمد سرانهبررسی روند انباشت سرمایه در کشورهای مختلف نشان می 
اندازهای ملی را در جهت انباشت  دست و پنچه نرم کردن با مشکلات اقتصادی از جمله فقر عمومی، توانایی استفاده از پس 

های دیگر برای دستیابی به منابع لازم استفاده کنند.  های اقتصادی ندارند. بنابراین باید از راه های لازم برای فعالیت سرمایه 
با دو روش مختلف تأمین مالی رو  از کشورها  های استقراضی و غیر استقراضی. در این میان  رو هستند: روش بهاین دسته 

های کشور میزبان بدهی محسوب  ز پرداخت های غیر قرضی تأمین مالی خارجی که در تراگذاری خارجی برخلاف روشسرمایه 
آید. به همین دلیل امروزه بسیاری از کشورهای در حال توسعه و حتی توسعه  گذاری به شمار می شود، جزء منابع سرمایه می

 (. 1389کنند )صفدری و دیگران، گذاری را منبع مهمی برای کسب منابع مورد نیاز خود قلمداد می یافته سرمایه 
-2000ی زمانی  گذاری مستقیم خارجی از تولید ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی طی دورهبررسی میانگین سهم سرمایه 

دهد که در کشورهای لیبریا، موزامبیک، سائوتومه و پرنسیب، کنگو برازاویل، گینه استوایی، موریتانی، جیبوتی،  ، نشان می 2021
درصد از تولید ناخالص داخلی را به خود اختصاص داده است.    7گذاری مستقیم خارجی سهمی بیش از  چاد و سیرالئون سرمایه 

درصد را نیز    5اغلب کشورهای ذکر شده از جمله موزامبیک، گینه استوایی، جیبوتی، چاد و سیرالئون رشد اقتصادی بالاتر از  
گذاری مستقیم خارجی از تولید ناخالص داخلی  درصدی سرمایه   9/ 9اند. به عنوان مثال کشور گینه استوایی با سهم  تجربه کرده 

گذاری  راستا با افزایش سهم سرمایه توان گفت در این کشورها هم درصدی را شاهد بوده است. بنابراین می   7/ 89رشدی معادل با  
همزمان    زیمبابوه مستقیم خارجی از تولید ناخالص داخلی، رشد اقتصادی نیز افزایش یافته است. کشورهای کومور، بوروندی و  

 اند.  گذاری مستقیم خارجی از تولید ناخالص داخلی، از رشد اقتصادی پایینی نیز برخوردار بوده با سهم پایین سرمایه 
های  ها حاکی از آن است که کشورهایی نظیر آفریقای جنوبی، نیجریه، مصر، مراکش و الجزایر که در جایگاه همچنین بررسی 

گذاری مستقیم خارجی نیز جایگاه مناسبی را کسب  بالا از نظر میزان تولید ناخالص داخلی قرار دارند؛ از نظر میزان سرمایه 
 اند. کرده

 تورم  -7-2-1
بیان    ( 1984)  5( و روتمبرگ 1983)  4س ی(، گروسمن و وا 1982)  3چ یووانووی (،  1981)  2(، استاکمن 1980)  1لوکاس   همانطور که 

همچون    الملل ن یب  ارت استاندارد تج  ی هااز طرف دیگر، در الگو شود.  یم  ی معاملات نگهدار  به منظور انجام پول    اند؛داشته
  یاپای که مبادله پا  یی . از آنجاکنندی م   فایا   یتجار  ی الگوها  نیی در تع  ی دی امل نقش کلوع  عرضه(،  1984)  6ی ریجونز و ن  الگوی 

الملل  بر الگوی تجارت بین  یتواند اثرات واقع یم   یپول  راتییتغ  شوند؛الملل در نظر گرفته نمیالگوهای استاندارد تجارت بین  در
و    ت یبر عرضه عوامل بر کم  ر یتأث  ق یتواند از طریشود، تورم م  انجام امل به طور درونزا  وع  عرضه که    یهنگام   داشته باشد.

 
1 . Lucus (1980) 
2 . Stockman (1981) 
3 . Jovanovic (1982) 
4 . Grossman and Weiss (1983) 
5 . Rotemberg (1984) 
6 . Jones and Neary (1984) 
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  الملل ن یبلندمدت رشد پول بر تجارت ب  و یا به عبارتی اثرات  اثراتاین    (1985استاکمن ) بگذارد.    ر یالملل تأثنیجهت تجارت ب
  د ی مدت بر تولاثرات بلندمدت و کوتاه   الگویی  ن ی در چن  شدهی نیبش ی رشد پول پرا بررسی کرده است که  اقتصاد باز کوچک    کی

را کاهش   رکا  یرویو عرضه ن دکنی م سختنسبت به اوقات فراغت را کالاها   دی خر ،تورم مورد انتظار شی و مصرف دارد. افزا
  ، نی دهد. بنابرای م  ر یی بلندمدت را تغ  ه یسرما  ی و موجود  را سخت کرده   ی گذارهیتورم مورد انتظار سرما  ش یافزا  ن ی . همچندهدیم

اثرات تورم بر    یحال، بزرگ   نی . با اگذاردی م   ریتأث  ی المللن یتجارت ب  یخود بر عرضه عوامل بر الگو   راتی تأث  ق یتورم از طر
دهد  ( نشان می 1985استاکمن )  دارد.   ی بستگ  - الگوی تجارت کننده  عوامل تعیین-ی  و فناور  قهی سل  ی ترهاعرضه عوامل به پارام

تول  ه ی)سرما  بر   کار   ی قابل مبادله و کالاها  ر ی غ  یکالاها  تنها (، اقتصاد  نییتورم بالا )پا   یهادر نرخ که بطور کلی     د یبر( را 
  ن یدر ا   رت تجا  ی که الگویزمان  ی تجارت داشته باشد. حت   یبر الگو  یری تواند اثرات چشمگیکوچک در تورم م  رات یی . تغکندیم

شده  مبادله    ی از کالاها  ی کی  د یکه اقتصاد در تولی. زمان استتورم    متأثر از   تجاری  شود، حجم مبادلات یموارد معکوس نم 
مبادله    یو کالا  مبادله نشده  یکالا  ی نسب  ه یبه شدت سرما  مبادله نشده  یکالا  ی نسب  متیتورم بر ق   اثر ،  شودی میتخصص
 .  (1985)استاکمن،  دارد ی داخل بستگ  د یشده تول

گسترش و تنوع صادرات  دهد که  نشان می  1ادبیات نظری در خصوص اثر تورم بر صادرات کشورهای تولیدکننده کالاهای اولیه 
ها  برخوردار است. اگرچه وام   ییبالا  تیکه به دنبال توسعه اقتصاد خود هستند از اهم  هیاول   کالاهای  دکننده ی تول  ی کشورها  یبرا

  ی برا  ازیمورد ن  یقاعده، منبع اصل  کیهستند، اما صادرات به عنوان    دی مف  یارز   یهاافت یدر  لی در تکم  یخارج  یهاو کمک
واردات    ی برا  ی اضاف  یممکن است تقاضا   ی در درآمد مل   ش یافزا  ن، ی توسعه است. علاوه بر ا  ندیدر فرآ   ی ضرورواردات    ن یتضم

کاهش نوسانات    جه یبه چند کالا و در نت  ی کاهش وابستگ  از نظرتنوع صادرات  اهمیت  و توسعه صادرات را مطلوب کند.    جاد یا
تورم   کند که( بیان می1962) 2لواسی  است. یصادرات  یعرضه کالاها ای در تقاضا   اتاز نوسان  یصادرات ناش  افتیدر در  د یشد

  ها مت یق  ش یو افزا  ی داخل  یتقاضا   ش ی از افزاناشی    ه یشود. اثر اولیانداختن تنوع آن م   ق یمانع از گسترش صادرات و به تعو
  زار باعث انحراف محصولات از صادرات به با د یعوامل تول  ایکالاها  ی. رقابت برااستواردکننده  ای  بیرق ینسبت به کشورها 

دستمزدها با    ل ی تعد  ق یعمدتاً از طر   ی تورم   یهامت یق  ش یوجود نداشته باشد، افزا  ی انحراف  نی اگر چن  ی شود. اما حت یم   یداخل 
شود. با  یها باعث کاهش صادرات م نه یهز  ش یافزابه عبارتی،  .  ابدیی بالاتر به بخش صادرات گسترش م   ی زندگ   ی هانه یهز

سوداگرانه در    ی گذارهیکند. سرمایم  دا یپ  ش یگرا  ی داخل  یتقاضا   ن یمأبه سمت ت  ی تورم، اقتصاد به لحاظ ساختار  شرفتیپ
  ی با تورم طولان  یآشنا در کشورها  ی هادهی ( پدابدییم   شیواردات افزا  یهاتی)که با محدود  نهیپرهز  عیساخت و توسعه صنا 

هم    کمیابیممکن است منجر به    یاقلام زندگ   یضرور  یهانه یدر هز  متیق  ش یمحدودکردن افزا  در جهتاست. اقدامات  
به طور کامل با    ا ی  یاثرات تورم بر صادرات ممکن است تا حد  گر، ید   ی از سو  صادرات شود.  ی و هم برا  یمصرف داخل   یبرا

 شود، جبران شود. یابزارها م رینرخ ارز و سا  لی تعد ق یصادرات از طر ی که موجب ارتقا یاقدامات

 
1 . Primary Producing Countries 
2 . Lovasy (1962) 
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  ی هاارانهی ها،  هی، حفظ سهم1نرخ ارز   لی کرد: تعد  یتوان با اقدامات دولت در انواع مختلف خنث یاثرات تورم بر صادرات را م 
تضعیف  .  یتجارت دولت در مازاد صادرات   ای ها،  اتی(، کاهش مالی چند نرخ  ی هاروش  قیاز طر  ای   می)اعم از مستق  یصادرات 

  ی که برا  یی و از آنجا  کندی م   ی خنث   ی صادرات  ی هارا بر مشوق  ی داخل  ی هامت یق  ش یافزا  ثر نرخ ارز، ا  ی جیکاهش تدر   ا ی  2پولی 
که تورم متوقف  یحال، تا زمان   ن ی . با اافتدقیمت اتفاق نمی  ضی تبع  شود،ی اعمال م   کسانیبه طور    یصادرات   تمامی کالاهای 

د، اما  شویم   درات صا   منجر به افزایش   اگرچه   مستمر   همچنین، تضعیف پولی موقت است.    راهکار   ک یتنها    تضعیف پولی نشود،  
در ادامه، میانگین شاخص تورم در کشورهای آفریقایی    .(1962را به دنبال خواهد داشت )لواسی،  تورم    دی و تشد  هیفرار سرما

 شود.  ارائه می( 1-15در جدول ) 

 درصد  /2022تا   2010  طی دورهمیانگین شاخص تورم در کشورهای آفریقایی   ( 1-1۵)   جدول
 کشور  میانگین تورم  رتبه  کشور  میانگین تورم  رتبه 

 مبابوه یز 61/79 1 ر یالجزا 04/5 28

 سودان  59/75 2 ا یبینام 90/4 29

 آنگول  43/17 3 لسوتو  81/4 30

 ي مالو  63/15 4 ي مرکز   يقایآفر 35/4 31

 ی وپیات 25/15 5 ی تانیمور 04/4 32

 غنا  15/13 6 س یمور 62/3 33

 هیجرین 84/12 7 ییاستوا  نهیگ 03/3 34

 نه یگ 66/11 8 شلیس 00/3 35

 رالئون یس 52/11 9 یبوتیج 38/2 36

 مصر  50/11 10 کامرون  28/2 37

 ا یزامب 48/10 11 ل یکنگو برازاو 27/2 38

 ا یبریل 29/10 12 گابن  24/2 39
 پ ینسیسائو تومه و پر 32/9 13 توگو  15/2 40

 ي بوروند  06/8 14 نافاسو یبورک 10/2 41

 ک یموزامب 39/7 15 سائویب  نهیگ 10/2 42

 ماداگاسکار  98/6 16 سنگال  88/1 43

 ایکن 92/6 17 چاد  86/1 44

 یبیل 75/6 18 ساحل عاج  86/1 45

 ا یگامب 62/6 19 کومور     80/1 46

 ا ی تانزان 42/6 20 جرین 61/1 47

 اوگاندا  85/5 21 مراکش  57/1 48

 اسواتینی 72/5 22 نیبن 44/1 49

 کنگو  کیدموکرات  يجمهور 39/5 23 ورد    پیک 23/1 50

 رواندا  36/5 24 ی مال 18/1 51

 بوتسوانا  32/5 25 اریتره  اطلاعات موجود نیست  52

 تونس  22/5 26 سومالی  اطلاعات موجود نیست  53

 ی جنوب  يقایآفر 04/5 27 - - -

 
 گیرد.  تفصیل مورد بررسی قرار میالملل در ادامه به . اثر نرخ ارز بر تجارت بین1

2. Devaluation 
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 اقتصاد جهانی و بانک جهانی : مأخذ

  50بندي شده است. دسته اول، کشورهاي با نرخ تورم بالي  نرخ تورم کشورهاي مورد بررسی، در سه دسته تقسیم 
می  شامل  درصد  گروه  این  به کشور    2باشد.  مربوط  تورم  نرخ  بیشترین  و  است  میزان    مبابوه یزکشور    6/79به 

( مشخص شد نرخ تورم بالي این کشور  2022تا 2010هاي  هاي سالساله )داده  12باشد. با مطالعه یک دوره  می 
با آغاز درگیري روسیه و    2022سال  گیري کرونا آغاز شده و در دلیل تاثیرات خشکسالی و همه و به   2019ازسال  

 (.  (20-1)نمودار ) 1اوکراین ادامه یافته است
 

 درصد  ۵0بالای با متوسط کشورهاینرخ تورم  (1-20)   نمودار

 
 اقتصاد جهانی و بانک جهانی : مأخذ

 (.  (1-21))نمودار  کشور می باشد  30درصد است. این دسته شامل   50تا  4دسته دوم، کشورهای با نرخ تورم 

 
 . برای مطالعه بیشتر به تارنماهای ریز مراجعه نمایید: 1

https://www.africanews.com/2022/06/26/zimbabwes-annual-inflation-surges-to-191-in-june/ 
https://www.bloomberg.com/news/articles/2020-04-20/zimbabwe-s-currency-plans-upended-as-it-fights-on-two-
fronts 
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 درصد  ۵0تا   4بین نرخ تورم متوسط کشورهای با   ( 1-21)   نمودار

 
 جهانی و بانک جهانی  اقتصاد: مأخذ

باشد و کمترین نرخ تورم  کشور می   19درصد است. این گروه شامل    4دسته سوم مربوط به کشورهای با نرخ تورم کمتر از  
 (. (1-22)نمودار درصد است) 18/1مربوط به کشور مالی به میزان  

 
 درصد  4کمتر ازنرخ تورم   متوسط   کشورهای با (1-22)   نمودار

 
 جهانی اقتصاد جهانی و بانک : مأخذ

های اقتصادی  گیرد. باز بودن تجاری با گسترش فرصت ی بین باز بودن تجاری و تورم مورد تحلیل قرار می در این بخش رابطه
دهد. همچنین آزادسازی تجاری ابزاری است  و بهبود دانش و مهارت، کشورها را به سمت رشد و توسعه اقتصادی سوق می 

دهد؛ به صورتی که از یک سو، نحوه عملکرد مقامات  الشعاع خود قرار می که به صورت مستقیم و غیرمستقیم، تورم را تحت 
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های اقتصادی ایجاد شده به علت آزادسازی تجاری، واردات کالاهای  دهد و از سوی دیگر با ادغام پولی را تحت تأثیر قرار می 
رسد که  دارای مزایای نسبی در کشورها افزایش یافته و این عامل از بروز تورم جلوگیری خواهد کرد. براین اساس به نظر می 

های انجام شده در این راستا گواه این مدعاست؛ به طوری  میان باز بودن تجاری و تورم ارتباط نزدیکی وجود دارد و پژوهش 
که براساس مطالعات صورت گرفته، فرآیند جهانی شدن منجر به افزایش حساسیت تورم نسبت به شرایط اضافه تقاضای  

الشعاع خود قرار  کالا را تحتجهانی و کاهش حساسیت آن نسبت به شرایط اضافه تقاضای داخلی شده و به نوعی قیمت  
پذیری و افزایش وزن کشورها در سیستم تجارت جهانی  دهد. بسیاری از اقتصاددانان دلیل کاهش تورم را افزایش رقابتمی
وری را ارتقا داده  کنند که باز بودن تجاری با ایجاد یک فضای رقابتی برای تولیدکنندگان بهره دانند و این گونه مطرح می می

های داخلی را تحت تأثیر قرار دهد. این  تواند قیمتو با کاهش فشارهای دستمزدی به خصوص برای کشورهای صنعتی، می 
مهم توسط اندیشمندان بسیاری از جمله رومر مورد بررسی قرار گرفته و این نتیجه حاصل شد که نرخ تورم در کشورهای بازتر  

اهمیت این است که آیا ارتباط باز بودن تجاری و تورم همواره به این صورت    تر، کمتر است. با این وجود، مسأله حائزو کوچک 
است و روند معکوس میان این دو متغیر کلان اقتصادی در هر حالت برقرار است یا بسته به نوع منطقه مورد مطالعه، این  

 . ( 1400نتایج متفاوت است؟ )متقی و دیگران، 
دهد که میانگین نرخ تورم کشورهای با جمعیت  بررسی میزان نرخ تورم سه گروه جمعیتی از کشورهای آفریقایی نشان می 

با    30بالای   باز بودن تجاری آن   5/13میلیون نفر برابر  با  درصد و میانگین درجه  با  می   89/54ها معادل  باشد. کشورهای 
و کشورهای با جمعیت زیر    06/61و درجه باز بودن تجاری    8/9میلیون نفر دارای میانگین نرخ تورم    30تا    10حمعیت بین  

شود با افزایش  باشند. همانطور که ملاحظه می می  100و درجه باز بودن تجاری   4/ 6میلیون نفر دارای میانگین نرخ تورم  10
 یابد. جمعیت میانگین نرخ تورم افزایش و درجه باز بودن تجاری کاهش می 

دارای جایگاه دوم از نظر میانگین نرخ تورم و با شاخص درجه باز بودن تجاری    59/75کشور سودان با میانگین نرخ تورم  
باشد و ارتباط معکوس بین نرم تورم و باز بودن تجاری در این  ترین رتبه در بین کشورهای آفریقایی می دارای پایین   14/21

کشور برقرار است. این امر در ارتباط با کشورهایی نظیر اتیوپی، نیجریه و بوروندی نیز کاملاً صادق است. کشورهای چاد،  
توان  بنابراین به طور کلی می   باشند.می   70درصد و درجه باز بودن تجاری بالای    2ورد و مراکش نیز دارای نرخ تورم زیر  کیپ

 د. تری هستن نتیجه گرفت که اقتصادهای کوچک و بازتر دارای نرخ تورم پایین
 تغییرات نرخ ارز  -8-2-1

ادبیات  شده است.  ارائه( 1978) 1توسط هوپر و کوههاگن ابتدا  ی المللنیب ی نوسانات بالاتر نرخ ارز و معاملات تجار نیرابطه ب
ارز منجر به هز   دهد کهنظری نشان می  کمتر    ی و تجارت خارج   ز یگرسک یر   کارگزاران   ی بالاتر برا  نهینوسانات بالاتر نرخ 

واقعاً انجام    نده یآ در لی که تحو  یتوافق شده است، اما تا زمان   یاست که نرخ ارز در زمان قرارداد تجار  نی ا  آن  ل یشود. دلیم
خصوص  در    نان یعدم اطم   جادیامر باعث ا   ن یشود، ا  ی نیبشی پ  قابل  ری در نرخ ارز غ  رات یی شود. اگر تغینشود، پرداخت انجام نم 

  ی ک در واقع، ی  .(2000،  2)آریز و همکاران   دهدی الملل را کاهش منی تجارت ب  منافع حاصل از ، بنابراینحاصل شده و   ی سودها
بحث  انعطاف   یها نرخ   ه یعل  یاصل   ی هااز  م   ن یا   ری پذارز  ارز  نرخ  نوسانات  که  است  منف  تواندی بوده  و    ی اثرات  تجارت  بر 

  - دهدی م  ش یرا افزا  سکیکه ر- نوسانات نرخ ارز    ش ینشود، افزا  ینیبش ینرخ ارز کاملاً پ  راتییداشته باشد. اگر تغ   یگذاره یسرما
 

1 . Hooper and Kohlhagen (1978) 
2 . Arize et al. (2000) 
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  . دهدی سوق م ی به سمت بازار داخل د یمجدد تول ص یصادرات خود و تخص واردات/  تیرا به کاهش فعال  زی گرسک یر کارگزاران 
این در  .  داشتنخواهد    نانی از عدم اطم  یدرجه متفاوت  یو خارج  ی تجارت داخل( حفظ شود،  PPP)  1د یقدرت خر  یاگر برابر

از    حالی است که ارز انحرافات قابل توجه و مداوم    واردات/   یهاتیمبادله را به فعال  ریسک کند و  یرا تجربه م  PPPنرخ 
م  ارز ممکن است    ت یدر عدم قطع  ش ی افزا  بنابراین،کند.  یصادرات اضافه  فعال  ز یگرسکیر  هایبنگاهنرخ  به کاهش    ت یرا 

مرتبط  نرخ ارز    ریسک موضوع، نوع    ن یسوق دهد. با توجه به ا   ی داخل  ی به سمت بازارها  د یمجدد تول  ص یخود و تخص  ی خارج
 . (1999، 2مورد بررسی است )دل آریسیاواردکننده  شرکت صادرکننده/نوع  با

، با  بنابراینامضا کنند.    یمدت را به ارز خارج کوتاه  ی صادرات  ی صادرکننده ممکن است قراردادها  هایبنگاهطرف،    ک یاز  
  ؛ زیرا بنگاه شودیم   یناش   اسمی  از نرخ ارز  تیها به واحد پول خود شرکت شناخته شده است، تنها عدم قطعنهیهز  نکهیفرض ا

محافظت در برابر عدم    یثر براؤم   ی دهنده روشنشان   ی نرخ ارز آت   ی بازارها  صورت، نی داند. در ای نم   ی درآمد خود را به ارز داخل
ممکن است  ها  بنگاه  گر، ید  یموجود است و نسبتاً ارزان هستند. از سو   ی اصل  ی همه ارزها  یمدت براکوتاه  ی قراردادها   تیقطع
  ی هانه یهز  د یخاص با   ی خارج  ی بازارها  هورود ب  ی ها برانوع بنگاه  نی داشته باشند. ا  ی صادرات   ت یتعهد بلندمدت به فعال  ی نوع

. در  کنندتوجه میتوانند در آن بازارها بپردازند  یکه م  ی متیخود و ق  یهانه یهز  نیرا تحمل کنند و به رابطه ب  3بازگشت ناپذیر 
. محافظت  کنندمیتوجه  خود    یها نهیدرآمدها نسبت به هز   رشدبه    ها بنگاه  ؛ زیراارز است  یدارد نرخ واقع  تیمورد آنچه اهم  نیا

ممکن    ی مبادله آت  ی ازهایو ن  ستند یکامل ن  د ی از نظر سررس  ی آت   ی دشوارتر است. بازارها  ار یبس  تینوع عدم قطع  ن یدر برابر ا
  ن ییدر تع  یممکن است نقش مهم   ینرخ ارز واقع   تیرو، عدم قطع  ن یمشخص نباشد. از ا  قاًی دق  یری گمیاست در لحظه تصم

معمولاً    4کشورهای کمتر توسعه یافته   ی نرخ ارز برا  ریسک .  (1999)دل آریسیا،    کند   فا ی اها  بنگاهصادرات    واردات/  یهاانتخاب 
  ی آت   ی در بازارها  سکیاگر پوشش ر   ی. حت ستین  یگران قابل دسترس همه معامله   یبرا  ی آت   یبازارها   رای شود زیپوشش داده نم

  د یبزرگ است، سررس  ی به عنوان مثال، اندازه قراردادها به طور کل ؛  وجود دارد   ییهانهیها و هزت ی، محدودباشد  ر یامکان پذ
)آریز    دشوار است  یآت   ی استفاده از بازارها  یبرا  ی الملل نیتمام معاملات ب  ی بندبزرگ و زمان  ی زیرنسبتاً کوتاه است، و برنامه 

 . (2000و همکاران،  
مثبت بر حجم تجارت    ا ی  یانتظار داشت نوسانات نرخ ارز اثرات منف   توان ی وجود دارد که م  ی طیشرااین در حالی است که  

کرد که غلبه اثر    د یتاکباشد. وی  می  ( 1988)  5گراوه ی داز جمله اقتصاددانانی که به این مورد اشاره کرده است    داشته باشد. 
صادرکنندگان    زیرا در صورتیکه  ؛ و نوسانات نرخ ارز شود  ت تجار  نی رابطه مثبت ب  ک یتواند منجر به  یم   جانشینیبر اثر    ی درآمد

  . دهد یم   ش یمورد انتظار درآمد صادرات را افزا  ی اهیحاش  تینوسانات نرخ ارز مطلوب   ش ی باشند، افزا  ز یگر سکیر   ی به اندازه کاف
  تیطععدم ق  رکه اث  کندمی  شنهادیپ(  1988)گراوه  یددر این راستا،    .آورندروی می صادرات    شی به افزا  صادرکنندگان ن یبنابرا

  ر یچگونه تجارت تحت تأث  نکهیا   صیحال، تشخ  نی با ا  داشته باشد.   یبستگ   یز یگرسکیبه درجه ر  د ینرخ ارز بر صادرات با 

 
1 . Purchasing Power Parity (PPP) 
2 . Dell'Ariccia 
3. Sunk Costs 
4 . Least Developed Countries (LDCs) 
5 . De Grauwe (1988) 
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نرخ ارز    تیکه عدم قطع  انده( نشان داد1989)  1دشوار است. به عنوان مثال، فروت و کلمپرر   گیرد میقرار    نوسانات نرخ ارز
  ، یساختار بازار انحصار  ی در که سهم بازارین زما  ، یمنف   ا ی بگذارد، چه به صورت مثبت    ر ی و مقدار تجارت تأث  مت یتواند بر قیم

  را یز   ؛است  یموضوع تجرب   کی   ینوسانات نرخ ارز بر تجارت خارج  ر یبه طور خلاصه، تأث.  دارد  تیاهم  ،سکیر  فارغ از نوع
 . (2000)آریز و همکاران،   کند نیی و نوسانات نرخ ارز را تع یتجارت خارج  نیرابطه ب علامتتواند ینم  یی به تنها  نظریه

این  در  این مقدمه،  بررسی قرار گرفته  قسمت  با  آفریقایی مورد  ارز کشورهای  نرخ  ارز کشورهای  ،  ابتدا  بدین منظور  است. 
شود. سپس، نوسانات ارز کشورهای آفریقایی بر حسب دلار بررسی و در  مطالعه می  2آفریقایی بر حسب حق برداشت ویژه

 شود.  نهایت تغییرات نرخ ارز حقیقی مؤثر کشورهای آفریقایی اظهارکننده داده مربوطه ارزیابی و تحلیل می
 ارز کشورهای آفریقایی بر حسب حق برداشت ویژه  -1-8-2-1

  ی هایبده   ه یتسو  ی پول برا  یالملل نیتحت کنترل صندوق ب  ی الملل نیب  رهی ذخ  ی هایی دارا(،  SDRمنظور از حق برداشت ویژه )
  جاد یا  1968واشنگتن در مارس    ه یانیپس از ب  ی« کاغذ  یطلا»   ن ی. اباشدمیدر دسترس    1968از سال    ی است که کشور  نیب

  طلای رسمی   شتر یب  یرسم   ی هایی به دارا   ی ازین  شرو یپ یکشورها  را ی، زشد  3طلا   ذخیره مشترک  منجر به بسته شدن   شد که
کامل و    ت یدرصد مالک  70  ژهی . حق برداشت وداردسود    ی ضمانت طلا بوده و مقدار کم  یدارا  ژه یبرداشت و . حق  دند ید ینم

خود را   ر یدرصد از ذخا  30به طور متوسط  د یکننده با دوره پنج ساله، هر کشور شرکت  ک ی. در طول  هستند ی درصد اعتبار 30
  اینکه تعداد کمی از کشورها تمامی این حق برداشت ویژه را به خود اختصاص دهند،   نگه دارد تا از  ژهی در حقوق برداشت و

از حق برداشت ویژه شود. هنگام    یری جلوگ دهد که  یپول اطلاع م   یالمللنیعامل صندوق ب  ریکشور به مد  کی،  برداشت 
خود    حق برداشت ویژهتوانند  یکشورها م در واقع،  .  (2013،  4)روترفورد   کندیم  دای با ارز پ  ژهیو  شت مبادله حق بردا  یبرا  ی کیشر

به صورت داوطلبانه انجام شده    خی کار در طول تار  نی پول مبادله کنند. ا  ی الملل   ن یصندوق ب  یاعضا   ر یسخت با سا  یرا با ارزها
  کشورها کمک کنند.    گرانیبه د  ازیکنند در صورت نیبرخوردارند موافقت م  یتریقو   یمال  تی که از موقع  ییاست و کشورها

به صندوق    یتعهدات مال   ه یتسو  ی برا  ای کشورها    ر یبا سا   اتیاز عمل  ی ع یوس  فی خود در ط  حق برداشت ویژه توانند از  یم   نی همچن
از    تی به حما   یازیکه ن  یعضو  یاز کشورها  یار یاستفاده کنند. بس   ی مال  نیمأاز ت   تیحما  یبرا  حق برداشت ویژهندارند، 

 5اند. کم درآمد استفاده کرده ی به کشورها یی اعطا
  ی صندوق برااین  است توسط    یی دارا  کی(  SDR)  ژهیحق برداشت والمللی پول،  به طور خلاصه، بنا بر گزارشات صندوق بین

و یک    ستین  )پول(   ارز  کی  SDRای که وجود دارد این است که  . نکتهشده است  جاد یعضو ا  یکشورها  ی رسم   ر یذخا  ل یتکم
بر    SDRپول است. ارزش    ی الملل نیصندوق ب  یاعضا  بصورت رایگان قابل استفاده    ی در مورد ارزهادارایی مورد مطالبه بالقوه  

  ا یتانیژاپن و پوند بر   ن ی  ن،یچ  وان ی   ورو، ی  کا،یدلار آمر  شود که این سبد شاملمحاسبه میجهان    شرو یاز پنج ارز پ  یاساس سبد 
  یکه معمولاً توسط بانک مرکز   -است    یخارج   ی ارزها  ر حسببزرگ ب  یانداز ملپس   ی هامانند حساب  یالمللن یب  ری ذخا  .است

 
1 . Froot and Klemperer (1989) 
2 . Special Drawing Rights (SDR) 
3 . Gold Pool 

 (.  1386خارجی است )فرهنگ،  منظور از ذخیره مشترک طلا، اجتماع هشت بانک مرکزی اروپا از جمله بانک اوانگلند برای اقدام مشترک در بازارهای طلا و بازارهای اسعار
4 . Rutherford (2013) 
5 . https://www.imf.org/en/Topics/special-drawing-right/seven-things-you-need-to-know-about-sdr-allocations 
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پرداخت    ی تجارت با جهان )مثلاً برا  یخود را برا  از یمورد ن  یخارج   ی کشور ارزها  کی  کندی م  ن یکه تضم  -   شود ی م  ت یریمد
کند.  یم  رتریپذ انعطاف   یرا از نظر مال   کشور  کشور، آن   کی  یالملل نیب  ریبه ذخا   SDRدارد. افزودن    ار یواردات( در اخت  نهیهز

واردات واکسن( کاهش   نهیپرداخت هز ی )مثلاً برا ی فور یازهاین ی تواند پس انداز خود را برایکشور م  کیدر مواقع بحران، 
از کشورها کمتر قادر به پرداخت    یاریگذراند. بسیرا از زمان رکود بزرگ م   یبحران اقتصاد  نی جهان بدتردر زمان کرونا،    دهد.

  ن ی . اکند یم  اهمیت پیدا   د یجد  SDR  ص یتخص  بنابراین،   .بودندبدهکار    شتر یدر بهبود آن و ب  ی گذارهیسرما  ای واکسن    نه یهز
  ی کشور عضو را کم   190کند تا همه یصندوق استفاده م  تی عضو   ی و از قدرت جمع  کرده   ل ی کشورها را تکم  ر ی ذخا ص یتخص

در حال    یاز کشورها  یاریبس  ی را برا  ینگ ینقد   تیحما  نی کنند. ا  ن یمأکشور را ت  ینگ یتواند نقدیم   SDR  ،بنابراین  تر کند.یقو
را   یبهداشت  یهامراقبت  یهانه یدهد هزی ها امکان مکند و به آن یکه با مشکل مواجه هستند فراهم م  یتوسعه و کم درآمد

شوند و آنچه اهمیت  منتفع می  روسیو  عیسر   یکن   شهیهمه کشورها از ر  در واقع،  کنند.  تیحما  ریپذ بیبپردازند و از افراد آس
 1کار را دارند.  ن یانجام ا یبرا ی منابع مال  کشورهاهمه  د شو  اطمینان حاصلاست که  دارد این 

هستند. بنابراین، این کشورها برای تکمیل ذخایر خود و افزایش  المللی پول  تمامی کشورهای قاره آفریقا عضو صندوق بین
،  SDRتوانند از حق برداشت ویژه این صندوق استفاده کنند. به منظور تحلیل ارز کشورهای آفریقایی بر حسب  نقدینگی می

(  2020-2022و همچنین دوره کرونا و پساکرونا )  2010-2022قاره آفریقا در کل دوره    SDRسهم هر کشور از میانگین  
 شود. بررسی می

 2010-2022آفریقا در دوره  قاره  نیانگ یهر کشور از کل ممیانگین حق برداشت ویژه  سهم  ( 1-16)   جدول

سطح 
 رتبه * درآمدی

میانگین حق برداشت ویژه 
 به نسبت کل قاره آفریقا

 )درصد( 

 کشور 
سطح 
 رتبه * درآمدی

میانگین حق برداشت ویژه 
 به نسبت کل قاره آفریقا

 )درصد( 

 کشور 

 سومالی  73/56 1 پ زیمبابوه  37/0 28 پ.م

 گینه 17/18 2 پ سودان جنوبی  27/0 29 پ

 اوگاندا  23/7 3 پ لیبریا  26/0 30 پ

 ماداگاسکار  81/6 4 پ الجزایر  24/0 31 پ.م

 تانزانیا  47/4 5 پ کنیا 22/0 32 پ.م

 بوروندي  80/3 6 پ وردکیپ 21/0 33 پ.م

 89/2 7 پ سودان  18/0 34 پ
  ي جمهور

 کنگو  کیدموکرات

 رواندا  79/1 8 پ موزامبیک  11/0 35 ب.م

 بورکینافاسو  26/1 9 پ گامبیا 10/0 36 پ

 کامرون  26/1 10 پ.م موریس  08/0 37 پ

 آفریقاي مرکزي  26/1 11 پ موریتانی  08/0 38 پ.م

 چاد  26/1 12 پ اتیوپی  06/0 39 پ
 05/0 40 پ.م

  و تومه  سائو
 پینسیپر

 ل یبرازاو کنگو  26/1 13 پ.م

 
 . برای مطالعه بیشتر به تارنماهای زیر مراجعه شود. 1

https://www.imf.org/en/Topics/special-drawing-right 
https://www.imf.org/en/Topics/special-drawing-right/seven-things-you-need-to-know-about-sdr-allocations 
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سطح 
 رتبه * درآمدی

میانگین حق برداشت ویژه 
 به نسبت کل قاره آفریقا

 )درصد( 

 کشور 
سطح 
 رتبه * درآمدی

میانگین حق برداشت ویژه 
 به نسبت کل قاره آفریقا

 )درصد( 

 کشور 

 ساحل عاج  26/1 14 پ.م اریتره  04/0 41 پ

 گینه استوایی  26/1 15 ب.م سیشل 03/0 42 ب

 گابن  26/1 16 ب.م نامیبیا 03/0 43 ب.م

 گینه بیسائو  26/1 17 پ اسواتینی 03/0 44 پ.م

 مالی  26/1 18 پ لسوتو 03/0 45 پ.م

 03/0 46 ب.م
آفریقاي  
 جنوبی 

 نیجر  26/1 19 پ

 سنگال  26/1 20 پ.م مصر 03/0 47 ب.م

 توگو 26/1 21 پ زامبیا 02/0 48 ب.م

 بنین 26/1 22 پ.م بوتسوانا  02/0 49 پ.م

 مالوي 41/1 23 پ مراکش  02/0 50 ب.م

 کومور  94/0 24 پ.م رالئون یس 02/0 51 پ

 نیجریه  58/0 25 پ.م غنا 01/0 52 پ.م

 آنگول  56/0 26 پ.م تونس  00/0 53 پ.م

 جیبوتی  41/0 27 پ.م لیبی 00/0 54 ب.م

 المللی پول و بانک جهانی مأخذ: صندوق بین
تر از میانگین؛ ب.م: سطح درآمدي بالتر از میانگین؛ ب:  *: اختصارهاي بکار رفته به شرح روبرو است. پ: سطح درآمدي پایین؛ پ.م: سطح درآمدي پایین

 به بعد در نظر گرفته شده است.  2018سطح درآمدي بال. در جدول فوق، سطوح درآمدي کشورها بر حسب میانگین سال 

آفریقا را بطور میانگین  شود، عمده کشورهای با درآمد پایین بیشترین سهم حق برداشت ویژه در قاره  همانطور که مشاهده می
  ل یتکم  ی برا  ژهی حق برداشت والمللی پول است که  اند. این امر خود شاهدی بر ادعای صندوق بینبه خود اختصاص داده

  ی کشورهاموجب افزایش نقدینگی و حمایت  SDRو  شده است جادیا المللی پولصندوق بین عضو یکشورها یرسم  ری ذخا
 شود.  د میدر حال توسعه و کم درآم 

المللی پول به منظور حمایت از کشورهای کم درآمد و  همانطور که در بالا اشاره شد، در دوران کرونا و پساکرونا، صندوق بین
جدید به کشورها اختصاص داده است. بنابراین، در جدول    SDRی  بهداشت   ی هامراقبت  ی هانه یهز کمک به آنها در پوشش  

شود. این  آفریقا طی دوره کرونا و پساکرونا بررسی می  قاره  نی انگیاز م  آفریقایی  کشور  10میانگین حق برداشت ویژه  سهم  زیر  
کشور با بیشترین میانگین حق برداشت ویژه به نسبت کل قاره آفریقا هستند که همگی سطح درآمدی    10کشورها شامل  

 پایین دارند. 

 2020-2022آفریقا در دوره کرونا و پساکرونا  قاره نی انگیهر کشور از م میانگین حق برداشت ویژه  سهم  ( 1-1۷)   جدول

 رتبه 
میانگین حق برداشت ویژه به نسبت  

 )درصد(  کل قاره آفریقا
 رتبه  کشور

میانگین حق برداشت ویژه به نسبت  
 )درصد(  کل قاره آفریقا

 کشور

6 89/6 
  يجمهور

 کنگو   کیدموکرات
 گینه  93/33 1

 ماداگاسکار  76/13 2 رواندا  48/3 7
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 رتبه 
میانگین حق برداشت ویژه به نسبت  

 )درصد(  کل قاره آفریقا
 رتبه  کشور

میانگین حق برداشت ویژه به نسبت  
 )درصد(  کل قاره آفریقا

 کشور

 اوگاندا  92/12 3 مالوي  66/2 8

 تانزانیا  24/8 4 بورکینافاسو  06/2 9

 بوروندي  96/6 5 سومالی  داده اظهار نکرده است   -

 های تحقیق المللی پول، بانک جهانی و یافتهمأخذ: صندوق بین

پساکرونا حق برداشت  شود، تمامی این کشورها نسبت به میانگین کل دوره، طی چند سال کرونا و  همانطور که مشاهده می
 شان افزایش داشته است.  ویژه

 نوسانات ارز کشورهای آفریقایی بر حسب دلار آمریکا  -2-8-2-1

شود. در این بخش نوسانات نرخ ارز و میانگین  تغییرات نسبت به دلار آمریکا سنجیده می  1، معمولاً در بررسی نوسانات نرخ ارز
ذکر است که به دلیل محدود بودن اظهار داده توسط کشورها، در این قسمت  شود. لازم به  ارز کشورهای آفریقایی آورده می

تقلیل یافته است. همچنین شایان ذکر است که کشورهای سومالی، سودان جنوبی و زیمبابوه    2010-2020بازه مورد بررسی به  
 اند. در این خصوص کمبود داده داشته

 2010-2022نوسانات نرخ ارز کشورهای آفریقایی در دوره  ( 1-18)   جدول

 کشور تغییرات  میانگین   رتبه  کشور  تغییرات  میانگین   رتبه 

 سودان  55/36 73/14 1 گینه بیسائو  75/6 52/540 28

 مصر  06/18 67/10 2 مالی  75/6 52/540 29

 آنگول 98/17 88/192 3 نیجر 75/6 52/540 30

 مالوي 92/16 88/501 4 سنگال  75/6 52/540 31

 موزامبیک  14/16 53/46 5 توگو  75/6 52/540 32

 زامبیا  14/13 77/8 6 پ ینس یپر  و  تومه  سائو 72/6 20/20 33

 کنگو   کی دموکرات  يجمهور 90/10 01/1192 7 سیرالئون  47/6 09/6 34

 غنا 09/10 37/3 8 الجزایر  34/6 15/97 35

 نیجریه  92/9 37/227 9 گینه  18/6 16/7872 36

 لیبریا  94/8 54/108 10 ماداگاسکار  18/6 98/2808 37

 نامیبیا  46/8 68/11 11 موریس  81/5 15/33 38

 سیشل  41/8 53/13 12 تانزانیا  69/5 82/1910 39
 سوازیلند  41/8 66/11 13 تونس  61/5 06/2 40

 لسوتو  40/8 66/11 14 مراکش  39/5 07/9 41

 جنوبی آفریقاي   40/8 66/11 15 بوتسوانا  29/5 31/9 42

 اوگاندا  04/7 90/3073 16 اتیوپی  99/4 26/22 43

 ورد کیپ 84/6 96/90 17 کنیا  84/4 49/94 44

 کومور  77/6 30/405 18 گامبیا  15/4 86/40 45

 بنین 77/6 40/540 19 بوروندي  62/3 11/1594 46

 بورکینا فاسو  75/6 52/540 20 لیبی  20/3 33/1 47

 کامرون  75/6 52/540 21 موریتانی  72/2 61/32 48

 آفریقاي مرکزي  75/6 52/540 22 رواندا  74/1 65/742 49

 
اظهار    به منظور محاسبه نوسانات، از انحراف معیار لگاریتم طبیعی نرخ ارز یک سال به سال قبل آن استفاده شده است. عدد بدست آمده بصورت درصد. لازم به ذکر است،  1

 شود. برای مطالعه بیشتر به تارنمای زیر مراجعه شود. می
https://www.xe.com/faq/volatility_calculated.php 
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 کشور تغییرات  میانگین   رتبه  کشور  تغییرات  میانگین   رتبه 

 چاد  75/6 52/540 23 اریتره  53/0 27/15 50

 ل ی برازاوکنگو   75/6 52/540 24 جیبوتی  0 72/177 51

 ساحل عاج  75/6 52/540 25 سومالی  اطلاعات ناکامل  16/23960 52

 گینه استوایی  75/6 52/540 26 سودان جنوبی  ناکامل اطلاعات   11/64 53

 گابن 75/6 52/540 27 زیمبابوه  اطلاعات ناموجود  - 54

 المللی پول مأخذ: صندوق بین

شود این است که  ای که در خصوص نوسانات نرخ ارز و میانگین ارز کشورهای آفریقایی در نگاه اول درک میاولین نکته
شود که این نرخ  های ارز کشور جیبوتی مشاهده میداشته است. از بررسی داده   72/177میانگین    کشور جیبوتی نوسان صفر و 

بصورت    1949ارز این کشور در طول زمان ثابت بوده است و به گفته بانک مرکزی جیبوتی، نظام ارزی این کشور از سال  
  1نظام نرخ ارز ثابت وضع شده و فرانک جیبوتی به دلار آمریکا تثبیت شده است. 

کشور بنین، بورکینا فاسو، کامرون، آفریقای مرکزی، چاد، کنگو    14شود که نوسانات و میانگین نرخ ارز  همچنین مشاهده می
کشور در    14برازاویل، ساحل عاج، گینه استوایی، گابن، گینه بیسائو، مالی، نیجر، سنگال و توگو مشابه یکدیگر است. این  

ای اسم دو ارز است:  افقرار دارند و نظام نرخ ارز ثابت در این کشورها برقرار است. فرانک سی  2ای افمحدوده فرانک سی
کشور    6ای آفریقای میانه )حاکم در  اف( و فرانک سی3کشور آفریقای غربی  8ای آفریقای غربی )حاکم در  اففرانک سی

 5ای به یورو تثبیت شده است. اف( است. فرانک سی 4آفریقای میانه
اند اما نرخ ارز بالایی  نکته دیگری که وجود دارد این است که کشورهای با درآمد پایین اگرچه نوسانات نرخ ارز شدیدی نداشته

کنند که خود مبین آن است که ارزش پول ملی این کشورها به شدت سقوط کرده است. از سوی دیگر، پایین  را تجربه می
تواند نشان از ثبات اقتصادی آن کشور و گزینه مناسبی برای تجارت باشد. به منظور بررسی  بودن نرخ ارز و نوسان کم آن می

 شود بهتر، نرخ ارز حقیقی مؤثر در بخش بعد مطالعه می
 کشورهای آفریقایی   نرخ ارز حقیقی مؤثرنوسانات  -3-8-2-1

 8( ارایه شد و بعدها توسط رابینسون 1944) 7( و لرنر 1923) 6ها که ابتدا توسط مارشال براساس رویکرد کشش به تراز پرداخت 
( توسعه یافت؛ افزایش نرخ ارز بر تراز تجاری دو اثر متفاوت دارد: یا منجر به کاهش کسری و یا  1939)  9( و مچلاپ 1937)

تواند مثبت باشد. به عبارت دیگر،  لرنر برقرار باشد، این اثر می-شود. در صورتیکه شرط مارشال باعث بدتر شدن کسری می
باشد، این اثر مثبت خواهد بود و در غیر اینصورت، اثر نرخ ارز بر    1اگر جمع کشش تقاضا برای صادرات و واردات بیشتر از  

شود. در حقیقت، این اثر مبهم به اثر قیمت و اثر حجم حاصل از افزایش نرخ ارز بر حساب جاری بر  تراز تجاری منفی می

 
1 . https://www.centralbanking.com/central-banks/2480678/central-bank-of-djibouti 
2 . CFA Franc Zone 

 . این کشورها عبارتند از: بنین، بورکینا فاسو، ساحل عاج، گینه بیسائو، مالی، نیجر، سنگال و توگو.  3
 . این کشورها عبارتند از: کامرون، آفریقای مرکزی، چاد، کنگو برازاویل، گینه استوایی و گابن. 4

5 . https://www.imf.org/external/pubs/ft/fabric/backgrnd.htm 
6 . Marshall (1923) 
7 . Lerner (1944) 
8 . Robinson (1937) 
9 . Machlup (1939) 
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کند، بیان  نهایت فرض میهای عرضه و تقاضا را کمتر از بی ( که کشش 1973)  1گردد. همچنین، براساس نظریه استرن می
(. این در حالی  2006  2، شود )پیلبیمها میدارد که افزایش نرخ ارز تنها در یک حالت خاص منجر به بهبود تراز پرداختمی

تر شدن  شدن صادرات و ارزانترگرانمبین    نرخ ارز حقیقی مؤثرکند که افزایش در  المللی پول بیان میاست که صندوق بین
ملی مبین کاهش قیمت مؤثر واردات    3افزایش ارزش پول   و یا به عبارتی  نرخ ارز حقیقی مؤثر   شی افزا  ن،ی واردات است. بنابرا

   4یابد. در نتیجه، رابطه مبادله بهبود یافته و ظرفیت وارداتی کشور افزایش می است.
اند. اطلاعات مربوط به میانگین و نوسانات  را اظهار کرده  نرخ ارز حقیقی مؤثر کشور داده    20کشور آفریقایی، تنها    54از بین  

 به شرح زیر است.  2022-2010های نرخ ارز حقیقی مؤثر این کشورها طی سال

 2010- 2022نوسانات نرخ ارز حقیقی مؤثر کشورهای آفریقایی در دوره  ( 1-19)   جدول

نوسانات نرخ ارز 
 )درصد(  حقیقی مؤثر

نرخ ارز میانگین 
 حقیقی مؤثر 

 کشور 
نرخ ارز  نوسانات

 )درصد(  حقیقی مؤثر

میانگین نرخ ارز  
 حقیقی مؤثر

 کشور

 الجزایر  41/96 82/3 لسوتو 84/82 38/5

 بوروندي  45/114 16/6 مالوي 24/81 19/11

 کامرون  56/97 72/2 مراکش  45/98 73/1

 آفریقاي مرکزي  55/117 97/4 نیجریه  77/115 37/3

 85/115 86/6 سیرالئون  46/115 15/8
  يجمهور

 کنگو   کیدموکرات

68/6 93/79 
آفریقاي  
 جنوبی 

 ساحل عاج  60/96 51/3

 گینه استوایی 84/102 89/3 توگو 74/96 43/2

 گابن  70/97 43/3 تونس  22/89 46/4

 گامبیا  16/88 53/7 اوگاندا  49/99 68/4

 غنا  93/77 18/8 زامبیا 37/88 16/11

 های تحقیقالمللی پول و یافتهمأخذ: صندوق بین

باشد؛ بدین معنی است که ارزش پول ملی آن کشور    100شود، هر چه میانگین نرخ ارز مؤثر کمتر از  همانطور که مشاهده می
پول   ارزش  که  است  حالی  در  این  است.  شده  تقویت  زمان    ی جمهور مرکزی،  آفریقای    ملی کشورهایی همچوندر طول 

در میان کشورهای اظهارکننده    ، نیجریه، سیرالئون، بوروندی و گینه استوایی در طول زمان کاهش یافته است. کنگو  کیدموکرات
داده نرخ ارز حقیقی مؤثر، بیشترین نوسانات این شاخص مربوط به کشور سیرالئون و پس از آن آفریقای مرکزی بوده است.  

 اند.  همچنین، مراکش و توگو کمترین نوسان نرخ ارز حقیقی مؤثر را در طول دوره مورد مطالعه تجربه کرده

 
1 . Stern (1973) 
2 . Pilbeam (2006) 
3 . Currency Appreciation 

 . برای مطالعه بیشتر به تارنماهای زیر مراجعه شود.   4
https://datahelp.imf.org/knowledgebase/articles/537472-what-is-real-effective-exchange-rate-reer 
https://databank.worldbank.org/metadataglossary/world-development-indicators/series/PX.REX.REER 



67  ایران  تاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزیا 

 

 

 ها قا و صادرات ایران به آن ساختار تجاری کشورهای قاره آفری -3-1

  . شودآخرین اطلاعات در دسترسی ارائه می   بر اساس در این بخش ابتدا تصویر کلی از ساختار تجاری کشورهای قاره آفریقا  
ها بررسی شده است.  واردات کالایی کشورهای قاره آفریقا از دنیای خارج و همینطور شاخص رابطه مبادله برای آن   ،در ادامه

، رابطه تجاری ایران و کشورهای  المللیهای تجاری بین و پایگاه  ایران  ی اساس آمارهای گمرک جمهوری اسلام بر همچنین، 
کشورهایی که سهم بالاتری    سبد وارداتی   سپسگیرد.  ساله مورد بررسی و واکاوی قرار می   پنجی طی یک دوره زمانی  ی آفریقا

 اهد گرفت. مورد بررسی و مقایسه قرار خو ، دهندرا به خود اختصاص میاز سبد صادراتی ایران 

 ساختار تجاری کشورهای قاره آفریقا -1-3-1

 ، گردد. در این پژوهشآمار و اطلاعات برمی های پژوهش در خصوص کشورهای قاره آفریقا به  ترین محدودیت یکی از مهم 
المللی و قابل استناد مختلف استفاده کنند. ارائه یک  های تجاری بین اند از پایگاه نگارندگان برای رفع این چالش تلاش کرده 

با تأکید بر مبادلات تجاری به تفکیک مهم از ساختار تجاری کشورهای مورد بررسی  ترین شرکا، محصولات  تصویر کلی 
بر  رو،    از این   . ای برخوردار استصادراتی به تفکیک سطح پردازش و سایر متغیرهای تجاری، در این مطالعه از اهمیت ویژه 

بین   Trade map»یها تارنماآخرین اطلاعات موجود در    اساس به مرکز  زیرمجموعه    WITS» « و1ارت المللی تجوابسته 
صادراتی و وارداتی،  میزان مبادلات خارجی، تعداد کالاهای مبادله شده، تعداد شرکای خارجی، پنج شریک عمده  «  2بانک جهانی 

مبادلات خارجی به تفکیک سطح پردازش، سهم تجارت و تراز تجاری کالا از تولید ناخالص داخلی، تجارت خدمات و تراز  
ارائه می  از کالا و خدمات(  )اعم  تارنمای    شود. تجارت خدماتتجاری کل    3اطلاعات آماری تجارت کالایی ملل متحد از 

کشورهای    (  OEC)  5پایگاه   بر اساسهمچنین،    4. شود ارائه می  -در صورت موجود بودن اطلاعات   -امتناسب با سال دیگر آماره 
 اخذ شده است. 2021در سال   6شاخص پیچیدگی اقتصادی  و همسایه 

 الجزایر  -1-1-3-1

  2021  آخرین اطلاعات موجود، الجزایر در سال   بر اساسدهد.  اطلاعات تجاری کشور الجزایر را نشان می   ( 1-20جدول )
به عبارت دیگر، در سال    .بوده استبیشتر  میلیارد دلار مبادلات تجاری با دنیای خارج داشته که سهم صادرات آن    70حدود  
از   1.5صادرات کالایی این کشور قریب به    2021 شاخص پیچیدگی    بر اساس   واردات کالایی آن بوده است.   میلیارد دلار 

 
1. International Trade Centre (ITC( 
2. World Integrated Trade Solution (WITS) 

ت، شرکای عمده و سهم تراز تجاری  لازم به ذکر است، دلیل استفاده از این تارنما با وجود اینکه ممکنه آمارها قدیمی باشد، ارائه اطلاعات جزئی مانند سطح پردازش مبادلا
 کالایی از تولید ناخالص داخلی است. که نگارندگان ترجیح دادند از آن استفاده کنند.

3 . United Nations Commodity Trade Statistics (UN Comtrade) 
 مراجعه شود.  /https://comtrade.un.org/data تارنمایبه 
 ( نیز استفاده شده است. OECکشورها در صورت موجود بودن از آمار تجارت خدمات تارنمای ). لازم به ذکر است، برای برخی از 4

5  . The Observatory of Economic Complexity (OEC) 
6. Economic Complexity Index (ECI) or Economic Complexity Trade. 
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)با    103در جایگاه  الجزایر    -ها حساب شده استکه این شاخص برای آن   - کشور جهان  131در میان    1]تجاری[   اقتصادی 
 2.(( قرار گرفته است -88/0امتیاز )

گردد. که  بر می   2017آخرین اطلاعات جامع از سطح و نوع محصولات تجاری و همینطور شرکای عمده این کشور به سال  
دهند.  کشورهای خارج از قاره آفریقا تشکیل می را    ترین شرکای الجزایر اعم از مبدأ واردات و بازارهای صادراتی مهم در آن سال  

که سهم کالاهای واسطه  حالی در  ، گیردبر می  را در  آن  درصد صادرات 95مواد اولیه و کالاهای مصرفی روی هم رفته حدود 
 . استدرصد کالاهای وارداتی   65ای حدود  و سرمایه 

ای که  روند، به گونه کشورهایی مانند ایتالیا و اسپانیا بواسطه مرز مشترک با الجزایر از شرکای عمده تجاری آن به شمار می 
لازم به ذکر است، پایین بودن میزان پیچیدگی    .الجزایر به مقصد آن کشورها انجام شده استدرصد از صادرات    25حدود  

 باشد.  می محصولات صادراتی این کشور به خوبی منعکس کننده سهم قابل توجه صادرات مواد اولیه 

 اطلاعات تجاری الجزایر در یک نگاه  ( 1-20)   جدول
 201۷سال  تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  46 واردات 
4021 

 تعداد شرکای وارداتی 
170 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  2/35 صادرات 
1115 

 تعداد شرکای صادراتی 
127 

 درصد   /201۷پنج شریک عمده صادراتی 
 ایتالیا

 ( 16)سهم تجاری: 
 فرانسه 

 ( 6/12)سهم تجاری: 
 اسپانیا 
 ( 66/11)سهم تجاری: 

 آمریکا
)سهم  

 ( 9/ 85تجاری:
 برزیل

 ( 05/6)سهم تجاری:
 درصد  /201۷ -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 

 مواد اولیه: 
56/36 

 کالاهای واسطه: 
کالاهای  29/59 کالاهای مصرفی: 05/4

 - متفرقه: 0/ 10ای: سرمایه
 درصد   /201۷ -پنج شریک عمده وارداتی 

 چین
 ( 06/18)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 33/9)سهم تجاری: 

 ایتالیا
 ( 15/8)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 7)سهم تجاری: 

 اسپانیا 
 ( 8/6)سهم تجاری: 

 
ها، اطلاعات موجود و  گرفته در آن کشور است. دانش به معنی مجموعه جریانی از تجارب، ارزش میزان دانش شکلیافتگی هر کشور،  میزان توسعهکه . برخی بر این باورند 1

 (. 1399زاده و سلیمی، )مستولی دهدگیری از تجربیات و اطلاعات جدید به دست مییافته است که چارچوبی برای ارزشیابی و بهره های کارشناسی نظامنگرش
های خاصی است و هرچه تولیدات یک کشور  ها دارد. تولید هر محصول نیازمند دارا بودن دانشمحصولات تولید شده در آن  بنابراین دانش کشورها نسبت مستقیمی با انواع

از عواملی است که تفاوت میان کشورها را توجیه    .شده بیشتری در آن کشور وجود دارد  تجمیعگرفته و    تر باشد؛ یعنی دانش شکلمتنوع بنابراین پیچیدگی اقتصادی یکی 
امع مدرن از حجم زیادی از  کند. راز جوامع مدرن در این نیست که هر شخص در مقایسه با جوامع سنتی، میزان بیشتری دانش مولد در اختیار دارد بلکه در آن است که جومی

دهد تا تخصص پیدا کرده و دانش خود را با دیگران به اشتراک گذاشته و سبب افزایش  کند. این شبکه به اعضا اجازه میکارگیری شبکه اعضای جامعه استفاده میدانش با به
  پیچیدگی اقتصادی معیاری برای محاسبه میزان دانش و مهارت .  ها استند. در اینجا منظور از دانش و مهارت انباشت شده همان قابلیتگردحجم دانش و مهارت انباشت شده 

رسد؛ و بر این اساس اگر ساخت یک محصول، نیازمند نوع خاصی از دانش و مهارت باشد،  ر یک جامعه است که از طریق محصولات تولید شده در آن جامعه به این مهم مید
محصولات تولید شده ردپای    ، به عبارت دیگر   ؛کنند، دانش و مهارت مورد نیاز برای تولید آن را نیز دارندرا تولید می  )نوع(  توان نتیجه گرفت کشورهایی که آن مدلآنگاه می

 (. 1399زاده و سلیمی، )مستولی دهنددانش و مهارت را به ما نشان می
دهد. های موجود در یک کشور« و »سطح پیچدگی صادرات برای آینده« را نشان میدگی اقتصادی به طور کلی »اطلاعات مربوط به مجموعه دانش و توانمندییشاخص پیچ

در حالی که    ،گیردبر می  ده را دریشود معمولاً ترکیب کالاهای صادراتی آنان متنوع بوده و کالاهای ساده و پیچعنوان کشورهای توسعه یافته یاد میها به  جوامعی که از آن
کنند که اغلب کشورها توانایی صادرات آن را دارند. لازم به ذکر است، منظور از توانایی دیگر کشور در صادرات یک  جوامع کمتر توسعه یافته بیشتر محصولاتی را صادر می

 نیست.  ، شودمحصول خاص، دانش و توانایی تولید آن بوده و منابع طبیعی و مواد خام که در برخی کشورها وجود دارد و به سایر نقاط جهان صادر می
شود. منفی بودن شاخص مزبور، به منزله پایین بودن سطح تکنولوژی در فرایند تولید محصولات  ( محاسبه می-3+ ،  3گفتنی است، شاخص پیچیدگی اقتصادی در بازه )  .2

 صادراتی است. 
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 درصد   /201۷ -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
کالاهای  26کالاهای مصرفی:  73/32کالاهای واسطه:  9مواد اولیه: 

 0/ 6متفرقه: 31/ 67ای: سرمایه
 2022و   2021 -دسترسهای تجاری در  آخرین شاخص

مرز زمینی؛ کشورهای لیبی، مالی،  
مراکش، موریتانی، نیجر و تونس و  
 مرز آبی کشورهای اسپانیا و ایتالیا 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  103( رتبه - 88/0)

 : 2021 مبادلات تجاری 
 میلیارد دلار(  8/35صادرات )
 میلیارد دلار(  3/34واردات )

 : 2022 تجاریمبادلات   *
 )ن.م( 

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 کامرون -2-1-3-1
لیارد دلار صادرات کالا داشته  یم  6بیش از    2018( اطلاعات تجاری کامرون ارائه شده است. کامرون در سال  1-21در جدول ) 

مختلف    یهزار کالا   3/ 7کشور جهان صادر شده است. واردات کامرون در این سال با در برگرفتن حدود    120به بیش از    که
این    2018میلیارد دلار سال    10مبادلات تجاری حدود    کشور جهان صورت گرفته است.  181ده و از  بو   میلیارد دلار  3/ 8حدود  

 . میلیارد دلار رسیده است 11به بیش از   2021کشور در سال 
  است، ترین آن چین  خورد. سایر شرکا که مهمفقط نیجریه از قاره آفریقا به چشم می   عمده کامرون  تجاری  در میان شرکای 

که کالاهای  حالی در    ، شودرا شامل می   2018درصد صادرات کامرون در سال    60. مواد اولیه بیش از  هستندها  از سایر قاره 
کالایی کامرون    مبادلات تجاری   .اند به خود اختصاص دادهبه ترتیب بالاترین سهم واردات این کشور را    ای مصرفی و واسطه

این کشور   شاخص پیچیدگی اقتصادیاین، درصد افزایش یافته است. با وجود   13حدود   2018نسبت به سال  2021در سال  
 کشور جهان قرار دارد.  131در میان   121در جایگاه 

 اطلاعات تجاری کامرون در یک نگاه  ( 1-21)   جدول
 2018سال  تجارت کالایی

میلیارد دلار   13/6 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
3709 

 تعداد شرکای وارداتی 
181 

میلیارد دلار   8/3 صادرات 
 آمریکا

 صادرشده تعداد کالای 
1193 

 تعداد شرکای صادراتی 
122 

 درصد   /2018پنج شریک عمده صادراتی 
 چین

)سهم تجاری: 
81/24 ) 

 ایتالیا
)سهم تجاری: 

71/13 ) 

 هلند 
 ( 71/9)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 97/6)سهم تجاری:

 برزیل
 ( 89/5)سهم تجاری:

 درصد  /2018 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 اولیه: مواد 

08/60 
کالاهای واسطه:  

57/18 
کالاهای مصرفی:  

 8 متفرقه: 1ای: کالاهای سرمایه 35/12

 درصد   /2018 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

)سهم تجاری: 
46/18 ) 

 فرانسه 
)سهم تجاری: 

26/8 ) 

 نیجریه 
 ( 58/5)سهم تجاری: 

 هلند 
 ( 83/4)سهم تجاری: 

 تایلند
 ( 22/4 )سهم تجاری:

 2018 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
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کالاهای واسطه:   25/14مواد اولیه: 
56/24 

کالاهای مصرفی:  
 0/ 2 متفرقه: 25/19ای: کالاهای سرمایه 92/41

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
مرز زمینی؛ کشورهای آفریقای مرکزی،  

کنگو، گینه استوایی، گابن،  چاد، جمهوری  
 نیجریه 

 پیچیدگی اقتصادی: 
 131از   121( رتبه -1/36/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  3/4صادرات )
 میلیارد دلار(  98/6واردات )

 : 2022مبادلات تجاری  
 )ن.م(

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 آنگولا  -3-1-3-1

میلیارد دلار، فقط    35با صادرات حدود    2019( ارائه شده است. آنگولا در سال  1-22اطلاعات تجاری کشور آنگولا در جدول )
نیز تفاوت میان    2022و    2021های  این در حالی است در سال   میلیارد دلار کالا از سایر کشورها وارد کرده است.   16/14

  18میلیارد دلار، کمتر از    51با صادرات بیش از    2022گیر است. به بیان دیگر، در سال  صادرات و واردات این کشور چشم
میلیارد دلار کالا از دنیای خارج خریداری شده است. ذکر این نکته ضروری است، با وجود آنکه بخشی از مازاد تجاری صرف  

 . 1گردد، اما در مجموع تراز تجاری کل این کشور مثبت استواردات خدمات می 
این  رود.  ترین شریک آنگولا به شمار می چین مهم  و   شوددر میان شرکای عمده آنگولا، هیچ کشوری از قاره آفریقا دیده نمی  

مواد    صادرات آن را، درصد    93اما بیش از  ؛  بوده است  ش بیش از دو برابر واردات  2019آن در سال  با وجود آنکه صادرات    کشور
است.   . دهدتشکیل می   اولیه این موضوع  مؤید  نیز  این کشور  اقتصادی  پیچیدگی  بودن شاخص  مقابل،    پایین  کالاهای  در 

شوند. نسبت تراز تجاری و میزان تجارت از  ای به ترتیب بالاترین میزان از واردات این کشور را شامل می مصرفی و سرمایه 
میلیارد    13حدود  به  مازاد تجاری این کشور  ،  2019در سال  بوده که  درصد    64/ 3و    4/14تولید ناخالص داخلی آنگولا به ترتیب  

 است. رسیده دلار  

  

 
 (.Trade mapمیلیارد دلار گزارش شده است ) 8میلیون دلار و واردات حدود  450صادرات خدمات به دنیای خارج  2019در سال  .1
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 اطلاعات تجاری آنگولا در یک نگاه ( 1-22)   جدول
 2019سال  ییکالا تجارت

دلار   اردیلیم  16/14 واردات 
 کایآمر

 واردشده  یکالا  تعداد
4106 

 ی واردات یشرکا تعداد
188 

دلار   اردیلیم  82/34 صادرات 
 کایآمر

 صادرشده  یکالا  تعداد
2312 

 ی صادرات  یشرکا تعداد
137 

 درصد  /2019 سال یصادرات عمده کیشر پنج

 نیچ
 ( 34/61: ی)سهم تجار

 هند 
 ( 91/9: ی)سهم تجار

 ا یاسپان
 ( 42/3: ی)سهم تجار

 امارات 
: یتجار)سهم 
23/3 ) 

 پرتغال 
 ( 19/3: یتجار)سهم 

 درصد   /2019سال  پردازش سطح کیتفک  به یصادرات یکالاها
 : هی اول مواد

6/93 
واسطه:   یکالاها

66/0 
:  یمصرف یکالاها

17/5 
 یکالاها

 0/ 2: متفرقه 0/ 55: یا هیسرما

 درصد  /2019سال   یعمده واردات کیشر پنج

 نیچ
 ( 34/14: ی)سهم تجار

 فرانسه 
: ی)سهم تجار

14/14 ) 

 پرتغال 
: یتجار)سهم 
86/12 ) 

 کیبلژ
: ی)سهم تجار

27/6 ) 

 ی جنوب کره
 ( 28/5: یتجار)سهم 

 درصد  /2019سال  پردازش سطح کیتفک به  یواردات یکالاها

واسطه:   یکالاها 92/5: هی اول مواد
74/16 

:  یمصرف یکالاها
99/43 

 یکالاها
:  یا هیسرما
34/33 

 0/ 1: متفرقه

 2022و  2021 هایسال دسترس در  یتجار یهاشاخص نی آخر  و هیهمسا یکشورها

  و کنگو کی دموکرات یجمهور ا، یزامب   ا، یبی نام ینیزم  یمرزها
 کنگو  یجمهور

 : یاقتصاد  یدگیچیپ
  از 124 رتبه( - 43/1)

131 

 : 2021 یتجار مبادلات
 ( دلار اردیلیم 7/33) صادرات
 دلار(  اردیلیم  4/11) واردات

 : 2022 یتجار مبادلات
 ( دلار اردیلیم 3/51) صادرات
 دلار(  اردیلیم  7/17) واردات

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 بنین -4-1-3-1
این،  وجود  با  .  استکشور دارای مرز مشترک    5د. بنین به طور کلی با  ده نشان می   ( اطلاعات تجاری بنین را1-23جدول )

. مواد اولیه سهم  قرار دارد بنین  شرکای عمده    است در زمره   -مرز زمینی  از طریق  - های آنفقط کشور توگو که از همسایه 
درصد کالاهای صادراتی این کشور را مواد اولیه و    75ای که حدود  به گونه   شود.عمده کالاهای صادراتی بنین را شامل می 

درصد واردات   78ای روی هم رفته حدود  این در حالی است که کالاهای مصرفی و واسطهدهد.  کالاهای واسطه تشکیل می 
 شود. درصد را شامل می  9و مواد اولیه سهم کمتر از  دهند این کشور را به خود اختصاص می 

بالاتر بوده است. به بیان دیگر، در سال   2020و   2022 هایسال در مقایسه با 2021 صادرات و واردات کالایی بنین در سال 
 اند.  مبادلات تجاری بنین اعم از واردات و صادرات با رشد منفی مواجه شده  2022

 اطلاعات تجاری بنین در یک نگاه  ( 1-23)   جدول
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 2020سال  تجارت کالایی

میلیارد دلار   66/2 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
2927 

 تعداد شرکای وارداتی 
133 

میلیارد دلار   85/0 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادرشده 
596 

 تعداد شرکای صادراتی 
95 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 بنگلادش

)سهم تجاری: 
51/38 ) 

 هند 
)سهم تجاری: 

89/11 ) 

 چین
 ( 64/6)سهم تجاری: 

 مالزی
 ( 72/4)سهم تجاری:

 اکراین
 ( 70/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -پردازش کالاهای صادراتی به تفکیک سطح 
 مواد اولیه: 

33/68 
کالاهای واسطه:  

52/15 
کالاهای مصرفی:  

 01/1متفرقه: 89/4ای: کالاهای سرمایه 25/10

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی 
 چین

)سهم تجاری: 
47/11 ) 

 هند 
)سهم تجاری: 

43/11 ) 

 فرانسه 
 ( 31/10)سهم تجاری: 

 توگو 
 ( 32/8)سهم تجاری: 

 بلژیک
 ( 22/6: )سهم تجاری

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   48/8مواد اولیه: 
36/23 

کالاهای مصرفی:  
 21/0متفرقه:  77/13ای: کالاهای سرمایه 18/54

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

ینافاسو، نیجر، بورکمرز زمینی؛ کشورهای 
 نیجریه و توگو. مرز آبی کشور غنا 

 پیچیدگی اقتصادی: 
 131از   89( رتبه - 61/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار( 1صادرات )

 میلیارد دلار(  4/3واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 83صادرات )
 میلیارد دلار(  3/3واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 بوتسوانا  -5-1-3-1
ارائه شده است. مبادلات تجاری این کشور به    2022و    2021،    2020در سال    بوتسوانا( اطلاعات تجاری  1-24در جدول )

  نامیبیا   های آفریقای جنوبی و که در میان شرکای عمده آن، از قاره آفریقا فقط کشور  رسدمیلیارد دلار در سال می   15حدود  
 هاست. که دارای مرز مشترک زمینی با آن  خوردبه چشم می 

شود که کشورهای امارات، بلژیک،  درصد صادرات بوتسوانا را شامل می   93مواد اولیه و کالاهای واسطه در مجموع بیش از  
درصد واردات این کشور    70به   نزدیک . هستند ترین مقصد صادراتی کالاهای این کشور  هند، آفریقای جنوبی و سنگاپور مهم

ترین شریک  آفریقای جنوبی مهمدهند.  درصد( تشکیل می   44/31درصد( و مواد اولیه )  9/35را به ترتیب کالاهای مصرفی ) 
درصد واردات این کشور را تأمین کرده است. صادرات    60حدود    که  یاگونه به  ،بوده است  2020تجاری بوتسوانا در سال  

طور قابل  تجاری کالایی به  میلیارد دلار رسیده و کسری    7/ 7درصد به حدود    80به    نزدیکبا رشد    2021بوتسوانا در سال  
درصد مواجه شده است با وجود آنکه صادرات کمی    5نیز واردت با کاهش حدود    2022در سال    توجهی کاهش یافته است.

 افزایش یافته است. به بیان دیگر، شکاف میان صادرات و واردات کالایی این کشور همچنان روبه کاهش است. 
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 نگاه اطلاعات تجاری بوتسوانا در یک  ( 1-24)   جدول
 2020 سال کالایی تجارت

 واردشده  کالای  تعداد یکا دلار آمر یلیاردم 5/6 واردات 
3918 

 وارداتی  شرکای تعداد
153 

 صادرشده  کالای  تعداد یکا دلار آمر یلیاردم 3/4 صادرات 
1989 

 صادراتی  شرکای تعداد
107 

 درصد   /2020  -صادراتی عمده شریک پنج

 امارات 
 ( 54/21: ی)سهم تجار

 بلژیک
 ( 43/21: ی)سهم تجار

 هند 
: ی)سهم تجار

96/20 ) 
 جنوبی آفریقای

 ( 37/13:تجاری)سهم 

 سنگاپور 
 ( 09/6: ی)سهم تجار

 
 

 درصد  /2020 -پردازش  سطح تفکیک به صادراتی کالاهای
 : اولیه مواد

:  یمصرف کالاهای 85/15واسطه:  کالاهای 64/77
 06/0: متفرقه 18/2: اییهسرما کالاهای 27/4

 درصد   /2020 -وارداتی عمده شریک پنج
 جنوبی آفریقای
 ( 61/58: ی)سهم تجار

 بلژیک
 ( 80/7: ی)سهم تجار

 نامیبیا
 ( 63/7: ی)سهم تجار

 امارات 
 ( 35/4: ی)سهم تجار

 کانادا
 ( 19/3: تجاری)سهم 

 درصد   /2020 -پردازش سطح تفکیک به  وارداتی کالاهای
:  یمصرف کالاهای 40/15واسطه:  کالاهای 44/31: یهاول مواد

 0/ 4: متفرقه 22/17: اییهسرما کالاهای 90/35
 2022و  2021 -دسترس  در  تجاری هایشاخص آخرین  و همسایه کشورهای

 یقایآفر نامیبیا،  ینی؛زم  مرزهای
 زیمبابوه و  یازامب  ی، جنوب

 : تجاری اقتصادی  پیچیدگی
 131  از 93 رتبه( - 67/0)

 : 2021 تجاری مبادلات
 دلار(  یلیاردم  3/7) صادرات
 ( دلار میلیارد 4/8) واردات

 : 2022 تجاری مبادلات
 دلار(  یلیاردم 7/ 42) صادرات

 ( دلار  میلیارد 8) واردات
Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 بورکینافاسو  -6-1-3-1
 اندعبارت این کشورها  دارد.  مرز مشترک زمینی    ، یکی از کشورهای قاره آفریقایی است که با شش کشور این قاره  ینافاسو بورک

به  بورکینافاسو  ترین شرکای  در میان این کشورها، ساحل عاج و غنا از مهم بنین، ساحل عاج، غنا، مالی، نیجریه و توگو.    :از
درصد واردات    12در مقابل بیش از    و  بوده است  2020ترین مقصد محصولات بورکینافاسو در سال  روند. سوئیس مهم شمار می 

 .شود میاین کشور از چین تأمین 
( قرار دارد. صادرات  - 79/1  ازی)امت  127  گاه یکشور در جا  131  ان ی در م  2021در سال    نافاسویبورک  یاقتصاد  ی دگیچی پ  شاخص

  ده یرس  دلار  ارد ی لیم  6/5  به  دلار  ارد یلیم  18/4از حدود    گرید  انیبه ب  ،رشد کرده است  درصد  33حدود    2021کشور در سال    نیا
  میلیارد دلار کاهش یافته است.   6/4مجدداً با کاهش مواجه شده و به کمتر از    2022. این در حالی است که در سال  است

 . شود ی کشور را شامل م  ن یا 2020درصد از صادرات سال   83از  شی واسطه ب یکالاها
  6/5به   2022ای که در سال رشد مثبت را تجربه کرده است به گونه  2022و   2021های  لواردات کالایی بورکینافاسو در سا

  به(  درصد  22/ 83)  ایواسطه و (  درصد 23)حدود    یاه یسرما(،  درصد  51/ 5)حدود    ی مصرف  یکالاها   میلیارد دلار رسیده است. 
  2022  الی   2020در سال    نافاسویبورک  ی اطلاعات تجارسایر  . شوندی خارج را شامل م   یایواردات از دن  زانیم  نی بالاتر  بیترت

 .است شده  ارائه( 1-25در جدول ) 

 در یک نگاه  واطلاعات تجاری بورکینافاس ( 1-2۵)   جدول
 2020سال  تجارت کالایی
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میلیارد دلار   18/4 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
3010 

 تعداد شرکای وارداتی 
160 

میلیارد دلار   38/4 صادرات 
 آمریکا

 صادرشده تعداد کالای 
782 

 تعداد شرکای صادراتی 
97 

 درصد   /2020پنج شریک عمده صادراتی 
 سوئیس
 ( 3/76)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 77/6)سهم تجاری: 

 ساحل عاج 
 ( 86/2)سهم تجاری: 

 سنگاپور 
 ( 74/2)سهم تجاری:

 غنا 
 ( 35/1)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 اولیه: مواد 

کالاهای مصرفی:   11/83کالاهای واسطه:  03/14
76/1 

ای:  کالاهای سرمایه
 : متفرقه 10/1

 درصد  / 2020پنج شریک عمده وارداتی 
 چین

 ( 44/12)سهم تجاری: 
 ساحل عاج 
 ( 17/8)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 33/7)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 14/7)سهم تجاری: 

 روسیه 
 ( 92/6: )سهم تجاری

 درصد   /2020-کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای مصرفی:   83/22کالاهای واسطه:  67/2مواد اولیه: 
48/51 

ای:  کالاهای سرمایه
 - متفرقه:  02/23

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرزهای زمینی؛ بنین، ساحل عاج، غنا؛ مالی، نیجر 
 توگو و 

پیچیدگی اقتصادی  
 تجاری: 

از   127( رتبه - 79/1)
131 

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6/5صادرات )
 میلیارد دلار(  7/4واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/ 55صادرات )
 میلیارد دلار(  6/5واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 بوروندی -7-1-3-1
  - این کشور با جمهوری دموکراتیک کنگو و تانزانیاکه    ( حاکی از آن است1-26)  جدولبررسی اطلاعات تجاری بوروندی  

ای که در سال  به گونه؛  کشورهای قاره آفریقا روابط تجاری دارددیگر  به مراتب بیشتر از    -روندهمسایگان آن به شمار می 
اند. حجم مبادلات تجاری بوروندی در  درصد از کالاهای صادراتی بوروندی بوده   25کشورهای مزبور واردکننده حدود    2020
دیگر مانند عربستان،    یعلاوه بر چین و هند کشورهای آسیایاین با وجود ؛ رسدبه دو میلیارد دلار نمی مورد بررسی های سال

 روند. امارات و پاکستان از شرکای تجاری مهم آن به شمار می 
  کشور   نی ا  ی صادرات  محصولات  پردازش   سطح   ی بررس  اما؛  ستیدسترس ن  در   ی بوروند  یاقتصاد  یدگ ی چیپ  شاخص   از   ی اطلاعات

  ، گرید ی سو  از .  شوندی م را شامل    ی درصد محصولات صادرات  58از    ش ی ب  هیو مواد اول   ی مصرف  ی کالاهاکه    است  آن   از   ی حاک
  واردات   سهم  ن یبالاتر   بیترت  به  یاواسطه   و  ی مصرف  ی کالاها.  ردیگی م  بر   در   را  کشور   نی ا  واردات  از   سهم  ن یترن یی پا  هیاول  مواد

  .اندداده اختصاص  خود  به را  یبوروند
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 بوروندی در یک نگاهاطلاعات تجاری  ( 1-26)   جدول
 2020-کالاییتجارت 

میلیارد دلار    909/0 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
2900 

 تعداد شرکای وارداتی 
135 

میلیارد دلار    162/0 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادرشده 
602 

 تعداد شرکای صادراتی 
65 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 امارات 
 ( 22/32)سهم تجاری: 

  دموکراتیکجمهوری 
 کنگو 

 ( 6/19)سهم تجاری: 
 پاکستان
 ( 56/5)سهم تجاری: 

 تانزانیا 
 ( 29/5)سهم تجاری:

 بلژیک
 ( 98/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

کالاهای مصرفی:   64/40کالاهای واسطه:  96/27
24/30 

ای:  کالاهای سرمایه
 02/0متفرقه: 14/1

 درصد   /2020-پنج شریک عمده وارداتی
 چین

 ( 59/15)سهم تجاری: 
 عربستان 
 ( 84/11)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 48/9)سهم تجاری: 

 تانزانیا 
)سهم تجاری: 

58/8 ) 
 امارات 
 ( 84/6: )سهم تجاری

 درصد   /2020-کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
کالاهای مصرفی:   75/25کالاهای واسطه:  31/6مواد اولیه: 

50/50 
ای:  کالاهای سرمایه

 14/0متفرقه:  30/17
 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرزهای زمینی؛ جمهوری دموکراتیک کنگو، رواندا و 
 تانزانیا 

پیچیدگی اقتصادی  
 تجاری: 
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 11صادرات )
 میلیارد دلار(  98/0واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 19صادرات )
 میلیارد دلار(  2/1واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 ورد   پکی -8-1-3-1
.  دارد مرز مشترک    ، موریتانی و گامبیاسنگال  هایاز طریق دریا با کشورورد که به دماغه سبز نیز معروف است،    کشور کیپ

از قاره آفریقا    ، وردکیپ  تجاری  شرکای  عمده   پنج کشور اسپانیا،    2020. به عنوان نمونه، در سال  هستند کشورهای خارج 
.  شوندشامل می کالاهای صادراتی این کشور را  بازار  درصد از    97آمریکا و آلمان به ترتیب حدود  ایالات متحده  پرتغال، ایتالیا،  

درصد    79به    نزدیکورد به ترتیب پرتغال، هلند، اسپانیا، ایتالیا و چین هستند که    پنج شریک عمده وارداتی کیپ  همچنین،
 کالاهای وارداتی از آن مبادی صورت گرفته است. 

  یصادرات   محصولات   سهم   نی بالاتر  ی مصرف  ی کالاهاکه    است  آن   از   ی حاک   ورد   پیک  ی تجار  مبادلات   پردازش   سطح   ی بررس
 به  یاواسطه  و  یاه یسرما  یکالاها  ،ی مصرف  یکالاها  بر  علاوه.  شودی م  شامل   را(  درصد  60/ 4)  یواردات   و(  درصد  75)حدود  

  سال   در   ورد   پ یک  ی تراز تجار  . دهندی م  اختصاص   خود   به  را   خارج   ی ای دن  یی کالا  واردات   درصد  2/11  و   2/17  سهم   بیترت
  نسبت است،  ذکر  ان ی شا. است بوده  کشور نی ا ی داخل ناخالص  د یتول درصد  35  حدود ، یکسر دلار   ونی لیم 600  حدود با  2020

  ، 2020اطلاعات اظهار شده در سال    بر اساس درصد بوده که    31از    ش یکشور ب  نی ا  یناخالص داخل   دی تول  بهتجارت خدمات  
 دلار مثبت بوده است.   ونیلیم 70خدمات   ی تراز تجار

این وجود حدود دوبرابر  کمتر بوده است با  2020نسبت به سال  2022و  2021هایی ارزش واردات کالایی این کشور در سال 
میلیون دلار    400و    300های مزبور به ترتیب حدود  ورد در سال باشد. به بیان دیگر، تراز تجاری کالایی کیپ صادرات آن می 

 بوده است. 
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 اطلاعات تجاری کیپ ورد در یک نگاه ( 1-2۷)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

میلیارد دلار   13/1 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
2937 

 تعداد شرکای وارداتی 
107 

میلیارد دلار   53/0 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادرشده 
102 

 تعداد شرکای صادراتی 
13 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 اسپانیا 

)سهم تجاری: 
02/63 ) 

 پرتغال 
)سهم تجاری: 

13/15 ) 

 ایتالیا
 ( 65/11)سهم تجاری: 

 ا ایالات متحده آمریک
 ( 61/5: تجاری)سهم 

 آلمان
 ( 51/2)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 85/16متفرقه: 65/0ای: کالاهای سرمایه 5/74کالاهای مصرفی:  8کالاهای واسطه:  0

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 پرتغال 

)سهم تجاری: 
62/41 ) 

 هلند 
)سهم تجاری: 

17/16 ) 

 اسپانیا 
 ( 44/8)سهم تجاری: 

 ایتالیا
 ( 39/6)سهم تجاری: 

 چین
 ( 11/6: )سهم تجاری

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   89/1مواد اولیه: 
24/11 

کالاهای مصرفی:  
 24/9متفرقه:  20/17ای: کالاهای سرمایه 43/60

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس همسایه و آخرین شاخصکشورهای 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری:  و موریتانی  سنگالگامبیا،  های آبّی؛مرز
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 45صادرات )
 میلیارد دلار(  76/0واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 42صادرات )
 میلیارد دلار(  83/0واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 آفریقای مرکزی  -9-1-3-1

حجم مبادلات    شود،که ملاحظه می   طورهمان ( آخرین اطلاعات تجاری آفریقای مرکزی ارائه شده است.  1-28در جدول )
ترین شرکای این کشور  ، نیجر و کامرون از مهمیتجاری این کشور کمتر از یک میلیارد دلار است. در میان کشورهای آفریقای 

ای و  درصدی کالاهای سرمایه   50سهم حدود  اما  ؛  نیستروند. با وجود آنکه صادرات آفریقای مرکزی چشمگیر  به شمار می 
میلیون دلار در سال    385ارزش صادرات این کشور از حدود  قابل تأمل است.    ، درصد از آن به فرانسه  33صادرات بیش از  

 کاهش یافته است.  2022میلیون دلار در سال  120به  2018
گیرد که  بر می   ای و مصرفی در درصد از محصولات وارداتی آفریقای مرکزی را کالاهای سرمایه   84، حدود  از سوی دیگر 

محصور است،  آفریقای مرکزی که در خشکی    .هستندواردات این کشور    کنندهین تأمترین مبادی  فرانسه و چین به ترتیب مهم 
این    کدامیچ همرز است که  چاد، جمهوری دموکراتیک کنگو، جمهوری کنگو، سودان جنوبی و سودان هم   با کشورهای از 

 . روندنمی کشورها از شرکای عمده آن به شمار 
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 یک نگاه  اطلاعات تجاری آفریقای مرکزی در ( 1-28)   جدول
 2018 -تجارت کالایی

میلیارد دلار    384/0 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
1272 

 تعداد شرکای وارداتی 
101 

میلیارد دلار   54/0 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادرشده 
150 

 تعداد شرکای صادراتی 
41 

 درصد   /2018  -پنج شریک عمده صادراتی
 فرانسه 

)سهم تجاری: 
37/33 ) 

 امارات 
)سهم تجاری: 

46/16 ) 

 کامرون 
 ( 25/13)سهم تجاری: 

 چین
 ( 61/12)سهم تجاری:

 نیجر
 ( 55/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2018 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

06/36 
کالاهای واسطه:  

 0متفرقه: 39/49ای: کالاهای سرمایه 99/1کالاهای مصرفی:  57/12

 درصد   /2018 –پنج شریک عمده وارداتی 
 فرانسه 

)سهم تجاری: 
16/17 ) 

 چین
)سهم تجاری: 

82/11 ) 

 کامرون 
 ( 06/8)سهم تجاری: 

 نپال
 ( 8/7)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 09/7: )سهم تجاری

 درصد   /2018 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   74/4مواد اولیه: 
42/10 

کالاهای مصرفی:  
 0/ 2متفرقه:  73/42ای: کالاهای سرمایه 92/41

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
مرزهای زمینی: کامرون، چاد، جمهوری 

دموکراتیک کنگو، جمهوری کنگو، سودان  
 جنوبی و سودان 

 اقتصادی تجاری: پیچیدگی  
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 06صادرات )
 میلیارد دلار(  49/0واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 12صادرات )
 میلیارد دلار(  63/0واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 الجزایر قمر( کومور )مجمع  -10-1-3-1

صادرات این    2020در سال  که    الجزایر قمر نیز مشهور است، حاکی از آن استبررسی اطلاعات تجاری کومور که به مجمع
  2020میلیون دلاری در سال    306. به بیان دیگر از تجارت  شود کشور سهم بسیار ناچیزی از تجارت خارجی آن را شامل می 

میلیون دلار رسیده    35به بیش از    ایبا رشد قابل ملاحظه   2021  میلیون دلار آن صادرات بوده است. این رقم در سال  20فقط  
ماداگاسکار تنها کشور قاره  شوند. صد مهم کالاهای صادراتی این کشور محسوب می امق به ترتیبفرانسه، هند و آلمان  است.

درصد    96ای حدود  کالاهای مصرفی و واسطهرود که در میان شرکای عمده صادراتی این کشور قرار دارد.  آفریقا به شمار می 
 شود. صادرات کومور را شامل می 

درصد از واردات این کشور از پنج کشور    60حدود    میلیون دلار است،  300کمتر از    2020  ارزش واردات کالایی کومور در سال 
درصد( تأمین    33/5درصد( و ترکیه )  88/6درصد(، چین )  23/15درصد(، پاکستان )  57/15درصد(، فرانسه )  95/18امارات )

 دهد. ای تشکیل می درصد آن را کالاهای مصرفی و واسطه  75شده است که حدود 
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  و فرانسه و  دارند  ی که مرز مشترک آب ا یو تانزان شل یس ک،یفرانسه، ماداگاسکار، موزامب : از اندعبارتکومور  هیهمسا   ی کشورها
 . روندی م شمار  به ز ین آن یتجار  عمده  یشرکا از مادگاسکار 

 قمر( در یک نگاه ریالجزامجمع اطلاعات تجاری کومور )  ( 1-29)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

میلیارد دلار    268/0 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
2192 

 تعداد شرکای وارداتی 
95 

میلیارد دلار   02/0 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادرشده 
134 

 تعداد شرکای صادراتی 
32 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 فرانسه 

)سهم تجاری: 
26 ) 

 هند 
)سهم تجاری: 

84/22 ) 

 آلمان
 ( 43/12)سهم تجاری: 

 هلند 
 ( 48/8)سهم تجاری:

 ماداگاسکار 
 ( 96/7)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

7/0 
کالاهای واسطه:  

58/24 
کالاهای مصرفی:  

 - متفرقه:  46/3ای: کالاهای سرمایه 23/71

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 امارات 

)سهم تجاری: 
95/18 ) 

 فرانسه 
)سهم تجاری: 

57/15 ) 

 پاکستان
 ( 23/13)سهم تجاری: 

 چین
 ( 88/6)سهم تجاری: 

 ترکیه 
 ( 33/5)سهم تجاری: 

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   93/16مواد اولیه: 
 1/ 1متفرقه:  47/7ای: کالاهای سرمایه 7/47کالاهای مصرفی:  80/26

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرزهای آبی: فرانسه، ماداگاسکار،  
 موزامبیک، سیشل و تانزانیا 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  035/0صادرات )
 میلیارد دلار(  45/0واردات )

 : 2022مبادلات تجاری *
 )ن.م(

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 جمهوری دموکراتیک کنگو  -11-1-3-1

کشور مزبور با    شود که ملاحظه می   طورهمان ( ارائه شده است.  1-30اطلاعات تجاری جمهوری دموکراتیک کنگو در جدول )
در  .  دارد مرز مشترک زمینی    ، سودان جنوبی، تانزانیا، اوگاندا و زامبیاروانداآنگولا، بوروندی، آفریقای مرکزی، جمهوری کنگو،  

و آفریقای جنوبی از دیگر    زیمبابوه  که   . شایان ذکر استاست  آن تانزانیا از شرکای عمده  همسایگان این کشور، تنها  میان  
 روند. جمهوری دموکراتیک کنگو به شمار می  ی شرکای عمده آفریقای 

رسد که به طور متوسط صادرات حدود  میلیارد دلار می   20به بیش از    2020  حجم مبادلات تجاری جمهوری کنگو در سال 
در سال    کنگو    شاخص پیچیدگی اقتصادی برای جمهوری دموکراتیک  دهد. درصد مبادلات تجاری را به خود اختصاص می   65

قرار گرفته است که حاکی از صادرات محصولات با فناوری پایین است.    128کشور جهان، در جایگاه    131در میان    2021
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درصد صادرات این کشور را    97ای که بیش از  به گونه   ،بررسی سطح پردازش محصولات صادراتی نیز مؤید این مهم است
میلیارد    49/7)  با وجود تراز تجاری مثبت کالایی   ی است که ذکر این نکته ضرور   گیرد. می   بر  کالاهای واسطه و مواد خام در 

که حاکی از تراز منفی    میلیون دلار منفی بوده است.  800بیش از    2020، تراز تجاری کل )کالا و خدمات( در سال  دلار(
 باشد. خدمات می 

به طور قابل توجهی افزایش یافته است، به    2022و    2021های  حجم مبادلات تجاری جمهوری دموکراتیک کنگو در سال 
رسیده است. به بیان دیگر، رشد  میلیارد دلار   27میلیارد دلار و واردات به  30حدود  به  2022سال   صادرات   ارزش ای کهگونه 

 درصد بوده است.  300درصد و رشد واردات    100حدود   2020صادرات  نسبت به سال 

 در یک نگاه  اطلاعات تجاری جمهوری دموکراتیک کنگو ( 1-30)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  63/6 واردات 
3509 

 تعداد شرکای وارداتی 
159 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا   12/14 صادرات 
982 

 تعداد شرکای صادراتی 
99 

 درصد   /2020  -صادراتیپنج شریک عمده 
 چین

 ( 03/41)سهم تجاری: 
 تانزانیا 
 ( 81/11)سهم تجاری: 

 زیمبابوه
 ( 81/8)سهم تجاری: 

 آفریقای جنوبی
 ( 71/7)سهم تجاری:

 سنگاپور 
 ( 22/7)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

ای:  کالاهای سرمایه 7/1کالاهای مصرفی:  67/87کالاهای واسطه:  17/10
 : متفرقه 46/0

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

 ( 33/25)سهم تجاری: 
 آمریکا

 ( 3/21)سهم تجاری: 
 آفریقای جنوبی

 ( 18/9)سهم تجاری: 
 زیمبابوه
 ( 89/4)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 73/4)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -پردازشکالاهای وارداتی به تفکیک سطح 

ای:  کالاهای سرمایه 15/41کالاهای مصرفی:  98/22کالاهای واسطه:  33/10مواد اولیه: 
 - متفرقه:  54/25

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
بوروندی،  آنگولا،  زمینی:   مرزهای 

  کنگو،  جمهوری  مرکزی،   آفریقای
  اوگاندا تانزانیا،   جنوبی،  سودان ، رواندا 

 زامبیا  و

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  128( رتبه - 81/1)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  3/22صادرات )
 میلیارد دلار(  97/11واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  5/29صادرات )
 میلیارد دلار(  27واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 ساحل عاج  -12-1-3-1
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  نه، یغنا، گ  نافاسو، یبورک  کشور  پنج   با   یخشک   در   محصور  کشور  نی ا  که  استساحل عاج    قا، یمهم قاره آفر   ی از کشورها  ی کی
  تنها   ه یجرینو    ستند یآن ن  ی عمده تجار  یکشور، شرکا   ن ی ا  یها ه یاز همسا  کدامچ ی ه.  دارد  ین یمرز مشترک زم  ی و مال   ا یبریل

 . شود یم  یتلق عمده ساحل عاج  ی شرکااز  یک ی که  است یی قا یآفر  قاره  کشور
ارزش مبادلات    سهم بیشتری از که واردات    از آن است   یحاک   2022و    2019  ی هاساحل عاج در سال   یتجار   اطلاعات   ی بررس
در  بوده است.    ی آن منف  یی کالا  ی دو سال، تراز تجار  ن یدر ا   گر ید  ان یبه ب  .است  داده   اختصاص  خود   بهکشور را    ن یا  ی تجار

و    یفرانسه، مالز   کا،یمانند هلند، آمر  ییکشورهامیلیارد دلار بوده است.    1/ 5مازاد تراز تجاری حدود    2021حالی که در سال 
کشورها از    ن یدرصد واردات ا  80واسطه حدود    یو کالاها  هیکشور هستند که مواد اول   ن یا  یبازار صادرات   نیتراز مهم   تنامیو

را پوشش م  در میان    115گفتنی است، رتبه    .دهد ی ساحل عاج  اقتصادی  نیز مؤید    131وضعیت شاخص پیچیدگی  کشور 
 باشد. صادرات محصولات تولید شده با تکنولوژی پایین می 

  ی واردات   ی کالاها  بیترک  . شودی م   نی تأم  هند   و  کا یآمر   سه،نفرا  ه، یجرین  ن،یچ  از   بیترت  به  عاج  ساحل   واردات  درصد   50  از   شیب
  یاواسطه ی کالاها و  درصد  25  حدود ه یاول مواد  نمونه،  عنوان  به . است کشور  ن یا  صادرات از  متفاوت  پردازش   سطوح از منظر 

  سهم   با  ی مصرف  ی کالاها.  دهدی م  ل ی خارج ساحل عاج را تشک  ی ایاز دن  دتاوار  از (  مجموع   در   درصد   5/47)  درصد   62/22
 . اندداده  اختصاص خود به  را واردات  حجم ن یبالاتر  درصد  32 از  شیب

 نگاه  کی در جعا ساحل  یتجار  اطلاعات ( 1-31)   جدول
 2019-تجارت کالایی 

میلیارد دلار    48/10 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
3877 

 تعداد شرکای وارداتی 
192 

میلیارد دلار    72/12 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادرشده 
2361 

 تعداد شرکای صادراتی 
147 

 درصد   /2019  -صادراتیپنج شریک عمده 

 هلند 
 ( 68/10)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 04/6)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 92/5)سهم تجاری: 

 مالزی
)سهم  

 ( 4/ 99تجاری:

 ویتنام
 ( 88/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2019 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

ای:  کالاهای سرمایه 99/17کالاهای مصرفی:  65/22کالاهای واسطه:  43/56
 : متفرقه 98/2

 درصد   /2019 -پنج شریک عمده وارداتی

 چین
 ( 19/17)سهم تجاری: 

 نیجریه 
 ( 45/13)سهم تجاری: 

فرانسه )سهم تجاری: 
47/10 ) 

 آمریکا
)سهم تجاری: 

98/4 ) 

 هند 
 ( 27/4: )سهم تجاری

 درصد   /2019 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

ای:  کالاهای سرمایه 81/32کالاهای مصرفی:  63/22کالاهای واسطه:  89/24مواد اولیه: 
 02/0متفرقه:  65/19

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
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مرزهای زمینی: بورکینافاسو، غنا، گینه، لیبریا و 
 مالی

پیچیدگی اقتصادی  
 تجاری: 

از   115( رتبه - 19/1)
131 

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/15صادرات )
 میلیارد دلار(  14واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/16صادرات )
 میلیارد دلار(  18واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 مصر -13-1-3-1
از سراسر    یاد یگردشگران ز   زبان ی هر سال م  رایز   ،گرفت  نظر  در   مصر  توان ی م  را   جهان  یکشورهاترین  شناخته شده   از   ی کی

رشد   2020نسبت به سال  درصد    47و    32به ترتیب حدود    2022و     2021مصر در سال    یی کالا   یتجار  مبادلات.  1است  ا یدن
میلیارد دلار رسیده    128به بیش از    2022را تجربه کرده است. به عبارتی ارزش مبادلات تجاری کالایی این کشور در سال  

 است.
  ، مصر یکالاها  ی . سه کشور عمده مقصد صادرات شودی مشاهده نم  قا ی آفر  قاره از یکشور  ، مصر ی تجار عمده   یشرکا  ان یم در 

  گر ید. روندی م  شمار   به  ران یا  گان یدرصد( هستند که از همسا  6/ 23)  ه یدرصد( و ترک 6/ 35درصد(، عربستان )   10/ 68امارات ) 
  اند. کشور را وارد کرده  نی ا  ییدرصد از صادرات کالا  11هم رفته حدود    یهستند که رو  ایتالیو ا   کای آمر  ،مصر  عمده  یشرکا
  را  سهم  ن یبالاتر  ب یترت به  یا واسطه  و  ی مصرف ی کالاها که از آن است  ی مصر حاک ی صادرات   ی سطح پردازش کالاها ی بررس

 .اندداده  اختصاص  خود  به
دیگر رتبه مصر  . به بیان  شاخص پیچیدگی اقتصادی مصر در میان کشورهای قاره آفریقا به مراتب از وضعیت بهتری قرار دارد 

 در این شاخص در میانه کشورهای جهان قرار دارد. 
با    شباهتی ب  ی سطح پردازش محصولات واردات  طور  نی همواردات کالا و    یعمده مصر از منظر مباد  ی شرکا  بیترک  یبررس

دلار( کالا وارد شده است.   اردیلی م  3درصد )حدود    11از   شیب   هی. به عنوان نمونه از عربستان و ترکستینکشور    ن یصادرات ا 
  ن ی ( درصد واردات ا15پانزده )  ،2020که در سال    یاگونهبه  ،است  داده   اختصاص  خود   به  را   مصر   بازار   از   سهم   ن یبالاتر  نیچ

همجوار خود    یبا کشورها   ی و آب  ی نیمرز مشترک زم  نکهیعلاوه بر ا   مصرکه    لازم به ذکر است   انجام شده است.  نی چ  کشور از 
  قا یو اردن( و آفر  2ل ی اسرائ ، )عربستان ا ی(، آس، ترکیهونانی از سه قاره مختلف اروپا )قبرس و  ی ی کشورها  را  آن   گان یهمسا  ، دارد

 . اندداده ل ی تشکو سودان(  ا یبری)ل

 نگاه  کی سال  در مصر  یتجار  اطلاعات ( 1-32)   جدول
 2020 -تجارت کالایی 

 شده  تعداد کالای وارد میلیارد دلار آمریکا   28/60 واردات 
4064 

 تعداد شرکای وارداتی 
171 

 شده  تعداد کالای صادر میلیارد دلار آمریکا  8/26 صادرات 
2832 

 تعداد شرکای صادراتی 
178 

 
   دلار گزارش کرده است.   2/21میلیارد دلار و واردات آن را   3/46است که صادرات خدمات مصر را     2019مربوط به سال    oecآخرین اطلاعات مربوط به خدمات در پایگاه  .  1
 . لازم به ذکر است، به کار بردن کلمه اسرائیل به منزله به رسمیت شناختن این کشور نیست. . فلسطین اشغالی2
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 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 امارات 
 ( 68/10)سهم تجاری: 

 عربستان 
 ( 35/6)سهم تجاری: 

 ترکیه 
 ( 23/6)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 49/5)سهم تجاری:

 ایتالیا
 ( 21/5)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 26/0متفرقه:  54/2ای: کالاهای سرمایه 51/43کالاهای مصرفی:  71/36کالاهای واسطه:  98/16

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی 
 چین

 ( 15)سهم تجاری: 
 آمریکا

 ( 68/6)سهم تجاری: 
 عربستان 
 ( 33/6)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 78/5)سهم تجاری: 

 ترکیه 
 ( 91/4)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 35/0متفرقه:  82/18ای: کالاهای سرمایه 07/26کالاهای مصرفی:  67/27کالاهای واسطه:  09/27مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس همسایه و آخرین شاخصکشورهای 

 مرزهای زمینی: اسرائیل، لیبریا و سودان 
 مرزهای آبی: قبرس، یونان، اردن، عربستان و ترکیه 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  68( رتبه  -099/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  7/40صادرات )
 میلیارد دلار(  74واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  1/48صادرات )
 میلیارد دلار(  80واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 اتیوپی  -14-1-3-1
- 2020های   سال   در کشور    ن ی ا  شود، ی که ملاحظه م  طورهمان ( ارائه شده است.  1-33)  جدول  در   یوپ ی تا  یتجار   اطلاعات 

اطلاعات مربوط به تجارت خدمات این کشور  میلیارد دلار مواجه بوده است.    12سالانه بیش از    تراز تجاری   با کسری  2022
نیز حاکی از آن است، ارزش خدمات ارائه شده به دنیای خارج کمتر از خدمات دریافت شده از سایر کشورهاست. به بیان دیگر،  

  1. تراز تجاری کالایی و خدمات با کسری مواجه هستند
سودان    ،یسومال   ا،یکن  تره،یار  ،ی بوتیج  یبا کشورها  رودی به شمار م  قای قاره آفر  یمحصور در خشک   یکه از کشورها  یوپ یات

  و   ن یچ  ی کشورها.  است  بوده   ی وپ ی ات  ی یقا یآفر   ی تجار  عمده   ک یشر   تنها   ی سومال   ،این   وجود . با  استمرز  و سودان هم   ی جنوب
هستند    یکشورها   گریو امارات از د   هیاند. ترکرا به خود اختصاص داده یوپیات  یمصرف واردات   بازار  درصد 50 مجموع  در هند

  ی سطح پردازش حاک   بر اساس   یواردات   یکالاها  ی . بررسدهندی کشور را پوشش م  ن ی درصد از بازار مصرف ا  5که سهم حدود  
  بر   در   را  کشور   نی ا  صادرات  درصد  70  حدود  ه یاول  مواد  کهی حال  در  ،دارندسهم را    ن یبالاتر   یمصرف   یکالاهاکه    از آن است

 . ردیگیم

 در یک نگاه اتیوپیاطلاعات تجاری   ( 1-33)   جدول
 2020-تجارت کالایی 

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا   09/14 واردات 
3796 

 شرکای وارداتی تعداد 
165 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  53/2 صادرات 
1597 

 تعداد شرکای صادراتی 
147 

 
 (. Comtrade.Un.orgمیلیارد دلار ) 4/5واردات:  میلیارد دلار و  4/ 45صادرات: . تجارت خدمات )میلیارد دلار(:1
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 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی

 سومالی 
 ( 63/11)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 25/1)سهم تجاری: 

 هلند 
 ( 5/7)سهم تجاری: 

 عربستان 
)سهم  

 ( 4/7تجاری:

 امارات 
 ( 7/6)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

کالاهای مصرفی:   23/10کالاهای واسطه:  78/69
33/16 

کالاهای 
 - متفرقه:  3/ 66ای: سرمایه

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی

 چین
 ( 5/29)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 54/10)سهم تجاری: 

 ترکیه 
 ( 68/5)سهم تجاری: 

 آمریکا
)سهم تجاری: 

1/5 ) 

 امارات 
 ( 75/4)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای  3/42کالاهای مصرفی:  38/27کالاهای واسطه:  22/5مواد اولیه: 
 - متفرقه:  25/ 09ای: سرمایه

 2022و  2021 -دسترس های تجاری در کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرزهای زمینی: جیبوتی، اریتره، کنیا، سومالی، 
 سودان جنوبی و سودان 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از   99( رتبه -8/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  3/ 06صادرات )
 میلیارد دلار(  3/15واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  3/ 08صادرات )
 میلیارد دلار(  55/16واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 گامبیا  -15-1-3-1
  ک یحجم تجارت آن کمتر از    2020در سال   که  یاگونهبه   ،رود ی م   شمار  به   المللن یب  تجارت   منظر   از   کوچک   ی کشور  ا یگامب

  ده ی رس  دلار  ارد یلیم  4/1  از   شی ب  به   و  داشته  ی قابل توجه  شی حجم تجارت آن افزا  2022در سال    اما ؛  دلار بوده است  ارد یلیم
  عاج   ساحل   گر،ید   ان یب  به.  شودی م  انجام   هیترک  و  ل ی برز  عاج،  ساحل   ن، ی چ  نروژ،  از   کشور   نی ا  واردات   زانیم  ن یبالاتر .  است
 . دارد ار ی اخت در  را  ایگامب مصرف  بازار از  درصد  9  حدود که رود ی م شمار به یی قا یآفر  قاره  کشور  تنها
به    ا یدرصد از صادرات گامب  50حدود    2020. در سال  است(  ی )آب   وردپ ی( و کین یمحدود به سنگال )زم  ا یمشترک گامب  مرز

به شمار    ایگامب  ی کالاها  یهستند که مقاصد صادرات  ی قایآفر  ی کشورها  گر ی د  سائو یب  نه یو گ  ی مقصد سنگال بوده است. مال
 روند. می
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 اطلاعات تجاری گامبیا در یک نگاه ( 1-34)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

میلیون دلار   553 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
2396 

 تعداد شرکای وارداتی 
117 

میلیون دلار   26 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادرشده 
156 

 تعداد شرکای صادراتی 
41 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 سنگال

)سهم تجاری: 
54/50 ) 

 مالی
)سهم تجاری: 

4/25 ) 

 گینه بیسائو 
 ( 08/9)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 53/4)سهم تجاری:

 چین
 ( 94/3)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -تفکیک سطح پردازش کالاهای صادراتی به 
 مواد اولیه: 

66/10 
کالاهای واسطه:  

71/26 
کالاهای مصرفی:  

 03/0متفرقه:  93/48ای: کالاهای سرمایه 69/13

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 نروژ

)سهم تجاری: 
60/13 ) 

 چین
)سهم تجاری: 

41/10 ) 

 ساحل عاج 
 ( 19/9)سهم تجاری: 

 برزیل
 ( 72/7)سهم تجاری: 

 ترکیه 
 ( 62/7)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   56/3مواد اولیه: 
 - متفرقه:  21ای: کالاهای سرمایه 1/56کالاهای مصرفی:  37/19

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 زمینی: سنگال مرز 
 مرز آبی؛ : کیپ ورد 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  027/0صادرات )
 میلیارد دلار(  71/0واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  183/0صادرات )
 میلیارد دلار(  43/1واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 غنا  -16-1-3-1
دلار    ارد ی لیم  27حدود    2019غنا در سال    یی کالا   تجارت  زانیم.  گردد ی برم  2019غنا به سال    یاطلاعات جامع تجار  نی آخر

  34 که ارزش مبادلات تجاری کالایی به بیش از  2021سال در مقابل در  .  استدرصد   62به  کینزدسهم صادرات  کهبوده 
شود که  میلیارد دلار بوده است. حجم واردات بیشتر از صادرات بوده است. عمده محصولات وارداتی غنا از چین تأمین می 

سطح پردازش    ک یبه تفک  2019غنا در سال    یی کالا   صادرات  ی بررس   گیرد. درصد از بازار کالاهای وارداتی را دربرمی   20حدود  
  ی دگیچی پ  شاخص  بودن  نییپا .  دهندی م   لی تشک  را  آن   درصد  90  از  شیب  واسطه  یکالاها  و  هیاول  مواد  که  از آن است  یحاک

 )ساده( است  دهی چیکمتر پ یتکنولوژ با محصولات  صادرات  دی مؤ ز ین کشور  ن یا ی اقتصاد
  کشور   تنها   ی جنوب  یقایآفر   ،ن یا  وجود است. با    ی مرز مشترک آب  ی دارا  هیجر یو ن  ن یبن  ی با کشورها  ،ین یبر مرز زم  علاوهغنا  
  ن، ی چ  یکشورها  ،یجنوب   یقا ی علاوه بر آفر  . شودی عمده آن مشاهده م  کیپنج شر   ان ی است که در م  (قا یآفر )قاره    یی قایآفر
 . روندی غنا به شمار م یمحصولات صادرات  ی اصل داران ی هند و هلند خر  س،یسوئ
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 اطلاعات تجاری غنا در یک نگاه  ( 1-3۵)   جدول
 2019 -تجارت کالایی

میلیارد دلار    44/10 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
4093 

 تعداد شرکای وارداتی 
178 

میلیارد دلار    77/16 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادرشده 
2147 

 تعداد شرکای صادراتی 
150 

 درصد   /2019  -صادراتیپنج شریک عمده 
 چین

)سهم تجاری: 
75/16 ) 

 سوئیس
)سهم تجاری: 

71/14 ) 

 هند 
 ( 19/14)سهم تجاری: 

 آفریقای جنوبی
 ( 75/11)سهم تجاری:

 هلند 
 ( 76/5)سهم تجاری: 

 درصد  /2019 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

16/48 
کالاهای واسطه:  

 - متفرقه:  0/ 3ای: کالاهای سرمایه 30/6کالاهای مصرفی:  26/45

 درصد   /2019 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

)سهم تجاری: 
16/18 ) 

 آمریکا
)سهم تجاری: 

35/9 ) 

 بریتانیا
 ( 57/6)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 58/5)سهم تجاری: 

 بلژیک
 ( 1/5)سهم تجاری:

 درصد   /2019 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   10/6مواد اولیه: 
12/27 

کالاهای مصرفی:  
 02/4متفرقه:  52/25ای: کالاهای سرمایه 26/37

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 ینافاسو، ساحل عاج و توگو بورکمرز زمینی: 
 مرز آبی: بنین و نیجریه 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  118( رتبه - 27/1)

 : 2021مبادلات تجاری 
 میلیارد دلار(  1/14صادرات )
 میلیارد دلار(  2/20واردات )

 : 2022مبادلات تجاری  
 )ن.م(

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 کنیا  -17-1-3-1
  که  است   آن  از   یحاک ( نشان داده شده  1-36)  جدول   در  که  2022و    2021  ،  2020  ی هاسال  در   ایکن  ی تجار  اطلاعات   یبررس

.  شودی م  پوشش داده   ، خدمات  ی مازاد تراز تجار  قی از طر  یکسر  ن یاز ا  ی بخش  و   است  مواجه  ییکالا  ی تجار  تراز  یکسر   با  ایکن
کشور محصور در    ای. کن1بوده است  یداخل   ناخالص  دی درصد تول  ( -9)حدود    2020در سال    ایکل کن   یتراز تجار  ،این   وجود با  

است. اوگاندا تنها کشور قاره   مرزهم و اوگاندا  ا یتانزان ، یسودان جنوب ، یال سوم ، یوپ ی ات یکشورها  با  که بوده  قا ی قاره آفر ی خشک
  ی درصد از محصولات صادرات  11  حدود واردکننده    اوگاندا   گر،ید   ان یقرار دارد. به ب  ایعمده کن ی شرکا  ان یاست که در م  قایآفر
 . ردیگی م بر در   هیو مواد اول یمصرف  یرا کالاها ایکن ی صادرات  یدرصد از کالاها   85از  شی ب .است بوده  ایکن

 
1 .World Integrated Trade Solution (WITS) 
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  ی واردات  محصولات   ب یترک.  است  شده  ن یتأم  عربستان   و  ژاپن   امارات،   هند،   ن، ی چ  از   ا یکن  واردات   درصد   50  حدود   2020  سال   در 
از کالاها  ی حدود  تا از کل    55به    یاهیو سرما  یاواسطه   ی سهم کالاها  گر، ید  ان یصادر شده است. به ب  ی متفاوت  درصد 

 . شود ی م شامل  را  مصر درصد واردات   6کمتر از  هیمواد اول  کهی حالدر  ، رسدی واردات کالاها م

 اطلاعات تجاری کنیا در یک نگاه  ( 1-36)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  4/15 واردات 
4092 

 تعداد شرکای وارداتی 
187 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  02/6 صادرات 
3232 

 تعداد شرکای صادراتی 
182 

 درصد  / 2020  -پنج شریک عمده صادراتی 
 اوگاندا 
 ( 18/11)سهم تجاری: 

 پاکستان
 ( 53/8)سهم تجاری: 

 بریتانیا
 ( 79/7)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 70/7)سهم تجاری:

 هلند 
 ( 6/7)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -تفکیک سطح پردازش کالاهای صادراتی به 
 مواد اولیه: 

ای:  کالاهای سرمایه 7/64کالاهای مصرفی:  96/11کالاهای واسطه:  8/19
 - متفرقه:  54/3

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

 ( 22)سهم تجاری: 
 هند 

 ( 5/11)سهم تجاری: 
 امارات 

 ( 63/5)سهم تجاری: 
 ژاپن 

 ( 34/5)سهم تجاری: 
 عربستان 
 ( 21/4)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

ای:  کالاهای سرمایه 89/37کالاهای مصرفی:  42/33کالاهای واسطه:  89/5مواد اولیه: 
 28/0متفرقه:  54/22

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
اتیوپی، سومالی،  مرز زمینی:  

سودان جنوبی، تانزانیا و 
 اوگاندا 

پیچیدگی اقتصادی  
 تجاری: 

 131از   83( رتبه - 46/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6/ 74صادرات )
 میلیارد دلار(  3/19واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/7صادرات )

 میلیارد دلار(  12/21واردات )
Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 لسوتو  -18-1-3-1
آفریقای جنوبی    به این ترتیب، لسوتو کشوری محیطی است که غیر از آفریقای جنوبی با کشور دیگری مرز مشترک ندارد.  

درصد صادرات لسوتو    95به بیان دیگر، حدود    . دهددرصد محصولات صادراتی این کشور را پوشش می   33بازار مصرف حدود  
لسوتو    سطح پردازش  بر اساسترکیب محصولات صادراتی    بررسی   . به ترتیب به آفریقای جنوبی، بلژیک و آمریکا بوده است

گیرد. ذکر  بر می   درصد( در  7/39درصد( و مواد اولیه )  5/49درصد آن را کالاهای مصرفی )   90حدود  آن است که  حاکی از  
ها در ترکیب محصولات  ای از واردات به مراتب بیشتر از سهم آن ای و سرمایه سهم کالاهای واسطهکه    این نکته ضرورت دارد 

 شود. سهم از واردات لسوتو را شامل می  ینصادراتی است. به بیان دیگر، مواد اولیه کمتر
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بررسی شده با کسری تراز تجاری کالایی    هایسال بررسی مبادلات تجاری کالایی لسوتو حاکی از آن است، این کشور در  
درصد(، تایوان    5/8درصد(، چین )   71درصد کالاهای وارداتی لسوتو به ترتیب از آفریقای جنوبی )  90بیش از  مواجه است.  

شود که حدود نیمی از آن به کالاهای مصرفی اختصاص  درصد( خریداری می  3/ 26درصد( و هند )  8/3درصد(، ایتالیا )   5/5)
در اختیار  درصد بازار این کشور   10شود، کمتر از کشور تأمین می  82شایان ذکر است، با توجه به اینکه واردات لسوتو از  دارد.

 کشور هستند.  77باشد که  می تجاری آن  ای سایر  شرک

 اطلاعات تجاری لسوتو در یک نگاه ( 1-3۷)   جدول
 2020 -تجارت کالایی 

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  5/1 واردات 
3508 

 تعداد شرکای وارداتی 
82 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  83/0 صادرات 
1484 

 تعداد شرکای صادراتی 
83 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 آفریقای جنوبی

 ( 37/33)سهم تجاری: 
 بلژیک
 ( 73/32)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 5/29)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 02/1)سهم تجاری:

 اسواتینی 
 ( 89/0)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  5/ 4ای: کالاهای سرمایه 52/49کالاهای مصرفی:  37/5کالاهای واسطه:  71/39

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 آفریقای جنوبی

 ( 71)سهم تجاری: 
 چین

 ( 5/8)سهم تجاری: 
 تایوان 

 ( 52/5)سهم تجاری: 
 ایتالیا

 ( 78/3)سهم تجاری: 
 هند 

 ( 26/3)سهم تجاری:
 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

 13/0متفرقه:  17ای: کالاهای سرمایه 06/47کالاهای مصرفی:  26/ 3کالاهای واسطه:  53/9مواد اولیه: 
 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 پیچیدگی اقتصادی تجاری:  مرز زمینی؛ آفریقای جنوبی 
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 98صادرات )
 میلیارد دلار(  83/1واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 92صادرات )
 میلیارد دلار(  88/1واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 لیبی  -19-1-3-1
  ق ی طر  از  ،دارد  ین یمرز مشترک زم  قای سودان و تونس از قاره آفر  جر، یچاد، مصر، ن  ر،ی الجزالیبی علاوه بر اینکه با کشورهای  

.  رود ی در تجارت کالا به شمار م  یبیعمده ل   یاز شرکا  یک ی  ایتال یا   ،اساس  نی هم  بر.  است  مرزهم  مالت  و  ایتالیا  یکشورها  با  ایدر
  شود ی م  نیتأم ا یتالیا از یبیل   واردات از درصد  11 حدود  -2018  سال -کشور  نی اطلاعات جامع در دسترس ا ن یآخر بر اساس

 . دارد اختصاص  ا یتالیا  به یب یل ی صادرات محصولات از درصد   33 از  شی ب مصرف بازار و
  یچیدگی بودن شاخص پ  یین. پادهدمی   تشکیل  را  آن  درصد  85  اولیه  موادکه    صادراتی لیبی حاکی از آن استبررسی کالاهای  

  و   فرانسه   اسپانیا،   چین،   ایتالیا،   بر   علاوه کشور است.    ین ا  ی در محصولات صادرات   ید تول  یین پا   ی از فناور   ی حاک  یز ن  ی اقتصاد
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  2018درصد صادرات سال    73از    یشکه ب  یاگونه به   ،هستند  لیبی   صادراتی  محصولات   عمده  واردکنندگان  دیگر   از   امارات
  ای در بخش اعظم سبد واردات لیبی را کالاهای مصرفی و سرمایه   ، عمده صورت گرفته است. در مقابل  یکشر  5  ین به ا  یبیل

 . روندمی  شمار  به آن  تجاری شرکای  ترین مهم ترتیب به اسپانیا  و  ایتالیا چین،  امارات، ترکیه، کشورهای. گیرد می  بر
واردات بوده    بیشتر ازمیلیارد دلار است که همواره حجم صادرات    50  حدود   2021  ارزش مبادلات تجاری کالایی لیبی در سال 

دهد  و عمده محصولات صادراتی این کشور را مواد خام تشکیل می   لیبی صادر کننده نفت خام و محصولات نفتی است  است.
بازارهای صادراتی این کشور را  های سیاسی در سال ثباتی بی رسد  به نظر می   رواز این  های گذشته موجب نشده است، که 

 دستخوش تغییر نماید. 

 اطلاعات تجاری لیبی در یک نگاه  ( 1-38)   جدول
 2018 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا   47/13 واردات 
3152 

 تعداد شرکای وارداتی 
98 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  30 صادرات 
336 

 تعداد شرکای صادراتی 
75 

 درصد  /  2018  -پنج شریک عمده صادراتی
 ایتالیا

 ( 61/33)سهم تجاری: 
 چین

 ( 58/16)سهم تجاری: 
 اسپانیا 
 ( 14/10)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 57/9)سهم تجاری:

 امارات 
 ( 43/3)سهم تجاری: 

 درصد  /2018 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

ای:  کالاهای سرمایه 5/8کالاهای مصرفی:  4کالاهای واسطه:  85
 - 2/ 4متفرقه:  1/0

 درصد   /2018 -پنج شریک عمده وارداتی
 ترکیه 
 ( 12/11)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 73/10)سهم تجاری: 

 چین
 ( 64/10)سهم تجاری: 

 ایتالیا
 ( 59/10)سهم تجاری: 

 اسپانیا 
 ( 29/5)سهم تجاری:

 درصد   /2018 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

ای:  کالاهای سرمایه 98/57کالاهای مصرفی:  57/11کالاهای واسطه:  11/ 4مواد اولیه: 
 0/ 4متفرقه:  66/18

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
نیجر،   مصر،  چاد،  الجزایر،  زمینی:  مرز 

 سودان، تونس 
 مرز آبی: یونان، ایتالیا و مالت 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  114( رتبه - 18/1)

 : 2021مبادلات تجاری 
 میلیارد دلار(  8/30صادرات )
 میلیارد دلار( 3/18واردات )

 : 2022مبادلات تجاری 
 )ن.م(

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 ماداگاسکار  -20-1-3-1
)  ماداگاسکار(  کیدموکرات  ی )جمهور  ماداگاسکار   یتجار   اطلاعات  است.  1-39در جدول  ارائه شده    عمده   یشرکا   یبررس ( 

کشور به    نی ا  ی درصد از محصولات صادرات  45حدود    ی مصرف  بازار  کا یآمر   و   فرانسهکه    است  آن  از   ی حاک  کشور  ن یا  ی تجار
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م   یی کالا   تجارت  یبررس .  دهدی م  پوشش   را   کشور   ن ی ا  مصرف   بازار   درصد   25  از  شی ب  نیچ  ، گرید   ی سو  از .  روندی شمار 
 . رد یگی م  بر بخش اعظم تجارت را در  ،یاو واسطه یمصرف یکالاها  دهد ی م  نشان پردازش سطح  کیتفک به ماداگاسکار 
  فرانسه،  یکشورها  با  وهند قرار دارد   انوس یاق ی هاآب   انیدر مکه   قا ی آفر قاره است واقع در جنوب شرق  یاره یجز  ماداگاسکار 

  ز یناچ  ار یبس  2020کشور در سال    ن یا   تا آمار و اطلاعات تجارت خدم  است.   یمرز مشترک آب   یدارا   شلیو س  کومور   ک،یموزامب
دلار    ارد یلیم  2از    شی کشور ب  ن یتجارت خدمات ا  2016سال    ی اطلاعات موجود برا  بر اساس   کهی حال  در اظهار شده است.  

در    . است  بوده  خارج  ی ایدن  به  شده   ارائه  یهاخدمت   ن یترمهم  ییهوا  نقل   و  حمل   خدمات  و  ی شخص   خدمات   ارائه  کهبوده  
  ره یجز   نی توسط ساکنان ا  یافتیخدمات در  ن یترمهم   یو خدمات دولت   یی حمل و نقل هوا   ،ییای مقابل خدمات حمل و نقل در

 1. بوده است

میلیارد دلار در سال    5.2ای که  سیر صعودی را تجربه کرده است. به گونه   2022-2020های  حجم تجارت ماداگاسکار در سال 
درصد بیشتر از واردات بوده است. با این   8افزایش یافته است که رشد صادرات حدود   2022میلیارد دلار در سال  9به  2020

کسری تراز تجاری ماداگاسکار   2020وجود، کسری تراز تجاری کالایی این کشور افزایش یافته است. به بیان دیگر، در سال 
 میلیارد دلار افزایش یافته است.  2به  2022ر بود که این شکاف در سال میلیارد دلا  1.27

 اطلاعات تجاری ماداگاسکار در یک نگاه  ( 1-39)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  23/3 واردات 
3656 

 تعداد شرکای وارداتی 
163 

 صادرشده تعداد کالای  میلیارد دلار آمریکا  96/1 صادرات 
1456 

 تعداد شرکای صادراتی 
140 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 فرانسه 

)سهم تجاری: 
13/23 ) 

 آمریکا
 ( 5/22)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 29/8)سهم تجاری: 

 چین
 ( 6)سهم تجاری:

 هلند 
 ( 37/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 26/0متفرقه:  86/0ای: کالاهای سرمایه 38/58کالاهای مصرفی:  19/ 5کالاهای واسطه:  21

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

)سهم تجاری: 
35/25 ) 

 هند 
 ( 56/8)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 19/7)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 59/6)سهم تجاری: 

 آفریقای جنوبی
 ( 16/4)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 0/ 4متفرقه:  82/17ای: کالاهای سرمایه 56/46کالاهای مصرفی:  21/32کالاهای واسطه:  3/ 1مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 مرز آبی: فرانسه، موزامبیک، کومور و سیشل 
پیچیدگی اقتصادی  

 تجاری: 
از   109( رتبه - 07/1)

131 

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  7/2صادرات )
 میلیارد دلار(  4/4واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  5/3صادرات )
 میلیارد دلار(  5/5واردات )

 
 ( به آدرس زیر: OECبراساس اطلاعات موجود در تارنمای ) .1

https://oec.world/en/profile/country/mdg 
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Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 مالاوی  -21-1-3-1
  ی تنها کشورها  ا یو کن  ی جنوب  ی قای آفر  شود ی که ملاحظه م  طورهمان .  دهدی را نشان م  یمالاو  ی ( اطلاعات تجار1-40)  جدول

کشور به مقصد    نی درصد از صادرات ا  11  گر، ی د  ان ی . به بروندی به شمار م  یمالاو  ی عمده تجار  یهستند که شرکا  قا ی قاره آفر
.  شودی م   نی تأم  ی جنوب  یقایاز آفر  یدرصد از واردات مالاو  20از    ش یب  ن، ی صورت گرفته است. همچن  ایو کن  یجنوب   ی قایآفر
عمده    یهاک یها جزء شراز آن   کدامچ ی ههستند    ایو زامب  ایتانزان  ک،یکه موزامب  ی مالاو  هیهمسا  ی ذکر است، کشورها  ان یشا

 . شوندی کشور محسوب نم  ن یا ی تجار
ای که حجم تجارت خارجی  با کاهش قابل توجهی مواجه شده است. به گونه   2022حجم مبادلات کالایی مالاوی در سال  

  60حدود    ردیگی م   بر  را در  یمالاو   یاز مبادلات تجار  یشتری ب  حجم  که  واردات نیز بوده است.    2020این سال کمتر از سال  
  درصد  50  حدودکه  است ینکته ضرور نی. توجه به اشود یم  نی تأم ایتانیامارات، هند و بر ن،ی چ ، یجنوب یقای درصد آن از آفر

   .دارد   را  واردات سهم ن یکمتر  ه یاول مواد و دهد ی م  لیتشک  یمصرف  یکالاها را  واردات

 اطلاعات تجاری مالاوی در یک نگاه ( 1-40)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  73/2 واردات 
3531 

 تعداد شرکای وارداتی 
136 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  78/0 صادرات 
1034 

 تعداد شرکای صادراتی 
110 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 بلژیک

)سهم تجاری: 
84/20 ) 

 جنوبی  آفریقا
 ( 22/6)سهم تجاری: 

 بریتانیا
 ( 97/5)سهم تجاری: 

 کنیا 
 ( 08/5)سهم تجاری:

 آمریکا
 ( 61/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  53/1ای: کالاهای سرمایه 56/12کالاهای مصرفی:  13/21کالاهای واسطه:  75/64

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

56/20 ) 

 چین
 ( 19/16)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 10)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 73/7)سهم تجاری: 

 بریتانیا
 ( 58/4)سهم تجاری:

 2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 05/1متفرقه:  42/17ای: کالاهای سرمایه 26/47کالاهای مصرفی:  76/27کالاهای واسطه:  51/6مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 پیچیدگی اقتصادی تجاری:  مرز زمینی: موزامبیک، تانزانیا و زامبیا 
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  1صادرات )

 میلیارد دلار(  12/3واردات )

 : 2022 تجاریمبادلات 
 میلیارد دلار(  0/ 94صادرات )
 میلیارد دلار(  55/1واردات )



91  ایران  تاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزیا 

 

 

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 مالی -22-1-3-1
  به   2022و      2021در سال    زان ی م  نیا  کهدلار بوده    ارد یلیم  9  کمتر از  2019در سال    یمال  ییکالا  یارزش مبادلات تجار

ساخت  ارزش کالاهای واردات به مراتب بیشتر از فروش کالاهای    است.   افته ی  ش یافزادلار  میلیارد    10و بیش از    10حدود  
، در  است  بوده  دلار   ارد یلیم  1.3حدود    2019  سال   در  که   ییکالا  ی تجارداخل به خارج از کشور است. به بیان دیگر کسری  

 میلیارد دلار افزایش یافته است.  2.5به  2022های سال
به دو کشور    ی درصد صادرات مال   70  حدود که    است  آن   از   یحاک  2019  سال  در  کشور   نی ا  یتجار   عمده   ی هاک یشر  ی بررس
بورک  س یو سوئ  ی جنوب   ی قایآفر بنگلادش، ساحل عاج و  مال   ی هاکی که شر  ز ین  نافاسو یانجام شده است.  به شمار    یعمده 

از    ش یتوجه است ب  ان ی . شادهندی م  ل ی را تشک  ی مال   ی صادرات   ی درصد کالاها  16  به  ک ینزد در مجموع بازار مصرف    روند یم
  ی که در سال مورد بررس   ی داده است. واردات مال  ل یتشک   ی مصرف  ی را کالاها  2019در سال    ی مال   ی صادرات   ی درصد کالاها  87

  ساحل (،  درصد  77/15)  نیچ(،  درصد  5/22)  سنگال  از  بیدلار آن به ترت  اردیلی م  3از    شیدلار بوده است، ب  اردیلیم  5حدود  
از    نافاسو یوارد شده است. ساحل عاج، سنگال و بورک  ( درصد  09/3)  هند   و (  درصد   94/7)  فرانسه (،  درصد  10/ 62)   عاج که 

 . دارند   ین یکشور مرز مشترک زم ن یا  با روندی به شمار م  ی مال  ی عمده تجار یشرکا

 اطلاعات تجاری مالی در یک نگاه  ( 1-41)   جدول
 2019 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  05/5 واردات 
3061 

 تعداد شرکای وارداتی 
169 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا   643/3 صادرات 
1009 

 تعداد شرکای صادراتی 
97 

 درصد   /2019  -پنج شریک عمده صادراتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

46/36 ) 

 سوئیس
 ( 63/35)سهم تجاری: 

 بنگلادش
 ( 10/7)سهم تجاری: 

 ساحل عاج 
 ( 24/4)سهم تجاری:

 بورکینافاسو 
 ( 61/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2019 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  23/3ای: کالاهای سرمایه 72/2کالاهای مصرفی:  73/87کالاهای واسطه:  33/6

 / درصد 2019 -پنج شریک عمده وارداتی 
 سنگال

)سهم تجاری: 
50/22 ) 

 چین
 ( 77/15)سهم تجاری: 

 ساحل عاج 
 ( 62/10)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 94/7)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 09/3)سهم تجاری:

 درصد   /2019 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 05/1متفرقه:  42/17ای: کالاهای سرمایه 26/47کالاهای مصرفی:  76/27کالاهای واسطه:  51/6مواد اولیه: 

 2022و  2021 -دسترس های تجاری در کشورهای همسایه و آخرین شاخص
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الجزایر، بورکینافاسو، ساحل عاج، گینه،    مرز زمینی:
 موریتانی، نیجر و سنگال

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  125( رتبه - 53/1)

 : 2021مبادلات تجاری  
 میلیارد دلار(  2/4صادرات )
 میلیارد دلار(  75/5واردات )

 : 2022مبادلات تجاری  
 میلیارد دلار(  9/3صادرات )
 میلیارد دلار(  45/6واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 یتانی رمو -23-1-3-1
  اما ؛ داردمرز مشترک   ورد پی کمراکش، سنگال و  ، یمال ر، یالجزا ی کشورها  با  است شده  واقع قا ی آفر  قاره  غرب  در   که ی تان یورم

  نی ا  یی از صادرات کالا  درصد   50. به عنوان نمونه،  هستند  قا یخارج از قاره آفر  ی کشور، کشورها  نی ا  ی عمده تجار  یشرکا
سبد    یبررس   . شودی م   انجام  سی و سوئ  نی واسطه هستند به دو کشور چ  یو کالاها  ه یدرصد آن مواد اول  90از    ش یکشور که ب
  ن، یهمچن.  ردیگی م   بر  در  را  کشور   نیا  واردات   از  درصد  60  به   کینزد  یمصرف  یکه کالاها  دهدی نشان م  یتان یواردات مور

 . شودی م  ن یتأم ک یبلژ و ن یچ فرانسه، امارات،  ا، یاسپان از  بیترت  به کشور نی ا واردات درصد  52 از  شیب
درصد افزایش یافته است. به بیان دیگر،    60بررسی تجارب فرامرزی موریتانی حاکی از آن است، طی دو سال ارزش آن حدود  

میلیارد دلار رسیده است. آنچه که قابل توجه است، سیر صعودی کسری تراز    9به حدود    2020میلیارد دلار در یال    5.6از  
 . به بیش از یک میلیارد دلار رسیده است 2022ای که در سال تجاری این کشور است. به گونه 

 اطلاعات تجاری موریتانی در یک نگاه ( 1-42)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  75/2 واردات 
2295 

 تعداد شرکای وارداتی 
138 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  83/2 صادرات 
269 

 صادراتی تعداد شرکای 
97 

 درصد   /2020پنج شریک عمده صادراتی 
 چین

)سهم تجاری: 
93/33 ) 

 سوئیس
 ( 09/17)سهم تجاری: 

 کانادا
 ( 10)سهم تجاری: 

 اسپانیا 
 ( 57/6)سهم تجاری:

 ایتالیا
 ( 55/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  64/0ای: کالاهای سرمایه 86/6کالاهای مصرفی:  57/37کالاهای واسطه:  93/54

 / درصد 2020-پنج شریک عمده وارداتی 
 اسپانیا 

)سهم تجاری: 
58/14 ) 

 امارات 
 ( 22/14)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 44/8)سهم تجاری: 

 چین
 ( 22/8)سهم تجاری: 

 بلژیک
 ( 79/6)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -وارداتی به تفکیک سطح پردازشکالاهای 
 - متفرقه:  92/16ای: کالاهای سرمایه 78/57کالاهای مصرفی:  13/ 7کالاهای واسطه:  61/11مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
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 الجزایر، مالی، مراکش و سنگال   مرز زمینی:
 مرز آبی؛ کیپ ورد 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  119( رتبه - 32/1)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  3/3صادرات )
 میلیارد دلار(  9/3واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  8/3صادرات )
 میلیارد دلار(  1/5واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 موریس  -24-1-3-1

فرانسه و    ی کشورها  با   و   باشدمی   قا ی در جنوب قاره آفر  یارهی کشور جز   شود، ی م   شناخته  سی مور  ی که با نام جمهور  سی مور
  طور   به  ی مصرف  ی کالاها.  است  شده   ارائه (  1-43در جدول )  س یمور  ی است. اطلاعات تجار  مرزهم   ا ی در  ق یاز طر  شلیس

  ماداگاسکار  و   کا یآمر  ا، یتانیبر  فرانسه،   ،ی جنوب  یقایآفر   کشور   پنج .  ردیگی م  بر   در   را  یی کالا  تجارت  درصد   50  از  ش یب  متوسط 
درصد از بازار مصرف   17حدود    یی به تنها   ن یچ ،مقابل  در . اندکرده   وارد  را  کشور   ن یا   یصادرات  یکالاها   درصد   50 مجموع  در

  مورد   محصولات   کننده نیتأم  یکشورها  نی تراز مهم  ب یو فرانسه به ترت  ی جنوب  یقا یدارد. امارات، هند، آفر   ار یرا در اخت  سی مور
 . روندی م  شمار به س یمور ازین

بررسی مبادلات تجاری فرامرزی موریس حاکی از آن است، شکاف میان صادرات و واردات این کشور در حال افزایش است.  
افزایش    2022میلیارد دلار در سال    5به بیش از    2020میلیارد دلاری در سال    2.7تر کسری تراز تجاری کالایی  به بیان دقیق 

باشد. شایان  میلیون دلار می   600کمتر از    2022یافته است. این در حالی که مازاد تراز تجاری خدمات این کشور در سال  
سایر کشورهای بوده است. اما در سال  صادرات خدمات کمتر خدمات دریافت شده از  2021و   2020های  توجه است، در سال 

  ی و تجار ی لار آن خدمات شخص د ارد یلیم 9/1 که خارج یای دن  به خدمات دلار  اردیلی م 3.2 از با صادرات بیش موریس  2018
 بخشی از کسری تراز تجاری کالایی خود را از محل صادرات بیشتر خدمات جبران کرده است.  1است  بوده

 اطلاعات تجاری موریس در یک نگاه  ( 1-43)   جدول
 2020 -تجارت کالایی 

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  23/4 واردات 
3776 

 تعداد شرکای وارداتی 
176 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  54/1 صادرات 
2210 

 تعداد شرکای صادراتی 
141 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

85/11 ) 

 فرانسه 
 ( 36/11)سهم تجاری: 

 بریتانیا
 ( 10)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 67/9)سهم تجاری:

 ماداگاسکار 
 ( 84/6)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  27/5ای: کالاهای سرمایه 8/59کالاهای مصرفی:  27/24کالاهای واسطه:  66/10

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 

 به آدرس زیر: ( Trade mapو )  (OEC. براساس اطلاعات موجود در تارنمای )1
https://oec.world/en/profile/country/mus 
https://www.trademap.org/Country 

https://oec.world/en/profile/country/mus
https://www.trademap.org/Country
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 چین
)سهم تجاری: 

59/16 ) 

 امارات 
 ( 29/12)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 54/9)سهم تجاری: 

 آفریقای جنوبی
 ( 66/7)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 25/7)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 - متفرقه:  33/17ای: کالاهای سرمایه 26/50کالاهای مصرفی:  45/18کالاهای واسطه:  59/13مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 پیچیدگی اقتصادی تجاری:  مرز آبی: فرانسه و سیشل
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  7/1صادرات )
 میلیارد دلار(  2/5واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/1صادرات )
 میلیارد دلار(  6/6واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 مراکش -25-1-3-1

  ی کسر  شود، ی که ملاحظه م  طورهمان .  ردیگی م  بر   در  را  2022  -  2020  ی هاسال   در  مراکش  ی تجار  اطلاعات(  1-44)  جدول
  30به بیش از    2022در سال  ودلار    ارد ی لیم  17رقم حدود    نی ا  2020کشور قابل ملاحظه است. در سال    نیا   ییکالا   یتجار

مورد اشاره،    یی کالا  ی تجار  یاز کسر   ی آمار و اطلاعات اظهار شده تجارت خدمات، بخش   بر اساس  میلیارد دلار رسیده است.
خدمات بیشتر از آنچه وارد    میلیارد دلار  11.3حدود    2022به بیان دیگر، در سال    .است  شدهخدمات جبران    ی از مازاد تجار

 شده است به دنیای خارج صادر شده است. 
است.    هیبا پرتغال همسا  زین  ای در   قیاست، از طر  ینیمرز مشترک زم  یدارا  یتانیو مور  ریالجزا  ا، ی با اسپان  نکهیا  بر  علاوه  مراکش

  درصد   15  از شی ب گر،ید  عبارت به ؛ شودی کشور محسوب م  ن یا  یتجار ک یشر ن یترمهم  ایمراکش، اسپان گان ی همسا ان ی در م
و    یمصرف   یکالاهاکه    است  ی ضرور  نکته  نی ا  ذکر .  است  بوده   ا یاسپان  به   /از   مراکش   صادرات  درصد   24  حدود   و  واردات 
 . دهند ی م  لی تشک را  مراکش  یی کالا  یتجار مبادلات  از  یتوجه  قابل سهم یاواسطه

 مراکش در یک نگاه اطلاعات تجاری   ( 1-44)   جدول
 2020 -تجارت کالایی 

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا   53/44 واردات 
4206 

 تعداد شرکای وارداتی 
185 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  7/27 صادرات 
3016 

 تعداد شرکای صادراتی 
176 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 اسپانیا 

)سهم تجاری: 
91/23 ) 

 فرانسه 
 ( 96/21 )سهم تجاری:

 ایتالیا
 ( 4/4)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 29/4)سهم تجاری:

 برزیل
 ( 13/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2020  -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  11/10ای: کالاهای سرمایه 25/45کالاهای مصرفی:  27/26کالاهای واسطه:  36/18

 درصد   / 2020 -پنج شریک عمده وارداتی
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 اسپانیا 
)سهم تجاری: 

36/15 ) 

 چین
 ( 19/12)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 98/11)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 29/6)سهم تجاری: 

 ترکیه 
 ( 46/5)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 0/ 4متفرقه:  98/25ای: کالاهای سرمایه 47/33کالاهای مصرفی:  66/28کالاهای واسطه:  46/11مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 مرز زمینی: الجزایر، اسپانیا و موریتانی 
 مرز آبی؛ پرتغال 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از   78( رتبه - 28/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6/36صادرات )
 میلیارد دلار(  59واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  3/42صادرات )
 میلیارد دلار(  73واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 موزامبیک  -26-1-3-1
واسطه و مواد    یکشور را کالاها  نی ا  صادرات  از  درصد  90  حدود که    است  آن  از  یحاک  کی موزامب  ی تجار  اطلاعات  یبررس

  سطح   د ی مؤ  ز ین  -کشور   131  ان یم  در  122  گاهیجا  - کشور   نی ا  یاقتصاد   یدگ ی چیبودن شاخص پ  نیی . پادهد ی م   لی تشک  هیاول
  دارانی خر  ن یترمهم   ب یترت  به  ا یتالیا  و   ن یچ  ا، یتانیبر  هند،   ، یجنوب   ی قای آفر.  است  ی صادرات   محصولات   د یتول   ی فناور  نیی پا

 هستند.  ک یموزامب ی صادرات  یکالاها
که از    است  زین  قایتنها کشور قاره آفر   رود،ی به شمار م   کیموزامب  یتجار  کیشر   نیترمهم  نکهیعلاوه بر ا  یجنوب  یقایآفر

هستند،   کیموزامب  ی صادرات  ی مهم کالاها  دارانیبا وجود آنکه از خر   زیو هند ن  نی . چشود یکشور قلمداد م  نی عمده ا  یشرکا
 . کنندی م ن یتأم را  کشور  نی ابازار مصرف  یواردات  ی ازهایدرصد ن  20از  شی در مجموع ب
ارائه شده است. همانطور که ملاحظه   2022-2020های مبادلات تجاری کالایی موزامبیک در سال( ارزش 1-45در جدول )

صادرات کالاهای    2022ای که در سال  شود، کسری تراز تجاری کالایی این کشور قابل توجه و افزایشی است. به گونه می
لازم به ذکر است، کسری تراز تجاری کل موزامبیک در    دهد. درصد واردات این کشور را پوشش می   60موزامبیکی کمتر از  

 1. میلیارد دلار است 8قریب به   2022سال 

 اطلاعات تجاری موزامبیک در یک نگاه  ( 1-4۵)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  44/6 واردات 
3794 

 تعداد شرکای وارداتی 
206 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  46/3 صادرات 
1630 

 تعداد شرکای صادراتی 
126 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی

 هند  آفریقای جنوبی
 ( 23/12 )سهم تجاری:

 بریتانیا
 ( 79/10)سهم تجاری: 

 چین
 ( 37/7)سهم تجاری:

 ایتالیا
 ( 87/6)سهم تجاری: 

 
 به آدرس زیر: ( Trade map). براساس اطلاعات موجود در تارنمای 1

https://www.trademap.org/Country 

https://www.trademap.org/Country
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)سهم تجاری: 
13/21 ) 

 درصد  /2020 -صادراتی به تفکیک سطح پردازش کالاهای 
 مواد اولیه: 

 0/ 8متفرقه:  85/0ای: کالاهای سرمایه 92/10کالاهای مصرفی:  41/49کالاهای واسطه:  38

 درصد   / 2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

27/29 ) 

 چین
 ( 79/10)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 63/9)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 68/6)سهم تجاری: 

 سنگاپور 
 ( 64/5)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 - متفرقه:  13/25ای: کالاهای سرمایه 44/39کالاهای مصرفی:  88/26کالاهای واسطه:  54/8مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرز زمینی: مالاوی، آفریقای جنوبی، تانزانیا، زامبیا،  
 استواتینی و زیمبابوه 

 مرز آبی؛ ماداگاسکار و کومور 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  122( رتبه - 36/1)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  1/5صادرات )

 میلیارد دلار(  8/ 63واردات 

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  2/8صادرات )
 میلیارد دلار(  5/14واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 نامیبیا  -27-1-3-1
نامیبیا در  1-46جدول ) آنگولا، بوتسوانا،  با کشورهای  نامیبیا    قاره آفریقا است.جنوب غربی  ( دربرگیرنده اطلاعات تجاری 

درصد صادرات این    90حدود  که    مرز مشترک دارد. بررسی سبد صادراتی نامیبیا حاکی از آن است  آفریقای جنوبی و زامبیا 
صادراتی  درصد کالاهای    50دهد. چین و آفریقای جنوبی نیز مقصد حدود  کشور را مواد اولیه و کالاهای واسطه تشکیل می 

و از معدود کشورهایی است که بخش عمده  بوده  در سبد واردات نامیبیا سهم کالاهای مصرفی بیشتر    ، آن هستند. در مقابل
درصد از نیازهای وارداتی نامیبیا از سه کشور آفریقای جنوبی،    60شود. به بیان دیگر، حدود  واردات آن از قاره آفریقا تأمین می 

از سمت غرب به    نامیبیاکه    ذکر این نکته ضرورت دارد  شود.زامبیا و جمهوری دموکراتیک کنگو تأمین می  آنکه  با وجود 
 . ندارد رسد با هیچ کشوری مرز مشترک آبی های اقیانوس اطلس می آب 

میلیارد دلار از بازار این کشور به کالاهای    7به طور متوسط حدود  بررسی مبادلات تجاری کالایی نامیبیا حاکی از آن است،  
ساخت سایر کشورها اختصاص دارد. این میزان در نسبت به سایر کشورها که متقاضی خرید کالاهای نامیبیا هستند بیشتر  

تواند منابع مالی لارم برای تأمین واردات از دنیای خارج را پوشش دهد.  است. به بیان دیگر، کالاهای صادراتی این کشور نمی 
علاوه بر این، با توجه به سهم بالای مواد اولیه از کالاهای صادراتی نامیبیا، پایین بودن شاخص پیچیدگی تجاری این کشور  

 کند. را به خوبی تبیین می 

 اطلاعات تجاری نامیبیا در یک نگاه ( 1-46)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  82/6 واردات 
4020 

 تعداد شرکای وارداتی 
186 

 تعداد شرکای صادراتی  تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  6/5 صادرات 
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 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی

 چین
)سهم تجاری: 

12/34 ) 

 آفریقای جنوبی
 ( 53/14 )سهم تجاری:

 بوتسوانا 
 ( 8)سهم تجاری: 

 1نامشخص
 ( 64/5)سهم تجاری:

 بلژیک
 ( 23/5)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -صادراتی به تفکیک سطح پردازش کالاهای 
 مواد اولیه: 

 0/ 4متفرقه:  22/4ای: کالاهای سرمایه 6کالاهای مصرفی:  15/44کالاهای واسطه:  18/45

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

17/36 ) 

 زامبیا 
 ( 09/19)سهم تجاری: 

 نامشخص
 ( 51/6)سهم تجاری: 

 کنگو   دموکراتیکجمهوری 
 ( 49/5)سهم تجاری: 

 چین
 ( 5/4)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 0/ 4متفرقه:  15/15ای: کالاهای سرمایه 53/33کالاهای مصرفی:  82/32کالاهای واسطه:  11/18مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس شاخصکشورهای همسایه و آخرین 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری:  مرز زمینی: آنگولا، بوتسوانا، آفریقای جنوبی و زامبیا 
 131از   97( رتبه - 77/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/ 46صادرات )
 میلیارد دلار(  45/6واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6صادرات )

 میلیارد دلار(  96/7واردات )
Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 نیجر  -28-1-3-1
  80است که حدود    قای در غرب آفر  ی محصور در خشک  ی ، کشورشودی شناخته م  جر ین  ی جمهور  یبه صورت رسم   که  جرین

  مرز   ه یجرین  و   یمال   ، یبیل  چاد،  نافاسو،یبورک  ن، یبن  ر، یالجزا  با  جریناست.    شده   دهی پوش  هاابان یدرصد از مساحت آن توسط ب
  ی کشورها  به  نسبت  که  است  گرفته  قرار  90  گاهیجا   در  کشور  131  ان ی م  در  جرین  ی اقتصاد  ی دگ ی چیپ  شاخص.  دارد  مشترک

  مواد  و  واسطه ی کالاها را  کشور ن ی ا صادرات درصد  75  از  شی ب ، نیا  وجود. با شودی م  یاب یخوب ارز ی به طور نسب  ، قایآفر  قاره
(  نشده)اظهار    نامشخص   کشور   ن ی ا  صادرات   از  درصد   50  حدود  مقصدکه    دارد   ضرورت   نکته  ن یا  ذکر .  دهدی م  ل ی تشک  هیاول

 .است
از قاره آفر  یصادرات آن، از کشورها   برخلاف  2020در سال    جریدرصد( واردات ن  60عمده )حدود    بخش   ن یتأم  قای خارج 

  5/ 9)  لند ی درصد( و تا  9/ 33)  کی درصد(، بلژ  6/6)  کا یدرصد(، آمر  45/18)  ن یدرصد(، چ  3/22فرانسه )   ، گرید  انی. به بشود یم
سهم صادرات از مبادلات تجاری فرامزی    2022و    2021های  در سال   اند.بوده  جرین  یواردات  یمبدأ کالاها  نیتردرصد( مهم 

میلیارد دلار در    3.3درصد است. به بیان دیگر کسری تراز تجاری کالایی افزایش و به بیش از    11و    18نیجر به ترتیب حدود  
 افزایش یافته است.  2022سال 

 

 
1. Unspecified 
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 اطلاعات تجاری نیجر در یک نگاه  ( 1-4۷)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  02/3 واردات 
2819 

 تعداد شرکای وارداتی 
139 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  25/1 صادرات 
589 

 تعداد شرکای صادراتی 
73 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 نامشخص

)سهم تجاری: 
5/49 ) 

 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: فرانسه 

06/17 ) 

 مالی
 ( 8)سهم تجاری: 

 بورکینافاسو 
 ( 27/6)سهم تجاری:

 کانادا
 ( 4/4)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  86/2ای: کالاهای سرمایه 04/19کالاهای مصرفی:  50/52کالاهای واسطه:  61/25

 درصد   /2020 -عمده وارداتیپنج شریک 
 فرانسه 

)سهم تجاری: 
3/22 ) 

 چین
 ( 45/18)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 6/6)سهم تجاری: 

 بلژیک
 ( 33/6)سهم تجاری: 

 تایلند
 ( 91/5)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 - متفرقه:  13/20ای: کالاهای سرمایه 9/41کالاهای مصرفی:  09/32کالاهای واسطه:  5/ 9مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرز زمینی؛ الجزایر، بنین، بورکینافاسو، چاد، لیبی،  
 مالی و نیجریه 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از   90( رتبه - 62/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 63صادرات )
 میلیارد دلار(  78/2واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  0/ 45صادرات )
 میلیارد دلار(  78/3واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 نیجریه  -29-1-3-1
  د یآی م   شمار  به  قای آفر  قاره  یکشورها   نیترمهم   از  یکی   هیجری ن.  دهدی م  نشان را    هیجریکشور ن  ی( اطلاعات تجار 1-48)  جدول

  ، قابل توجه است. به عنوان نمونه آن   یی کالا  تجارت حجم کماکان کشور،  آن  ی داخل  ی هانان یاطم عدم  و مشکلات  وجود  با و
  در   هیجرین.  باشدمی دلار    اردیلی م  124و    120حدود  به ترتیب    هیجرین  ییارزش تجارت کالا   2022و      2021  هایدر سال 

به بیان  .  است  بوده  مواجه  زین   خدمات  یتجار  تراز  یکسر  با  ، ییکالا   یتجار  تراز  یکسر  بر  علاوه   2021و    2020های  سال
به دلیل پیشی گرفتن   2022رسد. اما در سال میلیارد دلار می   16کسری تراز تجاری نیجریه به بیش از  2021دیگر، در سال  

 میلیارد دلار کاهش یافته است.  11به حدود حجم صادرات کالا از واردات آن، کسری تراز تجاری این کشور 
  ا، یاسپان هند،   وکشور است  نی ا یصادرات  یکالا  نیترمهم هیاول  مواد که  است آن از یحاک هیجر ی ن ییکالا  تجارت سبد یبررس
  کا، ی آمر  ن،یاز چ  هیجریهستند. در مقابل واردات ن  هیجر ین  یدیتول   ی کالاها  واردکنندگان   نیترمهم  نی چ  و  یجنوب   یقایآفر   هلند،

 . شوندی م شامل  را آن   عمده بخش  یاهی سرما  و ی مصرف ی کالاهاو  شده است ن یتأم کیهند، هلند و بلژ
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  مشترک   مرز  پینسیپر   و  سائوتومهغنا و    ،یی استوا  نهیو با گ  ین یمرز مشترک زم  ه یجریبا ن  جری نو    چاد  کامرون،  ن،یبن  ر،یالجزا
 . دارد  یآب

 اطلاعات تجاری نیجریه در یک نگاه  ( 1-48)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 واردشده تعداد کالای  میلیارد دلار آمریکا  4/55 واردات 
3994 

 تعداد شرکای وارداتی 
197 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  9/34 صادرات 
359 

 تعداد شرکای صادراتی 
115 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 هند 

 ( 15)سهم تجاری: 
 اسپانیا 
 ( 88/10 )سهم تجاری:

 هلند 
 ( 56/8)سهم تجاری: 

 آفریقای جنوبی
 ( 6/7)سهم تجاری:

 چین
 ( 06/5)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  20/3ای: کالاهای سرمایه 55/13کالاهای مصرفی:  27/5کالاهای واسطه:  94/77

 درصد   / 2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

)سهم تجاری: 
8/28 ) 

 آمریکا
 ( 06/9)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 94/7)سهم تجاری: 

 هلند 
 ( 8/7)سهم تجاری: 

 بلژیک
 ( 76/3)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 0/ 4متفرقه:  31/ 4ای: کالاهای سرمایه 18/34کالاهای مصرفی:  97/26کالاهای واسطه:  45/7مواد اولیه: 

 2022و  2021 -دسترس های تجاری در کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 مرز زمینی: الجزایر، بنین، کامرون، چاد، نیجر 
 و پرینسیپ  مرز آبی: گینه استوایی، غنا و سائو تومه

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از   126( رتبه  -56/01)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6/47صادرات )
 میلیارد دلار(  4/52واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/63صادرات )
 میلیارد دلار(  5/60واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 رواندا  -30-1-3-1
تر از استوا قرار دارد و با اوگاندا، تانزانیا،  کشور اندکی پایین این   ت.ور در خشکی قاره آفریقا اسصیکی از کشورهای مح   رواندا

مربوط به سال    رواندا دسترس    در د. آخرین اطلاعات تجاری جامع  بوروندی و جمهوری دموکراتیک کنگو مرز مشترک دار
 . است 2019

درصد از کالاهای صادراتی آن به دو جمهوری دموکراتیک    37حدود  که    حاکی از آن است  رواندابررسی اطلاعات تجاری  
چین    ، . در مقابلاستدرصد از کالاهای صادراتی این کشور    30حدود    روانداشود. واردات امارات نیز از  کنگو و اوگاندا صادر می 

به طور متوسط از بازار مصرف    هند، کنیا، تانزانیا و اماراتسهم  پس از چین    بوده و ترین مبدأ کالاهای وارداتی این کشور  مهم
 . استدرصد   8حدود   رواندا
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شود، مبادلات تجاری فرامزی این کشور  ( ارائه شده است، همانطور که ملاحظه می 1-49اطلاعات تجاری رواندا در جدول )
به    2022افزایش یافته است، لکن، با توجه به اینکه رشد صادرات بیشتر بوده است، کسری تراز تجاری کالایی آن در سال  

میلیارد دلار کاهش یافته است. گفتنی است، ارزش خدمات ارائه شده به ساکنان و شهروندان سایر کشورها توسط    2کمتر از  
های پیش از  ندان رواندا بیشتر از خدمات دریافت شده از آنان است. با وجود آنکه مازاد تجاری خدمات رواندا به سال شهرو

ز تجاری کالایی از این محل پوشش  میلیون دلار از کسری ترا  900پاندمی کرونا برنگشته است، اما برآورد شده است حدود  
 داده شود. 

 در یک نگاه رواندا اطلاعات تجاری  ( 1-49)   جدول
 2019 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  2/3 واردات 
3532 

 تعداد شرکای وارداتی 
159 

 تعداد کالای صادرشده  میلیارد دلار آمریکا  16/1 صادرات 
2243 

 تعداد شرکای صادراتی 
112 

 درصد   /2019  -پنج شریک عمده صادراتی
جمهوری دموکراتیک  

 کنگو 
 ( 07/32)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 63/29 )سهم تجاری:

 اوگاندا 
 ( 3/5)سهم تجاری: 

 سوئیس
 ( 6/4)سهم تجاری:

 پاکستان
 ( 37/3)سهم تجاری: 

 درصد  /2019 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 15/0متفرقه:  41/2ای: کالاهای سرمایه 2/41کالاهای مصرفی:  35/ 6کالاهای واسطه:  63/20

 درصد   / 2019 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

 ( 9/19)سهم تجاری: 
 هند 

 ( 8/8)سهم تجاری: 
 کنیا 

 ( 7/8)سهم تجاری: 
 تانزانیا 

 ( 45/8)سهم تجاری: 
 امارات 
 ( 64/7)سهم تجاری:

 درصد   /2019 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 0/ 3متفرقه:  42/19ای: کالاهای سرمایه 47کالاهای مصرفی:  27/ 4کالاهای واسطه:  88/5مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

وگاندا، تانزانیا، بوروندی و جمهوری مرز زمینی: ا 
 دموکراتیک کنگو 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  1/ 56صادرات )
 میلیارد دلار(  74/3واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  1/ 44صادرات )
 میلیارد دلار(  37/3واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 پرینسیپ سائوتومه و  -31-1-3-1
  قاره  غرب  ی از کشورها ی کی  شود، ی م شناخته  پ یو پرنس سائوتومه ک یدموکرات  ی جمهور که با نام کامل  پ ینسیپر  و  سائوتومه 

مرز    - آب  ق یطر   از   - هیجرین  و   گابن   ، ییاستوا   نه یگ  - ن یزم  ق یطر   از   - جری ن  چاد،  کامرون،   ن، یبن  با   کشور   ن یا .  است  قا یآفر
حجم تجارت آن   شودی که ملاحظه م طورهمان ( ارائه شده است. 1-50کشور در جدول ) نیا  یاطلاعات تجار  مشترک دارد. 

  که خارج داشته    یا یبه دن  یی دلار صادرات کالا   ون یلیم  12  پی نسیپرو    تومه سائو  2020دلار است. در سال    ون ی لیم  میکمتر از ن
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واردات بخش عمده تجارت خارجی سائوتومه و پرینسیپ را   .است افتهی  شی افزا دلار  ونیلیم 22 به 2022  سال در  زانیم نیا
 شود. کالایی فرامرزی این کشور را شامل می   تجارت   درصد از ارزش مبادلات   10دهد. به بیان دیگر، صادرات حدود  تشکیل می 

  ن یتأم با  پرتغال .  کندی م  نیتأم لی برز و  ن یچ توگو،  آنگولا،  پرتغال، از  بیترت بهخود را  ازی مورد ن یکالاها پیو پرنس هسائوتوم
و    ی مصرف  یلازم به ذکر است کالاها   . شودی م   محسوب  آن  یتجار  ک یشر  ن یترمهم   کشور،  ن یا  واردات   درصد  50  از  شیب

 . دهند ی م  لی را تشک پیو پرنسسائوتومه سهم واردات  ن یو کمتر نی شتریب بیبه ترت  ه یمواد اول

 در یک نگاه  پرینسیپاطلاعات تجاری سائو تومه و  ( 1-۵0)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

میلیون دلار   138 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
2431 

 تعداد شرکای وارداتی 
68 

 تعداد شرکای صادراتی  271تعداد کالای صادر شده  میلیون دلار آمریکا  12 صادرات 
16 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 هلند 

 ( 8/46)سهم تجاری: 
 بلزیک
 ( 2/16 )سهم تجاری:

 پرنغال
 ( 42/10)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 57/8)سهم تجاری:

 کامرون 
 ( 35/5)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

8/52 
کالاهای واسطه:  

 - متفرقه:  31/6ای: کالاهای سرمایه 64/5کالاهای مصرفی:  25/35

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 پرتغال 

)سهم تجاری: 
52/52 ) 

 آنگولا 
 ( 11)سهم تجاری: 

 توگو 
 ( 75/7)سهم تجاری: 

 چین
 ( 82/4)سهم تجاری: 

 برزیل
 ( 75/2)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -تفکیک سطح پردازشکالاهای وارداتی به 

کالاهای واسطه:   56/4مواد اولیه: 
 0/ 6متفرقه:  14/ 8ای: کالاهای سرمایه 61کالاهای مصرفی:  88/18

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 مرز زمینی: بنین، کامرون، چاد، نیجر 
 نیجریهمرز آبی؛ گینه استوایی، گابن و 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 یلیارد دلار( م 0/ 02صادرات )
 یلیارد دلار( م  17/0واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 یلیارد دلار( م 023/0صادرات )

 یلیارد دلار( م 2/0واردات )
Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 سنگال -32-1-3-1
این کشور با کسری تراز تجاری کالایی مواجه    2022  -  2020های  دهد، در سال بررسی اطلاعات تجاری سنگال نشان می 

  میلیارد دلار رسیده است.   6را تجربه کرده و به بیش از  درصد    70قریب به  رشد    2022بوده است. کسری مزبور در سال  
  50به    نزدیک روند که  کننده واردات سنگال به شمار می تأمینترین کشورهای  فرانسه، چین، هلند، بلژیک و نیجریه از مهم 

د شامل مالی، سوئیس،  نکنترین کشورهایی که کالاهای سنگال را وارد می مهم   دهد.درصد آن را کالاهای مصرفی تشکیل می 
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اطلاعات  دیگر    رود.سنگال به شمار می   هند، چین و استرالیا هستند. در میان کشورهای مزبور، تنها مالی از قاره آفریقا و همسایه 
 . است( 1-51تجاری سنگال به شرح جدول )

در میان    2021شود. در سال  شاخص پیچیدگی اقتصادی سنگال در میان کشورهای قاره آفریقا به طور نسبی خوب ارزیابی می 
جهان قرار دارد. تعداد شرکای تجاری که    88ها بررسی شده است، سنگال در جایگاه  کشورکه این شاخص برای آن   131

از   درصد کالاهای    55رسد این در حالی است که حدود  کشور می   135خریدار کالاهای صادراتی سنگال هستند به بیش 
مورد است که کمتر از    1700تعداد کالاهای صادراتی سنگال حدود    شود.کشور انجام می   5صادراتی این کشور را به مقصد  

بیان دیگر، تنوع کالاهای صادراتی سنگال به مراتب پنصف تعداد کالاهای وارداتی این کشور می  از تنوع  ایین باشد. به  تر 
 کند. کالاهایی است که وارد می 

 اطلاعات تجاری سنگال در یک نگاه ( 1-۵1)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

میلیارد دلار   8/7 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
3598 

 تعداد شرکای وارداتی 
155 

میلیارد دلار   93/3 صادرات 
 تعداد شرکای صادراتی  1668تعداد کالای صادر شده  آمریکا

137 
 درصد  / 2020  -پنج شریک عمده صادراتی 

 مالی
 ( 21)سهم تجاری: 

 سوئیس
 ( 36/12 )سهم تجاری:

 هند 
 ( 61/7)سهم تجاری: 

 چین
 ( 73/6)سهم تجاری:

 استرالیا 
 ( 44/5)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

53/25 
کالاهای واسطه:  

 0/ 4متفرقه:  3ای: کالاهای سرمایه 6/32کالاهای مصرفی:  46/38

 درصد   / 2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 فرانسه 
 ( 66/15)سهم تجاری: 

 چین
 ( 2/9)سهم تجاری: 

 هلند 
 ( 17/6)سهم تجاری: 

 بلژیک
 ( 96/5)سهم تجاری: 

 نیجریه 
 ( 72/5)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   33/14مواد اولیه: 
 0/ 6متفرقه:  43/20ای: کالاهای سرمایه 61/46کالاهای مصرفی:  07/18

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 مرز زمینی: گامبیا، گینه، گینه بیسائو، مالی و موریتانی 
 مرز آبی؛ کبپ ورد 

اقتصادی  پیچیدگی  
 تجاری: 

 131از   88( رتبه - 59/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  5/4صادرات )
 میلیارد دلار(  3/8واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  7/5صادرات )

 میلیارد دلار(  13/12واردات )
Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 سیشل  -33-1-3-1
گرفته   ی جا  هند   انوس یاق  یها آب  درون  در   که   قاستیآفر در خاور قاره    یاره یکشور جز   شل، یس   ی جمهور  ی با نام رسم   شلیس

  اطلاعات .  است  مرزهم   ایتانزان  و  ی تانیمور   ماداگاسکار،   کومور،   ی کشورها  با   که  است  قایآفر  قاره  کشور   نیترکوچک   شل، یس.  است
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  ارد ی لیم  5/1کمتر از    2020کشور در سال    ن یا  یی کالا  تجارت مبادلات    ارزش دهد  نشان می (  1-52)  جدول   در  شل یس  ی تجار
صادرات    2022سهم واردات از مبادلات تجاری سیشل به مراتب بیشتر از صادرات است. به بیان دیگر، در سال    . دلار بوده است

گیرد. تعداد شرکای تجاری و کالاهای صادراتی سیشل به  درصد از مبادلات تجاری فرامرزی این کشور را دربر می   30تنها  
 است که حاکی از تنوع پایین کالاهای صادر شده این کشور است. مورد  373و   80ترتیب 

  2021که در سال    دهد ی م  ل یکشور را تشک  ن ی صادرات ا  نیترمهم   ی مصرف  ی است. کالاها  ده یدلار رس  ارد ی لیم  8/3از    ش یب 
 .است بوده شلیس یکالاها  ی پنج مقصد اصل  ایتانیامارات و بر 2، نیکم  ریفرانسه، جزا  1، برمودا بیبه ترت
.  دهدی م  ل یدرصد از آن را تشک  65از    شیب  ی مصرف  یکه کالاها  دهد ی سطح پردازش نشان م   اساسبر    شلیس  واردات  یبررس

  ا، یتانیبر  نی رجیو   ریجزا  امارات،.  دهندی م  اختصاص  خود  به  را  سهم   نیتر کم  بیبه ترت  هیواسطه و مواد اول  یکالاها   ، در مقابل
به ذکر است با    لازمهستند.    یواردات   یکالاها   ن یکشور در تأم  ن یعمده ا  ک یشر  پنج   بیبه ترت  3ن میک  ر یجزا  و  فرانسه   آلمان، 

خارج( بوده    ی ایخدمت از دن  افت یاز واردات خدمات )در  ش ی( بیوجود آنکه صادرات خدمات )ارائه خدمات به شهروندان خارج 
 . رسدی م آن کشور   ی ناخالص داخل دی درصد تول  34از   ش یب به  2020 سال  در  شل یس ی تجار تراز یکسراست، 

 اطلاعات تجاری سیشل در یک نگاه ( 1-۵2)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  07/1 واردات 
3226 

 تعداد شرکای وارداتی 
161 

 تعداد کالای صادر شده  میلیارد دلار آمریکا  35/0 صادرات 
373 

 تعداد شرکای صادراتی 
80 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 برمودا

)سهم تجاری: 
38/19 ) 

 فرانسه 
 ( 45/15 )سهم تجاری:

 جزایر کمین
 ( 24/12)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 82/11)سهم تجاری:

 بریتانیا
 ( 9)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  5/ 5ای: کالاهای سرمایه 92/82کالاهای مصرفی:  06/3کالاهای واسطه:  4/8

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 امارات 

)سهم تجاری: 
19/19 ) 

 جزایر ویرجین بریتانیا 
 ( 9/11)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 31/9)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 33/8)سهم تجاری: 

 جزایر کمین
 ( 41/7)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 0/ 2متفرقه:  35/14ای: کالاهای سرمایه 4/65کالاهای مصرفی:  55/8کالاهای واسطه:  52/11مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 
1. The Bermuda Islands 
2. British Virgin Islands 
3. Cayman Islands 
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 پیچیدگی اقتصادی تجاری:  مرز آبی: کومور، ماداگاسکار، موریتانی و تانزانیا
 )ن.م(

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/0صادرات )
 میلیارد دلار(  2/1واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6/0صادرات )
 میلیارد دلار(  4/1واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 سیرالئون -34-1-3-1
( ارائه شده  1-53که در جدول )بوده  میلادی    2018آخرین اطلاعات تجاری جامع در دسترس کشور سیرالئون مربوط به سال  

کالاهای صادراتی این کشور را تشکیل    ( 5/70)  مواد اولیه و کالاهای واسطه بخش اعظم   ، شودکه ملاحظه می   طور همان است.  
  27  از درصد واردات سیرالئون کالاهای مصرفی و سهم کالاهای واسطه و مواد اولیه کمتر    50به    نزدیک   ،. در مقابلدهدمی

 . بوده استدرصد واردات 
  45حدود    )خریدار(   متقاضی   -چین، کره جنوبی و هلند   - یدهد سه کشور غیر آفریقای سیرالئون نشان می   بررسی شرکای عمده 

درصد( از کالاهای مورد نیاز    20)پنجم  ، چین به تنهایی یک از سوی دیگراند.  بوده   2018درصد از صادرات این کشور در سال  
از تأمین کالاهای سیرالئون را به خود   ی سهم قابل توجه امارات، بلژیک، هند و آمریکا کند. کشورهای این کشور را تأمین می 

 . دهند اختصاص می 
اما همچنان صادرات این    بودهبیش از دو برابر    2018نسبت به سال    2021  های ارزش مبادلات تجاری سیرالئون در سال 

شود کسری تراز  رو، برآورد می علاوه بر این، تجارت خدمات نیز با کسری مواجه است، از این   است.   وارداتکشور کمتر از  
 1. میلیون دلار باشد 009حدود  1202تجاری کل سیرالئون در سال 

 اطلاعات تجاری سیرالئون در یک نگاه  ( 1-۵3)   جدول
 2018 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  دلار آمریکا  میلیارد  987/0 واردات 
2553 

 تعداد شرکای وارداتی 
110 

 تعداد کالای صادر شده  دلار آمریکا  یلیاردم  205/0 صادرات 
504 

 تعداد شرکای صادراتی 
55 

 درصد   /2018  -پنج شریک عمده صادراتی
 چین

 ( 25/18)سهم تجاری: 
 کره 

 ( 96/13 )سهم تجاری:
 هلند 

 ( 55/13)سهم تجاری: 
 سومالی 
 ( 80/10)سهم تجاری:

 غنا 
 ( 04/8)سهم تجاری: 

 درصد  /2018 -پردازش کالاهای صادراتی به تفکیک سطح 
 مواد اولیه: 

ای:  کالاهای سرمایه 87/11کالاهای مصرفی:  68/30کالاهای واسطه:  83/39
 0/ 4متفرقه:  18/17

 درصد   / 2018 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

 ( 20)سهم تجاری: 
 امارات 

 ( 4/8)سهم تجاری: 
 بلژیک

 ( 55/7)سهم تجاری: 
 هند 

 ( 2/7)سهم تجاری: 
 آمریکا
 ( 38/5)سهم تجاری:

 درصد   /2018 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

 
1. https://www.trademap.org 
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 0/ 4متفرقه:  23/ 2ای: کالاهای سرمایه 35/49کالاهای مصرفی:  75/22کالاهای واسطه:  36/4مواد اولیه: 
 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 پیچیدگی اقتصادی تجاری:  مرز زمینی: گینه و لیبریا
 131از  118( رتبه - 97/0)

 : 2021مبادلات تجاری 
 میلیارد دلار(  0/ 88صادرات )
 میلیارد دلار(  6/1واردات )

 : 2022مبادلات تجاری 
 )ن.م(

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 آفریقای جنوبی  -35-1-3-1
جنوبی ذکر کرد که با نام رسمی جمهوری آفریقای جنوبی شناخته  آفریقای  توان  ترین کشورهای قاره آفریقا را می یکی از مهم 

در دل خود جای   اسواتینی و لسوتو دو کشور آفریقای جنوبی  شود.می استرا  گونه   ،داده  درون  به  در  لسوتو  ای که کشور 
  - شودشناخته می  سوازیلندنام که با -اسواتینی کشور . آفریقای جنوبی محصور شده و تنها با آفریقای جنوبی مرز مشترک دارد 

 . مرز مشترک دارد  موزامبیک با کشور )شرق( خاور  اما از سوی  است؛ با اینکه در آفریقای جنوبی جای گرفته 
شود  ارائه شده است. همانطور که ملاحظه می   2022  -  2020های  ی آفریقای جنوبی در سال ر ( اطلاعات تجا1-54در جدول )

  45میلیارد دلار بوده است که سهم صادرات کمتر از    154بیش از    2020میزان مبادلات تجاری کالایی این کشور در سال  
به واردات  در سال مورد اشاره  درصد مبادلات تجاری آفریقای جنوبی    55شود. به بیان دیگر، حدود  درصد آن را شامل می 

ا رشد بیش  ه ترتیب بب  2022و   2021لازم به ذکر است، ارزش مبادلات تجاری ]کالایی[ در سال    اختصاص پیدا کرده است. 
 میلیارد دلار رسیده است.  240درصد به حدود   8و   40از 

و با کشورهای بوتسوانا،  ندارد  مرز مشترک آبی    یهای هند و اطلس، با هیچ کشورآفریقای جنوبی با وجود دسترسی به اقیانوس 
، شرکای اصلی تجاری آفریقای جنوبی را  این   با وجود   مرز است.هم   زمینی   زیمبابوهو    اسواتینیو    نامیبیالسوتو، موزامبیک،  

روند.  ترین شرکای آن به شمار می دهد. به عنوان نمونه، چین، آلمان و آمریکا از مهم کشورهای خارج از قاره آفریقا تشکیل می 
است، با وجود آنکه شاخص پیچیدگی تجاری آفریقای جنوبی به طور نسبی در میان کشورهای قاره آفریقا از  شایان توجه  

به مراتب اولیه و کالاهای واسطه در  70اما حدود    ؛برخوردار است  خوبی  وضعیت  را مواد  این کشور  از صادرات    بر   درصد 
 گیرد. می

 اطلاعات تجاری آفریقای جنوبی در یک نگاه  ( 1-۵4)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

میلیارد    94/68 واردات 
 دلار آمریکا 

 تعداد کالای واردشده 
4454 

 تعداد شرکای وارداتی 
228 

میلیارد    23/85 صادرات 
 دلار آمریکا 

 تعداد کالای صادر شده 
4439 

 تعداد شرکای صادراتی 
215 

 درصد  -2020پنج شریک عمده صادراتی 

 چین
 ( 5/11)سهم تجاری: 

 آمریکا
)سهم تجاری: 

4/8 ) 

 نامشخص
 ( 09/8)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 5/7)سهم تجاری:

 بریتانیا
 ( 04/8)سهم تجاری: 
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 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

33/29 
کالاهای واسطه:  

 0/ 4متفرقه:  12/ 7ای: کالاهای سرمایه 47/18کالاهای مصرفی:  09/39

 درصد   / 2020 -وارداتیپنج شریک عمده 
 چین

)سهم تجاری: 
76/20 ) 

 آلمان
)سهم تجاری: 

13/9 ) 

 آمریکا
 ( 43/6)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 2/5)سهم تجاری: 

 عربستان 
 ( 9/3)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   11/ 8مواد اولیه: 
 42/7متفرقه:  28/ 3ای: کالاهای سرمایه 48/32کالاهای مصرفی:  20

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرز زمینی: بوتسوانا، لسوتو، موزامبیک،  
 و زیمبابوه  اسواتینینامیبیا و 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 

 131از  59( رتبه  -098/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  7/123صادرات )
 میلیارد دلار(  6/93واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6/123صادرات )
 میلیارد دلار(  9/111واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 سودان -36-1-3-1
آفریقای مرکزی، چاد، مصر،   سودان با کشورهای  1. ارائه شده است  2018( اطلاعات تجاری سودان در سال  55-1در جدول )

های دریای سرخ  آب طریق  مرز مشترک سودان و عربستان از    مرز است. ، لیبی و عربستان هم اریتره، اتیوپی، سودان جنوبی 
را    -درصد مبادلات تجاری این کشور  25حدود   -درصد از صادرات سودان   65شود، بیش از  که ملاحظه می   طورهمان   است.

پنج مقصد اصلی کالاهای صادراتی سودان    دهد. ای تشکیل می درصد آن را کالاهای مصرفی و سرمایه   2مواد اولیه و کمتر از  
درصد کالاهای صادراتی سودان را وارد    82اند که بیش از  بوده  به ترتیب امارات، چین، عربستان، مصر و هند   2018در سال  

درصد از کالاهای وارداتی سودان به ترتیب از کشورهای چین، روسیه، عربستان، هند و امارات    60حدود    ،در مقابل   اند.کرده
 تأمین شده است. 

 اطلاعات تجاری سودان در یک نگاه  ( 1-۵۵)   جدول
 2018 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا   48/10 واردات 
3344 

 تعداد شرکای وارداتی 
184 

 تعداد کالای صادر شده  میلیارد دلار آمریکا  62/3 صادرات 
558 

 تعداد شرکای صادراتی 
134 

 درصد   /2018  -پنج شریک عمده صادراتی
 امارات 
 ( 46/27)سهم تجاری: 

 چین
 ( 33/20)سهم تجاری: 

 عربستان 
 ( 25/16)سهم تجاری: 

 مصر 
 ( 04/16)سهم تجاری:

 هند 
 ( 7/2)سهم تجاری: 

 درصد  /2018 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 0/ 4متفرقه:  1/ 4ای: کالاهای سرمایه 3کالاهای مصرفی:  87/28کالاهای واسطه:  مواد اولیه: 

 
 براساس مراجع آماری مورد استفاده در این مطالعه.  . آخرین اطلاعات تجاری جامع در دسترس1
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75/66 
 درصد   / 2018 -پنج شریک عمده وارداتی

 چین
 ( 39/17)سهم تجاری: 

 روسیه 
 ( 09/15)سهم تجاری: 

 عربستان 
 ( 22/10)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 33/8)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 51/7)سهم تجاری:

 درصد   /2018 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 - متفرقه:  21/23ای: کالاهای سرمایه 13/41کالاهای مصرفی:  45/16کالاهای واسطه:  17/19مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
مرز زمینی: آفریقای مرکزی، چاد، مصر، اریتره، اتیوپی،  

 سودان جنوبی و لیبی 
 مرز آبی؛ عربستان 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از   120( رتبه  -20/01)

 : 2021مبادلات تجاری  
 میلیارد دلار(  5/ 44صادرات )
 میلیارد دلار(  6/8واردات )

 : 2022مبادلات تجاری 
 )ن.م( 

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 اسواتینی  -37-1-3-1
اطلاعات    شد، یک کشور محصور در خشکی میان آفریقای جنوبی و موزامبیک است.شناخته می سوازبلند نیز    با نام  که  اسواتینی
ترین شریک تجاری  شود، آفریقای جنوبی مهمکه مشاهده می   طورهمان ( ارائه شده است.  1-56در جدول ) اسواتینیتجاری  

  ، شود. در مقابلانجام می   ی جنوبیدرصد از صادرات این کشور به مقصد آفریقا 65که حدود  ایبه گونه  است،  بوده این کشور  
قابل توجه است، کالاهای واسطه و کالاهای مصرفی به    شود.کشور تأمین می ین  ادرصد از واردات آن نیز از    71بیش از  

 گیرند. می  بر  را در  اسواتینیترین بخش عمده صادرات و واردات کشور ترتیب مهم 
درصد آن را صادرات به دنیای    50میلیارد دلار بوده است که بیش از    3.5کمتر از    2020تجارت کالایی استواتینی در سال  

درصد رشد را تجربه کرده    23حدود    2020که تجارت کالایی فرامرزی نسبت به سال    2021در سال  گیرد.  خارج دربر می 
 است، سهم بیشتر آن به کالاهای صادراتی تعلق دارد. 

 در یک نگاه اسواتینیاطلاعات تجاری   ( 1-۵6)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  6/1 واردات 
3797 

 تعداد شرکای وارداتی 
154 

 تعداد کالای صادر شده  میلیارد دلار آمریکا  75/1 صادرات 
1786 

 تعداد شرکای صادراتی 
103 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

95/64 ) 
 کنیا 

 ( 16/7)سهم تجاری: 
 نیجریه 

 ( 86/5)سهم تجاری: 
 موزامبیک 
 ( 95/3)سهم تجاری:

 بریتانیا
 ( 61/2)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -صادراتی به تفکیک سطح پردازش کالاهای 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  08/2ای: کالاهای سرمایه 36/18کالاهای مصرفی:  41/75کالاهای واسطه:  12/4

 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

42/71 ) 
 چین

 ( 35/7)سهم تجاری: 
 هند 

 ( 39/3)سهم تجاری: 
 آمریکا

 ( 94/1)سهم تجاری: 
 ژاپن 

 ( 46/1)سهم تجاری:

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
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 0/ 7متفرقه:  75/14ای: کالاهای سرمایه 07/45کالاهای مصرفی:  21/30کالاهای واسطه:  19/9مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 پیچیدگی اقتصادی تجاری:  مرز زمینی: آفریقای جنوبی و موزامبیک 
 )ن.م(

 : 2021مبادلات تجاری 
 میلیارد دلار(  2/ 07صادرات )
 یلیارد دلار( م  05/2واردات )

 : 2022مبادلات تجاری 
 )ن.م(

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 تانزانیا  -38-1-3-1
با بوروندی،  بوده و  یکی از کشورهای شرق قاره آفریقا  ،  شودتانزانیا که به صورت رسمی با جمهوری متحده تانزانیا شناخته می 

نیز    کومور و سیشل   است. علاوه بر این،   مرزهم ، اوگاندا و زامبیا  روانداجمهوری دموکراتیک کنگو، کنیا، مالاوی، موزامبیک،  
 . استروند که مرز مشترک آنها دریا از همسایگان این کشور به شمار می 

تانزانیا در سال 1-57در جدول )  در    شود که ملاحظه می   طور همان ارائه شده است.    2022-  2020های  ( اطلاعات تجاری 
تانزانیا با کسری تجاری کالایی    ، از صادرات بیشتر بوده است. به بیان دیگر  مورد اشاره میزان واردات انجام شده   های سال

تراز تجاری    2022وجود، در سال  این  . با  شودمواجه بوده است. بخشی از کسری مزبور توسط مازاد تجاری خدمات جبران  
 باشد. می  میلیارد دلار  6بیش از  تانزانیا 

درصد از صادرات این کشور به مقصد پنج کشور آفریقای    60به    نزدیک  دهدبررسی شرکای عمده تجاری تانزانیا نشان می 
درصد صادرات مورد اشاره را مواد اولیه و کالاهای    90شود. گفتنی است حدود  ، امارات، هند و چین انجام می اسواتینیجنوبی،  

پایین بودن تعداد کالاهای صادراتی و شاخص پیچیدگی اقتصادی این کشور به خوبی تبیین کننده  دهد.  واسطه تشکیل می 
 سهم بالای مواد اولیه و کالاهای واسطه با سطح پایین پیچیدگی تولید است. 

دارند، از  در آن  ای سهم بالاتری  که کالاهای مصرفی و سرمایه   درصد(  56)حدود    بخش عمده واردات این کشور   ، در مقابل
درصد بازار    25بیش از    که چین   قابل توجه است  شود. مبدأ کشورهای چین، هند، امارات، ژاپن و آفریقای جنوبی تأمین می 

 . مصرف کالاهای وارداتی تانزانیا را به خود اختصاص داده است

 اطلاعات تجاری تانزانیا در یک نگاه ( 1-۵۷)   جدول
 2020 -تجارت کالایی 

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  52/8 واردات 
3807 

 تعداد شرکای وارداتی 
186 

 تعداد کالای صادر شده  میلیارد دلار آمریکا  08/6 صادرات 
2289 

 تعداد شرکای صادراتی 
142 

 درصد  /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

12/19 ) 

 اسواتینی 
 ( 33/14)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 42/12)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 7/8)سهم تجاری:

 چین
 ( 93/3)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -صادراتی به تفکیک سطح پردازش کالاهای 
 مواد اولیه: 

 0/ 4متفرقه:  29/1ای: کالاهای سرمایه 85/9کالاهای مصرفی:  81/61کالاهای واسطه:  99/26
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 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

)سهم تجاری: 
31/25 ) 

 هند 
 ( 79/12)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 68/9)سهم تجاری: 

 ژاپن 
 ( 41/4)سهم تجاری: 

 آفریقای جنوبی
 ( 06/4)سهم تجاری: 

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
 - متفرقه:  43/27ای: کالاهای سرمایه 97/41کالاهای مصرفی:  43/27کالاهای واسطه:  15/3مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

جمهوری دموکراتیک کنگو،   مرز زمینی: بوروندی، 
 کنیا، مالاوی، موزامبیک، رواندا، اوگاندا و زامبیا

 مرز آبی؛ کومور و سیشل

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  111( رتبه - 09/1)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/6صادرات )

 میلیارد دلار(  87/10واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  8/6صادرات )
 میلیارد دلار(  7/15واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 توگو  -39-1-3-1
شود، کسری  که ملاحظه می   طورهمان دهد.  را ارائه می   2022  -   2020های  اطلاعات تجاری توگو در سال (  1-58جدول )

تنوع    . کالایی آن است  ارزش صادراتبیش از    با وجود آنکه کاهش یافته است اما همچنان  این کشور  کالایی   تراز تجاری
کالا وارد    2020کالاهای صادراتی توگو به مراتب از کالاهای وارداتی آن کمتر است. تعداد کشورهایی که از توگو در سال  

 اند. اند نیز کمتر از کشورهایی است که کالا به توگو فروخته کرده
از قاره آفریقا هستند و دو کشور همسایه  همگی  که شرکای عمده صادراتی آن    استتوگو از معدود کشورهای قاره آفریقا   

درصد واردات کالایی    40اما در مقابل بیش از  ؛  اصلی کالاهای صادراتی آن هستند  گانواردکنند نیز از    - ورکینا فاسو و غناب  -آن 
شود. گفتنی  درصد( تأمین می   33/4درصد( و ژاپن )  5/7درصد(، هند )  8/ 56درصد(، فرانسه )  33/20توگو به ترتیب از چین )

 گیرد. بر می  را در  توگواست کالاهای مصرفی بالاترین سهم صادرات و واردات 

 اطلاعات تجاری توگو در یک نگاه  ( 1-۵8)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

میلیارد دلار   17/2 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
2453 

 تعداد شرکای وارداتی 
135 

میلیارد دلار   97/0 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادر شده 
643 

 تعداد شرکای صادراتی 
99 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 ینافاسو بورک

)سهم تجاری: 
82/13 ) 

 مالی
)سهم تجاری: 

04/13 ) 

 بنین
 ( 03/10)سهم تجاری: 

 نیجر
 ( 55/8)سهم تجاری:

 غنا 
 ( 15/8)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

71/22 
کالاهای واسطه:  

 - متفرقه:  47/9ای: کالاهای سرمایه 27/48کالاهای مصرفی:  56/19

 / درصد 2020-پنج شریک عمده وارداتی 
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 چین
)سهم تجاری: 

33/20 ) 

 فرانسه 
)سهم تجاری: 

56/8 ) 

 هند 
 ( 5/7)سهم تجاری: 

 غنا 
 ( 62/5)سهم تجاری: 

 ژاپن 
 ( 33/4)سهم تجاری: 

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   54/5مواد اولیه: 
 - متفرقه:  57/23ای: کالاهای سرمایه 48/39کالاهای مصرفی:  41/31

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 ینافاسو و غنا بورک مرز زمینی: بنین، 
 مرز آبی؛ غنا 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  100( رتبه - 81/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  1/ 07صادرات )
 میلیارد دلار(  5/2واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  1/ 35صادرات )
 میلیارد دلار(  8/2واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 تونس  -40-1-3-1
تراز تجاری کالایی تونس    شود، که ملاحظه می  طور همان ( آخرین اطلاعات تجاری تونس ارائه شده است.  1-59در جدول )

که شاخص پیچیدگی اقتصادی تجاری این کشور در جایگاه  با کسری مواجه بوده است. در حالی   مورد بررسی های  در سال
  53کشور،    131در میان    22/0تونس با امتیاز  پیچیدگی اقتصادی  به بیان دیگر، رتبه شاخص    . داردنخست قاره آفریقا قرار  

درصد تولید ناخالص    10با وجود آنکه کسری تراز تجاری تونس بیش از  که    رسداست. ذکر این نکته ضروری به نظر می
در سال    تونس   تجاری ارزش مبادلات     .1دهد، حجم تجارت آن بیش از تولید ناخالص داخلی است داخلی آن را تشکیل می

میلیارد دلار است.    1.2رسد و کسری تراز تجاری این کشور حدود  میلیارد دلار می   50اعم از کالا و خدمات به حدود    2022
 .2شود درصد کسری تجاری کالایی با مازاد تجاری خدمات پوشش داده می  50به بیان دیگر، قریب به  

ایتالیا مرز مشترک دارد.  است، از طریق دریا نیز با    مرز همتونس علاوه بر اینکه از طریق زمینی با کشورهای الجزایر و لیبی  
درصد واردات آن به ترتیب از    6/ 64درصد و    4/15روند. به بیان دیگر،  الجزایر و ایتالیا از شرکای عمده تونس به شمار می 

کالاهای    همچنین.  استدرصد از صادرات تونس نیز به مقصد ایتالیا    16/ 16علاوه بر این،    شود. ایتالیا و الجزایر تأمین می
در حالی که مواد اولیه    ، دهددرصد کالاهای وارداتی تونس را تشکیل می  38درصد کالاهای صادراتی و    50به    نزدیک مصرفی  
 دهد. درصد تجارت کالایی را به خود اختصاص می  10کمتر از 

 نگاهاطلاعات تجاری تونس در یک  ( 1-۵9)   جدول
 2019 -تجارت کالایی

میلیارد دلار    57/21 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
4110 

 تعداد شرکای وارداتی 
177 

میلیارد دلار    94/14 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادر شده 
2678 

 تعداد شرکای صادراتی 
162 

 / درصد 2019- پنج شریک عمده صادراتی 
 

1. https://wits.worldbank.org 
 میلیارد دلار بوده است.  40کمتر از   2021تا  2000های پبشین از نظر گذشت، میانگین تولید ناخالص داخلی تونس طی دوره همانطور که در بخش

2. https://www.trademap.org 

https://wits.worldbank.org/
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 فرانسه 
)سهم تجاری: 

13/29 ) 

 ایتالیا
 ( 16/16)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 85/12)سهم تجاری: 

 نامشخص
 ( 53/6)سهم تجاری:

 اسپانیا 
 ( 77/3)سهم تجاری: 

 درصد  /2019 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

86/8 
کالاهای واسطه:  

 - متفرقه:  82/22ای: کالاهای سرمایه 4/48کالاهای مصرفی:  84/19

 / درصد 2019-پنج شریک عمده وارداتی 
 ایتالیا

 ( 4/15)سهم تجاری: 
 فرانسه 
 ( 22/14)سهم تجاری: 

 چین
 ( 4/9)سهم تجاری: 

 آلمان
 ( 77/6)سهم تجاری: 

 الجزایر 
 ( 64/6)سهم تجاری: 

 درصد   /2019 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   97/7مواد اولیه: 
 - متفرقه:  16/25ای: کالاهای سرمایه 12/37کالاهای مصرفی:  43/29

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

 مرز زمینی: الجزایر و لیبی 
 مرز آبی؛ ایتالیا 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از   53( رتبه 22/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  4/16صادرات )
 میلیارد دلار(  8/21واردات )

 : 2022مبادلات تجاری 
 میلیارد دلار( 9/19صادرات )
 میلیارد دلار(  3/22واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map) 

 اوگاندا -41-1-3-1
را کالاهای واسطه تشکیل    2020دهد. بخش اعظم مبادلات تجاری اوگاندا در سال  بررسی اطلاعات تجاری اوگاندا نشان می 

بیان دیگرمی گفتنی است، کالاهای    ای است.واردات آن کالاهای واسطهدرصد    45  درصد صادرات و   58حدود    ، دهد. به 
پایین سرمایه اوگاندا را شامل میای  از  ترین سهم صادرات  اختصاص    5شوند. در مقابل، کمتر  اولیه  به مواد  واردات  درصد 

 ( اطلاعات تجاری اوگاندا ارائه شده است.1-60در جدول ).  یابد می
برابر صادرات را   است، که واردات سهم بیش از دوبوده میلیارد دلار  12بیش از  2020در سال  ارزش مبادلات تجاری اوگاندا 

میلیارد دلار کاهش یافته    9)آخرین اطلاعات در دسترس( این میزان به کمتر    2021اما در سال  دهد.  به خود اختصاص می 
 میلیارد دلار کسری تراز تجاری کالایی این کشور است.  1.6است که همچنان 

کشورهای جمهوری دموکراتیک  و با  که در شرق قاره آفریقا قرار دارد شودور در خشکی قلمداد میاز کشورهای محصاوگاندا 
به    ، های خود قابل توجه استروابط تجاری اوگاندا با همسایه   .دارد مرز مشترک    ، سودان جنوبی و تانزانیاروانداکنگو، کنیا،  

روند. به بیان دیگر، کنیا، جمهوری دموکراتیک کنگو، سودان جنوبی و  بعضاً شرکای عمده تجاری آن به شمار می که  ای گونه
 شوند. محسوب مینیز های تجاری این کشور ، از شریک دارند تانزانیا علاوه بر اینکه مرز مشترک با اوگاندا  

 اطلاعات تجاری اوگاندا در یک نگاه ( 1-60)   جدول
 2020 -تجارت کالایی

میلیارد دلار   25/8 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
3825 

 تعداد شرکای وارداتی 
158 
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میلیارد دلار   15/4 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادر شده 
2110 

 تعداد شرکای صادراتی 
113 

 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی
 امارات 

)سهم تجاری: 
47/44 ) 

 کنیا 
 ( 22/11)سهم تجاری: 

 سودان جنوبی 
 ( 61/8)سهم تجاری: 

 جمهوری دموکراتیک کنگو: 
 ( 44/6)سهم تجاری:

 ایتالیا
 ( 33/3)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

04/25 
کالاهای واسطه:  

 - متفرقه:  1/ 5ای: کالاهای سرمایه 37/15کالاهای مصرفی:  97/57

 درصد   / 2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 چین

)سهم تجاری: 
39/16 ) 

 هند 
 ( 62/11)سهم تجاری: 

 کنیا 
 ( 37/9)سهم تجاری: 

 تانزانیا 
 ( 9)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 6)سهم تجاری: 

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   29/4مواد اولیه: 
 - متفرقه:  71/16ای: کالاهای سرمایه 28/34کالاهای مصرفی:  37/44

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرز زمینی: جمهوری دموکراتیک کنگو، کنیا، 
 رواندا، سودان جنوبی و تانزانیا 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  105( رتبه - 92/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6/3صادرات )
 میلیارد دلار(  2/5واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری*
 )ن.م(

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 زامبیا -42-1-3-1
( ارائه  1-61که اطلاعات تجاری آن در جدول ) زامبیا اشاره کرد توان به  از دیگر کشورهای محصور در خشکی قاره آفریقا می

  - زیمبابوه ، تانزانیا و  نامیبیاآنگولا، بوتسوانا، جمهوری دموکراتیک کنگو، مالاوی، موزامبیک،    - زامبیا با هفت کشور شده است.  
. علاوه بر این،  شریک تجاری عمده زامبیا بوده استجمهوری دموکراتیک کنگو  تنها    . از کشورهای مزبوردارد مرز مشترک  

با   از مهم   3وارد کردن حدود  آفریقای جنوبی  از صادرات کالایی زامبیا و تأمین یک سوم واردات آن،  ترین شرکای  درصد 
 شود. تجاری این کشور محسوب می 

درصد کالاهای صادراتی این کشور   90بیش از  که    بررسی تجارت کالایی زامبیا به تفکیک سطح پردازش حاکی از آن است
شایان توجه    شود.مواد اولیه کمترین سهم از واردات را شامل می  ،در مقابل .  دهد را مواد اولیه و کالاهای واسطه تشکیل می

 درصد از کالاهای صادراتی زامبیا به مقصد هلند بوده است.   63حدود  2020است، در سال  
میلیارد دلار بوده است، که صادرات بیش از    20به بیش از    2022و    2021های  ارزش مبادلات تجاری فرامرزی زامبیا در سال 

ای سهم ناچیزی در صادرات این کشور دارند. زیرا،  دهد. با این وجود، کالاهای مصرفی و سرمایه درصد آن را پوشش می   55
 تنوع کالاها و شرکای صادراتی زامبیا و همینطور شاخص پیچیدگی اقتصادی این کشور نسبتاً پایین است. 

 اطلاعات تجاری زامبیا در یک نگاه ( 1-61)   جدول
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 2020 -تجارت کالایی

میلیارد دلار   32/5 واردات 
 آمریکا

 واردشده تعداد کالای 
3895 

 تعداد شرکای وارداتی 
174 

میلیارد دلار   81/7 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادر شده 
1974 

 تعداد شرکای صادراتی 
118 

 درصد   /2020پنج شریک عمده صادراتی 
 هلند 

)سهم تجاری: 
34/44 ) 

 چین
 ( 67/18)سهم تجاری: 

 کنگو   دموکراتیکجمهوری 
 ( 45/12)سهم تجاری: 

 سنگاپور: 
 ( 6/11)سهم تجاری:

 آفریقای جنوبی
 ( 56/2)سهم تجاری: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

37/7 
کالاهای واسطه:  

 - متفرقه:  78/1ای: کالاهای سرمایه 21/5کالاهای مصرفی:  56/85

 درصد   / 2020 -پنج شریک عمده وارداتی
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

18/33 ) 

 چین
 ( 82/16)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 8/8)سهم تجاری: 

 هند 
 ( 4/5)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 24/2)سهم تجاری: 

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش

کالاهای واسطه:   17/11مواد اولیه: 
 - متفرقه:  19/27ای: کالاهای سرمایه 9/31کالاهای مصرفی:  64/29

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص
مرز زمینی: آنگولا، بوتسوانا، جمهوری  

دموکراتیک کنگو، مالاوی، موزامبیک، نامیبیا، 
 تانزانیا و زیمبابوه 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از   96( رتبه - 74/0)

 : 2021 تجاریمبادلات 
 میلیارد دلار(  2/11صادرات )
 میلیارد دلار(  1/7واردات )

 : 2022 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  7/11صادرات )
 میلیارد دلار(  05/9واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 زیمبابوه  -43-1-3-1
که    باشدمی  جنوب آفریقا واقع در کشوری محصور در خشکیشود،  نیز شناخته می  جمهوری زیمبابوه با نام رسمی که    زیمبابوه

ارائه شده    زیمبابوه( اطلاعات تجاری  1-62)مرز است. در جدول  هم  بوتسوانا، موزامبیک، آفریقای جنوبی و زامبیا  با کشورهای 
دهد.  این کشور را کالاهای واسطه و مواد اولیه تشکیل می   صادرات  درصد از  95شود، حدود  که ملاحظه می   طورهمان است.  
درصد واردات    10مواد اولیه حدود    ، به مقصد آفریقای جنوبی و امارات بوده است. در مقابل  زیمبابوهدرصد از صادرات    60حدود  

از آفریقای جنوبی انجام    زیمبابوهدرصد واردات    50به    نزدیک. لازم به ذکر است،  دهدمیاین کشور را به خود اختصاص  
 روند. به شمار می  زیمبابوه . سنگاپور و چین از دیگر کشورهای مهم در تأمین واردات شود می

ای  دهد. به گونهکه واردات سهم بالاتری را به خود اختصاص می  حاکی از آن است،  زیمبابوهبررسی مبادلات تجاری کالایی  
میلیارد دلار رسیده است. گفتنی است، کسری تراز تجاری کل    2به بیش از    2022که کسری تراز تجاری کالایی در سال  

 1.میلیارد دلار بوده است 2.9در این سال قریب به  )اعم از کالا و خدمات( 
 

 (.Trade mapمیلیون دلار است )پایگاه  900حدود   2022کسری تراز تجاری خدمات در سال  .1
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 در یک نگاه  زیمبابوهاطلاعات تجاری  ( 1-62)   جدول
 2020 -تجارت کالایی 

میلیارد دلار   65/5 واردات 
 آمریکا

 تعداد کالای واردشده 
3672 

 تعداد شرکای وارداتی 
148 

میلیارد دلار   4/4 صادرات 
 آمریکا

 تعداد کالای صادر شده 
1171 

 تعداد شرکای صادراتی 
87 

 / درصد 2020پنج شریک عمده صادراتی 
 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

38/39 ) 
 نامشخص
 ( 22)سهم تجاری: 

 امارات 
 ( 28/20)سهم تجاری: 

 موزامبیک 
 ( 27/9)سهم تجاری:

 اوگاندا 
 ( 89/2 :)سهم تجاری

 درصد  /2020 -صادراتی به تفکیک سطح پردازش کالاهای 
 مواد اولیه: 

75/38 
کالاهای واسطه:  

 - متفرقه:  73/0ای: کالاهای سرمایه 68/5کالاهای مصرفی:  8/54
 درصد   /2020 -پنج شریک عمده وارداتی

 آفریقای جنوبی
)سهم تجاری: 

31/49 ) 

 سنگاپور 
)سهم تجاری: 

87/10 ) 
 چین

 ( 33/9)سهم تجاری: 
 هند 

 ( 22/3)سهم تجاری: 
 موریس
 ( 21/3)سهم تجاری: 

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش
کالاهای واسطه:   23/10مواد اولیه: 

 0/ 7متفرقه:  25/ 4ای: کالاهای سرمایه 81/31کالاهای مصرفی:  87/31

 2022و  2021 -دسترس های تجاری در کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرز زمینی: بوتسوانا، موزامبیک، آفریقای جنوبی 
 و زامبیا 

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از   98( رتبه - 78/0)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  6/ 04صادرات )
 میلیارد دلار(  6/7واردات )

 : 2022مبادلات تجاری 
 میلیارد دلار(  6/6صادرات )
 میلیارد دلار(  6/8واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

 کنگو جمهوری  -44-1-3-1
میلیارد دلار    5به    نزدیکصادرات این کشور    2020در سال    دهد نشان می اطلاعات تجاری جمهوری کنگو  (  1-63در جدول )

رود. در  ترین واردکننده کالاهای صادراتی جمهوری کنگو به شمار می . چین مهماستدرصد آن مواد اولیه   75بوده که حدود  
پنجم آن از چین تأمین  یک حدود    ؛ کهدهدای تشکیل میبخش اعظم واردات این کشور را کالاهای مصرفی و سرمایه  ، مقابل

جمهوری کنگو  که    شود. فرانسه، بلژیک، آمریکا و اسپانیا به ترتیب سایر شرکای عمده وارداتی آن هستند. قابل ذکر است می
مرز است. در میان کشورهای مزبور و  هم  آفریقای مرکزی، جمهوری دموکراتیک کنگو و گابنجمهوری  آنگولا، کامرون،  با  

   آید.ا کشوری است که از شرکای عمده آن به شمار می حتی قاره آفریقا، گابن تنه

میلیارد    5به بیش از    2022های مورد بررسی جمهوری کنگو مازاد تراز تجاری کالایی را تجربه کرده است که در سال  در سال 
پایین کالاهای صادراتی و شاخص پیچیدگی    دلار رسیده است. تنوع  با وجود  این کشور  مازاد تجاری  به ذکر است،  لازم 

میلیارد دلار صادرات این کشور به چین بوده    3.8حدود   2022اقتصادی این کشور ناشی از صادرات مواد اولیه است. در سال  
 است.

 اطلاعات تجاری جمهوری کنگو )برازاویل( در یک نگاه  ( 1-63)   جدول
 2020 -تجارت کالایی 

 تعداد کالای واردشده  میلیارد دلار آمریکا  91/1 واردات 
3199 

 تعداد شرکای وارداتی 
133 

 تعداد شرکای صادراتی  تعداد کالای صادر شده  میلیارد دلار آمریکا  89/4 صادرات 
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 درصد   /2020  -پنج شریک عمده صادراتی

 چین
 ( 76/63)سهم تجاری: 

 اسپانیا 
 ( 62/8)سهم تجاری: 

 گابن
 ( 63/4)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 92/2)سهم تجاری:

 هند 
 ( 3/2)سهم تجاری: آنگولا: 

 درصد  /2020 -کالاهای صادراتی به تفکیک سطح پردازش 
 مواد اولیه: 

 - متفرقه:  16/16ای: کالاهای سرمایه 99/4کالاهای مصرفی:  32/4کالاهای واسطه:  38/74
 درصد   / 2020 -پنج شریک عمده وارداتی

 چین
 ( 72/18)سهم تجاری: 

 فرانسه 
 ( 52/14)سهم تجاری: 

 بلژیک
 ( 39/7)سهم تجاری: 

 آمریکا
 ( 66/6)سهم تجاری: 

 اسپانیا 
 ( 98/3)سهم تجاری: 

 درصد   /2020 -کالاهای وارداتی به تفکیک سطح پردازش 
 0/ 2متفرقه:  53/33ای: کالاهای سرمایه 47/34کالاهای مصرفی:  73/13کالاهای واسطه:  06/18مواد اولیه: 

 2022و  2021 -های تجاری در دسترس کشورهای همسایه و آخرین شاخص

مرز زمینی: آنگولا، کامرون، آفریقای مرکزی، جمهوری 
 دموکراتیک کنگو و گابن

 پیچیدگی اقتصادی تجاری: 
 131از  107( رتبه - 02/1)

 : 2021 مبادلات تجاری
 میلیارد دلار(  2/ 36صادرات )
 میلیارد دلار(  35/2واردات )

 : 2022مبادلات تجاری 
 میلیارد دلار(  9/8صادرات )
 میلیارد دلار(  6/3واردات )

Source: World Integrated Trade Solution (WITS), Comtrade.Un.org, The Observatory of Economic Complexity 
(OEC) and Trade map 

ش ارائه تصویر اجمالی از مشخصات تجاری کشورهای قاره آفریقا  این بخ هدف اصلی    تر از نظر گذشت،که پیش   طورهمان 
به شرحی که تاکنون برای    - ، برای برخی از کشورها اطلاعات جامع این   اطلاعات در دسترس بوده است. با وجود   بر اساس 

و   2021( اطلاعات موجود در سال 1-64در دسترس نبوده است. بر این اساس، در جدول )   -شد کشورهای مورد بررسی ارائه 
چاد، جیبوتی، گینه استوایی، اریتره، گابن، گینه، گینه بیسائو، لیبریا، سومالی و    ازجمله کشورهای قاره آفریقا  دیگر  برای   2022

 ارائه شده است. سودان جنوبی 
را نسبت به سایر کشورهای   بالاترین مبادلات تجاری به ترتیب    2021سال    در  در میان کشورهای مزبور، لیبریا، گینه و گابن

  صادرات کالایی   کهحالی در    ، میلیارد دلار را تجربه کرده است  5/11اند. لیبریا کسری تجاری کالایی حدود  داشته   اشاره شده
شاخص پیچیدگی اقتصادی چاد و گینه در میان کشورهایی  که    ها بوده است. قابل توجه استبیشتر از واردات آن   گینه و گابن 

استفاده  به بیان دیگر، تکنولوژی    . قرار دارند  130و    131های  ها بررسی شده است، به ترتیب در جایگاهکه این شاخص برای آن 
میلیارد دلار از صادرات گینه را سنگ    2/3  که  ایبه گونه ؛  ساده بوده است  تولید کالاهای صادراتی این دو کشور فرایند  شده در  

1. دهدکیل می تش ینیومآلوم

 
 بوده است.  میلیارد دلار 2/3بزرگترین صادرکننده سنگ آلومنیوم با ارزش    2021. گینه در سال 1

www. The Observatory of Economic Complexity 
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 سایر کشورهای قاره آفریقا  -45-1-3-1

 2022و  2021اطلاعات تجاری سایر کشورهای قاره آفریقا در سال  ( 1-64)   جدول

 نام کشور 
)میلیارد   تجارت کالایی
 دلار( 

در   شرکای عمده تجاری
 2021سال 

 2021در سال  محصولات عمده تجاری
پیچیدگی اقتصادی  

 2021در سال  تجاری
 ها همسایه

2021 2022 

 چاد 
صادرات:  

99/2 
 1/ 29واردات:

صادرات:  
74/4 

 3/1واردات:

مبادی واردات: چین، امارات،  
 فرانسه، هند و ترکیه 

مقاصد صادراتی: آلمان، امارات،  
 فرانسه و چین 

واردات: کت و شلوار زنانه غیربافتنی، اتومبیل، جواهرات،  
 بندی شده و تجهیزات رسانه داروهای بسته
های روغنی، صمغ طلا، سایر دانهصادرات: نفت خام،  

 حشرات و نقره 

 - 93/1امتیاز:  
 131از   131رتبه:  

مرز زمینی: کامرون، آفریقای مرکزی، لیبی،  
 نیجر، نیجریه و سودان 

 جیبوتی 
صادرات:  

33/0 
 3/8واردات: 

- 

مبادی واردات: چین، عربستان،  
 امارات، هند و اندونزی

مقاصد صادراتی: اتیوپی، چین،  
 عربستان و امارات هند،  

، کودهای معدنی و پالم روغنواردات: نفت تصفیه شده،  
 شیمیایی، شکر خام و اتومبیل )کامیون(. 

، کلریدها، دام )گوسفند و بز(، حبوبات  پالم روغنصادرات: 
 هاها و الکلخشک، اسیدهای روغنی صنعتی، روغن

 و سومالی  مرز زمینی: اریتره، اتیوپی )ن.م(
 یمنمرز آبی: 

گینه  
 استوایی

 4/ 5صادرات:
 - 0/ 86 واردات:

یا، چین،  اسپان  مبادی واردات:
 نیجریه، آمریکا و بریتانیا 

ین، هند،  چ مقاصد صادراتی:
 اسپانیا، کره جنوبی و هلند

 دار و اتومبیلواردات: کشتی، گوشت مرغ، آبجو، آب طعم
های غیرچرخشی، چوب  ، الکلنفت گاز صادرات: نفت خام، 

 های چوبی ورقهو 
 مرز زمینی: کامرون، گابن، )ن.م(

 و پرینسیپ  مرز آبی: نیجریه و سائوتومه

 اریتره
صادرات:  

62/0 

 0/ 34واردات: 
- 

مبادی واردات: امارات، چین،  
 ترکیه، آمریکا و آفریقای جنوبی 
مقاصد صادراتی: چین، امارات،  

 یتالیا و کرواسی ا کره جنوبی، 

گندم، ذرت، سایر محصولات خوراکی و  واردات: گندم، آرد  
 مبلمان

صادرات: سنگ معدن روی، مس، طلا، کت و شلوار زنان  
 آلات پردازش سنگ غیربافتنی و ماشین

 مرز زمینی: جیبوتی، سودان و اتیوپی  )ن.م(
 و یمن مرز آبی؛ عربستان

 95/5صادرات: گابن 

 - 2/ 14واردات: 

مبادی واردات: فرانسه، چین،  
 ی کنگو و آمریکا جمهور ، امارات

مقاصد صادراتی: چین، هند، کره  
 جنوبی، اندونزی و هلند

های  بندی شده، کشتیواردات: گوشت طیور، داروهای بسته
 مسافربری و باری، برنج و اتومبیل

صادرات: نفت خام، سنگ معدن منگنز، چوب اره شده و  
 ورق چوبی و نفت تصفیه شده 

 - 41/1امتیاز:  
 131از   123رتبه:  

و گینه  مرز زمینی: کامرون، جمهوری کنگو
 استوایی 
 و پرینسیپ  مرز آبی: سائوتومه

 9/ 5صادرات:  گینه 

 - 3/5واردات: 

مبادی واردات: چین، هند، امارات،  
 ترکیه و بلژیک 

مقاصد صادراتی: هند، امارات،  
 چین، سوئیس و اسپانیا 

اتومبیل، نفت واردات: برنج، موتور سیکلت و دوچرخه، 
 تصفیه شده و تجهیزات رسانه 

ینیوم،  آلومینیوم، اکسید آلومصادرات: طلا، سنگ معدن 
 کاکائو  سنگ آهن و دانه

 - 84/1امتیاز:  
 131از   130رتبه:  

مرز زمینی: ساحل عاج، گینه بیسائو، لیبریا،  
 مالی، سنگال و سیرالئون 
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 نام کشور 
)میلیارد   تجارت کالایی
 دلار( 

در   شرکای عمده تجاری
 2021سال 

 2021در سال  محصولات عمده تجاری
پیچیدگی اقتصادی  

 2021در سال  تجاری
 ها همسایه

2021 2022 

گینه  
 بیسائو

 0/ 2صادرات: 

 - 0/ 41واردات: 

مبادی واردات: پرتغال، چین،  
 سنگال، هلند و عربستان 

مقاصد صادراتی: هند، پاکستان،  
 ترکیه، توگو و کره جنوبی 

یگیری، آب  ماهواردات: نفت تصفیه شده، برنج، کشتی 
 دار و آرد گندمطعم

صادرات: نارگیل، آجیل برزیلی و بادام هندی، نفت گاز،  
 های روغنی و ضایعات کشتی ماهی، دانه

 مرز زمینی: گینه و سنگال  )ن.م(

 لیبریا
صادرات:  

17/0 

 7/1واردات: 

صادرات:  
20/0 

 9/1واردات: 

مبادی واردات: چین، ژاپن، کره 
 جنوبی، آلمان و یونان

مقاصد صادرات: سوئیس، لهستان،  
 فرانسه، آلمان و تایلند 

واردات: کشتی باری و مسافربری، نفت تصفیه شده،  
 ها خاص و سانتریفیوژقایق، کشتیتجهیزات مربوط به 
های باری و مسافری، سنگ آهن،  صادرات: طلا، کشتی

 های خاصلاستیک و کشتی

 مرز زمینی: ساحل عاج، گینه و سیرالئون )ن.م(

 سومالی
  صادرات:

51/0 
 5/ 13واردات: 

  صادرات:
54/0 

 5/5واردات: 

مبادی واردات: امارات، چین، هند،  
 اتیوپی و ترکیه 

مقاصد صادرات: عمان، امارات،  
 عربستان، هند، بلغارستان 

واردات: تنباکو، شکر خام، سایر سبزیجات، تجهیزات رسانه  
 و برنج 

ها روغنی صادرات: دام )گوسفند و بز(، طلا، گاو، سایر دانه
 و صمغ حشرات

 مرز زمینی: جیبوتی، اتیوپی و کنیا  )ن.م(
 مرز آبی؛ یمن

سودان  
 جنوبی 

صادرات:  
51/0 

 1/ 26واردات: 

صادرات:  
51/0 

 5/1واردات: 

مبادی واردات: امارات، کنیا، چین،  
 آمریکا و هند

مقاصد صادرات: چین، ایتالیا،  
 سنگاپور، ژاپن و امارات 

 واردات: کامیون، اتومبیل، سایر محصولات خوراکی و ذرت 
صادرات: نفت خام، نفت تصفیه شده، علوفه، پیاز و گوشت  

 گوسفند و بز
 )ن.م(

مرز زمینی: آفریقای مرکزی، جمهوری 
دموکراتیک کنگو، اتیوپی، کنیا و سودان و  

 اوگاندا 
 مرز آبی: عربستان

Source: The Observatory of Economic Complexity (OEC)  and Trade map 
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 رابطه مبادله در کشورهای قاره آفریقا -2-3-1

رابطه تجاری است. در واقع، تجربه ناخوشایند بسیاری  هایی که بر تجارت و چگونگی آن اثر دارد، رابطه مبادله یا  یکی از مؤلفه 
از مناطق کمتر توسعه یافته دنیا در بدست آوردن سطح قابل قبولی از رشد، باعث شده است که به اثر تغییرات رابطه مبادله  

(. رابطه مبادله، از  1968،  1ها و رشد بلندمدت، توجه شود )هنسلی و شوارتز به عنوان یک متغیر در تعدیلات توازن پرداخت
تواند بر حساب جاری و در نتیجه بر خالص صادرات و در نهایت بر درآمد ملی  طریق اثرگذاری بر میزان صادرات و واردات، می 

براساس مطالعه هنسلی و شوارتز، ظرفیت وارداتی کشورهای درحال توسعه، یک عامل مهم در  و رشد اقتصادی اثر بگذارد.  
ها در بدست آوردن رشد اقتصادی پایدار است. براساس آمارهای بانک جهانی و طبق تعریف آن، رابطه مبادله تعدیل  توانایی آن 

ها و  ها، فرضیه در این زمینه، نظریه (.  1396های ثابت است )اکبریان و ساجدیان فرد،  شده بیانگر ظرفیت وارداتی در قیمت
بر رشد  چارچوب  مبادله  رابطه  اثر منفی  بر  اشاره  دیگر  اثر مثبت و برخی  بر  اشاره  ارایه شده است که برخی  های متفاوتی 

 اشاره کرد.   2متزلر -لارسن-هاربرگر توان به اثر  تصادی دارند. در این راستا، میاق
دارند که تحت  لارسن و متزلر بیان می و لارسن و متزلر در همان سال ارایه شده است.  1950هاربرگر در سال  این اثر توسط 

تمام عوامل و  شوند:  کنند، به دو دسته تقسیم می نظام استاندارد طلا، وقایای خارجی که نرخ تولید یک کشور را متأثر می 
. تحت نظام نرخ ارز شناور،  کنندکنند؛ و تمام عوامل و وقایایی که توازن تجاری را متأثر می وقایایی که رابطه مبادله را متأثر می

شود. یعنی  کند، محدود به دسته اول می ماند و وقایای خارجی که تولید یک کشور را متأثر می توازن تجاری ثابت باقی می 
م نرخ ارز شناور، نوسانات در رابطه مبادله بیش از پیش اهمیت  کنند. بنابراین، تحت نظاعواملی که رابطه تجاری را متأثر می 

کند،  خواهد داشت. از آنجایی که در این نظام، جریان چرخشی درآمد یک کشور خاص، یک گردش خود مختار ایجاد می 
بنابراین، جریان چرخشی درآمد به حساسیت مخارج کشور به تغییرات رابطه مبادله بستگی خواهد داشت. اگر مخارج کل به  
حرکات قیمت نسبی کالای خارجی به داخلی حساسیت بالایی داشته باشد، سطح درآمد ملی تمایل به افزایش و کاهش با  

ر مخارج به درجه غیر قابل ملاحظه ای از رابطه مبادله بستگی داشته باشد،  تغییرات شرایط اقتصادی خارج خواهد داشت. اگ
 مستقل از شرایط اقتصادی خارج خواهد بود.  سطح تولید کشود مد نظر بطور چشمگیر 

درآمد حقیقی، همانطور که به تولید و اشتغال کشور بستگی دارد؛ به رابطه مبادله آن کشور نیز بستگی دارد. همچنین، تحت  
شود،  یابد و زمانیکه رابطه مبادله آن تخریب می یک نظام نرخ ارز شناور، محصول یک کشور با بهبود رابطه مبادله، کاهش می 

یابد. اثر بر درآمد حقیقی حاصل از تغییر در رابطه مبادله، متضاد اثر تغییر محصول است و اثر خالص این  تولیدش افزایش می 
که رابطه مبادله  دارد زمانیمتزلر بیان می -لارسن-هاربرگر  بنابراین، اثر(.  1950ماند )لارسن و متزلر،  دو تغییر، نامعین باقی می 

زیرا یک کاهش در قدرت خرید صادرات، کاهش در درآمد است  یابد؛  انداز کاهش می شود، صادرات خالص و پس تخریب می 
ای با عنوان »رابطه مبادله، نرخ ارز حقیقی و  ( در مطالعه1995) 3انداز کمتر از یک است. مندوزا و میل نهایی به مصرف و پس 
  دارد که همبستگی ضعیفی بین خالص صادرات و رابطه مبادله وجود دارد و یا به عبارتی، اثر نوسانات اقتصادی« بیان می 

 برقرار نیست.   G7متزلر در چند کشور در حال توسعه و -لارسن -هاربرگر
 

1 . Hensley and Schwartz (1968) 
2 . Harberger-Laursen-Metzler Effect 
3 . Mendoza (1995) 
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دهد تحت شرایط تحرک کامل سرمایه و بازارهای  وجود دارد که نشان می   1رزین -سونسون -در مقابل این اثر، چارچوب آبستفلد
ها دارد. بطور  های رابطه مبادله بر صادرات خالص، بستگی به دوره مشاهده شده این تکانهسرمایه جهانی رقابتی، اثر تکانه 

شود زیرا کارگزاران از خارج قرض  متزلر می -لارسن -هاربرگرهای موقتی منجر به اثر  کلی، با نرخ ترجیح زمانی ثابت، تکانه 
کنند تا یک کسری تجاری موقتی را تأمین مالی کنند و بنابراین، مصرف هموار بوده اما تغییرات دائمی منجر به عدم تغییر  می

هاربرگر و بطور ضمنی لارسن و متزلر توسط اقتصاددانانی  (. به عبارت دیگر، نظر  1995شود )مندوزا،  صادرات خالص می 
انداز و مصرف  ( مورد نقد قرار گرفته است؛ زیرا جانشینی بین پس 1955) 4( و اسپراوس 1955) 3(، پیرس 1954) 2همچون دی 

هاربرگر، کاهش در درآمد واقعی  انداز را در نظر نگرفته است. به عبارت دیگر،  و همچنین اثر تخریب رابطه مبادله بر ارزش پس 
 (. 1983ناشی از تخریب رابطه مبادله را کمتر از حد تخمین زده است )سونسون و رزین،  

توان گفت   مبادله زمانی کهبطور کلی می  پیدا می  رابطه  بهبود  ازای هر واحد کالای  کشوری  به  تواند  این کشور می  کند 
رساند، کالاهای وارداتی بیشتری خریداری کند. بنابراین افزایش رابطه مبادله می تواند مفید باشد  صادراتی که به فروش می 

 .زیرا کشور برای خرید تعداد معینی از کالاهای وارداتی به صادرات کمتری نیاز دارد
.  نمایدرابطه مبادله، کشور باید تعداد واحد بیشتری را صادر کند تا همان تعداد کالای وارداتی را خریداری   در صورت بدتر شدن 

پربیش  می   5سینگر -فرضیه  و  بیان  اولیه  کالای  برای  تقاضا  درآمدی  بودن کشش  پایین  بدلیل  کالا  مبادله  رابطه  که  دارد 
شود  های فناوری که به اقتصادی شدن مصرف مواد اولیه وارداتی منجر می کشاورزی در مقایسه با کالاهای صنعتی، پیشرفت

و همچنین ساختار انحصاری بازار در کشورهای صنعتی به علاوه شرایط رقابتی در عرضه محصولات اولیه، به ضرر کشورهای  
شود و در حقیقت رابطه مبادله نقش  جنوب استفاده می -در حال توسعه است. امروزه این فرضیه در بسیاری از الگوهای شمال

کند. زیرا نرخ رشد اقتصادی جنوب از طریق وابستگی بر واردات کالاهای سرمایه ای از شمال،  مهمی در این الگوها ایفا می 
مربوط می  مبادله  رابطه  متغیر مهم  بروجردی،  به  )رحیمی  بررسی  1390شود  آفریقایی  مبادله کشورهای  رابطه  ادامه،  در   .)

 شود. می

 2020تا   2010میانگین شاخص رابطه مبادله در کشورهای آفریقایی از سال   ( 1-6۵)   جدول
 کشور میانگین شاخص رابطه مبادله  رتبه  کشور میانگین شاخص رابطه مبادله  رتبه 

 ر یالجزا 75/216 1 اوگاندا  25/116 28

 سودان  74/206 2 توگو  14/115 29

 ل یکنگو برازاو 21/197 3 مراکش  00/114 30

 آنگول  92/187 4 کنگو  کیدموکرات  يجمهور 39/112 31

 گابن  61/183 5 س یمور 52/111 32

 ییاستوا  نهیگ 20/182 6 اسواتینی 85/110 33

 ا یزامب 03/181 7 مبابوه یز 59/110 34

 
1 . Obstfeld-Svensson-Razin 
2 . Day (1954) 
3 . Pearce (1955) 
4 . Spraos (1955) 
5. Prebisch- Singer 
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 کشور میانگین شاخص رابطه مبادله  رتبه  کشور میانگین شاخص رابطه مبادله  رتبه 

 غنا  00/181 8 سنگال  76/108 35

 جرین 20/176 9 ا یگامب 61/108 36

 هیجرین 87/174 10  نهیگ 14/107 37

 یبیل 18/171 11 تونس  04/107 38

 ي بوروند  54/169 12 تره یار 78/106 39
 ی مال 89/165 13 کومور   41/105 40

 رواندا  66/164 14 یبوتیج 37/105 41

 ا ی تانزان 64/162 15 ایکن 81/104 42

 چاد  77/157 16 ورد    پیک 16/104 43

 ساحل عاج  56/157 17 ي مالو  46/101 44

 ی تانیمور 80/156 18 ک یموزامب 93/96 45

 مصر  66/149 19 ی سومال   70/96 46

 ی جنوب  يقایآفر 00/146 20 سائویب  نهیگ 13/88 47

 ا یبریل 54/145 21 بوتسوانا  99/85 48

 کامرون  48/144 22 لسوتو  70/79 49

 ی وپیات 43/136 23 شلیس 59/79 50

 نافاسو یبورک 80/135 24 ماداگاسکار  59/77 51

 84/129 25 ي مرکز   يقایآفر 16/72 52
سائو تومه و  

 پ ینسیپر

 ا یبینام 87/126 26 رالئون یس 50/52 53

 نیبن 61/126 27 - - -

 اقتصاد جهانی و بانک جهانی مأخذ: 

ارائه شده    2020- 2010ترین میانگین طی دوره  پایین کشور با بالاترین و    5( شاخص رابطه مبادله برای  1-23در نمودار )
دارای کمترین رابطه مبادله است، در دیگر سو، الجزایر با    52شود، سیرالئون با متوسط حدود  است. همانطور که ملاحظه می 

  133گفتنی است، متوسط شاخص رابطه مبادله قاره آفریقا کمتر از    ، دارای بالاترین رابطه مبادله است. 217متوسط قریب به  
 باشد. می
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 2020-2010تر طی دوره کشور قاره آفریقا با میانگین بالاتر و پایین  ۵رابطه مبادله در   ( 1-23)   نمودار

 
 اقتصاد جهانی و بانک جهانی مأخذ: مأخذ: 

 واردات کالایی کشورهای قاره آفریقا -3-3-1

 1. ارائه شده است  2021-2017دوره  ( واردات کالایی کشورهای قاره آفریقا از سایر کشورهای جهان طی  66-1در جدول )
به ترتیب بالاترین متوسط واردات    ، نیجریه و تونسالجزایر  ،شود آفریقای جنوبی، مصر، مراکشهمانطور که ملاحظه می 

  - متوسط دوره مورد بررسی  -میلیارد دلاری   728درصد از واردات    60به بیان دیگر، حدود    اند. کالایی طی دوره مزبور را داشته 
  4صادرات کالایی به مقصد کشورهای قاره آفریقا به طور متوسط کمتر از    قاره آفریقا، توسط این کشورها انجام شده است. 

   گیرد. درصد کل صادرات جهان را دربر می 

 میلیون دلار  /2020-201۷واردات کالایی کشورهای قاره آفریقا طی دوره  ( 1-66)   جدول
 2021 2020 2019 2018 2017 شرح 
 51,503 49,552 61,389 71,173 66,725 الجزایر 
 12,654 9,697 12,646 14,149 16,698 آنگول 
 5,297 4,340 5,926 6,557 6,680 بنین

 7,328 6,137 6,826 6,782 6,274 بوتسوانا 
 3,767 3,696 3,917 3,941 3,868 بورکینافاسو 

 744 705 644 516 563 بوروندي 
 9,952 8,535 7,659 7,835 7,117 کامرون 

 1,479 1,409 1,619 1,392 1,309 کیپ ورد
 407 443 507 485 444 آفریقاي مرکزي 

 1,321 1,282 1,241 1,126 898 چاد 
 450 358 390 447 445 کومور 

 11,062 8,362 9,001 8,681 6,346 جمهوري دموکراتیک کنگو

 
گیرد، برای بررسی اطلاعات مربوط به واردات  سال اخیر )گذشته( مبنا قرار می  5گفتنی است، نظر به اینکه در الگو پشتیبان تصمیم برای بررسی روند بلند مدت اطلاعات    .1

 اند..اند بررسی شدهسال که تا زمان نگارش گزارش در دسترس بوده 5کالایی قاره آفریقا نیز، دوره 
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 2021 2020 2019 2018 2017 شرح 
 3,734 3,132 3,137 3,412 8,239 کنگو برازاویل 

 18,189 13,377 13,043 13,671 12,623 عاج ساحل  
 8,575 5,697 5,626 5,977 5,173 جیبوتی

 121,504 90,885 95,664 96,046 88,451 مصر 
 1,211 1,584 1,497 1,502 1,264 گینه استوایی

 364 424 460 492 477 اریتره 
 9,895 10,207 12,355 12,152 12,533 اتیوپی 
 3,039 3,099 3,265 3,570 3,408 گابن 
 1,879 1,630 1,667 1,489 1,481 گامبیا 
 24,060 19,432 20,301 17,757 17,987 غنا 

 6,298 5,870 5,521 5,593 5,298 گینه 
 595 465 493 511 531 گینه بیسائو

 24,886 20,052 20,464 20,678 19,920 کنیا
 1,615 1,260 1,553 1,537 1,570 لسوتو 
 18,445 13,473 13,221 10,693 9,214 لیبریا 
 24,681 16,681 20,702 18,776 13,419 لیبی

 4,261 3,482 4,259 4,000 4,111 ماداگاسکار 
 1,781 1,510 1,708 1,709 1,744 مالوي 
 6,117 5,886 5,458 5,168 4,926 مالی 

 4,588 3,702 4,161 3,945 3,757 موریتانی 
 5,342 4,395 6,459 6,197 5,940 موریس 
 81,145 61,896 71,068 70,483 64,608 مراکش 

 18,277 11,756 13,160 10,758 9,242 موزامبیک 
 6,961 4,562 5,682 6,043 5,932 نامیبیا 
 2,183 1,971 1,978 1,656 1,603 نیجر

 71,525 53,328 61,429 55,178 47,987 نیجریه
 2,578 1,845 1,719 2,291 1,522 رواندا 

 212 186 182 220 211 سائو تومه و پرینسیپ 
 18,305 13,614 15,150 15,028 12,871 سنگال 
 978 1,095 1,223 1,410 1,224 سیشل

 1,924 1,396 1,404 1,297 1,348 سیرالئون 
 5,250 4,624 4,288 3,653 3,212 سومالی 

 119,580 90,196 117,834 128,328 117,073 آفریقاي جنوبی 
 936 1,174 1,098 933 641 سودان جنوبی 

 9,598 9,620 8,751 8,668 9,955 سودان 
 1,841 1,414 1,740 1,787 1,617 اسواتینی
 18,365 13,282 14,377 13,725 11,404 تانزانیا 



123  ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 

 

 2021 2020 2019 2018 2017 شرح 
 15,460 12,684 12,788 15,145 12,072 توگو 
 34,482 26,671 31,653 34,777 32,412 تونس 
 6,524 5,288 4,634 4,471 4,216 اوگاندا 
 7,876 5,514 6,509 7,262 5,627 زامبیا 

 5,566 4,089 3,486 4,200 3,766 زیمبابوه 
 826,588 646,964 732,935 745,270 687,975 واردات  قاره آفریقا 

 24,227,433 19,307,195 20,644,645 21,263,631 19,389,118 صادرات جهان 
 4/3 4/3 55/3 50/3 55/3 سهم از کل:

Source: World Integrated Trade Solution )WITS( 

ارائه شده است، همانطور که ملاحظه    2021- 2017متوسط واردات کالایی کشورهای قاره آفریقا طی دوره    ( 1-24در نمودار )
ها بالاتر  کشور متوسط واردات کالایی آن   8ای که فقط  تفاوت واردات کشورهای مزبور بسیار متفاوت است، به گونه   شود می
میلیارد دلار بوده است. گفتنی است، صادرات    2کشور کمتر از    18میلیارد دلار بوده است، در مقابل میانگین واردات    20از  

کمتر از یک    ینسیپسائو تومه و پرکالایی به مقصد سودان جنوبی، بوروندی، گینه بیسائو، آفریقای مرکزی، ایتره، کومور،  
 میلیارد دلار بوده است. 
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 / میلیون دلار2021-201۷صادرات کالایی به مقصد کشورهای قاره آفریقا میانگین دوره  ( 1-24)   نمودار

 

Source: World Integrated Trade Solution (WITS) 
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 صادرات کالایی ایران به قاره آفریقا -4-3-1

  ی ط   -1ی چمدان  صادرات   و   دیسف   نفت  کوره،   نفت   خام،   نفت   یاستثنا   به   -قا ی آفر  قاره  به  ران ی ا  یکالا   صادرات (  1-67)  جدول   در 
سال مورد    5  یط   قای به قاره آفر  رانی متوسط صادرات ا  شود،ی که ملاحظه م  طورهمان ارائه شده است.    1400  -1396دوره  
  قا یبه قاره آفر   رانی ا  صادرات  1400سال    گر، ی د  ان یب  بهخارج بوده است.    یای به دن  رانیکمتر از دو درصد کل صادرات ا   یبررس

 دلار بوده است. ارد یلیم 2/1حدود  ران ی از ا قا ی کل واردات قاره آفر که دهی خود رس زانیم ن یبه بالاتر
  کشور   ده  به  رانیا   صادرات  درصد  85  از  شی بکه به طور متوسط    است  آن  از  یحاک  یقای آفر  یکشورها   به  رانی ا  واردات  یبررس

  ای کن(،  درصد  11/ 65)  یجنوب  ی قای آفر(،  درصد  41/12)  مصر(،  درصد  2/19)  غنا  گر،ید  عبارت  به؛  شودی م  انجام  قاره  آن  از
  36/4) هیجر ین(، درصد 46/4)  ایتانزان(، درصد  6/ 13) کیموزامب(، درصد  6/ 29)  ریالجزا(، درصد  59/7) سودان(، درصد  98/10)

است،    ینکته ضرور  نیذکر ا  .شوندی م   محسوب  رانیا  یتجار  یشرکا  نیترمهم  بیترت  به(  درصد  2/ 46)  مراکش  و(  درصد
  کشور  31 متوسط  طور  به گر، ی د  ان ی ب به. است ک ی از  کمتر  قاره آن   به ران یا صادرات  کل  از  ی ی قا ی کشور آفر 31سهم صادرات  

 2. اندکالا وارد کرده  رانیدلار از ا  ون ی لیم 40کمتر از  یی قایآفر

 سهم  -/ میلیون دلار1400-1396ی ایران به قاره آفریقا طی دوره کالا صادرات ( 1-6۷)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 1397 1396 کشور  نام

 متوسط سهم
 به: رانیصادرات ا

 قاره
 قا یآفر

 ایدن
 خارج 

 210/0 65/11 01/91 41/254 98/37 08/88 12/37 49/37 جنوبی  آفریقاي 

 006/0 32/0 46/2 10/0 30/9 09/0 00/0 81/2 آنگول 
 008/0 46/0 58/3 93/10 24/0 21/0 83/3 67/2 اتیوپی 

 114/0 29/6 15/49 40/67 59/123 34/18 32/29 11/7 الجزایر 

 004/0 21/0 66/1 67/1 87/2 12/0 28/1 35/2 اوگاندا 
 002/0 11/0 90/0 27/0 10/1 85/1 65/0 61/0 بنین

 000/0 00/0 03/0 00/0 00/0 00/0 00/0 17/0 نافاسو یبورک
 030/0 68/1 15/13 67/0 37/0 23/0 33/2 17/62 توگو
 021/0 16/1 03/9 63/1 72/1 95/4 78/23 05/13 تونس 
 015/0 85/0 62/6 22/8 32/4 95/5 47/3 13/11 لیبی

 003/0 17/0 35/1 00/0 00/0 70/0 00/0 04/6 ي مرکز ي قایآفر

 
  تجارت   نوع  نیا   معمولاً.  گرددیم کمتر از آنچه هست ثبت    ایو    شودیثبت نم  یاست که به صورت رسم  یالمللنی( از تجارت بی )نوع   ی شکل  ، ی تجارت چمدان  یطور کل . به  1

  ی نخواهد شد. گفتن یو عوارض گمرک اتیصادر شده شامل پرداخت مال ای یواردات یکالاها  یچمدان  تجارت در. شودیم انجام کنندیم سفر کشورها ریسا به که مسافرها توسط
 (. 2016و همکاران،   نیو آد یالمللنی)برگرفته از صندوق ب باشدیمحدود م یوارد/ صادر کردن کالا به/ از هر کشور توسط مسافرها در قالب تجارت چمدان  زانیاست، م

زیمبابوه، سنگال، سیرالئون، سیشل، کومور، کامرون، کنگو، گابن،    ا، یرواندا، زامب  ، ی مرکز  یقایآفر  لیبی،   بورکینافاسو، بنین،  اوگاندا،    ،یاتیوپ   آنگولا،:  از  عبارتند   کشورها   نیا .  2
 . چاد و نامیبیا د، سوآزیلن کنگو،  یجمهور بورکینافاسو، گامبیا، گینه، لیبریا، ماداگاسکار، مالاوی، مالی، موریتانی، موریس، نیجر، 
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 متوسط  1400 1399 1398 1397 1396 کشور  نام

 متوسط سهم
 به: رانیصادرات ا

 قاره
 قا یآفر

 ایدن
 خارج 

 081/0 46/4 84/34 48/55 47/24 52/35 21/29 51/29 تانزانیا 

 038/0 11/2 50/16 04/4 53/9 84/22 43/27 68/18 جیبوتی 
 000/0 01/0 10/0 03/0 03/0 00/0 41/0 03/0 رواندا 

 000/0 01/0 06/0 02/0 00/0 01/0 07/0 18/0 ایزامب
 000/0 02/0 19/0 01/0 00/0 01/0 22/0 70/0 زیمبابوه 

 027/0 52/1 85/11 71/14 83/10 41/14 34/8 96/10 عاج  ساحل
 010/0 55/0 27/4 43/2 55/6 84/1 41/4 11/6 سنگال 

 137/0 59/7 26/59 92/72 63/9 92/62 15/59 67/91 سودان 

 054/0 99/2 36/23 25/29 62/26 60/19 14/21 22/20 سومالی 
 001/0 04/0 32/0 00/0 18/0 19/0 24/0 02/1 سیرالئون 
 000/0 01/0 05/0 06/0 07/0 04/0 06/0 03/0 سیشل

 347/0 20/19 01/150 48/352 24/178 64/185 11/26 59/7 غنا

 000/0 02/0 13/0 02/0 00/0 00/0 45/0 18/0 کومور 
 015/0 82/0 38/6 27/0 03/22 15/0 43/4 04/5 کامرون 
 002/0 13/0 02/1 04/0 55/0 70/1 62/0 22/2 کنگو

 198/0 98/10 81/85 12/77 84/50 64/52 63/137 80/110 کنیا

 000/0 02/0 15/0 03/0 01/0 07/0 23/0 43/0 گابن 
 000/0 00/0 02/0 02/0 00/0 00/0 03/0 04/0 گامبیا
 001/0 07/0 51/0 11/0 00/0 02/0 18/0 23/2 گینه
 001/0 06/0 46/0 01/0 34/0 05/0 65/0 26/1 لیبریا 

 002/0 09/0 67/0 22/2 23/0 14/0 31/0 43/0 ماداگاسکار 
 000/0 00/0 02/0 00/0 00/0 00/0 03/0 05/0 مالوي
 001/0 07/0 58/0 57/0 29/0 03/1 65/0 38/0 مالی 

 044/0 46/2 25/19 55/4 38/2 84/38 12/33 37/17 مراکش 

 224/0 41/12 92/96 05/8 57/5 40/4 01/215 56/251 مصر

 002/0 08/0 65/0 50/0 43/0 98/0 23/0 12/1 موریتانی 
 000/0 02/0 18/0 17/0 11/0 10/0 14/0 36/0 موریس 

 111/0 13/6 91/47 34/98 23/19 06/72 27/15 68/34 موزامبیک 

 002/0 09/0 73/0 22/0 19/0 37/1 16/1 69/0 نیجر 
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 متوسط  1400 1399 1398 1397 1396 کشور  نام

 متوسط سهم
 به: رانیصادرات ا

 قاره
 قا یآفر

 ایدن
 خارج 

 079/0 36/4 08/34 32/125 77/17 30/5 81/4 18/17 نیجریه 

 001/0 05/0 38/0 29/0 34/0 82/0 44/0 00/0 بورکینافاسو 
 000/0 00/0 00/0 00/0 00/0 00/0 02/0 00/0 کنگو  ي جمهور

 000/0 00/0 02/0 00/0 10/0 02/0 00/0 00/0 سوآزیلند 
 013/0 71/0 55/5 01/0 77/10 98/16 00/0 00/0 نامیبیا
 000/0 01/0 05/0 24/0 00/0 00/0 00/0 00/0 چاد 
 ران یا  صادرات

 8/1 - 22/781 82/1،194 82/578 19/660 96/693 33/778 قا یآفر  قاره  به

صادرات ایران به  
 100 - 43,276 48,440 34,861 41,424 44,670 46,982 دنیاي خارج 

سهم صادرات  
 - - %8/1 %5/2 %7/1 %6/1 %6/1 %7/1 قاره آفریقا 

 گمرک جمهوری اسلامی ایران های دادهپژوهش و  محاسبات مأخذ

به آن قاره را به خود    ران یاز صادرات ا  ی که مقصد سهم قابل توجه  یی قای آفر  یتجار  مهم  ی شرکا   سهم(  1-25)  نمودار  در
 .است شده دادهنشان   ،انداختصاص داده 
 1400-1396متوسط سهم کشورهای آفریقایی از صادرات ایران به قاره آفریقا طی دوره  (1-25)   نمودار

 
 گمرک جمهوری اسلامی ایران  هایمحاسبات پژوهش و داده مأخذ:
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سودان،    ا،ی کن  ،یجنوب  یقای مصر، آفر  غنا،  -قا یخود در قاره آفر   یتجار   یشرکا   نیتربه مهم   رانیسبد صادرات ا  (1-68)  جدول  در
به    ران یدرصد صادرات ا  95به    ک ینزدارائه شده است.    1[کی سی]آ  ی هات یفعال  بر اساس   - هیجر ین  ا، یتانزان  ک، یموزامب  ر،یالجزا

  ر ی»سا   «، ییایمی ش  یهافرآورده »مواد و   «،ینفت   ی هافرآورده»کک و    «،( ی)اساس  ه یپا »فلزات تیمزبور را پنج فعال  ی کشورها
  از  یکشورهااین درصد واردات  57است،   یگفتن  . دهدی م  لی تشک « یجنگلدار و ی »کشاورز و  « یرفلزیغ ی معدن یهافرآورده 

 . دارد اختصاص  ه«یپا  »فلزات به ران یا

 / هزار دلار 1400-1396سبد صادرات کالایی ایران به شرکای تجاری عمده قاره آفریقا طی دوره  ( 1-68)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 20,4۷9 19,61۵ 19,۵44 40,112 ۷,۷18 1۵,406 ی جنگلدار   و یکشاورز

 0 - - - - 1 ی پرویآبزو  یریگیماه
 8,826 4,628 2,803 19,985 5,570 11,144 معادن ریسا و یفلز یهاکانه استخراج

 و  توتون  و  هایدنی آشام  انواع  ،ییغذا  یهافرآورده  دیتول
 تنباکو

6,607 4,263 9,741 6,266 10,648 7,505 

 2,904 1,765 661 2,950 6,361 2,786 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 15 21 7 6 5 38 ی چوب یهافرآورده وچوب  دیتول
و    دیتول   ر ی تکث  و  چاپ  ،ی کاغذ  یهافرآوردهکاغذ 

 شده  ضبط یهارسانه
5,117 3,977 114 41 36 1,857 

 8۷,8۷4 21,948 14,332 81,0۷0 136,20۵ 18۵,81۵ نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و   دیتول
 83,66۷ 146,۷91 10,104 140,۵32 ۵۷,488 63,422 ییایمی ش یهافرآوردهو  ییایمیش مواد دیتول
 1,821 5,404 584 950 319 1,847 ی اهیگ و ییایمیش  ییدارو یهافرآورده وداروها  دیتول
 1,675 1,124 803 1,870 1,987 2,592 یکی پلاست و یکی لاست هایفرآورده دیتول
 ۵3,960 43,69۷ 40,۵04 119,090 38,681 2۷,830 رفلزی یغ یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 369,401 849,۷22 36۷,432 96,8۵8 281,۵82 2۵1,409 ه یپا فلزات دیتول
  آلات نی ماش  جزفلزی ساخته شده، به    محصولات  دیتول

 زاتی تجه  و
515 413 448 80 540 399 

 460 1,527 64 132 423 151 ی نور  و یکی الکترون ای،انهیمحصولات را ساخت
 2,881 928 1,265 2,860 4,011 5,341 ی برق زاتی تجه  دیتول
نشده درجای    یبندطبقه  زاتی و تجه   آلاتنیماش  دیتول

 گر ید
5,215 3,084 6,007 1,589 2,420 3,663 

 1,209 619 672 1,631 943 2,178 لریتر می ون لریتر موتوری، هینقل لیوسا دیتول
 2 2 0 4 - 2 نقل  و حمل زاتیتجه  ریسا دیتول
 390 74 564 532 602 175 مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول

آب، دفع پسماند، فاضلاب و   نیتأمو    هیتصف  ،یآور جمع
 مواد  افتیباز

- - 1 - 0 0 

 
1. International Standard of Industrial Classification (ISIC) Rev. 4  
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 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 648,988 1,111,۵10 46۷,316 ۵24,891 ۵۵3,632 ۵8۷,۵93 جمع 

 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و دادهمأخذ: 

  ذکراست   به  لازمارائه شده است.    رانیاز ا  قای قاره آفر  یعمده تجار  یاز سبد واردات شرکا  هاتیفعال ( سهم  1-26نمودار )   در
ها در نمودار نشان داده  بودن سهم آن   ز یناچ  ل یبه دل  ز ین  هات یفعال  یبرخ   1. است  تیفعال  کی  انگر ینما نمودار هر عدد    نی ا  در

 2. نشده است
 ت یفعال ک یتفک به قایآفر قاره در آن ی تجار  عمده یشرکا به رانیا  یصادرات محصولات عمده ( 1-26)   نمودار

 
 گمرک جمهوری اسلامی ایران  هایمحاسبات پژوهش و دادهمأخذ: 

که ملاحظه    طورهمان .  است  شده  ارائه   1400- 1396  دوره  یط  عمده   یشرکا   به  ران ی ا  صادرات  سبد  راتییتغ(  1-69)  جدول   در
کل صادرات   1400در سال  اما  ؛ است افتهی کاهش  ران یالذکر از ا فوق  ی واردات کشورها 1399تا  1397  ی هادر سال  شود، یم
  ی کشورها  گروهبه    رانیاصادرات    گر،ید  انی. به باست  داشته  ش یدرصد افزا  140خود حدود    یقایعمده آفر  یبه شرکا   رانیا

مربوط    بیبه ترت  ش یافزا   نیاست. بالاتر   ده یو صد هزار دلار رس  ارد یلی م  کیاز    ش ی به ب  دلار   ارد یلی م  مین  [ از  مترک]  مورد بحث از
  یی ایمی ش  مواد  د ی»تول  و   نوری«   و  ی ک یالکترون  ای،انه یرا   محصولاتحمل و نقل«، »ساخت    زاتی تجه  ری سا  د ی »تول  یهات یبه فعال

مبلمان   دی است. »تول افتهیکاهش  1400در سال  هات یفعال یتوجه است، صادرات برخ  انیشا  .است «ییای میش هایفرآورده و
سا )  ری و    ر ی تکث  و   چاپ   ، یکاغذ   ی هافرآورده  و  کاغذ   د ی»تول(«،  درصد  27)   یبرق   زات یتجه  دی تول»(،  درصد  87مصنوعات 

 
 درجای  نشده  بندی  طبقه  تجهیزات  و  آلات  ماشین  ، »تولید(«2)  تنباکو  و  توتون  و  هاآشامیدنی  انواع  غذایی،   هایفرآورده  ، »تولید(«1)معادن  سایر  و  فلزی  هایکانه  . »استخراج1

  شده   ضبط  هایرسانه  تکثیر  و  چاپ  کاغذی،   هایفرآورده  و  کاغذ  تولید،  («5)  برقی  تجهیزات   «، »تولید(4)  وابسته  هایفرآورده  و  چرم  پوشاک،   منسوجات،   «، »تولید(3)  دیگر
  «، »ساخت(9)  تریلر  نیم  و  تریلر   موتوری،   نقلیه  وسایل  ، »تولید(« 8)  پلاستیکی  و  لاستیکی  هایفرآورده  «، »تولید(7)  وگیاهی  شیمیایی  دارویی  هایفرآوردهو  داروها  «، »تولید(6)

 نشده  بندیطبقه  مصنوعات  سایر  مبلمان،   «، »تولید(11)  تجهیزات  و  آلاتجز ماشین  به  شده،   ساخته  فلزی  محصولات  «، »تولید(10)  نوری  و  الکترونیکی  ای، رایانه  محصولات
 .«(14) نقل و حمل تجهیزات سایر « و »تولید(13) چوبی هایفرآوردهو  چوب «، »تولید(12) تجهیزات  و آلاتماشین ونصب تعمیر و دیگر جای در
شود، سهم آن بسیار ناچیز بوده است. که در زمان ترسیم نمودار، به صورت خودکار نادیده گرفته  ها در نمودار مشاهده نمی. لازم به ذکر است، مواردی که عدد )شماره( آن2

 شده است. 
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اند که در  بوده   یتی(« چهار فعالدرصد   8)   لریتر   میون  لری تر  موتوری،  هینقل  لیوسا   دی »تول  و(«  درصد  12)  شده  ضبط  یهارسانه
 است.  یافته  کاهشها آن   یارزش صادرات  1400سال 

 درصد/ 1400-1396طی دوره  ایران به شرکای عمده تجاری قاره آفریقا کالایی صادراتسبد تغییرات  ( 1-69)   جدول

 1400 1399 1398 139۷ تیفعال شرح
 0 ( 51) 420 1( 50) یجنگلدار و یکشاورز

 - - - ( 100) یپرو یآبز و یری گیماه
 65 ( 86) 259 ( 50) معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج

 70 ( 36) 129 ( 35) تنباکو  و توتون و  هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 167 ( 78) ( 54) 128 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 192 19 28 ( 88) ی چوب  یهافرآورده وچوب  دیتول
 ( 12) ( 64) ( 97) ( 22) شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 53 ( 82) ( 40) ( 27) نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 1,353 ( 93) 144 (9) یی ایمیش یهافرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 825 ( 38) 197 ( 83) ی اهیگ  و ییایمیش ییدارو هایفرآوردهو داروها دیتول
 40 ( 57) (6) ( 23) ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 8 ( 66) 208 39 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 131 279 ( 66) 12 ه یپا فلزات دیتول
 571 ( 82) 8 ( 20) زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول

 2,278 ( 51) ( 69) 179 ینور  و یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت
 ( 27) ( 56) ( 29) ( 25) ی برق  زاتی تجه دیتول
 52 ( 74) 95 ( 41) گر ید جای نشده در یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 (8) ( 59) 73 ( 57) لر یتر مین و لریتر  موتوری،  هینقل لیوسا دیتول
 4,358 ( 99) - ( 100) نقل و حمل زاتیتجه ریسا دیتول
 ( 87) 6 - 244 مصنوعات  ریساو  مبلمان دیتول

 - ( 100) - - مواد افتیآب، دفع پسماند، فاضلاب و باز نیتأمو  هی تصف ، یآورجمع
 138 ( 11) (5) (6) جمع

 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایدادهمحاسبات پژوهش و مأخذ: 

ارائه   1400- 1396دوره    یط  ی قای آفر  یکشورها ری و سا قایقاره آفر ی عمده تجار ی به شرکا ران ی ( صادرات ا1-27نمودار )  در 
  با.  است  توجه   قابل   1400  سال  در  غنا   و   یجنوب   ی قایآفر  به  ران یا  صادرات   زانیم  شود، ی م  ملاحظه  که  طور همان شده است.  

  گر، ید  عبارت   به؛  داشته است  1400مورد بحث را در سال    یکشورها   ان ی در م  ران ی واردات از ا  زان یم  ن ی کمتر  مصر   حال،   نیا
  ، سون ی ابه    1398  سال   از  زانیم   ن یا  کهدلار بوده    ون ی لیم  200از    شی سالانه ب  1397و    1396  یهاسال   در  رانیا  از   مصر واردات  

 .است دهیرس  دلار ون ی لیم 10 از  کمتر به

 
 اعداد داخل پرانتز به منزله منفی بودن ارقام )اعداد( است.  .1
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صادرات    زان یاست. م  افتهیکاهش    1400در سال    رانی از ا  ر ی الجزا  واردات  فقطمزبور،    یکشورها  انیتوجه است، در م  قابل
  ه دیدلار رس  ون ی لیم  68  از  کمتر  به   1400در سال    زانیم  ن یا  کهدلار بوده    ون ی لیم  123از    شیب   1399در سال    ری به الجزا  ران یا

 .است
 هزار دلار / 1400-1396میزان صادرات کالایی ایران به شرکای عمده تجاری قاره آفریقا طی دوره  ( 1-27)   نمودار

 
 گمرک جمهوری اسلامی ایران  هایمحاسبات پژوهش و دادهمأخذ: 

 

 سبد صادرات کالایی ایران به غنا  -2-4-3-1
  طور   به  دهد که صادرات ایران به غنا نشان می   1از ایران   1400- 1396واردات کالایی غنا طی دوره  ( سبد  70-1در جدول )

بالاترین و کمترین میزان صادرات ایران به غنا به ترتیب مربوط    همچنیناست. بوده  میلیون دلار    150متوسط سالانه حدود  
واردات غنا از    درمتوسط سهم »فلزات پایه«    . باشدمی هزار دلار(    7،593) 1396هزار دلار( و    352،479)   1400های  به سال

درصد سبد صادرات ایران به غنا را فعالیت مورد اشاره    73به بیان بهتر، به طور متوسط  .میلیون دلار است 109ایران بیش از 
می  »پوشش  »تنباکو  و   توتون   و   هاآشامیدنی   انواع   غذایی،   های فرآورده   تولید دهد.  ش  تولید «،    ی هافرآورده   و   یمیایی مواد 

های بعدی قرار  « و »کشاورزی و جنگلداری« به ترتیب در جایگاه تریلر   ونیم  تریلر   موتوری،  نقلیه  وسایل  تولید «، »شیمیایی
 گیرند. می

 / هزار دلار 1400-1396سبد واردات کالایی غنا از ایران طی دوره  ( 1-۷0)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 6,149 - - 30,740 2 0 یجنگلدار و یکشاورز

 35 - - 51 40 83 معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج
 9,262 209 1,153 44,346 179 422 تنباکو  و توتون و  هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول

 
صفر باشد، در جدول مختص آن کشور، درج نشده    1400- 1396گفتنی است، چنانچه میزان صادرات ایران در یک فعالیت برای یک کشور خاص طی دوره مورد بررسی    .1

بندی شده که ممکن است، واردات یک کشور از ایران صرفاً محدود به چند  فعالیت بر اساس کدهای آیسیک دسته  24است. به بیان دیگر، کلیه صادرات کالایی در چارچوب  
 ها در جدول مربوطه ارائه نشده است. رو، سایر فعالیتفعالیت باشد. از این
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 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 71 19 15 289 7 24 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 1,005 - - 3,729 311 987 شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 1,159 - - - 1,861 3,933 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 9,160 80 276 45,067 272 105 یی ایمیش یهافرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 116 4 24 223 121 206 ی اهیگ و  ییایمیش ییدارو یهافرآورده وداروها  دیتول
 252 23 52 1,075 74 34 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 1,863 - 629 3,601 3,686 1,398 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 109,519 352,076 176,090 273 19,154 1 ه یپا فلزات دیتول
 287 - - 1,282 15 140 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول

 160 - - 716 57 26 ینور  و یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت
 61 - - 253 11 43 ی برق  زاتی تجه دیتول
 2,929 68 2 14,265 196 116 گر ینشده درجای د یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 7,822 - - 39,053 21 34 لر یتر میون لریتر  موتوری،  هینقل لیوسا دیتول
 68 - - 339 - 0 نقل و حمل زاتیتجه ریسا دیتول
 96 - - 336 105 41 مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول

 150,013 352,479 178,242 185,638 26,111 7,593 جمع
 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و داده مأخذ:

 سبد صادرات کالایی ایران به مصر -3-4-3-1
درصد است. در جدول    41/12تر اشاره شد، سهم بازار مصر از صادرات ایران به قاره آفریقا به طور متوسط  که پیش  طورهمان 

درصد متوسط صادرات ایران به    82بیش از   دهد نشان می   1400- 1396( سبد واردات کالایی مصر از ایران طی دوره 71-1)
  1397و   1396های این میزان واردات مصر از ایران مربوط به سال که    . ذکر این نکته ضرورت دارد استمصر »فلزات پایه«  

 عمده واردات ایران به مصر را تشکیل داده است.  ، ( محصولات کشاورزی1400-1398) های طی سال . باشدمی

 / هزار دلار1400-1396سبد واردات کالایی مصر از ایران طی دوره  ( 1-۷1)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 4,097 7,407 4,806 3,105 2,720 2,448 یجنگلدار و یکشاورز

 338 168 41 318 153 1,010 معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج
 - - - - - - استخراج معدن  یبانیخدمات پشت یهاتیفعال
 83 54 255 29 2 76 توتون و تنباکو   ، هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 48 11 63 7 42 120 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 19 - - 0 - 96 شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 3,736 - - - - 18,681 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 7,832 84 62 785 13,514 24,717 یی ایمیش یهافرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 93 - - - 147 320 ی اهیگ و  ییایمیش ییدارو یهافرآورده وداروها  دیتول
 21 - - 7 93 7 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 1 - 0 0 2 2 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 79,929 - - - 196,484 203,163 ه یپا فلزات دیتول
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 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 3 1 5 0 2 5 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول

 67 9 11 6 267 40 ینور  و یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت
 10 0 34 1 12 2 ی برق  زاتی تجه دیتول
 291 106 4 40 1,064 240 گر ید جای نشده در یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 347 210 283 99 511 631 لر یتر مین و لریتر  موتوری،  هینقل لیوسا دیتول
 2 - 5 3 - 5 مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول

 96,919 8,050 5,569 4,400 215,012 251,564 جمع
 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و داده مأخذ:

 صادرات کالایی ایران به آفریقای جنوبی سبد   -4-4-3-1
بالاترین    1. درصد بوده است  11/ 5حدود    1400-1396متوسط واردات آفریقای جنوبی از واردات کل قاره آفریقا طی دوره  

  میلیون دلار رسیده است.  254که این مهم به بیش از  باشد می  1400جنوبی مربوط به سال  ی میزان صادرات ایران به آفریقا
ایران حدود   از  آفریقای جنوبی  واردات  به    70به    نزدیک باشد که  میلیون دلار می   91متوسط سالانه  ترتیب  به  آن  درصد 

  مواد («، »درصد  16/ 2درصد(«، »کشاورزی و جنگلداری )  2/28)  یاهی و گ  شیمیایی  دارویی  ی هاو فرآورده   داروهای »فعالیت
 « اختصاص دارد. وابسته های فرآورده  و چرم  پوشاک،  منسوجات،درصد( و »  5/12) شیمیایی  هایفرآورده  و  شیمیایی

 / هزار دلار1400-1396سبد واردات کالایی آفریقای جنوبی از ایران طی دوره  ( 1-۷2)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 14,741 38,675 10,030 15,273 1,322 8,405 یجنگلدار و یکشاورز

 0 - - - - 2 یپرویآبزو  یری گیماه
 88 29 - 188 122 102 معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج

 4,497 5,922 6,948 8,529 384 703 تنباکو  و توتون و  هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 10,598 20,935 4,907 17,500 5,985 3,661 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 12 52 3 5 0 0 ی چوب  یهافرآورده وچوب  دیتول
 342 17 37 7 702 950 شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 3,813 - - 4,954 896 13,215 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 11,343 16,862 3,158 4,640 24,893 7,160 یی ایمیش یهافرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 25,671 118,547 82 8,813 21 893 ی اهیگ و  ییایمیش ییدارو یهافرآورده وداروها  دیتول
 1,456 6,727 10 426 67 52 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 2,331 1,656 1,588 5,894 1,706 810 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 213 - - 2 407 658 ه یپا فلزات دیتول
 499 1,977 244 235 26 12 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول

 6,800 32,911 146 701 99 141 ینور  و یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت
 932 255 572 3,618 34 180 ی برق  زاتی تجه دیتول
 5,694 8,705 4,255 14,923 256 332 گر ینشده درجای د یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 38 4 8 108 9 61 لر یتر میون لریموتوری، تر هینقل لیوسا دیتول

 
 درصد است.  65/11رقم دقیق برابر با  .1
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 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 14 47 0 25 - 0 نقل و حمل زاتیتجه ریسا دیتول
 1,930 1,088 5,989 2,237 186 150 مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول

 91,013 254,408 37,978 88,077 37,116 37,487 جمع
 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و داده مأخذ:

 سبد صادرات کالایی ایران به کنیا  -5-4-3-1

  11متوسط کنیا حدود  طور  به    دهد می نشان    1400-1396( سبد صادرات کالایی ایران به کنیا طی دوره  1-73در جدول ) 
است. بررسی سبد واردات کنیا از ایران حاکی از آن است که    به خود اختصاص دادهدرصد از صادرات ایران به قاره آفریقا را  

  معدنی   های فرآورده   سایر درصد(«، »  55)  نفت  پالایش  از  حاصل  های فرآورده  و  کدرصد از سبد مزبور را سه فعالیت »ک  93
 شود. شامل می « درصد( 6) معادن سایر  و فلزی  های کانه استخراجدرصد(« و » 32) غیرفلزی 

 / هزار دلار1400-1396سبد واردات کالایی کنیا از ایران طی دوره  ( 1-۷3)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 185 428 216 133 102 48 یجنگلدار و یکشاورز

 5,036 5,332 2,626 5,254 4,411 7,557 معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج
 2,276 5,736 2,148 1,084 1,122 1,291 توتون و تنباکو   ، هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 201 526 57 58 193 169 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 200 8 0 4 408 578 شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 47,232 20,196 9,835 13,269 102,711 90,150 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 2,515 549 497 869 7,020 3,642 یی ایمیش یهافرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 77 7 9 1 - 366 ی اهیگ و  ییایمیش ییدارو هایفرآورده و داروها دیتول
 204 105 429 37 195 256 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 27,568 44,007 34,891 31,489 21,067 6,387 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 27 0 0 - 136 1 ه یپا فلزات دیتول
 89 167 27 96 105 49 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول

 5 19 2 4 2 0 ینور  و یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت
 22 - 13 8 3 88 ی برق  زاتی تجه دیتول
 116 14 77 252 47 188 گر ید جای نشده در یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 24 2 - 16 102 2 لر یتر مین و لریتر  موتوری،  هینقل لیوسا دیتول
 0 0 0 - - 1 نقل و حمل زاتیتجه ریسا دیتول
 27 20 12 71 5 26 مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول

 85,806 77,116 50,839 52,644 137,629 110,799 جمع
 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و دادهمأخذ: 

 سودانایران به   ت کالاییسبد صادرا -6-4-3-1
متوسط  که به طور    دهد نشان می   ( 1-74)   در جدول 1400-1396مشخصات سبد صادرات کالایی ایران به سودان طی دوره  

میلیون    60درصد بوده است. به بیان دیگر، سودان  سالانه حدود    7/ 5واردات سودان از سبد صادرات ایران به قاره آفریقا حدود  
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  شیمیایی   مواددرصد واردات سودان از ایران را به ترتیب »فلزات پایه« و »  82دلار از ایران کالا خریداری کرده است. بیش از  
 گیرد. بر می  « در شیمیایی هایفرآورده  و

 / هزار دلار1400-1396سبد واردات کالایی سودان از ایران طی دوره  ( 1-۷4)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 40 71 2 - - 128 یجنگلدار و یکشاورز

 19 2 4 2 86 - معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج
 191 306 219 93 245 93 توتون و تنباکو   ، هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 60 112 71 105 11 2 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 12 9 5 1 5 39 ی چوب  هایفرآورده و چوب دیتول
 847 - 18 16 2,204 1,995 شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 5,902 745 - - 6,130 22,634 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 23,969 69,875 7,088 42,270 56 557 یی ایمیش یهافرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 396 309 218 436 289 728 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 8 9 - 29 - 0 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 24,825 - - 18,414 47,530 58,180 ه یپا فلزات دیتول
 123 139 - 10 194 271 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول

 1 - - 3 - - ینور  و یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت
 1,234 450 866 773 773 3,307 ی برق  زاتی تجه دیتول
 1,364 774 861 502 1,190 3,495 گر ینشده درجای د یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 227 120 279 262 230 245 لر یتر میون لریتر  موتوری،  هینقل لیوسا دیتول
 42 - - - 209 - مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول

 59,258 72,921 9,630 62,915 59,151 91,674 جمع
 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و داده مأخذ:

 سبد صادرات کالایی ایران به الجزایر  -7-4-3-1
میلیون دلار در سال    18به بیان دیگر، از حدود    . ه استبرابر افزایش یافت  5بیش از    1400صادرات ایران به الجزایر در سال  

دات کالایی الجزایر از ایران طی دوره  ر ( سبد وا1-75رسید. در جدول )  1400میلیون دلار در سال    123به بیش از    1399
گیرد. محصولات کشاورزی و  می   بر  درصد سبد مزبور را در  87ارائه شده است. فلزات پایه )اساسی( بیش از    1396-1400

 . دارد میلیون دلار، در جایگاه دوم قرار   5جنگلداری نیز با متوسط سالانه  

 / هزار دلار1400-1396سبد واردات کالایی الجزایر از ایران طی دوره  ( 1-۷۵)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 5,057 2,162 9,690 6,453 3,876 3,101 یجنگلدار و یکشاورز

 1 - - - 1 3 معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج
 192 - 48 - 137 773 توتون و تنباکو   ، هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 53 37 - 44 183 - وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 52 104 - - 38 119 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
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 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 115 0 - 20 159 396 یی ایمیش یهافرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 5 - - - 23 2 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 1 - 4 - - 0 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 42,770 65,094 113,777 11,815 22,025 1,138 ه یپا فلزات دیتول
 1 - - - 3 3 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول
 738 - 72 4 2,862 751 ی برق  زاتی تجه دیتول
 71 5 - - 1 349 گر ید جای نشده در یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 97 - - - 12 474 لر یتر مین و لریتر  موتوری،  هینقل لیوسا دیتول

 49,152 67,403 123,591 18,337 29,320 7,108 جمع
 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و داده مأخذ:

 سبد صادرات کالایی ایران به موزامبیک -8-4-3-1
از سبد  درصد    6این کشور به طور متوسط سالانه حدود  .  توان به موزامبیک اشاره کرد از دیگر شرکای عمده آفریقایی ایران می 

.  ( ارائه شده است1-76آفریقا را خریداری کرده است. جزئیات سبد واردات موزامبیک از ایران در جدول )صادرات ایران به قاره  
  جای   در   نشده  یبندطبقه   تجهیزات  و   آلاتین ماشهای »سبد را به ترتیب فعالیت این  درصد    82،  شودکه ملاحظه می   طورهمان 
  های فرآورده   و  شیمیایی  مواددرصد(«، »  4/18)   تنباکو  و  توتون  و  هاآشامیدنی   انواع  غذایی،  هایفرآورده درصد«، »  37/ 34)  دیگر 

 دهد.درصد(« تشکیل می   6/12) غیرفلزی  معدنی  هایفرآورده  سایردرصد(« و »  66/13) شیمیایی

 / هزار دلار 1400-1396سبد واردات کالایی موزامبیک از ایران طی دوره   ( 1-۷6)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 11 39 4 10 - 4 یجنگلدار و یکشاورز

 314 - - 392 553 625 معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج
 8,809 36,038 5,408 2,463 129 8 تنباکو  و توتون و  هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 246 1,025 - 103 44 59 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 20 - 74 23 - - ی چوب  هایفرآورده و چوب دیتول
 2,063 5,188 4,145 979 5 0 شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 414 - - - 1,592 476 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 6,544 60 1,541 605 7,843 22,673 یی ایمیش هایفرآورده و  ییایم یش مواد دیتول
 - - - - - - ی اهیگ و  ییایمیش ییدارو هایفرآورده و داروها دیتول
 1,818 7,854 335 565 196 142 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 6,045 - 6,792 7,896 4,877 10,660 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 388 880 533 524 0 0 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول
 296 72 - 1,408 0 0 ی برق  زاتی تجه دیتول
 17,891 35,439 396 53,586 6 29 گر ینشده درجای د یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 1,243 3,321 - 2,894 1 - لر یتر میون لریموتوری، تر هینقل لیوسا دیتول
 3 - - 14 - - نقل و حمل زاتیتجه ریسا دیتول
 1,807 8,418 - 587 28 - مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول
 2 - - 11 - - هوا  هیبرق، گاز، بخار و تهو نیتأم
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 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 47,915 98,335 19,228 72,060 15,273 34,676 جمع

 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و داده مأخذ:

 سبد صادرات کالایی ایران به تانزانیا  -9-4-3-1
میلیون دلار واردات کالا از ایران داشته است. در جدول    35به    نزدیکسالانه    1400- 1396  تانزانیا به طور متوسط طی دوره 

درصد سبد مورد    87شود، بیش از  که ملاحظه می   طورهمان ( جزئیات سبد صادرات ایران به تانزانیا ارائه شده است.  77-1)
فعالیت ترتیب  به  را  »اشاره  »نفت  پالایش  از  حاصل  های فرآورده   و   ککهای  و  غیرفلزی  معدنی   های فرآورده  سایر «،   »

 شود. « شامل می تنباکو و توتون  و  هاآشامیدنی   انواع غذایی، هایفرآورده »

 / هزار دلار1400-1396سبد واردات کالایی تانزانیا از ایران طی دوره  ( 1-۷۷)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 16 17 51 1 3 8 یجنگلدار و یکشاورز

 61 44 46 19 143 55 معادن  ریسا و یفلز یهاکانه  استخراج
 4,400 12,171 3,216 3,068 1,481 2,062 تنباکو  و توتون و  هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 38 56 24 50 18 40 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 1 - 3 - - - ی چوب  یهافرآورده وچوب  دیتول
 115 63 20 10 199 285 شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 16,640 10,373 9,913 24,466 21,906 16,540 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 2,531 8,319 2,334 1,043 289 669 یی ایمیش یهافرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 0 - 0 - - 0 ی اهیگ و  ییایمیش ییدارو هایفرآورده و داروها دیتول
 109 132 99 139 84 90 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 9,331 21,376 7,983 6,172 4,256 6,868 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 1,172 2,739 2 225 317 2,579 ه یپا فلزات دیتول
 26 6 3 5 55 60 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول

 0 0 0 - 0 1 ینور  و یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت
 139 0 253 1 290 152 ی برق  زاتی تجه دیتول
 235 186 440 311 146 91 گر ینشده درجای د یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 0 - - 0 0 2 لر یتر مین و لریموتوری، تر هینقل لیوسا دیتول
 24 - 80 12 20 7 مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول

 34,837 55,481 24,468 35,521 29,206 29,509 جمع
 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و دادهمأخذ: 

 صادرات کالایی ایران به نیجریه سبد   -10-4-3-1
در میان کشورهای قاره آفریقا به نوعی شریک تجاری    کالا از ایران   میلیون دلار   34نیجریه با واردات متوسط سالانه حدود  

  طورهمان ارائه شده است.    1400-1396( جزئیات واردات این کشور از ایران طی دوره  1-78شود. در جدول ) عمده قلمداد می 
  آلات ین ماش  جز  به  شده،  ساخته  فلزی  درصد واردات کالایی نیجریه از ایران را »محصولات  60به    نزدیک  شود،که ملاحظه می
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دهد. گفتنی است، بالاترین میزان صادرات ایران به نیجریه طی دوره مورد بررسی مربوط  « به خود اختصاص مییزاتو تجه
 میلیون دلار رسیده است. 125باشد که به بیش از می  1400به سال 

 / هزار دلار1400-1396سبد واردات کالایی نیجریه از ایران طی دوره  ( 1-۷8)   جدول

 متوسط  1400 1399 1398 139۷ 1396 تیفعال شرح
 16 - - 77 4 0 یجنگلدار و یکشاورز

 330 - 633 353 239 426 توتون و تنباکو   ، هایدنیآشام انواع ، یی غذا  یهافرآورده دیتول
 3,173 13,927 196 1,513 198 31 وابسته  یهافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 0 - - - - 1 ی چوب  یهافرآورده وچوب  دیتول
 493 1,354 61 - 230 820 شده  ضبط یهارسانه ریتکث  و چاپ ، یکاغذ یهافرآوردهکاغذ و  دیتول
 2,535 - - - 2,152 10,523 نفت  شیپالا از حاصل هایفرآوردهکک و  دیتول
 1,338 - 2,076 1,256 457 2,903 یی ایمیش هایفرآوردهو  ییایم یش مواد دیتول
 2,494 - 12,067 - 23 378 ی اهیگ و  ییایمیش ییدارو هایفرآورده و داروها دیتول
 657 399 174 503 829 1,378 ی ک یپلاست و یکیلاست  هایفرآورده دیتول
 212 - 339 403 215 102 رفلزی ی غ  یمعدن هایفرآورده ریسا دیتول
 36 - - - - 180 ه یپا فلزات دیتول
 19,894 98,723 540 179 17 12 زات ی تجه و آلاتنیماش جزفلزی ساخته شده، به   محصولات دیتول

 292 655 798 - 3 1 ینور  و یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت
 63 - 149 - 126 40 ی برق  زاتی تجه دیتول
 349 - 339 948 204 252 گر ید جای نشده در یبندطبقه زاتیو تجه آلاتنیماش دیتول
 1,738 8,420 - 59 79 131 لر یتر مین و لریتر  موتوری،  هینقل لیوسا دیتول
 457 1,838 399 8 36 3 مصنوعات  ریساو  مبلمان دیتول

 34,077 125,317 17,771 5,299 4,813 17,183 جمع
 The Observatory of Economic Complexity (OEC)گمرک جمهوری اسلامی ایران و تارنمای  هایمحاسبات پژوهش و داده مأخذ:

 بندیجمع -4-1
باشد.  تر اشاره شد هدف این بخش، ارائه تصویر اجمالی از ساختار اقتصادی و تجاری کشورهای قاره آفریقا می همانطور که پیش 

راستا،   این  کارشاخص در  و  درآمد سرانه، وضعیت فضای کسب  اقتصادی،  رشد  مانند جمعیت،  گذاری  جذب سرمایه ،  هایی 
هایی مانند شرکای  کشورهای قاره آفریقا مورد بررسی قرار گرفت. همچنین، شاخص   ، نرخ تورم و تغییرات نرخ ارزخارجی 

و ... به تفکیک هر کشور ارائه شد. علاوه بر این  تجاری  عمده تجاری، میزان مبادلات تجاری، سطح پردازش محصولات  
کشورهای    به  کالایی ایران    صادرات و  ها  واردات کالایی کشورهای قاره آفریقا از دنیای خارج و شاخص رابطه مبادله آن موارد،  

 شد. بررسی  1400  -1396قاره آفریقا طی دوره 
هایی مانند جمعیت، میزان تجارت، درآمد سرانه، رشد و میزان تولید ناخالص داخلی و همینطور وضعیت فضای کسب  شاخص

ترین کشورهای  تواند تصویری از اندازه بازار کشورهای هدف را ارائه دهد. کشورهایی مانند نیجریه و مصر از پرجمیعت و کار می 
به ترتیب در    2021-2000روند. همچنین، میانگین میزان تولید ناخالص داخلی این دو کشور طی دوره  قاره آفریقا به شمار می 

گیرند. در حالی که براساس شاخص سهولت کسب وکار این  جایگاه  نخست و سوم در میان کشورهای آفریقای قرار می 
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به عنوان یک شاخص  -سال    10کشور نخست قاره آفریقا جایی ندارند. میانگین رشد اقتصادی بیش از    15کشورها در میان  
  - ها اعم از سهولت فضای کسب و کار، آزادی اقتصادی، حقوق مالکیت است که تا حدودی زیادی متأثیر از سایر شاخص 

ی  و آفریقا زیمبابوه در مقابل کشورهایی مانند سودان جنوبی، قابل تأمل است.  مانند اتیوپی، گینه استوایی و رواندا  ی کشورهای
اند. قابل توجه است، میانگین نرخ رشد اقتصادی سودان جنوبی طی  هکمترین میانگین رشد اقتصادی را تجربه کرد مرکزی  

 ( درصد بوده است. -5حدود )  2021-2000دوره 
ی باز بودن اقتصاد، میزان تولید ناخالص داخلی، رشد  های فضای کسب و کار، درجه شاخص  ( 1-79)بدین منظور در جدول  

های فضای کسب و کار شامل: شاخص سهولت  شاخص   گذاری مستقیم خارجی و تورم گزارش شده است.اقتصادی، سرمایه 
های مربوط به شاخص سهولت کسب و کار در کشورهای  باشد. میانگین دادهپذیری و حقوق مالکیت می کسب و کار، رقابت

  اند در دسته را دریافت کرده   100و کمتر از    50های بالای  کشورهایی که رتبه  ذکر شده است.  2020تا    2015آفریقایی از سال  
هستند.    150های بالای  و کار، رتبه  شرایط کشورها از نظر کسب   نامساعدترینگیرند.  قرار می   دارای سهولت وکار  شرایط کسب  

گفتنی    کنند.مساعد فضای کسب و کار دست و پنجه نرم می نابا وضعیت    دهد بیشتر کشورهای آفریقایی نشان می   مزبور جدول  
اند شامل: به کارگیری نیروی کار، اخذ مجوزهای کسب  به کار گرفته شدهنماگرهایی که در ارزیابی سهولت کسب و کار  است،  

با   از سهامداران خرد، پرداخت مالیات، تجارت فرامرزی، قرارداد  و کار، دسترسی به برق، ثبت مالکیت، اخذ اعتبار، حمایت 
 باشد. آور بودن قرادادها و ورشکستگی و پرداخت دین می دولت، الزام

، در کشورهای با جمعیت بین  53/ 88میلیون برابر با    30کسب و کار در کشورهای با جمعیت بالای    فضایمیانگین شاخص  
طور که  باشد. همان می   66/49میلیون نفر برابر با    10و در کشورهای با جمعیت زیر    10/50میلیون نفر برابر با    30تا    10

ترین میانگین  میلیون نفر پایین   10میلیون نفر بالاترین میانگین و گروه جمعیتی زیر    30گردد گروه جمعیتی بالای  ملاحظه می 
اند. این امر حاکی از آن است که تعداد کشورهایی که از نظر شاخص سهولت کسب و کار در جایگاه مناسبی  را کسب کرده 

ی  باشد؛ هرچند کشور موریس با کسب رتبه میلیون نفر نسبت به دو گروه دیگر بیشتر می   30قرار دارند در گروه جمعیتی بالای  
وضعیت فضای کسب    بیشتر کشورهای این گروه  در  میلیون نفر قرار دارد اما   10از منظر این شاخص در گروه جمعیتی زیر   1

 باشد. و کار چندان مساعد نمی 
میانگین  حاکی از آن است،    2019و    2018های  پذیری کشورهای آفریقایی در سال بررسی وضعیت میانگین شاخص رقابت 

شود تعداد  باشد. همان طور که ملاحظه می می   48/ 63و    36/45،  48/ 95الذکر به ترتیب برابر با  های فوق شاخص در گروهاین  
مانند شاخص  همیلیون نفر    30پذیری در جایگاه مناسبی قرار دارند در گروه جمعیتی بالای  کشورهایی که از نظر شاخص رقابت

 (.  ( 1-79))جدول  دنباشسهولت کسب و کار بیشتر می 
کشور آفریقایی گزارش شده است، از سه    30برای    2022تا    2010المللی که متوسط آن از سال  شاخص حقوق مالکیت بین 

اند از: محیط حقوقی  کنند. این سه شاخص عبارت بندی می مؤلفه اصلی تشکیل شده و بر اساس آنها کشورهای مختلف را رده
اختصاص یافته    10ای بین یک تا  ها نمره و سیاسی، حقوق مالکیت فیزیکی و حقوق مالکیت فکری. به هر یک از این شاخص 

شاخص   این  میانگین باشد. است و هر چه این نمره بیشتر باشد، به معنای این است که وضعیت کشور در آن شاخص بهتر می 
ترین  بالاترین و پایین   باشد.می   4/ 5و    4/ 6میلیون نفر به ترتیب برابر با    30تا    10میلیون نفر و بین    30در گروه جمعیتی بالای  
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  19/3و آنگولا با    27/6میلیون نفر به ترتیب متعلق به آفریقای جنوبی با    30در گروه جمعیتی بالای    مزبور  میزان شاخص
 باشد. می

سهولت    هایشاخص   کشورهای قاره آفریقا در  دهد کهلازم به ذکر است، بررسی اطلاعات ارائه شده در این گزارش نشان می 
کشورهای  یکسانی دارند. به عنوان نمونه،  نسبتاً  به طور قابل توجهی وضعیت    پذیری و حقوق مالکیتکسب و کار، رقابت 

 اند. به خود اختصاص داده های برتر را از نظر این سه شاخص یکسانی جایگاه 
های مورد بررسی در این مطالعه، درجه باز بودن اقتصادی است. این شاخص میزان صادرات به علاوه  یکی دیگر از شاخص  

کند. بر اساس این شاخص، هرچه نسبت مبادلات تجاری کشور  واردات را به صورت نسبتی از تولید ناخالص داخلی تعریف می 
 تری برخوردار است. به تولید ناخالص داخلی بیشتر باشد، آن کشور از اقتصاد باز 

میلیون    30تا    10، در گروه جمعیتی بین  89/54میلیون نفر برابر با    30ی باز بودن اقتصاد در گروه جمعیتی بالای  میانگین درجه 
)جدول    شود باشد. همان طور که ملاحظه می می   75/100میلیون نفر برابر با    10و در گروه جمعیتی زیر    61/ 07نفر برابر با  

ها  ی باز بودن تجاری آن تری هستند و درجهتری دارند دارای اقتصاد بسته کشورهای پرجمعیت که اقتصاد بزرگ   ((79-1)
باشند و بخش اعظم تولید به مصرف  پایین است زیرا کشورهای این گروه از تنوع و گستردگی بیشتری در تولید برخوردار می 

 شود. ها کاسته میخود این کشورها اختصاص یافته و از حجم تجارت آن 
تر و  ی باز بودن اقتصادی گواه این مدعاست که کشورهای پرجمعیت دارای اقتصاد بسته ی کشورها از نظر درجهبررسی رتبه 

لسوتو، کنگو، گینه استوایی،    ، کشورهای کم جمعیت دارای اقتصاد بازتری هستند. به طوری که کشورهای جیبوتی، سیشل
ی باز بودن اقتصاد قرار دارند در گروه جمعیتی  های اول تا دهم از نظر درجه ورد و بوتسوانا که در رتبه موریس، اسواتینی، کیپ 

میلیون نفر   30میلیون نفر قرار دارند و کشورهای نیجریه، اتیوپی، سودان، تانزانیا و اوگاندا که در گروه جمعیتی بالای  10زیر 
 ترین اقتصادها هستند.  قرار دارند دارای بسته 

-2021ی زمانی  ناخالص داخلی کشورهای آفریقایی طی دورهگذاری مستقیم خارجی از تولید  بررسی میانگین سهم سرمایه 
دهد که در کشورهای لیبریا، موزامبیک، سائوتومه و پرنسیب، کنگو برازاویل، گینه استوایی، موریتانی، جیبوتی،  ، نشان می 2000

درصد از تولید ناخالص داخلی را به خود اختصاص داده است   7گذاری مستقیم خارجی سهمی بیش از  چاد و سیرالئون سرمایه 
  94/2، 3/ 53میلیون نفر به ترتیب برابر با   10میلیون و زیر  30تا   10میلیون نفر، بین  30و میانگین سهم در کشورهای بالای 

 باشد. درصد می   6/ 18و 
دهد که میانگین نرخ تورم کشورهای با  بررسی میزان نرخ تورم سه گروه جمعیتی از کشورهای آفریقایی نشان می همچنین،  

میلیون نفر دارای میانگین نرخ تورم    30تا    10درصد کشورهای با حمعیت بین    5/13میلیون نفر برابر با    30جمعیت بالای  
 باشنددرصد می   4/ 6میلیون نفر دارای میانگین نرخ تورم  10و کشورهای با جمعیت زیر   8/9

بالاترین متوسط  شل، گینه استوایی، لیبی، موریس، گابن و آفریقای جنوبی به ترتیب  یاز منظر درآمد سرانه، کشورهایی مانند س
روند  اند. کشورهای مصر و نیجریه که از کشورهای پرجمعیت آفریقایی به شمار می داشته  2021- 2000درآمد سرانه طی دوره  

میان جایگاه   کشورهای   در  در  ترتیب  به  مورد بحث،  قرار گرفته قاره  و هجدهم  است، کشورهای  های شانزدهم  گفتنی  اند. 
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نیز به مراتب موفق آفریقای جنوبی، مصر و نیجریه در جذب سرمایه  از سایر کشورهای قاره آفریقا عمل  گذاری خارجی  تر 
های مزبور ارائه شده است.  ( شاخص1-79در جدول )  اند. کرده
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 گذاری مستقیم خارجی در سه گروه جمعیتی های کسب و کار، تولید ناخالص داخلی، رشد اقتصادی، تورم و سرمایهمیزان شاخص  ( 1-۷9)   جدول

 کسب سهولت کشور/ شاخص 
  حقوق پذیری رقابت کار و

 مالکیت 
 بودن باز درجه

 اقتصادی
 ناخالص تولید

 * داخلی 
 رشد
 **اقتصادی

خارجی بر حسب  مستقیم گذاری سرمایه
 ** تورم ** درصدی از تولید ناخالص داخلی

 84/12 46/1 23/5 49/325 87/35 73/3 5/47 68/52 نیجریه 
 25/15 95/2 66/8 46/44 44/35 24/4 45/44 17/46 اتیوپی 
 5/11 8/2 31/4 18/212 35/46 ---  05/54 44/57 مصر

 39/5 18/4 69/4 36/10 09/62 62/3 15/37 11/37 جمهوري کنگو 
 42/6 05/3 04/6 90/35 68/38 33/5 7/47 47/53 تانزانیا 

 04/5 79/1 37/2 27/324 41/53 27/6 6/61 28/66 آفریقاي جنوبی 
 92/6 88/0 24/4 54/51 48/47 08/5 9/53 27/67 کنیا

 85/5 46/3 97/5 07/22 55/39 71/4 85/47 36/58 اوگاندا 
 59/75 01/3 60/1 7/52 14/21 ---  ---  5/45 سودان 
 04/5 06/1 92/2 16/142 74/62 ---  05/55 05/47 الجزایر 
 57/1 58/2 54/4 25/91 63/71 ---  25/59 72/70 مراکش 
 43/17 83/1 81/4 87/65 54/92 19/3 6/37 67/39 آنگول 
 15/13 89/4 78/5 43/37 51/78 48/5 25/51 97/58 غنا

 39/7 57/15 99/5 86/11 01/83 41/4 95/38 7/53 موزامبیک 
 5/13 53/3 8/4 96/101 89/54 6/4 95/48 88/53 میانگین 

 98/6 51/4 66/2 9/9 55/56 05/4 9/42 58/45 ماداگاسکار 
 86/1 25/1 62/3 96/37 16/56 ---  85/47 67/55 ساحل عاج 

 28/2 69/1 98/3 46/1 63/45 09/4 55/45 49/44 کامرون 
 61/1 2/4 83/4 04/8 91/39 ---  3/48 12/52 نیجر 

 1/2 04/1 54/5 45/10 44/46 56/4 65/43 13/51 بورکینافاسو 
 18/1 9/2 50/4 87/10 80/59 54/4 6/43 46/52 مالی 

 63/15 68/2 10/4 19/6 ---  2/5 05/43 44/57 مالوي
 48/10 86/4 40/5 99/16 94/69 55/4 3/46 08/64 زامبیا
 86/1 13/7 80/5 02/8 37/79 75/3 3/35 22/36 چاد 

 ---  18/6 91/6 88/5 17/100 ---  ---  1/20 سومالی 
 88/1 6/2 10/4 13/16 80/56 14/5 35/49 47/54 سنگال 
 61/79 23/1 50/0 99/13 45/68 64/3 4/43 61/50 زیمبابوه 

 66/11 54/3 48/4 49/7 84/78 ---  65/44 52/47 گینه
 36/5 93/1 39/7 19/6 93/40 08/6 85/51 58/72 رواندا 
 44/1 97/0 61/4 94/9 16/51 71/4 1/45 08/51 بنین
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 کسب سهولت کشور/ شاخص 
  حقوق پذیری رقابت کار و

 مالکیت 
 بودن باز درجه

 اقتصادی
 ناخالص تولید

 * داخلی 
 رشد
 **اقتصادی

خارجی بر حسب  مستقیم گذاری سرمایه
 ** تورم ** درصدی از تولید ناخالص داخلی

 06/8 54/0 36/2 96/27 66/32 73/3 9/38 2/46 بوروندي 
 22/5 78/2 65/2 36/39 26/94 ---  56 66/66 تونس 

 ---  ---  - 93/4 08/14 ---  ---  3/35 34/33 سودان جنوبی 
 8/9 94/2 32/4 93/13 07/61 5/4 36/45 09/50 میانگین 

 15/2 26/3 65/3 09/4 01/80 ---  ---  94/53 توگو
 52/11 77/6 48/5 89/2 82/57 ---  8/38 23/47 سریالئون 

 75/6 27/1 33/3 86/55 29/79 86/4 ---  62/32 لیبی
 27/2 35/10 97/1 18/27 ---  ---  ---  2/38 کنگو برازاویل 

 29/10 69/22 17/2 19/2 ---  ---  5/40 25/42 لیبریا 
 04/4 76/7 51/3 32/5 93/83 ---  85/40 44/48 موریتانی 
 ---  59/2 28/1 23/1 37/53 ---  ---  32/21 اریتره 
 62/6 21/5 12/3 30/1 03/50 ---  7/45 36/48 گامبیا
 32/5 56/2 34/3 13/12 37/95 01/6 55 9/65 بوتسوانا 
 9/4 88/4 18/3 53/9 86/93 ---  6/53 89/60 نامبیا 
 24/2 87/4 08/2 09/13 31/82 58/4 5/47 5/44 گابن 
 81/4 77/2 18/2 93/1 6/142 ---  6/42 21/58 لسوتو

 1/2 65/1 05/3 93/0 09/50 ---  ---  63/42 بیسائو گینه 
 03/3 9/9  03/12 10/112 ---  ---  25/40 گینه استوایی 

 62/3 62/2 89/7 83/9 10/111 2/6 7/63 12/79 موریس 
 72/5 67/1 02/3 63/3 4/110 22/5 85/45 61/58 سوازیلند 
 38/2 28/7 44/5 46/1 9/284 ---  ---  61/53 جیبوتی 
 8/1 53/0 01/3 89/0 85/37 ---  ---  05/47 کومور 

 23/1 77/6 15/4 79/1 28/100 17/4 5/50 14/54 کیپ ورد 
سائوتومه و  

 32/9 65/11 53/4 26/0 ---  ---  ---  61/44 پرنسیب 

 3 93/12 95/2 12/1 3/188 ---  05/59 98/60 سیشل
 6/4 18/6 4/3 03/8 75/100 ---  63/48 66/49 میانگین 

 ** درصد   /میلیارد دلر* 

 های پژوهش مأخذ: یافته
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درصد صادرات    3/ 5کمتر از     2021ای در سال  آفریقا در تجارت جهانی سهم قابل توجهی ندارند و به گونه   قاره  کشورهای 
درصد از واردات کل قاره   60به طور متوسط حدود     ذکر این نکته ضرورت دارد،  1.کشورها بوده است  جهان به مقصد آن 

انجام شده  -آفریقای جنوبی، مصر، مراکش، الجزایر، نیجریه و تونس-توسط شش کشور   2021-2017آفریقا طی دوره  
   است.

  2021-2017نیجریه، تونس، کنیا و غنا طی دوره    یر،الجزا  ی، مصر، مراکش، جنوب  متوسط ارزش واردات سالانه آفریقای
کشور بزرگترین بازار صادراتی در قاره آفریقا به شمار    8به بیان دیگر، این  میلیارد دلار و بیشتر است.    20حدود  به ترتیب  

گذاری در کشورهای  گیری پیرامون توسعه صادرات و سرمایه ترین فاکتورهای تصمیم روند. حجم واردات یکی از مهممی
 رود.  هدف به شمار می 

، توگو، آنگولا، لیبریا، موزامبیک و اتیوپی طی دوره  عاج  یبی، سنگال، تانزانیا، ساحللکه عبارتند از؛    ده کشور قاره آفریقا
. به بیان دیگر، بازار نسبتاً کوچکتر به شمار  میلیارد دلار بوده است  11تا    20ها در بازده  مزبور ارزش سالانه واردات آن 

، کامرون،  کنگو   یکدموکرات  ی جمهور،  سودان-  ( کشور قاره آفریقا 19. متوسط سالانه صادرات کالایی به نوزده )روندمی
یل، زیمبابوه، سومالی، موریتانی، ماداگاسکار،  برازاو  بوتسوانا، زامبیا، جیبوتی، نامیبیا، بنین، گینه، موریس، مالی، اوگاندا، کنگو

لازم به ذکر است،    است.بوده  میلیارد دلار    2تا    11در بازه    2021- 2017طی دوره  از سراسر دنیا    -بورکینافاسو و گابن 
باشد. به عنوان نمونه، متوسط واردات سالانه سودان و گابن طی دوره مورد بحث  ترتیب کشور از بازار بیشتر به کمتر می 

 میلیارد دلار بوده است.  2و 11به ترتیب حدود 
یجر، مالاوی، اسواتینی، گامبیا، لسوتو،  ن،  روانداعبارتند از؛  از قاره مورد بحث که    دیگر   کشور  18متوسط ارزش واردات   

ی، اریتره، کومور و  مرکز  یسائو، آفریقایب  ی، بوروندی، گینهجنوب   یی، سیشل، چاد، سودان استوا  ، گینهورد   سیرالئون، کیپ
کشور    18کل واردات  متوسط سالانه    به بیان بهتر،    باشد. میلیارد دلار بوده می   2ینسیپ هستند کمتر از  تومه و پر   سائو

 کنیا است.  کشوری مانند مزبور کمتر از واردات
های موجود در یک کشور«  شاخص پیچیدگی اقتصادی که به طور کلی »اطلاعات مربوط به مجموعه دانش و توانمندی 

آینده« را نشان می  ینسیپ، کومور،  سائو تومه و پر  - کشور قاره آفریقا  19برای  دهد،  و »سطح پیچدگی صادرات برای 
  ، لسوتو، گامبیا، مالاوی، موریس، رواندا، سیشل، اسواتینی، اریتره، بوروندی، سودان ورد  یسائو، کیپب  ی، گینه مرکز  آفریقای 

لیبریا استوا  ی، گینهجنوب   چاد کشورهای    این شاخص در   رتبه  همچنین،  باشد.در دسترس نمی   -یی، سومالی، جیبوتی و 
،  (124)  گولا، آن(125)  ، مالی(126)  ، نیجریه (127)  ، بورکینافاسو(128)  کنگو   یکدموکرات  ، جمهوری(130)  ینه گ،  (131)

موزامبیک (123)  گابن  کامرون (122)  ،  سودان(121)  ،  موریتانی(120)،  غنا( 119) ،  سیرالئون(118)،  ساحل (117)،   ،  
لیبی(115)عاج تانزانیا(114)،  ماداگاسکار(111) ،  کنگو (109)،  اوگاندا(107)یلبرازاو  ،  الجزایر(105)،  توگو  ( 103)،      (100)و 

برای  کشور جهان که این شاخص    131کشور جهان را دارند. به بیان دیگر، در میان    131میان    و بالاتر در   100جایگاه  
از   جایگاه سایر کشورها آفریقایی  شوند. بندی می دسته کشور آخر  30 جزءکشور قاره آفریقایی  22است،  ها در دسترس آن 

(،  98(، زیمبابوه ) 99یوپی ) ات   به شرح روبرو است؛   منظر شاخص پیچیدگی اقتصادی که به مراتب وضعیت بهتری دارند 
  (، آفریقای 68(، مصر)78(، مراکش) 83(، کنیا )88(، سنگال)89(، بنین)90(، نیجر)93(، بوتسوانا )96(، زامبیا )97نامیبیا )

 
1. World Integrated Trade Solution (WITS) 
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تونس)59ی)جنوب آفریقای جنوبی و مصر و    شود، همانطور که ملاحظه می   (. 53(،  تونس،  کالاهای صادراتی کشورهای 
   از پیچیدگی بیشتری برخوداری است.  مراکش به ترتیب

خارج بوده   ی ایبه دن ران یکمتر از دو درصد کل صادرات ا  1سال گذشته 5طی  قا یآفر  قاره  به  ران ی ا ی یکالا  صادرات متوسط 
کشورهای این  کل واردات    که  دهی خود رس  زان یم  ن یبه بالاتر  قا ی به قاره آفر  رانیا  صادرات  1400سال    گر،ید  انیب  بهاست.  

  قاره   آن  از   کشور  ده   به  رانیا  صادرات  درصد  85  از  شیببه طور متوسط    دلار بوده است.  ارد ی لیم  1/ 2حدود    رانیاز ا  قاره
  ه ، مصر، آفریقای جنوبی، کنیا، سودان، الجزایر، موزامبیک، تانزانیا، نیجریه، مراکش بغنا  گر،ید  عبارت  به؛  شودی م  انجام

گفتنی است، بررسی شرکای عمده تجاری کشورهای قاره آفریقا    .شوندی م   محسوب  ران یا  ی تجار  یشرکا  نیترمهم   بیترت
شود، در مقابل کشورهای همسایه  حاکی از آن است، ایران شریک عمده تجاری هیچکدام از کشورهای مزبور محسوب نمی 

روند. ایران مانند، امارات، عربستان و ترکیه از شرکای عمده برخی از کشورهای آفریقای به شمار می 

 
   1400-1396دوره:  .1



 

 

 

 

 

 

 

 بخش دوم؛  - 2  فصل 
الملل، شناسایی بازار هدف و نحوه ورود به  تجارت بین: یشناسو روش ینظر   اتیادب  

 المللی بازار بین
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 مقدمه -1-2

الملل در رشد و توسعه اقتصادی کشورها مورد توجه بوده و در راستای این موضوع که  اهمیت تجارت بین  کنون  تادیرباز  از  
به علاوه، شناسایی بازار هدف  کشورها با چه کشورهای دیگری به تجارت بپردازند، نظریات تجاری متعددی ارائه شده است. 

باشد که مورد توجه پژوهشگران و محققان  محصول مناسب برای گسترش صادرات نیز موضوعی می -و یافتن ترکیب کشور
بین بازارهای  به  ورود  این موضوع، چگونگی  در کنار  است.  گرفته  قرار  از صادرات مستقیم، صادرات  این حوزه  اعم  المللی 

 باشد که در چینش سیاست تجاری از اهمیت بالایی برخوردار است. موضوعاتی می  ازجملهیرمستقیم یا تولید در محل نیز  غ
المللی ارائه شده است. در  بنابراین در فصل پیش رو، ادبیات نظری مرتبط با شناسایی بازار هدف و نحوه ورود به بازارهای بین

روش  و  رویکردها  سپس  و  اشاره  رفاه  بر  تجارت  اثر  بینابتدا،  بازارهای  انتخاب  است.  های  شده  بررسی  یت  درنهاالمللی 
المللی معرفی گردیده است. پس از ارائه ادبیات نظری، مروری بر مطالعات  رویکردهای موجود برای ورود به بازارهای بین

انجام می با موضوع طرح  این رو، مطالعات تجربی در سه دسته  تجربی مرتبط  از  مطالعات در    (1.  گردیده استارائه  شود. 
که    میتصم  بانیروش پشت  کردیا رومطالعات ب  (3)و    ؛قایو آفر  رانیمطالعات در خصوص ا   (2  ؛بازار هدف  ییخصوص شناسا 

 .های صادراتی ایران به قاره آفریقا استالگوی به کار رفته در این طرح به منظور شناسایی فرصت
 

 تجارت و رفاه در اقتصاد باز -2-2

مطلوبیت، از  های مختلف بر رفاه، نیاز است که تعریفی از رفاه ارائه شود. در اقتصاد متعارف، رفاه یا قبل از بررسی اثر سیاست
کنند. بنابراین،  نیز مطلوبیت کسب می  1یراقتصادی غ دانیم که جوامع از اهداف  شود. می مصرف کالاها و خدمات کسب می

ممکن است از نظر سیاسی مهم تلقی شده و مطلوب باشند؛ اما از نظر کالاها و    2برخی تولیدات خاص مانند تولیدات دفاعی 
ریزان یک کشور، خودکفایی مهم باشد؛ بنابراین  یاستمداران و برنامهسبر هستند. همچنین ممکن است از نظر  خدمات، هزینه

های تجاری  خواهند تا سطح واردات را به عنوان یک مؤلفه وارد تابع هدف خود کنند. به این ترتیب، نظریهاز اقتصاددانان می
تمایز    - های خاص و سطح تجارت یا سطح خودکفاییتولید، مصرف، اشتغال عوامل در بخش  - یراقتصادی غبین چهار هدف  

های مختلف، این است که بدانیم رفاه برای کدام گروه تعریف شده است.  شوند. نکته دیگر در زمینه اثر رفاهی سیاستقائل می
ملی، روشن بوده و نیاز است    شوند که مفهوم رفاه های تجارت بین رفاه جهانی و رفاه ملی تمایز قائل میخاص، نظریه  طوربه

 (. 1998های مختلف در نظر گرفته شود )بگواتی و همکاران،  تا اثر توزیعی سیاست
خیلی خلاصه، قضیه مرکزی در زمینه بهینگی جهت اقتصاد کوچک باز این است که تجارت آزاد، سیاست بهینه برای    طوربه

 4نسبت به منحنی امکانات تولید داخلی   3یک اقتصاد کوچک و رقابتی است. این قضیه با حداکثرسازی تابع مطلوبیت اجتماعی 

 
1. Noneconomic Objectives 
2. Defense 
3. Social-Utility Function 
4. Domestic Production-Possibility Curve 
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  نشئت شود. به عبارت دیگر، این قضیه از آنجا  و استخراج شرایط مرتبه اول حداکثرسازی مشاهده می  1و منحنی تبدیل خارجی 
دارد که  حداکثرسازی الزام میکند. شرایط مرتبه اول  گیرد که تجارت آزاد، شرایط مرتبه اول حداکثرسازی را تأمین میمی

)در تجارت خارجی( برابر    4ی خارج   لی تبد)در تولید( با نرخ    3داخلی   لی تبدباید نرخ )نهایی(    2برای داشتن نقطه حداکثر داخلی 
جانشینی  داخلی  نرخ  با  باید  دو  این  و  حداکثرسازی    5باشد  اول  مرتبه  شرایط  باشد.  برابر  مصرف  صورت در    به 

DRT=FRT=DRS  ی سنجش منافع حاصل از تجارت ارائه  چگونگ  (. در ادامه، 1998شود )بگواتی و همکاران،  خلاصه می
 گردد. می

 گیری منافع حاصل از تجارت اندازه -1-2-2
تواند به  گیری بوده و منافع حاصل از تجارت سنجش شده میمنافع حاصل از تجارت )و بنابراین هزینه آتارکی( قابل اندازه

به منظور بررسی منافع حاصل از تجارت، شکل   (.1998بندی شود )بگواتی و همکاران، منافع تولیدی و منافع مصرفی تقسیم
 ( را در نظر بگیرید. 2-1شماره )

 منافع حاصل از تجارت  ( 1-2)  شکل

 
 ( 1998)بگواتی و همکاران  مأخذ:

 
1. Foreign Transformation Curve 
2. Interior Maximum 
3. Domestic Rate of Transformation (DRT) 
4. Foreign Rate of Transformation (FRT) 
5. Domestic Rate of Substitution (DRS) 
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را    UAتولید و مصرف و مطلوبیت    Sفرض کنید اقتصاد مورد بررسی، اقتصادی کوچک بوده که در حالت آتارکی، در نقطه  
را    UFTده و سطح مطلوبیت نمومصرف    Cتولید و در نقطه    Pکند. این در حالی است که در تجارت آزاد، در نقطه کسب می
حرکت از    3و تغییرات جبرانی   2تغییرات معادل   1، . حال مفهوم هیکسی است  UAاز سطح مطلوبیت    بیشتر کند که  کسب می

آتارکی داده    حالت   ای است که به جامعه در یا رشوه  4آتارکی به تجارت آزاد را در نظر بگیرید. تغییرات معادل به معنی واگذاری 
بهبود دهد. همچنین، تغییرات جبرانی به  رود،  شود تا رفاهش را به سطحی معادل حالتی که از آتارکی به تجارت آزاد می می

ای که رفاهش به سطح مشابه آتارکی کاهش یابد و  به گونه  ، شود( است که از جامعه گرفته می)یا واگذاری  5ای معنی جریمه
 این جریمه گرفتن در حالت تجارت آزاد ادامه دارد. 

بدیهی است که تغییرات معادل حرکت از آتارکی به تجارت آزاد همان تغییرات جبرانی برای حرکت از تجارت آزاد به آتارکی  
گیری  ها )تغییرات معادل و یا تغییرات جبرانی( به دو صورت اندازهاست و برعکس. لازم به ذکر است که هر کدام از این سنجه

(، تغییر معادل  2-1شکل شماره )   بر اساس( در اقتصاد دو کالایی.  2( یا )1شوند؛ بر حسب هر کدام از کالاهای شماره )می
( و معادل  1بر حسب کالای شماره )  QRکنیم، معادل  منافع حاصل از تجارت زمانی که از آتارکی به تجارت آزاد حرکت می Q′R′   ( است. این در حالی است که تغییرات جبرانی معادل  2بر حسب کالای شماره )WV  ( و  1بر حسب کالای شماره )

کنیم، هزینه حفاظت، متقارن  که از تجارت آزاد به آتارکی حرکت می( است. زمانی2بر حسب کالای شماره )  ′W′Vمعادل  
مقادیر تغییر معادل خواهند بود )بگواتی و همکاران،    ′W′Vو   WVمقادیر تغییر جبرانی و    ′Q′Rو   QRاست؛ بدین معنا که  

1998 .) 
  

 
1. Hicksian Concept 
2. Equivalent Variation 
3. Compensating Variation 
4. Transfer 
5. Penalty 
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 بندی منافع حاصل از تجارتتقسیم ❖

 . را در نظر بگیرید WV( و تغییر جبرانی 2-2کل )ش

 تجارت   از حاصل منافع  یبند میتقس ( 2-2)  شکل

 
 ( 1998)و همکاران  یبگوات مأخذ: 

)منفعت تولیدی( به شرح زیر تقسیم    NV)منفعت مصرفی( و    WNبه    WVشود، تغییر جبرانی  که مشاهده می  طورهمان 
ای که تنها سبد تولیدی آتارکی  به گونه  ، محدودیت باشد  دارای  تولید شود. فرض کنید که اقتصاد در تجارت آزاد از نظر  می

، مصرف این اقتصاد در نقطه  صورت  ین ا المللی انجام شود. در  های بینتواند در قیمتکه مصرف میدر حالی    دارد؛اجازه تولید   Cps   و رفاه آن در سطحUps  .یجهدرنتخواهد بود ،NV  تجارت بوده که حاصل از انتقال تولید از   برآیندتغییر جبرانی منفعت
تغییر جبرانی منفعت حاصل    WNتوان بیان داشت که  . به طور مشابه میاست(  P( به تجارت آزاد )نقطه  Sکی )نقطه  رحالت آتا

  است (  Sشده آتارکی )در نقطه  های تحریفجای قیمت ه المللی بهای بینکنندگان به مصرف در قیمتاز اجازه دادن مصرف
 (. 1998)بگواتی و همکاران، 

 انحراف از بهینگی تجارت آزاد -2-2-2
شرایط مرتبه  بوده و  و رقابتی    یرمتمرکزغتر اشاره شد، تجارت آزاد سیاستی بهینه برای اقتصادی کوچک،  که پیش  طورهمان 

  پدیده   یجهدرنتشرایط مرتبه دوم    ی برقرار  عدم که این قضیه در صورت  . در حالی است  DRT=FRT=DRSاول حداکثرسازی  
فناوری همچون بروز بازدهی فزاینده به مقیاس، دیگر برقرار نخواهد بود. همچنین، در صورت بروز هر یک از حالات زیر )بر  
هم خوردن شرایط مرتبه اول حداکثرسازی( در تعادل تجارت آزاد، تجارت آزاد دیگر سیاست بهینه نخواهد بود. این حالات  

 از:  اندعبارت 
FRTعدم برابری نرخ تبدیل خارجی و داخلی و برابری نرخ تبدیل داخلی با نرخ جانشینی داخلی )  − ≠ DRT = DRS .) 

DRTعدم برابری نرخ تبدیل داخلی و خارجی و برابری نرخ تبدیل داخلی با نرخ جانشینی داخلی )  − ≠ FRT = DRS.) 

DRS)   خارجی  و  داخلی  تبدیل  نرخ  برابری   و  داخلی  تبدیل  نرخ  با  داخلی   جانشینی  نرخ   برابری  عدم − ≠ DRT = FRT.) 
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 عدم عملکرد اقتصاد بر منحنی امکانات تولید کارا.  −
 1زا اختلال   یک حالت   به عنوان از آن  د،  گرد در صورتی که یک یا بیش از یک مورد از موارد بالا در تجارت آزاد مشاهده  

این انحراف به  ، از  د گردزایی در تجارت  اختلال  هایچنین موقعیتبروز  منجر به    2که شکست بازارشود. در صورتی یاد می
 4، به عنوان سیاست تحمیل شده یفتدبسیاست دولت اتفاق    یل به دلشود. حال اگر  می  ذکر   3شده در بازارتعیینانحراف  عنوان  
باشند. در تحلیل سیاست تحمیل شده ابزاری، تحلیلگر دلایل اعمال    6یا ابزاری   5توانند به صورت خودکار شود که مییاد می

 (. 1998کند )بگواتی و همکاران، این انحراف را بررسی می
تواند نرخ  در اقتصاد رقابتی غیرمتمرکز که قدرت انحصاری در تجارت دارد، می 17یک انحراف تعیین شده توسط بازار از نوع  
FP)  نیستبا نرخ تبدیل خارجی برابر    8صورت، نسبت قیمت خارجی   مبادله آن را تحت تأثیر قرار دهد. در این ≠ FRT) ؛  

در اقتصاد اتفاق افتاده    9در این حالت، یک انحراف خارجی   که  بنابراین، سیاست تجارت آزاد دیگر سیاست بهینه نخواهد بود
بین هزینه فرصت فردی و   ی نابرابرداشته باشیم که مبین   10مشابه، زمانی که در اقتصاد عوارض خارجی تولیدی  طوربه است. 

DP)   نیستبا نرخ تبدیل داخلی برابر    12نسبت قیمت داخلی   صورت   یناباشد، در    11اجتماعی  ≠ DRT)  در تجارت  ؛ بنابراین
منجر به انحراف تعیین    14خواهیم بود. همچنین، عوارض خارجی مصرف   213شاهد انحراف تعیین شده توسط بازار از نوع    ،آزاد 

 (. 1998خواهد شد )بگواتی و همکاران،  315شده توسط بازار از نوع  
اعمال کند، تحلیلگر با موقعیت انحرافی    17ای را به طور غیرعمدی دولت تعرفه  16در صورتی که در سطح کمتر از حد بهینه، 

برای این    به جزبرقرار است،    جاهمهکه سیاست تجارت آزاد  مواجه خواهد شد؛ زمانی   118خودکار از نوع  سیاست تحمیل شده  
جای تعرفه، به ترتیب انحراف  به  20و یارانه تقسیم مالیات بر مصرف   19تعرفه. در صورت اعمال یارانه تقسیم مالیات بر تولید 

که تجارت آزاد سیاست بهینه )زیرا اقتصاد  را ایجاد خواهد کرد. فرض کنید زمانی   3و    2سیاست تحمیل شده خودکار از نوع  
، اقتصاد  صورت  ین ایراقتصادی اضافه کند. در  غیرمتمرکز، کوچک است( باشد؛ اما دولت تصمیم بگیرد که هدفی  غرقابتی و  
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یک از انحرافات اشاره شده در بالا باید بر  کداماقتصاددانان فاصله خواهد گرفت. حال پرسش این است که    مدنظراز حداکثر  
مثال، اگر سیاستمداران بخواهند واردات کالاهای    طور به یراقتصادی تأمین شود.  غاقتصاد اعمال گردد تا حداقل هزینه هدف  

( یا اینکه یارانه تولید به  1وارداتی کمتر از میزان تجارت آزاد باشد، آیا بدین منظور باید تعرفه اعمال شود )انحراف از نوع  
(  3د )انحراف از نوع  ( و یا اینکه مالیاتی بر مصرف کالاهای وارداتی، بسته شو2صنعت رقیب واردات اعمال )انحراف از نوع  

ابزاری می  از نوع انحرافات سیاست تحمیل شده  ابزاری برای  این موارد  این انحرافات  آوردن رضایت    به دستباشند؛ زیرا 
 (. 1998)بگواتی و همکاران،   یراقتصادی هستند غاهداف 

اقتصاد تجارت   بعد نظری  اهمیت  بر  این است که علاوه  دیگر  ارائه شد. نکته  رفاه به طور خلاصه  بر  اثر تجارت  اینجا  تا 
المللی نیز بررسی شوند. از این رو، در ادامه الگوهای مرتبط  های انتخاب بازارهای بینالملل، نیاز است تا رویکردها و روشبین

 گردند. با شناسایی بازار هدف معرفی می 

 شناسی مرتبط با شناسایی بازار هدف بررسی روش  -3-2

  شاملرویکرد کمی    که  شودالمللی به دو »رویکرد کیفی« و »رویکرد کمی« تقسیم میهای انتخاب بازار بینکلی، روش  طوربه
بازار« به دو روش    برآوردهای  موضوع »روش  ، . در ادبیات اخیراستهای برآورد بازار«  بندی بازار« و »روشهای گروه»روش

المللی را نشان  های انتخاب بازار بینروش  بندی(، تقسیم2-3است. شکل ) »در سطح بنگاه« و »در سطح کشور« تقسیم شده  
 . دهدمی

 المللیهای انتخاب بازار بین روش:  ( 3-2)  شکل

 
 1( 2012) کمپ و همکاراناستینمأخذ: 

شوند. در گام دوم، اهداف و  می   آغازاغلب »رویکردهای کیفی« با شناسایی فهرست کوتاهی از کشورها برای بررسی بیشتر  
گیرند. معمولاً منبع اطلاعات کیفی مورد استفاده  در نظر می را  هایی برای صادرات یک محصول خاص به هر کشور  محدودیت 

المللی و  کنندگان، مشتریان، کارشناسان بینها، توزیع های بازرگانی، بانکهای دولتی، اتاق سازمان  : از  اندعبارت در این رویکرد  
 

1. Steenkamp et al. (2012) 
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متخصصان این  به استناد  بازدید از بازارهای خارجی. با توجه به این موضوع که بیشتر اطلاعات کیفی مبتنی بر ادراکات است،  
و تا حد    جانبدارانه بوده المللی  نتایج رویکردهای کیفی برای انتخاب بازار بین  ، (1988)  1پاپادوپولوس و دنیس   ازجملهعرصه  
 . ستنددقیق نیزیادی  

های تجارت ثانویه تعداد  المللی شامل تجزیه و تحلیل و مقایسه دادهاز سوی دیگر، »رویکردهای کمی« برای انتخاب بازار بین
بندی  »گروه   به دو روشرویکردهای کمی    ،(1988پاپادوپولوس و دنیس ) از نظر  که اشاره شد،    طورهمان زیادی از کشورها است.  
بازار«  و »برآورد  گروه . روش شوند تقسیم می  بازار«  بازارهای  اساس شباهت خوشه   ،بندی  بر  را  در    ؛کنندبندی می کشورها 

 ند. نمایپتانسیل بازار را در سطح بنگاه یا کشور ارزیابی می   ،های برآورد بازارکه روشحالی 

شود.  محصولات محدود خود استفاده می   حدها برای شناسایی بازار در  های برآورد بازار »در سطح بنگاه« توسط بنگاهروش
های مشتری  ها معمولاً شامل تجزیه و تحلیل اهداف بنگاه، سودآوری، تجربه و دانش مدیران، استانداردها و نگرش این روش 

و الزامات انطباق محصول هنگام شناسایی بازارهای صادراتی بالقوه است. اکثر مطالعات با رویکرد روش برآورد بازار در سطح  
 : اندای زیر را برای ارزیابی پتانسیل صادراتی بازارهای خارجی اتخاذ کردهیند سه مرحلهابنگاه، فر

بررسی دقیق بر اساس محیط جمعیتی، سیاسی، اقتصادی و    جهتتر  انتخاب کشورهای جذابغربالگری اولیه برای   −
 اجتماعی کشورها؛ 

برای    آن غربالگری عمیق که در آن پتانسیل این محصولات )اندازه و رشد بازار(، رقبا، دسترسی به بازار و سایر عوامل   −
 شود؛ وکشورهای انتخاب شده در مرحله اول تجزیه و تحلیل می

 انتخاب نهایی که شامل تجزیه و تحلیل پتانسیل فروش بنگاه، سودآوری و سازگاری احتمالی محصول است.  −
ممکن است شامل متغیرها و مراحل غربالگری مشابه با روش برآورد بازار در    «در سطح کشور » های انتخاب بازار  اگرچه روش 

  بنگاه های سطح های انتخاب بازار در سطح بنگاه و سطح کشور این است که روشسطح بنگاه باشد، تفاوت اصلی بین روش 
اهداف بنگاه، سودآوری، تجربه و دانش    ازجملهو مسائل خاص بنگاه    هستند تمرکز  متنها بر طیف محدودی از محصولات  

های  گیرند. این در حالی است که روش های مشتری و الزامات سازگاری با محصول را در نظر می مدیران، استانداردها و نگرش
می  را  کشور«  »در سطح  بازار  به تخمین  کلی توان  فرصت طور  انتخاب  بر  و  برد  کار  به  صتر  کشور  های  یک  برای  ادراتی 

- محصول تری از ترکیبات  ها برای ارزیابی طیف وسیعیک بنگاه تمرکز کرد. بنابراین، این روش  تنهانه صادرکننده خاص و  
کند، قابل استفاده هستند. متغیرهایی که معمولاً در رویکرد انتخاب  نسبت به محصولاتی که یک بنگاه خاص ارائه می کشور  

بازار، شاخص بازار در سطح کشور استفاده می  اندازه و رشد  های توسعه اقتصادی، مصرف داخلی،  شوند ممکن است شامل 
 المللی فعلی باشد. های تجارت بین ای، نرخ ارز، فاصله بین کشورها و داده ای و غیرتعرفه عوامل تولید، موانع تعرفه

روش    قرار دادن یک  ی برا  یاصل   اری. معه استشد  یی شناسا   تحقیق  اتیده روش برآورد بازار در سطح کشور در ادببه طور کلی،  
  ی انتخاب بازارها  ی کشور را برا-محصول  باتیاز ترک  یعیوس  فیبتواند طروش  است که    گونهن یدسته ا  نیانتخاب بازار در ا

مطابقت دارند شامل    اریمع  نیکه با ا   ییها روش   کند.  یکشور صادرکننده خاص بررس  کی  جهت  یواقع  ل یبا پتانس  یصادرات 

 
1. Papadopoulos and Denis (1988) 
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  ی غربالگر  الگوی (،  1985)  2یو آلاو   نیسهم گر تغییر    الگوی   ، (2004  و   1995)  و همکاران  1کویورس  میتصم  یبان یپشت  الگوی
-ن یمرکز تجارت ب  اره یروش چندمع  (، 2002)  4و همکاران پاپادوپولوس    جانشینی   الگوی(،  1996)  3اوکوروافو سو و  ور  ی جهان

و    ایساکارو    8( 1998(، آرنولد و کولش )1997)  7کاوسگیل   توسط   6نوظهور   یصادرات در بازارها  یهافرصت  یاب یارز  5، یلملل ا
در ادامه الگوهای فوق به    (.2008  11توسعه صادرات کانادا )ورنو،   یفرصت تجار  سیاترو م  10جاذبه  الگوی(،  2007)  9همکاران 

 شوند.  میطور خلاصه معرفی 

 12یو آلاو  نیسهم گرتغییر  الگوی -2-3-2
به عنوان تنها    را  ی صادرات  ی هافرصت  ییشناسا  ی( برا1985)  یو آلاو  ن یسهم گر  رییتغ  کردیرو،  (1992)  13گ یداگلاس و کر 

 . اندکرده ف یشده بود، توص شنهاد یپ 1990دهه   ل یکه تا اوا ی المللنیانتخاب بازار ب ی برا دی جد کردیرو
  درواقع،.  کندرا شناسایی می  رشد   در   تفاوت ،  که در سهم بازار در طول زمان رخ داده است  ی رات ییتغتغییر سهم،    لی تحلدر  

  کرد یرو ،  د نماینی م  ان یب  نظرمورد    ر یدر متغ  ی درصد  ایمطلق    رات ییروند که رشد را برحسب تغ  ل ی تحل  گر یبرخلاف اکثر اشکال د 
  ی بررس   مورد   یواردات کشورها ی هابه داده  ازینامر    ن یا.  کندروند رشد را بر حسب تغییرات در سهم بازار بیان می  سهم   رییتغ
کشور )بازار( بر اساس  -محصول   بیترکهر    یدوره دارد. رقم رشد مورد انتظار برا  ینظر در ابتدا و انتها  مدمحصولات    یبرا
  خالص  ر ییتغو مورد انتظار هر بازار،    ی رشد واقع نی. تفاوت بشود ی محاسبه م   لی موجود در تحل  یهاب یرشد همه ترک نیانگیم

که سهم بازار    بازارهایی   یمثبت و برا  ، اندسهم بازار را به دست آورده  ل ی که در طول دوره تحل  یی بازارها  ی شود و برایم   دهینام
نرخ رشد    - باشدمی   ی بازار و عملکرد  ک ی  ی عملکرد واقع  نیتفاوت ب  ،خالص   ریی تغ  ن یخواهد بود. بنابرا   ی منف  ؛ اندرا از دست داده

درصد    ن، ی علاوه بر ا  (. 1985  ، یو آلاو  ن ی)گر   است   ل یو تحل  ه یدر تجز که    - موجود  ی رشد کل گروه بازارها  ن ی انگیآن برابر با م
ضرب    ل ی و تحل  ه یموجود در تجز  یخالص تمام بازارها   تغییر بر کل    یخالص هر بازار مورد بررس   تغییر   میتقس  از   خالص   تغییر

 . ( 1985 ، یو آلاو نی )گر دهدی را نشان م ی سهم بازار مورد بررس ان ی ز ا یرقم کل سود  ن ی. اآیدمی  به دست 100در  
محصول با    51  یبرا  آمریکا   متحده  الات یا   یصادرات   یهافرصت  یی شناسا  ی را برا سهم  رییتغ  کردیرو   (1985)   یو آلاو  نی گر

ضعف  چند    این محققانبه کار بردند.    1979تا   1974در دوره    OECDکشور    20( در  SITC یرقم  4سطح در  بالا )  فناوری

 
1. Decision Support Model (DSM) of Cuyvers et al. (1995,2004) 
2. Shift-Share Model of Green and Allaway (1985) 
3. Global-Screening Model of Russow and Okoroafo (1996) 
4. Trade-Off Model of Papadopoulos, Chen and Thomans (2002) 
5. Multiple Criteria Method of the International Trade Centre (ITC) 
6. Assessments of Export Opportunities in Emerging Markets 
7. Cavusgil (1997) 
8. Arnold and Quelsh (1998) 
9. Sakarya et al. (2007) 
10 . Gravity Model 
11. Trade Opportunity Matrix (TOM) by Verno (2008) 

بوده است. هاي صادراتی »در سطح  شناسایی فرصت   ي برا  يو آلو  ن یسهم گر   رییتغ  کردیروشود که  می  خاطرنشان.  12   چیحال، ه  ن یبا ا   بنگاه« ارائه شده 
 .استقابل استفاده  زیکشور ن   ک ی  يبرا یصادرات ي هافرصت ییشناسا   يبرا این رویکرد نی شود و بنابرایاستفاده نم کرد یرو ن یدر ا  بنگاه شاخص خاص  

13. Douglas and Craig (1992) 
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تنها بر اساس دو    ل یو تحل  هی تجز   ی که چارچوب زمان  باشدمی   نی ا  ها کاستی  ازجمله کردند.    یی خود شناسا  ل ی را در تحل  الگو
 . کندرا شناسایی می ی نسب ی هاتنها فرصت تغییر سهم ل ی ، تحله است. بنابراینبود)ابتدا و انتهای دوره( نقطه از زمان 

به طور  «  یالملل نیانتخاب بازار ب  یبرا   الگوی جانشین  کیبه سمت  در مطالعه خود با عنوان »(  2002پاپادوپولوس و همکاران ) 
. این محققان دلیل انتخاب این الگو را برای بررسی بیان  کردند  ی( را بررس 1985)   یو آلاو  ن یسهم گر   ریی تغ  الگویخاص  

.  کندی اند، برطرف م کرده   یرا که در مطالعه خود بررس  ی المللنی انتخاب بازار ب  الگوهای  ی تمام کاستکنند الگوی تغییر سهم  می
  ؛ واست که ساده و مختص صنعت است  نیسهم ا  ریی تغ  کردی رو  ی، نقطه قوت اصل ( 2002)  به گفته پاپادوپولوس و همکاران 

این پژوهشگران با بررسی مطالعات  واردات است.    های صرفاً مبتنی بر سنجهاول، محدود شدن به    نگاه در    آن   یضعف اصل 
دارای  انتخاب شده    ایهیسال پا   اینکه چه   بسته به  این مطالعات   جی که نتا  کنند اند بیان میدیگری که از این روش استفاده کرده

را  تغییر سهم    کرد یرو  نیز(  2002. پاپادوپولوس و همکاران )دارند  ی ادی نوسانات ز  1های پرت وجود داده   ل یو به دل   تورش بوده 
  ار یبس ، زمان ک یکشور ممکن است در  کیکه   بود نتایج حاکی از آن ند. اه کرد پیاده کشور واردکننده  50و  ولسه محص یبرا
هستند و    ثباتی ب   الگوتوسط    شدهیی شناسا  یهای بندرتبه   نی عمل کند. همچن  فیضع  اریبعد بس  یهاکننده و در سال دواریام

  نی ( به ا2002دارد. پاپادوپولوس و همکاران )  یادیز   یهمبستگ  الگوی تغییر سهم  یبندرشد ساده با رتبه   الگوی  یهای بندرتبه
دیگر نیازی به  رشد ساده،    الگویبالا با    یهمبستگ   لیاست و به دل  ین یبشیسهم فاقد قدرت پ  رییتغ  کردی که رو  دندیرس  جهینت

 . استفاده از این روش وجود ندارد
  ی استنباط   ی آمار  ی هال یتحل از نظر   دی با  ی جهان  ی غربالگر  الگوهای  نکهیبر ا   ی مبن   (1996سو و اوکوروافو )ور در پاسخ به نظر

  ت یاهم  2( 2006. ویلیامسون و همکاران )د گردمشخص   الگوها   نیمستقل مورد استفاده در ا   ی رهایمتغ  تیتا اهم  آزمون شوند
  اند عبارت   رها ی متغ  ن یکردند. ا  ی بررس   ا د رن شویاستفاده م  الگوها   ن یادر    ی انتخاب بازار صادرات  ند یاکه معمولاً در فر  ر یسه متغ

 از: 
 (. شده استاستفاده    (1985گرین و آلاوی )  خالص رشد واردات که توسط   ریی بازار واردات )مانند تغ  ل یپتانس  ی ریگاندازه −

 ای از رقابت در بازار واردات؛ و سنجه −

 ای از موانع واردات. سنجه −
  ر یسه متغ نیرابطه ب  ،یبازار صادرات  ییشناسا ند ی افر جی بر نتا ر یهر متغ  نقش ری تأث بررسی یبرا( 2006)و همکاران  امسونیلیو

کشور واردکننده    ک یدر سهم    رییبه عنوان تغ را  وابسته    ریمتغاین پژوهشگران،  .  اندکرده  یاب یارزرا  وابسته    ریو متغ  بالا  یح یتوض
  ر ییکه اگر تغ  حاصل از تحقیق مبین آن استنتایج  .  اندکرده  فیمحصول خاص تعر   کی  یبرا  ه در صادرات کشور صادرکنند

  ن یمحصول خاص مثبت باشد، صادرکنندگان محصول ا  کی  ی برا  ه کشور واردکننده در صادرات کشور صادرکنند  ک یدر سهم  
صادرات را    ییشناسا  ندیافر  ی واقع  امد یوابسته پ  ریمتغ  ن، ی. بنابراگیرند در نظر می بالقوه   ی فرصت صادرات  کیبازار را به عنوان  

  ن یب یرابطه منف  ( همچنین2006و همکاران )  امسونیل یبه آن مرتبط کرد. و توانی را م  ی حیتوض  ی رهایکه متغ کندی م  نییتع
،  مورد استفاده قرار دادند  ل یو تحل  ه یکه در تجز  یدو کشور صادرکننده و محصولات   یوابسته برا  ر یبازار واردات و متغ  ل یپتانس

 
1. Outliers 
2. Williamson 
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بر    یبودن بازار واردات و موانع واردات اثر مستقل  یرقابت  یرهایمتغ  های پژوهشگران این است کهیافتهاز دیگر  .  اندپیدا کرده
  موضوع   نی شود. ایداده م  ح یوابسته بهتر توض  ریبا هم استفاده شوند، متغ   ر یکه هر سه متغ  یوابسته ندارند. تنها زمان   ریمتغ

بازار    ل ی پتانس  ی رهای (، متغ2006)  همکاران و    امسون یلی با هم استفاده شوند نه جداگانه. به گفته و  د یبا  رها ی دهد که متغی نشان م
  ی صادرات   ی بازارها  یی شناسا  یسهم برا   ر ییتغ   الگوی   ک یتوان با هم در  ی بازار واردات و موانع واردات را م  ی ری پذواردات، رقابت

سهم    تغییر  الگویرا در    راتیین تغی( ا2006و همکاران )  امسونیلی کرد. و  بیکشور و محصول صادرکننده خاص ترک  کی  یبرا
(  2006و همکاران )   امسون یل یو،  درواقع  د. دنکر   آزمون  یرا در انتخاب بازار صادرات   رها ی متغ  نیا   تیبلکه فقط اهم  ند نکرد  اعمال

اعتبار  ( بی1985آلاوی ) الگوی گرین و  کند )مانند  یاستفاده م   یح یتوض  ریمتغ  کیاز    تنهاکه  الگوی تغییر سهمی  چارچوب  
 . دانستند

 سو و اوکوروافو ور یجهان یغربالگر الگوی -3-3-2
  ی غربالگر  ی را برا  ار یبازار، سه مع  یابی و ارز  یغربالگر   اتیو ادب  المللن یتجارت ب  نظریه  بر اساس  ( 1996سو و اوکوروافو )ور

 : از اندعبارت این سه معیار   کردند. ییشناسا ،کشور صادرکننده ک ی یبرا  یصادرات   یهافرصت  ییبازارها و شناسا
 اندازه و رشد بازار خاص محصول؛ −

 عوامل تولید؛  −

 .توسعه اقتصادی کشور واردکننده  −
  ، یداخل   د ی سهم تول  تغییر   واردات، صادرات،   ، یداخل   د ی»اندازه بازار« و »رشد« شامل تول  سنجش   ی مورد استفاده برا  ی رهایمتغ

  ل ی با تشک  « دی عوامل تول»و در دسترس بودن    نه ی. هزهستندمحصول خاص    کیسهم صادرات    تغییر   سهم واردات وتغییر  
و سطح و    دی در تول  یمتوسط دستمزد ساعت   ،ی کاریدرصد ب  ت،ی جمع  ،یالملل نیب  ر یثابت ناخالص، عرضه پول، کل ذخا   هیسرما

به عنوان   ی سرانه، کشاورز ی ناخالص داخل  د ی تول ،ی ناخالص داخل د ی با تول « یتوسعه اقتصاد »شود. سطح یم ی ری گتراکم اندازه
ناخالص    د یساز به عنوان درصد تول  و ساخت    ،ی ناخالص داخل  د ی به عنوان درصد تول  ی دی تول  عیصنا   ،یناخالص داخل   د یدرصد تول

حمل و نقل و ارتباطات به عنوان  و    ی ناخالص داخل  دی از تول  ی به عنوان درصد  یفروشخرده و    یفروشعمده تجارت    ،یداخل 
 . (1996،  سو و اوکوروافوور) شود یم ی ریگاندازه  یناخالص داخل  د یاز تول یدرصد

واردکننده در سراسر    یکشور احتمال   192و    اند انتخاب شده  ی به طور تصادف   که  از شش محصول (  1996)  سو و اوکوروافو ور
تجز در  تحل  هیجهان  برا  لی و  این  استفاده کردند.  آمریکا  متحده    الاتیا  یبرا  ی احتمال  یصادرات   یبازارها  ییشناسا  یخود 
  یبرا  1های اصلی تحلیل مؤلفهاز    ر،یخ  ای هستند    مرتبط  گریکدی ذکر شده در بالا به    ری متغ  21  ای آ   نکهی ا  نییتع  یبراپژوهشگران  

محصول،    2« انگر»محاسبه   ی برا  های اصلی تحلیل مؤلفه. پس از انجام  مورد استفاده قرار دادند هر محصول به طور جداگانه  
با    یی کشورها   ی بندگروه  یابر  یاخوشه  ل یتحل  ک ی  یجه، درنتشد.    یی شناسا   ی غربالگر  الگوی در    برداری بهره   ی هفت عامل برا

بازار بالا،    لی پتانس  یدارادر سه دسته    ی هر گروه کشور  یت،درنها محصول خاص انجام شد.    کی  جهتبازار مشابه    ل یپتانس
 . دگردی  ی بندمحصول مورد نظر طبقه یبرا ن ییپا  ا یمتوسط  

 
1. Principal Component Analysis (PCA) 
2. Calculators 
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  ی نیبالقوه را به طور ع  ی بازارها  توانند مفید است، زیرا می  رانی مد   برای روش  این  کنند که  یم ان یب(  1996)  سو و اوکوروافو ور
  ز یمتما  ، هستند  ل یفاقد پتانس  ا یدارند    ی کم   ل یکه پتانس  یی بالا را از بازارها  ی صادرات  ل ی با پتانس  ی و کارآمد انتخاب کنند و بازارها

 . یابدکاهش می  دی جد یورود به بازارها سکیر  ، صورت ین ادر کنند.  
ی در سطحی  است که فرصت  نیمطالعه آنها ا  یهات یمحدود  ازجمله  اند،( بیان کرده1996)  سو و اوکوروافو ور  که  طورهمان 

از سطحیین پا از یک کشور()مانند منطقه  1ی مل   تر  آزاد    یکشور   یهابه گروه   یصادرات   لی پتانس  و  ای  )مانند منطقه تجارت 
  ی محل تقاضا  یی شناسا  یبرا  ی نقطه شروع   ی لگرغربا  روش   ن یا  ، به علاوه.  شودنمی  یی اروپا( شناسا  ه یاتحاد  ا ی  ی شمال  ی کایآمر

  ی شامل مشخصات مشتر  ی اب یارز   ن یشده را دنبال کرد. ا   یی شناسا   ی کامل بازارها  یاب یارز  د یبا  که شود  یبالقوه در نظر گرفته م 
 . است ی تجار یهادر بلوک  جی نتا  یاحتمال  یبندها و گروه فرصت ژه یمحل و ن ییتع نی و همچن

 پاپادوپولوس و همکاران  جانشینی الگوی -4-3-2
های  جنبهو هم    های مثبت جنبهکه هم    کندی م   شنهادیپ  یالملل ن یانتخاب بازار ب  نظریه ،  ( 2002به گفته پاپادوپولوس و همکاران )

د. پاپادوپولوس و همکاران  گردانتخاب بازار مؤثر اتخاذ    ماتیدر نظر گرفته شود تا تصم  د یبا   یمورد بررس   ی کشورهامنفی  
منفی ( جنبه2002) و  مثبت  »پتانسکشورها    های  عنوان  به  )  ل ی را  و »جنبه  تقاضا«  در  یمنف جنبه  )  « یتجار   موانعمثبت(   )

بررس  ی کشورها پژوهشگران کردند.    یی شناسا  ی مورد  تجار  ی اری کنند که بسیم  ان یب  این  موانع  عنوان    ی از محققان  به  را 
اند  نداشتهخود به آن توجه    ی الملل نیانتخاب بازار ب  ی ها الگوها در  اما اکثر آن  ؛ اندهنمو  ی عامل بازدارنده صادرات معرف  ن یترمهم

کنند که موانع  یفرض م  پژوهشگران ، اکثر باشد. به عبارتی  یا تعرفه  ر یموانع غ  تیکم  ن ییدر تع  ی دشوار  تواند ناشی از که می
  رد یگی قرار م  یشود، مورد بررس یبازار انجام م  قیعم  یها لیکه در آن تحل   یسازیالمللنیب  ندی افر  ی در مراحل بعد  یاتعرفهریغ

 . داده شده است  نشان( 2-4شماره )شکل پاپادوپولوس و همکاران در  جانشینی  الگوی (. 2002)پاپادوپولوس و همکاران، 
 اساس رویکرد پاپادوپولوس   : الگوی جانشینی بر ( 4-2)  شکل

 

 
1. Sub-National Level 
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( 2002پاپادوپولوس و همکاران )مأخذ:   

.  اندکرده( استفاده یتقاضا و موانع تجار لی )پتانس یاصل  بنایاز دو  کیهر   یبرا  ریچهار متغ( 2002پاپادوپولوس و همکاران )
  پذیری سهیو مقا نان یاطم تی ها، قابلو در دسترس بودن داده پیشین  مطالعات استفاده در  یبر اساس ارتباط، فراوان رها ی متغ نیا

 به شرح زیر است:  (2-1)در جدول   مربوطه های سنجه و  رها ی متغ این خلاصه  ند. اهانتخاب شد

 پاپادوپولوس  کرد یرو بر اساسجانشینی الگوی  (2-1)   جدول

 موانع تجاری پتانسیل تقاضا
 1(: مصرف آشکار 1متغیر )

  ي به اضافه واردات منها  یداخل  دیتولگیري مصرف آشکار،  سنجه اندازه 
 است.  صادرات

 
سنجه معرفی  .  نیستندکل بازار موجود    دهندهنشان  واردات  يهاداده
اندازهبرا  شده اندازه    دهنده بازتاب  آشکار، مصرف    گیريي  مناسب 
 . است نیصنعت مع  کی بازار در  یواقع

 اي (: موانع تعرفه1متغیر )
موزون نرخ تعرفه سالنه در طول دوره   نیانگیماي،  گیري موانع تعرفه سنجه اندازه
 است. مورد مطالعه 

 
 2ي گذارمتیق  راهبرد  دیصادرکننده و صلاحد   يهامتیبر ق  یمیمستق  ریها تأثتعرفه
 دارند. 

 3(: نفوذ واردات 2متغیر )
گیري نفوذ واردات، واردات به عنوان درصدي از مصرف  سنجه اندازه 
 آشکار است. 

 
صنعت    مربوط به   يهالیو تحل  ه یبه طور گسترده در تجز   سنجه   ن یا

باز بودن بازار واردات و رقابت    ي شود. نسبت بال به معنایاستفاده م
 است. بودن بازار  دهنده جذاب است که نشان یداخل دکنندهیکم تول

 اي (: موانع غیر تعرفه2متغیر )
تجاري  مانع نوع  20 ترکیبی از ی شاخص کماي،  گیري موانع غیرتعرفه سنجه اندازه

 است. 
 

م  ي ارتعرفهیغ  موانع مهمواغلب  تعرفه  يبرا  ي ترانع  به  نسبت  هستند. صادرات  ها 
 تجاري  مانع  20از تمام    شاخص کمی ترکیبی  یک  ( 2002پاپادوپولوس و همکاران )

 تم ی. وزن هر آاندهکرد  جادی ا  یسازمان تجارت جهان   يتجار  استی س  بر اساس مطالعه
در این خصوص، .  ه استشد  نییهدف تع  يوقوع آن در کشورها  یبر اساس فراوان 

 مورد استفاده قرار گرفت. یسازمان تجارت جهان  يهاداده
 (: مزیت مبدأ 3متغیر )

سهم کشور صادرکننده در کل واردات  گیري مزیت مبدأ،  سنجه اندازه
 است.  بازار هدف

 

 (: فاصله جغرافیایی 3متغیر )
کشور صادرکننده و   نیشده ب   مودهیمسافت پگیري فاصله جغرافیایی،  سنجه اندازه

 است.  هدفکشور 
 

حمل و نقل ارتباط   يهانهی(، مسافت با هز 2002) به گفته پاپادوپولوس و همکاران
ق  میمستق بر  و  تأث  متیدارد  فاصله  گذارد.  یم  ریصادرات  محاسبه  منظور  به 

 
1. Apparent Consumption 
2. Pricing Strategy Discretion 

  ي کردهایرودارد که هر دوي قوانین و صلاحدید  کند و بیان می( تعریف میrules(، آن را در مقابل قوانین )discretion( در توضیح صلاحدید )2013راترفورد )
  د، ی صلاحد این در حالی است که  دارند.  دادها ی شده به رونییتع  ش یاز پ  ي هابه پاسخ  از ین  ن ی. قوان ی هستندپول  است یس ژه ی به و ،ياقتصاد استیس يبرا  ن ی گزی جا

بازار   اتی عمل  نمونه ابزارهاي سیاستی صلاحدیدي  ازجمله  دارد.  یبه اقدام خاص دولت ازیشود و ن یم  يریگمیتصم  ياقتصاد  تیاست که در پرتو هر موقع یپاسخ
و    (.( 1386: میزان سپرده و ودیعه مالی که هر بانک بازرگانی باید به بانک مرکزي بپردازد )فرهنگ،  reserve requirementنیاز اندوخته )  ، تنزیلباز، نرخ  

به  یک خریدار در بازار سهام باید    که  اي از قیمت خرید : آن جز از قیمت کمینهmargin requirementپرداخت قانونی )تعیین حد استقراضی یا همان پیش
انجام    رزرو   فدرال  نظام از موارد توسط    ي اریدر بس  (.( هستند و 1386تواند مانده قیمت را وام بگیرد )فرهنگ،  وجه نقد فراهم آورد و به شرط توافق می  صورت

در    گذاريسیاست يرا برا  يدی اگر ما اطلاعات جد  دارد که کند و بیان مییاد می  پراستفاده   یدوگانگ  ک یبه عنوان  از قوانین در مقابل صلاحدید  توبین د.  نشویم
-استیس  ي به جا ينظر  ي هاالگودر    ن ی کنند که قوان یاستدلل م  نیز   اقتصاددانان  ری خواهد بود. سا  صلاحدیدي کاملاً    گذاريسیاست  صورت  ینادر   ، نظر بگیریم

 . (2013)راترفورد،   شوندیمنحرف ماند وضع کردهخود  ی که نیبه سرعت از قوان   گرانی و د استمدارانیس  رای شود، زیاستفاده م ي گذار
3. Import Penetration 
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 موانع تجاری پتانسیل تقاضا
  ي ای دهنده آن است که کشور صادرکننده از مزابال نشان  یسهم کل

  ي قو   ي وجهه مطلوب در بازار واردکننده و روابط تجار  1ی، بحران  حجم
 واردکننده و صادرکننده برخوردار است.  ي کشورها نیب 

اگر اند و  کردهاستفاده    را  کشورها  ی بنادر اصل  نیفاصله ب جغرافیایی، این پژوهشگران  
پا   يبندر از  باشد،  نداشته  بعد  ترینیکنزد  ای   تخت یوجود  بزرگ  استفاده   يشهر 
 اند.کرده

 (: شباهت بازار4متغیر )
چهار شاخص سلامت و    یکل  ازیامتگیري شباهت بازار،  سنجه اندازه 

 است.  و حمل و نقل و تجارت دیتول ،یآموزش، مصرف شخص
 

مشابه  ي  (، تقاضا در بازارها2002به گفته پاپادوپولوس و همکاران )
 است.  شتریبود، ب  افتهی محصول در ابتدا توسعه کی که  یی جا
که در    ه استکرد  شنهادیشاخص شباهت بازار پ   29  2( 1971)  یست

گروه فوق  دسته  همکاران  شوندمی  يبندچهار  و  پاپادوپولوس   .
ها  شاخص  ری با سا  یهمبستگ  ن ی( از شاخص هر گروه با بالتر 2002)

ها  شباهت بازار آن  ازیچهار شاخص در امتسنجش    ي گروه برا  در آن
 عبارتند از: هاشاخص این استفاده کردند.

 ؛ یبه زندگ  دیبهداشت و آموزش: ام  يبرا −

 ؛ رانهس GNP: یمصرف شخص يبرا −

 برق؛   د یو حمل و نقل: تول دیتول يبرا −

 .یناخالص داخل  دیتجارت: نسبت واردات به تول يبرا −
 

 (: نرخ ارز4متغیر )
 است. درصد تغییر نرخ ارز رسمی نسبت به سال قبلگیري نرخ ارز،  سنجه اندازه

( پاپادوپولوس و همکاران  نوسان (2002به گفته   يارز کشورها  ن یب   ارز   ي هانرخ  ، 
 ر یتأث  تواندیعمده در صادرات است و م  سکیر   عامل  ک یصادرکننده و واردکننده  

 داشته باشد. راهبردو  يگذارمتیبر ق ي ادیز

 

( 2002: پاپادوپولوس و همکاران )مأخذ  

و  بیشترین مقدار کسر  مقدار از    نی کمتر  ی کهاگونه بهشود،  بندی می ( مقیاس2-1)  جدول در    ری مربوط به هر متغ  یهاداده 
  10تا    0از    یاو به هر کشور نمره خواهد شد    لی تشک  یمساو  اس یفاصله مق  10  ن،ی. بنابراشودتقسیم می  10بر    حاصل آن
( هر کشور  ی )موانع تجار یمنفجنبه تقاضا( و    لی)پتانس مربوط به جنبه مثبت ی رهای متغ نیانگیمهمچنین، . یابد می اختصاص 
اختصاص داد. نمرات بالا    یاز ی امت  ی،تقاضا و موانع تجار  ل یاز ابعاد پتانس   ک یتوان به هر  یصورت م  ین ادر  .  شودمیمحاسبه  

(  2-5)شکل  صورت  به    یدوبعد  س ی ماتر  ک یپس کشورها در  سکم است.    ی بالا و موانع تجار  یتقاضا  لی دهنده پتانسنشان
 . شوندمی میترس

 
 
 
 
 
 
 

 
1. Critical mass 
2. Sethi (1971) 
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 پاپادوپولوس  اساس رویکرد الگوی جانشینی برکشورها در  میترس  یبرا  دوبعدی س یماتر ( ۵-2)  شکل

 

( 2002پاپادوپولوس و همکاران )مأخذ:   

  بهترین (  کم  تجاری   موانع  /بالا   تقاضای  پتانسیل)  راست  سمت  بالا  ربع  در  هدف   بازارهای شود،  که مشاهده می  طورهمان 
 . دهندمی  ارائه را صادراتی   هایفرصت
  هایی وزن   نیز   ( 2002)  همکاران   و   پاپادوپولوس   . کنند  رتبه   کلی   امتیاز   یک   اساس   بر   را   کشورها   دهند می   ترجیح   افراد   از   بسیاری 

  اختصاص   کنند، می   ترکیب  را  بعد  دو  این  که  کلی   امتیاز  با  کشور  جذابیت  های مقیاس   توسعه  برای   بنگاه  راهبرد  اساس  بر  را
  موانع   و   است  تر آسانها  به آن   نفوذ   که   کند می  تمرکز   بازارهایی   بر   بیشتر   باشد،   داشته   تدافعی  راهبرد   بنگاه   یک   اگر .  نداهداد

  روی   باشد،   داشته   تهاجمی  استراتژی  شرکت  یک  اگر   دیگر،   سوی   از .  داشت  خواهند   همراه   به   را   بیشتری   وزن   بالا   تجاری 
.  باشد لازم  بازارها  آن   به نفوذ  برای  بیشتری  تلاش  است ممکن  اگر  حتی  کرد،  خواهد تمرکز بالا تقاضای  پتانسیل  با  بازارهایی 

 . د گرد ایجاد  کشور هر  برای کلی  امتیاز یک تا  د وش می اضافه بعد دو  از یک  هر  برای  وزنی  امتیازهای  سپس
  صرفاً  تقاضای  جای  به را  کل  تقاضای  که واقعیت  این دلیل  به هاآن الگوی  که داشتند  اظهار ( 2002) همکاران   و پاپادوپولوس 

  خاص   صنعت   یکالگو مربوط به    این .  دهد می  ارائه  بازار  انتخاب  قبلی  هایالگو   در  توجهی  قابل  بهبود  گیرد،می   نظر  در   وارداتی
  و (  کنندهمصرف   بادوام  کالاهای  نماینده)  مبلمان   ، (صنعتی  کالاهای  نماینده )  ]هواپیما  محصول  سه  از  استفاده  با  و  است

  بسیار   صادرکننده   کشور  دو   و (  OECD  کشورهای )  واردکننده   کشور   17  [،(کنندهمصرف   بادوام  کالاهای   نماینده )  ها نوشیدنی 
  اولیه   مراحل  در  و  جهان  جمعیت  ینتربزرگ )  چین  و(  باتجربه  صادرکننده  و  یافته  توسعه   بسیار  کشور )  کانادا  متفاوت ]یعنی 

 .شده است آزمون   [(شدن المللی بین
  دسترس   در  ثانویه،  هایداده   کمبود  شامل  که  کردند   شناسایی   خود  الگوی   برای  محدودیت  چند  (2002)  همکاران  و  پاپادوپولوس

  بیشتر   ویژگی   فقدان  و (  یافتهتوسعه  کمتر   کشورهای   ویژه   به )  کشورها  برخی   برای   ها داده   بودن   قدیمی   و   اعتماد   قابل   غیر   نبودن، 
 . است محصول 
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 ی الملل ینمرکز تجارت ب یارهروش چند مع -5-3-2
  توسعه   هایتلاش   مؤثر  طور  به  خواهندمی   که  است  توسعه  حال  در  کشورهای   به  کمک  ،المللیبین   تجارت   مرکز  اهداف  از   یکی

  با   را   کار   این  المللیبین   تجارت  مرکز  .(2006  1یا تنوع دهند )فردنبرگ،   گسترش   را  خود  صادرات   و  کنند   متمرکز  را  خود  تجارت 
 .داده است  انجام خاص  صادرکننده کشور یک  صادرات پتانسیل  ارزیابی برای  چندمعیاره روش  از استفاده 

  کیفی   و  کمی   هایتحلیل  از  استفاده  با  صادرات  توسعه  برای  را  اولویت  دارای  بازارهای  و  هابخش  المللیبین   تجارت  مرکز
  بازارهای  و هابخش  صادرات  پتانسیل  گیریاندازه  برای ترکیبی هایشاخص  محاسبه شامل کمی« »تحلیل. کند می شناسایی 
  که   است   بازار   به   دسترسی   های داده  و  تجارت   آمار  شامل  ها شاخص  این   محاسبه  برای   نیاز   مورد   کمی   اطلاعات .  است  مختلف 

.  است   آمده  دست   به  المللی بین  تجارت  مرکز   3تجاری«   »نقشه و  2بازار«   به  دسترسی »نقشه  اطلاعاتی  هایپایگاه   از   ترتیب  به
  دقیق   روندهای   و   مشخصات   که  هستند   بازار   به  دسترسی   موانع  و   جهانی  تجارت   های جریان   از  آنلاین  اطلاعاتی  هایپایگاه   این

  10  و  هشت   شش،   چهار،  دو،  کدهای در سطوح    کشور   200  در   محصول  5300  از   بیش   برای  را  واردات   و  صادرات   روزبه  و
)فردنبرگ و همکاران،  می   ارائه  4HSرقمی     توسط   شده   گزارش   رسمی   هایداده   شامل   اطلاعاتی   های پایگاه .  ( 2008کنند 

 .است 5متحد  ملل سازمان آمار اداره به کشورها 
  های انجمن  و   ها شرکت  با   مصاحبه  نظرسنجی و  از   شده   آوریجمع   اطلاعات   و   مرتبط   ادبیات   ارزیابی   شامل  کیفی«   »تحلیل 
  عرضه   شرایط»  از   هاییارزیابی   شامل  معمولاً  کمی  هایتحلیل   (.2005  6)فردنبرگ و پالمیر،   است  صادرکننده  کشور  در  تجاری
واحد  محصول،   کیفیت  مانند  «داخلی هر    / بالا  ارتباطات   زیرساخت،  هزینه  یند،افر  فناوری  تولید،  هزینه  کار،  نیروی   هزینه 
» است  ها آن   صادرات   پتانسیل   ارزیابی   در   پذیری رقابت  اندازچشم  و   صنایع   بین   دستی پایین    « اقتصادی   - اجتماعی  تأثیر . 
  شامل  ها ین ا.  شودمی   اضافه  کیفی  تحلیل  به  اغلب   نیز   مختلف   بازارهای   یا   هابخش   صادرات  افزایش   از   ناشی   شدهبینی پیش 

  است  محیطی  پایداری  و   شدن  ی صنعت  به  کمک  و  خارجی   ارز  تولید  فقر،  کاهش  شده،بینیپیش  وقت  تمام  شغلی   هایمعادل
 7.( 2011  المللی،مرکز تجارت بین)
المللی  مرکز تجارت بین  صادرات  پتانسیل   کمی«   در ادامه »ارزیابی   بازار،   انتخاب   کمی   های روش  بر  بخش  این   تمرکز   به   توجه   با
 . گرفت خواهد  قرار بحث مورد  بیشتری  جزئیات با
؛  2005شود )فردنبرگ و پالمیر،  می  استفاده   مختلف   بازارهای   و  ها بخش   صادرات   پتانسیل  کمی  ارزیابی   برای  زیر   های شاخص   از

 (: 2011  المللی،؛ مرکز تجارت بین2008؛ فردنبرگ و همکاران، 2007فردنبرگ و همکاران، 

 
1. Freudenberg (2006) 
2. Market Access Map 
3. Trade Map 

4. CODE –HS  بین کد  استانداردساز   ستم ی س   کی کال    المللییا  بند   یی کنترل شناسا  ي عملکرد  توسط دولت   است محصولت    يو طبقه  به که  توجه  با  ها 
 .شوند ی م  ی و اقتصاد طراح   ي بند بودجه  ،ي گذار مت یق   ، یات ی مال   يها است ی س 

5. UN Comtrade Database 
6. Freudenberg and Paulmier (2005) 
7. ITC (2011) 



    174 (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت

 

 

که بر اساس اندازه صادرات فعلی )ارزش صادراتی و    )شاخص عملکرد صادرات(عملکرد صادرات فعلی کشور صادرکننده   −
)تراز تجاری مطلق تراز تجاری  پویایی صادرات )رشد صادرات و رشد نسبی( و  بازار جهانی(،  صادرات منهای  )  سهم 

 ؛ و ودشو تراز تجاری نسبی )تراز تجاری مطلق تقسیم بر کل تجارت( ارزیابی می  ( (واردات

شاخص جذابیت بازار(، ارزیابی شده بر اساس اندازه بازار )ارزش    المللی )شاخص تقاضای جهانی/ های محیط بین ویژگی  −
اعمال   تعرفه بر پایه ارزش و سهولت شرایط دسترسی به بازار )متوسط  وارداتی(، پویایی بازار )رشد واردات و رشد نسبی( 

اعمال شده برای پنج رقیب برتر منهای تعرفه اعمال شده برای    تعرفه بر پایه ارزشبه کشور صادرکننده و میانگین    شده
 (. کشور صادرکننده

  های زیرشاخص   و  ها شاخص  از   استفاده  با  بررسی   مورد  بازار   یا  /و   بخش  هر  برای  ترکیبی  صادرات   پتانسیل  شاخص   یک  یتدرنها
  اینکه  از  قبل  ؛ شوندمی گیریاندازه مختلف  واحدهای در اینکه دلیل  مختلف به  متغیرهای . دگردمی  محاسبه  اشاره شده در بالا 

  شود می  استفاده   زیر   فرمول   از  متغیرها  استانداردسازی   برای .  ندگرد می  استانداردسازی   ابتدا   شوند   تجمیع   مربوطه   ی هاشاخص   در 
 (: 2011  ،المللی ؛ مرکز تجارت بین2005)فردنبرگ و پالمیر،  

100 × ارزش ) − حد بالا)(حد پایین  −  (حد پایین 

درصد    5.  خواهیم داشت  ریهر متغ  ی عملکرد( برا  ن ی )بهتر  100( تا  فی )عملکرد ضع  0از    با محدوده   شاخص  ن یا،  صورت  ین ادر  
بهتر  با  بالا و    ن یمحصولات  با ضعدرصد    5عملکرد، حد  پا   نی ترفیمحصولات  برا  نیی عملکرد، حد    ف ی تعر  ر یهر متغ   ی را 

از افراد    ی مشورت  ی با مشورت شورا  ا ی ی نظر  ی مبنابر    ی بیبه شاخص ترک  دن ی رس  ی مختلف برا  ی هارشاخص یکنند. وزن ز یم
 شود. یم  نیی تع نه یزم نی آگاه در ا

ن به  پتانس  ی مشتر  ازیبسته  صادرکننده(،  صادرکننده/  )ترک  یبازارها   محصولات/  ها/بخش  یصادرات   لی )کشور    ب یخاص 
  ن ی شتریب  با را    یی هاتوان بخش یکشور خاص، م  ک ی  ی کرد. برا  ی ابیارز   فوق از روش    یرویتوان با پ یکشور( را م-محصول 

کشور    کی  ی صادرات برا  لیپتانس  نیبالاتر   ی که دارا  یی هابخش   ییپس از شناسا  ن،ی کرد. همچن  یی ساشنا  صادرات   ل یپتانس
با محاسبه شاخص  هاوهیبخش منتخب )به عنوان مثال م   ک یصادرات محصولات در    ل یپتانس  توان ی خاص هستند، م ( را 

بالا )مانند انگور تازه(   ی صادرات ل یبا پتانس ی محصول  از،ید. در صورت ننمو یابی هر محصول ارز ی برا یب یصادرات ترک ل یپتانس
  ن یبالاتر   را با  ییکشورها،ممکنواردکننده    یهمه کشورها  ی بازار برا  تیتوان انتخاب کرد و با محاسبه شاخص جذابیرا م

 (. 2011  ،المللیمرکز تجارت بینکرد )  یی شناسا  صادرات  ل یپتانس
  آنچه فقط    یب یترک  ی هااست که شاخص  ن یصادرات شامل ا  ل یاز پتانس  المللی مرکز تجارت بین  یکم   ل یتحل   ی هات یمحدود
شده فقط  انتخاب   ی رهایو متغ  ندنکی م   یریگها وجود دارد را اندازه آن   ی موجود برا  ی هاکرد و داده  یسازی کم   توانی را که م 

  ی رهایوزن متغ  ن یی . تعنگر هستندگذشتهرشد    ی رهایمتغ  ن، یا. علاوه بر  دهندی لحظه از زمان ارائه م  کیدر    یفور   ر یتصو   کی
رتبه و  است  دشوار  احت  د ی با  یبند مختلف  زمان  ر یتفس  اطیبا  به خصوص  ب  ی شود،  تفاوت  برا   یها شاخص  نی که    ی مربوطه 

 . ( 2011 ، المللی؛ مرکز تجارت بین2005)فردنبرگ و پالمیر، محصولات کوچک باشد 
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رویکرد  صادرات  یهافرصتشناخت   -6-3-2 با  )ی  )  ،(199۷کاوسگیل  کولش  و  و  1998آرنولد  و    ایساکار( 
 ( 200۷)  همکاران

  تا   تلاش کردند   ( 2007)  و همکاران  ا یساکار( و  1998آرنولد و کولش )  ،(1997کاوسگیل ) شد،  تر اشاره  پیشکه    طورهمان 
  ی هال یکه تحل  کنندی استدلال م  این پژوهشگران کنند.    یابی نوظهور ارز  یرا به طور خاص در بازارها  یصادرات   یهافرصت

پو   یسنت بازار،  پتانس  یبازارها  ییایانتخاب  و  نم   ندهیآ  لینوظهور  در نظر  کاوسگیل    .( 2007و همکاران،    ای)ساکار   ردیگی را 
سطح  در    ی هاتنها از شاخص این پژوهشگر  کند.    یبند کشور در حال ظهور را رتبه  25بازار  کل    ل یپتانستلاش کرد تا  (  1997)

 . است را معرفی نکرده  ی محصول  یژگ ی و و ه کشور استفاده کرد
  ی اب یارز  به شرح زیر است: کردند که شامل سه عنصر    شنهاد ی را پ  ی بازار خارج   ی اب یچارچوب ارز  ک ی(  1998آرنولد و کولش )

  ی اندازهاچشم  یی سطح کشور(، شناسا   یارها یمع  به عبارتی   ، یناخالص داخل   دی و تول  ت یبلندمدت بازار )با استفاده از جمع  ل یپتانس
  ( کنند ییمحصول خود شناسا یتقاضا برا یابی ارز یخود را برا  یهاشاخص  دی ها باتشرک ؛در سطح محصول ی ابی)ارز  یتجار

)ارزبینی  پیشو   بالقوه  جمع   ی ابی سود  شهر   تیتمرکز  مراکز  مقابل    یدر  ز  ع یتوز  ، ییروستا  مناطق در    ی هارساختیثروت، 
 (.  ها مانند اینو  ل یومبات  ای  ونی زیکننده مانند تلفن، تلو بادوام مصرف ی نفوذ کالاها ، یمخابرات
  ی اب یو سپس بر ارز کندی بازار استفاده م ل ی پتانس  یاب یارز یسطح کلان برا یهاتنها از شاخص  ( 1998) آرنولد و کولش  الگوی 

 . دنمای ی را متمرکز م  ی صادرات یهافرصت ،است( ی فی خاص و ک تیوضع  شتر یدر سطح شرکت )که ب
  رش یصنعت و پذ   یقدرت رقابت   ،یآرنولد و کولش(، فاصله فرهنگ   الگویبلندمدت بازار )از    لی( پتانس 2007و همکاران )   ا یساکار
و    ا یکرد. ساکار   ی معرف  ی الملل نی ب  توسعه   ی دای نوظهور به عنوان کاند  ی بازارها  ی ابیارز   یبرا  یی ارها یرا به عنوان مع  یمشتر

به عنوان کشور    هیکشور صادرکننده، ترک  عنوانبه    آمریکا  متحده   الاتیا   یبراخود را    یشنهادیپ  الگوی  ( 2007همکاران )
و    قیعم  یابیارز   کی(  2007و همکاران )   ایساکار  الگوی.  کردندصنعت اعمال    به عنوان محصول/  «پوشاک » واردکننده و  

از    یمجموعه بزرگ   ی دارد که برا  از ین  ی به اطلاعات  و است    یکشور مورد بررس -خاص محصول  بیخاص از هر ترک  تیموقع
کنندگان،  مصرف   ی و اخلاق  ی اجتماع  ی هااطلاعات شامل ارزش   نی در دسترس نباشد. ا  ی کشور به راحت-صولمح   بات یترک

  ی فروش و سطح خدمات مشتر  غات یتبل   تیمحصول، جذاب  ت یفیکننده، کانتخاب مصرف   یها دستمزدها در صنعت، فرصت 
 است.

 ( 2008ورنو ) یفرصت تجار سیاترم -7-3-2
  ی که صادرکنندگان عمدتاً از اطلاعات عموم   تیواقع  ن یاز حد متناقض در دسترس صادرکنندگان و ا   شیاطلاعات ب  به دلیل
را    یکم   اریکه اطلاعات بس  کنند ی استفاده م  تیو اندازه جمع  ی ناخالص داخل  دی رشد تول  ، یناخالص داخل  د یمانند تول  ی اقتصاد

توسعه داده است )ورنو،  را    یفرصت تجار   سی توسعه صادرات کانادا ماتر  د، ندهی ارائه م   زار در مورد انتخاب با   ی ریگم یتصم  یبرا
2008 .) 
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( ISIC  یرقم   2صنعت )سطح    44کسب و کار در    یکشور برا  69که در آن    بودهنگر  ندهیآ  لیتحل   کی  ی فرصت تجار  س یماتر
  ی بند را رتبه  یع یکشورها و صنا  ماتریس،  نی (. ا2008اند )ورنو،  شده  یبندرتبه  دی تجارت جد  ی برا  لی پتانس نیشتر یبر اساس ب

 دهند. ی م ش یرا افزا یات فروش صادر ادیبه احتمال ز ییصادرکنندگان کاناداها کند که در آنیم
صادرات    کننده(ها )عوامل تعیینمحرک  یهاالگو   نیتخم  یشده برا ینیبشی و پ  ی خیتار   یهااز داده  یفرصت تجار  س یماتر

  ی هاداده  ن یو آخر   شود ی م  ن ییصادرات کانادا تع  یهامحرک   ن یاز ا  ک یهر    ت یاندازه و اهم  ،بنابراینکند.  یکانادا استفاده م
  شوند ی در هر کشور وارد م  عی صنا  نی بهتر  ا ی  صنعتکشورها در هر    نی بهتر  یبندبرآورد شده به منظور رتبه   الگوهایموجود در  

 (. 2008)ورنو، 
ابزار  ی فرصت تجار  س ی ماتر(  2008ورنو ) تا به سرعت    داند ی م  ی تجار  یهاون یس یو کم  یی صادرکنندگان کانادا  ی برا  ی را 

  ی فرصت تجار  ، سی ماتر  یکند که به روز رسانیم   اشاره  نیکنند. او همچن  دا یکشور و صنعت را پ  ی صادرات  یهافرصت   ن یبهتر
منعکس    ی فرصت تجار  س یماتر   ی بندصنعت به سرعت در رتبه  ا یکشور    ک یدر    ر یتحولات اخ  ن، یبنابرا   ؛نسبتاً آسان است

 شود. یم
استفاده    هام یمفروضات و تعم  یاز برخ   ،یآمار  الگوهایاست که مانند همه    نی شامل ا  یفرصت تجار  سی ماتر  یهات یمحدود

پا   کندیم و  بودن  در دسترس  با  مداده   یی ایو  محدود  گسترده    یهاداده  ن، ی(. همچن2008)ورنو،    شود ی ها  به طور  صنعت 
  ج ی کند که نتایم  هی( توص 2008ورنو )   ن، ی. بنابراستاز محصولات ا  یاگسترده  ف یصنعت شامل ط  کیو   شوندی م  ی آورجمع
 شود.  لی تر و دانش خاص بخش تکمقی عم ی هال یو تحل هیبا تجز  ی فرصت تجار س یماتر

 اذبهنظریه ج -8-3-2

کند، الگوی جاذبه  اندازه اقتصادی و فاصله جغرافیایی تعیین می  بر اساس را    دوجانبهالگوهای اقتصادی که تجارت    ازجمله 
ای  برد، به گونهارائه شد که قانون جاذبه نیوتون را در تجارت به کار می  1962در سال    1است. الگوی جاذبه ابتدا توسط تینبرگن 

کند )اسکورتینی و  و فواصل فضایی، تولید ناخالص داخلی کشورها و فاصله جغرافیایی را وارد می  2ای که به جای مقادیر جاذبه
مهاجرت، رفت و آمد، جهانگردی و حمل و نقل    ازجمله (. معادله جاذبه برای توصیف جریانات مختلف  2014  3کلی، گارلاس 

تواند توسط  می  jبه مقصد    iکند که جریان از مبدأ  کالاها مشهور شده است. به طور خاص، رابطه لگاریتم خطی بیان می
نیروهای اقتصادی در مبدأ جریان، نیروهای اقتصادی در مقصد جریان و نیروهای اقتصادی که جریان از مبدأ به مقصد را  

 کنند، توضیح داده شود. تسهیل یا کند می
PXij شود. ( توصیف می2-1الملل، کل جریان تجاری ناخالص دوجانبه با استفاده از رابطه شماره )در تجارت بین = β 0(Yi)β 1(Yj)β 2(Dij)β 3(Aij)β 4uij                 (2-1 )                          

به ترتیب ارزش دلاری تولید ناخالص داخلی اسمی    Y𝐣و    j  ،Y𝐢به کشور    iارزش دلاری جریان تجاری از کشور    PXijکه در آن  
کننده  هر عامل بازدارنده یا تسهیل  j  ،Aijتا مرکز اقتصادی کشور    iفاصله از مرکز اقتصادی کشور    j  ،Dijو کشور    iکشور  

 
1. Tinbergen 

2. Gravitational Masses 
3. Squartini and Garlaschelli (2014) 
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E(lnجزء خطایی است که توزیع نرمال لگاریتمی با    uijجریان و   uij) = با استفاده    1، برگسترند 1985دارد. بعدها در سال    0
ها، جریان  کند که در آن قیمت( با فروض خاص استخراج می2-1ای مشابه معادله شماره )از الگوی تعادل عمومی، معادله

دهد. نتیجه اصلی این الگو مبین آن است  و به معادله جاذبه، جنبه رفتاری می  قرار داده تجاری را به طور چشمگیر تحت تأثیر 
 (. 1985که قیمت و نرخ ارز اثرات قابل توجهی بر جریان تجارت کل دارند )برگسترند، 

 م الگوی پشتیبان تصمی  -9-3-2

( به منظور ایجاد یک الگوی پشتیبانی تصمیم برای یک سازمان ترویج صادرات دولتی بلژیک از  1995کویورس و همکاران )
توان منابع مالی محدود  های صادراتی واقعی که می ( استفاده کردند تا فهرست محدودی از فرصت 1980ای والوورد )ایده پایه
 . دهد( را نشان می 1980ای والوورد )ایده پایه (، 2-6. شکل )ارائه کنند ،ها اختصاص داد را به آن

 ( 1980رویکرد پیشنهادی والوورد ) ( 6-2)  شکل

 

( 2012مأخذ: کویورس و همکاران )  

های صادراتی بالقوه را برای یک کشور  جهانی فرصت شود که همه بازارهای  الگوی پشتیبانی تصمیم از این فرض شروع می 
به این  (.  2004شوند )کویورس،  یند فیلتر می اکشور )بازارها( وارد فر-های ممکن محصولبنابراین، همه ترکیب  ؛خاص دارند

 شوند. ند و در فیلترهای بعدی در نظر گرفته نمی گرددر هر فیلتر تعدادی از بازارها غیرواقعی می   ترتیب،
شوند. سپس، کشورها بر  ابتدا حذف می  ، ، کشورهایی که ریسک سیاسی و/یا تجاری بسیار بالایی دارندشماره یکدر فیلتر  

، کشورهای دارای پتانسیل نسبتاً پایین بازار عمومی حذف  صورت  ینا د. در  گردنمی  ارزیابیاساس اندازه و رشد کلان اقتصادی  
پتانسیل    ،د. در ادبیات موضوعگردهای صادراتی ممکن تمرکز می بنابراین بر روی مجموعه محدودتری از فرصت  ؛ شوندمی

 
1. Bergstrand (1985) 
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( یا تجارت یک کشور با چند کشور  2017و ایشاکو،    ه؛ مومو2017تجارت بین دو کشور خاص )مانند مطالعات پراید و فنگ، 
شود. بنابراین، کاربرد این روش محدود  ( مشاهده می2017؛ کویورس و همکاران،  2021خاص )مطالعات کامرون و همکاران،  

 . به بررسی پتانسیل تجاری یک کشور در مقابل تمامی کشورهای دنیا نیست
مانده )کشورهایی که از فیلتر اول به  های محصول مختلف برای کشورهای باقی تری از گروه در فیلتر شماره دو، ارزیابی خاص 

پیدا کرده بازار هر ترکیب احتمالی محصولاند( انجام می فیلتر شماره دو راه  پتانسیل  تا  د.  گرد کشور )بازار( شناسایی  - شود 
دهند. معیارهای اصلی که در  رشد تقاضا را نشان نمی   ،اندازه کافی  بهحذف بازارهایی است که    ،بنابراین هدف اصلی این فیلتر

شود، نرخ رشد واردات یک گروه محصول معین توسط یک کشور معین )رشد واردات( و ارزش واردات  این فیلتر استفاده می
واردات،    مدت این مرحله، سه متغیر رشد کوتاهیک گروه محصول معین توسط یک کشور معین )اندازه بازار واردات( است. در  

مدت واردات توسط نرخ رشد واردات در  شود. رشد کوتاهو اندازه بازار واردات برای هر بازار محاسبه می  رشد بلندمدت واردات 
که رشد بلندمدت به عنوان میانگین درصد رشد سالانه واردات طی یک دوره پنج ساله  شود، در حالی اخیر محاسبه میسال  

و کل واردات همه    jبرای گروه محصول    i، اندازه بازار واردات نسبی به عنوان نسبت واردات کشور  یتدرنها د.  گرد محاسبه می 
 شود. اند، محاسبه میهگردید  jکشورهایی که وارد فیلتر شماره دو گروه محصول 

مورد توجه  های احتمالی صادرات  های تجاری و سایر موانع ورود برای بررسی بیشتر فرصت ، محدودیت شماره سهدر فیلتر  
های تجاری  . دو دسته از موانع در این فیلتر در نظر گرفته شده است، یعنی میزان تمرکز بازار )تحلیل رقیب( و محدودیتاست

 )دسترسی به بازار(. 
کشور( که در فیلتر شماره یک تا سه شناسایی  -های صادراتی )ترکیب محصولدر آخرین مرحله تحلیل )فیلتر چهارم(، فرصت 

(، مراحل مختلف  2-7شوند. شکل )بندی می شدند، بر اساس دو معیار »اهمیت نسبی بازار« و »اندازه و رشد نسبی بازار« دسته 
 دهد. غربالگری الگوی پشتیبان تصمیم را نشان می
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ای روش پشتیبان تصمیمالگوی پایه ( ۷-2)  شکل

 
 ( 2017مأخذ: کویورس و همکاران )

  ی زیرو برنامه   یبندت یاهداف اولو   یکه برا  رسدی بازار در سطح کشور، به نظر م  نیده روش تخم  ب یو معا  ایمزا   یاب یپس از ارز
  ی . براکندی آغاز م   کشورها محصولات و    ی انتخاب بازار را با تمام  ند یافر  الگوی پشتیبان تصمیم   صادرات،   توسعه   ی هاسازمان 
با    کنند.  ی بندتیصادرات در سطح محصول و کشور خود را اولو   توسعه   ی هاتیاست تا فعال  دی مف  ات صادر توسعه  ی هاسازمان 

کشور صادرکننده را    ی صادرات برا  ل یپتانس  ن یکشور با بالاتر- محصول  بات یاز ترک  ی فهرست محدود  استفاده از این رویکرد، 
 د. نمای صادرات از منابع خود به نحو مطلوب استفاده  توسعه سازمان  ک یکرد تا  یی توان شناسا یم

به سازمان به عبارت دیگر،   برای کمک  ابزاری را  پشتیبان تصمیم این است که  الگوی  اصلی  از مزایای  توسعه  یکی  های 
های توسعه صادرات در بازارهای مختلف  نحوه تخصیص منابع کمیاب خود به فعالیتگیری در مورد  تصمیم  جهت صادرات  

دهد که برای استخراج اقدامات تشویقی صادرات  کند. همچنین اطلاعاتی را در مورد بازارهای صادراتی ارائه می فراهم می
های توسعه صادرات را  مفید است. الگوی پشتیبان تصمیم همچنین فهرست محدودی از اولویت، مناسب در بازارهای مختلف

دهد و توجه را به بازارهایی جلب  های ترویج صادرات ارائه میگیری و عینی به سازمان های اقتصادی قابل اندازه بر اساس داده 
 اند. کند که قبلاً به عنوان بازارهای صادراتی بالقوه شناخته نشدهمی
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اما به   ؛های برآورد بازار در سطح کشور وجود دارندهای دیگری نیز برای روشاگرچه علاوه بر الگوی پشتیبان تصمیم، روش
اولویت  برنامهمنظور  و  سازمان بندی  فرریزی  تصمیم  پشتیبان  الگوی  صادرات،  توسعه  تمامی  اهای  با  را  بازار  انتخاب  یند 

های  های توسعه صادرات مفید خواهد بود تا بتوانند فعالیتویژه برای سازمانکند. این رویکرد به محصولات و کشورها آغاز می 
بندی کنند. با استفاده از این رویکرد، فهرست محدودی از ترکیبات  توسعه صادرات در سطح محصول و کشور خود را اولویت

شود تا یک سازمان توسعه صادرات بتواند از  کشور با بالاترین پتانسیل صادرات برای کشور صادرکننده شناسایی می-محصول 
 . منابع خود به نحو مطلوب استفاده کند

کنند که نیاز  ( اشاره می1995یت، شایان ذکر است که علاوه بر مزایای الگوی پشتیبان تصمیم، کویورس و همکاران ) درنها
ملاحظات دیگری مانند بازخورد دفاتر تجارت خارجی )در سمت تقاضای صادرات( و شوراهای صادرات )در سمت عرضه(  است  

مسائل دیپلماتیک و سیاسی همچنین منجر به حمایت دولت از صادرات به یک کشور خاص  . همچنین،  نیز در نظر گرفته شود
. بنابراین، در نظر  آن را به عنوان یک بازار امیدوارکننده اقتصادی شناسایی نکند و ممکن است روش پشتیبان تصمیم شود می

 تری را شناسایی نمایند. تی واقعیهای صادراتوانند فرصتچنینی در کنار نتایج الگوی پشتیبان تصمیم میین اگرفتن ملاحظات  

1المللی تشریح ارزیابی نحوه ورود به بازار بین -4-2
 

مورد توجه قرار نگرفته باشد.    پژوهشگران  سویاز    به بازارها  ورود  نحوهالملل به اندازه انتخاب  نیدر تجارت ب  ی امسئله  د یشا
  ی هامهارت   ،یکند که ورود محصولات، فناور یم   فی تعر  ی نهاد   ب یترت  کیورود را به عنوان    نحوه  2( 1994،  1983روت )

  ی اب یو بازار  دی تول  یهاوه ی ش  ف،ی تعر  ن یکند. ایم  ر یپذ امکان   یکشور خارج   ک یرا به    بنگاه   کی منابع    ری سا  ا ی  تیر یمد  ،یانسان
و به    ردیگی را دربر م  یخارج  یگذاره یو سرما  یقرارداد  ،یصادرات  رویکردهای  ملشا  یصادرات   یهاوه یش  زی و ن  زبانیکشور م

پس از روت، تعاریف دیگری برای نحوه ورود ارائه گردید. به عنوان  .  دنشوی ورود در نظر گرفته م  نحوه  ف یعنوان بستر تعار
اشاره    یت یحاکم  ختارسا  کی ورود به عنوان    نحوهبه    4( 1988و اندرسون )   ونگنیو گات  3( 1986)  نونگیاندرسون و گاتمثال،  

کشور    ی ابیو بازار   د ی تول  ی هاها حالتآن   ف یخود کنترل داشته باشد. تعر  ی خارج  فعالیت دهد تا بر  یاجازه م   بنگاه کنند که به  یم
کند. اندرسون  یم  میتنظ  کمبه    ادیز   از  مشترک و قراردادها( را بر اساس تداوم کنترل   ی گذارهی تابعه، سرما  یها )شرکت  زبانیم

بعد   ی هاوه یش  5( 1987)  ن یکاگلو   امتداد  را در  را    6( 1990)  و همکاران   لی ه  فی تعر  ،یتدرنها دادند.    بیترت  مشابه  صادرات 
را راه  خواهیم داشت که نحوه ورود  تعریف    ی در کشور خارج  بنگاه  کی  یتجار   ی هاتیفعال  یسازمانده  یبرا  یبه عنوان 

 . کنندمی
خارج    ای )در داخل    یابی بازار  ای و/  دی تول  یهاتیاست: محل فعال   ی دیکل  راهبردی  میممستلزم دو تص   ،ورود   نحوهبه طور خلاصه  

مالکزبانیاز کشور م )مالکآن   ت ی( و  به عنوان    بنابراین، نحوه(.  کدامیچه  ا ی  یکامل، جزئ   ت یها    ی ساختار   بیترت  کیورود 

 
 . ( با عنوان »رویکرد مبتنی بر منابع انتخاب نحوه ورود« برگرفته شده است2004عمده مطالب این قسمت از مقاله شارما و ارامیل ). 1

2. Root (1994, 1983) 
3. Anderson and Gatignon (1986) 
4. Gatignon and Anderson (1988) 
5. Anderson and Coughlin (1987) 
6. Hill et al. (1990) 
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تنها با انجام    ای اجرا کند    زبانی کشور م  کیمحصول خود را در   ازارب  راهبردتا   دهدی اجازه م  بنگاه  کیکه به    شودی م   فیتوص
  ا ی  یی در آنجا به تنها   یاب یبازار  و  دی تول  فعالیتهر دو    ا یصادرات(،    های مختلفروش   ق ی)به عنوان مثال، از طر  یابی بازار  فعالیت

  ی ها حالت  (2-8)(. شکل  کامل تحت مالکیت  طوربه  فعالیتمشترک،   یگذارهیسرما   ،ی )روش قرارداد  گرانیدر مشارکت با د 
 . دهد را نشان میدو بعد   ن یا بر اساس نحوه ورود مختلف 

 بنگاه واردشونده  تیمکان و مالک ی هایژگیو بر اساس  یبند ورود: طبقه ی مختلفهاحالت ( 8-2)  شکل

 
 ( 2004مأخذ: شارما و ارامیل )

از    محققان   های هایمر، های ورود به بازار پرداخت و در ادامه فعالیتحالت  ح یتوضبه ارائه الگویی برای    1( 1976)  مر ی ها  در ابتدا
انتخاب    یاصل   هیحداقل شش نظر  ،راستا  نی اند. در ااستفاده کرده  های ورود به بازار حالت  حیتوض  ی برا  بنگاهمختلف    ی هاهینظر

نقص   میپارادا  ،یاز نظر زمان   ، در طول چهار دهه گذشته ارائه شده است. بنگاهمختلف  ینظر  میبر سه پارادا ی ورود مبتن نحوه
از دهه    4شکست بازار پارادایم  از دهه هشتاد و    ی در دهه هفتاد و بخش   3ی رفتار  م ی، پارادا1970و    1960  ی هادر دهه   2بازار 

 
1. Hymer (1976) 
2. Market Imperfection Paradigm 

 (. 1386منظور از نقص بازار، هرگونه انحراف از وضع لزم براي رقابت کامل است )فرهنگ، 
3. Behavioral Paradigm 
4. Market Failure Paradigm 
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از سمت    به درون  رونیب  ینما  یعن ی  کشند،ی م   ریرا به تصو   بنگاهبر بازار    یمبتن   دگاهید   م، یپارادا  سه به بعد غالب بود. هر    1980
 اند از: بر حسب سه پارادایم نظری فوق عبارت  ورود نحوهانتخاب  یاصل  ه یشش نظر 1. ( 1991)کانر  بنگاهمحصول 

 2؛ یالمللنی چرخه عمر محصول ب : نظریه هایمر و نظریه نقص بازار میپارادا −

 و  3؛ المللی شدنی: نظریه بینرفتار میپارادا −

 6. و نظریه هزینه معامله 5نظریه التقاطی  4، سازی: نظریه درونیشکست بازار پارادایم  −
و در مجموع، تنوع و    دارندشرکت    رویکرد   یهابه درک ما از انتخاب   ی ادی کمک ز  ها دگاهی د  ن یاز ا  ک یبدون شک، هر  

برا   حاتیاز توض  یادیعمق ز بازار   دی تول  یهاانواع روش   یرا  ،  ی قرارداد  رویکردهای،  مثال  عنوان)به    زبان ی کشور م  یابیو 
 9م یصادرات )به عنوان مثال، صادرات مستق  یها( و روش 8مشترک  ی گذاره یسرما  و  7کامل تحت مالکیت   طوربه عملیات خارجی  

 ما قرار داده است.  اریدر اخت (10م یمستقری و صادرات غ رکتمتعلق به ش یهاو کانال  زبانیکشور م یهاواسطه  قی از طر
دهه    ل یتا اوا  1980در اواسط دهه  زین  بنگاه   نظریهدر   یاساس  یهاشرفت یورود، پ  نحوه  در خصوص  اتیادب  توسعه همزمان با  

شرکت را از    ،بر منابع  یمبتن  دگاهی دبه طور خاص،  شرکت شد.    11بر منابع  یمبتن  دگاه ی د  ایجاداتفاق افتاد که منجر به    1990
  گاه دی د  کی  ی از شرکت به جا  رونیدرون به ب  دگاهی د  ک یبه عنوان مثال،    . کندیم   فی منابع و استقرار آن توص  موجودی   نظر

  رفته یپذ   المللن یو تجارت ب  یامور مال   ، یابیبازار   ت، یری مد  اتیدر ادب   هینظر   نی کوتاه، ا  ی بازه زمان  کی. در  به درون آن دارد  رونیب
انتخاب    حاتیتوسعه توض  یمنحصر به فرد برا   یورود، فرصت   پیشین نحوه   ات یبر منابع مطابق با ادب  ی مبتن  دگاهی د  ن،یشد. بنابرا 

  ی به صورت جزئ  هرچندبر منابع در حال حاضر،   یمبتن  دگاهی، کاربرد ددرواقع.  دهدیمنابع شرکت ارائه م دگاهی ورود از د نحوه
حال    ن یو در ع  ق یدق  نظری دید بر منابع از    ی مبتن  بستر   کیحال،   ن یبا ا   . است  افتهیورود گسترش   نحوهبه مطالعات انتخاب  

صادرات    یهاو حالت   زبان یکشور م  یاب یو بازار  د یتول  یهاورود از حالت   نحوهانتخاب    ح یساده که قادر به ارائه توض  یبه طور عمل 
 باشد، وجود ندارد. 

 
1. Conner (1991) 
2. International Product Life Cycle (IPLC) Theory 

چهار مرحله آن    شود ومیفروش و سود نشان داده    یکه به صورت منحناست  محصول   کی   ی در زندگ  ياچرخه چهار مرحله  ک یمنظور از چرخه عمر محصول، 
 . (2019)جابر و الیس چادویک،   رشد، بلوغ و افول است ،یمعرف

3. Internationalization Theory 
4. Internalization Theory 
5. Eclectic Theory 
6. Transaction Cost Theory 
7. Wholly Owned Foreign Operations 
8. Joint Venture 

 . (2016ت )کاتلر و آرمسترانگ، خدم   ایمحصول   کی  یاب ی بازار ا ی  دیتول يبرا  یخارج  يهابه شرکت وستنیپ قیاز طر  یخارج  يورود به بازارها
9. Direct Exporting 

 .(2019ی )جابر و الیس چادویک، سازمان مستقل داخل کی   يتوسط سازمان صادرکننده به جا یصادرات يهاتیفعال ت یر یمد
10. Indirect Exporting 

 (. 2019)جابر و الیس چادویک،  صادرات لیتسه ي صادرکننده برا یمستقل در بازار داخل يهااستفاده از سازمان
11. Resource-Based View (RBV) 

بر منابع شرکت، منابع و    یمبتن  دگاهی کرد. د  ر ییبه منابع سود درون شرکت تغ  ی خارج  طیاز منابع سود در مح  راهبرد  لی، تمرکز تحل1990در طول دهه  
ها  شرکت  ،یداخل يهاتیبر منابع و قابل یدتأک نی کند. ا یم ییشناسا  راهبرد نی تدو  يبرا هی اول يو مبنا یرقابت ت یمز یشرکت را به عنوان منبع اصل   يهاتیقابل

 . (2019)گرنت،  کند  يبردارها بهرهتفاوت نی کنند که از ا یطراح  راهبردهاییکنند و   ییبا رقبا را شناسا  شان یهاکرده است تا تفاوت قی را تشو
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در پاسخ، به چند  شود؟    جادی ورود ا  نحوهانتخاب    یبر منابع برا  یمبتن  رویکرد  باشدمی چرا لازم  پرسش مطرح این است که  
  یاب یاستقرار منابع، برنامه بازار  یبرا  راهبردی   ی امدهایورود پ  نحوه  گیری در خصوصمی، تصمشود. نخست اینکهنکته اشاره می

رو    اطلاعات  ی شدن، فناوریگسترش جهان   ل ی ها به دلشرکت  یرقابت   ی ایشرکت در بازار دارد. دوم، دن  کی  ی رقابت  تیو موقع
  یبرا  ی خوب  تیبر منابع موقع  ی مبتن  رویکرد   ا، یشده است. با فرض رقابت پو  ا یپو  ار یآگاه، بس  یجهان   انیو ظهور مشتر  به افزایش

از    یبرداربر اساس بهره   تنهانهورود را    نحوه  یهانه یگز   حیبر منابع توض  یمبتن   رویکرد  وم،دارد. س  راتیی تغ  نی با ا  روییروبه
  ی هاتیمز   دی تول  یکه برا  ییهاحالت بر اساس  ( بلکه  شودی انجام م   ی سنت  ی هادگاهی که در د  طورهمان موجود )   ی هاتیمز
را از دو    بنگاهبر بازار،    یمبتن  یهادگاه ی بر منابع و د  یمبتن   رویکردکه  یی از آنجا  ،یت درنها.  دنمای ی م  تقویت  ،کندایجاد می  دی جد

  ی ابیو بازار   د یتول  یهابه انواع روش   دیجد   حات ی در ارائه توض  تنهانه بر منابع    یمبتن   رویکرد  کنند،ی م  فی طرف متضاد توص
 . دهدی م  بسط زیموجود را ن حاتی است بلکه توض د یورود صادرات مف ی هاو حالت  زبانیکشور م

  ، یدی استخراج عناصر کل  یها براآن  یی ربنا یز  یهام یورود و پارادا نحوهانتخاب  هیاز شش نظر ی مختصر یبررس در ادامه، 
ورود توضیح    نحوهانتخاب    دهی در پدبر منابع    یمبتن  رویکردو اساس کاربرد    هی، پاسپس.  شودی ارائه م   نحوه ورودانتخاب    حیتوض

 . شودداده می
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 مرتبط با نحوه ورود  نظریاتو  بازار نقص میپارادا -2-4-2
کم و    ی با رقبا   ع یاست که بر اساس آن، صنا  بنگاه در مورد    1( 1956)  ن ی با  ی صنعت   ی سازمان  ه ینظر  تکامل یافته   م یپارادا  ن یا

  ادغام/   ق یموجود و بالقوه از طر   ی ناقص با کنترل تعداد رقبا  ی بازارها  ن ی بالاتر از حد نرمال دارند. ا  ی بازده   ، موانع ورود بالا 
  ز یتما   ا یبر  هیسرما  د یتول  یندهایادر فر  نیسنگ  یگذارهیسرما  قی موانع ورود بالاتر از طر  جاد یا  ا ی  و/   یاکتساب، تعهدات قرارداد

برخوردار    یشتریاز قدرت بازار ب  کنند،ی م   جادیا  یترنامطمئن   یرقابت  طی مح  هابنگاه شوند. در هر صورت،  یم   جادیمحصول ا
  ن ی (، ا1976)   مر ی. به گفته ها آورندی از حد نرمال به دست م  بالاتر   ی و بازده   ند نمایی بهتر را کنترل م   مت یو ق  د ی تول  شوند، یم

 . کندیم سرایت  زین ی خارج  ی به بازارها ی داخل  ی ها به بستن بازارهابنگاه  لی تما

 هایمر  نظریه ❖
در دوران پس از    یی کا یآمر   ی هاشرکت  2ی خارج   میمستق  یگذاره یسرما  ات ی عمل  یاز کار او بر رو  1960در دهه    مریها  هینظر

  ت یمز  به دلیلبازار    ناقص بودناز درجه    ی تابع  بنگاه  ک یورود    نحوه انتخاب    ه، ینظر  نی دوم ظهور کرد. بر اساس ا  یجنگ جهان
در    بنگاهن در مورد  ای ب  هینظر  میکاربرد مستق  مر یها   ه ی(. نظررهیو غ   ی نام تجار  ،ی آن است )به عنوان مثال، فناور  ی انحصار
گذاری مشترک  ، سرمایهنمونهد )به عنوان کنتوضیح جزئی از بعد مالکیت ارائه می  یک تنها این نظریه  . است یالملل نیب حیطه

پردازد. به  ی نم  ی ابی و بازار  دیتول   فعالیت  یمجزا  یهامکان   یعن ی  ، در بعد مکان  رات یی به تغنظریه هایمر  (.  دهد را توضیح نمی
مکان    کیدر    یاب یو بازار  دی تول  فعالیتها  دهد که در آن  حیرا توض   ییهاتواند حالت یم این نظریه تنها  است که    لیدل   ن یهم

  ور داده نشده است. به ط  حی صادرات توض  مختلف  ی هاحالتهمچنین،  .  (3و صدور مجوز   ی خارج  م یمستق  ی گذاره یسرما)  هستند 
  ی هات یاما در مکان فعال  ؛دهدی م  حی توض  یابیو بازار   دی تول  یهات یفعال  تیرا در مالک  یتنوع محدود  نظریه اگرچه  نی خلاصه، ا

 . کند توضیحی ارائه نمی یاب یو بازار د یتول

 یالمللنیعمر محصول ب چرخه نظریه ❖
صادرات    قی را از طر  یکشور خارج  کی  یتقاضا  بنگاه  کیمحصول،    کیچرخه عمر    هیدر مراحل اول  ه،ینظر  نیبر اساس ا
  د ی سود بالاتر، شروع به تول  لی پتانس  زهیبا انگ  زبانیکشور م  یاز رقبا   یکند. با ورود محصول به مرحله بلوغ، برخ یبرآورده م 

خود در بازار،    تیموقع  تیتقو  یو برا  نظر گرفتهدر    دی تهد  ک یبه عنوان    اراقدام    ن یا  بنگاهکنند.  یتر مارزان  یهانیگز یجا
توسط شرکت صادرکننده    یکنترل بازار خارج   ،هینظر   نی اگر هدف ا  ی د. حتنماییخود را به آن بازار منتقل م  4ی دیتول   سات یتأس

را    یاب یو بازار د ی تول  هایفعالیت میمحل تقسزندگی محصول، چرخه  ل ح ا( توانست با گنجاندن مفهوم مر1966) 5، ورنون باشد
  اما در انتخاب مکان  ؛دهدیم  حی را توض یمحدود  تیتنوع مالک ز ین هینظر  نی ا .مر یها  ه یمانند نظر؛ دهد ح یتوض نی اب هیدر نظر 

پردازد. به  یمشترک نم   یگذارهیانتخاب اشکال مختلف صادرات و سرما   این نظریه بهحال،    ن ی . با ااست  روشن  انجام فعالیت

 
1. Bain (1956) 
2. Foreign Direct Investment (FDI) 
3. Licensing 
4. Production Facility 
5. Vernon (1966) 
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مشارکت   ی ک یطور خلاصه،   ادب  م یراداپا  ی دیکل  ی هااز  در  بازار  ب  نحوه   ات ینقص  مز   ی برداربهره»مفهوم    ان یورود،    ت یاز 
ورود    نحوهانتخاب    ح یمفهوم به بستر توض  نیاست. ا  ی ورود به بازار خارج  یبرا  یاصل  زهیبه عنوان انگ  بنگاه«  کی یانحصار

 شده است.  لی تبد

 نظریه مرتبط با نحوه ورودرفتاری و  میپارادا -3-4-2
دانش مرتبط با    ران، ی محدود مد  ت یکسب اطلاعات و عقلان  ی بالا  نهیهز   ل ی به دل  1(، 1963سیرت و مارچ )  یرفتار  ه یطبق نظر

  بنگاه   ن یکند. ایدر طول زمان رشد م  ج یا( به تدر ه بنگاه  ر ی سا  ا یتقاضا و عرضه    ط ی )به عنوان مثال، در مورد شرا  بنگاه   ک یبازار  
جای اینکه به  به  است  2راضی و    زی گرسک یمدت، رکوتاهیک بنگاه با دید  شود  یکند، فرض میم   ت یبازار ناقص فعال  کیدر  که  

  ن یو اجتناب از روابط ب  در بازار یگذارهیسرما   یج یتدر   ش یمهم دارد: افزا  امدیدو پ  دگاه ی د نی. ا باشد   حداکثر کردن سود  دنبال
چارچوب    ن یانیز بر    شدن   المللیین ب  نظریه زمان است.    کیاز منابع در    یمدت قابل توجه یکه مستلزم تعهد طولان   بنگاهی 

 . استوار است

 شدن  المللیبین نظریه ❖
  المللی ین ب ندیاارائه شده است، فر ( 1990،  1977) 4جانسون و والن  و  ( 1975) 3پاول - جانسون و ویدرشیم که توسط  هینظر  نیا

بر انتخاب    ی دهد. فاصله روانی م  ح یتوض   6ی و دانش تجرب  5ی فاصله روان   م یها را در طول زمان با استفاده از مفاهشرکت  شدن 
تعهد   میاز مفاه یسازی الملل ن یب نظریه. پس از انتخاب بازار، دنگذاری م ری تعهد منابع شرکت تأث یبر الگو یجرببازار و دانش ت

  م یصادرات مستق  م، یرمستقی: صادرات غکندی شامل چهار حالت استفاده م   س ی تأس  ره یزنج  حیتوض  ی بازار برا  تیبازار و عدم قطع
  ات یدر ادب  یسهم قابل توجه  نظریه  نی ا 7. تیتابعه کاملاً تحت مالک حالتو   فرعی روش ف زبان،یکشور م یهاواسطه  قی از طر

  ی ورود و گسترش شرکت در بازار خارج   جغرافیایی   طول   یدهد، امکان بررسی از انتخاب روش ارائه م  ا یپو  ی دگاه یداشته است: د 
هر دو   هینظر  نی شناسد. ایت می ورود به رسم  نحوهانتخاب    ماتی را در تصم  ی تیر یو به صراحت مشارکت مد  کندیرا فراهم م

مشترک    یگذاره یو سرما  یقرارداد  یهابه عنوان مثال، حالت  ؛دهد، هرچند نه به طور جامعیم   حیرا توض  تیبعد مکان و مالک
 دهد. ینم  حی را توض

 و نظریات مرتبط با نحوه ورود  بازار شکست میپارادا -4-4-2
کوز    هینظر  تکامل یافته  هینظر   نیغالب بوده است. ا   میپارادا  1970شکست بازار از اواخر دهه    می، پاراداتمامی اهداف  یبرا
آن  8( 1937) اساس  بر  است که  مورد شرکت  مراتب  ،در  و سلسله  عملکرد    کیانجام    یبرا  نی گزی جا  یها روش  هابازارها 

 
1. Cyert and March (1963) 
2. Satisficing 
3. Johanson and Weidersheim-Paul (1975) 
4. Johanson and Vahlne (1977, 1990) 
5. Psychic Distance 
6. Experiential Knowledge 
7. Wholly Owned Subsidiary 
8. Coase (1937) 
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رقابت کامل، حالت بازار کارآمدتر است.    طی آن است. در شرا  ی نسب  یی را بر اساس کا  ی گریبر د   یک یهستند و انتخاب    ی اقتصاد
هزینه  التقاطی و    ، یسازیدرون  ی ها نظریهکند.    یخورد، شرکت بهتر است آن را درونیکه بازار شکست م  یحال، زمان  نیبا ا

 چارچوب هستند.  ن یبر ا یمبتن  معامله

 سازینظریه درونی ❖

متحده را در دوران پس از   الاتیا  2ی ت یچندملهای  شرکتکند تا رشد  یتلاش م   1( 1976و کاسون )  یباکل   یسازیدرون  هینظر
محصولات    ی برا  ی المللنیب  ی بازارها  ی سازی با درون  یت یچندمل  ی هاشرکت  ،نظریه  ن یدهد. بر اساس ا  ح یدوم توض  ی جنگ جهان

  5و چن و هنارت   ( 1993)  4هنارت و پارک  ،(1986)  3هنارت   مان،. با گذشت زکنندی مانند دانش خاص شرکت رشد م   یاواسطه
تحت    یها ییدارا  6هضم   تیو قابل  هیسرما  یبه بازارها  یشرکت مانند دسترس  ی سازیدرون  میاز تصم  گرید  هیپا  ن ی( چند2002)

باکل  را کشف کردند.  )  ی تملک  کاسون  تغ1998و  ا  یمتعدد   رات یی(  در    شنهاد یپ  گر ید   ی هاحالت   حی توض  ی برا  ه ینظر  ن ی را 
  ی ها شرکت  یو اذعان به رقابت از سو  عیتوز  ،د یتول  یشرکت در کارکردها  حیصر  حیاز: تشر   اندعبارت   راتیی تغ  نی اند. اکرده

مشترک. با انجام    ی گذارهیسرما  ل یاعتماد در تشک  تیو اهم   ی سازدرونی ت یو مز  ت یمالک  نیب   ز یتما   ن ی و همچن  زبان ی کشور م
و    زبانیکشور م  یاب یو بازار  دی حالت تول  نی( انتخاب چند 1998و کاسون )  یباکل الگوی    گر، یفرض د   ن ید چن  جاد یکار و ا  نیا

ی الگوی  هات یمحدودبا این حال، اشاره به  دهد.  یم   ح یتوض  گری کدی ها نسبت به  آن   ی هانه یصادرات را بر اساس هز  ی هاحالت
ورود به بازار    رایمحدود است، ز   این الگو   نهیبر کاهش هز   زتمرک  ،نخست   اند از:عبارت مهم است که  (  1998و کاسون )  یباکل

افزا   با  که  ی خارج   ک یهمچنان مستلزم    زبان یکند. دوم، رقابت در کشور م یحذف م  را  شرکت است  یهاتیقابل   ش یهدف 
رقابت    یا یپو  تیماهفرض    ن یکننده منفعل است. ادارد و در برخورد با شرکت  یترن ییپا   یاست که فناور   ی شرکت انحصار

 . کندینم  تیرا رعا یامروز یدر بازارها

 نظریه التقاطی  ❖

ساخته شده    10یسازدرونی   یت و مز  9مکان   یت مز  8، یتمالک  یتکه بر اساس مز   7( 1980)   ینگدان  ی التقاط  یه نظر  ی نسخه اصل 
مهم    یاز دستاوردها  یکی.  خارجی  یممستق  گذاریسرمایهدهد: صادرات، صدور مجوز و  ی م  یحورود را توض   نحوهاست، سه نوع  

(،  1995)  ینگ. به گفته داناست(  1976و کاسون )  ی باکل  یساز یدر چارچوب درون  یتمالک  یتمز  یحادغام صر   یه،نظر  ینا

 
1. Buckley and Casson (1976) 
2. Multinational Companies (MNCs) 
3. Hennart (1986) 
4. Hennart and Park (1993) 
5. Chen and Hennart (2002) 
6. Digestibility 

توان آن را  یم ید و به سختوشیم ينگهدار  يگری گذار توسط شرکت دهی سرما از یمورد ن  يهاییدارا ( بدین شرح است که 1988فرضیه قابلیت هضم هارنت )
 . (2000)هارنت و ردي،   خارج کرد دارد آن شرکت قرار  اریکه در اخت يضرور ریغ يهاییدارا ری از سا

7. Dunning (1980) 
8. Ownership Advantage 
9. Location Advantage 
10. Internalization Advantage 
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  ن یشد. تحت ا یم ت یهدا  یسلسله مراتب  ی داره یسرما م یتوسط پارادا 1970ورود تا اواخر دهه    نحوهانتخاب  ی هایه توسعه نظر
  ، یجهدرنتبازار بودند.    ی سازدرونی  ی کار کردن با آن، اصول راهنما  ی بازار به جا  یمعاملات   ای  ی ساختار  ی هاشکست  م، یپارادا

 . دهدنمی  ح یرا توض 1ی تعاون یهاحالت ،ی التقاط ه ینظر ینسخه اصل 
او    ر، ییتغ  نیشده است. با توجه به ا  ل یتبد   1990در دهه    د یجد  میبه پارادا  2اتحاد   یدار هیکند که سرمای( ادعا م1995)  نگیدان

شرکا را در بر    ی هات یها و قابلتا مهارت  ابدییگسترش م   تی مالک  تیمز که در آن    کندمیرا ارائه    ی اچارچوب اصلاح شده
  کندپیدا می گسترش    سازیدرونی  تیمز و    ها را شامل شودمکان  نیب  ییفضا   یکپارچگ یشود تا  یگسترده م   کانم  تیمز  ؛ ردیگ

اپوشش دهد را    ی تعاون  ی تا ساختارها با  بر    ی تعاون   ی هاحالت  تواندی اصلاح شده م   ی التقاط   م یپارادا  رات، ییتغ   ن ی.  را علاوه 
  تیاز ابعاد مالک یبخشت یرضا  ح یتوض ؛ بنابراین دهد   ح یتوض مستقیم خارجی گذاری سرمایهصادرات، صدور مجوز و   یهاحالت 

 دهد. ی و مکان ارائه م 

 نظریه هزینه معامله ❖
  یل شرکت در تحل  معامله   ینههز   نظریه   کاربرد ( نشئت گرفته است که در آن  1986)  ون گن یاندرسون و گات  الگوی از    یهنظر   ینا

را    یزبانکشور م  یابیو بازار  ید تول  یها روش پژوهشگران  این. است  رفته  کار   بهمتحده    یالاتا   یهاورود شرکت  نحوهانتخاب  
  4حداکثری و   تام  یت مالک با  3یسهامدار  ی هامشارکت ینند. همچناهکرد ی بندطبقه پایین  به از کنترل بالا  ی ایرهدر امتداد زنج

.  شوندی در نظر گرفته م   یینکنترل پا  یهابه عنوان روش  5حداقلی   یسهامدار ی هاکنترل بالا و مشارکت ی هابه عنوان حالت
به عنوان حالت کنترل بالا و    7ی دادند. فروش فرع   یبصادرات را به طور مشابه ترت  یهاحالت  6( 1987)  اگلین کاندرسون و  

 . است ه در نظر گرفته شد  یینبه عنوان حالت کنترل پا یزبان واسطه م یقصادرات از طر
  ی هاها )محدوده حالت از حالت  وستهی پ  ف یط  کیحالت از    کی انتخاب    ح یتوض  یدر اصل برا  نظریه  نی که گفته شد، ا  طورهمان 

مشخص شده است که فقط    ی حال، از نظر تجرب  ن ی ( است. با ازبانیکشور م  ی اب یو بازار  د یتول  ی هامحدوده حالت  ا یصادرات  
چندگانه )درجات مختلف    یهاانتخاب   نیکامل( و نه ب  تیمالک  ی هادر مقابل حالت   تیدوگانه )عدم مالک  یهاحالت  نیب  ز یدر تما

  و   ( در مورد شرکت است1975)  امسونی لی( و و1937کوز )  ی هاهینظر  میکاربرد مستق   هینظر  نی ا  .( کاملاً مؤثر استتیمالک
حالت    ک یو    ی حالت صادرات  ک ی  نیب  تواند نمی،  ندارد. به عبارتی   یاب یو بازار  دی تول  هایفعالیت   میمحل تقس  ابزاری برای توضیح 

 . داشته باشد انتخاب   یاب یو بازار خارجی  د یتول
 کند.های آن را بیان می( خلاصه هر سه پارادایم و نظریات مرتبط و ویژگی2-2در ادامه، جدول )

 ورود نحوهموجود در مورد انتخاب  یهانظریه (2-2)   جدول

 
1. Cooperative Modes 
2. Alliance Capitalism 
3. Shareholding Partnerships 
4. Majority 
5. Minority Shareholding Partnerships 
6. Anderson and Coughlan (1987) 
7. Sales Subsidiary 
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انتخاب نظریه  پارادایم
های نحوه ورود و توضیحات حالت بنای توضیحی  نحوه ورود   

پارادایم  
 نقص بازار 

ناقص  مزیت انحصاري و درجه   نظریه هایمر 
بازار   بودن  

  ؛ در غیر اینگذاري مستقیم خارجیدر صورت بال بودن درجه نقص بازار، سرمایه
 شود.صورت، صدور مجوز انتخاب می

چرخه    نظریه
عمر محصول  

ی المللنیب   

ابتدایی مراحل چرخه زندگی محصول  صادرات  در  زندگی،  چرخه  مرحله  پایانی  ترین  مراحل  در  گذاري سرمایه و 
 شود. مستقیم خارجی انتخاب می

پارادایم  
 رفتاري 

نظریه  
المللی  بین

 سازي 

 تعهد بازار و عدم اطمینان بازار 
طر از  غ  قی شرکت  م  میرمستقیصادرات  کشور  عدم    شده   زبان یوارد  کاهش  با  و 

و حالت    فرعی  روش مستقل، ف  ندگانینما   قی به صادرات از طر  جی بازار به تدر   نانیاطم
 آورد.یم يخود رو ت یکاملاً تحت مالک تابعه

پارادایم  
 شکست بازار 

-نظریه درونی
ازي س  

دانش مربوط به شرکت و درجه  
 شکست بازار 

  ؛ در غیر اینگذاري مستقیم خارجیشکست بازار، سرمایهدر صورت بال بودن درجه 
گذاري مشترك و صادرات  هاي سرمایهحالت  شود.صورت، صدور مجوز انتخاب می 

 شوند.در الگوهاي تعمیم یافته توضیح داده می

مکان و   تی، مز تیمالک ت یمز نظریه التقاطی 
ي سازدرونی ت یمز  

نفع  در صورتی به  باشد، صادرات؛ در صورتیکه مزیت مکان  که مزیت بازار داخلی 
گذاري مستقیم سازي بال باشد، سرمایهمکان به نفع بازار خارجی باشد و مزیت درونی

سازي که مزیت مکان به نفع بازار خارجی باشد؛ اما مزیت درونیدر صورتی؛ خارجی
گذاري مشترك در شرایط شکست سرمایه شود.، صدور مجوز انتخاب میپایین باشد

 شود.جزئی بازار انتخاب می
نظریه هزینه  

 معامله 
معامله یک   مشخص بودن درجه 

 دارایی 

؛ هاي کنترل بال معامله یک دارایی، حالت  مشخص بودن در صورت بال بودن درجه  
 شوند.انتخاب می  هاي کنترل پایینحالتصورت،   و در غیر این

 ( 2004مأخذ: شارما و ارامیل )

.  ها وجود دارد در بین این الگو حداقل چهار موضوع مشترک    توان گفت کههای اشاره شده میالگوها و پارادایم  ی بندجمع  در
خاص شرکت    ای  یانحصار  تیخود )که به عنوان مز   تیمالک  تی تا از مز  شوندی م  یخارج   یها وارد بازارهاشرکت  ،نخست اینکه

 1؛ یداری( پا1:  دارد  ید یکل  یژگ ی دو و  تیمز  نیاستفاده کنند. دوم، اخود    یبالاتر از بازده عاد  یبردار بهره   ی( براشودی ماز آن یاد  
احتمالاً امکان    مالکیت   تیاز مز   ی عدم برخوردار  گر،یبه عبارت د؛  کشورها   سراسردر    2از نظر هزینه مؤثر انتقال    ت یل( قاب2و  

مؤثر  متقابل    اثرورود توسط    نحوه   یشرکت برا  ک ی، انتخاب  اینکهوم  س  ؛ رساندیشرکت را به حداقل م  ک ی  ی المللنیب  تیفعال
  ی رویدر دسترس بودن مواد خام و ن  رساخت،ی مانند رقابت، ز  زبان یم  رکشو   مرتبط در  با عوامل  شرکت  آن   تیمز   یی کارا  ایو/

  حات ی توسعه توض  یشرکت برای  نظر  م یپارادا  ن یچند   ی ریبه کارگ  ، اینکه  . چهارمشودی م   نییتع  یو اقتصاد  یحقوق   و محیط  کار
 صادرات است. ی هاوهی و ش زبان یکشور م یاب یو بازار د یتول ی هاوهیش

  در   ورود، به جز   نحوه انتخاب    های نظریه   یی ربنا یز   ی نشان داده شده است، سه چارچوب نظر  (2-2) طور که در جدول  همان 
خود ساخته    نی شیپهای  پارادایمبر اساس    ی بعد  ی نظر  یهام یندارند. درواقع، پارادا  گری کدیبا    یفرض رقابت، تفاوت چندان

شد،  یناقص( فرض م  ا ی)کامل    دی از دو حالت شد  ی کی در    یها به طور سنتمیاداپار  نی ها در اشرکت  نی اگر رقابت ب  یشدند. حت 
بر منابع فرض    ی مبتن  که رویکرد در حالی   .افتیمی   ر ییدر طول زمان از نقص بازار به شکست بازار تغ  ج یاساس رقابت به تدر

  تر را در نظر بگیرد و این فرض تقلیل داده تا شرایط واقعی حاکم در حال حاضر    ی رقابت طیرقابت را به منظور پرداختن به شرا

 
1. Sustainability 
2. Cost-Effective Transferability 
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(،  1998و کاسون )  ی(، باکل 1995)  نگ یازجمله دان  الملل ن یمحقق برجسته در تجارت ب  ن ی. چندکند  ل ی تبد  « ایرقابت پو »را به 
شدن،  یمانند گسترش جهان  ی عوامل متعدد  لی ها به دلکه شرکت  اندافتهیدر   زی( ن1998)  2برتالیهالاد و لا ( و پر1996)  1ی فوزار
در    ن،ی . علاوه بر اکنندی را تجربه م  ایرقابت پو   ،بالا  ار یبا دانش بس  یجهان  انیو ظهور مشتررو به افزایش  اطلاعات    یفناور

  ، شرکت  ک یمنابع    ی ع یطب  ازدهبالاتر از ب  ی به دست آوردن بازده   ی برا  دار یپا   یرقابت   ت یمز  کی   جاد یا  ، بر منابع  ی مبتن   رویکرد
  رسد ی است، به نظر م  یک اصل   ز یورود ن  نحوه انتخاب    ات یموجود در ادب  ت یمز  ک یاز    ی بردارکه بهرهیی است. از آنجا   یک اصل 

ورود باشد. با توجه به فرض رقابت    نحوه  ی هااز انتخاب   یمنطق  حات ی توسعه توض  یبرا  یخوب  ی دای کاند  ، بر منابع  یمبتن   رویکرد
و با    یتجار  راهبرد ورود با    نحوه  ماتیکار را با همسو کردن تصم  ن یتواند ایبر منابع م   یمبتن رویکرد منابع،    ی همگونو نا  ای پو

 انجام دهد.  یرقابت  تیتمرکز بر مفهوم مز 
  تنها نه بر منابع    ی مبتن  رویکرد . به عنوان مثال،  داردورود شرکت    نحوهدر انتخاب  چندین مزیت دیگر نیز  بر منابع    یمبتن   رویکرد

  یی هاتواند آن دسته از انتخابیدهد، بلکه م  حیموجود توض  یا یاز مزا   یبردار ورود را بر اساس بهره  نحوه  ی هاقادر است انتخاب 
  پیشین   ی هانظریهداده شد،    ح یکه قبلاً توض  طورهمان   نیدهد. همچن  حی توض  ز یاست را ن  د یجد  ی هاتیبر توسعه مز   یکه مبتن

سمت محصول    ا یورود از سمت بازار    نحوه  یهابود. به موجب آن، انتخاب   بازار  دگاهیبر د   یمبتن شرکت  ورود    نحوهانتخاب  
  این در حالی است که رویکرد   شکست بازار(.   ای)به عنوان مثال، بر اساس حفظ نقص بازار    ه استداده شد  حیشرکت توض

شرکت    ک یمنابع و استقرار    موجودی  دگاه ی ورود از د  های نحوهانتخاب   حی توض  یفرصت منحصر به فرد برا  ک یبر منابع    یمبتن
  ده ی بر منابع در پد  ی مبتن  رویکرد سکه هستند، استفاده از    کی   یمنابع و محصولات شرکت دو رو  کهیی دهد. از آنجا یارائه م

  د یمف  ،زیورود موجود ن  نحوهانتخاب    حاتیتوض  تیدهد بلکه در تقو ی م  ارائهرا    یدی جد  حاتی توض  تنهانهورود    نحوهانتخاب  
 . خواهد بود

 شرکت بر منابع یمبتن رویکرد -5-4-2
  ی اصل   م یپارادا  ک یعنوان    ظهور کرد. این رویکرد به   1990دهه    ل یو اوا  1980بر منابع شرکت در اواسط دهه    ی مبتن  رویکرد 

  ی مبتن  رویکرد  شود.استفاده میالملل  نی و تجارت ب  یمال   ،یابی بازار  ت،یری مختلف مد  یها در حوزه  ندهیظهور کرده و به طور فزا
به طور    ( 2-3جدول )نگرد.  یاز منظر منابع و استقرار آن م  آن به هدف بلندمدت    ی اب یدستشرکت، رقابت آن و  به  بر منابع  

  سازوکار ها در مورد مفهوم شرکت، رقابت آن و  میپارادا  ریبر منابع در مقابل سا  ی مبتن  رویکرد از    ی اسهیمقا  فیخلاصه توص
منابع است   بر یمبتن بستر کی توسعه  یبرا یاهیپا  ی زیری پ ف، یتوص نی ا ی. هدف اصل کندیتحقق هدف بلندمدت آن ارائه م 

 صادرات باشد.  ی هاو حالت زبان یکشور م ی ابی و بازار دیتول  یها حالت حی که قادر به توض

 ها ای پارادایمارزیابی مقایسه (2-3)   جدول
 مبتنی بر منابع  شکست بازار رفتاری نقص بازار  مشخصه

  از   يادسته منابع  و استعدادها  از يادسته شرکت 
  منابع   از  یرهمگنیغ  دسته منابع  و استعدادها  از يادسته منابع  و استعدادها

 ها لیپتانس و

 
1. Fusari (1996) 
2. Prahalad and Lieberthal (1998) 
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 مبتنی بر منابع  شکست بازار رفتاری نقص بازار  مشخصه
رقابت کامل، همگن و در    طیدر شرا   که
 هستند  رهمگنیغرقابت ناقص  طی شرا

  در   و   همگن   کامل،   رقابت  ط یشرا   در  که
 هستند همگن  ریغ بازار   شکست  طی شرا

  سود   ی بخشت یرضا  بلندمدت   سود ي حداکثرساز هدف اولیه 
  سود  ي حداکثرساز بلندمدت   سود ي حداکثرساز مدت کوتاه

 بلندمدت 
 ي انحصار  رقابت ناقص   -کامل ناقص  ناقص   -کامل وضعیت رقابتی
رفتار بنگاه بر  

  ی جی تدر  شیافزا  بازار   يساختار شکست  مقدار  اساس 
مز   جادیا بازار  1یمعاملات شکست  مقدار  بازار  دانش  حفظ    ت یو 

 یرقابت

  دهه   تا  1970  دهه 1970  دهه تا  1960 دهه غالب دوره 
 ظهور  حال در کنون  تا  1980 دهه 1980

 ( 2004مأخذ: شارما و ارامیل )

 المللی و ورود به بازارهای بین  بر منابع یمبتن رویکرد ❖
انتقال    را یاست، ز  یرقابت در آن بازار متک   ی شود، معمولاً به منابع موجود خود برایم   یبازار خارج   کیوارد    یشرکت  کهی هنگام

  هایی راه ورود به عنوان    نحوه  ی هااز ابتدا است. حالت  دی از توسعه منابع جد  کاراتر  ای   معمولاً مؤثرتر و/  ی ها به بازار خارج آن 
 . شوندی در نظر گرفته م  زبان ی کشور م یگذاره یبه سرما 2انتقال منابع از شرکت مادر  یبرا

متحمل شده توسط    یهانه یاز نظر هز  تنهانه ورود    نحوه  یهاها و منافع است. روش نهیهز  نی ب  یامبادله  نحوه ورود انتخاب  
  ی که برا  ییای ( بلکه از نظر مزارهیو غ  ها سک یفرصت، ر  ی هانه یهز ، یاتی عمل  یهانه یهز   ، یگذاره یسرما   ی هانه یها )هزشرکت
  ی . به طور کل مشابهت دارند  گر یکد ی با    نه یهز  بحث ورود در    نحوه انتخاب    یهاچارچوب . اکثر  هستندمتفاوت    ، دارند ها  شرکت
با  تابعه  یهامشترک و شرکت  یهای گذاره یدارند و سرما  یکمتر  نهیهز 3ی سهام  ر یو غ ی صادرات یهاکه حالت  شودی تصور م

  ی به طور قابل توجه  شان ارائه شده  یا یمزا  ت یماه  ی اب یدر ارز  ی انتخاب نحوه ورود هادارند. چارچوب   ی شتریب  نه یهز  مالکیت تام
و در    باشد می مبادله    ی هانهی معامله، منفعت مورد نظر کاهش هز  نه یهز  کرد یمتفاوت هستند. به عنوان مثال، در رو  گر یکد ی با  
منابع    اراییک  ا ی  ثر و/ ؤنظر انتقال م   د ، منفعت موربر منابع  یمبتن  رویکردنقص بازار، کنترل سهم بازار است. در چارچوب    دگاه ید

  ف یشرکت تعر   یرقابت   تیمنبع بر حسب سهم آن در مز  کیها است. ارزش در ارزش آن  شی فرسا  ن یبا کمتر   زبان،یبه بازار م
از    رکتورود، انتقال منابع ش  یهاحالت   ی چالش برا  ن، یاست. بنابرا  شتریباشد، ارزش آن ب  شتر یسهم ب  نی هرچه ا  ؛ شودیم

  ی رقابت  تیمز جادیا یها براآن  ییبر توانا یرگذار یبدون تأث یعن ی  ؛ها استبدون کاهش ارزش آن  زبانیبه کشور م أکشور مبد 
اندازه    ی هاکه اکثر حالت ی مطلوب. در حال انواع منابع منتقل شده    ی در حفظ ارزش برخ که  ورود به همان  هستند،    مؤثر از 

در    ، یورود به بازار خارج   یبرا  یکل   زه یانگ  ن یمتفاوت است. با توجه به ا  یقابل توجه   طور به    نی ریآنها در مورد سا   ی اثربخش
، بررسی  دهدیم  ح یورود را توض نحوه مربوط به انتخاب  تیمالک مات ی مکان و تصم ، بر منابع ی مبتن  رویکرد چگونه ادامه اینکه 

 . شود می
 ی ابیبازار ایو/ دیتول تیدر خصوص مکان انجام فعال میبر منابع و تصم یمبتن کردی رو -1

 
1. Transactional Failure 
2. Parent Firm 
3. Non-Equity 
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انجام خواهد داد که از    یمکان  چه  را در  یابیبازار   ای و/  ید یتول  یهات یشرکت فعال  نکهیادر خصوص    بر منابع  ی مبتن  کردیرو
کشور خود از  است که شرکت در    نیشروع، فرض بر ا   ی. براکندی م   بینیپیشبرخوردار است،   هات یفعال  نیدر ا  ی رقابت  تیمز

  ی مانند موارد   دی و تول  یابیبازار  یهاتیانجام فعال   یبرا  فرضش یانتخاب پ  »کشور مبدأ« مکان    ،نی بنابرا  ؛برخوردار است  مزیت
پارادا در  که  نظر  نظریه  نگ، یدان  میاست  و  محصول  عمر  شده    یسازی الملل ن یب  هیچرخه  اصلاح  نسخه  دارد.    نظریه وجود 

  ی به عنوان مبنا  نه یهز  ی زساو استفاده از حداقل  ی ابیو بازار   د ی تول  فعالیتشرکت به    م یعد مکان را با تقسبُ  ز ین  ی سازی درون
در درجه اول بر    در این خصوص توضیحی ندارد و  مبادله   نهیهز  ه یحال، نظر  ن ی دهد. با ایم  ح یتوض  ها فعالیت  ن یا  ی ابی مکان
بر    یانتخاب  زبانی در بازار م  یرقابت  تیمز  جادیا   یمرحله بعد، شرکت شانس خود را برا. در  استتمرکز  م  تیعد مالکبُ  حیتوض

  ن یخواهد کرد. ا  یابی ارز  زبانی م  مربوطه کشورمنابع خاص شرکت خود با عوامل    متناسب بودن  زخود ا   ق یدق  ی ابیاساس ارز 
به منابع خاص شرکت    از یاز سطح ن  ی شرکت ممکن است فقط برآورد  ک ی  زبان، یبدان معناست که در زمان ورود به کشور م

  جاد یا  یشرکت برا  یبر اساس احتمال ذهن   ی لزاما  نی، چندرواقعآن نباشد.    قیدق  نییاما ممکن است قادر به تع  ؛داشته باشد
 کند.  ر ییآن تغ  یاب یدر ارز رات یی تواند با توجه به تغیشود که میم ت یهدا یرقابت  تیمز

  ی دیکل  تی، مزنخست.  باشد  زبانیدر کشور م  یرقابت   تیمز  جاد یا  ی شرکت برا  ییتوانامانع  ممکن است    ز ین  گر ی دو عامل د
به محل کشور خود محدود هستند )به عنوان مثال،    این منابع   را یمنتقل نشوند، ز  زبان ی ممکن است به بازار م  مربوط به منابع 

عوامل کشور    ر یقابل انتقال باشند، ممکن است با سا   ی منابع  ن یاگر چن  ی (. دوم، حتیدیکل   یتی ریکار ماهر و کارکنان مد   یروین
از عوامل مانند در دسترس بودن مواد    ی تعداد  به بازار،   ورود   نحوه  موضوع  ات یسازگار نباشند. ادب  ی رقابت   ت یمز  جاد یدر ا  زبان یم

کرده    ییبازار را شناسا  دازهو ان  ها رساختیز  ،یتجار   یهااستی و س  زبانیدولت م  ن یقوان  ، یاسیس   ط یکار ماهر، مح  ی رویخام و ن
  شرکت ممکن است منابع خاص شرکت   ک ید. به عنوان مثال،  نبگذار  ر یشرکت تأث  ی رقابت  تی مز  جاد یبر ا   دنتوانی است که م 

  زبان یعوامل کشور م  کهدر صورتی   اما ممکن است  ؛ کند  جاد ی ا  کم   نه یهز  با   ت یتواند مزیداشته باشد که به طور بالقوه م  را
  ی ثبات یاگر ب   ا یباشد،    نهی پرهز  اریکار بس  یروی ن  ایبه مواد خام    ی دسترس  کهدر حالی کند.    جادیرا ا  این مزیتنتواند    ؛ مساعد نباشند

تجارت    1، ی بازرگانکه    زبانیدولت م  یهااست یس  ب، یترت  ن یا. به  ابدی  ش یها افزا نه یبالا باشد، ممکن است هز  سک یو ر  یاسیس
بگذارد    ی منف   ر یتأث  ی شرکت خارج   ک ی  ی رقابت  ت یمز  رممکن است ب  ز ین  کنندی م  ت یرا هدا  ی خارج   م یمستق  ی گذاره یو سرما

منابع خاص    توسعه   یبرا  ی ممکن است سقف   زبان یکشور م  کی نوان مثال،  (. به ع1993  3، ؛ رولف و همکاران1979  2، )کولهاگن
اجازه ورود    وجهچ یممکن است به ه  ا یخود وارد شود    تیفعال  انجام  ی برا  ی شرکت خارج  کی تواند توسط  یداشته باشد که م 

 . هستند خاص   ی داخل ع یبه دنبال حفاظت از صنا کهمنطق  نی با ا ؛به کشور ندهد ار  منابع نیا
تواند به  یدارد که م  ی ابه درجه  ی بستگ   زبانیکشور م  کیدر    یرقابت   ت یمز  جاد یا   یشرکت برا  ک ی  یی به طور خلاصه، توانا 

سودآور با   ی شده از سازگارانتقال دهد و منابع خاص شرکت منتقل زبان یخود را به کشور م دارتیمؤثر منابع مز  ا ی و/  کارا طور 
چرخه عمر    هینظر   مر،یها  هینظر  شایان ذکر است که در اینجا وضعیت بابرخوردار باشد.    میزبان  ی کشورهاعوامل مربوطه  

 
1. Commerce 

 (.1386فعالیت کار و کسب شامل خرید و فروش؛ حمل و نقل کالها و خدمات )فرهنگ،  
2. Kohlhagen (1979) 
3. Rolfe et al. (1993) 
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شود، متفاوت است.  یفرض م  ی در بازار هدف قطع  تیمز جادی که در آن ا  ی سازیدرون  هیو نظر معامله  نهیهز   هیمحصول، نظر
  ، ی اب ی)به عنوان مثال، کانال بازار  ی رساخت ی ز  ب یترت  جاد یمستلزم ا   ، حالت ورود  ک یکند  یم   بیان  (1994روت )که    طورهمان 
-هیسرما   نی ، شرکت ابر منابع  ی مبتن  کرد یرو  طبقاست.    زبانیاستقرار منابع شرکت در بازار م  یمشترک( برا  ی گذارهیسرما
  ن یاست که شرکت ا ی هیبالاتر از حد نرمال به دست آورد. بد یدهد که در درازمدت بازده یانتظار انجام م  ن یها را با ای گذار
 بالا باشد.   یبه طور معقول   زبانیدر بازار م  ی رقابت  تیبه مز   یابیکه احتمال دست   دهدانجام می  یدر صورت   هاها را تنیگذارهیسرما

است    دی ، بعباشدمی کم    یابیو بازار   د یتول  فعالیتدر هر دو    یرقابت   تیمز  جادید که احتمال اگردمتوجه    واردشوندهاگر شرکت  
  ی اب یبازار  رساختی دارد و از زینگه م   کشور خود خود را در    یهاتیشرکت فعال  ن ی. اانجام دهدلازم را    ی رساختیز  یگذاره یسرما

  یرمستقیم غاز حالت صادرات    ؛ به عبارتیکندیمحصولات خود استفاده م  یابی بازار  یرادر آن کشور ب  گرید  داخلیشرکت  
  ه ینظر؛ اگرچه که  کاملاً متفاوت است  شدن   المللی ین ب  هیبا نظر  حالت ورود   ح ی توضاین  د. لازم به ذکر است که  نمای یاستفاده م

دهد. از  یم   حی را توض  میرمستقی که حالت صادرات غ  است  ورود  نحوهانتخاب    ه یشش نظر  نی از ب  ه یتنها نظر  شدن  المللی ینب
  ی برا  یی تواند به عنوان مبنایم  نی منطق همچن  ن یبازار نشود. ا  نیکه وارد ا   رد یبگ   میممکن است تصمشرکت  گر،  یطرف د

  تیمز   تواندی استفاده شود. به عنوان مثال، اگر شرکت معتقد باشد که م   زبان یدر کشور م  ی ابیبازار  ای   د یتول  فعالیتمحل    ح یتوض
  ی دیتول  سات یممکن است تأس  ، یابیمرتبط با بازار   یهات یکند و نه در فعال  جادیا   دی مرتبط با تول  یهات یرا فقط در فعال یرقابت

اگر    گر، ید   ی د. از سونمای استفاده    گرید  یخدمت به بازارها   یبرا   ی ابیمنبع   گاهیپا  به عنوان کند و از آن    جاد ی ا  زبان یرا در بازار م
  ین ادر    د،ی مرتبط با تول  یهاتیکند و نه در فعال  جادیا   یابیمرتبط با بازار  یهات یرا فقط در فعال  یرقابت   تیبتواند مزشرکت  
به بازار    از حالت صادرات   ی ( قرار دهد و نوعگرید  ی جا)خود را در خانه    ی دی تول  ی هات یشرکت ممکن است تمام فعال  صورت 
  ی رقابت  تیمز  جاد یآن در ا  یی شرکت با توانا   کی  ی ابی بازار  ایو/  د ی تول  رساخت یز   تی. به طور خلاصه، موقعردیرا به کار گ  میزبان

  جاد ی( در ا1995. هو )نیز وجود دارد   1( 1995( و هو )1995)   نگ یدر آثار دان  دگاه ید این  مرتبط است.    زبان ی مرتبط در بازار م
  ی ای اگر مزاکند »و بیان می  رود یگام فراتر م  کی  به بازار   ورود  یهاحالت  یعد مکانانتقال منبع و بُ  تیقابل  ن یب  حی ارتباط صر

انتقال باشد، بنگاه م   ی به راحت   ی دیکل انتقال مزادر    د ی تواند حالت تولیقابل    ا یدشوار    کلیدی   ی ایخارج را انتخاب کند؛ اگر 
 «. باشد، بنگاه به حالت صادرات محدود شود نهیپرهز

 و تصمیم در خصوص مالکیت  بر منابع یمبتن رویکرد -2
کشور  به بازار    یبازار   ی هاروش  ق یاز طر  ای متعلق به شرکت    ی داخل  ی هاروش   ق یمنابع خود را از طر   تواند ی شرکت م  کی
کشور    ی خود به شرکا و شرکا  نی آفرت یشرکت در انتقال منابع مز  یی به توانا  نهیدو گز   نیا  ن یمنتقل کند. انتخاب ب  زبان یم
از    یعن ی  کند،ی منتقل م  یداخل   هایروش  قیمنابع را از طر   نی باشد، ا  ییتوانا  نی شرکت فاقد ا  کهزمانیدارد.    ی بستگ  زبانیم

انتخاب    یهاه ینظر   منظر  کاملاً متفاوت از  یتیموقعکه    ؛متعلق به شرکت  ا ی  تیکاملاً تحت مالک  یصادرات  یهاکانال   قیطر
 .اشاره شده است میورود سه پارادا نحوه
به شرکت  ییتوانا منابع خود  انتقال  در  م  یها شرکت  تع  یزبانکشور  عامل  دو  توسط  ،  عامل  ننخستیشود.  یم  یینحداقل 

منابع    یخاص   یها یژگیو م  استاز  باعث  تقل  منابع   اینشود  یکه  قابل  ناقص  طور    دیگر،   عبارت  بهباشند.    یتقلب  و  یدبه 
 

1. Hu (1995) 
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که با عدم    یمنابع   کندی م  استدلال بر منابع    ی مبتن  یکرد وابسته دشوار است. رو  ی هامنابع توسط شرکا و شرکت  1سازی مشابه
  ی توسط رقبا به سخت  شوند، ی مشخص م   ناپذیرییگزین و جا  4بودن   یضمن   یچیدگی، پ  3، علیّابهام    ی، زمان  تراکمدر    2یی جوصرفه
  سازی مشابه  ینه بلکه در زم  کتیشر  ین در رقابت ب  5خصمانه  سازیمشابه  ینهتنها در زمها نه استدلال   ین هستند. ا  سازیمشابهقابل  

کمتر قابل    کدگذاری، هرچه دانش قابل    ،(1993)  7مرتبط هستند. به گفته کوگت و زاندر   یشرکت   ینب  یدر همکار  6دوستانه
کند که  یاستدلال م   8( 1997دشوارتر است. مادوک )   شرکت  یو انتقال آن در مرزها  سازیمشابه تر باشد،  یچیدهآموزش و پ

  ین ا  در اند،  شده  یه تعب  یسازمان  یها در روال  یقاً که منابع عمیبه عنوان مثال، زمان  ؛است  9یهاز تعب  ی ناقص ناش   یریپذیدتقل
  یگر د   یها ها به شرکتآن   هستند، انتقال  ید که منابع به طور ناقص قابل تقلیشوند. هنگامیصورت منابع مختص شرکت م 

انجام دهد.    یها را به صورت داخل کند تا انتقال آنیضرر شرکت را وادار م ینشود. ایم  یرقابت  یتبه از دست دادن مز  منجر
و روابط    یچیده پ  ی بلکه در تعاملات اجتماع   یستن  ی فرد خاص   یچه  یار دهد که دانش نهفته در اختیم   یح توض  10( 1997لام )

  ی تعاملات اجتماع   یق کرد و تنها از طر  یکدگذار  یستماتیکآن را به طور س  ان توینم   ؛شده است  یه درون سازمان تعب گروهی
است.    یسازمان   یندهای اها و فرانتقال دانش نهفته مستلزم استفاده از روال   ین، د. علاوه بر ا نموتوان آن را منتقل  یم   یمیصم
 بازار هستند.  ی هااز حالت  ؤثرتر ناقص م یدقابل تقل هاییت انتقال قابل ی برا یداخل   یهاحالت  یل،دلا  همین به 

و جذب    یافتدر در   یزبانکشور م  یهاشرکت  یشرکت در انتقال منابع را مهار کند، ناتوان  ییتواند توانا یکه م  یگریعامل د
جذب منابع شرکت و    ایرا بر  یازمورد ن  ی و سازمان  ی مال  ی،فناور  ی،انسان   یهاییتوانا  ید با  یزبانکشور م  ی منابع است. شرکا

مطلوب داشته باشند. اگر شرکت مطمئن    یرقابت  یتارائه مز  ی برا  یازمورد ن  ینآفر ارزش  یابیو بازار   یدیتول  یهایتانجام فعال
  ی حالت داخل   یکصورت،    ینا  یر. در غدنمایی دارند، حالت بازار را انتخاب م   هایییتقابل  ینچن  یمحل  یهاباشد که شرکت

که    یی هستند، جا   11دادن   یازطرفدار حق امت   یافتهتوسعه    یاربس   ی ها در کشورهاشده است که هتل  اهدهکند. مش یم  یجاد ا
  یی جا  یافته، کمتر توسعه    یمتعلق به شرکت در کشورها   عملیاتاما    ؛ قادر به جذب منابع خود هستند  یار بس  یاز دارندگان حق امت

شرکت    ییدر درجه اول با توانا   یتمالک  یماست. به طور خلاصه، تصم  یافتهکمتر تکامل    یاربس  یرندهگیاز امت  یهایتکه قابل
شود. اگر شرکت بتواند به طور  یم  یین تع  یزبان کشور م  یکشر  ی هاشرکت  یر خود به سا   یدیانتقال منابع کل  یبرا  اردشونده و

انتقالات  ین چن  کارا  یامؤثر و/ و  انجام دهد، ممکن است روش  ینقل  انتخاب کند، در غ   مشارکتی  یهارا  صورت،    ینا  یررا 
 کند. میرا انتخاب  یانفراد گذاری یه سرما

 
1. Replication 
2 Diseconomies 

 (. 1386هاي متوسط تولید در درازمدت به هنگام ازدیاد ابعاد تولید )فرهنگ،  عواملی که مسئول افزایش هزینه است. همچنین، افزایش هزینه
3. Causal Ambiguity 

 .(2018هال، -)مکلور و لنگنیک کندیم  فیرا توص یرقابت تی منابع و مز نی ب  یعدم درك تعاملات علت و معلول ، یابهام علّ
4. Tacitness 
5. Hostile Replication 
6. Friendly Replication 
7. Kogut and Zander (1993) 
8. Madhok (1997) 
9. Embeddedness 
10. Lam (1997) 
11. Franchising 
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ورود مورد بحث است.    نحوه  یاتکاملاً متفاوت از نظر  یتمالک  یم در مورد تصمبر منابع    یمبتن  رویکرد موضع    ی، به طور نسب 
توضیم  را   امکان  این  شده  اشارهمنطق   تا  مالک  یمناسب   یحدهد  بعد  حالت  یتاز  بازار  ید تول  یهادر  م  یابیو  و    یزبانکشور 

 . شود ارائه  یر صادرات به شرح ز  ی هاحالت
 و توضیح در خصوص انتخاب نحوه ورود  بر منابع یمبتن رویکرد -3

در خصوص انتخاب نحوه ورود به بازار با توجه    توان ی اکنون م ت، یدر مورد انتخاب مکان و مالک مطالب اشاره شده با توجه به 
  د ی تول  یهاانواع روش   تواندیم بر منابع  ی مبتن  رویکردخواهد شد،    اشارهطور که  کرد. همان   صحبت  بر منابع  یمبتن  رویکرد به  

  ، ی قرارداد  یهاروش   م،یصادرات مستق  م،یرمستقیصادرات غ  یعن یدهد،    حی را توض  رات صاد  ی هاو حالت   زبانیکشور م  ی ابی و بازار
مختلف    بیاز ترک  ی ورود مختلف ناش   یو یهفت سنار  ( 2-4). جدول  ت یمشترک و شرکت تابعه کاملاً تحت مالک  ی گذاره یسرما

احتمال ایجاد    ؛های تولیدی در کشور میزباناحتمال ایجاد مزیت رقابتی توسط شرکت در فعالیتدهد:  یچهار ساختار را شرح م 
به شرکای کشور  های تولیدی  ین فعالیت آفرتوانایی انتقال منابع مزیت   ی بازاریابی؛ هامزیت رقابتی توسط شرکت در فعالیت

ها و  دو عامل اول مکان این فعالیت. به شرکای کشور میزبان  ی بازاریابیهاآفرین فعالیتمیزبان و توانایی انتقال منابع مزیت
 . دهدها را توضیح می مالکیت آنعامل دیگر،  دو

 توضیح رویکرد مبتنی بر منابع در خصوص انتخاب نحوه ورود (2-4)   جدول
نحوه ورود بر حسب   فعالیت بازاریابی  فعالیت تولیدی

چارچوب رویکرد مبتنی بر  
 منابع 

احتمال ایجاد مزیت رقابتی  
توسط شرکت در کشور  

 میزبان 

توانایی انتقال منابع مزیت  
به شرکاي کشور  ین آفر

 میزبان 

احتمال ایجاد مزیت رقابتی  
توسط شرکت در کشور  

 میزبان 

توانایی انتقال منابع مزیت  
به شرکاي کشور  ین آفر

 میزبان 

 عدم ورود؛  غیر قابل اجرا  پایین  غیر قابل اجرا  پایین 
 صادرات غیرمستقیم

مستقیم بال  بال  غیر قابل اجرا  پایین  طریق    صادرات  از 
 هاي کشور میزبان واسطه

 پایین  بال  غیر قابل اجرا  پایین 
   صادرات مستقیم

متعلق به    هاياز طریق کانال
 شرکت 

 بال  بال  بال  بال 
 حالت قراردادي 

حق   اعطاي  مجوز،  )صدور 
 امتیاز( 

 تولید پایین  بال  بال  بال 
 گذاري مشترك سرمایه

 بازاریابی  بال  بال  پایین  بال 
 گذاري مشترك سرمایه

 حالت تابعه با مالکیت تام  پایین  بال  پایین  بال 
 ( 2004مأخذ: شارما و ارامیل )

 صادرات غیرمستقیم  ❖
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در    ی حضور  ا ی  ی گذاره یسرما  چ یدهد و هی خود را در داخل انجام م  یاب یو بازار  ید یتول  یهاتی شرکت فعال   کی ،حالت  نی در ا
از کشور خود است که به نوبه    یگر یمحصولات خود با شرکت د  ی شرکت در حال مبادله داخل  نی هدف ندارد. ا زبانیکشور م
  ت یریشرکت مد   کیدهد. واسطه کشور خود ممکن است  یآن محصولات انجام م  یرا برا  زبان یکشور م  یاب یبازار  ات یخود عمل

انتخاب    ی قبل  نظریات از    یکیچه  ، یسازیالملل نی ب  هینظر  یکارگزار صادرات باشد. به استثنا  کی   ای  یتجار  مرکز  ک یصادرات،  
انتخاب صادرات غ  نحوه به  پاراداد ندازپر ینم   م یرمستقیورود    م یرمستق یاند که صادرات غاستدلال کرده  ی رفتار  م ی. محققان 

و    یمشارکت خارج  رایز   ،ندارند  یالمللنیاست که دانش بازار ب  ییهاشرکت  یحالت شروع برا  نیتر شده  داده  حی معمولاً ترج
که احتمال  یهنگام  :دهد یارائه م  ریرا به شرح ز   یجالب   حیتوض  بر منابع  یمبتن   رویکردرساند.  ی ها را به حداقل مآن  سکیر
  ا یاست وارد بازار شود    د یکم باشد، شرکت بع  زبانیکشور م  کیدر    ی ابیو بازار   ید یتول  تیدر هر دو فعال  ی رقابت  ت یمز  جاد یا

که با   باشدمی  ی منابع ی دارا و  دارد   یحضور تجار  زبان یکه در کشور م یگریشرکت د ق یکه از طر ردیبگ م یممکن است تصم
م  طیشرا است  زبان ی کشور  کن  یرمستقیمغصادرات    به  سازگارتر  برخدرواقعد.  ورود    ی هاانتخاب شرکت  ی اصل  ل ی از دلا  ی ، 
ها در آن بازارها  آن ی حضور قو ،ی خارج ی به بازارها میرمستقیصادرات غ ی برا ییکایآمر یهاصادرات توسط شرکت ت یریمد

زیر    شنهادیپ  میرمستقیانتخاب حالت صادرات غ  ی برامبتنی بر منابع    کرد یرو  . است  زبانیبازار م  ط یمنابع آنها با شرا  ی و سازگار
 . کندرا ارائه می

در کشطططور    یابیو بازار  دیتول  اتیشطططرکت در عمل کیتوسطططط    یرقابت  تیمز  جادیهر چه احتمال ا(:  1گزاره )
 .است  شتریآن کشور ب  يبرا  یرمستقیمکمتر باشد، احتمال انتخاب روش صادرات غ  زبانیم

 صادرات مستقیم  ❖
خود    قی از طر  ا یمربوط به محصولات خود    زبانی کشور م  یابی بازار   اتیدر عمل  ماًیشرکت مستق  کی  م،یدر حالت صادرات مستق

  ق یاز طر  میاول را انتخاب کند، حالت ورود به عنوان صادرات مستق  ر یاست. اگر مس  ریدرگ   ی محل   یهاواسطه  و یا از طریق
  زبان یواسطه کشور م  قی از طر  م یبه عنوان صادرات مستق  وددوم، حالت ور ری مس  یشود. برایم   ده یکانال متعلق به شرکت نام

و دانش بازار از صادرات    یالملل ن ی ها با انباشت تجربه بکه شرکت  کندی م   ینیبش یپ  یسازی المللن ی ب  نظریهشده است.    فیتوص
که انتخاب صادرات از    کندی م  ینیبش ی پ  این نظریه  نی همچن.  شوندی م  داده  سوق  میصادرات مستق  یهابه حالت  میرمستقیغ

کند  یم   بینییش پ  یالتقاط   نظریه  .کانال متعلق به شرکت است  ق یمقدم بر صادرات از طر  ،زبانیحالت واسطه کشور م  قیطر
  ن یب  ی ، تفاوت در این صورت کشور خود باشد،    دی مکان به نفع تول  عامل کنند که  یصادرات را انتخاب م   یزمان ها  که شرکت

دو حالت صادرات را بر اساس    ن ی ا  ن ی، انتخاب بمعامله  نه یهز  نظریه   گر، ید  ی . از سوستیمختلف صادرات قائل ن  ی هاحالت
کانال متعلق به شرکت در صورت    قی از طر  میمستق  صادرات  ی عنی  دهد،ی م   حیمستقر شده توض  یهایی معامله دارا  یژگ یو

 . زبان ی مهای کشور واسطه ق یاز طر  میصادرات مستقحالت  صورت  ینا ر یبالاتر، در غ ییبودن دارا یاختصاص 
. اگر شرکت فکر کند که قادر به تحقق  دهدتوضیح می ها  انتخاب   نی در مورد نحوه انجام ابا ریزبینی    مبتنی بر منابع  کردیرو

باشد،    ی ابیدر سمت بازار   یرقابت  ت یمز  جاد یکه حداقل قادر به ا ی در صورت   ست، ین  زبان ی در کشور م  د ی مرتبط با تول  ی رقابت  تیمز
  ا یها منتقل کند  را به آن  ی ابیکننده منابع بازار جادیا  ی د یکل  تی بپردازد. اگر شرکت بتواند مز  م یمستق  رات ممکن است به صاد
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)صادرات    زبان ی کشور م  یهاداشته باشد، ممکن است از واسطه  زبانیدر بازار م  یاب یبازار  یدی به منابع کل  یبه دسترس   ازیاگر ن
  زبان یکشور م یهارا به واسطه  ید یحال، اگر نتواند منابع کل نی د. با ا نمای اده( استفزبانیکشور م یهاواسطه ق یاز طر میمستق

  م یمستقصادرات    یخود برا  ی ها نداشته باشد، احتمالاً از کانال  ازیبه منابع ارزشمند خود به واسطه ن  ی دسترس  یبرا  ا یمنتقل کند  
 . کندارائه می میمربوط به انتخاب حالت صادرات مستق زیر را  دو گزاره   مبتنی بر منابع،  کرد یرو ن ینابراکند. بیاستفاده م

در    يدیط تول اتیط و نطه در عمل  یابیط بطازار  اتیط شطططرکطت در عمل کیط  یرقطابت  تیط مز  جطادیهر چطه احتمطال ا(:  2گزاره )
باشطد،    شطتریب یمحل  يبه شطرکا  یابیمولد منابع بازار  تیانتقال مز  ییباشطد و هر چه توانا  شطتریب  زبانیکشطور م

 خواهد بود.  شتریب  براي آن کشور  زبانیم  هاي کشورواسطه  قیاز طر  میاحتمال انتخاب صادرات مستق

در    يدیط تول اتیط و نطه در عمل  یابیط بطازار  اتیط شطططرکطت در عمل کیط  یرقطابت  تیط مز  جطادیهر چطه احتمطال ا(:  3گزاره )
  يبه شططرکا   یابیمولد منابع بازار  تیانتقال مز  يبرا  يکمتر  ییباشططد و هر چه توانا  شططتریب  زبانیکشططور م  کی

  شطتر یب  آن کشطور  شطرکتهاي متعلق به  کانال  قیاز طر میداشطته باشطد، احتمال انتخاب صطادرات مسطتق  یمحل
 است.

 های قراردادی حالت  ❖
  حات یتوض  ی ، همگ معامله   نهیهز   نظریه و    ی التقاط   هینظر   ،یسازی درون نظریه  شکست بازار مانند    م یبر پارادا  ی مبتن   ی هاهینظر
ی ارائه  ارزشمند  یهانشیب  مبتنی بر منابع نیز   کردی . رودهندی بر بازار ارائه م  ی مبتن  ی قرارداد  یهاانتخاب روش   یبرا  یقو

  زبان یدر بازار م  ی ابیو بازار   د ی تول  اتیدر عمل  ی رقابت  ی هاتی مز  جاد یمعتقد باشد که احتمال ا  واردشونده. اگر شرکت  کندمی
)مانند صدور مجوز    ی قرارداد  یهااست، به حالت   زبانیکشور م  ی آن قابل انتقال به شرکا  نیآفرت یاست و تمام منابع مز  شتریب

انتقال آن به    گذاریکدقابل    دی و تول  یاب یبازار  یدیمثال، اگر دانش کل  وان. به عنآوردروی می   و اعطای حق امتیاز( باشد، 
)مثلاً حق ثبت اختراع    گر ید   ی ابزارها  ا ی  ی قانون  قی تر است. البته، مهم است که منابع منتقل شده از طرآسان  گرید  یهاشرکت

یه این  ها برخوردار شود.  حاصل از آن   ود که شرکت مجوزدهنده بتواند از درآمدها و س  ی حق چاپ( محافظت شوند، به طور  ا ی
 ترتیب، گزاره زیر را خواهیم داشت.

  زبانیکشور م  کیدر    یابیو بازار  دیتول  اتیشرکت در هر دو عمل  یرقابت  تیمز  جادیهر چه احتمال ا(:  4گزاره )
باشططد، احتمال انتخاب روش    شططتریب یمحل  يبه شططرکا  نیآفرتیانتقال آن منابع مز  ییباشططد و توانا  شططتریب

 خواهد بود.  شتریآن کشور ب  يبرا  يقرارداد

برتر باشد.   ی ورود قرارداد فی ظر ی هاتفاوت  ح یموجود در توض ات یتواند از نظریم مبتنی بر منابع  کرد یرو ذکر است که   ان یشا
در نظر    ی عموم   ی قرارداد  یها عنوان روش   را به   ت یریو مد   حق امتیاز هر دو قرارداد خدمات    ، یسنت   ی هاهیمثال نظر   یبرا

  ات یبر عمل  یکم  تنسب  به  معمولاً کنترل  اعطای حق امتیاز   داد که قرار  یمتفاوت هستند. در حال   ی اند، اگرچه تا حدودگرفته
  ی تیر یو مد  یفن  یبان یپشت  یها در محل بر جنبه   یاکنترل گسترده  تیر یقرارداد خدمات مد  ؛ امادهدی م   ازدهندهیروزانه به امت

و خدمات    امتیازحق    ی قراردادها  نیانتخاب ب  ح یتوض  در(  2002)  1همکاران و    یل ی. ارامکنداعطا می به مجوزدهنده    اتی عمل  کی
انتخاب    یرا زمان  اعطای حق امتیازها حالت  که شرکتکنند  با رویکرد مبتنی بر منابع بیان می  یدر صنعت هتلدار  تیریمد

 
1. Erramilli et al. (2002) 
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مزیم مولد  منابع  که  به شرکا  ت یکنند  کامل  طور  باشد   ی محل  ی به  انتقال  ا  . قابل  زمان   ن یبا  برخ  ی حال،  و    ی که  منابع  از 
 . آورندروی می ت یری( به حالت قرارداد خدمات مد دی )به طور ناقص قابل تقل نباشدها قابل انتقال آن   یهاتیقابل

 گذاری مشترک سرمایه ❖
اند. با توجه به  مشترک ارائه نکرده  ی گذارهیسرما   جاد یا  یبرا  یح یتوض  ، یرفتار  ینقص بازار و الگو   هایمیپارادا  کدام ازیچ ه
توسعه، نظارت   نه یمعامله )به عنوان مثال، هز ی هانهیهز   کردن حداقل  بر اساس شرکت  تیمالک م ی، تصممعامله نه یهز دگاه ید

حالت بازار    ،صورت   ینا  یردر غ  وکامل    یتمالکبالا باشد، حالت    ی صراف  معامله   ی هانه یشود. اگر هزیم  انجامقرارداد(    یو اجرا
به عنوان »حالت   های گذاری یه سرما  یریگشکل   یح توض  ی برا  معامله   ینههز   نظریه شود.  یداده م   یح ترج   یمه ن  ی هامشترک 
  ی معاملات   یهاینهها در صورت هزشرکت  ،( 1995)  2ی بسط داده شده است. به عنوان مثال، طبق گفته گولات   1« شدهیدرون

  ین همچن  ی التقاط  یه دهند. نظری م  یح بازار ترج  ی هایوه ش  یا   کامل   یت مشترک را بر مالک  یگذاریهمتوسط، احتمالاً حالت سرما
بازار   یشکست جزئ  یدگاهد یرشقبل از پذ ی(. حت 1995 ینگکند )دانیبازار فراهم م  یاتحاد را بر اساس شکست جزئ یلتشک

. به عنوان  یابدی گسترش م   یز مشترک ن  گذاری یه سرما  یهاحالت   یح توض  یجهت برا  ین در ا  ی التقاط  یه نظر  ینگ،توسط دان
محدود،    یتی کوچک با تجربه چندمل  یزات اجاره تجه  یهاکه شرکت  یافتند در  ی( به طور تجرب 1992)  3ی مثال، آگاروال و راماسوام 

ها به دنبال منابع  شرکت  ینا   زیرا   ؛دهندی م  یح بازار بالا ترج  یل با پتانس  یمشترک را در کشورها  ی گذاریهحالت ورود سرما 
 . بودند ی محل یمکمل از شرکا 

مشترک    یهای گذاره یانواع سرما  ی ریگتر در مورد شکل یغن  نشیاز نظر ارائه بمبتنی بر منابع نسبت به سایر نظریات    کردیرو
شرکت   ،ی بازار خارج ک یمشترک در  ی گذاره یسرما  ک ی جاد ی در نظر گرفتن ا ی ، برامبتنی بر منابع کردی . تحت روبرتری دارد

حال،    نی محقق کند. با ا  زبانیانجام شده در کشور م  یاب یو بازار  د یتول  یهاتیرا در فعال  یرقابت  ی هات یتواند مزیکه م  پندارد می
مربوطه، ممکن است    ی ابیمنتقل کند و نه منابع بازار  یمحل   ی را به شرکا  ت یمز  د یمنابع تول  تواندی اگر متوجه شود که فقط م 

که ی در حال   رد،یگی بر عهده م   را  دی تول  یاصل   تیمسئول  یمحل  کید که در آن شرروی آور   گذاری مشترک تولید سرمایه  به
  ی گذارهیسرما   ک یمشابه، شرکت ممکن است به    ی کند. در روشیرا حفظ م   ی ابی بازار  ی هاتی فعال  ت یشرکت واردکننده مسئول

ک  یرا به شر  د یاما نه منابع تول  ؛ را منتقل کند  تیکننده مزجادی ا  یاب ی، اگر بتواند تنها منابع بازارروی آورد  ی ابیمشترک بازار 
به  کند. یمنابع شرکا را فرض م  مکمل بودنمشترک،  ی هایگذار ه یسرما ن ی چن ل یلازم به ذکر است که تشک نجا ی. در ای محل

 : شود ارائه می ی ابی مشترک بازار ی گذارهیو سرما دی مشترک تول ی گذارهیسرما  ی برا ر یز  یهاگزاره  این ترتیب،
  شتر یب  زبانیدر کشور م  یابیو بازار  دیتول  اتیشرکت در عمل  کی  یرقابت  تیمز  جادیهر چه احتمال ا(:  5گزاره )
باشطد، احتمال    شطتریب  يدیتول  اتیعمل  يتنها برا  یمحل  يبه شطرکا  نیآفرتیانتقال منابع مز  ییاما توانا  ؛باشطد

 است.  شتریآن کشور ب  يبرا  دیمشترك تول  يگذارهیانتخاب حالت سرما

 
1. Semi-Internalized Modes 
2. Gulati (1995) 
3. Agarwal and Ramaswami (1992) 
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  زبانیدر کشطططور م  یابیو بازار  دیتول  اتیشطططرکت در هر دو عمل یرقابت  تیمز  جادیهرچه احتمال ا(:  6گزاره )
باشطد،    شطتریب  یابیبازار  اتیعمل  يتنها برا  یمحل  يبه شطرکا  نیآفرتیانتقال منابع مز  ییاما توانا  ؛باشطد  شطتریب

 .است  شتریآن کشور ب  يبرا  یابیمشترك بازار  يگذارهیاحتمال انتخاب حالت سرما

 حالت تابعه با مالکیت تام  ❖
  م ی کند. پارادا  جادیکامل ا  تی با مالک  رمجموعهیز  کی  ردیگی م   میکه چرا شرکت تصم  دهندی م  حیموجود توض  نظریات   تمام

بر    ی انحصار  ی هاتیو حفظ مز   جادیا   یبرا  یینها  سازوکار را به عنوان    ت یتحت مالک  به طور کامل نقص بازار، شرکت تابعه  
  ک ی  ییکامل را مرحله نها  تی تحت مالک  های تابعهشرکت  ،یسازی الملل ن ی ب  نظریه  گر، ی د  یاز سو   .ندیبیبازار م  نقص اساس  

بازارها شکست    یکه وقت  کندی م  ینیبش یشکست بازار پ  می. پارادا داندی م  ن یبازار مع  کیدر    ندهیگسترش فزا  یطولان   ندیافر
هز   خورند یم هستند،    معامله   یهانه یو  بالا  عوامل  با  تابعه شرکتمرتبط  مالک  های  کارآمدتر  تی تحت  انتخاب    ن ی کامل 

این در حالی است که رویکرد مبتنی بر منابعهستند  یمراتبسلسله  ا   ی برا  ی اساده  ح یتوض  .  ارائه م   ن یانتخاب  دهد.  یحالت 
  ی ابی و بازار  د ی تول  ی هاتیرا در فعال  ی رقابت   ی هات یتواند مزیاست که م  ئن مطم  ار یمشترک، شرکت بس  ی های گذارهیهمانند سرما

( را به  دی و تول  ی ابی خود )بازار  آفرین ت یحال، اگر شرکت نتواند منابع مز  ن یشود، تحقق بخشد. با ایانجام م   زبان یکه در کشور م
  راستا   نیا در  خواهد بود.  گزینه مناسب    تام  تیمالک  بامنتقل کند، شرکت تابعه    یمحل   یرکا، به ش اشاره شد که قبلاً    یل یدلا

 : گزاره زیر را خواهیم داشت
در کشور    یابیو بازار  دیتول  اتیشرکت در هر دو عمل  ک یتوسط    یرقابت  تی مز  جادیهر چه احتمال ا(:  7گزاره )

کمتر باشد، احتمال انتخاب روش    یمحل   يبه شرکا  نیآفرت یانتقال آن منابع مز  ییاما توانا  ؛باشد   شتریب  زبانیم
 . خواهد بود  شتریآن کشور ب  يبرا  تام  تیمالک  با  یشرکت فرع

  ی رقابت  تیمز  جاد ی احتمال ا ب یدهد تا با ترکی مرا  امکان  رویکرد مبتنی بر منابع این، واضح است که مباحث بالا یبندجمع با 
را در مورد    یحات یخود در آن کشور، توض  یکابه شرآفرین  مزیتانتقال منابع    ییبا توانا  زبانیدر کشور م  اتیعمل  یکشرکت در  

در    یرقابت   ت یمز  جاد ی»احتمال ا  میمفاههمچنین،  .  شودصادرات ارائه    ی هاوهیو ش  زبان یکشور م  یاب یو بازار  د یتول  ی هاوهیش
انتقال منابع    یی»توانا  زبان«،یدر کشور م  یاب یبازار  اتی در عمل  یرقابت   تیمز  جادی»احتمال ا   زبان«،یدر کشور م  دیتول  اتیعمل
  ی به شرکا  ی ابی بازار  ات یدر عمل  ن ی آفرتیانتقال منابع مز   یی توانا »و    زبان« یکشور م  ی به شرکا  د یتول  ات ی در عمل  ن ی آفرتیمز

 . سنجش هستند قابل  یبه راحت  « زبانیکشور م

 شده  انجام  مطالعات -5-2

مطالعات    ،دوم  ؛ هدف  بازار   ییشناسا  خصوص  در  مطالعات  نخست،.  شوند یبخش ارائه م   سهموضوع طرح در    نهیدر زم  مطالعات 
و سپس    ی. در هر قسمت، ابتدا مطالعات داخل میتصم  بانیروش پشت  کردیمطالعات با رو   ،و سوم  ؛قایو آفر   رانیدر خصوص ا

 . شودیآورده م  ی مطالعات خارج
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 شناسایی بازار هدف  مطالعات تجربی انجام شده پیرامون -1-5-2

 مطالعات تجربی داخلی  ❖
جهانی فرش دستباف، ساختار صادرات فرش  ( در مطالعه خود به دنبال تعیین نوع ساختار بازار تجارت  1383حسینی و پرمه )

ایران با شرکای تجاری و شناسایی بازارهای هدف آن هستند. نتایج حاصل از تحقیق مبین ساختار انحصار چندجانبه تجارت  
از قدرت انحصاری صادرکنندگان کاسته شده و در مقابل  طوری ه ب  ، جهانی فرش دستباف است ساختار    ، که در طول زمان 

کند. همچنین، رابطه مبادله خالص فرش دستباف ایران اندکی رو به  واردات فرش همچنان از انحصار چندجانبه پیروی می
رو به بهبود است. در تبیین بازارهای هدف فرش دستباف،   1976- 2001های اما رابطه مبادله درآمدی طی سال بوده؛ کاهش 

یافته صنعتی با  رف سازگار با این محصول )کشورهای توسعهکشور با فاصله جغرافیایی مناسب و با الگوی مص   20بیش از  
 . درآمد بالا( وجود دارند که به عنوان بازار هدف فرش دستباف ایران باید مورد اهتمام جدی قرار گیرند 

کند که صادرات  بیان می  1372و    1370،  1360های  ایران طی سال  ی در مطالعه خود با مرور تجارت کالا  ، (1384فتحی )
ای بوده و سهم مصنوعات بسیار اندک است. نتایج حاصل از پژوهش  کشور بیشتر جزء کالاهای مصرفی و یا واسطه یرنفتیغ

  ازجمله بیانگر این موضوع است که تنوع نسبی در شرکای تجاری مبین کاهش سهم نسبی کشورهای مهم طرف تجاری  
کاهش سهم نسبی اقلام صادراتی سنتی مانند قالی، پوست و میوه و بهبود   دهنده نشان آلمان و تنوع نسبی در اقلام صادراتی 

باط مستقیم  کند که کم بودن ارتنسبی اقلام دیگر همچون محصولات شیمیایی و پتروشیمی بوده است. این محقق بیان می
کالاهای مورد نیاز خود را از کشور ثالث همچون    یرمستقیمغ   طور بهبا کشورهای پیشرفته غربی باعث شده است که ایران  

اند. این موضوع از دید صادرات نیز  لذا این کشورها در رتبه بالایی از شریک تجاری ایران قرار گرفته  ؛ امارات و ترکیه وارد کند
دهد و صادرات مجدد رخ داده و بنابراین ارزش افزوده  برقرار است و ایران از طریق این کشورها صادرات خود را انجام می

 بالایی برای کشورهای ثالث ایجاد شده است. 
کننده را در تقاضای جهانی ایفا  کنندگان بر بازار حاکمیت داشته و نقش تعیینکند که امروزه مصرف( بیان می1385بیگی )ولی
ها و انتظارات خریداران در هر بازار بسیار حائز  کنند. از این رو انتخاب صحیح بازار هدف به عنوان گام اول شناخت خواسته می

زیتون خوراکی، روغن نباتی    ازجملهبنابراین، این پژوهشگر در ابتدا برخی محصولات صادراتی مواد غذایی )  .اهمیت است
  بر اساس فرنگی، آب انگور و آب معدنی( را هیدروژنه، کنسرو ماهی تون، بیسکویت، کنسرو نخودفرنگی، آب سیب، رب گوجه

کند. نتایج بررسی  شناسایی می  1ها با روش تاپسیس دار برای آن معیار مزیت نسبی آشکار شده انتخاب و سپس بازارهای اولویت 
صادرات محصولات    .بندی، عمدتاً از منطقه اتحادیه اروپا هستندحاکی از آن است که کشورهای قرار گرفته در صدر اولویت

گیرانه دارند( گواه آن است که استانداردهای تدوین شده توسط مراجع  منتخب به کشورهای پیشرفته )که استانداردهای سخت
کند(، مشکل توسعه صادرات نبوده بلکه عدم رعایت استانداردهای  های لازم را تأمین میرسمی کشور )با توجه به اینکه حداقل

ها و ...  لاک قوطی  یلبه دلفرنگی  باقیمانده سموم و رب گوجه  یلبه دلپنیر با درصد نمک بالا، گیلاس و خیار   مانند)مربوط  
 شود. اند( از مشکلات اصلی توسعه صادرات محسوب میکه مرجوع شده
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( در پژوهش خود به دنبال تبیین رابطه میان راهبردهای توسعه بازار و عملکرد صادراتی و  1386رحمان سرشت و کریمی ) 
توانند این رابطه را تحت تأثیر قرار دهند. نتایج حاکی از آن است که در مورد اغلب معیارهای  شناسایی عواملی هستند که می

داری میان دو راهبرد تمرکز بازار و گسترش بازار  تفاوت معنی  ،د نسبی صادرات( عملکرد صادراتی )شامل سطح صادرات و رش 
وجود ندارد. در این پژوهش، کسب سهم بازار بیشتر به عنوان هدف صادراتی، تطبیق محصول با نیازهای مشتریان در بازارهای  

بر محدودیت  فائق آمدن  بینهدف،  قابلیتمندالمللی مدیریت، بهرههای لجستیک، دیدگاه  از  گذاری  های تولیدی، قیمتی 
اند که با راهبرد تمرکز بازار هماهنگی دارند. در  رقابتی و دیدارهای منظم از بازارهای صادراتی به عنوان عواملی شناسایی شده

از قابلیتهای قیمتمقابل، دستیابی به حجم فروش بیشتر، حل مشکلات و محدودیت های تولیدی و  گذاری، برخورداری 
 های بازاریابی عواملی هستند که با راهبرد گسترش بازار تناسب دارند. توانمندی 

های اخیر موجب  ( با بیان این نکته که افزایش مناسب تولید و تولید برای صادرات زعفران در سال1388پرمه و همکاران )
کند که صادرات زعفران به چه کشورهایی  است که کشور به دنبال بازارهای جدید صادراتی باشد؛ این پرسش را مطرح میشده  

کشور تقاضاکننده    50این کشورها هستند؟ نتایج حاصل از تحقیق مبین آن است که از    کنندهیینتعصورت گیرد و چه معیارهایی  
اسپانیا، ایتالیا، آمریکا، سوئد، فرانسه، عربستان سعودی، سوئیس، ژاپن، تایلند، استرالیا،    کشور 12زعفران در بازار جهانی، تنها  

زعفران ایران، شش کشور اصلی متقاضی واردات    صادرات حال آنکه، در بازار    . دارند  بالایی   واردات   تقاضای آرژانتین و آلمان  
سه و سوئد هستند. محاسبه شاخص حداکثر پتانسیل صادراتی زعفران ایران نشان  امارات، اسپانیا، ایتالیا، عربستان سعودی، فران

  آلمان   و  آرژانتین  استرالیا،   تایلند،  ژاپن،   سوئیس،  سعودی،  عربستان  فرانسه،   سوئد،  آمریکا،  ایتالیا،  اسپانیا،  کشور  12دهد  می
. بر اساس شاخص پتانسیل وارداتی استفاده نشده زعفران کشورهای جهان  دارند   را ایران  از زعفران  وارداتی پتانسیل  بیشترین

اولویت بازارهای هدف زعفران ایران قرار دارند. بررسی    از ایران برای کل دوره، چهار کشور آمریکا، ژاپن، سوئد و انگلستان در
آمریکا، ژاپن،    مانند مورد بررسی در مقاله بیانگر آن است کشورهایی    گانههشت ی بازارهای هدف بر اساس معیارهای  و شناسای

 .ترین بازارهای هدف صادراتی زعفران ایران هستندکانادا، استرالیا، هلند، انگلستان، آرژانتین، نروژ، بلژیک و ایتالیا در زمره مهم
ترین تولیدکنندگان  ( با اشاره به این موضوع که ایران در طول دو دهه اخیر یکی از عمده1390چیذری و ابوالحسنی یاسوری ) 

کیوی جهان بوده و توانسته است جایگاه ویژه و مناسبی در صادرات این محصول کسب کند و از سهم قابل قبولی در بازار  
این محققان با  همچنین  اند.  ی ایران و کشورهای جهان در تجارت کیوی پرداخته جهانی برخوردار شود؛ به بررسی مزیت نسب

در بین کشورهای عمده صادرکننده  را  استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکار شده، جایگاه ایران در صادرات کیوی و جایگاه آن  
نتایج مبین آن است که د تعیین کرده  2005-1991  یها سال این محصول در فاصله   نیوزلند،  کشورهای    2005ر سال  اند. 

اند و در طی دوره مورد مطالعه تنها کشورهای  شیلی، یونان، ایتالیا، بلژیک، ایران و هلند از مزیت نسبی صادراتی برخوردار بوده
افزایشی داشته نیوزلند مزیت نسبی صادراتی  ایتالیا و  الگوی صادراتی خود تجربه    بلژیک،  و بیشترین تغییرات مثبت را در 

ترین کشورهای واردکننده کیوی از ایران طی دوره مورد مطالعه ترکیه، آذربایجان، روسیه، امارات  اصلی  اند. همچنین،کرده
بازارهای هدف بالقوه ایران در صادرات این محصول  اند؛ اما  همتحده عربی، عراق، ارمنستان، کویت، عربستان سعودی و قطر بود

 . هستند و آلمان ستان، نروژ، سوئد، اتریش، پرتغال کشورهای اسپانیا، هلند، فرانسه، استرالیا، انگل
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( با اشاره به این نکته که صنعت فناوری ارتباطات و اطلاعات نقش بسزایی در مبادلات تجاری جهانی  1390دینی ترکمانی )
دارد و همچنین با اشاره به حجم کم صادرات ایران در تجارت این محصولات و در عین حال داشتن پتانسیل در مقایسه با  

کشورهای منطقه، به بررسی وضعیت تولید و صادرات محصولات مرتبط با صنایع فناوری ارتباطات و اطلاعات پرداخته   دیگر 
پردازد. این پژوهشگر با بررسی هشت شاخص عمومی  بندی بازارهای هدف صادراتی این محصولات میو شناسایی و اولویت

ارتباطات و اطلاعات ایران  دراتی محصولات صنایع مرتبط با فناوری و اختصاصی و با استفاده از روش تاپسیس، بازارهای صا
منطقه خاورمیانه و کشورهای    به خصوص ارزیابی کرده است. نتایج حاصل از تحقیق مبین آن است که کشورهای قاره آسیا  

ایران   ارتباطات و اطلاعات  فناوری  با  در صادرات محصولات صنایع مرتبط  اولویت  دارای  میانه و قفقاز کشورهای  آسیای 
 هستند. 

المللی، انتخاب بازار هدف  ترین موضوعات بازاریابی بینکنند که یکی از کلیدی( بیان می1391دهدشتی شاهرخ و جعفری ) 
ها است. این پژوهشگران در مقاله خود عوامل مؤثر بر  المللی شدن شرکتین مرحله در فرایند بیننخستصادراتی بوده که  

کنند. بنابراین، عوامل تأثیرگذار در شش بعد عوامل سیاسی،  انتخاب بازارهای هدف صادراتی صنعت برق ایران را معرفی می 
دی کرده و از دیدگاه مدیران صادرکننده محصولات صنعت  بنپتانسیل بازار، اقتصادی، فرهنگی، زیرساختی و قانونی تقسیم

بعد در   ین ترمهم تانسیل بازار به عنوان ند. نتایج حاصل از تحقیق مبین آن است که پنمایبندی میبرق ایران بررسی و اولویت
ابعاد    ینمؤثرتر انتخاب بازارهای هدف شناخته شده است. پس از آن به ترتیب ابعاد قانونی، سیاسی، زیرساختی و اقتصادی  

 اند. در انتخاب بازارهای هدف صادراتی صنعت برق ایران شناخته شده  اهمیتی بنهایت فرهنگ به عنوان بعد دربوده و 
  2008-2010( به بررسی بازارهای هدف صادرات خدمات فنی و مهندسی ایران در دوره زمانی  1391رمضانیان و همکاران )

بندی بازارهای هدف، بهترین بازارها را برای صادرات خدمات فنی و مهندسی به صادرکنندگان معرفی  پردازند تا با اولویتمی
های پتانسیل )توانایی( بازار حاکی از آن است که کشورهای ایرلند،  و شاخصکنند. نتایج تحقیق حاصل از روش غربالگری  

مریکا، هند، چین و آلمان پنج کشور عمده واردکننده خدمات فنی و مهندسی ایران در جهان هستند. نتایج حاصل از تحلیل  آ
ان، هند، استرالیا و سوئد بهترین  های جاذبه بازار بیانگر آن است که کشورهای سنگاپور، قزاقستتاکسونومی عددی و شاخص

ها خدمات  ایران به آن  اکنون هم بازارهای هدف برای صادرات خدمات فنی و مهندسی از ایران هستند و از میان کشورهایی که  
کند قزاقستان، سوریه، هند، لبنان و افغانستان به ترتیب پنج کشور برتر به عنوان بازار هدف برای  فنی و مهندسی صادر می

 روند. این خدمت به شمار می
-ها رقابتکنند که این سیاست های مناسب صادراتی بیان می( در خصوص اهمیت سیاست1392وجدانی طهرانی و رازینی ) 

کنند. این پژوهشگران  ذیری صادراتی را در ایجاد بازارهای غیرسنتی و همچنین در بهبود تنوع محصولات صادراتی تقویت میپ
های ایران،  تجمعی و واریانس این تابع برای بازارهای هدف صادراتی استان های میانگین تابع توزیع  با استفاده از شاخص 

شاخص اوگیو، شاخص نسبت    ازجمله های تمرکز  ند. همچنین، با استفاده از شاخصنمایموضوع تنوع صادراتی را بررسی می 
و شاخص هرفیندال  استان  -تمرکز  تنوع صادراتی  روند  بررسی  به  اساسهای مختلف  هیرشمن  تنوع  حد  بر  و حداکثر  اقل 

ها به کشورهای  اند. نتایج حاصل از تحقیق مبین آن است که بیشترین تنوع صادرات غیرنفتی استانها پرداختهصادراتی آن
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های آذربایجان شرقی، اردبیل، خراسان  عراق، امارات، ترکیه، چین، سوریه، تاجیکستان و کره اختصاص دارد. همچنین، استان 
 اند.تنوع بخشیده یبه خوب خود را  یرنفتیغرضوی، زنجان، کرمان، گلستان، گیلان و لرستان صادرات 

  از   ناگزیر   رقابت،  صحنه  در   ماندن  برای  وکارکسب  های بنگاه  کنند که امروزه ( بیان می1395خاتمی فیروزآبادی و همکاران ) 
  ویژه  نیازمند نگاه  ، نفت صدور   از  حاصل  ارزی  درآمدهای   به  ایران اقتصادی  وابستگی  کاهش . جهانی هستند بازارهای  با  تعامل 

  محصولات   نقش عمده   به  توجه  است. بنابراین، این پژوهشگران در مطالعه خود با  غیرنفتی   کالاهای  صادرات   هدف   بازارهای   به
  بندی اولویت  و  شناسایی   کیفی،   و   کمی   های شاخص  استفاده از   با   پسته   محصول  صادرات  هدف   بازارهای   دار، مزیت  کشاورزی 

شاخصکرده و   فرهنگی،  اقتصادی،  بازار،  پتانسیل  سیاسی،   عوامل  شامل  کیفی  هایاند.    دیدگاه   از  قانونی  زیرساختی 
  تاپسیس   رویکرد  از   استفاده  پژوهشگران با . این  است  پرسشنامه استخراج شده  از  استفاده   با   یزد  استان   خبرگان  و  صادرکنندگان 
  به ترتیب   بلژیک  و  فرانسه  ایتالیا،  چین، هلند،  اسپانیا،  روسیه،  لوکزامبورگ،  آلمان،  ،کنگهنگ   کنند که کشورهایفازی بیان می

 اند. داده  اختصاص خود  را به  پسته  محصول هدف  بازارهای  های اولویت بالاترین 
  یرنفتی غگذاران کلان کشور از افزایش صادرات  کنند که اقتصاددانان و سیاست( بیان می1395)طاهری ریکنده و همکاران  

برند. با تبیین این موضوع، اهمیت بررسی بخش  به عنوان یکی از راهکارهای کاهش وابستگی به ذخایر تجدیدناپذیر نام می
کنند. این پژوهشگران  ارزش واحد بسیار بالایی دارند را بیان می کهآن های گیاهان دارویی و فرآورده   به خصوصکشاورزی و 

اند.  بندی کشورهای هدف صادراتی گیاهان دارویی پرداختهگیری چندشاخصه به اولویتبا استفاده از روش غربالگری و تصمیم
آلمان، دانمارک و کانادا  انا، هلند،  نتایج این پژوهش مبین آن است که کشورهای امارات، عربستان، آمریکا، بریتانیا، قطر، بوتسو

 بیشترین اولویت جهت صادرات گیاهان دارویی را دارند. 
ارزیابی    به دنبال( در مطالعه خود به منظور بررسی توسعه صادرات در بخش کشاورزی استان آذربایجان شرقی  1396راحلی )

مزیت نسبی و شناسایی بازار هدف محصولات صادراتی بخش کشاورزی این استان است. نتایج حاصل از تحقیق مبین آن  
بیشترین مزیت نسبی را در این استان دارند. همچنین، نتایج ارزیابی به روش    خشک  انگور است که هندوانه، زردآلوی خشک و  

تاکسونومی عددی حاکی از آن است که به ترتیب صادرات زردآلوی خشک به ترکیه، صادرات هندوانه به ترکیه، صادرات  
هندوانه به رومانی    صادرات   انگور خشک به الجزایر و تونس، صادرات زردآلوی خشک به لبنان، صادرات انگور خشک به مصر و 

 های صادراتی برای محصولات بخش کشاورزی آذربایجان شرقی هستند. بهترین گزینه
بخش قابل توجهی از صادرات بخش کشاورزی را به خود    هرساله کنند که کشمش  ( بیان می1397محمودی و همکاران )

ترین بازار هدف صادراتی  تعیین مناسب  به دنبال ( در مطالعه خود  1397دهد. از این رو، محمودی و همکاران )اختصاص می 
مراتبی فازی، این موضوع را برای  برای این محصول کشاورزی هستند. این پژوهشگران با استفاده از رویکرد تحلیل سلسله 

اند. نتایج حاصل از تحقیق مبین آن است که معیار  امارات، اوکراین، عراق و روسیه بررسی کرده  ازجمله هدف    چهار کشور 
ن، کشور عراق در اولویت اول و  بر ای  علاوهدسترسی به بازار نسبت به دو معیار هزینه و اندازه بازار، بیشترین اهمیت را دارد.  

 د.انهای بعدی در صادرات کشمش قرار گرفتهامارات، اوکراین و روسیه به ترتیب در اولویتکشورهای 
کنند که افزایش تولید و  ( با اشاره به مزیت نسبی ایران در تولید محصول گوجه فرنگی، بیان می1399مدرسی و همکاران )

  یر پذامکان را برای ایران    یرنفتی غتواند دستیابی به درآمد بیشتر و همچنین توسعه صادرات محصولات  صادرات این محصول می
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اند. نتایج حاصل  با استفاده از روش تاکسونومی عددی به انتخاب بازارهای هدف صادراتی بالقوه پرداخته  پژوهشگرانسازد. این  
کشور   ،از پژوهش حاکی از آن است که کشور عراق در اولویت اول کشور هدف صادراتی گوجه فرنگی قرار دارد و پس از آن

. همچنین کشورهای حوزه خلیج فارس دارای اولویت به  اندافغانستان رتبه دوم و روسیه رتبه سوم را به خود اختصاص داده
امارات متحده    جزبهترتیب امارات متحده عربی، عمان، بحرین، کویت، عربستان سعودی و قطر هستند. این در حالی است که  

با توجه به وضعیت صادرات فعلی این    ، یبهای آخر قرار دارند. به این ترتعربی مابقی کشورهای حوزه خلیج فارس در رتبه
 محصول به کشورهای مختلف، تفاوت چشمگیری بین بازارهای بالقوه و بالفعل وجود دارد. 

( با اشاره به این موضوع که چگونگی صادرات با توجه به تغییراتی که بازارهای هدف صادراتی و  1399میرزایی و همکاران )
کنند  بنیان ایجاد کرده بیان میهای دانش شرکت  به خصوصهای صادراتی  بازارهای داخلی دارند مشکلاتی را برای شرکت

قابلیت بر  مؤثر  عوامل  بررسی  دنبال  به  خود  مطالعه  در  در  که  عملکرد صادراتی  ابعاد  و  فعالانه صادراتی  بازار  توسعه  های 
پیمایشی این پژوهشگران مبین آن است که قابلیت  - بنیان صادراتی هستند. نتایج حاصل از مطالعه توصیفیهای دانش شرکت

پویایی بازار صادراتی بر قابلیت توسعه بازار  توسعه بازار صادراتی بر ابعاد عملکرد صادراتی تأثیر معنادار دارد. همچنین، تأثیر  
 افزار شبکه معنادار دارد. گیری از نرمصادراتی و بهره

کنند که صادرات محصولات کشاورزی و صنایع تبدیلی از راهبردهای توسعه صادرات و  ( بیان می1400قاسمی و همکاران )
(، این پژوهشگران نیز به مزیت  1399رشد پایدار اقتصادی در کشورهای در حال توسعه است. همانند مدرسی و همکاران )

ه کرده و هدف مطالعه خود را مقایسه ساختار بازار جهانی این دو محصول  فرنگی و رب گوجه اشارنسبی ایران در صادرات گوجه
ها در جهان و کشورهای هدف  فرنگی و محاسبه مزیت نسبی آشکار شده صادرات آن به عنوان دو حلقه از زنجیره عرضه گوجه

ها در صادرات این محصولات  آن کنند. نتایج حاصل از تحقیق مبین سهم اندک بیشتر رقبا و رقابت زیاد بین ایران تعیین می
است و با توجه به سهم زیاد و ثبات رهبری بازار، امکان گرفتن سهم کشورهای بزرگ برای رقبای کوچک، اندک است. از  

پذیری بیشتری برخوردار است،  ها از قدرت رقابت کنند که ایران تعدادی از بازارها را که در آن این رو، محققان پیشنهاد می
از آن است که به طور میانگین، صادرات  برای نفوذ نتایج حاکی  اولویت قرار دهد. همچنین،  بازار و برندسازی در  ، توسعه 

فرنگی به کشورهای ترکمنستان، عراق و افغانستان برای ایران بیشترین مزیت نسبی را داشته و همچنین صادرات رب  گوجه
زیت نسبی برای ایران بوده است. به علاوه، با توجه به مزیت نسبی  فرنگی نیز به کشورهای ذکر شده دارای بیشترین مگوجه

فرنگی، ارزش افزوده بالاتر آن، امکان برندسازی بیشتر و قابلیت نگهداری و حمل و نقل،  بالاتر رب گوجه در مقایسه با گوجه
عرضه و بازاریابی،    ۀ گذاری در صنایع تبدیلی و تکمیل زنجیرتوسعه سرمایه   قرار دادن( در اولویت  1400قاسمی و همکاران )

 کنند. فرنگی را پیشنهاد میتوسعه بازار صادراتی رب گوجه

 مطالعات تجربی خارجی  ❖
و   آمریکا  متحده الاتیبه ا  یژاپن  یح یمسافران تفر منفعت ی بندمیتقسدر پژوهش خود با عنوان » 1( 2002جنگ و همکاران ) 

بازارها انتخاب  بازار   یهابخش  سکیو ر   یهدف بر اساس سودآور  ی کانادا:  از    یاریبسکنند که اگرچه  « اشاره میمختلف 
 

1. Jang et al. (2002) 
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برا   ین یگزیجا   یکردهایرو  پیشین مطالعات   کرده   سفر  ی بازارها  یبندم یتقس  یرا  کم   ؛اندارائه  تعداد  آن  یاما  قواناز    ن یها 
  ، خوشه   - عامل  ل ی تحلیری  کارگبه ( با  2002جنگ و همکاران )اند.  ده نمو هدف ارائه    ی انتخاب بازارها  یرا برا  ی ریگم یتصم

سه    ن یبنتایج حاصل از تحقیق مبین آن است که  .  بندی کردندرا در سه دسته تقسیمژاپن    ی خارج  ی از بازار سفرها  منفعت
سفر، فصل    ی کننده در مهمانهل، شغل، همراهان سفر، تعداد افراد شرکتأت  تیاز نظر سن، وضع   بندی شده دسته سفر تقسیم

  ابان یبه بازار  د نتوانی و مرتبط با سفر م  جمعیتی   - ی اجتماع  یها تفاوت   ن ی. اوجود دارد   یدار یسفر، منطقه و نوع سفر تفاوت معن
 را توسعه دهند.  غات یو تبل عی توز  ی هاکانال  ،ی گذارمت یتوسعه محصول و خدمات، ق ازجمله  راهبردها  ن یکمک کند تا مؤثرتر

  ی ها سازمان   ی: ابزار انتخاب بازار هدف برایسبد ارزش اقتصاد   سی ماتردر مقاله خود با عنوان »  1( 2006لی و همکاران )
بازار سفر از نظر بازده    یهابخش   سنجش  به منظورمقصد    ابانیبازار   یبرا  یعمل   یابی ابزار ارز  کی  شنهادیپ  « بهمقصد   یاب یبازار

بر اساس    ی ارزش اقتصاد  یپرتفو   س ی ماتر  کیبه این منظور،  .  اندپرداخته  شده   یی مورد انتظار در هر بخش شناسا  ی اقتصاد
ند.  اهشد  ی بندمیمورد نظر تقس  ی ایبه کانادا بر اساس مزا  هسمسافران فران   و   جاد یو سهم بازار ا  2کردن   خرج   - شاخص ماندن 

و    یکم   ی ابیابزار ارز   کیممکن است    یصاد ارزش اقت   ی ویپورتفول  سی ماتر  کردیرو   حاصل از تحقیق مبین آن است که  جینتا
فرانسه را   یطولان  یح یتفر  ی جستجو شده به وضوح بازار سفرها یای مقصد باشد و مزا ی ابیبازار یهاسازمان  یبرا د یمف ینیع

 . کندی م ز یمتما
شبکه    کردی: رویفرع   یهاو عملکرد شرکت  یالملل نیانتخاب بازار ب»در پژوهش خود با عنوان    3( 2009بروترز و همکاران )

از انتخاب    ییالگو کنند؟  یمرا انتخاب    ی المللنی ب  یبازارها  یتیچندمل   یها چگونه شرکت  با مطرح کردن این پرسش که  «ی عصب
  ی معامله را به عوامل بازار هدف قبلاً بررس  نه یخاص شرکت و ملاحظات هز  یهات یکه مز  دهندی را توسعه م  ی المللن یبازار ب

که   دهدی نشان م یشبکه عصب  لی آمده با استفاده از تحلدستبه  جی. نتا کندی اضافه م نگیدان  یشده بر اساس چارچوب التقاط 
که    ییهاشرکت  نی همچندارد.    یالملل ن یانتخاب بازار ب  حیدر توض  یقو  ینیبش ی ( قدرت پ2009و همکاران )  بروترز  یالگو

  ی فرع   یهاعملکرد شرکت   کنند،ی ( را انتخاب م 2009)   همکاران  و   بروترز  یالگو توسط    شدهینیبش ی پ  ی الملل ن یب  ی بازارها
  ج ینتا  ن ی همچن.  است  هنشده بود  ی نیبش یپ  الگو توسط    شانیهای گذار ه یکه سرما  است   یی هابالاتر از شرکت  ی توجه   قابل   طوربه

را    ی ت یچندمل  ی هاشرکت  تیموفق   ، یالملل نیانتخاب بازار ب  یدر سطح شرکت برا   ی راهبرد  کرد یرو  کی  که  است   آن  از   ی حاک
 کند. یم  لیتسه

  کنند یم   انیب  «ی المللنیو عملکرد ب  یالملل نیبا انتخاب بازار ب  ییارتباط بازارگرا در مقاله خود با عنوان »  4( 2011)  یو  و   یه
تصم  ی کی  که فر  ی دیکل  ی راهبرد  مات یاز  ب  ک ی  یساز یالملل نیب  ند یادر  بازار  انتخاب  بازار    ی المللنیشرکت،  انتخاب  است. 

  دگاه یبر د   هیبا تک  پژوهشگران  نیمطابقت داشته باشد. ا  نهیعملکرد به  یخاص شرکت برا  یهات یبا منابع و قابل  دیبا   یالمللنیب
  ی بازارها  نیب  آن   ی المللنیبازار ب شرکت بر انتخاب  یک    5یی بازارگرا   ی توانمندچگونه منابع و    نکه یا  ی بع به بررسابر من  یمبتن

 
1. Lee et al. (2006) 
2. Stay-Spend Index 
3. Brouthers et al. (2009) 
4. He and Wei (2011) 
5. Market Orientation 
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آن    یالملل ن یبر عملکرد ب  یالملل نیو انتخاب بازار ب  ییبازارگرا  قی و چگونه تطب  گذار استریو دور تأث  کینزد  یفرهنگ   نظر  از
دور را انتخاب    ی نظر فرهنگ  از  ی دارند بازارها  ل ی بازارمحور تما  ی هاشرکت  دهد ی م  نشان   ق یتحق  ن یا .  اند پرداخته  گذارد، ی م   ر یتأث

و    ییبازارگرا  نیکه تناسب ب  ییهاشرکت   ن،ی همچنکنند.    یبردار خود بهره   ییتا از بازارگرا  دنمایی ها کمک م کنند که به آن 
 . کنندی بهتر عمل م   یالملل ن یندارند، در سطح ب یتناسب ن یکه چن یی هادارند، نسبت به شرکت ی المللنیانتخاب بازار ب

با عنوان »2013)  1وون یل  و  کاکس بازار و  ( در مقاله خود  خدمات    یبرا  شدهاعمال  دی روش جد  -  اس یمق  ییناکاراانتخاب 
  اس ی از مق  ی ناش  صرفه بر اساس تداوم    ا یانتخاب بازار پو   یی کارا  ل ی و تحل  ه یتجز  یرا برا  یدی روش جد  « اروپا  ه یاتحاد  ی تجار

و باز    استیاصلاح س  ن،یهمچناست.    یدهنده عملکرد نادرست انتخاب رقابت نشان  قیتحق   از  حاصل  جی. نتادنکنی م  شنهادیپ
اثرات مثبت  شتریبودن ب ا   ی وربر بهره  ی بازار ممکن است    د ی تول  یهادر نهاده   یخدمات تجار  یبرا  موضوع  نیداشته باشد. 
 . استدق ا ص زین یاواسطه

در    ییای مالز یساختمان  یهاانتخاب بازار شرکت  میبر تصم ثر ؤعوامل خاص م»  عنوان با  ی( در پژوهش2014) 2همکاران   و زایا
گسترش    جهت   د ی جد  ی به بازار خارج  امکان ورود شرکت   جاد ی ا  ی برا  ، که راهبرد ورود به بازار   کنند یم  اشاره   « یالملل نی بازار ب

  م یتصم  د یشرکت با به این منظور،  شود.  یمنابع استفاده م   ر یو سا  یمنابع انسان   ،یتجارت خود از نظر خدمات، محصولات، فناور 
زمان    م یوارد شود )تصم  یورود( و چه زمان  تحال  میانتخاب بازار(، چگونه وارد شود )تصم  میکه وارد کدام بازار شود )تصم  ردیبگ

و    ی دگی چیکاهش پ  برای و    بوده  شدن   المللیین ب  ند یااز ابعاد مهم در فر  ی ک یانتخاب بازار    می رو، تمرکز بر تصم  ن ی ورود(. از ا
  م یبر تصممؤثر  عوامل    یبررس  (،2014ایزا و همکاران )  مطالعه  یمهم است. هدف اصل   اریبس  یگسترش بازار جهان   ی دشوار

از  که    این پژوهش مبین آن استحاصل از    یهاافته یاست.    یالملل ن یدر بازار ب  ییایمالز   یساختمان  یهاشرکت  بازارانتخاب  
انتخاب بازار    م یتصم  رب   یتوجه  پروژه به طور قابل   مربوط بهعوامل  بین عوامل مربوط به شرکت، کشور، صنعت و پروژه،  

براشرکت ب  یها  بازار  به  دارند   یالمللنی نفوذ  ااثر  ک  اندعبارت عوامل    نی .  الزامات  رقابت«، »وجود    ق«، یدق  یف یاز: »شدت 
 شرکت«.  ی المللن یو »رقابت ب زبان« یبه کشور م ی کیبه رقبا«، »نزد  ی کی »نزد

بیان می2014)  3و همکاران   نهینسکیچیم بازار صادراتی«  انتخاب  با عنوان »دلایل  در مطالعه خود  بازار  کنند که  (  انتخاب 
  یی بازارها د ی تر شود. شرکت بایاست که قصد دارد تجارت خود را گسترش داده و جهان  ی شرکت ی مهم برا ار یگام بس ی صادرات 

که    پژوهش  اتیدر ادبکنند  این پژوهشگران اشاره می ارزش را دارد.    نی شتریها بدر آن  یصادرات  تیرا انتخاب کند که فعال
وجود ندارد که استفاده از    یروش منحصر به فرد مبین آن است  شده    شنهاد یپ  ی انتخاب بازار خارج   ی برا  یمختلف   ی هاروش

انتخاب شده   الگوی دیهر شرکت با  و صادر کند ی خارج یبه بازارها تیآن به شرکت اجازه دهد تا محصولات خود را با موفق
  ، یاقتصاد معیارهای  ازجمله ارها ی مع نی ترکه بازارها بر اساس مهم نیاز است . به این ترتیب، دهد  قی طبخاص ت ط ی شرا ی را برا

سرانه،    ی ناخالص داخل  د یتول  ، ی ناخالص داخل  د یتولهای  در بیشتر مطالعات شاخصشوند.    یابیارز   ی و فناور  ی اجتماع  ، یاسیس
انرژ فرهنگ  ، ی گذاره یسرما  ، یواردات، مصرف  جغراف  ی فاصله  می  یی ایو  استفاده  بازارها  ارزیابی  و    میچینسکینه   . شوندبرای 

 
1. Kox and Leeuwen (2013) 
2. Isa et al. (2014) 
3. Miečinskienė et al. (2014) 
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: نرخ رشد  اند از که عبارت   استفاده کردند  ی مبلمان در بازار خارج  دکننده ی انتخاب شرکت تول  یبرا  ی ارهایاز مع(  2014همکاران ) 
نتایج    سرانه، سرانه صادرات و سرانه واردات.  یناخالص داخل   دی تول  ، یناخالص داخل  دی تورم، نرخ رشد تول  ،ی کاریسطح ب  ت،یجمع

به بلاروس و از    بررسی مورد    1المنافع مشترک  مستقل  یتواند از کشورها ی که شرکت خاص م  حاصل از تحقیق مبین آن است
 اروپا به بازار هلند صادرات داشته باشد.  ه یاتحاد ی کشورها

کنند که  ر« بیان میو معط  ییدارو  اهانی هدف صادرات گ  یبازارها ( در مقاله خود با عنوان »2017)  همکاراناصل روستا و  
خارج از   یو هم در بازارها  یداخل   یدارند که هم در بازارها   ی طب سنت   یازهایدر رفع ن ییو معطر نقش بسزا  ییدارو اهانیگ

و معطر با استفاده   یی دارو اهانی واردکننده گ یکشورها یبندتی اولو خود به قی تحقپژوهشگران در  نی د. انشویم  افتیکشور 
ساختار بازار واردات  همچنین،  .  اندپرداخته  2000-2014  یندوره زما  ی ط  گریواردات و پنج شاخص د  ی نسب  تیاز شاخص مز

دهنده آن  نشان  نتایج .  انددادهقرار    یمورد بررس   رشمن یه  -ندالیبا استفاده از شاخص هرف  ز ین  را   و معطر   یی دارو   اهان ی گ  ی جهان
  ی ساختار بازار جهانهمچنین،  واردات را دارند.    ت یمز  ن یبالاتر  آمریکا   متحده  الات یو ا   ی که سنگاپور، ژاپن، آلمان، مالز  است

بالاتر    ی واردات نسب   ت یبا مز   یی صادرات به بازارها  ج یترو  یها یاستراتژ   ی طراح بوده و    ی رقابت  شتر یو معطر ب  یی دارو  اهان یگ
 شود. یم  پیشنهاد

در مورد    ر یوابسته به مس  دگاهی د  - نی فروشان آنلاخرده  ی انتخاب بازار خارج( در مطالعه خود با عنوان »2017)  2شو و مورسچت 
. این در حالی است که  آنلاین است  فروشان خرده المللی کردن یک وظیفه حیاتی برای  بینکنند که  « بیان میرگذاریعوامل تأث 

های  قابلیت . از این رو، شو و مورشت با استفاده از  بررسی نشده استآنلاین   فروشانچگونگی انتخاب بازارهای خارجی خرده
فروشان آنلاین اروپایی را شناسایی، آزمایش و توضیح  نهادی، عوامل مؤثر بر رفتار انتخاب بازار خارجی خرده   نظریهپویا و  

حاکی از آن است که اندازه بازار، حاکمیت قانون و دانش بازار محلی و همچنین زبان مشترک و عملکرد    تحقیق  نتایج د.  دهن می
شود اینترنت تأثیر فاصله را کاهش  اگرچه گفته می.  دارد  آن کشورلجستیکی یک کشور هدف تأثیر مثبتی بر احتمال انتخاب 

 د. فروشان آنلاین داردهد، فاصله فرهنگی و جغرافیایی هنوز تأثیر منفی بر انتخاب بازارهای خارجی توسط خردهمی
بازار    ی فشارها  ری : تأثدور و    کینزد از نظر نهادی    یبازارها  ن یمبادله ب( در پژوهش خود با عنوان »2018)  3چنگ و هوانگ 

  جهت ها  شرکت  یانتخاب بازار صادرات   لی و تحل  هیتجز  یبرا  یسازمان   ریی تغ  دگاهی از د«  هاشرکت  یبر انتخاب بازار صادرات   یداخل 
  ا یآ   نکهیها بر اشرکت  راهبردیکه اهداف    نمایندی استدلال م   این پژوهشگران د.  نکنیانطباق با فشار بازار کشور خود استفاده م

ها در  که شرکت  دهدی نشان م نتایج این تحقیقگذارد. یم  ریأث ت ، شوندیدور وارد م ا ی  کینزد  ی به بازارها ی ها به طور نهادآن 
که صادرات    د دار   ی شتر یب  مالدر کشور خود، احت   ی ابی و بازار  ی اما همچنان قابل کنترل از فشار رقابت   نده یصورت داشتن درجه فزا

  ن یکاهش دهند. ا  از نظر نهادی دور   یو صادرات خود را به بازارها   داده  شی افزا  کینزد   ینهاد   از نظر  یخود را به بازارها
  ی ابیو بازار   یاز فشار رقابت   یاندهیدرجه فزا هاشرکت که  در صورتی صادرکننده است.   یهاشرکت  ی ج یتدر  ر ییتغ  موضوع مبین
از نظر نهادی    یصادرات خود را به بازارهاو    شی افزا  از نظر نهادی دور،  یصادرات خود را به بازارها  ،باشندداشته  در کشور خود  

که  نتیجه نهایی این خواهد بود  صادرکننده است.   یهاشرکت ی اساس  ر یی دهنده تغواکنش نشان  نی . ادهندی کاهش م  نزدیک، 
 

1. Commonwealth of Independent States (CIS) 
2. Schu and Morschett (2017) 
3. Cheng and Huang (2018) 



207   ایران  بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزیاتاق 

 

 

مبادله    ن ی( به شدت با اکال یراد  ای  ندهیمختلف )افزا  یسازمان   ریی تغ  یهادر انتخاب سبک   ی صادرات  یهاشرکت   راهبردیاهداف  
 مرتبط است.  ی انتخاب بازار صادرات ی ریگم یدر تصم

در مقابل اهداف    ی ن ی: ابعاد فاصله عی منطق پشت انتخاب بازار خارج( در مقاله خود با عنوان »2018)  1مگنانی و همکاران 
  ی توسعه خارج   یشرکت در مورد انتخاب کشورها برا  راهبردیاهداف    تیبرجسته کردن اهم  « به دنبالیو فاصله روان  راهبردی

  ل یتحل کی  این پژوهشگران در مطالعه خود با انجام. هستند   یسازی المللن یب ند یاموجود در مورد فر ات یادب لی تکم و همچنین 
اند، به  شده   یالملل ن ی ب  لیکه در برز  ییای تالیو سه شرکت ا  اندشده   یالملل ن یب  ا یتالیکه در ا  یلیبرز   گذار ه یاز سه سرما  یاسه یمقا

اهداف    مبین آن است که   ق یتحقنتایج حاصل از  .  اندبوده  ی خارج  ی ها در مورد انتخاب بازارهاشرکت  ی هام یتصم  ی دنبال بررس
طوری که درجه اهمیتی  نقش اساسی دارد، به  ی کننده انتخاب بازار خارج نییعوامل تعیکی از  خاص شرکت به عنوان    راهبردی 
 . دهدبه خود اختصاص می  ی و فاصله روان ی نیابعاد فاصله ع بیشتر از

با عنوان »2019)  2ترن  در مطالعه خود  بازار   ینهاد  ت یفیک(  اقتصاد  به  بازار در گذار  انتخاب  بر    ینهاد   ت یفیک  ر یثأ ت«  و  را 
این پژوهشگر  .  کندی م  ی بررس  گذار   ط ی مح  ک یدر    یفعل   ی هادر مقابل شرکت   واردتازه   های شرکت  یو بقا   ی سودآور  ،یوربهره

نتایج   . نمایدیم  دی صنعت تأک  یی ا یدر شکل دادن به تحول پو  ینهاد  ت یفیک ت یبر اهم ، یو نهاد یاقتصاد ی هادگاهیبا ادغام د
کند،  یعمل م   یفعل   ان یمتصد   ی برا  یکه به عنوان محافظ نهاد  ینهاد  فی ضع  تیفیک  حاصل از تحقیق مبین آن است که

  ی هااحتمال خروج شرکت   شتر،یب  ی و سودآور  یوربهره   وجود با    ژهیواندازد. بهیرا به خطر م   ی تریانتخاب بازار شومپ  ند یافر
و    یورتازه وارد با بهره   یهاتنها شرکت   ضعیف  نهادهای  زماندر    ،یجه درنتاست.    شتریب  یفعل  ی هانسبت به شرکت  واردتازه 

  ی نیوارد و عملکرد کارآفر تازه  های  شرکت  ی بقا  یسازمان   تیف ی حال، بهبود ک  نی هستند. با ا  اتی قادر به ادامه ح  یکاف   یسودآور
افزا بلکه مزی نم   شیرا  ب  یفعل   هایشرکت  یبقا  ت یدهد  از    ن یب  وجتفاوت در عملکرد و خطر خر  یجه، درنتبرد و  یم  نی را 

 دهد. یرا کاهش م   یتازه وارد و متصد یهاشرکت

:  یتنام یصادرکننده کفش و  یها شرکتکننده انتخاب بازار  نیی عوامل تعدر مقاله خود با عنوان »  (2019و همکاران )  3وونگ
  ی هاانتخاب بازارها با استفاده از داده   کنندهن یی عوامل تع  یبررس  « بهییتابلو  ی هااز داده  یاچندجمله  ک یلجست  ل یتحل  کی

  ی ارزش صادرات همبستگ   نتایج حاکی از آن است که  . پردازندمی   2010-2006دوره    یبرا  تنامیکفش و  ی هاشرکت  ییتابلو
کمتر    یتنامیکفش و  یها. اگرچه شرکتدارد   اروپا  هیمتحده و اتحاد   الاتی ا  یبه بازارها  صادرکنندهکفش    یهامثبت با شرکت

ند.  نمایبازار تمرکز    ن ی دارند بر تنوع محصولات خود در ا  ل یاما تما   کنند؛می صادرات    4اتحادیه کشورهای جنوب شرق آسیا   هب
اروپا صادرات دارند.   ه یخود کمتر به اتحاد یدولت   انیبا همتا  سه یدر مقا ی خارج  م یمستق ی گذاره یو سرما ی خصوص یهاشرکت

 دارند.  ی دولت ی هااز شرکت ی متحده عملکرد بهتر الات یدر بازار ا  یخصوص  ی هاحال، شرکت ن یبا ا

 
1. Magnani et al. (2018) 
2. Tran (2019) 
3. Vuong et al. (2019) 
4. ASEAN 



     208 (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت

 

 

  ر ی تأث   ی موردمطالعه  :  یالملل ن ی انتخاب بازار ب  یبرا  ی بیترک  کرد یرو ( در پژوهش خود با عنوان »2020)  1مرسلند و همکاران 
که همزمان اهداف    شود اطلاق می  ی بیترک  یهاسازمان   به   یاجتماع  یهاشرکت کنند که  « بیان مییگذاره یسرما  ی هاسازمان 
  ی رانتفاع ی غ  یهامرسوم و سازمان   ی داره یسرما  یهاشرکت   ننابییبحالت  رو    نی و از ا  کنندی را دنبال م   ی و اقتصاد  ی اجتماع
  م یتصم  ( 2020؛ مرسلند و همکاران )هستند  شدن  ی المللنیدر حال ب   یاجتماع   یهااز شرکت  یاریبس  کهاز آنجایی   هستند.

  با  این پژوهشگران.  دنکنیم ی بررس  زبان ی م  یاقتصاد کلان کشورها  طی را بر اساس شرا  هااین شرکت  یالملل ن یانتخاب بازار ب
  د ن دهی کشور در حال توسعه نشان م   153و    ی شمال  ی کایو آمر  یی اروپا   رگذار یثأت   ی گذارهیسازمان سرما  41اطلاعات    استفاده از 

ارائه م  ی و مال   ی اهداف اجتماع  نیب  یکه تعادل مطلوب   ی خارج  یدر کشورها   ی اجتماع  یهاکه شرکت   ت یفعال  دهند،ی خود 
  توانند ی که م   یعوامل  ازجمله؛ کنندی اجتناب مدارند  کشور   در بالا   سکیر مواردی کهاز    هااین شرکت،  به این ترتیب.  کنندیم

 . وند ش ها آن باعث کاهش بازده مورد انتظار 
  ر ی : چگونه تأثی نیکوچک و متوسط چ  یهاشرکت   ی المللنیانتخاب بازار ب ( در مطالعه خود با عنوان »2020)  2یان و همکاران 

  المللی ین بدر    مهم  یهنوز نقش   ی فاصله روان  ایآ   پردازند کهبررسی این موضوع میبه  «  کندی غلبه م  یبر فاصله روان  ینهاد
برجسته    ریکه تأث  یقبل   قاتیبر تحق  هیبا تک   این پژوهشگران  .ری خ  اینوظهور دارد    یبازارها  های کوچک و متوسطشرکت  شدن

نهاد  ب  یعوامل  بر  نهادها  دهد، ی نشان م  ی سازی المللن یرا  ب  چین   ینقش  بازار  انتخاب  و  .  ندکنی م  ی بررس  ی المللن یدر  یان 
جمع از  پس  ن  ی هادادهآوری  همکاران  تول  افتهی  ساختار   مه یمصاحبه  شرکت  چ  ی دی از شش  در  متوسط  و  با    ن یکوچک  و 

مانند    ی مرس   ینهادهاهم  هنوز مهم است،    ط یشرا  یدر برخ   ی فاصله روان  ند که اگرچهافتیای درسازی روشی چندمرحلهپیاده
  سازند ی را قادر م   ینکوچک و متوسط چ  یهاشرکت  یاسی،س  3ی مانند تجارت و گوانش  یررسم ی غ  یو هم نهادها   یدولت   تیحما

  ی رسم  نهادهای با    یررسمی غ  نهادهای که    دهد ی نشان م   یق تحق  نتایج   ین را انتخاب کنند. همچن  یاد فاصله ز   با   ی روان  ی تا بازارها 
 بگذارند.  یرکوچک و متوسط تأث  یهاشرکت  المللی ینتعامل دارند تا بر انتخاب بازار ب

انتخاب   یا: نقش واسطهیالمللینو عملکرد ب ی ( در مقاله خود با عنوان »دانش ورود به بازار خارج2022) 4همکاران   و مارتین 
عملکرد    ی برا  ی دانش و دانش بازار خارج   یتبر اهم  یق تحق  یات که اگرچه ادب  کنند می  بیان  « شبکه  یت و قابل  یالملل ینبازار ب

بر دانش    ی مبتن  یدگاه د   نظر نامشخص است. از    یاواسطه  گر/ در مورد روابط مداخله   ها آن   بندیجمع  کند، ی م  ید تأک  المللی ینب
  ی و برا   یالملل ن یب  ی در انتخاب بازارها تواندی م  ی ورود به بازار خارج   مورد   در  پیشینکه دانش    شودیشبکه فرض م  یکرد و رو
  140از    یارا در نمونه   ساختارها   ین ا   ینروابط ب  پژوهشگران  این استفاده شود.    المللیین شبکه و عملکرد ب  هاییت قابل  یشافزا

  یی به تنها   یمورد ورود به بازار خارج   در از آن است که دانش    یحاک  نتایج.  اندکرده  آزمون  یاییشرکت کوچک و متوسط استرال
به بازار    وروددانش    ین. همچنیدآیم   ید پد  ، یردگی را دربر م  یکه عوامل متعدد   یایچیدهپ  یندهایادانش از فر  یرا ز  ،یستن  یکاف

شبکه(   های یت گر )به عنوان مثال، قابلعوامل مداخله  یدهد و با کمک برخ  یشها را افزایها و نوآورفرصت  تواند ی نم ی خارج
به بازار    یقبل   هایی که دانش ورود  دهدی ( نشان م2022)  همکاران و  مارتین مطالعه    اگرچه   علاوه، منجر به عملکرد شود. به  
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قابل  ی مثبت   یرتأث  ی خارج ا   یتبر  دارد،  لزوماً    های یتقابل   ینشبکه  ب  مستقیم   طور   بهشبکه  برتر  عملکرد  به    المللی ین منجر 
 . شوندی کوچک و متوسط نم  هایشرکت

  د ی هدف جد  ی بازارها  یی شناسا  ی برا  ینیبش ی و توسعه ابزار پ  یطراح ( در مقاله خود با عنوان »2023)  1سیلینگریس و همکاران 
در    ع یسر  یهاشرفتیشدن و پیجهان کنند که  « بیان میقیعم   ی ریادگی   ی هاباز و روش   یزمان   ی سر  ی هابا استفاده از داده 

و   یهوش تجار  ی و تقاضا برا دی ها را تشدشرکت نیو رقابت ب هرا به همراه داشت  یدی جد یهااطلاعات چالش یبخش فناور 
  برای قدرت   پژوهشگران  نی. اه استرا به شدت برجسته کرد  راهبردتوسعه    یزیرو برنامه  یر یگ میدر تصم  لیو تحل  هیتجز
چارچوب    ک ی  ،یاب یبازار  اتیمحدود از آن در ادب  ی بردارو بهره  یزمان  یسر  یهاداده   ینیبشی پ  یهات یابلو ق  لی و تحل  هیتجز

  ت یاقتصاد کلان و جذاب طیدر مورد مح  ق یو ارائه دانش عم بیترک ،د که هدف آنن کنیم یمعرف  2مالتیفور  به نام یاچندرشته
های کوچک  شرکت  ع، یصنا )  نفعی ذ  یهااز طرف   ت یحما  ای،این چارچوب چندرشته   ی است. هدف اصل  د یهدف جد   ی بازارها

متوسط مقامات محلو  مل   ی، محققان،  غ   یو  در تصمرهیو  پ  راهبردی  ی زیربرنامه  فیو وظا   یریگم ی(  ارائه  و    های نیبش یبا 
  شامل   را یز   کند،یارائه م  یحل منحصر به فردوب خود راه  تحت  سی همراه با سرو  ی شنهادیاست. چارچوب پ  قیدق  یهاه یتوص

  ق یعم  ی ریادگی   یها داده باز وب( و روش  یهاگاه یاز پا   یزمان  یسر   یهاباز )داده  یهاداده   ، یاب یاست: اصول بازار  ر یموارد ز
در صورت    قی عم  ی ریادگی   یها که روش  دهنده آن استنشان   ق یتحق  ی هاافتهی .  یزمان  یهای سر  ی نیبشی و پ  ل یتحل  یبرا

 . ابندی دست   دی جد یالملل ن یب ی بازارها یی در شناسا  یشتر یب ینیبش ی به دقت پ توانندی کلان م تصاداق نظریه با  بیترک

 ایران و آفریقا میان روابط تجاری یرامونپ مطالعات تجربی -2-5-2

 مطالعات تجربی داخلی  ❖
  ترین و در عین حال از نظر توسعه ( با بیان این واقعیت که قاره آفریقا از نظر منابع کانی و طبیعی غنی1388حیدرپور دعویسرا ) 

ترین قاره جهان است؛ و همچنین با عنایت به اینکه درآمد مازاد ناشی از فروش نفت در ایران، تورم  ماندهنیافتگی و فقر عقب
های خاص قاره  بیکاری و نیاز به مواد خام و بازار مصرف محصولات؛ اهمیت توجه به ویژگی  مسئله ناشی از افزایش نقدینگی،  

شود که مقامات بلندپایه  می  خاطرنشان کند. این پژوهشگر های اقتصادی را برجسته میگذاری و همکاریآفریقا برای سرمایه
چشم سند  اهداف  به  رسیدن  محرومان،  از  حمایت  هدف  با  میاندکشور  مسلمانان  به  کمک  و  صادرات  از  بر  علاوه  توانند 

محصولات کشاورزی، صنعتی و رفع بیکاری در داخل کشور، با نیروی انسانی ماهر و دانش فنی در توسعه و پیشرفت آفریقا  
 نیز گام مؤثری بردارند. 

ند که اساس روابط  نکهای بعد از انقلاب اسلامی اشاره و بیان می( به روابط ایران و قاره آفریقا در سال1388عاقلی و حسینی )
بیشتر مسائل سیاسی بوده است تا مسائل اقتصادی. به عبارتی، مبادلات تجاری غیرنفتی ایران با این قاره چندان چشمگیر  

تواند باشد. این پژوهشگران با محاسبه  نیست؛ هرچند که این قاره بازار مناسبی برای معرفی محصولات و خدمات ایران می

 
1. Tsilingeridis et al. (2023) 
2. MULTIFOR 
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آفریقا بر حسب جنبه اکمال تجاری و اولویتشاخص کسینوس و طبقه دهند که  بندی آنها نشان می بندی کشورهای قاره 
 آفریقای جنوبی بالاترین درجه اکمال تجاری با ایران را دارد. 

  برآورد   هایشاخص   از   استفاده   با   جنوبی   آفریقای   به   کالایی ایران   صادرات   های ظرفیت  ارزیابی   ( به1389حسینی و بزرگی )
تجاری،  پرداخته  شاخص   و  نسبی   مزیت   پتانسیل  نتایج کسینوس  که    اند.  است  آن  مبین  میان    آفریقایتحقیق  در  جنوبی 

 کشورهای آفریقایی، رتبه اول شریک تجاری ایران را به خود اختصاص داده است. 
( به تدوین برنامه راهبردی توسعه روابط اقتصادی بازرگانی جمهوری اسلامی ایران با قاره آفریقا با تأکید بر  1390سعادت )

  ازجمله های سیاستی برای تجار ارائه کرده است. دسترسی به بازار  معین بودن استان فارس پرداخته و در این طرح، توصیه
که دسترسی به بازار کشورهای آنگولا و آفریقای جنوبی نسبت به سایر کشورهای  باشد و این های سیاستی این طرح می یشنهاد پ

گروه ینه هزکم آفریقایی،   نظر صادرات  از  است.  است که گروهتر  آن  از  نتایج حاکی  معدنی،  های سوختهای کالایی،  های 
های برقی بیشترین  آلات و دستگاهشین ای، دیگ بخار، وسایل نقلیه زمینی، مصنوعات چدنی و آهنی، ماراکتورهای هسته

بندی و ارائه کالاها و خدمات باید مطابق  های ارائه شده آن است که بستهیشنهاد پنیازهای کشورهای آفریقایی هستند. از دیگر  
ین عوامل  ترمهم با فرهنگ و محیط کشور هدف باشد. همچنین، دانستن زبان انگلیسی و یک مترجم آشنا به زبان آن کشور از  

های سیاسی و اقتصادی کشورها بسیار  موفقیت تجار خواهد بود. در حوزه ارائه خدمات فنی مهندسی نیز توجه به زیرساخت
 مهم است، زیرا کشورهای آفریقایی از تنوع بالایی در خصوص محیط سیاسی، اقتصادی و کار و کسب دارند. 

 ( رقابت1392پاکروان و گیلانپور  پتانسیل  به مقایسه  ایران و کشورهای منطقه خاورمیانه و  (  پذیری محصولات کشاورزی 
اند. نتایج مبین آن است که ایران در صادرات محصولات کشاورزی مزیت نسبی دارد. همچنین، ایران  آفریقای جنوبی پرداخته

، لبنان، عربستان، عمان و سوریه رابطه مثبت دارد و به منظور گسترش و  در تجارت محصولات کشاورزی با کشورهای لیبی
ای شود تا منجر  های تعیین شده از سوی این کشورها توجه ویژهگذاریتوسعه صادرات محصولات کشاورزی، باید به سیاست

 . به کسب بازارهای هدف جدید و افزایش سودآوری تجارت این محصولات گردد 
تواند در آن حضور یابد و از منافع  بازارهایی است که ایران می  ازجمله ( با بیان این موضوع که بازار آفریقا  1393رحمانی )

کند. از این رو، این پژوهشگر به فهرست کردن  تجاری اشاره می  یهانامهموافقت مند شود، به اهمیت برقراری  تجارت بهره
ها از کشورهای مصر، تونس  تواند در ارتباط با آن می  دوجانبهکالاهایی که ایران در صورت انعقاد موافقتنامه ترجیحات تجاری  

  322و    323،  407تواند در ارتباط با  پردازد. نتایج تحقیق حاکی از آن است که ایران میو لیبی تعرفه ترجیحی دریافت کند، می
 ی دریافت کند. قلم کالا به ترتیب از کشورهای مصر، لیبی و تونس تعرفه ترجیح

ها بر ارزش تجارت متقابل محصولات کشاورزی بین ایران و شرکای تجاری  (، تأثیر تحریم 1397فرجی دیزجی و همکاران )
تحقیق  اند. نتایج حاصل از  منا( و اتحادیه اروپا را بررسی کردهآن در منطقه خلیج فارس و شمال آفریقا )کشورهای منطقه  

تأثیر بوده  ها بر ارزش تجارت متقابل محصولات کشاورزی بین ایران و کشورهای منطقه منا بیمبین آن است که تحریم
ها بر ارزش تجارت متقابل محصولات کشاورزی بین ایران و اتحادیه اروپا تأثیر مثبت و معناداری  است. حال آنکه، تحریم

 داشته است. 
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انعقاد 1399عابدین مقانکی ) با اشاره به این نکته که    از   مختلف یکی   های شکل   در   ای منطقه  همگرایی   یهانامهموافقت  ( 
  تحلیلی   روش   چارچوب   است؛ در یک  عضو  کشورهای  برای  منافع بیشتر  کسب  و   تجارت  افزایش  و  توسعه   برای   لازم  ابزارهای 

  این   مقاله   نهایی  د. نتیجه نمای بررسی    ایران  صادرات   بر   قاره آفریقا را  آزاد   تجارت  منطقه  ایجاد   تأثیر  کندمی  سعی  اسنادی،   و
 . کند  اقدام آزاد  منطقه تجارت  این  با نامهموافقت انعقاد به نسبت تواندآفریقا می ناظر اتحادیه  عضو عنوان  به ایران  که است

 خارجی تجربی مطالعات  ❖
« به این موضوع  ندهیانداز آگذشته، چشم  ی: روندها یجنوب  یقا ی و آفر  ران یروابط ا( در مطالعه خود با عنوان » 2014بخشی ) 

  ی ها میپارادا  ،ی خارج  ط یمح  یها یژگ یو   ،یو معقول از قدرت مل   ینانهبواقع هر کشور، درک    استیس  مات یدر تنظاشاره دارد که  
این محقق ضمن بیان این نکته    لازم است.   ی طیمحستیز   داتی ها و تهدیری پذبیآس  ن یو همچن  ی او منطقه  ی المللنیغالب ب

  کند که آفریقای جنوبی اشاره میشده    ل یمهم تبد   یابه منطقه  یی گرا پس از جنگ سرد و ظهور دوران منطقه  قا یقاره آفر   که
به   قا یبا آفر  ران ی گذشته روابط ا  یروندها  یبه بررس از این رو، وی در پژوهش خود قاره است.   نی در ا ی دی کل گران ی از باز ی کی

گسترش   ران،یا  یاست که برا ن یا   هیپردازد. فرضی به طور خاص م  ی جنوب  یقایبا آفر   رانی روابط ا  ت یاهم  ی و بررس  یطور کل 
روابط جنوب و جنوب و کاهش   تیتقو ،ی منافع مل شبرد یموجب پ یجنوب  ی قای مانند آفر هورنوظ یاقدرت منطقه  کیروابط با 

از مسائل    یار یدر مورد بس ایران و آفریقای جنوبی  دو کشورنتایج حاکی از آن است که  .  شودی و غرب م  یالملل ن یب  ی فشارها
  یی گراخود را گسترش داده و با هم منطقه   یهای همکار  توانندی رو م  ن یدارند و از ا  یدرک مشترک  ی المللن یو ب  یامنطقه
جنبش    ن یجنوب و همچن  -جنوب   ی های هند، همکار  انوسیاق  یساحل   یرا در چارچوب جامعه کشورها  یاس یو س  ی اقتصاد

متقابل به    راهبردی  یازهاین  نیمأت  ازجملهها  نهیزم  ری گسترش روابط دوجانبه در سا  یها لیبخشند. پتانس   دبهبو   رمتعهدهایغ
  ی مشترک  ی اسی س  یها دگاهیدو کشور د   نی متقابل قابل گسترش است. همچن  های گذاری یه سرما  ن یو همچن   یی و غذا   ی مواد نفت

توسعه    یالملل نیو ب  یامنطقه  یهاها را در سازمانی کنند و همکار  تیحما  گریکد ی از    ی المللنیب   یهاتوانند در آژانس ی دارند و م 
در هر دو کشور    ی بازار قابل اعتمادهمچنین    . دارد   وجود   ی جنوب  یقایو آفر   ران یا  ن یب  ی اسیو س  ی فرهنگ   ، ی دهند. توافقات تجار

عدم   ، ییایفاصله جغراف ازجمله ی حال موانع ن ی. در عنیز هست  یامنطقه یهایهمکار  یبرا ل ی تماو فروش محصولات  یبرا
منجر به کاهش اعتماد    هها کاز توافق   یار یبس  یبا اشخاص ثالث، عدم اجرا  دیرقابت شد   ،یهمکار  یهات یاز ظرف  یکاف   یآگاه

اقداماتی    نیاز است مطرح شده وجود دارد. برای بهبود روابط    یهاها و برنامه تمرکز دولت در طرح   ده، ی چیپ  ی بوروکراس  شود،یم
ای آفریقای جنوبی به عنوان صدای جنوب، ایفای نقش مسیر ترانزیتی برای  ای و فرامنطقهاز جمله استفاده از موقعیت منطقه

ی، یافتن جایگاه بهتر در  آفریقای جنوبی به کشورهای همسایه ایران، یافتن جایگاه بهتر در آفریقای جنوبصادرات محصولات  
بازارها از طریق تبلیغات، کاهش بوروکراسی و اجرای توافقات، تقویت روابط بانکی و ایجاد بانک مشترک برای تحقق بهتر  

 . انجام شود اهداف 
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 رویکرد پشتیبان تصمیم ادبیات تحقیق در زمینه  -3-5-2

 مطالعات تجربی داخلی  ❖

  2010- 2013در ایران طی دوره  بالا را های صادراتی بالقوه و بالفعل محصولات با فناوری  ( فرصت1395ممی پور و نجفی )
دهد که ایران در صادرات محصولات با  . نتایج این پژوهش نشان میاند شناسایی کرده  پشتیبان تصمیم  الگویبا استفاده از  

پتانسیل صادراتی    در  محصول   -کشور پتانسیل صادراتی است که ترکیب    2455فناوری پیشرفته با کل کشورهای جهان دارای  
صادراتی به   با اولویت بالای است و در بیشتر محصولات منتخب، کشورهای   2220و در پتانسیل صادراتی بالقوه  235بالفعل  

 طور عمده از قاره آسیا شامل منطقه خاورمیانه و کشورهای آسیای میانی و قفقاز هستند. 
پشتیبان تصمیم به شناسایی بازارهای هدف کالاهای با فناوری بالای    الگوی ( با استفاده از  1397یعقوبی منظری و رضایی )

فناوری  ترین بازارهای هدف برای کالاهای با  مهم  که   دهدیم. نتایج این پژوهش نشان  اندپرداختهایران به کشورهای اسلامی  
  -اند های اخیر تجربه کردهرشد اقتصادی و تجارت بالایی را در سالکه    - بالای ایران، کشورهای مالزی، قطر، ترکیه و بحرین

 هستند. 
با استفاده  را  انسانی    -( کالاهای صادراتی و بازارهای هدف صادراتی برای محصولات دارویی 1399وکیل یزدی و همکاران )

بازار هدف برای توسعه صادرات    - ترکیب محصول   498 مبین آن است که. نتایج  اند شناسایی کردهپشتیبان تصمیم    الگوی از  
،  «بازار هدف صادراتی متوسط  - محصول»ترکیب در گروه    196  ،اند که از این تعداد انسانی شناسایی شده-محصولات دارویی

بازار هدف صادراتی خیلی    -محصول »ترکیب در گروه    64و    «بازار هدف صادراتی ضعیف   -محصول »ترکیب در گروه    205
 گیرند. قرار می « ضعیف

  الگوی های صادراتی محصولات صنعتی ایران با استفاده از  به شناسایی فرصت  مطالعه خود ( در  1400جوزدانی و همکاران )
محصول با   38بازار هدف بالقوه صادراتی و  158از میان  حاکی از آن است کهنتایج این پژوهش  ند. اهپشتیبان تصمیم پرداخت

ترین  های قوی برای توسعه صادراتی ایران وجود دارد که مهمفرصت صادراتی به عنوان فرصت  107مزیت نسبی آشکار شده،  
، کشورهای آلمان، ایتالیا، اسپانیا، ترکیه، مالزی، هلند، بلغارستان، فرانسه، اندونزی، بلژیک،  های صادراتی بالقوه ایرانفرصت

 . هستندچین، رومانی، کنیا، کویت و گرجستان  
های  بندی فرصت پشتیبان تصمیم به شناسایی و اولویت  الگویبا استفاده از    خود   ( در پژوهش 1402رشیدی نیا و کریمی )

دهد که  نتایج این پژوهش نشان می ند.  اهصادراتی محصولات صنعت پتروشیمی در پنج کشور اتحادیه اقتصادی اوراسیا پرداخت
  32مدت، بلندمدت و سهم در بازار جهانی( در اتحادیه مذکور وجود دارد که  فرصت صادراتی جذاب )از منظر رشد کوتاه  192

تر از سایر  قوی  ، مزیت نسبی آشکار شده ایران  که  آید به حساب میمورد به عنوان فرصت صادراتی قوی برای اقتصاد ایران  
 . اندشدهترین بازارها برای صادرات محصولات پتروشیمی شناسایی کشورهای روسیه و قزاقستان مهمهمچنین .  استرقبا 

 مطالعات تجربی خارجی  ❖
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سه کشور برزیل،  برای آفریقای جنوبی در    ی های صادرات شناسایی فرصت»( در پژوهشی با عنوان  2010)  1پیرسون و همکاران 
های صادراتی  شناسایی فرصتبه    الگوی پشتیبان تصمیم«  رویکرد با استفاده از  :  هند و چین به عنوان موتورهای رشد جنوب

در   جنوبی  آفریقای  کارآفرینان  هند  کشورهای برای  و  چین  استفاده    برزیل،  تصمیمبا  پشتیبان  الگوی  این  ند.  اهپرداخت  از 
  حائز به دو دلیل  در زمینه کشورهای در حال توسعه آفریقایی    الگوی پشتیبان تصمیمکاربرد    کنند کهپژوهشگران بیان می

  ، و دوم  ؛تجاری چین، برزیل و هند در آفریقا است  شرکای   ین تربزرگ آفریقای جنوبی یکی از    ،اینکه   نخست  ت. اس  اهمیت
  است. بنابراین، و هند در آینده نزدیک ل های تجارت آزاد دوجانبه با چین، برزی توافقنامه به دنبال شروعدولت آفریقای جنوبی 

. نتایج این پژوهش  گیری چنین مذاکراتی را فراهم کندجهت  تواندمیالمللی  های احتمالی برای کارآفرینی بینشناسایی فرصت
های قابل توجهی برای صادرات آفریقای  ند به عنوان فرصتنتوادهد که چین و هند و به میزان کمتری برزیل مینشان می

مورد در برزیل    51مورد در هند و تنها    198فرصت صادراتی در چین و    259  ،د. در این پژوهش نجنوبی در نظر گرفته شو
 . شده استشناسایی 

 یواقع  ی صادرات  یهافرصت  یق از طر  ی صنعت   ی هاخوشه  یلتشک  یت( در مقاله خود با عنوان »تقو2016)  2همکاران   و   پیزا
  ی بررس   به   ، منطقه وابسته به منابع است  یک   که  ی جنوب  یقای آفر  ی استان شمال غرب  ی برا  «تجاری   تصمیم  پشتیبان  الگوی 

پژوهشگران به منظور   این پرداختند.   ی صادرات واقع  ی هافرصت  یی و شناسا  ی صنعت   ی هاخوشه  یل تشک  ینب  یعیطب  یی افزاهم
در    یهاو روش  یساختار  یر مس  یلتحل  ،برتر  یصنعت   یهاخوشه   یی شناسا   ی اجتماع  یحسابدار   یس ماتر  یکقدرت کشش 
صنعت   شناسایی  پژوهش،  این  خروجی.  کردنداعمال    را   یاستان   ، یصنعت   ی هاخوشه   این از    موردشش    که  بود   یده خوشه 

 بودند.  یصادرات واقع  یهافرصت
  یم تصم  یبانی پشت  الگوی   ، «یونان یصادرات   ی هافرصت  یی ( در مطالعه خود با عنوان »شناسا2016)  3اسکینتزی   و   کانلاپولوس 

انتخاب    ، مدل  ین کردند. هدف ا  سازی یاده ارائه و پ  یونان   یبرا  ی و واقع  ی احتمال  ی صادرات   یهافرصت   یی را به منظور شناسا
  ی هاکشور، داده   یسک ر  ی هاشناخته شده )مانند شاخص   یارهای مقصد )بازارها( بر اساس مع  یاز محصولات و کشورها   یبی ترک

  ی صادرات ی هادهد که فرصتی نشان م یج است. نتا  یره کشور مقصد، درجه تمرکز بازار و غ یکلان اقتصاد، سهم بازار، دسترس 
بازار کشور مقصد و سهم بازار    یها یژگیمانند و  یارهاییبر اساس مع  یصادرات   ی ها. فرصتدوجود دار  یونان  ی برا  یقابل توجه 

 .اندشده یبندفهرست و دسته ،یونان 
  عنوان   بهالملل  ینتجارت ب  یت به اهم  « ینو چ  ی لتون  ی تجار  یلپتانس  یابی( در پژوهش خود با عنوان »ارز2017)  4فنگ   و   پراید

اروپا و    یهکه اتحاد   نمایندمی  اشاره  پژوهشگران   این.  کند یاشاره م  ، هستند  یند افر  ین ا  یر که درگ  یی کشورها  یمنبع ثروت برا
به عنوان مثال،  رو هستند.  هروب  ی تجار  یبا شرکا  یی گرایتو حما  یتجار  ی هایتمحدود   ینهدر زم  یدی جد   ی هابا چالش   ی لتون
با کار دشوار تغ  ه یاتحاد  ، ییتجارت مواد غذا  م یتحردر قالب    ه ینامتقارن روس  ی هام یتحر تجارت و رقابت    ری مس  ریی اروپا را 
  ی تجار   ل یپتانس  ی ابی ارز  این پژوهشگران با استفاده از الگوی پشتیبان تصمیم به دنبال  .ه استمواجه کرد   ی در بازار محل   دتریشد
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در حال توسعه    اریکشور بس ک ی ن یچنتایج تحقیق مبین آن است که   .هستند   یلتون   یصادرات   یهااز نظر فرصت  نی چ -ی لتون
شدن خود قرار    یالملل نیب  هیو در مراحل اول   استجهان را دار  تیجمع  ینتربزرگ بالقوه با تجربه است،    یتجار  کیشر   کیو  

  ی هاشرکت  ن، ی. همچنیابندمی   ن یبه بازار چ  ی بهتر  ی دسترس  نده یآ   ی هادر سال  یلتون   ییمواد غذا  یدکنندگانتول  بنابراین، دارد.  
به سرعت در حال    یی که بازار مواد غذا  ی کشور بزرگ  ن یصادرات محصولات خود به چن  ی برا  یشتر یشانس ب  یلتون   یی مواد غذا

  د یجد   ی هاکند. در دوران پس از بحران، چالش یم  دای پ  یاندهیفزا  تیاهم  ن یبا چ  یرشد دارد، خواهند داشت. روابط اقتصاد
 . آورندی را به ارمغان م یشتر یب یهافرصت یهمکار  د یجد  ی هاو کانال  ها نه یزم یدر اقتصاد جهان  ندهیآ

:  یکشاورز   ی صادرات  ی شکستن سد »داده بزرگ« هنگام انتخاب بازارهاای با عنوان »مقاله( در  2017)  1کامرون و همکاران 
محصول   « نوآورانه  ی کردیرو جنوبی    - ترکیب  آفریقای  میوه  صنعت  برای  صادراتی  هدف  کردهبازار  شناسایی  این  .  اندرا 

تاریخ رویدادهای  ، بیان کردند که عوامل نیست موجودی مزیت نسبی یک کشور تنها وابسته به با اشاره به اینکه  پژوهشگران 
های گذشته دولت عوامل مهمی هستند که الگوهای تجاری یک  ها و غیره( و سیاست ها، بحران نفت، تحریمتصادفی )جنگ 

این محققان در    . اندتجارت سنتی و هم در نظریه جدید شناخته شده  نظریهچنین عواملی هم در    د.دهنکشور را شکل می
های محصول جدید در بازارهای  وجوی بازارهای جدید یا فرصت جست کنند که  های بزرگ« بیان می»داده  مسئله خصوص  

لاعات  اط  ی از حجم عظیم مناسبی از  درک    نیازمند گیری تجاری،  گذاری تجاری و تصمیم رسانی به سیاستموجود برای اطلاع 
فرصت صادرات واقعی    1221. این پژوهشگران با استفاده از رویکرد الگوی پشتیبان تصمیم،  موجود در بازار و محصول است

  22،  محصول در رده میوه و آجیل  54از مجموع    . کردندشناسایی    محصول در رده میوه و آجیل   54کشور برای    107اولیه در 
محصول )شامل انگور، سیب، نارنگی و    10درصد از این پتانسیل در   80.دارند کشور جهان    102در    « عمدهپتانسیل  » محصول  

دهد  مدت نشان می اروپا همچنان تقریباً نیمی از کل پتانسیل واقعی برآورد شده را در کوتاه  خلاصه شده است.لیمو و لیموترش(  
 ند. قرار دارهای بعدی در ردهدرصد(   21درصد( و آسیا ) 22آمریکای شمالی ) ، و پس از آن

کشورهای    تایلند در  یهای صادراتی با پتانسیل بالاشناسایی فرصت»( در پژوهش خود با عنوان  2017)  2کویورس و همکاران 
های  شناسایی فرصتپشتیبان تصمیم به    الگویبا استفاده از   «علاوه سه کشوره ب  ایجنوب شرق آس  یکشورها  هیاتحاد عضو  

که با هم یک منطقه    - ، چین، ژاپن و کره جنوبیایجنوب شرق آس  یکشورها  هیاتحادعضو  در کشورهای   صادرات واقعی تایلند
تایلند تشکیل می   راهبردیاقتصادی و یک مقصد صادرات    یپویا پژوهش  د.پرداختن   -د دهنبرای  دهد که  نشان می   نتایج 

ر جهان را به خود اختصاص  ه ددرصد از کل ارزش صادرات بالقو  40حدود    ا ی جنوب شرق آس  یکشورها   ه یاتحادعضو    کشورهای 
با این حال، تایلند    (. رصدد   6/ 23درصد( و کره جنوبی )  56/8درصد(، پس از آن ژاپن )   45/12)   و چین پیشتاز است  دهند می

های تهاجمی و اکتشافی بیشتر برای ارتقای  ها دارد که نیاز به استراتژی کشور سهم بازار نسبتاً کوچک یا متوسطی در اکثر این
 . صادرات دارد 

« اشاره  هیو ترک  ه یجرین  نیتجارت ب   ت یتقو  ی انتخاب بازار برا  الگوی   کرد یرو( در مقاله خود با عنوان »2017و ایشاکو )   3موموه
ها  بر فرصت  ی در سراسر جهان، تجارت مبتن   یی گرای مل   ی های و لفاظ   یسازی احساسات ضد جهان   ش یبا وجود افزاکند که  می
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با استفاده از    این پژوهشگرجنوب صحرا است.    یقای رشد و توسعه آفر  یبرا  راهبردی  همچنان  شدهیی شناسا  یهاتیو ظرف
  ه یجر ین  نیدامنه بهبود تجارت دوجانبه ب  ی ابیارز   یرا برا  یل رشد موردی و تسه  ییو چارچوب شناسا  میتصم  یبان یپشت  الگوی
  ی نسب   تیمز  هیجر یآن با صادرات محصولات خاص که در آن ن  ق یو تطب  هیواردات ترک  ی تقاضا  می. با ترسکندارائه می  هیو ترک

فرصت   ی فعل دارد،  نهفته  برا  ییهاو  ب  ی را  تجارت  توجه  قابل  اقتص  نی رشد  که  .  دکنی م   میترس  اددو  است  آن  مبین  نتایج 
  یی هاعنوان فرصت و محصولات مرتبط به   کیپلاست  ،کیلاست ،ییای میمواد ش  ،یدی تول  یکالاها  وانات،یح  ،یی محصولات غذا

 .شناسایی شده است یالملل ن یتجارت ب  یاز دستاوردها ی برداربهره جهت هیجریصادرکنندگان ن یبرا
ارزیابی استفاده آفریقای جنوبی از پتانسیل صادرات پایدار در جنوب  »( در مطالعه خود با عنوان  2018)  1همکاران مونیرا و  

تواند موتور قدرتمندی برای رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال  ای میتجارت منطقهاشاره کردند که  به این نکته «صحرای آفریقا
معمولاً کمتر از صادرات آن به بازارهای    2با این حال، صادرات آفریقای جنوبی به کشورهای جنوب صحرای آفریقا   . پایدار باشد
کشورهای جنوب صحرای آفریقا را به عنوان اولویت    این در حالی است که سیاستگذاران آفریقای جنوبی تجارت با  .سنتی است
 ( از پتانسیل صادرات پایدار خود دردرصد  54دهد که آفریقای جنوبی از نیمی )نشان می  این پژوهش نتایج . گیرنددر نظر می

درصد از پتانسیل صادرات پایدار خود    50بنابراین آفریقای جنوبی نزدیک به    ند؛ککشورهای جنوب صحرای آفریقا استفاده می
استفاده نمی در یا  آفریقا را کم  استفاده    . کند کشورهای جنوب صحرای  از آن  آفریقای جنوبی  پتانسیل صادراتی که  بیشتر 

در آفریقای مرکزی    ،کند آن استفاده میکه بیشتر پتانسیل صادراتی که این کشور کمتر از  در حالی   ؛در شرق آفریقا است  ، کندمی
 ت. و غربی اس

پشتیبان تصمیم    الگوی با استفاده از    « های صادراتی برای اقتصاد یونانفرصت»با عنوان    مقاله خود در    ( 2020)  3کانستکوپاولا 
های صادراتی یونان پرداختند. نتایج این پژوهش نشان  های صادرات و واردات سالانه به شناسایی فرصتو بر اساس داده

و کشورهای بالکان وجود دارد و همچنین    اتحادیه اروپاهای یونانی در  های صادراتی چشمگیری برای شرکتدهد که فرصتمی
 کند.صادراتی در ایالات متحده آمریکا بالاست و این امر اقتصاد یونان را برجسته میهای  فرصت

ابتکار    ی در گروه کشورها  نی چ  یبرا  یصادرات   یهافرصت  یی شناسا( در مطالعه خود با عنوان »2021کامرون و همکاران )
  ی گروه کشورها  ان یدر م  نیچ  یصادرات واقع  یهافرصت   یی شناسا« به دنبال  م یتصم  یبانیپشت  الگوی  کرد یرو:  جادهکمربند و  

ها  به ارزیابی و شناسایی این فرصت   میتصم  یبان یپشت  این پژوهشگران با استفاده از الگوی  . ند ابوده»ابتکار کمربند و جاده«  
صادراتی  های  فرصتدرصد از    42/ 5کشور    79،  ابتکار کمربند و جاده  محور  کشور  84از  اند. نتایج مبین آن است که  گرفته
که    این در حالی است.  دهندبه خود اختصاص می را    نی چ  یدرصد از ارزش بالقوه جهان   9/26و    ی در سطح جهان  ن یچ  واقعی

  ی بالقوه مهم برا  ر یمس  کی  که  چک است   یو جمهور   ش یلهستان، اتر  یاستفاده نشده در کشورها   ل یپتانس  ن یدرصد از ا  9/17
  د ی است، با  دی جد  یخواهان توسعه بازارها  نی اگر چدارند که  . این پژوهشگران بیان می دنکنی اروپا فراهم م   ه یورود به اتحاد

  محور   یاقتصادها  شتریدر توسعه ب  دی با  نی همچن  نی متمرکز شود. چ  ابتکار کمربند و جاده  یبازارها   ، بربازار برتر  20خارج از  
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  نان یواردات محصولات و خدمات اطم  ی تقاضا برا  ش یافزاها و  آن  نده یکند تا از رشد آ   یگذارهیسرما   ابتکار کمربند و جاده 
 حاصل کند. 

 مطالعات انجام شده  بندی و خلاصهجمع -4-5-2

طور که مشاهده شد، ابتدا  اند. همان تجربی مرور شده در این بخش به فراخور موضوع طرح، انتخاب و بررسی شدهمطالعات  
های مرتبط با روابط ایران و قاره آفریقا  ارائه گردید؛ سپس، با تمرکز بر پژوهش  شناسایی بازار هدف مطالعات در خصوص  

که رویکرد به کار رفته در این طرح،  یت، از آنجایی درنهاویژه به بررسی مطالعات داخلی در این خصوص پرداخته شد.    طوربه
اند، معرفی و بررسی شدند. نکته  هایی که با این رویکرد به بررسی مسائل پرداختهالگوی پشتیبان تصمیم خواهد بود؛ پژوهش

قابل توجه از بررسی مطالعات با رویکرد پشتیبان تصمیم این است که اگرچه اغلب در این رویکرد تمامی کشورها و محصولات  
مطالعاتی نیز وجود دارند که گسترش صادرات را بین دو کشور و یا یک کشور و گروهی  شوند؛ اما  وارد مراحل غربالگری می

محصول    - یری این رویکرد، به انتخاب ترکیب کشورکارگبهتواند با  از کشورها را بررسی کنند. از این رو، این طرح نیز می
بندی  به شرح زیر دستهخلاصه    طور به های مطالعه شده  برای گسترش صادرات به کشورهای آفریقایی بپردازد. نتایج پژوهش

 شوند. می
 پذیري بالي ایران. فاصله جغرافیایی، فاصله فرهنگی، پتانسیل بازار، قدرت رقابت:  عوامل مؤثر بر انتخاب بازارهای هدف ایران −

وري،  یجه بهبود بهرهدرنت: نزدیکی فرهنگی، اصلاح سیاست و باز بودن بازار و  ف و شریک تجاریعوامل مؤثر بر انتخاب بازارهای هد −
فاصله جغرافیایی، نرخ رشد جمعیت، سطح اشتغال، نرخ تورم، نرخ رشد تولید ناخالص داخلی، تولید ناخالص سرانه، سرانه صادرات و  

 واردات، ساختار بازار هدف. 

هاي  گذاريخریداران در بازار هدف، توجه به استانداردهاي وضع شده و سیاست   انتظارات  : شناختعوامل مؤثر بر گسترش تجارت  −
-گذاري رقابتی، انتخاب بهینه بازار هدف، توسعه سرمایههاي تولید و قیمتمندي از قابلیتکشورهاي مقصد، فاصله جغرافیایی، بهبود بهره

گذاري در صنایع تبدیلی و تکمیل زنجیره عرضه در محصولت داراي مزیت نسبی، آشنایی با زبان کشور مقصد و ارائه محصولت با توجه  
 به فرهنگ آن کشور.

 . کرد  ارائه ریز  شرح به را جینتا دهی چک اختصار به  توان ی م قایآفر و  رانیا تجارت  خصوص  در

تأثیر بوده است؛ ها بر تجارت ایران در منطقه خلیج فارس و شمال آفریقا بیتحریم ها و ایجاد منطقه آزاد تجاری:  اثر تحریم −
 آزاد تجاري در آفریقا باعث بهبود انتفاع ایران از منافع تجارت خواهد شد. بنابراین ایجاد منطقه 

مقامات بلندپایه ایران با هدف حمایت از محرومان، رسیدن  های بهبود آن: وضعیت اقتصادی ایران و قاره آفریقا و روش −
محصولت کشاورزي، صنعتی و رفع بیکاري در داخل  توانند علاوه بر صادرات  انداز و کمک به مسلمانان میبه اهداف سند چشم

 کشور با نیروي انسانی ماهر و دانش فنی در زمینه توسعه و پیشرفت آفریقا گام بردارند. 

محصولت غیرنفتی  به خصوصقاره آفریقا بازار مناسبی براي محصولت ایران روابط ایران و آفریقا بعد از انقلاب اسلامی:   −
 است و از بین کشورهاي آفریقایی، آفریقاي جنوبی بیشترین ظرفیت همکاري تجاري با ایران را دارد.
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تر هزینهدسترسی به کشورهاي آنگول و آفریقاي جنوبی کمتدوین برنامه راهبردی توسعه روابط اقتصادی ایران با آفریقا:   −
تر است. همچنین، است. کالهایی که نزدیکی فرهنگی به کشورهاي آفریقایی داشته باشد، براي تجارت با این کشورها مناسب

 دانستن زبان انگلیسی و مترجم آشنا به زبان محلی کشور مقصد از عوامل مؤثر بر تجارت با کشورهاي آفریقایی هستند. 

آفریقاي جنوبی یکی از بازیگران کلیدي در آفریقا است. نقطه قوت این کشور براي گسترش روابط ایران و آفریقای جنوبی:   −
المللی درك مشترك دارند.  اي و بینتجارت ایران با آفریقاي جنوبی در این است که هر دو کشور در بسیاري از مسائل منطقه

این دو کشور می تجاري، منطقههمچنین  روابط  با گسترش  جامعه کشورهاي ساحلی  توانند  را در  اقتصادي سیاسی  گرایی 
جنوب و جنبش غیرمتعهدها بهبود بخشند. به علاوه، از آنجایی که دو کشور دیدگاه سیاسی  -اقیانوس هند، همکاري جنوب

 المللی از هم حمایت کنند. هاي بینتوانند در آژانسنزدیک به هم دارند می

هاي همکاري، رقابت شدید  فاصله جغرافیایی، عدم آگاهی کافی از ظرفیتموانع گسترش روابط ایران و آفریقای جنوبی:  −
 . هابا اشخاص ثالث، عدم اجراي بسیاري از توافقات و درنتیجه ایجاد عدم اعتماد، بوروکراسی پیچیده و تمرکز دولت در طرح

استفاده از موقعیت آفریقاي جنوبی به عنوان صداي جنوب، ایفاي پیشنهادها برای بهبود روابط ایران و آفریقای جنوبی:   −
نقش مسیر ترانزیتی براي صادرات محصولت آفریقاي جنوبی به کشورهاي همسایه ایران، یافتن جایگاه بهتر در آفریقاي جنوبی 

 ترك.از طریق تبلیغات، کاهش بوروکراسی و اجراي توافقات، تقویت روابط بین بانکی و ایجاد بانک مش

 بندیجمع -6-2
چگونگی  که در طول زمان نظریات متعددی در خصوص  طوریبه   الملل در رشد و توسعه کشورها اهمیت دارد، تجارت بین

تجارت و انتخاب ترکیب کالا و کشور برای تجارت، ظهور پیدا کرده است. به طور خلاصه، در خصوص روند تکامل نظریات  
ها که ثروت یک کشور بر اساس موجودی فلزات قیمتی آن سنجیده  توان گفت از زمان مرکانتیلیستالملل میتجارت بین

ها  شد؛ اهمیت تجارت )به طور خاص، افزایش صادرات و کاهش واردات( نمود پیدا کرد. از آنجایی که ایده مرکانتیلیست می
ها نظریات دیگری از جمله نظریه تجارت  شد؛ در مقابل نظریه مرکانتیلیستمنجر به مستعمره و استعمارگر بودن کشورها می

 آزاد آدام اسمیت ارائه شد. 
ها را با کارایی بیشتری  تواند در تولید کالاهایی تخصص یابد که آن بر اساس نظریه اسمیت هر کشور از طریق تجارت آزاد، می 

کند و در اصطلاح این کشور در تولید این کالا مزیت مطلق خواهد داشت. بنابراین، اسمیت  نسبت به سایر کشورها تولید می
ها(، معتقد بود در تجارت آزاد مبتنی بر مزیت مطلق، یک کشور به زیان دیگر کشورها  با رد دیدگاه سوداگران )مرکانتیلیست

شود؛ بلکه همه کشورها بطور همزمان نفع خواهند برد. اگرچه نظریه تجارت آزاد توانست عدم انتفاع همه کشورها  منتفع نمی
 یا به عبارتی انجام تجارت بین کشورها را توجیه کند.  الملل و را حل کند؛ اما این نظریه نیز نتوانست تمام جوانب تجارت بین

حدود چهار دهه بعد از نظریه مزیت مطلق اسمیت، قانون مزیت نسبی ارائه شد که بخش مهمی از تجارت جهان را تبیین  
دارد که حتی اگر کشوری در تولید هر دو کالا عدم مزیت مطلق در مقابل  کرد. نظریه مزیت نسبی دیوید ریکاردو بیان میمی

تواند صورت بگیرد. بر اساس  کشور دیگر داشته باشد، همچنان تجارتی که دارای منافع متقابل برای هر دو کشور است، می
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نظریه مزیت نسبی، کشوری که دارای کارایی کمتر است، باید در تولید و صادرات کالایی تخصص یابد که در آن عدم مزیت  
 مطلق کمتری دارد. به عبارت دیگر، آن کشور در آن کالا از مزیت نسبی برخوردار خواهد بود. 

کنند که در  اوهلین در توضیح دلایل تفاوت میان قیمت نسبی کالاها در دو کشور، نظریه مکملی را ارائه می-الگوی هکشر
اوهلین  -کنند. هکشر آن دلایل این اختلاف را تفاوت در استعدادهای عوامل تولید، فناوری و یا سلیقه مردم کشورها بیان می

دهد.  بر خلاف الگوی ریکاردو که تنها بر طرف عرضه تأکید دارد؛ هر دو طرف بازار یعنی عرضه و تقاضا را مورد توجه قرار می 
شود.  به عبارت دیگر، اختلاف در موجودی عوامل تولید یا فناوری، به اختلاف در امکانات تولید و عرضه یک کشور منجر می

ر به تعیین قیمت عوامل تولید و محصول  همچنین، اختلاف در سلیقه مردم وضعیت تقاضا را مشخص کرده و در نهایت منج 
 توانند مبنای تجارت دو جانبه قرار گیرند.  شود. هر یک از این تفاوت ها به تنهایی و یا با یکدیگر، میمی

پردازد که عوامل تولید به نسبت ارزان و فراوانی را برای  اوهلین، هر کشور به صادرات کالایی می-بر اساس نظریه هکشر 
تولید آن در اختیار داشته باشد و کالایی را وارد خواهد کرد که در تولید آن مجبور است عوامل تولید به نسبت گران و کمیاب  

تر در تولید یک کالا، نوع کالای وارداتی و صادراتی  تر یا ارزانبه کار برد. به بیان دیگر، شدت استفاده از عوامل تولید گران
 شود. پذیر میهر کشور را تعیین کرده و با توجه به اختلاف در قیمت عوامل میان کشورها، تجارت بین آنها امکان

الملل در چند دهه اخیر تغییرات قابل توجهی داشته است. این تغییرات منجر  ای که وجود دارد این است که تجارت بیننکته
کالاهای بسیار مشابه هم در واردات و هم در صادرات  الملل شده است. به عنوان مثال،  های جدید تجارت بینبه پیدایش نظریه

گیرند. تجارت گسترده دو جانبه در محصولاتی که کشورها در آن مزیت نسبی  )به عبارتی هر دو طرف تراز تجاری( قرار می
شود. همچنین، مزایای تولید در مقیاس وسیع منجر به تقسیم تصادفی نیروی کار میان کشورها  ندارند، نیز به وفور انجام می

های ملی و نه بر  الملل، تعیین مزیت نسبی در بسیاری از صنایع، نه بر اساس ویژگی شود. نمونه دیگر تغییرات تجارت بینمی
ها از طریق  شود؛ بلکه مزیت نسبی به واسطه دانش ایجاد شده توسط بنگاهاساس مزایای تولید در مقیاس بزرگ انجام می

 شود.  جربه تعیین میتحقیق و توسعه و همچنین ت
ای از تجارت  ای که بخش عمدهسیاست تجاری نیز تغییرات داشته است به گونه  الملل، بر تغییر در الگوی تجارت بین  علاوه

تفسیر شود. به  تواند  میتری  الملل قابل تفسیر نبود، هم اکنون بطور واقع گرایانه های سنتی تجارت بینکه با نظریه   دو جانبه
الملل یعنی رقابت کامل و بازدهی ثابت نسبت به مقیاس تولید، با  های سنتی تجارت بینعبارت دیگر، فروض زیربنایی نظریه

-های نظریه . از دیگر ضعفاند فروض جدید همچون رقابت ناقص، یادگیری در عمل و مزایای ناشی از نوآوری جایگزین شده
بین  ،های سنتی تجارت  بیناستالملل درون صنعتی  توضیح  تجارت  نظریات جدید  از  الملل.  نظریه چرخه زندگی    عبارت 

رقابتی   مزیت  نظریه  و  تجاری  راهبردی  نظریه  ترجیحات،  تشابه  فرضیه  درون صنعتی،  و  بنگاهی  تجارت درون  محصول، 
 . باشندمی

رویکرد   10اثرات رفاهی تجارت و ارائه رویکردهای مربوط به شناسایی بازار هدف آغاز گردید. در بین  برشمردناین فصل با 
معرفی شده در خصوص ورود به بازار، رویکرد پشتیبان تصمیم، فرایند انتخاب بازار را با تمامی محصولات و کشورها آغاز  

کننده  های توسعه صادرات کمک که خروجی این رویکرد برای سازمان  است این پشتیبان تصمیم کند. از مزایای الگویمی
محصول با بیشترین پتانسیل صادراتی را برای کشور  -باشد. به عبارتی، این رویکرد فهرست محدودی از ترکیبات کشورمی

 تواند از منابع محدود خود به نحو مطلوب استفاده نماید. کند و بنابراین سازمان توسعه صادرات میصادرکننده شناسایی می
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تصمیم،  همچنی  پشتیبان    اقدامات   انجامجهت    صادرات   توسعه  وری بهره  و   صادراتی  بازارهای   مورد   در  اطلاعاتی ن رویکرد 
  گیری اندازه   قابل   اقتصادیهای  داده   اساس  بر   صمیمت  پشتیبان . به علاوه، الگوی  کندمی  فراهم  صادراتی   بازارهای   در   مناسب

دهد و بازارهایی را نیز  می   ارائه  صادرات  توسعه  های سازمان   به   را  صادرات  توسعه   های اولویت  زا   محدودیفهرست    عینی،   و
 .  بودند نشده  شناختهتا کنون   صادرات  بالقوه  بازارهای  عنوان به کند که شناسایی می

فرصت  شناسایی  را جهت  شده  اشاره  مزایای  تصمیم  پشتیبان  الگوی  عنوان  اگرچه  به  کویورس  دارد،  واقعی صادرات  های 
کنار خروجی الگوی پشتیبان تصمیم، ملاحظات دیگر همچون بازخورد دفاتر تجارت  کند که در  متخصص این الگو بیان می

خارجی و شوراهای صادرات نیز مورد توجه قرار گیرد. به عبارت دیگر، از آنجایی که توسعه صادرات یک فعالیت مؤثر در  
های صادراتی  های تاریخی است؛ ممکن است برخی فرصتمدت و دادهبلندمدت است و الگوی پشتیبان تصمیم مبتنی بر کوتاه

های مناسبی  شوند؛ در بلندمدت فرصتشناسایی شده توسط الگوی پشتیبان تصمیم که تا حدودی بهینه در نظر گرفته می
تلقی شوند. بنابراین، بهتر است علاوه بر خروجی الگوی پشتیبان تصمیم، سایر ملاحظات اشاره شده در بالا نیز مد نظر قرار  

اگیرد.   رویکرد پشتیبان تصمیم، فرصت به  از  استفاده  با  رو  ترتیب، طرح پیش  بین  ین  در  ایران  برای  واقعی  های صادراتی 
 کند.  کشورهای آفریقایی را شناسایی می

همانطور  المللی معرفی شد.  ، رویکردهای موجود برای ورود به بازارهای بینارائه شده در بخش دوم طرح  در ادامه ادبیات نظری
دهد  ی مرا    امکان   رویکرد مبتنی بر منابع نسبت به دیگر رویکردهای معرفی شده ارجحیت دارد و این رویکرد این   که اشاره شد،

  ی کابه شرآفرین  مزیت انتقال منابع    ییبا توانا  زبانیدر کشور م  اتیعمل  یک شرکت در    یرقابت  تیمز  جادیاحتمال ا   بیتا با ترک
 . شودصادرات ارائه  ی هاوه یو ش زبان یکشور م یاب یو بازار د یتول ی هاوه یرا در مورد ش  یحات یخود در آن کشور، توض 

نزدیکی فرهنگی، اصلاح سیاست و باز بودن بازار  توان گفت که  خاص می  طور به بندی مطالعات تجربی بررسی شده،  در جمع
تورم، نرخ رشد تولید ناخالص داخلی، تولید  وری، فاصله جغرافیایی، نرخ رشد جمعیت، سطح اشتغال، نرخ  بهبود بهره  یجه درنتو  

عوامل مؤثر بر انتخاب شریک و بازار هدف تجاری هستند.    ازجمله  ناخالص سرانه، سرانه صادرات و واردات، ساختار بازار هدف
تواند برای  های بالقوه زیادی دارد که با اتخاذ رویکرد مناسب میبه علاوه، روابط تجاری ایران و کشورهای آفریقایی پتانسیل 

 برد منتهی شود. -هر دو طرف تجاری، منافع ایجاد کند و تجارت به یک بازی برد 
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 محصول مناسب برای صادرات ایران به کشورهای آفریقایی  - انتخاب ترکیب کشور 
 





    243 (DSMآفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )های صادراتی ایران به قاره شناسایی فرصت

 

 

 مقدمه -1-3

کند. همچنین، شناسایی بازار هدف و یافتن ترکیب  توسعه اقتصادی کشورها نقش بسزایی ایفا میالملل در رشد و تجارت بین
نظران این حوزه قرار گرفته است.  صاحبتوجه  محصول مناسب برای گسترش صادرات نیز موضوعی است که مورد    -کشور
توسعه صادرات، الگوی پشتیبان تصمیم    برایکه در بخش دوم ]این پژوهش[ اشاره شد، یکی از رویکردهای مناسب    طورهمان 

که در سه مرحله اول کشورها و محصولات ارزیابی شده و    گردیده مرحله غربالگری تشکیل    چهار باشد. این رویکرد از  می
شود. کشور مورد بررسی  توسعه صادرات کشور صادرکننده مد نظر ارائه می جهتمحصولات مناسب  - ترکیب کشور یت درنها

 یک یا چند کشور تا یک منطقه خاص، یک قاره و یا کل کشورهای دنیا باشد.   دتواندر این رویکرد می

از مطالعه » این بخش  آفر  رانیا  ی صادرات   هایفرصت  یی شناسا در  قاره  «،  (DSM)  میتصم  بان یپشت  ی الگو  افتی: رهقای به 
  نخست شوند. در این قسمت، غربالگری مرحله  کشورهای قاره آفریقا به منظور توسعه صادرات ایران به این قاره ارزیابی می

سازی این مرحله از رویکرد الگوی  ، ابتدا نحوه پیادهبه این ترتیبگردد.  ارائه می  شده، های اولیه بازار در آن شناسایی  که فرصت
کشورهایی که از    یت درنها.  شوندی م این رویکرد ارزیابی    بر اساسپشتیبان تصمیم آورده شده و سپس کشورهای قاره آفریقا  

تلقی  نظر شاخص  به عنوان کشورهایی که مجوز گردمی های معرفی شده مطلوب  دارند  ند،  را  بعد  به مرحله  معرفی    ،ورود 
تجاری و همچنین مخاطره اقتصاد کلان به منظور غربالگری    ،های مخاطره سیاسی. در رویکرد مرسوم، شاخصشوند یم

های ساختاری شبکه که موقعیت ساختاری  های فوق، شاخص گیرد. در این طرح علاوه بر شاخص کشورها مورد بررسی قرار می 
 گردد. بررسی شده است. در هر قسمت به فراخور موضوع، داده استفاده شده معرفی می ، کنند نیزکشورها را ارائه می 

( شمای کلی رویکرد الگوی پشتیبان تصمیم و چهار مرحله  3-1پیش از ورود به مراحل مختلف غربالگری، به کمک نمودار )
 شود. غربالگری آن مرور می
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 شمای کلی رویکرد پشتیبان تصمیم (3-1)   نمودار

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

 شود. ارائه می ( 1-3) 1شکل ها بر قاره آفریقا، همچنین، برای آشنایی با کشورهای آفریقایی و موقعیت آن
 
 
 
 

 
های مربوط به این مناطق در دسترس نبوده است.  لازم به ذکر است که در نقشه آفریقای فوق، سه منطقه صحرای غربی آفریقا، مایوتی و ریونیون آورده شده است که داده .1

  GeoDaافزار  ( توسط نرم3-1)  شکل صورتهای رسم شده به  شود که نقشهبنابراین، در نقشه فوق سه منطقه بصورت نامعلوم مشخص شده است. همچنین، خاطر نشان می
 اند. ترسیم شده
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 کشورهای قاره آفریقا  ( 1-3)  شکل

 
 هاي پژوهش مأخذ: یافته

 نقشه این قاره  بر اساساسامی کشورهای قاره آفریقا  (3-1)   جدول

 کشور  ردیف  کشور  ردیف 
 گینه استوایی  28 مراکش  1
 گابن 29 الجزایر  2
 کنگو )کنگو برازاویل(  30 تونس  3
 جمهوری آفریقای مرکزی  31 لیبی  4
 سودان جنوبی  32 مصر  5
 اتیوپی  33 سودان  6
 سومالی  34 اریتره  7
 کنگو   کیدموکرات یجمهور 35 چاد 8
 اوگاندا  36 نیجر 9
 کنیا  37 مالی 10
 رواندا 38 موریتانی  11
 بوروندی  39 لسوتو  12
 سیشل 40 سنگال 13
 کومور  41 کیپ ورد  14
 جیبوتی  42 گامبیا  15
 موریس 43 گینه بیسائو  16
 ماداگاسکار  44 گینه  17
 تانزانیا  45 سیرالئون  18
 موزامبیک  46 لیبریا 19
 مالاوی 47 ساحل عاج  20
 زامبیا  48 بورکینافاسو  21
 آنگولا  49 غنا  22
 نامیبیا 50 توگو  23
 بوتسوانا  51 بنین 24
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 کشور  ردیف  کشور  ردیف 
 آفریقای جنوبی 52 نیجریه  25
 زیمبابوه 53 پ ی نسیپر و تومه سائو 26
 اسواتینی  54 کامرون  27

 های پژوهش مأخذ: یافته

های صادراتی ایران به کشورهای آفریقایی با رویکرد الگوی پشتیبان تصمیم پرداخته  با این مقدمه، در ادامه به بررسی فرصت
 شود. می

 های اولیه بازارغربالگری مرحله اول: شناسایی فرصت -2-3

  مخاطره که    ییکشورها  شوند. در این راستا،های اولیه بازار ارزیابی میفرصت  ،مرحله اول الگوی پشتیبان تصمیمغربالگری  در  
)مخاطره اقتصاد    دهندی را نشان نم  یرشد اقتصاد کلان مناسب   ایاندازه    همچنین  و  دارند  ییبالا  اریبس  یتجار  ای   و  یاسیس

نقطه شروع الگوی پشتیبان    ، از آنجایی که درواقع.  شوندشده و وارد مرحله دوم غربالگری نمیحذف  کلان( در این مرحله  
آورد که  می   به وجودیا یک منطقه خاص است؛ انجام غربالگری مرحله اول این امکان را  جهان    ی تمام کشورها  تصمیم،

در دیگر مراحل   بنابراین  برای کشور صادرکننده حذف شوند؛  بازار  به عنوان  نامناسب  مجموعه    یرو  غربالگریکشورهای 
برای بازار هدف صادراتی بودن    یعموم   لی که پتانس  یی کشورها   ،یجهدرنتد.  گرد  تمرکزکشور  -محصول   باتیاز ترک  یمحدودتر 
 شوند. یحذف م مرحله از غربالگری نیدر ا   را ندارند 

1مخاطره سیاسی و تجاری  -1-2-3
 

است که صادرکنندگان در    «یو تجار   ی اسی س  مخاطره»  ، شودی در نظر گرفته م   غربالگری مرحله اول که در    ی اری مع  نینخست
 با آن مواجه خواهند شد.  مطالعه مورد یخارج  یتجارت با کشورها

  ی واردکننده که منجر به عدم امکان پرداخت برا ی مال تیاز بدتر شدن وضع یناش  عبارت است از مخاطره :یتجار مخاطره
د عبارتند  گیرن ی مقرار  استفاده  مورد  کشور    ک ی  ی تجار  ی کل  سک یر  یر یگاندازه  یکه برا   یی هاشود. شاخصیم  2کالای ارسالی 

 از: 
بهره    ی ها)مانند کاهش ارزش پول، نرخ   گذارد ی م  ر یها تأثو ترازنامه شرکت  ج یکه بر نتا   « ی و مال  ی اقتصاد  ی هاشاخص » -1

 ؛ و تورم( ی ناخالص داخل دی رشد تول ،یواقع
 ؛ وکنندی که »تجربه پرداخت« کشور را منعکس م یی ها شاخص -2
  ند نمایی م  ت یها در آن فعالکه شرکت   و به عبارتی فضای کسب و کار  «ی نهاد  نهیزمپیش »   دهندهنشان   ی هاشاخص -3

 اقتصاد در حال گذار(.  و )مانند شاخص فساد 

 
1. Political and Commercial Risk 
2. Consignment 
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به  کند؛  امتیازدهی می«  Cتا    Aمخاطره تجاری کشورها را در مقیاس »  1)کردندو(   اروپا  یاعتبار  مه یگروه بپایگاه اطلاعاتی  
بندی کشورهای قاره  ، رتبه(3-2)  شکلبیشترین مخاطره تجاری است.    Cمبین کمترین مخاطره تجاری و    Aصورت که    این

 دهد. مخاطره تجاری نشان می  بر اساسرا آفریقا  
 مخاطره تجاری کشورهای آفریقایی ( 2-3)  شکل

 
 های پژوهشهای مخاطره تجاری تارنمای کردندو و یافتهمأخذ: داده 

که مبین کشورهای با کمترین مخاطره تجاری    3/ 34اند: بازه کمتر از  سه بازه مشخص شده  بر اساس(، کشورها  3-2)  شکل در  
دهنده  که نشان  10تا    68/6کشورهای با مخاطره تجاری متوسط؛ و بازه بین    دربردارندهکه    68/6تا    34/3است؛ بازه بین  

شود، تنها کشور سیشل در زمره کشورهای با کمترین میزان  که مشاهده می   طورهمان کشورهای با مخاطره تجاری بالا است.  
کشور قاره آفریقا دارای مخاطره تجاری    54( قرار دارد، پس از آن تنها شش کشور از  33/3)معادل    Aمخاطره تجاری با امتیاز  

 
1. Credendo 

  یابیارزاین پایگاه    کشور جهان قرار دارد.  15و    -بلژیک  -آن در بروکسل  یو دفتر مرکز  داشتهاست که در سراسر قاره اروپا حضور    ییاروپا  یاعتبار  مهیگروه ب  کی  کردندو
  ی سفارش  یهاحلراه  این گروه بیمه اعتباری، است.    یاز روابط تجار  تیحما  کردندو  ت یمورأ. مکندارائه میقاره    ایهر کشور    یبرا را    مخاطره  ی مهمپارامترهاو    یفور  مخاطره

ها،  از شرکت  کردندودهد.  یدر خارج از کشور را ارائه م   یگذارهیسرما  ای  یالمللنیو ب  یداخل   یمربوط به معاملات تجار  یمال  نیمأ ضمانت، اوراق قرضه و ت  ، یی اتکا  مهیب  مه، یب
آنجایی  .کندیم  لیرا تسه  یمعاملات  نیچن  یمال   نیمأت  ایمحافظت    یاسیو س  یاعتبار  مخاطراتبرابر    در  مهیب  یهاها و شرکتبانک  ن یا   قیدق  یفیو ک  یکم  یابیارز  کهاز 

  طیکشور و در صورت لزوم شرا  مخاطره تیمحدود  ، یگذارمتیق  یشده، مبنا  مهیهر کشور و انواع مختلف معاملات ب یبرا   لیو تحل  هیتجز  نیا   جه ینت  و  است  یاساس  مخاطرات 
 کند. های مختلف ارائه میگذاری مستقیم کشورها و قارهاین پایگاه اطلاعات دقیقی از مخاطرات مرتبط با معاملات صادراتی و سرمایه .است مخاطره رشیپذ یبرا  ژهیو

 از اطلاعات این پایگاه استفاده شده است. برای اطلاعات بیشتر به تارنمای زیر مراجعه شود.   مخاطره سیاسی و تجاریدر این طرح نیز برای ارزیابی 
https://credendo.com/en 
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یت،   درنهاورد، ساحل عاج و تانزانیا.  باشند که عبارتند از: بوتسوانا، موریس، مراکش، کیپ( می6/ 67)معادل    Bمیانه با امتیاز  
 ( هستند. 10)معادل   Cکشور قاره آفریقا دارای مخاطره بالای تجاری با امتیاز  47مجموعاً 

)موارد    1هر رویدادی که در کشور واردکننده با فرض ماهیت فورس ماژور به عنوان    رویدادهای مشابهو    یاسیس  مخاطره
جنگ، انقلاب   ازجمله  یاسیس  هاییناآرام و  دولت  خودسرانه  اقدامات ،کمبود ارز دهد مانند برای واردکننده رخ می  یرمترقبه(غ
 : سیاسی یک کشور عبارتند از  مخاطرهگیری های اندازه شاخص .شود بلایای طبیعی تعریف می  و شورش  ای

 ؛ «وضعیت اقتصادی و مالی»ارزیابی  -1

   ؛ سیاسی«وضعیت »ارزیابی  -2

 . »تجربه پرداخت«تحلیل  -3

بده   «یمال   ت ی»وضع  ی ابیارز نسبت  اساس    ت یاست. »وضع  یارز  ریمانند سطح ذخا  ینگ ینقد   یهاو شاخص  یخارج   یبر 
  است ی )مانند س  ی اقتصاد  استیعملکرد س  ی هاشاخص   ی عنی ها،  کشور با استفاده از سه مجموعه از شاخص   ک ی  « ی اقتصاد

خارج   ،یپول   استیس  ، یمال ساختار  ،یتراز  شاخصیاصلاحات  پس   لی تانسپ  یها(،  درآمد،  سطح  )مانند  کشور  انداز،  رشد 
  ت یوضع  یاب ی. ارزشود ی م  یابیارز   به کمک(   ی)مانند تنوع صادرات و وابستگ   یخارج   یری پذبیآس   ی ها( و شاخص یگذاره یسرما

مبتن   ک ی  ی اسیس تحل  ی کشور  با    ی« اسی س  »مخاطرات از    ی کم   ل یبر  تحل   باشد می در کشور    وکار کسب  فضای مرتبط    ل یو 
های اطلاعاتی مفید و جامع  یکی از پایگاه   .است با کشور  یاعتبار گذارانیمه بگذشته   ی بر اساس برخوردها « تجربه پرداخت»

اطلاعاتی  قاره  ای هر کشور    ی برا  مخاطره  ی مهمپارامترهاو    ی فور  در خصوص مخاطره  پایگاه  ب،    اروپا   یاعتبار  مه یگروه 
با چند زیربخش    -گذاری مستقیم معاملات صادراتی و سرمایه  - )کردندو( است. در این پایگاه، مخاطره کشورها در دو دسته کلی

 شود. بررسی می

 معاملات صادراتی  -2-2-3

)کارگزاری  صادرات  کردندو  داخل   یبرا  2ی( اعتبار  فروش  مانند  معاملات  مختلف  ب  یانواع  خدمات،    ایکالا    یالملل ن یو  ارائه 
  ی اس یس  مخاطره  ، قصور در پرداخت بدهی  ازجمله علل ضرر    تمامی   ره، ی ها و غضمانت  ه، یاول  ی مال  نی مأمحموله، ت  ی قراردادها

 . ردیگی را در نظر م  مشابه رویدادهای و 

 الف( مخاطره سیاسی
واردکننده با فرض  هر رویدادی که در کشور  عبارت است از    رویدادهای مشابهو    یاسیس  که اشاره شد، مخاطره  طورهمان 

  ی بند ( طبقه7تا    1به هفت دسته )از   را  کشورها در این راستا، پایگاه کردندو  . دهدماهیت فورس ماژور برای واردکننده رخ می 
  مخاطره   ن یکمتر   دارای   1  دستهکشورهای  و مشابه است.    یاس یس  ی دادهای از رو  ی ناش  مخاطراتشدت    دهندهنشان د که  کنیم

 
1. Force Majeure 

ناپذیری است که موجب ابطال یا شود. فورس ماژور، رویداد اجتنابفورس ماژور اصطلاح در حقوق فرانسه است که در زبان فارسی به قدرت قاهره یا قوه قهریه شناخته می
 (.  1386آنکه مسئولیتی متوجه طرف »متعهد« قرارداد سازد )فرهنگ،  شود بیفسخ قرارداد می

2. Export Credit Agency 
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در پایگاه کردندو    .استو مشابه    یاسی س  یدادهای از رو  یناش  مخاطرهاحتمال    نیشتریب  با  یشامل کشورها  7دسته    کشورهای  و
 1. شوندمی یرسان  روزبه در صورت لزوم، بررسی و  ها به طور منظم ی بندطبقه این

  مخاطره با افق    یمرزبرون و مشابه مرتبط با معاملات    یاسیس  یدادهایاز رو   یاحتمال خطر ناش   ،مدتکوتاه  یاسیس  مخاطره
تحول    برکه    کندی استفاده م ی کم  الگوی   کیاز   پایگاه کردندو ، مخاطره  ن یا   یاب یارز  ی. براکندی م   یریگسال را اندازه   یک تا  

انجام تعهدات   یکشور برا کی  تیظرف ی ابیارز  از این موضوع، تمرکز دارد. هدف هدمتع بدهکار/ یکشورها ی نگینقد  تیوضع
بر    ل، ی دل  ن یکند. به همیم بررسیبدهکار را    ی کشورها  تیبهبود وضع  ای هرگونه وخامت    الگو   ن ی مدت است. اپرداخت کوتاه

تعداد محدود  به از شاخص  یاساس  امکان   یها ی رسان   روزها است که  را  تار آن   ارتباط و    سازد ی م   ر یپذمکرر  از نظر    ی خیها 
  ی خارج  یهای بده   عبارتند از:  قرار دارند  الگوها  ن یکه معمولاً در هسته ا  ینگ یشده است. سه شاخص استاندارد نقد   شی آزما

مجدد کشور و    ی مال   ن یمأامکان ت  ی شاخص برا  ک یشامل    ن ی همچن  الگو   ن ی. ا ی و مانده حساب جار  ی ارز  ری مدت، ذخاکوتاه
پرخطر    ی اسیس  ت یموقع  یت نیزدرنهانشده است.    ی آورجمع  ی استاندارد اقتصاد  ی هااست که توسط شاخص  ی اطلاعات   ر یسا

 شود. یدر نظر گرفته م   در این الگو  عوامل مرتبط ری سا ا ی( م یتحر  ا یمدت )مانند جنگ کوتاه
 ( است. 3-3)  شکل نتایج تارنمای کردندو به شرح  بر اساسمدت کشورهای قاره آفریقا مخاطره سیاسی کوتاه

 کشورهای آفریقایی  مدتکوتاه سیاسی مخاطره  ( 3-3)  شکل

 
 مأخذ: تارنمای کردندو

 
 اند. ( تجزیه و تحلیل شده2023اساس آخرین به روز رسانی )اوت  های مربوط به مخاطره سیاسی و تجاری بردر این طرح، داده .1
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، موریس و  1مدت معادل  بندی مخاطره کوتاهبوتسوانا با رده  جزبه شود، اکثر کشورهای آفریقایی  که مشاهده می  طورهمان 
بندی مخاطره  جنوبی با ردهورد، لسوتو، نامیبیا، سیشل و آفریقای  ، الجزایر، کیپ2مدت معادل  بندی مخاطره کوتاهمراکش با رده

شود،  طور که در گوشه سمت راست و بالای نقشه مشاهده میمدت بالا هستند. همان دارای مخاطره کوتاه  3مدت معادل  کوتاه
 در خاورمیانه شناسایی شده است.   7مدت معادل  بندی مخاطره کوتاهمدت با ردهایران یکی از کشورهای با مخاطره بالای کوتاه

  ی مرزبرون و مشابه مرتبط با معاملات    یاس یس  ی دادهای از رو  ی احتمال خطر ناش  بلندمدتیا    مدتانیم  یاسیس  مخاطره
اندازه   کیاز    شی ب  مخاطرهبا افق   را    ی برا  یکم   الگوی  ک ی  پایگاه کردندو  ،مخاطره   ن یا  ی ابیارز  یبرا.  کندی م   یریگسال 

  ی اس یس  ت یوضع  ی اب یارز  ، یالو م  یاقتصاد   تیوضع  ی ابیارز این الگو،  .  استه  کرد  جاد ی کشورها ا  یتوان پرداخت بده   ی ریگاندازه
  ی خارج   ی بده  ی هانسبت   بر اساس  ی مال   ت یوضع  ی ابی کند. ارزی م  ب یهر کشور را ترک  ی تجربه پرداخت برا  ل ی و تحل  ه یو تجز 

مانند سطح    ی نگ ینقد  ی هااز شاخص  ی شده است. برخ   نییتع  ی اقتصادسنج   ی آن بر اساس برآوردها  ی بحران  ری است که مقاد
  ی هاد: شاخصگرد ی م  ی ابیکشور با استفاده از سه مجموعه شاخص ارز  کی  ی اقتصاد  تیشود. وضعیاضافه م  ی ارز  ری ذخا

س س  یاقتصاد  ی هااستی عملکرد  پول   یمال  یهااستیمانند  ساختار  یخارج   یترازها  ،ی و  اصلاحات  شاخص ی و  که    ییها. 
  ی ریپذ بیآس  ی هارشد؛ و شاخص   رد و عملک  ی گذاره یسرما   ،اندازمانند نرخ پس   کنندی کشور را منعکس م   ک یرشد    ل یپتانس
است.    ی کم  ی هابر اساس شاخص   ز ین  یاس یس  تیبه کمک. خطرات مربوط به وضع   یمانند تنوع صادرات و وابستگ  ی خارج
ا  یهاداده  در  استفاده  مورد  پرداخت  کردندواز    الگو   نی تجربه  سا  اطلاعات  که   OECD  ی اعتبار  ی گرهامه یب  ری و    است؛ 

  1س یمجدد منعقد شده در باشگاه پار   یبندزمان   یهاتوافق   نی و موجود و همچن  دی جد  تکننده تجربه در مورد تعهدامنعکس 
 . در یگمی در نظر  انتخاب نکرده است، به عنوان الگو که را  کردندو مواردی ، یتدرنها. باشدمی

 
1. Paris Club 

دانمارک، فنلاند، فرانسه، آلمان، ایرلند، اسرائیل، ایتالیا، ژاپن، هلند، نروژ، روسیه، جمهوری کره،  کشور استرالیا، اتریش، بلژیک، برزیل، کانادا،    22باشگاه یا اتحادیه پاریس شامل  
دهی آن المللی پول به منظور افزایش منابع واماند که در صورت تقاضا، به صندوق بیناسپانیا، سوئد، سوئیس، انگلستان و ایالات متحده آمریکا است. این کشورها موافقت کرده 

 (. 1386صندوق قرض بدهد )فرهنگ، 
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 کشورهای آفریقایی   مدت/ بلندمدتسیاسی میانمخاطره  ( 4-3)  شکل

 
 مأخذ: تارنمای کردندو

در زمره کشورهای با    3مدت/ بلندمدت معادل  بندی مخاطره میاندر میان کشورهای آفریقایی تنها بوتسوانا و موریس با رده
شود، اکثر کشورهای قاره آفریقا مخاطره  که مشاهده می  طورهمان مخاطره کمتر نسبت به سایر کشورهای آفریقایی قرار دارند.  

بندی  مدت/ بلندمدت با ردهمدت/ بلندمدت بالایی دارند. همچنین ایران نیز یکی از کشورهای با مخاطره بالای میانمیان
 شود. مشاهده می 7مدت/ بلندمدت معادل مخاطره میان

بیمهطبقه   . است  2ی رسم  تیحما  با   یاعتبارات صادرات   باتیترت  عضو  ی هاکشور   مخاطره   ی بندطبقه   OECD،1  بندی حق 
هستند.    3اعتبار   احتمالی خطر    ی برا  مه یحق ب  ی هادر مورد حداقل نرخ   بات یترت  ن یسازنده قوان  یاجزا  ن یتریاز اساس  یک یها  این

انتقال    مخاطره کشور از    مخاطره،  نظام کشورهای عضو این ترتیباتکشور است. تحت    مخاطره  مبین کشور    مخاطره   ی بندطبقه
به ارز    یمحل   ی واحد پول  ل یکه مانع از تبد  کندی اعمال م  یمبادلات  ای  ه یسرمال  کنتر  بر  که دولت  ای مخاطره)  یر یپذل ی و تبد

 
1. Premium Classification OECD 
2. Arrangement on Officially Supported Export Credits 

 کند.یصادرکنندگان فراهم م  نیبرابر ب  یباز  نهیزم  جادیا   قیاز طر  یرسم  تیبا حما  یاستفاده منظم از اعتبارات صادرات   یبرا   یچارچوب  یرسم  تیبا حما  یاعتبارات صادرات  باتی ترت
برای مطالعه    . آمریکا  متحده   الات یو ا   ای تانیبر  ه،ی ترک  س،ینروژ، سوئ  وزلند، یاروپا، ژاپن، کره، ن  ه یکانادا، اتحاد  ا،یاسترال  که عبارتند از:  آن است   اعضای  ن یتوافق ب  کی  توافق  نیا 

 بیشتر به تارنمای زیر مراجعه شود: 
https://www.oecd.org/trade/topics/export-credits/arrangement-and-sector-understandings/financing-terms-and-
conditions/country-risk-classification/ 
3. Credit Risk 

 (.  1386منظور خطر احتمالی در مورد بازپرداخت وام است )فرهنگ،  
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انقلاب،    ت،ی( و موارد فورس ماژور )مانند جنگ، سلب مالکشودی کشور م   از انتقال وجوه به طلبکاران واقع در خارج    ا ی  و/   ی خارج
 . است شده لیتشک زلزله( و  لی س ،ی اغتشاشات مدن

صادرات   یبرا پوشش    یاعتبارات  صادرات   کارگزاری تحت  ب  بندی رده  ،کردندو   - یاعتبار  از    یناش   مخاطرات  یبرا  مهی حق 
اعتبار    کارگزاری   این به تعهدات    ی ادیبلندمدت تا حد ز  / مدتان یم  ی و مشابه مرتبط با اعتبارات صادرات   ی اسی س  ی دادهایرو

  مه یحق ب  یهاحداقل نرخ   ب،ی ترت  نیدر چارچوب ا  یوابسته است. اعتبارات صادرات   OECD  باتیدر چارچوب ترت  یصادرات 
  مخاطره از کارشناسان    ی جهان توسط گروه  یدرصد از کشورها  70حدود    یبلندمدت برا  / مدتان یکشور م  مخاطره  مهیب  یبرا

جلسات را بر عهده دارد    ن یا  است یر   کردندو شود.  یم  ی ریگمی مختلف تصم  ی اعتبار صادرات   یهاکارگزاریاز    ی ندگیکشور به نما 
با  کردندو    - ی اعتبار صادرات  کارگزاری  یمه حق ب  ی بندطبقه   ، یکند. به طور کل یگروه اجرا م  نی کشور را در ا  مخاطره   الگوی و  

در    تواندی م   شه یرا بالاتر بداند، هم  مخاطره که    یآن در صورت   ره یمد   ئت یاما ه  ؛همراستا است  OECD  مه یحق ب  ی بندطبقه
  انحصاری   طوربه   کردندو  - یاعتبار صادرات   در قالب کارگزاری  پوشش کشور  استی. سرد یبگ  می بالاتر تصم  مه یمورد نرخ حق ب

  - یاعتبار صادرات   کارگزاری   ن آ   ره یمد  ئتیبلندمدت است و ه  / مدتان ی م  مشابهو    یاس یس  مخاطراتخود از    ی ابی بر اساس ارز
 . ردیگیرا م یینها م یتصم همواره  کردندو

 کشورهای آفریقایی  OECDبیمه   حقبندی طبقه ( ۵-3)  شکل

 
 مأخذ: تارنمای کردندو

در زمره کشورهای با   3معادل   OECDبندی حق بیمه  طبقهو مراکش با   موریس  بوتسوانا،  آفریقایی تنهادر میان کشورهای 
بر  . ایران همانند اکثر کشورهای قاره آفریقا مخاطره بالایی دارد و  قرار دارند مخاطره کمتر نسبت به سایر کشورهای آفریقایی  

 است.  7امتیاز ایران معادل   OECDبندی حق بیمه طبقه اساس
 وکارکسبب( مخاطره فضای 
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  ی و کشور  یمتعهد و بخش تجار  بدهکار/  مخاطرهمورد به مورد    یاب یاز نکول بدهکار عمدتاً شامل ارز  ی ناش  مخاطره  ی ابیارز
  ی بهره واقع   یهاارزش پول، نرخ  دی مانند کاهش شد  اقتصادی   از عوامل کلان  یبرخکه  در حالی  که در آن فعال است.    باشدمی

  بدهکاران/ تمامی  پرداخت    تیبر ظرف  یجهدرنتگذارند و  یم   ریتأثوکار  کسب   یفساد گسترده بر فضا  نهیزم  ای   یبالا، رکود اقتصاد
 . اثرگذار خواهند بودکشور  ک یدر  ن امتعهد

  سه   از  کندی استفاده م  -وکارکسببه نام مخاطره فضای    -کلان  یتجار  مخاطراتگونه  نیا  ی اب یارز  یندو برادکه کر   الگویی
 شده است: ل تشکی شاخص نوع
نتاآن   ر یتأث  ل ی کشور به دل  ک ی  ی هاشرکت  ی تمامکه بر    ی و مال  ی اقتصاد   ی هاشاخص −   ها و ترازنامه شرکت  جی ها بر 

 (.رهی تورم و غ ، یچرخه اقتصاد ، یداخل  یمال  ن یتأم یهانهی)مانند نوسانات نرخ ارز و هز اهمیت دارند 

 نکول بدهکار.  لی کننده تجربه پرداخت کشور به دلمنعکس ی هاشاخص −

 (. یحقوق ستمی س تیفیک و  )مانند فساد یک کشور ی محل  ی هاشرکت نهادی  نهیزم کنندهی مشخصهاشاخص −
  مخاطره شدت  مبین شوند که ی م  ی بند( طبقهGتا  Aبه هفت دسته )از  1ایدانه  اس یکشورها در مق ، یاس یس مخاطره در مورد 

  Gکه رده  ی در حال  ،دارندوکار را  کسب   فضای  مخاطره  ن یاست که کمتر  ییشامل کشورها  A  دستهوکار است.  کسب  فضای
  فضای   مخاطرهاز    یناش  ر دارند کهرا در کشو  نی متعهد  پرداخت بدهکاران/ عدم  مخاطره  نیاست که بالاتر   ییشامل کشورها

 .استوکار کسب
 کار کشورهای آفریقایی ومخاطره فضای کسب ( 6-3)  شکل

 
 

1. Granular Scale 
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 تارنمای کردندومأخذ: 

و    Bکار معادل  وبندی مخاطره فضای کسبرده  با  سیشل جز  شود، تمامی کشورهای قاره آفریقا به طور که مشاهده میهمان 
رده با  فضای کسببوتسوانا  مخاطره  معادل  وبندی  فضای کسب  Cکار  مخاطره  از  ودارای  یکی  نیز  ایران  هستند.  بالا  کار 

 شناسایی شده است.  Gبندی معادل  کار با ردهوکشورهای با مخاطره بالای فضای کسب

 گذاری مستقیم سرمایه -3-2-3
  ز یو مشابه را ن  یاس یس  مخاطره  یدادهایروکردندو  خارج از کشور،    یهای گذاره یمربوط به سرما  مخاطرات   ی ابیدر چارچوب ارز 

م نظر  ا ردیگی در  منظور   مخاطرات   نی.  س  ی بندرتبه  به  از: خشونت  عبارتند  مالک  ،یاس یکشور  تبد   1، تیسلب  و    ل یعدم  ارز 
 گیرد. . در ادامه این سه شاخص مورد بررسی قرار مینقل و انتقال ت یمحدود

 الف( مخاطره خشونت سیاسی
تر از  گسترده  ، مفهوم  ن یشود. ا یانجام م  ی اس یاست که با هدف س  ز یآمشامل تمام اعمال خشونت   ی اسی خشونت سمخاطره  

  ی ها یی)خسارت به دارا  «یاسیخشونت س  بیآس»( و  کیدئولوژی و ا  یمذهب   ،یاس یاهداف س)  «سمیترور »و شامل    بوده  « جنگ»
کار  وانواع وقفه کسب  ،یاسیخشونت س   مخاطره  لیو تحل   هیتجز  به منظور  پایگاه کردندو.  است  (یاسیخشونت س  یجهدرنت  یماد
 است.  در نظر گرفته را   یاس یخشونت س بیآس  یجهدرنت

  ک یبا    یخارج   یر یو درگ  یخشونت داخل   ی به سطوح واقع  تنها نه  ، یاس یخشونت س  مخاطره  یاب یبه منظور ارز  پایگاه کردندو 
 . کندی توجه م  شود،ی م  یناش  یت یو نارضا ی دیناامتداوم  و ی و خارج  ی داخل یهاکه از تنش   یری درگ  لی به پتانس ، بلکهکشور

 سیاسی کشورهای آفریقایی  خشونتمخاطره  ( ۷-3)  شکل

 
 مأخذ: تارنمای کردندو

 
1. Expropriation 

 (. 1386اعمال حق سلطه یک دولت به منظور اخذ حقوق مالکیت یک فرد )فرهنگ، 
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های بررسی شده تا این مرحله، از نظر مخاطره  شود، کشورهای قاره آفریقا به نسبت دیگر شاخصکه مشاهده می  طورهمان 
اند؛ هرچند که تعداد متوسطی از این کشورها شاخص مخاطره خشونت سیاسی به  خشونت سیاسی دارای عملکرد بهتری بوده

در    1بندی مخاطره خشونت سیاسی معادل  اند. در میان کشورهای آفریقایی، بوتسوانا و موریس با ردهنسبت بالایی نیز داشته
سیاسی   خشونت  مخاطره  میزان  کمترین  با  کشورهای  دارند زمره  کیپقرار  کشور،  دو  این  از  پس  سائوتومه،  .  نامیبیا،  ورد، 

رهای غنا، مالاوی، سنگال،  قرار دارند. به این ترتیب کشو   2بندی مخاطره خشونت سیاسی معادل  پرینسیپ و سیشل با رده
بندی مخاطره  رده  بر اساس قرار دارند. ایران    3بندی مخاطره خشونت سیاسی معادل  رده  سیرالئون، آفریقای جنوبی و زامبیا در

 شود. قرار دارد که مخاطره خشونت سیاسی بالا تلقی می 6خشونت سیاسی، در دسته  
 ب( مخاطره سلب مالکیت 

  ی گذاره یگذار را از سرماهیاست که سرما  زبانیاتخاذ شده توسط دولت م  زیآمض یشامل تمام اقدامات تبع  تیسلب مالک  مخاطره
  م، یتحر  ی دادهایرو   ت، یسلب مالک  مخاطره  لی به منظور تحل  پایگاه کردندوکند.  یمحروم م   یگونه غرامت کاف چیخود بدون ه

 شده است. گرفته   در نظرو انکار عدالت  حکومت قانونی رییتغ
  ی اب یارزمورد  صورت    ن یرا به ا  تیمربوط به سلب مالک  مخاطرهنه تنها    ت، یسلب مالک  مخاطره  یابی به منظور ارز  پایگاه کردندو

نهادها  دهدقرار می  احتمال تغ  زبان ی در کشور م  یقانون   یبلکه عملکرد  به سرما  یمنف   ر ییو    ی های گذارهیدر نگرش نسبت 
 کند. یم  یاب یارز زیرا ن ی خارج

 مخاطره سلب مالکیت کشورهای آفریقایی ( 8-3)  شکل

 
 مأخذ: تارنمای کردندو

که    طورهمان توزیع مخاطره سلب مالکیت به نسبت مشابه توزیع شاخص خشونت سیاسی در بین کشورهای آفریقایی است. 
، از نظر مخاطره سلب مالکیت  جا اینبه  های بررسی شده تا  آفریقا به نسبت سایر شاخص شود، کشورهای قاره  مشاهده می
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. در  دارندبالا    خیلی   از این کشورها شاخص مخاطره سلب مالکیت به نسبت  اندکی اند؛ هرچند که تعداد  عملکرد بهتری داشته
در زمره کشورهای با کمترین میزان مخاطره    1بندی مخاطره سلب مالکیت معادل  میان کشورهای آفریقایی، موریس با رده

قرار دارند. به    2معادل    سلب مالکیتبندی مخاطره  با ردهبوتسوانا و سیشل  ، کشورهای  آن. پس از  قرار داردسلب مالکیت  
ترتیب، کشورهای  پرینسیپرواندا،  نامیبیا،    گامبیا، غنا، مراکش،  ورد، کیپ  همین  تونس سائوتومه و  رده  ، سنگال و  بندی  در 

ایران    3معادل    سلب مالکیت مخاطره   تلقی    سلب مالکیتکه مخاطره    قرار دارد  6، در دسته  این   بر اساس قرار دارند.  بالا 
 شود. می

 نقل و انتقال  تیارز و محدود لیعدم تبدج( مخاطره 
  زبان ی به خارج از کشور م  یگذاره یو انتقال وجوه مربوط به سرما  ل یدر تبد   ی انتقال به ناتوان  تیارز و محدود   ل ی عدم تبد  مخاطره

  مخاطرات   ی اب یارزدر    مخاطره  ی هاهمان محرک   بر اساس انتقال    ت یمحدود  مخاطره ارز و    ل ی عدم تبد  ی ابی ارز  اشاره دارد. 
 بلندمدت است.  /مدت ان یم یمربوط به معاملات تجار  یاسیس

 کشورهای آفریقایی نقل و انتقال  تی ارز و محدود لیعدم تبدمخاطره  ( 9-3)  شکل

 
 مأخذ: تارنمای کردندو

در بین    نقل و انتقال   ت یارز و محدود  ل یعدم تبد ، توزیع مخاطره  خشونت سیاسی  و مخاطره مخاطره سلب مالکیت    برخلاف 
ارز و    ل یعدم تبدبسیار ناهمگون و بیشتر کشورها در محدوده مخاطره بسیار بالا قرار دارند. مخاطره    قاره آفریقاکشورهای  

  3قرار دارد. در این میان، تنها بوتسوانا و سیشل در سطح   7تا سطح    3کشورهای آفریقایی از سطح    نقل و انتقال   ت یمحدود
 قرار دارند.  نقل و انتقال تیارز و محدود لی عدم تبدمخاطره 
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 های کردندو در تحلیل سیاسی و تجاریشاخصیری کارگبه   -4-2-3
« برای مخاطره  Cتا    Aو در مقیاس »  ی اسی س  مخاطره  یبرا  7تا    1  اس یکشورها در مقکه اشاره شد، در کردندو    طورهمان 

دهنده  نشان   1  رتبه بر این اساس،    شوند.یم   یبندرتبهکار  و« برای مخاطره فضای کسب  Gتا    Aای »تجاری و در مقیاس دانه
، حق  مدت بلند  / مدتانیمدت، مکوتاه  ی اس یس  مخاطره  بندیکه برای رتبه   بالا است  مخاطرهدهنده  نشان   7و    نیی پا  مخاطره

دهنده  نشان  Aرتبه  شود.  یارائه م  نقل و انتقال   ت یارز و محدود  ل ی عدم تبد  ت، یسلب مالک  ، یاس یخشونت س،  OECDبیمه  
رتبه    بالا  ی تجار  مخاطره دهنده  نشان  C  رتبهو    نیی پا  کارو  همچنین مخاطره فضای کسبمخاطره تجاری و   مبین    Gو 

  ی اسی س  مخاطره  های بندیها در تجزیه و تحلیل، رتبهبندییری رتبه کارگبه به منظور  است.    بالاکار  ومخاطره فضای کسب
  نقل و انتقال   تیارز و محدود  ل یعدم تبد  ت،یسلب مالک  ،یاسیخشونت س،  OECD، حق بیمه  بلند مدت   /مدت انیمدت، مکوتاه

  ی اکشور به گونه  یتجار   مخاطره  ی بندرتبه. شودیم   لی تبد  10تا   1  اسیبه مق  7تا    1 اسیاز مق  یهر کشور مورد بررس   یبرا
  ی بندرتبههمچنین،    . ابد یی اختصاص م  Cبه رتبه    10  نمره و    Bبه رتبه    67/6  نمره ،  Aبه رتبه    3/ 33  نمره کند که  یم  ر ییتغ

به رتبه    4/ 29  نمره   ، Bبه رتبه    86/2  نمره ،  Aبه رتبه    43/1  نمرهکند که  یم   ر ییتغ  یاکشور به گونه  کار وفضای کسب  مخاطره
C به رتبه  71/5 ، نمرهDبه رتبه  14/7  ، نمرهEبه رتبه  57/8  ، نمرهF به رتبه  10 و نمرهG  ابد ییاختصاص م . 
مدت،  کوتاه  یاسیس  مخاطره  ازیامت  نیانگی است. در ابتدا، م  ی ضرور  یکشور  مخاطره  یکل  از یامت  کی  جادیا  یبرا   رییتغ  نیا
هر    ی برا  نقل و انتقال  تیارز و محدود   لی عدم تبد  ت،یسلب مالک  ،یاس یخشونت س،  OECD، حق بیمه  مدتبلند  /مدتانیم

  کار وو فضای کسب  ی تجار  مخاطرات  از ی و امت  ی اس یس  مخاطره  از ی امت  نی انگیم  ، در گام دومشود.  ی محاسبه م  ی بررس   تحت کشور  
  ی کشور برا مخاطره ازیامت نی . اشوندی م دهیوزن  یکشور مورد بررس  یبرا مخاطره  یکل  ازیمحاسبه امت  ی برا یبه طور مساو

شود.  یم   تفادهاس  برای بازار هدف صادراتی بودن را ندارند،   یعموم  لیکه پتانس  ییکشورهاحذف    یبرا  یمقدار بحران   ک ی  نییتع
بنابراین، مقدار بحرانی  ؛  ندگردی تعلق داشته باشند، حذف م  G- 7و    G-6  ی عن ی،  بالا  ی اعتبار  مخاطرهاگر کشورها به دو گروه با  

 خواهد بود.  91/ 286برای حذف کشورها با مخاطره بالا، عدد 
،  OECD، حق بیمه  بلندمدت  / مدتانیمدت، مکوتاه  ی اس یس  مخاطره   ی بندبه عنوان مثال رتبهبرای درک بهتر فرایند تحلیل،  

کشور    کاروو مخاطره فضای کسب  یتجار  ، مخاطرهنقل و انتقال  تیارز و محدود  لیعدم تبد   ت، یسلب مالک  ،یاسیخشونت س
 . د یر یدر نظر بگ(  3-2را به شرح جدول ) الجزایر 

 کشور الجزایر  مخاطراتبندی  رتبه (3-2)   جدول

 گذاری مستقیم سرمایه معاملات صادراتی

  یاسیس مخاطره
 مدت کوتاه 

-انیم  یاسیس مخاطره
 بلندمدت /مدت

بندی حق طبقه
 OECDبیمه 

  مخاطره
 ی تجار

مخاطره فضای  
 کار وکسب

مخاطره  
خشونت  

 یاسیس

سلب  مخاطره 
 ت یمالک

ارز و   لیعدم تبدمخاطره  
 نقل و انتقال  تیمحدود

3 4 5 C E 5 5 4 
  مأخذ: تارنمای کردندو

 
باشد، میانگین ساده این    Gیا    Cوکار بالاترین مقیاس یعنی  شود و میانگین مخاطرات تجاری و فضای کسب  6، مقیاس  7  تا  1که میانگین مخاطرات با مقیاس . در صورتی1

60)صورت  ه دو دسته مخاطره ب  7⁄  است.  2857143/9رقم اعشار معادل  7خواهد بود. مقدار اصلی بحرانی با  9/ 286شود که معادل محاسبه می 102+(
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در  . ابدی ر ییتغ ، شد اشاره  پیشینکه در پاراگراف  طورهمان   دیکشور با  مخاطره  ی بندکشور، رتبه مخاطره  از یامت جاد ی به منظور ا
 خواهد بود.  ر یبه شرح زالجزایر کشور  یشده برا لی تبد مخاطره  ی بندرتبهاین صورت،  

 الجزایربندی مخاطرات کشور رتبه (3-3)   جدول

 گذاری مستقیم سرمایه معاملات صادراتی
 مخاطره

 یاسیس
 مدت کوتاه

-انیم  یاسیس مخاطره
 بلندمدت /مدت

حق  یبندطبقه
 OECD مهیب

  مخاطره
 ی تجار

  یفضا مخاطره
 کار وکسب

  مخاطره
خشونت  

 یاسیس

سلب   مخاطره
 ت یمالک

ارز و   لیعدم تبد  مخاطره
 نقل و انتقال  تیمحدود

29/4 71/5 14/7 10 14/7 14/7 14/7 71/5 
 مأخذ: تارنمای کردندو

طور که  همان   . بود  خواهد  «7/ 38»   معادل   الجزایر   کشور   مخاطره  امتیاز   میانگین  شده،   ارائه  گیریمیانگین  روش  از  پیروی   به
-فرصت  یشتر ب  یل و تحل   یهکشور از تجز  ین شود، ا   یشتر ب  286/9  یبحران   مقدار کشور از    یک  مخاطره  یازکه امتیاشاره شد، زمان

  یرا بالقوه گنجانده شده است، ز  ی صادرات   ی بازارها  یشتر ب  یل در تحل  الجزایر کشور    ین، د؛ بنابرا گردی بالقوه حذف م  ی صادرات  ی اه
 است.  286/9کمتر از   که بوده  38/7آن   مخاطره یازامت یانگینم

 مخاطره اقتصاد کلان 

  شود، ی استفاده م   الگوی پشتیبان تصمیم   غربالگری مرحله اول در    ماندهی باق  ی کشورها  یغربالگر  یکه برا   یاری مع  نیدوم
و    رس و ی. کوشود ی م  ی ریگسرانه اندازه  تولید ناخالص ملی   یا  تولید ناخالص ملی کشور« است که با    ی »اندازه کلان اقتصاد

( بحرانیکه    کنند بیان می(  1995همکاران  روش   د یبا   مقدار  بسش  ن ییتع  کارانهمحافظه  یبه  از حذف  تا  از کشورها    ی اریود 
𝐶𝑉 . شودیم  فیتعر  ر یسرانه به صورت ز تولید ناخالص ملی   یا  تولید ناخالص ملی  ر یمقاد یبرا 1ی . مقدار بحران گردد   یری جلوگ =  �̅� − 𝛼𝜎𝑥                                                                                           (1)  

تولید ناخالص   یاتولید ناخالص ملی انحراف معیار  𝜎𝑥و  سرانه تولید ناخالص ملی یامیانگین تولید ناخالص ملی  �̅�که در آن،  
  ر یباعث کاهش چشمگ  یاهیحاش  ر ییتغ  ک یشود که  یم   نیی تع  ی ابه گونه  و است    ی عامل  𝛼است. در این رابطه،    سرانه   ملی 

  ملی ناخالص    دی و تول  یناخالص مل  دیتول  یاز کشورها برا  یاسهیکه تعداد قابل مقا  یزمان   ای د  گردانتخاب شده    یتعداد کشورها 
 حذف شود.   𝛼  مقادیر  از ی سرانه در محدوده کوچک

= 𝛼شود که از  یانجام م تیحساس ل ی و تحل ه یتجز ک ی ن، یبنابرا   ش یافزا 001/0با  ی و آن را به طور متوال شدهشروع  0.1 
= 𝛼است که اگر    بدیهیشود.  ینظارت م   𝛼هر مقدار    یحذف شده برا  یآن تعداد کشورها و بر اساس    دهد، یم   مقدار ،  0 

غربالگری مرحله  موجود در    ی از کشورها  یم ین  ها،با فرض توزیع نرمال داده   ن صورتی خواهد بود، در ا  ن یانگیممعادل    بحرانی
و مقدار    یافتهکاهش    ج یحذف شده به تدر  ی تعداد کشورها  ابد، ی  ش یافزا  𝛼مقدار    که   یزمان   یجه، درنت  حذف خواهند شد.  اول 𝛼 ،ن یآخر   منتخب  𝛼-نکند جادیحذف شده ا یدر تعداد کشورها   یآشکار   شکاف کهخواهد بود  ای . 

 
1. Critical Value (CV) 
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𝑋𝑗شوند که برای حداقل دو سال از سه سال اخیر که داده در دسترس است، رابطه  با این اوصاف، کشورهایی انتخاب می ≥ 𝐶𝑉    برقرار باشد. در این رابطه، مقصود از𝑋𝑗  ،کشور    سرانه  ملی ناخالص    دیتول   یا  یناخالص مل   د یتولj    .به عنوان مثال،  است
طور  ین ا سال سوم    یاما برا ؛ برخوردار باشد  یکاف  سرانه  ملیناخالص   د یتول  یا   ی ناخالص مل  دی تولاز  دو سال    ی برا  یاگر کشور

سال الزامات    ک ی  ی که تنها برا  ییکند کشورهایم  ن یتضم  شرط   ن ی اول عبور خواهد کرد. ا  غربالگری مرحله، همچنان از  نباشد
 حذف نخواهند شد.  یبعد  مراحل  ل یو تحل ه یتجز جهت  کنندیرا برآورده نم

 قایقاره آفر یکشورها یو تجار یاسیس مخاطره -5-2-3
های جامع و کامل تارنمای کردندو، مخاطره سیاسی و تجاری کشورهای قاره آفریقا ارزیابی  یری دادهکارگبه طرح با  در این  

قبل، میانگین مخاطره سیاسی و تجاری کشورهای قاره آفریقا محاسبه شده    بخششده است. به پیروی از روش ارائه شده در  
(، مقدار میانگین مخاطره سیاسی، تجاری و رتبه کشورهای آفریقایی به ترتیب از کمتر به بیشتر آورده  3-4است. در جدول )

 دهد. ( نیز میانگین مخاطره سیاسی و تجاری این کشورها را روی نقشه قاره آفریقا نشان می 3-10) شکل شده است. 

 میانگین مخاطره سیاسی و تجاری کشورهای قاره آفریقا  (3-4)   جدول

 کشور  سیاسی و تجاریمیانگین مخاطره  رتبه کشور  میانگین مخاطره سیاسی و تجاری رتبه

 سیشل  81/3 1 آنگول  45/8 28

 بوتسوانا  29/4 2 موریتانی  45/8 29

 موریس 64/4 3 نیجر  57/8 30

 مراکش  48/5 4 گینه بیسائو  69/8 31

 وردکیپ 19/6 5 غنا 69/8 32

 ساحل عاج  43/6 6 بورکینافاسو  81/8 33

 تانزانیا  67/6 7 گینه 81/8 34

 سنگال  26/7 8 چاد  81/8 35

 آفریقاي جنوبی  26/7 9 کنگو برازاویل  81/8 36

 الجزایر  38/7 10 تونس  81/8 37

 نامبیا  38/7 11 مصر 93/8 38

 سائوتومه و پرنسیپ  74/7 12 یرالئون س 05/9 39

 لسوتو 86/7 13 مالی  17/9 40

 بنین 98/7 14 مالوي 17/9 41

 اوگاندا  09/8 15 سودان جنوبی  17/9 42

 گابن  09/8 16 ي دموکراتیک کنگو رجمهو 29/9 43

 ندا ارو 09/8 17 اتیوپی  29/9 44

 توگو 09/8 18 لیبریا  29/9 45

 کومور  09/8 19 گینه استوایی  29/9 46

 اسواتینی 09/8 20 بوروندی  52/9 47

 کامرون  21/8 21 موزامبیک  64/9 48

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%BE_%D9%88%D8%B1%D8%AF
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 کشور  سیاسی و تجاریمیانگین مخاطره  رتبه کشور  میانگین مخاطره سیاسی و تجاری رتبه

 گامبیا 21/8 22 وهبزیمبا 76/9 49

 کنیا 33/8 23 اریتره 88/9 50

 زامبیا 33/8 24 آفریقای مرکزی جمهوری  10 51

 ماداگاسکار  33/8 25 لیبی 10 52

 نیجریه  45/8 26 سومالی  10 53

 جیبوتی  45/8 27 سودان  10 54

 های پژوهش مأخذ: یافته
 

 و تجاری کشورهای قاره آفریقا  سیاسیمیانگین مخاطره  ( 10-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

کشورهایی هستند که    موریس   و بوتسوانا    سیشل، کشور آفریقایی تنها سه کشور    54شود، از بین  که مشاهده می  طورهمان 
)مقیاس    10تا    1توان گفت مقدار کمتر از میانگین بازه  باشد که میمی   5ها کمتر از  میانگین مخاطره سیاسی و تجاری آن

کشور لیبریا، گینه استوایی، بوروندی، موزامبیک، زیمبابوه، اریتره،    10کلی بازه مخاطره سیاسی و تجاری( است. از طرف دیگر،  
اسی و تجاری  جمهوری آفریقای مرکزی، لیبی، سومالی و سودان کشورهایی هستند که مقدار میانگین شاخص مخاطره سی 

وش الگوی  کشور، از این قسمت مرحله اول غربالگری به ر  10بنابراین، این  ؛  بوده است  286/9ها بیشتر از مقدار بحرانی  آن 
 شوند. مانده وارد مرحله بعد میکشور باقی 44گردند و پشتیبان تصمیم حذف می
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 مخاطره اقتصاد کلان کشورهای قاره آفریقا  -6-2-3
آوری شده از پایگاه اطلاعاتی بانک  های تولید ناخالص ملی و تولید ناخالص ملی سرانه جمع بخش، با استفاده از داده در این  
، مخاطره اقتصاد کلان کشورهای قاره آفریقا ارزیابی شده است. به پیروی از روش ارائه شده  2019- 2021برای دوره    1جهانی 

شود که  می  خاطرنشان ( محاسبه شده است.  1(، مقدار بحرانی با استفاده از رابطه )2004قبل و مطالعه کویورس )  بخش در  
(  2015به قیمت ثابت سال  )میلیون دلار آمریکا    57114تولید ناخالص ملی کشورهای قاره آفریقا در دوره فوق معادل  میانگین  
بوده است.   2501تولید ناخالص ملی سرانه کشورهای قاره آفریقا در دوره فوق معادل آمده است. همچنین، میانگین  به دست

ناخالص ملی سرانه کشورهای قاره آفریقا به همراه مقدار بیشینه    ( میانگین مقادیر تولید ناخالص ملی و تولید 3-5در جدول ) 
 ها و سال مربوطه آورده شده است. شاخص

های  گردد که تعداد زیادی از کشورها حذف نشوند. در مورد دادهای تعیین میبه گونه  𝛼تر اشاره شد، مقدار  که پیش  طورهمان 
بنابراین مقدار   𝛼مورد بررسی این مطالعه، انحراف معیار مثبت بوده است؛  > از کشورها    0 منجر به حذف تعداد بیشتری 

، در این طرح چه  باشدمی   هانظر به اینکه هدف اصلی حذف نشدن تعداد بیشتر کشور(  2004شود. بنا به گفته کویورس )می
تولید ناخالص ملی و چه برای ارزیابی تولید ناخالص ملی سرانه کشورهای آفریقایی، مقدار این پارامتر معادل    مطالعه برای  

 صفر در نظر گرفته شده است.  

 2019-2021یی طی دوره کشورهای آفریقا سرانه تولید ناخالص ملی و تولید ناخالص ملی مقادیر   میانگین (3-۵)   جدول

 کشور 
  دیتول ریمقاد نیانگیم

 ونیلی)م یمل ناخالص
 دلار( 

مقدار   حداکثر
GNP )سال( 

  دیتول ریمقاد نیانگیم
 سرانه یمل ناخالص

  GNPمقدار  حداکثر
 سرانه )سال(

 ( 2019) 4045 3897 ( 2019) 172746 169247 ر ی الجزا

 ( 2019) 2296 2165 ( 2019) 74287 72284 آنگول 

 ( 2021) 1208 1168 ( 2021) 15698 14769 نیبن

 ( 2019) 6166 5981 ( 2021) 15709 15219 بوتسوانا 

 ( 2019) 271 267 ( 2021) 3330 3263 ي بوروند

 ( 2019) 1423 1385 ( 2020) 36739 36668 کامرون 

 ( 2019) 3620 3194 ( 2019) 2089 1860 ورد  پیک

 ( 2019) 409 400 ( 2021) 2159 2134 ي مرکز ي قایآفر

 ( 2019) 642 614 ( 2019) 10347 10208 چاد 

 ( 2019) 1388 1370 ( 2021) 1119 1104 کومور 

 ( 2019) 479 474 ( 2021) 45970 44066 کنگو  ک یدموکرات ي جمهور

 ( 2021) 2264 2208 ( 2021) 62206 59209 عاج  ساحل

 ( 2019) 2734 2729 ( 2020) 2970 2953 ی بوتیج

 
1. https://data.worldbank.org/ 

لیبریا، لیبی، مالاوی، سائوتومه و پرینسیپ،  بوده است. لازم به ذکر است که کشورهای    2019-2021های در دسترس برای کشورهای آفریقایی مربوط به بازه  آخرین داده 
داده در دسترس داشتند. بنابراین، کشورهای    2019اند. همچنین، کشورهای بورکینافاسو و نیجر تنها برای سال  سومالی، زامبیا، اریتره و سودان جنوبی در این بازه داده نداشته

 اند. فوق از بررسی مخاطره اقتصاد کلان حذف شده



262  ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 

 

 

 کشور 
  دیتول ریمقاد نیانگیم

 ونیلی)م یمل ناخالص
 دلار( 

مقدار   حداکثر
GNP )سال( 

  دیتول ریمقاد نیانگیم
 سرانه یمل ناخالص

  GNPمقدار  حداکثر
 سرانه )سال(

 ( 2021) 3785 3717 ( 2021) 413565 399447 مصر

 ( 2019) 4723 4533 ( 2019) 7334 7223 یی استوا  نهیگ

 ( 2021) 831 806 ( 2021) 99907 94506 ی وپیات

 ( 2020) 6224 5643 ( 2020) 14270 12913 گابن 

 ( 2019) 658 651 ( 2021) 1714 1676 ایگامب

 ( 2020) 1968 1942 ( 2021) 64308 62516 غنا

 ( 2019) 898 867 ( 2019) 11565 11447 نهیگ

 ( 2019) 646 630 ( 2019) 1273 1255 سائو یب  نهیگ

 ( 2021) 1676 1630 ( 2021) 88831 84740 ایکن

 ( 2019) 1189 1171 ( 2019) 2646 2623 لسوتو
 ( 2019) 463 441 ( 20191) 12736 12446 ماداگاسکار 

 ( 2019) 749 724 ( 2021) 15547 15362 ی مال
 ( 2019) 1645 1603 ( 2021) 7280 7208 ی تان یمور
 ( 2019) 11205 10182 ( 2019) 14185 12891 س ی مور

 ( 2019) 3305 3201 ( 2021) 122169 119207 مراکش 
 ( 2019) 590 572 ( 2021) 18009 17840 ک یموزامب

 ( 2019) 4475 4244 ( 2019) 10950 10557 ایبینام
 ( 2019) 2432 2361 ( 2021) 497962 491726 ه یجر ین 

 ( 2021) 872 839 ( 2021) 11737 11034 رواندا 
 ( 2021) 1405 1378 ( 2021) 23714 22659 سنگال 

 ( 2019) 15686 14989 ( 2019) 1531 1475 شلیس
 ( 2019) 626 611 ( 2021) 5138 5026 رالئون یس

 ( 2019) 6166 6057 ( 2021) 365155 355895 ی جنوب  ي قایآفر
 ( 2019) 1854 1750 ( 2019) 80161 77688 سودان 

 ( 2021) 3601 3428 ( 2021) 4294 4049 ینیاسوات
 ( 2021) 1023 1018 ( 2021) 63046 60909 ا یتانزان 

 ( 2021) 865 847 ( 2021) 7482 7155 توگو
 ( 2019) 3987 3765 ( 2019) 48044 45765 تونس 
 ( 2021) 904 901 ( 2021) 41459 40013 اوگاندا 

 ( 2019) 1315 1248 ( 2019) 20185 19559 مبابوه یز
 ( 2019) 1548 1472 ( 2019) 8624 8392 ل یبرازاو  کنگو

 اطلاعاتی بانک جهانی مأخذ: پایگاه 
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کشور مجوز ورود به غربالگری مرحله بعد    12ارزیابی تولید ناخالص ملی کشورهای قاره آفریقا مبین آن است که تنها  نتیجه  
اند که عبارتند از: الجزایر، آنگولا، ساحل عاج، مصر، اتیوپی، غنا، کنیا، مراکش، نیجریه،  از نظر مخاطره اقتصاد کلان پیدا کرده

تولید ناخالص ملی سرانه کشورهای قاره آفریقا نشانگر آن است که تنها  همچنین، ارزیابی    آفریقای جنوبی، سودان و تانزانیا.
وارد می  14 اقتصاد کلان  نظر مخاطره  از  بعد  مرحله  به غربالگری  این  کشور  الجزایر شوند.  از:  بوتسوانا،  کشورها عبارتند   ،

 اکش، موریس، نامیبیا، سیشل، آفریقای جنوبی و تونس. ورد، جیبوتی، مصر، گینه استوایی، اسواتینی، گابن، مرکیپ
ساحل عاج، جیبوتی،    ورد، الجزایر، آنگولا، بوتسوانا، کیپکشور که عبارتند از    22کشورها،  یت از اجتماع این دو دسته از  درنها
اتیوپی،اسواتینی   مصر، نیجریه، سیشل، آفریقای جنوبی، سودان،    نامیبیا،  موریس،  گابن، غنا، کنیا، مراکش،   ، گینه استوایی، 

( کشورهای منتخب از این مرحله را روی نقشه قاره آفریقا  3-11)   شکل.  شوندمرحله دوم غربالگری می  وارد تونس و تانزانیا  
 دهد. نشان می

 کشورهای منتخب قاره آفریقا از نظر مخاطره اقتصاد کلان ( 11-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

کشور که عمدتاً مرز آبی نیز دارند، از نظر مخاطره اقتصاد کلان سطح مطلوبی    22شود که  ( مشاهده می3-11)  شکل   بر اساس 
کنند. این در حالی است که عمده مناطق داخلی قاره آفریقا از این قاعده مستثنی بوده و  داشته و به مرحله بعد راه پیدا می

 کنند. از این رو، این کشورها به مرحله دوم غربالگری راه پیدا نخواهند کرد. مخاطره اقتصاد کلان بالایی را تجربه می
شناسی غربالگری مرحله اول صحبت شد، کشورهای منتخب که جواز ورود به  که در بخش قبل در خصوص روش طورهمان 

مطلوبی داشته باشند و همچنین از  کنند، باید هم از نظر مخاطره سیاسی و تجاری موقعیت  غربالگری مرحله بعد را پیدا می 
بنابراین، از اشتراک کشورهای منتخب از غربالگری مخاطره سیاسی و تجاری و  ؛ نظر موقعیت کلان اقتصادی متناسب باشند
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توان کشورهایی که به غربالگری مرحله دوم روش الگوی  اقتصاد کلان میهمچنین کشورهای منتخب از غربالگری مخاطره  
- 3کشور جدول )  22( و  4-3کشور منتخب جدول )  44یت، از اشتراک  درنهاآورد.    به دست شوند را  پشتیبان تصمیم وارد می

( کشورهای  12-3)  شکل( و  6-3کنند. جدول )آیند که جواز ورود به غربالگری مرحله بعد را پیدا میمی  به دستکشور    20(،  5
 دهد. منتخب از غربالگری مرحله اول را نشان می 

 کشورهای منتخب برای ورود به مرحله دوم غربالگری رویکرد الگوی پشتیبان تصمیم  (3-6)   جدول

 کشور  ردیف  کشور  ردیف 
 غنا 11 الجزایر  1

 موریس  12 آنگول  2

 مراکش  13 بوتسوانا  3

 نامیبیا 14 ساحل عاج  4

 نیجریه  15 وردکیپ 5

 آفریقاي جنوبی  16 جیبوتی  6

 سیشل 17 مصر 7

 کنیا 18 اسواتینی 8

 تانزانیا  19 اتیوپی  9

 تونس  20 گابن  10

 های پژوهش مأخذ: یافته
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 برای ورود به مرحله دوم غربالگری رویکرد الگوی پشتیبان تصمیم  منتخبکشورهای   ( 12-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

گیری برای انتخاب  تصمیم الملل در  که در کنار پارامترهای سیاسی و اقتصادی، موقعیت کشورها در شبکه تجارت بیناز آنجایی 
کنند؛ در ادامه موقعیت کشورهای قاره آفریقا از نظر پارامترهای ساختار  شرکای تجاری و بازارهای هدف نقش مهمی ایفا می

 گیرد. شبکه مورد بررسی قرار می 

 الملل موقعیت کشورهای قاره آفریقا در شبکه تجارت بین -7-2-3

کند )فرنکل  الملل نقش بسزایی در رشد و توسعه کشورها ایفا میاشاره شد، تجارت بین  نیز   پیشین  هایبخش که در    طورهمان 
تواند  الملل، فراتر از تبادل بنیادی کالاها و خدمات بوده و می(. این در حالی است که ارتباط نظام تجارت بین1999  1، و رومر

(. از این رو، شرکای تجاری نقش بسزایی در رشد و  2003  2، های مختلف باشد )سرانو و بوگناشاهراهی برای انتشار پدیده
 کند. توسعه کشورها ایفا می

شرکای تجاری نقش بسزایی در تغییر موقعیت کشورهای میزبان در شبکه تجاری ایفا    ،(2018)  3بنا به مطالعه چاکرابارتی 
شود که در خصوص انتخاب شریک  الملل، نظریه جاذبه به عنوان الگویی شناخته میدر ادبیات نظری تجارت بین  کنند. می

نبود   عدم لحاظ ترین آن  ها دارد که مهماین است که نظریه جاذبه یک سری محدودیتقابل توجه  نکته تجاری راهنما است. 
حالیبین کشور  تجاری مستقیمرابطه   در  است.  تجاری میها  رابطه مستقیم  نداشتن  در صورت  دو کشور    طور به توانند  که 

 
1. Frankel and Romer (1999) 
2  . Serrano and Boguñá (2003) 
3. Chakrabarti (2018) 
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اثر داشته باشند )پیکولو و همکاران  یرمستقیم غ با    3(. از این رو، نظریه شبکه 2014  2، اسکورن و همکاران  ؛2012  1، بر هم 
الملل ایفا  پوشش دادن این محدودیت نظریه جاذبه توانسته است نقش بسزایی در بررسی روابط بین کشورها در تجارت بین

کشورهای  ای  های شبکهدر ادامه شاخصاز آنجایی که این طرح به دنبال بررسی بازارهای صادراتی برای ایران است؛  کند.  
های مربوط به تجارت دوجانبه بین تمامی کشورهای  لازم به ذکر است که داده   شود. ارائه می  قاره آفریقا که جنبه واردات دارند، 

  بر اساس المللی پول گردآوری و شبکه تجاری مربوطه  از پایگاه اطلاعات داده صندوق بین  2019-2021های  جهان طی سال
ای  ی شبکههاها و محاسبه شاخصبرای استخراج شبکه  4الملل استخراج شده است.کشورهای ایفاکننده نقش در تجارت بین

 استفاده شده است.  5افزار متلب شود از نرمکه در ادامه آورده می
 های مرکزیت الف( شاخص
ها  های ساختاری شبکه هستند که به کمک آن شاخص   ازجمله     6یت مرکز  های های شبکه، شاخصها و مشخصهدر بین ویژگی

های متفاوتی از موقعیت یک رأس را در شبکه بیان  های مرکزیت مختلف، جنبهتوان رئوس را با هم مقایسه کرد. شاخصمی
میمی که  انتشار  کنند  اطلاعات،  جریان  بررسی  در  مختلفپدیدهتوانند  باشند    های  مفید  شبکه  در  مهم  رفتارهای  سایر  و 

 (. 2010 7، )جکسون
ها، ارزش  که در آن رئوس، کشورها و یال  شده استدار در نظر گرفته  وزنی و جهت  به صورت تجارت    ، شبکهطرحدر این  
معرفی    12میانگی و    11ی نزدیک   10نفوذ،   9صفحه رتبه  8، درجه ورودیمرکزیت  های  ها هستند. در ادامه شاخص بین کشور  تجارت 

 شوند. می
 مرکزیت درجه ورودی −

یالترین شاخص ساده  ازجمله   ورودی مرکزیت درجه   تعداد  مبین  است که  مرکزیت  است که  های  رأس    به هایی    وارد یک 
ورودی از نظر اقتصادی مبین آن است  مرکزیت درجه  آید.  های محلی شبکه به شمار میشاخص  ازجملهشود. این شاخص،  می

مربوط به این شاخص را  ( رابطه ریاضی  3-7جدول ) (.  1399)ساجدیان فرد،    که چقدر یک کشور از سایر کشورها واردات دارد 
 دهد. نشان می

 
1. Picciolo et al. (2012) 
2. Skoworn et al. (2014) 
3.  Network Theory 

شود که  ( خلاصه میAjacency Matrixشود. اطلاعات بین رئوس توسط ماتریس الحاقی )ها نیز در نظر گرفته میای از رئوس است که روابط بین آنشبکه، مجموعه 
 باشد. زیربنای تحلیل نظریه شبکه می

( با عنوان »انتخاب شرکای تجاری مناسب برای ایران: رویکرد نظریه  1399ها به رساله دکتری ساجدیان فرد ). برای مطالعه بیشتر در خصوص چگونگی ساخت این شبکه  4
 ( مراجعه شود. 2021شبکه« و یا مطالعه ساجدیان فرد و همکاران )

5. MATLAB 
6. Centrality Measures 
7. Jackson (2010) 
8.  In-Degree Centrality 
9. PageRank Centrality 
10. Authority Centrality 
11.  Closeness Centrality 
12. Betweenness Centrality 
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گیرد که چقدر یک رأس به خوبی در  گیرد. به طور خاص، در نظر نمی های شبکه را در نظر نمی این شاخص بسیاری از جنبه
(. از این  2010گیرد )جکسون،  های همسایگان یک رأس را به طور همزمان در نظر نمیو یا ویژگی   گرفته استشبکه قرار  
 شوند. که در ادامه معرفی می گردیده های دیگری ارائه  رو، شاخص 

 صفحه مرکزیت رتبه −

گیرد. این شاخص ابتدا برای  ویژگی همسایگان یک رأس را نیز در نظر می که هایی است شاخص ازجملهصفحه شاخص رتبه
که کشوری با کشور پراهمیت شبکه  ، در صورتیرتبه صفحه شاخص    بر اساس  . شده استبندی صفحات اینترنتی ارائه  رتبه

(  3-7جدول )شود.  مییجه گرفتن رتبه بالایی در شبکه تجاری  درنتو  ارتباط داشته باشد، منجر به اهمیت یافتن آن کشور  
 دهد. رابطه ریاضی مربوط به این شاخص را نشان می 

. از این  دنمای نمیبه خوبی جهت ارتباط را مشخص    کند این است کهبا وجود مهم بودن این شاخص، محدودیتی که ایجاد می
به هم    قطب و نفوذ   مرکزیت  از آنجایی که این دو شاخص  اند. و نفوذ این موضوع را پوشش داده  1قطب   مرکزیت  شاخص   رو

 شوند. مرتبط هستند، هر دو در کنار هم در بخش بعد معرفی می
 مرکزیت نفوذ −

واردات هستند،    اصلیکشورها که منبع    یر اما از سا  ؛ نباشد  کنندگان محصولی وارد  یبرا  بازار عرضه اصلی   الف  کشور  فرض کنید 
، دو  صورت   یناکرد. در    یداهستند را پ  اصلی بع  اکه من  ییکشورها  الف،کشور    یقاز طر  توانمی  صورت  ین ا  در واردات دارد.  

  ی در شبکه تجار   یاصل   یکه کشورها  ینفوذ  ی کشورها  یکیوجود خواهد داشت:    یشبکه تجار  ین در ا  یدسته کشور مرکز 
کشورها    یر با سا  یها روابط تجارآن   یقداشته و از طر  یرابطه تجار  یاصل   یکه با کشورها)  یقطب   یکشورها  یگریهستند و د

نفوذ    شاخص برای سادگی،  .  شود یارتباط برقرار م  ی نفوذ  یبه کشورها   یقطب  ی کشورها  یقاز طر  نابراین،. بشود(یانجام م
( رابطه ریاضی مربوط به این  3-7جدول ).  ( 2014  2، )دگوچی و همکارانشود  تحلیل جنبه واردات کشورها بررسی میبرای  

 دهد. شاخص را نشان می 

 مرکزیت نزدیکی  −

،  به عبارتی.  یابد تواند به سایر رئوس دست  آن است که چقدر یک رأس به راحتی می  دهندهنشان شاخص مرکزیت نزدیکی  
رفتن    هایی که از بین این موضوع در شبکه  تواند مرکزیت درجه کم داشته ولی نقش کلیدی در شبکه ایفا کند. یک رأس می 

تواند کمک کند که  . در این شرایط، نزدیک بودن به رئوس دیگر میمهم استاهمیت با بیشتر شدن فاصله وجود داشته باشد،  
را منتقل کند(. به منظور در نظر گرفتن این موضوع، شاخص مرکزیت    ها پدیدهیک رأس بر سایر رئوس تأثیر بگذارد )به عبارتی  

است )جکسون،   ارائه شده  با سایر شاخص  (.2010نزدیکی  کاملاً  نزدیکی  مرکزیت  است شاخص  متفاوت  مرکزیت  و    های 
ست یک کشور  توان گفت، ممکن ااز نظر اقتصادی نیز می  . کندگیری میرا اندازهمتوسط فاصله یک رأس از سایر رئوس  

تواند یک کشور را به منشأ نزدیک کند. این  موقعیتی که بر مسیر ارتباطات دارد، می  به واسطهروابط زیادی نداشته باشد؛ اما  

 
1. Hub Centrality 
2. Deguchi et al. (2014) 
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( رابطه ریاضی مربوط به  3-7جدول )   (. 2010؛ نیومن،  2010بسزایی دارد )جکسون،  الملل اهمیت  موضوع از نظر اقتصاد بین
 دهد. این شاخص را نشان می 

 مرکزیت میانگی −

های کلیدی  یکی دیگر از جنبه  . رأس بر اساس اتصال سایر رئوس است  یک اهمیت    دهنده نشان شاخص مرکزیت میانگی  
،  با درجه پایین   حذف رأس   کهی در صورت به عبارتی،  شود.  بودن نقش یک رأس با درجه پایین، توسط مرکزیت میانگی ارائه می

به منظور در نظر گرفتن این  دهد، به این معناست که آن رأس از نظر میانگی پراهمیت است.  تغییر    را   ای شبکه ساختار مؤلفه
که یک کشور در  الملل، در صورتی . از نظر اقتصاد بین( 2010)جکسون،    موضوع، شاخص مرکزیت میانگی ارائه شده است

بط تجاری، ارتباط با  الملل نقش پل ارتباطی بین کشورها را ایفا کند و در صورت حذف این کشور از رواشبکه تجارت بین
( رابطه  3-7جدول ) شود، بهتر است که ارتباط تجاری با این کشور حفظ گردد.پذیر میهای دیگر دنیا به سختی امکانبخش

 دهد. ریاضی مربوط به این شاخص را نشان می 

 مرکزیت   هایشاخص (3-۷)   جدول
ریاضی تعریف پارامترهای رابطه  رابطه ریاضی  شاخص مرکزیت  مأخذ  

 درجه ورودی 
=

=
N

1j
ij

in
i Ak  

in
ik: رأس   درجه وروديi 
ijA:  درایه ماتریس الحاقی 

 (، 2010جکسون )
 (، 2010) 1نیومن 

 ( 2016) 2باراباسی 

صفحه رتبه   +=
j

out
j

j

iji
k

x
Ax  

α : توپولوژیکی(  هايیژگیو درونزا ) مؤلفه پارامتر ثابت در  β : )مؤلفه برونزا )پارامتر ثابت  

 (، 2010جکسون )
 (، 2010نیومن )

 ( 2016باراباسی )

𝑥𝑖 نفوذ  = 𝛼 ∑ 𝐴𝑖𝑗𝑦𝑗𝑗  

α : پارامتر ثابت  𝑦𝑗 مرکزیت قطبی رأس :j  که به رأسi شود وارد می 
ijA:  درایه ماتریس الحاقی 

( 2010نیومن )  

li نزدیکی = 1n ∑ dijj   

li مرکزیت نزدیکی رأس :i dijترین مسیر از رأس : طول کوتاهi   به رأسj 
n تعداد رئوس : 

( 2010نیومن )  

Bi میانگی = ∑ Pi(kj) P(kj)⁄(n−1)(n−2) 2⁄k≠j:i∉{k,j}   

Bi مرکزیت میانگی رأس :i Pi(kj)ترین مسیر بین رئوس : تعداد کوتاهk  وj   که رأس
i دارد. ها قرار بر این مسیر P(kj) :ها بین ترین مسیرتعداد کل کوتاهk  وj 

( 2010جکسون )  

 های پژوهش مأخذ: یافته

کند. برای انتخاب  اند را معرفی میهای فوق انتخاب شده(، مشخصات کشورهای قاره آفریقا که از نظر شاخص3-8جدول )
این کشورها به روش مخاطره اقتصاد کلان، مقدار بحرانی محاسبه گردید. مقدار بحرانی معادل میانگین شاخص مربوطه طی  

 
1.  Newman (2010) 
2. Barabási (2016) 
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ها بیش از مقدار بحرانی حداقل  های مربوطه آنتعیین شده است. از این رو، کشورهایی که مقدار شاخص  2019- 2021دوره 
 اند. برای دو سال از سه سال فوق بوده است؛ انتخاب شده

 های ساختاری شبکهشاخص بر اساسکشورهای منتخب قاره آفریقا  (3-8)   جدول

 میانگیشاخص  نزدیکی شاخص  نفوذ شاخص  صفحه رتبهشاخص  درجه ورودی شاخص 
 الجزایر  الجزایر  ر ی الجزا ر ی الجزا ر ی الجزا

 آنگول  آنگول  عاج  ساحل کنگو  ک یدموکرات ي جمهور عاج  ساحل

 کامرون  بورکینافاسو  مصر عاج  ساحل مصر

 عاج  ساحل کامرون  ی وپیات مصر غنا

 مصر کنگو  ک یدموکرات ي جمهور غنا ی وپیات کنیا

 اسواتینی ل یبرازاو  کنگو کنیا غنا لیبریا 

 غنا عاج  ساحل لیبریا  کنیا لیبی

 کنیا مصر مراکش  لیبی مراکش 

 ماداگاسکار  اسواتینی سنگال  مالی  موزامبیک 

 مالی  ی وپیات آفریقاي جنوبی  مراکش  نیجریه 

 موریس  غنا تانزانیا  موزامبیک  سنگال 

 مراکش  گینه توگو نیجریه  آفریقاي جنوبی 

 موزامبیک  کنیا تونس  سنگال  سودان 

 نامیبیا ماداگاسکار  - آفریقاي جنوبی  تانزانیا 

 نیجریه  مالی  - سودان  تونس 

 رواندا  موریس  - تانزانیا  -

 سنگال  مراکش  - تونس  -

 آفریقاي جنوبی  موزامبیک  - - -

 تانزانیا  نامیبیا - - -

 تونس  نیجر  - - -

 زامبیا نیجریه  - - -

 - رواندا  - - -

 - سنگال  - - -
 - سیشل - - -
 - آفریقاي جنوبی  - - -
 - تانزانیا  - - -
 - تونس  - - -
 - زامبیا - - -

 های پژوهش مأخذ: یافته

  ، کشورهای قاره آفریقا هم از نظر بعد اقتصادی و سیاسی و هم از بعد موقعیت ساختاری شبکه غربالگری شوند که  در صورتی 
 ( خواهد بود. 3-9اشتراک کشورها به شرح جدول )
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  غربالگری مرحله اول -الگوی پشتیبان تصمیم  رویکردکشورهای منتخب برای ورود به مرحله دوم غربالگری   (3-9)   جدول
 یافتهتعمیم

 کشور  ردیف  کشور  ردیف 
 مراکش  9 ر ی الجزا 1

 ایبینام 10 آنگول  2

 ه یجر ین  11 عاج  ساحل 3

 ی جنوب  ي قایآفر 12 مصر 4

 شلیس 13 ینیاسوات 5

 ایکن 14 ی وپیات 6

 ا یتانزان  15 غنا 7

 تونس  16 س ی مور 8

 پژوهش های مأخذ: یافته

 های اولیه بازار قاره آفریقا نتیجه نهایی شناسایی فرصت -8-2-3
ابتدا طبق   آورده شد.  پشتیبان تصمیم  الگوی  رویکرد  بر اساس  آفریقا  قاره  اول کشورهای  این بخش غربالگری مرحله  در 

مخاطره سیاسی و تجاری و همچنین مخاطره اقتصاد کلان ارزیابی گردیده    بر اساسغربالگری مرسوم، کشورهای آفریقایی  
کشور به عنوان کشورهای منتخب برای ورود به مرحله دوم غربالگری معرفی شدند. در ادامه، با توجه به    20و درمجموع  

الملل، کشورهای قاره آفریقا از این لحاظ نیز مورد بررسی قرار گرفتند.  اهمیت موقعیت ساختاری کشورها در شبکه تجارت بین
کشور    16یت  درنهای شبکه،  مخاطره سیاسی و تجاری، مخاطره اقتصاد کلان و موقعیت ساختار   با در نظر گرفتن هر سه جنبه 

 اند. ( مشخص شده3-13) شکل یابند که در قاره آفریقا به مرحله بعد راه می 
 

 یافته تعمیم  غربالگری مرحله اول -کشورهای منتخب برای ورود به مرحله دوم غربالگری رویکرد الگوی پشتیبان تصمیم ( 13-3)  شکل
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 های پژوهش مأخذ: یافته

  20240کد کالایی(،    1265کشور و    54محصول )  -ترکیب کشور  68310غربالگری، از  به عبارت دیگر، در این مرحله از  
اند. پیش از ورود به سایر مراحل  کد کالایی( به مرحله دوم غربالگری راه یافته  1265کشور و    16محصول )  -ترکیب کشور

 های مورد بررسی فصل اول قابل توجه است. شاخص بر اساسکشور منتخب  16های  غربالگری، مرور بر ویژگی 
کشور منتخب، ابتدا نیجریه    16شود. از بین  هاست، مرور میدر وهله اول، جمعیت کشورهای فوق که مبین پتانسیل بازاری آن 

  109میلیون نفر(، مصر )حدود  120میلیون نفر در صدر قرار دارد؛ پس از آن کشورهای اتیوپی )حدود  213با جمعیت بیش از 
میلیون نفر(، الجزایر )حدود    53میلیون نفر(، کنیا )حدود    59میلیون نفر(، آفریقای جنوبی )حدود    64تانزانیا )حدود  میلیون نفر(،  

میلیون نفر( و ساحل عاج )حدود    33میلیون نفر(، غنا )حدود    35میلیون نفر(، آنگولا )حدود    37میلیون نفر(، مراکش )حدود    44
میلیون نفر بوده است؛ بنابراین بازار به نسبت بزرگی برای ایران تلقی    20سایر کشورها زیر  میلیون نفر( قرار دارند. جمعیت    28

 شوند. نمی
ها و عواملی است که  ای از نهادها، سیاستپذیری است که این شاخص مجموعهدومین شاخص شایان بررسی، شاخص رقابت

وری، موجبات رشد اقتصادی پایدار و جذابیت یک بازار جهت ورود به  کند و با بهبود سطح بهرهوری را تعیین میسطح بهره
پذیری را به خود اختصاص  سازد. در بین کشورهای قاره آفریقا، آفریقای جنوبی بالاترین میزان شاخص رقابتآن را فراهم می 

میلیون نفر، مراکش، الجزایر، مصر، کنیا، غنا، تانزانیا، ساحل    20کشور منتخب با بازار بیش از    16داده است. پس از آن، از بین  
 عاج، اتیوپی و آنگولا قرار دارند. 

شاخص سهولت    کار و حقوق مالکیت هستند.وهای سهولت کسبساز رشد اقتصادی شامل شاخصکار زمینهودو شاخص کسب
یا، آفریقای جنوبی، ساحل عاج،  کن  میلیون نفر، به ترتیب کشورهای مراکش،   20کشور منتخب با بازار بیش از    16کار  وکسب

کشور منتخب با بازار بیش از    16باشند. همچنین، شاخص حقوق مالکیت  مصر، تانزانیا، نیجریه، الجزایر، اتیوپی و آنگولا می 
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میلیون نفر کشورهای آفریقای جنوبی، غنا، تانزانیا، کنیا، اتیوپی، نیجریه و آنگولا هستند که به ترتیب از بیشتر به کمتر    20
 اند. مرتب شده

کار تلقی  وهای کسباز دیگر معیارهای مهم جهت انتخاب یک بازار، درجه باز بودن اقتصادی آن است که از دیگر شاخص
میلیون نفر، کشورهای مراکش، آنگولا، غنا، آفریقای جنوبی، الجزایر،    20کشور منتخب با بازار بیش از    16شود. در میان  می

 ساحل عاج، تانزانیا، مصر، کنیا، اتیوپی و نیجریه درجه باز بودن اقتصادی به نسبت بالایی دارند. 
شاخص دیگری که اهمیت دارد، شاخص رابطه مبادله است که مبین ظرفیت وارداتی کشورهاست. به عبارتی، هر چه رابطه  
مبادله بیشتر باشد، یعنی هزینه واردات به نسبت هزینه صادرات کمتر بوده  است؛ بنابراین ظرفیت وارداتی کشور مد نظر بالاتر  

میلیون نفر، رابطه    20کشور منتخب با جمعیت بیش از    16تواند یک بازار مناسب برای صادرات باشد. در میان  است که می
مبادله کشورهای آنگولا، غنا، نیجریه، تانزانیا، ساحل عاج، مصر، آفریقای جنوبی، اتیوپی، مراکش و کنیا به ترتیب از بیشتر به  

 کمتر مرتب شده است. 
هایی است که در انتخاب یک بازار به عنوان یک بازار مناسب جهت ورود مد  گذاری مستقیم خارجی، از دیگر شاخصسرمایه

میلیون نفر جمعیت از    20گذاری مستقیم خارجی کشورهای منتخب با بازار بیش از  گیرد. با بررسی سهم سرمایهنظر قرار می 
مشاهده شد که ترتیب این کشورها به شرح زیر است: آفریقای جنوبی، اتیوپی، غنا، ساحل عاج،  ها  تولید ناخالص داخلی آن 

 مراکش، تانزانیا، مصر، نیجریه، الجزایر و کنیا. 
دو شاخص مهم دیگر، رشد اقتصادی و نرخ تورم کشورها است. هرچه رشد اقتصادی بیشتر و نرخ تورم کمتر باشد مبین آن  

باشد. رشد اقتصادی مراکش، کنیا،  است که آن کشور از ثبات بیشتری برخوردار بوده است؛ بنابراین بازار مناسبی برای ورود می 
  20کشور منتخب با بازار بیش از    16ساحل عاج، اتیوپی، غنا، آفریقای جنوبی، تانزانیا، نیجریه، الجزایر، مصر و آنگولا از بین  

، کنیا  میلیون نفر به ترتیب از بیشتر به کمتر هستند. به علاوه، کشورهای مراکش، تانزانیا، ساحل عاج، آفریقای جنوبی، مصر
میلیون    20کشور منتخب با بازار بیش از    16ه بیشتر از میان  درصد و به ترتیب کمتر ب   10و الجزایر بر اساس نرخ تورم کمتر از  

درصد(    17درصد( و نیجریه )حدود    26درصد(، آنگولا )حدود    27اند. در این میان، نرخ تورم اتیوپی )حدود  نفر مرتب شده
  ، در پیوستاند.  لازم به توضیح است که  میلیون نفر داشته  20کشور منتخب با بازار بیش از    16بیشترین نرخ تورم در میان  

 ارائه شده است. کشور راه یافته به مرحله دوم غربالگری  16های منتخب برای خلاصه شاخص
آفریقا؛ شش ) ایران و  اتاق مشترک  نیاز  نتایج پژوهش و  الجزایر، ساحل عاج، مصر،  6لازم به ذکر است بر اساس  ( کشور 

( نیز کشورهای فوق را بر نقشه  14-3)  شکل   1الذکر انتخاب شدند. کشور فوق  16نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا از میان  
 دهد. قاره آفریقا نشان می

 کشورهای نهایی مورد بررسی در طرح حاضر بر نقشه قاره آفریقا ( 14-3)  شکل

 
هاي اتاق ایران(،  آفریقا، کارفرماي طرح )مرکز پژوهش -اي با حضور رئیس اتاق مشترك ایران( کشور منتخب، در جلسه6لزم به ذکر است، انتخاب شش ) .1

 ناظر و مجري طرح صورت پذیرفت. 
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 های پژوهش مأخذ: یافته

شود، تمامی کشورهای فوق دارای مرز آبی هستند؛ بنابراین سهولت دسترسی از طریق مسیرهای  که مشاهده می  طورهمان 
کشور منتخب اتاق مشترک ایران و آفریقا مرتب    6های مورد بررسی در بالا را برای  (، شاخص3-10آبی وجود دارد. جدول )

 کرده است. 

 کشور مورد نظر برای بررسی در سایر مراحل غربالگری روش پشتیبان تصمیم  6های منتخب شاخص ( 3-10)   جدول
 منتخب  یکشورها بیترت شاخص ف یرد

 عاج  ساحل و ریالجزا   ، یجنوب یقایآفر ا، یتانزان  مصر،  ه، یجرین ت یجمع 1
 عاج  ساحل و ایتانزان مصر،  ر، یالجزا  ، یجنوب یقایآفر *یریپذرقابت 2
 ریالجزا  و هیجرین ا، یتانزان  مصر،  عاج،  ساحل ، یجنوب یقایآفر کار وکسب سهولت 3
 ه یجرین و ایتانزان ، یجنوب یقایآفر *تی مالک حقوق 4
 ه یجرین و مصر  ا، یتانزان عاج،  ساحل ر، یالجزا  ، یجنوب یقایآفر یاقتصاد بودن باز درجه ۵
 ی جنوب یقایآفر و مصر عاج،   ساحل ا، یتانزان ه، یجرین *مبادله رابطه 6
 ریالجزا  و هیجرین مصر،  ا، یتانزان عاج،  ساحل ، یجنوب یقایآفر ( GDP)سهم از  یخارج میمستق یگذارهیسرما ۷
 مصر  و ریالجزا   ه، یجرین ا، یتانزان ، یجنوب یقایآفر عاج،  ساحل ی اقتصاد رشد 8
 ه یجریو ن ریالجزا  مصر،  ، یجنوب یقایآفر عاج،   ساحل ا، یتانزان تورم نرخ 9

 های پژوهش مأخذ: یافته
 اند. *: کشورهایی که داده برای شاخص مورد نظر وجود نداشته است، در جدول درج نشده
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شود؛ کشورهای منتخب اتاق مشترک ایران و آفریقا  ( برداشت می3-10که از مطالب ذکر شده و همچنین جدول ) طورهمان 
کدهای   بر اساسکد کالایی   1265های مورد بررسی وضعیت به نسبت مطلوبی دارند. در ادامه این کشورها و  از نظر شاخص 

 گیرند. محصول( وارد مرحله بعد غربالگری شده و مورد ارزیابی قرار می -ترکیب کشور  7590  )سرجمعها آن   HSرقمی  4

 های محتمل غربالگری مرحله دوم: شناسایی فرصت -3-3

واردشده به این مرحله از    های مختلف محصول برای کشورهایبندیدسته  ،غربالگری مرحله دوم الگوی پشتیبان تصمیمدر  
که اندازه واردات و رشد کافی را    ییبازارهایا  کشور    -محصول   بترکیتوان  می  صورت  ینا شوند. در  غربالگری ارزیابی می

مرحله از غربالگری    ن یدر ا  2« و »اندازه بازار واردات  1« »رشد وارداتبنابراین، دو شاخص  را شناسایی کرد.    دهند نشان می 
در    3نقشه تجارت مرکز تجارت جهانی پایگاه  از    کشورها   دوجانبهتجارت    ی هاداده در این طرح،    . شودو ارزیابی می  استفاده 

از آنجایی که در رویکرد    .ه استشد  یآور جمع  2015-2021طی دوره    HSبندی  طبقه  بر اساسی  چهاررقم سطح کدهای  
شود؛ برای بررسی  مدت به اخیرترین سال دسترسی داده شناخته میالگوی پشتیبان تصمیم، بلندمدت به دوره پنج ساله و کوتاه

آوری گردید. پس از ارزیابی دسترس بودن بیشتر  ساله جمع   7طی این دوره    دوجانبه های تجارت  ها، دادهدر دسترس بودن داده
 مدت انتخاب شد. به عنوان دوره بلند 2015-2021ترین سال و بازه به عنوان اخیر 2021، سال هاداده
الگوی پشتیبان تصمیم دودر   بلندمدت ورشد کوتاه  خنر   غربالگری مرحله دوم    ی هابیاندازه واردات ترک  همچنین  مدت و 

کشور  -محصول   بیهر ترک  ی برا  ن،ی بنابرا؛  ندگردی م  یاب یاند، ارزشده   این مرحله از غربالگریکشور که وارد    -مختلف محصول 
 شود. زیر محاسبه می  ریسه متغ
 ؛ مدترشد واردات کوتاه  −

   ؛ رشد واردات بلندمدت −

 ی. اندازه بازار واردات  −

واردات  نی دتری جد در  موجود  رشد سالانه  عنوان    نرخ  واردات کوتاه به  م  4مدت« »رشد  نظر گرفته  واردات  یدر  شود. »رشد 
بازار   نسبی  »اندازه   ، یتدرنهاد.  گرد یدوره پنج ساله محاسبه م  ک یرشد سالانه واردات در   ی ب یترکبه عنوان درصد  5بلندمدت« 

 شود. یمحاسبه م  jرده محصول  یکل واردات جهان  به jدسته محصول  ی برا iواردات« به عنوان نسبت واردات کشور  

 مقدار بحرانی غربالگری مرحله دوم  -1-3-3

 
1. Import Growth 
2. Import Market Size 
3. Trade Map; International Trade Center (ITC) 

ارزش واردات در سال  𝑀2020و   2021ارزش واردات در سال  𝑀2021که در آن   𝑀2021−𝑀2020𝑀2020:  شودمی  محاسبه  روبرو صورت   به  مدتکوتاه واردات  رشد. 4
 است.   2020

1(𝑀2021𝑀2016)]. رشد واردات بلندمدت به صورت  5 𝑡⁄ − ارزش واردات در سال    𝑀2016،  2021ارزش واردات در سال    𝑀2021که در آن    شودمی  محاسبه  [1
 است. 5معادل   یطول دوره و بع عبارت tو  2016
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از  همانند غربالگری مرحله اول،   نیاز است که پس    غربالگری مرحله دوم   یبرا  بحرانی مقدار    ک ی  محاسبه سه متغیر فوق 
دسته    کیکه اگر کشور صادرکننده مورد نظر قبلاً در صادرات    کنندمی  بیان  (1995و همکاران )  1س وریمحاسبه شود. کو

نقطه   باشد،  داشته  با سختگ  نی ا  یبرا  بحرانیمحصول خاص تخصص  شاخص    ن،یبنابرا؛  همراه است  یکمتر  یر یبازارها 
 شود. یفوق استفاده م  سه شاخصاز    کیهر    جهت   بحرانینقاط    ف یتعر  یبرا  3آشکار   ینسب  ت یشاخص مز  ای  2شدن   ی تخصص

𝑅𝐶𝐴 = ( 𝑋𝑖,𝑗𝑋𝑤,𝑗) ( 𝑋𝑖,𝑡𝑜𝑡𝑋𝑤,𝑡𝑜𝑡)⁄                                                                                  (2)  

 ها جهان است. بندی، کل صادرات محصولات در تمامی دسته𝑋𝑤,𝑡𝑜𝑡 ؛  جهان jصادرات محصول ، 𝑋𝑤,𝑗 ، کل صادرات ایران؛ 𝑋𝑖,𝑡𝑜𝑡 شود(؛ ایران خطاب می)برای سادگی، از این به بعد  iکشور صادرکننده  j، صادرات محصول 𝑋𝑖,𝑗 که در آن؛ 
  jایران محصول    که این شاخص برابر صفر باشد یعنی کهیک عدد مثبت است. در صورتی   آشکار ینسب  تیمز   شاخصمقدار  

  آشکار   ینسب  ت یمزشاخص  که  در صورتی   د. نمای ی دسته محصول را صادر ماین  از    یکم   اری مقدار بس  ا یکند  یصادر نم   را یا 
 . است شده یتخصص  نسبتبه  j در صادرات محصول   ایرانکه  خواهد بود یمعن  نی به ا باشد 1  یمساو ا ی تربزرگ 

 و بلندمدت  مدترشد واردات کوتاه مقدار بحرانی معیارهای  -1-1-3-3
این    .شودی م   فیتعر به شکل زیر    𝑠𝑗  4س ایرشد واردات بلندمدت« ابتدا عامل مق»و   «مدت»رشد واردات کوتاه  دو معیار   یبرا

در نظر    بحرانی  ری مقاد  ف یهنگام تعر  jدر صادرات محصول    شدن کشور صادرکننده ی  درجه تخصص  محاسبه به منظور  عامل  
𝑠𝑗 . گرفته شود = 0.8 + 1(𝑅𝐶𝐴𝑗+0.85)𝑒(𝑅𝐶𝐴𝑗−0.01)                                                                       (3)  

  ی و کل واردات جهان  𝑔𝑖,𝑗  به صورت  iکشور    jمحصول    [بلندمدت  چه  و  مدتکوتاه  چه] که نرخ رشد واردات  در صورتی 
 شود. به شکل زیر تعریف می j ترشد واردات گروه محصولا   بحرانینقطه  تعریف شود؛ 𝑔𝑤,𝑗همان گروه محصول با  

{𝐺𝑗 = 𝑔𝑤,𝑗 ∙ 𝑠𝑗 𝑔𝑤,𝑗     اگر          > 0𝐺𝑗 = 𝑔𝑤,𝑗𝑠𝑗 𝑔𝑤,𝑗     اگر                 < 0                                                                   (4)  

و تنها اگر شرط زیر برقرار    شود اگریم   یکننده تلق دواریام  یبه اندازه کاف  jگروه محصول    یبرا   iرو، بازار کشور خاص    ن یاز ا
 باشد. 

 
1 . Cuyvers et al. (1995) 
2 . Specialisation Index (SI) 
3 . Revealed Comparative Advantage (RCA) Index 
4. Scaling Factor 
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𝑔𝑖,𝑗 ≥ 𝐺𝑗                                                                                                  (5)             

برای مثال فرض کنید که نرخ رشد واردات جهان از محصول    شود. یم   انجاممدت  مدت و بلندنرخ رشد کوتاه  ی برا  فرایند   ن یا
j    در اخیرترین سال (𝑔𝑤,𝑗  معادل )عامل مقیاس  درصد و    20𝑠𝑗    کشورهایی که نرخ رشد واردات  صورت  نیاباشد. در    2معادل ،

در اخیرترین    jشوند. حال اگر نرخ رشد واردات جهان از محصول درصد باشد؛ انتخاب می  40( بیشتر از  𝑔𝑖,𝑗ها ) آن   jمحصول 
- 11درصد خواهد بود.  جدول )  - 10باشد؛ مقدار بحرانی    2معادل    𝑠𝑗عامل مقیاس  و  درصد    20سال کاهنده و معادل منفی  

 دهد. مدت و بلندمدت را نشان می(، مقادیر بحرانی برای کوتاه3

 بلندمدت  و مدتکوتاه واردات نرخ یبحران ریمقاد ( 3-11)   جدول

 
𝟎 ≤ 𝑹𝑪𝑨 < 𝟏 

در صادرات  یاکشور صادرکنندهشدن عدم تخصصی
 jمحصول 

𝑹𝑪𝑨 ≥ 𝟏 

در صادرات   کشور صادرکنندهشدن تخصصی
 jمحصول 

𝒈𝒘,𝒋 > 𝟎 

-نرخ رشد مثبت واردات کوتاه 
  ازمدت یا بلندمدت جهانی 

 jمحصول 

)یعنی   iکشور    jبلندمدت واردات محصول    ایمدت  نرخ رشد کوتاه 𝑔𝑖,𝑗 )محصول  یتا دو برابر نرخ رشد جهان کی نیب دیباj  .باشد 

𝑅𝐶𝐴به عنوان مثال، اگر   = 𝑔𝑤,𝑗و    0 = باشد؛ مقدار عامل   درصد5
𝑠𝑗مقیاس   = -94/9( معادل  𝐺𝑗خواهد شد و مقدار بحرانی )   1.988

 آید.رصد به دست مید
𝑅𝐶𝐴اگر  یا   = 𝑔𝑤,𝑗و    0.5 = باشد؛ مقدار عامل مقیاس    درصد5 𝑠𝑗 =   به دستدرصد 25/6خواهد شد و مقدار بحرانی معادل   1.25
 آید.می

کوتاه رشد  محصول    ایمدت  نرخ  واردات   iکشور    jبلندمدت 
برابرمی(  𝑔𝑖,𝑗)یعنی   یا  کمتر  کمی  جهان  تواند  رشد    ینرخ 

 باشد.  jمحصول 

𝑅𝐶𝐴به عنوان مثال، اگر  = 𝑔𝑤,𝑗و  1 = باشد؛ مقدار  درصد5
مقیاس   𝑠𝑗عامل  = معادل    1 بحرانی  مقدار  و  شد    5خواهد 

 آید.می به دستدرصد 
𝑅𝐶𝐴اگر  یا   = 𝑔𝑤,𝑗و    1.5 = عامل   درصد5 مقدار  باشد؛ 

𝑠𝑗مقیاس   = معادل   0.895 بحرانی  مقدار  و  شد  خواهد 
 آید. درصد به دست می475/4

𝒈𝒘,𝒋 < 𝟎 

مدت  نرخ رشد منفی واردات کوتاه
 jمحصول  ازیا بلندمدت جهانی 

)یعنی   iکشور    jبلندمدت واردات محصول    ایمدت  نرخ رشد کوتاه 𝑔𝑖,𝑗 )محصول  ینرخ رشد جهان بیش از دیباj .باشد 

اگر   مثال،  عنوان  𝑅𝐶𝐴به  = 𝑔𝑤,𝑗و    0 = مقدار   درصد5− باشد؛ 
مقیاس   𝑠𝑗عامل  = معادل    1.988 بحرانی  مقدار  و  شد  خواهد 

 آید.می به دستدرصد -5/2
 
𝑅𝐶𝐴اگر یا   = 𝑔𝑤,𝑗و    0.5 = باشد؛ مقدار عامل مقیاس   درصد5− 𝑠𝑗 = معادل    1.25   به دستدرصد  -4خواهد شد و مقدار بحرانی 

 آید.می

کوتاه رشد  محصول    ایمدت  نرخ  واردات   iکشور    jبلندمدت 
برابرمی(  𝑔𝑖,𝑗)یعنی   یا  کمتر  کمی  جهان  تواند  رشد    ینرخ 

 باشد.  jمحصول 

اگر   مثال،  عنوان  𝑅𝐶𝐴به  = 𝑔𝑤,𝑗و    1 = باشد؛    درصد5−
𝑠𝑗مقدار عامل مقیاس   = خواهد شد و مقدار بحرانی معادل    1

 آید.می به دستدرصد  -5

𝑅𝐶𝐴اگر  یا   = 𝑔𝑤,𝑗و    1.5 = عامل   درصد5− مقدار  باشد؛ 
𝑠𝑗مقیاس   =   - 5/ 59خواهد شد و مقدار بحرانی معادل    0.895
 آید.می به دستدرصد 

 ( 2012مأخذ: کویورس و همکاران )

برای کشورهای قاره آفریقای واردشده به غربالگری مرحله دوم    𝑔𝑖,𝑗برای ایران و    𝑠𝑗لازم به ذکر است که در این طرح،  
 گردد.  محاسبه می 

 مقدار بحرانی معیار اندازه بازار وارداتی  -2-1-3-3
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به کمک این  .  است  j  گروه محصول   ی در واردات جهاناین کشور  ، سهم بازار  jگروه محصول    ی برا  iاندازه بازار کشور    شاخص
دل  ؛ دهندی نمرشد نشان  اگرچه  که    کرد انتخاب  نیز  را    ییبازارها  توانشاخص می به  تلقی    ،خود بازاری  اندازه    ل یاما  جذاب 

اندازه بازار واردات    مقدار بحرانی  ، jدر گروه محصول خاص    ایران  شدن  یتخصص با در نظر گرفتن درجه  بنابراین،  .  شوند می
 شود. ( به شرح زیر تعیین می𝑆𝑗)  ینسب

{𝑆𝑗 = 0.02𝑀𝑤,𝑗                                          اگر     𝑅𝐶𝐴𝑗 ≥ 1𝑆𝑗 = [(3 − 𝑅𝐶𝐴𝑗) 100⁄ ] 𝑀𝑤,𝑗                اگر    𝑅𝐶𝐴𝑗 < 1                                              (6)  

بازار    یاندازه نسب  مقدار بحرانیشود،  یکه مشاهده م   طورهمان است.    jمیزان واردات جهان از محصولات    𝑀𝑤,𝑗که در آن  
 . کند تغییر میدرصد   3تا   2 ن یب ، بسته به میزان مزیت نسبی آشکار کشور صادرکننده،واردات
 . دهد، مقادیر بحرانی برای شاخص اندازه نسبی بازار را نشان می (3-12)جدول 

𝟎 وارداتی  مقادیر بحرانی شاخص اندازه بازار ( 3-12)   جدول ≤ 𝑹𝑪𝑨 < 𝟏  
   jکشور صادرکننده در صادرات محصول  شدن یتخصصعدم 

𝑹𝑪𝑨 ≥ 𝟏  
 jدر صادرات محصول   کشور صادرکننده شدن یتخصص

  جهان   کل وارداتبرابر    درصد  3تا    2  نیب  دیبا(  𝑴𝒊,𝒋)یعنی    iکشور    jواردات محصول  
 باشد. jمحصول  از گروه

𝑹𝑪𝑨به عنوان مثال، اگر   = .𝟎( معادل  𝑺𝒋مقدار بحرانی )   ؛𝟎 𝟎𝟑𝑴𝒘,𝒋    درصد 3یا
 خواهد بود. jکل واردات جهان از گروه محصول 

𝑹𝑪𝑨اگر  یا   = 𝟎. .𝟎( معادل  𝑺𝒋مقدار بحرانی )؛  𝟓 𝟎𝟐𝟓𝑴𝒘,𝒋    درصد کل   5/2یا
 خواهد بود.  jواردات جهان از گروه محصول 

  کل وارداتبرابر    درصد  2  بیشتر یا مساوی  دیبا(  𝑀𝑖,𝑗)یعنی    iکشور    jواردات محصول  
 باشد. jمحصول گروه  از جهان

 ( 2012مأخذ: کویورس و همکاران )

بازار وارداتی   اندازه نسبی  تلقی می  jبرای گروه محصول    iبنابراین،  بزرگ  اندازه کافی    - ترکیب کشور  یجه درنتشود و  به 
𝑀𝑖,𝑗اگر   گردد، انتخاب می ایران به عنوان یک فرصت صادراتی احتمالی برای  محصول  ≥ 𝑆𝑗   .باشد 

 بندی مقدار بحرانی غربالگری مرحله دوم جمع -2-3-3
برای آن ترکیب    ؛شود   تأمین   ویژه محصول    کی  یکشور خاص برا  ک یتوسط    دو زیربخش قبلی ذکر شده در    های شاخصاگر  

دسته ترکیب    8کلی    طور  بهشود. بنابراین؛  عدد صفر در نظر گرفته می  صورت   ین ا( و در غیر  1عدد یک )   محصول   - کشور
 ( در نظر گرفت.  3-13توان به صورت جدول )محصول می -کشور

 دوم   مرحله  یغربالگر در محصول -کشور باتیترک یبند دسته ( 3-13)   جدول
 وارداتی  بازار  نسبی اندازه وارداتی  بازار بلندمدت رشد وارداتی  بازار مدتکوتاه رشد بندی دسته

 صفر صفر صفر صفر
 صفر صفر 1 1
 صفر 1 صفر 2
 1 صفر صفر 3
 صفر 1 1 4
 1 صفر 1 5
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 1 1 صفر 6
7 1 1 1 

 ( 2012مأخذ: کویورس و همکاران )

  مدت یا بلندمدت حداقل در کوتاهتواند از غربالگری این مرحله گذر کند و به مرحله بعد راه یابد که  محصولی می  - کشور ترکیب  
های  محصول که در دسته  -کشور ترکیب  بنابراین،    رشد مناسبی را نشان دهد و یا اینکه از اندازه نسبی مناسبی برخوردار باشد.

 جواز ورود به غربالگری مرحله سوم الگوی پشتیبان تصمیم را پیدا خواهند کرد.   قرار دارند  7و  6،  5،  4، 3

 بازارهای منتخب قاره آفریقا های محتملشناسایی فرصت -3-3-3
محصول مورد بررسی قرار گرفتند که شش کشور    -ترکیب کشور   7590این مرحله از غربالگری روش پشتیبان تصمیم،  در  

(  HSبندی  رقمی بر حسب دسته  4کد کالایی )کدهای   1265الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا و  
 شود. شامل میرا 

مدت و بلندمدت و همچنین اندازه بازار ارزیابی  محصول از نظر رشد کوتاه  -ترکیب کشور   7590در این مرحله از غربالگری،  
 دهد. گیرند را نشان می دسته این جدول برای هر کشور قرار می  8( تعداد کالاهایی که در 3-14اند که جدول )شده

 بازارهای منتخب قاره آفریقا  های محتملفرصت ( 3-14)   جدول
 محصول -کشور یبترک  مجموع تانزانیا  جنوبی آفریقای نیجریه مصر عاج ساحل الجزایر  بندی دسته

 4012 586 661 697 751 544 773 صفر
1 166 163 189 127 325 231 1202 
2 199 228 147 258 87 197 1116 
3 8 - 17 16 7 1 49 
4 118 328 151 158 177 250 1182 
5 1 - 3 - 1 - 5 
6 - - 2 9 2 - 13 
7 - 2 5 - 5 - 12 

 1261 251 192 183 178 330 127 3 فیلتر ورودی مجموع
 7590 1265 1265 1265 1265 1265 1265 بررسی  مورد کالاهای مجموع
 های پژوهش مأخذ: یافته

یافته    محصول راه  -درصد ترکیب کشور  83شود، در غربالگری مرحله دوم، حدود  ( مشاهده می3-14که در جدول )  طورهمان 
ترکیب   1261محصول و یا به عبارتی  -درصد ترکیب کشور 17گردند و تنها حدود به این مرحله از ادامه غربالگری حذف می

محصول    -درصد ترکیب کشور  94کند. حدود  محصول از این مرحله غربالگری به غربالگری مرحله سوم راه پیدا می  -کشور
مدت و چه بلندمدت(  محصولاتی هستند که صرفاً رشد بازار وارداتی )چه کوتاه  -یافته به مرحله سوم غربالگری، ترکیب کشورراه

محصولاتی است که تنها از نظر اندازه    -دارند و از نظر اندازه نسبی بازار دارای مزیت نیستند. رتبه دوم مربوط به ترکیب کشور 
محصولاتی    -مدت و چه در بلندمدت( ندارند. پس از آن، ترکیب کشور اری )چه در کوتاهنسبی بازار مناسب هستند و رشد باز

اند. با فاصله  قرار دارند که نه تنها در بلندمدت از رشد مناسبی برخوردارند بلکه از نظر اندازه بازاری نیز به نسبت بزرگ بوده
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مدت و  اند که هم از نظر رشد بازاری )چه در کوتاهمحصولاتی به مرحله سوم غربالگری راه یافته -بسیار اندک، ترکیب کشور 
یابند، ترکیب  چه در بلندمدت( و هم از نظر اندازه نسبی بازار، مناسب هستند. آخرین گروهی که به مرحله بعد غربالگری راه می

 مدت بازار واردات و بزرگی نسبی بازاری مناسبی دارند. باشند که رشد کوتاهمحصولاتی می  -کشور
گیرند به شرح زیر است: ساحل عاج،  در این میان، ترتیب کشورها از نظر تعداد کالایی که در مرحله بعد مورد بررسی قرار می 

بندی کالایی و تعداد کالاها که به مرحله بعد غربالگری  تانزانیا، آفریقای جنوبی، نیجریه، مصر و الجزایر. از نظر تنوع دسته
دسته( و    3دسته(، الجزایر )  3دسته(، نیجریه )   5دسته(، مصر )هر    5شوند به ترتیب کشورهای آفریقای جنوبی )هر  وارد می
 دسته( قرار دارند.  2تانزانیا )

درصد    43ها، این است که بیش از  بندی کالایی آنکشور در دسته  6دهد که وجه تشابه  نشان می   ( 3-14)همچنین جدول  
ها رشد نداشته  مدت و نه در بلندمدت بازار واردات آن ها نه تنها از نظر اندازه بازار بزرگ نیستند بلکه نه در کوتاهکالاهای آن

 کشور مذبور قرار دارند.  6بندی صفر برای شود که تعداد بالایی از کالاها در سطر مربوط به دستهاست؛ بنابراین مشاهده می
بندی کالاها این است که در میان کالاهایی که به مرحله بعد غربالگری وارد  وجه تشابه دیگر کشور منتخب از نظر دسته

اند؛ هرچند که از نظر اندازه بازار،  مدت و بلندمدت رشد داشتهشوند، بیشترین تعداد مربوط به کالاهایی است که در کوتاهمی
یابد، کالاهای  بازار بزرگی ندارند. به عبارت دیگر، بیشترین تعداد کالاهایی که برای هر کشور به مرحله سوم غربالگری راه می 

هستند. پس از آن، کالاهایی قرار دارند که تنها از نظر مشخصه اندازه بازار، شاخص هستند و به    4مربوط به دسته شماره  
 گیرند. قرار می 3یابند که در دسته شماره مرحله بعد راه می 

ها، کالایی دارند  بندی شود که تنها دو کشور مصر و آفریقای جنوبی هستند که در تمامی دستهدر نگاه کلی دیگر مشاهده می
کالای آفریقای جنوبی علاوه بر اندازه بزرگ بازار در    8کالای مصر و    10تواند مورد ارزیابی قرار گیرد. در این میان،  که می

 اند. مدت یا بلندمدت و یا هر دو دوره زمانی، رشد داشتهکوتاه
 را به نمایش گذاشته است.   بازارهای منتخب قاره آفریقاهای محتمل فرصت ( 3-15) شکل
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 بر نقشه این قاره های محتمل بازارهای منتخب قاره آفریقافرصت ( 1۵-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

های محتمل بازارهای منتخب قاره آفریقا  فرصتدر ادامه با ارائه شناسنامه هر کدام از کشورها و جزئیات بیشتری به بررسی  
 شود. پرداخته می

 ر یالجزا -2-3-3-3

مدت بلکه در بلندمدت نیز دارای رشدی  اند، نه تنها در کوتاهکالاهای کشور الجزایر بازار بزرگی نداشته   درصد  43اگرچه حدود  
بازار  16مدت و حدود  درصد کالاهای این کشور تنها در کوتاه13اند. این در حالی است که حدود  نبوده  بلندمدت  درصد در 

درصد بازارهای وارداتی الجزایر قابلیت خاصی برای بررسی و ورود    87اند. به عبارت دیگر، بیش از  یافته داشتهوارداتی رشد  
 به مرحله بعدی غربالگری ندارند.

مدت  بازار نسبتاً بزرگ با رشد کوتاه  1بازار آنها به نسبت بزرگ بوده و فقط    8بازار وارد شده به مرحله بعد، تنها   127از میان 
بنابراین،   دارند.  را  توسعه صادرات  برای  ارزیابی  پتانسیل  دارد که  باقی  118وجود  در  بازار  رشد  به  رو  بازارهای  مانده صرفاً 

اند که از نظر اندازه بازار چندان بزرگی نیستند. با این حال، این بازارها پتانسیل ارزیابی جهت توسعه  مدت و بلندمدت بودهکوتاه
 صادرات را دارند. 

 دهد. مدت الجزایر را شرح می(، هشت بازار وارداتی به نسبت بزرگ و تنها بازار نسبتاً بزرگ با رشد کوتاه3-15جدول )

 منتخب بازار الجزایر  های محتملفرصت ( 3-1۵)   جدول
 کالا شرح بندی دسته شرح کالایی  کد

 گندم مخلوطگندم و  بزرگ  نسبتاً بازار 1001

 ی)به استثنا گرید قی استخراج شده از طر ایشده  یریگ یچرب  ور، یط   یخوک، ازجمله گوشت خوک و چرب یچرب بزرگ  نسبتاً بازار 1501
 ...(  و خوک یچرب نیاستئار

 خالص به شکل جامد یمیاییچغندر و ساکارز ش یا یشکرقند ن بزرگ  نسبتاً بازار 1701
 »دوباره ساخته شده« یا «یزهشده، »هموژن یفرآور یتنباکو  هاییگزینشده و جا یفرآور یتنباکو بزرگ  نسبتاً بازار 2403
 ( 5806شماره کد سر بابافته شده  ظریف ی هاپارچه ی)پانسمان( )به استثنا یپارچه تور بزرگ  نسبتاً بازار 5803
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 ... شدهکشیده شده، گرم  شده، گرم نورد یآهنگر فقط یاژیآل یرفولاد غ  یاها از آهن یله ها و مقالب بزرگ  نسبتاً بازار 7214
 ( یمحصولات چدن یفولاد )به استثنا یابدون درز از آهن  ی، توخال یهایلها و پروفها، لولهتیوپ بزرگ  نسبتاً بازار 7304
 ورز دادن ...  یا کردنمخلوط ، کردن یابآس، خرد کردن شستشو،  ی، جداساز  ی، غربالگر ، ی سازمرتبآلات ینماش بزرگ  نسبتاً بازار 8474

با رشد   بزرگ نسبتاً بازار 0402
 کننده یرینشمواد  یرسا یاشکر اضافه شده  یحاو یا یظو خامه غل یرش مدت کوتاه 

 های پژوهش مأخذ: یافته

 عاج  ساحل -1-3-3-3

مدت بلکه در بلندمدت نیز رشدی نشان  اند؛ نه تنها در کوتاهدرصد کالاهای کشور ساحل عاج بازار بزرگی نداشته  61حدود  
این کشور تنها در کوتاه13اند. این در حالی است که حدود  نداده بازار  18مدت و حدود  درصد کالاهای  بلندمدت  درصد در 

بازارهای وارداتی ساحل عاج قابلیت خاصی برای بررسی و    درصد   74اند. به عبارت دیگر، بیش از  وارداتی رشد یافته داشته
 ورود به مرحله بعدی غربالگری ندارند. 

بازار است که هر سه مشخصه یک    2ها فقط  یابند که از میان آنبازار ساحل عاج به مرحله سوم غربالگری راه می  330تنها  
مدت  بازار با قابلیت را دارا است. به عبارت دیگر، این دو بازار علاوه بر اینکه اندازه بازاری به نسبت بزرگ دارند؛ از رشد کوتاه

مدت و بلندمدت رشد متناسب داشته و از  بازار راه یافته به مرحله بعد، تنها در کوتاه  328اند. سایر  و بلندمدت نیز برخوردار بوده
مدت و بلندمدت کشور  (، دو بازار وارداتی به نسبت بزرگ با رشد کوتاه3-16جدول )  اند.بازار به نسبت بزرگی برخوردار نبوده

 دهد. ساحل عاج را شرح می 

 منتخب بازار ساحل عاج های محتملفرصت ( 3-16)   جدول
 کالا شرح بندی دسته شرح کالایی  کد

گوشت    یرو سا یماه یلهف یمنجمد )به استثنا یماه بلندمدت و مدتبا رشد کوتاه بزرگ نسبتاً بازار 0303
 ( 0304شماره سر یهای ماه

بلغور غلات، زبره غلات و به هم فشرده غلات به  و بلندمدت مدتبا رشد کوتاه بزرگ نسبتاً بازار 1103
 صورت حبه. 

 های پژوهش مأخذ: یافته

 مصر -2-3-3-3

مدت بلکه در بلندمدت نیز رشدی  اند؛ بلکه نه فقط در کوتاهکالاهای کشور مصر نه تنها بازار بزرگی نداشته  درصد   59حدود  
در بلندمدت بازار    درصد62/11مدت و حدود  کالاهای این کشور تنها در کوتاه  درصد95/14اند. همچنین حدود  نشان نداده

بازارهای وارداتی مصر قابلیت خاصی برای بررسی و ورود به مرحله    درصد85اند. بنابراین، بیش از  وارداتی رشد یافته داشته
 بعدی غربالگری ندارند. 

های  های فرصت بندیدهد، مصر یکی از کشورهای مورد بررسی است که در تمامی دسته( نشان می3-17که جدول )  طورهمان 
محصولات    178محصول کشور مصر، تنها    1265کند. از میان  محتمل جهت ارزیابی توسعه صادرات، محصولاتی ارائه می

محصول از هر سه مشخصه یک بازار محتمل برای    5ها،  یابند که از میان آنکشور مصر به مرحله سوم غربالگری راه می 
مدت رشد داشته و از نظر اندازه بازاری به نسبت بزرگ هستند و  بازار در کوتاه  3ارزیابی توسعه صادرات برخوردارند. همچنین،  
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بازار وارداتی    17اند. به علاوه،  بازار وارداتی نیز وجود دارد که علاوه بر اندازه نسبی بازار مناسب، در بلندمدت نیز رشد داشته  2
مدت و بلندمدت  در کوتاهبازار وارداتی راه یافته به مرحله بعد، تنها    151مصر تنها از نظر اندازه نسبی بازار، مزیت داشته و سایر  

مدت،  (، سه بازار وارداتی به نسبت بزرگ با رشد کوتاه3-17جدول )  .و از نظر اندازه بازار چندان بزرگ نیستد   رشد متناسب داشته
مدت و بلندمدت کشور مصر را  بازار وارداتی نسبتاً بزرگ با رشد کوتاه  5دو بازار وارداتی به نسبت بزرگ با رشد بلندمدت و  

 دهد. شرح می 

 منتخب بازار مصر محتملهای فرصت ( 3-1۷)   جدول
 کالا شرح بندی دسته شرح کالایی  کد

 تازه  به و گلابی و سیب مدت کوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 0808
 طعم  بدون ای دار طعم ، یچا مدت کوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 0902
 دهنده هل و کشیدک  قایق مدت کوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 8904
 ریسندگی  برای شده فرآوری یا شده شانه شده،  یزنپنبه ساختگی،  اصلی  الیاف بلندمدت  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 5507
 ...  نساجی مواد لایه چند یا یک از متشکل ایی،تکه صورت به لحافی نساجی محصولات بلندمدت  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 5811
 شده  سرد یا تازه زمینی سیب بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 0701
 دار آسفالت هایسنگو  یعیطب یرق یل؛نفت ش یا یریق هایماسه طبیعی؛ آسفالت و قیر بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 2714
 ...  یا زداییقند خیر،  یا شده غلیظ از  اعم  چوب،  خمیر تولید از باقیمانده قلیایی آب بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 3804

  الیاف وزنی درصد 85 حداقل دارای که یکسره غیر  مصنوعی الیاف از  پودباف و تار هایپارچه بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 5512
 . باشند یکسره غیر مصنوعی

  اهداف سایر و پست اداره هایواگن باربری،  هایون تراموا،  یا آهنراه مسافربری هایواگن بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 8605
 ...ویژه

 های پژوهش مأخذ: یافته

 ه یجرین -3-3-3-3

از   باقی  85بیش  نیجریه در همین مرحله  وارداتی  بازارهای  راه نمیدرصد  به مرحله سوم غربالگری  از حدود  مانده و  یابند. 
اند.  مدت بلکه در بلندمدت نیز رشدی نشان ندادهاند؛ بلکه نه فقط در کوتاهدرصد این محصولات تنها بازار بزرگی نداشته42/64

قلم(؛ و تعداد    127اند، در مقایسه با پنج کشور دیگر، کمترین تعداد )مدت رشد داشتهتعداد محصولات نیجریه که تنها در کوتاه
قلم( را    258اند در مقایسه با پنج کشور دیگر بیشترین تعداد )محصولاتی که تنها در بلندمدت بازار وارداتی رشد یافته داشته

 اند. به خود اختصاص داده
بازار وارداتی از نظر    16ها،  یابند که از میان آنقلم از محصولات وارداتی نیجریه به مرحله سوم غربالگری راه می  183تنها  

بازار وارداتی نیجریه علاوه بر اینکه اندازه بازاری به نسبت بزرگ دارند؛ از رشد    9اند. به علاوه،  اندازه بازاری متناسب بوده
مدت و بلندمدت(  بازار راه یافته به مرحله بعد غربالگری، تنها از نظر رشد بازار )در کوتاه  158اند. سایر  بلندمدت نیز برخوردار بوده

(، نه بازار وارداتی به نسبت بزرگ با رشد بلندمدت  3-18اند. جدول )ارجحیت داشته و از بازار به نسبت بزرگی برخوردار نبوده
 دهد. کشور نیجریه را شرح می 

 منتخب بازار نیجریه های محتملفرصت ( 3-18)   جدول
 کالا شرح بندی دسته شرح کالایی  کد
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  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 1001
 گندم و مخلوط گندم بلندمدت

  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 1105
 زمینی   سیب از حبه صورت به فشرده هم به و)گرانول(   ریز هایدانه فلس،  پودر،  زبره،  آرد،  بلندمدت

  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 2520
 ...  اینکه  از اعم کلسیم سولفات یا شدهتکلیسشامل گچ   یهاگچ  یدریت؛ان گچ؛ بلندمدت

  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 3817
 ...  نفتالین و بنزن آلکیلاسیون از حاصل مرکب خطی هاینفتالین آلکیل و مرکب خطی هایبنزن آلکیل بلندمدت

  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 5303
 بلندمدت

 ولی آمده عمل یا خام(، رامی و شاهدانه کتان،  استثنای)به نباتات ساقه پوسته از  نساجی الیاف سایر و کنف
 ...  هاالیاف این ضایعات و آخال نشده؛ ریسیده

  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 5502
 55 فصل در 1 پانوشت طبق مصنوعی هایرشته از الیاف دسته بلندمدت

  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 8437
 بلندمدت

کرده؛  دار خشکغلاف یجاتسبز یاها کردن بذر، دانه یبنددرجه یا جور کردن، پاک کردن یبرا  آلاتینماش
 ...  آلاتینماش

  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 8440
 بلندمدت

،  8441شماره   آلاتینماش یدوخت کتاب )به استثنا هایینماش ین همچن  ی، صحاف یهاو دستگاه آلاتینماش
 ( همه منظوره ... 

  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 9301
 بلندمدت

 برش و 9302 کد شماره سر با هایتپانچه و تیر هفت استثنای)به  دستی  هایمسلسل ازجمله  نظامی،  هایسلاح
...  

 های پژوهش مأخذ: یافته

 ی جنوب یقایآفر -4-3-3-3

اند، در مقایسه با سایر کشورها، بیشترین  مدت رشد داشتهکه تنها در کوتاهآفریقای جنوبی  برخلاف نیجریه، تعداد محصولات  
( یافته داشتهقلم(؛ و    325تعداد  بازار وارداتی رشد  بلندمدت  با پنج کشور دیگر  تعداد محصولاتی که تنها در  اند در مقایسه 

اند. از کل تعداد بازارهای مورد بررسی آفریقای جنوبی، حدود نیمی از کالاهای  قلم( را به خود اختصاص داده  87کمترین تعداد ) 
  درصد   26اند. همچنین حدود  مدت و نه در بلندمدت رشد نداشتهبلکه نه در کوتاهاند؛  این کشور نه تنها بازار بزرگی نداشته

ه  اند. بنابراین بها تنها در بلندمدت بازار وارداتی رشد یافته داشتهاز آن درصد  7مدت و حدود کالاهای این کشور تنها در کوتاه
 شوند. بازارهای وارداتی آفریقای جنوبی به مرحله سوم غربالگری وارد نمی  درصد  84طور کلی بیش از 

یافته به مرحله سوم  کند. از میان بازارهای راههای کالایی ارائه میآفریقای جنوبی همچون مصر، بازار وارداتی در تمامی دسته 
بازار آفریقای جنوبی همچون مصر هر سه مشخصه یک بازار مناسب و به عبارتی اندازه    5بازار وارداتی( غربالگری،    192)

مدت رشد  مدت و بلندمدت را دارند. تنها یک بازار راه یافته به مرحله بعد، در کوتاهبازاری به نسبت بزرگ و رشد توأمان کوتاه
علاوه بر داشتن بازار    بازار آفریقای جنوبی همچون مصر  2متناسب داشته و از بازار به نسبت بزرگی برخوردار است. به علاوه،  

 اند. به نسبت بزرگ، در بلندمدت از رشد مناسبی برخوردار بوده
بازار    5مدت، دو بازار وارداتی به نسبت بزرگ با رشد بلندمدت و  (، تنها بازار وارداتی به نسبت بزرگ با رشد کوتاه3-19جدول )

 دهد. مدت و بلندمدت کشور آفریقای جنوبی را شرح می وارداتی نسبتاً بزرگ با رشد کوتاه

 منتخب بازار آفریقای جنوبی  های محتملفرصت ( 3-19)   جدول
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  کد
 کالایی

 کالا شرح بندی دسته شرح

 آن  از هاییبخش بخار؛ هایتوربین سایر و بخار هایتوربین مدت کوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 8406

  استثنای)به  کاغذی هاینخ  از شده بافته هایپارچه گیاهی؛ نساجی الیاف سایر از شده بافته هایپارچه بلندمدت  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 5311
...) 

  کد شماره  سر مشمول شده فلزی نخ  از شده بافته هایپارچه و فلزی هاینخ  از شده بافته هایپارچه بلندمدت  رشد با بزرگ نسبتاً بازار 5809
 ... نوعی از، 5605

 ...  تازه ها، آن  هایتکه و کامل(، ماهی از غیر)به  حیوانات معده و مثانه روده،  بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 0504
  (... بندیدانه استثنای به)  فولاد یا آهن ساخت از حاصل  ضایعات سایر و رسوبات  تفاله،   سرباره،  بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 2619

  نفتالین و بنزن آلکیلاسیون از حاصل مرکب خطی هاینفتالین آلکیل و مرکب خطی هایبنزن آلکیل بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 3817
... 

 ...  آن در که  کشوری در جدید یا فعلی چاپ مشابه هایتمبر یا مالیاتی تمبر  نشده،  استفاده  پستی تمبر بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 4907
  ... یکارسوزن و آن مانند و بیوس اوبوسون،  فلاندری،  گوبلین،  نوع از  دستبافت هایملیله بلندمدت و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبتاً بازار 5805
 های پژوهش مأخذ: یافته

 ا یتانزان -5-3-3-3

  مدت در کوتاهتنها ؛ نه انداز کالاهای این کشور بازار بزرگی نداشته درصد  46، حدود تانزانیااز کل تعداد بازارهای مورد بررسی 
از    درصد   16مدت و حدود  کالاهای این کشور تنها در کوتاه  درصد   18اند. همچنین حدود  رشد نداشتههم  در بلندمدت    بلکه

وارداتی   بلندمدت  آن  بازارهای  در  از  داشتهرشد  تنها  بیش  بنابراین  وارداتی    درصد  80اند.  سوم    تانزانیابازارهای  مرحله  به 
 . شوندغربالگری وارد نمی

یک بازار وارداتی است که صرفاً از نظر اندازه    فقطها  یابند که از میان آنبازار تانزانیا به مرحله سوم غربالگری راه می  251تنها  
اند.  مدت و بلندمدت و یا به عبارتی تنها مشخصه رشد بازاری را داشتهبازار تنها رشد کوتاه  250بازاری بزرگ است و سایر  

که   است  ذکر  به  کالایی  لازم  کد  تانزانیا  بزرگ  نسبت  به  وارداتی  بازار  »  2837تنها  کالای  به  مربوط  که    انورها، یساست 
 « است. ده یچیپ  یانورهای و س انور یس ی دهایاکس

 بازارهای منتخب قاره آفریقا  های محتملفرصتنتیجه نهایی شناسایی  -4-3-3
در این بخش، غربالگری مرحله دوم شش کشور منتخب از کشورهای قاره آفریقا شامل الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه،  

 دهد.( درخت غربالگری تا این مرحله را نشان می 3-16) شکل آفریقای جنوبی و تانزانیا آورده شد. 
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 درخت غربالگری تا غربالگری مرحله سوم روش الگوی پشتیبان تصمیم  ( 16-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

اند که از  به مرحله دوم غربالگری راه یافته   1کشور   16کشور قاره آفریقا،    54کلی از    طوربهکه در ابتدا اشاره شد،    طورهمان 
میان این کشورها، شش کشور الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا به پیشنهاد اتاق مشترک ایران و  

کد محصول( ترکیب    1265)شش کشور و هر کدام    7590گیرند. از میان  آفریقا در مرحله دوم غربالگری مورد ارزیابی قرار می
محصول به غربالگری    - ترکیب کشور  1261درصد حذف شده و    83محصول وارد شده به مرحله دوم غربالگری،    - کشور

 آید.   به دستهای واقعی صادراتی ها فرصت یابند تا بر اساس آنمرحله سوم راه می
بندی محصول راه یافته به مرحله سوم غربالگری مشاهده شد که برای تمامی شش کشور مورد بررسی  از ترکیب سطح دسته

مدت و بلندمدت بازار وارداتی دارای ارجحیت هستند. همچنین، دو کشور مصر  عمده این بازارها صرفاً از نظر رشد توأمان کوتاه
های کالایی، بازار با پتانسیل برای بررسی  بندی)در شمال قاره آفریقا( و آفریقای جنوبی )در جنوب قاره آفریقا( در تمامی دسته

 کنند. های صادراتی واقعی ارائه میفرصت

 
ماندند. بر اساس شاخص دوم )ارزیابی موقعیت اقتصاد  کشور باقی 44کشور آفریقایی حذف شدند و   10شود که بر اساس شاخص اول )مخاطره سیاسی و تجاری(، یادآور می .1

از نظر ماندند. از اشتراک این دو شاخص، به عبارتی کشورهایی که هم از نظر مخاطره سیاسی و تجاری مطلوب بوده و هم  کشور باقی  22کشور آفریقایی حذف و    32کلان(،  
کشور    16کشور منتخب،  20الملل، از بین ها در شبکه تجارت بینکشور انتخاب شدند. سپس، با ارزیابی موقعیت ساختاری آن 20اند،  های کلان اقتصادی مناسب بودهشاخص

 جواز ورود به مرحله دوم غربالگری را پیدا کردند.  
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درصد بازارهای الجزایر )واقع در شمال قاره آفریقا( وارد مرحله بعد غربالگری    87با تحلیل در سطح کشوری مشاهده شد که  
گیرد.  بررسی قرار میکد محصولی الجزایر است که پتانسیل بازار آن در مرحله سوم غربالگری مورد    127شوند و تنها  نمی

درصد بازارهای مصر )واقع در شمال قاره آفریقا(، نیجریه )واقع در غرب قاره آفریقا( و آفریقای جنوبی    85همچنین، حدود  
اند.  های واقعی صادراتی را ندارند و در مرحله دوم غربالگری باقی مانده)واقع در جنوب قاره آفریقا( پتانسیل بررسی برای فرصت

درصد بازار وارداتی ساحل عاج وارد غربالگری مرحله سوم    74درصد بازار وارداتی تانزانیا در شرق آفریقا و    80به این ترتیب، 
 مانند. نشده و در همین مرحله باقی می

با استناد به موقعیت ایران در نقشه جهان و دسترسی ایران به بازارهای آفریقا از طریق مسیرهای آبی، کشورهای واقع در نیمه  
تری برای ایران دارند. بنابراین مصر، تانزانیا و آفریقای جنوبی به نسبت ساحل عاج، نیجریه  شرقی قاره آفریقا دسترسی راحت

یافته به مرحله سوم غربالگری  محصول راه-ترکیب کشور  1261هستند. در ادامه، تمامی    ترالوصولسهل و الجزایر برای ایران  
 شوند. ارزیابی می 

 های صادراتی واقعی شناسایی فرصتمرحله سوم:   غربالگری -4-3

های محتمل صادراتی است؛ اما این دو  دو عامل مهم برای شناخت فرصت   واردات   و رشد   بازار  انتخاب بر اساس اندازه اگرچه  
های صادراتی احتمالی و واقعی،  بنابراین، به منظور ارائه فرصتبه بازارها نفوذ کرد.    یتوان به راحتیکه م  ندستین  یمعن  نیبه ا

از موانع در  به طور کلی دو دسته  .  شودمیموانع ورود در نظر گرفته    ر یو سا  یتجار  یها تیمحدوددر مرحله سوم غربالگری  
ها توضیح  در ادامه هر یک از شاخص   2. «یتجار   موانعو »  1»درجه تمرکز«  گردد که عبارتند ازلحاظ می   مرحله غربالگری  نیا

 شود. داده می

 درجه تمرکز بازار -1-4-3

  ی خاص در صورت   یبازار واردات   کی.  استدشوار  ،  »متمرکز«   اریورود به بازار بسکنند که  ( بیان می1995)و همکاران    ورزیکو
. به عبارتی، چند  بازار داشته باشند  آن   در   ی ادیز  به نسبتکه تنها چند کشور صادرکننده سهم    شود ی متمرکز در نظر گرفته م

آن  دانشکه    صادرکننده کشور خاص   از  و    ورز ی شوند. کومی شناخته    ی به خوب   یمحل   ان ی توسط مشتر  و   دارندبازار    بالایی 
بنابراین،    .وجود دارد عملکرد صادرات و تمرکز بازار    نی ب  یمنف   ی همبستگ   ( در تأیید این موضوع نشان دادند که1995)همکاران  

نسبت کم  ها به در آنمتمرکز که شانس صادرات موفق   اریبس یصادرات با منابع محدود بر بازارها   جیو تر ی هاسازمان تمرکز
 ناکارآمد خواهد بود.  ؛است
  این   شود. یبازار استفاده م یک  درجه تمرکز    سنجش   ی ( براHHI)  3رشمن یه  - ندال یشاخص هرفالگوی پشتیبان تصمیم،  در  

𝐻𝐻𝐼𝑖𝑗 : گرددی م محاسبه  ر یشاخص به شرح ز  = ∑ ( 𝑋𝑘,𝑖𝑗𝑀𝑡𝑜𝑡,𝑖𝑗)2𝑛𝑘=1                                                                                (7)  

 
1. Degree of Concentration 
2. Trade Restrictions 
3. Herfindahl-Hirshmann-index (HHI) 
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 است.   jاز محصول  iکل واردات کشور   𝑀𝑡𝑜𝑡,𝑖𝑗، و  jبرای محصول  iبه کشور  kصادرات کشور  𝑋𝑘,𝑖𝑗که در آن،  
  . هرچه واردکننده است  ، بازار  کننده عرضه  ،کشور صادرکننده  کیتنها    کهباشد، مبین آن است    1  برابر  HHIکه  در صورتی 

HHI    ی از کشورها   یاریتوسط بس  یبازار واردات ؛ به عبارتی  استبازار    )یا تنوع(  دهنده تمرکز کمترنشان  تر باشد،صفر نزدیکبه  
کشور صادرکننده    کی  ی( برا1به    کیبالا باشد )نزد  به نسبتآن بازار    یبرا  HHIاگر    ن،یشود. بنابرا یم  تأمینصادرکننده  

 بازار خاص دشوارتر خواهد بود.  ک ینفوذ به 
داده تجاری آخرین سال )به عنوان    بر اساس ها را  شاخص تمرکز بازارهای صادراتی برای واردکننده  1الملل مرکز تجارت بین

شود. به این  ال تعریف میبر اساس شاخص هرفیندکند. شاخص تمرکز این مرکز  ( محاسبه می2022اکنون سال  مثال، هم
آید. رابطه زیر این شاخص  می  به دستشده و با جمع اعداد حاصل    سهم هر کشور در بازار انتخاب  مجذور کردنبا  ترتیب که  

𝐻 دهد. را نشان می  = ∑ (𝑠𝑖𝑗)2𝑁𝑖=1                                                                                           (8)  

1باشد. بازه این شاخص از  تعداد کل کشورها می  Nاست و    jمحصول  در بازار    iسهم کشور    𝑠𝑖که در آن   𝑁⁄    متغیر است.    1تا
𝑁کشور )  3به عنوان مثال فرض کنید   = دوم و سوم هر کدام    و کشورهای   درصد سهم بازار   50کشور اول    وجود دارد که   (3

𝐻 ، شاخص تمرکز برابر خواهد بود با: صورت  ینادر  درصد سهم بازار دارند.   25 = (0.5)2 + (0.25)2 + (0.25)2 = 0.375  

که از آنجایی   .کندبندی بازار استفاده میطبقه  ی برا  یابزار غربالگر  کیبه عنوان    ندالیتجارت فدرال از شاخص هرف  ون یسیکم
توان درجه تمرکز بازارها  می   (3-20)است و با توجه به جدول    10000یا    2(100)در انحصار کامل، شاخص هرفیندال برابر 

 (. 1382بندی کرد )بخشی،  را دسته

 اندازه تمرکز و بازه شاخص هرفیندال  ( 3-20)   جدول
 تمرکز  وضعیت شاخص تمرکز  اندازه هرفیندال  شاخص اندازه

 یرمتمرکز غ  0/ 1 از کمتر 1000 از کمتر
 متمرکز  حدودی تا 18/0 تا 1/0 بین 1800 تا 1000  نیب

 متمرکز  18/0 از بیشتر 1800 بالای
 ( 1382)بخشی مأخذ: 

در نظر  متمرکز   1800/0  یبالا  ی هامتمرکز و شاخص تا حدودی    1800/0تا    1000/0  ن یب  ندالیشاخص هرفبه عنوان مثال،  
 . شود گرفته می

کنند  بیان می(  1995و همکاران )  ورز ی کوشود.  در نظر گرفته میتمرکز بازار    ی برا  بحرانی نقطه    ک یدر الگوی پشتیبان تصمیم،  
زیرا در    باشد، حال رشد    در  رگبز  ی بازارهانسبت به    رشد  بدونبازار    کی  برای   ی ترتواند مشکل بزرگیتمرکز م موضوع    که

  ی برا  بحرانینقطه  در الگوی پشتیبان تصمیم    ن، یآورد. بنابرا   به دست  یغالباً قو  یسهم بازار را از رقبا  دی بابازارهای بدون رشد  

 
1. International Trade Center (ITC) 
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اند،  به آن اختصاص داده   2  غربالگری مرحلهمختلف در    یکه بازارها  یاکه به دسته   شودلحاظ می   یاتمرکز بازار به گونه 
 . وابسته باشد

ℎ𝑘در همین راستا، نقطه بحرانی   ≥ 𝐻𝐻𝐼𝑗  شوند. بندی مرحله دوم غربالگری به شرح زیر تعریف میاست که بر حسب دسته ℎ𝑘 = �̅�ℎ − 0.05 ∙ 𝛼 ∙ 𝜎ℎ            ( 3بندی شماره ) محصول دسته - برای ترکیب کشور  ℎ𝑘 = �̅�ℎ + 0.05 ∙ 𝛼 ∙ 𝜎ℎ             (6و   5،  4بندی شماره ) محصول دسته - برای ترکیب کشور   ℎ𝑘 = �̅�ℎ + 0.15 ∙ 𝛼 ∙ 𝜎ℎ           (7بندی شماره )محصول دسته - برای ترکیب کشور      

همه    HHI  ر یمقاد  معیارانحراف    𝜎ℎ  و  ی محصول تحت بررس  -کشور   بات یهمه ترک  HHI  ر یمقاد   نی انگیم  �̅�ℎکه در آن  
  ی هابیدر تعداد ترک  « یکه »جهش  شود ی انتخاب مای  به گونه  αمقدار  است. همچنین،    ی محصول تحت بررس  -کشور   بات یترک

 ایجاد گردد.  شده انتخابمحصول  -کشور
تا    4های  بندی باشند )مانند دسته  و در حال رشد   تربزرگ ازارها  ب  هرچقدرکه از مقادیر نقاط بحرانی مشخص است؛   طورهمان 

 شود. یم (، درجه تمرکز بالا برای این بازارها تحمل 7

 موانع تجاری  -2-4-3

نام دارد که در مطالعات اولیه الگوی پشتیبان تصمیم   « ی»موانع تجار  غربالگری مرحله سوم، مورد استفاده در  شاخص  ن یدوم
زیربنایی این    ه ی. فرضه استاستفاده شد  ی موانع تجار  شاخصبه عنوان    1« تجارت   ی عدم وجود موانع آشکار برااز شاخص »

  ن ی کنند، به ا  جادیبازار خاص ا   کیدر    ی قو  به نسبت  تیبتوانند موقع  کشور صادرکننده  گان ی اگر همسا  شاخص آن است که
شاخص    نخواهد بود.  دشوار  از حد  ش یب  برای کشور صادرکننده مورد بررسی   بازار   ن یدر ا یموانع تجارغلبه بر  که    تاس  یمعن

 . شود یمحاسبه م ری به صورت ز (𝑀𝑖𝑗)  تجارت  یموانع آشکار برا نبود

𝑀𝑖𝑗 = 𝑋1  همسایه,𝑖,𝑗𝑋1  همسایه,𝑗 +𝑋2  همسایه,𝑖,𝑗𝑋2  همسایه,𝑗 +𝑋3  همسایه,𝑖,𝑗𝑋3  همسایه,𝑗 +⋯
𝑋جهان,𝑖,𝑗𝑋جهان,𝑗

                                    (9)  

صادرات    𝑖,𝑗,همسایه𝑋  ؛ jمحصول    گروهاز    iواردات کشور    در  صادرکننده  کشور   گان یشده همساحیسهم بازار تصح  𝑀𝑖𝑗که در آن،  
محصول    گروه  از   کل صادرات جهان  𝑖,𝑗,جهان𝑋؛ و  iبه کشور    jمحصول    گروه از    صادرکننده  کشور  ه یهمسا  یاز کشورها   ک یهر  

j  به کشورi  .است 
  مبین  𝑀𝑖𝑗  بالاتر یکه سهم نسب شود می ف یفرض تعر نی با ا بحرانی. نقطه شود مشخص  دیبا  بحرانینقطه  کدر اینجا نیز ی

  کشور صادرکننده   یبازار مورد نظر برا  هب  یبالاتر باشد، دسترس  𝑀𝑖𝑗  هرچه مقدار  ن،یتجارت است. بنابرا  یموانع آشکار برا  نبود
𝑀𝑖𝑗 شود. بود. در اینجا قانون کلی برای نقطه بحرانی این شاخص به شرح زیر تعریف می  تر خواهدآسان ≥ 0.95                                                                                         (10)  

 
1. Revealed Absence of Barriers to Trade 



     289 (DSMآفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )های صادراتی ایران به قاره شناسایی فرصت

 

 

با حاش  ( به این10شرط شماره ) کشور صادرکننده    هیهمسا  یاز کشورها   ی کیدرصد، اگر حداقل    5  ی خطا  هیمعناست که 
  جهت   تجارت   یموانع آشکار برااست که    ن یفرض بر ا   ؛ آنگاه باشد  داشته   بازار خاص   کیدر صادرات به    آشکار«   ینسب   تی»مز

 . کشور صادرکننده در آن بازار وجود ندارد
داشته    نییپا  یو موانع تجار  تمرکز بازار   یبه اندازه کاف   دیمحصول با  -کشور   بیترک  به آخرین مرحله غربالگری،ورود    یبرا

های غربالگری مرحله  باید برای شاخص  موجود   شرطشود، هر دو    غربالگری مرحله چهارمبازار وارد    کی  نکهیا  ی باشد. برا
 شود.  تأمین  سوم

( علاوه بر دو معیار فوق، شرط دیگری را نیز در این مرحله غربالگری وارد  2004لازم به ذکر است که کویورس و همکاران )
  ها مزیت نسبی آشکار بیش کنند و آن این است که تنها محصولاتی بررسی شوند که کشور صادرکننده مورد بررسی در آنمی
𝑅𝐶𝐴باشد؛ به عبارتی،   داشته 02/0از  ≥ 0.02.   

 بازارهای منتخب قاره آفریقا   واقعیهای شناسایی فرصت -3-4-3
اند.  محصول به مرحله سوم غربالگری راه یافته  -ترکیب کشور   1261طور که در انتهای غربالگری مرحله دوم اشاره شد،  همان 

 محصول معرفی شد که به شرح زیر است:  - در این مرحله سه معیار برای غربالگری ترکیب کشور
از  ها مزیت نسبی آشکار بیش  محصولاتی که کشور صادرکننده مورد بررسی )در اینجا جمهوری اسلامی ایران( در آن  −

 اشته باشد؛ د 02/0

 پایین؛ و   تمرکز بازاربا  یمحصول به اندازه کاف - کشور بیترک −

 موانع تجاری پایین.  ی با محصول به اندازه کاف - کشور بیترک −

 شوند. محصولی که این معیارها را تأمین کنند گام به گام معرفی می -در ادامه ترکیبات کشور از این رو، 
 است   02/0بیش از ها در آن ایران مزیت نسبی آشکارمحصولات وارده به غربالگری مرحله سوم که  -1-3-4-3

  0/ 02از  محصولاتی است که ایران در آن محصولات مزیت نسبی آشکار بیش    -ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-21جدول )
 (. 3بندی شماره  اند )دستهو این محصولات صرفاً از نظر اندازه نسبی بازار در کشورهای مربوطه ارجحیت داشته داشته

 در این محصولات   ایران  02/0بیش از ( با مزیت نسبی آشکار 3بندی شماره محصول )در دسته  -ترکیب کشور ( 3-21)   جدول

 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

تعداد  
 کالا*

 الجزایر

 خالص به شکل جامد یمیاییچغندر و ساکارز ش یا یشکرن ، قند 1701

3 
 »دوباره ساخته شده« یا «یزهشده، »هموژن یفرآور یتنباکو  هاییگزینشده و جا یفرآور یتنباکو 2403
 ... شده  یدهکش شده، گرم نوردشده، گرم  یآهنگر فقط یاژیآل یرفولاد غ  یاها از آهن یله ها و مقالب 7214
 ( یمحصولات چدن یفولاد )به استثنا یااز آهن   بدون درز ی، توخال یهایلها و پروفها، لولهتیوپ 7304
 ورز دادن ...  یا مخلوط کردن، کردن یابآس، خرد کردن شستشو،  ی، جداساز  ی، غربالگر ، ی سازمرتبآلات ینماش 8474

 - - - عاج ساحل
 6 و ... تازه استر،  یا قاطر الاغ،   اسب،  بز،  گوسفند،  خوک،  گاو،  نوع از  یواناتح  یاحشاء خوراک 0206



290  ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 

 

 

 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

تعداد  
 کالا*

 مصر

 لپه شده  یاکنده پوست از اعمکنده،  دار خشک، غلافغلاف یجاتسبز 0713
 کوهی  سرو تخم سیاه؛ زیره سبز،  زیره  گشنیز،  تخم مرزه،  تخم بادیان،  تخم یانه، تخم راز 0909
 نخ دوخت ...  ی)به استثنا  تکسیدس 67کمتر از  یمصنوع یارشتهتک  نخ  ازجمله  یمصنوع اییرشتهخ ن 5402
 55فصل  در 1  پانوشتطبق  مصنوعی کتان الیاف پسماند یا دوخت رشته هاینخ  5501
 ...  ترکیبی ی، وزن یمصنوع یافدرصد ال 85اما کمتر از  یمصنوع  یافال یشده عمدتاً حاوبافته یهاپارچه 5514
 گره، بافته شده...  یساخته نشده )به استثنا یااعم از ساخته شده  ی، نساج یهاکفپوش یرها و سافرش 5705
 ( شده مشابه، ...بافته یهاو پارچه یا حوله یهاحوله یمخمل )به استثنا یهاشده و پارچه پرزدار بافته یهاپارچه 5801
 ... یبافقلاب یا یبافتن یپوشاک نوزادان از جنس پارچه )به استثنا یپوشاک و لوازم جانب 6209
 یاژیآل یرفولاد غ  یااز آهن  تمامیمهنمحصولات  7207
 ( ...  یکیمحصولات الکتر ی)به استثنا ینیوماز آلوم همانندباف و گیس یها، نوارهاکابل ی، ا رشته هاییمس 7614

 نیجریه 

 ( 0304شماره  سر یهایگوشت ماه   یرو سا یماه یلهف یمنجمد )به استثنا یماه 0303

9 

 کننده یرینشمواد  یرسا یاشکر اضافه شده  یحاو یا یظو خامه غل یرش 0402
 اعم از ...  ی، ساختمان یاتراش  یهاسنگ یرساسنگ و )بازالت(، ماسه یاهخارا، سنگ سماق، سنگ رخام سسنگ  2516
 نوار، خواه ...  یا، ورق صفحه شکل بهچرم  یافال یاچرم  اساس  رب یبیچرم ترک 4115
 ی فروشخرده یآماده شده برا  یدوخت حت  ینخ از پنبه برا  5204
 ...و روکش یهمبلمان، پا ، ( 8440دوخت مشمول سر شماره  هاییناز ماش  یر)غ  یچرخ دوزندگ 8452
 مانند ... یمواد معدن یا یمانس پنبه نسوزبتن،  یک، سرام محصولات سنگ،  یکار رو یبرا  ابزار ینماش 8464

 آفریقای
 جنوبی 

 یدی گوگرد کلوئ و رسوب داده شده یا شده یدگوگرد، تصع 2802

3 
 هایوسولفاتت  و هایتسولف 2832
 ها یتراتنو ها یتریتن 2834

وان و موارد مشابه   یکی، سرام  تشت ی؛مصارف فن یرسا یا یمیاییش  یشگاهی، مصارف آزما یبرا  یکیظروف سرام 6909
... 

 یک - - تانزانیا 
 22 27 مجموع 

 گام این  در کالایی  گروه این حذفی کالاهای  تعداد *
 پژوهش  هاییافتهمأخذ: 

است.   داشته  ارجحیت  بازار  نسبی  اندازه  نظر  از  است که صرفاً  فاقد محصولاتی  عاج  منتخب، ساحل  میان شش کشور  از 
همچنین، تانزانیا تنها یک محصول با بازار به نسبت بزرگ راه یافته به این مرحله غربالگری داشته که در این محصول، ایران  

 . بوده است 02/0بیش از  فاقد مزیت نسبی آشکار 
بازار صرفاً به نسبت بزرگ به این مرحله از غربالگری راه یافته که از    8محصولات، الجزایر با    -از میان سایر ترکیب کشور 

بنابراین، در این بخش از مرحله  ؛  اندایران همراه بوده  02/0بیش از  بازار با ویژگی مزیت نسبی آشکار    5میان این بازارها، تنها  
یافته مصر به مرحله سوم  محصول راه  17محصول از    11اند. به این ترتیب، تنها  بازار الجزایر حذف شده  3غربالگری،  سوم  

بازار وارداتی نیجریه نیز با مزیت    16محصول از   7داشته است. به علاوه،  02/0غربالگری، ایران مزیت نسبی آشکار بیش از  
بازار وارداتی آفریقای جنوبی از مزیت نسبی    7بازار از    4ایران همراه بوده است. همچنین، ایران در    02/0نسبی آشکار بیش از  

 داشته است.  0/ 02آشکار بیش از  
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های صنعتی کشورهای الجزایر، نیجریه و آفریقای جنوبی با بازار وارداتی  های اقتصادی، ایران صرفاً در فعالیت از نظر فعالیت
های صنعتی مصر و  عمده در فعالیت  طوربه ( داشته است. به علاوه، ایران  0/ 02بیش از به نسبت بزرگ، مزیت نسبی آشکار )

 اند، دارای مزیت نسبی آشکار بوده است. اندازه نسبی بازاری بزرگ بوده به که  آن تنها در دو فعالیت کشاورزی  
بیش  محصولاتی است که ایران در آن محصولات دارای مزیت نسبی آشکار    - تعداد ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-22جدول )

مدت و هم در بلندمدت( در کشورهای مربوطه  محصولات صرفاً از نظر رشد بازار وارداتی )هم در کوتاه  است و این  02/0از  
 (. 4بندی شماره  اند )دستهارجحیت داشته

در این   ایران 0/ 02بیش از ( با مزیت نسبی آشکار 4بندی شماره محصول )در دسته-تعداد ترکیب کشور ( 3-22)   جدول
 محصولات 

 کشور 
 مزیتمناسب و  یبا رشد بازار ییکد کالا  تعداد

 یرانا 0/ 02 از بیش آشکار نسبی
 گام این در کالایی گروه این حذفی کالاهای  تعداد

 79 39 الجزایر 
 148 180 عاج  ساحل

 92 59 مصر 
 90 68 نیجریه 

 84 93 جنوبی آفریقای
 132 118 تانزانیا 
 625 557 مجموع 

 های پژوهش مأخذ: یافته

اند، فقط  یافته به مرحله سوم غربالگری که تنها از نظر رشد بازاری متناسب بودهمحصول راه - ترکیب کشور  1182از مجموع  
ها داشته است و بیش  در آن  0/ 02آشکار بیش از  محصولات وجود دارد که ایران مزیت نسبی    - درصد ترکیب کشور   47حدود  

 باشد.این ویژگی می  یافته به مرحله سوم غربالگری فاقدمحصولات راه - ترکیب کشوراز نیمی از 
یافته ساحل  درصد محصولات راه 55محصولات در سطح کشوری مشاهده شد که ایران در بیش از  -با تحلیل ترکیب کشور

درصد بازارهای    53ت. پس از آن، آفریقای جنوبی با  اس  02/0بیش از  عاج به مرحله سوم غربالگری دارای مزیت نسبی آشکار  
  02/0بیش از  رو به رشد راه یافته به مرحله سوم غربالگری قرار دارد که ایران در آن محصولات دارای مزیت آشکار نسبی  

درصد از بازارهای رو به    39درصد در مقام سوم و چهارم قرار دارند. ایران در    43درصد و نیجریه با    47بوده است. تانزانیا با  
درصد از    33بوده است. الجزایر با    02/0بیش از  اند، دارای مزیت نسبی آشکار  رشد مصر که به مرحله سوم غربالگری راه یافته

داشته است؛ در    02/0ها ایران مزیت نسبی آشکار بیش از  بازارهای رو به رشد راه یافته به غربالگری مرحله سوم که در آن
 آخرین مرتبه قرار دارد. 

توان نتایج فوق را به بیان دیگری ارائه کرد. هرچه تعداد بازارهای محتمل برای ارزیابی فرصت صادراتی  به عبارت دیگر، می
اند، بیشتر باشند؛ یعنی هزینه فرصت تجارت  ( داشته 02/0از  ها مزیت نسبی آشکار )در اینجا بیش  یک کشور که ایران در آن

ایران با این کشور و در این بازارهای خاص، کم است. به این ترتیب، هزینه فرصت تجارت ایران با ساحل عاج در محصولات  
کمتر است. پس از آن،    محتمل برای ارزیابی فرصت صادراتی با رشد بازار وارداتی مناسب، نسبت به پنج کشور دیگر به نسبت
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محتمل جهت ارزیابی فرصت صادراتی با رشد بازار وارداتی مناسب کشورهای آفریقای جنوبی، تانزانیا، نیجریه،    محصولات
 مصر و الجزایر قرار دارند. 

  0/ 02محصولاتی است که ایران در آن محصولات مزیت نسبی آشکار بیش از    -ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-23جدول )
 (. 5  بندی شمارهاند )دستهمدت رشد بازاری مناسب و بازار به نسبت بزرگ داشتهداشته و این محصولات در کوتاه

 در این محصولات   ایران  02/0آشکار بیش از ( با مزیت نسبی ۵بندی شماره محصول )در دسته  -ترکیب کشور ( 3-23)   جدول

 شرح کالایی  کد کشور 
  این در کالایی گروه این حذفی کالاهای  تعداد

 گام
 صفر کننده یرینمواد ش یرسا یاشکر اضافه شده  یحاو یا یظو خامه غل یرش 0402 الجزایر 

 - - - عاج  ساحل

 طعم بدون یا دار طعم چای 0902 1 تازه  به و گلابی و سیب 0808 مصر 
 - - - نیجریه 
  آفریقای
 صفر آن  از هاییبخش بخار؛ هایتوربین سایر و بخار هایتوربین 8406 جنوبی 

 - - - تانزانیا 
 1 4 مجموع 
 های پژوهش مأخذ: یافته

مدت و اندازه نسبی بازاری مناسب وجود دارند که به  محصول با رشد بازار وارداتی کوتاه  -کلی، پنج ترکیب کشور   طور   به
های محتمل صادراتی وارد مرحله سوم غربالگری شدند. در سطح کشوری، ساحل عاج، نیجریه و تانزانیا فاقد  عنوان فرصت

مدت رشد بازاری مناسب و همچنین بازار به نسبت بزرگ داشته باشند. این در حالی است که الجزایر  اند که در کوتاهبازاری بوده
اند که در این محصولات نیز ایران  مدت و اندازه نسبی بازاری مناسب داشتهبازار رشد کوتاهو آفریقای جنوبی تنها در یک  

بازار وارداتی داشته و هم از نظر اندازه بازار  مدت  دارد. از بین سه بازار مصر که هم رشد کوتاه  02/0مزیت نسبی آشکار بیش از  
ها  دار یا بدون طعم بوده که ایران در آناند، دو بازار سیب و گلابی و به تازه و همچنین چای طعم نسبی بزرگ بوده  طوربه

 ده است. بو 02/0دارای مزیت نسبی آشکار بیش از 
محصول راه یافته به مرحله سوم غربالگری، تنها یکی از بازارها که مربوط به کشور مصر   -بنابراین، از بین پنج ترکیب کشور

بازارها مزیت نسبی  می ایران در مابقی  از  باشد، حذف شده و  از نظر فعالیت  02/0آشکار بیش  های اقتصادی  داشته است. 
( داشته است. به علاوه، ایران  02/0های کشاورزی و صنعتی کشور مصر مزیت نسبی آشکار )بیش از  مربوطه، ایران در فعالیت 

اند، دارای  مدت و اندازه نسبی بازاری بزرگ داشتهجنوبی که بازار با رشد کوتاه  های صنعتی الجزایر و آفریقایصرفاً در فعالیت
 مزیت نسبی آشکار بوده است. 

آشکار بیش  محصولاتی است که ایران در آن محصولات دارای مزیت نسبی    - تعداد ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-24جدول )
 (. 6بندی شماره  و این محصولات در بلندمدت رشد بازاری مناسب و بازار به نسبت بزرگی دارد )دسته است 02/0از 
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 محصولات  ن یدر ا  رانیا  02/0 از شی ب آشکار ینسب  تیمز با( 6 شماره ی بنددسته )در   محصول -کشور  بیترک ( 3-24)   جدول

 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

تعداد  
 کالا*

 - - - الجزایر 
 - - - عاج  ساحل

 1 ...  نساجی مواد لایه چند یا یک از متشکل ایی،تکه صورت به لحافی نساجی محصولات 5811 مصر 

 نیجریه 

 ینی زم  یب)گرانول( و به هم فشرده به صورت حبه از س یزر یهاآرد، زبره، پودر، فلس، دانه 1105

5 
 ...  اینکه از اعم کلسیم،  سولفات یا شدهتکلیس  گچ  شامل هایگچ  انیدریت؛ گچ؛ 2520
 ...  نفتالین و بنزن آلکیلاسیون از حاصل مرکب خطی هاینفتالین آلکیل و مرکب خطی هایبنزن آلکیل 3817

کرده؛  دار خشکغلاف یجاتسبز یاها کردن بذر، دانه یبنددرجه یاکردن  کردن، جور پاک یبرا  آلاتینماش 8437
 ...  آلاتینماش

  آفریقای
 1 ...  نوع از 5605 کد شماره  سر مشمول شده فلزی نخ  از شده بافته هایپارچه و فلزی هاینخ  از شده بافته هایپارچه 5809 جنوبی 

 - - - تانزانیا 
 ۷ 6 مجموع 

 گام این  در کالایی  گروه این حذفی کالاهای  تعداد *
 های پژوهش مأخذ: یافته

محصول با رشد بازار وارداتی بلندمدت و اندازه    -ترکیب کشور  13که در انتهای غربالگری مرحله دوم اشاره شد،    طورهمان 
بازاری مناسب وجود داشتند که به عنوان فرصت های محتمل صادراتی جواز ورود به مرحله سوم غربالگری را پیدا  نسبی 

 شود که الجزایر، ساحل عاج و تانزانیا فاقد بازار با چنین معیارهایی هستند. اند. با تحلیل در سطح کشوری مشاهده میکرده
اند که تنها در یکی از محصولات  مصر و آفریقای جنوبی تنها در دو بازار رشد بلندمدت و اندازه نسبی بازاری مناسب داشته

بازار نیجریه که علاوه بر رشد بلندمدت بازار وارداتی،    9داشته است. از بین    02/0ش از  ها، ایران مزیت نسبی آشکار بیآن 
 است.  بوده  02/0ها دارای مزیت نسبی آشکار بیش از اند که ایران در آن بازار بوده 4اند، اندازه بازاری به نسبت بزرگی داشته

بازار حذف شده که سهم اصلی آن    7محصول راه یافته به مرحله سوم غربالگری،    - ترکیب کشور  13کلی، از بین    طور  به
درصد بازارهای با رشد بلندمدت و به نسبت بزرگ نیجریه دارای    44مربوط به بازارهای نیجریه بوده و به عبارتی ایران در  

بازار به نسبت بزرگ با رشد    13محصول از  -ترکیب کشور  6( نبوده است. بنابراین، ایران در  0/ 02بیش از  مزیت نسبی آشکار )
 است.  داشته  02/0بلندمدت، مزیت نسبی آشکار بیش از 

های صنعتی سه کشور نیجریه، مصر و آفریقای جنوبی که بازار با رشد  های اقتصادی مربوطه، ایران در فعالیتاز نظر فعالیت
 است. ( بوده 0/ 02)بیش از  اند، دارای مزیت نسبی آشکار بلندمدت و اندازه نسبی بازاری بزرگ داشته

آشکار بیش  محصولاتی است که ایران در آن محصولات دارای مزیت نسبی    - تعداد ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-25جدول )
مدت و هم  محصولات هر سه مشخصه یک بازار مناسب و یا به عبارتی رشد بازاری مناسب هم در کوتاه است و این  02/0از 

 (. 7بندی شماره اند )دستهدر بلندمدت و همچنین بازار به نسبت بزرگی داشته

 در این محصولات   ایران  02/0بیش از ( با مزیت نسبی آشکار ۷بندی شماره محصول )در دسته  -ترکیب کشور ( 3-2۵)   جدول
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 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

تعداد  
 کالا 

 - - - الجزایر 

 بلغور غلات، زبره غلات و به هم فشرده غلات به صورت حبه.  1103 صفر ( 0304شماره  سر یهایگوشت ماه   یرو سا یماه یلهف یمنجمد )به استثنا یماه 0303 عاج  ساحل

 مصر 
 شده  سرد یا تازه زمینی سیب 0701

  یکسره غیر  مصنوعی الیاف وزنی درصد 85 حداقل دارای که یکسره غیر  مصنوعی الیاف از  پودباف و تار هایپارچه 5512 3
 .باشند

 - - - نیجریه 

  آفریقای
 جنوبی 

 ... تازه،  ها، آن  هایتکه و کامل(، ماهی از غیر)به  حیوانات معده و مثانه روده،  0504
 (... بندی دانه استثنای به) فولاد یا آهن ساخت از حاصل  ضایعات سایر و رسوبات  تفاله،   سرباره،  2619 2

 ...  نفتالین و بنزن آلکیلاسیون از حاصل مرکب خطی هاینفتالین آلکیل و مرکب خطی هایبنزن آلکیل 3817
 - - - تانزانیا 
 ۵ ۷ مجموع 

 گام این در  کالایی  گروه این حذفی کالاهای  تعداد *
 های پژوهش مأخذ: یافته

به رشد و اندازه نسبی بزرگ به مرحله سوم غربالگری  محصول با بازار وارداتی رو    -ترکیب کشور  12از غربالگری مرحله دوم  
توان دریافت که کشورهای الجزایر، نیجریه و تانزانیا فاقد بازار با چنین معیارهایی  راه پیدا کردند. از تحلیل در سطح کشوری می

 اند. بوده
اند که  های کالایی، فرصت محتمل صادراتی ارائه کردهبندیمصر و آفریقای جنوبی تنها کشورهایی بودند که در تمامی دسته

های محتمل صادراتی بازارهای  اند. از میان فرصت بازار رو به رشد با اندازه نسبی بزرگ داشته  5ها، هر کدام  از میان این فرصت
مدت و بلندمدت و اندازه نسبی بازاری مناسب بوده است که ایران در هر دوی  وارداتی ساحل عاج، تنها دو بازار با رشد کوتاه

  5بازار و از    2بازار مصر، ایران تنها در   5( داشته است. این در حالی است که از  02/0بازارها مزیت نسبی آشکار )بیش از  این  
 ته است. داش 02/0آشکار بیش از بازار مزیت نسبی   3بازار آفریقای جنوبی ایران تنها در 

علاوه بر اینکه  اند که  محصول بوده-ترکیب کشور   7فرصت محتمل جهت ارزیابی صادرات، تنها    12کلی از    طور بهبنابراین،  
 است.  ( داشته 02/0اند؛ ایران نیز در این بازارها مزیت نسبی آشکار )بیش از بازار رو به رشد و اندازه نسبی بزرگ داشته

های صنعتی کشورهای ساحل عاج و آفریقای جنوبی و در هر دو فعالیت کشاورزی  های اقتصادی، ایران در فعالیت از نظر فعالیت
بیش از  اند، مزیت نسبی آشکار )مدت و بلندمدت و اندازه نسبی بازاری بزرگ داشتهو صنعتی کشور مصر که بازار با رشد کوتاه

 اشته است. ( د02/0
 پایین  موانع تجاریبا  یبه اندازه کاف )منتخب از گام قبل( محصول -کشور بیترک -2-3-4-3

  0/ 02بیش از  ها مزیت نسبی آشکار  شوند که علاوه بر اینکه ایران در آنمحصولاتی معرفی می  - کشور در این قسمت، ترکیب  
برای ایران وجود    داشته است؛ از نظر موانع تجاری برای ایران مناسب هستند و به عبارتی در این بازارها موانع تجاری کمی
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محصول منتخب معرفی  -محصول از نظر اندازه و رشد بازاری، ترکیبات کشور-دارد. در ادامه، به تفکیک ویژگی ترکیب کشور 
 شوند. می

  02/0محصولاتی است که ایران در آن محصولات مزیت نسبی آشکار بیش از  -ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-26جدول )
مربوط به    شوند. محصولاتی که در این جدول آمدهداشته و موانع تجاری برای ورود به این بازارها برای ایران کم تلقی می

 (. 3بندی شماره اند )دستهکالاهایی است که صرفاً از نظر اندازه نسبی بازار در کشورهای مربوطه ارجحیت داشته

موانع تجاری پایین برای    و 02/0نسبی آشکار بیش از ( با مزیت 3بندی شماره محصول )در دسته  -ترکیب کشور ( 3-26)   جدول
 ایران 

 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

  کالاهای  تعداد
   حذفی

 این در
 گام

 این تا
 گام

 الجزایر

 خالص به شکل جامد یمیاییچغندر و ساکارز ش یا یشکرقند ن 1701

1 4 
 ... شدهکشیده شده، گرم نوردشده، گرم  یآهنگر فقط یاژیآل  یرفولاد غ  یاها از آهن یله ها و مقالب 7214
 ( یمحصولات چدن یفولاد )به استثنا یابدون درز از آهن  ی، توخال یهایلها و پروفها، لولهتیوپ 7304

ورز  یا مخلوط کردن، کردن یابآس، خرد کردن شستشو،  ی، جداساز  ی، غربالگر ، ی سازمرتبآلات ینماش 8474
 دادن ...

 - - - - عاج ساحل

 مصر

 کوهی  سرو تخم سیاه؛ زیره سبز،  زیره  گشنیز،  تخم مرزه،  تخم بادیان،  تخم یانه، تخم راز 0909

6 12 

شده بافته یهاو پارچه یا حوله یهاحوله یمخمل )به استثنا یهاشده و پارچهپرزدار بافته یهاپارچه 5801
 مشابه، ... 

 ... یبافقلاب یا یبافتن یپوشاک نوزادان از جنس پارچه )به استثنا یپوشاک و لوازم جانب 6209
 یاژیآل  یرفولاد غ  یااز آهن  تمامیمهنمحصولات  7207

  یکیمحصولات الکتر ی)به استثنا ینیوماز آلوم  همانند، باف و گیس یها، نوارهاکابل ی، ا رشته هاییمس 7614
... 

  ی، ساختمان یاتراش  یهاسنگ یرساسنگ و )بازالت(، ماسه یاهسنگ خارا، سنگ سماق، سنگ رخام س 2516 نیجریه 
 15 6 اعم از ...

 آفریقای
 جنوبی 

 یدیرسوب داده شده؛ گوگرد کلوئ یا شده یدگوگرد، تصع 2802

 هایوسولفاتت  و هایتسولف 2832 4 1

وان و   یکی، سرام  تشت ی؛مصارف فن یرسا یا یمیاییش  یشگاهی، مصارف آزما یبرا  یکیظروف سرام 6909
 موارد مشابه ... 

 1 - - - تانزانیا 
 36 14 13 مجموع 

 های پژوهش مأخذ: یافته

( و  0/ 02این مرحله از تحلیل، دو کشور ساحل عاج و تانزانیا فاقد فرصت قابل ارزیابی از نظر مزیت نسبی آشکار )بیش از در  
ویژگی    کدام از بازارهای وارداتی ساحل عاج صرفاً که اشاره شد هیچ  طورهمان موانع تجاری کم برای ایران هستند. به عبارتی،  
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اند. همچنین، تانزانیا تنها یک محصول با این ویژگی داشته که مزیت نسبی آشکار ایران در  اندازه نسبی بازاری بزرگ نداشته
 این بازار معادل صفر بوده است. 

اند  ایران همراه بوده  02/0بیش از  بازار الجزایر با ویژگی مزیت نسبی آشکار    5محصول، تنها    -از میان سایر ترکیبات کشور
»دوباره ساخته    ای  زه«یشده، »هموژن  یفرآور  یتنباکو  یهانی گزیشده و جا   یفرآور  یتنباکوکه از بین این بازارها، محصول »

با سرشماره  شده« ایران روبه  2403«  از ترکیبات  با موانع تجاری بالایی برای  این محصول  این مرحله  رو بوده است و در 
های کشاورزی  بازار الجزایر که شامل فعالیت  4غربالگری،  تا این بخش از مرحله سوم    شود. بنابراین محصول حذف می  - کشور

 شوند. و صنعتی هستند حذف می
یافته مصر به مرحله سوم غربالگری، ایران علاوه بر دارا بودن مزیت نسبی  محصول راه  17محصول از    5به همین ترتیب، تنها  

بازار حذف شده مصر در این مرحله، یک محصول مرتبط    6رو است. در بین  ه ، با موانع تجاری کمی روب02/0آشکار بیش از  
 خورند. محصول مرتبط با فعالیت صنعتی به چشم می 5( و  0713)محصول با سر شماره  با فعالیت کشاورزی 

اند، تنها یک بازار وجود با  ایران همراه بوده  02/0بیش از  بازار وارداتی نیجریه که با مزیت نسبی آشکار    7به علاوه، از بین  
های صنعتی نیجریه نیز در این مرحله حذف  بازار مرتبط با فعالیت  6بنابراین،  ؛  موانع تجاری پایین برای ایران وجود داشته است

برخوردار بوده است، تنها    02/0بازار وارداتی آفریقای جنوبی که از مزیت نسبی آشکار بیش از    4ین، ایران در همچن  شوند. می
باشد؛ با موانع تجاری بالا روبرو بوده  های صنعتی میکه مربوط به فعالیت  2834« با سر شماره  هایترات ها نیتریت ندر بازار »

 است.
  0/ 02محصولاتی است که ایران در آن محصولات مزیت نسبی آشکار بیش از    -ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-27جدول )

مربوط به    شوند. محصولاتی که در این جدول آمدهداشته و موانع تجاری برای ورود به این بازارها برای ایران کم تلقی می
کوتاه در  )هم  وارداتی  بازار  نظر رشد  از  است که صرفاً  ارجحیت  کالاهایی  مربوطه  در کشورهای  بلندمدت(  در  و هم  مدت 

 (. 4بندی شماره اند )دستهداشته

انع تجاری پایین برای  و مو 02/0بیش از ( با مزیت نسبی آشکار 4بندی شماره محصول )در دسته  -ترکیب کشور ( 3-2۷)   جدول
 ایران 

 ییکد کالا  تعداد کشور 
 گروه این حذفی کالاهای  تعداد

 گام  این در کالایی
 گروه این حذفی کالاهای  تعداد

 گام این تا کالایی
 110 31 8 الجزایر 

 284 136 44 عاج  ساحل
 119 27 32 مصر 

 133 43 25 نیجریه 
 156 72 21 جنوبی آفریقای

 199 67 51 تانزانیا 
 1001 376 181 مجموع 

 های پژوهش مأخذ: یافته
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محصولات با ویژگی صرفاً بازار رو به رشد، مزیت نسبی    - درصد از ترکیب کشور  47که اشاره شد، ایران در حدود   طورهمان 
محصول با مزیت نسبی آشکار ایران، تنها در حدود    - داشته است. در حالی که از این تعداد ترکیبات کشور  02/0بیش از  آشکار  

یافته به  محصولات راه  - درصد از ترکیب کشور85شوند. بنابراین، در بیش از   درصد بازار با موانع تجاری پایین تلقی می  33
تجاری برای ورود ایران به این بازارها    نداشته، بلکه موانع  02/0مزیت نسبی آشکار بیش از    تنهانهمرحله سوم غربالگری ایران  

 بالا بوده است. 
بیشتر باشند که در این بازارها ایران    به عبارت دیگر، هرچه تعداد بازارهای محتمل برای ارزیابی فرصت صادراتی یک کشور 

  تنهانه با موانع تجاری پایین برای ورود داشته باشد؛ بدین معناست که    ( همراه 02/0اینجا بیش از  مزیت نسبی آشکار )در  
محصول    -هزینه فرصت تجارت ایران با این کشور و در این بازارهای خاص کم است بلکه تجارت ایران در این ترکیبات کشور 

رو است. به این ترتیب، تجارت ایران با مصر در محصولات محتمل برای ارزیابی فرصت صادراتی با  با سهولت بیشتری روبه
محتمل جهت ارزیابی    آن، محصولات  است. پس از   ترراحت رشد بازار وارداتی مناسب، نسبت به پنج کشور دیگر، به نسبت  

 فرصت صادراتی با رشد بازار وارداتی مناسب کشورهای تانزانیا، نیجریه، ساحل عاج، آفریقای جنوبی و الجزایر قرار دارند. 
  0/ 02محصولاتی است که ایران در آن محصولات مزیت نسبی آشکار بیش از    -ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-28جدول )

در    شوند. محصولات مورد بررسی در این قسمتداشته و موانع تجاری برای ورود به این بازارها برای ایران کم تلقی می
 (. 5بندی شماره  مدت رشد بازاری مناسب و بازار به نسبت بزرگ دارند )دستهکوتاه

ی پایین برای  و موانع تجار  02/0بیش از با مزیت نسبی آشکار ( ۵بندی شماره محصول )در دسته  -ترکیب کشور ( 3-28)   جدول
 ایران 

  
  کد

 کالایی
 شرح

  این در کالایی گروه این حذفی کالاهای  تعداد
 گام

 این تا کالایی گروه این حذفی کالاهای  تعداد
 گام

 1 1 - - الجزایر 
 - - - - عاج  ساحل

 3 2 - - مصر 
 - - - - نیجریه 
  آفریقای
 1 1 - - جنوبی 

 - - - - تانزانیا 
 ۵ 4 صفر  مجموع 

 های پژوهش مأخذ: یافته

ترکیب کشور  طور  به پنج  از  کوتاه  -کلی،  وارداتی  بازار  رشد  با  عنوان  محصول  به  مناسب که  بازاری  نسبی  اندازه  و  مدت 
محصول ایران مزیت نسبی آشکار بیش   -ترکیب کشور  4های محتمل صادراتی وارد مرحله سوم غربالگری شدند، در فرصت

 است.  داشته 02/0از 
  4محصول برای ایران بالا بوده و    -ترکیب کشور   4دهد؛ موانع تجاری در تمامی این نشان می   (3-28)جدول  که    طورهمان 

فعالیت را شامل میفرصت محتمل که  بررسی خارج میهای کشاورزی و صنعتی  از گردونه  ترکیب  شدند  بنابراین،  گردند. 
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و موانع تجاری برای ورود به این    داشته  02/0آشکار بیش از  مزیت نسبی    بازارها ایران در آن  محصولی وجود ندارد که    -کشور
 شوند. بازارها برای ایران کم تلقی 

محصولاتی است که ایران در آن محصولات دارای مزیت نسبی آشکار بیش    - دهنده تعداد ترکیب کشور( نشان 3-29جدول )
بوده و موانع تجاری برای ایران در این بازارها پایین است. محصولات مورد بررسی در این قسمت در بلندمدت رشد    02/0از  

 (. 6بندی شماره اند )دستهمناسب و بازار به نسبت بزرگی داشته بازاری

تجاری پایین برای   و موانع  02/0آشکار بیش از ( با مزیت نسبی 6بندی شماره محصول )در دسته  -ترکیب کشور ( 3-29)   جدول
 ایران 

 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

  کالاهای  تعداد
   حذفی

در این 
 گام

این تا 
 گام

 - - - - الجزایر 
 - - - - عاج  ساحل

 2 1 - - مصر 

کرده؛  دار خشکغلاف یجاتسبز یاها کردن بذر، دانه یبنددرجه یا جور کردن، پاک کردن یبرا  آلاتینماش 8437 نیجریه 
 8 3 ...  آلاتینماش

  آفریقای
  5605 کد شماره  سر مشمول شده فلزی نخ  از شده بافته هایپارچه و فلزی هاینخ  از شده بافته هایپارچه 5809 جنوبی 

 1 - ...  نوعی از

 - - - - تانزانیا 
 11 4 2 مجموع 

 های پژوهش مأخذ: یافته

کدام از بازارهای وارداتی الجزایر، ساحل عاج و تانزانیا ویژگی توأمان اندازه نسبی بازاری بزرگ و  که اشاره شد، هیچ  طورهمان 
های بافته شده از  پارچه اند. طبق نتایج مندرج در جدول بالا، علاوه بر اینکه در محصول » بلندمدت بازار وارداتی نداشتهرشد  

مقدار    5809« با سرشماره  ، از نوعی ...5605های بافته شده از نخ فلزی شده مشمول سرشماره کد  های فلزی و پارچه نخ
رو  است، برای صادرات این محصولات به آفریقای جنوبی با موانع تجاری پایینی روبه  95/12مزیت نسبی آشکار ایران معادل  

فعالیت  زمره  در  محصول  این  است.  »بوده  رده  در  و  صنعتی  فرآورده  د یتولهای  و  چرم  پوشاک،  «  وابسته  ی هامنسوجات، 
 های اقتصادی قرار دارد. فعالیت

از بین دو بازار با ویژگی توأمان اندازه نسبی بازاری بزرگ و رشد بلندمدت بازار وارداتی مصر، ایران در یکی از بازارها مزیت  
با موانع تجاری زیادی روبه ایران  بازار  رو بوده است. به عبارت دقیقنسبی آشکار نداشته و در دیگری  ایران اگرچه در  تر، 

ریسندگی   یزنپنبه الیاف اصلی ساختگی،  محصولات » برای  یا فرآوری شده  با سرشماره  شده، شانه شده  با موانع    5507« 
؛ اما مزیت نسبی آشکار آن معادل صفر بوده است. این در حالی است که در بازار محصولات  بوده استرو  تجاری پایینی روبه 

ایران اگرچه    5811« با سرشماره  نساجی ...ایی، متشکل از یک یا چند لایه مواد  صورت تکه محصولات نساجی لحافی به  »
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آشکار   روبه  03/0مزیت نسبی  بازار  این  در  بالایی  با موانع تجاری  اما  بنابراین، هیچداشته است؛  بازارهای  رو است.  از  یک 
 شوند. خارج نمی  وارداتی مصر با ویژگی توأمان اندازه نسبی بازاری بزرگ و رشد بلندمدت از این بخش از غربالگری مرحله سوم 

یافته نیجریه به مرحله سوم غربالگری، ایران علاوه بر دارا بودن مزیت  محصول راه  4یک محصول از به این ترتیب، تنها در  
اند،  های صنعتی بودهبازار حذف شده نیجریه که فعالیت  3وانع تجاری کمی روبرو است. در بین  ، با م02/0نسبی آشکار بیش از  

»فعالیت اقتصادی  آشام  ،یی غذا   ی هافرآورده   دی تولهای  تنباکو   های دنی انواع  و  توتون  »و  و  معدن ورده آفر   ر یسا  دیتول «    ی های 
 خورند. ی« به چشم میی ای میهای شوردهآو فر ییای میش مواد  د یتولیرفلزی« و »غ

دارای مزیت نسبی آشکار    تنهانه محصولاتی است که ایران در آن محصولات  -تعداد ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-30جدول )
محصولات پایین است. این محصولات هر سه مشخصه  -است، بلکه موانع تجاری ایران در این ترکیب کشور  02/0بیش از  

مدت و هم در بلندمدت و همچنین بازار به نسبت بزرگی  و یا به عبارتی رشد بازاری مناسب هم در کوتاه  یک بازار مناسب
 (. 7بندی شماره اند )دستهداشته

  ی برا نییپا ی تجار  و موانع  02/0 از شی ب آشکار ینسب  تیمز با( ۷شماره  ی بنددسته )در   محصول -کشور  بیترک ( 3-30)   جدول
 ران یا

 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

  کالاهای  تعداد
   حذفی

در این 
 گام

تا این 
 گام

 - - - - الجزایر 
 2 2 - - عاج  ساحل

 غیر  مصنوعی الیاف وزنی درصد 85 حداقل دارای که یکسره غیر  مصنوعی الیاف از  پودباف و تار هایپارچه 5512 مصر 
 4 1 .باشند یکسره

 - - - - نیجریه 
  آفریقای
 4 2 ... بندی دانه استثنای به) فولاد یا آهن ساخت از حاصل  ضایعات سایر و رسوبات  تفاله،   سرباره،  2619 جنوبی 

 - - - - تانزانیا 
 10 ۵ 2 مجموع 

 های پژوهش مأخذ: یافته

کدام از بازارهای وارداتی الجزایر، نیجریه و تانزانیا ویژگی توأمان  که در انتهای غربالگری مرحله دوم اشاره شد، هیچ  طورهمان 
مدت و بلندمدت بازار وارداتی ندارند. طبق نتایج مندرج در جدول بالا، در هر دو بازار با  اندازه نسبی بازاری بزرگ و رشد کوتاه

مدت و بلندمدت بازار وارداتی ساحل عاج، ایران با موانع تجاری زیادی  ویژگی توأمان اندازه نسبی بازاری بزرگ و رشد کوتاه
کدام از بازارهای وارداتی  داشته است. بنابراین، هیچ  0/ 02بیش از  روبرو بوده است؛ اگرچه که در هر دو بازار مزیت نسبی آشکار  

اند از این بخش از غربالگری مرحله سوم  وارداتی مناسبی داشته  بازار ساحل عاج که هم اندازه نسبی بازاری بزرگ و هم رشد  
 شوند. خارج نمی
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وارداتی مصر و آفریقای جنوبی که به مرحله سوم غربالگری راه یافته بودند،  بازار    5ین ترتیب، تنها در یک محصول از  ابه  
تر، ایران  رو بوده است. به عبارت دقیق، با موانع تجاری کمی روبه 02/0ایران علاوه بر دارا بودن مزیت نسبی آشکار بیش از  

دهد.  که یک فعالیت کشاورزی است را از دست می 0701مصر با سرشماره  «سیب زمینی تازه یا سرد شده بازار محصولات »
  ، ییغذا  یهافرآورده   دی تولهای اقتصادی »اند، فعالیت بوده  های صنعتیبازار حذف شده آفریقای جنوبی که فعالیت  2در بین  

 خورند. ی« به چشم مییا یمیهای شورده آو فر  ییای میش مواد  د یتول« و »و توتون و تنباکو های دن یانواع آشام
 شود. به بخش آخر غربالگری مرحله سوم وارد می بندییت، تنها دو بازار از این دستهدرنها

 پایین تمرکز بازاربا  یبه اندازه کاف  )منتخب از دو گام قبل( محصول -کشور بیترک -3-3-4-3

 درواقعمحصولاتی که خروجی این بخش هستند؛    -این بخش غربالگری مرحله سوم، مرحله نهایی بوده و ترکیب کشور
ارزیابی فرصت صادراتی خواهند بود. ترکیبات کشور-ترکیب کشور محصول منتخب این بخش به  -محصول واقعی جهت 

 شود. ها ارائه میبندی محصولات، خروجیدسته بر اساس یابند. در ادامه، مرحله پایانی غربالگری راه می
  0/ 02محصولاتی است که ایران در آن محصولات مزیت نسبی آشکار بیش از    -ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-31جدول )

حصولات پایین  شوند. همچنین تمرکز بازار در این مداشته و موانع تجاری برای ورود به این بازارها برای ایران کم تلقی می
باشد. محصولاتی که در این جدول آمده مربوط به کالاهایی است که صرفاً از نظر  می   ترراحتها  ناست؛ بنابراین ورود به آ 

محصولاتی که در جدول    -(. ترکیب کشور 3بندی شماره  اند )دستهاندازه نسبی بازار در کشورهای مربوطه ارجحیت داشته
 کنند. اند به مرحله چهارم غربالگری راه پیدا میآمده  (31-3)

 ( 3بندی شماره محصول )در دسته -های صادراتی واقعی؛ ترکیب کشورفرصت ( 3-31)   جدول

 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

  این در
 * گام

 این تا
 * گام

 الجزایر 

 ... شدهکشیده شده، گرم نوردشده، گرم  یآهنگر فقط یاژیآل  یرفولاد غ  یاها از آهن یله ها و مقالب 7214

 ( یمحصولات چدن یفولاد )به استثنا یابدون درز، از آهن  ی، توخال یهایلها و پروفها، لولهتیوپ 7304 5 1

 یا مخلوط کردن، کردن یابآس، خرد کردن شستشو،  ی، جداساز  ی، غربالگر ، ی سازمرتبآلات ینماش 8474
 ورز دادن ... 

 - - - - عاج  ساحل

 یاژیآل یرفولاد غ  یاتمام از آهن  یمهمحصولات ن 7207 15 3 کوهی  سرو تخمو  سیاه زیره سبز،  زیره  گشنیز،  تخم مرزه،  تخم بادیان،  تخم یانه، تخم راز 0909 مصر 
 16 1 - - نیجریه 

  آفریقای
 جنوبی 

 یدیرسوب داده شده؛ گوگرد کلوئ یا شده یدگوگرد، تصع 2802

 هایوسولفاتت  و هایتسولف 2832 4 -

وان و   یکی، سرام  تشت ی؛مصارف فن یرسا یا یمیاییش  یشگاهی، مصارف آزما یبرا  یکیظروف سرام 6909
 موارد مشابه ... 

 1 - - - تانزانیا 
 41 5 8 مجموع 

 کالایی   گروه این حذفی کالاهای  تعداد *
 پژوهش های یافتهمأخذ: 
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در مراحل    شوند.یک از بازارهای وارداتی ساحل عاج از نظر اندازه نسبی، بازاری بزرگ تلقی نمیکه اشاره شد، هیچ  طورهمان 
عنوان   به  آن محصول،  در  ایران  آشکار  نسبی  مزیت  دلیل عدم  به  و  است  داشته  را  ویژگی  این  تانزانیا  بازار  تنها  نیز  قبل 

 شود. های صادراتی واقعی شناخته نمیفرصت
رو بوده و بنابراین ایران اگرچه  طبق نتایج مندرج در جدول بالا، تنها بازار به نسبت بزرگ نیجریه با تمرکز بازاری بالا روبه

شود.  باشد و درنتیجه این بازار نیز حذف میمزیت نسبی آشکار در این محصول داشته است؛ اما با موانع تجاری کمی مواجه می 
های  « فعالیتمعادن   ر یو سا  یفلز   یهااستخراج کانه بنابراین در این مرحله، ایران بازار مربوط به یک فعالیت صنعتی که در رده »

 دهد. اقتصادی قرار دارد را از دست می
با    02/0ها علاوه بر داشتن مزیت نسبی آشکار بیش از  در حالی است که تمامی سه بازار آفریقای جنوبی که ایران در آن این 

بازارهای شناسایی    اند. اینرو بوده است؛ این سه بازار به عنوان فرصت صادراتی واقعی شناخته شدهموانع تجاری پایینی روبه
  ر ی سا  دی تول« و » ییایمیهای شوردهآو فر  ییایم یش  مواد  دیتولشده  در زمره بازارهای صنعتی قرار دارند که مربوط به رده »

 های اقتصادی هستند. « فعالیترفلزیی غ یهای معدن ورده آفر
داشته و موانع تجاری برای ایران کم    0/ 02نسبی بیش از  ها مزیت  بازار به نسبت بزرگ الجزایر که ایران در آن   4از میان  
از تمرکز بالایی   1701« با سر شماره به شکل جامد خالص یمیاییچغندر و ساکارز ش یا  یشکرقند نشده است؛ بازار »تلقی می

شود. از نظر فعالیت اقتصادی، این  صادراتی در نظر گرفته نمی  برخوردار بوده است؛ بنابراین این بازار به عنوان فرصت واقعی
و توتون    های دنیانواع آشام  ،ییغذا  یهافرآورده   دی تولهای صنعتی و به طور خاص در رده فعالیت تولیدی »بازار در زمره فعالیت

های صنعتی  های واقعی صادراتی شناخته شده که جزء فعالیتگیرد. سه بازار دیگر الجزایر به عنوان فرصت« قرار میو تنباکو
رده »  طوربهو   پا  دی تولخاص در  فعالیتگری جای د  نشده دربندیطبقه  زاتیآلات و تجهنی ماش  دیول« و »تهیفلزات  های  « 

 گیرند. تولیدی اقتصادی قرار می
رو بوده  و با موانع تجاری پایین روبه  02/0نسبی بیش از  مزیت  دارای  ها  که ایران در آن   مصر بازار به نسبت بزرگ    پنجاز میان  

شده مشابه،  بافته  یهاو پارچه   یاحوله   ی هاحوله   یمخمل )به استثنا  ی هاشده و پارچه پرزدار بافته  ی هاپارچه است؛ سه بازار » 
«  ...   یبافقلاب   ا ی  یبافتن   ینوزادان از جنس پارچه )به استثنا  پوشاک  یلوازم جانب پوشاک و  ، محصول » 5801« با سر شماره  ... 

محصولات    ی )به استثنا  ومینیاز آلومآن    همانند باف و  گیس  یها، نوارها کابل   ،یارشته   ی هامی سو بازار »  6209با سر شماره  
بازار به عنوان فرصت واقعی صادراتی در  سه  بنابراین این    اند؛از تمرکز بالایی برخوردار بوده  7614« با سرشماره ...  ی ک یالکتر

های صنعتی و به طور خاص در رده فعالیت تولیدی  در زمره فعالیت  هاد. از نظر فعالیت اقتصادی، این بازار نشونظر گرفته نمی
«  زات یتجه  آلات و نی ماش  شده، به جزفلزی ساخته  محصولات   د ی تولو »«  وابسته  ی هامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده   د ی تول»

تخم رازیانه،  تر، بازار »شوند. به طور دقیقمیهای واقعی صادراتی شناخته به عنوان فرصت مصربازار دیگر  دود. نگیرقرار می
کشاورزی  های  جزء فعالیت  0909« با سرشماره  تخم بادیان، تخم مرزه، تخم گشنیز، زیره سبز، زیره سیاه؛ تخم سرو کوهی 

تمام از آهن   یمه محصولات نگیرد. همچنین بازار » قرار می «کشاورزی و جنگلداری » فعالیت تولیدی خاص در  طور  به  بوده و
های  « فعالیت هیفلزات پا   د یتولخاص در رده »  طور   بهصنعتی و  های  در زمره فعالیت  7207« با سرشماره  یاژیآل  یر فولاد غ  یا 

 گیرد. تولیدی اقتصادی قرار می
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کنند. محصولاتی که  محصولاتی است که به مرحله چهارم غربالگری راه پیدا می  -ترکیب کشور  دهندهنشان (  3-32جدول )
از نظر رشد بازار وارداتی )هم در کوتاه  مدت و هم در بلندمدت( در  در این جدول آمده مربوط به کالاهایی است که صرفاً 

 (. 4بندی شماره  اند )دستهکشورهای مربوطه ارجحیت داشته

 ( 4بندی شماره محصول )در دسته -ترکیب کشورهای صادراتی واقعی؛  فرصت ( 3-32)   جدول

 کشور 

  یبا رشد بازار ییکد کالا  تعداد
  آشکار نسبی مزیتمناسب و 

با موانع   یرانا 02/0  از بیش
 یین پا یو تمرکز بازار یتجار

 گروه این حذفی کالاهای  تعداد
 گام  این در کالایی

 گروه این حذفی کالاهای  تعداد
 گام این تا کالایی

 112 2 6 الجزایر 
 289 5 39 عاج  ساحل

 122 3 29 مصر 
 141 8 17 نیجریه 

 157 1 20 جنوبی آفریقای
 212 13 38 تانزانیا 
 1033 32 149 مجموع 

 های پژوهش مأخذ: یافته

محصولات با ویژگی صرفاً بازار رو به رشد، مزیت نسبی    - درصد از ترکیب کشور  47، ایران در حدود که اشاره شد  طورهمان 
محصول با مزیت نسبی آشکار ایران، تنها    -داشته است. این در حالی است از این تعداد ترکیبات کشور   0/ 02آشکار بیش از  

محصولات    - درصد از ترکیب کشور   85شوند. بنابراین در بیش از  درصد بازار با موانع تجاری پایین تلقی می  33در حدود  
موانع تجاری برای ورود ایران    نداشته، بلکه   02/0مزیت نسبی آشکار بیش از    تنهانهیافته به مرحله سوم غربالگری ایران  راه

محصول رو به رشد   - ترکیب کشور  1182قلم از  149در کنار این دو مشخصه، برای ایران تنها  به این بازارها بالا بوده است. 
تلقی می از  به عنوان فرصت صادراتی واقعی  بنابراین بیش  با رشد کوتاه  -درصد ترکیبات کشور 87شوند.  مدت و  محصول 

 اند. بلندمدت برای ایران به عنوان فرصت صادراتی واقعی شناسایی نشده
های صادراتی واقعی برای ایران قابل  به عنوان فرصتمصر  مدت و بلندمدت  درصد بازارهای با رشد کوتاه19  خاص،   طور  به

های دوم و سوم از  درصد بازارهای رو به رشد  در رده12درصد و ساحل عاج در حدود  15ارزیابی هستند. پس از آن، تانزانیا با  
شوند. آفریقای جنوبی و نیجریه با  میان شش کشور منتخب آفریقایی برای ایران به عنوان فرصت صادراتی واقعی تلقی می

 . کننددرصد از بازارهای رو به رشد به مرحله نهایی غربالگری راه پیدا می  5درصد بازارهای رو به رشد خود و الجزایر با تنها  11
های محتمل صادراتی وارد  مدت و اندازه نسبی بزرگ بازاری که به عنوان فرصت در خصوص بازارهای وارداتی با رشد کوتاه

  0/ 02محصول مزیت نسبی آشکار بیش از    - مرحله سوم غربالگری شدند، علاوه بر اینکه ایران در یکی از این ترکیبات کشور
از ترکیب    کداممانده برای ایران بالا بوده و بنابراین هیچمحصول باقی-ترکیب کشور  4نداشته است؛ موانع تجاری در تمامی 

اند به عنوان فرصت واقعی صادراتی  مدت و اندازه نسبی بزرگ بازاری داشتهمحصولاتی که بازار وارداتی با رشد کوتاه-کشور
 شوند. از گردونه بررسی خارج می  5ی شماره  بندمحصول در دسته-شوند. از این رو، تمامی ترکیب کشور برای ایران تلقی نمی
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محصولاتی است که ایران در آن محصولات دارای مزیت نسبی آشکار بیش  -تعداد ترکیب کشور دهندهنشان ( 3-33جدول )
نسبت بزرگی    با تمرکز بازاری و موانع تجاری پایین است و این محصولات در بلندمدت رشد بازاری مناسب و بازار به  02/0از  

های صادراتی واقعی  اند به عنوان فرصتمحصولاتی که در جدول زیر آمده-(. ترکیب کشور 6بندی شماره  اند )دستهداشته
 اند. ایران با رشد بلندمدت بازار وارداتی و اندازه نسبی بزرگ بازاری شناسایی شده

 ( 6بندی شماره محصول )در دسته -های صادراتی واقعی؛ ترکیب کشورفرصت ( 3-33)   جدول

 کشور 
  کد

 کالایی
 شرح

  این حذفی کالاهای  تعداد
 گام  این در کالایی گروه

  این حذفی کالاهای  تعداد
 گام این تا کالایی گروه

 - - - - الجزایر 
 - - - - عاج  ساحل

 2 - - - مصر 

کردن   یبنددرجه یا جور کردن، پاک کردن یبرا  آلاتینماش 8437 نیجریه 
 8 - ... آلاتینکرده؛ ماشدار خشکغلاف یجاتسبز یاها بذر، دانه

  آفریقای
 2 1 - - جنوبی 

 - - - - تانزانیا 
 12 1 1 مجموع 
 های پژوهش مأخذ: یافته

کدام از بازارهای وارداتی الجزایر، ساحل عاج و تانزانیا ویژگی توأمان اندازه نسبی بازاری بزرگ و  که اشاره شد، هیچ  طورهمان 
های بافته  های فلزی و پارچه های بافته شده از نخ پارچه اند. اگرچه ایران در بازار محصول »رشد بلندمدت بازار وارداتی نداشته

مزیت نسبی آشکار    5809« در آفریقای جنوبی با سرشماره  ، از نوعی ... 5605شده از نخ فلزی شده مشمول سرشماره کد  
رده فعالیت تولیدی  ؛ اما تمرکز بازاری در این فعالیت صنعتی و بوده استداشته و موانع تجاری برای آن پایین    02/0بیش از  

بازارهای به نسبت  بنابراین، هیچ  « بالا بوده است. وابسته  یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده   د یتولاقتصادی » از  کدام 
 شوند. بزرگ با رشد بلندمدت آفریقای جنوبی برای ایران به عنوان یک فرصت صادراتی واقعی تلقی نمی

اند؛ تنها یک  محصول شش کشور منتخب آفریقایی که بازار به نسبت بزرگ با رشد بلندمدت داشته -ترکیب کشور  13از بین 
محصول مربوط    - شود. این ترکیب کشورمحصول به عنوان فرصت صادراتی واقعی برای ایران شناسایی می  - ترکیب کشور

؛  خشک کردهدار  غلاف   جاتی سبز  ایها  کردن بذر، دانه   یبنددرجه  ای   جور کردن،  پاک کردن   یبرا   آلات نی ماش»به بازار وارداتی  
های صنعتی و به طور خاص در رده فعالیت  است. این بازار در زمره فعالیت   8437« کشور نیجریه با سرشماره  ...   آلاتن یماش

 د. « قرار دارگر یجای د  نشده در بندیطبقه زات یآلات و تجهنی ماش دی تولتولیدی اقتصادی »
محصولاتی    -تعداد ترکیب کشور   دهندهنشان ( به عنوان آخرین جدول بخش پایانی تحلیل غربالگری مرحله سوم،  3-34جدول )

ها پایین  و موانع تجاری و تمرکز بازار در این  باشدمی   0/ 02نسبی آشکار بیش از  است که ایران در آن محصولات دارای مزیت  
مدت و هم در بلندمدت  است. این محصولات هر سه مشخصه یک بازار مناسب و یا به عبارتی رشد بازاری مناسب هم در کوتاه
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اند به  آمده  (3-34)محصولاتی که در جدول  - (. ترکیب کشور7بندی شماره  اند )دستهو همچنین بازار به نسبت بزرگی داشته
 کنند. مرحله چهارم غربالگری راه پیدا می

 ( ۷بندی شماره محصول )در دسته -های صادراتی واقعی؛ ترکیب کشورفرصت ( 3-34)   جدول

  کد کشور 
  این حذفی کالاهای  تعداد شرح کالایی

 گام  این در کالایی گروه
  این حذفی کالاهای  تعداد
 گام این تا کالایی گروه

 - - - - الجزایر 
 2 - - - عاج  ساحل

 دارای که یکسره غیر  مصنوعی الیاف از  پودباف و تار هایپارچه 5512 مصر 
 4 - .باشند یکسره غیر مصنوعی الیاف وزنی درصد 85 حداقل

 - - - - نیجریه 
  آفریقای
 یا آهن ساخت از حاصل  ضایعات سایر و رسوبات  تفاله،   سرباره،  2619 جنوبی 

 4 - ...  بندیدانه استثنای به) فولاد
 - - - - تانزانیا 
 10 - 2 مجموع 
 های پژوهش مأخذ: یافته

کدام از بازارهای وارداتی الجزایر، نیجریه و تانزانیا ویژگی توأمان  که در انتهای غربالگری مرحله دوم اشاره شد، هیچ  طورهمان 
مدت و بلندمدت بازار وارداتی ندارند. طبق نتایج بخش دوم تحلیل غربالگری مرحله  اندازه نسبی بازاری بزرگ و رشد کوتاه

مدت و بلندمدت بازار وارداتی  بازار با ویژگی توأمان اندازه نسبی بازاری بزرگ و رشد کوتاهسوم مشاهده شد که در هر دو  
داشته    02/0آشکار بیش از  رو بوده است؛ اگرچه که در هر دو بازار مزیت نسبی ساحل عاج، ایران با موانع تجاری زیادی روبه

مناسبی    یک از بازارهای وارداتی ساحل عاج که هم اندازه نسبی بازاری بزرگ و هم رشد بازار وارداتیاست. بنابراین، هیچ 
 شوند. اند به عنوان فرصت صادرات واقعی برای ایران تلقی نمیداشته

به این ترتیب، تنها در یک محصول از پنج بازار وارداتی مصر و آفریقای جنوبی که به مرحله سوم غربالگری راه یافته بودند،  
 با موانع تجاری کم و تمرکز بازاری پایین مواجه است.  02/0ایران علاوه بر دارا بودن مزیت نسبی آشکار بیش از 

درصد وزنی    85های تار و پودباف از الیاف مصنوعی غیر یکسره که دارای حداقل  رچه پاتر، بازار محصولات » به عبارت دقیق
منسوجات،   دی تولدر رده فعالیت تولیدی » که یک فعالیت صنعتی  5512« مصر با سر شماره الیاف مصنوعی غیر یکسره باشند

 شود. « است به عنوان فرصت صادراتی واقعی برای ایران شناسایی میوابسته ی هاپوشاک، چرم و فرآورده 
«  بندی ... به استثنای دانه)سرباره، تفاله، رسوبات و سایر ضایعات حاصل از ساخت آهن یا فولاد  همچنین، بازار محصولات »
«  معادن   ر یو سا   ی فلز  ی هااستخراج کانهکه یک فعالیت صنعتی در رده فعالیت تولیدی »  2619آفریقای جنوبی با سر شماره  

 . استباشد، فرصت صادراتی واقعی برای ایران می
  است   یجنوب   یقا یآفر   و   مصر  ی کشورها  به  مربوط  کهمحصول    -کشور  بیترک  دو  تنها  یمحصول   یبنددسته  نی ا  از  ، یتدرنها

 . شوندیم یی شناسا ران ی ا یبرا ی صادرات  یواقع  فرصت عنوان  به

 بازارهای منتخب قاره آفریقا  واقعیهای فرصتنتیجه نهایی شناسایی  -4-4-3
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محصول مورد بررسی قرار گرفتند. در این مرحله از    - ترکیب کشور  1261این مرحله از غربالگری روش پشتیبان تصمیم،  در  
آشکار بیش از  محصول از سه جنبه ارزیابی شدند که عبارتند از: داشتن مزیت نسبی    -غربالگری، این تعداد از ترکیب کشور

این ترکیب کشور  ایران   02/0 ایران در تجارت  پایین بودن موانع تجاری برای  این محصولات؛  محصولات؛ و تمرکز    - در 
 محصولات.  -بازاری پایین در این ترکیب کشور

 دهد. یافته به مرحله سوم غربالگری قرار دارند را نشان می تعداد کالاهایی که در پنج دسته کالایی راه (3-35)جدول 

 بازارهای منتخب قاره آفریقا برای ایران  واقعی صادراتیهای فرصت ( 3-3۵)   جدول

 الجزایر بندی دسته
 ساحل
 عاج

 نیجریه  مصر
 آفریقای
 جنوبی 

 تانزانیا 
  هایفرصت مجموع
 صادراتی  واقعی

  موارد مجموع
 بررسی مورد

 49 8 - 3 - 2 - 3 بزرگ  نسبت به صرفاً بازارهای
 1182 149 38 20 17 29 39 6 رشد  به رو صرفاً بازارهای

 رشد با بزرگ نسبت به بازارهای
 5 - - - - - - - مدت کوتاه 

 رشد با بزرگ نسبت به بازارهای
 13 1 - - 1 - - - بلندمدت

 رشد با بزرگ نسبت به بازارهای
 12 2 - 1 - 1 - - بلندمدت و مدتکوتاه 

  واقعی هایفرصت  مجموع
 1261 160 38 24 18 32 39 9 صادراتی 

 - 1261 251 192 183 178 330 127 بررسی  مورد کالاهای مجموع
 های پژوهش مأخذ: یافته

یافته  محصول راه-درصد ترکیب کشور  87شود در غربالگری مرحله سوم، بیش از  ( مشاهده می3-35که در جدول )  طورهمان 
محصول و    - درصد ترکیب کشور13شوند و تنها حدود  به این مرحله به عنوان فرصت واقعی صادراتی برای ایران شناخته نمی

 شوند. محصول به عنوان فرصت واقعی صادراتی برای ایران شناسایی می -ترکیب کشور  160عبارتی  یا به  
محصولاتی هستند که صرفاً رشد بازار وارداتی )چه    - درصد فرصت واقعی صادراتی شناسایی شده، ترکیب کشور  93حدود  
های واقعی  درصد فرصت   5شوند. پس از آن، اند و از نظر اندازه نسبی، بازار بزرگی تلقی نمیمدت و چه بلندمدت( داشته کوتاه

اند و رشد  محصولاتی است که تنها مشخصه بازار به نسبت بزرگ را داشته  - صادراتی شناسایی شده مربوط به ترکیب کشور 
 اند. مدت و چه در بلندمدت( نشان ندادهبازاری )چه در کوتاه

مدت و بلندمدت رشد داشته و هم بازار  های واقعی صادراتی شناسایی شده، هم در کوتاهدرصد فرصت1/ 25در این میان، تنها 
محصولاتی است که    - های واقعی صادراتی شناسایی شده مربوط به ترکیب کشوراند. مابقی فرصتبه نسبت بزرگی داشته

محصولات   - کدام از ترکیب کشوریچ هشود،  که مشاهده می طور همان اند. بازار به نسبت بزرگ به همراه رشد بلندمدت داشته
 اند. مدت به عنوان فرصت واقعی صادراتی برای ایران شناسایی نشدهبا بازار به نسبت بزرگ همراه با رشد کوتاه

های واقعی  ساحل عاج، تانزانیا، مصر، آفریقای جنوبی، نیجریه و الجزایر ترتیب کشورها از بیشتر به کمتر از نظر تعداد فرصت 
اند به ترتیب  بندی کالایی و تعداد کالاها که به عنوان فرصت واقعی صادراتی شناخته شدهصادراتی هستند. از نظر تنوع دسته
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مدت و  بازارهای به نسبت بزرگ با رشد کوتاهو    بازارهای صرفاً به نسبت بزرگ بازارهای صرفاً رو به رشد،    - کشورهای مصر
بازارهای به نسبت بزرگ با رشد  و    بازارهای صرفاً به نسبت بزرگبازارهای صرفاً رو به رشد،    -آفریقای جنوبی  ،بلندمدت

مدت و  بازارهای به نسبت بزرگ با رشد کوتاهو    بازارهای به نسبت بزرگ با رشد بلندمدت   - نیجریه  ، مدت و بلندمدتکوتاه
بازارهای صرفاً رو به    -ساحل عاج و تانزانیا  ،بازارهای صرفاً به نسبت بزرگو    بازارهای صرفاً رو به رشد  -الجزایر   ،بلندمدت

 قرار دارند.  - رشد
های کالا مربوط  بندی کالاها این است که بیشترین فرصتهای صادراتی واقعی شناسایی شده از نظر دستهوجه تشابه فرصت

شوند. به عبارت دیگر، بیشترین  مدت و بلندمدت است؛ هرچند که این بازارها به نسبت بزرگ تلقی نمیبه بازارهای با رشد کوتاه
  4بندی شماره  تعداد بازاری که برای هر کشور به عنوان فرصت صادراتی واقعی شناسایی شده است، کالاهای مربوط به دسته

قرار    3بندی شماره  هستند. پس از آن، کالاهایی قرار دارند که تنها از نظر مشخصه اندازه بازار شاخص هستند که در دسته
 گیرند. می

مدت و بلندمدت  شود که تنها دو کشور مصر و آفریقای جنوبی هستند که یک بازار با رشد کوتاهدر نگاه کلی دیگر مشاهده می
تلقی می ایران  اندازه به نسبت بزرگ دارند که به عنوان فرصت صادراتی واقعی برای  با رشد  با  بازار  شوند. همچنین، تنها 

 باشد. بلندمدت و اندازه نسبی بزرگ که به فرصت صادراتی واقعی برای ایران است، مربوط به کشور نیجریه می
 های صادراتی شناسایی شده کشورها به شرح جدول زیر است.های اقتصادی، فرصتاز نظر فعالیت

 بازارهای منتخب قاره آفریقا برای ایران بر اساس تفکیک فعالیت کشاورزی و صنعتی  واقعی صادراتیهای فرصت ( 3-36)   جدول
 تانزانیا  جنوبی  آفریقای نیجریه  مصر عاج ساحل الجزایر بندی دسته

 - صنعتی  - صنعتی  و کشاورزی - صنعتی  بزرگ  نسبت به صرفاً بازارهای
 صنعتی  و کشاورزی صنعتی  صنعتی  صنعتی  صنعتی  صنعتی  رشد  به رو صرفاً بازارهای

 - - - - - - مدت کوتاه رشد با بزرگ نسبت به بازارهای
 - - صنعتی  - - - بلندمدت رشد با بزرگ نسبت به بازارهای

 - صنعتی  - صنعتی  - - بلندمدت  و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبت به بازارهای
 های پژوهش مأخذ: یافته

یک فرصت صادرات واقعی در بخش کشاورزی مصر با اندازه بازاری به نسبت بزرگ و    جزبهشود،  که مشاهده می  طورهمان 
های صادراتی برای  همچنین یک فرصت صادرات واقعی در بخش کشاورزی تانزانیا که بازاری رو به رشد دارد، سایر فرصت

اند. اینکه  ایران در بازارهای شش کشور الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا در بخش صنعت واقع شده
شود. پیش از ورود به  ایران چه راهبردی نسبت به صادرات در این بازارها اتخاذ کند، در غربالگری مرحله پایانی انجام می

 شود. های زیر آورده میآخرین مرحله غربالگری، خلاصه نتایج فوق در شکل
 گذارد. را بر نقشه این قاره به نمایش می   بازارهای منتخب قاره آفریقا   صادراتی واقعی برای ایران در های  فرصت(  3-17)  شکل 
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 بر نقشه این قاره های محتمل بازارهای منتخب قاره آفریقافرصت ( 1۷-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

 دهد. ( نیز درخت غربالگری روش پشتیبان تصمیم را نشان می3-18) شکل
 های صادراتی واقعی شناسایی شده فرصت  -درخت غربالگری به روش الگوی پشتیبان تصمیم ( 18-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

کشور به مرحله دوم غربالگری راه یافتند که از میان    16کشور قاره آفریقا،    54کلی از    طور  بهکه در ابتدا اشاره شد،    طورهمان 
این کشورها، شش کشور الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا به پیشنهاد اتاق مشترک ایران و آفریقا  

  - کد محصول( ترکیب کشور  1265)شش کشور و هر کدام    7590گیرند. از میان  در مرحله دوم غربالگری مورد ارزیابی قرار می
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محصول به غربالگری مرحله سوم    - ترکیب کشور  1261درصد حذف شده و    83محصول وارد شده به مرحله دوم غربالگری،  
 آید.  به دستهای واقعی صادراتی ها فرصتآن بر اساس یابند تا راه می

درصد ترکیبات    87محصول وارد شده به این مرحله، بیش از    - ترکیب کشور  1261در غربالگری مرحله سوم مشاهده شد که از  
 های واقعی صادرات شناسایی گردیدند. محصول به عنوان فرصت -ترکیب کشور  160محصول حذف شدند و تنها  -کشور

های صادراتی واقعی شناسایی شده به ترتیب مربوط به کشورهای  با تحلیل در سطح کشوری مشاهده شد که بیشترین فرصت
تلقی   بزرگ  به نسبت  اندازه  از نظر  و  بوده  به رشد  بازارهایی هستند که صرفاً رو  به  تانزانیا است که مربوط  و  ساحل عاج 

یک بازار تانزانیا که مربوط به فعالیت کشاورزی    جزبه شوند. تمامی بازارهای ساحل عاج مربوط به فعالیت صنعتی بوده و  نمی
یک    به جز بازار در رده سوم قرار داشته و همانند تانزانیا،    32است، مابقی به بخش صنعت ارتباط دارند. پس از آن، مصر با  

دارن  ارتباط  بخش صنعت  به  مابقی  است،  فعالیت کشاورزی  به  مربوط  که  مصر  فرصتبازار  عمده  اگرچه  های صادراتی  د. 
شوند؛ اما دو  شناسایی شده مصر مربوط به بازارهایی است که صرفاً رو به رشد بوده و از نظر اندازه به نسبت بزرگ تلقی نمی

بازار صرفاً به نسبت بزرگ و یک بازار به نسبت بزرگ با رشد بازار وارداتی آن به عنوان فرصت صادراتی برای ایران شناسایی  
 اند. شده

معنا که   بدین  است،  مانند مصر  به  آفریقای جنوبی  بازاری  از    20تنوع  به    24بازار  مربوط  فرصت صادراتی شناسایی شده 
بازار صرفاً به نسبت بزرگ و یک بازار به نسبت    3اند. همچنین، آفریقای جنوبی  باشد که صرفاً رو به رشد بودهبازارهایی می 

شناسایی شده ایران  برای  فرصت صادراتی  عنوان  به  که  دارد  وارداتی  بازار  رشد  با  تمامی  بزرگ  عاج،  ساحل  اند. همچون 
 شود. های صادراتی شناخته شده آفریقای جنوبی به فعالیت صنعتی مربوط میفرصت

های صادراتی شناخته شده نیجریه بازارهایی هستند که صرفاً رو به رشد بوده و تمامی این بازارها  فرصت  درصد   94بیش از  
های صنعتی قرار دارند. تک بازار به نسبت بزرگ و با رشد بلندمدت نیجریه نیز که به عنوان فرصت صادراتی  در زمره فعالیت

 . استهای صنعتی ایران معرفی شده مربوط به فعالیت
بازار صرفاً    6الجزایر به عنوان کشور با کمترین فرصت صادراتی شناسایی شده برای ایران، سه بازار صرفاً به نسبت بزرگ و  
بازار مربوط    9رو به رشد خود را به عنوان فرصت صادراتی واقعی برای ایران نشان داده است. لازم به ذکر است که تمامی این  

 باشند. های صنعتی میبه فعالیت
تواند اتخاذ کند به  های صادراتی واقعی شناخته شده میپرسش باقی مانده این است راهبردی که ایران در خصوص فرصت

آوری اطلاعات در  تواند باشد. به عبارت دیگر، ایران در کدام بازارها بهتر است که وارد نشده و فعلاً به جمعچه صورت می
یک از این بازارها بهتر است که سیاست توسعه صادرات را اتخاذ کرده و یا در  کدامخصوص این بازارها بپردازد؛ یا اینکه در  

ها در ادامه  یک از بازارها موقعیت خوبی دارد و بهتر است که موقعیت خود را حفظ کند. برای پاسخگویی به این پرسش کدام
 شود. به بررسی آخرین مرحله غربالگری الگوی پشتیبان تصمیم پرداخته می

 های واقعی غربالگری مرحله چهارم: تحلیل نهایی فرصت -5-3
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هر   یبرا  کشور صادرکننده مورد بررسی   وکارکسب   یقدرت نسب   ، رویکرد پشتیبان تصمیم لیو تحل   ه یمرحله از تجز  ن یدر آخر
 . شود می ی ابیارز  ماندهیباق ی واقع های از فرصت کی

  توان از یرا م ی کشور صادرکننده در بازار خارج کی تی، قدرت موقعاند( بیان داشته1995که کویورس و همکاران ) طورهمان 
  ی قو   ت یموقع  بتواند  یکشورکه  در صورتی بود    ن یا(  1995کویورس و همکاران )  هیفرض.  استخراج کرد  1ی رقابت  ت یمز  شاخص

که    ییاز بازارها  کیهر    یبرابنابراین،    .را خواهد داشت  بازار  آن   در انجام تجارت در  ی، قدرت نسبآورد   به دست  در آن بازار
محاسبه    ر ی به شرح ز  iدر کشور    jمحصول    در گروهکشور صادرکننده  سهم نسبی بازاری  اند،  شدهآخرین مرحله غربالگری  وارد  

 شود: یم

𝜇𝑛,𝑖𝑗 = ( 𝑋𝑛,𝑖𝑗𝑋𝑊,𝑖𝑗) ( 𝑋𝑛,𝑗𝑋𝑊,𝑗)⁄          (11)                                                                       

  𝑋𝑛,𝑗؛ j در محصول    iدنیا به کشور مبین صادرات    𝑋𝑊,𝑖𝑗؛ jدر محصول    iبه کشور    nکشور مبین صادرات    𝑋𝑛,𝑖𝑗که در آن 
 است.   jدنیا در محصول مبین کل صادرات   𝑋𝑊,𝑗و   jدر محصول   nکشور مبین کل صادرات 

غربالگری مرحله  ( است که در  (2رابطه شماره )آشکار )   ینسب  ت یمز یا    شدن  یتخصص همان شاخص  (  11دقت شود که رابطه )
( در این است که  2رابطه )  شدن  ی تخصص( با شاخص  11شده در رابطه )تفاوت شاخص معرفیاستفاده شد.    دوم معرفی و

 شود. یبر اساس بازار محاسبه م (11رابطه )
اند محاسبه  شده  غربالگری مرحله آخرکه وارد    ییهمه بازارها  ی( برا𝜇𝑛,𝑖𝑗کشور صادرکننده ) سهم نسبی بازاری  ،  بنابراین

محاسبه  نیز  (  𝜇𝑆𝐼𝑋,𝑖𝑗)   محصول  -کشور  بیصادرات در هر ترک  نیشتر یشش کشور با بسهم نسبی بازاری    ،به علاوهد.  گردیم
سهم  و    ه استشدآخرین مرحله غربالگری  که وارد    ی هر بازار  در  nکشور  سهم نسبی بازاری    نی توان بیم   بنابراینشود.  یم

کشور  سهم نسبی بازاری    نی. با محاسبه تفاوت بانجام داد   سهیبازارها مقا  ن یشش کشور بزرگ صادرکننده در انسبی بازاری  
n    محصول    اصلیو شش کشور صادرکنندهj    به کشورiبازار کشور    تیتوان اهمی، مn   ارزیابی و    ،یرا در هر بازار مورد بررس
 . کرد نییتع

𝜇𝑆𝐼𝑋,𝑖𝑗 توان در نظر گرفت. بندی اهمیت بازار را به شرح زیر میبه همین ترتیب، چهار دسته − 𝜇𝑛,𝑖𝑗 > 1.5 به نسبت کم است.   nسهم نسبی بازاری کشور :   3 < 𝜇𝑆𝐼𝑋,𝑖𝑗 − 𝜇𝑛,𝑖𝑗 ≤ 0 به نسبت متوسط رو به پایین است.   nسهم نسبی بازاری کشور :   3 < 𝜇𝑆𝐼𝑋,𝑖𝑗 − 𝜇𝑛,𝑖𝑗 ≤ 𝜇𝑆𝐼𝑋,𝑖𝑗 به نسبت متوسط رو به بالا است.   nسهم نسبی بازاری کشور :   1.5 − 𝜇𝑛,𝑖𝑗 ≤  به نسبت زیاد است.   nسهم نسبی بازاری کشور :   0
را از   یصادرات واقع واقعی یها تا فرصت  شودی م ی( منته (3-37))جدول  ریز  سی به ماتر غربالگری ندیاکل فربه این ترتیب 

 کند.  یبندبازارها، طبقه  نی کشور صادرکننده در ا ی نظر اندازه و رشد تقاضا و سهم بازار فعل

 های واقعی صادرات بندی نهایی فرصتدسته ( 3-3۷)   جدول

 
1 . Competitive Advantage 
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  بازار رشد و اندازه
 وارداتی 

 مرحله چهارم(  ی)غربالگر nکشور    یبازار سهم
 زیاد  نسبت به بالا  به رو متوسط پایین  به رو متوسط کم   نسبت به

 16 سلول 11 سلول 6 سلول 1 سلول بزرگ  محصول بازار
  رشد حال در محصول بازار

 ( بلندمدت و مدت)کوتاه
 17 سلول 12 سلول 7 سلول 2 سلول

 18 سلول 13 سلول 8 سلول 3 سلول مدت کوتاه رشد با محصول بازار
 19 سلول 14 سلول 9 سلول 4 سلول بلندمدت رشد با محصول بازار

 رشد با بزرگ محصول بازار
 بلندمدت و مدتکوتاه 

 20 سلول 15 سلول 10 سلول 5 سلول

 ( 2004مأخذ: کویورس )

بندی انجام شده در غربالگری مرحله دوم برای اندازه  دسته  بر اساس(  3-37شود، سطرهای جدول ) که مشاهده می  طورهمان 
 باشند. بندی مربوط به غربالگری مرحله چهارم میدسته  4 بر اساسهای این جدول و رشد بازار وارداتی هستند و ستون

غربالگری مرحله چهارم  که وارد  ییو بازارها توان در نظر گرفت مینوع بازار مختلف  20در مجموع   (3-37جدول ) بر اساس
شناسایی شده توسط    حصول م -کشور  بیبه هر ترک  ،درواقع  . شوندمیبازارها اختصاص داده    ن یاز ا  یک یاند هر کدام به  شده

  آن اعمال شده است   یبرا  الگوکه    یاکشور صادرکننده  ن،یشود. بنابرایسلول اختصاص داده م  کی،  الگوی پشتیبان تصمیم 
فرصت   نی کشور صادرکننده قبلاً از ا ایو آ  ستی)تقاضا( در بازار )اندازه و رشد واردات( چ لیداند که پتانسی، م )در اینجا ایران(

 (. دارد اکنون هم که  ی بازار ینسب )بر اساس سهم  ر یخ ا یاستفاده کرده است 
است    اد یکه تقاضا در آن بازار ز  باشدمی   یمعن   ن ی به ا  ؛ شود  یبندطبقه   پنج محصول در سلول    - کشور   ب یمثال، اگر ترک  یبرا

  ی نسبتاً کم یسهم بازار ،شدهآن اعمال   یبرا الگوکه  یااما کشور صادرکننده ؛مدت و بلندمدت در حال رشد استو در کوتاه 
کشور صادرکننده به    اما  ؛است  ی مناسبفرصت بازار  کیمحصول    -کشور   بیترک  نی ااگرچه که    ن،ی دارد. بنابرا  در آن بازار

 کند. یاستفاده نم در این زمینه خود   ل یطور کامل از پتانس
 مرحله چهارم غربالگری بر اساسراهبردهای توسعه صادرات  −

م   توسعه   ی هاسازمان  سلول   توانندی صادرات  )هااز  بازارها    جهت صادرات    توسعه  راهبردهای  نی تدو  یبرا  ( 3-37ی جدول 
 اند، استفاده کنند. شده   ییشناسا  ی صادرات واقع  ی هابه عنوان فرصتالگوی پشتیبان تصمیم  ( که در  محصول  -کشور   بی)ترک
  ی بازاربر اساس سهم    و  10تا   1  ی هادر سلول   ی صادرات  یهافرصت   یکه برا  دنکنی م   شنهادی پ (1995و همکاران )  س وریکو

 استفاده شود.  1بازار  ی صادرات اکتشاف تهاجم  توسعه راهبردبازارها، از  نیصادرکننده در ا  یکشورها کم به نسبت
تا    11های  ی سلولدر بازارها  ی ادی که کشور صادرکننده در حال حاضر سهم بازار متوسط ز  موضوع  ن یبا توجه به اهمچنین،  

گسترش   مربوط به این قسمت راهبرد  یصادرات  یهافرصت ی برا ؛در حال رشد است ا یو/ ادیبازارها ز  نی دارد و تقاضا در ا 15
 . پیشنهاد شده است 2ی بازار تهاجم 

 
1. Offensive Market Exploration Export Promotion Strategy 
2. Offensive Market Expansion Strategy 
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  ی فع ادتصادرات    راهبرد توسعه،  20تا    16  یهادر سلول   یصادرات  یهافرصت   یبرا(  1995و همکاران )  سوریکویت،  درنها
 اند. پیشنهاد کرده 1حفظ بازار 

انتخاب    در زمانصادرات    تشویق و توسعهدر نظر گرفتن تعداد منابع موجود توسط سازمان    توجه داشت که  د بای   حال   ن یبا ا
از آنجا  ج یمختلف ترو   ی هاراهبرد کند که  ( پیشنهاد می2004کیویورس )که منابع محدود هستند،    یی صادرات، مهم است. 

  ن یا   ینکنند، بلکه اطلاعات بازار  جیترورا    10تا    1  ی هاسلول  یصادرات   یهافرصت   ،صادرات   تشویق و توسعه  یهاسازمان 
  ی هاسازمان  کند کهقرار دهند. به علاوه، این پژوهشگر پیشنهاد می صادرکنندگان مربوطه  در اختیارو   یآورجمع را ها فرصت

بنابراین،  ؛  تمرکز کنند  20تا    16  یهاسلول   ی و حفظ بازارها  15تا    11  یهاسلول   ی بر گسترش بازارها  توانند ی صادرات م  ج یترو
 سه راهبرد کلی قابل تصور است:

 (10تا  1های اکتشاف بازار )سلول −

 ( 15تا  11های  توسعه صادرات )سلول −

 ( 20تا  16های حفظ بازار )سلول  −

 های واقعی صادرات ایران در بازار کشورهای منتخب آفریقاییتحلیل نهایی فرصت -1-5-3

محصول که به عنوان فرصت واقعی صادراتی برای    -ترکیب کشور  160این مرحله از غربالگری روش پشتیبان تصمیم،  در  
  - ترکیب کشور  160گیرند. در مرحله پایانی غربالگری روش پشتیبان تصمیم،  اند، مورد بررسی قرار میایران شناسایی شده

 شوند که به شرح زیر است: بندی میمحصول منتخب در سه راهبرد کلی دسته
 بازار اکتشاف −

تواند اتخاذ شود که سهم بازاری ایران در این ترکیبات به  محصولاتی می  -اکتشاف بازار در خصوص ترکیب کشورراهبرد   −
بندی  از نظر دسته  نسبت کم و همچنین متوسط رو به پایین باشد. این راهبرد برای تمامی محصولاتی که در پنج دسته

بندی کالایی عبارتند از محصولاتی با بازار: صرفاً به نسبت بزرگ؛ صرفاً  کند. این پنج دستهکالایی قرار دارند، صدق می
و    مدتبه نسبت بزرگ با رشد کوتاهبلندمدت؛ و  به نسبت بزرگ با رشد  ؛  مدتبه نسبت بزرگ با رشد کوتاه  رو به رشد؛

 صادرات توسعه بلندمدت.

تواند اتخاذ شود که سهم بازاری ایران در این ترکیبات متوسط  محصولاتی می - راهبرد توسعه بازار در خصوص ترکیب کشور
شود که  بندی کالایی قرار دارند، اتخاذ میاز نظر دسته  رو به بالا باشد. این راهبرد برای تمامی محصولاتی که در پنج دسته

؛  مدت به نسبت بزرگ با رشد کوتاه  بندی کالایی شامل محصولاتی با بازار صرفاً به نسبت بزرگ؛ صرفاً رو به رشد؛این پنج دسته
 و بلندمدت است.  مدتبه نسبت بزرگ با رشد کوتاهبلندمدت؛ و به نسبت بزرگ با رشد 

 بازار حفظ -1-1-5-3

 
1.  Defensive Export Promotion Strategy of Market Maintenance 
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تواند اتخاذ شود که سهم بازاری ایران در این ترکیبات به  محصولاتی می  -راهبرد اکتشاف بازار در خصوص ترکیب کشور 
بندی کالایی قرار  بازار نیز برای تمامی محصولاتی که در پنج دستهنسبت زیاد است. همچون دو راهبرد پیشین، راهبرد حفظ 

  بندی کالایی عبارتند از محصولاتی با بازار: صرفاً به نسبت بزرگ؛ صرفاً رو به رشد؛ شود. این پنج دستهدارند، به کار گرفته می
 و بلندمدت.  مدتبه نسبت بزرگ با رشد کوتاهبلندمدت؛ و به نسبت بزرگ با رشد ؛ مدتبه نسبت بزرگ با رشد کوتاه

بندی کالایی و راهبرد پیشنهادی  سهم بازاری ایران، دسته  بر اساسمحصول منتخب را    - ترکیب کشور  160، (3-38)جدول  
 کند. خلاصه می

 های واقعی صادرات بندی نهایی فرصتدسته ( 3-38)   جدول

 زیاد نسبت به بالا  به رو متوسط پایین به رو متوسط کم  نسبت به مجموع  ایران اسلامی جمهوری  بازاری سهم وارداتی  بازار رشد و اندازه

 بزرگ  نسبت به محصول بازار

 1 جنوبی آفریقای بازار  3  الجزایر  
 بازار 

  بازار  2مصر    8

  بازار  2 جنوبی آفریقای  

 رشد  حال در محصول بازار

  بازار  5  الجزایر  بازار  1  الجزایر

149 

  2 عاج ساحل بازار  23 عاج ساحل بازار  4 عاج ساحل بازار  10 عاج ساحل
 بازار 

  بازار  20مصر  بازار  6مصر  بازار  3مصر 

 بازار  2 نیجریه بازار  9 نیجریه بازار  2 نیجریه بازار  4 نیجریه

 1 جنوبی آفریقای بازار  9 جنوبی آفریقای بازار  1 جنوبی آفریقای بازار  9 جنوبی آفریقای
 بازار 

  بازار  12 تانزانیا بازار  9 تانزانیا بازار  17 تانزانیا

 - - - - - مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبت به محصول بازار
 1 - بازار  1  نیجریه - - بلندمدت رشد با بزرگ نسبت به محصول بازار

 و مدتکوتاه رشد با بزرگ نسبت به محصول بازار
 - - بلندمدت

 بازار 1مصر 
  1 جنوبی آفریقای 2 -

 بازار
 160 6 88 22 44 مجموع 

  بازار  حفظ صادرات   توسعه بازار  اکتشاف پیشنهادی  راهبرد
  راهبرد درمحصول  -کشور ترکیب مجموع -

 - 6 88 66 پیشنهادی

 - )درصد(  پیشنهادی راهبرد از آفریقایی منتخب کشورهای سهم
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 - بازار  حفظ صادرات   توسعه بازار  اکتشاف 
 - صفر 9 2 الجزایر 

 - 33 26 21 عاج  ساحل
 - صفر 26 14 مصر 

 - 33 11 9 نیجریه 
 - 33 14 15 جنوبی آفریقای

 - صفر 14 39 تانزانیا 
 های پژوهش مأخذ: یافته

ایران در خصوص  که مشاهده می  طورهمان  های صادراتی واقعی شناسایی  درصد فرصت   55شود، راهبرد پیشنهادی برای 
های صادراتی واقعی شناسایی شده،  فرصت  درصد  41. همچنین، راهبرد پیشنهادی در خصوص  استشده، توسعه صادرات  

بازار    94بنابراین، در ؛  بازار موقعیت بازاری خود را حفظ کند  6شود که ایران تنها در  یت پیشنهاد میدرنها اکتشاف بازار است. 
 شود که ایران ورود داشته و به توسعه صادرات و یا حفظ بازار اهتمام ورزد. پیشنهاد می

( توزیع شرکای تجاری عمده شش کشور الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا در صادرات  3-19)  شکل
دهد. در اینجا، فارغ از اینکه چه راهبردی  های صادراتی واقعی ایران را نشان می محصولات شناسایی شده به عنوان فرصت

 گردند، نشان داده شده است. اتخاذ شود، شرکای تجاری عمده این شش کشور که رقبای اصلی ایران تلقی می 
 

های صادراتی  شناسایی شده به عنوان فرصتشرکای تجاری عمده کشورهای آفریقایی منتخب در صادرات محصولات  ( 19-3)  شکل
 واقعی ایران 

 
که  همان  بهمشاهده میطور  سایر  شود  جنوبی،  آفریقای  برخی کشورهای  و  آفریقایی  مرکزی، عمده کشورهای  آسیای  جز 

اند. برای حفظ موقعیت بازاری و یا توسعه صادرات در  کشورهای جهان به عنوان شرکای عمده این شش کشور شناسایی شده
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کشور  ترکیب  تجارت    -هر  در  آفریقایی  منتخب  کشورهای  عمده  )شرکای  ایران  رقیب  کشورهای  که  است  نیاز  محصول 
محصولات    -محصولات انتخابی( در این بازارها شناسایی شوند. همچنین، علاوه بر تعیین توسعه صادرات ایران در کشور 

محصولات با اولویت بالا    -های ابتدایی تمرکز بر توسعه صادرات در کشوربندی شده و در گاممنتخب نیاز است بازارها اولویت
 داشت. 

شود. لازم به  ها پرداخته میای به بررسی هر یک از کشورها و بازارهای منتخب آن شناسنامه  به صورت از این رو، در ادامه  
اند: اولویت بالا، اولویت متوسط رو به بالا، اولویت  ذکر است که بازارها با راهبرد توسعه صادرات در پنج دسته تقسیم شده

 متوسط، اولویت متوسط رو به پایین و اولویت پایین. 

 ر یالجزا

تخته  شود که در بازار »بازار، پیشنهاد می  9فرصت صادراتی واقعی برای ایران داشته است که از میان این    9کشور الجزایر  
  4411« با سرشماره  ...های دیگر یا سایر چسبنده   ین )صمغ(با رز باشد  شده    متراکم  چوبی، حتیمواد    یرسا   یااز چوب    یبریف

تر اشاره  که پیش  طور همان گذاران و تجار بپردازد.  آوری اطلاعات جهت سرمایهراهبرد اکتشاف بازار را اتخاذ کند و به جمع 
های صنعتی قرار دارند.  اند، در زمره فعالیتشد، تمامی بازارهای الجزایر که به عنوان فرصت صادراتی واقعی شناسایی شده

کالایی( الجزایر بوده که در رده فعالیت    4بندی شماره  ، یک بازار صرفاً رو به رشد )دسته4411بازار با سرشماره محصولی  
 گیرد. « جای مییربافیحص  مواد  و  حصیر  از  کالا  ساخت  -مبلمان   جز  بهٔٔ- چوب پنبه  های چوب وورده آفر  چوب و  یدتولتولیدی »

دهد. لازم به ذکر است که کدهای کالایی و  بازار با راهبرد توسعه صادرات را به ترتیب اولویت نشان می   8،  (3-39) جدول  
 اند. رقبای اصلی ایران به ترتیب از بیشترین به کمترین مقدار اولویت چیده شده

 راهبرد: توسعه صادرات  –  های صادراتی واقعی ایران به الجزایر با معرفی رقبای ایرانفرصت ( 3-39)   جدول

 کد
 تولیدی  فعالیت رده بازار  نوع شرح  کالایی 

  اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
  در ایران

 بازار 
 اصلی  رقیب پنج 

بدون درز،   ی، توخال یهایلها و پروفها، لولهتیوپ 7304
 ( یمحصولات چدن یفولاد )به استثنا یااز آهن 

 به صرفاً
 نسبت
 بزرگ

 صنعتی 
 خیر  بالا

  آمریکا،  چین، 
 و ژاپن آلمان، 

 یه فلزات پا یدتول فرانسه 

8474 
 ی، جداساز  ی، غربالگر ، ی سازمرتبآلات ینماش

 مخلوط کردن، کردن  یابآس ، خرد کردنشستشو، 
 ورز دادن یا

 به صرفاً
 نسبت
 بزرگ

 به رو متوسط صنعتی 
  آلمان،  ایتالیا،  چین،  خیر  بالا

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول یه ترک  و اسپانیا
 یگربندی نشده در جای دطبقه

7018 
 یها سنگ ی، بدل یدمروار ی، ا یشهش هایمنجوق

و  بهاگرانیمهو ن بهاگران هایسنگ زینتی
 مشابه ...  یهایشهش

 به رو صرفاً
 رشد

 به رو متوسط صنعتی 
 خیر  بالا

  آمریکا،  چین، 
و  اتریش  فرانسه، 

 اسپانیا 
  یهای معدنوردهآفر سایر یدتول

 یرفلزیغ 

 فقط یاژیآل  یرفولاد غ  یاها از آهن یله ها و مقالب 7214
 ... شده کشیدهشده، گرم نوردشده، گرم   یآهنگر

 به صرفاً
 نسبت
 بزرگ

 به رو متوسط صنعتی 
 خیر  بالا

  یا، اسپان ایتالیا، 
  و پرتغال یونان، 

 یه فلزات پا یدتول ترکیه 

 خیر  متوسط صنعتی  4806
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 کد
 تولیدی  فعالیت رده بازار  نوع شرح  کالایی 

  اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
  در ایران

 بازار 
 اصلی  رقیب پنج 

 یکاغذها  ی، روغن  ی، کاغذهایاهیکاغذ پوست گ
شفاف لعابدار  یکاغذها یرو گلاسه و سا یلاستنس

... 

 به رو صرفاً
 رشد

  یهاوردهآکاغذ و فر یدتول
  یهارسانه یرچاپ و تکث ی، کاغذ

 ضبط شده

  ایتالیا،   فرانسه، 
  و یااسپان  یه، ترک

 آلمان

3003 
شده با هم  یبچند ماده ترک یاکه از دو   ییداروها
از   یشگیریپ یا یاستفاده مصارف درمان یبرا 

 شده ...  یهته یماریب

 به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 
 خیر  متوسط

  فرانسه،  اردن، 
 و سوئیس سوئد، 

 آلمان
های وردهآداروها و فر یدتول

 یاهی و گ یمیاییش ییدارو

6210 
 بدونمنسوجات  یاوشاک ساخته شده از نمد پ

 شدهپوشانده شده، ، روکششده ، اعم از اشباعبافت
 ... یهچندلا یا

 به رو صرفاً
 رشد

 به رو متوسط صنعتی 
 خیر  پایین

  یه، ترک چین، 
  و یافرانسه، اسپان
 کامبوج 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

6214 
 سرپوش، گردن دستمال یا شال ی، شال، روسر

 یو اجناس مشابه )به استثنا روپوش  توری،  زنانه
 (یبافقلاب یا یبافتن

 به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 
 خیر  پایین

  یه، ترک چین، 
 و مراکش، هند

 یا اسپان
منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول

 وابسته  یهافرآورده
 های پژوهش مأخذ: یافته

اولویت بالاتر از متوسط برای توسعه صادرات قرار دارند. از  بازار الجزایر هستند که در    4شود، تنها  که مشاهده می  طورهمان 
میان این چهار بازار، سه بازار به نسبت بزرگ بوده و یک بازار تنها از نظر رشد بازاری در حال رشد است. از نظر فعالیت  

آلات قرار دارند که مزیت نسبی آشکار ایران در  تولیدی، عمدتاً این بازارها در دسته تولیدات فلزات پایه، مواد معدنی و ماشین 
 است. بوده  49/ 37و   0/ 09، 91/0،  21/0ترتیب  این چهار بازار به 

تر اشاره شده است، مزیت نسبی آشکار مبین توان و سهم صادراتی ایران در کل دنیا در یک محصول  که پیش  طورهمان 
بنابراین، هر چه مزیت نسبی آشکار بیشتر باشد به معنی قدرت صادراتی  ؛  خاص به نسبت کل محصولات صادراتی آن است

توان چنین استنباط کرد که  ایران در تجارت این محصول خاص در میان تمامی سبدهای کالایی است. به همین ترتیب می 
یل مزیتی که ایران در صادرات این محصولات دارد و به دلیل اینکه اغلب این چهار بازار اندازه به نسبت بزرگی دارند و  به دل 

توسعه بازار صادراتی ایران  همچنین یکی از بازارها به دلیل رشد مناسبی که دارد، این چهار بازار فرصت بسیار مناسبی جهت  
 کدام از این بازارها حضور نداشته است. یچ هدر   2015-2021هستند؛ هرچند که ایران در حال حاضر و در بازه مورد بررسی  

های صادراتی واقعی  ( توزیع شرکای تجاری عمده الجزایر در صادرات محصولات شناسایی شده به عنوان فرصت3-20)   شکل
دهد. در اینجا، فارغ از اینکه چه راهبردی اتخاذ شود، شرکای تجاری عمده این کشور که رقبای اصلی ایران  ایران را نشان می

 شوند، نشان داده شده است.تلقی می
 

 های صادراتی واقعی ایران شناسایی شده به عنوان فرصت شرکای تجاری عمده الجزایر در صادرات محصولات  ( 20-3)  شکل
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 های پژوهش مأخذ: یافته

الجزایر  که مشاهده می  طورهمان  اروپای غربی صادرکننده عمده محصولات به  شود، چین، هند، آمریکا و اکثر کشورهای 
اشاره کرد این است که ترکیه به عنوان یکی از همسایگان ایران در دو  توان به آن  ای که میهستند. از دیگر نکات برجسته

بازار از این چهار بازار با اولویت بیش از متوسط به عنوان شریک عمده الجزایر نقش ایفا کرده است. این موضوع بدین معناست  
به این بازارها و توسعه صادرات تلقی  که ترکیه سهم بسزایی در این بازارها داشته و یکی از رقبای اصلی ایران برای ورود  

 شود. می

 عاج   ساحل  ❖

بازار، پیشنهاد    39بازار کشور ساحل عاج به عنوان فرصت صادراتی واقعی برای ایران شناخته شده است که از میان این    39
فاقد    عصاره مالت،  یا، نشاسته  )زبره(  از آرد، غلات، کنجاله   یی غذا  یهاعصاره مالت؛ فرآورده شود که ایران در دو بازار »می

چربی گرفته شده که در جای دیگر گفته نشده و    بر اساسده  گردی درصد وزنی کاکائوی محاسبه  40کاکائو یا حاوی کمتر از  
مرده،    یسلول تک   بینیموجودات ذره  یر سا   یرفعال؛غ  یامخمرها، فعال  و »  1901« با سرشماره  شماره دیگر نشده باشدسر  مشمول

راهبرد حفظ بازار را پیش بگیرد. هر دوی این بازارها در بخش صنعتی اقتصاد    2102« با سرشماره  آماده ...   پودرهای یکینگ ب
و   دارند  تولیدی »  طور به قرار  فعالیت  رده  به  آشام  یی، غذا  ی هافرآورده  ید تولخاص  تنباکو  ها یدنی انواع  و  توتون  مربوط  و   »

شود به حفظ  در این دو بازار حضور داشته است که پیشنهاد می  2015-2021یعتاً ایران در طول بازه مورد بررسی  شوند. طبمی
  33/ 88و    0/ 21این بازارها بپردازد. مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات این دو محصول به ترتیب  موقعیت بازاری خود در  

است.  خاص  بوده  طور  به  و  محصولات  این  در  مناسبی  توان صادراتی  نسبت  به  ایران  که  است  آن  مبین  موضوع  تر  این 
های  محصولات مخمری دارد و از آنجایی که بازارهای منتخب ساحل عاج همگی مشخصه رو به رشد بودن را دارند، این فرصت 

 صادراتی واقعی با راهبرد حفظ موقعیت بازاری قابل دفاع است. 
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آوری اطلاعات  بازار منتخب ساحل عاج راهبرد اکتشاف بازار را اتخاذ کند و به جمع  14شود که ایران در  همچنین، پیشنهاد می
 بازار ساحل عاج به توسعه صادرات بپردازد.  23شود که ایران در  یت، پیشنهاد میدرنهاگذاران و تجار بپردازد. جهت سرمایه 

  زمره   در  اند، شده  شناسایی   واقعی   صادراتی   فرصت   عنوان   به  که  عاج   ساحل   بازارهای  تمامی   شد،   اشاره   ترپیش  که   همانطور 
  خلاصه  تولیدی  فعالیت  رده  9  در  بازار   اکتشاف   پیشنهادی   راهبرد  با   عاج   ساحل   بازار   چهارده .  دارند  قرار  صنعتی   های فعالیت

 : است زیر شرح  به که شوند می
 ( 3505و  2202،  1701)محصولات با سرشماره   و توتون و تنباکو هایدنی انواع آشام یی، غذا  یهافرآورده  ید تول −

 ( 6402و   5702)محصولات با سرشماره  وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  ید تول −

 ( 3402و  3207،  2803)محصولات با سرشماره   یمیایی های شوردهآو فر یمیاییش مواد ید تول −

 ( 3003)محصولات با سرشماره  یاهیگ و  یمیاییش ییدارو های ورده آفر  داروها و ید تول −

 ( 3915)محصولات با سرشماره  یکی و پلاست یکی لاستهای ورده آفر ید تول −

 ( 6911)محصولات با سرشماره  فلزی  یرغ   یمعدن  های وردهآفر  سایر ید تول −

 ( 7207)محصولات با سرشماره   یه فلزات پا ید تول −

 ( 8535)محصولات با سرشماره  یبرق یزات تجه ید تول −

 (. 8465)محصولات با سرشماره  یگرنشده درجای د بندیطبقه یزات آلات و تجهین ماش ید تول −
دهد. لازم به ذکر است که کدهای کالایی و  بازار با راهبرد توسعه صادرات را به ترتیب اولویت نشان می  23، (3-40)جدول  

 اند. چیده شدهرقبای اصلی ایران به ترتیب از بیشترین به کمترین مقدار اولویت 

 راهبرد: توسعه صادرات  –های صادراتی واقعی ایران به ساحل عاج با معرفی رقبای ایرانفرصت ( 3-40)   جدول
 کد

 تولیدی  فعالیت رده شرح  کالایی 
  اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
  در ایران

 بازار 
 اصلی  رقیب پنج 

 مشابه  یاءاش یا ینهعکس، آ ی، نقاش یبرا  یچوب یهاقاب 4414

 صنعتی 

  ایتالیا،   فرانسه،  چین،  بله بالا
 آلمان  بریتانیا و

های چوب و چوب  وردهآچوب و فر یدتول
  از  کالا  ساخت -مبلمان جزبه -پنبه

 یربافی و مواد حص حصیر

 یفولاد )به استثنا یااز آهن ایی صفحه هایفنرفنر و  7320
 ...  یساعت و ساعت، فنر برا  یفنرها

 صنعتی 
  ایتالیا،  چین،  آلمان،  ر یخ بالا

جز  شده، بهفلزی ساخته محصولات یدتول آمریکا  فرانسه و
 یزات آلات و تجهینماش

 یا یکاز لاست یرونیب یهو رو یرهضد آب با ز یهاکفش 6401
 آن ...  یهکائوچو که رو یا یکپلاست

 صنعتی 
 بله بالا

  فرانسه،  چین، 
  اسپانیا و پرتغال، 

 ایتالیا
منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول

 وابسته  یهافرآورده
امارات،   هند،  چین،  ر یخ بالا صنعتی  از چدن  یتو خال هاییلها و پروفلوله ها، یوپت 7303

 پایه  فلزات تولید یه ترکو  فرانسه
 ر یخ بالا صنعتی  3904



318  ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 

 

 

 کد
 تولیدی  فعالیت رده شرح  کالایی 

  اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
  در ایران

 بازار 
 اصلی  رقیب پنج 

هالوژنه در   یهاینالف یرسا یا ینیلوورکلر یمرهایپل
 یه اشکال اول

های ورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول
 یمیاییش

  کره،  چین،  آمریکا، 
 آلمان بلژیک و

 فقط یاژیآل  یرفولاد غ  یاها از آهن یله ها و مقالب 7214
 شده کشیدهگرم نوردشده، گرم  شده، آهنگری

غنا،   امارات،   ترکیه،  ر یخ بالا صنعتی 
 پایه  فلزات یدتول ینچ یتانیا وبر

 یه در اشکال اول یلنات یمرهایپل 3901
 صنعتی 

  یکا، آمر عربستان،  بله بالا
های ورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول کره  یه وقطر، روس

 یمیاییش

  ، تراش   ، یح تسط  ی، بنددرجه یی، جابجا آلاتینماش سایر 8430
 استخراج کردن  یامتراکم و  خرد،  حفاری، 

 رو متوسط صنعتی 
 ر یخ بالا به

  ژاپن،  فنلاند،  سوئد، 
 جنوبی و آفریقای

 چین
 بندیطبقه یزاتآلات و تجهینماش یدتول

 یگرجای د نشده در

 یامخازن آب، مخازن، خمره و ظروف مشابه، از آهن  7309
 از ...  یر»غ یا هر ماده یفولاد، برا 

 رو متوسط صنعتی 
 بله بالا به

  بلژیک،  فرانسه، 
ایتالیا و   اسپانیا، 

 مالزی
جز  شده، بهفلزی ساخته محصولات یدتول

 یزات آلات و تجهینماش

  هایپارچهاز انواع  ی، مبلمان داخل به مربوط کالاهای 6304
 ...  یمسافرت پتویپتو و  ی)به استثنا ینساج

 رو متوسط صنعتی 
  یه، ترک هند،  چین،  ر یخ بالا به

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول امارات  یتنام وو
 وابسته  یهافرآورده

8420 
  یر)غ  یچ غلتک پ هایینماش  یرسا یاساز با غلتک ورقه

  یها( و غلتکباشد یشهش یافلزات  یکه برا   هاییآناز 
 ( آنها. یلندرهای)س

 رو متوسط صنعتی 
  آمریکا،  ایتالیا،  چین،  ر یخ بالا به

-طبقه یزاتتجهآلات و ینماش یدتول مالزی هند و
 یگرجای د نشده دربندی

به   ی، دامپزشک یا یدندانپزشک  ی، جراح ی، مبلمان پزشک 9402
 ...  ینه، معا یزم  ی، جراح  یزعنوان مثال. م

 صنعتی 
 رو متوسط

  ایتالیا،   چین،   فرانسه،  بله بالا به
 یه ترک  چک و

  یبندمصنوعات طبقه یرمبلمان، سا یدتول
و نصب   یرو تعم یگرد ینشده در جا
 یزات آلات و تجهینماش

پوشاک نوزادان از جنس پارچه )به   یپوشاک و لوازم جانب 6209
 ...  یبافقلاب یا یبافتن یاستثنا

 صنعتی 
فرانسه،  یه، ترک چین،  ر یخ متوسط

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول هند و بنگلادش
 وابسته  یهافرآورده

 یا یبافتن  یپسرانه )به استثنا یامردانه  یهایراهنپ 6205
 ها( یقهجل یرشب، کت تک و سا یراهنپ ی، بافقلاب

 صنعتی 
 ر یخ متوسط

  بریتانیا،  چین، 
هند و   بنگلادش، 

 فرانسه 
منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول

 وابسته  یهافرآورده

 یه در اشکال اول یلیکاکر یمرهایپل 3906
 صنعتی 

 ر یخ متوسط
  یه، ترک بلژیک، 
فرانسه و  عربستان، 

 هند 
های ورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول

 یمیاییش

  یموتور یهنقل یلتراکتور، وسا یبرا  ینها ازجمله کاببدنه 8707
 ...  یشتر، ب یاحمل ده نفر  یبرا 

 صنعتی 
  مصر،  ایتالیا،  چین،  ر یخ متوسط

 یمن و یلرموتوری، تر یهنقل یلوسا یدتول فرانسه آلمان و
 یلر تر

3506 
  یآماده که در جا یهاانندهچسب یرآماده و سا یهاچسب

نباشد. محصولات مناسب   یگرشماره دسر در یا یگرد
 ...  یااستفاده به عنوان چسب  یبرا 

 صنعتی 
  ایتالیا،   چین،  پرتغال،  بله متوسط

های ورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول فرانسه  یه وترک
 یمیاییش

  یهادار و تختهجهت یا تخته خرده چوب، تخته رشته 4410
 ... یااز چوب  «یفریبه عنوان مثال تخته و»مشابه 

 صنعتی 
 ر یخ متوسط

  اتریش،   فرانسه، 
 ی ورومان  یه، ترک

 پرتغال 
های چوب و چوب  وردهآچوب و فر یدتول

  از  کالا  ساخت -مبلمان جز به -پنبه
 یربافی و مواد حص حصیر

کت و شلوار،   یقه، دخترانه، جل یاتک زنانه  یهایقهجل 6208
 شورت، شلوارک، لباس خواب، ... 

 صنعتی 
 ر یخ متوسط

 یه، ترک  مراکش، 
 ین وفرانسه، چ
 تونس 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 ر یخ صنعتی  8406
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 کد
 تولیدی  فعالیت رده شرح  کالایی 

  اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
  در ایران

 بازار 
 اصلی  رقیب پنج 

  از هاییبخش بخار؛ هایتوربین سایر و بخار هایتوربین
 آن

-طبقه یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرجای د نشده دربندی

 رو متوسط
 نییپا به

  مالزی،  آمریکا، 
 کانادا ژاپن و  فرانسه، 

گره   نسجی،  مواد جنس از یهاکفپوش یرو سا هارشف 5701
 نشده باشند از .... یاساخته شده  ینکهاعم از ا  باف

 رو متوسط صنعتی 
نپال،   یه، ترک ایتالیا،  بله نییپا به

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول هند  و فرانسه
 وابسته  یهافرآورده

 یرممزوجفولاد غ  یااشکال و مقاطع آهن  یا، زوا  7216
 ( یاژیآلیر)غ 

 رو متوسط صنعتی 
 ر یخ نییپا به

پرتغال،   ترکیه، 
  ین وچ یا، اسپان

 پایه  فلزات تولید فرانسه 

1904 
برشته کردن و تفت  یا کردن پفآماده که از  یغذاها

به   یند، آیمحصولات غلات به دست م  یادادن غلات 
 عنوان مثال ذرت ... 

 صنعتی 
 بله نییپا

  فرانسه،  نیجریه، 
  اوکراین و لیتوانی، 

 لبنان
انواع   یی، غذا  یهافرآورده یدتول

 توتون و تنباکو  ها، یدنیآشام
 های پژوهش مأخذ: یافته

های صادراتی واقعی شناخته شده در تجارت با ساحل عاج بازار صرفاً رو به رشد  تر اشاره شد، تمامی فرصتطور که پیش همان 
بازار با رویکرد پیشنهادی توسعه صادرات    23بازار ساحل عاج از    12شود که  مشاهده می  (3-40)اند. براساس جدول  داشته

 دارای اولویت بالاتر از متوسط برای ایران جهت توسعه صادرات هستند.  
-مواد شیمیایی، محصولات فلزی، ماشین منسوجات،  پوشاک و    ات صنعتییدتولاز نظر فعالیت تولیدی، عمده بازارها در دسته  

یکسان قرار دارند. مزیت نسبی آشکار ایران در بازارهای با اولویت توسعه صادرات بالا که ایران در بازار این  آلات و تجهیزات  
 محصولات کشور ساحل عاج حضور دارد به شرح زیر است: 

 1/0؛ مشابه یاء اش یا  ینه عکس، آ ی، نقاش  ی برا یچوب  ی هاقاب −

   84/0؛  آن ... یه کائوچو که رو یا  یکپلاست یا   یکاز لاست یرونیب یهو رو یره ضد آب با ز یهاکفش  −

   59/11یه؛ در اشکال اول یلن، ات یمرهایپل −
های لازم جهت برقراری رابطه تجاری در  توان گفت که به دلیل حضور ایران در این بازارها، زیرساختبنا بر نتایج فوق می

خصوص در  دلیل مزیت نسبی آشکار ایران در این محصولات به این محصولات با کشور ساحل عاج وجود دارد؛ همچنین به  
رسد که این سه بازار  بازار پلیمر؛ و از سوی دیگر به دلیل بازار رو به رشد ساحل عاج در این محصولات خاص به نظر می

 فرصت بسیار مغتنمی برای توسعه صادرات ایران به ساحل عاج هستند.  
ها حضور ندارد؛ مزیت نسبی آشکار ایران به  اکنون در آناز طرف دیگر، در سایر بازارها با اولویت بالای صادراتی که ایران هم

توان گفت که به دلیل مزیتی که ایران در صادرات این محصولات  است. بنابراین می   94/4و    3/ 15،  12/0،  04/0ترتیب معادل  
لوله و تیوپ از  ینیل«، و »وورکلر  یمرهایپل«، » فولاد  یااز آهن    ی غیرآلیاژیهایلهها و مقالبو به طور خاص محصولات »

جنس چدن« دارد و به دلیل رشد مناسب این بازارها در کشور ساحل عاج، این چهار بازار فرصت بسیار مناسبی برای توسعه  
ایران در هیچکدام از این بازارها    2015-2021سی  بازار صادراتی ایران هستند؛ هرچند که در حال حاضر و در بازه مورد برر

   حضور نداشته است.
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مخازن آب، مخازن، خمره و ظروف  از بین پنج بازار با اولویت متوسط رو به بالا جهت توسعه صادرات، ایران در دو بازار »
به عنوان مثال.    ی،دامپزشک  یا   ی دندانپزشک   ی، جراح  ی، مبلمان پزشک« و »از ...  یر غ  یاهر ماده   ی فولاد، برا  یا مشابه از آهن  

است. همچنین، مزیت    11/0و   70/0حضور داشته که به ترتیب مزیت نسبی آشکار ایران معادل    « ...  ینه، معا   یز م  ی، جراح   یزم
است. از میان این سه بازار    0/ 021و    13/0، 023/0نسبی ایران در سه بازار دیگر که هم اکنون حضور ندارد به ترتیب معادل  

  کالاهای مربوط به شود که تمرکز بیشتر روی بازار »محصول پیشنهاد می  -و با توجه به رقبای عمده ایران در ترکیبات کشور 
باشد که ایران در آن مزیت    6304« با سر شماره  ...   یمسافرتپتوی  پتو و    ی)به استثنا  ی نساج  های پارچه از انواع    ی،مبلمان داخل

 دارد.    0/ 10نسبی آشکار بیش از  
های صادراتی  ( توزیع شرکای تجاری عمده ساحل عاج در صادرات محصولات شناسایی شده به عنوان فرصت3-21)  شکل

دهد. در اینجا، فارغ از اینکه چه راهبردی اتخاذ شود، شرکای تجاری عمده این کشور که رقبای اصلی  واقعی ایران را نشان می
 گردند، نشان داده شده است.  ایران تلقی می 

 
 های صادراتی واقعی ایران شناسایی شده به عنوان فرصتشرکای تجاری عمده ساحل عاج در صادرات محصولات  ( 21-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

آمریکا و کانادا، طور که مشاهده میهمان  از کشورهای خاورمیانه و آمریکای جنوبی و اکثر    شود چین، هند، روسیه،  برخی 
الجزایر شرکای  توان گفت که نسبت به  کشورهای اروپایی صادرکننده عمده محصولات به ساحل عاج هستند. همچنین می

 محصولات منتخب دارد.   -تری در ترکیب کشور متنوع
توان به آن اشاره کرد این است که ترکیه و امارات به عنوان همسایگان ایران، در بازارهای با  ای که می از دیگر نکات برجسته

اند. به عبارت  ها حضور ندارد، نقش شریک اصلی ساحل عاج را ایفا کردهطور خاص ایران در آن ه  اولویت بیش از متوسط که ب
دیگر، ترکیه و امارات سهم بسزایی در این بازارها داشته و یکی از رقبای اصلی ایران جهت ورود به این بازارها و توسعه  

شوند. همچنین، عربستان و قطر در بازار محصولات پلیمری ساحل عاج نقش اصلی دارند و اگرچه ایران در  صادرات تلقی می
که جهت توسعه    (، نیاز است59/11ی دارد )بالایبازار این محصول ساحل عاج حضور دارد و مزیت نسبی آشکار به نسبت  
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های اقتصادی  صادرات خود در بازار این محصول به مسائلی همچون نقش خود و دو کشور عربستان سعودی و قطر در بخش 
 گیرد. طور خاص مورد ارزیابی قرار میه ساحل عاج توجه کند. این موضوع در فصل آتی ب

 مصر ❖

فرصت صادراتی واقعی شناسایی شده برای    32طبق خروجی الگوی پشتیبان سیستم در غربالگری مرحله سوم، کشور مصر  
شود که ایران راهبرد اکتشاف بازار را در  ایران دارد. بر اساس تحلیل صورت گرفته در غربالگری مرحله چهارم، پیشنهاد می

محصول با راهبرد پیشنهادی اکتشاف بازار    9محصول که همگی مشخصه بازار رو به رشد دارند، اتخاذ کند. این    9خصوص  
 شوند که به شرح زیر است:در چهار رده فعالیت تولیدی خلاصه می

 ( 6911و  7004، 6810،  6801)محصولات با سرشماره  فلزی  یرغ   یمعدن  های وردهآفر  سایر ید تول −

 ( 2104و   0401)محصولات با سرشماره  توتون و تنباکو ، هایدنی انواع آشام یی، غذا  یهافرآورده  ید تول −

 ( 8403و   7610)محصولات با سرشماره  زاتی تجه آلات و نی ماش شده، به جزفلزی ساخته محصولات د یتول −

 ( 6504)محصولات با سر شماره   وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  ید تول −

جدول  مانده، توسعه صادرات ایران به مصر در این محصولات است.  محصول باقی  23راهبرد پیشنهادی جهت تجارت در  
دهد. لازم به ذکر است که کدهای کالایی و رقبای  بازار با راهبرد توسعه صادرات را به ترتیب اولویت نشان می   23،  (41-3)

 اند. اصلی ایران به ترتیب از بیشترین به کمترین مقدار اولویت چیده شده

 راهبرد: توسعه صادرات   –  های صادراتی واقعی ایران به مصر با معرفی رقبای ایرانفرصت ( 3-41)   جدول

  کد
 کالایی 

 تولیدی  فعالیت رده  بازار  نوع شرح 
  اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
  در ایران

 بازار 
 اصلی  رقیب پنج

5512 
  مصنوعی الیاف  از پودباف و تار هایپارچه 

  وزنی درصد  85 حداقل دارای  یکسره غیر
 یکسره   غیر مصنوعی  الیاف

  نسبت به
  در  و بزرگ
 رشد  حال

 صنعتی
 کره، ترکیه، چین، خیر بالا 

منسوجات، پوشاک،    یدتول اندونزی  و هند
 وابسته  یهاچرم و فرآورده 

0909 
  تخم مرزه، تخم بادیان، تخم یانه،تخم راز
  سرو تخم سیاه؛ زیره  سبز، زیره گشنیز،

 کوهی

  به صرفاً
 بزرگ   نسبت

 کشاورزی 
 یه،ترک سوریه، هند، خیر بالا 

 جنگلداری  و کشاورزی افغانستان  و روسیه

 یپوشاک نوزاد، بافتن یپوشاک و لوازم جانب 6111
 کلاه(  ی)به استثنا یبافقلاب  یا

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی
بنگلادش،   چین، خیر بالا 

منسوجات، پوشاک،    یدتول ویتنام  و ترکیههند، 
 وابسته  یهاچرم و فرآورده 

8430 
 ی،بند درجه  یی،جابجا  آلاتین ماش  سایر
  یامتراکم و    خرد، حفاری، ،تراش ،یحتسط

 استخراج کردن 

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی

  ژاپن، آلمان، کره، خیر بالا 
 چین  و ایتالیا

آلات و  ینماش  یدتول
نشده  بندی طبقه یزاتتجه

 یگر درجای د
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  کد
 کالایی 

 تولیدی  فعالیت رده  بازار  نوع شرح 
  اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
  در ایران

 بازار 
 اصلی  رقیب پنج

6205 
  یپسرانه )به استثنا  یامردانه  یهایراهنپ

شب، کت تک  یراهنپ ی،قلاب باف  یا  یبافتن
 ها( یقه جل یرو سا

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی
 خیر بالا 

بنگلادش،   چین،
  و پرتغال ترکیه،

 اسپانیا 
منسوجات، پوشاک،    یدتول

 وابسته  یهاچرم و فرآورده 

1904 

برشته   یا کردن پفآماده که از  یغذاها
محصولات    یاکردن و تفت دادن غلات 

به عنوان مثال   یند،آی غلات به دست م
 ذرت 

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی

 بله  بالا 
فرانسه،   لهستان،

  و یتانیا بر ین،چ
 ترکیه

  یی،غذا  یهافرآورده  یدتول
و توتون   هایدنی انواع آشام

 و تنباکو

از   ی،تو خال هاییلها و پروفلوله  ها،یوپت 7303
 چدن 

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی
 خیر بالا 

  آمریکا، امارات،
  و سنگاپور چین،

 پایه  فلزات  تولید اوکراین

 شیمیایی  ساخت با هاور سولف یپل ها؛ور سولف 2830
 نامشخص  یا مشخص

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی
 بله  بالا 

  آلمان، چین،
  و ایتالیا  اسپانیا،

 دانمارک 
و   یمیاییمواد ش  یدتول
 یمیایی های شوردهآفر

0403 
و  یر، ماست، کفشده بستهو خامه  یردوغ، ش

  ترش یا  یریتخم هایخامه  و یرهاش یرسا
 و ...  شده

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی

 خیر بالا 
  بریتانیا،  آلمان،
  و فرانسه اوروگوئه،

 نیوزیلند 

  یی،غذا  یهافرآورده  یدتول
و توتون   هایدنی انواع آشام

 و تنباکو

5607 
(، طناب و  ی )کشت یسمانمحکم، ر یسمانر

 یا باف شده باشد یس گ یاکابل، اعم از بافته  
 نشده، ...   یاشده  ینباشد و فرآور 

  به  رو صرفاً
 رشد 

  به  رو متوسط صنعتی
 خیر بالا 

پرتغال،  چین،
  و  آلمان، نروژ
 امارات 

منسوجات، پوشاک،    یدتول
 وابسته  یهاچرم و فرآورده 

  به  رو صرفاً ی مس  یهاو لوله هایوپت 7411
 رشد 

  به  رو متوسط صنعتی
 خیر بالا 

  آفریقای چین،
  تایلند، جنوبی،

 یه فلزات پا یدتول مالزی   و ایتالیا

  به  رو صرفاً ایی یرحلقه غ هاییدروکربنه 2901
 رشد 

  به  رو متوسط صنعتی
 خیر بالا 

  عربستان، آمریکا،
   و بلژیک هلند،

 ایتالیا 
و   یمیاییمواد ش  یدتول
 یمیایی های شوردهآفر

  به  رو صرفاً ایی حلقه  هاییدروکربنه 2902
 رشد 

  به  رو متوسط صنعتی
 چین، عربستان، خیر بالا 

و   یمیاییمواد ش  یدتول اسپانیا  و کره  ایتالیا،
 یمیایی های شوردهآفر

2516 
  یاهسنگ خارا، سنگ سماق، سنگ رخام س

تراش   هاییرسنگ سنگ و سا )بازالت(، ماسه 
 اعم از ...  ی،ساختمان  یا

  به  رو صرفاً
 رشد 

  به  رو متوسط صنعتی
  نروژ، فنلاند، هند، بله  بالا 

و   یفلز  یهااستخراج کانه  سریلانکا  و ایتالیا
 معادن   یرسا

3003 
شده   یبچند ماده ترک یاکه از دو   ییداروها

  یا  یاستفاده مصارف درمان یبا هم برا 
 شده ...  یهته یماریاز ب یشگیریپ

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی
 خیر متوسط 

 پاکستان، هند،
  و ایرلند آمریکا،

 فرانسه 
های  ورده آداروها و فر  یدتول

 یاهی و گ یمیاییش ییدارو
 خیر متوسط  صنعتی 7311
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  کد
 کالایی 

 تولیدی  فعالیت رده  بازار  نوع شرح 
  اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
  در ایران

 بازار 
 اصلی  رقیب پنج

 یا گاز فشرده  یبرا  ی،فولاد  یا یظروف آهن
 . ( ظروف مخصوص .. ی)به استثنا یعما

  به  رو صرفاً
 رشد 

فلزی   محصولات   یدتول
-ینماش  شده، به جزساخته

 یزات تجه آلات و

  ین،چ امارات،
  و چک یتالیا،ا

 ترکیه

8431 
و   مشخص  اساساً یا  منحصراٌ که یقطعات

آلات شماره  ین استفاده با ماش یمناسب برا 
 است.  8430تا  8425 یها

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی

  هند، آمریکا، چین، بله  متوسط 
 تایلند  و ایتالیا

آلات و  ینماش  یدتول
نشده  بندی طبقه یزاتتجه

 یگر درجای د

7305 
سطح مقطع   یدارا   یهاو لوله اهتیوپ

  406.4از  یش ب یو قطر خارج اییره دا
 از ...  متر،یلی م

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی
 خیر متوسط 

  ین،چ ترکیه،
  و عربستان یه،روس

 یه فلزات پا یدتول رومانی 

3209 
ها، از جمله. لعاب و  ها و جلادهنده رنگ 

 یمیاییش یا  یمصنوع هاییمر پل یهلاک بر پا
 ... 

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی
 یتالیا،ا بریتانیا، خیر متوسط 

و   یمیاییمواد ش  یدتول هلند و ترکیه ین،چ
 یمیایی های شوردهآفر

آنها.   یهاغلتکو  ات نورد فلز  هایدستگاه  8455
 ی نورد فلز  هایدستگاه قطعات 

  به  رو صرفاً
 رشد 

 صنعتی

 یتالیا،هند، ا چین، خیر متوسط 
 ترکیه  و فرانسه

آلات و  ینماش  یدتول
نشده  بندی طبقه یزاتتجه

 یگر جای د در

7408 
  سیم ی)به استثنا   یمس  مفتول  یا یمس

 ی،ارشته  یهایم س ی،جراح یهایه بخ
 بافته شده و ...  یها، نوارها کابل 

  به  رو صرفاً
 رشد 

  به  رو متوسط صنعتی
 خیر پایین

 یه،روس  امارات،
  و بحرین یک،بلژ

 یه فلزات پا یدتول آلمان 

  به  رو صرفاً یتریک سولفون یدهایاس یتریک؛ن یداس 2808
 رشد 

 صنعتی
  هند آلمان، بلژیک، خیر پایین

و   یمیاییمواد ش  یدتول بریتانیا  و
 یمیایی های شوردهآفر

فولاد   یاتمام از آهن  یمهمحصولات ن 7207
 ( یرآلیاژی )غ یرممزوجغ

  به صرفاً
 بزرگ   نسبت

 صنعتی
 بله  پایین

  امارات، روسیه،
  و هند ین،اوکرا

 یه فلزات پا یدتول عمان 

 های پژوهش مأخذ: یافته

توسعه صادرات ایران به مصر هستند که اولویت بالاتر از    برایاز محصولات    درصد   61شود، حدود  طور که مشاهده میهمان 
متوسط دارند. محصول با بیشترین میزان اولویت، بازار رو به رشد و به نسبت بزرگ در مصر دارد و بازار دومین محصول با  

کدام از این دو بازار حضور ندارد و جهت ورود به  ایران در هیچ  مهم این است که   نکته   اولویت بالا، اندازه به نسبت بزرگ دارد.
این بازارها باید توجه شود که ترکیه و افغانستان به عنوان همسایگان ایران سهم بازار بالایی در مصر در تجارت این محصولات  

 شوند.  دارند و به عنوان رقبای اصلی ایران جهت صادرات محصولات مذکور به مصر تلقی می
بندی( در بخش  بالا )رتبه دوم اولویت  محصول با اولویتاز نظر تنوع فعالیت اقتصادی، مصر از جمله کشورهایی است که  

تخم رازیانه، تخم بادیان، تخم مرزه، تخم  ایران در صادرات محصولات »  6/ 25نسبی آشکار  کشاورزی دارد. با وجود مزیت  
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( که در اولویت دوم توسعه صادرات قرار دارد؛ ایران مزیت  0909« با سرشماره )گشنیز، زیره سبز، زیره سیاه؛ تخم سرو کوهی
  85های تار و پودباف از الیاف مصنوعی غیر یکسره دارای حداقل پارچه ( در محصولات »03/0نسبی آشکار به نسبت پایینی )

« با بیشترین اولویت در توسعه صادرات ایران به مصر را دارد. به عبارت دیگر، اگرچه  مصنوعی غیر یکسره  درصد وزنی الیاف
ایران در بازار این دو محصول مصر حضور ندارد، اولویت ورود به بازار صادرات محصولات کشاورزی به مصر بسیار بالاتر از  

های  ی در جهان بالا است و یکی از قدرت ورز منسوجات و پوشاک است، زیرا سهم ایران در بازار صادراتی این محصول کشا
گیرند که  در رده فعالیت صنعتی قرار می  محصول با اولویت بیش از متوسط مصر  12سایر  آید.  صادراتی ایران به حساب می 

 شوند.  مدت و بلندمدت هستند و از نظر اندازه، به نسبت بزرگ تلقی نمیدارای بازار با رشد کوتاه این محصولات در مصر 
محصول با اولویت بالاتر از متوسط جهت توسعه صادرات ایران به مصر، ایران به ترتیب در بازار سه محصول    14از میان  

به عنوان مثال    یند،آیمحصولات غلات به دست م  یاغلات    و تفت دادن  برشته کردن  یا  پف کردن آماده که از    یغذاها»
سنگ  و »  2830« با سرشماره  با ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص  ها،ور سولف  ی پل  ها؛ور سولف ، »1904« با سرشماره  ذرت 

  2516« با سرشماره اعم از ...  ،یساختمان ای تراش  یهارسنگیسنگ و سا)بازالت(، ماسه  اهیخارا، سنگ سماق، سنگ رخام س
سبی آشکار ایران در  دارای بازار رو به رشد به نسبت غیر بزرگ هستند. مزیت نمصر حضور دارد که این محصولات در مصر  

است که تنها از میان همسایگان ایران، ترکیه در محصول غذاهای   0/ 54و   68/3، 71/0صادرات این سه محصول به ترتیب 
شود. از بین این سه محصول، ایران در صادرات  آماده به عنوان رقیب اصلی ایران در صادرات این محصولات به مصر تلقی می

مزیت نسبی آشکار  « است  ییا یمیهای شوردهآو فر  ییایمیش  مواد  د یتولها که یک فعالیت صنعتی در رده تولیدی »سولفور
بنابراین،   ایران قدرت صادرات بالایی در تولید و صادرات این محصولات در جهان دارد.  بالایی دارد و مبین آن است که 

  و   هاور سولف»توان چنین گفت که از میان این سه بازار که ایران در آن حضور دارد؛ تمرکز بر توسعه صادرات محصولات  می
 در اولویت بالاتری به نسبت دو بازار دیگر قرار دارد.   « با ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص هاور سولف  یپل 

های صادراتی واقعی  ( توزیع شرکای تجاری عمده مصر در صادرات محصولات شناسایی شده به عنوان فرصت3-22)  شکل
دهد. در اینجا، فارغ از اینکه چه راهبردی اتخاذ شود، شرکای تجاری عمده این کشور که رقبای اصلی ایران  ایران را نشان می

 گردند، نشان داده شده است.  تلقی می
 

 های صادراتی واقعی ایران شناسایی شده به عنوان فرصت شرکای تجاری عمده مصر در صادرات محصولات  ( 22-3)  شکل
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 پژوهش  هاییافتهمأخذ: 

خاورمیانه و آمریکای جنوبی و اکثر کشورهای  شود، چین، هند، روسیه، آمریکا، برخی از کشورهای  همانطور که مشاهده می
توان گفت میزان تنوع شرکای عمده تجاری مصر بین  اروپایی صادرکننده عمده محصولات به مصر هستند. همچنین می

 الجزایر و ساحل عاج قرار دارد. 
توان به آن اشاره کرد این است که از میان همسایگان ایران، ابتدا ترکیه، سپس عربستان  ای که میاز دیگر نکات برجسته

سعودی و امارات متحده عربی و در آخر افغانستان به عنوان رقبای اصلی ایران در صادرات محصولات با اولویت بیش از  
اند. این موضوع بدین معناست که این کشورها سهم بسزایی در این بازارها داشته و یکی از  متوسط به مصر نقش ایفا کرده

تواند در قیاس با این سه  شوند. اینکه آیا ایران میرقبای اصلی ایران جهت ورود و توسعه صادرات در این بازارها تلقی می
را دارد که جای این کشورها را در  های کشاورزی و صنعتی مصر حضور پررنگی داشته باشد و یا قابلیت آن  کشور در بخش

 شود. های اقتصادی مصر بگیرد یا خیر، پرسشی است که در فصل آتی به آن پاسخ داده میبخش

 نیجریه ❖

ها، پیشنهاد  اند که از میان آنمحصول کشور نیجریه به عنوان فرصت صادراتی واقعی برای ایران شناخته شده  18طور کلی،    به
  ی برا یا برقی  ی محافظت از مدارها یا  تغییر فاز، قطع و وصل  ی برا برقی یهادستگاه شود ایران در صادرات دو محصول » می

به    8546« با سرشماره  ( یقاتصالات عا  ی)به استثنا  یااز هر ماده   برق   یقعاهای  مقره و »  8535« با سرشماره  اتصالات  یجاد ا
های اقتصادی، این دو محصول مربوط به بخش صنعت و مربوط به  نیجریه، راهبرد حفظ بازار را پیش بگیرد. از نظر فعالیت

 « هستند. تولید تجهیزات برقیرده فعالیت تولیدی » 
شود به حفظ موقعیت  در این دو بازار حضور داشته است که پیشنهاد می 2015-2021طبیعتاً ایران در طول بازه مورد بررسی  

. این  است  0/ 05و    04/0ترتیب  مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات دو محصول فوق به    بازاری خود در این بازارها بپردازد. 
موضوع مبین آن است ایران به نسبت توان صادراتی مناسبی که در این محصولات دارد و از آنجایی که این دو محصول در  
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های صادراتی واقعی با راهبرد حفظ موقعیت  نیجریه به ترتیب بازار به نسبت بزرگ و بازار رو به رشد را دارند، این فرصت
 بازاری قابل دفاع هستند. 

شود که ایران راهبرد اکتشاف  بر اساس تحلیل صورت گرفته در غربالگری مرحله چهارم الگوی پشتیبان تصمیم، پیشنهاد می 
محصول با راهبرد    6مدت و بلندمدت دارند، اتخاذ کند. این  محصول که همگی مشخصه رشد در کوتاه  6بازار را در خصوص  

 شوند که به شرح زیر است: پیشنهادی اکتشاف بازار در چهار رده فعالیت تولیدی خلاصه می 
 ( 6210و   6117، 6115)محصولات با سرشماره  وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  ید تول −

 ( 4909)محصولات با سرشماره  ضبط شده  یهارسانه  یر چاپ و تکث ی،کاغذ  یهاورده آکاغذ و فر ید تول −

 ( 6810)محصولات با سرشماره  یرفلزیغ   یمعدن  های وردهآفر  سایر ید تول −

 ( 4017یکی )محصولات با سرشماره و پلاست یکی های لاستورده آفر ید تول −

جدول  مانده، توسعه صادرات ایران به نیجریه در این محصولات است.  محصول باقی  10راهبرد پیشنهادی جهت تجارت در  
دهد. لازم به ذکر است که کدهای کالایی  اولویت نشان میمحصول با راهبرد توسعه صادرات را به ترتیب    10، این  (42-3)

 اند. و رقبای اصلی ایران به ترتیب از بیشترین به کمترین مقدار اولویت در جدول چیده شده

 راهبرد: توسعه صادرات  –  های صادراتی واقعی ایران به نیجریه با معرفی رقبای ایرانفرصت ( 3-42)   جدول

کد 
 کالایی 

 فعالیت تولیدی رده  نوع بازار شرح 
اولویت 
توسعه 
 صادرات 

حضور 
ایران در 

 بازار 
 پنج رقیب اصلی 

5809 
های فلزی و  های بافته شده از نخپارچه

های بافته شده از نخ فلزی شده مشمول پارچه
 ، از نوعی ...5605سرشماره 

صرفاً رو به 
 رشد

 صنعتی 
چین، کره، بلژیک،   خیر  بالا

منسوجات، پوشاک، چرم   یدتول آلمان و ژاپن 
 وابسته   یهاو فرآورده

8437 
 ایکردن  کردن، جور پاک یبرا آلات نیماش

 جات یسبز ایها کردن بذر، دانه یبنددرجه
 ...  آلات نیکرده؛ ماشدار خشکغلاف

به نسبت  
بزرگ با رشد 

 بلندمدت 

 صنعتی 
 بله  بالا

چین، هند، سوئیس،  
  زات یآلات و تجهنیماش دیتول ترکیه و امارات 

 گریجای د نشده دربندیطبقه

بخار؛   یها نیتورب ریبخار و سا یهانیتورب 8406
 از آن ییهابخش

صرفاً رو به 
 رشد

 صنعتی 
آمریکا، چین، هند،   خیر  بالا

  زات یآلات و تجهنیماش دیتول ژاپن و ایتالیا 
 گریجای د نشده دربندیطبقه

8420 
غلتک  هاینیماش  ریسا ای غلتک با سازورقه

  شهیش ایفلزات  یکه برا هاییاز آن ری)غ چیپ
 ها ( آنیلندرهای)س یهاباشد( و غلتک

صرفاً رو به 
 رشد

 صنعتی 
چین، بریتانیا، هند،  خیر  بالا

  زات یآلات و تجهنیماش دیتول آلمان و اتریش 
 گریجای د نشده دربندیطبقه

 اییرهسطح مقطع دا یدارا یهاو لوله اهتیوپ  7305
 از ...  متر،یلیم 406.4از  یشب یو قطر خارج

صرفاً رو به 
 رشد

 صنعتی 
 خیر  بالا

، ایتالیا،  اماراتچین، 
 یه فلزات پا یدتول ترکیه کره و 

8417 
  یا یصنعت  هایاجاقو  ، تنورهاهاکوره

از جمله زباله سوز )به  ی،برق یرغ یشگاهی،آزما
 کن ... خشک یاستثنا

صرفاً رو به 
 رشد

 صنعتی 
 خیر  بالا

هند، چین، ایتالیا،  
  زات یآلات و تجهنیماش دیتول و آلمان  ترکیه

 گریجای د نشده دربندیطبقه
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کد 
 کالایی 

 فعالیت تولیدی رده  نوع بازار شرح 
اولویت 
توسعه 
 صادرات 

حضور 
ایران در 

 بازار 
 پنج رقیب اصلی 

مخازن آب، مخازن، خمره و ظروف مشابه، از  7309
 از ...  یر»غ یاهر ماده یفولاد، برا یاآهن 

صرفاً رو به 
 رشد

 صنعتی 

 خیر  بالا
چین، هند، آلمان،  

 و ایرلند  ترکیه
-فلزی ساخته ید محصولات تول

  آلات وینماش جزشده، به
 یزاتتجه

9005 
  ،یچشمتک نیدورب  ،یدوچشم یهانیدورب

  یهاتلسکوپ  ریو سا ینجوم یهاتلسکوپ 
 آن ...  یهاهیو پا ،ینجوم یها دستگاه و ینور

صرفاً رو به 
 رشد

متوسط   صنعتی 
 رو به بالا

چین، آمریکا، ایتالیا،   خیر 
 ای،انهیساخت محصولات را آلمان و کره 

 نوری  و  یکیالکترون 

و   یصندل  ی)به استثنا مبلمان و قطعات آنسایر  9403
 ی دامپزشک یا یدندانپزشک ی،جراح ی،پزشک

صرفاً رو به 
 رشد

 صنعتی 

متوسط  
 رو به بالا

چین، آلمان، ترکیه،  بله 
 آمریکا  و  ایتالیا

مصنوعات   ریمبلمان، سا دیتول
  گرید ینشده در جا یبندطبقه
آلات و  نی نصب ماش و ریو تعم

 زاتیتجه

4820 
دفترچه، دفتر   ،یدفاتر حسابدار ،یدفاتر ثبت

برگه نامه و دسته  د،یسفارش، دفاتر رس
 ...  ادداشت،یدفترچه  ،یادآوری یکاغذها

صرفاً رو به 
 رشد

 صنعتی 

، کره،  ترکیهچین،  خیر  متوسط
 هند و آمریکا 

  یهاوردهآ کاغذ و فر یدتول
  یرچاپ و تکث ی،کاغذ

 ضبط شده  یهارسانه
 پژوهش های مأخذ: یافته

مزیت  دارند.    و بالاتر   اولویت متوسط   نیجریهتوسعه صادرات ایران به    برایمحصولات  تمامی  شود،  طور که مشاهده میهمان 
های بافته شده از نخ فلزی  های فلزی و پارچه های بافته شده از نخ پارچه »  محصولنسبی آشکار ایران در تولید و صادرات  

  12/ 95« که در توسعه صادرات ایران به نیجریه بیشترین میزان اولویت را داراست، معادل  ، از نوعی ... 5605سرشماره  مشمول  
محصولات منتخب، مزیت نسبی آشکار ایران در این محصول در صدر قرار دارد. به    - است که در میان تمامی ترکیب کشور

دکننده و صادرکننده رقابتی به  ولیو یک ت عبارت دیگر، قدرت صادراتی ایران در این محصول خاص در دنیا بسیار بالا است  
 شود. نسبت صادرکنندگان در حد میانگین جهان و کمتر از آن تلقی می

کردن    یبنددرجه   ا ی  جور کردن ،  پاک کردن   ی برا  آلاتنیماشایران در بازار محصولات »  ای که وجود دارد این است کهنکته
« نیجریه حضور دارد که تنها بازار منتخب برای توسعه صادرات  ...  آلات ن یماش؛  خشک کردهدار  غلاف   جاتیسبز  ایها  بذر، دانه

باشد. مزیت نسبی آشکار ایران در تولید و صادرات این  مشخصه رشد بلندمدت و اندازه نسبی بزرگ میایران به نیجریه با  
است و ایران نیاز دارد جهت توسعه سهم بازاری، به رقبای اصلی خود که صادرکنندگان عمده این    0/ 27محصول معادل  

نیجریه هستند؛ توجه ویژه داشته باشد. به عبارت دیگر، نیاز است که ایران سطح فناوری و ... خود را بهبود بخشد    محصول به
تا بتواند با رقبا و به طور خاص ترکیه و امارات متحده عربی که از همسایگان ایران هستند؛ رقابت کرده و سهم بازاری خود  

 در صادرات این محصول به نیجریه افزایش دهد. را 



328  ایران   اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 

 

 

های صادراتی واقعی  ( توزیع شرکای تجاری عمده نیجریه در صادرات محصولات شناسایی شده به عنوان فرصت3-23)  شکل 
دهد. در اینجا، فارغ از اینکه چه راهبردی اتخاذ شود، شرکای تجاری عمده این کشور که رقبای اصلی ایران  ایران را نشان می

 گردند، نشان داده شده است.تلقی می
 های صادراتی واقعی ایران شناسایی شده به عنوان فرصت شرکای تجاری عمده نیجریه در صادرات محصولات  ( 23-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

محصولات  شود چین، هند، آمریکای شمالی و تعداد اندکی از کشورهای اروپایی صادرکننده عمده  که مشاهده می  طورهمان 
 به نیجریه هستند. از نظر میزان تنوع شرکای عمده تجاری، شرکای نیجریه همچون الجزایر تنوع کمی دارند. 

ترکیه    ، به عنوان رقبای اصلی آن در توسعه صادرات به نیجریه است. به طور خاص  همسایگان ایران   دیگر شایان ذکر  از نکات 
در سه محصول برای توسعه صادرات    و امارات متحده عربیدرصد محصولات جهت توسعه صادرات به نیجریه    63در صادرات  

عنوان صادرکنندگان عمده   به  نیجریه  ایفا کردهبه  در  نقش  بسزایی  این کشورها سهم  معناست که  بدین  این موضوع  اند. 
این محصولات به نیجریه بازارها تلقی    صادرات  این  ایران جهت ورود و توسعه صادرات در  از رقبای اصلی  داشته و یکی 

، »تولید فلزات پایه«،  «تولید تجهیزات برقیخاص در رده فعالیت تولیدی »  طور  بهترکیه در بخش صنعت نیجریه و  شوند.  می
»آلاتن یماش  د ی تول» و  فلزی   ید محصولات تول«،  بزرگی  کاغذ  ید تول» «  نقش  اول  فعالیت  در سه  متحده عربی  امارات  و   »

 اند.  داشته

 ی جنوب  یقایآفر ❖

ها،  اند که از میان آن محصول کشور آفریقای جنوبی به عنوان فرصت صادراتی واقعی برای ایران شناخته شده  24طور کلی،    به
  2802« با سرشماره  یدیگوگرد کلوئو    رسوب داده شده   شده یا   یدگوگرد تصعشود ایران در صادرات دو محصول »پیشنهاد می

  6308« با سرشماره  ...  یشآرا   ی برا  ی،بدون لوازم جانب  یا  یمتشکل از پارچه و نخ بافته شده، خواه با لوازم جانب   ی هاستو »
های اقتصادی، این دو محصول مربوط به بخش صنعت و  به آفریقای جنوبی، راهبرد حفظ بازار را پیش بگیرد. از نظر فعالیت
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منسوجات، پوشاک، چرم و    ید تول « و »یمیاییهای شورده آو فر  یمیایی ش  مواد   یدتولبه ترتیب مربوط به رده فعالیت تولیدی »
 « هستند. وابسته ی هافرآورده 

شود به حفظ موقعیت  در این دو بازار حضور داشته است که پیشنهاد می 2015-2021طبیعتاً ایران در طول بازه مورد بررسی  
است که    66/0و    08/50ترتیب  مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات دو محصول فوق به    بازاری خود در این بازارها بپردازد.

صادرات ماده شیمیایی    خاص قدرت صادراتی ایران در تولید و  طوربه مبین توانمندی ایران در تولید و صادرات این محصولات و  
. این موضوع مبین آن است ایران به نسبت توان صادراتی مناسبی که در این محصولات دارد و از آنجایی که این  استگوگرد  

های صادراتی واقعی با  را دارند، این فرصت  دو محصول در آفریقای جنوبی به ترتیب بازار به نسبت بزرگ و بازار رو به رشد 
 راهبرد حفظ موقعیت بازاری قابل دفاع هستند. 

پیش  طورهمان  واقعی  که  عنوان فرصت صادراتی  به  آفریقای جنوبی که  بازار  در  منتخب  تمامی محصولات  اشاره شد،  تر 
بازار منتخب آفریقای    10شود که ایران در  های صنعتی قرار دارند. همچنین، پیشنهاد میاند، در زمره فعالیتشناسایی شده

محصول با    10گذاران و تجار بپردازد. این  آوری اطلاعات جهت سرمایه جنوبی راهبرد اکتشاف بازار را اتخاذ کند و به جمع 
 شوند: رده فعالیت تولیدی به شرح زیر خلاصه می  9راهبرد پیشنهادی اکتشاف بازار در آفریقای جنوبی رو به رشد هستند که در  

 ( 2522و  7004، 6801، 2518یرفلزی )محصولات با سرشماره غ   یمعدن  های وردهآفر  سایر ید تول −

 ( 6210و   6209، 4106)محصولات با سرشماره  وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  ید تول −

 ( 2007)محصولات با سرشماره   و توتون و تنباکو هایدنی انواع آشام یی، غذا  یهافرآورده  ید تول −

 ( 3301)محصولات با سرشماره   یمیایی های شوردهآو فر یمیاییش مواد ید تول −

 ( 4004)محصولات با سرشماره  یکی و پلاست یکی لاستهای ورده آفر ید تول −

جدول  محصول به آفریقای جنوبی راهبرد توسعه صادرات را پیش گیرد.    12شود که ایران در صادرات  یت، پیشنهاد میدرنها
کند. لازم به ذکر است که کدهای کالایی و  بازار با راهبرد توسعه صادرات را به ترتیب اولویت معرفی می  12، این  (43-3)

 اند. رقبای اصلی ایران به ترتیب از بیشترین به کمترین مقدار اولویت چیده شده

 راهبرد: توسعه صادرات  – های صادراتی واقعی ایران به آفریقای جنوبی با معرفی رقبای ایرانفرصت ( 3-43)   جدول

 بازار  نوع شرح کالایی  کد
  فعالیت رده

 تولیدی 
  توسعه اولویت

 صادرات 
  ایران حضور
 بازار  در

 اصلی  رقیب پنج

5406 

  یا رشته یهانخ 
 ی، برا سازدست
)به   یفروشخرده
 نخ دوخت(  یاستثنا

  به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 

  برزیل،  تایلند،  چین،  خیر  بالا
 آلمان و فرانسه

منسوجات،   یدتول
پوشاک، چرم و  

 وابسته  یهافرآورده

و  یاهکربن س» ؛کربن 2803
 «اشکال کربن یرسا

  به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 
 روسیه،   آلمان،  چک،  بله  بالا

و  یمیاییمواد ش یدتول آمریکا و چین
 یمیایی های شوردهآفر

 صنعتی  8464
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 بازار  نوع شرح کالایی  کد
  فعالیت رده

 تولیدی 
  توسعه اولویت

 صادرات 
  ایران حضور
 بازار  در

 اصلی  رقیب پنج

کار   یبرا  ابزار ینماش
  محصولاتسنگ،  یرو

پنبه  بتن،  یک، سرام
مواد  یا یمانس نسوز

 مانند ...ه یمعدن

  به رو صرفاً
 رشد

آلات و  ینماش یدتول
-بندیطبقه یزاتتجه

 یگرنشده در جای د
  آلمان،  ایتالیا،  چین،  خیر  بالا

 اسپانیا و آمریکا

5602 

آغشته   یا ینمد، فرآور
نشده، روکش  یاشده 
 با یاشده  پوشاندهشده، 

 . شده پوشانده یهچند لا

  به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 

  ایتالیا،  آلمان،  چین،  بله  بالا
 هند   دانمارک

منسوجات،   یدتول
پوشاک، چرم و  

 وابسته  یهافرآورده

6909 

  یبرا  یکیظروف سرام
  یشگاهی، مصارف آزما

  یرسا یا یمیاییش
  تشت ی؛مصارف فن 

وان و موارد   یکی، سرام
 مشابه ...

  نسبت به صرفاً
 بزرگ 

 صنعتی 

  آلمان،  چین،  آمریکا،  خیر  بالا
-وردهآفر سایر یدتول ژاپن و لهستان

 یرفلزی غ  یهای معدن

8455 

  اتنورد فلز هایدستگاه
آنها.  یهاغلتکو 

  هایدستگاهقطعات 
 ینورد فلز

  به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 

  آلمان،  چین،  هند،  خیر  بالا
 ی اسلوون و ایتالیا

آلات و  ینماش یدتول
-بندیطبقه یزاتتجه

 یگرنشده درجای د

7209 

محصولات تخت نورد  
فولاد   یاشده از آهن 

با عرض   یاژیآلغیر
متر،  یلیم 600از  یشترب

 نورد سرد ... 

  به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 

  آلمان،  بلژیک،  چین،  خیر  بالا
 پایه  فلزات تولید ژاپن و سوئد

  و هایتسولف 2832
 ها یوسولفاتت

  نسبت به صرفاً
 بزرگ 

 صنعتی 
  ایتالیا،  چین،  هند،  خیر  بالا  به رو متوسط

و  یمیاییمواد ش یدتول تایلند  و آلمان
 یمیایی های شوردهآفر

3902 
 یا یلنپروپ یمرهایپل
ها، در اشکال  ینالف یرسا

 یه اول

  به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 
  تایلند،   ، عربستان بله  بالا  به رو متوسط

و  یمیاییمواد ش یدتول آلمان  و اسپانیا بلژیک، 
 یمیایی های شوردهآفر

5910 

 یاانتقال  یهاتسمه
 یهاتسمه یانقاله 

اعم از   ای، پارچه
اشباع،   یا شده فرآوری

... 

  به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 

  آلمان،  اسپانیا،  چین،  خیر  بالا  به رو متوسط
 آمریکاو  ایتالیا

منسوجات،   یدتول
پوشاک، چرم و  

 وابسته  یهافرآورده

7614 
  ی، ا رشته هاییمس

  یها، نوارهاکابل
آن   همانندباف و گیس

  به رو صرفاً
 رشد

 صنعتی 
 موزامبیک،  چین،  خیر  متوسط 

فلزی   محصولات یدتول آمریکا و ایتالیا بحرین، 
شده، به جز  ساخته
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 بازار  نوع شرح کالایی  کد
  فعالیت رده

 تولیدی 
  توسعه اولویت

 صادرات 
  ایران حضور
 بازار  در

 اصلی  رقیب پنج

 ی)به استثنا ینیوماز آلوم
 ...  یکیمحصولات الکتر

آلات و  ینماش
 یزات تجه

2619 

 و رسوبات  تفاله،   سرباره، 
 از حاصل ضایعات سایر

  فولاد یا آهن ساخت
  بندیدانه استثنای به)

... 

  نسبت به
 در و بزرگ
 رشد  حال

 صنعتی 
  به رو متوسط

 پایین 
 خیر 

  اسپانیا،  نیوزیلند، 
و   ایرلند آمریکا، 

 بوتسوانا 
  یهااستخراج کانه

 معادن یرو سا یفلز

 های پژوهش مأخذ: یافته

محصولات جهت توسعه صادرات  یک محصول با اولویت متوسط رو به پایین، سایر    به جزشود،  که مشاهده می  طورهمان 
  12آفریقای جنوبی در  در یک نگاه کلی به صادرکنندگان عمده به  دارند.    و بالاتر  اولویت متوسط   آفریقای جنوبی ایران به  

« که ایران در بازار این  یهها، در اشکال اولین الف  یر سا  یا   یلن پروپ   یمرهایپلشود که در محصول » محصول فوق، مشاهده می
می به حساب  ایران  اصلی  رقبای  زمره  در  عربستان سعودی  دارد،  جنوبی حضور  آفریقای  تنها  محصول  این محصول  آید. 

 شود. محصولی است که یکی از همسایگان ایران به عنوان رقیب اصلی صادراتی آن در این بازار آفریقای جنوبی تلقی می
اولویت نظر  دارد.  از  قرار  بالا  به  رو  اولویت متوسط  در  آفریقای جنوبی  به  ایران  پلیمری  توسعه صادرات محصولات  بندی، 

که است. از آنجایی   93/0صادرات این محصول در طول دوره مورد بررسی حدود  همچنین، متوسط مزیت نسبی آشکار ایران در  
توان استنباط کرد که ایران تولیدکننده و صادرکننده رقابتی محصولات  مقدار مزیت نسبی آشکار ایران نزدیک به یک است؛ می

 کند. تر از میانگین جهانی تولید و صادر میاست که این محصول را در سطح میانگین یا پایین پلیمری نسبت به کشوری 
فرآوری یا آغشته شده یا    نمد، « و »اشکال کربن  یر و سا  یاهکربن س  ، کربنعلاوه بر محصولات پلیمری، ایران محصولات »

شده،  نشده روکش  چند    یاشده    پوشانده،  پوشانده شده لابا  مییه  جنوبی صادر  آفریقای  به  نیز  را  این  «  هر دوی  که  کند 
محصولات در اولویت بالای توسعه صادرات ایران به آفریقای جنوبی قرار دارند. متوسط مزیت نسبی آشکار شده ایران در این  

به   معادل  محصولات  در  است  48/0و    33/1ترتیب  و  بوده  قوی محصولات کربنی  ایران یک صادرکننده  معنا که  بدین  ؛ 
 یست. نقابل رقابت با سایر کشورهای صادرکننده این محصول  چنانآن محصولات نمدی  

  مواد   ید تول از محصولاتی که ایران در بازار آفریقای جنوبی حضور دارد، محصولات پلیمری و کربنی در رده فعالیت تولیدی »
  ی هامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  یدتول»« و محصولات نمدی در رده فعالیت تولیدی یمیایی های شوردهآو فر  یمیاییش

 « قرار دارند که مبین حضور ایران در بخش صنعتی اقتصاد آفریقای جنوبی است. وابسته
فرصت3-24)  شکل  عنوان  به  شده  شناسایی  محصولات  صادرات  در  جنوبی  آفریقای  عمده  تجاری  شرکای  توزیع  های  ( 

دهد. در اینجا، فارغ از اینکه چه راهبردی اتخاذ شود، شرکای تجاری عمده این کشور که  صادراتی واقعی ایران را نشان می
 گردند، نشان داده شده است. رقبای اصلی ایران تلقی می

 
 های صادراتی واقعی ایران شناسایی شده به عنوان فرصتشرکای تجاری عمده آفریقای جنوبی در صادرات محصولات  ( 24-3)  شکل



332  ایران   اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 

 

 

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

جنوبی به عنوان یک شریک عمده تجاری در یکی از محصولات برای خود این کشور  شود، آفریقای  که مشاهده می  طورهمان 
. به علاوه، عمده کشورهای آمریکای جنوبی، اروپایی، روسیه، چین، هند و  استشود که مبین واردات عمده مجدد  تلقی می

آمریکا صادرکنندگان عمده محصولات به آفریقای جنوبی هستند. از نظر میزان تنوع شرکای عمده تجاری، شرکای آفریقای  
 جنوبی همچون مصر تنوع بینابینی دارند. 

 تانزانیا  ❖
پیش  طورهمان  واقعی شناسایی  که  به عنوان فرصت صادراتی  تانزانیا که  بازار  در  تمامی محصولات منتخب  اشاره شد،  تر 
مدت و بلندمدت دارند؛ هرچند که از نظر اندازه به نسبت بزرگ تلقی  اند، بازار در حال رشد و یا به عبارتی با رشد کوتاهشده
 شوند. نمی

محصول منتخب بازار تانزانیا، راهبرد اکتشاف بازار را اتخاذ کند و    38محصول از    26شود که ایران در  همچنین، پیشنهاد می
یکی در بخش صنعت و به طور خاص   جزبه گذاران و تجار بپردازد. همه این محصولات آوری اطلاعات جهت سرمایهبه جمع

 کنند که به شرح زیر هستند: رده فعالیت تولیدی تانزانیا ایفای نقش می 10
 ( 0805کشاورزی و جنگلداری )محصولات با سرشماره  −

فرآورده   ید تول − پوشاک، چرم و  با سرشماره    وابسته  یهامنسوجات،  ،  6210،  6205،  5704،  5702،  5602)محصولات 
 ( 6403و   6308

 ( 3905و   3814، 3813، 3810، 3401،  3213)محصولات با سرشماره   یمیایی های شوردهآو فر یمیاییش مواد ید تول −

 ( 2104و  2008، 2004،  2001)محصولات با سرشماره   و توتون و تنباکو هایدنی انواع آشام یی، غذا  یهافرآورده  ید تول −

 ( 3920و  3916)محصولات با سرشماره  یکی و پلاست یکی لاستهای ورده آفر ید تول −
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 ( 7903و  7213تولید فلزات پایه )محصولات با سرشماره   −

)محصولات با    ی ربافیحص  مواد  و  رحصی   از  کالا  ساخت  -مبلمان   جز  به  -پنبهچوب   های چوب وورده آفر  چوب و  د یتول −
 ( 4601سرشماره  

 ( 4820)محصولات با سرشماره  ضبط شده  یهارسانه  ر یچاپ و تکث ،یکاغذ  یهاورده آکاغذ و فر د یتول −

 ( 8420)محصولات با سرشماره  گریجای د نشده دربندیطبقه زات یآلات و تجهن یماش د یتول −

 ( 8411)محصولات با سرشماره  حمل و نقل  زات یتجه ری سا د یتول −

،  (3-44) جدول  محصول به تانزانیا راهبرد توسعه صادرات را پیش گیرد.    12شود که ایران در صادرات  یت، پیشنهاد میدرنها
کند. لازم به ذکر است که کدهای کالایی و رقبای اصلی  بازار با راهبرد توسعه صادرات را به ترتیب اولویت معرفی می  12این  

 اند. ایران به ترتیب از بیشترین به کمترین مقدار اولویت چیده شده

 راهبرد: توسعه صادرات  –  های صادراتی واقعی ایران به تانزانیا با معرفی رقبای ایرانفرصت ( 3-44)   جدول

  کد
 کالایی

 تولیدی  فعالیت رده شرح
 اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
 در ایران

 بازار
 اصلی  رقیب پنج

آلات  ینو ماش یلوسا یبررس یا یریگاندازه یابزارها 9031
 در فصل ذکر نشده است  یگرید یکه در جا

 صنعتی 
 بله  بالا

چین، آلمان، آمریکا،  
و  آفریقای جنوبی

 سوئیس
  ای، انهیساخت محصولات را 

 نوری و یک یالکترون

نه. جامد  یا، گرفته شده از ترپن روغنی یهااسانس 3301
 استخراج شده...  یهاصمغو  خالص

 صنعتی 
  سوئیس،  آلمان،  اسپانیا،  خیر  بالا

-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول هند  و هلند
 یمیاییهای ش

7004 
شده، اعم از  یدهدم یا یدهکش  ی، ا یشهش یهاورقه

  کنندهمنعکس یامواد جاذب، بازتابنده  یدارا  ینکها 
 نباشند.  یاباشند 

 صنعتی 
 خیر  بالا

-هنگ  مالزی،  چین، 
  یهای معدنورده آفر سایر یدتول هند  و ترکیه کنگ، 

 یرفلزیغ 

 از چدن   یتوخال هاییلها و پروفلوله ها، یوپت 7303
 صنعتی 

 بله  بالا
  ، ایران ین، چ هند، 

 پایه  فلزات تولید کنگ هنگ و ترکیه

 شانه شده یاشده  زنیپنبهپنبه،  5203
 صنعتی 

 خیر  بالا
  ین، چ  یش، اتر مالاوی، 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول امارات  و یکاآمر
 وابسته  یهافرآورده

  مصنوعی کتان الیاف پسماند یا دوخت رشته هاینخ  5501
 55فصل  در 1 پانوشتطبق 

 صنعتی 
 خیر  بالا

 یقایژاپن، آفر کره، 
-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول چین  و ترکیه ی، جنوب

 یمیاییهای ش

عمدتاً حاوی الیاف مصنوعی اما شده های بافتهپارچه 5514
 درصد الیاف مصنوعی وزنی و ترکیبی  85کمتر از 

 صنعتی 
  ، اماراتهند،  چین،  خیر  بالا

منسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول پاکستان و یاندونز
 وابسته  یهافرآورده
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  کد
 کالایی

 تولیدی  فعالیت رده شرح
 اولویت
  توسعه

 صادرات 

  حضور
 در ایران

 بازار
 اصلی  رقیب پنج

6813 
 به مربوط یاءو اش سایش قطعات و یمواد اصطکاک

 و واشر یسک، ، دحلقه ها، مانند ورق، رول، نوار، آن
 ...بالشتک

  به رو متوسط صنعتی 
 بالا

  برزیل،  چین،  هند،  خیر 
  یهای معدنورده آفر سایر یدتول آلمان و آمریکا

 یرفلزیغ 

  ، یح تسط  ی، بنددرجه یی، جابجا آلاتینماش سایر 8430
 استخراج کردن یامتراکم و  خرد،  حفاری،  ، تراش 

  به رو متوسط صنعتی 
 بالا

  استرالیا،  سوئد،  فنلاند،  بله 
  یزاتآلات و تجهینماش یدتول جنوبی آفریقای و چین

 یگرنشده درجای دبندیطبقه

8474 
 ی، جداساز  ی، غربالگر ، ی سازمرتبآلات ینماش

 یا مخلوط کردن، کردن  یابآس ، خرد کردنشستشو، 
 ورز دادن ... 

  به رو متوسط صنعتی 
 بالا

 بله 
  ی، جنوب یقایآفر چین، 

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول ترکیه و  یهند، اندونز
 یگرنشده درجای دبندیطبقه

 یک یاخورده  یچ فولاد؛ حلقه پ یااز آهن   خارداریمس 7313
 بدون خار و شل ... یامسطح، خاردار  یمس

 صنعتی 

 آفریقای ، ترکیه  چین،  خیر  پایین 
 اوگاندا و هند  جنوبی، 

-فلزی ساخته محصولات یدتول
آلات و  ینشده، به جز ماش

 یزات تجه

 آماده  یهاو موم یمصنوع  یهاموم 3404
 صنعتی 

 اسپانیا ژاپن،  چین،  هند،  خیر  پایین 
-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول آلمان  و

 یمیاییهای ش
 پژوهش های مأخذ: یافته

  تانزانیا محصول جهت توسعه صادرات ایران به    10دو محصول با اولویت پایین، سایر    به جزشود،  که مشاهده می  طورهمان 
 دارند.   متوسطبالاتر از اولویت 

محصولات مورد بررسی تا به اینجا، ایران در زمره پنج صادرکننده    - نکته قابل توجه این است که در بین تمامی ترکیب کشور
از    یتوخال   هاییل ها و پروفلوله  ها،یوپ تاصلی کشورها حضور نداشته است. این در حالی است که ایران در بازار محصول »

 شود. حضور دارد بلکه به عنوان سومین شریک اصلی تانزانیا تلقی می تنهانه « تانزانیا چدن 
های صادراتی واقعی  محصولات شناسایی شده به عنوان فرصت( توزیع شرکای تجاری عمده تانزانیا در صادرات  3-25)  شکل

دهد. در اینجا، فارغ از اینکه چه راهبردی اتخاذ شود، شرکای تجاری عمده این کشور که رقبای اصلی ایران  ایران را نشان می
 گردند، نشان داده شده است.تلقی می

 
 های صادراتی واقعی ایران شناسایی شده به عنوان فرصت شرکای تجاری عمده تانزانیا در صادرات محصولات  ( 2۵-3)  شکل
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شود، آفریقای جنوبی، الجزایر و چند کشور آفریقایی دیگر به عنوان شریک عمده تجاری تانزانیا به  که مشاهده می  طورهمان 
کشور دیگر مراودات عمده تجاری در محصولات منتخب    5آیند. در بین شش کشور مورد بررسی، تانزانیا به نسبت  حساب می 

را با کشورهای آفریقایی داشته است. به علاوه، عمده کشورهای آمریکای شمالی، آسیای جنوب شرقی، اقیانوسیه و همچنین  
هستند. از نظر میزان تنوع شرکای عمده تجاری، شرکای تانزانیا    آمریکای شمالی صادرکنندگان عمده محصولات به تانزانیا
 همچون آفریقای جنوبی و مصر از تنوع بینابینی برخوردارند. 

محصول فوق، ترکیه و پس از آن امارات متحده عربی به عنوان    12در یک نگاه کلی به صادرکنندگان عمده به تانزانیا در  
اند. در میان این چند محصول، متوسط مزیت نسبی  صادرکنندگان عمده به این کشور در چند محصول خاص معرفی شده

  در   1  پانوشت طبق    ی پسماند الیاف کتان مصنوعی ادوخت رشته   هاینخ آشکار ایران در دوره مورد مطالعه در محصولات »
  یا  یدهکش  ی،ایشه ش  یهاورقه« بیش از یک و در محصولات »از چدن  ی،توخال  های یل پروفها و  لوله  ها،یوپ ت« و »55فصل 

  ی، غربالگر  ی،سازآلات مرتب ین ماش« و »نباشند  یاکننده باشند  منعکس   یامواد جاذب، بازتابنده    یدارا  ینکهشده، اعم از ا   یدهدم
  « نزدیک به یک است که مبین قدرت صادراتی ورز دادن ...  یا کردن    کردن، مخلوط یاب  کردن، آس  شستشو، خرد   ی، جداساز

 باشد. ایران در این محصولات خاص می
بنابراین، به طور کلی فارغ از اینکه ایران در بازار حضور داشته باشد یا خیر، نیاز است که قدرت رقابت و توانمندی خود را در  
صادرات این محصولات افزایش دهد تا بتواند علاوه بر توسعه صادرات، سهم بازاری خود را در این بازارهای خاص افزایش  

شوند،  وری تولید خود را بهبود دهد تا بتواند با دو همسایه خود که رقیب اصلی ایران تلقی میدهد. مضاف بر اینکه، بتواند فنا
 رقابت کند. 

  ید تول»«،  فلزات پایه   ید تولهای تولیدی »ایران تنها در صادرات چهار محصول در بازار تانزانیا حضور دارد که در رده فعالیت 
« قرار دارند که  نوری  و  ی کیالکترون  ای،انه یساخت محصولات را« و »یگرنشده درجای دبندیطبقه  یزات آلات و تجهینماش

 مبین حضور ایران در بخش صنعتی اقتصاد تانزانیا هستند. 
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 بندیجمع -6-3
این فصل، فرصت  الگوی پشتیبان تصمیم  در  بر اساس رویکرد  آفریقایی منتخب  ایران به کشورهای  واقعی  های صادراتی 

اول،   ارائه شد. در مرحله  بازارهای منتخب  به  راهبرد مناسب جهت نحوه ورود  بر اساس    54استخراج و  آفریقا  قاره  کشور 
الملل ارزیابی شدند  و موقعیت ساختاری در شبکه تجارت بین  مخاطره سیاسی و تجاری، اندازه اقتصاد کلان، رشد اقتصادی 

یافته به  کشور راه 16کشور جواز ورود به مرحله دوم غربالگری و تحلیل محصولی را پیدا کردند. از میان   16که از این مرحله  
شورهای الجزایر، ساحل عاج،  انتخاب اتاق مشترک ایران و آفریقا، تحلیل محصولی و شناسایی فرصت صادراتی ایران به ک

مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا در دستور کار قرار گرفت. از این رو در مرحله دوم غربالگری، تحلیل محصولی این  
 های محتمل صادراتی ایران به این کشورها انجام شد. شش کشور منتخب و شناسایی فرصت

شوند. از این رو، محصولات کشورها از دو  در مرحله دوم غربالگری، بازارهایی که اندازه مناسب و رشد تقاضا ندارند، حذف می
مدت و بلندمدت؛ و اندازه نسبی بازار واردات. در این مرحله، مزیت نسبی آشکار ایران  گردد: رشد واردات کوتاهمنظر بررسی می 

شود. بازه تغییرات شاخص مزیت نسبی آشکار  در صادرات محصولات جهت محاسبه مقدار بحرانی معیارهای فوق محاسبه می
که مزیت نسبی آشکار ایران در یک محصول برابر صفر  ( است. در صورتی ℛ≥0صفر و بیشتر از صفر )اعداد حقیقی مثبت  

که  کند یا صادرات آن بسیار ناچیز است. همچنین، در صورتی باشد مبین آن است که ایران آن محصول خاص را صادر نمی 
تخصص ایران در صادرات آن محصول و   دهنده نشان مزیت نسبی آشکار ایران در یک محصول یک و یا بیشتر از یک باشد، 

باشد. پس از تحلیل محصولی و غربالگری محصولات بر اساس  ایران در صادرات محصول مورد نظر می  همچنین قدرت نسبی
 شوند: دسته تقسیم می 8محصولات به  - مقادیر بحرانی دو معیار رشد واردات و اندازه بازار؛ ترکیب کشور

 اندازه نسبی مناسب برخوردار نیستند. محصولاتی که نه تنها رشد وارداتی ندارند؛ بلکه از بازار با  - ترکیب کشور −

مدت رشد واردات داشتند؛ و فاقد رشد بازار وارداتی در بلندمدت و اندازه  محصولاتی که تنها در کوتاه  - ترکیب کشور  −
 اند. بازاری به نسبت بزرگ بوده

مدت و اندازه  محصولاتی که تنها در بلندمدت رشد واردات داشتند؛ و فاقد رشد بازار وارداتی در کوتاه  - ترکیب کشور  −
 اند. بازاری به نسبت بزرگ بوده

محصولاتی که در این سه دسته قرار    - کنند و ترکیب کشوراین سه دسته جواز ورود به غربالگری مرحله سوم را پیدا نمی
دسته دیگر، شامل ترکیب    5اند. این در حالی است که  های محتمل صادراتی ایران شناسایی نشدهگیرند به عنوان فرصت 

 باشند: های محتمل صادراتی ایران هستند. این پنج دسته به شرح زیر میمحصولاتی است که فرصت -کشور
 محصولاتی که تنها بازار به نسبت بزرگ دارند )در جداول: صرفاً به نسبت بزرگ(.  - ترکیب کشور −

 مدت و بلندمدت دارند )در جداول: صرفاً رو به رشد(. محصولاتی که تنها رشد وارداتی کوتاه - ترکیب کشور −

 مدت و بازار به نسبت بزرگ دارند. محصولاتی که رشد وارداتی کوتاه - ترکیب کشور −

به نسبت بزرگ با رشد  محصولاتی که رشد وارداتی بلندمدت و بازار به نسبت بزرگ دارند )در جداول:    -ترکیب کشور −
 (. بلندمدت
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مدت و بلندمدت دارند بلکه از بازار به نسبت بزرگ برخوردارند  محصولاتی که نه تنها رشد وارداتی کوتاه  -ترکیب کشور  −
 . ( به نسبت بزرگ و در حال رشد)در جداول: 

کنند. از  محصول جواز ورود به مرحله سوم غربالگری را پیدا می  -ترکیب کشور   1261کشور منتخب،    6از میان محصولات  
عمده این بازارها صرفاً از نظر رشد بازار وارداتی دارای ارجحیت هستند.  محصولات منتخب،    -نظر نوع بازار ترکیب کشور 

های کالایی،  بندی همچنین، دو کشور مصر )در شمال قاره آفریقا( و آفریقای جنوبی )در جنوب قاره آفریقا( در تمامی دسته
  درصد   87با تحلیل در سطح کشوری مشاهده شد که  کنند.  های صادراتی واقعی ارائه میبازار با پتانسیل جهت بررسی فرصت

و تنها    شوند؛به عنوان فرصت صادراتی محتمل ایران به این کشور ارزیابی نمیالجزایر )واقع در شمال قاره آفریقا(    محصولات
بازارهای    درصد 85گیرد. همچنین، حدود کد محصولی الجزایر است که در مرحله سوم غربالگری مورد بررسی قرار می   127

مصر )واقع در شمال قاره آفریقا(، نیجریه )واقع در غرب قاره آفریقا( و آفریقای جنوبی )واقع در جنوب قاره آفریقا( پتانسیل  
بازار    درصد  80ین ترتیب،  ااند. به  اند و در مرحله دوم غربالگری باقی ماندهرا نداشتهفرصت صادراتی ایران به این کشورها  

بازار وارداتی ساحل عاج وارد غربالگری مرحله سوم نشده و در همین مرحله باقی    درصد   74وارداتی تانزانیا در شرق آفریقا و 
 مانند. می

شوند.  های صادراتی واقعی ایران به شش کشور منتخب شناسایی میدر مرحله سوم غربالگری، درجه انحصار بررسی و فرصت 
خاص در این مرحله، سه معیار در نظر گرفته شده است. یکی اینکه محصولاتی ارزیابی شوند که مزیت نسبی آشکار    طوربه

باشد. دومین شاخص مورد بررسی، نبود موانع تجاری آشکار شده است که بر   02/0این محصولات بیش از ایران در صادرات 
شوند که همسایگان ایران توان ایجاد موقعیت قوی در بازارهای  محصولاتی ارزیابی می  -، ترکیب کشوراساس این شاخص

یست. سومین معیار،  نی مواجه  تواند به این بازارها ورود کرده و با موانع تجاری سخت ایران نیز می  بالطبع هدف داشته باشند و  
خاص در    طوربه درجه تمرکز در بازارهای منتخب است بدین معنا که هرچقدر درجه تمرکز بالاتر باشد، ورود به آن بازار )و  

بازار( سخت آن  به  ایران  ورود  غربالگری  اینجا  نهایی  نتیجه  بود.  خواهد  کشور  1261تر  استخراج    - ترکیب  و  محصولات 
  160محصول حذف گردیده و تنها    - درصد ترکیبات کشور  87های صادراتی واقعی ایران مبین آن است که بیش از  فرصت

 های واقعی صادرات شناسایی شدند. محصول به عنوان فرصت  - ترکیب کشور
های صادراتی واقعی شناسایی شده به ترتیب مربوط به کشورهای  با تحلیل در سطح کشوری مشاهده شد که بیشترین فرصت

شوند.  ها بازارهای صرفاً رو به رشد داشته و از نظر اندازه به نسبت بزرگ تلقی نمیساحل عاج و تانزانیا است که این فرصت
یک بازار تانزانیا که مربوط به فعالیت کشاورزی است، مابقی    جزبه تمامی بازارهای ساحل عاج مربوط به فعالیت صنعتی بوده و  

یک بازار مصر که    جزبه بازار در رده سوم قرار داشته و مانند تانزانیا،    32به بخش صنعت ارتباط دارند. پس از آن، مصر با  
های صادراتی شناسایی شده مصر  ه عمده فرصتمربوط به فعالیت کشاورزی است، مابقی به بخش صنعت ارتباط دارند. اگرچ

بازار صرفاً به نسبت  شوند؛ اما دو مربوط به بازارهایی است که صرفاً رو به رشد بوده و از نظر اندازه به نسبت بزرگ تلقی نمی
 اند. بزرگ و یک بازار به نسبت بزرگ با رشد بازار وارداتی آن به عنوان فرصت صادراتی برای ایران شناسایی شده
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فرصت صادراتی شناسایی شده مربوط به    24بازار از    20تنوع بازاری آفریقای جنوبی به مانند مصر بوده است؛ بدین معنا که  
بازار صرفاً به نسبت بزرگ و یک بازار به نسبت بزرگ    3اند. آفریقای جنوبی همچنین،  بازارهایی است که صرفاً رو به رشد بوده

های  اند. همچون ساحل عاج، تمامی فرصتبا رشد بازار وارداتی دارد که به عنوان فرصت صادراتی برای ایران شناسایی شده
 گردد. صادراتی شناخته شده آفریقای جنوبی به فعالیت صنعتی مربوط می

های صادراتی شناخته شده نیجریه بازارهایی هستند که صرفاً رو به رشد بوده و تمامی این بازارها  فرصت  درصد   94بیش از  
های صنعتی قرار دارند. تک بازار به نسبت بزرگ و با رشد بلندمدت نیجریه نیز که به عنوان فرصت صادراتی  در زمره فعالیت

باشد. الجزایر به عنوان کشور با کمترین فرصت صادراتی شناسایی  های صنعتی میایران معرفی شده است، مربوط به فعالیت
بازار صرفاً رو به رشد خود را به عنوان فرصت صادراتی واقعی برای ایران    6شده برای ایران، سه بازار صرفاً به نسبت بزرگ و  
 های صنعتی هستند. یتبازار مربوط به فعال 9نشان داده است. لازم به ذکر است که تمامی این  

های صادراتی واقعی شناخته شده  ماند این است راهبردی که ایران در خصوص فرصتدر مرحله پایانی، پرسشی که باقی می
آوری  تواند اتخاذ کند به چه صورت است. به عبارت دیگر، ایران در کدام بازارها بهتر است که وارد نشده و فعلاً به جمع می

اطلاعات در خصوص این بازارها بپردازد )اکتشاف بازار(؛ یا اینکه در کدام یک از این بازارها بهتر است که سیاست توسعه  
صادرات را اتخاذ کرده )توسعه صادرات(؛ و یا در کدام یک از بازارها موقعیت خوبی دارد و بهتر است که موقعیت خود را حفظ  

  6شود ایران در  خلاصه پیشنهاد می  طور بهکه  ویی، مرحله پایانی غربالگری انجام شده است  کند )حفظ بازار(. برای پاسخگ 
بازار سیاست اکتشاف بازار را اتخاذ    66بازار به توسعه صادرات اهتمام ورزد و در    88بازار به حفظ موقعیت بازاری بپردازد؛ در  

 کند. 
شود که ایران در یک محصول با بازار وارداتی رو به رشد الجزایر به اکتشاف بازار  از نظر تحلیل در سطح کشوری، پیشنهاد می

محصول با راهبرد توسعه صادرات، پیشنهاد    8بندی  محصول منتخب دیگر توسعه صادرات داشته باشد. در اولویت  8بپردازد؛ در  
( با بازار به نسبت بزرگ در الجزایر را در اولویت بالا قرار دهد. از  7304شود که ایران توسعه صادرات یک محصول )کد  می

مانده، سه محصول با اولویت متوسط رو به بالا، دو محصول با اولویت متوسط، یک محصول با اولویت  هفت محصول باقی
 ن به الجزایر اختصاص دارند. متوسط رو به پایین و یک محصول دیگر با اولویت پایین جهت توسعه صادرات ایرا

محصول اتخاذ کند. این در حالی است که    14شود که ایران راهبرد اکتشاف بازار را در خصوص  در ساحل عاج پیشنهاد می
  23شود که ایران در  یت، پیشنهاد میدرنهاتواند موقعیت بازاری خود را در ساحل عاج حفظ کند.  ایران در دو محصول می

محصول با    5محصول با اولویت توسعه صادرات بالا،    7بندی،  مانده به توسعه صادرات بپردازد. از نظر اولویتمحصول باقی
محصول با اولویت متوسط رو به پایین و یک محصول با اولویت    4محصول با اولویت متوسط،    7اولویت متوسط رو به بالا،  

 مشخصه صرفاً رو به رشد هستند. پایین توسعه صادرات قرار دارند. بازار وارداتی تمامی این محصولات در ساحل عاج دارای 
محصول( در پیش گیرد.    23محصول( و توسعه صادرات )برای    9شود ایران دو راهبرد اکتشاف بازار )برای  در مصر پیشنهاد می

شود که اولویت توسعه صادرات ایران به مصر در این محصولات به  از میان محصولات با راهبرد توسعه صادرات، پیشنهاد می
اولویت توسعه صادرات بالا،    9این شرح است:   با  با اولویت متوسط رو به بالا،    5محصول  اولویت    6محصول  با  محصول 

 توسعه صادرات.  متوسط، یک محصول با اولویت متوسط رو به پایین و دو محصول با اولویت پایین
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محصول(، توسعه صادرات )برای    6شود که ایران سه راهبرد اکتشاف بازار )برای  در نیجریه همچون ساحل عاج پیشنهاد می
محصول( در پیش گیرد. محصولات با راهبرد توسعه صادرات ایران به نیجریه، در سه دسته    2محصول( و حفظ بازار )برای    10

محصول با اولویت توسعه صادرات بالا، دو محصول با اولویت متوسط رو به بالا و یک    7اند از:  شود که عبارت بندی میاولویت
 توسعه صادرات.  محصول با اولویت متوسط 

توسعه    محصول(،  2شود که ایران هر سه حفظ بازار )برای  در آفریقای جنوبی، همچون ساحل عاج و نیجریه پیشنهاد می 
محصول( در پیش گیرد. محصولات با راهبرد توسعه صادرات    10محصول( و راهبرد اکتشاف بازار )برای    12صادرات )برای  

از:  بندی میاولویتایران به آفریقای جنوبی در چهار دسته   اولویت توسعه صادرات بالا،    7شوند که عبارتند  با    3محصول 
تر از متوسط توسعه  یک محصول با اولویت پایین  محصول با اولویت متوسط رو به بالا، یک محصول با اولویت متوسط و 

 صادرات. 
محصول( و اکتشاف بازار    12شود که ایران هر دو راهبرد توسعه صادرات )برای  در تانزانیا، همچون الجزایر و مصر پیشنهاد می

شوند که  بندی میمحصول( در پیش گیرد. محصولات با راهبرد توسعه صادرات ایران به تانزانیا در سه دسته اولویت  26)برای  
دو محصول با اولویت   محصول با اولویت متوسط رو به بالا و  3محصول با اولویت توسعه صادرات بالا،   7به این شرح است: 

 پایین توسعه صادرات. 
محصول شناسایی شده به عنوان فرصت صادراتی واقعی با راهبرد حفظ بازار ایران در این    -ترکیب کشور   (3-45جدول )

 اند. مزیت نسبی آشکار ایران چیده شده  بر اساس محصولات    - کند. این ترکیب کشور محصولات را معرفی می  -ترکیب کشور 

 ایران یبازار موقعیت با راهبرد حفظ  ایران به کشورهای منتخب آفریقایی فرصت صادراتی واقعی  ( 3-4۵)   جدول

 شرح کشور 
  بر اساس فعالیت
 ISICکد 

  نوع
 بازار

  نسبی مزیت
  شده آشکار

  رقیب پنج
 اصلی

  آفریقای
و  یمیاییمواد ش یدتول [ 2802] یدیگوگرد کلوئ و رسوب داده شده یا شده یدتصع  گوگرد جنوبی 

 یمیایی های شوردهآفر

 به صرفاً
 نسبت
 بزرگ

08/۵0 
  ترکیه،  هند، 

  اسپانیا آلمان، 
 آرژانتین  و

 ساحل
 عاج 

مرده،   یسلول تک  ینیبموجودات ذره یرسا یرفعال؛غ  یافعال  یمخمرها
 [ 2102]آماده ...  پودرهاییکینگب

  یهافرآورده یدتول
انواع    یی، غذا 

و توتون و  هایدنیآشام
 تنباکو 

 رو صرفاً
 39/3 رشد به

  ترکیه، 
  چین،   فرانسه، 

 و روسیه
 مکزیک 

  آفریقای
 جنوبی 

بدون  یا یمتشکل از پارچه و نخ بافته شده، خواه با لوازم جانب یهاست
 [ 6308]...  یشآرا  یبرا  ی، لوازم جانب

منسوجات،   یدتول
پوشاک، چرم و  

 وابسته  یهافرآورده

 رو صرفاً
 66/0 رشد به

  یونان،  چین، 
  اسپانیا، 
 و مجارستان
 تونس 

 ساحل
 عاج 

  یااز آرد، غلات، کنجاله )زبره(، نشاسته   ییغذا  یهاعصاره مالت؛ فرآورده
 کاکائوی وزنی درصد 40 از کمتر حاوی یاعصاره مالت، فاقد کاکائو 

 و نشده گفته دیگر جای در  که شده گرفته  چربی بر اساس شده محاسبه
 [ 1901] نشده باشد یگرسرشماره د مشمول

  یهافرآورده یدتول
انواع    یی، غذا 

و توتون و  هایدنیآشام
 تنباکو 

 رو صرفاً
 21/0 رشد به

 هلند،   فرانسه، 
  لهستان ایرلند، 
 غنا و
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 شرح کشور 
  بر اساس فعالیت
 ISICکد 

  نوع
 بازار

  نسبی مزیت
  شده آشکار

  رقیب پنج
 اصلی

 یمحافظت از مدارها یا تغییر فاز، قطع و وصل یبرا  برقی یهادستگاه نیجریه 
 رو صرفاً تولید تجهیزات برقی  [ 8535] اتصالات یجادا  یبرا  یا برقی

 04/0 رشد به
هند،   چین، 
  فرانسه ترکیه، 

 بریتانیا و

 رو صرفاً برقی  تجهیزات تولید [ 8546]( یقاتصالات عا ی)به استثنا  یا از هر ماده  برق یقعا هایمقره نیجریه 
 0۵/0 رشد به

  هند،  چین، 
  یهترک آمریکا، 

 امارات  و
 های پژوهش مأخذ: یافته

های  کشورهای منتخب بازار صرفاً رو به رشد داشته و در دسته فعالیت شود، اغلب این محصولات در  که مشاهده می  طورهمان 
گیرند. به علاوه، از همسایگان ایران نیز ترکیه، امارات و پاکستان در بازارهای فوق سهم بسزایی  صنعتی اقتصادی قرار می 

اند و به عبارت دیگر، رقیب تجاری ایران در راهبرد حفظ بازار  داشته و شریک عمده تجاری کشورهای منتخب تلقی شده
 هستند. 
( توزیع رقبای اصلی ایران در سطح جهان در زمینه صادرات ایران به کشورهای منتخب آفریقایی در محصولات  3-26)  شکل

 دهد. با راهبرد حفظ بازار را نشان می 

 
 تانزانیا جهت حفظ بازار رقبای اصلی ایران در صادرات محصولات منتخب به ساحل عاج، آفریقای جنوبی و  ( 26-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

شود که اکثر رقبای ایران در آسیای شرقی و جنوب شرق آسیا قرار دارند. علاوه بر چند همسایه ایران، برخی از  مشاهده می
 اند. رقبا در اروپا و آمریکای مرکزی و جنوبی واقع شده
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محصول شناسایی شده به عنوان فرصت صادراتی واقعی با راهبرد توسعه صادرات ایران در این    -کشور   ( ترکیب3-46جدول )
مزیت نسبی آشکار ایران    بر اساسمحصولات    -کند. این ترکیب کشور محصولات با اولویت بالا را معرفی می  -ترکیب کشور 

 اند. چیده شده

 توسعه صادرات با اولویت بالا راهبرد  - ایران به کشورهای منتخب آفریقایی فرصت صادراتی واقعی  ( 3-46)   جدول

 نوع بازار  ISICکد  بر اساسفعالیت  شرح کشور 
حضور  

ایران در 
 بازار

مزیت 
نسبی  
آشکار 
 شده 

پنج رقیب  
 اصلی

 نیجریه 

  و فلزی هاینخ  از شده بافته هایپارچه
  شده فلزی نخ  از شده بافته هایپارچه

  ... نوعی از،  5605 سرشماره مشمول
[5809 ] 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 به رو صرفاً
 95/12 خیر  رشد

 کره،  چین، 
 و آلمان بلژیک، 

 ژاپن 

 ساحل
-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول [ 3901] یهدر اشکال اول یلنات یمرهایپل عاج 

 یمیاییهای ش
 به رو صرفاً

  یکا، آمر عربستان،  59/11 بله رشد
 کره  و یهروس قطر، 

 مصر 
و   یر، ماست، کفشده بستهو خامه  یردوغ، ش

  ترش یا یریتخم هایخامه و یرهاش یرسا
 [ 0403]و ...  شده

انواع   یی، غذا  یهافرآورده یدتول
 و توتون و تنباکو  هایدنیآشام

 به رو صرفاً
 77/6 خیر  رشد

 بریتانیا،  آلمان، 
و  فرانسه ، اروگوئه 

 نیوزیلند

 مصر 
  تخم مرزه،  تخم بادیان،  تخم یانه، تخم راز
  سرو تخم سیاه؛ زیره سبز،  زیره  گشنیز، 

 [ 0909] کوهی
 نسبت به صرفاً جنگلداری و کشاورزی

 25/6 خیر  بزرگ
  سوریه،  هند، 

  و روسیه  یه، ترک
 افغانستان

 ساحل
 عاج 

  یرفولاد غ  یاها از آهن یله ها و مقالب
و   گرم نوردشده ، شده یآهنگر فقط یاژیآل

 [ 7214] شده یدهکشگرم 
 به رو صرفاً پایه  فلزات یدتول

 94/4 خیر  رشد
  امارات،   ترکیه، 
  و یتانیاغنا، بر
 ینچ

بخار؛  هایینتورب یربخار و سا هایینتورب نیجریه 
 [ 8406]از آن  ییهابخش

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرنشده درجای دبندیطبقه

 به رو صرفاً
  هند،  چین،  آمریکا،  68/3 خیر  رشد

 ایتالیا  و ژاپن

ساخت   با ها، ورسولف یپل ها؛ورسولف مصر 
 [ 2830]نامشخص  یامشخص  یمیاییش

-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول
 یمیاییهای ش

 به رو صرفاً
 68/3 بله رشد

  آلمان،  چین، 
 و ایتالیا  اسپانیا، 

 دانمارک

 ساحل
 عاج 

 یهاینالف یرسا یا ینیلوورکلر یمرهایپل
 [ 3904] یههالوژنه در اشکال اول

-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول
 یمیاییهای ش

 به رو صرفاً
  کره،  چین،  آمریکا،  14/3 خیر  رشد

 آلمان و بلژیک

 تانزانیا 
  کتان الیاف پسماند یا دوخت رشته هاینخ 

  55فصل  در 1  پانوشتطبق  مصنوعی
[5501 ] 

-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول
 یمیاییهای ش

 به رو صرفاً
 28/2 خیر  رشد

ژاپن،   کره، 
  ی، جنوب یقایآفر

 چین  و ترکیه

  آفریقای
 جنوبی 

 ی، برا ساز دست یا رشته یهانخ 
نخ دوخت(   ی)به استثنا یفروشخرده

[5406 ] 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 به رو صرفاً
 19/2 خیر  رشد

  تایلند،  چین، 
  و فرانسه برزیل، 

 آلمان
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 نوع بازار  ISICکد  بر اساسفعالیت  شرح کشور 
حضور  

ایران در 
 بازار

مزیت 
نسبی  
آشکار 
 شده 

پنج رقیب  
 اصلی

  آفریقای
 جنوبی 

 «اشکال کربن یرو سا یاهکربن س» ؛کربن
[2803 ] 

-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول
 یمیاییهای ش

 به رو صرفاً
 33/1 بله رشد

  آلمان،  چک، 
 و چین روسیه، 

 آمریکا
 ساحل
 عاج 

از    یتوخال هاییلها و پروفلوله ها، یوپت
 به رو صرفاً پایه  فلزات تولید [ 7303]چدن 

 رشد

 خیر 

22/1 

  امارات، هند،  چین، 
 ترکیه  و فرانسه

 مصر 
  آمریکا،  امارات، 

 و سنگاپور چین، 
 اوکراین

 بله تانزانیا 
  ایران،  ین، چ هند، 

-هنگ و ترکیه
 کنگ 

 تانزانیا 
شده،   یدهدم یا یدهکش  ی، ا یشهش یهاورقه

 یامواد جاذب، بازتابنده  یدارا  ینکهاعم از ا 
 [ 7004]نباشند  یاباشند  کنندهمنعکس

  یهای معدنورده آفر سایر یدتول
 یرفلزیغ 

 به رو صرفاً
 96/0 خیر  رشد

  مالزی،  چین، 
  ترکیه  کنگ، هنگ 

 هند و

 ساحل
 عاج 

از   یرونیب یهو رو یرهضد آب با ز یهاکفش
آن  یهکائوچو که رو یا یکپلاست یا یکلاست

[ ...6401 ] 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 به رو صرفاً
 84/0 بله رشد

  فرانسه،  چین، 
  و اسپانیا پرتغال، 

 ایتالیا

 نیجریه 
مخازن آب، مخازن، خمره و ظروف مشابه،  

از   یر»غ  یا هر ماده یفولاد، برا  یااز آهن 
[ ...7309 ] 

-فلزی ساخته محصولات یدتول
آلات و  ینجز ماششده، به

 یزات تجه

 به رو صرفاً
هند، آلمان،   چین،  70/0 خیر  رشد

 ایرلند  و ترکیه

 مصر 

برشته   یا کردن پفآماده که از  یغذاها
محصولات   یاکردن و تفت دادن غلات 

به عنوان مثال  یند، آیغلات به دست م 
 [ 1904]ذرت 

انواع   یی، غذا  یهافرآورده یدتول
 و توتون و تنباکو  هایدنیآشام

 به رو صرفاً
 71/0 بله رشد

فرانسه،   لهستان، 
 و یتانیابر ین، چ

 ترکیه 

  آفریقای
 جنوبی 

نشده،  یاآغشته شده  یا ینمد، فرآور
 یهچند لا با یاشده  پوشاندهروکش شده، 

 [ 5602]پوشانده شده 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 به رو صرفاً
 48/0 بله رشد

  آلمان،  چین، 
  و دانمارک ایتالیا، 

 هند 

 تانزانیا 
 یا، گرفته شده از ترپن روغنی یهااسانس

استخراج شده...   ها؛صمغ ;خالصنه. جامد 
[3301 ] 

-وردهآو فر یمیاییمواد ش یدتول
 یمیاییهای ش

 به رو صرفاً
 45/0 خیر  رشد

آلمان،   یا، اسپان
 و هلند یس، سوئ

 هند 

  آفریقای
 جنوبی 

فولاد   یامحصولات تخت نورد شده از آهن 
متر، یلیم  600از  یشتربا عرض ب یاژی، آلغیر

 [ 7209]نورد سرد ... 
 به رو صرفاً پایه  فلزات تولید

 بلژیک،  چین،  44/0 خیر  رشد
 ژاپن  سوئد،  آلمان، 

 نیجریه 
  یا یصنعت هایاجاقو  تنورها ، ها کوره

  سوززباله ازجمله ی، برق یرغ  یشگاهی، آزما
 [ 8417]کن ... خشک ی)به استثنا

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرجای د نشده دربندیطبقه

 به رو صرفاً
  یتالیا، ا  ین، چ هند،  29/0 خیر  رشد

 آلمان و ترکیه
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 نوع بازار  ISICکد  بر اساسفعالیت  شرح کشور 
حضور  

ایران در 
 بازار

مزیت 
نسبی  
آشکار 
 شده 

پنج رقیب  
 اصلی

 نیجریه 

 یا جور کردن، پاک کردن یبرا  آلاتینماش
 یجاتسبز یاها کردن بذر، دانه یبنددرجه

  ... آلاتین؛ ماشخشک کردهدار غلاف
[8437 ] 

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرجای د نشده دربندیطبقه

  بزرگ نسبت به
 رشد با

 بلندمدت
 27/0 بله

هند،   چین، 
 و ترکیه یس، سوئ

 امارات 

  آفریقای
 جنوبی 

سنگ،  یکار رو یبرا  ابزار ینماش
  پنبه نسوزبتن،  یک، سرام  محصولات

 [ 8464]مانند ...  یمواد معدن یا یمانس

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرجای د نشده دربندیطبقه

 به رو صرفاً
 26/0 خیر  رشد

  ایتالیا،  چین، 
 و آمریکا آلمان، 

 اسپانیا 

 الجزایر 
  ی، توخال یهایلها و پروفها، لولهتیوپ

 یفولاد )به استثنا یابدون درز، از آهن 
 [ 7304( ]یمحصولات چدن

 نسبت به صرفاً یه فلزات پا یدتول
 21/0 خیر  بزرگ

  آمریکا،  چین، 
 و ژاپن آلمان، 

 فرانسه 

  آفریقای
 جنوبی 

آنها.  یهاغلتکو   اتنورد فلز هایدستگاه
 [ 8455] ینورد فلز هایدستگاهقطعات 

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرنشده درجای دبندیطبقه

 به رو صرفاً
  آلمان،  چین،  هند،  14/0 خیر  رشد

 ی اسلوون و ایتالیا

 ساحل
 عاج 

  یا ینهعکس، آ ی، نقاش یبرا  یچوب یهاقاب
 [ 4414] مشابه یاءاش

های چوب  وردهآچوب و فر یدتول
  -مبلمان جز به–  پنبهچوبو 

و مواد   حصیر  از کالا ساخت
 یربافی حص

 به رو صرفاً
 12/0 بله رشد

  فرانسه،  چین، 
 و بریتانیا ایتالیا، 

 آلمان

 مصر 
  یپسرانه )به استثنا یامردانه  یهایراهنپ

شب، کت تک   یراهنپ ، یبافقلاب یا یبافتن
 [ 6205] ها( یقهجل یرو سا

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 به رو صرفاً
 06/0 خیر  رشد

بنگلادش،   چین، 
 و پرتغال ترکیه، 

 اسپانیا 

  آفریقای
 جنوبی 

مصارف   یبرا  یکیظروف سرام
مصارف   یرسا یا یمیاییش یشگاهی، آزما

وان و موارد مشابه ...   یکی، سرام تشت ی؛فن
[6909 ] 

  یهای معدنورده آفر سایر یدتول
 یرفلزیغ 

 نسبت به صرفاً
 06/0 خیر  بزرگ

  چین،  آمریکا، 
و  لهستان آلمان، 

 ژاپن 

 نیجریه 
سطح مقطع  یدارا  یهاو لوله اهتیوپ

  406.4از   یشب یو قطر خارج اییرهدا 
 [ 7305]از ...   متر، یلیم

 به رو صرفاً پایه  فلزات تولید
 06/0 خیر  رشد

  امارات،  چین، 
  و کره یتالیا، ا 

 ترکیه 

 ساحل
 عاج 

فولاد   یا، از آهن اییصفحه هایفنرفنر و 
ساعت و ساعت، فنر   یفنرها ی)به استثنا

 [ 7320] ... یبرا 

-فلزی ساخته محصولات یدتول
آلات و  ینجز ماششده، به

 یزات تجه

 به رو صرفاً
 04/0 خیر  رشد

  چین،  آلمان، 
 و فرانسه ایتالیا، 

 آمریکا

 مصر 

  مصنوعی الیاف از  پودباف و تار هایپارچه
  درصد 85 حداقل دارای که یکسره غیر

 .باشند یکسره غیر  مصنوعی الیاف وزنی
[5512 ] 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

  بزرگِ نسبت به
  کره،   ترکیه،  چین،  03/0 خیر  رشد به رو

 اندونزی و هند

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول [ 5203شانه شده ] یاشده  زنیپنبه، پنبه تانزانیا 
 وابسته  یهافرآورده

 به رو صرفاً
 02/0 خیر  رشد

  یش، اتر مالاوی، 
  و یکاآمر ین، چ

 امارات 
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 نوع بازار  ISICکد  بر اساسفعالیت  شرح کشور 
حضور  

ایران در 
 بازار

مزیت 
نسبی  
آشکار 
 شده 

پنج رقیب  
 اصلی

  یپوشاک نوزاد، بافتن  یپوشاک و لوازم جانب مصر 
 [ 6111]کلاه(  ی)به استثنا یبافقلاب  یا

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 به رو صرفاً
 02/0 خیر  رشد

بنگلادش،   چین، 
  و ترکیههند، 

 ویتنام

 مصر 
  ی، بنددرجه یی، جاهجاب آلاتینماش سایر
  یامتراکم و  خرد،  حفاری،  ، تراش ، یحتسط

 [ 8430]استخراج کردن 

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرجای د نشده دربندیطبقه

 به رو صرفاً
  ژاپن،  آلمان،  کره،  02/0 خیر  رشد

 چین و ایتالیا

 نیجریه 

 هایینماش یرسا یا غلتک با سازورقه
فلزات   یکه برا   هاییاز آن یر)غ یچ غلتک پ 

(  یلندرهای)س یهاباشد( و غلتک یشهش یا
 [ 8420]ها آن

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرجای د نشده دربندیطبقه

 به رو صرفاً
 02/0 خیر  رشد

  بریتانیا،  چین، 
 و آلمان هند، 

 اتریش 

 های پژوهش مأخذ: یافته

یک محصول   جزبه شود، اغلب این محصولات در کشورهای منتخب بازار صرفاً رو به رشد داشته و که مشاهده می طورهمان 
گیرند. به علاوه، از همسایگان ایران نیز ترکیه، امارات، قطر، افغانستان  های صنعتی اقتصادی قرار می مابقی در دسته فعالیت

اند و به عبارت دیگر،  و عربستان در بازارهای فوق سهم بسزایی داشته و شریک عمده تجاری کشورهای منتخب تلقی شده
 رقیب تجاری ایران در راهبرد توسعه صادرات با اولویت بالا هستند. 

( توزیع رقبای اصلی ایران در سطح جهان در زمینه توسعه صادرات ایران به کشورهای منتخب آفریقایی در  3-27)  شکل
 دهد. محصولات با اولویت بالای توسعه صادراتی را نشان می 

 توسعه صادرات )با اولویت بالا(جهت   کشور آفریقایی  چند رقبای اصلی ایران در صادرات محصولات منتخب به ( 2۷-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته
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محصولات با اولویت  -شود که ایران در زمره شرکای عمده کشورها در صادرات محصولات منتخب ترکیب کشورمشاهده می
توسعه   آسیابالای  آسیای شرقی، جنوب شرق  رقبا در  اکثر  بازار،  در حفظ  ایران  اصلی  رقبای  قرار دارد. همچون    ، صادرات 

 اقیانوسیه و اروپا قرار دارند. 
محصول شناسایی شده به عنوان فرصت صادراتی واقعی با راهبرد توسعه صادرات ایران در این    -ترکیب کشور   (3-47جدول )

مزیت نسبی    بر اساسمحصولات  -کند. این ترکیب کشور محصولات با اولویت متوسط رو به بالا را معرفی می  - ترکیب کشور
 اند. آشکار ایران چیده شده

 توسعه صادرات با اولویت متوسط رو به بالاراهبرد  - ایران به کشورهای منتخب آفریقایی فرصت صادراتی واقعی  ( 3-4۷)   جدول

 ISICکد  بر اساس فعالیت شرح کشور 
  نوع
 بازار

  حضور
 در ایران

 بازار

  نسبی مزیت
  شده آشکار

  رقیب پنج
 اصلی

های ورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول [ 2902] اییحلقه هاییدروکربنه مصر 
 یمیاییش

 رو صرفاً
 28/۵9 خیر  رشد به

  ، عربستان
  کره ایتالیا،  چین، 
 اسپانیا و

 الجزایر 
 یاژیآل  یرفولاد غ  یاها از آهن یله ها و مقالب
 کشیدهگرم نوردشده، گرم  ، شده یآهنگر فقط

 [ 7214] شده
 پایه  فلزات یدتول

 به صرفاً
 نسبت
 بزرگ

 94/4 خیر 
  یا، اسپان ایتالیا، 
  و پرتغال یونان، 

 ترکیه 

های ورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول [ 2901] ایییرحلقهغ  هاییدروکربنه مصر 
 یمیاییش

 رو صرفاً
 3۵/4 خیر  رشد به

  آمریکا، 
  ، عربستان

  و بلژیک هلند، 
 ایتالیا

 مصر 
(، طناب و ی)کشت یسمانمحکم، ر یسمانر

  یاباف شده باشد یسگ یاکابل، اعم از بافته 
 [ 5607] نشده، ... یاشده  ینباشد و فرآور

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 رو صرفاً
 02/2 خیر  رشد به

پرتغال،   چین، 
 و آلمان، نروژ
 امارات 

  آفریقای
 جنوبی 

ها، در اشکال ینالف یرسا یا یلنپروپ یمرهایپل
 [ 3902] یهاول

های ورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول
 یمیاییش

 رو صرفاً
 94/0 بله  رشد به

  ، عربستان
  بلژیک،  تایلند، 
 آلمان و اسپانیا

 ی، جداساز  ی، غربالگر ، ی سازمرتبآلات ینماش الجزایر 
مخلوط  ، کردن  یابآس ، خرد کردنشستشو، 

 [ 8474]ورز دادن  یا کردن

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگربندی نشده در جای دطبقه

 به صرفاً
 نسبت
 بزرگ

 91/0 خیر 

  ایتالیا،  چین، 
و  اسپانیا آلمان، 

 یه ترک 

 رو صرفاً تانزانیا 
 رشد به

  چین،  هند، 
 و آمریکا برزیل، 

 آلمان

 تانزانیا 
شده عمدتاً حاوی الیاف  های بافتهپارچه

درصد الیاف مصنوعی  85مصنوعی اما کمتر از 
 [ 5514] وزنی و ترکیبی

منسوجات، پوشاک، چرم و  دیتول
 وابسته  یهافرآورده

 رو صرفاً
 86/0 خیر  رشد به

هند،   چین، 
 ، امارات

  و یاندونز
 پاکستان 
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 ISICکد  بر اساس فعالیت شرح کشور 
  نوع
 بازار

  حضور
 در ایران

 بازار

  نسبی مزیت
  شده آشکار

  رقیب پنج
 اصلی

 رو صرفاً پایه  فلزات یدتول [ 7411]  یمس یهاو لوله هایوپت مصر 
 ۷۵/0 خیر  رشد به

 آفریقای چین، 
  تایلند،   جنوبی، 

 مالزیو  ایتالیا

 ساحل
 عاج 

مخازن آب، مخازن، خمره و ظروف مشابه، از 
از ...  یر»غ  یا هر ماده یفولاد، برا  یاآهن 

[7309 ] 

-فلزی ساخته محصولات یدتول
آلات و  ینجز ماششده، به

 یزات تجه

 رو صرفاً
 ۷0/0 بله  رشد به

  بلژیک،  فرانسه، 
 و ایتالیا  اسپانیا، 

 مالزی

 نیجریه 

 ی، چشمتک دوربین ی، دوچشم هاییندورب
  یهاتلسکوپ یرو سا ینجوم یهاتلسکوپ

آن ...  هاییهو پا نجومی هایدستگاه و ینور
[9005 ] 

  ای، یانهساخت محصولات را 
 و نوری یکیالکترون

 رو صرفاً
 61/0 خیر  رشد به

  آمریکا،  چین، 
 و آلمان ایتالیا، 

 کره 

 مصر 
  یاهسنگ خارا، سنگ سماق، سنگ رخام س

  یاتراش  یهاسنگ یرساسنگ و )بازالت(، ماسه
 [ 2516] اعم از ...  ی، ساختمان

 یرو سا یفلز یهااستخراج کانه
 معادن

 رو صرفاً
 ۵4/0 بله  رشد به

  فنلاند،  هند، 
  و ایتالیا نروژ، 

 سریلانکا

 ساحل
 عاج 

از انواع   ی، مبلمان داخل به مربوط کالاهای
 پتویپتو و  ی)به استثنا ینساج هایپارچه

 [ 6304] ... یمسافرت

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 رو صرفاً
 14/0 خیر  رشد به

  هند،  چین، 
 و ویتنام یه،ترک 

 امارات 

  آفریقای
های ورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول [ 2832]ها یوسولفاتت  و هایتسولف جنوبی 

 یمیاییش

 به صرفاً
 نسبت
 بزرگ

 11/0 خیر 
  چین،  هند، 
 و آلمان ایتالیا، 

 تایلند

 ا یتانزان
یاء مربوط و اش ی و قطعات سایشمواد اصطکاک

  یسک، ، دحلقه آنها مانند ورق، رول، نوار،  به
 [ 6813]... بالشتکواشر، 

  ری غ  یهای معدنوردهآفر ریسا دیتول
 فلزی

 رو صرفاً
 11/0 خیر  رشد به

  چین،  هند، 
 و آمریکا ، برزیل

 آلمان

 ساحل
 عاج 

 یا یدندانپزشک  ی، جراح ی، مبلمان پزشک
  یزم ی، جراح یزبه عنوان مثال. م ی، دامپزشک 

 [ 9402]  ... ینه، معا

مصنوعات  یرمبلمان، سا یدتول
و  یگرد ینشده در جا یبندطبقه
آلات و  ینو نصب ماش یرتعم

 یزات تجه

 رو صرفاً
 11/0 بله  رشد به

  چین،   فرانسه، 
  و چک ایتالیا، 

 یه ترک 

 الجزایر 
 ی، بدل یدمروار ی، ا یشهش هایمنجوق

گرانبها و  هایسنگ زینتی یهاسنگ
 [ 7018]مشابه ...  یهایشهو ش گرانبهایمهن

  یهای معدنوردهآفر سایر یدتول
 یرفلزیغ 

 رو صرفاً
 10/0 خیر  رشد به

  آمریکا،  چین، 
 و اتریش  فرانسه، 

 اسپانیا 

  آفریقای
 جنوبی 

 یهاتسمه یانقاله  یاانتقال  یهاتسمه
اشباع، ...   یا شده فرآوریاعم از  ای، پارچه

[5910 ] 

منسوجات، پوشاک، چرم و  یدتول
 وابسته  یهافرآورده

 رو صرفاً
 0۷/0 خیر  رشد به

  اسپانیا،  چین، 
 و ایتالیا آلمان، 

 آمریکا

 تانزانیا 
و   یلوسا یبررس یا یریگاندازه یابزارها

در فصل ذکر  یگرید یآلات که در جاینماش
 [ 9031نشده است ]

  ای، انهیساخت محصولات را 
 نوری و یک یالکترون

 رو صرفاً
 03/0 بله  رشد به

چین، آلمان،  
آمریکا، آفریقای 

  و جنوبی
 سوئیس
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 ISICکد  بر اساس فعالیت شرح کشور 
  نوع
 بازار

  حضور
 در ایران

 بازار

  نسبی مزیت
  شده آشکار

  رقیب پنج
 اصلی

 ساحل
  ی، بنددرجه یی، جاهجاب آلاتینماش سایر عاج 

  یامتراکم و  خرد،  حفاری،  ، تراش ، یحتسط
 [ 8430] استخراج کردن

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرجای د نشده دربندیطبقه

 رو صرفاً
 02/0 خیر  رشد به

 فنلاند،  سوئد، 
  آفریقای ژاپن، 

 چین  و جنوبی

 تانزانیا 
 سوئد،  فنلاند، 
 چین و استرالیا، 
 جنوبی آفریقای

 ساحل
 عاج 

غلتک   هایینماش  یرسا یاساز با غلتک ورقه
  یشهش یافلزات  یکه برا  هاییآناز  یر)غ  یچ پ

 [8420] ( آنها.یلندرهای)س یها( و غلتکباشد

  یزاتآلات و تجهینماش یدتول
 یگرجای د نشده دربندیطبقه

 رو صرفاً
 02/0 خیر  رشد به

  ایتالیا،  چین، 
 و هند آمریکا، 

 مالزی
 پژوهش های مأخذ: یافته

های  شود، اغلب این محصولات در کشورهای منتخب بازار صرفاً رو به رشد داشته و در دسته فعالیت که مشاهده می  طورهمان 
 گیرند. صنعتی اقتصادی قرار می

( توزیع رقبای اصلی ایران در سطح جهان در زمینه توسعه صادرات ایران به کشورهای منتخب آفریقایی در  3-28)  شکل
 دهد. محصولات با اولویت متوسط رو به بالای توسعه صادراتی را نشان می

 ( بالاتر از متوسط آفریقایی جهت توسعه صادرات )اولویت هایرقبای ایران در صادرات محصولات منتخب به کشور ( 28-3)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

شود که اکثر رقبای ایران در جنوب شرق آسیا و اقیانوسیه قرار دارند. به علاوه، از همسایگان ایران نیز ترکیه،  مشاهده می
تلقی   ایران در راهبرد    شوند؛ می امارات و عربستان شریک عمده تجاری کشورهای منتخب  به عبارت دیگر، رقیب تجاری 

چند کشور اروپای غربی، آمریکای شمالی و جنوبی نیز در زمره رقبای    توسعه صادرات با اولویت متوسط رو به بالا هستند.
 آیند. اصلی ایران در توسعه صادرات به کشورهای اروپایی به حساب می





 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

 بخش چهارم؛  - 4  فصل 
 های تجاری ایران در حوزه کشورهای منتخب آفریقاییشناسایی رقیب 
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 مقدمه -1-4
مصر، ساحل عاج، نیجریه، الجزایر،    -های صادراتی ایران به شش کشور منتخب قاره آفریقادر بخش سوم این طرح فرصت

های کالایی شناسایی شد. بر همین اساس، در این  یم به تفکیک گروه الگوی پشتیبان تصم  بر اساس  -آفریقای جنوبی، تانزانیا 
های اقتصادی ایران و رقبای تجاری آن در افزایش صادرات کالا به کشورهای  یج مزبور به بررسی واقعیتنتابخش با تأکید بر  

و شش کشور منتخب    سو سبد صادرات کالایی ایران به دنیای خارجشود. در این راستا، از یک منتخب آفریقایی پرداخته می
دهد. از دیگر سو، سبد  ات را نشان می های اقتصادی ایران در توسعه صادردر دستور کار قرار گرفته است. این مهم، پتانسیل 

های توسعه صادرات شناسایی  واردات کالایی کشورهای منتخب از ایران و دنیای خارج مورد مداقه قرار گرفته است تا ظرفیت 
 شود. 

( رقبای تجاری ایران در حفظ موقعیت بازاری و توسعه صادرات کالایی به کشورهای منتخب قاره آفریقا بر  4-1در جدول ) 
های تجاری را کشورهای  ای از رقیبشود بخش عمده که ملاحظه می   طور همان های اقتصادی ارائه شده است.  حسب فعالیت

ها برای ایران در این برهه از زمان موضوعیت ندارد. به عنوان  اساساً رقابت با آن   که  دهندی متوسعه یافته و صنعتی تشکیل  
 توان به کشورهای چین، آلمان، فرانسه و ایالات متحده آمریکا اشاره کرد. نمونه می 

های منتخب قاره آفریقا به تفکیک  توسعه صادرات به کشور  و حفظ موقعیت بازاریکشورهای رقیب ایران در   (4-1)   جدول
 های اقتصادی فعالیت 

 تجارت  در ایران رقبای فعالیت شرح
 افغانستان روسیه،   ترکیه،  سوریه،  هند،  لبنان،  اوکراین،   لیتوانی،  فرانسه،  نیجریه،  جنگلداری و کشاورزی
 ـ پرویآبزی و ماهیگیری

 ـ معدن  و طبیعی گاز خام،  نفت استخراج
 بوتسوانا  ایرلند،   آمریکا،  اسپانیا،   نیوزیلند،  سریلانکا،  ایتالیا،  نروژ،  فنلاند،  هند،  معادن  سایر و فلزی هایکانه  استخراج

 ـ معدن استخراج  پشتیبانی خدمات هاییتفعال
 نیوزیلند  ، اروگوئه   آلمان،  بریتانیا،  مکزیک،  روسیه،  چین،   ترکیه،  غنا،  لهستان،  ایرلند،  هلند،   فرانسه،  تنباکو  و توتون و  هاآشامیدنی انواع غذایی،  هایفرآورده تولید

 وابسته  هایفرآورده و چرم پوشاک،  منسوجات،  تولید
 بنگلادش،  بریتانیا،  امارات،  ویتنام،  ایتالیا،   پرتغال،  هند،  مراکش، کامبوج،  اسپانیا،  فرانسه،  ترکیه،  چین، 

  آفریقای آمریکا،  دانمارک،  برزیل،  تایلند،  ژاپن،  بلژیک،  نروژ،  آلمان،  اندونزی،  کره،   نپال،  تونس، 
 مجارستان  یونان،  پاکستان،  استرالیا،   جنوبی، 

 پرتغال  رومانی،  ترکیه،  اتریش،   آلمان،  بریتانیا،  ایتالیا،   فرانسه،  چین،  چوب و چوب پنبه  یهاوردهآو فر چوب
 چین کره،  هند،  آمریکا،  آلمان،  اسپانیا،  ترکیه،   ایتالیا،   فرانسه،  شده ضبط هایرسانه تکثیر و چاپ کاغذی،  هایفرآورده و کاغذ

 ـ نفت  پالایش از حاصل هایفرآورده و کک

 هند،   فرانسه،  ترکیه،  ایتالیا،  پرتغال،  روسیه،  قطر،  عربستان،   آلمان،  بلژیک،  کره،  چین،  آمریکا،  شیمیایی  یهافراورده و یمیاییمواد ش
 آرژانتین  جنوبی،  آفریقای ژاپن،  سوئیس،   تایلند،   چک،  بریتانیا،  هلند،  اسپانیا،  دانمارک، 

 ایرلند  آمریکا،  پاکستان،  هند،  آلمان،  سوئیس،  سوئد،  فرانسه،  اردن،  یاهیو گ شیمیایی دارویی هایفرآورده و داروها
 ـ پلاستیکی  و لاستیکی  هایفرآورده

 برزیل ، کنگ هنگ مالزی،  ترکیه،  هند،  ژاپن،  لهستان،  آلمان،  اسپانیا،   اتریش،  فرانسه،  آمریکا،  چین،  غیرفلزی  معدنی هایفرآورده سایر
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 تجارت  در ایران رقبای فعالیت شرح

 پایه  فلزات تولید
 بریتانیا،  غنا،   امارات،   هند،   ترکیه،  پرتغال،  یونان،  اسپانیا،  ایتالیا،   فرانسه،  ژاپن،  آلمان،  آمریکا،  چین، 

  عمان،  بلژیک،  بحرین،  رومانی،  عربستان،  روسیه،  مالزی،   تایلند،  جنوبی،  آفریقای سنگاپور،  اوکراین، 
 کنگ هنگ سوئد،  کره، 

 ایرلند،  هند،  ترکیه،   چک،  امارات،   مالزی،  اسپانیا،  بلژیک،  آمریکا،  فرانسه،  ایتالیا،  چین،  آلمان،  یزات و تجه آلات ینجز ماش به شده،  ساخته فلزی محصولات
 اوگاندا جنوبی،  آفریقای بحرین،  موزامبیک، 

 کره  آلمان،  ایتالیا،  آمریکا،  چین،  یو نور الکترونیکی ای، رایانه محصولات
 امارات  آمریکا،  بریتانیا،  فرانسه،  ترکیه،  هند،  چین،  برقی  تجهیزات

  فرانسه،  مالزی، هند،  آمریکا،  جنوبی،  آفریقای ژاپن،  فنلاند،  سوئد،  ترکیه،  اسپانیا،  آلمان،  ایتالیا،  چین،  دیگر درجای نشده یبندطبقه تجهیزات و آلاتینماش
 اندونزی  استرالیا،  فنلاند،  ی، اسلوون امارات،  سوئیس،  اتریش،  بریتانیا،  تایلند،  کره،   کانادا، 

 فرانسه  آلمان،  مصر،  ایتالیا،  چین،  تریلر  و نیم تریلر موتوری،  نقلیه وسایل
 ـ نقل  و حمل تجهیزات سایر

  تعمیر و دیگر جای در نشده بندیطبقه مصنوعات سایر مبلمان، 
 ترکیه  چک،  ایتالیا،   چین،   فرانسه،  تجهیزات  و آلاتینو نصب ماش

 ـ هوا  تهویه و بخار گاز،  برق،  ینتأم
  بازیافت و فاضلاب پسماند،  دفع آب،  ینتأم و یهتصف ی، آورجمع

 ـ مواد 

 های پژوهش مأخذ: یافته

و    ترین رقبای تجاری در حال توسعه های اقتصادی مهم بر این اساس، در این بخش ساختار شبکه و ساختار هزینه فعالیت
شود. علاوه بر این، نیاز است، این کشورها  ها را متصور بود، بررسی میتوان تا حدودی امکان رقابت با آن کمتر صنعتی که می 

ستانده بین کشوری سازمان توسعه و همکاری اقتصادی درج شده باشند. بنابراین با لحاظ موارد فوق، در ادامه    - در جدول داده
های اقتصادی کشورهای هند، ترکیه، روسیه، ایتالیا، عربستان سعودی، یونان، تونس، مجارستان،  ساختار شبکه و هزینه فعالیت 

 گیرد. مطالعه قرار می برزیل، تایلند، جمهوری چک، لهستان، آفریقای جنوبی و آرژانتین مورد 
از میان شش کشور منتخب قاره آفریقا مورد بررسی در این طرح، آفریقای جنوبی تنها کشوری است که در ویرایش ششم  

آن درج شده است، قرار دارد.    2016که ایران در سال    سازمان همکاری و توسعه اقتصادی  ستانده بین کشوری  - جدول داده
تا امکان افزایش سهم بازار ایران    شودرو بر مبنای این جدول، بازار رقبای تجاری ایران در آفریقای جنوبی مطالعه میاز این 

 رقبای تجاری ارزیابی گردد.   بر اساساز این کشور 

 کشورهای منتخب قاره آفریقا بررسی و تحلیل ظرفیت تجاری میان ایران و  -2-4

ا  با دن  یرانا  1ی صادرات  های یل پتانس  یی و شناسا  ی بخش به بررس  ین در  با کشورها  یای در تجارت    ی خارج و به طور خاص 
  ی و در گام بعد   یی خارج شناسا   یایبه دن  یران ا   یصادرات  هاییت ابتدا اولو به این منظور  پرداخته خواهد شد.    یقاییمنتخب آفر

مورد    یا و تانزان  ی جنوب  یقای آفر  یجریه،ساحل عاج، مصر، ن  یر، شامل: الجزا  یقایی به شش کشور منتخب آفر  یران صادرات ا  یزانم
 

 پتانسیل صادراتی در این مطالعه یعنی:  .1
« صادرات قابل توجهی به دنیای خارج دارد، از سوی دیگر، چنانچه یکی از کشورهای منتخب  ییایمیش  یهاوردهآفر  و  ییایمیش  مواد  دیتولبه عنوان نمونه ایران در فعالیت »

در    -در این فعالیت-ن  واردات واردات قابل توجهی در این فعالیت از دنیای خارج داشته باشد، به شرطی که این میزان واردات بیشتر از واردات این کشور از ایرا آفریقایی نیز  
 شود. مزبور بعنوان پتانسیل صادراتی قلمداد می حال حاضر باشد، فعالیت
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مورد    داریت محصولات اولو  یی شش کشور منتخب به منظور شناسا   ین ا  یواردات   هاییل پتانس  یت درنهاو    گیرد ی قرار م  یل تحل
 واقع خواهد شد.  یبررس

 دنیای خارجسبد صادرات ایران به  -1-2-4

ایران به دنیای خارج طی    - به استثنای نفت خام، نفت کوره، نفت سفید و صادرات چمدانی  -( صادرات کالایی 4-2در جدول )
میلیارد    43شود متوسط سالانه صادرات کالایی ایران حدود  که ملاحظه می   طورهمان ارائه شده است.    2021  - 2015دوره  

  یمیاییمواد ش  ید تولهای »درصد صادرات کالایی ایران طی دوره مورد بررسی به ترتیب به فعالیت  76دلار بوده است. حدود  
  13.2درصد(«، »فلزات پایه )  24.7)  نفت  یشهای حاصل از پالا ورده آکک و فردرصد(« و »  28.1)  یمیاییش  یهافراوردهو  

 ص دارد. درصد(« اختصا   10.2) و توتون و تنباکو هایدنی انواع آشام یی، غذا ی هافرآوردهدرصد(« و »

 دلار  ونیلیم/ 2021-201۵سبد صادرات کالایی ایران به دنیای خارج طی دوره  (4-2)   جدول
 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح

 2,550 2,256 2,762 3,269 2,872 2,299 2,145 2,249 ي جنگلدار و  يکشاورز
 4 2 9 2 1 3 10 2 يپرو يآبز و يریگیماه

 736 576 390 677 776 1,410 769 553 معادن  ر یسا و  يفلز  يهاکانه استخراج
  و توتون  و هایدن یآشام انواع ،ییغذا  ي هافرآورده دیتول

 4,414 3,104 4,177 4,149 4,105 5,451 5,207 4,706 تنباکو

 1,156 773 852 957 1,346 1,623 1,312 1,228 وابسته  يهافرآورده و چرم   پوشاك، منسوجات، دیتول
 65 109 58 76 75 58 50 27 ی چوب  هايوردهآفر و چوب دیتول
 852 1,803 958 1,207 667 390 662 278 ي کاغذ يهاوردهآفر و کاغذ دیتول

 10,694 12,476 7,457 8,573 11,116 9,601 12,500 13,133 نفت  شی پال از  حاصل هايوردهآفر و کک  دیتول
 12,158 13,721 8,834 11,089 12,244 14,613 12,578 12,026 ییا یمیش ي هاوردهآفر و یی ایمیش  مواد دیتول

 151 112 118 135 127 239 186 139 ی اهیگ و ییا یمیش یی دارو ي هاوردهآفر و داروها  دیتول
 1,261 887 852 1,138 1,664 1,810 1,328 1,148 یکیپلاست و یکیلست هاي وردهآفر دیتول
 1,489 1,073 1,156 1,311 1,648 1,817 1,617 1,800 رفلزي یغ یمعدن  هاي وردهآفر ر یسا دیتول

 5,731 9,643 5,777 6,586 5,403 5,542 3,752 3,418 ه ی پا فلزات  دیتول
  و آلتنیماش جز به   شده، ساخته  فلزي محصولت دیتول

 494 443 368 623 632 453 534 405 زات یتجه

 97 31 38 45 73 232 149 110 ي نور و یکیالکترون  اي،انهیرا   محصولت ساخت
 289 307 213 220 271 351 334 325 ی برق  زاتیتجه دیتول

  درجاي  نشده   يبندطبقه زاتیتجه و آلتنیماش دیتول
 542 659 478 533 486 671 538 427 گر ید

 160 142 113 153 180 154 158 220 لر یتر  میون  لریتر موتوري،  ه ینقل  لیوسا  دیتول
 193 26 43 369 776 33 43 63 نقل   و حمل  زاتیتجه ر یسا دیتول

 228 299 207 310 210 233 170 171 مصنوعات  ریسا   و مبلمان دیتول
 43,264 48,440 34,861 41,424 44,670 46,982 44,042 42,429 کل  جمع

 های پژوهش و گمرک جمهوری اسلامی ایران مأخذ: یافته
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شود بخش  که ملاحظه می   طور همان دهد.  را نشان می   2021-2015( متوسط صادرات کالایی ایران طی دوره  4-1نمودار )
درصد صادرات کالایی    82دهند. به بیان دیگر، حدود  عمده صادرات ایران به دنیای خارج را چند فعالیت خاص تشکیل می 

ها هم بسیار متفاوت  فعالیت است که توزیع میان آن   15درصد دیگر آن مربوط به    18ایران مربوط به پنج فعالیت بوده و  
 دهد. را به خوبی نشان می  تنوع محصولات صادراتی ایران به تفکیک فعالیت  (4-1)باشد. نمودار می

 
 دلار  ونی لیم/ 2021-201۵متوسط صادرات ایران به دنیای خارج طی دوره  (4-1)   نمودار

 
 قاره آفریقا سبد صادرات ایران به شش کشور منتخبجمهوری اسلامی ایران گمرکهای پژوهش و مأخذ: یافته

مورد    2021-2015مختصر سبد صادرات کالایی ایران به شش کشور منتخب قاره آفریقا طی دوره  در این بخش به طور  
گیرد. هدف از بررسی این موضوع ارزیابی مبادلات کالایی میان ایران و کشورهای مورد بحث است. این مهم  بررسی قرار می 

از ظرفیت و   از دنیای خارج تصویر جامعی  ایران به دنیای خارج و سبد واردات این کشورها  در کنار سبد صادرات کالایی 
 کند.های موجود را فراهم می پتانسیل 

 الجزایر  -2-1-2-4
سال  میلیون دلار در    15  برابر افزایش یافته است. به بیان دیگر، از حدود  5  حدود   2021صادرات ایران به الجزایر در سال  

- 2015سبد واردات کالایی الجزایر از ایران طی دوره    (4-3)  جدول رسید. در    2021میلیون دلار در سال    67بیش از  به    2015
نیز    « کشاورزی و جنگلداری» گیرد. محصولات  درصد سبد مزبور را در بر می   76از  بیش    «فلزات پایه»ارائه شده است.    2021

 میلیون دلار، در جایگاه دوم قرار دارد.  5با متوسط سالانه  
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 هزار دلار  /2021-201۵سبد واردات کالایی الجزایر از ایران طی دوره  (4-3)   جدول

 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 5,133 2,162 9,690 6,453 3,876 3,101 10,644 8 جنگلداري  و  کشاورزي

 11 - - - 1 3 - 70 معادن  سایر  و  فلزي  هايکانه استخراج
  توتون ها،آشامیدنی انواع غذایی، هاي فرآورده تولید

 تنباکو و
2 4,759 773 137 - 48 - 817 

  هايفرآورده و چرم   پوشاك، منسوجات، تولید
 وابسته 

- 27 - 183 44 - 37 42 

 تکثیر و  چاپ  کاغذي، هايفرآورده و کاغذ تولید
 شده  ضبط  هايرسانه

943 572 - - - - - 216 

 93 104 - - 38 119 222 170 نفت  پالیش از  حاصل هايفرآورده و کک  تولید
 162 - - 20 159 396 560 1 شیمیایی هاي فرآورده و شیمیایی   مواد تولید

 39 - - - 23 2 1 245 پلاستیکی و لستیکی هاي فرآورده تولید
 17 - 4 - - - 45 73 غیرفلزي  معدنی هاي فرآورده سایر  تولید

 31,052 65,094 113,777 11,815 22,025 1,138 3,518 - پایه  فلزات  تولید
 جز به  شده، ساخته  فلزي محصولت تولید

 تجهیزات  و آلت ماشین
1 68 3 3 - - - 11 

 0 - - - - - - 2 نوري  و الکترونیکی اي،رایانه  محصولت ساخت
 927 - 72 4 2,862 751 1,818 982 برقی   تجهیزات تولید

  در نشده   بنديطبقه تجهیزات و آلتماشین تولید
 دیگر  جاي

716 501 349 1 - - 5 225 

 315 - - - 12 474 923 794 تریلر  نیم  و تریلر موتوري، نقلیه وسایل تولید
 39,062 67,402 123,591 18,336 29,320 7,109 23,665 4,007 جمع 

 یران ا  یاسلام یمأخذ: محاسبات پژوهش و گمرک جمهور

 ساحل عاج  -3-1-2-4
ا  یی سبد واردات کالا  ( 4-4)  جدول در   از  ارائه شده است. متوسط واردات کالایی    2021- 2015دوره    ی ط  یران ساحل عاج 

با   ایران برابر  از  از  میلیون دلار می   11ساحل عاج  از سبد    82باشد. بیش  انواع    یی، غذا  ی هافرآورده  یدتولمزبور را »درصد 
و   آلات ین ماش یدتولدرصد( و »  19) یمیایی ش ی هاو فرآورده  یمیایی مواد ش یدتولدرصد(«، »  55) و توتون و تنباکو  هایدنی آشام
 اند.درصد(« به خود اختصاص داده   8) یگر جای د  نشده در یبندطبقه  یزات تجه

 هزار دلار  / 2021-201۵ سبد واردات کالایی ساحل عاج از ایران طی دوره (4-4)   جدول

 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 6 - 10 2 5 4 13 5 جنگلداري  و کشاورزي

 86 - 228 154 64 131 5 22 معادن سایر و فلزي هايکانه استخراج
 5.943 3,238 8,013 10,012 3,320 5,969 5,392 5,657 تنباکو و توتون و هاآشامیدنی  انواع غذایی، هايفرآورده  تولید

 116 39 292 194 41 172 35 38 وابسته   هايفرآورده  و چرم پوشاك، منسوجات، تولید
 2 - - 8 2 2 0 0 چوبی هايفرآورده  و چوب تولید
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 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 535 - 6 11 1,482 2,227 17 0 شده  ضبط هايرسانه تکثیر و چاپ کاغذي، هايفرآورده  و کاغذ تولید

 509 - 449 611 537 1,047 746 176 نفت پالیش از حاصل هايفرآورده  و کک تولید
 2.058 11,161 81 1,083 886 258 787 149 شیمیایی  هايفرآورده  و شیمیایی مواد تولید

 76 - 220 48 200 1 35 29 گیاهی  و شیمیایی دارویی هايفرآورده  و داروها تولید
 73 19 69 289 9 43 19 60 پلاستیکی  و لستیکی هايفرآورده  تولید
 176 130 244 171 236 223 189 36 غیرفلزي معدنی هايفرآورده  سایر تولید

 5 - 3 - 4 9 - 18 پایه فلزات تولید
 218 - 264 629 296 227 47 66 تجهیزات  و آلتماشین جز به شده، ساخته فلزي محصولت تولید

 39 - 8 160 46 48 1 12 نوري و الکترونیکی اي،رایانه محصولت ساخت
 70 - 33 10 344 17 62 23 برقی  تجهیزات تولید

 846 119 649 501 848 548 742 2,514 دیگر  درجاي نشده  بنديطبقه تجهیزات و آلتماشین تولید
 48 - - - 15 26 99 196 تریلر  نیم  و تریلر موتوري، نقلیه وسایل تولید

 2 - 11 - - - 0 1 نقل  و حمل تجهیزات سایر تولید
 34 - 73 135 8 7 12 3 مصنوعات سایر و مبلمان تولید

 10.841 14,706 10,655 14,018 8,343 10,958 8,201 9005 جمع 
 یران ا  یاسلام یمأخذ: محاسبات پژوهش و گمرک جمهور

 مصر -4-1-2-4
درصد    46از    یش بکه    دهد ی نشان م(  1400-1394)   2021- 2015دوره    ی ط  یران مصر از ا  یی سبد واردات کالا  ( 4-5جدول )در  

مربوط به   یرانواردات مصر از ا یزانم ینکه ا اردنکته ضرورت د یناست. ذکر ا «یهبه مصر »فلزات پا یرانمتوسط صادرات ا
درصد در جایگاه دوم قرار    40های حاصل از پالایش نفت« نیز با  »تولید کک و فرآورده .  باشدی م   2018الی    2015های  سال

 باشد. می  2016و   2015های  صادرات این رشته فعالیت مربوط به سال  دارد. عمده 

 هزار دلار  /2021-201۵سبد واردات کالایی مصر از ایران طی دوره  (4-۵)   جدول

 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 6 - 10 2 5 4 13 5 جنگلداري  و  کشاورزي

 86 - 228 154 64 131 5 22 معادن  سایر  و  فلزي  هايکانه استخراج
 5,943 3,238 8,013 10,012 3,320 5,969 5,392 5,657 معدن  استخراج پشتیبانی خدمات هايفعالیت

 116 39 292 194 41 172 35 38 تنباکو و  توتون ها،آشامیدنی انواع غذایی، هاي فرآورده تولید
 2 - - 8 2 2 - - وابسته  هايفرآورده و چرم   پوشاك، منسوجات، تولید

 535 - 6 11 1,482 2,227 17 - کاغذي  هايفرآورده و کاغذ تولید
 509 - 449 611 537 1,047 746 176 نفت  پالیش از  حاصل هايفرآورده و کک  تولید

 2,058 11,161 81 1,083 886 258 787 149 شیمیایی هاي فرآورده و شیمیایی   مواد تولید
 76 - 220 48 200 1 35 29 گیاهی  و شیمیایی دارویی  هاي فرآورده و داروها  تولید

 73 19 69 289 9 43 19 60 پلاستیکی و لستیکی هاي فرآورده تولید
 176 130 244 171 236 223 189 36 غیرفلزي  معدنی هاي فرآورده سایر  تولید

 5 - 3 - 4 9 - 18 پایه  فلزات  تولید
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 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 218 - 264 629 296 227 47 66 تجهیزات  و آلتماشین جز به  شده، ساخته  فلزي محصولت تولید

 39 - 8 160 46 48 1 12 نوري  و الکترونیکی اي،رایانه  محصولت ساخت
 70 - 33 10 344 17 62 23 برقی   تجهیزات تولید

 846 119 649 501 848 548 742 2,514 دیگر  جاي در نشده   بنديطبقه تجهیزات و آلتماشین تولید
 48 - - - 15 26 99 196 تریلر  نیم  و تریلر موتوري،  نقلیه   وسایل تولید

 2 - 11 - - - - 1 مصنوعات  سایر  و مبلمان تولید
 34 - 73 135 8 7 12 3 جمع 

 یران ا  یاسلام یمأخذ: محاسبات پژوهش و گمرک جمهور

 نیجریه  -5-1-2-4
کشور    ینواردات ا   یاتجزئ  (4-6جدول )در  وارد کرده است.    یراندلار کالا از ا  یلیون م  26حدود  متوسط سالانه    طور   به  یجریهن

را   یراناز ا  یجریه ن  یی کالا  داتدرصد وار  54 شود،ی طور که ملاحظه مارائه شده است. همان   2021-2015دوره    ی ط   یراناز ا
های حاصل  کک و فرآورده  ید تول». دهد ی به خود اختصاص م  «یزات و تجه آلاتین جز ماش»محصولات فلزی ساخته شده، به

های بعدی قرار  درصد در رده   9« با  وابسته  ی هامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده   ید تولدرصد و »  10« با  نفت  یش از پالا
  یش که به ب  باشدی م  2021مربوط به سال    ی دوره مورد بررس   ی ط  یجریه به ن  یران صادرات ا   یزانم  ین است، بالاتر   یگفتن دارند.  

 است.  یده دلار رس  یلیونم 125از 

 دلار هزار /2021-201۵سبد واردات کالایی نیجریه از ایران طی دوره  (4-6)   جدول

 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح 
 12 - - 77 4 - - - جنگلداري   و  کشاورزي

 316  633 353 239 426 39 208 تنباکو   و  توتون  ها،آشامیدنی  انواع  غذایی،  هايفرآورده   تولید
 2,300 13,927 196 1,513 198 31 60 178 وابسته   هايفرآورده  و  چرم  پوشاك،  منسوجات،  تولید
 369 1,354 61 - 230 820 69 52 کاغذي   هايفرآورده   و  کاغذ  تولید
 2,662 - - - 2,152 10,523 5,937 23 نفت  پالیش  از  حاصل  هايفرآورده   و  کک  تولید
 1,022 - 2,076 1,256 457 2,903 378 87 شیمیایی  هايفرآورده   و  شیمیایی  مواد  تولید
 1,918 - 12,067 - 23 378 611 350 گیاهی   و  شیمیایی  دارویی  هايفرآورده   و  داروها  تولید
 870 399 174 503 829 1,378 1,628 1,180 پلاستیکی  و  لستیکی  هايفرآورده   تولید
 180 - 339 403 215 102 131 73 غیرفلزي   معدنی  هايفرآورده   سایر  تولید
 114 - - - - 180 620 - پایه  فلزات  تولید
  و  آلتماشین   جزبه  شده،  ساخته  فلزي  محصولت  تولید

 تجهیزات 
37 38 12 17 179 540 98,723 14,221 

 215 655 798 - 3 1 41 5 نوري   و  الکترونیکی  اي،رایانه   محصولت  ساخت
 56 - 149 - 126 40 63 14 برقی   تجهیزات  تولید
 305 - 339 948 204 252 130 260 دیگر   جاي  در  نشده  بنديطبقه  تجهیزات  و  آلتماشین   تولید
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 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح 
 1,289 8,420 - 59 79 131 104 227 تریلر  نیم  و  تریلر  موتوري،  نقلیه  وسایل  تولید
 5 - - - - - 35 - نقل   و  حمل  تجهیزات  سایر  تولید
 328 1,838 399 8 36 3 10 2 مصنوعات   سایر  و  مبلمان  تولید

 26,184 125,316 17,771 5,299 4,812 17,181 9,894 2,696 جمع
 یران ا  یاسلام یمأخذ: محاسبات پژوهش و گمرک جمهور

 آفریقای جنوبی  -6-1-2-4
میلیون دلار    254باشد که این مهم به بیش از  می   2021آفریقای جنوبی مربوط به سال  بالاترین میزان صادرات ایران به  

درصد آن به    66باشد که نزدیک به  میلیون دلار می   75رسیده است. متوسط سالانه واردات آفریقای جنوبی از ایران حدود  
(«،  درصد  8/16درصد(«، »کشاورزی و جنگلداری )  25یاهی ) و گ شیمیایی دارویی  یهاو فرآورده  داروهای » ترتیب به فعالیت 

و »  1/12)  شیمیایی  هایفرآورده   و  شیمیایی   مواد » درصد«    5/10)  وابسته  هایفرآورده   و   چرم  پوشاک،   منسوجات،درصد( 
 اختصاص دارد. 

 / هزار دلار2021-201۵سبد واردات کالایی آفریقای جنوبی از ایران طی دوره  (4-۷)   جدول

 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح
 12,476 38,675 10,030 15,273 1,322 8,405 6,190 7,436 ي جنگلدار و  يکشاورز

 2 - - - - 2 1 9 پروري آبزي و يریگیماه
 78 29 - 188 122 102 70 33 معادن  ر یسا و  يفلز  يهاکانه استخراج

 3,673 5,922 6,948 8,529 384 703 1,720 1,504 تنباکو و  توتون ،هایدن یآشام انواع ،ییغذا  ي هافرآورده دیتول
 7,847 20,935 4,907 17,500 5,985 3,661 2 1,939 وابسته  يهافرآوردهمنسوجات، پوشاك، چرم و  دیتول

 10 52 3 5 - - 1 11 ی چوب  يهافرآورده وچوب  دیتول
 255 17 37 7 702 950 3 70 ي کاغذ يهافرآوردهکاغذ و  دیتول

 3,942 - - 4,954 896 13,215 6,440 2,092 نفت  شی پال از  حاصل هايفرآوردهکک و  دیتول
 9,010 16,862 3,158 4,640 24,893 7,160 13 6,347 ییا یمیش ي هافرآوردهو  یی ایمیش  مواد دیتول

 18,392 118,547 82 8,813 21 893 76 310 ی اهیگ و ییا یمیش یی دارو ي هافرآورده وداروها  دیتول
 1,059 6,727 10 426 67 52 116 17 یکیپلاست و یکیلست هاي فرآورده دیتول
 1,701 1,656 1,588 5,894 1,706 810 2 250 رفلزي یغ یمعدن  هاي فرآورده ر یسا دیتول

 172 - - 2 407 658 134 - ه ی پا فلزات  دیتول
  و آلتنیماش جزفلزي ساخته شده، به  محصولت دیتول

 زات یتجه
175 9 12 26 235 244 1,977 383 

 4,927 32,911 146 701 99 141 375 115 ي نور و یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت
 1,018 255 572 3,618 34 180 11 2,455 ی برق  زاتیتجه دیتول

 4,129 8,705 4,255 14,923 256 332 126 304 گر ینشده درجاي د  يبندطبقه زاتیو تجه آلتنیماش دیتول
 30 4 8 108 9 61 7 15 لر یتر  میون  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول
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 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح
 10 47 - 25 - - - - نقل   و حمل  زاتیتجه ر یسا دیتول

 1,393 1,088 5,989 2,237 186 150 50 50 مصنوعات  ریسا   و مبلمان دیتول
 70,506 254,409 37,977 88,078 37,115 37,487 15,346 23,132 جمع 

 یران ا  یاسلام یمأخذ: محاسبات پژوهش و گمرک جمهور

 تانزانیا  -7-1-2-4
جدول  داشته است. در   یراندلار واردات کالا از ا یلیونم  36به    یکسالانه نزد  2021- 2015دوره   یبه طور متوسط ط   یاتانزان

درصد سبد مورد اشاره    86بیش از    شود، ی طور که ملاحظه مارائه شده است. همان   یابه تانزان  یرانسبد صادرات ا  یاتجزئ  ( 8-4)
  24)  یرفلزی غ  ی های معدن فرآورده  یر ، »سا«درصد(  52)   نفت  یش حاصل از پالا  های ورده »کک و فرآ  های یتفعال  یب را به ترت
 . شود ی « شامل مدرصد(  10) توتون و تنباکو ، هایدنی انواع آشام یی، غذا ی هاو »فرآورده « درصد(

 / هزار دلار2021-201۵سبد واردات کالایی تانزانیا از ایران طی دوره  (4-8)   جدول

 متوسط  2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 15 17 51 1 3 8 15 12 جنگلداري  و  کشاورزي

 371 44 46 19 143 55 485 1,804 معادن  سایر  و  فلزي  هايکانه استخراج
 3574 12,171 3,216 3,068 1,481 2,062 2,298 723 تنباکو و توتون  و هاآشامیدنی انواع غذایی، هاي فرآورده تولید

 33 56 24 50 18 40 40 3 وابسته  هايفرآورده و چرم   پوشاك، منسوجات، تولید
 2 - 3 - - - 9 5 چوبی  هايفرآورده و چوب تولید
 84 63 20 10 199 285 2 7 کاغذي  هايفرآورده و کاغذ تولید

 18899 10,373 9,913 24,466 21,906 16,540 12,835 36,262 نفت  پالیش از  حاصل هايفرآورده و کک  تولید
 2039 8,319 2,334 1,043 289 669 771 845 شیمیایی هاي فرآورده و شیمیایی   مواد تولید

 9 - 0 - - 0 39 23 گیاهی  و شیمیایی دارویی  هاي فرآورده و داروها  تولید
 141 132 99 139 84 90 186 260 پلاستیکی و لستیکی هاي فرآورده تولید
 8624 21,376 7,983 6,172 4,256 6,868 7,731 5,985 غیرفلزي  معدنی هاي فرآورده سایر  تولید

 861 2,739 2 225 317 2,579 165 0 پایه  فلزات  تولید
 953 6 3 5 55 60 6,424 118 تجهیزات  و آلتماشین جز به  شده، ساخته  فلزي محصولت تولید

 27 0 0 - 0 1 145 43 نوري  و الکترونیکی اي،رایانه  محصولت ساخت
 129 0 253 1 290 152 136 73 برقی   تجهیزات تولید

 252 186 440 311 146 91 299 293 دیگر  درجاي  نشده   بنديطبقه تجهیزات و آلتماشین تولید
 2 - - 0 0 2 2 9 تریلر  نیم  و تریلر موتوري،  نقلیه   وسایل تولید

 31 - 80 12 20 7 76 20 مصنوعات  سایر  و مبلمان تولید
 36,047 55,482 24,467 35,522 29,207 29,509 31,658 46,486 جمع 

 یران ا  یاسلام یمأخذ: محاسبات پژوهش و گمرک جمهور
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ارائه شده است. بالاترین    2021-2015( متوسط صادرات ایران به شش کشور منتخب آفریقایی طی دوره زمانی  4-2)  نموداردر  
باشد. کشورهای آفریقای جنوبی و الجزایر به ترتیب با  میلیون دلار می   144  صادرات متعلق به کشور مصر با متوسط سالانه

 های بعدی قرار دارند. میلیون دلار در جایگاه 41و  75

 / هزار دلار 2021-201۵متوسط صادرات ایران به شش کشور منتخب آفریقایی طی دوره زمانی  (4-2)   نمودار

 
 اسلامی ایران  مأخذ: گمرک جمهوری

 سبد واردات شش کشور منتخب آفریقایی از دنیای خارج -2-2-4
- 2015طی دوره   در این قسمت سبد واردات کالایی کشورهای الجزایر، ساحل عاج، نیجریه، مصر، آفریقای جنوبی و تانزانیا

 گیرد.مورد بررسی قرار می  2021
 سبد واردات کالایی الجزایر از جهان -1-2-2-4

دهد که به طور متوسط  نشان می  (4-9)  جدولدر   2015-2022سبد واردات کالایی الجزایر از جهان طی دوره زمانی  بررسی 
های  درصد از واردات الجزایر از جهان را به ترتیب فعالیت  41بیش از    دلار است.   لیاردمی  43حدود  واردات الجزایر از جهان  

نشده    یبندطبقه   یزاتو تجه  آلات ین ماش  ید تولدرصد(«، »  12)  توتون و تنباکو  ، هایدنی انواع آشام  یی، غذا  یهافرآورده   یدتول»
 گیرد. (« در برمی 7/8)  یمیاییهای ش و فراورده   یمیایی ش  مواد  یدتول(« و »9/ 3)  یو جنگلدار   یکشاورز(«، »10/ 8)  یگر جای د   در

 دلار  ونیلیم /201۵-2022سبد واردات کالایی الجزایر از جهان طی دوره  (4-9)   جدول

 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 4,023 5,530 4,646 3,714 3,324 3,388 3,513 3,627 4,444 جنگلداري  و  کشاورزي
 3 5 4 2 5 4 3 3 1 پروي آبزي و ماهیگیري

 78 143 113 60 114 151 1 4 42 معدن  و طبیعی گاز و خام  نفت استخراج
 117 115 111 108 125 124 114 122 119 معادن  سایر  و  فلزي  هايکانه استخراج
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 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 5,192 5,033 5,125 4,603 4,701 4,986 5,937 5,471 5,679 تنباکو و توتون  و هاآشامیدنی انواع غذایی، هاي فرآورده تولید

 1,710 1,805 1,907 1,766 2,163 2,166 1,362 1,298 1,215 وابسته  هايفرآورده و چرم   پوشاك، منسوجات، تولید
 538 416 447 378 470 678 430 713 773 چوبی  هاي فراورده و چوب تولید
 1,008 1,230 944 795 876 991 1,064 1,060 1,100 کاغذي  هاي فراورده و کاغذ تولید

 1,566 491 540 594 2,199 2,921 1,932 1,554 2,293 نفت  پالیش از حاصل هاي فراورده و کک  تولید

 3,768 4,887 4,474 3,355 3,569 3,436 3,362 3,438 3,621 شیمیایی هاي فرآورده و شیمیایی   مواد تولید
 1,798 1,308 1,829 1,666 1,737 1,797 1,966 2,057 2,024 گیاهی  و شیمیایی دارویی  هاي فرآورده و داروها  تولید

 1,213 1,136 1,050 1,039 1,231 1,282 1,268 1,368 1,329 پلاستیکی و لستیکی هاي فرآورده تولید
 894 547 618 636 758 945 963 1,291 1,392 غیرفلزي  معدنی هاي فرآورده سایر  تولید

 3,111 2,113 1,707 2,084 2,937 2,870 4,116 4,279 4,784 پایه  فلزات  تولید
  و آلتماشین جز به   شده، ساخته  فلزي محصولت تولید

 تجهیزات 
2,162 2,446 2,695 2,032 1,623 1,395 1,243 1,286 1,860 

 2,723 1,692 2,505 2,049 2,619 2,800 3,153 3,301 3,667 نوري  و الکترونیکی اي،رایانه  محصولت ساخت
 2,131 1,331 1,570 1,607 1,833 2,239 2,473 2,879 3,113 برقی   تجهیزات تولید

 4,658 2,749 2,914 3,239 4,603 5,201 5,938 6,222 6,400 دیگر  جاي در نشده   بنديطبقه تجهیزات و آلتماشین تولید
 3,201 1,817 1,986 1,889 3,434 4,511 3,486 3,524 4,961 تریلر  ونیم تریلر موتوري،  نقلیه   وسایل تولید

 1,251 690 962 651 1,052 1,948 1,351 1,539 1,818 ونقل حمل  تجهیزات سایر  تولید
 2,291 1,585 2,560 3,225 3,234 5,040 927 895 864 مصنوعات  سایر  و مبلمان تولید

 1 1 1 1 1 1 0 1 0 مواد  بازیافت و فاضلاب  پسماند، دفع آب، تأمین
 43,136 35,913 37,255 34,856 42,606 49,511 46,053 47,091 51,803 کل  جمع

 Trade map ی: محاسبات پژوهش و تارنمامأخذ

 درصد / 201۵-2022طی دوره زمانی   از کل واردات الجزایر از جهان های دارای اولویتمتوسط سهم فعالیت  (4-3)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما
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  2022درصد در سال    31حاکی از رشدی منفی معادل با    2015- 2022زمانی    طی دوره  ، میزان واردات الجزایر از جهان  واکاوی
ترین میزان واردات به  میلیارد دلار کاهش یافته است. همچنین بالاترین و پایین  36به  52باشد و از می  2015نسبت به سال 

 اختصاص دارد.  دلار  میلیارد  35با  2020و  52با  2015های سال

 دلار ونی ل یم  /201۵-2022زمانی  میزان واردات الجزایر از جهان طی دوره   (4-4)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 کمتر مرتب شده است. های مختلف از بیشتر به *میزان واردات طی سال

طی دوره  در  از جهان    کل واردات الجزایرسهم از    یشترینو ب  یتاولو   یدارا  هاییت فعال  وارداترشد    یزانم  (4-5)  نموداردر  
های شیمیایی«  مواد شیمیایی و فرآورده   ید تول »از آن است که    ی نمودار مربوطه حاک  ی شده است. بررس  ارائه   2015-2022زمانی  
  دوره   ی ط  بندی نشده در جای دیگر« درآلات و تجهیزات طبقه »تولید ماشین   ینرا تجربه کرده است. همچن  یدرصد   35رشد  

 رو بوده است.ه درصد روب 57با معادل  ی منف یرشد با  یمورد بررس 
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 درصد / 201۵-2022 یزمان  دوره  یط از واردات الجزایرسهم   یشترین ب یدارا  هاییت شد فعالر ( 4-5)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 سبد واردات کالایی ساحل عاج از جهان -2-2-2-4
ارائه شده است. مطابق با اطلاعات ارائه    2015-2022  سبد واردات کالایی ساحل عاج از جهان طی دوره   ( 4-10)  جدولدر  

میلیارد دلار بوده است. همچنین بالاترین و کمترین میزان واردات    12شده واردات ساحل عاج از جهان به طور متوسط سالانه  
باشد. بررسی سبد  میلیارد دلار( می   8)بیش از    2016میلیارد دلار( و    18)  2022های  ساحل عاج به ترتیب مربوط به سال

انواع    یی،غذا  یهافرآورده   یدتول درصد از سبد مزبور را سه فعالیت »  42واردات ساحل عاج از جهان حاکی از آن است که  
  یمیایی ش  مواد   ید تولو »درصد(«    3/14)  و معدن  یعیاستخراج نفت خام و گاز طبدرصد(«، »  17/ 1)  توتون و تنباکو   ،هایدنی آشام

 شود. درصد(« شامل می   11)  یمیاییهای شو فراورده 

 دلار  ونیلیم  /201۵-2022سبد واردات کالایی ساحل عاج از جهان طی دوره  ( 4-10)   جدول

 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح 
 454 669 586 431 432 393 342 327 336 کشاورزي و جنگلداري 

 1,676 2,900 1,717 1,622 1,685 1,754 946 1,110 1,612 استخراج نفت خام و گاز طبیعی و معدن 
 64 74 79 61 58 67 65 45 52 هاي فلزي و سایر معادن استخراج کانه

ها و  هاي غذایی، انواع آشامیدنیتولید فرآورده
 2,005 2,599 2,521 1,862 1,885 1,952 1,693 1,521 1,506 توتون و تنباکو 

هاي  تولید منسوجات، پوشاك، چرم و فرآورده
 268 292 396 257 235 225 262 213 221 وابسته 

 14 24 23 14 12 11 9 9 6 ی هاي چوب وردهآفر تولید چوب و
 267 385 328 260 249 246 217 182 200 هاي کاغذي تولید کاغذ و فراورده

 727 1,935 695 411 620 631 650 145 125 از پالیش نفت هاي حاصل  وردهآتولید کک و فر
 1,295 1,823 1,626 1,228 1,232 1,131 1,066 957 985 شیمیایی هاي فرآوردهو  شیمیایی   موادتولید 
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 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح 
  ودارویی شیمیایی  هاي فرآورده وتولید داروها 

 401 478 491 395 369 384 343 343 296 گیاهی

 243 311 288 262 217 206 221 198 250 هاي لستیکی و پلاستیکیوردهآتولید فر
 382 547 513 365 340 333 302 276 293 هاي معدنی غیرفلزي وردهآفر سایر  تولید

 428 652 622 390 365 379 309 278 344 تولید فلزات پایه 
  فلزي ساخته شده، به جز محصولت تولید

 371 575 382 297 391 415 255 281 493 تجهیزات  و آلت ماشین

 514 638 503 453 512 509 479 507 369 نوري  واي، الکترونیکی ساخت محصولت رایانه
 438 555 508 474 437 426 315 352 348 تولید تجهیزات برقی 

نشده    بنديطبقهو تجهیزات  آلتماشینتولید 
 875 1,236 1,079 831 810 804 679 683 823 درجاي دیگر 

 730 1,006 1,049 647 594 672 605 535 618 تولید وسایل نقلیه موتوري، تریلر ونیم تریلر 
 429 1,035 390 117 121 323 718 299 1,412 تولید سایر تجهیزات حمل و نقل 

 164 241 204 149 130 139 147 141 116 سایر مصنوعات   و تولید مبلمان
 1 0 0 6 0 0 0 1 - برق، گاز، بخار و تهویه هوا  تأمین

 9,622 8,406 10,406 جمع 
11,00

0 
10,693 10,532 13,998 17,972 11,746 

 Trade map يمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 درصد / 201۵-2022طی دوره زمانی  از کل واردات ساحل عاج از جهان های دارای اولویتمتوسط سهم فعالیت  (4-6)   نمودار

 
  Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما
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  63مورد بررسی میزان واردات، رشدی معادل با    دهد که در طی دورهمیزان واردات ساحل عاج از جهان نشان می بررسی  
 افزایش یافته است.  2022دلار در سال میلیارد  18به  2015میلیارد دلار در سال  11درصد را تجربه کرده و از حدود  

 
 دلار  ونیلیم/  201۵/- 2022زمانی  از جهان طی دوره  ساحل عاجمیزان واردات  (4-7)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 های مختلف از بیشتر به کمتر مرتب شده است. *میزان واردات طی سال

حاکی از آن    2015- 2022 یزمان   دوره  ی واردات ساحل عاج طهای دارای بیشترین میزان سهم از  بررسی میزان رشد فعالیت 
  « های شیمیاییتولید مواد شیمیایی و فرآورده »مربوط به    2015نسبت به  سال   2022در سال    است که بالاترین میزان رشد

 باشد. درصد می  85با 

 
 درصد   /201۵-2022 یزمان دوره یط  ساحل عاجاز واردات سهم   یشترین ب یدارا  هاییت رشد فعال ( 4-8)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما
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 سبد واردات کالایی مصر از جهان -3-2-2-4
دهد که به طور متوسط  نشان می   ( 4-11)   جدولدر    2015-2022  مشخصات سبد واردات کالایی مصر از جهان طی دوره 

  یب به ترت  مصرواردات    یزان م  ینو کمتر  ینبالاتر  ینهمچندلار بوده است.    میلیارد  73بیش از  سالانه واردات مصر از جهان  
از    ی از جهان حاک   مصر سبد واردات    ی . بررس باشدی دلار( م   یارد یلم  60)  2020و    دلار( میلیارد    83)  2018  ی هامربوط به سال 

»کشاورزی  («،  درصد  11/ 6یمیایی )های شورده آو فر یمیاییش  مواد یدتول» یتفعال پنجدرصد از سبد مزبور را    48آن است که 
)  ها، امیدنی انواع آش  یی، غذا  یهافرآورده   ید »تول  ، «درصد(   4/11و جنگلداری )  تنباکو  و  کک و    ید تول»  («، درصد  8/9توتون 

 . شود ی درصد(« شامل م  3/7و معدن )  یعی»استخراج نفت خام و گاز طب و  «درصد(  2/8) نفت یشهای حاصل از پالاورده آفر

 دلار ونیلیم  /201۵-2022سبد واردات کالایی مصر از جهان طی دوره  ( 4-11)   جدول

 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 8,299 10,999 9,132 8,202 9,148 8,188 6,883 6,705 7,139 جنگلداري  و  کشاورزي

 5,337 7,620 6,026 5,034 3,984 5,983 5,264 4,582 4,202 معدن  و طبیعی گاز و خام  نفت استخراج
 408 570 444 273 439 530 342 289 376 معادن  سایر  و  فلزي  هايکانه استخراج
  انواع غذایی، هاي فرآورده تولید

 تنباکو  و توتون  و هاآشامیدنی
7,771 8,205 7,213 7,568 7,664 6,040 5,937 6,652 7,131 

  و چرم   پوشاك، منسوجات، تولید
 وابسته  هايفرآورده

3,537 2,579 2,438 3,290 3,279 2,468 2,612 2,336 2,817 

 1,398 1,451 1,409 1,128 1,338 1,521 1,270 1,397 1,667 چوبی  هاي فراورده و چوب تولید
 2,728 3,313 3,077 2,130 2,637 3,229 2,374 2,332 2,734 کاغذي  هاي فراورده و کاغذ تولید

  پالیش از حاصل هاي فراورده و کک  تولید
 نفت 

7,380 6,122 6,277 8,098 6,805 1,902 4,157 7,137 5,985 

  هايفراورده و شیمیایی   مواد تولید
 شیمیایی 

7,248 7,163 7,965 9,559 9,169 7,114 9,285 10,582 8,511 

  دارویی  هاي وردهآفر و داروها  تولید
 گیاهی   و شیمیایی

2,455 2,414 2,356 2,507 2,785 2,506 3,743 3,656 2,803 

 1,661 1,551 1,660 1,505 1,803 1,865 1,510 1,662 1,729 پلاستیکی و لستیکی هاي وردهآفر تولید
 921 903 810 756 1,087 1,244 863 719 985 غیرفلزي  معدنی هاي وردهآفر سایر  تولید

 5,046 5,953 4,741 3,789 5,171 6,358 4,610 4,931 4,813 پایه  فلزات  تولید
  جز به   شده، ساخته  فلزي محصولت تولید

 تجهیزات  و آلت ماشین
2,751 2,676 2,684 3,108 2,721 2,052 1,668 1,949 2,451 

 و الکترونیکی اي،رایانه  محصولت ساخت
 نوري 

4,416 4,053 3,795 5,584 5,796 3,378 4,783 3,502 4,413 

 2,736 2,382 2,403 2,344 3,209 3,299 2,754 2,835 2,659 برقی   تجهیزات تولید
  بنديطبقه تجهیزات و آلتماشین تولید

 دیگر  درجاي  نشده 
4,228 4,444 4,006 4,575 4,633 3,857 4,343 4,658 4,343 

  نیم  و تریلر موتوري،  نقلیه   وسایل تولید
 تریلر 

6,106 5,117 3,128 4,801 4,593 4,526 4,954 2,851 4,509 
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 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 فعالیت  شرح
 846 669 1,687 645 324 440 341 1,710 948 نقل   و حمل  تجهیزات سایر  تولید

 777 975 909 631 725 697 692 735 852 مصنوعات  سایر  و مبلمان تولید
  و فاضلاب  پسماند، دفع آب، تأمین

 مواد  بازیافت
1 0 1 1 1 1 1 2 1 

 73,120 79,712 73,781 60,280 77,310 82,445 66,768 70,670 73,998 کل  جمع
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 
 درصد/ 201۵-2022طی دوره زمانی   از کل واردات مصر از جهان های دارای اولویتمتوسط سهم فعالیت  (4-9)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

ارائه شده است. رشد میزان واردات در سال    2015-2022( میزان واردات مصر از جهان طی دوره زمانی  4-10)   نموداردر  
 میلیارد دلار افزایش یافته است. 80به  74باشد و از درصد می   8برابر با   2015نسبت به سال  2022

 
 دلار ونیلیم/  201۵-2022زمانی  از جهان طی دوره مصرمیزان واردات  (4-10)   نمودار
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 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 های مختلف از بیشتر به کمتر مرتب شده است. سال*میزان واردات طی 

از واردات مصر  یشترین ب  با  های یت رشد فعالمیزان  بررسی   دهد که فعالیت  نشان می   2015نسبت به    2022در سال    سهم 
درصد، بیشترین میزان رشد را به خود اختصاص داده است. همچنین »تولید   81»استخراج نفت خام، گاز طبیعی و معدن« با  

های حاصل  درصد و تولید »کک و فرآورده   14های غذایی، انواع آشامیدنی، توتون و تنباکو« با رشدی منفی معادل با فرآورده 
 اند.رو بودهدرصد روبه  3از پالایش نفت« نیز با رشدی منفی معادل با 

 درصد / 201۵-2022 یدوره زمان یط  مصرسهم از واردات    یشترین ب یدارا  هاییت رشد فعال ( 4-11)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 سبد واردات کالایی نیجریه از جهان -4-2-2-4
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دهد. مطابق با اطلاعات ارائه شده  از جهان را نشان می   2015-2022  سبد واردات کالایی نیجریه طی دوره   (4-12)  جدول
به طور متوسط سالانه   از جهان  نیجریه  واردات    5/43واردات  بالاترین و کمترین میزان  بوده است. همچنین  میلیارد دلار 

میلیارد دلار( بوده است. متوسط سهم    29)  2017میلیارد دلار( و    61)  2022های  نیجریه از جهان به ترتیب مربوط به سال 
  26متوسط  بهتر، به طور    یانبه بدرصد است.    26« از واردات نیجریه بیش از  نفت  یشهای حاصل از پالاکک و فرآورده »

بندی نشده در  و تجهیزات طبقه آلات »تولید ماشین  .دهد ی مورد اشاره پوشش م یتفعال واردات نیجریه از جهان را درصد سبد 
ها،  های غذایی، انواع آشامیدنی درصد(« و »فرآورده  4/10های شیمیایی ) مواد شیمیایی و فرآورده»درصد(«،    1/12جای دیگر )

 گیرند. های بعدی قرار می (« به ترتیب در جایگاه درصد  9توتون و تنباکو )

 میلیون دلار  /201۵-2022سبد واردات کالایی نیجریه از جهان طی دوره  ( 4-12)   جدول

 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح
 1,976 2,753 2,986 2,510 1,541 1,396 1,633 1,457 1,529 کشاورزي و جنگلداري 
 2 0 0 1 4 1 1 2 4 ماهیگیري و آبزي پروي

 41 26 81 109 79 31 1 1 2 استخراج نفت خام و گاز طبیعی و معدن 
 276 260 250 283 226 173 696 165 155 هاي فلزي و سایر معادن استخراج کانه

 3,903 4,363 4,659 5,458 3,247 2,648 3,152 3,421 4,276 ها و توتون و تنباکوهاي غذایی، انواع آشامیدنیتولید فرآورده
 540 735 594 751 552 388 391 447 460 هاي وابسته تولید منسوجات، پوشاك، چرم و فرآورده

 113 164 142 239 109 61 58 56 78 ی هاي چوب وردهآفر تولید چوب و
 1,039 1,170 1,007 1,326 1,614 678 700 857 961 هاي کاغذي تولید کاغذ و فراورده

 11,330 23,899 16,165 7,974 7,269 10,779 8,047 10,267 6,243 هاي حاصل از پالیش نفت وردهآتولید کک و فر
 4,512 5,792 5,487 6,380 3,906 3,492 3,519 3,834 3,689 شیمیایی  هايفراوردهو  شیمیایی   موادتولید 

 1,116 1,079 1,415 2,901 1,497 568 412 571 482 گیاهی  ودارویی شیمیایی  هاي فرآورده وتولید داروها 
 702 636 777 837 690 573 582 734 786 هاي لستیکی و پلاستیکیوردهآتولید فر

 659 572 601 572 1,818 257 307 451 696 هاي معدنی غیرفلزي فراورده سایر  تولید
 1,342 1,361 1,575 1,783 1,213 1,118 815 1,070 1,803 تولید فلزات پایه 

  وآلت  ماشین جزمحصولت فلزي ساخته شده، به  تولید
 تجهیزات 

1,079 1,121 844 810 1,013 1,316 1,407 887 1,060 

 2,583 3,028 2,561 2,869 5,186 1,680 1,351 1,915 2,077 نوري  واي، الکترونیکی ساخت محصولت رایانه
 1,953 2,162 2,135 2,638 2,691 1,458 1,169 1,544 1,831 تولید تجهیزات برقی 

 5,250 5,512 5,920 7,982 7,136 3,923 2,842 4,539 4,143 نشده درجاي دیگر   بنديطبقهو تجهیزات  آلتماشینتولید 
 2,355 2,459 2,683 3,992 4,117 1,578 1,138 1,200 1,676 نیم تریلر   تولید وسایل نقلیه موتوري، تریلر و

 2,029 1,556 1,371 2,135 2,689 4,506 823 1,723 1,430 تجهیزات حمل و نقل تولید سایر 
 762 2,071 620 947 779 350 358 570 403 سایر مصنوعات   و تولید مبلمان

 0 0 0 0 0 0 0 0 2 برق، گاز، بخار و تهویه هوا  تأمین
 9 3 4 8 11 8 1 3 35 آب، دفع پسماند، فاضلاب و بازیافت مواد  تأمین

 43,554 60,488 52,442 53,010 47,387 36,477 28,840 35,948 33,839 جمع کل 
 Trade map يمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما
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 درصد / 201۵-2022طی دوره زمانی  از کل واردات نیجریه از جهان های دارای اولویتمتوسط سهم فعالیت  ( 4-12)   نمودار

 
 Trade map يمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

رشدی معادل با   2022دهد که در پایان دوره مورد بررسی، یعنی سال میزان واردات نیجریه از جهان نشان می بررسی نمودار 
 میلیارد دلار افزایش یافته است.  60به  34تجربه کرده و از   2015درصد را نسبت به ابتدای دوره؛ یعنی سال    76

 
 دلار  ونی لیم/  201۵-2022 یدوره زمان یاز جهان ط  یجریهواردات ن یزانم ( 4-13)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

  های مختلف از بیشتر به کمتر مرتب شده است. *میزان واردات طی سال
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  2022های حاصل از پالایش نفت« در نیجریه در سال  ( واردات »کک و فرآورده4-14)   نمودارمطابق با اطلاعات ارائه شده در  
به   با    2015نسبت  بعدی »تولید مواد شیمیایی و    283بیشترین میزان رشد معادل  را تجربه کرده است. در جایگاه  درصد 

 درصدی قرار دارد.  57های شیمیایی« با رشد فرآورده 

 درصد   /201۵-2022  یزمان یدوره  یط  نیجریه سهم از واردات  یشترین ب یدارا  هاییت رشد فعال ( 4-14)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 سبد واردات کالایی آفریقای جنوبی از جهان  -5-2-2-4
حاکی از آن است که به طور متوسط واردات   2015-2022مشخصات سبد واردات کالایی آفریقای جنوبی از جهان طی دوره 

درصد از سبد    40دهد که حدود  دلار بوده است. بررسی سبد واردات آفریقای جنوبی نشان می میلیارد    87/ 5حدود    این کشور
بندی  درصد(«، »تولید مبلمان و سایر مصنوعات طبقه   11ای، الکتریکی و نوری )واردات مذکور را »ساخت محصولات رایانه
  10های شیمیایی )درصد(«، »تولید مواد شیمیایی و فرآورده   10آلات و تجهیزات )نشده در جای دیگر و تعمیر و نصب ماشین 

 هد. ددرصد(« تشکیل می   9)یگر جای د  بندی نشده درطبقه  یزات آلات و تجهین ماش ید تولدرصد(« و 

 دلار  ونیلیم/ 201۵-2022دوره   یط سبد واردات کالایی آفریقای جنوبی از جهان ( 4-13)   جدول

 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح
 1,426 1,527 1,386 1,261 1,290 1,326 1,349 1,805 1,467 کشاورزي و جنگلداري 
 2 2 2 2 2 2 2 2 2 ماهیگیري و آبزي پروي

 7،352 5,221 5,989 5,394 9,265 11,357 6,745 6,787 8,057 استخراج نفت خام و گاز طبیعی و معدن 
 266 353 282 151 222 298 231 285 310 هاي فلزي و سایر معادن استخراج کانه

ها و توتون و  هاي غذایی، انواع آشامیدنیتولید فرآورده
 تنباکو

4,970 4,885 5,688 5,793 5,551 4,949 5,905 6,235 5,497 

 4,238 4,795 4,358 3,803 4,260 4,439 4,084 3,898 4,268 هاي وابسته تولید منسوجات، پوشاك، چرم و فرآورده
 335 374 360 263 324 349 331 320 363 ی هاي چوب وردهآفر تولید چوب و
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 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح
 2,996 4,725 3,899 2,893 3,251 3,426 2,284 1,668 1,821 هاي کاغذي وردهآتولید کاغذ و فر

 7,140 19,838 9,102 3,887 5,212 5,535 5,318 3,134 5,095 هاي حاصل از پالیش نفت وردهآتولید کک و فر
 8,619 11,804 10,035 7,299 8,112 9,065 8,007 6,957 7,674 شیمیایی هاي فرآوردهو  شیمیایی   موادتولید 

 2,438 2,567 3,090 2,445 2,444 2,546 2,273 1,925 2,212 گیاهی  ودارویی شیمیایی  هاي فرآورده وتولید داروها 
 2,295 2,616 2,546 1,906 2,338 2,453 2,263 2,041 2,194 هاي لستیکی و پلاستیکیوردهآتولید فر

 1,439 1,554 1,535 1,137 1,525 1,599 1,377 1,317 1,468 هاي معدنی غیرفلزي وردهآفر سایر  تولید
 2,636 3,577 3,457 1,920 2,419 2,527 2,392 2,162 2,637 تولید فلزات پایه 

  آلتماشین جزفلزي ساخته شده، به  محصولت تولید
 وتجهیزات 

1,852 1,638 1,800 1,810 1,715 1,631 2,000 2,120 1,821 

 9,553 10,272 9,843 7,715 9,642 10,099 9,401 8,996 10,456 الکترونیکی ونوري اي، ساخت محصولت رایانه
 3,969 5,073 3,778 3,387 3,974 3,745 3,829 3,606 4,359 تولید تجهیزات برقی 

جاي    بندي نشده درتولید ماشین آلت و تجهیزات طبقه
 دیگر 

8,187 7,020 7,611 8,034 7,615 6,110 7,773 8,864 7,652 

 6,710 8,441 6,407 4,422 7,050 7,184 7,053 5,902 7,223 نیم تریلر   تولید وسایل نقلیه موتوري، تریلر و
 1,771 1,473 1,431 936 1,816 1,791 2,060 2,211 2,450 تولید سایر تجهیزات حمل و نقل 

 9,176 10,119 10,134 6,948 9,922 10,400 9,025 8,379 8,479 سایر مصنوعات   و تولید مبلمان
 237 316 293 242 260 237 162 181 206 تامین برق، گاز، بخار و تهویه هوا 

 8 10 11 5 8 10 7 6 6 تامین آب، دفع پسماند، فاضلاب و بازیافت مواد 
 80,225 111,878 93,614 68,705 88,216 94,024 83,294 75,126 85,755 جمع کل 

 Trade map يپژوهش و تارنمامأخذ: محاسبات 

 
 درصد / 201۵-2022ی طی دوره زمانی جنوب  یقایآفرهای دارای اولویت از کل واردات متوسط سهم فعالیت  (4-15)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما
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یعنی سال    ،دهد که رشد میزان واردات در پایان دوره مورد بررسی نشان می   از جهان  یجنوب  یقای واردات آفربررسی نمودار  
میلیارد دلار افزایش یافته است. همچنین    112به    86درصد بوده و از    30برابر با    2015یعنی سال    ؛ نسبت به ابتدای دوره  2022

 میلیارد دلار اختصاص دارد.  69و  112با  2020و   2022های بیشترین و کمترین میزان واردات به ترتیب به سال 
 

 دلار  ونیلیم/ 201۵- 2022 یزمان دوره  یاز جهان ط جنوبی    آفریقایواردات کل   یزانم ( 4-16)   نمودار

 
 Trade map يمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 های مختلف از بیشتر به کمتر مرتب شده است( )میزان واردات طی سال

های شیمیایی« در طی دوره مورد بررسی،  واردات »مواد شیمیایی و فرآورده   (4-17)  مطابق با اطلاعات ارائه شده در نمودار
 میلیارد دلار افزایش یافته است. 12به  8درصد را تجربه کرده و از  50بیشترین میزان رشد معادل با 

 درصد  /201۵-2022 یزمان دوره  یط   آفریقای جنوبی سهم از واردات  یشترین ب یدارا  هاییت رشد فعال (4-17)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما
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 از جهان یاتانزان ییسبد واردات کالا  -6-2-2-4
دهد. مطابق با اطلاعات ارائه  نشان می   2015- 2022سبد واردات کالایی تانزانیا از جهان را طی دوره زمانی    ( 4-14)   جدول

ترین میزان واردات  میلیارد دلار بوده است. همچنین بالاترین و پایین  10شده واردات تانزانیا از جهان به طور متوسط بیش از 
های حاصل  کک و فرآوردهمیلیارد دلار اختصاص دارد. متوسط سهم »  8و    16با    2016و    2022های  تانزانیا به ترتیب به سال 

  ید تولدرصد(« و »  13های شیمیایی ) »تولید مواد شیمیایی و فرآورده   است.  درصد   25از    یش ب  تانزانیااز واردات    «نفت  یشاز پالا
 گیرند. بعدی قرار می  های درصد(« در جایگاه  9یگر )جای د  بندی نشده در طبقه  یزات آلات و تجهین ماش

 دلار  ونیلیم/  201۵-2022دوره  یطسبد واردات کالایی تانزانیا از جهان  ( 4-14)   جدول

 متوسط  2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 ت یفعال شرح
 246 490 297 246 73 75 234 253 298 کشاورزي و جنگلداري 
 0 0 0 0 0 0 0 0 0 ماهیگیري و آبزي پروي

 93 183 108 108 65 100 56 54 73 خام و گاز طبیعی و معدن استخراج نفت  
 34 39 32 32 35 30 26 37 40 هاي فلزي و سایر معادن استخراج کانه

 - - - - - - - - - هاي خدمات پشتیبانی استخراج معدن فعالیت
 550 655 611 440 445 540 556 613 543 ها و توتون و تنباکوهاي غذایی، انواع آشامیدنیتولید فرآورده

 353 485 400 355 373 335 276 314 288 هاي وابسته تولید منسوجات، پوشاك، چرم و فرآورده
 24 26 20 18 20 20 16 28 45 ی هاي چوب وردهآفر تولید چوب و

 203 289 230 185 213 195 164 178 171 هاي کاغذي وردهآتولید کاغذ و فر
 2,563 3,705 2,155 1,264 1,839 1,665 1,471 1,034 7,372 هاي حاصل از پالیش نفت وردهآتولید کک و فر

 1,353 2,392 1,633 1,280 1,187 1,256 1,042 953 1,081 ورده هاي شیمیاییآتولید موادشیمیایی و فر
 420 735 461 431 338 273 405 320 396 هاي دارویی شیمیایی وگیاهی وردهآفر تولید داروها و
 295 413 353 275 285 276 249 261 250 هاي لستیکی و پلاستیکیوردهآتولید فر

 185 235 199 169 166 147 146 189 233 هاي معدنی غیرفلزي وردهآتولیدسایر فر
 617 1,071 839 614 733 599 339 346 395 تولید فلزات پایه 

جزماشین آلت  تولیدمحصولت فلزي ساخته شده، به  
 338 480 382 350 287 276 300 291 334 وتجهیزات 

 556 778 515 539 483 445 452 477 762 اي، الکترونیکی ونوري ساخت محصولت رایانه
 439 529 457 460 404 338 374 397 554 تولید تجهیزات برقی 

 894 1,502 1,021 797 834 784 708 745 761 جاي دیگر   بندي نشده درتولید ماشین آلت و تجهیزات طبقه
 752 1,170 771 613 763 704 485 822 687 نیم تریلر   تولید وسایل نقلیه موتوري، تریلر و

 298 297 278 204 427 348 300 262 268 تولید سایر تجهیزات حمل و نقل 
 123 179 112 97 106 110 112 115 154 سایر مصنوعات   و تولید مبلمان

 1 2 1 1 1 0 0 0 0 تامین آب، دفع پسماند، فاضلاب و بازیافت مواد 
 10,244 15,654 10,873 8,478 9,077 8,514 7,710 7,689 14,706 جمع کل

 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما
 

 درصد / 201۵-2022طی دوره زمانی  یاتانزانهای دارای اولویت از کل واردات  متوسط سهم فعالیت  (4-18)   نمودار
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 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

ارائه شده است. میزان رشد واردات در پایان دوره    2015-2022میزان کل واردات تانزانیا از جهان طی دوره    (4-19)  در نمودار
میلیارد دلار    16به    15باشد و از  درصد می   6برابر با    2015یعنی سال    ؛ نسبت به ابتدای دوره  2022یعنی سال    ، مورد بررسی

 افزایش یافته است. 
 

 
 دلار ونیلیم / 201۵-2022 یزمان دوره  یاز جهان ط  تانزانیاکل واردات    یزانم ( 4-19)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 از بیشتر به کمتر مرتب شده است(  مختلفهای )میزان واردات طی سال

نمایش داده شده    2015-2022  یزمان   دوره   یط   یا سهم از واردات تانزان  یشترینب  ی دارا  هاییت رشد فعال  ( 4-20)  در نمودار 
میلیارد    2میلیارد دلار به بیش از    1درصدی را تجربه کرده و از    121های شیمیایی« رشد  است. »تولید مواد شیمیایی و فرآورده 
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درصد در سال    50های حاصل از پالایش نفت« نیز با رشدی منفی معادل با  دلار افزایش یافته است. تولید »کک و فرآورده 
 رو بوده است. ه روب 2015نسبت به   2022

 درصد  / 201۵-2022 یزمان دوره  یط  تانزانیاسهم از واردات    یشترین ب یدارا  هاییت رشد فعال (4-20)   نمودار

 
 Trade map یمأخذ: محاسبات پژوهش و تارنما

 های توسعه صادرات کالایی ایران به شش کشور منتخب بررسی پتانسیل -3-2-4
های مشابه در  در نظر گرفتن سهم فعالیت  ودر ادامه، با بررسی سهم هر فعالیت در سبد وارداتی کشورهای منتخب آفریقایی  

های مشابه در سبد صادراتی ایران به دنیای خارج؛ پتانسیل  سبد وارداتی کشورهای منتخب از ایران و همچنین سهم فعالیت 
ارزیابی می و  احصا  تانزانیا  و  آفریقای جنوبی  نیجریه،  عاج، مصر،  الجزایر، ساحل  با شش کشور  ایران  تجارت  شود.  توسعه 

  واردات و صادرات   های رویهعات تجارت خارجی در  لامتولی ارائه اط  صرفاً  یرانگمرک ج.ا.انیز اشاره شد،    ترپیش طور که  همان 
مهوری  گمرک ج شد )باصادرات غیرنفتی می  مربوط به  ،ارائه شده در خصوص صادرات   اطلاعات کلیه    ها و داده   ،است  غیرنفتی

 انجام شده است.  2015-2022های تحلیل این قسمت بر اساس متوسط تجاری در سال 1. ( 1401یران، اسلامی ا
 الجزایر  -1-3-2-4

( در سبد وارداتی الجزایر از دنیای خارج  2015-2022(، ده فعالیت با بیشترین سهم )به طور متوسط طی دوره  4-21نمودار )
ای رسم شده که به ترتیب از چپ به راست مبین واردات  دهد. در این نمودار برای هر فعالیت، سه نمودار میلهنشان می را  

 الجزایر از دنیای خارج، صادرات ایران به دنیای خارج و واردات الجزایر از ایران است. 

ده فعالیت الجزایر با بیشترین سهم در سبد وارداتی الجزایر از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به دنیای خارج  ( 4-21)   نمودار
 و سهم واردات الجزایر از ایران در فعالیت مشابه

 
 . به فهرست منابع اضافه شود: 1

 https://www.irica.ir/general_content/2564380/2564380.htm یرانراهنمای استفاده از آمار تجارت خارجی گمرک ج.ا.ا (. 1401ج.ا.ا. )گمرک 
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 و گمرك جمهوري اسلامی ایران  هاي پژوهش مأخذ: یافته

توان  شود که در بین ده فعالیت با سهم بالا در سبد وارداتی الجزایر از دنیای خارج، میچنین برداشت می  (4-21)از نمودار  
فعالیت در  گسترش صادرات  پتانسیل  ایران  که  کرد  فرآوردهاستنباط  و  شیمیایی  مواد  »تولید  »تولید  های  شیمیایی«،  های 

بندی نشده در جای دیگر« و  آلات و تجهیزات طبقه توتون و تنباکو«، »تولید ماشین   ، هاهای غذایی، انواع آشامیدنیفرآورده 
ها  تر، اگرچه ایران در این فعالیتآلات و تجهیزات« را دارد. به عبارت دقیقماشین جز  »تولید محصولات فلزی ساخته شده، به 

اما سهم ناچیز و نزدیک به صفر در سبد وارداتی الجزایر را به خود اختصاص داده است.   ؛ توان صادراتی به دنیای خارج را دارد
ها به اقتصاد  بنابراین، با حفظ استانداردهای الجزایر و توسعه توان رقابتی با رقبا، ایران پتانسیل گسترش صادرات در این فعالیت 

 خواهد داشت.  را  الجزایر 
 ساحل عاج  -2-3-2-4

دهد. در این نمودار، برای  (، ده فعالیت با بیشترین سهم در سبد وارداتی ساحل عاج از دنیای خارج را نشان می4-22نمودار )
ای رسم شده که به ترتیب از چپ به راست مبین واردات ساحل عاج از دنیای خارج، صادرات ایران  هر فعالیت سه نمودار میله

 به دنیای خارج و واردات ساحل عاج از ایران است. 
 

ده فعالیت ساحل عاج با بیشترین سهم در سبد وارداتی ساحل عاج از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به   (4-22)   نمودار
 دنیای خارج و سهم واردات ساحل عاج از ایران در فعالیت مشابه 
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توان استنباط کرد  شود، در بین ده فعالیت با سهم بالا در سبد وارداتی ساحل عاج از دنیای خارج، میطور که مشاهده میهمان 
های  های شیمیایی«، »تولید کک و فرآورده های »تولید مواد شیمیایی و فرآوردهکه ایران پتانسیل گسترش صادرات در فعالیت

پایه« و »کشاورزی و جنگلداری« را دارد. به عبارت دقیق از پالایش نفت«، »تولید فلزات  این  حاصل  ایران در  تر، اگرچه 
های شیمیایی«  های »تولید مواد شیمیای و فرآوردهها توان صادراتی به دنیای خارج را دارد؛ اما سهم ناچیز )در فعالیتفعالیت

های »تولید فلزات پایه« و »کشاورزی و  فر )در فعالیت های حاصل از پالایش نفت«( و نزدیک به صو »تولید کک و فرآورده
جنگلداری«( در سبد وارداتی ساحل عاج را به خود اختصاص داده است. بنابراین، با حفظ استانداردهای این کشور و توسعه  

 ها به اقتصاد ساحل عاج را خواهد داشت. پتانسیل گسترش صادرات در این فعالیتتوان رقابتی با رقبا، ایران 
 مصر -3-3-2-4

دهد. در این نمودار، برای هر  (، ده فعالیت با بیشترین سهم در سبد وارداتی مصر از دنیای خارج را نشان می 4-23نمودار )
ای رسم شده که به ترتیب از چپ به راست مبین واردات مصر از دنیای خارج، صادرات ایران به دنیای  فعالیت سه نمودار میله

 خارج و واردات مصر از ایران است.
 

ده فعالیت مصر با بیشترین سهم در سبد وارداتی مصر از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به دنیای خارج و   ( 4-23)   نمودار
 سهم واردات مصر از ایران در فعالیت مشابه 
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 جمهوری اسلامی ایران های پژوهش و گمرک مأخذ: یافته

های حاصل از پالایش نفت«، »تولید فلزات پایه«،  های »تولید کک و فرآوردهاگرچه ایران در گرفتن سهم بازار مصر در فعالیت
»کشاورزی و جنگلداری« به نسبت بازار ساحل عاج بهتر عمل کرده است؛ اما در بررسی ده فعالیت با سهم بالا در سبد وارداتی  

های  های »تولید مواد شیمیایی و فرآوردهشود که ایران پتانسیل گسترش صادرات در فعالیت مصر از دنیای خارج، مشاهده می
  ر یچاپ و تکث  ،یکاغذ  یهاورده آکاغذ و فر  د یتولها و توتون و تنباکو«، »های غذایی، انواع آشامیدنی شیمیایی«، »تولید فرآورده

  یی های دارو ورده آفر  داروها و   د یتولی نشده در جای دیگر« و »بند آلات و تجهیزات طبقه«، »تولید ماشینضبط شده  ی هارسانه
ها توان صادراتی به دنیای خارج را دارد؛ اما سهم  تر، اگرچه ایران در این فعالیت« را دارد. به عبارت دقیقی اهیوگ  یی ایمیش

فعالیت این  در  صفر  به  نزدیک  مصر  ناچیز  وارداتی  سبد  در  خاص  حفظ  های  با  بنابراین،  است.  داده  اختصاص  خود  به  را 
ها به اقتصاد مصر را  استانداردهای این کشور و توسعه توان رقابتی با رقبا، ایران پتانسیل گسترش صادرات در این فعالیت

 خواهد داشت. 
 نیجریه  -4-3-2-4

دهد. در این نمودار، برای هر  (، ده فعالیت با بیشترین سهم در سبد وارداتی نیجریه از دنیای خارج را نشان می4-24نمودار ) 
ای رسم شده که به ترتیب از چپ به راست مبین واردات نیجریه از دنیای خارج، صادرات ایران به  فعالیت سه نمودار میله

 دنیای خارج و واردات نیجریه از ایران است. 
 

ده فعالیت نیجریه با بیشترین سهم در سبد وارداتی نیجریه از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران به دنیای خارج  ( 4-24)   نمودار
 و سهم واردات نیجریه از ایران در فعالیت مشابه
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های حاصل از پالایش  های »تولید کک و فرآورده در مقایسه با بازار کشورهای الجزایر، ساحل عاج و مصر، ایران در فعالیت
بندی نشده در جای دیگر« در  آلات و تجهیزات طبقهو »تولید ماشین  های شیمیایی« نفت«، »تولید مواد شیمیایی و فرآورده

که همچنان این پتانسیل وجود دارد که  تصاحب بازار نیجریه به نسبت بازار سه کشور دیگر بهتر عمل کرده است. در حالی 
فعالیت در صادرات  را به خصوص  بازاری خود  های شیمیایی« و »تولید کک و  های »تولید مواد شیمیایی و فرآوردهسهم 

 های حاصل از پالایش نفت« افزایش دهد. فرآورده 
شود که ایران علاوه بر دو فعالیت فوق،  در بررسی ده فعالیت با سهم بالا در سبد وارداتی نیجریه از دنیای خارج، مشاهده می

»تولید فلزات پایه«    ها و توتون و تنباکو«، های غذایی، انواع آشامیدنی های »تولید فرآورده پتانسیل گسترش صادرات در فعالیت
ها توان صادراتی به دنیای خارج را دارد؛ اما  تر، اگرچه ایران در این فعالیت و »کشاورزی و جنگلداری« را دارد. به عبارت دقیق

وارداتی نیجریه را به خود اختصاص داده است. بنابراین، با حفظ  های خاص در سبد سهم ناچیز نزدیک به صفر در این فعالیت
ها به اقتصاد نیجریه را  استانداردهای این کشور و توسعه توان رقابتی با رقبا، ایران پتانسیل گسترش صادرات در این فعالیت

 خواهد داشت. 
 آفریقای جنوبی  -5-3-2-4

دهد. در این نمودار،  (، ده فعالیت با بیشترین سهم در سبد وارداتی آفریقای جنوبی از دنیای خارج را نشان می4-25نمودار )
ای رسم شده که به ترتیب از چپ به راست مبین واردات آفریقای جنوبی از دنیای خارج،  برای هر فعالیت سه نمودار میله

 صادرات ایران به دنیای خارج و واردات آفریقای جنوبی از ایران است.
 

ده فعالیت آفریقای جنوبی با بیشترین سهم در سبد وارداتی آفریقای جنوبی از دنیای خارج به همراه سهم صادرات ایران   (4-25)   نمودار
 به دنیای خارج و سهم واردات آفریقای جنوبی از ایران در فعالیت مشابه
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 های پژوهش و گمرک جمهوری اسلامی ایران مأخذ: یافته

های »تولید مواد شیمیایی  در مقایسه با بازار چهار کشور بررسی شده شامل الجزایر، ساحل عاج، مصر و نیجریه، ایران در فعالیت
از پالایش نفت«، »تولید ماشینهای شیمیایی«، »تولید کک و فرآوردهو فرآورده بندی  آلات و تجهیزات طبقههای حاصل 

ها، توتون و تنباکو« در تصاحب بازار آفریقای جنوبی به  های غذایی، انواع آشامیدنینشده در جای دیگر« و »تولید فرآورده 
نسبت بازار چهار کشور دیگر بهتر عمل کرده است. این در حالی است که همچنان این پتانسیل وجود دارد که سهم بازاری  

های غذایی،  پالایش نفت« و »تولید فرآوردههای حاصل از  های »تولید کک و فرآوردهخود را به خصوص در صادرات فعالیت
 ها و توتون و تنباکو« افزایش دهد. انواع آشامیدنی

ضبط    یهارسانه   ر یچاپ و تکث  ، یکاغذ  یهاورده آکاغذ و فر  د یتولاگرچه ایران در بازار آفریقای جنوبی در صادرات فعالیت »
همچنان  « به نسبت بازار مصر، بهتر عمل کرده است؛ اما پتانسیل گسترش صادرات در این فعالیت به بازار آفریقای جنوبی  شده

تر، اگرچه ایران در این سه فعالیت توان صادراتی به دنیای خارج را دارد؛ اما سهم ناکافی در این  وجود دارد. به عبارت دقیق
های خاص در سبد وارداتی آفریقای جنوبی به خود اختصاص داده است. بنابراین، با حفظ استانداردهای این کشور و  فعالیت

 ها به اقتصاد آفریقای جنوبی را خواهد داشت. توسعه توان رقابتی با رقبا، ایران پتانسیل گسترش صادرات در این فعالیت 
 تانزانیا  -6-3-2-4

دهد. در این نمودار، برای هر  (، ده فعالیت با بیشترین سهم در سبد وارداتی تانزانیا از دنیای خارج را نشان می 4-26نمودار )
ای رسم شده که به ترتیب از چپ به راست مبین واردات تانزانیا از دنیای خارج، صادرات ایران به دنیای  فعالیت سه نمودار میله

 خارج و واردات تانزانیا از ایران است.
 

 ده فعالیت تانزانیا با بیشترین سهم در سبد وارداتی تانزانیا از دنیای خارج به همراه سهم   ( 4-26)   نمودار

 صادرات ایران به دنیای خارج و سهم واردات تانزانیا از ایران در فعالیت مشابه 
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های حاصل از پالایش نفت« و »تولید  های »تولید کک و فرآوردهدر مقایسه با بازار پنج کشور دیگر آفریقایی، ایران در فعالیت
ها، توتون و تنباکو« در تصاحب بازار تانزانیا به نسبت بازار کشورهای الجزایر، ساحل عاج،  های غذایی، انواع آشامیدنیفرآورده 

 مصر، نیجریه و آفریقای جنوبی بهتر عمل کرده است. 
شود که ایران پتانسیل گسترش صادرات  از بررسی ده فعالیت با سهم بالا در سبد وارداتی تانزانیا از دنیای خارج، مشاهده می

فعالیت فرآوردهدر  و  شیمیایی  مواد  »تولید  و  های  چرم  پوشاک،  منسوجات،  »تولید  و  پایه«  فلزات  »تولید  شیمیایی«،  های 
ها توان صادراتی به دنیای خارج را دارد؛ اما سهم  تر، اگرچه ایران در این فعالیتهای وابسته« را دارد. به عبارت دقیقفرآورده 

های شیمیایی«( و سهم  های »تولید فلزات پایه« و »تولید مواد شیمیایی و فرآوردهناچیز )در صادرات کالاهای مرتبط با فعالیت
های وابسته«( در سبد وارداتی  منسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده   صادرات کالاهای مرتبط با فعالیت »تولید   نزدیک به صفر )در

تانزانیا را به خود اختصاص داده است. بنابراین، با حفظ استانداردهای این کشور و توسعه توان رقابتی با رقبا، ایران پتانسیل  
 ها به اقتصاد تانزانیا را خواهد داشت.گسترش صادرات در این فعالیت 
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ساختار هزینه رقبای تجاری ایران در حوزه صادرات به کشورهای  بررسی شبکه اقتصادی و   -3-4
 منتخب قاره آفریقا 

طور که در بخش سوم این مطالعه بررسی شد، کشورهای متعددی به عنوان رقیب تجاری ایران در افزایش صادرات  همان 
ها، کشورهای توسعه یافته و صنعتی بوده و رقابت با  ترین آن که مهم   شوند کالا به کشورهای منتخب قاره آفریقا تلقی می 

توان به کشورهای چین، آلمان، فرانسه و ایالات  ها برای ایران در این برهه از زمان موضوعیت ندارد. به عنوان نمونه می آن 
ها در کشورهای آفریقا مورد بررسی  متحده آمریکا اشاره کرد. بنابراین، در این بخش امکان رقابت و تصاحب سهمی از بازار آن 

ها را  توان تا حدودی امکان رقابت با آن می و کمتر صنعتی که    گیرد. به این ترتیب، تنها کشورهای در حال توسعه قرار نمی 
اقتصادی کشورها نیاز است کشورهای    1های متصور بود، بررسی خواهند شد. علاوه بر این، به منظور مطالعه ارتباط بین بخش 

درج شده باشند. بر این اساس، کشورهایی   2ستانده بین کشوری سازمان توسعه و همکاری اقتصادی   - منتخب در جدول داده
از:  ایتالیا، عربستان سعودی، یونان، تونس،  هند  که در این بخش مورد بررسی قرار خواهند گرفت عبارتند  ، ترکیه، روسیه، 

 مجارستان، برزیل، تایلند، جمهوری چک، لهستان، آفریقای جنوبی و آرژانتین. 
رقبای    - کل، داخلی و با منشأ واردات  - تر از نظر گذشت، در این قسمت ساختار شبکه، ضرایب فنی بخشی همان طور که پیش 

بوده و ممکن    2016تجاری بررسی و با ایران مقایسه خواهند شد. گفتنی است، با توجه به اینکه اطلاعات مربوط به سال  
است.    2016اما تنها اطلاعات در دسترس که بتواند با ایران مقایسه و بررسی شود، محدود به سال    3است قدیمی به نظر برسد؛ 

اند، با وجود این بررسی این بخش  بدون شک، ساختارها و روابط میان کشورها نسبت به آن سال دستخوش تغییراتی بوده 
 تواند تصویری هر چند محدود از روابط و ساختار تجاری درون و برون کشوری شرکای تجاری ایران را ارائه کند. می

( شرح  4-15شوند، در جدول )ها بر اساس کد فعالیتی ارائه می در نمودارها و شکل   با توجه به اینکه در این بخش فعالیت
 اند.بندی شده کد طبقه  42های اقتصادی بر اساس  های اقتصادی به تفکیک کدها ارائه شده است. کلیه فعالیتفعالیت

 های اقتصادی شرح فعالیت  ( 4-1۵)   جدول
 ت یفعال شرح کد 

D01T02 ي جنگلدار و  يکشاورز 
D03 ي پروريآبز و يریگیماه 

D05T06 معدن  و یعیطب گاز ،خام  نفت استخراج 
D07T09 معدن  استخراج یبان یپشت خدمات هايتیفعال و معادن ر یسا  ، يفلز  يهاکانه استخراج 
D10T12 تنباکو و  توتون ،هایدن یآشام انواع ،ییغذا  ي هافرآورده دیتول 
D13T15 وابسته  يهافرآورده و چرم   پوشاك، منسوجات، دیتول 

D16 ی ربافیموادحص و  ریحص از کال ساخت -جزمبلمان  به  -پنبه وچوب چوب هاي فراورده و چوب دیتول 

 
 .روندیو متناوب به کار م  شوندیقلمداد م مترادف بخش و فعالیتمطالعه  ین. در ا 1

2. OECD Inter-Country Input-Output (ICIO) Tables 
شمسی(    1395)مصادف با    2016های اتاق ایران در یک طرح پژوهشی، برای سال  رسمی در این جدول درج نشده است؛ اما با تأمین مالی و حمایت مرکز پژوهشایران به طور  

 بنابراین، این جدول مبنای مطالعه این بخش خواهد بود. برای مطالعه بیشتر به کتاب زیر مراجعه شود: ؛ در این جدول درج شده است
های اتاق ایران، تهران:  ژوهش. مرکز پی بین کشور ستانده -دادهایران در جدول (. 1402جهانگرد، اسفندیار، فریدزاد، علی، ساجدیان فرد، نجمه، کاکائی، جمال، شکری، الهه. )

 سبزان. 

 . کامل دارد  اشرافاین موضوع   هپژوهش نیز ب  مطالعاتی . تیم3
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 ت یفعال شرح کد 
D17T18 شده  ضبط  يهارسانه ریتکث و  چاپ ،يکاغذ ي هافراورده و کاغذ دیتول 

D19 نفت  شی پال از  حاصل هايوردهآفر و کک  دیتول 
D20 ییا یمیش هاي وردهآفر و یی ایمیش  مواد دیتول 
D21 ی اهیوگ ییا یمیش یی دارو هاي وردهآفر و داروها  دیتول 
D22 یکیپلاست و یکیلست هاي وردهآفر دیتول 
D23 رفلزي یغ یمعدن  هاي وردهآفر ر یسا دیتول 
D24 ه ی پا فلزات  دیتول 
D25 زات یتجه و آلتنیماش جزء به   شده، ساخته  فلزي محصولت دیتول 
D26 نوري  و یکیالکترون  اي،انهیرا   محصولت ساخت 
D27 ی برق  زاتیتجه دیتول 
D28 گر ی د جاي در نشده   بنديطبقه زاتیتجه و آلتنیماش دیتول 
D29 لر یتر مین   و لریتر موتوري،  ه ینقل  لیوسا  دیتول 
D30 نقل   و حمل  زاتیتجه ر یسا دیتول 

D31T33 زات یتجه و آلتنیماش  نصب   و ریتعم و گر ید  يجا  در نشده ي بندطبقه مصنوعات ریسا   مبلمان، دیتول 
D35 هوا  هی تهو  و بخار گاز،   برق، نیمأت 

D36T39 مواد  افتیباز  و فاضلاب  پسماند، دفع آب،  نیمأت و فهیتص آوري،جمع 
D41T43  ساختمان 
D45T47 کلت یموتورس و موتوري  هی نقل لی وسا  ر یتعم ؛یفروشخرده و ی فروشعمده 

D49 لوله  خط  قی طر  از نقل  و حمل و ینیزم نقل  و حمل 
D50 ی آب  نقل  و حمل 
D51 یی هوا  نقل  و حمل 
D52 نقل  و  حمل  یبان یپشت هايتیفعال و انبارداري 
D53 ک یپ و پست 

D55T56 رستوران  و هتل خدمات 
D58T60 & D62T63 انه یرا  به   مربوط ي هاتیفعال و مشاوره و  یرسان اطلاع خدمات هايتیفعال 

D61  مخابرات 
D64T66 مرتبط یجانب ت یفعال و مه یب   ،یمال خدمات 

D68 مستغلات  و املاك 
D69T75 ی فن و ی علم اي،حرفه هايتیفعال 
D77T82 ی بان یپشت خدمات  و اداري هايتیفعال 

D84 اجباري  ی اجتماع  نیمأت دفاع؛ و ی عموم امور اداره 
D85 آموزش 

D86T88 یاجتماع مددکار  و بهداشت 
D90T93 ،ح ی تفر و ی سرگرم هنر 
D94T98 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 

  ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -پژوهش و جدول داده  هاییافتهمأخذ: 
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 1های( نود )گره   .در ارتباط با شبکه مزبور توجه به نکات زیر حائز اهمیت است  دهد. می   ( شبکه اقتصاد ایران را نشان 1-4شکل )
شبکه    هایاندازه گره   بوده و  ضرایب فنی یا نهادهمبین    یددهد که محور عمو را نشان می   های اقتصادی این شبکه فعالیت 

های  بخش   از چپ به راست به ترتیب های اقتصادی هستند که  . محور افقی نیز نشان دهنده فعالیت اندرسم شدهآن  متناسب با  
گفتنی    2. دهدمیلیون دلار را ارائه می   50خطوط نیز روابط میان بخشی بالاتر از  اند.  چیده شدهکشاورزی، صنعت و خدمات  

 3. دهددلار بدون توجه به ضرایب نهاده در شکل را نمایش می   میلیون 50  بخشی بالایاست، این خطوط صرفاً روابط میان 
شود بالا بودن ضرایب فنی در اقتصاد ایران الزاماً به معنی بالا بودن پیوند میان بخشی آن فعالیت  طور که ملاحظه می همان 

« که ضریب فنی آن به نسبت متوسط  هنر، سرگرمی و تفریح ها به شکل همگن نیست. به عنوان نمونه فعالیت » با سایر فعالیت 
فعالیت    کهحالی   های اقتصاد ایران نداشته است. در با سایر فعالیت قابل توجهی    دلار   میلیون  50است، پیوند میان بخشی بالای  

ها  با سایر فعالیت  به مراتب بالاتریاست، پیوند میان بخشی  07/0با وجود آنکه ضریب فنی آن حدود   « املاک و مستغلات»
 دارد. 

 

 2016 سال در  ایران  اقتصاد شبکه ( 1-4)  شکل

 
  ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 
1. Node 

 . است شده داده نشان بیشتر و دلار میلیون 50 یبخش یانمطالعه، روابط م  ینتمام شبکه اقتصاد کشورها در ا  یمنکته ضرورت دارد، در ترس ینا  ذکر. 2
 مفروضات   این  با  گزارش  این  در  بررسی  مورد  هایشبکه  تمامی  دیگر،   بیان  به.  است  درست   گزارش  این  در  بحث  مورد  اقتصاد  هایشبکه  تمام  برای  نکات  این  است،   ذکر  شایان .  3

 . اندشده ترسیم
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 هند  -2-3-4

اقتصاد داخلی آن، شبکه اقتصاد هند در  های مختلف اقتصادی در واردات هند از جهان و فعالیت میانبه منظور بررسی ارتباط 
شده است. لازم به ذکر است که به منظور وضوح بیشتر، روابطی که    نشان داده(  4-2شکل )   به صورت های مختلف  فعالیت
 اند. حذف شده ،اند دلار داشته  میلیون 50  تجاری زیرارزش 

ارتباط   به راست  از بخش کشاوهای مختلف  فعالیت  میاناز سمت چپ  ترتیب  به  بعد خدمات  ر اقتصادی،  زی به صنعت و 
فعالیت »مشاهده می به  نیز مبین ضرایب فنی است. کمترین میزان ضریب فنی مربوط  و    یر یگیماهشود. محور عمودی 

  ی هافرآورده   دی تولو بیشترین ضریب فنی مربوط به »  درصد بوده   15حدود  در  « و همچنین »املاک و مستغلات«  پروریآبزی 
 است.درصد  82« حدود و توتون و تنباکو های دن یانواع آشام ،ییغذا

  ک ی  یبرا  هند   ، توتون و تنباکو  ، های دنیانواع آشام  ، ییغذا  یهافرآورده   د یدر صنعت تولشود که  مشاهده می شکل  بر اساس این  
است.    به شدت وابسته  یفروشو خرده   یفروشعمده ی و خدمات  جنگلدار  ،ی کشاورز  یهابخش   خود در   یهابه نهاده   د، یواحد تول

« بیشترین اتکا به تأمین  توتون و تنباکو ،های دنی انواع آشام  ،ییغذا  یهافرآورده   دی تولاین موضوع مبین آن است که فعالیت »
های تولید را از اقتصاد داخل و اقتصاد خارج دارد که در ادامه خواهیم دید که سهم بیشتر این وابستگی از اقتصاد داخلی  نهاده

 . شودتأمین می 
 2016 سال  در هند  اقتصاد شبکه ( 2-4)  شکل

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های  طور ضریب فنی کل فعالیت های اقتصادی ایران به هند و همین ( نسبت ستانده و ارزش افزوده فعالیت 4-16در جدول )
)ستانده( به عنوان مثال یک   دهد هر فعالیت برای یک واحد تولیداقتصادی دو کشور ارائه شده است. ضریب فنی نشان می 

یعنی از یک    0/ 4کند. به بیان دیگر، ضریب فنی  ای داخلی و خارجی استفاده می مبادلات واسطهمیلیون دلار، به چه میزان از 
طور که ملاحظه  دهد. همان ای تشکیل می میلیون دلار ستانده هر فعالیت، چهارصد هزار دلار آن را کالاها و خدمات واسطه

های اقتصاد ایران بالاتر است، در  لیت ای در ستانده فعا های کشاورزی و ماهیگیری حجم مبادلات واسطهشود، در فعالیت می
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های اقتصادی هند کمتر است. شایان ذکر است، بالا بودن  های صنعتی، ضرایب فنی در بیشتر موارد از فعالیتمقابل در بخش 
ها باشد. به بیان دیگر، برای یک  تواند حاکی از بالا بودن ارزش و تعداد مبادلات آن با سایر بخش ضریب فنی یک فعالیت می 

 شود. ها دریافت می ای بیشتری از سایر فعالیت بیشتر در این بخش، کالاها و خدمات واسطه 1واحد تولید )ستانده( 
باشد،  شود تنها فعالیتی که میزان ارزش افزوده و ستانده آن از بخش مشابه در اقتصاد هند بیشتر می طور که ملاحظه می همان 

های صنعتی کمترین میزان ارزش افزوده و ستانده  « است. در مقابل، در میان فعالیت و معدن   یعی استخراج نفت خام و گاز طب»
که ضریب فنی  در حالی   باشد.می   «یاه یوگ  یی ای میش  ییهای داروورده آفر  داروها و  دی تول»  در مقایسه با اقتصاد هند مربوط به

 این فعالیت در اقتصاد ایران به مراتب بیشتر از اقتصاد هند است. 

 2016در سال   رانیو ا هند  یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-16)   جدول
 هند  به رانیا نسبت

 ی فن بیضرا تفاوت
 کل  یفن بیضر

 ت یفعال
 هند  ران یا ستانده افزوده  ارزش

 ي و جنگلدار يکشاورز 22/0 4/0 18/0 15/0 11/0

 یپروریو آبز یری گیماه 15/0 38/0 23/0 13/0 10/0

 و معدن  یع یگاز طب ، نفت خام  استخراج 41/0 07/0 ( 34/0) 14/1 86/1

 معادن  ریو سا یفلز یهاکانه  استخراج 40/0 29/0 ( 11/0) 15/0 19/0

 ها یدنیآشامو ییغذا  یهافرآورده دیتول 82/0 74/0 ( 08/0) 14/0 26/0

 منسوجات و پوشاک  دیتول 68/0 45/0 ( 23/0) 06/0 10/0

 های چوب وردهآچوب و فر دیتول 57/0 47/0 ( 10/0) 27/0 38/0

 یکاغذ یهاوردهآکاغذ و فر دیتول 66/0 61/0 ( 05/0) 13/0 16/0

 نفت  شیهای حاصل از پالاوردهآکک و فر دیتول 75/0 43/0 ( 32/0) 15/0 45/0

 یی ایمیای شهورده آو فر ییایم یمواد ش دیتول 68/0 62/0 ( 06/0) 29/0 35/0

 ی اهیوگ ییایمیش ییهای دارووردهآداروها و فر دیتول 49/0 55/0 06/0 08/0 07/0

 ی ک یو پلاست یکیهای لاست وردهآفر دیتول 69/0 76/0 07/0 17/0 12/0

 رفلزی ی غ  یهای معدنوردهآفر ریسا دیتول 59/0 51/0 ( 08/0) 20/0 27/0

 ه یفلزات پا دیتول 74/0 68/0 ( 06/0) 16/0 26/0

 زات ی آلات و تجهنیفلزی ساخته شده، به جزماش  محصولات دیتول 63/0 58/0 ( 05/0) 25/0 32/0

 و نوری یکیالکترون  ای، انهیمحصولات را  ساخت 70/0 52/0 ( 18/0) 03/0 05/0

 ی برق  زاتی تجه دیتول 69/0 66/0 ( 03/0) 11/0 13/0

 گر یبندی نشده در جای دطبقه زاتیآلات و تجهنیماش دیتول 61/0 59/0 ( 02/0) 07/0 08/0

 لر یتر میو ن لریموتوری، تر هینقل لیوسا دیتول 67/0 64/0 ( 03/0) 21/0 21/0

 حمل و نقل زاتیتجه ریسا دیتول 61/0 47/0 ( 14/0) 06/0 09/0

 مصنوعات  ریسا و مبلمان دیتول 72/0 46/0 ( 26/0) 08/0 19/0

 هوا  هیبرق، گاز، بخار و تهو نیتأم 56/0 34/0 ( 22/0) 14/0 25/0

 افتیآب و باز نیم أو ت فهیتص 51/0 45/0 ( 06/0) 13/0 16/0

 ساختمان 57/0 7/0 13/0 15/0 11/0

 ی فروشو خرده یفروشعمده 24/0 22/0 ( 02/0) 23/0 25/0

 
 گیرند. رو، در این مطالعه به تناوب مورد استفاده قرار میو ستانده مترادف هستند. از این [کل] یدتول .1
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 هند  به رانیا نسبت
 ی فن بیضرا تفاوت

 کل  یفن بیضر
 ت یفعال

 هند  ران یا ستانده افزوده  ارزش

 ینیو نقل زم حمل 44/0 34/0 ( 10/0) 26/0 35/0

 ی و نقل آب حمل 57/0 49/0 ( 08/0) 71/0 82/0

 ییو نقل هوا  حمل 72/0 38/0 ( 34/0) 16/0 44/0

 حمل و نقل یبانیپشت هایتیداری و فعالانبار 50/0 21/0 ( 29/0) 14/0 25/0

 ک یپ پست و 26/0 27/0 01/0 10/0 10/0

 هتل و رستوران  خدمات 66/0 5/0 ( 16/0) 12/0 17/0

 و ...( لمیف دیتول ، ی انتشارات  یهاتی )فعال اطلاعات 36/0 36/0 - 01/0 01/0

 مخابرات  55/0 33/0 ( 22/0) 15/0 24/0

 مه یب و یمال خدمات 31/0 42/0 11/0 11/0 09/0

 و مستغلات املاک 15/0 07/0 ( 08/0) 39/0 43/0

 ی و فن یای، علمحرفه  هایتیفعال 54/0 21/0 ( 33/0) 37/0 69/0

 ی بانیاداری و خدمات پشت هایتیفعال 42/0 54/0 12/0 02/0 02/0

 ی اجتماع  نیم أو ت یامور عموم اداره 25/0 26/0 01/0 32/0 31/0

 آموزش  21/0 22/0 01/0 21/0 21/0

 ی و مددکار اجتماع بهداشت 36/0 26/0 ( 10/0) 45/0 54/0

 حیو تفر یهنر، سرگرم 46/0 33/0 ( 13/0) 11/0 14/0

 ی خدمات  هایتیفعال ریسا 32/0 44/0 12/0 06/0 05/0

 کل  18/0 22/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های اقتصاد ایران و هند ارائه شده است. ضریب فنی وارداتی  ( ساختار ضریب فنی داخلی و وارداتی فعالیت 4-17در جدول )
طور که  ای دنیای خارج وابسته است. همان ازای یک واحد تولید، چه میزان از آن به کالاها و خدمات واسطه دهد به نشان می 

« در اقتصاد هند به  ی نقل آب  و   حمل « و » نفت  شی های حاصل از پالاورده آکک و فر  د یتولهای » شود، فعالیت ملاحظه می 
  د ی تول«، »یبان یاداری و خدمات پشت  های تیفعالای خارجی بیشتری وابسته است. در مقابل، در اقتصاد ایران »های واسطه نهاده 
« به مراتب  پوشاک  و   منسوجات   د یتول« و »و معدن  ی ع ینفت خام و گاز طب  استخراج «، »لر ی تر  م ین  و  لر ی موتوری، تر  ه ینقل  ل یوسا

اداری و خدمات    هایتیفعالایران » ای از دنیای خارج دارند. گفتنی است، در اقتصاد  وابستگی بیشتری به محصولات واسطه
 باشد. « تنها بخشی است که سهم مبادلات واسطه خارجی در آن بیشتر از مبادلات داخلی می ی بانیپشت

 و ایران هند  های اقتصادیفعالیت  یساختار ضرایب فنی داخلی و واردات ( 4-1۷)   جدول
 هند  ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 21/0 01/0 05/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 14/0 01/0 07/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج 36/0 05/0 14/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 34/0 06/0 18/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشام و ییغذا  ي هافرآورده دیتول 80/0 03/0 04/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 60/0 08/0 13/0 33/0 13/0 39/0
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 هند  ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل
 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 49/0 08/0 16/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 55/0 11/0 20/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 29/0 46/0 59/1 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 55/0 13/0 24/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 42/0 07/0 17/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 56/0 12/0 21/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 47/0 12/0 26/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 60/0 14/0 23/0 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 53/0 11/0 21/0 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 55/0 15/0 27/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 57/0 12/0 21/0 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 50/0 10/0 20/0 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 55/0 12/0 22/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 48/0 13/0 27/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریسا   و مبلمان دیتول 52/0 20/0 38/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 39/0 17/0 44/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 43/0 08/0 19/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  52/0 05/0 10/0 62/0 07/0 11/0

 ی فروشو خرده ی فروشعمده 22/0 02/0 09/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 39/0 05/0 13/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 23/0 34/0 48/1 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 62/0 10/0 16/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 45/0 05/0 11/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپست و پ 23/0 03/0 13/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 66/0 01/0 02/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  32/0 04/0 13/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  49/0 06/0 12/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 28/0 03/0 11/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 15/0 01/0 07/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 48/0 06/0 13/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 38/0 04/0 11/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 23/0 02/0 09/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 18/0 02/0 11/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 34/0 02/0 06/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 41/0 04/0 10/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  يهاتی فعال ری سا 28/0 04/0 14/0 38/0 05/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

تر  طور که پیش های اقتصادی ایران و هند ارائه شده است. همان ( به ساختار ضریب فنی و داخلی فعالیت4-27در نمودار )
نقل    و  حمل« و »نفت  شیهای حاصل از پالا ورده آکک و فر  دی تولهای اقتصادی هند »وابستگی بخش اشاره شد، بالاترین  

« تقریباً بیشتر کالاها و خدمات واسطه مورد نیاز خود را از اقتصاد داخلی تأمین  هتل و رستوران  خدمات « است. در مقابل » یآب
 کند. می
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 و ایران هندهای اقتصادی  فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی ( 4-27)   نمودار
 ایران  هند 

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 ترکیه  -3-3-4
از سمت چپ به سمت راست در  شود،  طور که ملاحظه می ( ساختار شبکه اقتصاد ترکیه ارائه شده است. همان 4-3در شکل )

  توان ی م  ی بر حسب محور عمود  ی مختلف اقتصاد  های بخش   ی بررساز  .  شود می   بیشتر   یه ترک  ی اقتصاد  های یت فعال  تنیدگی هم
  یت مربوط به فعال   ی فن  یبضر  یشترینو ب  درصد  9»آموزش« حدود    یتمربوط به فعال  یفن  یبضر   یزان م  ین که کمتر  یافتدر

  یت فعال یهآن است که در ترک ین موضوع مب ین است. ا درصد  84حدود در نفت«   یشهای حاصل از پالاکک و فراورده  ید»تول
داخل و چه    چه از اقتصاد  یاواسطه  یدتول  هاینهاده   یناتکا به تأم  یشترین نفت« ب  یشهای حاصل از پالاکک و فراورده   ید»تول

اقتصاد    ی درصنعت   هایمربوط به بخش   یفن   یبضرااینکه   دهد، علاوه برنشان می (  4-3شکل )  بررسی  از اقتصاد خارج دارد. 
 . شودی مشاهده م  یشتربنیز  ی صنعت هایفعالیت  در   هابخش میان  ید تول های نهاده یناتکا به تأم یزان م ،استبالا  یهترک
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 2016شبکه اقتصاد ترکیه در سال  ( 3-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های اقتصادی ایران به ستانده و ارزش افزوده  ( مقایسه ضریب فنی و نسبت ستانده و ارزش افزوده فعالیت 4-18در جدول )
ها، ضریب فنی در اقتصاد ترکیه  شود در بیشتر فعالیت ملاحظه می طور که  های اقتصادی ترکیه ارائه شده است. همان فعالیت

بیشتر از ایران است. به بیان دیگر، به ازای یک واحد تولید، سهم مبادلات واسطه از آن در اقتصاد ترکیه بیشتر است. بالا بودن  
های مثبت را تقویت و افزایش دهد. همچنین، بررسی  ها، تکانه تواند از طریق تحریک سایر بخش ای می های واسطه سهم نهاده

های اقتصادی ترکیه حاکی از آن  های اقتصادی ایران به ستانده و ارزش افزوده فعالیت نسبت ستانده و ارزش افزوده فعالیت
های اقتصاد ترکیه ارزش  های معدنی و صنعتی وابسته به محصولات کشاورزی و نفتی، سایر بخش جز فعالیت است که به
تانده به مراتب بیشتری از ایران دارند. به عنوان نمونه، ارزش افزوده و ستانده بخش »تولید منسوجات و پوشاک«  افزوده و س

 درصد اقتصاد ترکیه است.   11و   17در اقتصاد ایران به ترتیب  

 2016در سال  رانیو ا ترکیه یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-18)   جدول
ه یترک  به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  هیترک    

77/0  63/0    (08/0)  40/0  48/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

75/1  68/1    01/0  38/0  37/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

07/25  38/10    (45/0)  07/0  52/0 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج   

71/0  49/0    (13/0)  29/0  42/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

46/0  37/0    04/0  74/0  70/0 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

17/0  11/0    (19/0)  45/0  64/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

10/1  64/0    (20/0)  47/0  67/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

32/0  25/0    (07/0)  61/0  68/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   
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ه یترک  به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  هیترک    

84/4  86/0    (41/0)  43/0  84/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

46/1  27/1    (03/0)  62/0  65/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

87/0  77/0    (03/0)  55/0  58/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

24/0  36/0    09/0  76/0  67/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

55/0  44/0    (06/0)  51/0  57/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

62/0  44/0    (09/0)  68/0  77/0 ه ی فلزات پا دیتول   

42/0  43/0  - 58/0  58/0 زات یآلت و تجهنیفلزي ساخته شده، به جزماش محصولت دیتول   

20/0  18/0    (04/0)  52/0  56/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

33/0  25/0    (09/0)  66/0  75/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

26/0  24/0    (04/0)  59/0  63/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

75/0  69/0    (02/0)  64/0  66/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

32/0  46/0    17/0  47/0  30/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

21/0  16/0    (12/0)  46/0  58/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

97/0  24/0    (46/0)  34/0  80/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

19/0  17/0    (04/0)  45/0  49/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

24/0  38/0    16/0  70/0  54/0  ساختمان  

54/0  42/0    (14/0)  22/0  36/0 ی فروشو خرده ی فروشعمده   

50/0  40/0    (07/0)  34/0  41/0 ی نیو نقل زم حمل   

48/0  28/0    (13/0)  49/0  62/0 ی و نقل آب  حمل   

74/0  19/0    (26/0)  38/0  64/0 یی و نقل هوا  حمل   

60/0  36/0    (27/0)  21/0  48/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

30/0  14/0    (33/0)  27/0  60/0 ک یپ پست و   

16/0  15/0    01/0  50/0  49/0 هتل و رستوران  خدمات   

08/0  09/0    06/0  36/0  30/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

63/0  47/0    (12/0)  33/0  45/0  مخابرات  
37/0  45/0    15/0  42/0  27/0 مه یب   و یمال خدمات   

98/0  76/0    (19/0)  07/0  26/0 و مستغلات  املاك   

28/0  22/0    (16/0)  21/0  37/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

05/0  08/0    27/0  54/0  27/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

98/0  85/0    (08/0)  26/0  34/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

44/0  50/0    13/0  22/0  09/0  آموزش 
80/0  62/0    (15/0)  26/0  41/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

10/0  09/0    (06/0)  33/0  39/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

25/0  22/0    (03/0)  44/0  47/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

60/0  46/0  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته
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های اقتصادی ایران و ترکیه نشان داده شده است. همانطور که ملاحظه  ( ضریب فنی وارداتی و داخلی بخش 4-19در جدول ) 
تنها فعالیتی در اقتصاد ترکیه است که برای یک واحد تولید، به    «نفت  شی های حاصل از پالاورده آکک و فر  دیتولشود، »می

  ی هافرآورده   دی تولهای کشاورزی و صنعتی نیز »ای خارجی وابسته است. در میان بخش های واسطهمراتب بیشتر به نهاده 
 های داخلی اقتصاد ترکیه است. ها متکی به نهاده « به مراتب بیشتر از سایر فعالیت های دنی آشام  یی وغذا

 و ایران ترکیه  های اقتصادیفعالیت  یساختار ضرایب فنی داخلی و واردات ( 4-19)   جدول
 هی ترک رانیا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات ی داخل

 ی داخل واردات ی داخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 42/0 07/0 17/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 31/0 06/0 19/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج 41/0 11/0 27/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 33/0 10/0 30/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول 65/0 05/0 08/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 56/0 09/0 16/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 56/0 11/0 20/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 55/0 13/0 24/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 31/0 53/0 71/1 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 42/0 22/0 52/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 44/0 14/0 32/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 47/0 20/0 43/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 49/0 08/0 16/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 64/0 13/0 20/0 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیفلزي ساخته شده، به جزماش محصولت دیتول 44/0 14/0 32/0 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 34/0 22/0 65/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 55/0 20/0 36/0 52/0 14/0 27/0

بندي نشده در جاي  طبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 45/0 18/0 40/0 47/0 12/0 26/0
 گر ید

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 44/0 22/0 50/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 21/0 09/0 43/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 47/0 11/0 23/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 73/0 07/0 10/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 45/0 04/0 09/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  47/0 07/0 15/0 62/0 07/0 11/0

 ی فروشو خرده ی فروشعمده 33/0 03/0 09/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 35/0 06/0 17/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 49/0 12/0 24/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 46/0 18/0 39/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 42/0 06/0 14/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 54/0 05/0 09/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 46/0 03/0 07/0 43/0 07/0 16/0
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 هی ترک رانیا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات ی داخل

 ی داخل واردات ی داخل

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  27/0 03/0 11/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  42/0 03/0 07/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 23/0 04/0 17/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 23/0 03/0 13/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 35/0 03/0 09/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 25/0 02/0 08/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 31/0 03/0 10/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 09/0 01/0 11/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 37/0 04/0 11/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 37/0 02/0 05/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 41/0 06/0 15/0 38/0 05/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

ایران و ترکیه نشان داده شده است. 4-28در نمودار ) همانطور که ملاحظه    ( ساختار ضریب فنی داخلی و وارداتی اقتصاد 
« و همچنین »ساختمان« در اقتصاد ایران بالاترین ضریب فنی  های دنی آشام  یی و غذا  یهافرآورده   د یتولهای »شود، فعالیت می

«،  هوا  ه یبرق، گاز، بخار و تهو  ن یمأتهای »اقتصاد ترکیه این مهم به ترتیب به بخش داخلی را دارند. این در حالی است که در  
 « اختصاص دارد. ه یفلزات پا دی تول« و »های دنیآشام  یی وغذا ی هافرآورده دی تول»

 و ایران ترکیههای اقتصادی  فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی (4-28)   نمودار
 ایران  ترکیه

 
 

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده یافتهمأخذ: 

 روسیه  -4-3-4
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های مختلف اقتصادی در واردات روسیه از جهان و اقتصاد داخلی آن، شبکه اقتصاد روسیه  فعالیت  میانبه منظور بررسی ارتباط  
  میلیون  50زیر ( رسم شده است. لازم به ذکر است که به منظور وضوح بیشتر، روابطی که ارزش تجاری 4-4در قالب شکل ) 

 اند. حذف شده ، اندداشته  دلار
های مختلف اقتصادی به ترتیب از بخش کشاوزی به صنعت و  فعالیت   میان چگونگی ارتباط    راست،  از سمت چپ به سمت
«  وزش شود. محور عمودی نیز مبین ضرایب فنی است. کمترین میزان ضریب فنی مربوط به فعالیت »آمبعد خدمات مشاهده می

  76حدود  در  «،  لر یتر   مین  و  لریموتوری، تر  هینقل  لی وسا  د یتول» فعالیت  و بیشترین ضریب فنی مربوط به    درصد   21حدود  در  
 است. درصد 

واحد    کی  یبرا  ، «لریتر  مین  و   لریموتوری، تر  هینقل  لی وسا  دی تول»در صنعت    شود که روسیهمشاهده می   شکلبر اساس این  
،  «آلات و تجهیزاتجز ماشین تولید محصولات فلزی ساخته شده به »،  «فلزات پایه»ی  هابخش   خود در   ی هابه نهاده   د،یتول
این  .  بیشترین وابستگی را دارد  « گریجای د  بندی نشده در طبقه   زات ی آلات و تجهن یماشتولید  »و    « تولید تجهیزات برقی »

های تولید را  « بیشترین اتکا به تأمین نهادهلری تر  مین  و  لریموتوری، تر  ه ینقل  ل یوسا   دی تولموضوع مبین آن است که فعالیت »
 شود. درصد از آن از اقتصاد داخلی روسیه تأمین می  80از اقتصاد داخل و خارج دارد که در ادامه خواهیم دید بیش از 

 

 2016شبکه اقتصاد روسیه در سال  ( 4-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-جدول داده های پژوهش و مأخذ: یافته

های اقتصادی  ستانده و ارزش افزوده فعالیت  های اقتصادی ایران به( نسبت ستانده و ارزش افزوده فعالیت 4-20در جدول )
« تنها  پوشاک  و منسوجات د یتولشود، فعالیت »طور که ملاحظه می ها ارائه شده است. همان روسیه و مقایسه ضرایب فنی آن 

از بخش متناظر آن در اقتصاد روسیه    2016بخش اقتصاد ایران است که ارزش افزوده و ستانده تولید شده در آن در سال  
« نیز نسبت به ارزش  لریتر  مین  و  لر یموتوری، تر   هینقل  لیوسا  دی تولبیشتر است. گفتنی است، اگرچه ارزش افزوده بخش »
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باشد. به  افزوده بخش مشابه در اقتصاد روسیه بیشتر است؛ اما ستانده آن در اقتصاد ایران به نسبت اقتصاد روسیه کمتر می 
 بیان دیگر، این بخش در اقتصاد روسیه نسبت به اقتصاد ایران وابستگی کمتری به دنیای خارج دارد. 

« در اقتصاد ایران  نوری   و   ی کی الکترون  ای،انه یمحصولات را  ساختهای تولیدی )کشاورزی و صنعت( فعالیت »در میان بخش 
  6رود. به بیان دیگر، ارزش افزوده این بخش در اقتصاد ایران حدود  ترین بخش به شمار می نسبت به اقتصاد روسیه کوچک 

 درصد ارزش افزوده این بخش در اقتصاد روسیه است. 
درصد از    80های اقتصادی در ایران و روسیه حاکی از آن است که سهم مبادلات واسطه حدود  بررسی ضرایب فنی بخش 

های اقتصادی روسیه و  های اقتصادی روسیه بیشتر از ایران است. کمترین و بیشترین تفاوت ضریب فنی میان فعالیتفعالیت
«  یبانیاداری و خدمات پشت  هایت یفعال« و »حمل و نقل  یبانیپشت  هاییت انبارداری و فعالهای » ایران به ترتیب به بخش

 اختصاص دارد. 

 2016در سال  ران یو ا روسیه یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-20)   جدول
ه یروس به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  هیروس   

87/0  74/0  (07/0 )  40/0  47/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

66/0  61/0  (02/0 )  38/0  40/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

55/0  42/0  (21/0 )  07/0  28/0 و معدن  یعینفت خام و گاز طب استخراج   

23/0  15/0  (24/0 )  29/0  53/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

43/0  29/0  - 74/0  74/0 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

74/1  12/1  (17/0 )  45/0  62/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

73/0  45/0  (18/0 )  47/0  65/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

27/0  25/0  (03/0 )  61/0  64/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

53/0  19/0  (21/0 )  43/0  64/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

88/0  80/0  (01/0 )  62/0  63/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

63/0  56/0  (03/0 )  55/0  58/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

52/0  58/0  01/0  76/0  75/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

98/0  61/0  (16/0 )  51/0  67/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

27/0  29/0  02/0  68/0  66/0 ه ی فلزات پا دیتول   

44/0  35/0  (10/0 )  58/0  68/0 زات یآلت و تجهنیفلزي ساخته شده، به جزماش محصولت دیتول   

06/0  05/0  (08/0 )  52/0  60/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

57/0  48/0  (07/0 )  66/0  73/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

36/0  28/0  (11/0 )  59/0  70/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

60/1  83/0  (12/0 )  64/0  76/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

13/0  07/0  (25/0 )  47/0  72/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

33/0  22/0  (17/0 )  46/0  63/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

32/0  14/0  (29/0 )  34/0  63/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

26/0  20/0  (11/0 )  45/0  56/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   



  405 (  DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت
 

 

ه یروس به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  هیروس   

24/0  40/0  18/0  70/0  52/0  ساختمان  

32/0  24/0  (19/0 )  22/0  41/0 ی فروشو خرده ی فروشعمده   

51/0  42/0  (09/0 )  34/0  43/0 ی نیو نقل زم حمل   

69/0  62/0  (02/0 )  49/0  51/0 ی و نقل آب  حمل   

34/0  14/0  (31/0 )  38/0  69/0 یی و نقل هوا  حمل   

20/0  10/0  (37/0 )  21/0  58/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

22/0  19/0  (09/0 )  27/0  36/0 کیپست وپ   

33/0  32/0  - 50/0  50/0 هتل و رستوران  خدمات   

06/0  05/0  (09/0 )  36/0  45/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

42/0  32/0  (14/0 )  33/0  47/0  مخابرات  
21/0  26/0  13/0  42/0  29/0 مه یب   و یمال خدمات   

55/0  46/0  (15/0 )  07/0  22/0 و مستغلات  املاك   

11/0  08/0  (20/0 )  21/0  41/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

05/0  08/0  31/0  54/0  23/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

42/0  37/0  (07/0 )  26/0  33/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

45/0  45/0  01/0  22/0  21/0  آموزش 
49/0  43/0  (08/0 )  26/0  34/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

08/0  07/0  (03/0 )  33/0  36/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

15/0  21/0  20/0  44/0  24/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

40/0  33/0  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

( فعالیت4-21در جدول  وارداتی  و  داخلی  فنی  ایران  ( ضرایب  و  اقتصادی روسیه  همانطور که  های  است.  داده شده  نشان 
شود، میزان اتکای هیچ فعالیتی در اقتصاد روسیه به دنیای خارج بیشتر از اقتصاد داخلی نیست. به بیان دیگر،  ملاحظه می 

 های وارداتی است. ای داخلی بیشتر از نهاده سهم مبادلات واسطه 

 و ایران  روسیه های اقتصادیفعالیت  یساختار ضرایب فنی داخلی و واردات ( 4-21)   جدول
 هیروس ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
 ی داخل واردات  ی داخل

  به واردات نسبت
 ی داخل واردات  ی داخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 40/0 06/0 15/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 32/0 08/0 25/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج 26/0 03/0 12/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 46/0 07/0 15/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشام و ییغذا  ي هافرآورده دیتول 65/0 09/0 14/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 42/0 19/0 45/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 58/0 07/0 12/0 39/0 08/0 21/0
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 هیروس ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 54/0 10/0 19/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 62/0 02/0 03/0 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 53/0 10/0 19/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 41/0 16/0 39/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 55/0 19/0 35/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 59/0 08/0 14/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 60/0 06/0 10/0 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 58/0 09/0 16/0 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 41/0 18/0 44/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 57/0 15/0 26/0 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیتجهآلت و نیماش دیتول 54/0 15/0 28/0 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 55/0 21/0 38/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 55/0 17/0 31/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 50/0 13/0 26/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 61/0 02/0 03/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 52/0 05/0 10/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  44/0 08/0 18/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 37/0 04/0 11/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 40/0 04/0 10/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 44/0 07/0 16/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 60/0 09/0 15/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 52/0 06/0 12/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 30/0 05/0 17/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 45/0 05/0 11/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  35/0 10/0 29/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  40/0 07/0 18/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 23/0 06/0 26/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 20/0 02/0 10/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 32/0 08/0 25/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 19/0 04/0 21/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 29/0 04/0 14/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 19/0 02/0 11/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 27/0 07/0 26/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 31/0 05/0 16/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 20/0 04/0 20/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته
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های  های اقتصادی روسیه و ایران ترسیم شده است. در میان بخش وارداتی فعالیت ( ضرایب فنی داخلی و  4-29در نمودار )
«  نفت  شی های حاصل از پالاورده آکک و فر  د ی تول«، »های دنی آشام یی وغذا  ی هافرآورده  د یتولهای »اقتصادی روسیه، فعالیت 

های  داخلی را دارند. علاوه بر این، ضریب فنی بخش « به ترتیب بالاترین ضریب فنی  هوا   هی برق، گاز، بخار و تهو  نی مأتو »
«  یک یو پلاست  ی کی های لاستورده آفر   دی تول« و »پوشاک و  منسوجات  د یتول«، »لر یتر   مین  و   لری موتوری، تر  هینقل  ل یوسا   دی تول»

 های وارداتی دارند. وابستگی بیشتری به نهاده 

 و ایران  روسیههای اقتصادی فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی (4-29)   نمودار
 ایران  روسیه

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 ایتالیا -5-3-4
از سمت چپ به سمت راست ارتباط  شود،  طور که ملاحظه می دهد. همان ( ساختار شبکه اقتصاد ایتالیا را نشان می 4-5شکل )

. محور عمودی نیز مبین  ترسیم شده استهای مختلف اقتصادی، به ترتیب از بخش کشاوزی به صنعت و خدمات  فعالیت  میان
و  درصد    2« حدود  معادن  ریو سا   ی فلز  ی هاکانه  استخراج ضرایب فنی است. کمترین میزان ضریب فنی مربوط به فعالیت »

است. این موضوع    درصد   84« حدود  نفت  ش ی های حاصل از پالاکک و فراورده   د یتول بیشترین ضریب فنی مربوط به فعالیت »
ی تولید را از  ها« بیشترین اتکا به تأمین نهادهنفت  شی های حاصل از پالاورده آکک و فر  دی تولمبین آن است که فعالیت »

سایر  های تولید ایتالیا از اقتصاد  میزان تأمین نهاده  شود که در ادامه مشاهده میبه طوری   ؛اقتصاد داخل و اقتصاد خارج دارد
 در این فعالیت بیشتر از اقتصاد داخلی آن است. کشورها 
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 2016شبکه اقتصاد ایتالیا در سال  ( ۵-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های اقتصادی ایران به ستانده و ارزش افزوده  ( مقایسه ضرایب فنی و نسبت ستانده و ارزش افزوده فعالیت4-22در جدول ) 
های اقتصادی ایران  درصد از فعالیت   75شود، حدود  طور که ملاحظه می های اقتصادی ایتالیا ارائه شده است. همان فعالیت

پایین  فنی  ایتالیا ضریب  اقتصاد  در  به بخش مشابه  است، بخش »نسبت  دارند. گفتنی  و    ی کیهای لاستورده آفر  د یتول تری 
باشد که ضریب فنی آن در اقتصاد ایران بیشتر از ایتالیا است. از سوی دیگر، بالاترین  « تنها فعالیت صنعتی می یک یپلاست

«  و معدن یعی استخراج نفت خام و گاز طبهای مشابه در اقتصادهای مزبور مربوط به فعالیت »تفاوت میان ضرایب فنی بخش 
ای  های واسطهدرصد آن را نهاده  10ای که به ازای هر یک واحد تولید این بخش در اقتصاد ایران، کمتر از باشد. به گونه می

 درصد است.   70که در اقتصاد ایتالیا این مهم حدود  دهد؛ در حالی تشکیل می 
های کشاورزی و معدنی  های اقتصادی ایران نسبت به ایتالیا حاکی از آن است که بخش بررسی ستانده و ارزش افزوده فعالیت

های  ها در ایران از بخش هایی هستند که ارزش افزوده و ستانده آن ( تنها فعالیت (4-22))چهار فعالیت ابتدایی مندرج در جدول  
های صنعتی و خدماتی در اقتصاد ایتالیا، ارزش افزوده و ستانده  مشابه در اقتصاد ایتالیا بیشتر است. به بیان دیگر، کلیه فعالیت 

های مشابه در اقتصاد ایران دارند. این موضوع یک شاخص مهم در نشان دادن تفاوت ساختار اقتصادی  بیشتری نسبت به بخش 
« در اقتصاد ایران  نوری  و  یک یالکترون  ای،انه یلات را محصو  ساختدو کشور است. به عنوان نمونه، ارزش افزوده فعالیت »

 درصد ارزش افزوده همین بخش در اقتصاد ایتالیا است.   4حدود 

 2016در سال   رانیو ا ایتالیا یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-22)   جدول
ایتالیا به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  ا یتالیا   

07/1  14/1  - 40/0  40/0 ي و جنگلدار يکشاورز   
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ایتالیا به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  ا یتالیا   

88/1  97/1  01/0  38/0  37/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

17/7  85/22  (61/0 )  07/0  68/0 و معدن  یعینفت خام و گاز طب استخراج   

68/2  14/2  19/0  29/0  10/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

21/0  33/0  (04/0 )  74/0  78/0 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

10/0  17/0  (21/0 )  45/0  66/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

26/0  41/0  (17/0 )  47/0  64/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

10/0  13/0  (07/0 )  61/0  68/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

53/0  22/4  (41/0 )  43/0  84/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

53/0  78/0  (09/0 )  62/0  71/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

14/0  16/0  (05/0 )  55/0  60/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

18/0  12/0  08/0  76/0  68/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

38/0  55/0  (12/0 )  51/0  63/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

41/0  74/0  (13/0 )  68/0  81/0 ه ی فلزات پا دیتول   

13/0  14/0  (03/0 )  58/0  61/0 زات یآلت و تجهنیفلزي ساخته شده، به جزماش محصولت دیتول   

04/0  05/0  (08/0 )  52/0  60/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

13/0  13/0  (03/0 )  66/0  69/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

04/0  04/0  (08/0 )  59/0  67/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

32/0  39/0  (10/0 )  64/0  74/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

07/0  11/0  (21/0 )  47/0  68/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

07/0  10/0  (14/0 )  46/0  60/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

17/0  41/0  (34/0 )  34/0  68/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

06/0  08/0  (11/0 )  45/0  56/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

31/0  24/0  09/0  70/0  61/0  ساختمان  

18/0  27/0  (23/0 )  22/0  45/0 ی و خرده فروش یعمده فروش   

42/0  56/0  (15/0 )  34/0  49/0 ی نیو نقل زم حمل   

18/0  28/0  (09/0 )  49/0  58/0 ی و نقل آب  حمل   

21/0  75/0  (32/0 )  38/0  70/0 یی و نقل هوا  حمل   

07/0  12/0  (36/0 )  21/0  57/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

08/0  11/0  (22/0 )  27/0  49/0 کیپست وپ   

06/0  06/0  04/0  50/0  46/0 هتل و رستوران  خدمات   

02/0  02/0  (14/0 )  36/0  50/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

20/0  28/0  (16/0 )  33/0  49/0  مخابرات  
12/0  12/0  01/0  42/0  41/0 مه یب   و یمال خدمات   

27/0  28/0  (05/0 )  07/0  12/0 و مستغلات  املاك   

04/0  05/0  (18/0 )  21/0  39/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

03/0  02/0  04/0  54/0  50/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

33/0  34/0  (03/0 )  26/0  29/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

25/0  24/0  06/0  22/0  16/0  آموزش 
14/0  18/0  (14/0 )  26/0  40/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   
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ایتالیا به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  ا یتالیا   

03/0  04/0  (20/0 )  33/0  53/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

06/0  04/0  19/0  44/0  25/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

27/0  21/0  کل  

 ایران ( با لحاظ 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

« تنها فعالیت در اقتصاد ایتالیا است  نفت   ش یهای حاصل از پالاورده آکک و فر   د یتولشود بخش »طور که ملاحظه می همان 
ای  باشد. به بیان دیگر، بخش عمده مبادلات واسطههای داخلی میای وارداتی آن بیشتر از نهادههای واسطهکه سهم نهاده 
از   بخش،  می فعالیت این  تأمین  کشورها  سایر  فعالیت های  وابستگی  متوسط  است،  ذکر  شایان  به  شود.  ایتالیا  های صنعتی 

 های کشاورزی و خدمات است. خارجی به مراتب بیشتر مربوط به بخش ای های واسطههنهاد 

 و ایران ایتالیا  های اقتصادیساختار ضرایب فنی داخلی و واردات فعالیت ( 4-23)   جدول
 ا یتالیا ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 34/0 06/0 18/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 30/0 06/0 20/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعینفت خام و گاز طب استخراج 54/0 15/0 28/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 07/0 02/0 29/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول 66/0 12/0 18/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 53/0 13/0 25/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 54/0 11/0 20/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 55/0 12/0 22/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 37/0 47/0 27/1 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 48/0 22/0 46/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 43/0 16/0 37/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 51/0 17/0 33/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 52/0 11/0 21/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 55/0 26/0 47/0 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 49/0 12/0 24/0 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 42/0 18/0 43/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 49/0 21/0 43/0 52/0 14/0 27/0

بندي نشده در جاي  طبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 52/0 15/0 29/0 47/0 12/0 26/0
 گر ید

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 53/0 21/0 40/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 48/0 20/0 42/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 47/0 13/0 28/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 58/0 10/0 17/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 51/0 05/0 10/0 39/0 06/0 15/0
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 ا یتالیا ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 ساختمان  55/0 06/0 11/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 41/0 05/0 12/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 43/0 06/0 14/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 51/0 07/0 14/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 59/0 11/0 19/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 50/0 07/0 14/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 45/0 05/0 11/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 40/0 05/0 13/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  43/0 07/0 16/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  43/0 06/0 14/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 36/0 04/0 11/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 11/0 01/0 09/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 35/0 04/0 11/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 46/0 04/0 09/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 27/0 02/0 07/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 14/0 01/0 07/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 33/0 06/0 18/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 48/0 04/0 08/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 23/0 03/0 13/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

طور که  ایران ترسیم شده است. همان های اقتصادی ایتالیا و  ( ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیت 4-30در نمودار ) 
تر نیز مورد اشاره قرار گرفت، در اقتصاد ایتالیا برخلاف اقتصاد ایران، ضرایب فنی بالا محدود به بخش  شود و پیش ملاحظه می 

صنعت نیست. به عبارتی، بالا بودن ضریب فنی بخش خدمات نیز در اقتصاد این کشور قابل تأمل است. به عنوان نمونه،  
که سهم  دهد. در حالی تشکیل می   ایهای واسطهرا نهاده   «یی نقل هوا  و   حملدرصد یک واحد تولید در بخش »   60حدود  

  42از    -فعالیت  33شود، ضرایب فنی  باشد. خاطر نشان می درصد می   30ای بخش مزبور در اقتصاد ایران  مبادلات واسطه 
 ت. در اقتصاد ایتالیا بیشتر از اقتصاد ایران اس  -مورد 

 و ایران ایتالیاهای اقتصادی  فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی (4-30)   نمودار
 ایران  ایتالیا 
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 عربستان سعودی  -6-3-4

ترین ضریب فنی  شود، پایین طورکه ملاحظه می همان ( ارائه شده است.  4-6ساختار شبکه اقتصاد عربستان سعودی در شکل )
ای کمتری  « است و این بخش نیز به نسبت مبادلات واسطهو معدن   یعی استخراج نفت خام و گاز طبکل مربوط به بخش »

فعالیت  فعالیت با سایر  دارد.  این کشور  اقتصادی  و  های  بالاتر  فنی  متوسط ضرایب  به طور  عربستان سعودی  های صنعتی 
ارتباطات میان بخشی بیشتری دارند و این موضوع در شبکه اقتصاد این کشور نیز به وضوح مشخص است. لازم به ذکر است  

ها بسیار ناچیز است. به  ای آن اما مبادلات واسطه   ؛ فنی بالا دارندهای صنعتی این کشور اگرچه ضریب  که برخی از فعالیت 
های  (« با سایر فعالیت D30)  حمل و نقل  یزاتتجه  یرسا  ید تولو بیشتر بخش »   ر دلا  میلیون  50ای  عنوان نمونه، مبادلات واسطه 

 اقتصادی به طور قابل توجهی محدود است. 
 2016شبکه اقتصاد عربستان سعودی در سال  ( 6-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته
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طور  های اقتصادی ایران نسبت به عربستان سعودی ارائه شده است. همان افزوده و ستانده فعالیت( ارزش  4-24در جدول )
های مربوط به بخش کشاورزی در ایران به مراتب نسبت به بخش مشابه در عربستان سعودی  شود، فعالیت که مشاهده می 

  م ین  و   لریموتوری، تر   ه ینقل  لی وسا  د یتول»  هایهای صنعتی ایران نیز بخش ستانده و ارزش افزوده بیشتری دارد. در میان فعالیت
« به  نوری  و   یک یالکترون  ای،انه یمحصولات را  ساخت « و »ی اه ی گ  و   ییای میش  یی های دارو ورده آفر  داروها و   دی تول«، »لر یتر

ذکر است که ارزش  ترتیب بالاترین میزان ارزش افزوده را نسبت به بخش مشابه در اقتصاد عربستان سعودی دارند. لازم به  
درصد بخش مشابه در اقتصاد   40« در اقتصاد ایران کمتر از  و معدن   ی عی نفت خام و گاز طب  ستخراجافزوده و ستانده بخش »
 عربستان سعودی است. 

« در اقتصاد ایران به مراتب بیشتر از عربستان سعودی است. به  و معدن   ی ع ینفت خام و گاز طب  ستخراج ضریب فنی بخش »ا
است، بدین معنا که به ازای یک واحد تولید، کمتر از    03/0بیان دیگر، ضریب فنی بخش مزبور در اقتصاد عربستان سعودی  

باشد، حتی اگر سهم بالایی در    ها پایین هایی که ضریب فنی آن دهد. بخش ای تشکیل می های واسطه درصد آن را نهاده  5
 رشد اقتصادی یک کشور داشته باشند، ممکن است نتوانند به رشد فراگیر و پایدار کمک کنند. 

  های ت یفعالها میان اقتصاد عربستان سعودی و اقتصاد ایران مربوط به »شایان توجه است که بالاترین تفاوت ضرایب فنی بخش 
  0/ 21و در اقتصاد ایران    68/0« است که به ترتیب ضریب فنی این بخش در اقتصاد عربستان سعودی  ی و فن  یای، علم حرفه

 باشد. می

در سال   رانیو اسعودی  عربستان یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-24)   جدول
2016 

عربستان  به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده   عربستان 

36/2  84/2  12/0  40/0  28/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

23/8  30/8  00/0  38/0  38/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

38/0  39/0  04/0  07/0  03/0 و معدن  یعینفت خام و گاز طب استخراج   

37/1  59/1  12/0  29/0  17/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

93/0  26/1  17/0  74/0  57/0 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

47/1  45/1  (05/0 )  45/0  50/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

25/2  87/1  (09/0 )  47/0  56/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

38/0  51/0  11/0  61/0  50/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

68/0  57/0  (09/0 )  43/0  52/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

46/0  58/0  10/0  62/0  52/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

51/5  04/4  (12/0 )  55/0  67/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

67/0  60/1  23/0  76/0  53/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

24/1  10/1  (05/0 )  51/0  56/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

89/1  49/2  08/0  68/0  60/0 ه ی فلزات پا دیتول   

08/1  33/1  07/0  58/0  51/0 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول   

84/4  37/4  (08/0 )  52/0  60/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   
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عربستان  به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده   عربستان 

57/0  75/0  06/0  66/0  60/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

08/1  25/1  03/0  59/0  56/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

45/9  66/17  14/0  64/0  50/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

85/3  69/2  (19/0 )  47/0  66/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

88/0  67/0  (14/0 )  46/0  60/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

21/1  90/0  (13/0 )  34/0  47/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

26/1  08/1  (08/0 )  45/0  53/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

42/0  64/0  13/0  70/0  57/0  ساختمان  

91/0  78/0  (11/0 )  22/0  33/0 ی و خرده فروش یعمده فروش   

98/5  20/5  (09/0 )  34/0  43/0 ی نیو نقل زم حمل   

53/1  43/1  (04/0 )  49/0  53/0 ی و نقل آب  حمل   

25/0  20/0  (11/0 )  38/0  49/0 یی و نقل هوا  حمل   

87/0  63/0  (22/0 )  21/0  43/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

84/1  07/1  (30/0 )  27/0  57/0 ک یپ پست و   

45/0  57/0  12/0  50/0  38/0 هتل و رستوران  خدمات   

61/0  51/0  (11/0 )  36/0  47/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

23/0  22/0  (03/0 )  33/0  36/0  مخابرات  
43/0  63/0  27/0  42/0  15/0 مه یب   و یمال خدمات   

28/1  21/1  (05/0 )  07/0  12/0 و مستغلات  املاك   

97/0  40/0  (47/0 )  21/0  68/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

12/0  09/0  (12/0 )  54/0  66/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

61/0  72/0  13/0  26/0  13/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

38/0  43/0  10/0  22/0  12/0  آموزش 
81/0  78/0  (03/0 )  26/0  29/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

17/0  21/0  16/0  33/0  17/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

21/0  34/0  33/0  44/0  11/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

72/0  79/0  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

طور که ملاحظه  دهد. همان های اقتصادی ایران و عربستان سعودی را نشان می ( ساختار ضریب فنی فعالیت 4-25جدول ) 
های  ای وارداتی بیشتر از داخلی نیست. به بیان دیگر، نهاده ها واسطهوابستگی هیچ فعالیتی در اقتصاد عربستان به نهاده شود،  می

با وجودای وارداتی سهم عمده مبادلات واسطه اقتصاد عربستان سعودی را تشکیل نمی واسطه به طور متوسط    این،   دهد. 
فعالیت  تولید  فرایند  نهاده عربستان سعودی در  از  با سایر بخش های واسطههای صنعتی  بیشتری در مقایسه  ها  ای وارداتی 

 کند. استفاده می 

 و ایران  عربستان سعودی های اقتصادیفعالیت  یساختار ضرایب فنی داخلی و واردات ( 4-2۵)   جدول
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 عربستان ران یا

  واردات نسبت ت یفعال
  واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به

 ی داخل واردات  ی داخل به

 ي و جنگلدار يکشاورز 23/0 05/0 22/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 30/0 08/0 27/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعینفت خام و گاز طب استخراج 02/0 00/0 00/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 13/0 05/0 38/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول 48/0 10/0 21/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 38/0 12/0 32/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 41/0 14/0 34/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 37/0 13/0 35/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 46/0 07/0 15/0 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 47/0 06/0 13/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 48/0 19/0 40/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 43/0 10/0 23/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 49/0 08/0 16/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 38/0 22/0 58/0 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیفلزي ساخته شده، به جزماش محصولت دیتول 32/0 20/0 63/0 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 40/0 20/0 50/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 37/0 24/0 65/0 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 38/0 18/0 47/0 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 34/0 17/0 50/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 44/0 22/0 50/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 44/0 16/0 36/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 39/0 09/0 23/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 42/0 11/0 26/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  45/0 12/0 27/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 27/0 06/0 22/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 37/0 06/0 16/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 41/0 12/0 29/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 40/0 10/0 25/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 31/0 12/0 39/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 46/0 12/0 26/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 29/0 08/0 28/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  24/0 23/0 96/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  29/0 06/0 21/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 12/0 03/0 25/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 10/0 02/0 20/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 53/0 15/0 28/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 53/0 13/0 25/0 23/0 31/0 35/1
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 عربستان ران یا

  واردات نسبت ت یفعال
  واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به

 ی داخل واردات  ی داخل به

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 11/0 01/0 09/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 10/0 02/0 20/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 22/0 07/0 32/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 13/0 04/0 31/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 08/0 02/0 25/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده یافتهمأخذ: 

 های اقتصادی ایران و عربستان سعودی ترسیم شده است. ( ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیت 4-31در نمودار )

 و ایران  عربستان سعودیهای اقتصادی فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی ( 4-31)   نمودار
 ایران  عربستان سعودی 

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 یونان -7-3-4
ها دارند  ای بیشتری با سایر بخش هایی که مبادلات واسطهدهد فعالیت ( نشان می (4-7)بررسی شبکه اقتصاد یونان )شکل  

های کشاورزی، صنعتی و خدماتی  ای میان فعالیت خدماتی و صنعتی هستند. در این شکل، مبادلات واسطه های  شامل بخش 
 از چپ به راست چیده شده است.

های صنعتی بالاتر است. این در حالی است که در اقتصاد یونان،  شود، متوسط ضرایب فنی فعالیت طور که مشاهده میهمان 
ها کمتر و یا حدود  های صنعتی و خدماتی به نسبت بالاتر است که ضریب فنی آن فعالیتای آن دسته از  مبادلات واسطه

؛  یو خرده فروش  ی عمده فروش ( باشد. به عنوان نمونه، ضریب فنی بخش » 48/0متوسط ضریب فنی کل اقتصاد این کشور )
است و این بخش بالاترین مبادلات واسطه را با سایر    42/0(«  D45T47کد  )  یکلتموتوری و موتور س  یهنقل  یلوسا   یرتعم

 ها دارد. بخش 
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 2016شبکه اقتصاد یونان در سال  ( ۷-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

یونان و ایران ارائه  های اقتصادی  طور ساختار ضرایب فنی کل فعالیت ( نسبت ارزش افزوده و ستانده و همین 4-26در جدول )
  یفه تصجز فعالیت »های کشاورزی و صنعتی به شود، ارزش افزوده و ستانده کلیه بخش طور که ملاحظه می شده است. همان 

« در اقتصاد ایران بیشتر از اقتصاد یونان است. کمترین ارزش افزوده بخشی در اقتصاد ایران نسبت به  یافتآب و باز ینو تأم
 « اختصاص دارد. ح یو تفر ی هنر، سرگرمیونان به فعالیت » 

برابر بخش    10« با وجود آنکه در اقتصاد ایران بیش از  نفت  ش یهای حاصل از پالا ورده آکک و فر  د ی تولارزش افزوده فعالیت »
تری دارد. به بیان دیگر، برای هر واحد تولید این بخش در  مشابه اقتصاد یونان بوده است، اما ضریب فنی به مراتب کوچک 

کک و    د یتولشود که ستانده فعالیت »مشاهده می  ای نیاز است. به همین دلیل، های واسطههنهاد   0/ 9اقتصاد یونان به حدود  
 برابر اقتصاد یونان است.  2« در اقتصاد ایران کمتر از نفت شی های حاصل از پالاورده آفر

 2016در سال  رانیو ا یونان یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-26)   جدول
ونان ی  به رانیا نسبت  

 یفن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 تیفعال
افزوده ارزش رانیا ستانده   ونان ی   

38/6  35/5  (06/0 )  40/0  46/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

45/3  72/3  08/0  38/0  30/0 يپروريو آبز يریگیماه   

76/356  01/285  (17/0 )  07/0  24/0 و معدن   یعینفت خام و گاز طب استخراج   

16/5  22/4  (10/0 )  29/0  39/0 معادن ریو سا  يفلز يهاکانه  استخراج   

75/1  89/1  11/0  74/0  63/0 ها یدنیآشامو ییغذا يهافرآورده دیتول   

77/7  87/4  (18/0 )  45/0  63/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

29/22  03/12  (23/0 )  47/0  70/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

96/1  90/1  01/0  61/0  60/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

43/10  78/1  (46/0 )  43/0  89/0 نفت ش یهاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

10/11  15/13  13/0  62/0  49/0 ییایم یاي ش هوردهآو فر ییایمیمواد ش دیتول   
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ونان ی  به رانیا نسبت کل  یفن بیضر یفن بیضرا تفاوت   تیفعال 
افزوده ارزش رانیا ستانده   ونان ی   

00/2  13/2  04/0  55/0  51/0 ی اهیوگ ییایمی ش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

59/2  57/4  15/0  76/0  61/0 ی ک یو پلاست ی کیهاي لست وردهآفر دیتول   

05/7  27/6  (03/0 )  51/0  54/0 رفلزي یغ یهاي معدنوردهآفر ریسا دیتول   

04/7  99/5  (06/0 )  68/0  74/0 ه یفلزات پا دیتول   

38/4  00/4  (04/0 )  58/0  62/0 فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول  زاتیآلت و تجهنیجز ماش  

73/1  66/1  (03/0 )  52/0  55/0 و نوري  یکیالکترون اي،انه یمحصولت را ساخت   

81/4  79/4  (02/0 )  66/0  68/0 یبرق زاتیتجه دیتول   

69/4  58/5  05/0  59/0  54/0 گر یبندي نشده در جاي دطبقه زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

09/130  96/215  13/0  64/0  51/0 لریتر م یو ن لریموتوري، تر هینقل لیوسا دیتول   

69/2  63/3  12/0  47/0  35/0 حمل و نقل  زاتیتجه ریسا دیتول   

54/2  61/2  01/0  46/0  45/0 مصنوعات ریمبلمان، سا دیتول   

98/1  43/1  (11/0 )  34/0  45/0 هوا  هیبرق، گاز، بخار و تهو نیتأم   

63/0  69/0  03/0  45/0  42/0 افت یآب و باز نیمأو ت فهیتص   

50/4  71/5  08/0  70/0  62/0  ساختمان 

65/2  87/1  (20/0 )  22/0  42/0 عمده  و خرده  یفروش ی فروش  

80/8  06/7  (10/0 )  34/0  44/0 ی نیو نقل زم  حمل   

26/0  18/0  (11/0 )  49/0  60/0 یو نقل آب  حمل   

33/2  10/1  (25/0 )  38/0  63/0 ییو نقل هوا  حمل   

62/1  14/1  (19/0 )  21/0  40/0 حمل و نقل ی بانیپشت هايتیداري و فعالانبار   

86/0  68/0  (11/0 )  27/0  38/0 ک یپست و پ   

33/0  35/0  03/0  50/0  47/0 هتل و رستوران خدمات   

47/0  36/0  (13/0 )  36/0  49/0 و ...(  لم یف دیتول ،یانتشارات يهاتی)فعال اطلاعات   

86/1  29/1  (18/0 )  33/0  51/0  مخابرات  
08/1  37/1  17/0  42/0  25/0 مه یب و یمال خدمات   

15/2  04/2  (04/0 )  07/0  11/0 و مستغلات املاك   

96/0  72/0  (18/0 )  21/0  39/0 ی و فن  یاي، علمحرفه هايتیفعال   

50/0  55/0  04/0  54/0  50/0 یبانیاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

13/2  27/2  05/0  26/0  21/0 ی اجتماع نیمأو ت یامور عموم اداره   

72/1  97/1  13/0  22/0  09/0  آموزش  
55/2  37/2  (04/0 )  26/0  30/0 ی و مددکار اجتماع بهداشت   

33/0  28/0  (07/0 )  33/0  40/0 حیو تفر یهنر، سرگرم   

74/0  72/0  (00/0 )  44/0  44/0 ی خدمات هايت یفعال ریسا   

69/2  47/2  کل 

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده یافتهمأخذ: 

کک    د یتول»  های اقتصادی یونان مبین آن است که در اقتصاد یونان بخش بررسی ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی فعالیت 
ای دارد. همچنین، سهم بیشتری از  های وارداتی واسطه« بالاترین وابستگی به نهاده نفت  شی های حاصل از پالاوردهآو فر
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  ی هاکانه   استخراج»  شود. در مقابل، بخش « از واردات تأمین می حمل و نقل  زات یتجه  ریسا  د یتول ای بخش »های واسطهنهاد 
 ای وارداتی را دارد. های واسطه« کمترین اتکا به نهاده معادن  ر یو سا یفلز

 و ایران یونان های اقتصادیواردات فعالیتساختار ضرایب فنی داخلی و  ( 4-2۷)   جدول
 ونانی ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 37/0 09/0 24/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 22/0 08/0 36/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعینفت خام و گاز طب استخراج 20/0 04/0 20/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 37/0 03/0 08/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول 53/0 09/0 17/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 41/0 23/0 56/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 49/0 22/0 45/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 42/0 18/0 43/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 14/0 75/0 36/5 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 33/0 16/0 48/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 40/0 11/0 28/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 33/0 27/0 82/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 45/0 09/0 20/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 54/0 20/0 37/0 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیفلزي ساخته شده، به جزماش محصولت دیتول 44/0 18/0 41/0 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 33/0 22/0 67/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 42/0 26/0 62/0 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 35/0 19/0 54/0 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 36/0 15/0 42/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 16/0 18/0 13/1 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 33/0 13/0 39/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 37/0 08/0 22/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 37/0 05/0 14/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  50/0 11/0 22/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 35/0 07/0 20/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 36/0 08/0 22/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 44/0 16/0 36/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 47/0 15/0 32/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 35/0 06/0 17/0 19/0 02/0 11/0

 کیپست وپ 29/0 09/0 31/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 39/0 09/0 23/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  43/0 06/0 14/0 31/0 05/0 16/0
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 ونانی ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 مخابرات  47/0 04/0 09/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 21/0 04/0 19/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 10/0 01/0 10/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 35/0 04/0 11/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 45/0 05/0 11/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 17/0 04/0 24/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 08/0 01/0 13/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 21/0 09/0 43/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 37/0 03/0 08/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 39/0 06/0 15/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

طور که  های اقتصادی یونان و ایران ترسیم شده است. همان وارداتی فعالیت ( ساختار ضرایب فنی داخلی و  4-32در نمودار ) 
که  های خدماتی در اقتصاد یونان به مراتب بیشتر از اقتصاد ایران است. در حالی شود، ضرایب فنی داخلی فعالیت ملاحظه می 

 های صنعتی در اقتصاد ایران بالاتر است.ضرایب فنی داخلی فعالیت 

 و ایران یونانهای اقتصادی فعالیت  و وارداتی ضرایب فنی داخلیساختار  ( 4-32)   نمودار
 ایران  یونان 

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته
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 تونس -8-3-4
  میلیون   50( ترسیم شده است. از آنجایی که روابط میان بخشی  4-8در شکل )  2016ساختار شبکه اقتصاد تونس در سال  

ای ناچیزی با سایر  های خدماتی این کشور مبادلات واسطهو بیشتر در شبکه نشان داده شده است، بسیاری از فعالیت  دلار
های صنعتی )که ضرایب فنی بالاتری نیز دارند( به نسبت مبادلات  شود که بخش ها دارند. با این حال، مشاهده میبخش 
 ها بیشتر است. ها با دیگر فعالیت ای آن واسطه

 

 

 2016شبکه اقتصاد تونس در سال  ( 8-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

  ها همچنین نسبت ارزش افزوده و ستانده آن های اقتصادی ایران و تونس و  ( مقایسه ضرایب فنی کل فعالیت 4-28در جدول )
ها نسبت ارزش افزوده و ستانده اقتصاد ایران به مراتب بیشتر  شود در تمام فعالیت طور که ملاحظه می ارائه شده است. همان 

های صنعتی در اقتصاد تونس ضرایب فنی بالاتری نسبت به اقتصاد  از اقتصاد تونس است. این در حالی است که عمده فعالیت 
« اقتصاد تونس  نفت  شیهای حاصل از پالاوردهآکک و فر  دی تولایران دارند. به عنوان نمونه، به ازاء یک واحد تولید در بخش »

  43/0که در اقتصاد ایران این ضریب کمتر از  دهند؛ در حالی ای تشکیل می های واسطهآن واحد تولید شده را نهاده   0/ 9بیش از  
 است.

 2016در سال   رانیو ا تونس یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-28)   جدول
تونس  به رانی ا نسبت کل  ی فن بیضر ی فن بی ضرا تفاوت   افزوده  ارزش ت یفعال  رانیا ستانده    تونس  

47/12  51/15  16/0  40/0  24/0 ي و جنگلدار  يکشاورز   

31/3  54/4  23/0  38/0  15/0 ي پروري و آبز  يریگیماه   
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تونس  به رانی ا نسبت کل  ی فن بیضر ی فن بی ضرا تفاوت   افزوده  ارزش ت یفعال  رانیا ستانده    تونس  
64/47  80/26  (45/0 )  07/0  52/0 و معدن  یع ینفت خام و گاز طب  استخراج   

12/15  63/7  (33/0 )  29/0  62/0 معادن   ریو سا  يفلز  يهاکانه   استخراج   

32/8  00/5  (14/0 )  74/0  88/0 ها ی دنیآشامو  ییغذا  يهافرآورده   دیتول   

36/3  97/1  (23/0 )  45/0  68/0 منسوجات و پوشاك   دیتول   

99/17  31/10  (22/0 )  47/0  69/0 هاي چوب ورده آچوب و فر  دیتول   

08/8  53/6  (08/0 )  61/0  69/0 ي کاغذ  يهاورده آکاغذ و فر  دیتول   

17/255  50/23  (50/0 )  43/0  93/0 نفت   شی هاي حاصل از پال ورده آکک و فر  دیتول   

20/34  99/17  (17/0 )  62/0  79/0 یی ایمی اي شه وردهآو فر  ییا یمیمواد ش  دیتول   

94/7  81/4  (17/0 )  55/0  72/0 ی اه یوگ  ییایمیش  ییهاي داروورده آداروها و فر  دیتول   

63/17  94/21  02/0  76/0  74/0 یک یو پلاست  یک یهاي لستورده آفر  دیتول   

94/10  92/8  (07/0 )  51/0  58/0 رفلزيیغ  یهاي معدنورده آفر  ری سا  دیتول   

44/79  36/51  (10/0 )  68/0  78/0 ه ی فلزات پا  دیتول   

25/9  81/6  (11/0 )  58/0  69/0 فلزي ساخته شده، به   محصولت  دیتول  زات یآلت و تجهنیجز ماش  

24/1  66/0  (22/0 )  52/0  74/0 و نوري  ی کیالکترون  اي،انه یمحصولت را   ساخت   

15/9  03/7  (09/0 )  66/0  75/0 یبرق  زاتیتجه  دیتول   

49/4  09/3  (13/0 )  59/0  72/0 گر یبندي نشده در جاي د طبقه  زاتیآلت و تجهنیماش  دیتول   

18/20  03/17  (08/0 )  64/0  72/0 لر یتر  میو ن  لریموتوري، تر  هینقل  لی وسا  دیتول   

92/13  25/8  (22/0 )  47/0  69/0 حمل و نقل   زاتیتجه  ری سا  دیتول   

14/10  03/6  (21/0 )  46/0  67/0 مصنوعات   ری مبلمان، سا  دیتول   

02/20  19/14  (15/0 )  34/0  49/0 هوا   هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

06/11  41/11  05/0  45/0  40/0 افت یآب و باز   نیمأو ت  فهی تص   

12/10  41/12  08/0  70/0  62/0  ساختمان  

73/12  14/13  00/0  22/0  22/0 عمده   و خرده   یفروش یفروش  

47/18  18/18  (02/0 )  34/0  36/0 ی نیو نقل زم  حمل   

43/8  99/7  (02/0 )  49/0  51/0 ی و نقل آب  حمل   

80/8  18/5  (20/0 )  38/0  58/0 یی و نقل هوا   حمل   

54/5  55/4  (15/0 )  21/0  36/0 حمل و نقل  یبانی پشت  هايت یداري و فعالانبار   

41/1  48/1  04/0  27/0  23/0 ک ی پست و پ   

08/2  55/2  12/0  50/0  38/0 هتل و رستوران   خدمات   

74/1  51/1  (08/0 )  36/0  44/0 و ...(   لمیف  دی تول  ،یانتشارات   يها ت ی)فعال  اطلاعات   

12/4  15/5  17/0  33/0  16/0  مخابرات  
17/6  89/8  25/0  42/0  17/0 مه یب  و  یمال  خدمات   

05/26  45/23  (09/0 )  07/0  16/0 و مستغلات   املاك   

20/5  17/4  (15/0 )  21/0  36/0 یو فن  یاي، علمحرفه  هايت یفعال   

93/1  01/3  20/0  54/0  34/0 ی بانی اداري و خدمات پشت  هايت یفعال   

14/5  30/6  16/0  26/0  10/0 ی اجتماع  نیمأو ت  یامور عموم  اداره   

64/151  58/173  12/0  22/0  10/0  آموزش  
54/180  72/186  03/0  26/0  23/0 ی و مددکار اجتماع   بهداشت   
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تونس  به رانی ا نسبت کل  ی فن بیضر ی فن بی ضرا تفاوت   افزوده  ارزش ت یفعال  رانیا ستانده    تونس  
92/11  79/9  (12/0 )  33/0  45/0 ح یو تفر  یهنر، سرگرم    

67/8  15/13  28/0  44/0  16/0 ی خدمات   هايت یفعال  ریسا    

12 5/10  کل 

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

فعالیت  وارداتی  و  داخلی  فنی  ضرایب  ساختار  می بررسی  نشان  تونس  اقتصادی  میزان  های  بالاترین  که  به  دهد  وابستگی 
های  تونس سهم نهاده   1تر، شش بخش صنعتی های صنعتی آن است. به بیان دقیقای وارداتی مربوط به بخش های واسطهنهاده 

«  پروریآبزی و    یری گیماههای »ای وارداتی آن بیش از داخلی است. در مقابل، کمترین وابستگی نیز به ترتیب به بخش واسطه
 « اختصاص دارد. و معدن یعیاستخراج نفت خام و گاز طبو »

 و ایران تونس  های اقتصادیساختار ضرایب فنی داخلی و واردات فعالیت ( 4-29)   جدول
 تونس  رانیا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات ی داخل

 ی داخل واردات ی داخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 18/0 06/0 33/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 12/0 02/0 17/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعینفت خام و گاز طب استخراج 44/0 08/0 18/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 45/0 16/0 36/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول 66/0 22/0 33/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 39/0 29/0 74/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 46/0 22/0 48/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 39/0 30/0 77/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 50/0 44/0 88/0 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 43/0 36/0 84/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 43/0 28/0 65/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 32/0 41/0 28/1 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 44/0 14/0 32/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 43/0 35/0 81/0 61/0 07/0 11/0

 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 39/0 31/0 79/0 47/0 10/0 21/0

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 32/0 42/0 31/1 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 36/0 38/0 06/1 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 36/0 36/0 00/1 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 30/0 42/0 40/1 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 33/0 36/0 09/1 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 34/0 33/0 97/0 34/0 12/0 35/0

 
  یزات تجه»  ، «حمل و نقل   یزاتتجه  یر سا»  ، «یکیو پلاست  یکیهای لاست ، »فرآورده«و نوری  یکیالکترون  ای، یانهمحصولات را »  ، «یلرتر  یمو ن  یلرموتوری، تر  یهنقل  یل»وسا  1.
 .«دیگر جای در نشده بندیطبقه یزاتو تجه آلاتینماش» و «یبرق
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 تونس  رانیا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات ی داخل

 ی داخل واردات ی داخل

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 27/0 22/0 81/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 30/0 10/0 33/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  43/0 19/0 44/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 18/0 04/0 22/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 25/0 10/0 40/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 36/0 15/0 42/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 40/0 19/0 48/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 27/0 09/0 33/0 19/0 02/0 11/0

 کیپست وپ 15/0 08/0 53/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 32/0 06/0 19/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  31/0 13/0 42/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  11/0 05/0 45/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 14/0 03/0 21/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 13/0 03/0 23/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 26/0 10/0 38/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 23/0 11/0 48/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 08/0 02/0 25/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 07/0 02/0 29/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 16/0 07/0 44/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 35/0 10/0 29/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 11/0 05/0 45/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

که    باشد ( ساختار ضریب فنی داخلی و وارداتی اقتصاد ایران و تونس ارائه شده است. به وضوح مشخص می 4-33نمودار )در  
تر است. وجه تشابه این دو اقتصاد، بالا بودن ضریب  ای وارداتی در اقتصاد تونس نسبت به ایران پررنگهای واسطه سهم نهاده 
 یونان و ایران است. های صنعتی در اقتصاد  فنی فعالیت 
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 و ایران  تونس های اقتصادی  فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی (4-33)   نمودار
 ایران  تونس 

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 مجارستان  -9-3-4

( اقتصاد مجارستان در شکل  ارائه شده است.  4-9شبکه  توجهی میان  شود، شباهت طور که ملاحظه می همان (  قابل  های 
های صنعتی بالاتر  ساختار اقتصادی مجارستان و یونان وجود دارد. به بیان دیگر، در اقتصاد مجارستان نیز ضرایب فنی فعالیت

ی« و  و فن  ی ای، علم حرفه   هاییت فعالهای صنعتی و خدماتی مانند »ای میان بخشی برخی از فعالیتاست و مبادلات واسطه 
 یبانی« به طور نسبی بیشتر است.اداری و خدمات پشت هاییت فعال»

« و »حمل و  آموزشهای » ای میان بخشی به ترتیب به بخش در اقتصاد مجارستان کمترین ضریب فنی و مبادلات واسطه
 نقل آبی« اختصاص دارد. 

 2016در سال   مجارستانشبکه اقتصاد   ( 9-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده یافتهمأخذ: 
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های  درصد فعالیت  80های اقتصادی ایران نسبت به مجارستان حاکی از آن است که حدود  بررسی ارزش افزوده و ستانده فعالیت
اقتصادی ایران به مراتب ستانده و ارزش افزوده بیشتری نسبت به بخش مشابه در اقتصاد مجارستان دارند. همچنین، بررسی  

تر  های اقتصادی مجارستان به مراتب بزرگدهد که ضرایب فنی فعالیتهای اقتصادی دو کشور نشان می ضرایب فنی بخش 
ای به مراتب بیشتر از  از اقتصاد ایران است. به بیان دیگر، به ازای هر واحد تولید )ستانده( در مجارستان سهم مبادلات واسطه

 ایران است. 
ایران و مجارستان مربوط به بخش »ابالاترین تفاوت ضریب فنی در میان فعالیت  نفت خام و گاز    ستخراجهای اقتصادی 

برابر بیشتر از ایران از    7ای که به ازای هر واحد ستانده در این بخش در مجارستان حدود  « است. به گونه و معدن  یعیطب
 شود. های داخلی و وارداتی استفاده می ای سایر فعالیتهای واسطهنهاده 

 2016در سال  رانیو ا مجارستان یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-30)   جدول
مجارستان  به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده   مجارستان 

99/7  00/6  (12/0 )  40/0  52/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

17/135  78/81  (19/0 )  38/0  57/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

40/2793  86/1483  (40/0 )  07/0  47/0 و معدن  یعینفت خام و گاز طب استخراج   

89/26  03/18  (20/0 )  29/0  49/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

18/4  72/2  (04/0 )  74/0  78/0 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

77/8  81/5  (16/0 )  45/0  61/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

64/7  10/4  (20/0 )  47/0  67/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

91/1  51/1  (05/0 )  61/0  66/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

83/13  03/5  (30/0 )  43/0  73/0 نفت  شی حاصل از پالهاي وردهآکک و فر دیتول   

39/7  36/5  (04/0 )  62/0  66/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

06/1  12/1  04/0  55/0  51/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

98/0  53/1  10/0  76/0  66/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

21/7  01/5  (12/0 )  51/0  63/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

13/10  11/8  (04/0 )  68/0  72/0 ه ی فلزات پا دیتول   

72/2  42/2  (05/0 )  58/0  63/0 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول   

21/0  08/0  (27/0 )  52/0  79/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

45/1  23/1  (06/0 )  66/0  72/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

75/0  64/0  (07/0 )  59/0  66/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

09/1  78/0  (12/0 )  64/0  76/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

04/5  92/2  (23/0 )  47/0  70/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

69/1  27/1  (12/0 )  46/0  58/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

55/4  04/3  (17/0 )  34/0  51/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

38/1  12/1  (06/0 )  45/0  51/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

53/4  14/6  11/0  70/0  59/0  ساختمان  

91/4  99/2  (27/0 )  22/0  49/0 ی فروشو خرده ی فروشعمده   
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مجارستان  به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده   مجارستان 

70/7  37/5  (11/0 )  34/0  45/0 ی نیو نقل زم حمل   

25/77  89/23  (21/0 )  49/0  70/0 ی و نقل آب  حمل   

11/2  08/1  (18/0 )  38/0  56/0 یی و نقل هوا  حمل   

79/1  22/1  (22/0 )  21/0  43/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

77/0  73/0  (03/0 )  27/0  30/0 کیوپپست    

96/1  39/1  (13/0 )  50/0  63/0 هتل و رستوران  خدمات   

25/0  22/0  (07/0 )  36/0  43/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

51/3  89/2  (09/0 )  33/0  42/0  مخابرات  
77/2  58/2  (01/0 )  42/0  43/0 مه یب   و یمال خدمات   

43/7  62/5  (20/0 )  07/0  27/0 و مستغلات  املاك   

87/0  70/0  (14/0 )  21/0  35/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

32/0  45/0  15/0  54/0  39/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

22/4  14/4  00/0  26/0  26/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

19/3  21/3  03/0  22/0  19/0  آموزش 
72/3  07/3  (10/0 )  26/0  36/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

56/0  39/0  (17/0 )  33/0  50/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

29/1  37/1  06/0  44/0  38/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

25/4  97/2  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

توان گفت بالاترین میزان وابستگی به  های اقتصادی مجارستان میوارداتی فعالیت بر اساس ساختار ضرایب فنی داخلی و  
بدون    - فعالیت صنعتی  19تر، از  های صنعتی این کشور اختصاص دارد. به عبارت دقیقای وارداتی به فعالیت های واسطهنهاده 

بخش بیشتر از سهم داخل است. به عنوان    13ای خارجی )وارداتی( در  های واسطه سهم نهاده   - های معدنیاحتساب فعالیت 
نهاده از کل  داخلی  نهادهای  تولید در بخش »های واسطهنمونه، سهم  ازای یک واحد  به  نیاز  محصولات    ساختای مورد 

 شود. درصد است و مابقی آن از محل واردات تأمین می  20« حدود نوری  و  یک یالکترون ای،انه یرا

 و ایران  مجارستان  های اقتصادیفعالیت  یساختار ضرایب فنی داخلی و واردات ( 4-31)   جدول
 مجارستان  رانیا

  به واردات نسبت ت یفعال
 یداخل واردات یداخل

  به واردات نسبت
 یداخل واردات یداخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 36/0 16/0 44/0 34/0 05/0 15/0

 يپروريو آبز يریگیماه 41/0 16/0 39/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن   یعینفت خام و گاز طب استخراج 25/0 22/0 88/0 05/0 02/0 40/0

 معادن ریو سا  يفلز يهاکانه  استخراج 27/0 22/0 81/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدنیآشامو ییغذا يهافرآورده دیتول 56/0 22/0 39/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 23/0 38/0 65/1 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 41/0 27/0 66/0 39/0 08/0 21/0
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 مجارستان  رانیا

  به واردات نسبت ت یفعال
 یداخل واردات یداخل

  به واردات نسبت
 یداخل واردات یداخل

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 38/0 28/0 74/0 48/0 13/0 27/0

 نفت ش یهاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 24/0 49/0 04/2 41/0 03/0 07/0

 ییایم یاي ش هوردهآو فر ییایمیمواد ش دیتول 32/0 34/0 06/1 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییایمی ش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 27/0 24/0 89/0 42/0 12/0 29/0

 ی ک یو پلاست ی کیهاي لست وردهآفر دیتول 28/0 39/0 39/1 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدنوردهآفر ریسا دیتول 30/0 33/0 10/1 45/0 05/0 11/0

 ه یفلزات پا دیتول 29/0 43/0 48/1 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیماش جزفلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 25/0 38/0 52/1 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون اي،انه یمحصولت را ساخت 16/0 63/0 94/3 41/0 11/0 27/0

 یبرق زاتیتجه دیتول 24/0 48/0 00/2 52/0 14/0 27/0

بندي نشده در جاي  طبقه زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 23/0 43/0 87/1 47/0 12/0 26/0
 گرید

 لریتر م یو ن لریموتوري، تر هینقل لیوسا دیتول 21/0 55/0 62/2 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل  زاتیتجه ریسا دیتول 23/0 47/0 04/2 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات ریمبلمان، سا دیتول 24/0 34/0 42/1 34/0 12/0 35/0

 هوا  هیبرق، گاز، بخار و تهو نیتأم 26/0 25/0 96/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز نیمأو ت فهیتص 36/0 14/0 39/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان 33/0 26/0 79/0 62/0 07/0 11/0

 ی فروشو خرده  یفروشعمده 31/0 19/0 61/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم  حمل 27/0 18/0 67/0 31/0 04/0 13/0

 یو نقل آب  حمل 44/0 26/0 59/0 43/0 07/0 16/0

 ییو نقل هوا  حمل 34/0 22/0 65/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل ی بانیپشت هايتیداري و فعالانبار 27/0 17/0 63/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپست و پ 19/0 11/0 58/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران خدمات 47/0 16/0 34/0 43/0 07/0 16/0

 و ...(  لم یف دیتول ،یانتشارات يهاتی)فعال اطلاعات 27/0 16/0 59/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  26/0 16/0 62/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب و یمال خدمات 32/0 12/0 38/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات املاك 21/0 06/0 29/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن  یاي، علمحرفه هايتیفعال 23/0 12/0 52/0 19/0 03/0 16/0

 یبانیاداري و خدمات پشت هايتیفعال 26/0 13/0 50/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت یامور عموم اداره 20/0 06/0 30/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش  14/0 05/0 36/0 19/0 03/0 16/0

 ی و مددکار اجتماع بهداشت 20/0 16/0 80/0 21/0 05/0 24/0

 حیو تفر یهنر، سرگرم 36/0 14/0 39/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات هايت یفعال ریسا 26/0 12/0 46/0 30/0 04/0 13/0

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته
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های اقتصادی ایران و مجارستان ترسیم شده است. در این  داخلی و وارداتی فعالیت( ساختار ضریب فنی  4-34در نمودار )
های صنعتی  ویژه بخش ای وارداتی در فرایند تولید محصولات کشور مجارستان به های واسطهنمودار، بالا بودن سهم نهاده 

 کاملا مشهود است. 

 و ایران  مجارستانهای اقتصادی  فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی ( 4-34)   نمودار
 ایران مجارستان

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 برزیل -10-3-4
های  شود بخش طور که ملاحظه می ( ترسیم شده است. همان 4-10های اقتصادی برزیل در شکل )روابط میان فعالیت ساختار  
های صنعتی کمتر  ها نسبت به بخش های خدماتی نیز با وجود آنکه ضرایب فنی آن ضرایب فنی بالاتری دارند. فعالیت صنعتی  

های صنعتی و سایر  های کشاورزی و صنعتی به مراتب بیشتر از روابط میان فعالیتها و سایر فعالیت است؛ اما روابط میان آن 
« است. اگرچه ضریب فنی  پروریآبزی و    یگیری ماهترین روابط میان بخشی در اقتصاد برزیل مربوط به »ها است. پایین بخش

(  10/0(؛ اما کمترین میزان ضریب فنی مربوط به بخش »املاک و مستغلات« به میزان )0/ 13باشد )این فعالیت ناچیز می 
تنها بالاترین ضریب فنی را به خود   « نهتوتون و تنباکو  ،هایدنی انواع آشام یی،غذا یهافرآورده  ید تولاست. در مقابل، بخش »

 ای قابل توجهی دارد. ها نیز روابط واسطه دهد بلکه با سایر فعالیت اختصاص می 
 

 2016شبکه اقتصاد برزیل در سال  ( 10-4)  شکل
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های اقتصادی ایران نسبت به برزیل مقایسه شده است.  فعالیت  فنی و ارزش افزوده و ستانده ( ساختار ضریب  4-32)  در جدول 
تر از اقتصاد ایران است. بیشترین تفاوت  ها در اقتصاد برزیل بزرگ شود، ضریب فنی اکثر فعالیتطور که ملاحظه می همان 

« است. به بیان دیگر، به  و معدن  ی عی نفت خام و گاز طب استخراجهای اقتصادی دو کشور مربوط به »ضریب فنی میان بخش 
که در اقتصاد برزیل این سهم به  دهد، در حالی های واسطه تشکیل می آن را نهاده   0/ 07ازای یک واحد تولید در اقتصاد ایران  

باشد. بالا بودن  ی این، ستانده و ارزش افزوده فعالیت مزبور در اقتصاد ایران بیشتر از برزیل م   رسد. با وجود می   0/ 65بیش از  
 ضریب فنی در تفاوت ارزش افزوده و ستانده بخش مزبور مشهود است. 

 2016در سال   رانیو ا برزیل یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-32)   جدول
ل یبرز به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  لیبرز   

49/0  45/0  00/0  40/0  40/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

35/0  48/0  25/0  38/0  13/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

06/5  51/1  (59/0 )  07/0  66/0 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج   

67/0  23/0  (39/0 )  29/0  68/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

28/0  16/0  (03/0 )  74/0  77/0 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

30/0  21/0  (12/0 )  45/0  57/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

79/0  56/0  (10/0 )  47/0  57/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

14/0  13/0  (00/0 )  61/0  61/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

58/0  20/0  (29/0 )  43/0  72/0 نفت  شی از پالهاي حاصل  وردهآکک و فر دیتول   

53/0  32/0  (09/0 )  62/0  71/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

22/0  22/0  03/0  55/0  52/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

20/0  29/0  11/0  76/0  65/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

82/0  53/0  (11/0 )  51/0  62/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   
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ل یبرز به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  لیبرز   

84/0  54/0  (06/0 )  68/0  74/0 ه ی فلزات پا دیتول   

46/0  46/0  02/0  58/0  56/0 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول   

10/0  04/0  (18/0 )  52/0  70/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

27/0  26/0  02/0  66/0  64/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

18/0  15/0  (05/0 )  59/0  64/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

61/0  38/0  (09/0 )  64/0  73/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

27/0  14/0  (23/0 )  47/0  70/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

16/0  13/0  (07/0 )  46/0  53/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

38/0  22/0  (19/0 )  34/0  53/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

12/0  13/0  09/0  45/0  36/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

22/0  38/0  21/0  70/0  49/0  ساختمان  

27/0  21/0  (14/0 )  22/0  36/0 ی و خرده فروش یعمده فروش   

66/0  46/0  (14/0 )  34/0  48/0 ی نیو نقل زم حمل   

41/0  40/0  02/0  49/0  47/0 ی و نقل آب  حمل   

51/0  22/0  (27/0 )  38/0  65/0 یی و نقل هوا  حمل   

28/0  19/0  (22/0 )  21/0  43/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

09/0  08/0  (08/0 )  27/0  35/0 کیپست وپ   

10/0  10/0  05/0  50/0  45/0 هتل و رستوران  خدمات   

03/0  03/0  (03/0 )  36/0  39/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

30/0  19/0  (21/0 )  33/0  54/0  مخابرات  
09/0  10/0  10/0  42/0  32/0 مه یب   و یمال خدمات   

43/0  41/0  (03/0 )  07/0  10/0 و مستغلات  املاك   

09/0  07/0  (18/0 )  21/0  39/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

02/0  03/0  26/0  54/0  28/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

25/0  24/0  (02/0 )  26/0  28/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

16/0  16/0  03/0  22/0  19/0  آموزش 
23/0  20/0  (09/0 )  26/0  35/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

14/0  11/0  (10/0 )  33/0  43/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

05/0  06/0  13/0  44/0  31/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

30 /  25/0  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های اقتصادی برزیل در  کلی فعالیت ( ساختار ضریب فنی وارداتی و داخلی برزیل بررسی شده است. به طور  4-33در جدول )
درصد    12کند. متوسط آن حدود  های داخلی استفاده می ای وارداتی کمتری در مقایسه با نهاده های واسطهفرایند تولید از نهاده 

«  حمل و نقل   زاتیتجه  ریسا  دی تولای وارداتی در اقتصاد برزیل مربوط به فعالیت »های واسطههاست. بالاترین سهم نهاد 
 دهد. ای این بخش را تشکیل می های واسطه درصد از نهاده   30باشد که حدود  می
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 و ایران برزیل های اقتصادیساختار ضرایب فنی داخلی و واردات فعالیت ( 4-33)   جدول
 لیبرز ران یا

 ت یفعال
 ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت

 ي و جنگلدار يکشاورز 35/0 05/0 14/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 12/0 01/0 08/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام  استخراج 54/0 13/0 24/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 60/0 08/0 13/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشام و ییغذا  ي هافرآورده دیتول 72/0 04/0 06/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 51/0 06/0 12/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 53/0 04/0 08/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 54/0 07/0 13/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 63/0 08/0 13/0 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 61/0 10/0 16/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 46/0 07/0 15/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 56/0 09/0 16/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 57/0 05/0 09/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 61/0 13/0 21/0 61/0 07/0 11/0

 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 49/0 06/0 12/0 47/0 10/0 21/0

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 53/0 17/0 32/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 54/0 10/0 19/0 52/0 14/0 27/0

 گر یبندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش 53/0 11/0 21/0 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 63/0 10/0 16/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 49/0 22/0 45/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 44/0 08/0 18/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 49/0 04/0 08/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 33/0 03/0 09/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  45/0 04/0 09/0 62/0 07/0 11/0

 ی فروشو خرده ی فروشعمده 33/0 02/0 06/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 44/0 04/0 09/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 38/0 09/0 24/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 59/0 07/0 12/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیفعالداري و انبار 39/0 04/0 10/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 31/0 03/0 10/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 42/0 03/0 07/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  35/0 04/0 11/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  51/0 04/0 08/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 30/0 02/0 07/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 09/0 00/0 00/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 36/0 04/0 11/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 25/0 02/0 08/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 27/0 02/0 07/0 18/0 08/0 44/0
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 لیبرز ران یا
 ت یفعال

 ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت
 آموزش 17/0 02/0 12/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 32/0 03/0 09/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 40/0 03/0 08/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 28/0 03/0 11/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -جدول داده های پژوهش و مأخذ: یافته

شود ضریب  طور که ملاحظه می ( ترسیم شده است. همان 4-35ساختار ضریب فنی داخلی و وارداتی برزیل و ایران در نمودار )
ویژه داخلی حاکی از آن است که در  های اقتصادی برزیل از ایران بیشتر است. بالاتر بودن ضرایب فنی به فنی داخلی فعالیت 

 ها را نیز فراهم کند. تواند زمینه رشد سایر فعالیتشود و می صورت شوک مثبت، این مهم توسط ساختار اقتصادی تقویت می 

 و ایران  برزیلهای اقتصادی فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی ( 4-35)   نمودار
 ایران  برزیل

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوري )  -دادههاي پژوهش و جدول  مأخذ: یافته

 تایلند -11-3-4
های صنعتی این  شود ضرایب فنی فعالیتطور که ملاحظه می ( ارائه شده است. همان 4-11شبکه اقتصاد تایلند در شکل )

ها به نسبت بیشتر است. بالا  ها با سایر بخش های خدماتی و کشاورزی بالاتر بوده و مبادلات واسطه آن کشور نسبت به بخش 
های ]مثبت[ اقتصادی به منظور  تواند در تقویت تکانهها می بودن همزمان ضرایب فنی و اندازه مبادلات واسطه با سایر بخش 

این، نوع مبادلات نیز مهم است. به بیان دیگر، اینکه یک بخش در    ها موفق عمل نماید. با وجودتحریک رشد سایر بخش 
ها نقش  تأمین مبادلات واسطه سایر بخش   کند و یا در ها تأمین می ای بیشتری از سایر فعالیت های واسطهفرایند تولید، نهاده

 نماید که باید مورد توجه واقع شود. اساسی ایفا می 
 

 2016شبکه اقتصاد تایلند در سال   ( 11-4)  شکل
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 ( با لحاظ ایران 2016شده بین کشوری ) محاسبهستانده -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های اقتصاد  های اقتصادی ایران و تایلند، ستانده و ارزش افزوده بخش ( علاوه بر ضریب فنی کل فعالیت 4-34در جدول )
درصد بیشتر    23شود ارزش افزوده کل اقتصاد ایران حدود  طور که ملاحظه میایران نسبت به تایلند نیز ارائه شده است. همان 

دهنده  درصد از اقتصاد ایران بالاتر است. بالا بودن ستانده کل نشان   22ستانده )تولید( اقتصاد تایلند حدود    کهاست؛ در حالی 
فعالیت    5فعالیت صنعتی، فقط    19ای در اقتصاد آن کشور نسبت به اقتصاد ایران است. از میان  بیشتر بودن مبادلات واسطه 

 اند. هتر از بخش مشابه در اقتصاد تایلند داشتدر اقتصاد ایران ستانده بزرگ 
فعالهای »بخش  نقل  یبانیپشت  هاییتانبارداری و  گاز طب«، »املاک و مستغلات «، »حمل و  و    یعی استخراج نفت خام و 
دهند که فقط یک مورد  نسبت تایلند را به خود اختصاص می« به ترتیب بالاترین ستانده ایران به  یه فلزات پا  ید تول« و »معدن 
ساخت  رود. در مقابل، کمترین ستانده بخشی ایران نسبت به تایلند مربوط به فعالیت »ها فعالیت صنعتی به شمار می از آن 

 « است. و نوری یکی الکترون ای،یانه محصولات را 
فعالیت  افزوده  ارزش  نمونه،  بررسی  به عنوان  تا حدودی متفاوت است.  تولید بخشی  با  اقتصادی دو کشور در مقایسه  های 

«،  املاک و مستغلات«، »و معدن  یعی استخراج نفت خام و گاز طب«، »حمل و نقل  یبانی پشت  هاییت انبارداری و فعالهای »بخش 
« در مقایسه با بخش مشابه  یه فلزات پا  ید تول« و »نفت  یش های حاصل از پالا کک و فرآورده   ید تول«، »ینی حمل و نقل زم»

 در اقتصاد تایلند ارزش افزوده بسیار بالاتری دارند. 
ها، ضریب  درصد فعالیت  85بررسی ضریب فنی کل به تفکیک فعالیت در دو کشور مورد بحث حاکی از آن است که در بیش از  

شود. بالاتر بودن  فنی بخشی در اقتصاد تایلند بالاتر است و این موضوع در تفاوت ستانده دو کشور نیز به روشنی مشاهده می
ها را در شبکه اقتصاد به مراتب بیشتر تقویت و گسترش  سهم مبادلات واسطه در یک اقتصاد و ضریب فنی آن، آثار تکانه

گذار به دنبال ایجاد تکانه مثبت در یک فعالیت باشد، با تحریک تقاضا به اندازه یک  دهد. به عنوان نمونه، چنانچه سیاستمی
 لیون دلار افزایش خواهد داد. میلیون دلار، ستانده کل اقتصاد را به طور مستقیم و غیرمستقیم بیش از یک می 
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 2016در سال  رانیو ا تایلند یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-34)   جدول
لندیتا به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  لندیتا   

29/1  34/1  04/0  40/0  36/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

64/0  57/0  (05/0 )  38/0  43/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

02/7  59/4  (30/0 )  07/0  37/0 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج   

57/1  28/1  (11/0 )  29/0  40/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

57/0  43/0  00/0  74/0  74/0 ها یدن یآشام و ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

41/0  25/0  (22/0 )  45/0  67/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

09/2  29/1  (18/0 )  47/0  65/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

65/0  54/0  (06/0 )  61/0  67/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

87/3  66/0  (40/0 )  43/0  83/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

29/1  09/1  (04/0 )  62/0  66/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

54/1  13/1  (11/0 )  55/0  66/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

35/0  39/0  01/0  76/0  75/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

44/1  91/0  (16/0 )  51/0  67/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

80/2  32/2  (03/0 )  68/0  71/0 ه ی فلزات پا دیتول   

66/1  13/1  (12/0 )  58/0  70/0 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول   

03/0  01/0  (27/0 )  52/0  79/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

49/0  40/0  (06/0 )  66/0  72/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

49/0  33/0  (13/0 )  59/0  72/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

93/0  62/0  (11/0 )  64/0  75/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

49/0  25/0  (25/0 )  47/0  72/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

35/0  16/0  (28/0 )  46/0  74/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

69/0  36/0  (26/0 )  34/0  60/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

73/0  90/0  13/0  45/0  32/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

14/2  90/1  (03/0 )  70/0  73/0  ساختمان  

70/0  68/0  (01/0 )  22/0  23/0 ی فروشو خرده ی فروشعمده   

19/4  03/2  (30/0 )  34/0  64/0 ی نیو نقل زم حمل   

29/0  27/0  (01/0 )  49/0  50/0 ی و نقل آب  حمل   

59/0  23/0  (34/0 )  38/0  72/0 یی و نقل هوا  حمل   

68/8  55/6  (18/0 )  21/0  39/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

27/0  24/0  (06/0 )  27/0  33/0 کیپست وپ   

28/0  19/0  (12/0 )  50/0  62/0 هتل و رستوران  خدمات   

26/0  15/0  (27/0 )  36/0  63/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

14/1  06/1  (04/0 )  33/0  37/0  مخابرات  
45/0  55/0  13/0  42/0  29/0 مه یب   و یمال خدمات   

81/5  07/5  (12/0 )  07/0  19/0 و مستغلات  املاك   

62/1  84/0  (37/0 )  21/0  58/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

29/0  31/0  00/0  54/0  54/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   
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لندیتا به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  لندیتا   

60/1  53/1  (03/0 )  26/0  29/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

98/0  94/0  (02/0 )  22/0  24/0  آموزش 
63/2  78/1  (23/0 )  26/0  49/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

77/0  75/0  (01/0 )  33/0  34/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

43/0  40/0  (02/0 )  44/0  46/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

23/1  82/0  کل  

 ایران ( با لحاظ 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

طور که  ( ارائه شده است. همان 4-35های اقتصادی ایران و تایلند در جدول )ساختار ضریب فنی داخلی و وارداتی فعالیت 
ای وارداتی نسبت به داخلی دارند که  های واسطه بخش اقتصاد تایلند وابستگی بیشتر به نهاده   4شود، به طور کلی  ملاحظه می 
  یش های حاصل از پالاکک و فرآورده  یدتول«، »یزاتو تجه  آلاتین ماش  جزمحصولات فلزی ساخته شده، به   ید تولعبارتند از: »

پا   ید تول« و »دیگر  جای  در  نشده  بندیطبقه  یزاتو تجه  آلات ینماش  یدتول«، »نفت «. همچنین، میزان استفاده از  یه فلزات 
های اشاره شده، وابستگی اقتصاد ایران  عالیت « یکسان است. در فیبرق  یزاتتجههای داخلی و خارجی در فرایند تولید »هنهاد 

 باشد. درصد می  30های وارداتی کمتر از به نهاد 

 و ایران تایلند  های اقتصادیساختار ضرایب فنی داخلی و واردات فعالیت ( 4-3۵)   جدول
 لندیتا ران یا

 ت یفعال
 ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت

 ي و جنگلدار يکشاورز 29/0 08/0 28/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 36/0 07/0 19/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج 26/0 11/0 42/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 31/0 09/0 29/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشام و ییغذا  ي هافرآورده دیتول 65/0 09/0 14/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 52/0 15/0 29/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 49/0 16/0 33/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 47/0 20/0 43/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 35/0 47/0 34/1 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 45/0 21/0 47/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 46/0 20/0 43/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 54/0 22/0 41/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 53/0 14/0 26/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 35/0 36/0 03/1 61/0 07/0 11/0

 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 26/0 44/0 69/1 47/0 10/0 21/0

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 51/0 29/0 57/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 36/0 36/0 00/1 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 32/0 40/0 25/1 47/0 12/0 26/0
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 لندیتا ران یا
 ت یفعال

 ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت
 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 42/0 33/0 79/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 39/0 34/0 87/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 52/0 23/0 44/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 40/0 20/0 50/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 27/0 05/0 19/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  50/0 23/0 46/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 17/0 06/0 35/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 60/0 04/0 07/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 39/0 11/0 28/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 55/0 17/0 31/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 35/0 05/0 14/0 19/0 02/0 11/0

 کیپست وپ 29/0 04/0 14/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 55/0 07/0 13/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  42/0 21/0 50/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  28/0 09/0 32/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 23/0 07/0 30/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 15/0 03/0 20/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 38/0 20/0 53/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 39/0 15/0 38/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 23/0 05/0 22/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 19/0 05/0 26/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 36/0 13/0 36/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 28/0 06/0 21/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 33/0 13/0 39/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده یافتهمأخذ: 

شود،  طور که ملاحظه می ( ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی اقتصاد ایران و تایلند ارائه شده است. همان 4-36در نمودار ) 
ای از آن توسط واردات از سایر  های خدماتی نیز در اقتصاد تایلند بالاست و بخش قابل ملاحظه ای فعالیت مبادلات واسطه 

 گردد. کشورها تأمین می 
 و ایران تایلندهای اقتصادی  فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی (4-36)   نمودار

 ایران  تایلند 
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوري )  -هاي پژوهش و جدول دادهمأخذ: یافته

 جمهوری چک  -12-3-4
ای  ( حاکی از آن است که بالاترین مبادلات واسطه(4-12) بررسی ساختار روابط میان بخشی در اقتصاد جمهوری چک )شکل  

های حاصل از  ورده آکک و فر  یدتولهای »های خدماتی آن کشور اختصاص دارد. بخش های صنعتی و برخی بخش به فعالیت
رین ضریب فنی را در اقتصاد این کشور دارند. اگرچه هر دو بخش از  مت« و »آموزش« به ترتیب بالاترین و کنفت  یش پالا

ای های واسطه ها نهاده اما بخش »آموزش« به نسبت بیشتر از سایر بخش   ؛ای قابل توجهی برخوردار نیستندمبادلات واسطه
ها  « در فرایند تولید سایر بخش نفت   یشهای حاصل از پالاورده آکک و فر  ید تولکند. در مقابل »مورد نیاز خود را تأمین می 
 گیرند. بیشتر مورد استفاده قرار می 

 

 2016شبکه اقتصاد جمهوری چک در سال  ( 12-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

حاکی از آن است که اقتصاد ایران به   2016بررسی نسبت ارزش افزوده و ستانده کل اقتصاد ایران به جمهوری چک در سال 
درصد بیشتر است.    70درصد و    162تر است. به بیان دیگر، تولید ناخالص داخلی و ستانده اقتصاد ایران به ترتیب  مراتب بزرگ 
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های صنعتی وابسته به بخش کشاورزی و معدن، اقتصاد ایران دست برتر دارد، در حالی  شایان توجه است که در میان فعالیت
تر ظاهر شده است. به عنوان مثال، ارزش افزوده و ستانده بخش  های صنعتی، اقتصاد جمهوری چک قوی که در سایر فعالیت 

و   15در اقتصاد ایران نسبت به بخش مشابه در جمهوری چک به ترتیب   «نوری  و ی کیالکترون ای،انهی محصولات را ساخت»
 درصد است.  7

ارزش افزوده و ستانده در میان اقتصاد ایران و جمهوری چک مشهود است، این مهم توسط ضرایب    با توجه به اینکه تفاوت 
مبادلات  شود. به بیان دیگر، تفاوت کمتر ستانده دو اقتصاد در مقایسه با ارزش افزوده به سهم  فنی کل نیز توضیح داده می

تر است. بالاترین تفاوت ضریب فنی در میان  گردد که نقش این موضوع در اقتصاد جمهوری چک پررنگای برمیواسطه
« اختصاص دارد. به بیان دیگر، ضریب فنی فعالیت  نفت  ش یهای حاصل از پالاورده آکک و فر تولید  های دو کشور به »فعالیت

 باشد. می  96/0و در اقتصاد جمهوری چک  43/0مزبور در اقتصاد ایران 

 2016در سال  رانیو ا جمهوری چک یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-36)   جدول
چک   یجمهور به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  چک  یجمهور    

95/9  54/6  (17/0 )  40/0  57/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

34/84  09/54  (22/0 )  38/0  60/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

45/60  28/34  (39/0 )  07/0  46/0 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج   

48/10  94/5  (28/0 )  29/0  57/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

54/2  27/2  03/0  74/0  71/0 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

23/4  90/2  (19/0 )  45/0  64/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

00/2  12/1  (23/0 )  47/0  70/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

99/0  82/0  (08/0 )  61/0  69/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

86/211  09/9  (53/0 )  43/0  96/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

42/7  09/5  (07/0 )  62/0  69/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

25/2  19/2  (03/0 )  55/0  58/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

45/0  75/0  10/0  76/0  66/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

86/2  21/2  (11/0 )  51/0  62/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

56/4  19/3  (08/0 )  68/0  76/0 ه ی فلزات پا دیتول   

88/0  82/0  (05/0 )  58/0  63/0 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول   

15/0  07/0  (27/0 )  52/0  79/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

47/0  47/0  (03/0 )  66/0  69/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

40/0  34/0  (09/0 )  59/0  68/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

61/0  46/0  (14/0 )  64/0  78/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

83/0  66/0  (14/0 )  47/0  61/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

71/0  53/0  (14/0 )  46/0  60/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

88/1  04/1  (28/0 )  34/0  62/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

82/0  58/0  (13/0 )  45/0  58/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   
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چک   یجمهور به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  چک  یجمهور    

83/1  11/2  03/0  70/0  67/0  ساختمان  

81/2  75/1  (26/0 )  22/0  48/0 ی و خرده فروش یعمده فروش   

26/5  28/3  (14/0 )  34/0  48/0 ی نیو نقل زم حمل   

19/90  87/36  (18/0 )  49/0  67/0 ی و نقل آب  حمل   

50/9  37/1  (35/0 )  38/0  73/0 یی و نقل هوا  حمل   

07/1  50/0  (41/0 )  21/0  62/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

66/0  43/0  (24/0 )  27/0  51/0 کیپست وپ   

00/1  95/0  00/0  50/0  50/0 هتل و رستوران  خدمات   

14/0  12/0  (07/0 )  36/0  43/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

38/2  68/1  (18/0 )  33/0  51/0  مخابرات  
44/1  35/1  (03/0 )  42/0  45/0 مه یب   و یمال خدمات   

35/4  49/2  (38/0 )  07/0  45/0 و مستغلات  املاك   

63/0  34/0  (36/0 )  21/0  57/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

41/0  34/0  (09/0 )  54/0  63/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

55/3  35/3  (04/0 )  26/0  30/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

25/2  23/2  01/0  22/0  21/0  آموزش 
31/2  96/1  (11/0 )  26/0  37/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

44/0  29/0  (21/0 )  33/0  54/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

01/1  11/1  06/0  44/0  38/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

62/2  7/1  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

طور  ( ارائه شده است. همان 4-37جدول )های اقتصادی جمهوری چک و ایران در  ساختار ضریب فنی داخلی و واردات فعالیت 
  یش های حاصل از پالاکک و فرآورده   ید تولهای وارداتی مربوط به فعالیت »شود، بالاترین وابستگی به نهاده که ملاحظه می 

ای وارداتی دارند  روند و وابستگی بالایی به نهادهای واسطه ها صنعتی به شمار می هایی که همه آن « است. سایر فعالیت نفت
موتوری،    یه نقل  یل وسا  ید تول«، »یکیو پلاست  یکیهای لاستفرآورده  ید تول«، »ی برق  یزات تجه  ید تولهای »اند از: فعالیت عبارت 

 «. شیمیایی هایو فرآورده  یمیایی مواد ش یدتول« و »و نوری یکیالکترون ای،یانه ساخت محصولات را «، »یلرتر یم و ن یلر تر

 و ایران  جمهوری چک های اقتصادیساختار ضرایب فنی داخلی و واردات فعالیت ( 4-3۷)   جدول
 چک  یجمهور  ران یا

  واردات نسبت ت یفعال
  واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به

 ی داخل واردات  ی داخل به

 ي و جنگلدار يکشاورز 39/0 18/0 46/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 45/0 15/0 33/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب، نفت خام استخراج 30/0 16/0 53/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 42/0 15/0 36/0 27/0 02/0 07/0
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 چک  یجمهور  ران یا

  واردات نسبت ت یفعال
  واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به

 ی داخل واردات  ی داخل به

 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول 52/0 19/0 37/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 38/0 26/0 68/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 52/0 17/0 33/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 43/0 26/0 60/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 24/0 72/0 00/3 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 34/0 35/0 03/1 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 37/0 21/0 57/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 30/0 37/0 23/1 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 41/0 20/0 49/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 45/0 31/0 69/0 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیفلزي ساخته شده، به جزماش محصولت دیتول 37/0 26/0 70/0 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 38/0 41/0 08/1 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 30/0 38/0 3/1 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 40/0 28/0 70/0 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 36/0 43/0 19/1 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 30/0 31/0 03/1 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 38/0 23/0 61/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 42/0 19/0 45/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 47/0 12/0 26/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  55/0 12/0 22/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 37/0 11/0 30/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 35/0 13/0 37/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 48/0 19/0 40/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 53/0 20/0 38/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 51/0 11/0 22/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 36/0 15/0 42/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 38/0 12/0 32/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  33/0 10/0 30/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  34/0 17/0 50/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 38/0 07/0 18/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 39/0 06/0 15/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 46/0 11/0 24/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 51/0 11/0 22/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 26/0 04/0 15/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 17/0 04/0 24/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 26/0 11/0 42/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 45/0 09/0 20/0 30/0 04/0 13/0
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 چک  یجمهور  ران یا

  واردات نسبت ت یفعال
  واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به

 ی داخل واردات  ی داخل به

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 31/0 08/0 26/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

تر اشاره شد،  طور که پیش دهد، همان وارداتی ایران و جمهوری چک را نشان می ( ساختار ضریب فنی داخلی و 4-37نمودار )
ای  های واسطه هباشد. به بیان دیگر، وابستگی به نهاد های صنعتی در اقتصاد جمهوری چک پایین می ضرایب فنی داخلی فعالیت 

 های صنعتی بالاتر است. وارداتی در فعالیت

 و ایران  جمهوری چکهای اقتصادی  فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی (4-37)   نمودار
 ایران  جمهوری چک 

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوري )  -هاي پژوهش و جدول دادهمأخذ: یافته

 لهستان  -13-3-4
دارای مبادلات  های صنعتی در اقتصاد لهستان علاوه بر اینکه  ( ترسیم شده است. فعالیت 4-13شبکه اقتصاد لهستان در شکل ) 

های  ها هستند، ضرایب فنی بالاتری نیز دارند. در مقابل، متوسط ضرایب فنی فعالیت ای نسبتاً بالایی با سایر بخش واسطه
حمل و نقل  « و »مرتبط   ی جانب   یتو فعال  یمه ب  ی، خدمات مالهای خدماتی مانند »تر است؛ اما برخی از بخش خدماتی پایین 

از طر  ینی زم ای بالاتری دارند. گفتنی است، تفاوت حجم مبادلات  « به مراتب مبادلات واسطهخط لوله   یقو حمل و نقل 
این بخش به عنوان نمونه تونس، در تراکم شبکه کاملاً  واسطه ای در اقتصاد لهستان و سایر اقتصادهای مورد بررسی در 

 مشهود است. 
 

 2016شبکه اقتصاد لهستان در سال  ( 13-4)  شکل
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده یافتهمأخذ: 

 ( جدول  فعالیت 4-38در  فنی کل  ساختار ضریب  همان (  است،  ارائه شده  ایران  و  لهستان  اقتصادی  که ملاحظه  های  طور 
های اقتصادی لهستان از ایران بیشتر است. به بیان دیگر، مبادلات واسطه  درصد فعالیت   75شود، ضریب فنی کل بیش از می

تر از اقتصاد ایران است. این موضوع در تفاوت نسبت ارزش افزوده و ستانده  در ساختار شبکه اقتصاد لهستان به مراتب پررنگ 
در مقایسه با پایین    2016دو کشور به خوبی محرز است. بالا بودن ارزش افزوده کل اقتصاد ایران نسبت به لهستان در سال  

ین مهم در تفاوت و تراکم شبکه  ا  دهد. بودن ستانده )تولید کل( نقش پررنگ بودن مبادلات واسطه را به خوبی نشان می 
 اقتصاد دو کشور نیز مشهود است.

 2016در سال   رانیو ا لهستان یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-38)   جدول
لهستان به  رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده   لهستان 

35/3  13/2  (19/0 )  40/0  59/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

36/21  60/19  (02/0 )  38/0  40/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

85/13  95/8  (31/0 )  07/0  38/0 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج   

20/1  86/0  (18/0 )  29/0  47/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

71/0  53/0  01/0  74/0  73/0 ها یدن یآشام و ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

62/1  14/1  (16/0 )  45/0  61/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

70/0  42/0  (19/0 )  47/0  66/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

32/0  28/0  (06/0 )  61/0  67/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

31/4  42/1  (35/0 )  43/0  78/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

25/2  76/1  (06/0 )  62/0  68/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

11/1  92/0  (06/0 )  55/0  61/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

25/0  39/0  08/0  76/0  68/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   
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لهستان به  رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده   لهستان 

22/1  91/0  (10/0 )  51/0  61/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

65/2  85/1  (07/0 )  68/0  75/0 ه ی فلزات پا دیتول   

48/0  45/0  (04/0 )  58/0  62/0 فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول  زات یآلت و تجهنیماش جز   

23/0  10/0  (27/0 )  52/0  79/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

47/0  38/0  (08/0 )  66/0  74/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

45/0  40/0  (07/0 )  59/0  66/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

81/0  62/0  (11/0 )  64/0  75/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

51/0  33/0  (21/0 )  47/0  68/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

25/0  19/0  (12/0 )  46/0  58/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

85/0  59/0  (16/0 )  34/0  50/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

26/0  25/0  00/0  45/0  45/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

60/0  75/0  07/0  70/0  63/0  ساختمان  

73/0  56/0  (15/0 )  22/0  37/0 ی و خرده فروش یعمده فروش   

67/1  04/1  (15/0 )  34/0  49/0 ی نیو نقل زم حمل   

22/3  19/3  00/0  49/0  49/0 ی و نقل آب  حمل   

29/2  87/0  (34/0 )  38/0  72/0 یی و نقل هوا  حمل   

52/0  28/0  (33/0 )  21/0  54/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

36/0  25/0  (20/0 )  27/0  47/0 ک یپ پست و   

74/0  60/0  (01/0 )  50/0  51/0 هتل و رستوران  خدمات   

08/0  06/0  (10/0 )  36/0  46/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

15/1  75/0  (21/0 )  33/0  54/0  مخابرات  
60/0  58/0  (01/0 )  42/0  43/0 مه یب   و یمال خدمات   

99/2  74/1  (36/0 )  07/0  43/0 و مستغلات  املاك   

24/0  17/0  (23/0 )  21/0  44/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

13/0  15/0  07/0  54/0  47/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

63/1  73/1  05/0  26/0  21/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

84/0  82/0  00/0  22/0  22/0  آموزش 
97/0  73/0  (17/0 )  26/0  43/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

25/0  18/0  (15/0 )  33/0  48/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

33/0  38/0  09/0  44/0  35/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

1/1  80/0  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016محاسبه شده بین کشوری )ستانده  -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

طور که  های اقتصادی ایران و لهستان ارائه شده است. همان ( ساختار ضریب فنی داخلی و وارداتی فعالیت4-39در جدول )
های اقتصادی لهستان مربوط به بخش صنعت است. به بیان دیگر، به طور  شود بالاترین میزان وابستگی فعالیت ملاحظه می 

نهاده   63متوسط   واسطهدرصد  فعالیت های  تأمین می ای  از سایر کشورها  این کشور  است، سهم  های صنعتی  گفتنی  شود. 
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 ای، یانه ساخت محصولات را « و »نفت  یشهای حاصل از پالاکک و فرآورده   یدولای وارداتی در دو فعالیت »ت های واسطههنهاد 
 های داخلی است. نهاده « بالاتر از  و نوری یکی الکترون

 و ایران   لهستان های اقتصادیفعالیت  یساختار ضرایب فنی داخلی و واردات ( 4-39)   جدول
 لهستان ران یا

 ت یفعال
 ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت

 ي و جنگلدار يکشاورز 46/0 13/0 28/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 27/0 12/0 44/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج 28/0 10/0 36/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 30/0 17/0 57/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول 59/0 14/0 24/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 33/0 28/0 85/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 55/0 11/0 20/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 47/0 20/0 43/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 32/0 46/0 44/1 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 39/0 29/0 74/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 40/0 21/0 53/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 42/0 26/0 62/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 45/0 15/0 33/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 48/0 28/0 58/0 61/0 07/0 11/0

 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 40/0 22/0 55/0 47/0 10/0 21/0

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 33/0 46/0 39/1 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 43/0 31/0 7/0 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 39/0 27/0 69/0 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 39/0 37/0 95/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 41/0 27/0 66/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 39/0 19/0 49/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 38/0 11/0 29/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 35/0 10/0 29/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  52/0 11/0 21/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 30/0 08/0 27/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 36/0 13/0 36/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 40/0 09/0 23/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 62/0 10/0 16/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 48/0 06/0 13/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 39/0 08/0 21/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 44/0 07/0 16/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  33/0 13/0 39/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  39/0 15/0 38/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 36/0 07/0 19/0 39/0 03/0 08/0
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 لهستان ران یا
 ت یفعال

 ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل به واردات نسبت
 و مستغلات  املاك 40/0 03/0 08/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 37/0 07/0 19/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 38/0 09/0 24/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 17/0 03/0 18/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 19/0 03/0 16/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 35/0 08/0 23/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 43/0 06/0 14/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 27/0 08/0 30/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

ایران و لهستان نشان داده شده است. همان ( ساختار ضریب فنی فعالیت4-38نمودار )در   طور که ملاحظه  های اقتصادی 
های صنعتی به  تر است. وابستگی بیشتر فعالیت ویژه در بخش خدمات پررنگ شود ضریب فنی داخلی اقتصاد لهستان بهمی

 وارداتی در اقتصاد لهستان کاملاً مشهود است. های واسطهنهاده 

 و ایران   لهستانهای اقتصادی فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی ( 4-38)   نمودار
 ایران لهستان

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوري )  -هاي پژوهش و جدول دادهمأخذ: یافته

 آفریقای جنوبی -14-3-4
منتخب در راستای افزایش صادرات کالاهای ایران به آن  کشور آفریقای جنوبی علاوه بر اینکه خودش یکی از کشورهای  

های پیشین از نظر گذشت، رقیب ایران  کشور است، در حوزه صادرات به سایر کشورهای منتخب نیز به شرحی که در بخش 
های  های این کشور ترسیم شده است. اگرچه ضریب فنی فعالیت ( ساختار روابط میان بخش 4-14رود. در شکل )به شمار می 

های اقتصادی است؛ اما از نظر تعداد و ارزش مبادلات میان بخشی  صنعتی آفریقای جنوبی به نسبت بالاتر از سایر فعالیت 
 شود. های مختلف مشاهده نمی تفاوت چشمگیری در بین فعالیت
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 2016شبکه اقتصاد آفریقای جنوبی در سال  ( 14-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016محاسبه شده بین کشوری )ستانده  -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

حاکی از آن است که در بیشتر    2016بررسی نسبت ارزش افزوده و ستانده بخشی ایران نسبت به آفریقای جنوبی در سال  
های اقتصادی آفریقای جنوبی نسبت به ایران، ارزش افزوده و ستانده کمتری تولید شده است. شایان ذکر است، ارزش  فعالیت

  ی های معدن ورده آفر  ر یسا  دیتول« و »ینقل آب   و  حمل«، »و معدن   ی عینفت خام و گاز طب  استخراجهای »افزوده و ستانده فعالیت 
 « به ترتیب در اقتصاد ایران نسبت به بخش مشابه در اقتصاد آفریقای جنوبی به مراتب بسیار بالاتر است. رفلزییغ

 2016در سال  رانیو ا آفریقای جنوبی یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-40)   جدول
ی جنوب یقایآفربه  رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  یجنوب یقایآفر   

67/6  22/3  (25/0 )  40/0  65/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

67/3  04/3  (09/0 )  38/0  47/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

88/15  87/5  (57/0 )  07/0  64/0 و معدن  یعیگاز طب، نفت خام استخراج   

31/0  19/0  (25/0 )  29/0  54/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

40/1  16/1  04/0  74/0  70/0 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

03/3  96/1  (19/0 )  45/0  64/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

49/3  03/2  (20/0 )  47/0  67/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

62/0  56/0  (04/0 )  61/0  65/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

82/2  98/0  (35/0 )  43/0  78/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

62/3  63/2  (08/0 )  62/0  70/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

65/2  80/1  (12/0 )  55/0  67/0 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

43/1  10/2  07/0  76/0  69/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

85/4  13/3  (16/0 )  51/0  67/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   

49/3  60/1  (14/0 )  68/0  82/0 ه ی فلزات پا دیتول   

59/2  81/1  (13/0 )  58/0  71/0 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول   

74/0  50/0  (15/0 )  52/0  67/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   
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ی جنوب یقایآفربه  رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  یجنوب یقایآفر   

66/1  51/1  (04/0 )  66/0  70/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

68/0  60/0  (06/0 )  59/0  65/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

44/2  44/1  (15/0 )  64/0  79/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

95/1  40/1  (09/0 )  47/0  56/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

00/4  84/1  (29/0 )  46/0  75/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

77/1  13/1  (19/0 )  34/0  53/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

47/0  38/0  (09/0 )  45/0  54/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

39/2  48/2  02/0  70/0  68/0  ساختمان  

82/1  35/1  (18/0 )  22/0  40/0 ی و خرده فروش یعمده فروش   

77/3  72/2  (14/0 )  34/0  48/0 ی نیو نقل زم حمل   

22/6  63/5  00/0  49/0  49/0 ی و نقل آب  حمل   

39/1  56/0  (30/0 )  38/0  68/0 یی و نقل هوا  حمل   

07/1  43/0  (39/0 )  21/0  60/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

75/0  45/0  (28/0 )  27/0  55/0 ک یپ پست و   

12/1  93/0  06/0  50/0  44/0 هتل و رستوران  خدمات   

22/0  14/0  (20/0 )  36/0  56/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

84/0  44/0  (30/0 )  33/0  63/0  مخابرات  
54/0  49/0  (05/0 )  42/0  47/0 مه یب   و یمال خدمات   

35/3  42/2  (24/0 )  07/0  31/0 و مستغلات  املاك   

51/0  34/0  (25/0 )  21/0  46/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

17/0  18/0  01/0  54/0  53/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

66/1  37/1  (11/0 )  26/0  37/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

88/0  89/0  02/0  22/0  20/0  آموزش 
37/1  19/1  (09/0 )  26/0  35/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

44/0  32/0  (16/0 )  33/0  49/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

10/0  17/0  39/0  44/0  05/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

7/1  3/1  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

شود  طور که ملاحظه می شده است. همان ( ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی ایران و آفریقای جنوبی ارائه  4-41در جدول )
ای کمتر است.  های داخلی واسطه ای وارداتی در مبادلات میان بخشی آفریقای جنوبی نسبت به نهاده های واسطه سهم نهاده 

های  ای وارداتی نسبت به نهادههای واسطه «، سهم نهاده نفت  یشهای حاصل از پالاکک و فرآورده  یدولتنها در فعالیت »ت
  26ای آفریقای جنوبی حدود  های وارداتی در مبادلات واسطه که متوسط سهم نهاده باشد. از آنجایی ای داخلی بالاتر می واسطه

ای وارداتی  های واسطهرسد. درنتیجه وابستگی به نهاده درصد می  36های صنعتی به حدود  درصد است و این موضوع در بخش
 ها )کشاورزی و خدماتی( است. جنوبی، بالاتر از سایر فعالیت  های صنعتی کشور آفریقای در میان فعالیت 
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 و ایران  آفریقای جنوبی های اقتصادیساختار ضرایب فنی داخلی و واردات فعالیت ( 4-41)   جدول
 یجنوب یقایآفر ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 52/0 13/0 25/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 42/0 05/0 12/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج 54/0 10/0 19/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 44/0 10/0 23/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشامو ییغذا  ي هافرآورده دیتول 64/0 05/0 08/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 50/0 14/0 28/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 60/0 07/0 12/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 55/0 10/0 18/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 37/0 41/0 11/1 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 53/0 17/0 32/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیگ و ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 51/0 16/0 31/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 50/0 18/0 36/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 47/0 20/0 43/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 71/0 11/0 15/0 61/0 07/0 11/0

آلت و  نیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 56/0 15/0 27/0 47/0 10/0 21/0
 زات یتجه

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 43/0 25/0 58/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 53/0 17/0 3/0 52/0 14/0 27/0

بندي نشده در جاي  طبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول 41/0 24/0 59/0 47/0 12/0 26/0
 گر ید

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 53/0 26/0 49/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 34/0 22/0 65/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 58/0 17/0 29/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 45/0 08/0 18/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 48/0 05/0 10/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  54/0 14/0 26/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 35/0 05/0 14/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 42/0 06/0 14/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 41/0 07/0 17/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 60/0 08/0 13/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 52/0 09/0 17/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 46/0 09/0 20/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 41/0 03/0 07/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  48/0 08/0 17/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  46/0 18/0 39/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 45/0 02/0 04/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 28/0 03/0 11/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 41/0 05/0 12/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 47/0 06/0 13/0 23/0 31/0 35/1

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 32/0 06/0 19/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 17/0 02/0 12/0 19/0 03/0 16/0
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 یجنوب یقایآفر ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 یو مددکار اجتماع بهداشت 28/0 06/0 21/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 42/0 08/0 19/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 04/0 01/0 25/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده یافتهمأخذ: 

( را نشان می 4-39نمودار  آفریقای جنوبی  ایران و  نهاد ( ساختار ضریب فنی داخلی و وارداتی  به  های  هدهد. وابستگی کم 
 مشهود است.  2016ای وارداتی در هر دو کشور در سال واسطه

 و ایران  آفریقای جنوبیهای اقتصادی فعالیت  و وارداتی ضرایب فنی داخلیساختار  ( 4-39)   نمودار
 ایران جنوبی  آفریقای

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوري )  -هاي پژوهش و جدول دادهمأخذ: یافته

 آرژانتین -15-3-4
های  صادرات به کشورهای منتخب قاره آفریقا در فرصت آرژانتین در میان کشورهای آمریکای لاتین، تنها کشوری است که در  

( ساختار روابط میان بخشی در اقتصاد این کشور ترسیم  4-15شود. در شکل )شناسایی شده، رقیب تجاری ایران محسوب می 
آرژانتین نیز شایان  ای فعالیت ها، مبادلات واسطه شده است. علاوه بر ناهمگونی مشهود ضرایب فنی بخش  های اقتصادی 

ای بیشتری  های خدماتی که متوسط ضریب فنی کمتری دارند؛ اما دارای مبادلات واسطه تأمل است. به طور خاص، فعالیت
«  پروری آبزی و    یگیری ماهای در اقتصاد آرژانتین مربوط به فعالیت »هستند. در این میان، کمترین ضریب فنی و مبادلات واسطه

 است.
 2016سال شبکه اقتصاد آرژانتین در  ( 1۵-4)  شکل
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های اقتصادی ایران و آرژانتین حاکی از آن است که بالاترین ضریب فنی بخشی در اقتصاد  بررسی ضریب فنی کل فعالیت 
« اختصاص دارد. همچنین، بالاترین تفاوت ضریب فنی  نفت ش یهای حاصل از پالا ورده آکک و فر دی تولآرژانتین به فعالیت »

بخشی میان دو کشور نیز مربوط به فعالیت مزبور است. همچنین، بالاترین ضریب فنی بخشی در اقتصاد ایران مربوط به  
 باشد. « می یکیو پلاست یکیهای لاست فرآورده  یدتولفعالیت »

ترین ارزش افزوده بخشی  مقایسه با اقتصاد آرژانتین کمتر است. بالاترین و پایینارزش افزوده و ستانده کل اقتصاد ایران در  
  های ت یفعال« و »و معدن یعینفت خام و گاز طب  استخراجهای »در اقتصاد ایران نسبت به آرژانتین به ترتیب مربوط به بخش 

« است. همچنین، بالاترین ستانده بخشی در اقتصاد آرژانتین نسبت به بخش مشابه در ایران فعالیت  یبان یاداری و خدمات پشت
 باشد. « می و ...( لم یف دی تول ،یانتشارات  یهات ی)فعال اطلاعات »

 2016در سال   رانیو ا آرژانتین  یاقتصاد هایت یفعال  یفن  بیساختار ضرانسبت ستانده و ارزش افزوده و  ( 4-42)   جدول
ن یآرژانت  به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  ن یآرژانت   

20/1  13/1  01/0  40/0  39/0 ي و جنگلدار يکشاورز   

48/1  60/1  09/0  38/0  29/0 ي پروريو آبز يریگیماه   

79/3  49/2  (29/0 )  07/0  36/0 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج   

90/0  77/0  (07/0 )  29/0  36/0 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج   

43/0  35/0  06/0  74/0  68/0 ها یدن یآشام و ییغذا  ي هافرآورده دیتول   

77/0  63/0  (09/0 )  45/0  54/0 منسوجات و پوشاك  دیتول   

86/1  72/1  (03/0 )  47/0  50/0 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول   

28/0  31/0  06/0  61/0  55/0 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول   

10/5  19/1  (35/0 )  43/0  78/0 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول   

64/1  40/1  (03/0 )  62/0  65/0 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول   

52/0  45/0  (04/0 )  55/0  59/0 ی اهیگ و ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول   

45/0  82/0  15/0  76/0  61/0 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول   

88/1  81/1  01/0  51/0  50/0 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول   
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ن یآرژانت  به رانیا نسبت  

 ی فن بیضرا تفاوت
کل  یفن بیضر  

 ت یفعال
افزوده  ارزش ران یا ستانده  ن یآرژانت   

69/1  22/2  10/0  68/0  58/0 ه ی فلزات پا دیتول   

47/1  67/1  06/0  58/0  52/0 فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول  زات یآلت و تجهنیماش جز   

28/0  14/0  (21/0 )  52/0  73/0 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت   

21/1  57/1  08/0  66/0  58/0 ی برق  زاتیتجه دیتول   

37/0  38/0  (00/0 )  59/0  59/0 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول   

82/1  29/1  (11/0 )  64/0  75/0 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول   

39/3  33/3  (03/0 )  47/0  50/0 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول   

93/0  95/0  01/0  46/0  45/0 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول   

48/1  92/0  (18/0 )  34/0  52/0 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم   

39/0  45/0  11/0  45/0  34/0 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص   

82/0  58/1  26/0  70/0  44/0  ساختمان  

72/0  65/0  (05/0 )  22/0  27/0 ی و خرده فروش یعمده فروش   

15/2  38/1  (16/0 )  34/0  50/0 ی نیو نقل زم حمل   

66/2  83/1  (10/0 )  49/0  59/0 ی و نقل آب  حمل   

41/2  84/0  (30/0 )  38/0  68/0 یی و نقل هوا  حمل   

21/1  59/0  (34/0 )  21/0  55/0 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار   

67/0  46/0  (18/0 )  27/0  45/0 ک یپ پست و   

31/0  23/0  (05/0 )  50/0  55/0 هتل و رستوران  خدمات   

16/0  09/0  (21/0 )  36/0  57/0 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات    

98/0  60/0  (22/0 )  33/0  55/0  مخابرات  
48/0  52/0  07/0  42/0  35/0 مه یب   و یمال خدمات   

70/3  47/3  (05/0 )  07/0  12/0 و مستغلات  املاك   

40/0  27/0  (22/0 )  21/0  43/0 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال   

06/0  11/0  31/0  54/0  23/0 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال   

87/0  88/0  02/0  26/0  24/0 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره   

54/0  57/0  05/0  22/0  17/0  آموزش 
62/0  55/0  (07/0 )  26/0  33/0 یو مددکار اجتماع بهداشت   

35/0  22/0  (21/0 )  33/0  54/0 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم   

14/0  16/0  10/0  44/0  34/0 ی خدمات  هايتی فعال ری سا   

97/0  85/0  کل  

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

شود،  طور که ملاحظه می ( ارائه شده است. همان 4-43وارداتی اقتصاد ایران و آرژانتین در جدول )ساختار ضرایب فنی داخلی  
های  هدرصد نهاد   12ای وارداتی در اقتصاد آرژانتین ناچیز است. به بیان دیگر، به طور متوسط حدود  های واسطههسهم نهاد 

« که در مقایسه با سایر  حمل و نقل  یزاتتجه یرسا  یدولشود. به عنوان نمونه، فعالیت »تای از طریق واردات تأمین می واسطه
ای این بخش  های واسطهدرصد نهاده  40حدود    2016کند؛ در سال  ای وارداتی بیشتر استفاده می های واسطه ها از نهاده فعالیت

 از خارج از کشور تأمین شده است.
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 و ایران   آرژانتین های اقتصادیساختار ضرایب فنی داخلی و واردات فعالیت ( 4-43)   جدول
 ن یآرژانت ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 ي و جنگلدار يکشاورز 37/0 02/0 05/0 34/0 05/0 15/0

 ي پروريو آبز يریگیماه 25/0 04/0 16/0 33/0 04/0 12/0

 و معدن  یعیگاز طب ،نفت خام استخراج 34/0 02/0 06/0 05/0 02/0 40/0

 معادن  ر یو سا يفلز  يهاکانه استخراج 32/0 04/0 13/0 27/0 02/0 07/0

 ها یدن یآشام و ییغذا  ي هافرآورده دیتول 66/0 02/0 03/0 63/0 11/0 17/0

 منسوجات و پوشاك  دیتول 46/0 08/0 17/0 33/0 13/0 39/0

 هاي چوب وردهآچوب و فر دیتول 45/0 05/0 11/0 39/0 08/0 21/0

 ي کاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول 48/0 08/0 17/0 48/0 13/0 27/0

 نفت  شی هاي حاصل از پالوردهآکک و فر دیتول 74/0 04/0 05/0 41/0 03/0 07/0

 ییا یمیاي شهوردهآو فر یی ایمیمواد ش دیتول 54/0 11/0 20/0 58/0 04/0 07/0

 ی اهیوگ ییا یمیش یی هاي دارووردهآداروها و فر دیتول 51/0 07/0 14/0 42/0 12/0 29/0

 یکیو پلاست یکیهاي لستوردهآفر دیتول 49/0 12/0 24/0 59/0 17/0 29/0

 رفلزي یغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول 46/0 04/0 09/0 45/0 05/0 11/0

 ه ی فلزات پا دیتول 52/0 06/0 12/0 61/0 07/0 11/0

 زات یآلت و تجهنیماش جز فلزي ساخته شده، به محصولت دیتول 41/0 11/0 27/0 47/0 10/0 21/0

 و نوري  یکیالکترون  اي،انهیمحصولت را  ساخت 51/0 21/0 41/0 41/0 11/0 27/0

 ی برق  زاتیتجه دیتول 48/0 10/0 2/0 52/0 14/0 27/0

 گر ی بندي نشده در جاي دطبقه  زاتیتجهآلت و نیماش دیتول 46/0 14/0 30/0 47/0 12/0 26/0

 لر یتر میو ن  لریموتوري، تر ه ینقل  لیوسا  دیتول 56/0 19/0 34/0 43/0 21/0 49/0

 حمل و نقل   زاتیتجه ر یسا دیتول 30/0 20/0 67/0 35/0 12/0 34/0

 مصنوعات  ریمبلمان، سا  دیتول 37/0 08/0 22/0 34/0 12/0 35/0

 هوا  هی برق، گاز، بخار و تهو  نیتأم 49/0 04/0 08/0 27/0 07/0 26/0

 افت یآب و باز  نیمأو ت فهیتص 31/0 03/0 10/0 39/0 06/0 15/0

 ساختمان  39/0 05/0 13/0 62/0 07/0 11/0

 ی و خرده فروش یعمده فروش 25/0 02/0 08/0 21/0 01/0 05/0

 ی نیو نقل زم حمل 44/0 06/0 14/0 31/0 04/0 13/0

 ی و نقل آب  حمل 52/0 06/0 12/0 43/0 07/0 16/0

 یی و نقل هوا  حمل 58/0 10/0 17/0 30/0 08/0 27/0

 حمل و نقل   یبان یپشت هايتیداري و فعالانبار 50/0 05/0 10/0 19/0 02/0 11/0

 ک یپ پست و 41/0 04/0 10/0 26/0 02/0 08/0

 هتل و رستوران  خدمات 53/0 02/0 04/0 43/0 07/0 16/0

 و ...( لمیف د یتول ،یانتشارات  يهاتی )فعال اطلاعات  51/0 06/0 12/0 31/0 05/0 16/0

 مخابرات  50/0 05/0 10/0 27/0 06/0 22/0

 مه یب   و یمال خدمات 31/0 04/0 13/0 39/0 03/0 08/0

 و مستغلات  املاك 11/0 01/0 09/0 07/0 00/0 00/0

 ی و فن ی اي، علمحرفه هايتیفعال 39/0 04/0 10/0 19/0 03/0 16/0

 ی بان یاداري و خدمات پشت هايتیفعال 21/0 03/0 14/0 23/0 31/0 35/1



454  ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 

 

 

 ن یآرژانت ران یا

  به واردات نسبت ت یفعال
  به واردات نسبت ی داخل واردات  ی داخل

 ی داخل واردات  ی داخل

 ی اجتماع نیمأو ت ی امور عموم اداره 21/0 02/0 10/0 18/0 08/0 44/0

 آموزش 16/0 01/0 06/0 19/0 03/0 16/0

 یو مددکار اجتماع بهداشت 30/0 02/0 07/0 21/0 05/0 24/0

 ح ی و تفر ی هنر، سرگرم 50/0 04/0 08/0 30/0 04/0 13/0

 ی خدمات  هايتی فعال ری سا 31/0 03/0 10/0 30/0 04/0 13/0
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

( نشان داده شده است. متوسط ضرایب فنی داخلی  4-40آرژانتین در نمودار )ساختار ضرایب فنی داخلی و وارداتی ایران و  
از شباهت فعالیت ایران بیشتر است.  اتکای بیشتر به  های دو اقتصاد میهای خدماتی در اقتصاد آرژانتین نسبت به  توان به 
 ای داخلی اشاره کرد. های واسطهنهاده 

 و ایران   آرژانتینهای اقتصادی فعالیت  و وارداتی ساختار ضرایب فنی داخلی (4-40)   نمودار
 ایران آرژانتین

  
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-پژوهش و جدول داده  هاییافتهمأخذ: 

ستانده  ای از آنچه در این قسمت مورد بررسی قرار گرفت اعم از ساختار هزینه، ساختار شبکه، نسبت  ( خلاصه 4-44در جدول )
 های اقتصاد ایران به رقبای تجاری منتخب ارائه شده است. و ارزش افزوده فعالیت 
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 های اقتصادی رقبای تجاری ایران فعالیت ای از مشخصات ساختار هزینه و شبکه و نسبت ارزش افزوده و ستانده  خلاصه ( 4-44)   جدول
 کشور مشخصات ساختار هزینه و شبکه  های اقتصادی ایران به: نسبت ستانده و ارزش افزوده فعالیت

و گاز طبهای»بخش  و »و معدن  یعیاستخراج نفت خام  و   دیتول«   های  وردهآفر  داروها 
ترین نسبت اقتصاد ایران به اقتصاد ی« به ترتیب بالاترین و پایین اهیوگ  ییایمیش  ییدارو 

 هند دارند. 

های اقتصاد ایران بالاتر  ای در ستانده فعالیتهای کشاورزی و ماهیگیری حجم مبادلات واسطه در فعالیت   -
 های اقتصادی هند کمتر است.های صنعتی، ضرایب فنی در بیشتر موارد از فعالیتاست، در مقابل در بخش 

ی« در اقتصاد هند به  نقل آب  و   حمل« و »نفت  شیهای حاصل از پالاورده آکک و فر  دیتولهای »فعالیت  -
اداری و خدمات    هایتیفعالای خارجی بیشتری وابسته است. در مقابل، در اقتصاد ایران »های واسطه نهاده 
« و و معدن  یعینفت خام و گاز طب  استخراج«، »لریتر  مین  و   لریموتوری، تر  هینقل  لیوسا  دیتولی«، »بانیپشت

 ای از دنیای خارج دارند. « به مراتب وابستگی بیشتری به محصولات واسطه پوشاک و  منسوجات دیتول»

 هند 

فعالیتبه سایر جز  نفتی،  و  کشاورزی  محصولات  به  وابسته  صنعتی  و  معدنی  های 
 های اقتصاد ترکیه ارزش افزوده و ستانده به مراتب بیشتری از ایران دارند. بخش 

 ها، ضریب فنی در اقتصاد ترکیه بیشتر از ایران است. در بیشتر فعالیت  -
تنها فعالیتی در اقتصاد ترکیه است که برای یک واحد    نفت  شیهای حاصل از پالاورده آکک و فر  دیتول  -

 ای خارجی وابسته است.های واسطهتولید، به مراتب بیشتر به نهاده 
« و همچنین »ساختمان« در اقتصاد ایران بالاترین  هایدنیآشامیی و  غذا  یهافرآورده  دیتولهای »فعالیت  -

  ن یمأ تهای »ضریب فنی داخلی را دارند. این در حالی است که در اقتصاد ترکیه این مهم به ترتیب به بخش 
« اختصاص  هیفلزات پا  دی تول« و »هایدنیآشامیی و  غذا  یهافرآورده  دیتول «، »هوا  هیبرق، گاز، بخار و تهو

 دارد. 

 ترکیه 

« تنها بخش اقتصاد ایران است که ارزش افزوده و پوشاک  و   منسوجات  دیتولفعالیت »  -
از بخش متناظر آن در اقتصاد روسیه بیشتر است.   2016آن در سال  ستانده تولید شده در  

«  لریتر  م ین  و   لریموتوری، تر  ه ینقل  لیوسا  دیتولگفتنی است، اگرچه ارزش افزوده بخش »
نیز نسبت به ارزش افزوده بخش مشابه در اقتصاد روسیه بیشتر است؛ اما ستانده آن در  

 باشد.اقتصاد ایران به نسبت اقتصاد روسیه کمتر می
« در اقتصاد ایران نسبت به نوری  و   یکیالکترون  ای،انه یمحصولات را  ساختفعالیت »  -

 رود.ترین بخش به شمار می اقتصاد روسیه کوچک 

 های اقتصادی روسیه بیشتر از ایران است.درصد از فعالیت  80سهم مبادلات واسطه حدود  -
 میزان اتکای هیچ فعالیتی در اقتصاد روسیه به دنیای خارج بیشتر از اقتصاد داخلی نیست.  -
«  نفت  شیهای حاصل از پالاورده آکک و فر  دیتول«، »های دنیآشامیی و  غذا  یهافرآورده   دیتولهای »فعالیت  -

 « به ترتیب بالاترین ضریب فنی داخلی را دارند.هوا هیبرق، گاز، بخار و تهو نیمأتو »
»بخش   - تر  هینقل  لی وسا  دیتولهای  »لریتر  مین  و   لریموتوری،  »پوشاک  و   منسوجات  دیتول«،  و   دیتول« 
 های وارداتی دارند. ی« وابستگی بیشتری به نهادهکیو پلاست یکیهای لاستورده آفر

 روسیه

ها  هایی هستند که ارزش افزوده و ستانده آن های کشاورزی و معدنی تنها فعالیتبخش 
های  اقتصاد ایتالیا بیشتر است. به بیان دیگر، کلیه فعالیتهای مشابه در در ایران از بخش 

های  صنعتی و خدماتی در اقتصاد ایتالیا، ارزش افزوده و ستانده بیشتری نسبت به بخش 
 مشابه در اقتصاد ایران دارند.

تری  های اقتصادی ایران نسبت به بخش مشابه در اقتصاد ایتالیا ضریب فنی پاییندرصد از فعالیت   75حدود    -
 دارند. 

باشد که ضریب فنی آن در ی« تنها فعالیت صنعتی میکیو پلاست  یکیهای لاستوردهآفر  دیتولبخش »  -
 اقتصاد ایران بیشتر از ایتالیا است.

 ایتالیا
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های مشابه در اقتصادهای مزبور ایران و ایتالیا مربوط به فعالیت  بالاترین تفاوت میان ضرایب فنی بخش   -
 باشد.« میو معدن  یعیاستخراج نفت خام و گاز طب»
« تنها فعالیت در اقتصاد ایتالیا است که سهم  نفت  شیهای حاصل از پالاورده آکک و فر  دیتولبخش »  -

 باشد. های داخلی میای وارداتی آن بیشتر از نهاده های واسطه نهاده 

مشابه در  های مربوط به بخش کشاورزی در ایران به مراتب نسبت به بخش  فعالیت  -
های صنعتی ایران عربستان سعودی ستانده و ارزش افزوده بیشتری دارد. در میان فعالیت

بخش تر  هینقل  لیوسا  دیتول»  هاینیز  »لر یتر  مین  و  لریموتوری،  و   دیتول «،   داروها 
  و   یکیالکترون   ای،انه یمحصولات را  ساختی« و »اهیگ  و   ییایمیش  ییهای دارو ورده آفر

ترتیب بالاترین میزان ارزش افزوده را نسبت به بخش مشابه در اقتصاد عربستان « به  نوری
 سعودی دارند. 

افزوده و ستانده بخش »  - اقتصاد و معدن  یعینفت خام و گاز طب  ستخراجارزش  « در 
 درصد بخش مشابه در اقتصاد عربستان سعودی است. 40ایران کمتر از  

« در اقتصاد ایران به مراتب بیشتر از عربستان  و معدن  ی عینفت خام و گاز طب  ستخراجضریب فنی بخش »ا   -
 سعودی است.

 ای وارداتی بیشتر از داخلی نیست. ها واسطه وابستگی هیچ فعالیتی در اقتصاد عربستان سعودی به نهاده  -
 

عربستان 
 سعودی 

  ین و تأم  یفهتص فعالیت »جز  های کشاورزی و صنعتی به ارزش افزوده و ستانده کلیه بخش 
یافت« در اقتصاد ایران بیشتر از اقتصاد یونان است. کمترین ارزش افزوده بخشی آب و باز

 « اختصاص دارد. حیو تفر یهنر، سرگرمدر اقتصاد ایران نسبت به یونان به فعالیت »

« با وجود آنکه در اقتصاد ایران  نفت  شیهای حاصل از پالاورده آکک و فر  دیتولارزش افزوده فعالیت »  -
 تری دارد. برابر بخش مشابه اقتصاد یونان بوده است، اما ضریب فنی به مراتب کوچک  10بیش از  

-  « فر  دیتولبخش  و  پالاورده آکک  از  حاصل  نهاده نفت  ش یهای  به  وابستگی  بالاترین  وارداتی  «  های 
 ای دارد. واسطه 

 یونان به مراتب بیشتر از اقتصاد ایران است. در حالیهای خدماتی در اقتصاد  ضرایب فنی داخلی فعالیت  -
 های صنعتی در اقتصاد ایران بالاتر است.که ضرایب فنی داخلی فعالیت 

 یونان 

ها نسبت ارزش افزوده و ستانده اقتصاد ایران به مراتب بیشتر از اقتصاد در تمام فعالیت 
 تونس است.

 ضرایب فنی بالاتری نسبت به اقتصاد ایران دارند. های صنعتی در اقتصاد تونس عمده فعالیت -
 های صنعتی آن است. ای وارداتی مربوط به بخش های واسطه بالاترین میزان وابستگی به نهاده  -
 های صنعتی است. وجه تشابه اقتصاد تونس و ایران، بالا بودن ضریب فنی فعالیت -

 تونس 

فعالیت   80حدود   به  درصد  ایران  اقتصادی  بیشتری های  افزوده  ارزش  و  ستانده  مراتب 
 نسبت به بخش مشابه در اقتصاد مجارستان دارند.

 تر از اقتصاد ایران است.های اقتصادی مجارستان به مراتب بزرگضرایب فنی فعالیت   -
های صنعتی این کشور اختصاص دارد.  ای وارداتی به فعالیتهای واسطه بالاترین میزان وابستگی به نهاده   -

از  به عبارت دقیق فعالیت  -فعالیت صنعتی   19تر،  احتساب  نهاده   -های معدنیبدون  واسطه سهم  ای های 
 بخش بیشتر از سهم داخل است.  13خارجی )وارداتی( در  

 مجارستان
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« تنها فعالیت است که ارزش افزوده و و معدن  یعینفت خام و گاز طب  استخراجبخش »
 بیشتر از بخش مشابه در اقتصاد برزیل است. ستانده آن در اقتصاد ایران 

تر از اقتصاد ایران است. بیشترین تفاوت ضریب فنی  ها در اقتصاد برزیل بزرگضریب فنی اکثر فعالیت  -
 « است.و معدن یعینفت خام و گاز طب استخراجهای اقتصادی دو کشور مربوط به »میان بخش 

ای وارداتی کمتری در مقایسه  های واسطه های اقتصادی برزیل در فرایند تولید از نهاده به طور کلی فعالیت  -
 درصد است.   12کند. متوسط آن حدود  های داخلی استفاده میبا نهاده 

 های اقتصادی برزیل از ایران بیشتر است.ضریب فنی داخلی فعالیت -

 بزریل

ستانده )تولید(   کهدرصد بیشتر است؛ در حالی   23ارزش افزوده کل اقتصاد ایران حدود   -
 درصد از اقتصاد ایران بالاتر است.  22اقتصاد تایلند حدود 

تر از بخش  فعالیت در اقتصاد ایران ستانده بزرگ   5فعالیت صنعتی، فقط    19از میان     -
 اند. مشابه در اقتصاد تایلند داشته

خام و گاز استخراج نفت  «، »حمل و نقل  یبانیپشت  هاییتانبارداری و فعالهای »بخش   -
معدن  یعیطب »و  مستغلات«،  و  »املاک  زم«،  نقل  و  »حمل  و    یدتولینی«،  کک 

یه« در مقایسه با بخش مشابه در  فلزات پا  یدتول« و »نفت  یش های حاصل از پالافرآورده 
 اقتصاد تایلند ارزش افزوده بسیار بالاتری دارند. 

 ها، ضریب فنی بخشی در اقتصاد تایلند بالاتر است.درصد فعالیت   85در بیش از   -
ای وارداتی نسبت به داخلی دارند  های واسطه بخش اقتصاد تایلند وابستگی بیشتر به نهاده   4به طور کلی   -

« از:  عبارتند  به   یدتولکه  شده،  ساخته  فلزی  تجه  آلاتین ماش  جزمحصولات  »و  و    یدتولیزات«،  کک 
از پالافرآورده  دیگر« و   جای  در  نشده  بندی طبقه  یزاتو تجه  آلاتین ماش  یدتول«، »نفت  یش های حاصل 

 یه«. فلزات پا یدتول»
 

 تایلند 

  70درصد و    162به ترتیب    2016تولید ناخالص داخلی و ستانده اقتصاد ایران در سال   -
 درصد بیشتر از اقتصاد جمهوری چک بوده است.

برتر دارد،  های صنعتی وابسته به بخش کشاورزی و معدن، اقتصاد ایران دست  فعالیت  -
تر ظاهر شده است. های صنعتی، اقتصاد جمهوری چک قوی در حالی که در سایر فعالیت

 و  یکیالکترون ای،انه یمحصولات را  ساختبه عنوان مثال، ارزش افزوده و ستانده بخش »
درصد    7و    15« در اقتصاد ایران نسبت به بخش مشابه در جمهوری چک به ترتیب  نوری
 است.

  یش های حاصل از پالاکک و فرآورده   یدتولهای وارداتی مربوط به فعالیت »بالاترین وابستگی به نهاده   -
 « است. نفت

های اند از: فعالیت ای وارداتی دارند عبارت هایی صنعتی که وابستگی بالایی به نهادهای واسطه سایر فعالیت   -
و    یلرموتوری، تر  یهنقل  یلوسا  یدتولیکی«، »و پلاست  یکیهای لاستفرآورده  یدتولی«، »برق  یزاتتجه  یدتول»
»تر  یمن رایلر«،  محصولات  نوری  یکیالکترون  ای،یانه ساخت  »و  و  ش  یدتول«  فرآورده  یمیاییمواد    های و 

 شیمیایی«. 
 

جمهوری  
 چک 

در سال   لهستان  اقتصاد  به  نسبت  ایران  اقتصاد  کل  افزوده  ارزش  بودن  در    2016بالا 
ستانده )تولید کل( نقش پررنگ بودن مبادلات واسطه را به خوبی مقایسه با پایین بودن  

 دهد. این مهم در تفاوت و تراکم شبکه اقتصاد دو کشور نیز مشهود است. نشان می

از    - بیش  فنی کل  فعالیت  75ضریب  دیگر،  درصد  بیان  به  است.  بیشتر  ایران  از  لهستان  اقتصادی  های 
 تر از اقتصاد ایران است.اقتصاد لهستان به مراتب پررنگ مبادلات واسطه در ساختار شبکه 

 شود.های صنعتی این کشور از سایر کشورها تأمین می ای فعالیتهای واسطهدرصد نهاده   63به طور متوسط  -

« و نفت  یشهای حاصل از پالاکک و فرآورده   یدولای وارداتی در دو فعالیت »تهای واسطه هسهم نهاد   -
 های داخلی است.نهاده « بالاتر از  و نوری یکیالکترون ای،یانه ساخت محصولات را»

 لهستان 
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فعالیت  - و ستانده  بیشتر  افزوده  ارزش  ایران،  به  نسبت  آفریقای جنوبی  اقتصادی  های 
 کمتری تولید شده است.

  حمل «، »و معدن یعینفت خام و گاز طب استخراجهای »ارزش افزوده و ستانده فعالیت -
« به ترتیب در اقتصاد ایران نسبت رفلزییغ  یهای معدنوردهآفر  ریسا  دیتولی« و »نقل آب  و 

 به بخش مشابه در اقتصاد آفریقای جنوبی به مراتب بسیار بالاتر است. 

درصد است و این موضوع    26ای آفریقای جنوبی حدود  های وارداتی در مبادلات واسطه متوسط سهم نهاده   -
 رسد. درصد می 36های صنعتی به حدود در بخش

های صنعتی کشور آفریقای جنوبی، بالاتر از سایر  ای وارداتی در میان فعالیتهای واسطه وابستگی به نهاده   -
 ها )کشاورزی و خدماتی( است فعالیت

آفریقای  
 جنوبی 

است.    - کمتر  آرژانتین  اقتصاد  با  مقایسه  در  ایران  اقتصاد  کل  ستانده  و  افزوده  ارزش 
ترین ارزش افزوده بخشی در اقتصاد ایران نسبت به آرژانتین به ترتیب بالاترین و پایین 
اداری و  هایتیفعال« و »و معدن یعینفت خام و گاز طب استخراجهای »مربوط به بخش

 ی« است. بانیخدمات پشت
فعالیت   - ایران  در  مشابه  بخش  به  نسبت  آرژانتین  اقتصاد  در  بخشی  ستانده  بالاترین 
 باشد. و ...(« می لمیف  دیتول ،یانتشارات یهاتی)فعال اطلاعات»

  ش یهای حاصل از پالاوردهآکک و فر  دیتولبالاترین ضریب فنی بخشی در اقتصاد آرژانتین به فعالیت »  -
 یدتول« اختصاص دارد. در حالی که بالاترین ضریب فنی بخشی در اقتصاد ایران مربوط به فعالیت »نفت

 باشد.یکی« می و پلاست یکیهای لاستفرآورده 
 شود.ای از طریق واردات تأمین می های واسطه ه درصد نهاد  12به طور متوسط حدود  -
فعالیت   - داخلی  فنی  ضرایب  از  متوسط  است.  بیشتر  ایران  به  نسبت  آرژانتین  اقتصاد  در  خدماتی  های 

 ای داخلی اشاره کرد. های واسطه توان به اتکای بیشتر به نهادههای دو اقتصاد می شباهت

 آرژانتین 

های پژوهش مأخذ: یافته
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بازار برخی از رقبای تجاری ایران در اقتصاد آفریقای جنوبی و بررسی پتانسیل آن برای   -4-4
 اقتصاد ایران 

کشور منتخب قاره آفریقا مورد بررسی در این مطالعه، آفریقای جنوبی تنها کشوری است که در ویرایش  از میان شش  
قرار دارد. با توجه به اینکه ایران در این جدول    سازمان همکاری و توسعه اقتصادی  ستانده بین کشوری-داده  جدول  1ششم

در این بخش، بازار رقبای تجاری ایران    2باشد. لحاظ شده است، این ویرایش از جدول مزبور مبنای مطالعات این بخش می
ها مورد بررسی قرار گرفت، احصاء و امکان  در آفریقای جنوبی از میان کشورهایی که در بخش پیشین ساختار هزینه آن 

 3گیرد. ای و محصولات نهایی ایران به آفریقای جنوبی مورد مطالعه قرار می های واسطهافزایش صادرات نهاده 
  استخراج »  های های توسعه صادرات ایران به آفریقای جنوبی، مربوط به فعالیتبا توجه به مطالعات بخش سوم طرح، فرصت 

  پوشاک،   منسوجات،  تولید «، »(D07T08معدن )  استخراج  پشتیبانی   خدمات  های فعالیت  و  معادن  سایر  و  فلزی   هایکانه
  هایورده آفر   سایر  تولید«، »(D20شیمیایی )  هایورده آفر  و   شیمیایی  مواد  تولید«، »(D13T15)  وابسته  هایفرآورده   و  چرم

تجهیزات    و  آلاتماشین   جزبه  شده،   ساخته  فلزی  محصولات  تولید«، »(D24پایه )  فلزات  تولید«، »(D23غیرفلزی )  معدنی
(D25)« جای  در  نشده  بندیطبقه   تجهیزات  و  آلات ماشین   تولید « و  ( دیگرD28) باشد. در این بخش به طور مشخص  « می

بازار رقبای تجاری ایران در آفریقای جنوبی نیز بررسی شده است. به بیان دیگر، مبادلات تجاری )واردات آفریقای جنوبی(  
 4میان رقبای ایران و آفریقای جنوبی در این هفت فعالیت واکاوی شده است. 

 دنیای خارج )جهان(  -1-4-4
از دنیای خارج را    64، حدود  2016ستانده بین کشوری در سال    -بر اساس جدول داده آفریقای جنوبی  درصد واردات 

های اقتصادی آفریقای  فعالیتای میان  ( ساختار مبادلات واسطه4-16دهد. در شکل ) ای تشکیل می های واسطه هنهاد 
می  مشاهده  آن  خارجی  شرکای  و  حدود  جنوبی  نهاده   50شود.  واردات  واسطهدرصد  به  های  ترتیب  به  کشور  این  ای 

  یل وسا («، »D26)  و نوری  یکی الکترون  ای،یانهمحصولات را(«، »D05T06)  و معدن  یعینفت خام و گاز طبهای »فعالیت
(« اختصاص دارد. از سوی دیگر،  D20)  یمیاییهای شورده آو فر  یمیاییواد ش(« و »مD29)   یلرتر  یمون  یلرموتوری، تر  یهنقل

  یش های حاصل از پالاوردهآکک و فرای آفریقای جنوبی به منظور تولیدات فعالیت »درصد کل واردات واسطه  20حدود  
 5شود. (« انجام میD19نفت )

 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از دنیای خارج به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 16-4)  شکل

 
 میلادی.  2021نوامبر سال  .1
ستانده بین کشوری لحاظ نموده است که  -در ویرایش هفتم )در دسترس تاکنون(، ده کشور جدید را در جدول داده  گفتنی است، سازمان همکاری و توسعه اقتصادی.    2

 شود ساحل عاج، مصر و نیجریه. ها )ده کشور جدید( مشاهده میاز کشورهای منتخب این مطالعه نیز در میان آن سه مورد
منتخب این مطالعه را فراهم   -آفریقای جنوبی، ساحل عاج، مصر و نیجریه-کشور    6بر این اساس، این جدول امکان مطالعات تکمیلی و کاربردی برای چهار کشور از  

 کند. )موضوع این مطالعه نیست(. می
باشد. به بیان دیگر، ارزش مبادلات میان آفریقای جنوبی  سازمان همکاری و توسعه اقتصادی می  2016ستانده بین کشوری سال    -آمار این بخش برگرفته از جدول داده  .3

 هایی هرچند جزئی با سایر منابع آماری داشته باشد.و کشورهای مورد بررسی از جدول مزبور گرفته شده است. ممکن است این آمار تفاوت
 تر است. شوند که تشخیص موقعیت کد در شکل مرتبط برای خواننده آسانها با کدهای مرتبط ارائه می. در ادامه این بخش، فعالیت4

دهد، مبادلات  های اقتصادی شرکای آفریقای جنوبی و آن کشور را نشان میهایی که روابط تجاری میان فعالیتذکر این نکته ضرورت دارد، در ترسیم تمامی شکل  .5
 تر روابط میان بخشی انجام شد.هزار دلار در نظر گرفته نشده است. این موضوع با هدف وضوح بهتر روابط میان بخشی و قابلیت مشاهده و تحلیل راحت  5کمتر از 
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

  های فعالیت  و   معادن   سایر   و   فلزی   هایکانه »ای آفریقای جنوبی از هفت فعالیت  های واسطه ( واردات نهاده4-17در شکل )
  مواد «، »(D13T15)  وابسته  هایفرآورده   و  چرم  پوشاک،  منسوجات،«، »(D07T08معدن )  استخراج  پشتیبانی  خدمات

)  های فرآورده  و  شیمیایی »(D20شیمیایی  )  معدنی  هایفرآورده   سایر «،  »(D23غیرفلزی  )  فلزات «،  «،  ( D24پایه 
  در   نشده  بندیطبقه   تجهیزات  و  آلات ماشین « و »(D25تجهیزات )   و  آلاتماشین   جزبه  شده،   ساخته  فلزی  حصولات»م

ای آفریقای جنوبی دنیای  های واسطه درصد نهاده   35« از سایر کشورهای دنیا ارائه شده است که حدود  (D28دیگر )  جای
 1گیرند. میخارج را در بر  

 های منتخب دنیای خارج به تفکیک فعالیت های اقتصادی آفریقای جنوبی از ای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 1۷-4)  شکل

 
 است؛  ذکر قابل منتخب هايفعالیت شکل ترسیم در شده استفاده هايرنگ با   ارتباط در. 1

اولویت بالا  و همچنین توسعه صادرات با    هایی است که کالای مرتبط با حفظ موقعیت بازاری ایران در کشور آفریقای جنوبیرنگ سبز رئوس سمت چپ مربوط به فعالیت 
هایی است که صرفاً اولویت بالای توسعه صادرات دارند و پر رنگ به کمرنگ مبین بیشتر به کمتر شدن میزان  و متوسط رو به بالا را دارند. رنگ صورتی مربوط به فعالیت

ه شامل کالاهای با اولویت است. رنگ آبی مربوط به فعالیتی است که شامل کالاهای دارای اولویت متوسط توسعه صادرات است. رنگ قرمز مربوط به فعالیتی است ک
های کشاورزی، صنعت و خدمات  فعالیت اقتصادی آفریقای جنوبی است که شامل بخش  42به پایین توسعه صادرات است. رئوس سمت راست مربوط به  اولویت متوسط رو  

 ها هم برگرفته از رنگ نماینده آفریقای جنوبی )زرد( است. شود. رنگ بخش می
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های کالایی آفریقای جنوبی مورد  شود، کالاهای وارداتی مورد بحث در فرایند تولید کلیه بخش می  طور که ملاحظه همان 
ای وارداتی این هفت فعالیت، از واردات ضروری این کشور به شمار  های واسطهگیرند. به بیان دیگر، نهاده استفاده قرار می 

 رود. می
درصد سبد صادراتی   56حدود    2021-2015تر اشاره شد، این هفت فعالیت به طور متوسط طی دوره  گونه که پیش همان 

 دهد. درصد سبد واردات کالایی آفریقای جنوبی از ایران را تشکیل می  32ایران به دنیای خارج و نزدیک به 
( این کشور و همین 4-18در شکل  نهایی  تقاضای  اجزای  تفکیک  به  آفریقای جنوبی  نهایی  واردات  فعالیت (  های  طور 

سسات غیرانتفاعی خصوصی  ؤم»  1«، اجزای تقاضای نهایی شامل »مخارج نهایی خانواراقتصادی مبدأ ترسیم شده است.  
 5ها« »تغییرات موجودی انبار و ارزش   و 4»تشکیل سرمایه ثابت ناخالص«   3مخارج نهایی دولت«؛ »  2«، در خدمت خانوارها

 در بخش »مخارج نهایی خانوار« لحاظ شده است.  6»خرید مستقیم افراد مقیم از خارج«شود که . خاطر نشان میاست
 

 واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از دنیای خارج به تفکیک اجزای تقاضای نهایی  ( 18-4)  شکل

 
1. Household Final Consumption Expenditure (HFCE) 
2. Non-Profit Institutions Serving Households (NPISH) 
3. General Government Final Consumption (GGFC) 
4. Gross Fixed Capital Formation (GFCF) 
5. Changes in Inventories and Valuables (INVNT) 
6. Direct purchases abroad by residents 
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درصد    47دهد. از این میزان، حدود  واردات آفریقای جنوبی از دنیای خارج را محصولات نهایی تشکیل می درصد    36حدود  
درصد آن نیز به عنوان کالاهای    50برای مصرف به عنوان کالاهای نهایی در بخش خانوارها وارد شده است و بیش از  

درصد از کل واردات نهایی آفریقای جنوبی از سایر کشورهای    40اند. شایان ذکر است، حدود  گذاری خریداری شده سرمایه 
جای   بندی نشده درطبقه  یزات و تجه آلاتین ماش(« و »D29) یلرتر یمن و یلر موتوری، تر   یهنقل یلوسا» دنیا از دو فعالیت

 شود. (« تأمین می D28) یگر د

 ترکیه  -2-4-4
ای و نهایی به آفریقای جنوبی، ترکیه است. حدود  های تجاری ایران در افزایش صادرات محصولات واسطهیکی از رقیب 

ای تشکیل  های واسطه را نهاده  2016میلیون دلاری ترکیه به آفریقای جنوبی در سال    425درصد از صادرات، قریب به    61
 های اقتصادی دو کشور ترسیم شده است.ای میان فعالیت ( مبادلات واسطه4-19دهند. در شکل )می

می همان  که ملاحظه  فعالیت طور  از  »شود،  پلاست  یکیهای لاستورده آفرهای  )D22)  یکیو  پایه  »فلزات   ،»)D24  ،»)
(« و »تجهیزات برقی  D26)  و نوری  یکیالکترون  ای،یانهمحصولات را(«، »D29)  یلر تر  یمن  و  یلر موتوری، تر  یهنقل  یل وسا»
(D27  به ترتیب واردات بیشتری صورت گرفته است. به بیان دیگر، حدود »)ای ترکیه  های واسطهدرصد صادرات نهاده   58

ای میلیون دلاری واسطه   259درصد از صادرات    24دهند. همچنین حدود  های مزبور تشکیل می به آفریقای جنوبی را فعالیت 
(«  D29)  یلر تر   یمن  و   یلر موتوری، تر  یه نقل  یلوساهای »ترکیه به آفریقای جنوبی به منظور استفاده در فرایند تولید فعالیت

 (« وارد شده است. D41T43و »ساختمان )
 
 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از ترکیه به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 19-4)  شکل



  465  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
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هفت  این  ترکیه به آفریقای جنوبی ترسیم شده است. 1منتخب های ای فعالیت واسطههای ( صادرات نهاد 20-4در شکل )
 شود. ای آفریقای جنوبی از ترکیه را شامل می واردات واسطهدرصد از  40فعالیت حدود  

 
 های منتخبهای اقتصادی آفریقای جنوبی از ترکیه به تفکیک فعالیت ای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 20-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های اقتصادی آفریقای جنوبی  ای تقریباً در فرایند تولید کلیه فعالیت های واسطه شود این نهاده طور که ملاحظه می همان 
رو، تصاحب سهم بازار ترکیه در آفریقای جنوبی توسط ایران اگر غیرممکن نباشد، نیازمند  گیرند. از اینمورد استفاده قرار می 

ای را با قیمت کمتر و  های واسطهریزی اساسی خواهد بود که بتواند امکان صادرات این کالاها و نهاده اقدامات و برنامه 

 
 ( فعالیت شناسایی شده دارای اولویت برای ایران در توسعه صادرات به آفریقای جنوبی. 7هفت ) .1

معدن   استخراج پشتیبانی خدمات  هایفعالیت و معادن سایر و فلزی هایبه هفت بخش »کانههای منتخب، اشاره شود، در ادامه این بخش، عبارت فعالیتخاطر نشان می
(D07T08« ،») ،وابسته  هایفرآورده و  چرم  پوشاک،   منسوجات  (D13T15)« ،»هایفراورده  و  شیمیایی  مواد  ( شیمیاییD20)« ،»غیرفلزی  معدنی  هایوردهآفر  سایر
(D23)« ،»فلزات  ( پایهD24)و  آلاتماشین  جزبه  شده،   ساخته  فلزی  حصولات«، »م  ( تجهیزاتD25)« دیگر    درجای  نشده  بندیطبقه  تجهیزات  و  آلاتماشین« و
(D28)» اند.های دارای مزیت توسعه صادرات توسط ایران به آفریقای جنوبی شناسایی شدهدارد که به عنوان فعالیت 
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  های کانه »  فعالیت کیفیت بالاتر از ترکیه به آفریقای جنوبی فراهم کند. گفتنی است، ترکیه در توسعه صادرات محصولات،  
 شود. « رقیب ایران محسوب نمی (D07T08معدن ) استخراج پشتیبانی  خدمات هایفعالیت  و معادن  سایر  و فلزی

کشور و اجزای تقاضای نهایی    های اقتصادی این ( صادرات محصولات نهایی ترکیه به تفکیک فعالیت 4-21شکل ) در  
 آفریقای جنوبی ارائه شده است. 

 واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از ترکیه به تفکیک اجزای تقاضای نهایی  ( 21-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

اند.  مصرفی خانوارها به ترتیب بالاترین سهم را به خود اختصاص داده  ای ویه، کالاهای سرما شودطور که ملاحظه می همان 
حدود   دیگر،  بیان  از    99به  منظور    165درصد  به  ترکیه  از  جنوبی  آفریقای  نهایی  محصولات  واردات  دلار  میلیون 

پذیرد. شایان توجه است،  درصد( صورت می   44درصد( و مصرف نهایی توسط خانوارها )حدود    55گذاری )حدود  سرمایه 
  یلر تر  یمن  و   یلرموتوری، تر  یهنقل  یلوساهای »درصد واردات نهایی آفریقای جنوبی از ترکیه به ترتیب از فعالیت   73حدود 

(D29م« ،»)یگرجای د   بندی نشده درطبقه   یزاتو تجه  آلاتین اش  (D28« ،»)  ی هافرآوردهمنسوجات، پوشاک، چرم و  
  شود.(« تأمین می D27) ی برق یزاتتجه(« و »D13T15) وابسته
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 هند  -3-4-4
  4ای که بیش از  یکی از شرکای عمده تجاری آفریقای جنوبی در تأمین کالاهای وارداتی خود، کشور هند است؛ به گونه 

آفریقای جنوبی در سال   واردات  نهاده   2016میلیارد دلار  اقتصاد  های واسطهاز هند خریداری شده و سهم  ای هند در 
 درصد است.  62آفریقای جنوبی، حدود 

های اقتصادی آفریقای  های کشاورزی و صنعتی هند در تمام فعالیتای تمام فعالیت ( مبادلات واسطه4-22در شکل )
و    یمیایی مواد شای از هند از دو بخش »های واسطه درصد واردات نهاده   62جنوبی نشان داده شده است. به طور خاص،  

شورده آفر »D20)  یمیایی های  و  تر  یه نقل  یل وسا(«  میD29)  یلر تر  یمن  و   یلرموتوری،  تأمین  دیگر،  («  سوی  از  شود. 
»فعالیت جنگلدار  ی کشاورزهای  »D01T02)  یو  تر  یهنقل  یلوسا(«،  »ساختمان  D29)  یلرتر   یمن  و  یلرموتوری،   »)

(D41T43 آفریقای جنوبی به ترتیب مهم ») ای هند هستند. های واسطهنهادهترین مقصد کالاها و 
 

 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از هند به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 22-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -و جدول داده  پژوهشهای مأخذ: یافته

ها سهمی  دهد، این فعالیتهند به آفریقای جنوبی نشان می   1منتخب  های فعالیت  ایهای واسطهبررسی صادرات نهاده 
ای های واسطه ( صادرات نهاده 4-23شوند. شکل )ای وارد شده از هند را شامل می های واسطهدرصد از نهاده  21بیش از 
 دهد. های کالایی آفریقای جنوبی را نشان می های منتخب هند به کلیه بخش فعالیت

 
 صادرات به آفریقای جنوبی.توسعه . هفت فعالیت شناسایی شده دارای اولویت برای ایران در  1
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 های منتخبهای اقتصادی آفریقای جنوبی از هند به تفکیک فعالیت ای فعالیتهای واسطه نهاده  واردات  ( 23-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -داده  جدولهای پژوهش و مأخذ: یافته

  استخراج   پشتیبانی  خدمات  هایفعالیت  و  معادن  سایر  و  فلزی   هایکانه  »استخراجشود، بخش  طور که ملاحظه می همان 
( فعالیت   (« D07T08معدن  با سایر  تولید بخش در مقایسه  فرایند  ایفا  ها کمتر در  آفریقای جنوبی نقش  اقتصادی  های 

(  4-24در شکل )  شود. کند. گفتنی است، هند در صادرات هر هفت فعالیت منتخب، رقیب تجاری ایران محسوب می می
 هند به تفکیک اجزای تقاضای نهایی آفریقای جنوبی ارائه شده است.   صادرات کالاهای نهایی

 واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از هند به تفکیک اجزای تقاضای نهایی ( 24-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته
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جنوبی از هند به منظور تأمین نیازهای مصرفی ]خانوار[ است و حدود  درصد کالاهای نهایی وارداتی آفریقای   63بیش از  
درصد کالاهای    64گیرد. شایان ذکر است، نزدیک به  گذاری مورد استفاده قرار می درصد آن نیز به منظور سرمایه  34

کک و  («، »D29)  یلر تر  یم ن  و  یلر موتوری، تر   یهنقل   یل وسانهایی صادراتی هند به مقصد آفریقای جنوبی از سه بخش »
(« صورت  D28)  یگرجای د  بندی نشده درطبقه   یزاتو تجه  آلات ین اش(« و »مD19)  نفت  یشهای حاصل از پالاورده آفر

 پذیرد. می

 ایتالیا -4-4-4
بیش از  -حاکی از آن است که حدود یک میلیارد دلار  2016های آفریقای جنوبی در سال  های واسطهبررسی واردات نهاده 

و    آلاتین ماشهای »شود. به طور خاص، فعالیتاز ایتالیا تأمین می   -ای آفریقای جنوبی درصد کل واردات واسطه  3/2
  یه نقل یلوسا(«، »D20) یمیایی های شورده آو فر یمیاییمواد ش یدتول«، »(D28) یگر جای د  بندی نشده در طبقه  یزات تجه

  یزات تجهو » («D25)  یزاتآلات و تجهین جز ماشمحصولات فلزی ساخته شده، به(«، »D29)  یلرتر  یمن  و  یلرموتوری، تر
 دهند. را به خود اختصاص می  ای های واسطهدرصد کل وارادت نهاده  60(« به ترتیب نزدیک به D27) یبرق

( واسطه4-25شکل  مبادلات  فعالیت (  میان  نشان می ای  را  آفریقای جنوبی  و  ایتالیا  اقتصادی  طور که  دهد. همان های 
های آفریقای  های کشاورزی و معدنی ناچیز است و در فرایند تولید، تعداد کمتری از بخش شود واردات از فعالیتملاحظه می 

 کنند. جنوبی نقش ایفا می 

 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از ایتالیا به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 2۵-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته
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ایتالیا به آفریقای جنوبی ارائه شده است. این هفت    1های منتخبفعالیت  ایهای واسطه (، صادرات نهاده26-4در شکل ) 
را شامل می درصد صادرات واسطه  55فعالیت،   آفریقای جنوبی  به  ایتالیا    یزات و تجه  آلاتین ماششوند که بخش » ای 

در طبقه فعالیت حدود  (D28)  یگر جای د  بندی نشده  این  دیگر،  بیان  به  را دارد.  بالاترین سهم  واردات    22«  از  درصد 
 دهد. ای آفریقای جنوبی از ایتالیا را به خود اختصاص می واسطه

 
 های منتخبهای اقتصادی آفریقای جنوبی از ایتالیا به تفکیک فعالیت ای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 26-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

های کالایی اقتصاد آفریقای جنوبی مورد استفاده  ، این واردات در فرایند تولید کلیه بخش (4-26)همچنین بر اساس شکل  
« در  (D07T08استخراج معدن )  یبانیخدمات پشت  هاییتمعادن و فعال  یرو سا  ی فلز  یها کانه گیرد. در مقابل »قرار می 

میان هفت فعالیت منتخب، کمترین سهم بازار را به خود اختصاص داده و به مراتب اهمیت کمتری در فرایند تولید کالاهای  
 های اقتصادی آفریقای جنوبی دارد. بخش 

ایتالیا  است،  ذکر  گروه   شایان  صادرات  توسعه  فعالیت در  ذیل  شده  شناسایی  کالاهای    معدنی   های ورده آفر  »سایر   های 
 آید. رقیب ایران به حساب نمی  («D23غیرفلزی )
 ( صادرات کالاهای نهایی ایتالیا به تفکیک اجزای تقاضای نهایی آفریقای جنوبی ارائه شده است. 4-27در شکل )

 
 واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از ایتالیا به تفکیک اجزای تقاضای نهایی  ( 2۷-4)  شکل

 
 صادرات به آفریقای جنوبی.توسعه . هفت فعالیت شناسایی شده دارای اولویت برای ایران در  1
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

دهند که بخش عمده آن به  درصد از کالاهای صادراتی ایتالیا به آفریقای جنوبی را تشکیل می  47کالاهای نهایی حدود  
از  گذاری خریداری شدهمنظور سرمایه  بیان دیگر، بیش  ایتالیا را کالاهای سرمایه   65اند. به  از  ای درصد واردات نهایی 

به ترتیب    (« D28دیگر )  جای   در   نشده   بندی طبقه   تجهیزات   و   آلات »ماشین   بخش   است،دهد. لازم به ذکر  تشکیل می 
 دهد. ای آفریقای جنوبی از ایتالیا را پوشش می درصد واردات نهایی مصرفی و واردات نهایی سرمایه  59و   41حدود 

 روسیه  -5-4-4
رود. این در  ای به آفریقای جنوبی به شمار می روسیه یکی از رقبای تجاری ایران در صادرات کالاهای نهایی و واسطه

میلیون دلار است و سهم    200ارزش صادرات کالایی روسیه به آفریقای جنوبی کمتر از    2016حالی است که در سال  
 شود. درصد آن را شامل می   73ای به مراتب بالاتر بوده که  کالاهای واسطه 

 ارائه شده است.  های اقتصادی آفریقای جنوبی از روسیه به تفکیک فعالیت ای فعالیت ( واردات واسطه 4-28در شکل )
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 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از روسیه به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 28-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -داده های پژوهش و جدول مأخذ: یافته

«،  (D20)  یمیاییهای شوردهآو فر   یمیاییمواد ش«، »(D24)  یهفلزات پاهای »( مبین آن است که فعالیت 28-4شکل )
استخراج معدن    یبانی خدمات پشت  های یتمعادن و فعال  یرو سا   یفلز  یهاکانه (« و »D01T02)  ی و جنگلدار  یکشاورز»
(D07T08) ای مورد نیاز آفریقای جنوبی دارند. به بیان دیگر،  های واسطه« به ترتیب بالاترین سهم را در تأمین نهاده

 از چهار فعالیت مزبور صورت گرفته است.  2016ای وارداتی از روسیه در سال های واسطهنهادهدرصد  70بیش از 
  - هامورد از آن  3روسیه حاکی از آن است که  1منتخب  هایفعالیت  ای آفریقای جنوبی ازهای واسطهبررسی واردات نهاده 

روند.  های صادراتی روسیه به این کشور به شمار می ترین فعالیتاز مهم   -به شرحی که در تحلیل شکل قبلی ارائه شد
 های کالایی آفریقای جنوبی ترسیم شده است. ( اهمیت هر فعالیت در فرایند تولید بخش 4-29همچنین، در شکل )

 

 
 .فعالیت شناسایی شده داراي اولویت براي ایران در صادرات به آفریقاي جنوبی  هفت. 1
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 های منتخب های اقتصادی آفریقای جنوبی از روسیه به تفکیک فعالیت ای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 29-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری )-های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

شیمیایی    های ورده آفر  و   شیمیایی   دو فعالیت »مواد ذیل  شناسایی شده    های کالایی گفتنی است، روسیه در صادرات گروه 
(D20 و »فلزات ») ( پایهD24»)  رود. رقیب ایران به شمار می 

 دهد. آفریقای جنوبی از روسیه به تفکیک فعالیت و اجزای تقاضای نهایی را نشان می ( واردات نهایی  4-30شکل )
 

 واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از روسیه به تفکیک اجزای تقاضای نهایی  ( 30-4)  شکل

 

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

اند درصد از کالاهای مزبور توسط خانوارهای آفریقای جنوبی مصرف شده   70شود، نزدیک به  ملاحظه می طور که  همان 
(« تشکیل  D01T02درصد از کالاهای مصرفی توسط خانوارها را کالاهای بخش »کشاورزی و جنگلداری )  59و حدود  

«  (D24)  یه فلزات پا«، »( D20)  یمیایی های شورده آو فر  یمیایی مواد شهای منتخب »دهد. همچنین، در میان فعالیتمی
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به طور نسبی بخشی از واردات نهایی آفریقای جنوبی    «(D28)  یگرجای د  بندی نشده درطبقه  یزات و تجه  آلات ین ماش»و  
 کنند.از روسیه را تأمین می 

 عربستان سعودی  -6-4-4
آفریقای جنوبی،   به  افزایش صادرات  ایران در  از رقبای تجاری  ارزش صادرات عربستان یکی    عربستان سعودی است. 

درصد آن را کالاهای    98ای که حدود  گونهمیلیارد دلار بوده است، به   3بیش از    2016سعودی به آفریقای جنوبی در سال  
(«  D05T06)  و معدن  یعی نفت خام و گاز طبای را بخش »های واسطهدرصد نهاده   90دهد. بیش از  ای تشکیل می واسطه

از صادرات واسطه   82شود. همچنین، حدود  شامل می  از  وردهآکک و فرای در فرایند تولید بخش »درصد  های حاصل 
ای عربستان سعودی به آفریقای جنوبی  ( صادرات واسطه31-4گیرد. در شکل ) (« مورد استفاده قرار می D19)  نفت   یشپالا

های اقتصادی عربستان سعودی، صادراتی  رخی از فعالیت در ب   2016شود، در سال  طور که ملاحظه می ارائه شده است. همان 
 به مقصد آفریقای جنوبی صورت نگرفته است. 

 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از عربستان سعودی به تفکیک فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 31-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016شده بین کشوری ) محاسبهستانده  -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

عربستان سعودی حاکی از آن است که صادرات    1منتخب  های فعالیت   ای آفریقای جنوبی از های واسطه بررسی واردات نهاده 
دهد. گفتنی است، عربستان سعودی  ای آفریقای جنوبی را تشکیل می درصد از واردات واسطه   5این هفت فعالیت، حدود  

پایه    (« و »فلزاتD20شیمیایی )  هایورده آفر  و  شیمیایی  فعالیت »موادهای کالایی شناسایی شده در دو  در صادرات گروه 
(D24 رقیب تجاری ایران محسوب می ») فلزات . واردات  شود«  ( پایهD24 »)    از عربستان توسط آفریقای جنوبی در سال

مزبور به عنوان رقیب تجاری بر    شود که شناسایی این کشور در فعالیت رقم ناچیزی بوده است. خاطرنشان می  2016
 انجام شده است.  2021- 2015اساس آمارهای صادراتی آن در بازه زمانی  

 
 های منتخب های اقتصادی آفریقای جنوبی از عربستان سعودی به تفکیک فعالیتای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 32-4)  شکل

 
 صادرات به آفریقای جنوبی. توسعه  . هفت فعالیت شناسایی شده دارای اولویت برای ایران در1
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

درصد از کل    2که کالاهای نهایی حدود    بررس صادرات کالایی عربستان سعودی به آفریقای جنوبی حاکی از آن است
( صادرات نهایی عربستان سعودی به آفریقای  4-33شود. در شکل )واردات آفریقای جنوبی از کشور مزبور را شامل می 

 جنوبی ترسیم شده است. 

 واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از عربستان به تفکیک اجزای تقاضای نهایی  ( 33-4)  شکل

 

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 آفریقای جنوبی خریداری شده است. درصد از صادارات مزبور توسط خانوارهای    90شود قریب به  طور که ملاحظه می همان 

 یونان -7-4-4
(  4-34رود. در شکل )یونان یکی از رقبای تجاری ایران در افزایش صادرات کالایی ایران به آفریقای جنوبی به شمار می

شود،  طور که ملاحظه می ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از یونان ترسیم شده است. همان های واسطهواردات نهاده 
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یاهی  گ  و   یمیایی ش  یی های داروورده آداروها و فر («، » D24پایه )  («، »فلزات D27ی )برق  یزات تجههای »واردات از فعالیت
(D21« ،») آلات و تجهین جز ماشمحصولات فلزی ساخته شده، به( یزاتD25»)  های آفریقای جنوبی  به مقصد فعالیت

هزار دلار بوده   5ها نیز صادراتی به آفریقای جنوبی صورت نگرفته و یا کمتر از  به مراتب بالاتر است. در برخی از فعالیت 
 است.

 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از یونان به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 34-4)  شکل

 

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

  وابسته   یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده »  دو فعالیت   ذیل های کالایی شناسایی شده  صادرات گروه یونان در افزایش  
(D13T15 و »فلزات ») ( پایهD24»)   ای صادر  های واسطه ( نهاده35-4شود. در شکل )رقیب تجاری ایران محسوب می

 ارائه شده است.  1شده از یونان به آفریقای جنوبی در هفت فعالیت منتخب
 های منتخبهای اقتصادی آفریقای جنوبی از یونان به تفکیک فعالیت ای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 3۵-4)  شکل

 

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

 
 صادرات به آفریقای جنوبی.توسعه . هفت فعالیت شناسایی شده دارای اولویت برای ایران در  1
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می همان  ملاحظه  که  گروهطور  در  جنوبی  آفریقای  واردات  بخش شود،  ذیل  کالایی  )های  پایه  فلزات  وD24های   )  
( از یونان از اهمیت بالایی برخوردار است، زیرا در  D25)   یزاتو تجه  آلات ین ماش  جزمحصولات فلزی ساخته شده، به

های منتخب  گفتنی است، در میان فعالیت گیرد.  ار می های زیادی از آفریقای جنوبی مورد استفاده قرفرایند تولید فعالیت 
صورت    «(D07T08های خدمات پشتیبانی استخراج معدن )های فلزی و سایر معادن و فعالیتکانه »  کمترین واردات از 

 گیرد. می
های اقتصادی از یونان توسط اجزای تقاضای نهایی در  ( مصرف کالاهای نهایی وارداتی به تفکیک فعالیت4-36شکل )

 دهد. را نشان می  2016سال 
 

 
 نهایی آفریقای جنوبی از یونان به تفکیک اجزای تقاضای نهایی واردات محصولات  ( 36-4)  شکل

 

 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

درصد از کالاهای نهایی وارداتی به منظور مصرف توسط خانوارها و کالاهای    92شود، حدود  طور که ملاحظه می همان 
درصد از واردات مزبور نیز توسط بخش دولت آفریقای جنوبی مصرف شده که    7اند. همچنین، حدود  ای وارد شدهسرمایه 

« بخش  سه  جنگلدار   یکشاورزاز  »D01T02)  یو  ش(«،  فر  یمیاییمواد  شورده آو  » D20)  یمیاییهای  و  و  («  داروها 
 (« یونان خریداری شده است. D21)یاهی گ  و یمیایی ش یی های داروورده آفر

 تونس -8-4-4
( شکل  در  است.  تونس  جنوبی،  آفریقای  به  کالایی  صادرات  افزایش  در  ایران  تجاری  رقبای  از  ( صادرات  4-37یکی 

درصد    64های اقتصادی ارائه شده است که نزدیک به  ای تونس به آفریقای جنوبی به تفکیک فعالیت های واسطه هنهاد 
 . دهد را تشکیل مییقای جنوبی کل صادرات این کشور به آفر

 
 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از تونس به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 3۷-4)  شکل
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

« به تنهایی  (D20شیمیایی )  های ورده آفر  و   شیمیایی   بخش »مواد  ، کالاهای وارداتی از شودطور که ملاحظه می همان 
های اقتصادی  گیرد که در فرایند تولید، تعداد قابل توجهی از فعالیت ای را در بر می های واسطهدرصد نهاده  45بیش از  

 آفریقای جنوبی مورد استفاده قرار گرفته است. 
 تونس ترسیم شده است.  1منتخب  های فعالیت  ای آفریقای جنوبی از های واسطه( واردات نهاده 38-4در شکل )

 
 های منتخبهای اقتصادی آفریقای جنوبی از تونس به تفکیک فعالیت ای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 38-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

وابسته    های فرآورده   و   چرم  پوشاک،   »منسوجات، های کالایی شناسایی شده ذیل فعالیت  تونس در توسعه صادرات گروه 
(D13T15) های وارداتی ذیل این فعالیت  شود، نهاده طور که ملاحظه می شود. همان « رقیب تجاری ایران محسوب می

در    « (D24فلزات پایه )فعالیت »گیرد. گفتنی است، صادرات  های قابل توجهی مورد استفاده قرار می در فرایند تولید بخش 
 ( روابط میان بخشی این فعالیت ترسیم نشده است. 4-38هزار دلار بوده که در شکل )  5کمتر  2016سال 

 ( ترسیم شده است. 4-39های اقتصادی در شکل )واردات کالاهای نهایی از تونس به تفکیک فعالیت 

 
 .فعالیت شناسایی شده داراي اولویت براي ایران در صادرات به آفریقاي جنوبی  هفت .1
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 واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از یونان به تفکیک اجزای تقاضای نهایی  ( 39-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

بوده که    2016میلیون دلار در سال    10به طور کلی ارزش صادرات کالاهای نهایی تونس به آفریقای جنوبی کمتر از  
از کالاهای    3/ 2ای حدود  درصد آن به مصرف خانوارهای نهایی رسیده است. کالاهای سرمایه   57حدود   میلیون دلار 

منسوجات،  شود، دو فعالیت »طور که ملاحظه می شود. همان نهایی وارداتی آفریقای جنوبی از مبدأ تونس را شامل می 
های  « که از فعالیت (D20)   یمیاییهای شو فراورده   یمیایی مواد ش(« و »D13T15وابسته )  یهاپوشاک، چرم و فرآورده 
ارند. شایان  روند، نقش قابل توجهی در تأمین کالاهای نهایی مورد نیاز خانوارهای آفریقای جنوبی دمنتخب نیز به شمار می 

 گذاری در فرایند تولید وارد نشده است. ذکر است از این دو بخش، کالایی به منظور سرمایه 

 برزیل -9-4-4
درصد آن را    65دلار بوده است که تقریباً  میلیارد (1)یک صادرات کالایی برزیل به آفریقای جنوبی حدود    2016در سال 

) ای تشکیل می کالاهای واسطه  فعالیت( صادرات کالایی واسطه 4-40دهد. شکل  تفکیک  به  برزیل  ای  اقتصادی  های 
 دهد. را نشان می   2016)مبدأ( و آفریقای جنوبی )مقصد( در سال 

 

 
 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از برزیل به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 40-4)  شکل
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

ای مورد نیاز خود در فرایند تولید را  های واسطه های اقتصادی آفریقای جنوبی، بخشی از نهاده به طور کلی بیشتر فعالیت
  230بیش از    2016« برزیل در سال  (D24)  یهفلزات پاای از بخش »های واسطهکنند. واردات نهاده از برزیل تأمین می 

 ها مشخص شده است. های وارداتی از این بخش و سایر بخش ( نیز اهمیت نهاده4-40میلیون دلار بوده است. در شکل )
محصولات فلزی ساخته  (« و » D29)  یلرتر  یمن  و  یلر موتوری، تر  یهنقل  یلوسا«، »(D24)   یهفلزات پاشایان ذکر است، »

ای وارداتی از برزیل بیشتر  های واسطه« به ترتیب در فرایند تولید خود از نهاده (D25)  یزاتآلات و تجهین جز ماششده، به 
 کنند. استفاده می 
برزیل نشان داده شده است. کشور    1منتخب  های فعالیت   ای آفریقای جنوبی از های واسطهنهاده ( واردات  41-4در شکل ) 

وابسته    ی هامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده های کالایی شناسایی شده ذیل دو فعالیت »برزیل در توسعه صادرات گروه 
(D13T15)« یرفلزیغ  یهای معدنورده آفر   یرسا« و  (D23) شود.  « به آفریقای جنوبی، رقیب تجاری ایران محسوب می

در شکل  همان  که  می   ( 4-41)طور  مشاهده  نهادهنیز  بخش شود،  تولید  فرایند  در  فعالیت  دو  این  از  وارداتی  های  های 
رو، تصاحب  گیرند. از این های قابل توجهی مورد استفاده قرار می ای برخودارند و در بخش اقتصادی برزیل از اهمیت ویژه 

تر، نیازمند کیفیت بالاتر و مبادله  تمام شده پایین   بخشی از بازار این کشور در آفریقای جنوبی توسط ایران، علاوه بر قیمت 
 موانع تجاری و غیرتجاری کمتر است.  با

 های منتخبهای اقتصادی آفریقای جنوبی از برزیل به تفکیک فعالیت ای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 41-4)  شکل

 
 .فعالیت شناسایی شده داراي اولویت براي ایران در صادرات به آفریقاي جنوبی  هفت .1
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 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

درصد آن را کالاهای    35که حدود    حاکی از آن است  2016بررسی صادرات کالایی برزیل به آفریقای جنوبی در سال  
درصد از کالاهای نهایی مزبور توسط خانوارهای آفریقای جنوبی مصرف و قریب    52گیرد. به طور خاص، نهایی در بر می 

( واردات کالاهای نهایی آفریقای جنوبی  4-42شکل )  ای خریداری شده است.درصد آن نیز به عنوان کالای سرمایه   46به  
 دهد. های اقتصادی بزریل را نشان می به تفکیک اجزای تقاضای نهایی از فعالیت 

 اجزای تقاضای نهایی واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از برزیل به تفکیک  ( 42-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

فعالیت   67حدود   از  نهایی  کالاهای  واردات  »درصد  آشام  یی،غذا  یهافرآورده های  تنباکو  هایدنی انواع  و  توتون    و 
(D10T12« ،») حمل و نقل   یزات تجه یر سا (D30« ،») یلر تر یم ن و یلر موتوری، تر  یه نقل یل وسا  (D29« و »)آلاتین ماش  

در طبقه   یزاتو تجه د   بندی نشده  ایران در  (« صورت می D28)  یگرجای  رقیب تجاری  برزیل  اینکه  به  توجه  با  گیرد. 
(« شناسایی نشده  D28)  یگر جای د   بندی نشده درطبقه   یزات و تجه  آلاتین ماشصادرات به آفریقای جنوبی در فعالیت »
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گردد. به بیان دیگر، ذیل این فعالیت چندین گروه کالایی قرار دارند که  میهای کالایی ذیل این فعالیت بر است، به گروه 
بالا بودن میزان صادرات آن به آفریقای جنوبی الزاماً به معنای صادرات در آن گروه کالایی خاص نیست که صادرات آن  

 برای ایران به عنوان فرصت شناسایی شده باشد. 

 ایران  -10-4-4
های اقتصادی  به تفکیک فعالیت   2016ای ایران به آفریقای جنوبی در سال  های واسطه( صادرات کالا 4-43در شکل )

ای اختصاص  های واسطه درصد واردات کالایی آفریقای جنوبی از ایران به نهاده   65ارائه شده است. در این سال، حدود  
همان  می دارد.  که ملاحظه  فعالیت طور  فر های  شود،  و  شیمیایی  ) وردهآ»مواد  شیمیایی  برقی  D20های  »تجهیزات   ،»)

(D27فر و  »کک  )ورده آ(«،  نفت  پالایش  از  حاصل  )D19های  جنگلداری  و  »کشاورزی  و   »)D01T02»)   ترتیب به 
 اند. های اقتصادی آفریقای جنوبی داشتهبالاترین صادرات را به بخش 

، در چهار فعالیت مورد اشاره  2016ای ایران به آفریقای جنوبی در سال های واسطه درصد نهاده   83به بیان دیگر، بیش از 
ها و توتون و تنباکو  های غذایی، انواع آشامیدنی فرآورده(«، »D41T43های »ساختمان )قرار گرفته است. در مقابل، بخش 

(D10T12( کشاورزی و جنگلداری« ،»)D01T02 مواد شیمیایی و فراورده« ،»)( های شیمیاییD20و »ت »)مین برق،  أ
  50اند. به بیان دیگر، حدود  های اقتصاد ایران داشته به ترتیب بالاترین واردات را از فعالیت  (« D35گاز، بخار و تهویه هوا )

  های مزبور مصرف شده است.یتدر فرایند تولید فعال  2016ای آفریقای جنوبی از ایران در سال  درصد واردات واسطه 

(  0.06%( صدم )6های واسطه صادراتی به آفریقای جنوبی در سال مورد بررسی، کمتر از شش ) سهم بازار ایران از نهاده 
مؤید این موضوع است.   تر مورد بررسی قرار گرفتند نیز( با رقبای تجاری که پیش 4-43درصد بوده است. مقایسه شکل )

این  و  از  تجاری  موانع  رفع  با  بتواند  که  است  اساسی  اقدامات  نیازمند  جنوبی  آفریقای  در  ایران  بازار  سهم  افزایش  رو، 
 غیرتجاری، بستر صادرات محصول با کیفیت بالا و قابل رقابت )هزینه تمام شده کمتر( با سایر رقبا را فراهم کند. 

 های اقتصادی ای کشاورزی و صنعتی آفریقای جنوبی از ایران به تفکیک فعالیت های واسطه واردات نهاده  ( 43-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -داده  جدولهای پژوهش و مأخذ: یافته

های شناسایی شده به منظور توسعه صادرات کالایی ایران به آفریقای جنوبی ذیل  تر اشاره شد، فرصتطور که پیش همان 
  («، »منسوجات،D07T08معدن )  استخراج   پشتیبانی   خدمات  هایفعالیت   و  معادن   سایر   و   فلزی   های هفت فعالیت »کانه 
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  های وردهآفر   («، »سایرD20شیمیایی )  های وردهآفر   و  شیمیایی   («، »موادD13T15وابسته )  هایفرآورده   و   چرم  پوشاک، 
(«  D25تجهیزات )  و  آلاتماشین  جزبه   شده،  ساخته  فلزی  («، »محصولات D24پایه )  («، »فلزاتD23فلزی )  غیر  معدنی

 . گیرند قرار می (« D28دیگر )  جای در نشده  بندیطبقه تجهیزات  و آلات و »ماشین 
 دهد. الذکر به آفریقای جنوبی را نشان می های فوق ای ایران به تفکیک فعالیتواسطه های( صادرات نهاده 4-44شکل )

 
 های منتخبهای اقتصادی آفریقای جنوبی از ایران به تفکیک فعالیت ای فعالیتهای واسطه واردات نهاده  ( 44-4)  شکل

 

  ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته
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شوند. گفتنی است  ای ایران به این کشور را شامل می درصد صادرات کالاهای واسطه  41 ،به طور کلی این هفت فعالیت
طور که  (« بالاترین سهم را دارد. همان D20شیمیایی )  هایورده آفر   و   شیمیایی   »مواد   بخش   ، های مزبور در میان فعالیت 

های بیشتری از اقتصادی آفریقای  های وارداتی از این بخش در فرایند تولید بخش نهاد   ، شودملاحظه می   ( 4-44)در شکل  
قرار می  استفاده  مورد  مقابلجنوبی  در  تجهیزات    و   آلاتماشین   جزبه   شده،  ساخته   فلزی   »محصولات صادرات    ، گیرند. 

(D25»)  .بسیار ناچیز بوده است 

 دهد. های اقتصادی به آفریقای جنوبی را نشان می تفکیک فعالیت( صادرات کالاهای نهایی ایران به 4-45شکل )

 واردات محصولات نهایی آفریقای جنوبی از ایران به تفکیک اجزای تقاضای نهایی  ( 4۵-4)  شکل

 
 ( با لحاظ ایران 2016ستانده محاسبه شده بین کشوری ) -های پژوهش و جدول داده مأخذ: یافته

شود ایران در مقایسه با سایر رقبا سهم بسیار ناچیزی از بازار مصرف این کشور را دارد. سهم  طور که ملاحظه می همان 
در صادرات محصول نهایی به    («D27)  یبرق (« و »تجهیزات  D20شیمیایی )  هایورده آ فر   و  شیمیایی  »موادهای  بخش 

درصد واردات نهایی آفریقای جنوبی را کالاهای    50تر اشاره شد بیش از  طور که پیش آفریقای جنوبی بیشتر است. همان 
درصد است.    20ای وارداتی آفریقای جنوبی از ایران حدود  که سهم کالاهای سرمایه دهد. در حالی ای تشکیل می سرمایه 

تر  فقط در سبد صادرات عربستان سعودی پایین   لازم به ذکر است در میان رقبای تجاری بررسی شده، سهم کالای سرمایه 
 از ایران بوده است. 

های مبادلات تجاری میان کشورهای منتخب و ایران با آفریقای جنوبی در سال  ای از ویژگی ( خلاصه 4-46در شکل )
 ارائه شده است.  2016

 
 2016های مبادلات تجاری میان کشورهای منتخب و ایران با آفریقای جنوبی در سال ای از ویژگی خلاصه ( 46-4)  شکل
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 های پژوهش مأخذ: یافته

 یبندجمع -5-4
به    - به تفکیک فعالیت-های صادرات کالایی ایران، سبد صادرات کالایی ایران  در این بخش به منظور آشنایی با پتانسیل 

دنیای خارج و شش کشور منتخب این طرح که عبارتند از: الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا  
های صادراتی ایران، ظرفیت موجود در توسعه صادرات کالایی  هستند مورد بررسی قرار گرفت. این مهم علاوه بر پتانسیل 

دهد که  دهد. به بیان دیگر، نیاز کشورهای مورد بررسی به کالاهای وارداتی را نشان می به کشورهای مزبور را نشان می 
قدامات لازم را در دستورکار  کالاها، ا  گذار و فعالان اقتصادی بتواند در صورت وجود پتانسیل توسعه صادرات آن سیاست

فعالیت با  پتانسیل گسترش صادرات در کالاهای مرتبط  ایران  بررسی شد  تفکیک  قرار دهند. همانطور که  به  زیر  های 
 کشورهای منتخب را دارد: 

 های شیمیایی )در بازار الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه و تانزانیا(؛تولید مواد شیمیایی و فرآورده −

 ها، توتون و تنباکو )در بازار الجزایر، مصر، نیجریه و آفریقای جنوبی(؛ های غذایی، انواع آشامیدنیتولید فرآورده  −

 های حاصل از پالایش نفت )در بازار ساحل عاج، نیجریه و آفریقای جنوبی(؛ تولید کک و فرآورده −

 تولید فلزات پایه )در بازار ساحل عاج، نیجریه و تانزانیا(؛  −

 )در بازار الجزایر و مصر(؛  دیگر  جای  در   نشده بندی طبقه تجهیزات  و آلات ماشین  تولید  −

 )در بازار مصر و آفریقای جنوبی(؛  شده ضبط  هایرسانه  تکثیر  و  چاپ کاغذی، هایفرآورده  و  کاغذ تولید  −

 کشاورزی و جنگلداری )در بازار ساحل عاج و نیجریه(؛  −

 )در بازار الجزایر(؛  تجهیزات و آلات ماشین  جزبه  شده، ساخته  فلزی محصولات تولید  −

 )در بازار مصر(؛  وگیاهی  شیمیایی دارویی های فرآورده  و داروها  تولید  −

 )در بازار تانزانیا(.  وابسته هایفرآورده و چرم  پوشاک،  منسوجات،  تولید  −
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  6ها حداقل به یک مورد از های شناسایی شده پتانسیل گسترش صادرات آن شود، اکثر فعالیتطور که ملاحظه می همان 
های خاص در شش کشور  (، پتانسیل گسترش صادرات کالاهای مرتبط با فعالیت4-47کشور منتخب وجود دارد. شکل )

های با پتانسیل گسترش صادرات  اند، مبین فعالیتهایی که با رنگ یکسان آورده شدهدهد. فعالیتآفریقایی را نشان می 
 ایران مشترک در بین کشورهای آفریقایی است. 

 های اقتصادی برحسب فعالیت -پتانسیل گسترش صادرات ایران به شش کشور منتخب آفریقایی ( 4۷-4)  شکل

 
 های پژوهش مأخذ: یافته

  شوند،ی م  ی تلق  یقا منتخب قاره آفر   ی صادرات کالا به کشورها  یش در افزا  یران ا   یتجار  یببه عنوان رق  یمتعدد  ی کشورها
  یت برهه از زمان موضوع   یندر ا   یرانا  ی ها برابوده و رقابت با آن   ی و صنعت  یافتهتوسعه    یها، کشورها آن   ین ترکه مهم

رو، در این بخش  . از این اشاره کرد  یکامتحده آمر  یالاتآلمان، فرانسه و ا  ین، چ  ی به کشورها  توانی م   مثالندارد. به عنوان  
کشوری وجود دارند و امکان رقابت و  ستانده بین   -صرفاً کشورهای کمتر توسعه یافته و در حال توسعه که در جدول داده 

یرد مورد بررسی  گذاری قرار گتواند در دستورکار سیاست ها در کشورهای هدف این طرح می یا تصاحب بخشی از بازار آن 
 قرار گرفت.  

های اقتصادی کشورهای هند، ترکیه، روسیه، ایتالیا، عربستان  در راستای هدف فوق، ساختار شبکه و ساختار هزینه فعالیت 
سعودی، یونان، تونس، مجارستان، برزیل، تایلند، جمهوری چک، لهستان، آفریقای جنوبی و آرژانتین مورد بررسی و با  

ای در  های کشاورزی و ماهیگیری حجم مبادلات واسطه در فعالیت اقتصاد ایران مورد مقایسه قرار گرفت. به طور نسبی  
های اقتصاد ایران بالاتر از سایر رقبای تجاری مورد بررسی در این طرح است. در ادامه خلاصه ارزیابی  ستانده فعالیت 

 ریح خواهد شد. ساختار هزینه و نسبت ارزش افزوده و ستانده بخشی اقتصاد ایران نسبت به اقتصاد رقبای آن تش
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های اقتصاد ایران بالاتر از هند  ای در ستانده فعالیت های کشاورزی و ماهیگیری حجم مبادلات واسطه؛ در فعالیت هند
های اقتصادی هند کمتر است. تنها فعالیتی  های صنعتی ضرایب فنی در بیشتر موارد از فعالیت است، در مقابل در بخش 

استخراج نفت خام و گاز  که میزان ارزش افزوده و ستانده آن در اقتصاد ایران از بخش مشابه در اقتصاد هند بیشتر است، » 
های صنعتی کمترین میزان ارزش افزوده و ستانده در مقایسه با اقتصاد  « است. در مقابل، در میان فعالیت و معدن  یعیطب

این در حالی است که ضریب فنی این    باشد.می   «یاه یوگ  ییایم یش  ییهای داروورده آفر  داروها و  د یتول»  هند مربوط به
های اقتصادی هند به  فعالیت در اقتصاد ایران به مراتب بیشتر از اقتصاد هند است. علاوه بر موارد مزبور، وابستگی فعالیت

نقل    و   حمل « و »نفت  شی های حاصل از پالاورده آکک و فر  د ی تول»ای وارداتی به جزء در دو فعالیت  های واسطه نهاده 
 « به طور نسبی پایین است. یآب

فعالیت ؛  ترکیه بیشتر  اقتصادی هادر  از    ی  بیشتر  ترکیه  اقتصاد  در  فنی  است.  اقتصاد  ضریب  جزء    همچنین، ایران  به 
های اقتصاد ترکیه ارزش افزوده و ستانده  های معدنی و صنعتی وابسته به محصولات کشاورزی و نفتی، سایر بخش فعالیت

به مراتب بیشتری از ایران دارند. به عنوان نمونه، ارزش افزوده و ستانده بخش »تولید منسوجات و پوشاک« در اقتصاد  
ای وارداتی  های واسطههای اقتصادی ترکیه به نهادهوابستگی بخش درصد اقتصاد ترکیه است.    11و    17ایران به ترتیب  

تنها فعالیتی در اقتصاد ترکیه   « نفت ش ی های حاصل از پالاورده آکک و فر  د یتول »ای که  به طور نسبی پایین است به گونه
 است.  ای خارجی وابستههای واسطهاست که برای یک واحد تولید، به مراتب بیشتر به نهاده

« تنها بخش اقتصاد ایران است که ارزش افزوده و ستانده تولید شده در آن  پوشاک   و  منسوجات  دی تولفعالیت »؛  روسیه
  ل یوسا   د یتولاز بخش متناظر آن در اقتصاد روسیه بیشتر است. گفتنی است، اگرچه ارزش افزوده بخش »  2016در سال  

« نیز نسبت به ارزش افزوده بخش مشابه در اقتصاد روسیه بیشتر است؛ اما ستانده آن در  لر یتر  مین  و  لر ی موتوری، تر  هینقل
« در اقتصاد  نوری  و  یکی الکترون  ای،انه یمحصولات را   ساختفعالیت »  اقتصاد ایران به نسبت اقتصاد روسیه کمتر است.

درصد    6اقتصاد ایران حدود  رود. ارزش افزوده این بخش در  ایران نسبت به اقتصاد روسیه کوچکترین بخش به شمار می 
های  گفتنی است، روسیه از جمله کشورهایی است که وابستگی بخش   ارزش افزوده این بخش در اقتصاد روسیه است.

 ای وارداتی حداقلی است. های واسطهاقتصادی آن به نهاده 
تری دارند.  های اقتصادی ایران نسبت به بخش مشابه در اقتصاد ایتالیا ضریب فنی پایین درصد از فعالیت  75حدود  ؛  ایتالیا

ی« تنها فعالیت صنعتی است که ضریب فنی آن در اقتصاد ایران بیشتر از  کی و پلاست  ی کی های لاستورده آفر   د یتولبخش »
های  ها در ایران از بخش هایی هستند که ارزش افزوده و ستانده آن های کشاورزی و معدنی تنها بخش بخش  ایتالیا است.

های صنعتی و خدماتی در اقتصاد ایتالیا ارزش افزوده و  مشابه در اقتصاد ایتالیا بیشتر است. به بیان دیگر، کلیه فعالیت 
های صنعتی  فعالیت   سط وابستگی لازم به ذکر است، متوهای مشابه در اقتصاد ایران دارند.  ستانده بیشتری نسبت بخش 

های کشاورزی و خدمات است. در مقایسه با ایران  خارجی به مراتب بیشتر مربوط به بخش  ایهای واسطه هایتالیا به نهاد 
 ای وارداتی سهم بیشتری در فرایند تولید این کشور دارند. های واسطهتوان گفت نهاده نیز می 

عربستان    اقتصاد  های مربوط به بخش کشاورزی در ایران به مراتب نسبت به بخش مشابه در فعالیت ؛  عربستان سعودی
موتوری،    ه ینقل  ل ی وسا  د یتول »  هایهای صنعتی ایران نیز بخشسعودی ستانده و ارزش افزوده بیشتری دارد. در میان فعالیت 

  یک یالکترون  ای،انهی محصولات را  ساخت ی« و »اهیگ  و   ییای میش  یی های دارووردهآفر   داروها و  د ی تول«، »لری تر  م ین  و  لر یتر
« به ترتیب بالاترین میزان ارزش افزوده را نسبت به بخش مشابه در اقتصاد عربستان سعودی دارند. لازم به ذکر  نوری و
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درصد بخش    40« در اقتصاد ایران کمتر از  و معدن   یعینفت خام و گاز طب  ستخراجاست که ارزش افزوده و ستانده بخش »
های  های صنعتی از نهاده به طور متوسط، عربستان سعودی در فرایند تولید فعالیت   .مشابه در اقتصاد عربستان سعودی است

 کند. ای وارداتی بیشتری استفاده می واسطه
های وارداتی  « بالاترین وابستگی به نهاده نفت  ش یهای حاصل از پالاورده آکک و فر  د یتول»   ؛ در اقتصاد یونان بخشیونان
« از واردات تأمین  حمل و نقل  زات یتجه  ری سا  د ی تولای بخش »های واسطهای دارد. همچنین، سهم بیشتری از نهاد واسطه

ای وارداتی را دارد.  های واسطه« کمترین اتکا به نهاده معادن  ر یو سا   ی فلز  ی هاکانه   استخراج»  شود. در مقابل، بخش می
مشابه در اقتصاد یونان    هایایران نسبت به بخش های اقتصاد  ارزش افزوده و ستانده فعالیت   2016به طور کلی در سال  

 اند. بزرگتر بوده
ها نسبت ارزش افزوده و ستانده اقتصاد ایران به مراتب بیشتر از اقتصاد تونس است. این در حالی  در تمام فعالیت ؛  تونس

به طور کلی بخش    های صنعتی در اقتصاد تونس ضرایب فنی بالاتری نسبت به اقتصاد ایران دارند. است که عمده فعالیت 
ای وارداتی  های واسطه بالاترین میزان وابستگی به نهاده  شود.ای تونس از دنیای خارج وارد می های واسطهعمده از نهاده

به بخش  به گونه مربوط  آن است.  نهاده های صنعتی  در بخش های واسطه ای که سهم    یه نقل  یل وسا های »ای وارداتی 
  یر سایکی«، »و پلاست  یکیهای لاستفرآورده «،، »و نوری  یکی الکترون  ای،یانه محصولات رایلر«، »تر یمو ن  یلرموتوری، تر

های  دیگر« بیشتر از نهاده  جای  در  نشده  بندیطبقه   یزاتو تجه   آلاتین ماشی« و »برق  یزاتتجه«، »حمل و نقل  یزاتتجه
 داخلی است. 
های اقتصادی ایران ستانده و ارزش افزوده بیشتری نسبت به بخش مشابه در  درصد از فعالیت   80؛ حدود  مجارستان

تر از اقتصاد ایران است.  های اقتصادی مجارستان به مراتب بزرگاقتصاد مجارستان دارند. در حالی که ضرایب فنی فعالیت
های اقتصاد این کشور سهم قابل توجهی دارند. بالاترین  ای وارداتی در فرایند تولید بخش های واسطهبه طور نسبی نهاده 

 های صنعتی این کشور اختصاص دارد.ای وارداتی به فعالیتهای واسطهمیزان وابستگی به نهاده 
فعالیتبرزیل اکثر  فنی  میان  ؛ ضریب  فنی  تفاوت ضریب  بیشترین  است.  ایران  اقتصاد  از  بزرگتر  برزیل  اقتصاد  در  ها 
ای که به ازای یک  « است. به گونهو معدن   یع ینفت خام و گاز طب  استخراجهای اقتصادی دو کشور مربوط به »بخش 

دهد در حالی که در اقتصاد برزیل این سهم به بیش  های واسطه تشکیل می آن را نهاده   0/ 07واحد تولید، در اقتصاد ایران  
ای وارداتی کمتری در مقایسه  های واسطههای اقتصادی برزیل در فرایند تولید از نهادهبه طور کلی فعالیترسد.  می   0/ 65از  

 درصد است.  12کند. متوسط آن حدود  های داخلی استفاده می با نهاده 
است؛ در حالی که، ستانده  از اقتصاد تایلند  درصد بیشتر    23حدود    2016در سال  ارزش افزوده کل اقتصاد ایران   ؛تایلند

درصد از اقتصاد ایران بالاتر است. بالا بودن ستانده کل نشان دهنده بیشتر بودن مبادلات    22)تولید( اقتصاد تایلند حدود 
فعالیت در اقتصاد ایران    5فعالیت صنعتی، فقط    19ای در اقتصاد آن کشور نسبت به اقتصاد ایران است. از میان  واسطه

ها، ضریب فنی بخشی در اقتصاد  درصد فعالیت   85در بیش از    اند. ستانده بزرگتر از بخش مشابه در اقتصاد تایلند داشته
شود. ، به طور کلی اقتصاد تایلند در  تایلند بالاتر است و این موضوع در تفاوت ستانده دو کشور نیز به روشنی مشاهده می

 ای وارداتی دارند. های واسطه مقایسه با ایران وابستگی بیشتر به نهاده 
به مراتب بزرگتر است.    2016؛ نسبت ارزش افزوده و ستانده کل اقتصاد ایران به جمهوری چک در سال  جمهوری چک

های  درصد بیشتر است. در میان فعالیت   70درصد و    162به بیان دیگر تولید ناخالص داخلی و ستانده اقتصاد ایران به ترتیب  
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های صنعتی، اقتصاد  صنعتی وابسته به بخش کشاورزی و معدن، اقتصاد ایران دست برتر دارد، در حالی که در سایر فعالیت
قوی  »جمهوری چک  بخش  ستانده  و  افزوده  ارزش  مثال،  عنوان  به  است.  شده  ظاهر  را  ساختتر    ای، انهی محصولات 

درصد است. گفتنی است،    7و    15در اقتصاد ایران نسبت به بخش مشابه در جمهوری چک به ترتیب    « نوری  و  ی کیالکترون
ای های واسطه ههای صنعتی در اقتصاد جمهوری چک پایین است، به بیان دیگر وابستگی به نهاد ضرایب فنی داخلی فعالیت

 های صنعتی بالاتر است. وارداتی در فعالیت
های اقتصادی لهستان از ایران بیشتر است. این مهم مبین پررنگتر  درصد فعالیت   75؛ ضریب فنی کل بیش از  لهستان

ای در ساختار شبکه اقتصاد لهستان است. این موضوع در تفاوت نسبت ارزش افزوده و ستانده دو  بودن مبادلات واسطه 
در مقایسه با پایین    2016کشور به خوبی محرز است. بالا بودن ارزش افزوده کل اقتصاد ایران نسبت به لهستان در سال 

دهد. ضریب فنی داخلی اقتصاد لهستان  شان می بودن ستانده )تولید کل( نقش پررنگ بودن مبادلات واسطه را به خوبی ن
ر اقتصاد لهستان  وارداتی د   های واسطههای صنعتی به نهاده به ویژه در بخش خدمات پررنگتر است. وابستگی بیشتر فعالیت 

 کاملاً مشهود است. 
حاکی از آن است   2016جنوبی در سال نسبت ارزش افزوده و ستانده بخشی ایران نسبت به آفریقای ؛ آفریقای جنوبی

سهم    . های اقتصادی آفریقای جنوبی نسبت به ایران ارزش افزوده و ستانده کمتری تولید شده استکه در بیشتر فعالیت 
ای کمتر است.  های داخلی واسطه ای وارداتی در مبادلات میان بخشی آفریقای جنوبی نسبت به نهاده های واسطه نهاده 

های  ای وارداتی نسبت به نهادههای واسطه«، سهم نهاده نفت   یش های حاصل از پالا کک و فرآورده   ید ولتنها در فعالیت »ت
ای آفریقای جنوبی حدود  های وارداتی در مبادلات واسطهباشد. از آنجایی که متوسط سهم نهاده ای داخلی بالاتر می واسطه

 رسد. درصد می 36های صنعتی به حدود درصد است و این موضوع در بخش  26
«  نفت شی های حاصل از پالاورده آکک و فر  دی تول؛ بالاترین ضریب فنی بخشی در اقتصاد آرژانتین به فعالیت »آرژانتین

  یکی های لاستفرآورده   یدتولاختصاص دارد. در حالی که بالاترین ضریب فنی بخشی در اقتصاد ایران مربوط به فعالیت »
متوسط ضرایب  باشد. ارزش افزوده و ستانده کل اقتصاد ایران در مقایسه با اقتصاد آرژانتین کمتر است.  « می یکی و پلاست

توان به اتکای  های دو اقتصاد می های خدماتی در اقتصاد آرژانتین نسبت به ایران بیشتر است. از شباهت فنی داخلی فعالیت 
 ای داخلی اشاره کرد. های واسطهبیشتر به نهاده

ها در این طرح مورد بررسی قرار گرفت،  در میان شش کشور منتخب قاره آفریقا که توسعه صادرات کالایی ایران به آن 
ستانده بین کشوری وجود دارد، لذا فقط امکان بررسی مبادلات    -آفریقای جنوبی تنها کشوری است که در جدول داده 

های توسعه  با توجه به مطالعات بخش سوم طرح، فرصت واسطه و نهایی میان رقبای تجاری ایران و این کشور فراهم بود.  
  خدمات   هایفعالیت   و  معادن   سایر  و  فلزی  های کانه  های »استخراجصادرات ایران به آفریقای جنوبی، مربوط به فعالیت 

  های فراورده   و   شیمیایی   مواد  وابسته«، »تولید   های فرآورده  و   چرم  پوشاک،   منسوجات،   معدن«، »تولید   استخراج  پشتیبانی 
  جزء   به  شده،   ساخته  فلزی  محصولات  پایه«، »تولید  فلزات  غیرفلزی«، »تولید   معدنی   هایفراورده   سایر  شیمیایی«، »تولید 

 .  باشددیگر« می  درجای  نشده  بندیطبقه تجهیزات و  آلاتماشین  تجهیزات« و »تولید و آلات   ماشین
که    شوند را شامل می آفریقای جنوبی    ای ایران به درصد صادرات کالاهایی واسطه  40حدود    هفت فعالیت مورد اشاره،  

درصد واردات نهایی    50از سوی دیگر، بیش از    شیمیایی« بالاترین سهم را دارد.  های ورده آفر   و  شیمیایی   »مواد   بخش
درصد صادرات نهایی ایران به این    80دهد. این در حالی است که حدود  ای تشکیل می آفریقای جنوبی را کالاهای سرمایه



490  ایران اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی   

 

( صدم  6کمتر از شش )   2016دهد. سهم بازار ایران در آفریقای جنوبی در سال  کشور را کالاهای مصرفی تشکیل می 
 گفتنی است، در میان رقبای بررسی شده سهم بازار ایران تنها از کشور تونس بیشتر است.   ( درصد بوده است.%0.06)

با توجه به سهم ناچیز ایران از بازار این کشور در مقایسه با سایر رقبا، ذکر این نکته ضرورت دارد، که حفظ و افزایش سهم  
بازار ایران در آفریقای جنوبی نیازمند اقدامات اساسی است که بتواند با رفع موانع تجاری و غیر تجاری بستر صادرات  

هزینه تمام شده کمتر( با سایر رقبا را فراهم کند.  محصول با کیفیت بالا و قابل رقابت )



 

 

 

 

 
 

 

 

 

 بخش پنجم؛  - 5  فصل 
 بندی و پیشنهادهای سیاستیجمع 
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 مقدمه -1-5

تواند در سه  در ادبیات اقتصادی، اثر مثبت تجارت بر رشد اقتصادی بخوبی تبیین شده است. سازوکار این اثرگذاری می
  ژه یصادرات، به و  بیکه ترکمبین آن است    ادبیات اقتصادی و تنوع صادراتی دیده شود.    1واردات، ترکیب سطح ترکیب  

همچنین، ترکیب صادراتی کشورها، عامل    مرتبط است.  2به طور مثبت با عملکرد صادرات   ،   انهمحصولات فناور[  صادرات]
به عنوان مثال، تنوع و ترکیب  وری و رشد اقتصادی است.  ، بهرهصادراتمهم و تأثیرگذار در تبیین رابطه میان عملکرد  

وری و رشد اقتصادی زمانی  ، اثرات مثبت صادرات بر بهره هستند. همچنینعوامل کلیدی در تعیین رشد اقتصادی    ی صادرات 
توان گفت که باز  . از دید تنوع صادرات میاولیه  موادتا صادرات    باشد از صادرات کالاهای تولیدی  حاصل  بیشتر است که  

گارسیا،  -وری از طریق انتشار فناوری دارد )کاراسکو و توار بودن تجاری و تنوع صادرات ارتباط تنگاتنگی با بهبود بهره
باشد )شهنازی  . همچنین، وجود تنوع یکی از مواردی است که عامل افزایش پایداری نظام تجاری و اقتصادی می3( 2020

 (. 1402و ساجدیان فرد،  
اهمیت دارد. این محققان با    4( 2016الملل، اشاره به مطالعه اوندر و ییلمازکودی )در خصوص اهمیت تنوع در تجارت بین

سنجند. این امر نه تنها مستلزم  یک کشور را می  5ارزیابی موقعیت کلی یک کشور در شبکه تجارت جهانی، متصل بودن 
توجه به شرکای تجاری یک کشور است، بلکه نیاز به توجه به شرکایِ شرکای آن کشور دارد زیرا میزان متصل بودن یک  

های بازبودن  ای که در زمینه شاخصکشور بستگی به کمیت و همچنین کیفیت شرکای تجاری دارد. به عبارت دیگر، نکته
شوند و بنابراین، دو کشور که حجم  ها تفاوتی بین شرکای تجاری قائل نمیری وجود دارد این است که این شاخصتجا

شوند.  ها، یکسان در نظر گرفته میتجاری یکسان داشته ولی مجموعه شرکای تجاری متفاوتی دارند، از دید این شاخص
ها و در نتیجه برای نشان دادن متصل بودن کشورها،  ای آنهاز این رو، برای در نظر گرفتن شرکای یک کشور و ویژگی

ها را شاخص تنوع شریک  (، این شاخص 2016های مرکزیت شبکه استفاده کرد که ییلمازکودی و اوندر )توان از شاخصمی
   خوانند. می 6تجاری 

شود که مقاصد صادراتی به شدت  با مطالعه روند تحول مقاصد صادراتی ایران از آغاز دوره سند چشم انداز مشاهده می
کشور بوده    19% صادرات به  80از  بیش    1384شود. در سال  محدود و تنها ارتباط تجاری قوی با چند کشور انجام می

کشور چین، عراق، ترکیه، امارات متحده عربی و    5% صادرات تنها به  74مقصد بیش از    1400است؛ در حالیکه در سال  
اند؛  به بعد کشورهای اروپایی و ژاپن از مقصد اصلی صادرات کشور حذف شده  1384افغانستان بوده است. همچنین، از سال  

مندی  توانند سهم بسزایی در رشد و توسعه کشور و بهرهیافته همچون کشورهای اروپایی و ژاپن میاگرچه کشورهای توسعه
 های به روز شوند.  از فناوری

بنا بر نکات گفته شده در خصوص تنوع شرکای تجاری و با توجه به روند تغییرات شرکای تجاری ایران؛ تنوع بخشی به  
ایران   برای  یافته  یا کمتر توسعه  توسعه و  یافته، در حال  بالقوه در کشورهای توسعه  بازارهای  یافتن  شرکای تجاری و 

 
1. Export Composition 
2. Export Performance 

شود. به عبارت دیگر، صادرات به عنوان درصدی از تولید ناخالص داخلی مبین  عملکرد صادرات به صورت نسبت کالاهای صادرشده به تولید ناخالص داخلی محاسبه می
 (.   2010عملکرد صادرات است )آثاناسوغلو و همکاران، 

3. Carrasco and Tovar-García (2020) 
4. Önder and Yilmazkuday (2016) 
5. Connectivity 
6. Trade Partner Diversification (TPD) 
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  ی قای آفر  ی صادرات به کشورها  ش یافزا   رانیا  ی گذاران و فعالان اقتصاداستی س  ضروری خواهد بود. از این رو به طور خاص
 . شود ییشناسا  خصوص   نی ا ی صادراتی مناسب درها است فرصت از ین . بنابراین،را مورد توجه قرار دادند 

کشوری با این جغرافیا نمود پیدا  -بندی تجارت کالاییاهمیت توسعه تجارت با کشورهای آفریقایی و شناسایی و اولویت
کند. بدین منظور، طرح پیش رو، چندین مسأله را مورد مطالعه قرار داده است. یکی اینکه، مزیت نسبی آشکارشده ایران  می

های اقتصاد کلان کشورهای آفریقایی چیست. سومین دغدغه این طرح، بررسی  در صادرات چه محصولاتی است. ویژگی 
ترکیب کشور انتخاب  و  آفریقایی  منتخب  واقع-تجارت محصولی کشورهای  به  محصول  در صادرات محصولات  بینانه 

  شود. چهارمین موضوع، نقش ایران و کشورهای قاره آفریقا است. این مباحث به کمک الگوی پشتیبان تصمیم انجام می
فعالیت آن در  پایان،  رقبای عمده تجاری  در  آفریقایی منتخب است.  اقتصادی کشورهای  های ورود  ارزیابی روش های 

باشد. به عبارت دیگر، آیا صادرات مستقیم ایران  از دیگر مسائل مورد بررسی این طرح می  المللی مناسب به بازارهای بین
ای از  به این کشورها مزیت دارد یا تولید مستقیم در آن کشورها از توجیه پذیری بیشتری برخوردار است. در ادامه خلاصه

 شود. هر بخش ارائه می

 های پیشین طرح خلاصه بخش  -2-5
 بخش اول: شمای کلی ساختار اقتصادی و تجاری کشورهای قاره آفریقا  -1-2-5

تجاری کشورهای قاره آفریقا پرداخت. در این راستا،  بخش اول این طرح به ارائه تصویر اجمالی از ساختار اقتصادی و  
گذاری خارجی، نرخ  هایی مانند جمعیت، رشد اقتصادی، درآمد سرانه، وضعیت فضای کسب و کار، جذب سرمایه شاخص

هایی مانند شرکای عمده تجاری،  تورم و تغییرات نرخ ارز کشورهای قاره آفریقا مورد بررسی قرار گرفت. همچنین، شاخص 
میزان مبادلات تجاری، سطح پردازش محصولات تجاری و ... به تفکیک هر کشور ارائه شد. علاوه بر این موارد، واردات  

ها و صادرات کالایی ایران به کشورهای قاره آفریقا  کالایی کشورهای قاره آفریقا از دنیای خارج و شاخص رابطه مبادله آن 
 بررسی شد.  1400-1396طی دوره 

خارج    یایبه دن  رانیکمتر از دو درصد کل صادرات ا،  1400- 1396در دوره    قای آفر  قاره  به  رانیا  یی کالا  صادراتمتوسط  
کشورهای  کل واردات    که  دهیخود رس  زان یم  ن یبه بالاتر   قایبه قاره آفر   رانیا  صادرات   1400سال    گر،ید   ان یب  بهبوده است.  

  آن  از   کشور   ده   به   رانیا  صادرات   درصد   85  از  شی ببه طور متوسط    دلار بوده است.  ارد ی لی م  1/ 2حدود    ران ی از ا  این قاره
، مصر، آفریقای جنوبی، کنیا، سودان، الجزایر، موزامبیک، تانزانیا، نیجریه، مراکش  غنا   گر، ی د عبارت   به؛  شودی م   انجام   قاره

گفتنی است، بررسی شرکای عمده تجاری کشورهای قاره    .شوندی م   محسوب  رانیا  یتجار  یشرکا  ن یترمهم  بیترت  هب
شود؛ در مقابل کشورهای  آفریقا حاکی از آن است، ایران شریک عمده تجاری هیچکدام از کشورهای مزبور محسوب نمی 

همسایه ایران مانند، امارات متحده عربی، عربستان سعودی و ترکیه از شرکای عمده برخی از کشورهای آفریقای به شمار  
 روند. می

 شناسی موضوع بخش دوم: ادبیات تحقیق و روش -2-2-5
الملل، نظریات مرتبط با شناسایی بازار تجاری  در بخش دوم طرح، با مروری بر مطالعات انجام شده، نظریات تجارت بین

الملل در طول  المللی، بیان شد که نظریات تجارت بینالملل و همچنین نظریات مرتبط با نحوه ورود به بازارهای بینبین
جنبه و  یافته  تکامل  میزمان  گرفته  نظر  در  تجاری  شریک  انتخاب  و  محصولی  تجارت  مختلف  میان  های  در  شود. 
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رویکردهای مختلف شناسایی بازار، الگوی پشتیبان تصمیم، فرایند انتخاب بازار را با تمامی محصولات و کشورها آغاز  
کننده است. به عبارتی، این رویکرد فهرست محدودی  های توسعه صادرات کمککند. خروجی این رویکرد برای سازمان می

کند و بنابراین سازمان  محصول با بیشترین پتانسیل صادراتی را برای کشور صادرکننده شناسایی می-از ترکیبات کشور
 تواند از منابع محدود خود به نحو مطلوب استفاده نماید.  توسعه صادرات می

وری توسعه صادرات جهت  علاوه بر موارد فوق، رویکرد پشتیبان تصمیم، اطلاعاتی در مورد بازارهای صادراتی و بهره
های اقتصادی  کند. همچنین، الگوی پشتیبان تصمیم بر اساس دادهانجام اقدامات مناسب در بازارهای صادراتی فراهم می

دهد  های توسعه صادرات ارائه می های توسعه صادرات را به سازمان یتگیری و عینی، فهرست محدودی از اولو قابل اندازه
کند که به عنوان بازارهای بالقوه صادرات تا کنون شناخته نشده بودند. در کنار مزایای  و بازارهایی را نیز شناسایی می 

، نیاز است در کنار  گذاری صحیح نیست. در واقعالگوی پشتیبان تصمیم، تکیه صرف به خروجی این الگو جهت سیاست
خروجی الگوی پشتیبان تصمیم، ملاحظات دیگر همچون بازخورد دفاتر تجارت خارجی نیز مورد توجه قرار گیرد. گفتنی  

 است، این موضوع خارج از هدف این طرح است. 
( در طرح خود با عنوان »شناسایی  1400المللی، نکوئی زاده )در خصوص رویکردهای مختلف نحوه ورود به بازارهای بین

اولویت ارائه یک رویکرد  و  به  تعیین روش مناسب ورود«  استان فارس و  بازارهای هدف صادراتی صنایع دستی  بندی 
المللی پرداخته است. وی در خصوص تولید در محل، صادرات  براساس رویکردهای مختلف نحوه ورود به بازارهای بین

های ورود مناسب به این بازارها  کند که از چند شاخص جهت ارزیابی روشمستقیم و یا صادرات غیر مستقیم، بیان می
 شود که به شرح زیر است.استفاده می

  5  عوامل مربوط به بازار کشور هدف: نرخ رشد بازار، درآمد سرانه، میانگین تولید ناخالص داخلی سرانه، متوسط −
دهنده اندازه  نوعی نشانها به  . این شاخصکالااز واردات جهانی همان   j توسط کشور i کالایاله سهم واردات  س

 .دن ثر باشؤ توانند در انتخاب نوع روش ورود مبازار، قدرت خرید و میزان تقاضا در بازار هدف هستند که می

 . گذاری، آزادی اقتصادی وکار، آزادی مالی، آزادی سرمایهعوامل مربوط به تولید کشور هدف: آزادی کسب −

 هیرشمن(. -)محاسبه شده به کمک شاخص هرفیندال  عوامل مربوط به محیط کشور هدف: شدت رقابت −

 . ، نرخ تعرفهوضعیت فضای کسب وکار: فاصله جغرافیایی کشور هدف از ایران، أ عوامل مربوط به کشور مبد −

هر چه اندازه بازار  د.  خواهد بو  شرح زیر گیری در خصوص روش ورود متناسب با هر یک از این عوامل به  قاعده تصمیم 
در صورتی  .  شود و در صورتی که اندازه بازار کوچک باشد صادرات غیر مستقیم توصیه می  ؛بزرگتر باشد صادرات مستقیم

هر چه قدر  . تری استو در صورتی که نرخ رشد بازار پایین باشد صادرات گزینه مناسب ؛باشد تولید  بالاکه نرخ رشد بازار 
های اقتصادی  هر چه قدر سهولت تولید یا به عبارتی آزادی.  شدت رقابت بیشتر باشد باید از روش ورود مستقیم اجتناب کرد 

ه نرخ تعرفه و مسافت جغرافیایی  در صورتی ک.  شودتر باشد، تولید توصیه میوکار پایینهای شروع کسببیشتر باشد و هزینه
 .شودبیشتر باشد صادرات توصیه نمی 

 های صادراتی واقعی ایران به آفریقابخش سوم: شناسایی فرصت -3-2-5
کشورهای قاره آفریقا به منظور توسعه صادرات ایران به این قاره در بخش سوم طرح با استفاده از رویکرد الگوی پشتیبان  

 ( است. 5-1مرحله غربالگری، ارزیابی شدند. شمای کلی رویکرد الگوی پشتیبان تصمیم به شرح شکل ) 4تصمیم شامل 
 شمای کلی رویکرد پشتیبان تصمیم ( 1-۵)  شکل
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 هاي پژوهش یافتهمأخذ: 

فرصت نخست،  مرحله  غربالگری  میدر  شناسایی  بازار  اولیه  مرسوم،  های  رویکرد  نخست  مرحله  غربالگری  در  شوند. 
گیرد. در  های مخاطره سیاسی، تجاری و مخاطره اقتصاد کلان به منظور غربالگری کشورها مورد بررسی قرار می شاخص

کنند نیز،  های ساختاری شبکه که موقعیت ساختاری کشورها را ارائه می های فوق، شاخص این طرح علاوه بر شاخص 
 بررسی شده است.  

-ترکیب کشور   20240کد کالایی(،    1265کشور و    54محصول )-ترکیب کشور  68310در مرحله نخست غربالگری، از  
کد کالایی( به مرحله دوم غربالگری راه یافتند. شانزده کشور با جواز ورود به مرحله دوم    1265کشور و    16حصول )م

اتینی، اتیوپی، غنا، موریس، مراکش، نامیبیا، نیجریه، آفریقای  غربالگری عبارتند از: آنگولا، الجزایر، ساحل عاج، مصر، اسو
جنوبی، سیشل، کنیا، تانزانیا و تونس. لازم به ذکر است بر اساس نتایج پژوهش و نیاز اتاق مشترک ایران و آفریقا؛ شش  

از آنجایی    1انتخاب شدند. الذکر  کشور فوق  16کشور الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا از میان 
 پذیر خواهد بود.  که تمامی این کشورها مرز آبی دارند؛ بنابراین سهولت دسترسی از طریق مسیرهای آبی امکان 

های مورد بررسی وضعیت به نسبت مطلوبی دارند. در سه مرحله بعد غربالگری  بنابراین، شش کشور منتخب از نظر شاخص
ترکیب    7590  )سرجمعها  آن   HSرقمی    4کدهای    بر اساسکد کالایی    1265الگوی پشتیبان تصمیم، این کشورها و  

 محصول( مورد ارزیابی قرار گرفتند.  -کشور
شوند. از این رو، محصولات کشورها  ندارند، حذف میدر مرحله دوم غربالگری، بازارهایی که اندازه مناسب و رشد تقاضا  

مدت و بلندمدت؛ و اندازه نسبی بازار واردات. در این مرحله، مزیت نسبی  گردد: رشد واردات کوتاهاز دو منظر بررسی می
ترکیب    7590شود. از میان  آشکار ایران در صادرات محصولات جهت محاسبه مقدار بحرانی معیارهای فوق محاسبه می

محصول جواز ورود به مرحله سوم غربالگری را پیدا کردند. از نظر نوع بازار ترکیب  -ترکیب کشور 1261محصول،  -کشور
محصولات منتخب، عمده این بازارها صرفاً از نظر رشد بازار وارداتی دارای ارجحیت هستند. همچنین، دو کشور    -کشور

 
های اتاق ایران(، ناظر و آفریقا، کارفرمای طرح )مرکز پژوهش  -ای با حضور رئیس اتاق مشترک ایران( کشور منتخب، در جلسه6لازم به ذکر است، انتخاب شش )  .1

 مجری طرح صورت پذیرفت. 
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های کالایی، بازار با پتانسیل  بندی مصر )در شمال قاره آفریقا( و آفریقای جنوبی )در جنوب قاره آفریقا( در تمامی دسته
درصد محصولات    87کنند. با تحلیل در سطح کشوری مشاهده شد که  های صادراتی واقعی ارائه میجهت بررسی فرصت

  127شوند؛ و تنها  الجزایر )واقع در شمال قاره آفریقا( به عنوان فرصت صادراتی محتمل ایران به این کشور ارزیابی نمی
درصد بازارهای    85گیرد. همچنین، حدود  کد محصولی الجزایر است که در مرحله سوم غربالگری مورد بررسی قرار می 

در جنوب قاره آفریقا( پتانسیل  مصر )واقع در شمال قاره آفریقا(، نیجریه )واقع در غرب قاره آفریقا( و آفریقای جنوبی )واقع  
درصد    80اند. به همین ترتیب،  اند و در مرحله دوم غربالگری باقی ماندهفرصت صادراتی ایران به این کشورها را نداشته

درصد بازار وارداتی ساحل عاج وارد غربالگری مرحله سوم نشده و در همین    74بازار وارداتی تانزانیا در شرق آفریقا و  
 مانند. مرحله باقی می

های صادراتی واقعی ایران به شش کشور منتخب شناسایی شد.  در مرحله سوم غربالگری، درجه انحصار بررسی و فرصت 
خاص در این مرحله، سه معیار در نظر گرفته شده است. یکی اینکه محصولاتی ارزیابی شوند که مزیت نسبی آشکار    طوربه

باشد. دومین شاخص مورد بررسی، نبود موانع تجاری آشکار شده است.    0/ 02ایران در صادرات این محصولات بیش از  
توان عدم  ای، میای و غیرتعرفهر خصوص موانع تعرفهمنطق این شاخص این است که به دلیل در دسترس نبودن داده د 

به    تیوقعبتوانند م)در اینجا ایران(    کشور صادرکننده  گانی اگر همساارزیابی کرد که    فرضوجود موانع تجاری را با این  
برای کشور صادرکننده    بازار   ن یدر ا  یموانع تجارغلبه بر  که    تاس  یمعن   ن یکنند، به ا  جاد ی بازار خاص ا  ک یدر    یقو  نسبت

  در   ی قو  ت یموقع  جاد یا   توان  ران یا   گانی همسا  . به همین ترتیب، در صورتیکه نخواهد بود   دشوار   از حد   ش یب  مورد بررسی 
در    . بود  نخواهد مواجه    ی سخت   ی بازارها ورود کرده و با موانع تجار   ن یبه ا  تواند یم  ز ین  ران ی ا  باشند،   داشته   هدف   ی بازارها

ای، از شاخص نبود موانع تجاری آشکار  ای و غیر تعرفهاین طرح نیز با توجه به محدودیت دسترسی به داده موانع تعرفه
 شده جهت ارزیابی موانع ورود به بازار استفاده شده است.  

سومین معیار مورد بررسی در غربالگری مرحله سوم، درجه تمرکز بازارهای منتخب است بدین معنا که هرچقدر درجه  
تر خواهد بود. نتیجه نهایی  خاص در اینجا ورود ایران به آن بازار( سخت  طوربه تمرکز بالاتر باشد، ورود به آن بازار )و  

از  محصول و استخراج فرصت -ترکیب کشور   1261غربالگری   ایران مبین آن است که بیش    87های صادراتی واقعی 
های واقعی صادرات شناسایی  محصول به عنوان فرصت -ترکیب کشور   160محصول حذف و تنها -درصد ترکیبات کشور

 شدند. 
های صادراتی واقعی شناخته  ماند این است راهبردی که ایران در خصوص فرصتدر مرحله پایانی، پرسشی که باقی می

تواند اتخاذ کند به چه صورت است. به عبارت دیگر، ایران در کدام بازارها بهتر است که وارد نشده و فعلاً به  شده می
آوری اطلاعات در خصوص این بازارها بپردازد )اکتشاف بازار(؛ یا اینکه در کدام یک از این بازارها بهتر است که  جمع

سیاست توسعه صادرات را اتخاذ کرده )توسعه صادرات(؛ و یا در کدام یک از بازارها موقعیت خوبی دارد و بهتر است که  
پاسخگ  برای  بازار(.  )حفظ  را حفظ کند  است  موقعیت خود  انجام شده  غربالگری  پایانی  مرحله  خلاصه    طوربهکه  ویی، 

بازار    66بازار به توسعه صادرات اهتمام ورزد و در    88بازار به حفظ موقعیت بازاری بپردازد؛ در    6شود ایران در  پیشنهاد می
شود بازارهایی که در این مطالعه پیشنهاد سیاستی توسعه صادرات برای  سیاست اکتشاف بازار را اتخاذ کند. خاطر نشان می 
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: »اولویت بالا«، »اولویت متوسط رو به بالا«، »اولویت  1اند. که عبارتند ازبندی شده آن ارائه شده است، در پنج دسته اولویت 
 متوسط«، »اولویت متوسط رو به پایین« و »اولویت پایین«. 

  بخش چهارم: پتانسیل صادراتی ایران به کشورهای منتخب قاره آفریقا به تفکیک فعالیت -4-2-5
 اقتصادی

  -به تفکیک فعالیت-های صادرات کالایی ایران، سبد صادرات کالایی ایران  در بخش چهارم به منظور آشنایی با پتانسیل 
به دنیای خارج و شش کشور منتخب این طرح که عبارتند از: الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه، آفریقای جنوبی و تانزانیا  

های صادراتی ایران، ظرفیت موجود در توسعه صادرات کالایی  هستند مورد بررسی قرار گرفت. این مهم علاوه بر پتانسیل 
دهد که  دهد. به بیان دیگر، نیاز کشورهای مورد بررسی به کالاهای وارداتی را نشان می به کشورهای مزبور را نشان می 

اقدامات لازم را در دستورکار    کالاها،   گذار و فعالان اقتصادی بتواند در صورت وجود پتانسیل توسعه صادرات آن سیاست
 های زیر به تفکیک کشورهای منتخب را دارد: قرار دهند. ایران پتانسیل گسترش صادرات در کالاهای مرتبط با فعالیت

 های شیمیایی )در بازار الجزایر، ساحل عاج، مصر، نیجریه و تانزانیا(؛تولید مواد شیمیایی و فرآورده −

 ها، توتون و تنباکو )در بازار الجزایر، مصر، نیجریه و آفریقای جنوبی(؛ های غذایی، انواع آشامیدنیتولید فرآورده  −

 های حاصل از پالایش نفت )در بازار ساحل عاج، نیجریه و آفریقای جنوبی(؛ تولید کک و فرآورده −

 تولید فلزات پایه )در بازار ساحل عاج، نیجریه و تانزانیا(؛  −

 دیگر )در بازار الجزایر و مصر(؛  جای  در   نشده بندی طبقه تجهیزات  و آلات ماشین  تولید  −

 جنوبی(؛ شده )در بازار مصر و آفریقای  ضبط  هایرسانه  تکثیر  و  چاپ کاغذی، هایفرآورده  و  کاغذ تولید  −

 کشاورزی و جنگلداری )در بازار ساحل عاج و نیجریه(؛  −

 تجهیزات )در بازار الجزایر(؛  و آلات ماشین  جزبه  شده، ساخته  فلزی محصولات تولید  −

 وگیاهی )در بازار مصر(؛  شیمیایی دارویی های فرآورده  و داروها  تولید  −

 بازار تانزانیا(. وابسته )در  هایفرآورده و چرم  پوشاک،  منسوجات،  تولید  −
  6ها حداقل به یک مورد از های شناسایی شده پتانسیل گسترش صادرات آن شود، اکثر فعالیتطور که ملاحظه می همان 

صادرات کالا به    یشدر افزا  یرانا  یتجار  یببه عنوان رق  ی متعدد  یکشورهاکشور منتخب وجود دارد. لازم به ذکر است،  
ها  بوده و رقابت با آن   یو صنعت   یافته توسعه    ی ها، کشورهاآن   ینترکه مهم  شوند، ی م  ی تلق  یقامنتخب قاره آفر   ی کشورها

  یالاتآلمان، فرانسه و ا  ین،چ  یبه کشورها  توان ی م  مثالندارد. به عنوان    یت برهه از زمان موضوع  یندر ا  یرانا  یبرا
توسعه که در جدول    رو، در بخش چهارم صرفاً کشورهای کمتر توسعه یافته و در حال. از این اشاره کرد   یکامتحده آمر

بازار آن ستانده بین   -داده از  یا تصاحب بخشی  ها در کشورهای هدف این طرح  کشوری وجود دارند و امکان رقابت و 
 گذاری قرار گیرد مورد بررسی قرار گرفت.  تواند در دستورکار سیاست می

های اقتصادی کشورهای هند، ترکیه، روسیه، ایتالیا، عربستان  در راستای هدف فوق، ساختار شبکه و ساختار هزینه فعالیت 
سعودی، یونان، تونس، مجارستان، برزیل، تایلند، جمهوری چک، لهستان، آفریقای جنوبی و آرژانتین مورد بررسی و با  

 
  0/ 6تا   0/ 3)اولویت بالا(،  3/0های صفر تا سهم بازاری ایران به نسبت شش رقیب برتر در پنج بازه انجام شده است که شامل بازه 5/1. این مهم با تقسیم بازه صفر تا 1

 باشد.)اولویت پایین( می 5/1تا   2/1)اولویت متوسط رو به پایین( و  1/ 2تا  0/ 9)اولویت متوسط(،  0/ 9تا  0/ 6)اولویت متوسط رو به بالا(، 
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ای در  های کشاورزی و ماهیگیری حجم مبادلات واسطه اقتصاد ایران مورد مقایسه قرار گرفت. به طور نسبی در فعالیت 
 های اقتصاد ایران بالاتر از سایر رقبای تجاری مورد بررسی در این طرح است.  ستانده فعالیت 

های اقتصاد ایران  ای در ستانده فعالیت های کشاورزی و ماهیگیری حجم مبادلات واسطهبه عنوان نمونه در هند فعالیت 
های اقتصادی هند کمتر است.  های صنعتی ضرایب فنی در بیشتر موارد از فعالیت بالاتر از هند است، در مقابل در بخش 

فعالیت  وابستگی  نهاده همچنین،  به  هند  اقتصادی  واسطههای  »های  فعالیت  دو  در  جزء  به  وارداتی  و    دیتولای  کک 
 ی« به طور نسبی پایین است. نقل آب  و حمل « و »نفت شی های حاصل از پالاورده آفر

ایران به شمار می  از دیگر رقبای تجاری  های معدنی و صنعتی وابسته به محصولات  رود که به جزء فعالیت ترکیه که 
های اقتصاد ترکیه ارزش افزوده و ستانده به مراتب بیشتری از ایران دارند. به عنوان نمونه،  کشاورزی و نفتی، سایر بخش 

درصد اقتصاد ترکیه است.   11و  17ارزش افزوده و ستانده بخش »تولید منسوجات و پوشاک« در اقتصاد ایران به ترتیب 
کک   د یتولای که »ای وارداتی به طور نسبی پایین است به گونه های واسطههای اقتصادی ترکیه به نهاده وابستگی بخش 

د، به مراتب بیشتر به  « تنها فعالیتی در اقتصاد ترکیه است که برای یک واحد تولینفت  ش ی های حاصل از پالاورده آو فر
 ای خارجی وابسته است. های واسطهنهاده 

« تنها بخش اقتصاد ایران است که ارزش افزوده و ستانده تولید شده در آن در سال  پوشاک  و   منسوجات  دی تولفعالیت »
  ه ینقل  ل یوسا  دی تولاز بخش متناظر آن در اقتصاد روسیه بیشتر است. گفتنی است، اگرچه ارزش افزوده بخش »  2016

« نیز نسبت به ارزش افزوده بخش مشابه در اقتصاد روسیه بیشتر است؛ اما ستانده آن در اقتصاد  لر یتر   مین  و  لر یموتوری، تر 
ایران  نوری   و   یک یالکترون  ای،انه یمحصولات را   ساخت ایران به نسبت اقتصاد روسیه کمتر است. فعالیت » « در اقتصاد 

درصد ارزش   6رود. ارزش افزوده این بخش در اقتصاد ایران حدود نسبت به اقتصاد روسیه کوچکترین بخش به شمار می 
های اقتصادی  افزوده این بخش در اقتصاد روسیه است. گفتنی است، روسیه از جمله کشورهایی است که وابستگی بخش 

 ای وارداتی حداقلی است. های واسطهآن به نهاده
های مشابه در  ها در ایران از بخش هایی هستند که ارزش افزوده و ستانده آن های کشاورزی و معدنی تنها بخش بخش 

های صنعتی و خدماتی در اقتصاد ایتالیا ارزش افزوده و ستانده بیشتری  اقتصاد ایتالیا بیشتر است. به بیان دیگر، کلیه فعالیت 
های  ههای صنعتی ایتالیا به نهاد های مشابه در اقتصاد ایران دارند. لازم به ذکر است، متوسط وابستگی فعالیت نسبت بخش

توان گفت  های کشاورزی و خدمات است. در مقایسه با ایران نیز می خارجی به مراتب بیشتر مربوط به بخش   ایواسطه
 ای وارداتی سهم بیشتری در فرایند تولید این کشور دارند. های واسطهنهاده 

رود که در میان  عربستان سعودی از رقبای تجاری ایران در افزایش صادرات کالایی به کشورهای آفریقایی به شمار می 
  ییهای داروورده آفر  داروها و   دی تول«، »لری تر  م ین  و  لر یموتوری، تر   ه ینقل  لی وسا  د یتول»  هایهای صنعتی ایران بخش فعالیت

نسبت  « به ترتیب بالاترین میزان ارزش افزوده را  نوری   و  ی ک یالکترون  ای،انه یمحصولات را  ساختی« و »اه یگ  و   ییایمیش
های صنعتی  به بخش مشابه در اقتصاد عربستان سعودی دارند. به طور متوسط، عربستان سعودی در فرایند تولید فعالیت 

 کند. ای وارداتی بیشتری استفاده می های واسطهاز نهاده 
یونان که در چند سال اخیر اصلاحات اقتصادی را در دستورکار خود قرار داده است و نتایج قابل توجهی را نیز رقم زده  

رود. در اقتصاد  است، از دیگر رقبای تجاری ایران در توسعه صادرات کالایی ایران به کشورهای آفریقایی به شمار می 
ای دارد.  های وارداتی واسطه« بالاترین وابستگی به نهاده نفت   ش ی های حاصل از پالاورده آکک و فر   د یتولیونان بخش »
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شود. در  « از واردات تأمین می حمل و نقل  زات ی تجه  ر یسا  د یتولای بخش »های واسطههمچنین، سهم بیشتری از نهاد 
ای وارداتی را دارد. به طور کلی  های واسطه« کمترین اتکا به نهاده معادن ریو سا  ی فلز یهاکانه  استخراج» مقابل، بخش 

 اند.های مشابه در اقتصاد یونان بزرگتر بوده های اقتصاد ایران نسبت به بخش ارزش افزوده و ستانده فعالیت  2016در سال  
شود. به طور کلی بخش  تونس از معدود کشورهایی قاره آفریقا است که به نوعی رقیب تجاری ایران نیز محسوب می 

ای وارداتی  های واسطه شود. بالاترین میزان وابستگی به نهادهای تونس از دنیای خارج وارد می های واسطهعمده از نهاده
به بخش  به گونه مربوط  آن است.  نهاده های صنعتی  در بخش های واسطه ای که سهم    یه نقل  یل وسا های »ای وارداتی 

  یر سایکی«، »و پلاست  یکیهای لاستفرآورده «، »و نوری  یکیالکترون  ای،یانهمحصولات رایلر«، »تر  یمو ن  یلرموتوری، تر
های  دیگر« بیشتر از نهاده  جای  در  نشده  بندیطبقه   یزاتو تجه   آلاتین ماشی« و »برق  یزاتتجه«، »حمل و نقل  یزاتتجه

 داخلی است. 
توان به مجارستان و برزیل  های تجاری ایران در توسعه صادرات کالایی به کشورهای منتخب آفریقایی می از دیگر رقیب

های اقتصاد این کشور سهم قابل توجهی  بخش ای وارداتی در فرایند تولید  های واسطهاشاره کرد. که به طور نسبی نهاده
های صنعتی این کشور اختصاص دارد. همچنین،  ای وارداتی به فعالیت های واسطه دارند. بالاترین میزان وابستگی به نهاده 

های داخلی استفاده  ای وارداتی کمتری در مقایسه با نهاده های واسطههای اقتصادی برزیل در فرایند تولید از نهاده فعالیت
 درصد است.  12کند. متوسط آن حدود  می

درصد بیشتر از اقتصاد تایلند است؛ در حالی که، ستانده )تولید(    23حدود    2016ارزش افزوده کل اقتصاد ایران در سال  
ای درصد از اقتصاد ایران بالاتر است. بالا بودن ستانده کل نشان دهنده بیشتر بودن مبادلات واسطه   22اقتصاد تایلند حدود  

فعالیت در اقتصاد ایران ستانده بزرگتر    5فعالیت صنعتی، فقط    19در اقتصاد آن کشور نسبت به اقتصاد ایران است. از میان  
ها، ضریب فنی بخشی در اقتصاد تایلند بالاتر است  درصد فعالیت   85اند. در بیش از  از بخش مشابه در اقتصاد تایلند داشته

به طور کلی اقتصاد تایلند در مقایسه با ایران  شود. ،  و این موضوع در تفاوت ستانده دو کشور نیز به روشنی مشاهده می
 ای وارداتی دارند. های واسطهوابستگی بیشتر به نهاده

های صنعتی وابسته به بخش کشاورزی و معدن، اقتصاد ایران نسبت به دیگر رقیب تجاری خود یعنی  در میان فعالیت 
تر ظاهر شده است.  های صنعتی، اقتصاد جمهوری چک قویجمهوری چک دست برتر دارد، در حالی که در سایر فعالیت 

« در اقتصاد ایران نسبت  نوری   و  ی کیالکترون  ای،انهی محصولات را  ساختبه عنوان مثال، ارزش افزوده و ستانده بخش »
های صنعتی در  درصد است. گفتنی است، ضرایب فنی داخلی فعالیت  7و  15به بخش مشابه در جمهوری چک به ترتیب  

های صنعتی بالاتر  ای وارداتی در فعالیتهای واسطههاقتصاد جمهوری چک پایین است، به بیان دیگر وابستگی به نهاد 
 است.

های اقتصادی لهستان  درصد فعالیت  75توان به لهستان اشاره کرد ضریب فنی کل بیش از  از دیگر رقبای تجاری ایران می 
ای در ساختار شبکه اقتصاد لهستان است. این موضوع  از ایران بیشتر است. این مهم مبین پررنگتر بودن مبادلات واسطه

در تفاوت نسبت ارزش افزوده و ستانده دو کشور به خوبی محرز است. بالا بودن ارزش افزوده کل اقتصاد ایران نسبت به  
شان  در مقایسه با پایین بودن ستانده )تولید کل( نقش پررنگ بودن مبادلات واسطه را به خوبی ن 2016لهستان در سال 

های صنعتی  فعالیت دهد. ضریب فنی داخلی اقتصاد لهستان به ویژه در بخش خدمات پررنگتر است. وابستگی بیشتر  می
 وارداتی در اقتصاد لهستان کاملاً مشهود است. های واسطه به نهاده 
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آفریقای جنوبی علاوه بر اینکه یکی از کشورهای هدف به منظور توسعه صادرات کالایی ایران است، در افزایش صادرات  
ای وارداتی در  های واسطه شود. سهم نهاده کالایی به دیگر کشورها منتخب آفریقایی نیز رقیب تجاری ایران محسوب می 

آفریقای جنوبی نسبت به نهاده  کک و    یدولای کمتر است. تنها در فعالیت »ت های داخلی واسطهمبادلات میان بخشی 
پالافرآورده  از  حاصل  نهاده نفت  یشهای  سهم  واسطه«،  نهاده های  به  نسبت  وارداتی  واسطهای  بالاتر  های  داخلی  ای 

د است و این  درص  26ای آفریقای جنوبی حدود  های وارداتی در مبادلات واسطهباشد. از آنجایی که متوسط سهم نهاده می
رسد. آخرین رقیب تجاری ایران که مورد بررسی قرار گرفت، آرژانتین  درصد می  36های صنعتی به حدود  موضوع در بخش 

های دو  های خدماتی در اقتصاد آرژانتین نسبت به ایران بیشتر است. از شباهت است، متوسط ضرایب فنی داخلی فعالیت 
 ای داخلی اشاره کرد. های واسطه توان به اتکای بیشتر به نهاده اقتصاد می 

ها در این طرح مورد بررسی قرار گرفت،  در میان شش کشور منتخب قاره آفریقا که توسعه صادرات کالایی ایران به آن 
ستانده بین کشوری وجود دارد، لذا فقط امکان بررسی مبادلات    -آفریقای جنوبی تنها کشوری است که در جدول داده 

های توسعه  واسطه و نهایی میان رقبای تجاری ایران و این کشور فراهم بود. با توجه به مطالعات بخش سوم طرح، فرصت 
  خدمات   هایفعالیت   و  معادن   سایر  و  فلزی  های کانه  های »استخراجصادرات ایران به آفریقای جنوبی، مربوط به فعالیت 

  های فراورده   و   شیمیایی   مواد  وابسته«، »تولید   های فرآورده  و   چرم  پوشاک،   منسوجات،   معدن«، »تولید   استخراج  پشتیبانی 
  جزء   به  شده،   ساخته  فلزی  محصولات  پایه«، »تولید  فلزات  غیرفلزی«، »تولید   معدنی   هایفراورده   سایر  شیمیایی«، »تولید 

 باشد.  دیگر« می  درجای  نشده  بندیطبقه تجهیزات و  آلاتماشین  تجهیزات« و »تولید و آلات   ماشین
ایران به آفریقای جنوبی را شامل می درصد صادرات کالاهایی واسطه  40هفت فعالیت مورد اشاره، حدود   شوند که  ای 

درصد واردات نهایی    50شیمیایی« بالاترین سهم را دارد. از سوی دیگر، بیش از    های فرآورده   و  شیمیایی   بخش »مواد 
درصد صادرات نهایی ایران به این    80دهد. این در حالی است که حدود  ای تشکیل می آفریقای جنوبی را کالاهای سرمایه

( صدم  6کمتر از شش )   2016دهد. سهم بازار ایران در آفریقای جنوبی در سال  کشور را کالاهای مصرفی تشکیل می 
( درصد بوده است. گفتنی است، در میان رقبای بررسی شده سهم بازار ایران تنها از کشور تونس بیشتر است. با  %0.06)

ورت دارد، که حفظ و افزایش سهم  توجه به سهم ناچیز ایران از بازار این کشور در مقایسه با سایر رقبا، ذکر این نکته ضر
آفریقای جنوبی نیازمند اقدامات اساسی است که بتواند با رفع موانع تجاری و غیر تجاری بستر صادرات  بازار ایران در  

 محصول با کیفیت بالا و قابل رقابت )هزینه تمام شده کمتر( با سایر رقبا را فراهم کند.  
ها  ای از آن که در این قسمت خلاصه  –در ادامه به تفکیک کشورهای منتخب براساس نتایج مطالعات چهار بخش پیشین  

های واقعی صادراتی شناسایی شده با راهبرد توسعه صادرات و حفظ موقعیت بازاری با تشریح جزئیات  فرصت  - تشریح شد 
بیشتر از نظر قدرت رقابت ایران با رقبا، مقایسه سهم بازاری ایران و رقبا در بازارهای مختلف و همچنین، نحوه ورود ایران  

 شود. به بازارهای منتخب ارزیابی می 

های صادراتی ایران به کشورهای منتخب قاره  پیشنهادهای سیاستی پیرامون توسعه فرصت  -3-5
 آفریقا

 الجزایر  -1-3-5
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شود. جمعیت  رود و بازار تقریباً متوسط رو به بزرگ ارزیابی می الجزایر یکی از کشورهای پرجمعیت قاره آفریقا به شمار می 
  2000میلیون نفر بوده است. به طور متوسط تولید ناخالص داخلی الجزایر طی دوره   44بیش از  2021این کشور در سال  

باشد. به بیان دیگر، بعد از نیجریه و آفریقای جنوبی در جایگاه سوم کشورهای  میلیارد دلار می 140سالانه بیش  2021تا  
درصد بوده است. متوسط درآمد سرانه که    3آفریقای قرار دارد. متوسط رشد اقتصادی این کشور طی دوره مزبور حدود  

 هزار دلار بوده است.    4تواند قدرت خرید نسبی بازار مصرف الجزایر را نشان دهد، طی دوره مورد اشاره حدود  می
در میان    2020-2015بررسی شاخص سهولت کسب و کار برای این کشور حاکی از آن است، میانگین رتبه آن طی دوره  

ام بوده است  157کشور جهان،   190در میان   2020ام قرار دارد. رتبه این کشور در سال  34کشور آفریقایی در جایگاه   55
پذیری الجزایر به طور نسبی در میان کشورهای قاره  )آخرین اطلاعات در دسترسی(. لازم به ذکر است، شاخص رقابت

رود به  شود. الجزایر از منظر شاخص درجه باز بودن اقتصاد، از کشورهای نسبتاً بسته به شمار می مزبور مناسب ارزیابی می 
ام قرار  32ایگاه  ها موجود بوده است، در جکشور قاره آفریقایی که اطلاعات آن   47در میان    2020ای که در سال  گونه 

 گرفته است.  
گذاری مستقیم خارجی توفیق چندانی نداشته  ای خود در جذب سرمایه قارهالجزایر مانند بسیاری از کشورهای دیگر هم 

گذاری انجام شده  درصد تولید ناخالص داخلی آن سرمایه   1ساله، سالانه حدود    20ای که طی یک دوره  است. به گونه 
گذاری انجام شده است.  میلیارد دلار توسط سایر کشورها طی دوره مزبور در الجزایر سرمایه  1/ 4است. به بیان دیگر، حدود  

- 2010های ثبات اقتصاد کلان در الجزایر طی دوره  ترین شاخصشایان ذکر است، متوسط تورم به عنوان یکی از مهم
ارزیابی می  5حدود    2022 محلی این  شود. همچنین، تغییرات دلار براساس پول  درصد بوده است که رقم قابل قبولی 

 درصد بوده است.   5/6کشور، طی دوره مزبور سالانه کمتر از 
ایتالیا  -لیبی، مالی، مراکش، موریتانی، نیجر و تونس -الجزایر که علاوه مرزهای زمینی با اسپانیا و  از طریق دریا هم   ،

میلیارد دلار واردات کالایی از دنیای    43سالانه حدود   2022- 2015داراری مرز مشترک است، به طور متوسط طی دوره 
درصد واردات    1/0میلیون دلار بوده است. به بیان دیگر، حدود    40ود  خارج داشته است که سهم ایران طی این دوره حد

های »تولید مواد  تر اشاره شد ایران پتانسیل گسترش صادرات در فعالیت شود. همانطور که پیش الجزایر از ایران تأمین می 
آلات و  و تنباکو«، »تولید ماشین   ها، توتونهای غذایی، انواع آشامیدنی های شیمیایی«، »تولید فرآوردهشیمیایی و فرآورده

 آلات و تجهیزات« را دارد. جز ماشینبندی نشده در جای دیگر« و »تولید محصولات فلزی ساخته شده، بهتجهیزات طبقه 
باشد.  از بررسی سبد وارداتی الجزایر از دنیا مشخص شد که کالاهای مرتبط با پنج فعالیت عمده، مورد توجه الجزایر می

آلات  نی ماش  د یتول«، »و توتون و تنباکو  های دن یانواع آشام  ، ییغذا  یهافرآورده   دی تولپنج فعالیت عمده در الجزایر عبارتند از: »
یی« و  ای میهای شورده آو فر ییای میش مواد  د یتولر«، »کشاورزی و جنگلداری«، »گی جای د  بندی نشده در طبقه زات ی و تجه

مندی تجارت کالایی بین  در خصوص علاقه  1( 2021همچنین، کینوش )  «.لری تر مین و  لری موتوری، تر  ه ینقل ل یوسا دی تول»
الجزایر اشاره می از  کند که فعالیتایران و  پتانسیل بخش معدن  های صنعتی همچون تولید و مونتاژ خودرو، شناسایی 

شناسی و استانداردسازی و ترویج تولید دارو و تجهیزات پزشکی از جمله مواردی هستند که مورد توجه  طریق ارزیابی زمین
 قرار گرفته است.  

 
 . برای مطالعه بیشتر به گزارش زیر مراجعه شود.1

https://kfcris.com/pdf/dd448fcd67b35ab48903bd18c6fcffd160d99d2290923.pdf 
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های شناسایی شده، با راهبرد  کند. این فرصتهای واقعی صادراتی ایران به الجزایر را فهرست می(، فرصت5-1جدول )
شامل اولویت بالا، اولویت متوسط رو به بالا، اولویت متوسط، اولویت متوسط رو به   دسته  5هستند که در    1توسعه صادرات 

تقسیم پایین  اولویت  و  شدهپایین  روشبندی  نتایج  اساس  بر  همچنین،  )بجز  اند.  محصولات  این  عمده  طرح،  شناسی 
سر شماره   با  داشته7214و    7018،  8474،  7304محصولات  رشد  به  رو  بازار صرفاً  عمده  (  بازار  دیگر،  عبارت  به  اند. 

اند. همچنین، چهار بازار دیگر  مدت و بلندمدت از رشد وارداتی مناسبی برخوردار بودهمحصولات شناسایی شده در کوتاه
 اند.  مشخصه بازار به نسبت بزرگ را داشته

نشان داده شده است( ایران در    RCA)که در جدول جهت اختصار، با    2( مزیت نسبی آشکار 1-5به علاوه، در جدول ) 
صادرات محصولات منتخب به همراه مزیت نسبی آشکار پنج رقیب اصلی ایران در صادرات آن محصول به الجزایر نیز  
ارائه شده است. به منظور ارائه تصویر بهتر، قدرت رقابت ایران با رقبا از طریق محاسبه نسبت مزیت نسبی آشکار ایران  

 پنج رقیب اصلی، نیز ارائه شده است.   به مزیت نسبی آشکار 

 های صادراتی واقعی ایران به الجزایر به تفکیک محصول فرصت (۵-1)   جدول

حضور   [کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

قدرت  ایران  اصلی رقیب پنج RCA ایران 
 رقابت ایران

  یابدون درز، از آهن  ی،توخال ي هایلها و پروفها، لولهتیوپ
آلمان   (،5/0آمریکا ) (،6/1چین ) 2/0 ب خیر [7304( ]یمحصولت چدن  يفولد )به استثنا

 2/0 ( 2/1فرانسه ) (،9/2ژاپن ) (،2/1)

شستشو،    ي،جداساز ي،غربالگر ي،سازآلت مرتبینماش
 ورز دادن ... یاکردن، مخلوط کردن   یاب خرد کردن، آس

[8474] 
آلمان   (،2/3ایتالیا )  (،4/1چین ) 9/0 م. ب. خیر

 ( 7/2) یه ترک(، 3/1اسپانیا ) (،7/1)
5/0 

  زینتی  يهاسنگ ی،بدل  یدمروار  ي،ایشهش  هايمنجوق
مشابه ...  يهایشهو ش گرانبها یمهگرانبها و ن  هايسنگ

[7018] 
فرانسه   (، 4/0آمریکا ) (، 6/4چین ) 1/0 م. ب. خیر

 ( 3/0اسپانیا ) (، 4/3اتریش ) (،2/1)
1/0 

  يآهنگر فقط یاژيآل یرفولد غ  یاها از آهن یلهها و مقالب
یونان    (،2/0یا ) اسپان  (،5/2ایتالیا ) 9/4 م. ب. خیر [7214] شده  یده گرم کشو  گرم نوردشده  ،شده

 5/1 ( 6/19ترکیه ) (،1/7)  پرتغال (،1/5)

 یلاستنس يکاغذها ی،روغن ي ، کاغذهایاهیکاغذ پوست گ
یه  ترک (، 0/4ایتالیا ) (،4/5فرانسه ) 03/0 م خیر [4806] شفاف لعابدار ... يکاغذها  یرو گلاسه و سا 

 ( 0/1) آلمان  (،4/0یا )اسپان   (،2/0)
0/0 

  يشده با هم برا یب چند ماده ترک یا که از دو    ییداروها
شده   یهته یمارياز ب  یشگیريپ یا ی استفاده مصارف درمان 

... [3003] 
سوئد   (،4/1فرانسه ) (،7/37اردن ) 1/0 م خیر

 ( 9/0آلمان ) (، 5/2سوئیس ) (،7/0)
0/0 

 
شود که سهم بازاری ایران به نسبت شش رقیب برتر در بازار کشور آفریقایی مورد بررسی متوسط رو به بالا بوده و بازار محصول . رویکرد توسعه صادرات زمانی اتخاذ می1

لندمدت  مدت، بازار محصول با رشد بمدت و بلندمدت(، بازار محصول با رشد کوتاهمرتبط یکی از پنج حالت شامل بازار محصول بزرگ، بازار محصول در حال رشد )کوتاه
 مدت و بلندمدت را داشته باشد.و بازار محصول بزرگ با رشد کوتاه

2. Revealed Comparative Advantage (RCA) 
در دنیا؛ و   jاز کل صادرات محصول  کشور صادرکننده    jصادرات محصول  آید که نسبت درج شده در صورت کسر مبین سهم  این شاخص از تقسیم دو نسبت بدست می

که  در صورتی نسبت درج شده در مخرج کسر مبین سهم کل صادرات کشور صادرکننده از کل صادرات دنیا است. مقدار شاخص مزیت نسبی آشکار یک عدد مثبت است.
کند یا مقدار بسیار کمی  را یا صادر نمی  jاین شاخص برابر صفر باشد مبین آن است که کشور صادرکننده )در اینجا ایران و همچنین پنج رقیب شناسایی شده( محصول  

باشد به این معنی خواهد بود که کشور صادرکننده در صادرات    1تر یا مساوی  که شاخص مزیت نسبی آشکار بزرگنماید. در صورتیاز این دسته محصول را صادر می
 کند. به نسبت تخصصی شده است و مقدار زیادی از این محصول را صادر می jمحصول 
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حضور   [کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

قدرت  ایران  اصلی رقیب پنج RCA ایران 
 رقابت ایران

، اعم از  بافت  بدونمنسوجات  یاوشاك ساخته شده از نمد پ
  فرانسه (،5/0یه )ترک (،0/3چین ) 03/0 م. پ. خیر [6210] ... یه چندل  یا  شدهپوشاندهشده، ، روکش شدهاشباع 

 ( 5/4) کامبوج  (،0/1یا )، اسپان (1/1)
0/0 

  توري، زنانه سرپوش، گردن دستمال  یا   شال  ي،شال، روسر
  (ی بافقلاب یا  یبافتن يو اجناس مشابه )به استثنا روپوش

[6214] 
  مراکش  (،0/2یه )ترک (،7/2چین ) 2/0 پ خیر

 ( 9/0یا )اسپان (، 8/6)  ، هند(1)
1/0 

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
 کشور مورد بررسی است. -در بازار محصول 2021- 2015های دوره بازار، حضور ایران حداقل در یکی از سال*: منظور از حضور ایران در 

وشن است که هرچقدر  **: قدرت رقابت ایران با رقبا از نسبت مزیت نسبی آشکار شده ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی محاسبه شده است. ر
 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1این نسبت بیشتر از  

باشد. ب: اولویت بالا؛ م. ب.: سایر اختصارها مربوط به راهبرد توسعه صادرات بر حسب اولویت به شرح زیر میاست.    یبازار  تی منظور از حفظ، راهبرد حفظ موقع***:  
 به بالا؛ م: اولویت متوسط؛ م. پ.: اولویت متوسط رو به پایین؛ پ: اولویت پایین.اولویت متوسط رو 

ها حضور ندارد. بر اساس نتایج  کدام از آنگروه کالایی الجزایر، در هیچ 8شود، ایران از بین بازار همانطور که مشاهده می
 گروه کالایی به شکل زیر است:    8شناسی این طرح، راهبرد پیشنهادی برای ایران در بازار این روش

 ؛ (7304)کد کالایی  های آهنیتیوپتوسعه صادرات با اولویت بالا در بازار  −

،  (8474)کد کالایی  ی  سازآلات مرتب ینماشتوسعه صادرات با اولویت متوسط رو به بالا در بازار محصولات   −
 (؛ 7214های آهنی )کد کالایی ( و قالب7018ی )کد کالایی ایشه ش هایمنجوق 

 ؛ (3003)کد کالایی دارو   ( و4806)کد کالایی کاغذ  توسعه صادرات با اولویت متوسط در بازار محصولات  −

 (؛ و 6210)کد کالایی پوشاک نمدی توسعه صادرات با اولویت متوسط رو به پایین در بازار  −

 (. 6214)کد کالایی  توسعه صادرات با اولویت پایین در بازار شال و روسری  −
های شناسایی شده ابتدا بر اساس حضور یا عدم حضور ایران در  (، چینش فرصت5-1ذکر است که در جدول )لازم به  

بازار، سپس اولویت بر حسب رویکرد، در گام بعد بر حسب مزیت نسبی آشکار شده ایران در صادرات محصول منتخب به  
پ ارائه تصویر بهتر، شاخص  به منظور  نیاز است که  بر موارد فوق،  آنجایی که علاوه  از  انجام شده است.  یچیدگی  دنیا 

بازار نیز در نظر گرفته    3وضع شده از سمت الجزایر بر کالای منتخب صادراتی ایران و شاخص تمرکز   2تعرفه  1، محصول

 
1 . Product Complexity Index (PCI) 

  ی دگ یچ یشاخص پ  مقدارکند. محصولات با  ی م  یبندرتبه  ،است  ازیمحصول مورد ن  کی  دیتول  یرا که برا   یدیدانش تول  یدگ یچیتنوع و پ  ، محصول  یدگ یچیشاخص پ
برای مطالعه بیشتر به درگاه اطلس    است.  ییایمیو مواد ش  یک یالکترون  محصولات  کنند( شامل  دیتوانند تولیکه تنها چند کشور م  یمحصولات  نیتردهیچیمحصول بالا )پ

 پیچیدگی اقتصادی دانشگاه هاروارد مراجعه شود. 
ترین توان به اهمیت محصولات فناورانه در رشد و توسعه اقتصادی اشاره کرد. امروزه، تولید فناوری پیشرفته به یکی از مهمدر خصوص اهمیت توجه به این شاخص می

ها در بازارهای جهانی مستلزم افزایش سهم صنایع  پذیری آن( و رشد پایدار اقتصادی کشورها و بهبود در رقابت1399است )نوروز پور و همکاران، صنایع جهان تبدیل شده
 (. 2019فناوری بالا در ساختار تولید ناخالص داخلی کشورها است )گیل و همکاران، 

های اعمال شده توسط بر اساس حداقل نرخ  تنهاموجود در نقشه تجاری  های تعرفه  آوری شده است. داده جمع  (Trade Mapاز درگاه نقشه جهان )  های تعرفهداده .  2
اند. بر اساس پایگاه نقشه دسترسی به بازار که منبع شدهمحاسبه   با استفاده از روش پروفایل جهانی تعرفهمعادل مبتنی بر ارزش  های  تعرفهت.  کشور)های( واردکننده اس 
 تر یل ا یمطلق در هر تن  اتیمال لی توان با تبدیرا م یاست. معادل ارزش یواردات یتعرفه بر اساس ارزش کالاهامعادل مبتنی بر ارزش، های تعرفهدرگاه نقشه جهان است؛ 

. لازم به ذکر است که واحد این  اساساً با ارزش کالا مرتبط است معادل مبتنی بر ارزش  هتعرف  ن، یمحاسبه کرد. بنابرا   یاضیبه صورت ر  یواردات   یاز ارزش کالا  یبه درصد
 تعرفه، درصد است.  

مبین    1/0شود. شاخص تمرکز بازار زیر  هیرشمن برای سنجش درجه تمرکز یک بازار استفاده می  -. همانطور که در بخش سوم طرح اشاره شد، از شاخص هرفیندال  3
  تر خواهد بود.تر باشد، ورود به بازار راحتمبین بازار متمرکز است. هرچه شاخص تمرکز پایین 18/0بازار نیمه متمرکز و بیشتر از   0/ 18تا   1/0بازار غیر متمرکز، بین 
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ها به همراه قدرت رقابت ایران نسبت به رقبا در  های شناسایی شده بر حسب این شاخص(، فرصت5-2شود؛ در جدول )
 شوند. بندی میبازار محصول خاص الجزایر اولویت

های واقعی صادراتی شناسایی شده به تفکیک فعالیت، اشاره به اهمیت شاخص پیچیدگی  بندی فرصتپیش از اولویت
شود که در این قسمت، شاخص  محصولات و قدرت رقابت ایران نسبت به رقبا در تحلیل اهمیت دارد. خاطر نشان می

پیچیدگی محصول مد نظر بوده که با شاخص پیچیدگی اقتصادی متفاوت است. شاخص پیچیدگی اقتصادی به طور کلی  
های موجود در یک کشور« و »سطح پیچدگی صادرات برای آینده« را  »اطلاعات مربوط به مجموعه دانش و توانمندی 

ها  شود معمولاً ترکیب کالاهای صادراتی آنها به عنوان کشورهای توسعه یافته یاد می دهد. جوامعی که از آن نشان می 
گیرد، در حالی که جوامع کمتر توسعه یافته بیشتر محصولاتی را صادر  و کالاهای ساده و پیچیده را در بر می   متنوع بوده 

کنند که اغلب کشورها توانایی صادرات آن را دارند. لازم به ذکر است، منظور از توانایی دیگر کشور در صادرات یک  می
محصول خاص، دانش و توانایی تولید آن بوده و منابع طبیعی و مواد خام که در برخی کشورها وجود دارد و به سایر نقاط  

  ی را که برا  ید یدانش تول  ی دگ ی چیتنوع و پ  ، محصول  ی دگی چیشاخص پشود، نیست. این در حالی است که  جهان صادر می 
  ن یترهدیچیمحصول بالا )پ   یدگ ی چیشاخص پ  مقدار کند. محصولات با  یم  ی بندرتبه  ،است  ازی محصول مورد ن  کی  د یتول

   .هستند   ییای میو مواد ش یک یالکترون محصولات کنند( شامل  د یتوانند تولیکه تنها چند کشور م  یمحصولات 
توان گفت شاخص پیچیدگی مثبت و بالا مبین آن است که تولید آن کالا نیاز به دانش فنی بالایی است که  از این رو می 

باشد. از طرف دیگر، شاخص پیچیدگی منفی مبین آن است که تولید آن کالا نیاز  دانش در دست تمامی کشورها نمیاین 
توان  به دانش فنی بالا نداشته و بنابراین، تولید آن به نسبت آسان است. در خصوص تحلیل در اینجا، چهار حالت می

متصور بود. یکی اینکه، شاخص پیچیدگی محصول مثبت بوده و ایران قدرت رقابتی بالاتری نسبت به رقبا در عرصه  
توان گفت که حتی اگر ایران در بازار این محصول کشور مورد بررسی حضور نداشته باشد،  جهانی باشد. در اینصورت، می

ی جهت  پتانسیل بالاتری جهت ورود به بازار و گرفتن سهم بازاری خواهد داشت. بنابراین، این محصول در اولویت بالاتر
 حضور در بازار و گسترش صادرات قرار خواهد داشت.  

حالت دوم این است که شاخص پیچیدگی محصول مثبت بوده اما ایران قدرت رقابتی به نسبت پایینی از رقبا در عرصه  
باشد،   اقتصادی  در دستور کار سیاستگذاران و فعالان  نوع محصولات  این  توسعه صادرات  باشد. چنانچه  جهانی داشته 

ای(  ای و غیر تعرفههای تعرفهپذیری و کاهش هزینه تمام شده محصول )اعم از هزینه مستلزم افزایش ظرفیت رقابت
است. حالت سوم این است که شاخص پیچیدگی محصول منفی و قدرت رقابتی ایران به نسبت رقبا در عرصه جهانی  

  تر این محصول، بهتر استتوان گفت که به دلیل نیازمندی به دانش فنی پایین و تولید آسانبالاتر باشد. در اینصورت می
که گسترش صادرات این محصول در اولویت به نسبت بالاتری قرار گیرد. در نهایت، حالت چهارم این خواهد بود که  

توان  تر باشد. در اینصورت میشاخص پیچیدگی محصول منفی و قدرت رقابتی ایران به نسبت رقبا در عرصه جهانی پایین
 گفت که به دلیل عدم مزیت رقابتی بهتر است که گسترش صادرات این محصول در اولویت پایینی قرار گیرد. 

 های واقعی صادراتی ایران به الجزایر به تفکیک فعالیت بندی فرصتاولویت (۵-2)   جدول
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تمرکز  تعرفه فعالیت  محصول  ردیف 
 بازار

شاخص پیچیدگی  
 محصول 

قدرت 
 رقابت ایران

مشخصه 
 بازار

  يسازآلت مرتبینماش 1
... [8474] 

بندي  طبقه  زاتیآلت و تجهنیماش دیتول
اندازه بازار   2/0 16/0 17/0 5 ر گی جاي د نشده در

 مناسب 

 که ...  ییداروها 2
[3003] 

  یی هاي دارووردهآفر داروها و دیتول
 رشد مناسب  5/0 29/0 25/0 5 ی اهیگ  و ییایمیش

 [7214]قالب آهنی ...  3
 تولید فلزات پایه 

اندازه بازار   5/1 - 66/0 35/0 15
 مناسب 

اندازه بازار   1/0 15/0 31/0 9 [7304]تیوپ آهنی ...  4
 مناسب 

 پوشاك نمدي ... 5
منسوجات، پوشاك، چرم و   دیتول [6210]

 وابسته  يهافرآورده

 رشد مناسب  0/0 - 66/0 34/0 30

شال، روسري ...  6
 رشد مناسب  0/0 - 47/0 42/0 30 [6214]

ي  اشهیش  يهامنجوق 7
 رشد مناسب  1/0 06/0 50/0 30 فلزي   ریغ یهاي معدن وردهآفر ر یسا دیتول [7018]

چاپ و  ،يکاغذ يهاوردهآکاغذ و فر دیتول [4806]... کاغذ  8
 رشد مناسب  0/0 00/1 33/0 15 ضبط شده   يهارسانه ریتکث

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
شود.  بوده که به صورت درصد )%( گزارش می  1آوری شده است. منظور از تعرفه، تعرفه مبتنی بر ارزش معادل جمع  Trade Map*: اطلاعات مربوط به تعرفه از پایگاه  

 بدست آمده است.  2021- 2017**: شاخص پیچیدگی محصول از میانگین شاخص پیچیدگی محصول دوره 
ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی در صادرات محصولا از نسبت مزیت نسبی آشکار شده  با رقبا  ایران    دنیا ت مرتبط به  ***: قدرت رقابت 

 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1محاسبه شده است. روشن است که هرچقدر این نسبت بیشتر از 
شود که چند محصول در ذیل این  فعالیت اقتصادی تفکیک می  6های صادراتی شناسایی شده در بازار الجزایر به  فرصت
 باشند. ها به ترتیب تعداد محصول مرتبط به شرح زیر میگیرند. این فعالیتها قرار میفعالیت
 ( 6214و  6210محصول؛ کد کالایی  2) وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  د یتول −

 ( 7214و  7304محصول؛ کد کالایی  2فلزات پایه ) د یتول −

 ( 4806محصول؛ کد کالایی   1) ضبط شده  یهارسانه  ر یچاپ و تکث ،یکاغذ  یهاورده آکاغذ و فر د یتول −

 ( 3003محصول؛ کد کالایی  1ی )اه یگ و  ییای میش ییهای دارو ورده آفر  داروها و د یتول −

 ( 8474محصول؛ کد کالایی   1) گر یجای د  بندی نشده در طبقه زات یآلات و تجهن یماش د یتول −

 ( 7018محصول؛ کد کالایی  1) فلزی  ریغ   یهای معدن وردهآفر  ری سا د یتول −

های مورد نیاز الجزایر، پتانسیل صادراتی ایران به این کشور و موارد مورد توجه دو کشور  (، عمده گروه فعالیت5-2شکل )
 اند. های مشترک در بین این سه دسته با توجه به راهنمای شکل، مشخص شدهدهد. فعالیتتجارت را نشان می در 

 های مورد نیاز الجزایر، پتانسیل صادراتی ایران به الجزایر و موارد مورد اقبال دو کشور در تجارت عمده گروه فعالیت  ( 2-۵)  شکل

 
1. Equivalent Ad Valorem Tariff 
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 هاي پژوهش مأخذ: یافته
پتانسیل الجزایر و همچنین عمده فعالیت اقتصادی وارداتی این کشور، توسعه  از جمله  ایران به  های گسترش صادرات 

آلات  ین ماشاست. بازار    گری جای د  بندی نشده درطبقه  زاتیآلات و تجهن یماش  د یتولصادرات در محصولات خاص مرتبط با  
  5باشد. الجزایر بر این محصولات ایران تعرفه  از جمله محصولات مرتبط با این فعالیت اقتصادی می  [8474]ی  سازمرتب

کند و بازار این محصول در الجزایر نیمه متمرکز است. همچنین، این محصول به نسبت پیچیده بوده و  درصدی وضع می
شود که ایران با  دانش فنی به نسبت بالایی جهت تولید نیاز دارد. بنابراین، با توجه به مشخصات ارائه شده، پیشنهاد می

پذیری در این محصول، بتواند قدرت رقابتی خود را نسبت به رقبا افزایش دهد. با این توصیفات،  افزایش ظرفیت رقابت
رویکرد  شود که اولویت توسعه صادرات این محصول به الجزایر در سطح متوسط رو به بالا قرار گیرد و ایران  پیشنهاد می

 صادرات مستقیم را جهت ورود به این بازار اتخاذ کند.  
های شناسایی شده ذیل این فعالیت  های مورد توجه دو کشور در تجارت، بخش دارو است. از جمله فرصت از دیگر بخش

  یماری از ب  یشگیریپ  یا  یاستفاده مصارف درمان  یشده با هم برا  یبچند ماده ترک  یاکه از دو    ییداروهاتوان به محصول  می
کند و بازار این محصول در  درصدی وضع می  5اشاره کرد. الجزایر بر این محصولات ایران تعرفه    [3003]  اندشده  یهته

الجزایر متمرکز است. همچنین، این محصول به نسبت پیچیده بوده و دانش فنی بالایی جهت تولید نیاز دارد. این در حالی  
بنابراین، با توجه    است که قدرت رقابت ایران حدوداً نصف قدرت صادراتی رقبا در صادرات این محصول به جهان است. 

پذیری در این محصول، بتواند قدرت رقابتی  شود که ایران با افزایش ظرفیت رقابتبه مشخصات ارائه شده، پیشنهاد می
شود که اولویت توسعه صادرات این محصول به الجزایر  خود را نسبت به رقبا افزایش دهد. با این توصیفات، پیشنهاد می 

 در سطح متوسط قرار گیرد و ایران رویکرد صادرات غیر مستقیم را جهت ورود به این بازار اتخاذ کند. 
های شناسایی شده ذیل این  های مورد توجه الجزایر در تجارت با ایران، بخش معدن است. از جمله فرصت از دیگر بخش

اشاره کرد. الجزایر بر این محصولات ایران تعرفه به نسبت بالا    [ 7018]ی  اشه یش  یهامنجوق توان به محصول  فعالیت می
کند و بازار این محصول در الجزایر بسیار متمرکز است. همچنین، این محصول به نسبت  درصدی وضع می  30و حدود  
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درصد    10پیچیده بوده و دانش فنی تا حدودی بالا جهت تولید نیاز دارد. این در حالی است که قدرت رقابت ایران حدوداً  
شود  قدرت صادراتی رقبا در صادرات این محصول به جهان است. بنابراین، با توجه به مشخصات ارائه شده، پیشنهاد می

که بخواهد وارد این بازار  که ایران اولویت توسعه صادرات این محصول به الجزایر را در سطح پایین قرار دهد و در صورتی 
 تواند نحوه ورود مناسبی به این بازار باشد. شود، رویکرد صادرات غیر مستقیم می

های صادراتی شناسایی شده جهت صادرات ایران به الجزایر، محصولات مرتبط با بخش تولید فلزات  یکی دیگر از فرصت
نیازمند دانش فنی    [ 7214] های آهنی  گیرند. تولید قالب پایه که دو محصول تیوپ و قالب آهنی در این فعالیت قرار می

برابر سایر رقبا در صادرات این محصول به دنیا است. بنابراین، توسعه صادرات    5/1تولید پایینی است و قدرت رقابت ایران  
های آهنی تا  گیرد زیرا دانش فنی تولید تیوپ قرار می  [7304]های آهنی  این محصول در اولویت بالاتری نسبت به تیوپ 

حدودی بالا بوده و قدرت رقابت ایران نسبت به سایر رقبا کمتر است. بنابراین، با توجه به شرایط کنونی، علی رغم اینکه  
های آهنی بوده و تمرکز  های آهنی ایران تقریباً نصف تعرفه وضع شده بر قالبتعرفه وضع شده توسط الجزایر بر تیوپ 

شود که اولویت صادرات  های آهنی در الجزایر است؛ پیشنهاد می ازار قالبهای آهنی به طور ناچیز کمتر از ببازاری تیوپ 
قرار گیرد و رویکرد صادرات غیر مستقیم جهت ورود به هر دو   [ 7304]های آهنی بالاتر از تیوپ  [7214]های آهنی قالب

 بازار گزینه مناسبی خواهد بود. 
های صادراتی شناسایی شده جهت صادرات ایران به الجزایر، محصولات مرتبط با بخش تولید منسوجات  از دیگر فرصت

گیرند. تولید هر دو  در این فعالیت قرار می  [6214]و شال و روسری    [6210]و پوشاک بوده که دو محصول پوشاک نمدی  
کالا نیازمند دانش فنی تولید پایینی است و قدرت رقابت ایران در برابر سایر رقبا در صادرات این محصول به دنیا ناچیز  

کند و بازار هر دو محصول در الجزایر  درصدی بر هر دو محصول ایران وضع می  30است. از طرف دیگر، الجزایر تعرفه  
یرد با این تفاوت که  شود که توسعه صادرات هر دو محصول در اولویت پایین قرار گباشد. بنابراین، پیشنهاد میمتمرکز می

گذاری در این محصول مقدم بر شال و  شود که سرمایه به دلیل تمرکز بازاری به نسبت کمتر پوشاک نمدی، پیشنهاد می
 تواند باشد.  روسری باشد و صادرات غیر مستقیم جهت ورود به بازار هر دو محصول گزینه مناسبی می

دیگر محصول    [4806شفاف لعابدار ]  یکاغذها  یرو گلاسه و سا  یلاستنس  یکاغذها   ی،روغن  ی، کاغذهایاهی کاغذ پوست گ
چاپ و    ،یکاغذ   ی هاوردهآکاغذ و فر  د یتولشناسایی شده جهت توسعه صادرات ایران به الجزایر بوده که در ذیل فعالیت  

های شناسایی شده  قرار دارد. دانش فنی مورد نیاز تولید این محصول به نسبت سایر فرصت  ضبط شده  یهارسانه   ر یتکث
این   بازار  ناچیز است. همچنین،  دنیا  به  این محصول  رقبا در صادرات  برابر سایر  در  ایران  رقابت  اما قدرت  بوده  بالاتر 

شود. بنا بر اینکه این فعالیت  درصدی از طرف الجزایر بر این محصولات ایران وضع می  15محصول متمرکز بوده و تعرفه  
باشد و اینکه قدرت رقابت ایران  ها و موارد مورد توجه دو کشور جهت تجارت نمیها، پتانسیلاقتصادی در زمره اولویت
  ترین اولویت نسبت به همه شود که با توجه به شرایط فعلی، توسعه صادرات این محصول در پایینناچیز است؛ پیشنهاد می

تواند  محصولات شناسایی شده قرار گیرد. همچنین، در صورت تمایل ایران به ورود به این بازار، صادرات غیر مستقیم می
 گزینه مناسبی باشد.  

مشاهده شد که ایران در کالاهایی تجارت داشته    1400- 1396های  از مطالعه تجارت کالایی ایران به الجزایر طی سال
(  08062060که چندان اولویت بالایی ندارند. به عنوان مثال، ایران طی کل دوره به الجزایر انگور خشک )کد کالایی  

گیرد. اگرچه این بخش مورد توجه الجزایر بوده و  صادر کرده است که در ذیل فعالیت کشاورزی و جنگلداری قرار می
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واردات بالایی از دنیا در این محصول دارد؛ اما این بخش نه به عنوان پتانسیل صادراتی ایران به الجزایر و نه از جمله  
موارد مورد توجه دو کشور در تجارت بوده است. همچنین، اگرچه مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات این محصول به  

درصدی، این کالا به عنوان یکی از بازارهای منتخب در    30و همچنین تعرفه  است، اما وجود موانع ورود به بازار    5/ 7دنیا  
درصدی در   13الجزایر انتخاب نشده است. به علاوه، تولید این کالا پیچیدگی بالایی ندارد و به طور میانگین، تنها سهم  

درات پایین این محصول قابل دفاع  سبد صادراتی ایران به الجزایر به خود اختصاص داده است. بنابراین، اولویت توسعه صا 
 خواهد بود.  

( صادر کرده است که در ذیل  72071290به الجزایر شمش آهنی )کد کالایی    1400تا    1398همچنین، ایران از سال  
های  گیرد. این در حالی است که این بخش اقتصادی نه تنها در زمره بیشترین فعالیت فعالیت تولید فلزات پایه قرار می

های مورد توجه دو کشور  های صادرات فعالیتی ایران به الجزایر قرار ندارد، بلکه از جمله بخش وارداتی الجزایر و پتانسیل 
( ایران در صادرات این محصول  69/0باشد. علی رغم این موضوع و مزیت نسبی آشکار زیر یک )معادل  در تجارت نمی

است. اگرچه    درصد در سبد صادرات ایران به الجزایر را طی دوره به خود اختصاص داده  83به دنیا، این محصول سهم  
شود که صادرات این محصول به الجزایر  باشد، با توجه به نکات اشاره شده پیشنهاد میدرصد می  10تعرفه این کالا معادل  

 تری قرار گیرد.  در اولویت پایین
گیرد، محصولات نیمه تمام آهنی  از دیگر محصولات صادراتی ایران به الجزایر که در ذیل فعالیت تولید فلزات پایه قرار می

بوده است.    1397درصد در سال    75( بوده که سهم آن در سبد صادراتی ایران به الجزایر معادل  72071190)کد کالایی  
های صادرات فعالیتی  های وارداتی الجزایر و پتانسیلبا توجه به اینکه این بخش اقتصادی نه تنها در زمره بیشترین فعالیت

درصدی    11باشد، علی رغم تعرفه  های مورد توجه دو کشور در تجارت نمیایران به الجزایر قرار ندارد، بلکه از جمله بخش 
ن صادراتی قرار گیرد. البته اینکه  شود که صادرات محصولات نیمه تمام آهنی در اولویت پاییاین محصول، پیشنهاد می

گواه بر این موضوع نیز هست. لازم به ذکر است که    1397صادرات ایران در این محصول خاص به الجزایر تنها در سال 
شناسی طرح انتخاب نشده این است که این محصول )کد  در نتایج روش  7207دلیل اینکه محصولات ذیل کد کالایی  

( در الجزایر ویژگی رشد بازاری و اندازه مناسب بازار را نداشته و بنابراین در مرحله دوم غربالگری از فرایند  7207کالایی 
 تحلیل خارج شده است. 

درصد در سبد صادراتی ایران به الجزایر نیز از این قاعده مستثنی نیستند. جهت بررسی    2سایر محصولات با سهم بیش از  
آفریقایی طی سالدقیق منتخب  به کشورهای  ایران  پیوست طرح، جدول محصولات صادراتی  به  ارقام  و  آمار  های  تر 

 مراجعه شود.  1396-1400

 ساحل عاج  -2-3-5

شانزدهم    یگاهجا  یقا،قاره آفر   ی کشورها  یان نفر بوده است که در م  یلیون م  5/27حدود  2021ساحل عاج در سال    یتجمع
  38به طور متوسط حدود    2021تا    2000دوره    یکشور ط   ینسالانه ا  ی ناخالص داخل   ید. تول دهدی را به خود اختصاص م

ناخالص    ید قرار دارد. متوسط رشد تول   یقاییآفر   ی کشورها  یاندر م  هممنظر در رتبه دوازد   ین دلار بوده است که از ا  یلیارد م
ساحل عاج از    یگاهدلار بوده است. جا  1،770درصد و  62/3  یبدوره مزبور به ترت  یو درآمد سرانه ساحل عاج ط  یداخل 

  یابی متوسط ارز  یقا آفر  هقار  یاناندازه بازار ساحل عاج در م  ی، است. به طور کل   ام17  یقا منظر متوسط درآمد سرانه در قاره آفر 
 . شود یم
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و مداقه قرار گرفت، نشان    یکسب و کار ساحل عاج که در بخش اول به طور کامل مورد بررس   ی فضا  ی هاشاخص   بررسی 
بوده است.    م هفده  یقاقاره آفر  یان در م  2020- 2015دوره    ی کشور ط  ین رتبه شاخص سهولت کسب و کار در ا  دهدیم

در    ین،بوده است. همچن  یشترواحد ب  5حدود    یزبحث ن  د شاخص در ساحل از متوسط قاره مور  ینا  یاز لازم به ذکر است، امت
در ساحل    یریپذشاخص رقابت  یت. وضع1بهتر است  یرانکه به مراتب از ا  گیردی قرار م  110  یگاهدر جا   ی،جهان  یاسمق

  هقار  ی کشورها  یر سا   یانکشور در م  ین اقتصاد ا  ی همانند شاخص سهولت بوده بوده است. اما به طور نسب  یبا تقر  یز عاج ن
بوده    36ها موجود بوده  که اطلاعات آن   ی اقتصاد  47 یانکشور در م  ین که رتبه ا   یا. به گونه شود ی م  یابی بسته ارز  یقاآفر

 درصد بوده است.   2کمتر از  2020- 2010دوره  ی است. قابل توجه است، متوسط تورم در ساحل عاج ط
کشور ساحل    یگر،د   یانندارد. به ب  یدارد اما مرز مشترک آب  یاطلس دسترس   یانوسعاج با وجود آنکه از جنوب به اق  ساحل

کشور از غرب به    ین است. ااطلس واقع شده   یانوس و اق  ینهگ  یج خل  ی مربع در ساحل شمال   یلومتر ک  322٬460عاج با وسعت  
اطلس    یانوساز شرق به کشور غنا و از جنوب به اق  ینافاسو،و بورک  لیما  یاز شمال به کشورها   ینه،و گ  یبریال  ی کشورها

خارج واردات    یای دلار از دن  یلیاردم  12به طور متوسط سالانه حدود    2022-2015دوره    ی . ساحل عاج طشودی محدود م 
درصد    0/ 1از    رکمت   یگر،د  یاندلار بوده است. به ب  یلیونم  10دوره حدود    ینا  یط   یرانداشته است، که سهم ا  ییکالا

ا  از  عاج  ساحل  اشودی م   ینتأم   یران واردات  فعال  یل پتانس  یران .  در  صادرات  ش  ید »تول  های یتگسترش  و    یمیایی مواد 
فرآورده  ید »تول  ،«یمیایی ش  های فرآورده  و  پالا   های کک  از  »تول  یش حاصل  پا   ید نفت«،  »کشاورز  « یهفلزات  و    ی و 
  یز خارج را دارد؛ اما سهم ناچ یای به دن ی توان صادرات هایتفعال یندر ا  یرانا ه تر، اگرچیقرا دارد. به عبارت دق   «یجنگلدار
نفت«( و    یشحاصل از پالا  های کک و فرآورده   ید و »تول  «یمیاییش  هایو فرآورده   یمیایمواد ش  ید»تول  های یت)در فعال

ساحل عاج را به خود    یواردات  بد( در س«ی و جنگلدار  یو »کشاورز  «یهفلزات پا  ید»تول  های¬یتبه صفر )در فعال  یکنزد
 اختصاص داده است. 

  . کند را وارد می  تیمرتبط با پنج فعال  ی کالاها  ساحل عاج به طور عمده   که  مبین آن است   ایاز دن  ساحل عاج   ی سبد واردات
و    استخراج نفت خامو توتون و تنباکو«، »  های دنی انواع آشام  ،ییغذا یهافرآورده   دی عمده عبارتند از: »تول تیپنج فعال  این

  در   نشده بندیطبقه زاتی و تجه آلات ن یماش د یتول، »«ییا یمشی های و فرآورده  ییای میمواد ش دی »تول «،و معدن ی عی گاز طب
  از  حاصل   های فرآورده   و  همچنین، چهار فعالیت »کک   . لر« ی تر  م ین  و   لریموتوری، تر  هینقل   ل یوسا   د یو »تول  « گردی  جای

-شیمیایی«، »تولید فلزات پایه« و »کشاورزی و جنگلداری« پتانسیل  هایفرآورده  و   شیمیایی   مواد   نفت«، »تولید  پالایش
های کشاورزی،  کند که بخش( اشاره می2021های صادراتی شناسایی شده ایران به ساحل عاج هستند. به علاوه، کینوش )

انرژی، خودرو، تولید و ساخت کالا، داروسازی، تجهیزات پزشکی و به طور خاص، معدن، مخابرات و نفت ایران مورد توجه  
 کشور ساحل عاج بوده است.  

های شناسایی شده، با راهبرد  کند. این فرصتهای واقعی صادراتی ایران به ساحل عاج را فهرست می(، فرصت 5-3جدول )
دسته شامل اولویت بالا،    5و توسعه صادرات هستند که تجارت کالایی با راهبرد توسعه صادرات در    2حفظ موقعیت بازار 

اند. همچنین، مزیت  بندی شدهاولویت متوسط رو به بالا، اولویت متوسط، اولویت متوسط رو به پایین و اولویت پایین تقسیم
 

 بوده است )بانک جهانی(.   127در میان کشورهاي جهان  2020. رتبه ایران در شاخص سهولت کسب و کار در سال 1
شود که سهم بازاری ایران به نسبت شش رقیب برتر در بازار کشور آفریقایی مورد بررسی بالا بوده و بازار محصول مرتبط یکی  رویکرد حفظ موقعیت زمانی اتخاذ می  .2

مدت، بازار محصول با رشد بلندمدت و بازار محصول مدت و بلندمدت(، بازار محصول با رشد کوتاه)کوتاهاز پنج حالت شامل بازار محصول بزرگ، بازار محصول در حال رشد  
 مدت و بلندمدت را داشته باشد. بزرگ با رشد کوتاه
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نسبی آشکار ایران در صادرات محصولات منتخب به همراه مزیت نسبی آشکار پنج رقیب اصلی ایران در صادرات آن  
محصول به ساحل عاج نیز ارائه شده است. به منظور ارائه تصویر بهتر، قدرت رقابت ایران با رقبا از طریق محاسبه نسبت  

 ب اصلی، نیز ارائه شده است.  مزیت نسبی آشکار ایران به مزیت نسبی آشکار پنج رقی

 های صادراتی واقعی ایران به ساحل عاج به تفکیک محصول فرصت (۵-3)   جدول

حضور   [ کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران 
RCA رقیب پنج  

 ایران  اصلی

قدرت  
رقابت  
 ایران 

  ینیبموجودات ذره   یرسا  یرفعال؛غ  یافعال    يمخمرها
 4/3 حفظ  بله [2102آماده ... ]  پودرهايیکینگ مرده، ب  یسلولتک 

فرانسه    (،5/9ترکیه )
  (،0/ 9چین )  (،2/1)

(، مکزیک  3/1روسیه )
(2/2 ) 

7/1 

از آرد، غلات، کنجاله )زبره(،    ییغذا   يهاعصاره مالت؛ فرآورده 
  %40  از  کمتر  حاوي  یاعصاره مالت، فاقد کاکائو    یانشاسته  

  در  که  شده  گرفته  چربیبر اساس    شده  محاسبه  کاکائو  وزنی
 [ 1901باشد ]  نشده  گفته  دیگر  جاي

 2/0 حفظ  بله
هلند    (،3/ 1فرانسه )

  (،1/10ایرلند )  (،5/4)
 ( 1غنا )  (،9/1لهستان ) 

1/0 

 6/11 ب  بله [ 3901]  یهدر اشکال اول  یلنات  یمرهايپل
یکا  آمر  (،1/9عربستان )

یه  روس  (،7قطر )  (،5/1)
 ( 9/1)  کره(،  0/ 3)

2/5 

  یا  یکاز لست  یرونیب  یهو رو  یرهضد آب با ز  يها کفش 
 8/0 ب  بله [ 6401آن ... ]  یهکائوچو که رو   یا  یکپلاست

فرانسه    (،1/3چین )
  (،8/ 9پرتغال )،  (5/1)

ایتالیا    (،0/ 8اسپانیا )
(8/2 ) 

3/0 

  مشابه  یاءاش  یا  ینهعکس، آ  ی،نقاش  يبرا  یچوب  يهاقاب 
 1/0 ب  بله [ 4414]

فرانسه    (،5/3چین )
  (،3/1ایتالیا )   (،7/0)

آلمان    (،0/ 5بریتانیا )
(4/0 ) 

1/0 

فولد،    یامخازن آب، مخازن، خمره و ظروف مشابه، از آهن  
 6/0 م. ب.  بله [7309]  از ...  یر»غ  ياهر ماده   يبرا

بلژیک    (،0/ 8فرانسه )
ایتالیا    (،7/2اسپانیا )  (،1)

 ( 0/ 5(، مالزي )8/2)
5/0 

به عنوان    ی،دامپزشک  یا  یدندانپزشک  ی،جراح  ی،مبلمان پزشک 
 1/0 م. ب.  بله [ 9402]  ...  ینه،معا  یزم  ی،جراح  یزمثال. م

چین    (،9/0فرانسه ) 
  (،3/1ایتالیا )   (،5/1)

یه  ترک(،  3/ 9چک )
(5/1 ) 

1/0 

  يآماده که در جا  يهااننده چسب   یرآماده و سا  يهاچسب 
  ينباشد. محصولت مناسب برا  یگرشماره دسر  در  یا  یگرد

 [ 3506]  ...  یااستفاده به عنوان چسب  
 7/0 م بله

چین    (،2/ 2پرتغال )
  (،5/1ایتالیا )  (،2/1)

  فرانسه(،  2/1یه )ترک
(2/1 ) 

5/0 
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حضور   [ کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران 
RCA رقیب پنج  

 ایران  اصلی

قدرت  
رقابت  
 ایران 

  بافگره    نسجی،  مواد  جنس  از  يها کفپوش   یرو سا   هارشف
 4/32 م. پ.  بله [ 5701]  نشده باشند از ....   یاساخته شده    ینکهاعم از ا

  (،4یه )ترک  (،7/0ایتالیا )
  ، فرانسه( 9/1076)  نپال
 ( 4/16)  هند  (،2/0)

1/5 

برشته کردن و تفت دادن    یا  کردن  پفآماده که از    يغذاها 
به عنوان مثال    یند،آ یمحصولت غلات به دست م  یاغلات  

 [1904]  ذرت ...
 6/0 پ  بله

فرانسه    (،0/ 0نیجریه ) 
  (،4/3لیتوانی )  (،2)

لبنان    (،0/ 5اوکراین )
(2/9 ) 

3/0 

  يآهنگر   فقط  یاژيآل  یرفولد غ  یاها از آهن  یلهها و مقالب 
 9/4 ب  خیر  [ 7214]شده    یدهگرم کشو    گرم نوردشده  ،شده

امارات    (،6/19ترکیه )
یتانیا  ، بر(8/1)  غنا  (،9/0)

 ( 1/0ین )چ  (،0/ 3)
9/4 

هالوژنه در اشکال    يها ین الف  یرسا   یا  ینیلوورکلر  یمرهايپل
 1/3 ب  خیر  [ 3904]  یهاول

چین    (،2/ 2آمریکا )
بلژیک    (،1کره )  (،6/0)

 ( 2/1آلمان )  (،4/2)
4/2 

 2/1 ب  خیر  [ 7303از چدن ]  یتوخال  هايیل ها و پروفلوله   ها،یوپ ت
،  (9/5)  هند  (،2/ 2چین )

فرانسه    (،2/5امارات )
 ( 2/2ترکیه )   (،0/ 0)

3/0 

  يفنرها  يفولد )به استثنا  ای از آهن    ،یی اصفحه   يهافنر و فنر
 04/0 ب  خیر  [7320... ]  يساعت و ساعت، فنر برا

چین    (،2/ 8آلمان )
  (،1/1ایتالیا )  (،6/0)

 ( 2/1آمریکا )  (،1فرانسه )
0/0 

  ینساج   هايپارچه از انواع    ی،مبلمان داخل   به  مربوط  کالهاي
 1/0 م. ب.  خیر  [ 6304]  ...  یمسافرت   پتويپتو و    ي)به استثنا

هند    (،8/2چین )
  (،3یه ) ترک  (،8/19)
  امارات  (،0/ 8یتنام )و

(2/0 ) 

1/0 

-آناز    یر)غ  یچغلتک پ  هايینماش یرسا   یاساز با غلتک  ورقه
  يها( و غلتک باشد  یشهش  یافلزات    يکه برا  اییه

 [ 8420]  ( آنها.یلندرهاي)س
 0/ 03 م. ب.  خیر 

ایتالیا    (،5/0چین )
  (،6/0آمریکا )  (،7/6)

 ( 0/ 1مالزي )  (،0/ 6هند )
0/0 

  ،تراش  ،یحتسط   ي، بنددرجه  یی،جابجا   آلتین ماش  سایر
 0/ 02 م. ب.  خیر  [ 8430]  استخراج کردن  یامتراکم و    خرد،  حفاري،

فنلاند    (،8/6سوئد )
  (،6/0ژاپن )  (،7/14)

  (،2/1جنوبی )  آفریقاي
 ( 4/1چین )

0/0 

  يبرا  يموتور  یهنقل  یلتراکتور، وسا   يبرا  ینها ازجمله کاببدنه 
 9/0 م خیر  [ 8707]  ...  یشتر،ب  یاحمل ده نفر  

ایتالیا    (،0/ 2چین )
آلمان    (،0/ 0مصر )  (،4/1)

 ( 6/1فرانسه )  (،2)
9/0 

مشابه    يهادار و تخته جهت   ياتخته خرده چوب، تخته رشته 
 5/0 م خیر  [ 4410]  ...  یااز چوب    «یفريبه عنوان مثال تخته و»

اتریش    (،6/1فرانسه )
  (،8/1یه )ترک  (،9/8)

  پرتغال  (،2/13ی )رومان
(5/3 ) 

1/0 
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حضور   [ کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران 
RCA رقیب پنج  

 ایران  اصلی

قدرت  
رقابت  
 ایران 

پوشاك نوزادان از جنس پارچه )به    یپوشاك و لوازم جانب
 3/0 م خیر  [ 6209]  ...  یبافقلاب   یا  یبافتن  ياستثنا 

  (،4یه )ترک  (،6/1چین )
  ، بنگلادش(2/1)   فرانسه

 ( 1/6)  هند  (،5/62)
1/0 

  ی،بافقلاب   یا  یبافتن  يپسرانه )به استثنا   یامردانه    يهایراهن پ
 1/0 م خیر  [ 6205]  ها( یقه جل  یرشب، کت تک و سا   یراهنپ

بریتانیا    (،3/1چین )
  (،1/71بنگلادش )  (،6/0)

(، فرانسه  6/4هند )
(5/0 ) 

0/0 

 0/ 03 م خیر  [ 3906]یه  در اشکال اول  یلیکاکر  یمرهايپل

یه  ترک   (،7/2بلژیک )
،  (6/0)  عربستان  (،8/1)

(، هند  9/2فرانسه ) 
(4/0 ) 

0/0 

کت و شلوار، شورت،    یقه، دخترانه، جل  یاتک زنانه    يهایقه جل
 0/ 02 م خیر  [6208]  شلوارك، لباس خواب، ...

یه  ترک  (،8/6مراکش )
،  (0/ 7)  فرانسه  (،2/8)

  تونس(،  2/ 9ین )چ
(1/12 ) 

0/0 

  آن  از  هاییبخش   بخار؛  هايتوربین   سایر  و  بخار  هايتوربین 
 5/4 م. پ.  خیر  [ 8406]

  (،0/ 1مالزي )  (،1آمریکا )
ژاپن    (،1/1فرانسه )

 ( 2/0کانادا )   (،5/5)
9/6 

  (یاژي آلیر)غ  یر ممزوجفولد غ  یااشکال و مقاطع آهن    یا،زوا
 3 م. پ.  خیر  [ 7216]

،  (1)  پرتغال  (،8ترکیه )
ین  چ  (،5/6یا )اسپان

 ( 0/ 5)  فرانسه  (،5/0)
8/1 

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
**: قدرت رقابت ایران با رقبا   .کشور مورد بررسی است.-در بازار محصول  2021-2015های دوره  *: منظور از حضور ایران در بازار، حضور ایران حداقل در یکی از سال 

باشد مبین    1شتر از  از نسبت مزیت نسبی آشکار شده ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی محاسبه شده است. روشن است که هرچقدر این نسبت بی
 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5قدرت رقابت ایران با 

باشد. ب: اولویت بالا؛ م. ب.: سایر اختصارها مربوط به راهبرد توسعه صادرات بر حسب اولویت به شرح زیر میاست.    یبازار  تی منظور از حفظ، راهبرد حفظ موقع***:  
 اولویت متوسط رو به بالا؛ م: اولویت متوسط؛ م. پ.: اولویت متوسط رو به پایین؛ پ: اولویت پایین.

بازار آن حضور دارد که سهم    10گروه کالایی ساحل عاج، تنها در    25شود، ایران از بین بازار  همانطور که مشاهده می
شناسی این طرح، راهبرد پیشنهادی  بازاری ایران در این بازارها بسیار ناچیز و نزدیک به صفر است. بر اساس نتایج روش

 گروه کالایی به شکل زیر است:  25برای ایران در بازار این 
 (؛  2102( و عصاره مالت )کد کالایی 1901حفظ موقعیت در بازار محصولات مخمرها )کد کالایی  −

یی )کد  اصفحه   ی هافنر (،  4414ی )کد کالایی  چوب   یهاقاب توسعه صادرات با اولویت بالا در بازار محصولات   −
ی آهنی  هاقالب  (، 3904های چدنی )کد کالایی  یوپ ت(،  6401)کد کالایی    ضد آب   ی هاکفش (،  7320کالایی  

 (؛ 3901)کد کالایی   یلنات  یمرهایپل( و  7214)کد کالایی 
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(،  8430یی )کد کالایی  جابجا  آلاتنیقطعات ماشتوسعه صادرات با اولویت متوسط رو به بالا در بازار محصولات   −
ی  مبلمان پزشک ( و  8420)کد کالایی  ورقه سازها  (،  6304ی )کد کالایی  پارچه مبل (،  7309)کد کالایی    مخازن آب 

 (؛ 9402)کد کالایی 

(، پوشاک مردانه  6209پوشاک نوزاد )کد کالایی  قطعات  توسعه صادرات با اولویت متوسط در بازار محصولات   −
(،  8707(، بدنه و وسایل نقلیه موتوری )کد کالایی  3906)کد کالایی    ک یلیاکر  ی مرهای پل(،  6205)کد کالایی  

 (؛ 6208( و پوشاک زنانه )کد کالایی 4410ی )کد کالایی تخته چوب(، 3506)کد کالایی  آماده  یهاچسب

(، فرش )کد  8406)کد کالایی  بخار    نی توربتوسعه صادرات با اولویت متوسط رو به پایین در بازار محصولات   −
 (؛ و 7216)کد کالایی  یاژی آل ر یغ ی مقاطع آهن(، 5701کالایی  

 (.  1904)کد کالایی آماده   ی غذاهاتوسعه صادرات با پایین در بازار   −
ابتدا بر اساس حضور یا عدم حضور ایران در  های شناسایی شده  (، چینش فرصت5-4لازم به ذکر است که در جدول ) 

بازار، سپس اولویت بر حسب رویکرد )حفظ موقعیت یا توسعه صادرات(، در گام بعد بر حسب مزیت نسبی آشکار شده ایران  
به منظور ارائه تصویر    در صادرات محصول منتخب به دنیا انجام شده است. از آنجایی که علاوه بر موارد فوق، نیاز است که

بهتر، شاخص پیچیدگی محصول، تعرفه وضع شده از سمت ساحل عاج بر کالای منتخب صادراتی ایران و شاخص تمرکز  
های  (، فرصت5-4تر ارائه شود؛ در جدول ) تر و پیشنهاد ورود به بازار مناسببازار نیز در نظر گرفته شود تا تحلیل کامل

رقابت ایران نسبت به رقبا در بازار محصول خاص ساحل عاج  ها به همراه قدرت  شناسایی شده بر حسب این شاخص
 شوند. بندی میاولویت

 های واقعی صادراتی ایران به ساحل عاج به تفکیک فعالیت بندی فرصتاولویت (۵-4)   جدول

تمرکز   تعرفه  فعالیت محصول ردیف 
 بازار 

شاخص 
پیچیدگی 

 محصول

قدرت  
رقابت  
 ایران 

مشخصه  
 بازار 

  هایدن یانواع آشام  ،ییغذا  يهافرآورده   دیتول [ 2102]ي ...  مخمرها 1
 و توتون و تنباکو 

رشد   7/1 -32/0 23/0 5
 مناسب 

عصاره مالت ...   2
رشد   1/0 04/0 20/0 9 [ 1901]

 مناسب 

  لنیات  يمرهایپل 3
هاي  وردهآو فر  ییا یمیش  مواد  دیتول [ 3901]

 یی ا یمیش

رشد   2/5 11/0 21/0 5
 مناسب 

...    آماده  يهاچسب  4
رشد   5/0 79/0 12/0 12 [ 3506]

 مناسب 

...   مخازن آب 5
[7309 ] 

  جزفلزي ساخته شده، به   محصولت  دیتول
رشد   5/0 07/0 17/0 10 زات یآلت وتجهنیماش

 مناسب 

ی ... مبلمان پزشک  6
[9402 ] 

  يبندمصنوعات طبقه   ری مبلمان، سا  دیتول
نصب    و  ریو تعم  گرید   ينشده در جا

 زات یآلت و تجهنیماش
رشد   1/0 56/0 20/0 5

 مناسب 

...    آماده  يغذاها  7
[1904 ] 

  هایدن یانواع آشام  ،ییغذا  يهافرآورده   دیتول
رشد   3/0 -29/0 36/0 20 و توتون و تنباکو 

 مناسب 

منسوجات، پوشاك، چرم و    دیتول [ 5701]...    فرش 8
رشد   1/5 -63/0 22/0 20 وابسته   يهافرآورده 

 مناسب 
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تمرکز   تعرفه  فعالیت محصول ردیف 
 بازار 

شاخص 
پیچیدگی 

 محصول

قدرت  
رقابت  
 ایران 

مشخصه  
 بازار 

...   ضد آب  يها کفش  9
رشد   3/0 -59/0 18/0 15 [ 6401]

 مناسب 

...   یچوب  يهاقاب  10
[4414 ] 

چوب پنبه    هاي چوب ورده آفر  چوب و  دیتول
  مواد  و   رحصی  از  کال  ساخت  -جز مبلمانبه –

 ی ربافی حص
رشد   1/0 -14/0 19/0 10

 مناسب 

اکریلیک    يمرهایپل 11
هاي  وردهآو فر  ییا یمیش  مواد  دیتول [ 3906]

 یی ا یمیش

رشد   0/0 89/0 16/0 5
 مناسب 

  يمرهایپل 12
رشد   4/2 40/0 56/0 5 [ 3904]  لینیلروروک

 مناسب 

توربین بخار ...   13
[8406 ] 

  بنديطبقه  زاتیو تجه  آلتنیماش  دیتول
 گر دی  جاي  در  نشده

رشد   9/6 65/0 42/0 5
 مناسب 

  آلتن یقطعات ماش 14
رشد   0/0 -34/0 13/0 5 [8430]یی ...  جابجا

 مناسب 

ورقه سازها ...  15
رشد   0/0 00/1 36/0 9 [ 8420]

 مناسب 

  ریغ  یمقاطع آهن 16
 [7216]ي ...  اژ یآل

 تولید فلزات پایه 

رشد   8/1 -20/0 31/0 20
 مناسب 

  ریغ  یآهن  لهیم 17
رشد   9/4 -66/0 39/0 20 [7214]ي ...  اژ یآل

 مناسب 

هاي چدنی ... تیوپ 18
رشد   3/0 -05/0 62/0 15 [ 7303]

 مناسب 

بدنه و وسایل نقلیه   19
 [ 8707]موتوري ...  

  مین  و  لریموتوري، تر  هینقل  لی وسا  دیتول
رشد   9/0 64/0 32/0 5 لر یتر

 مناسب 

یی ...  اصفحه   يهافنر 20
[7320 ] 

  شده، به جزفلزي ساخته  محصولت  دیتول
رشد   0/0 59/0 10/0 20 زات یتجه  آلت ونیماش

 مناسب 

ی ...  تخته چوب 21
[4410 ] 

چوب پنبه    هاي چوب ورده آفر  چوب و  دیتول
  مواد  و   رحصی  از  کال  ساخت  -جز مبلمانبه –

 ی ربافی حص
رشد   1/0 07/0 34/0 10

 مناسب 

پوشاك مردانه ...  22
[6205 ] 

منسوجات، پوشاك، چرم و    دیتول
 وابسته   يهافرآورده 

رشد   0/0 -80/0 16/0 20
 مناسب 

پوشاك زنانه ...  23
رشد   0/0 -80/0 28/0 20 [ 6208]

 مناسب 

پارچه مبلی ...  24
رشد   1/0 -66/0 36/0 11 [ 6304]

 مناسب 

پوشاك نوزاد ...  25
رشد   1/0 -92/0 33/0 20 [ 6209]

 مناسب 
 هاي پژوهش مأخذ: یافته

شود.  آوری شده است. منظور از تعرفه، تعرفه مبتنی بر ارزش معادل بوده که به صورت درصد )%( گزارش میجمع Trade Map*: اطلاعات مربوط به تعرفه از پایگاه 
 بدست آمده است.  2021- 2017میانگین شاخص پیچیدگی محصول دوره  **: شاخص پیچیدگی محصول از

ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی در صادرات محصولا از نسبت مزیت نسبی آشکار شده  با رقبا  ایران    دنیا ت مرتبط به  ***: قدرت رقابت 
 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1محاسبه شده است. روشن است که هرچقدر این نسبت بیشتر از 
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شود که چند محصول در ذیل  فعالیت اقتصادی تفکیک می  9های صادراتی شناسایی شده در بازار ساحل عاج به  فرصت
 ها به ترتیب تعداد محصول مرتبط به شرح زیر است. گیرند. این فعالیتها قرار میاین فعالیت

  6208،  6205،  6209،  6304،  6401محصول؛ کد کالایی    6)   وابسته  یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده   د یتول −
 ( 5701و 

 ( 3506و  3906، 3901، 3904محصول؛ کد کالایی   4یی )ا یمیهای شوردهآو فر ییایم یش مواد د یتول −

 ( 1904و  2102، 1901محصول؛ کد کالایی   3) و توتون و تنباکو های دنیانواع آشام ، ییغذا  یهافرآورده  د یتول −

 ( 8406و  8420، 8430محصول؛ کد کالایی   3) گر دی جای  در   نشده بندی طبقه زات یو تجه آلات ن یماش د یتول −

 (7216و  7214، 7303محصول؛ کد کالایی  3تولید فلزات پایه ) −

 ( 7309و   7320محصول؛ کد کالایی  2) زاتی تجه آلات و نی ماش فلزی ساخته شده، به جز محصولات د یتول −

محصول؛    2ی )ربافی حص  مواد   و  ر حصی  از   کالا  ساخت  - جزمبلمان  به –چوب پنبه    های چوب وورده آفر   چوب و  د یتول −
 ( 4410و   4414کد کالایی  

 ( 8707محصول؛ کد کالایی   1) لریتر  مین و لر ی موتوری، تر ه ینقل لی وسا د یتول −

سا  د یتول − طبقه  ری مبلمان،  جا  ی بندمصنوعات  در  تعم  گر ید   ی نشده  ماش  و   ر یو  تجهن ینصب  و    1)  زات یآلات 
 ( 9402محصول؛ کد کالایی 

و    های دن یانواع آشام  ،یی غذا  ی هافرآورده همانطور که اشاره شد، ایران در بازار دو محصول خاص مربوط به فعالیت تولیدی  
شود که ایران راهبرد حفظ موقعیت را اتخاذ  شناسی این طرح، پیشنهاد میحضور داشته و طبق نتایج روش  توتون و تنباکو 

شود. به عبارتی، در صورت مهیا  (، ورود مستقیم به بازار توصیه می5-4کند. با توجه به مشخصات اشاره شده در جدول )
توان تولید در محل را پیش گرفت و در غیر  اندازی کسب و کار توسط ایران در ساحل عاج، میبودن شرایط حقوقی راه

(، عمده  5-3اینصورت، صادرات مستقیم گزینه مناسبی برای ورود و حفظ موقعیت ایران در این بازارها خواهد بود. شکل ) 
جارت را  های مورد نیاز ساحل عاج، پتانسیل صادراتی ایران به ساحل عاج و موارد مورد توجه دو کشور در تگروه فعالیت

 اند.های مشترک در بین این سه دسته با توجه به راهنمای شکل، مشخص شدهدهد. فعالیتنشان می
 

در   به ساحل عاج و موارد مورد اقبال دو کشور رانیا  یصادرات لیساحل عاج، پتانس ازیمورد ن  هایتیعمده گروه فعال  ( 3-۵)  شکل
 تجارت 



  517  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

 

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
های اقتصادی مورد توجه این کشور، توسعه  گسترش صادرات ایران به ساحل عاج و همچنین فعالیتهای  از جمله پتانسیل

های شیمیایی است. از جمله محصولات شناسایی  صادرات در محصولات خاص مرتبط با تولید مواد شیمیایی و فرآورده
شده مرتبط، بازار محصولات چسب و پلیمری است. از آنجایی که قدرت رقابت ایران به نسبت رقبا در صادرات پلیمرهای  

در عرصه جهانی بالا بوده و این محصول از پیچیدگی به نسبت بالایی برخوردار است و همچنین ایران در   [3901] اتیلن  
شود که صادرات این محصول  درصدی بر این محصول وضع شده است، پیشنهاد می  5این بازار حضور داشته و نرخ تعرفه  

در اولویت بعدی   [ 3904]   ل ینیکلرورو   ی مرهای پلشود که توسعه صادرات  قرار گیرد. پس از آن، پیشنهاد میدر اولویت بالا 
قرار گیرد. زیرا در این محصول قدرت رقابت ایران به نسبت رقبا در عرصه جهانی بیشتر بوده و شاخص پیچیدگی محصول  

درصد است. بر خلاف پلیمرهای اتیلن که ورود بصورت صادرات مستقیم به این    5مثبت و نرخ تعرفه وضع شده بر آن  
، نحوه ورود به بازار این محصول ساحل عاج بصورت  لین یکلرورو شود، به دلیل تمرکز به نسبت بالای پلیمرهای  بازار می

  [ 3506]های آماده  شود. پس از این دو محصول، اولویت بعدی به توسعه صادرات چسبصادرات غیر مستقیم پیشنهاد می
اکریلیک   پلیمرهای  پیچی   [3906]و  و  بوده  متمرکز  نیمه  محصولات  این  بازار  دارد.  دارند.  اختصاص  مثبت  تولید  دگی 

می جهانی  عرصه  در  شده  شناسایی  رقبای  نصف  ایران  رقابت  قدرت  بر  همچنین،  تعرفه  میزان  بیشترین  اگرچه  باشد. 
تر و قدرت  های آماده اختصاص دارد، اما تمرکز بازاری پایینمحصولات منتخب ذیل فعالیت تولید مواد شیمیایی به چسب

قرار    [3906]شود که اولویت توسعه صادرات آن بالاتر از پلیمرهای اکریلیک  رقابت بالاتر ایران در این محصول باعث می
های اشاره  های آماده مزید بر علت این پیشنهاد خواهد بود. با توجه به مشخصهگیرد. به علاوه، حضور ایران در بازار چسب

 ترش صادرات به بازار این محصولات باشد.  تواند رویکرد مناسبی جهت ورود و گسشده، پیشنهاد صادرات مستقیم می
های اقتصادی مورد توجه ایران و ساحل عاج در تجارت،  های اقتصادی وارداتی ساحل عاج و همچنین فعالیتاز دیگر بخش

است. از جمله    گر دی   جای  در   نشده   بندی طبقه  زات ی و تجه  آلاتنی ماش  د یتول توسعه صادرات در محصولات خاص مرتبط با  
های  ی و تیوپاژیآل  ری غ  یآهن   لهیممحصولات شناسایی شده در ذیل این فعالیت، بازار محصولات مقاطع آهنی غیر آلیاژی،  

  ر ی غ  یآهن   لهی مو    [ 7216]   چدنی است. از آنجایی که قدرت رقابت ایران به نسبت رقبا در صادرات مقاطع آهنی غیر آلیاژی 
در عرصه جهانی بالا بوده و این محصولات از پیچیدگی به نسبت پایینی برخوردارند و همچنین تمرکز    [7214]   یاژیآل
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شود که صادرات این دو محصول به ترتیب  های چدنی در ساحل عاج دارند،پیشنهاد میتری نسبت به تیوپبازاری پایین
های بعدی قرار گیرد. زیرا قدرت  در اولویت   [7303]های چدنی  شود تیوپ در اولویت قرار گیرد. پس از آن، پیشنهاد می

رقابت ایران به نسبت رقبا صادرات این محصول به دنیا ناچیز است و شاخص پیچیدگی این محصول نیز منفی بوده و  
بازاری تیوپ اینکه نرخ تعرفه این  تمرکز  بنابراین، علی رغم  بازار ساحل عاج به نسبت بسیار بالا است.  های چدنی در 

اما پیشنهاد می  5محصول   از دو محصول دیگر است،  تیوپدرصد کمتر  ایراشود که توسعه صادرات  در  های چدنی  ن 
های اشاره شده،  ترین اولویت در بین سه محصول مربوط به این فعالیت اقتصادی قرار گیرد. با توجه به مشخصهپایین

تواند رویکرد مناسبی جهت ورود و گسترش صادرات ایران به بازار این محصولات ساحل  پیشنهاد صادرات غیر مستقیم می
 عاج باشد. 

از نظر فعالیتاز دیگر پتانسیل ایران به ساحل عاج  های اقتصادی، توسعه صادرات در محصولات خاص  های صادراتی 
  آلات ن یقطعات ماشفلزات پایه است. از جمله محصولات شناسایی شده در این فعالیت، بازار محصولات    دی تولمرتبط با  

  [ 8406]یی، ورقه سازها و توربین بخار است. از آنجایی که قدرت رقابت ایران به نسبت رقبا در صادرات توربین بخار  جابجا
درصدی بر    5در عرصه جهانی بالا بوده و این محصول از پیچیدگی به نسبت بالایی برخوردار است و همچنین نرخ تعرفه  

آن، پیشنهاد  شود که صادرات این محصول در اولویت بالا قرار گیرد. پس از  این محصول وضع شده است، پیشنهاد می
های بعدی قرار  در اولویت  [ 8420]و سپس ورقه سازها    [8430]  یی جابجا  آلاتنی قطعات ماششود که توسعه صادرات  می

قطعات  گیرند. زیرا در هر دو محصول قدرت رقابت ایران به نسبت رقبا در عرصه جهانی ناچیز است و شاخص پیچیدگی  
آلات جابجایی بالاتر از ورقه  منفی اما برای ورقه سازها مثبت است. بنابراین، اولویت صادرات ماشین   یی جابجا   آلات نیماش

آلات جابجایی به نسبت ورقه سازها و بازار  گیرد. همچنین، نرخ تعرفه پایینتر وضع شده بر قطعات ماشینسازها قرار می
های اشاره  آلات در کشور ساحل عاج مزید بر علت چنین پیشنهادی است. با توجه به مشخصه نیمه متمرکز قطعات ماشین 

صادرات ایران به بازار این محصولات  تواند رویکرد مناسبی جهت ورود و گسترش  شده، پیشنهاد صادرات غیر مستقیم می
 ساحل عاج باشد. 

های اقتصادی مورد توجه ایران و ساحل عاج در تجارت،  های اقتصادی وارداتی ساحل عاج و همچنین فعالیتاز دیگر بخش
است. از جمله محصولات    لر یتر   مین  و  لریموتوری، تر   هینقل   ل یوساتوسعه صادرات در محصولات خاص مرتبط با تولید  

شناسایی شده در ذیل این فعالیت، بازار بدنه و وسایل نقلیه موتوری است. از آنجایی که قدرت رقابت ایران تقریباً برابر  
در عرصه جهانی بوده و این محصولات از پیچیدگی به نسبت بالایی    [8707] رقبا در صادرات بدنه و وسایل نقلیه موتوری  

عاج معادل   از طرف ساحل  تعرفه وضع شده  و همچنین  پیشنهاد می  5برخوردارند  است،  این    شود کهدرصد  صادرات 
تواند  های اشاره شده، پیشنهاد صادرات غیر مستقیم میمحصول در اولویت بینابین قرار گیرد. همچنین، با توجه به مشخصه

 رویکرد مناسبی جهت ورود و گسترش صادرات ایران به بازار این محصول ساحل عاج باشد. 
گیرد، تولید و ساخت کالا و همچنین تجهیزات  در خصوص دو فعالیت صنعتی دیگر که مورد اقبال ساحل عاج قرار می 

  آلات ون یماش  شده، به جزفلزی ساخته  محصولات   دی تول  پزشکی است. از جمله محصولات شناسایی شده در ذیل فعالیت 
یی است. همچنین، از جمله محصولات شناسایی شده مرتبط با تجهیزات  اصفحه   یهافنر، بازار مخازن آب و  زاتیتجه

  ری و تعم  گرید  ینشده در جا  یبندمصنوعات طبقه   ری مبلمان، سا  دی تولپزشکی، محصول مبلمان پزشکی بوده که در فعالیت  
  گیرد. از آنجایی که قدرت رقابت ایران به نسبت رقبا در صادرات مخازن آب قرار می  زاتی آلات و تجهن ینصب ماش  و



  519  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

ای است  بوده و پیچیدگی تولید مخازن آب مثبت اما کمتر از فنرهای صفحه  [7320]ای  بیشتر از فنرهای صفحه   [ 7309]
ای،  تر بازار فنرهای صفحهشود که علی رغم تمرکز پایینشود، پیشنهاد می تری بر آن وضع میو نرخ تعرفه به نسبت پایین 

ای قرار گیرد. لازم به ذکر است که حضور ایران در بازار  صادرات مخازن آب ایران به ساحل عاج بالاتر از فنرهای صفحه
، قدرت رقابت ایران در  [9402]مخازن آب ساحل عاج در حمایت از این پیشنهاد خواهد بود. در خصوص مبلمان پزشکی  

بازار ساحل عاج است و همچنین پیچیدگی تولید این محصول ب  1/0عرصه جهانی   ه نسبت بالا  رقبای شناسایی شده 
شود که ایران  درصدی(، پیشنهاد می  5باشد. بنابراین، علی رغم حضور ایران در این بازار و تعرفه به نسبت مناسب ) می

های اشاره شده، پیشنهاد  توسعه صادرات این محصول را در اولویت متوسط رو به پایین قرار دهد. با توجه به مشخصه 
 تواند رویکرد مناسبی جهت ورود و گسترش صادرات ایران به بازار این محصولات ساحل عاج باشد. صادرات مستقیم می

  چوب و   دی تولاز دیگر محصولات شناسایی شده جهت توصعه صادرات ایران به ساحل عاج، محصولات ذیل دو فعالیت  
ی و تولید پوشاک و همچنین تولید  ربافی حص  مواد  و   رحصی  از   کالا  ساخت  - جز مبلمانبه–چوب پنبه    های چوب ورده آفر

مرتبط    [ 4410]و تخته چوبی    [ 4414]های چوبی  هستند. دو فعالیت قاب  وابسته   ی هامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده
به فعالیت اول بوده که ایران در بازار محصولات قاب چوبی ساحل عاج حضور دارد. در ارتباط با فعالیت تولید منسوجات،  

حضور دارد. چهار محصول دیگر   [6401] و کفش ضد آب  [5701]محصول شناسایی شده که ایران تنها در بازار فرش  6
تر، قدرت رقابت  های مبلی است. با توجه به تعرفه پایینمرتبط با این فعالیت شامل پوشاک زنانه، مردانه، نوزاد و پارچه 

و تخته چوبی    [4414] های چوبی  ت دو محصول قاب ایران نسبت به رقبا و همچنین شاخص پیچیدگی محصول، صادرا
گیرند.  های ضد آب( قرار می با همین ترتیب در اولویت بالاتر از محصولات مرتبط با منسوجات )بجز فرش و کفش   [ 4410]

برابر رقبای شناسایی    5ها حدود  پوش تر، قدرت رقابت ایران در عرصه جهانی در صادرات فرش و سایر کفبه عبارت دقیق
باشد، از دو محصول چوبی دیگر  شده بازار ساحل عاج است و همچنین پیچیدگی تولید این محصول به نسبت پایین می

کند. به علاوه، قدرت رقابت ایران با رقبا در صادرات محصولات کفش اگرچه پایین  اولویت صادراتی بالاتری کسب می
ید محصولات مرتبط با آن از پیچیدگی کمتری برخوردار است.  باشد و همچنین تولاست اما از محصولات چوبی بیشتر می

های  ، کفش[5701]تواند به شکل زیر باشد: فرش  بندی میبنابراین، با توجه به مشخصات مندرج در جدول فوق، اولویت
، پارچه مبلی  [6208]، پوشاک زنانه  [6205]، پوشاک مردانه  [4410]، تخته چوبی  [4414]های چوبی  ، قاب[6401] ضد آب  

 .  [6209]و پوشاک نوزاد  [ 6304]
ها حضور دارد بر  بندی کالاهایی که ایران در بازار آن(، اولویت5-4بندی ارائه شده در جدول )در ادامه، با توجه به اولویت
 شود.  ( ارائه می5-5در جدول )   HSحسب کدهای شش رقمی 

های صادراتی شناسایی شده ایران به ساحل عاج )در صورت حضور ایران در بازار( بر  بندی فرصتاولویت (۵-۵)   جدول
 رقمی  6حسب کدهای 
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گروه کالایی )کد   شرح و کد کالا 
 رقمی(  4

تجارت در دوره  
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین  
 دلار( -کل دوره 

 [ 210210]مخمرهاي فعال  
  یافعال    يمخمرها

  1یرفعال ... غ
[2102 ] 

2017  ،2018 ،
2019  ،2021 247939 

از آرد، غلات، کنجاله،    ییغذا  يعصاره مالت؛ فرآورده ها 
  40کمتر از    يحاو  ای عصاره مالت، بدون کاکائو    ای نشاسته  
  ی؛کاکائو محاسبه شده بر اساس کاملاً بدون چرب  یدرصد وزن
ترش، خامه    ریکره، ش  ر یخامه، ش  ر،یاز ش  ییغذا  يفرآورده ها 

مشابه مشمول    ي اکاله  ای   ریماست، کپ  ر،یترش، آب پن
  5کمتر از    يحاو  ای ، بدون کاکائو  0404تا    0401شماره  
  یکاکائو محاسبه شده بر اساس کاملاً بدون چرب  یدرصد وزن
خرده    ينوزادان، قرار داده شده برا  ياستفاده برا  ي)به استثنا

از شماره    ییاجناس نانوا   هیته  يبرا  ریو مخلوط و خم  ،یفروش
...    عصاره مالت [ 190190( ]1905

[1901 ] 

2019  ،2021 152204 

  1905  شماره  يمحصولت خباز   هی ته  يبرا  رهایمخلوط و خم
[190120 ] 

2018  ،2019 ،
2021 130347 

  يشده برااستفاده نوزادان، آماده   يبرا  ییغذا  يها ي سازآماده 
عصاره مالت،    ایاز آرد، غلات، کنجاله، نشاسته    ،یفروشخرده 

کاکائو    یدرصد وزن  40کمتر از    يحاو  ایبدون کاکائو  
خامه ترش،    ر،یو ش  ی؛شده بر اساس کاملاً بدون چرب محاسبه 
مشمول شماره    ابهمش  يکالها  ای  ریماست، کپ   ر،یآب پن

  ی درصد وزن  5کمتر از    يحاو  ای، بدون کاکائو  0404تا    0401
 [ 190110]  یکاکائو محاسبه شده بر اساس کاملاً بدون چرب

2020 4898 

  شتریب  ای  94/0(  ی با وزن مخصوص )چگال  لنیاتی پل
...   2پلیمرهاي اتیلن  [ 390120]

[3901 ] 

2018 13388 

و    لنیاتیپل  ي)به استثنا  هی در اشکال اول  لن،یات  يمرهایپل
 755 2019،  2018 [ 390190استات( ]  لینیو -لنیات  يمرهایکوپل

 [ 350699]سایر  

آماده و    يهاچسب 
  يهااننده چسب  یرسا 

  يآماده که در جا
شماره  سر  در  یا  یگرد
 [ 3506]  نباشد  یگرد

2016  ،2019 ،
2021 153551 

  ای  3913تا    3901  ن یعناو   يمرهایبر پل  یمبتن  يچسب ها 
با وزن    یفروش خرده فروش  ي)به استثنا  کی لست  يرو

 [ 350691]  (لوگرم یککمتر مساوي یک  خالص  
2015  ،2017 1776 

  ایاستفاده به عنوان چسب    يمحصولت مناسب برا
  ای به عنوان چسب    یفروشخرده   يچسباننده، آماده شده برا

  لوگرمیک  کیها از  که وزن خالص آن  ییها چسباننده در بسته 
 [ 350610]  نباشد  شتریب

2018  ،2020 204 

هر گونه    يو ظروف مشابه براها  خمره ،  مخازن ،  آب  مخازن
  تیفولد، با ظرف  ای(، از آهن  عی ما  ای از گاز فشرده    ریمواد )غ

مخازن آب، مخازن،  
خمره و ظروف  

2015  ،2018 ،
2019 3020 

 
  یرفعال،غ   یمخمرهابا ساحل عاج تجارت داشته است. دو کد دیگر عبارتند از:  210210شود که ایران تنها در کد کد شش رقمی تقسیم می  3این محصول در کل به . 1

 . [210230]  آماده پودرهاییکینگبو  [210220]ی سلولتک ینیبموجودات ذره یرسا
با ساحل عاج تجارت داشته است. سه کد دیگر عبارتند از:    390199و    390120شود که ایران تنها در دو کد  کد شش رقمی تقسیم می  5این محصول در کل به    . 2
از    چگالیبا    لنیاتیپل الف  لنیات  یمرهایکوپلو    [390130استات ]  لینیو-لنیات   یمرهایکوپل،  [390110]  94/0مخصوص کمتر  از    ن، ی آلفا    94/0با وزن مخصوص کمتر 
[390140] . 
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گروه کالایی )کد   شرح و کد کالا 
 رقمی(  4

تجارت در دوره  
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین  
 دلار( -کل دوره 

اما    ،ی حرارت  قیعا  ری غ  ایاعم از آستردار    تر،یل  300از    شیب
 [ 730900]ی  حرارت  ای  یک یمکان  زاتیبدون تجه

  یامشابه، از آهن  
 [7309]  ...  فولد

  ای  شگاهی آرا  يها ی صندل  ،ی دندانپزشک  يهای صندل
 [ 940210]  هاهمانند و اجزاء و قطعات آن  يهای صندل

  ی،مبلمان پزشک 
  ی،جراح

  1...  یدندانپزشک
[9402 ] 

2019 204 

  يهادانه  ای پولک    ایذرت( به شکل دانه    يغلات )به استثنا
آماده    يگر یبه شکل د  ایکار شده، از قبل پخته شده    گرید

به    ییغذا   يهاآرد، بلغور و کنجاله، فرآورده  يشده، )به استثنا 
غلات برشته    يهااز دانه   ایبرشته کردن    ایدست آمده از نفخ  

  يهاغلات بو داده نشده و دانه  يهااز مخلوط دانه  اینشده  
 [ 190490غلات پف کرده و گندم بلغور( ]  ایداده    غلات بو

...   2غذاهاي آماده 
[1904 ] 2017  ،2018 286 

  زیر   يمو  ایاز پشم    ،ینساج   يکف پوش ها  ریفرش و سا
ساخته نشده    ایگره خورده، اعم از ساخته شده    وانات،یح

[570110 ] 

...   3پوش و فرشکف
[5701 ] 2017 6673 

 4ضد آب   يها کفش  [ 640199]سایر  
[ ...6401] 2021 1000 

  مشابه  اءیاش  ای  نهی عکس، آ  ،ینقاش  يبرا  یچوب  يهاقاب
[441400 ] 

... 5ی چوب  يهاقاب
[4414 ] 2019 204 

هاي تجاري  . لزم به ذکر است که با توجه به در دسترس نبودن برخی دادهTrade Mapهاي گمرك ج.ا.ا. و سایت هاي پژوهش، آمارنامهمأخذ: یافته
هاي تجاري درگاه نقشه جهان بررسی  ج.ا.ا. و هم دادههاي گمرك اي استفاده شده و بنابراین هم آمارنامههاي آیینهآفریقایی، از داده کشورهايمرتبط با 

 شده است. 

های مورد توجه ساحل عاج در تجارت با ایران، بخش دارو بوده است. از نتایج  لازم به ذکر است که یکی دیگر از بخش
یشگیری  پ  یا   ی درمان  ی استفاده مصارف شده با هم برا  یبچند ماده ترک  یا که از دو    ییداروهاشناسی طرح، محصول » روش

استخراج شده که مربوط به این فعالیت اقتصادی بوده و رویکرد پیشنهادی    3003از بیماری تهیه شده« با سر شماره  
ای برای این محصول  باشد. لازم به ذکر است ساحل عاج هیچ تعرفهشناسی طرح برای این محصول اکتشاف بازار میروش

راین یک  است و بناب  28/0ایران وضع نکرده است. این در حالی است که تمرکز بازاری این محصول در ساحل عاج حدود  
است. بر اساس   0/ 1شود. همچنین مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات این محصول به دنیا حدود بازار متمرکز تلقی می

 
 . [940290]با ساحل عاج تجارت داشته است. کد دیگر عبارت است از: سایر  940210شود که ایران تنها در کد کد شش رقمی تقسیم می  2این محصول در کل به  .1
آماده که از   یغذاهابا ساحل عاج تجارت داشته است. سه کد دیگر عبارتند از:  190490شود که ایران تنها در کد کد شش رقمی تقسیم می 4این محصول در کل به  . 2

از مخلوط    ایغلات بو داده نشده    یها آماده به دست آمده از دانه   یغذاها،  [ 190410برشتوک ]  ، به عنوان مثال  ند، یآیمحصولات غلات به دست م  ایبو دادن غلات    ای  پف
 . [390130]و بلغور گندم   [390120شده ]  پف دادهغلات  ایغلات برشته  یهاغلات بو داده نشده و دانه   یهادانه

 ریفرش و سابا ساحل عاج تجارت داشته است. کد دیگر عبارت است از:    570110شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می  2این محصول در کل به    . 3
 . [570190( ]هستند واناتیح  فیظر یمو ایکه از پشم  ییهاآن یشده )به استثنانساخته  ایگره خورده، اعم از ساخته شده  ، ی از مواد نساج  ، ینساج یکفپوش ها

که در    ییهاکفشبا ساحل عاج تجارت داشته است. دو کد دیگر عبارتند از:    640199شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می  3. این محصول در کل به   4
 . [640192] رندی گیزانو را فرا نم یول پوشاندیکه قوزک پا را م و  [640110است ] یسرپنجه محافظ فلز یقسمت جلو دارا 

( با ساحل عاج تجارت داشته است. دو 4414رقمی    4)با شرح مشابه سر کد    441400شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می  3. این محصول در کل به   5
مشابه )به  یایاش ای نه یعکس، آ  ، ینقاش یبرا  یچوب یهاقابو  [441410] ییمشابه، از چوب استوا  اءیاش ای نه یعکس، آ  ، ینقاش یبرا  ی چوب یهاقاب کد دیگر عبارتند از: 

 . [441490( ]یی استوا  یهاچوب یاستثنا
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های  شود. از بررسی دادهرویکردهای ورود به بازار، با توجه به تمرکز بالای این بازار، ورود مستقیم به این بازار پیشنهاد نمی
با ساحل عاج طی دوره   در تجارت  نداشته است.    1396- 1400گمرک ج.ا.ا.  این محصول تجارتی  مشاهده شد که در 

بنابراین، پیشنهاد اکتشاف بازار توسط الگوی پشتیبان تصمیم قابل درک است. از طرف دیگر، با توجه به مذاکراتی که دو  
شود که در صورت تمایل به تجارت در  اند و با توجه به فضای کسب و کار مناسب ساحل عاج، پیشنهاد میکشور داشته

 این محصول، ایران در محل تولید داشته باشد تا اینکه بخواهد صادرات انجام دهد. 

 مصر  -3-3-5
میلیون نفر جمعیت داشته    109بیش از    2021رود. این کشور در سال  مصر سومین کشور پرجمعیت قاره آفریقا به شمار می 
میلیارد دلار بوده بوده است که از این منظر    212حدود    2021-2000است. متوسط تولید ناخالص داخلی مصر طی دوره  

درصد رشد اقتصادی    3/4شود. مصر طی دوره مزبور به طور متوسط سالانه بیش از  نیز کشور سوم قاره آفریقا محسوب می 
کند. شایان  تجربه کرده است. متوسط درآمد سرانه مصر طی دوره مورد اشاره تقریبا با درآمد سرانه ساحل عاج برابر می 

 شوند. ذکر است، سهولت کسب و کار دو کشور نیز نزدیک بهم ارزیابی می 
گذاری خارجی جذب کرده است که  میلیارد دلار سرمایه   5به طور متوسط سالانه بیش از    2021الی    2000مصر طی دوره  

گیرد. گفتنی است، مصر طی دوره  بعد از آفریقای جنوبی از این منظر در جایگاه دوم در میان کشورهای قاره آفریقا قرار می 
شود.  بندی می درصد را تجربه کرده است که کشوری با تورم متوسط در قاره آفریقا طبقه   12مزبور متوسط تورم حدود  

 درصد نرخ ارز در مصر دستخوش نوسان شده است.  18همچنین، طی این دوره به طور متوسط سالانه حدود  
و اردن )آسیا(،    1مصر با کشورهای سه قاره مختلف مرز مشترک دارد، قبرس، یونان و ترکیه )اروپا(، عربستان، اسرائیل

میلیارد دلار واردات    73به طور متوسط سالانه بیش از    2022-2015لیبریا و سودان )آفریقا(. همچنین، مصر طی دوره  
( درصد است. همانطور که در بخش  0/ 05کالایی از دنیای خارج داشته است، که سهم ایران از آن کمتر از پنج صدم )

های شیمیایی«، »تولید  های »تولید مواد شیمیایی و فرآوردهش صادرات در فعالیت چهارم اشاره شد ایران پتانسیل گستر
  ی هارسانه  ری چاپ و تکث  ،ی کاغذ  یهاورده آکاغذ و فر  دی تولها و توتون و تنباکو«، »های غذایی، انواع آشامیدنیفرآورده 

ماشینضبط شده تجهیزات طبقه«، »تولید  و  و »آلات  دیگر«  در جای  نشده  و  دی تولبندی  داروورده آفر  داروها    ییهای 
 ی« را دارد. اه یوگ  ییایمیش

پنج    این  . کندرا وارد می  تی مرتبط با پنج فعال  ی کالاها  این کشور به طور عمده   که  مبین آن است   ا یاز دن  مصر   ی سبد واردات
  یهافرآورده   دی »تول، »کشاورزی و جنگلداری«،  «ییایمشی   هایو فرآورده  یی ا یمیمواد ش  دی عمده عبارتند از: »تول  تیفعال
و   استخراج نفت خام»« و نفت  ش یهای حاصل از پالاورده آو فرکک  د یتول»و توتون و تنباکو«،   های دنی انواع آشام ،ییغذا

های تولیدی  های صادرات ایران به مصر نیز مشاهده شد که علاوه بر فعالیتاز بررسی پتانسیل  .« و معدن  یعی گاز طب
چاپ    ،یکاغذ  ی هاوردهآکاغذ و فر  د یتولهای غذایی، مشاهده شد که سه فعالیت »مربوط به تولید مواد شیمیایی و فرآورده 

تکث شده  یهارسانه   ریو  »ضبط  تجه   آلات ن یماش  د یتول«،  »گردی   جای  در  نشده  بندیطبقه  زاتیو  و  و  د یتول«    داروها 
کند  ( اشاره می2021ایران نیز پتانسیل تأمین نیاز مصر را دارد. همچنین، کینوش )ی«  اهیگ   و  یی ا یمیش  یی های دارو ورده آفر

 های نساجی و صنعتی ایران مورد توجه کشور مصر جهت تجارت کالایی بوده است.  که بخش

 
 . لازم به ذکر است، به کاربردن اسرائیل به منزله به رسمیت شناختن این کشور نیست. فلسطین اشغالی. 1
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ایران به مصر را فهرست می(، فرصت5-6جدول )  این فرصتهای واقعی صادراتی  با راهبرد  کند.  های شناسایی شده، 
دسته شامل اولویت بالا، اولویت متوسط رو به بالا، اولویت متوسط، اولویت متوسط رو به    5توسعه صادرات هستند که در  
تقسیم پایین  اولویت  و  شدهپایین  روشبندی  نتایج  اساس  بر  همچنین،  )بجز  اند.  محصولات  این  عمده  طرح،  شناسی 

اند. به عبارت دیگر، بازار عمده محصولات  ( بازار صرفاً رو به رشد داشته0909و    7207،  5512محصولات با سر شماره  
  پودباف   و  تار  ایهپارچه اند. همچنین، بازار  مدت و بلندمدت از رشد وارداتی مناسبی برخوردار بودهشناسایی شده در کوتاه

دیگر مشخصه بازار به    بازار شود و دو  ( هم از نظر اندازه و هم از نظر رشد وارداتی، مناسب تلقی می5512)کد کالایی  
 اند.  نسبت بزرگ را داشته
نشان داده شده است( ایران در    RCA( مزیت نسبی آشکار )که در جدول جهت اختصار، با  6-5به علاوه، در جدول ) 

صادرات محصولات منتخب به همراه مزیت نسبی آشکار پنج رقیب اصلی ایران در صادرات آن محصول به مصر نیز ارائه  
شده است. به منظور ارائه تصویر بهتر، قدرت رقابت ایران با رقبا از طریق محاسبه نسبت مزیت نسبی آشکار ایران به  

 رقیب اصلی، نیز ارائه شده است.  مزیت نسبی آشکار پنج 

 های صادراتی واقعی ایران به مصر به تفکیک محصول فرصت (۵-6)   جدول

حضور   [ کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران 
RCA اصلی رقیب پنج  

 ایران 

قدرت  
رقابت  
 ایران 

  یا  مشخص  شیمیایی  ساخت  با  هاور سولف  یپل  ها؛ور سولف
 7/3 ب  بله [ 2830]  نامشخص

(،  4/1(، آلمان )8/1چین )
(،  2/1(، ایتالیا )3/0اسپانیا )

 ( 0/0دانمارك )
8/3 

)بازالت(،    یاهسنگ خارا، سنگ سماق، سنگ رخام س
 اعم از ...  ی،ساختمان  یاتراش    هايیرسنگ سنگ و سا ماسه 

[2516 ] 
 5/0 م. ب. بله

  (،0/3فنلاند )  (،8/28هند )
  (،1/0ایتالیا )  (،0/8نروژ )

 ( 0/0سریلانکا )
2/0 

  يو مناسب برا  مشخص  اساساً  یا  منحصراٌ  که  یقطعات
  است.  8430تا    8425  يآلت شماره هاین استفاده با ماش

[8431 ] 
 03/0 م بله

  (،3/1آمریکا )  (،1/1چین )
  (،9/1ایتالیا )  (،7/0هند )

 ( 3/0تایلند )
0/0 

  یرممزوجفولد غ  یاتمام از آهن    یمهمحصولت ن
 5/14 پ  بله [ 7207]  (یرآلیاژي)غ

امارات    (،9/11روسیه )
  هند  (،8/40ین )اوکرا   (،1/0)

 ( 9عمان )  (،6/2)
6/3 

  داراي  یکسره  غیر  مصنوعی  الیاف  از  پودباف  و  تار  هايپارچه 
 03/0 ب  خیر  [ 5512]  یکسره  غیر  مصنوعی  الیاف  وزنی  درصد  85  حداقل

(،  1/1(، ترکیه )3/0چین )
(،  7/0(، هند )6/1کره )

 ( 5/0اندونزي )
0/0 

  سبز،  زیره  گشنیز،  تخم  مرزه،  تخم  بادیان،  تخم  یانه،تخم راز 
 3/6 ب  خیر  [ 0909]کوهی    سرو  تخم  سیاه؛  زیره

(، سوریه  7/27هند )
(،  5/3(، ترکیه )7/1529)

(، افغانستان  2/1روسیه )
(6/510 ) 

2/0 

  یبافقلاب   یا  یپوشاك نوزاد، بافتن  یپوشاك و لوازم جانب
 03/0 ب  خیر  [ 6111]   کلاه(  ي)به استثنا

(، بنگلادش  1/2چین )
(، ترکیه  9/6(، هند )2/43)

 ( 8/2)(، ویتنام  9/2)
0/0 
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حضور   [ کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران 
RCA اصلی رقیب پنج  

 ایران 

قدرت  
رقابت  
 ایران 

  ،تراش  ،یحتسط   ي، بنددرجه  یی،جابجا   آلتین ماش  سایر
 02/0 ب  خیر  [ 8430]  استخراج کردن  یامتراکم و    خرد،  حفاري،

(،  6/1(، آلمان )4/0کره )
(،  0/2(، ایتالیا )6/0ژاپن )

 ( 4/1چین )
0/0 

قلاب    یا  یبافتن  يپسرانه )به استثنا   یامردانه    يهایراهن پ
 1/0 ب  خیر  [ 6205]  ها(یقه جل  یرشب، کت تک و سا  یراهنپ  ی،باف

(، بنگلادش  3/1چین )
(،  3/4(، ترکیه )1/71)

 ( 5/1(، اسپانیا )4/2پرتغال )
0/0 

برشته کردن و تفت دادن    یا  کردن  پفآماده که از    يغذاها 
به عنوان مثال    یند،آ یمحصولت غلات به دست م  یاغلات  

 [ 1904]  ذرت
 7/0 ب  خیر 

(، فرانسه  0/4)لهستان  
(، بریتانیا  3/0(، چین )0/2)

 ( 7/2(، ترکیه )3/7)
3/0 

 2/1 ب  خیر  [ 7303]  از چدن  ی،تو خال   هايیل ها و پروفلوله   ها،یوپ ت
،  (4/0)، آمریکا  (2/5)امارات  

،  (1/0)، سنگاپور  (2/2)چین  
 ( 3/0)اوکراین  

8/1 

  و  یرهاش  یرو سا  یر، ماست، کفشده  بستهو خامه    یردوغ، ش
 8/6 ب  خیر  [ 0403]   و ...  شده  ترش  یا  یريتخم  هايخامه 

،  (8/0)، بریتانیا  (7/2)آلمان  
، فرانسه  (6/3)اوروگوئه  

 ( 1/12)، نیوزیلند  (5/4)
0/2 

(، طناب و کابل، اعم از  ی )کشت  یسمانمحکم، ر   یسمانر
  یاشده    ينباشد و فرآور  یاباف شده باشد  یسگ  یابافته  

 [5607]  نشده، ...
 0/2 ب.م.   خیر 

،  (8/22)  پرتغال  (،0/2چین )
  (،8/0)  ، نروژ(5/0)  آلمان

 ( 2/0امارات )
5/1 

 8/0 م. ب. خیر  [ 7411]ی  مس  يها و لوله  هایوپ ت
جنوبی    آفریقاي  (،5/1چین )

ایتالیا    (،9/3تایلند )  (،3/1)
 ( 3/3مالزي )  (،6/2)

3/0 

 4/4 م. ب. خیر  [ 2901]ایی  یرحلقه غ  هايیدروکربنه
عربستان    (،7/1آمریکا )

بلژیک    (،4/3هلند )  (،4/1)
 ( 8/0(، ایتالیا )2/2)

6/2 

 9/5 م. ب. خیر  [ 2902]ایی  حلقه   هايیدروکربنه
  (،1/0چین )  (،9/3عربستان )
  (،8/6کره )  (،2/0ایتالیا )

 ( 6/0اسپانیا )
4/7 

  يشده با هم برا  یبچند ماده ترک  یاکه از دو    ییداروها
شده    یهته  یمارياز ب  یشگیريپ  یا  یاستفاده مصارف درمان

...  [3003] 
 1/0 م خیر 

  (،4/2پاکستان )  (،8/1هند )
  (،3/3ایرلند )  (،5/1آمریکا )

 ( 4/1فرانسه )
1/0 

)به    یعما   یاگاز فشرده    يبرا  ي،فولد  یا  یظروف آهن
 5/1 م خیر  [ 7311]  .(ظروف مخصوص ..  ياستثنا 

  (،4/1)ین  چ  (،6/0امارات )
(،  1/6)  چک  (،2/2یتالیا )ا

 ( 9/4ترکیه )
7/0 

و قطر    ايیره سطح مقطع دا  يدارا  يها و لوله  اهتیوپ 
 1/0 م خیر  [ 7305] از ...   متر،یلیم  406.4از    یشب  یخارج 

  (،8/0ین )چ  (،5/3ترکیه )
عربستان    (،7/3یه )روس

 ( 9/0رومانی )  (،7/0)
1/0 

  یهلعاب و لك بر پاها، از جمله.  ها و جلادهنده رنگ 
 7/0 م خیر  [ 3209]  ...  یمیاییش  یا  یمصنوع  هايیمرپل

  (،3/2یتالیا )ا  (،9/1بریتانیا )
  (،1/1ترکیه )  (،1/0ین )چ

 ( 8/1هلند )
7/0 
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حضور   [ کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران 
RCA اصلی رقیب پنج  

 ایران 

قدرت  
رقابت  
 ایران 

آنها. قطعات    يهاغلتک و    اتنورد فلز  هايدستگاه 
 1/0 م خیر  [ 8455]ي  نورد فلز  هايدستگاه 

،  (1/2)  هند  ،(6/1)چین  
  (،8/0)  فرانسه  ،(2/6)یتالیا  ا

 ( 9/1)ترکیه  
1/0 

  ی،جراح   يهایه بخ  سیم  ي)به استثنا  یمس   مفتول  یا  یمس
 5/0 م. پ. خیر  [7408]  بافته شده و ...  يها، نوارهاکابل   ي،ارشته   يهایم س

  (،5/2یه )روس  (،4/5امارات )
  (،0/0بحرین )  (،0/3یک )بلژ

 ( 7/1آلمان )
2/0 

  (،5/1آلمان )  (،3/7بلژیک ) 2/0 پ  خیر  [ 2808]یتریک  سولفون  یدهاياس  یتریک؛ن  یداس
 2/0 ( 3/0بریتانیا )  (،8/0هند )

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
 کشور مورد بررسی است. -در بازار محصول 2021- 2015های دوره *: منظور از حضور ایران در بازار، حضور ایران حداقل در یکی از سال

در  ایران با رقبا از نسبت مزیت نسبی آشکار شده ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی محاسبه شده است. روشن است که هرچق**: قدرت رقابت  
 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1این نسبت بیشتر از  

باشد. ب: اولویت بالا؛ م. ب.: سایر اختصارها مربوط به راهبرد توسعه صادرات بر حسب اولویت به شرح زیر میاست.    یبازار  تی منظور از حفظ، راهبرد حفظ موقع***:  
 اولویت متوسط رو به بالا؛ م: اولویت متوسط؛ م. پ.: اولویت متوسط رو به پایین؛ پ: اولویت پایین.

بازار آن حضور دارد. بر اساس نتایج    4گروه کالایی مصر، تنها در    23شود، ایران از بین بازار  همانطور که مشاهده می
 گروه کالایی به شکل زیر است:   23شناسی این طرح، راهبرد پیشنهادی برای ایران در بازار این روش

بازار محصولات پارچه  − اولویت بالا در  با  راز (،  5512)کد کالایی    پودباف  و  تار  های توسعه صادرات  )کد    انهیتخم 
(، پوشاک مردانه )کد  8430یی )کد کالایی  جابجا  آلات ین ماش(،  6111(، پوشاک نوزاد )کد کالایی  0909کالایی  
(  2830ها )کد کالایی  ور سولف (،  7303ها چدنی )کد کالایی  یوپ ت  (،1904)کد کالایی    آماده   یغذاها(،  6205کالایی  

 (؛ 0403کالایی  و لبنیات )کد 

(، تیوپ مسی )کد  5607)کد کالایی    محکم   یسمان رتوسعه صادرات با اولویت متوسط رو به بالا در بازار محصولات   −
( و سنگ خارا  2902ای )کد کالایی  (، هیدروکربن حلقه2901ای )کد کالایی  (، هیدروکربن غیر حلقه7411کالایی 

 (؛ 2516)کد کالایی 

(،  7311)کد کالایی    ی ظروف آهن (،  3003)کد کالایی    دارو   توسعه صادرات با اولویت متوسط در بازار محصولات  −
(، رنگ و جلادهنده )کد کالایی  7305ای )کد کالایی  (، تیوپ دایره8431خاص )کد کالایی    آلاتن ی ماشقطعات  

 (؛ 8455ات )کد کالایی نورد فلز های ( و دستگاه 3209

 (؛ و 7408توسعه صادرات با اولویت متوسط رو به پایین در بازار سیم مسی )کد کالایی   −

)کد    یتمام آهن   مهی محصولات ن( و  2808اسید نیتریک )کد کالایی    توسعه صادرات با پایین در بازار محصولات −
 (. 7207کالایی  

های شناسایی شده ابتدا بر اساس حضور یا عدم حضور ایران در  (، چینش فرصت5-6لازم به ذکر است که در جدول )
بازار، سپس اولویت بر حسب رویکرد، در گام بعد بر حسب مزیت نسبی آشکار شده ایران در صادرات محصول منتخب به  

پ ارائه تصویر بهتر، شاخص  به منظور  نیاز است که  بر موارد فوق،  آنجایی که علاوه  از  انجام شده است.  یچیدگی  دنیا 
محصول، تعرفه وضع شده از سمت مصر بر کالای منتخب صادراتی ایران و شاخص تمرکز بازار نیز در نظر گرفته شود؛  
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ها به همراه قدرت رقابت ایران نسبت به رقبا در بازار  های شناسایی شده بر حسب این شاخص(، فرصت5-7در جدول )
 . شوندبندی میمحصول خاص مصر اولویت

 های واقعی صادراتی ایران به مصر به تفکیک فعالیتبندی فرصتاولویت (۵-۷)   جدول

تمرکز  تعرفه فعالیت  محصول  ردیف 
 بازار

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

قدرت 
رقابت 
 ایران 

مشخصه 
 بازار

-وردهآو فر یی ایمیش  مواد دیتول [2830]سولفورها...  1
 رشد مناسب  8/3 - 26/0 39/0 2 یی ا یمیهاي ش

آلت  قطعات ماشین 2
 [8431]... خاص 

  زاتیو تجه آلتنیماش دیتول
 رشد مناسب  0/0 51/0 14/0 2 گر دی جاي در نشده   بنديطبقه

محصولت نیمه تمام   3
 اندازه مناسب  6/3 - 43/0 36/0 صفر  تولید فلزات پایه  [7207]آهنی ... 

  ر یو سا يفلز  يهااستخراج کانه [2516]...  سنگ خارا  4
 رشد مناسب  2/0 - 88/0 32/0 2 معادن 

  یی احلقه  يهادروکربنیه 5
[2902] 

-وردهآو فر یی ایمیش  مواد دیتول
 یی ا یمیهاي ش

 رشد مناسب  4/7 44/0 17/0 2

  يهادروکربنیه 6
 رشد مناسب  6/2 34/0 33/0 1 [2901] ییا رحلقهیغ

رنگ و جلادهنده ...  7
 رشد مناسب  7/0 05/0 19/0 10 [3209]

 رشد مناسب  2/0 23/0 83/0 2 [2808]...  ک یترین   دیاس 8
انواع   ،ییغذا  ي هافرآورده دیتول [0403]...  دوغ 9

 و توتون و تنباکو  هایدن یآشام
 رشد مناسب  0/2 - 12/0 32/0 5

...  آماده  يغذاها 10
 رشد مناسب  3/0 - 29/0 20/0 30 [1904]

یی ... جابجا آلت نیماش 11
  زاتیو تجه آلتنیماش دیتول [8430]

 گر دی جاي در نشده   بنديطبقه
 رشد مناسب  0/0 - 34/0 12/0 5

  نورد فلزات   يهادستگاه 12
 رشد مناسب  1/0 66/0 15/0 3 [8455]... 

هاي  وردهآفر داروها و دیتول [3003]یی ... داروها 13
 رشد مناسب  1/0 29/0 15/0 1 ی اهیگ  و ییا یمیش ییدارو

...  یچدن  هايوپیت 14
[7303] 

 تولید فلزات پایه 

 رشد مناسب  8/1 - 05/0 22/0 20
 رشد مناسب  3/0 34/0 24/0 5 [7411]تیوپ مسی ...  15
 رشد مناسب  2/0 - 23/0 34/0 5 [7408]سیم مسی ...  16
اي ... تیوپ دایره  17

 رشد مناسب  1/0 36/0 40/0 5 [7305]

ی جهت گاز  ظروف آهن 18
 [7311]مایع ... 

-فلزي ساخته محصولت دیتول
  آلت ونیماش شده، به جز 
 زات یتجه

 رشد مناسب  7/0 - 11/0 17/0 13

 اندازه مناسب  2/0 - 77/0 46/0 2 کشاورزي و جنگلداري  [0909]...  انهیتخم راز  19
...  محکم سمان یر 20

[5607] 
منسوجات، پوشاك، چرم و   دیتول

 وابسته  يهافرآورده

 رشد مناسب  5/1 - 40/0 21/0 5

  تار و پودباف يهاپارچه 21
رشد و اندازه   0/0 - 01/0 64/0 10 [5512]... 

 مناسب 
 رشد مناسب  0/0 - 04/1 36/0 40 [6111]پوشاك نوزاد ...  22
پوشاك مردانه ...  23

 مناسب رشد  0/0 - 80/0 46/0 40 [6205]

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
شود.  آوری شده است. منظور از تعرفه، تعرفه مبتنی بر ارزش معادل بوده که به صورت درصد )%( گزارش میجمع Trade Map*: اطلاعات مربوط به تعرفه از پایگاه 

 است. بدست آمده  2021- 2017میانگین شاخص پیچیدگی محصول دوره  **: شاخص پیچیدگی محصول از
ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی در صادرات محصولا از نسبت مزیت نسبی آشکار شده  با رقبا  ایران    دنیا ت مرتبط به  ***: قدرت رقابت 

 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1محاسبه شده است. روشن است که هرچقدر این نسبت بیشتر از 
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شود که چند محصول در ذیل این  فعالیت اقتصادی تفکیک می  9های صادراتی شناسایی شده در بازار مصر به  فرصت
 ها به ترتیب تعداد محصول مرتبط به شرح زیر است. گیرند. این فعالیتها قرار میفعالیت

 ( 2808و   3209، 2902، 2901، 2830محصول؛ کد کالایی   5یی )ا یمیهای شوردهآو فر ییایم یش مواد د یتول −

 ( 7207و   7408،  7305، 7411، 7303محصول؛ کد کالایی  5تولید فلزات پایه ) −

 ( 5607، و  6205، 6111، 5512محصول؛ کد کالایی  4) وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  د یتول −

 ( 8455و  8431، 8430محصول؛ کد کالایی   3) گر دی جای  در   نشده بندی طبقه زات یو تجه آلات ن یماش د یتول −

 ( 0403و   1904محصول؛ کد کالایی   2) و توتون و تنباکو های دنیانواع آشام ، ییغذا  یهافرآورده  د یتول −

 ( 0909محصول؛ کد کالایی   1کشاورزی و جنگلداری ) −

 ( 3003محصول؛ کد کالایی  1ی )اه یو گ ییای میش ییهای دارو داروها و فرآورده  د یتول −

 (7311محصول؛ کد کالایی  1) زاتی تجه آلات و نی ماش فلزی ساخته شده، به جز محصولات د یتول −

 (  2516محصول؛ کد کالایی   1) معادن   ر یو سا یفلز  یهااستخراج کانه  −

های مورد نیاز مصر، پتانسیل صادراتی ایران به این کشور و موارد مورد توجه دو کشور  (، عمده گروه فعالیت5-4شکل )
 اند. های مشترک در بین این سه دسته با توجه به راهنمای شکل، مشخص شدهدهد. فعالیتدر تجارت را نشان می 

 
 و موارد مورد اقبال دو کشور در تجارت  مصربه  رانیا یصادرات  لی ، پتانسمصر  ازیمورد ن های ت یعمده گروه فعال ( 4-۵)  شکل

 

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
پتانسیل  فعالیتاز جمله  به مصر و همچنین  ایران  توسعه  های گسترش صادرات  این کشور،  اقتصادی مورد توجه  های 

های شیمیایی است. از جمله محصولات شناسایی  صادرات در محصولات خاص مرتبط با تولید مواد شیمیایی و فرآورده
است. از آنجایی که قدرت رقابت ایران    کیتر ین  د یاسها و  ها، رنگ و جلادهندهشده مرتبط، بازار سولفورها، هیدروکربن

به جهانی بوده و پیچیدگی این محصول پایین است و همچنین ایران   [2830]برابر قدرت رقبا در صادرات سولفورها  8/3
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شود که صادرات این محصول  درصدی بر این محصول وضع شده است، پیشنهاد می  2در این بازار حضور دارد و نرخ تعرفه  
  ای ای و غیر حلقهها اعم از حلقهشود که توسعه صادرات هیدروکربندر اولویت بالا قرار گیرد. پس از آن، پیشنهاد می

در اولویت بعدی قرار گیرد. زیرا در این محصول قدرت رقابت ایران به نسبت رقبا در عرصه جهانی بیشتر    [ 2901و    2902]
درصد است. همچنین،    1و    2بوده و شاخص پیچیدگی محصول مثبت و نرخ تعرفه وضع شده بر آن به ترتیب کد کالایی،  

از هیدروکربن حلقههای غیر حلقهبازار هیدروکربن  اولویت بالاتری  گیرد. اگرچه  قرار می ای  ای نیمه متمرکز بوده و در 
 های محصولات هیدروکربنی بهتر از سولفورها است،مشخصه

گیرد.  ها بعد از سولفورها قرار میبدلیل اینکه ایران تنها در بازار سولفورها حضور دارد، اولویت توسعه صادرات هیدروکربن
  [ 2808]و اسید نیتریک    [3209]ها بر پایه پلیمر  پس از این دو محصول، اولویت بعدی به توسعه صادرات رنگ و جلادهنده

ها نیمه متمرکز بوده و پیچیدگی تولید تا حدود کمی بالا دارد. همچنین، قدرت  اختصاص دارد. بازار رنگ و جلادهنده
باشد. اگرچه بیشترین میزان تعرفه بر محصولات منتخب ذیل  رقبای شناسایی شده در عرصه جهانی می 0/ 7رقابت ایران 

ها منتج به قرار گرفتن اولویت  صهاختصاص دارد، اما سایر مشخ   [3209] ها  فعالیت تولید مواد شیمیایی به رنگ و جلادهنده 
  83مصر به شدت متمرکز )معادل    [ 2808]شود. در مقابل، بازار اسید نیتریک  صادرات این محصول در رده متوسط می

رقبای شناسایی شده در صادرات    0/ 2درصد( بوده و علی رغم پیچیدگی تولید بالای این محصول، قدرت رقابت ایران  
شود که اولویت توسعه صادرات این محصول در سطح  ها، پیشنهاد میاسید نیتریک به دنیا بوده است. بنا بر این مشخصه

رسد که صادرات  پایین قرار گیرد. در خصوص شیوه ورود به بازارهای منتخب ذیل فعالیت تولید مواد شیمیایی، به نظر می
های غیر  ای، صادرات مستقیم هیدروکربنقههای حل )اعم از مستقیم و غیر مستقیم( در خصوص سولفورها و هیدروکربن

 های مناسبی باشند.  توانند گزینه ها و صادرات غیر مستقیم اسید نیتریک میای و رنگ و جلادهنده حلقه
های اقتصادی مورد توجه این کشور در واردات از  های گسترش صادرات ایران به مصر و همچنین فعالیتاز دیگر پتانسیل

و توتون    های دن یانواع آشام  ،ییغذا  یهافرآورده   دی تولدنیا و تجارت با ایران، توسعه صادرات در محصولات خاص مرتبط با  
از جمله بازار محصولاتی است که در ذیل این فعالیت تولیدی    [1904آماده ]  یغذاهاو    [0403] است. بازار لبنیات    و تنباکو
گیرند. علی رغم اینکه این فعالیت اقتصادی به طور عمده توسط مصر از دنیا وارد شده و ایران نیز پتانسیل صادراتی  قرار می 

فعالیت  این  در  بررسی مشخصهبه مصر  از  ندارد.  بازارها حضور  این  از  در هیچکدام  ایران  های مورد مطالعه  ها را دارد؛ 
توان  تواند قرار گیرد. دلیل این موضوع را می سعه صادرات لبنیات بالاتر از غذاهای آماده میتوان گفت که اولویت تومی

در قدرت رقابت دو برابری ایران در صادرات لبنیات به دنیا از رقبای مورد بررسی، پیچیدگی تولید پایین لبنیات ولی نیازمند  
به دانش فنی کمی بالاتر از غذاهای آماده و نرخ تعرفه یک ششمی این محصول به نسبت غذاهای آماده جستجو کرد.  

گیرد. با توجه به میزان تمرکز بازار،  ت ایران به مصر بالاتر از غذاهای آماده قرار میبنابراین، اولویت توسعه صادرات لبنیا
 رسد که صادرات غیر مستقیم جهت ورود به هر دو بازار رویکرد مناسبی باشد.  به نظر می

پتانسیل  دیگر  فعالیتاز  و همچنین  به مصر  ایران  توسعه  های گسترش صادرات  این کشور،  توجه  مورد  اقتصادی  های 
است. از جمله بازار    گردی  جای   در  نشده  بندیطبقه  زاتیو تجه  آلات نی ماش  دی تولصادرات در محصولات خاص مرتبط با  

  ی هادستگاه و    [ 8430]آلات جابجایی  ، ماشین [8431] آلات خاص  محصولات شناسایی شده مرتبط، بازار قطعات ماشین
آلات خاص حضور دارد. علی رغم تعرفه  است. در میان این سه بازار، ایران تنها در بازار قطعات ماشین   [ 8455]  نورد فلزات 

درصد( و بازار نیمه متمرکز این محصولات، از آنجایی که قدرت رقابت    3و    5،  2پایین سه محصول )به ترتیب کد کالایی،  
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آلات جابجایی نیاز به دانش فنی  ایران نسبت به رقبا در صادرات هر سه محصول پایین و ناچیز بوده و تنها تولید ماشین 
پایینی دارد، بهتر است که توسعه صادرات هر سه محصول در سطح متوسط و متوسط رو به پایین قرار گیرد. به طور  

تر  به دلیل تمرکز و نیازمندی به دانش فنی پایین  [ 8430]آلات جابجایی  شود که توسعه صادرات ماشینخاص، پیشنهاد می
تر و نیازمندی به  به دلیل تمرکز و نرخ تعرفه پایین   [ 8431]آلات خاص  در اولویت اول، توسعه صادرات قطعات ماشین

و سوم این فعالیت تولیدی  ؛ به ترتیب در اولویت دوم [8455] نورد فلزات  ی هادستگاهتر از تولید دانش فنی بالا ولی پایین
رسد که در صورتیکه ایران  قرار گیرند. در خصوص شیوه ورود به بازارهای منتخب ذیل این فعالیت تولیدی، به نظر می

 تواند گزینه مناسبی باشد. توان رقابتی خود را افزاش دهد، صادرات مستقیم این سه محصول می
پتانسیل  دیگر  فعالیتاز  و همچنین  به مصر  ایران  توسعه  های گسترش صادرات  این کشور،  توجه  مورد  اقتصادی  های 

که از    یی داروهای است. بازار  اه یو گ   یی ا یمیش  یی های داروداروها و فرآورده   د یتولصادرات در محصولات خاص مرتبط با  
ترک  یا دو   ماده  برا  یبچند  هم  با  درمان   ی شده  مصارف  ب  یشگیری پ  یا   ی استفاده  جمله    [3003]   شده   یه ته  یماری از  از 

محصولات شناسایی شده مرتبط با این فعالیت تولیدی است. علی رغم اینکه ایران پتانسیل صادراتی به مصر در این بخش  
  [ 3003]های مورد توجه دو طرف در تجارت بوده است؛ ایران در بازار داروهای تولیدی داشته و بخش دارو از جمله بخش 

مصر حضور ندارد. لازم به ذکر است که تولید این محصولات به نسبت پیچیده بوده و نیاز به دانش فنی تا حدودی بالا  
قدرت صادراتی رقبا در صادرات این محصول به دنیا است. بنا بر    1/0دارد. این در حالی است که قدرت صادراتی ایران  

داتی در خصوص افزایش  شود که ایران تمهی رقابتی، پیشنهاد میموارد ذکر شده در خصوص پیچیدگی محصول و قدرت  
ظرفیت صادراتی در نظر داشته باشد. زیرا علاوه بر مزیت حاصل از تولید کالای فناورانه، تعرفه وضع شده توسط مصر بر  

ایران   بنابراین، پیشنهاد    1محصولات دارویی  نیمه متمرکز قرار دارد.  رده  در  این محصول در مصر  بازار  و  بوده  درصد 
شود که با وضع فعلی، توسعه صادرات این محصول در سطح متوسط قرار گیرد و در صورت تمایل به ورود به این بازار،  می

 صادرات مستقیم رویکرد مناسبی خواهد بود.  
باشد که در بین محصولات شناسایی شده  های مورد توجه دو کشور در تجارت دو جانبه، بخش صنعت میاز دیگر بخش

گیرد. از جمله محصولات  محصول در ذیل فعالیت اقتصادی تولید فلزات پایه قرار می   5جهت توسعه صادرات ایران به مصر،  
ای، سیم و مفتول مسی، و محصولات نیمه تمام  ی، مسی و با سطح مقطع دایرهچدن  هایوپ ی تشناسایی شده مرتبط، بازار  

به    [ 7207] برابر قدرت رقبا در صادرات محصولات نیمه تمام از آهن    6/3از آهن هستند. از آنجایی که قدرت رقابت ایران  
ای بر این  عرفهجهانی بوده و پیچیدگی این محصول پایین است و همچنین ایران در این بازار حضور دارد و مصر هیچ ت 

شود که صادرات این محصول در اولویت بالا قرار گیرد. پس از آن، پیشنهاد  کند، پیشنهاد میمحصول ایران وضع نمی
در اولویت بعدی قرار گیرد. زیرا در این محصول قدرت رقابت ایران    [7303] یچدن  های وپی تشود که توسعه صادرات می

برابر قدرت رقبا در صادرات این محصولات به دنیا بوده و شاخص پیچیدگی محصول منفی و تمرکز در این بازار    8/1
شود که ایران  های چدنی، پیشنهاد میباشد. پس از تیوپ کمتر از سایر بازارهای مربوط به محصولات ذیل این فعالیت می 

تیوپ  تیوپ   [ 7411]های مسی  توسعه صادرات  پیچیدگی  دهد. شاخص  قرار  بعدی  اولویت  و  هادر  بوده  مثبت  ی مسی 
رقبا   3/0بنابراین برای تولید آن، ایران نیازمند تا حدودی دانش فنی بالا است. این در حالی است که قدرت رقابتی ایران  

درصد بوده و این بازار در مصر متمرکز    5باشد. تعرفه وضع شده بر این کالا از طرف مصر معادل  در عرصه جهانی می
شود. چنانچه توسعه صادرات این نوع محصولات در دستور کار سیاستگذاران و فعالان اقتصادی باشد، مستلزم  تلقی می
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توان گفت که بهتر است اولویت گسترش صادرات  پذیری است. با این حال، در شرایط فعلی، میافزایش ظرفیت رقابت
و    [ 7408]تر از دو محصول دیگر و در سطح متوسط قرار گیرد. دو محصول مفتول مسی  این محصول، در اولویت پایین

گیرند.  به ترتیب در رده چهارم و پنجم محصولات منتخب این گروه فعالیتی قرار می   [ 7305]ای  تیوپ با سطح مقطع دایره
ای است و در هر دو بازار قدرت  در بازار مفتول مسی، قدرت رقابت ایران دو برابر قدرت رقابت آن در بازار تیوپ دایره

رقابت ایران در مقابل رقبا بسیار پایین است. همچنین، پیچیدگی تولید مفتول مسی منفی و در مقابل تولید تیوپ با سطح  
درصد بوده و هر دو    5ای نیاز به دانش فنی تا حدودی بالا است. علی رغم اینکه نرخ تعرفه هر دو محصول  مقطع دایره

تلقی می متمرکز  دایرهبازار  با سطح مقطع  تیوپ  بازار  در  تمرکز  اما  مفتول مسی میشوند؛  از  بیشتر  بنابراین،  ای  باشد. 
اند به صورت زیر باشد: محصولات نیمه  توبندی توسعه صادرات محصولات مرتبط با فعالیت تولید فلزات پایه میاولویت

. به علاوه،  [7305]ای  و تیوپ دایره  [7408]، مفتول مسی  [7411]، تیوپ مسی  [7303]، تیوپ چدنی  [ 7207]  تمام از آهن
 تواند رویکرد مناسبی باشد.  به دلیل تمرکز بالا در تمامی بازارهای فوق، ورود به بازار از طریق صادرات غیر مستقیم می 

باشد که در بین محصولات شناسایی شده  های مورد توجه دو کشور در تجارت دو جانبه، بخش صنعت میاز دیگر بخش
  معادن  ری و سا یفلز  یهااستخراج کانه در ذیل فعالیت اقتصادی  [2516]جهت توسعه صادرات ایران به مصر، سنگ خارا 

قدرت رقبا در صادرات سنگ    0/ 2گیرد که ایران در این بازار مصر حضور دارد. از آنجایی که قدرت رقابت ایران  قرار می
درصدی بر این محصول ایران وضع    2خارا به جهان بوده و پیچیدگی این محصول پایین است و همچنین مصر تعرفه  

  شود که کند و معادل تعرفه سایر محصولاتی است که ایران در بازار محصول مربوطه مصر حضور دارد؛ پیشنهاد میمی
بازار محصولی که ایران در آن حضور دارد قرار گیرد. به علاوه، به دلیل    4صادرات این محصول در اولویت پایین در میان  

 تواند گزینه مناسبی جهت ورود به این بازار باشد.  تمرکز بالا در این بازار، صادرات غیر مستقیم می
بوده    [7311]ی جهت گاز مایع  ظروف آهن گیرد، محصول  همچنین محصول دیگری که در دسته بخش صنعتی قرار می

است. از آنجایی که قدرت رقابت    زات یتجه  آلات ون یماش  شده، به جز فلزی ساخته  محصولاتکه مربوط به فعالیت تولیدی  
رقبا در صادرات    7/0ایران   آهنقدرت  پایین است و  ظروف  این محصول  پیچیدگی  بوده و  به جهان  مایع  ی جهت گاز 

شود که صادرات این محصول در اولویت  کند؛ پیشنهاد میدرصدی بر این محصول ایران وضع می  13همچنین مصر تعرفه  
تواند گزینه  پایین قرار گیرد. به علاوه، صادرات )اعم از مستقیم و غیر مستقیم( به دلیل بازار نیمه متمرکز این محصول، می

 مناسبی جهت ورود به این بازار باشد. 
های اقتصادی که مصر از دنیا واردات عمده دارد، بخش کشاورزی بوده که در بین محصولات شناسایی  از دیگر بخش 

گیرد. از آنجایی که  در ذیل این فعالیت اقتصادی قرار می  [0909]   انهیتخم رازشده جهت توسعه صادرات ایران به مصر،  
به جهان بوده و پیچیدگی این محصول بسیار پایین است؛    انهی تخم رازقدرت رقبا در صادرات    2/0قدرت رقابت ایران  

تر بودن تعرفه این محصول به  شود که صادرات این محصول در اولویت پایین قرار گیرد. البته به دلیل پایینپیشنهاد می
لات  تر از محصونسبت محصولات مرتبط با صنعت پوشاک و منسوجات، قرار گرفتن اولویت صادرات این محصول پیش

تواند رویکرد مناسبی باشد. به علاوه، به دلیل تمرکز بالا در این بازار، صادرات غیر  منتخب مندرج در صنعت نساجی، می
 تواند گزینه مناسبی جهت ورود به این بازار توصیه شود.  مستقیم می

باشد که در بین  های مورد توجه دو کشور در تجارت دو جانبه، بخش صنعت و به طور خاص نساجی میاز دیگر بخش 
منسوجات،    دیتولمحصول در ذیل فعالیت اقتصادی تولید    4محصولات شناسایی شده جهت توسعه صادرات ایران به مصر،  
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،  [ 5607]  محکم   سمان یرگیرد. از جمله محصولات شناسایی شده مرتبط، بازار  قرار می  وابسته  ی هاپوشاک، چرم و فرآورده 
هستند. از آنجایی که قدرت رقابت ایران    [6205] و پوشاک مردانه    [6111]، پوشاک نوزاد  [5512]  تار و پودباف   ی هاپارچه 

در تجارت محصولات منتخب این گروه فعالیتی در مقابل رقبای شناسایی شده ناچیز )بجز صادرات ریسمان محکم( است  
شود که در صورت  خواهند؛ پیشنهاد میو عمدتاً تعرفه بالا بر این محصولات وضع شده و دانش فنی تولید بالایی نمی

اولویت گیرند. جهت  قرار  اولویت صادراتی  آخرین  در  فعالیتی  گروه  این محصولات  گروه    بندی امکان صادرات  این  در 
تواند مثمرثمر باشد: بازار  (، ترتیب توسعه صادرات به شرح زیر می 5-7های مندرج در جدول )فعالیتی، توجه به مشخصه

. همچنین به  [ 6205]و پوشاک مردانه    [6111]، پوشاک نوزاد  [5512]  تار و پودباف   یهاپارچه ،  [5607]  محکم  سمانیر
دلیل تمرکز به نسبت بالا در تمامی بازارهای فوق )بجز ریسمان محکم(، ورود به این بازارها از طریق صادرات غیر مستقیم  

 تواند رویکرد مناسبی باشد. و به بازار ریسمان به صورت صادرات مستقیم، می
ها حضور دارد بر حسب  بندی کالاهایی که ایران در بازار آن(، اولویت5-7در ادامه، با توجه به بازآرایی ارائه شده در جدول )

 شود. ( ارائه می5-8در جدول ) HSکدهای شش رقمی 

شناسایی شده ایران به مصر )در صورت حضور ایران در بازار( بر حسب  های صادراتی بندی فرصتاولویت (۵-8)   جدول
 رقمی  6کدهای 

گروه کالایی )کد   شرح و کد کالا 
 رقمی(  4

تجارت در دوره  
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین  
 دلار( -کل دوره 

  1سولفورها ...  [ 283010]سولفور )سولفید( سدیم  
[2830 ] 2021 1000 

  زاتیکار مجهز به تجه  يها ون یکام  ریبالبر و سا  فتراكیقطعات ل
 [ 843120]  بندي نشده در جاي دیگرطبقه  ،ییجابجا  ایبالبر  

  آلتن یقطعات ماش
 9592 2019 [8431... ]  2خاص 

که بر حسب    ياژیآل  ری فولد غ  ایتمام از آهن    مهیمحصولت ن
  ای درصد کربن، با سطح مقطع مربع    25/0کمتر از    يوزن حاو

 [ 720711]با عرض کمتر از دو برابر ضخامت است.    ل،ی مستط

تمام    مهیمحصولت ن
 20831245 2018الی    2015 [7207... ]  3ی آهن

 
با شرح محصول    28301000)و به طور خاص طبق آمار گمرگ ج.ا.ا.، کد    283010شود که ایران تنها در کد   کد شش رقمی تقسیم می  2این محصول در کل به    .1

درصد بوده است. کد دیگر   09/0معادل   1400»سولفور سدیم«( با مصر تجارت داشته است. لازم به ذکر است که سهم این کالا در سبد صادراتی ایران به مصر در سال 
 یآل  ای  یمعدن  باتیترک  ینباشند )به استثنا  ایشده باشند    فیتعر  ییایمیاز نظر ش  نکه یاعم از ا  دها، یسولف  ی(؛ پلمیسد  ی)به استثنا  دهایسولفارت است از:  این گروه کالایی عب

 . [283090( ]وه یج
با شرح محصول    84312090)و به طور خاص طبق آمار گمرگ ج.ا.ا.، کد    843120ایران تنها در کد  شود که  کد شش رقمی تقسیم می  8این محصول در کل به  .  2
«( با مصر تجارت داشته است. لازم به ذکر است که سهم این کالا در سبد صادراتی ایران به  84312010غیر از اشیاء مشمول ردیف   8427اجزاء و قطعات ردیف تعرفه  »

ها و  ها، کاپستاننچ یپرش(، و یاز بالابرها ریقطعات قرقره تکل و بالابر )غ درصد بوده است. هفت کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:  16/2معادل  1398مصر در سال 
آلات شماره  نیقطعات ماش،  [ 843131]  گرید  ینشده در جا  بندیطبقه  ، یپله برق  ایپرش    یقطعات آسانسور، بالابرها،  [ 843110]  گرید  ینشده در جا  بندیها، طبقهجک

 هیزاو  ایبولدوزر    یهاغهیت،  [ 843141]  8430و    8429،  8426آلات شماره  نیماش  یبرا   رهیچنگال و دستگ  ل، یسطل، ب،  [843139]  گرید  ینشده در جا   بندیطبقه  8428
 گرید  ینشده در جا  بندیطبقه  ، 8430.49  ای  8430.41  یفرع  یهاکننده با شمارهغرق  ای  یحفار  آلاتنیقطعات ماش،  [843142]  گرید  ینشده در جا  بندیطبقه  دوزر، 

 . [843149] گرید ینشده در جا بندیطبقه ، 8430و  8429، 8426  یهاآلات شمارهنیقطعات ماش و  [843143]
با مصر تجارت داشته است. و به طور خاص طبق آمار گمرگ ج.ا.ا.،    720719و    720711شود که ایران در دو کد  کد شش رقمی تقسیم می  4. این محصول در کل به  3

« را به نشده  ذکر  جای دیگر  کربن که در  %25  از  ممزوج دارای کمتر  غیر  فولاد  آهن یا  محصولات نیمه تمام ازبا شرح محصول »  72071900کد    1396ایران در سال  
  72071190، ایران کد  1397و    1396درصد در سبد صادراتی ایران به مصر را به خود اختصاص داده است. همچنین، در سال    52/29مصر صادر کرده که سهمی معادل  

آهن یا فولاد غیرممزوج با سطح مقطع مربع یا مستطیل که اندازه پهنای آن کمتر از دو برابر ضخامت آن باشد با ضخامت   محصولات نیمه تمام ازبا شرح محصول »
 ها داشته است. درصد در سبد صادراتی ایران به مصر در این سال 83/ 11و  08/24« را به مصر صادر کرده که به ترتیب سهمی معادل مترمیلی 200بیش از 
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گروه کالایی )کد   شرح و کد کالا 
 رقمی(  4

تجارت در دوره  
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین  
 دلار( -کل دوره 

که بر حسب    ياژیآل  ری فولد غ  ایتمام از آهن    مهیمحصولت ن
  ای  ،يا رهیدرصد کربن، با سطح مقطع دا  25/0کمتر از    يوزن حاو

 [ 720719]است.    لیمستط  ایاز مربع    ریغ  یسطح مقطع 
 5884816 2017و    2016

  يها ی ژگی و  يشده )به استثنا  دهی تراش  باًیتقر   ایخام    ت،یگران
 [ 251611]  و سنگ فرش(  جدول خیابان، سنگ  بلوك سنگی

...   1سنگ خارا 
[2516 ] 

2017 2816 

  ای ها  به بلوك   ره،یغ  ایصرفاً برش خورده، با اره کردن    ت،یگران
  يدارا  ي قبلاً)به استثنا  لی مستط  ایبه شکل مربع    ییهادال

  و سنگ فرش(  جدول خیابان، سنگ  بلوك سنگی  يها ی ژگیو
[251612 ] 

2019 510 

یافته آمارنامهمأخذ:  به ذکر  Trade Mapهای گمرک ج.ا.ا. و سایت  های پژوهش،  برخی داده . لازم  نبودن  در دسترس  به  توجه  با  با  است که  های تجاری مرتبط 
 های تجاری درگاه نقشه جهان بررسی شده است. های گمرک ج.ا.ا. و هم دادهای استفاده شده و بنابراین هم آمارنامههای آیینهکشورهای آفریقایی، از داده 

های  های مورد توجه مصر در تجارت با ایران، بخش صنعت بوده است. از بررسی دادهلازم به ذکر است که یکی از بخش
طومار، با   غیر ممزوج تخت و گرم نوردشده به شکل غیر  محصولات از آهن یا فولادگمرک ج.ا.ا. مشاهده شد که ایران »

  72085110« با کد کالایی  مترمیلی  1850متر و عرض بیشتر از  میلی  10متر یا بیشتر به ضخامت بیشتر از  میلی  600پهنای  
درصدی در سبد صادراتی ایران به مصر در این سال به خود    50به مصر صادر کرده است که سهم حدود    1400را در سال  

  بیشتر از   با عرض   یاژی، آلیر فولاد غ  یااز آهن    شده   محصولات تخت نورد اختصاص داده است. این محصول در دسته »
گیرد شده که مربوط به فعالیت اقتصادی »تولید فلزات  قرار می  7208« با سر شماره  بدون روکش  ،، نورد گرممتریلی م  600

  5باشد. اگرچه مصر تعرفه  های صنعتی قرار گرفته که مورد توجه دو کشور در تجارت میپایه« است و در زمره فعالیت
( داشته و تولید  28/2کند و ایران در صادرات این محصول به دنیا مزیت )معادل  درصدی بر این محصول ایران وضع می

باشد.  این کالا دانش فنی تا حدود بالایی نیاز دارد؛ اما بازار این محصول در مصر فاقد ویژگی رشد مناسب و اندازه بزرگ می
 شناسی طرح استخراج نشده است.   بنابراین، این محصول در نتایج روش

صادر کرده است.    0802و   0806های  به مصر محصولات کشاورزی با سرشماره  1400-1396همچنین، ایران طی دوره  
اگرچه محصولات مرتبط با بخش کشاورزی و جنگلداری یکی از عمده محصولات وارداتی مصر است؛ اما مصر تعرفه به  

های گمرک ج.ا.ا. مشاهده شد که سهم این محصولات  کند و از بررسی دادهنسبت بالایی بر این محصولات ایرانی وضع می
دانه )انگور خشک کرده(« با کد  در سبد صادراتی ایران به مصر کم است. به طور خاص، ایران طی این دوره »انگور بی

 
  ر یغ»  یلی درصد کربن، با سطح مقطع مستط  25/0که بر حسب وزن، کمتر از    یاژ یآل  ریفولاد غ  ایتمام از آهن    مهیمحصولات ندو کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:  

از  که بر حسب وزن    یاژیآل  ری فولاد غ   ایتمام آهن    مهیمحصولات نو    [ 720712] « و اندازه عرض بیشتر یا مساوی دو برابر ضخامت  از مربع  دارند   کربن  %25بیشتر 
[720720] . 
با مصر تجارت داشته است. و به طور خاص طبق آمار گمرگ ج.ا.ا.،    251612و    251611شود که ایران در دو کد  کد شش رقمی تقسیم می  4. این محصول در کل به  1

درصد در سبد   0/ 02« را به مصر صادر کرده که سهمی معادل  شده  گرفت  ناهمواری  نشده یا  کار،  خارا   سنگبا شرح محصول »  25161100کد    1396ایران در سال  
فقط بریده شده به وسیله اره یا به نحوی دیگر  با شرح محصول »  25161200، ایران کد  1398صادراتی ایران به مصر را به خود اختصاص داده است. همچنین، در سال  

 درصد در سبد صادراتی ایران به مصر داشته است.  12/0« را به مصر صادر کرده که معادل  به صورت بلوک یا به شکل لوح مربع یا مربع مستطیل
دال به شکل  اینه، به شکل بلوک  ایشده باشد  دهیتراش رهیغ  ایصرفاً با اره  ایشده باشد  دهیتراش باًیتقر نکهیماسه سنگ، اعم از ا دو کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از: 

 ، یساختمان  ا ی  ادبودی  یهاسنگ  ریبازالت و سا  ، یریپورفو    [251620و سنگ فرش( ]  جدول خیابان، سنگ  بلوک سنگی  یهایژگیو  یقبلاً دارا   ی)به استثنا  ل یمستط  ایمربع  
 ا یگرانول، براده    ی)به استثنا  لیمستط  ایبه شکل مربع    ییهاتخته  ایها  به شکل بلوک   ره، یغ   اینه، با اره    ایشده باشد    دهیصرفاً تراش  ایشده    دهیتراش  باًیتقر  نکهیاعم از ا 

و ماسه    تی گران  2/ 5بیش از    یبا وزن مخصوص ظاهر  یساختمان  ای  ادبودی  یها سنگ فرش، سنگ   جدول خیابان، ، سنگ  بلوک سنگی   یهایژگ یو  یقبلاً دارا   ایپودر،  
 . [251690سنگ( ] 
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درصدی در سبد صادراتی ایران به مصر را به خود    24/5به مصر صادر کرده که به طور متوسط سهم    08062060کالایی  
کند که به نسبت بالا تلقی  درصدی بر این محصولات وضع می   40اختصاص داده است. این در حالی است که مصر تعرفه  

شود. به علاوه، بازار این محصول در مصر فاقد ویژگی رشد مناسب و اندازه بزرگ است و به همین دلیل در تحلیل  می
به مصر    08025100خشک« با کد کالایی    یا   تازه   پوست با   ها پستهوارد نشده است. از طرف دیگر، ایران طی این دوره »

درصدی در سبد صادراتی ایران به مصر را به خود اختصاص داده است. اگرچه   2/ 24صادر کرده که به طور متوسط سهم 
( دارد و این بازار دارای مشخصه رشد مناسب است؛ اما به دلیل موانع  73/14ایران در صادرات این محصول مزیت )معادل  

 شناسی طرح ارائه نشده است.  تجاری، این گروه کالایی در نتایج روش

 نیجریه -4-3-5

، نیجریه است. در سال  1ترین و بزرگترین اقتصاد در میان کشورهای قاره آفریقا براساس تولید ناخالص داخلی پرجمعیت
  326حدود    2021-2000میلیون نفر و متوسط تولید ناخالص داخلی آن طی دوره   213جمعیت این کشور بیش از    2021

درصد بوده    5/ 2میلیارد دلار بوده است. گفتنی است، نیجریه طی دوره مزبور متوسط رشد اقتصادی سالانه آن بیش از  
هزار دلار بوده است. براین اساس نیجریه به    2قریب به    ین کشور طی دوره فوق است. همچنین، متوسط درآمد سرانه ا

 شود. طور نسبی یکی از بازارهای بزرگ قاره آفریقا محسوب می 
شود. به  های فضای کسب وکار در میان کشورهای قاره آفریقا به طور نسبی متوسط ارزیابی می نیجریه از منظر شاخص 

کمی بیش از متوسط قاره    2020  -2015عنوان نمونه متوسط امتیاز شاخص سهولت کسب و کار این کشور طی دوره  
ام قرار دارد. گفتنی است، امنیت حقوق مالکیت به  24آفریقا بوده است. همچنین، در میان کشورهای قاره مزبور در جایگاه  

برای نیجریه    2022-2010ای که متوسط امتیاز این شاخص طی دوره  شود. به گونه طور نسبی در نیجریه پایین ارزیابی می 
 است.  ام قرار گرفته 27ها در دسترسی است، در جایگاه کشور این قاره که اطلاعات آن  30و در میان   3/ 7حدود 

این کشور از منظر شاخص درجه باز بودن    2020ترین اقتصادهای قاره آفریقا، کشور نیجریه است. در سال  یکی از بسته
توانسته است، به طور متوسط سالانه    2021-2000کشور قرار دارد. با این وجود طی دوره    47در میان    46اقتصاد در رتبه  

گذاری مستقیم خارجی جذب نماید. متوسط نرخ تورم و نوسانات نرخ ارز در نیجریه نیز به طور  میلیارد دلار سرمایه   4حدود  
سالانه    2020-2010درصد و نوسانات نرخ ارز نیز طی دوره    8/12تورم    2022-2010شود. طی دوره  نسبی بالا ارزیابی می 

 درصد بوده است.  10حدود 
نیجریه در غرب قاره آفریقا واقع شده است و الجزایر، بنین، کامرون، چاد و نیجریه مرز مشترک زمینی با این کشور دارند.  
علاوه بر این، نیجریه از طریق دریا نیز با گینه استوایی، غنا و سائوتومه و پرینسیپ هم مرز است. این کشور طی دوره  

میلیارد دلار واردات کالایی از دنیای خارج داشته است، که سهم ایران    43/ 5به طور متوسط سالانه حدود    2015-2020
 میلیون دلار است. 30از آن کمتر از 

های حاصل از پالایش  های »تولید کک و فرآوردهدر مقایسه با بازار کشورهای الجزایر، ساحل عاج و مصر، ایران در فعالیت
بندی نشده در جای دیگر«  آلات و تجهیزات طبقههای شیمیایی« و »تولید ماشیننفت«، »تولید مواد شیمیایی و فرآورده

که همچنان این پتانسیل وجود دارد  در تصاحب بازار نیجریه به نسبت بازار سه کشور دیگر بهتر عمل کرده است. در حالی 
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های شیمیایی« و »تولید کک  های »تولید مواد شیمیایی و فرآوردهکه سهم بازاری خود را به خصوص در صادرات فعالیت
های حاصل از پالایش نفت« افزایش دهد. در بررسی ده فعالیت با سهم بالا در سبد وارداتی نیجریه از دنیای  و فرآورده

های  های »تولید فرآورده شود که ایران علاوه بر دو فعالیت فوق، پتانسیل گسترش صادرات در فعالیتخارج، مشاهده می
 »تولید فلزات پایه« و »کشاورزی و جنگلداری« را دارد.   ها و توتون و تنباکو«،غذایی، انواع آشامیدنی

دن  نیجریه  یسبد واردات  آن است  ا یاز  به طور عمده  که  مبین  فعال  یکالاها   این کشور  پنج  با  و  کک    دی تول»  تیمرتبط 
  یی ای میمواد ش  دی »تول«،  گردی   جای   در   نشده   بندی طبقه  زاتی و تجه  آلات ن یماش  د ی تول«، »نفت  ش یهای حاصل از پالاورده آفر

  ای، انه ی»ساخت محصولات راو  و توتون و تنباکو«،    های دنی انواع آشام  ،ییغذا  یهافرآورده   د ی»تول،  «ییای مشی  هایو فرآورده 
می  « نوری  و   ی کیالکترون وارد  پتانسیل   . کندرا  بررسی  بر  از  علاوه  که  شد  مشاهده  نیز  نیجریه  به  ایران  های صادرات 
های غذایی  ، تولید مواد شیمیایی و فرآورده نفت شی های حاصل از پالاورده آو فر کک  دیتول های تولیدی مربوط به فعالیت

فلزات پایه« و »کشاورزی    د یتول مشاهده شد که دو فعالیت »  و توتون و تنباکو  ها ی دنی انواع آشام  ، ییغذا  یهافرآورده   د ی تولو  
  ن ی زمهای  کند که بخش ( اشاره می 2021و جنگلداری« ایران نیز پتانسیل تأمین نیاز نیجریه را دارد. همچنین، کینوش )

  انه، یرا  ک، یافزار، الکتروننرم  ، یفناورهای  ایران مورد توجه کشور نیجریه بوده و برای این کشور بخش   و معدن   ی شناس
مورد اقبال قرار گرفته است. همچنین، توسعه شبکه برق و بخش بهداشت    ی ایرانونقل و کشاورزحمل   ،ییغذا  عیصنا

 نیجریه مورد توافق دو طرف بوده است.  
های شناسایی شده، با راهبرد  کند. این فرصتهای واقعی صادراتی ایران به نیجریه را فهرست می(، فرصت5-9جدول )

دسته شامل اولویت بالا،    5حفظ موقعیت بازار و توسعه صادرات هستند که تجارت کالایی با راهبرد توسعه صادرات در  
اند. همچنین، بر  بندی شدهاولویت متوسط رو به بالا، اولویت متوسط، اولویت متوسط رو به پایین و اولویت پایین تقسیم

مدت  ( بازار با رشد وارداتی کوتاه[8437]  کردن  پاک  آلات نی ماششناسی طرح، عمده این محصولات )بجز  اساس نتایج روش
هم از نظر اندازه و هم از نظر رشد وارداتی بلندمدت، مناسب    [ 8437]  کردن   پاک  آلات نیماشاند. تنها بازار  و بلندمدت داشته

 شود. تلقی می
(، مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات محصولات منتخب به همراه مزیت نسبی آشکار پنج  5-9به علاوه در جدول ) 

رقیب اصلی ایران در صادرات آن محصول به نیجریه نیز ارائه شده است. به منظور ارائه تصویر بهتر، قدرت رقابت ایران  
 نج رقیب اصلی، نیز ارائه شده است. با رقبا از طریق محاسبه نسبت مزیت نسبی آشکار ایران به مزیت نسبی آشکار پ

 های صادراتی واقعی ایران به نیجریه به تفکیک محصول فرصت (۵-9)   جدول

حضور   [کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران 
RCA اصلی رقیب پنج  

 ایران 
رقابت قدرت 

 ایران 

محافظت   یا تغییر فاز، قطع و وصل يبرا برقی   يهادستگاه
 04/0 حفظ  بله [8535]...  اتصالت یجادا  يبرا  یا  برقی ي از مدارها

،  (3/1) هند ، (6/0) نیچ
(،  3/1) فرانسه ،(2/1)  هیترک

 ( 8/0) ا یتان یبر
0/0 

اتصالت   ي)به استثنا  يااز هر ماده برق یق عا هاي مقره
 1/0 حفظ  بله [8546] (یق عا

،  (5/2)، هند  (8/1) چین 
  (، 7/0)، ترکیه (2/1)آمریکا  

 ( 2/0)امارات  
1/0 
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حضور   [کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران 
RCA اصلی رقیب پنج  

 ایران 
رقابت قدرت 

 ایران 

  يبنددرجه ایکردن   کردن، جور پاك يبرا آلت نیماش
کرده؛  دار خشکغلاف جاتی سبز  ای ها کردن بذر، دانه

 [8437] ... آلت نیماش
 3/0 ب بله

،  (0/2)، هند (4/1)چین 
، ترکیه  (2/4) سوئیس 

 (0/0)امارات   (،7/12)
1/0 

  یرغ یشگاهی،آزما یا یصنعت  هاياجاقو   ، تنورهاهاکوره
 کن ...خشک ياز جمله زباله سوز )به استثنا  ی،برق

[8417] 
 3/0 ب بله

  ،(7/1) ن ی، چ(7/0) هند
  (،5/1) هی ترک ،(1/5) ا یتالیا

 ( 7/1) آلمان 
2/0 

  ی، و پزشک یصندل ي)به استثنا مبلمان و قطعات آنسایر 
 09/0 م. ب. بله [9403] ... یدامپزشک یا ی دندانپزشک ی،جراح

(،  1/1(، آلمان )4/2چین )
(،  2/ 9(، ایتالیا )9/1ترکیه ) 

 ( 4/0آمریکا )
1/0 

هاي بافته  هاي فلزي و پارچههاي بافته شده از نخپارچه
  ...، از نوعی 5605شده از نخ فلزي شده مشمول سرشماره  

[5809] 
 0/13 ب خیر

،  (7/0)، کره (9/0) چین 
  (، 3/0)، آلمان (7/0)بلژیک 

 (4/1)ژاپن  
2/18 

  از آن   ییها بخار؛ بخش ي هانیتورب  ری بخار و سا ي هانیتورب 
 7/3 ب خیر [8406]

،  (0/1)، چین  (0/1)آمریکا  
  (،5/5)، ژاپن (3/2)هند 

 ( 7/1)ایتالیا 
0/2 

از   ری)غ  چیغلتک پ هاي نیماش ری سا ای   غلتک با ساز ورقه
  يهاباشد( و غلتک  شهیش ای فلزات  يکه برا هاییآن

 [8420] ها( آنيلندرهای)س
 02/0 ب خیر

(،  3/0(، بریتانیا )5/0چین )
(،  5/2(، آلمان )6/0هند )

 ( 4/5اتریش )
0/0 

و قطر   ايیرهسطح مقطع دا  يدارا يهاو لوله اهتیوپ
 1/0 ب خیر [7305] از ... متر،یلیم 406.4از  یش ب  ی خارج

،  (8/0)  امارات ،(8/0)  نیچ
  (،2/ 7) کره ،(9/0)  ا یتالیا

 ( 5/3) هیترک
1/0 

فولد،   یامخازن آب، مخازن، خمره و ظروف مشابه، از آهن 
 7/0 ب خیر [7309] از ... یر»غ ياهر ماده يبرا

،  (5/0)  هند ،(8/0)  نیچ
  (،3/2) ه ی، ترک(1/1) آلمان 

 ( 5/0) رلندیا
8/0 

  يهاتلسکوپ ی،چشم تک ی، دوربیندوچشم هايیندورب 
و   هاي نجومی،ي و دستگاهنور  يهاتلسکوپ یر و سا ی نجوم

 [9005] آن ... هايیهپا
 6/0 م. ب. خیر

(،  7/1(، آمریکا )8/1چین ) 
(،  2/1(، آلمان )4/0ایتالیا )

 ( 1/0کره )
9/0 

دفترچه، دفتر سفارش، دفاتر   ، يدفاتر حسابدار ،یدفاتر ثبت
دفترچه   ،يادآوری  ي برگه نامه و دسته کاغذها  د،یرس

 [4820] ... ادداشت،ی
 1/0 م خیر

،  (8/0)، ترکیه  (8/2) چین 
  (،2/2) ، هند (3/0)کره 

 (5/0)آمریکا  
1/0 

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
 کشور مورد بررسی است. -در بازار محصول 2021- 2015های دوره حداقل در یکی از سال*: منظور از حضور ایران در بازار، حضور ایران 

وشن است که هرچقدر  **: قدرت رقابت ایران با رقبا از نسبت مزیت نسبی آشکار شده ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی محاسبه شده است. ر
 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1این نسبت بیشتر از  

باشد. ب: اولویت بالا؛ م. ب.: سایر اختصارها مربوط به راهبرد توسعه صادرات بر حسب اولویت به شرح زیر میاست.    یبازار  تی منظور از حفظ، راهبرد حفظ موقع***:  
 اولویت متوسط؛ م. پ.: اولویت متوسط رو به پایین؛ پ: اولویت پایین.اولویت متوسط رو به بالا؛ م: 

بازار آن حضور دارد که سهم بازاری ایران   5گروه کالایی نیجریه، ایران در   12شود، از بین بازار همانطور که مشاهده می
شناسی این طرح، راهبرد پیشنهادی برای ایران در  در این بازارها بسیار ناچیز و نزدیک به صفر است. بر اساس نتایج روش

 گروه کالایی به شکل زیر است:    12بازار این  
 (؛  8546های عایق برق )کد کالایی ( و مقره8535های برقی )کد کالایی  حفظ موقعیت در بازار محصولات دستگاه −
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)کد کالایی    کردن   پاک   آلاتن یماش،  (5809)کد کالایی    پارچه  توسعه صادرات با اولویت بالا در بازار محصولات  −
با سطح مقطع دایرههاوپ ی ت(،  8420)کد کالایی  سازها  ورقه  ، (8406)کد کالایی    بخار   ن یتورب(،  8437 ای )کد  ی 

 (؛ 7309)کد کالایی   مخازن آب( و 8417صنعتی )کد کالایی  کوره  (، 7305کالایی  

سایر  و    ( 9005)کد کالایی  ی  دوچشم   هایین دوربتوسعه صادرات با اولویت متوسط رو به بالا در بازار محصولات   −
 (؛ 9403)کد کالایی   غیر پزشکی مبلمان

 (؛ 4820)کد کالایی  ی دفاتر ثبتتوسعه صادرات با اولویت متوسط در بازار  −

های شناسایی شده ابتدا بر اساس حضور یا عدم حضور ایران در  چینش فرصت(،  5-9لازم به ذکر است که در جدول )
بازار، سپس اولویت بر حسب رویکرد )حفظ موقعیت یا توسعه صادرات(، در گام بعد بر حسب مزیت نسبی آشکار شده ایران  

اند. از آنجایی که علاوه بر موارد فوق، نیاز است که به منظور ارائه تصویر  در صادرات محصول منتخب به دنیا انجام شده
بهتر، شاخص پیچیدگی محصول، تعرفه وضع شده از سمت نیجریه بر کالای منتخب صادراتی ایران و شاخص تمرکز  

قابت  ها به همراه قدرت رهای شناسایی شده بر حسب این شاخص (، فرصت 5-10بازار نیز در نظر گرفته شود؛ در جدول )
 شوند. بندی میاولویتایران نسبت به رقبا در بازار محصول خاص نیجریه 

 های واقعی صادراتی ایران به نیجریه به تفکیک فعالیت بندی فرصتاولویت ( ۵-10)   جدول

تمرکز   تعرفه  فعالیت محصول ردیف 
 بازار 

شاخص 
پیچیدگی 

 محصول

قدرت  
رقابت  
 ایران 

مشخصه  
 بازار 

ی  برق  يها دستگاه  1
 تولید تجهیزات برقی [8535]...  

 رشد مناسب  0/0 34/0 35/0 10

هاي برق ...  مقره 2
 رشد مناسب  1/0 58/0 65/0 10 [ 8546]

  پاك  آلتنیماش 3
  زاتیآلت و تجهنیماش  دیتول [ 8437]...    کردن

 گر یجاي د   بندي نشده درطبقه

رشد بلندمدت   1/0 03/0 33/0 1
 و اندازه مناسب 

کوره صنعتی ...   4
 رشد مناسب  2/0 54/0 34/0 5 [ 8417]

سایر مبلمان ...  5
[9403 ] 

مصنوعات    ری مبلمان، سا  دیتول
و    گرید   ينشده در جا  يبندطبقه 
آلت و  ن ینصب ماش  و  ریتعم

 زات یتجه

 رشد مناسب  1/0 28/0 40/0 20

توربین بخار ...   6
  زاتیآلت و تجهنیماش  دیتول [ 8406]

 گر یجاي د   بندي نشده درطبقه

 رشد مناسب  0/2 65/0 33/0 5

ساز ... ورقه 7
 رشد مناسب  0/0 00/1 55/0 9 [ 8420]

مخزن آب ...  8
[7309 ] 

فلزي ساخته شده،    محصولت  دیتول
 رشد مناسب  8/0 07/0 17/0 10 زات یتجه  آلت ون یماش  به جز

دوربین ...  9
[9005 ] 

  اي،انه یساخت محصولت را 
 رشد مناسب  9/0 43/0 50/0 14 نوري   و  یکیالکترون
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تمرکز   تعرفه  فعالیت محصول ردیف 
 بازار 

شاخص 
پیچیدگی 

 محصول

قدرت  
رقابت  
 ایران 

مشخصه  
 بازار 

10 
تیوپ مقطع  

اي...  دایره
[7305 ] 

 رشد مناسب  1/0 36/0 36/0 10 تولید فلزات پایه 

منسوجات، پوشاك، چرم و    دیتول [5809]...    پارچه 11
 رشد مناسب  2/18 -17/0 74/0 20 وابسته   يهافرآورده 

ی ...  دفاتر ثبت 12
[4820 ] 

  ،يکاغذ  يهاورده آکاغذ و فر  دیتول
 رشد مناسب  1/0 35/0 29/0 20 ضبط شده   يهارسانه   ریچاپ و تکث

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
شود.  آوری شده است. منظور از تعرفه، تعرفه مبتنی بر ارزش معادل بوده که به صورت درصد )%( گزارش میجمع Trade Map*: اطلاعات مربوط به تعرفه از پایگاه 

 بدست آمده است.  2021- 2017میانگین شاخص پیچیدگی محصول دوره  **: شاخص پیچیدگی محصول از
ولا ادرات محصـ لی در صـ ده پنج رقیب اصـ کار شـ بی آشـ ده ایران به میانگین مزیت نسـ کار شـ بی آشـ بت مزیت نسـ   دنیا ت مرتبط به ***: قدرت رقابت ایران با رقبا از نسـ

 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1محاسبه شده است. روشن است که هرچقدر این نسبت بیشتر از 

شود که چند محصول در ذیل این  فعالیت اقتصادی تفکیک می  8های صادراتی شناسایی شده در بازار نیجریه به  فرصت
 ها به ترتیب تعداد محصول مرتبط به شرح زیر است. گیرند. این فعالیتها قرار میفعالیت

 ( 8417و    8420،  8406،  8437محصول؛ کد کالایی    4)  گر دی  جای  در  نشده  بندیطبقه  زاتی و تجه  آلات ن یماش  د یتول −

 ( 8546و  8535محصول؛ کد کالایی  2ی ) برق زات ی تجه د یتول −

 ( 7305محصول؛ کد کالایی  1تولید فلزات پایه ) −

 (7309محصول؛ کد کالایی  1) زاتی تجه آلات و نی ماش فلزی ساخته شده، به جز محصولات د یتول −

 ( 9005محصول؛ کد کالایی  1) نوری  و  یکیالکترون ای،انهی ساخت محصولات را −

 ( 4820محصول؛ کد کالایی   1) ضبط شده  یهارسانه  ر یچاپ و تکث ،یکاغذ  یهاورده آکاغذ و فر د یتول −

 ( 5809محصول؛ کد کالایی  1) وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  د یتول −

محصول؛    1)  زاتیآلات و تجه ن ینصب ماش  و  ر یو تعم  گر ید  ی نشده در جا  یبندمصنوعات طبقه   ری مبلمان، سا  د ی تول  −
 ( 9403کد کالایی  

های مورد نیاز نیجریه، پتانسیل صادراتی ایران به این کشور و موارد مورد توجه دو کشور  (، عمده گروه فعالیت 5-5شکل )
 . اندهای مشترک در بین این سه دسته با توجه به راهنمای شکل، مشخص شدهدهد. فعالیتدر تجارت را نشان می 

 و موارد مورد اقبال دو کشور در تجارت  نیجریهبه  رانیا  یصادرات لی، پتانس نیجریه ازیمورد ن های ت یعمده گروه فعال ( ۵-۵)  شکل
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 هاي پژوهش مأخذ: یافته
از   شد،  اشاره  که  فعالیت همانطور  »جمله  نیجریه،  کالاهای  بازار  به  ایران  ورود  دو طرف جهت  توافق  مورد    د ی تولهای 

محصول مرتبط با این فعالیت به عنوان فرصت صادراتی ایران به نیجریه    2تجهیزات برقی« بوده است. به طور کلی،  
شناسایی شده که ایران در هر دو بازار حضور دارد. این کالاها مربوط به شبکه برق و به طور خاص دستگاه برقی جهت  

بوده که پیشنهاد رویکرد الگوی پشتیبان تصمیم در خصوص راهبرد ایران در   [8546]های برقی و مقره [8535] تغییر فاز 
ها در  ها نیاز به دانش فنی بالا دارد و بازار آنباشد. تولید هر دوی این محصول این بازارهای نیجریه، حفظ موقعیت می

شود. این در حالی است که قدرت رقابت ایران در مقابل رقبا ناچیز بوده و بنابراین، چنانچه توسعه  مرکز تلقی میمصر مت 
پذیری  صادرات این نوع محصولات در دستور کار سیاستگذاران و فعالان اقتصادی باشد، مستلزم افزایش ظرفیت رقابت

تواند رویکرد مناسب جهت ورود به بازار این  ایران است. با توجه به تمرکز بالای این دو بازار، صادرات غیر مستقیم می
 محصولات برای ایران باشد.  

  ی ک یالکترون  ای،انه یساخت محصولات رااز دیگر موارد شناسایی شده مورد نیاز وارداتی نیجریه، محصولات مرتبط با فعالیت  
های دو کشور در تجارت بوده است. از نتایج  مندیاست که محصولات فناورانه و الکترونیکی نیز از جمله علاقه  و نوری 

و    ، ینور  یهاتلسکوپ   ری و سا   ینجوم   ی هاتلسکوپ   ، یچشم تک  ،یدوچشم   ی هانیدوربشناسی طرح، محصول » روش
که    ییهادستگاه   ایابزارها    ری و سا  ییوی نجوم راد  ی ابزارها  یآن به استثنا   یهاه یو پا  ینجوم  یابزارها  ر یسا  ؛ آن  یهاه یپا

گیرد. در طول دوره مورد بررسی، ایران در بازار محصولات  « در ذیل این فعالیت قرار میاندمشخص شده  گرید  یدر جا
رقبای    9/0نیجریه حضور نداشته است. تولید این محصولات نیازمند دانش فنی بالا بوده و قدرت رقابت ایران    [ 9005]

درصدی بر این    14باشد و نیجریه تعرفه  شناسایی شده است. از طرف دیگر، تمرکز این بازار نیجریه به نسبت بالا می
ها، چنانچه توسعه صادرات این نوع محصولات در دستور  کند. با توجه به این مشخصه محصولات خاص ایران وضع می

و در شرایط فعلی، پیشنهاد    پذیری ایران بوده کار سیاستگذاران و فعالان اقتصادی باشد، مستلزم افزایش ظرفیت رقابت
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شود توسعه صادرات این محصول در سطح متوسط قرار گیرد و در صورت تمایل به ورود به این بازار، صادرات غیر  می
 مستقیم گزینه مناسبی خواهد بود. 

هایی است که نیجریه واردات عمده محصولات  از جمله فعالیت  گر دی  جای  در  نشده  بندیطبقه  زاتی و تجه  آلات ن یماش  د یتول
  پاک  آلات ن یماشگیرند، محصولات  مرتبط با آن را دارد. بازارهای شناسایی شده مرتبطی که در ذیل این فعالیت قرار می 

بخار  [8437]  کردن  توربین  ورقه[8406]،  کوره  [8420] سازها  ،  صنعتی  و  بازار    [ 8417]های  در  تنها  ایران  که  هستند 
و کوره صنعتی نیجریه حضور دارد. برای تولید تمامی این محصولات نیاز به دانش فنی به نسبت   کردن  پاک   آلات نیماش

تر از دو محصول دیگر  و کوره صنعتی پایین  کردن   پاک   آلات نیماشبالا است، هرچند دانش فنی مورد نیاز جهت تولید  
باشد. از طرف دیگر، تعرفه وضع شده بر این دو محصول کمتر از دو محصول دیگر است. این در حالی است که قدرت  می

کم بوده و مزیت نسبی   [8417]های صنعتی و کوره [ 8437] کردن  پاک   آلاتنی ماشرقابت ایران با سایر رقبا در صادرات 
باشد. با این  میانگین مزیت نسبی آشکار رقبا می  2/0و   1/0آشکار ایران در صادرات دو محصول به دنیا به ترتیب معادل  

و    [8406] ها بالاتر از توربین بخار  ، به دلیل حضور ایران در بازار این دو محصول نیجریه، اولویت توسعه صادرات آنوجود
  [ 8406] شود که توسعه صادرات توربین بخار  بندی این دو محصول، پیشنهاد میگیرد. در اولویتقرار می   [ 8420]سازها  ورقه

سازها بالاتر از توربین بخار بوده؛ اما قدرت رقابت  قرار گیرد. زیرا دانش فنی جهت تولید ورقه  [ 8420]سازها  بالاتر از ورقه
سازها به نسبت رقبا ناچیز است. همچنین، تعرفه وضع شده  برابر رقبا و در صادرات ورقه  2ایران در صادرات توربین بخار 

بازار منتخب، با توجه به تمرکز بالای این بازارها، صادرات  سازها بیشتر از توربین بخار است. جهت ورود به چهار  بر ورقه
 تواند باشد.  غیر مستقیم رویکرد مناسبی می 

  ی در جابندی نشده  طبقه مبلمان و قطعات آن در میان محصولات منتخبی که ایران در بازار مربوطه نیجریه حضور دارد،  
است. تعرفه وضع شده بر این  [  9403]  یدامپزشک   ای  یدندانپزشک   ،یجراح   ،یو مبلمان پزشک   یصندل   یبه استثنا  گر ید

درصد   20ها حضور دارد، بیشترین میزان و معادل  محصول توسط نیجریه در میان بازار کالاهای منتخبی که ایران در آن
بوده و تمرکز بازاری آن به نسبت بالا است. همچنین، تولید این کالا نیاز به دانش فنی به نسبت بالا دارد اما قدرت رقابت  

سعه صادرات این محصول  شود که اولویت تورقبا در صادرات این محصول به دنیا است. بنابراین، پیشنهاد می  0/ 1ایران  
تر قرار گیرد. با توجه به تمرکز بالای بازار، به نظر  به نسبت سایر محصولاتی که ایران در بازار آنها حضور دارد، پایین

های گمرک ج.ا.ا. مشخص  رسد صادرات غیر مستقیم این محصولات به نیجریه رویکرد مناسبی باشد. از بررسی دادهمی
درصد(    2ایران در این گروه کالایی به نیجریه صادرات داشته و سهم کمی )زیر    1400الی    1397های  شد که طی سال

 را به این کالا اختصاص داده است.  
« با سر شماره هشت رقمی  های چوبی به غیر از صنایع دستیسایر مبل، ایران محصولات »1397به طور خاص، در سال  

درصد سبد صادراتی ایران به نیجریه در این سال را به خود    18/0را به نیجریه صادر کرده که سهمی معادل  94036090
« با سر شماره  های آهنگری سنتیهای فلزی غیر از مبلمبل، ایران محصولات »1398اختصاص داده است. در سال  

سایر  و »  94036090« با سر شماره هشت رقمی  های چوبی به غیر از صنایع دستی سایر مبل، »94032090هشت رقمی  
مبلمان اقلام آسایشی یا تزئینی قابل جابجایی جهت تجهیز محل زندگی یا کار و اماکن عمومی یا خصوصی مانند میز،  

را به    94038900« با سر شماره هشت رقمی  غیره از سایر مواد شامل حصیر، بید سبدی و بامبو یا مواد مشابهمبل و  
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درصد سبد صادراتی ایران به نیجریه در این سال را   87/0و   1/ 34،  86/3نیجریه صادر کرده که به ترتیب سهمی معادل  
 اند. به خود اختصاص داده

را    94036090« با سر شماره هشت رقمی  های چوبی به غیر از صنایع دستیسایر مبل، ایران محصولات »1399در سال  
درصد در سبد صادراتی ایران به نیجریه در این سال داشته است. در سال    45/0به نیجریه صادر کرده که سهمی معادل  

سایر  و »  94036090« با سر شماره هشت رقمی  های چوبی به غیر از صنایع دستیسایر مبل، ایران محصولات »1400
« با سر شماره هشت  گیرند به غیر از نوع صنایع دستیهای چوبی از انواعی که در اتاق خواب مورد استفاده قرار میمبل

  درصد در سبد صادراتی ایران به  02/0و    10/0را به نیجریه صادر کرده که به ترتیب سهمی معادل    94035090رقمی  
های  اند. همانطور که اشاره شد، ایران سهم بالایی را به صادرات این کالا به نیجریه طی سالنیجریه در این سال داشته

 مختلف اختصاص نداده است.
بدون    تر، یل  300از    ش یب  تی، با ظرف«عیما   ای از گاز فشرده    ر یغ»هر ماده    ی فولاد، برا  ای و ظروف مشابه از آهن    آب   مخازن 

چند    ای  کی  ی که به طور خاص برا  یینرهایکانت  ی)به استثنا  ی حرارت  قی عا  ا یاعم از آستر    ،ی حرارت  ای   یک یمکان  زات یتجه
از دیگر محصولات منتخب جهت توسعه صادرات ایران به نیجریه است.    [7309]   اند(مجهز شده  ا ینوع حمل و نقل ساخته  

گیرد. با توجه به  قرار می  زات یتجه  آلات و ن یماش  فلزی ساخته شده، به جز   محصولات   دی تول  این محصول در ذیل فعالیت 
درصدی این محصول و همچنین نیازمندی به دانش فنی به نسبت پایین جهت تولید این    10بازار نیمه متمرکز و تعرفه  

شود که توسعه صادرات این محصول در رده بعد از محصولات  ایران به نسبت رقبا، پیشنهاد می  8/0محصول و قدرت رقابت  
قرار گیرد. همچنین، با توجه به بازار نیمه    گر دی  جای   در   نشده   بندیطبقه  زات یو تجه  آلاتن یماش  د یتولمرتبط با فعالیت  

رسد صادرات مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به بازار این محصول نیجریه  متمرکز این محصول، به نظر می
 باشد. 

تیوپ  نیجریه، توسعه صادرات در محصولات  به  ایران  و  از دیگر محصولات شناسایی شده جهت گسترش صادرات  ها 
فولاد    ا یاز محصولات نورد تخت از آهن    متر،ی ل یم  406/ 4  از   ش یب  ی و قطر خارج   یارهی سطح مقطع دا  یدارا   ی هالوله 

فلزات پایه است. اگرچه جهت   دی تولمرتبط با فعالیت  [7305]« شدهطور مشابه بسته به  ایشده  »مثلاً جوش داده شده، پرچ 
باشد. بنابراین، چنانچه توسعه  رقبا می  1/0تولید این محصول دانش فنی به نسبت بالا نیاز است، اما قدرت رقابت ایران  

پذیری  قابتصادرات این نوع محصولات در دستور کار سیاستگذاران و فعالان اقتصادی باشد، مستلزم افزایش ظرفیت ر
پیشنهاد می فعلی،  در شرایط  و  بوده  گیرد.  ایران  قرار  پایین  به  رو  متوسط  در سطح  این محصول  توسعه صادرات  شود 

رسد صادرات غیر مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به  همچنین، به دلیل بازار متمرکز این محصول، به نظر می
 بازار این محصول نیجریه باشد. 

که    ی، از نوع 5605شده مشمول شماره    زهیمتالا  یهابافته شده از نخ  ی هاو پارچه   یفلز  یهابافته شده از نخهای  پارچه 
دفاتر  و    [5809]بندی نشده در جای دیگر  طبقه  اهداف مشابه  یبرا  ای  یشود، به عنوان پارچه مبل یدر پوشاک استفاده م 

دفترچه    ، یثبت دفاتر رس  ادداشت،یدفاتر حساب،  دفترچه    د، یدفاتر سفارش،  نامه،  و    ی هاادداشتی   ادداشت،یبرگه  روزانه 
  ر،یلوازم التحر   ریو سا  یکربن ی هامجموعه ، یتجار یهاها، فرمل یها، جلد فا کلاسورها، پوشه ن، یمقالات مشابه، دفتر تمر 

دومحصول دیگری هستند که    [4820]   ها و جلد کتاب، از کاغذ و مقوامجموعه  ا یها  نمونه  یبرا  ییهامقوا؛ آلبوم   ای  ذاز کاغ 
شده شناسایی  نیجریه  به  ایران  صادراتی  فرصت  عنوان  آسانبه  تولید  و  پایین  فنی  دانش  به  نیازمندی  دلیل  به  تر  اند. 



  541  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

برابری ایران به نسبت رقبا در صادرات این محصول به   18و قدرت رقابت   [ 5809]ی فلز ی هابافته شده از نخهای پارچه 
قرار گیرد. همچنین، به    [4820]دنیا، بهتر است گسترش صادرات این محصول در اولویت بالاتری به نسبت دفاتر ثبتی  

رسد صادرات غیر مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به بازار این  دلیل بازار متمرکز این دو محصول، به نظر می
 محصولات نیجریه باشد. 

ها حضور دارد  ایران در بازار آن بندی کالاهایی که  (، اولویت5-10بندی ارائه شده در جدول )در ادامه، با توجه به اولویت
 شود. ( ارائه می5-11در جدول ) HSبر حسب کدهای شش رقمی 

های صادراتی شناسایی شده ایران به نیجریه )در صورت حضور ایران در بازار( بر حسب  بندی فرصتاولویت ( ۵-11)   جدول
 رقمی  6کدهای 

 گروه کالایی شرح و کد کالا 
 رقمی(  4)کد  

تجارت در دوره  
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین  
 دلار( -کل دوره 

و   ولت  لویک  5/72ولتاژ    يبرا  کی مدار اتومات  يها قطع کننده 
 [ 853529]بالتر  

  1یبرق  يها دستگاه 
 13265 2019و    2016 [8535]...  

(  قیاتصالت عا   ي)به استثنا   کی سرام  یکی الکتر  يهاقیعا
[854620 ] 

...   2هاي برق مقره
[8546 ] 2016 122 

کار    يبرا  ابی آلت مورد استفاده در صنعت آسن یقطعات ماش
کردن،  زیآلت تمنیماش  ؛حبوباتیا    خشک  جاتیسبز   ،غلات

حبوبات خشک،    یا  جاتیسبز  ،بذر، غلات   يبند دانه  ای  يبند دسته
 [ 843790]  بندي نشده در جاي دیگرطبقه

  پاك  آلتنیماش
 510 2019 [8437]...    3کردن 

...   4کوره صنعتی  [841720]  یبرق  ریغ  ت،ی سکویاز جمله فر ب  ،یینانوا  يها کوره 
[8417 ] 2019 306 

ادارات، آشپزخانه و اتاق خواب    ي جهت)به استثنا   یمبلمان چوب
 [ 940360]  (یو صندل

...   5سایر مبلمان
[9403 ] 

تا   2018و    2016
2021 31612 

 
با نیجریه تجارت داشته است. پنج کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از: فیوز    853529شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می  6. این محصول در کل به  1

  ی دهایجداکننده و کل یدهایکل، [853521ولت ] لویک  5/72 و کمتر از 1بیشتر از   ولتاژ یبرا  کی مدار اتومات هایقطع کننده ، [ 853510] برای ولتاژ بیشتر از یک کیلو ولت
و  [853540ولت ]  یک کیلواز  شی ولتاژ ب یولتاژ، برا  یهاکننده ولتاژ و سرکوب  یهامحدودکننده  ر، ی صاعقه گ، [853530ولت ] یک کیلواز  شیولتاژ ب یقطع و وصل، برا 

  1000از  شیولتاژ ب یبرا  ، ی کیالکتر یدر مدارها ای یکیالکتر یاتصالات به مدارها جادیا  یبرا  ای ، ی کیالکتر یمحافظت از مدارها ای یدزنیکل یبرا  یکیالکتر یهادستگاه
کنترل،    یزهایولتاژ، سرکوبگرها و م  یهاکننده محدود  رها، یگقطع و وصل، صاعقه  یدهایجداکننده، کل  یدهایکل   ک، ی مدار اتومات  یهاقطع کننده   وزها، یف  یولت )به استثنا

 . [853590( ] 8537از شماره   رهیها و غها، پانلنت یکاب
 ی هاقیعابا نیجریه تجارت داشته است. دو کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:    854620شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می  3. این محصول در کل به  2

 . [854690( ]قیو اتصالات عا کیسرام ای شهیش یهاقیعا ی)به استثنا یکیالکتر یهاقیعاو  [854610( ]قی اتصالات عا ی)به استثنا یا شهیش یک یالکتر
آلات  نیماشبا نیجریه تجارت داشته است. دو کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:    843790شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می  3کل به  . این محصول در  3

خشک   جاتیسبز ایکار غلات  یبرا  ابیآلات مورد استفاده در صنعت آسنیماشو  [843710حبوبات خشک ]  جاتیسبز ایبذر، غلات  یبنددانه ای یبندکردن، دسته زیتم
  ی بنددرجه  ای  یبندکردن، دسته  زی تم  یآلات برا نیهوا و ماش  یلترهای از مرکز، ف  زیگر  یهاکن خشک  ، ی حرارت  اتیعمل  زاتیآلات مزرعه، تجه نیماش  یحبوبات )به استثنا

 . [843780حبوبات خشک( ] جاتیسبز ایبذر، غلات 
ها کوره با نیجریه تجارت داشته است. سه کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:  841720شود که ایران تنها در کد تقسیم میکد شش رقمی  4. این محصول در کل به 4

پ  یحرارت   اتیعمل   ریسا  ایبرشته کردن، ذوب    یبرا   ،یکی الکتر  ری غ   ، ی شگاهیآزما  ای  ی صنعت  یهافرو   معدن،  استثنا  ای  ت یریسنگ  )به  خشک کن(    یهاکوره  یفلزات 
  ی حرارت  اتیعمل  ریسا  ا یبرشته کردن، ذوب    یکه برا   ییهاآن  یزباله سوز )به استثنا  یهااز جمله کوره   ، ی برق  ریغ   ، ی شگاهی آزما  ای  یصنعت  یهافرها و  کوره،  [ 841710]

 ر ی غ   ، ی شگاهیآزما  ای  یصنعت  یهاقطعات کوره و    [841780( ]یترک خوردگ   اتیعمل  یهاخشک کردن و کوره  یهااجاق  ، یینانوا   یهافلزات، کوره  ای  تیری سنگ معدن، پ
 . [841790] بندی نشده در جای دیگرطبقه  سوزاز جمله زباله  ، یک یالکتر

  9با نیجریه تجارت داشته است.    940389و    940381،  940360،  940350،  940320شود که ایران در کدهای  کد شش رقمی تقسیم می  14. این محصول در کل به  5
  چوبی مبلمان  ،  [940330( ]یصندل  یادارات )به استثنا  یبرا   چوبیمبلمان  ،  [ 940310( ]یصندل  یادارات )به استثنا  یبرا   یمبلمان فلزکد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:  

بامبو )به    از  مبلمان،  [ 940370]  (یو صندل  یدامپزشک   ای  یجراح  ، ی دندانپزشک  ،ی پزشک  ی)به استثنا  یک یمبلمان پلاست،  [940340( ]یصندل  ی)به استثنا  آشپزخانه  یبرا 



542  ایران اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی   

 

 گروه کالایی شرح و کد کالا 
 رقمی(  4)کد  

تجارت در دوره  
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین  
 دلار( -کل دوره 

و مبلمان    یمطب، صندل  ي جهت)به استثنا   يمبلمان فلز
 10510 2019 [ 940320]  (ی دامپزشک  ای  یدندانپزشک   ،یجراح   ،یپزشک 

، 2016،  2015 [ 940350( ]یصندل   ياتاق خواب )به استثنا  يبرا  یمبلمان چوب
2019 2776 

  يمواد مشابه )به استثنا  ای  بید مخصوص سبد بافی،  نیمبلمان از  
و مبلمان    یو صندل  ک،یفلز، چوب و پلاست   زران،یبامبو، چوب خ

 [ 940389( ]ی دامپزشک  ای  یدندانپزشک   ،یجراح   ،یپزشک 
2019 2347 

و مبلمان    یصندل   ي)به استثنا  زرانیچوب خ  ایمبلمان بامبو  
 204 2016 [ 940381( ]ی دامپزشک  ای  یدندانپزشک   ،یجراح   ،یپزشک 

هاي تجاري  . لزم به ذکر است که با توجه به در دسترس نبودن برخی دادهTrade Mapهاي گمرك ج.ا.ا. و سایت  هاي پژوهش، آمارنامهمأخذ: یافته
هاي تجاري درگاه نقشه جهان بررسی  ج.ا.ا. و هم دادههاي گمرك  اي استفاده شده و بنابراین هم آمارنامههاي آیینهآفریقایی، از داده  کشورهايمرتبط با  

 شده است. 

های شناسایی  های مورد توجه نیجریه در واردات از دنیا و همچنین یکی از پتانسیل لازم به ذکر است که یکی از بخش
های شیمیایی بوده است. از  شده ایران جهت صادرات محصولات مرتبط به نیجریه، بخش تولید مواد شیمیایی و فرآورده

را در    31021000های گمرک ج.ا.ا. مشاهده شد که ایران »اوره حتی به صورت محلول در آب« با کد کالایی  بررسی داده
درصدی در سبد    5/93به نیجریه صادر کرده است که به طور متوسط طی این دو سال سهم حدود    1400و    1399سال  

کند  میای بر این محصول ایران وضع ن یچ تعرفهصادراتی ایران به نیجریه را به خود اختصاص داده است. اگرچه نیجریه ه
( داشته است؛ اما بازار این محصول در نیجریه فاقد ویژگی  44/10و ایران در صادرات این محصول به دنیا مزیت )معادل  

 شناسی طرح استخراج نشده است.   باشد. بنابراین، این محصول در نتایج روشرشد مناسب و اندازه بزرگ می

 آفریقای جنوبی -5-3-5

در سال    یلیون م  60حدود    یتبا جمع  ی جنوب  یقای آفر پرجمع  ین ششم  2021نفر  آفر   یت کشور  م   یقا قاره  .  رودی به شمار 
نسبت به    دلار  یلیاردم  2با اختلاف کمتر از    2021- 2000دوره    یکشور ط  ینا  یناخالص داخل   یدمتوسط تول  ین،همچن

  324آن حدود    ی ناخالص داخل  ید تول  یانگین ، میگرد  یان قرار دارد. به ب  یقایآفر   ی کشورها یاندوم در م یگاه، در جانیجریه
  یندرصد بوده است. با ا  2/ 4دوره حدود    ینهم  یکشور ط  ینا  یاست، متوسط رشد اقتصاد  یدلار بوده است. گفتن   یلیارد م

 (. یقا قاره آفر  یانششم در م یگاه دلار بوده است )جا  6،400به   یبکشور قر  ینوجود، در دوره مزبور متوسط درآمد سرانه ا
. به عنوان نمونه رتبه آن  شودی م  یابیخوب ارز  یطور نسب  هسهولت کسب و کار ب  یهااز منظور شاخص  یجنوب  آفریقای

در قاره    یتحقوق مالک  یتامن  ینبوده است. بالاتر   84و    6  یبو جهان به ترت  یقادر قاره آفرو کار  در شاخص سهولت کسب  
  رود، ی به شمار م  یااقتصاد بسته  یآنکه از به طور نسب  جودکشور با و  یناختصاص دارد. ا  ی جنوب  یقایمورد بحث به آفر 

  یانداشته است. به ب  یقاقاره آفر  ی کشورها  یاندر م  2021- 2000دوره    یرا ط   ی خارج  گذارییه جذب سرما   یزان م  ین بالاتر
  متوسط   –   شورک  ینا  ییناست، تورم پا  ی وارد آن کشور شده است. گفتن  یخارج   یهدلار سرما   یلیاردم  6سالانه حدود    یگر،د

 
 ای یدندانپزشک  ، یجراح  ، یو مبلمان پزشک یصندل ی)به استثنا از چوب خیزرانمبلمان ، [ 940382( ] یدامپزشک ای یدندانپزشک ، یجراح  ، یو مبلمان پزشک یصندل یاستثنا

قطعات  ،  [940390( ]یدامپزشک   ای  یدندانپزشک   ، یجراح   ، یو مبلمان پزشک  یصندل  ی)به استثنابندی نشده در جای دیگر  طبقه  قطعات مبلمان، ،  [ 940383]  (یدامپزشک 
بندی طبقه  ، غیر چوبی   قطعات مبلمانو    [940391( ]یدامپزشک   ای  یدندانپزشک  ، ی جراح   ، یو مبلمان پزشک  یصندل  ی)به استثنابندی نشده در جای دیگر  طبقه  ، چوبی  مبلمان

 . [940399( ]یدامپزشک ای یدندانپزشک ، یجراح  ، یو مبلمان پزشک یصندل ی)به استثنانشده در جای دیگر 
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  یل دلا   ین تراز مهم   یت حقوق مالک  یی بالا   یتنرخ ارز و بازار نسبتاً بزرگ در کنار امن  پایین   نسبتاً   نوسانات   و   - درصد  5  حدود 
 . رودی به شمار م  یخارج  گذارییه جذب سرما

خارج    یایاز دن  یی دلار واردات کالا  یلیاردم  80از    یش به طور متوسط سالانه ب  2022-2015دوره    ی ط   یجنوب   آفریقای 
  هایو فرآورده   یمیایی مواد ش  ید »تول  های یت در فعال  یران دلار است، ا   یلیون م  70از آن حدود    یران داشته است، که سهم ا

  ی نشده در جا بندیطبقه  یزاتو تجه آلاتین ماش یدنفت«، »تول لایشحاصل از پا هایکک و فرآورده ید»تول  ،«یمیاییش
  یر به نسبت سا  ی جنوب  یقایتوتون و تنباکو« در تصاحب بازار آفر   ها،یدنی انواع آشام  یی،غذا  هایفرآورده   ید و »تول  «یگر د

خود را    ی بازار  سهموجود دارد که    یل پتانس  ین است که همچنان ا  ی در حال   ین منتخب بهتر عمل کرده است. ا   ی کشورها
انواع    یی، غذا  های فرآورده  ید نفت« و »تول  یش حاصل از پالا  های کک و فرآورده   ید»تول  هاییت به خصوص در صادرات فعال

 دهد.   یشو توتون و تنباکو« افزا هایدنی آشام

»ساخت    تیمرتبط با پنج فعال  ی کالاها  این کشور به طور عمده   که  مبین آن است   ایاز دن  آفریقای جنوبی   ی سبد واردات
نصب    و   ریو تعم  گر ید   ینشده در جا  یبندمصنوعات طبقه   ری مبلمان، سا  د یتول، »«نوری   و  ی ک یالکترون  ای،انه یمحصولات را 

  نشده  بندیطبقه  زاتیو تجه  آلاتنی ماش  دیتول، »«ییایمشی  هایو فرآورده   ییایمی مواد ش  دی »تول«،  زاتیآلات و تجهنیماش
صادرات ایران به  های  کند. از بررسی پتانسیل« را وارد میو معدن  ی عیاستخراج نفت خام و گاز طب« و »گر دی  جای   در 

انواع   ، ییغذا  ی هافرآورده دی »تول«، نفت شی های حاصل از پالاورده آو فر کک  دی تولآفریقای جنوبی نیز مشاهده شد که »
تنباکو«    های دن یآشام توتون و  فراورده   دی تولو »و  تکث  ، یکاغذ  یهاکاغذ و  نیز  ضبط شده   یهارسانه   ریچاپ و  ایران   »

محصولات پتروشیمی، آسفالت،  کند که  ( اشاره می2021پتانسیل تأمین نیاز آفریقای جنوبی را دارد. همچنین، کینوش ) 
 ایران مورد توجه کشور آفریقای جنوبی بوده است.   برق و  های نفتی، قطعات یدکی خودرومحصولات غذایی، فرآورده

های شناسایی شده،  کند. این فرصتهای واقعی صادراتی ایران به آفریقای جنوبی را فهرست می(، فرصت5-12جدول ) 
دسته شامل اولویت    5با راهبرد حفظ موقعیت بازار و توسعه صادرات هستند که تجارت کالایی با راهبرد توسعه صادرات در  

اند. همچنین،  بندی شدهبالا، اولویت متوسط رو به بالا، اولویت متوسط، اولویت متوسط رو به پایین و اولویت پایین تقسیم
( بازار  [ 2619]و  [2832]،  [ 6909]، [2802]شناسی طرح، عمده این محصولات )بجز کالاهای با کد بر اساس نتایج روش
هم از نظر اندازه و هم از نظر   [ 2619] آهن  ساخت  از حاصل ضایعاتاند. بازار مدت و بلندمدت داشتهبا رشد وارداتی کوتاه

 شوند. مدت و بلندمدت و سه بازار دیگر صرفاً از نظر اندازه، مناسب تلقی میرشد وارداتی کوتاه
(، مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات محصولات منتخب به همراه مزیت نسبی آشکار پنج  5-12به علاوه در جدول )

رقیب اصلی ایران در صادرات آن محصول به آفریقای جنوبی نیز ارائه شده است. به منظور ارائه تصویر بهتر، قدرت رقابت  
 آشکار پنج رقیب اصلی، نیز ارائه شده است. ایران با رقبا از طریق محاسبه نسبت مزیت نسبی آشکار ایران به مزیت نسبی  

 های صادراتی واقعی ایران به آفریقای جنوبی به تفکیک محصول فرصت ( ۵-12)   جدول

حضور   [کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران  اصلی رقیب پنج RCA ایران 
قدرت 
رقابت 
 ایران 

گوگرد    و رسوب داده شده یا شده   یدگوگرد تصع
آلمان   (،2/0ترکیه )  (،7/5هند ) 1/50 حفظ  بله [2802] یدي کلوئ 

 4/108 ( 0/0آرژانتین ) (،4/0اسپانیا ) (،1/0)
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حضور   [کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

 ایران  اصلی رقیب پنج RCA ایران 
قدرت 
رقابت 
 ایران 

شده، خواه با  متشکل از پارچه و نخ بافته   ي هاست
...  یش آرا يبرا  ی،بدون لوازم جانب یا   یلوازم جانب

[6308] 
 7/0 حفظ  بله

اسپانیا   (،3/0یونان )  (،4/1چین )
تونس   (،2/ 8مجارستان ) (،4/3)

(4/17) 
3/0 

روسیه   (، 9/0آلمان ) (، 6/2چک ) 3/1 ب بله [2803]  « اشکال کربن یر و سا یاهکربن س» ؛کربن
 ( 8/0آمریکا ) (،2/1چین ) (،5/5)

8/0 

نشده، روکش شده،    یاآغشته شده  یا   ينمد، فرآور
ایتالیا   (،5/2آلمان ) (،1/1چین ) 5/0 ب بله [5602]شده   پوشانده یهچند ل   با  یاشده   پوشانده

 (5/0هند ) (، 9/2دانمارك )  (، 8/2)
3/0 

یه  ها، در اشکال اولینالف یر سا یا   یلنپروپ یمرهايپل
 9/0 م. ب. بله [3902]

  (،2/ 2تایلند ) (،6/9عربستان )
  آلمان  (،3/1اسپانیا ) (،4بلژیک )

(9/0 ) 
9/0 

)به   یفروشخرده يساز، برادست يارشته يهانخ
برزیل    (،1/0تایلند ) (، 3/4چین ) 2/2 ب خیر [5406] نخ دوخت( ياستثنا

 2/5 ( 2/0آلمان ) (،4/0فرانسه ) (،4/0)

با   یاژيآلغیرفولد  یا محصولت تخت نورد شده از آهن  
آلمان   (،3/3بلژیک )  (،9/0چین )  4/0 ب خیر [7209] متر، نورد سرد ...یلیم 600از  یشترعرض ب 

 ( 2/ 6) ژاپن (،8/1سوئد )  (،6/0)
3/0 

  یک،سرام محصولتسنگ،  ي کار رو يبرا  ابزار  ینماش
 مانند ...ه ی مواد معدن  یا   یمانبتن، پنبه نسوز س

[8464] 
آلمان   (،5/11ایتالیا ) (،5/1چین ) 3/0 ب خیر

 ( 8/1(، اسپانیا )4/0آمریکا ) (،1)
2/0 

  یی ایمیش ،یشگاه یمصارف آزما يبرا  یکیظروف سرام
وان و موارد   ،یکیتشت سرام ؛یمصارف فن ریسا   ای

 [6909] مشابه ...
آلمان   (،8/0چین )  (،8/1آمریکا ) 1/0 ب خیر

 ( 5/4(، ژاپن )1/5لهستان ) (، 2)
0/0 

آنها. قطعات   ي هاغلتکو  ات نورد فلز   هايدستگاه
آلمان   (،6/1چین )  (،1/2هند ) 1/0 ب خیر [8455]ي نورد فلز  هايدستگاه

 ( 6/9ی )اسلوون  (،2/6ایتالیا ) (،6/1)
0/0 

ایتالیا   (، 3/2چین ) (، 5/2هند ) 1/0 م. ب. خیر [2832] ها یوسولفاتت و هایتسولف
 ( 8/7) تایلند  (،3/0آلمان ) (،7/4)

0/0 

اعم از    اي،پارچه يهاتسمه یانقاله   یاانتقال  يهاتسمه
آلمان   (،1/2اسپانیا ) (،1/1چین ) 1/0 م. ب. خیر [5910] اشباع، ...  یا شده فرآوري

 (7/0(، آمریکا )6/3ایتالیا )  (،4/2)
1/0 

همانند  باف و گیس  يها، نوارهاکابل ي،ارشته هايیمس
 ... یکیمحصولت الکتر ي)به استثنا ینیوماز آلومآن 

[7614] 
 1 م خیر

  (،3/17موزامبیک ) (،5/2چین )
  (،3/0ایتالیا ) (،1/134بحرین )

 ( 2/0آمریکا )
3/0 

  ساخت  از  حاصل  ضایعات  سایر و رسوبات تفاله، سرباره، 
 5/10 م. پ. خیر [2619] ... بنديدانه  استثناي  به)  فولد  یا  آهن

  (،3/0اسپانیا ) (، 3/7نیوزیلند )
(، بوتسوانا  0/0ایرلند ) (،3/0آمریکا )

(0/0) 
1/12 

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
 است. کشور مورد بررسی  -در بازار محصول 2021- 2015های دوره *: منظور از حضور ایران در بازار، حضور ایران حداقل در یکی از سال

وشن است که هرچقدر  **: قدرت رقابت ایران با رقبا از نسبت مزیت نسبی آشکار شده ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی محاسبه شده است. ر
 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1این نسبت بیشتر از  

باشد. ب: اولویت بالا؛ م. ب.: سایر اختصارها مربوط به راهبرد توسعه صادرات بر حسب اولویت به شرح زیر میاست.    یبازار  تی منظور از حفظ، راهبرد حفظ موقع***:  
 اولویت متوسط رو به بالا؛ م: اولویت متوسط؛ م. پ.: اولویت متوسط رو به پایین؛ پ: اولویت پایین.
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بازار آن حضور دارد که سهم بازاری    5گروه کالایی آفریقای جنوبی، ایران در    14شود، از بین بازار  همانطور که مشاهده می
شناسی این طرح، راهبرد پیشنهادی برای  ایران در این بازارها بسیار ناچیز و نزدیک به صفر است. بر اساس نتایج روش

 گروه کالایی به شکل زیر است:    14ایران در بازار این 
)کد کالایی  متشکل از پارچه    یهاست ( و  2802)کد کالایی  شده    دی گوگرد تصعحفظ موقعیت در بازار محصولات   −

 (؛  6308

، کربن )کد کالایی  ( 5406)کد کالایی    سازدست   یارشته   یهانخ   توسعه صادرات با اولویت بالا در بازار محصولات  −
)کد کالایی    یکیظروف سرام(،  5602)کد کالایی  نمد    ، (8464کالایی  )کد    سنگ   یکار رو   ی برا  ابزار  ین ماش(،  2803
 (؛7209)کد کالایی  از آهن  محصولات تخت نورد شده  ( و  8455)کد کالایی  ی  نورد فلز  های دستگاه قطعات    (،6909

بازار محصولات   − در  بالا  به  رو  اولویت متوسط  با    ، (2832)کد کالایی    هایوسولفات ت  و  هایت سولفتوسعه صادرات 
 (؛ 5910)کد کالایی   انتقال یهاتسمه  و ( 3902)کد کالایی  یلن پروپ  یمرهایپل

 (؛ 7614)کد کالایی  یارشته  های یمستوسعه صادرات با اولویت متوسط در بازار  −

 ( 2619)کد کالایی  آهن   ساخت از حاصل   ضایعات توسعه صادرات با اولویت متوسط رو به پایین در بازار  −

های شناسایی شده ابتدا بر اساس حضور یا عدم حضور ایران در  چینش فرصت (،  5-12لازم به ذکر است که در جدول )
صادرات(، در گام بعد بر حسب مزیت نسبی آشکار شده ایران  بازار، سپس اولویت بر حسب رویکرد )حفظ موقعیت یا توسعه  

اند. از آنجایی که علاوه بر موارد فوق، نیاز است که به منظور ارائه تصویر  در صادرات محصول منتخب به دنیا انجام شده
بهتر، شاخص پیچیدگی محصول، تعرفه وضع شده از سمت نیجریه بر کالای منتخب صادراتی ایران و شاخص تمرکز  

ها به همراه قدرت رقابت  های شناسایی شده بر حسب این شاخص (، فرصت 5-13بازار نیز در نظر گرفته شود؛ در جدول )
 شوند. بندی میایران نسبت به رقبا در بازار محصول خاص آفریقای جنوبی اولویت

 های واقعی صادراتی ایران به آفریقای جنوبی به تفکیک فعالیت بندی فرصتاولویت ( ۵-13)   جدول

تمرکز   تعرفه  فعالیت محصول ردیف 
 بازار 

شاخص 
پیچیدگی 

 محصول

قدرت  
رقابت  
 ایران 

مشخصه  
 بازار 

  ...  دیگوگرد تصع 1
[2802 ] 

-مواد شیمیایی و فرآورده  دیتول
 اندازه مناسب  4/108 -21/0 43/0 صفر  هاي شیمیایی 

... اي  پارچهست   2
[6308 ] 

منسوجات، پوشاك، چرم و  
 رشد مناسب  3/0 -03/0 17/0 20 وابسته   يهافرآورده 

 ...  لنیپروپ  مریپل 3
-مواد شیمیایی و فرآورده  دیتول [ 3902]

 هاي شیمیایی 
 رشد مناسب  9/0 20/0 11/0 صفر 

 رشد مناسب  8/0 20/0 21/0 10 [2803]  ...  کربن 4

منسوجات، پوشاك، چرم و   [5602]  ...  نمد 5
 رشد مناسب  3/0 41/0 35/0 10 وابسته   يهافرآورده 

آهن ...    عاتیضا 6
[2619 ] 

  ریو سا  يفلز  يهااستخراج کانه 
اندازه و رشد   1/12 -26/0 62/0 صفر  معادن 

 مناسب 

 ...ابزار    نیماش 7
[8464 ] 

  زاتیو تجه  آلتنیماش  دیتول
 رشد مناسب  2/0 73/0 24/0 صفر  گر دی  جاي  در  نشده  بنديطبقه
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تمرکز   تعرفه  فعالیت محصول ردیف 
 بازار 

شاخص 
پیچیدگی 

 محصول

قدرت  
رقابت  
 ایران 

مشخصه  
 بازار 

... قطعات   8
 رشد مناسب  0/0 66/0 20/0 صفر  [ 8455]

  نوردشده  تخت 9
 رشد مناسب  3/0 05/0 39/0 10 تولید فلزات پایه  [ 7209]آهنی ...  

  يارشته   هايیم س 10
  ...[7614] 

فلزي ساخته    محصولت  دیتول
  آلت ونیماش  شده، به جز
 زات یتجه

 رشد مناسب  3/0 -38/0 67/0 10

...   هایت سولف 11
[2832 ] 

-شیمیایی و فرآوردهمواد    دیتول
 اندازه مناسب  0/0 -23/0 40/0 صفر  هاي شیمیایی 

ی  کیظروف سرام 12
  ...[6909] 

  یهاي معدنورده آفر  ری سا  دیتول
 اندازه مناسب  0/0 70/0 21/0 صفر  فلزي  ریغ

...   يارشته   يهانخ 13
منسوجات، پوشاك، چرم و   [ 5406]

 وابسته   يهافرآورده 

 مناسب رشد   2/5 -11/0 64/0 10

هاي انتقال  تسمه 14
 رشد مناسب  1/0 68/0 20/0 13 [5910]...  

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
شود.  آوری شده است. منظور از تعرفه، تعرفه مبتنی بر ارزش معادل بوده که به صورت درصد )%( گزارش میجمع Trade Map*: اطلاعات مربوط به تعرفه از پایگاه 

 بدست آمده است.  2021- 2017میانگین شاخص پیچیدگی محصول دوره  محصول از**: شاخص پیچیدگی 
ولا ادرات محصـ لی در صـ ده پنج رقیب اصـ کار شـ بی آشـ ده ایران به میانگین مزیت نسـ کار شـ بی آشـ بت مزیت نسـ   دنیا ت مرتبط به ***: قدرت رقابت ایران با رقبا از نسـ

 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1محاسبه شده است. روشن است که هرچقدر این نسبت بیشتر از 

شود که چند محصول در  فعالیت اقتصادی تفکیک می   7های صادراتی شناسایی شده در بازار آفریقای جنوبی به  فرصت
 تعداد محصول مرتبط به شرح زیر است.ها به ترتیب گیرند. این فعالیتها قرار میذیل این فعالیت

 ( 2802و  3902، 2832، 2803محصول؛ کد کالایی   4) یی ا یمیهای شوردهآو فر ییایم یش مواد د یتول −

 ( 6308و   5910، 5602، 5406محصول؛ کد کالایی  4) وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  د یتول −

 ( 8455و   8464محصول؛ کد کالایی   2) گر دی جای  در   نشده بندی طبقه زات یو تجه آلات ن یماش د یتول −

 ( 7209محصول؛ کد کالایی  1تولید فلزات پایه ) −

 ( 6909محصول؛ کد کالایی  1) فلزی  ریغ   یهای معدن وردهآفر  ری سا د یتول −

 (7614محصول؛ کد کالایی  1) زاتی تجه آلات و نی ماش فلزی ساخته شده، به جز محصولات د یتول −

 ( 2619محصول؛ کد کالایی   1) معادن   ر یو سا یفلز  یهااستخراج کانه  −

، پتانسیل صادراتی ایران به این کشور و موارد مورد توجه  آفریقای جنوبیهای مورد نیاز  (، عمده گروه فعالیت 5-6شکل )
با توجه به راهنمای شکل، مشخص  های مشترک در بین  دهد. فعالیت دو کشور در تجارت را نشان می این سه دسته 

 . اندشده
 

و موارد مورد اقبال دو   آفریقای جنوبی به  رانیا  یصادرات  لی، پتانسآفریقای جنوبی ازیمورد ن های ت یعمده گروه فعال ( 6-۵)  شکل
 کشور در تجارت 
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 هاي پژوهش مأخذ: یافته
جهت ورود ایران به بازار کالاهای آفریقای جنوبی و  های مورد توافق دو طرف  همانطور که اشاره شد، از جمله فعالیت

محصول    4باشد. به طور کلی،  « میهای شیمیاییمواد شیمیایی و فرآورده   دیتول همچنین عمده فعالیت وارداتی این کشور، »
  د یگوگرد تصعمرتبط با این فعالیت به عنوان فرصت صادراتی ایران به آفریقای جنوبی شناسایی شده که ایران در سه بازار  

شناسی طرح، راهبرد پیشنهادی  بر اساس نتایج روش حضور دارد.    [3902]   یلنپروپ  یمرهایپل و    [2803] ، کربن  [ 2802]  شده
بازار   ایران در  پلیمرهای پروپیلن، توسعه    شده  دی گوگرد تصع برای  بازار کربن و  آفریقای جنوبی حفظ موقعیت و در دو 

برابر    108باشد. تولید گوگرد تصعید شده نیاز به دانش فنی بالا ندارد و از طرف دیگر، قدرت صادراتی ایران  صادرات می
کند.  ای وضع نمییقای جنوبی بر این محصول ایران تعرفهرقبا در صادرات این محصول به دنیا است. از طرف دیگر، آفر

ها، قرارگرفتن صادرات این محصول در اولویت بالا قابل دفاع خواهد بود و بنابراین، حفظ موقعیت  بنا بر تمامی این مشخصه 
پیشنهاد می آن،  از  بود. پس  مناسبی خواهد  راهبرد  این محصول  در  ایران    یلن پروپ  یمرهایپلشود که صادرات  بازاری 

در دستور کار قرار گیرد. اگرچه تولید هر دو محصول تا حدودی نیاز به دانش    [2803] و بعد از آن صادرات کربن [3902]
  یمرهای پلیلن به نسبت بیشتر از کربن است. همچنین، بازار  پروپ یمرهایپلفنی بالا دارد، اما قدرت رقابت ایران با رقبا در 

کند. این در حالی  ای بر این محصولات ایران وضع نمیجنوبی نیمه متمرکز بوده و این کشور هیچ تعرفهیلن آفریقای  پروپ
کند. در  درصد بر این محصولات ایران وضع می  10ای معادل  است که بازار کربن در آفریقای جنوبی متمرکز بوده و تعرفه

گیرد. اگرچه تولید این  قرار می  [2832]  هاوسولفات یو ت  هات یسولفبندی محصولات این گروه فعالیتی،  رده آخر اولویت
کند؛ اما قدرت رقابت  محصول دانش فنی کمی نیاز دارد و آفریقای جنوبی تعرفه صفر بر محصولات مرتبط ایران وضع می

و عدم    هاشود. با توجه به این مشخصه ایران به نسبت رقبا ناچیز بوده و همچنین بازار این محصول متمرکز تلقی می
در    هاوسولفات ی و ت  هاتی سولفشود که اولویت صادراتی  حضور ایران در بازار این محصول آفریقای جنوبی، پیشنهاد می 

رسد صادرات مستقیم پلیمرهای پروپیلن  ترین سطح قرار گیرد. به علاوه، با توجه به مشخصات اشاره شده، به نظر می پایین
 و صادرات غیر مستقیم سه محصول دیگر رویکرد مناسب جهت تجارت با آفریقای جنوبی باشد.  
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از جمله فرصت اشاره شد،  آفریقای جنوبی، کالاهای  همانطور که  بازار کالاهای  ایران در  های صادراتی شناسایی شده 
محصول مرتبط با این فعالیت به    4باشد. به طور کلی،  « میوابسته  ی هامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده مرتبط با »

و    [ 6308متشکل از پارچه ]  ی هاستعنوان فرصت صادراتی ایران به آفریقای جنوبی شناسایی شده که ایران در دو بازار  
متشکل از    یهاستشناسی طرح، راهبرد پیشنهادی برای ایران در بازار  بر اساس نتایج روشحضور دارد.    [5602]  نمد

باشد. اگرچه تولید نمد به دانش فنی به  آفریقای جنوبی حفظ موقعیت و در بازار نمد توسعه صادرات می  [ 6308پارچه ]
به دانش فنی بالایی نیاز ندارد. از طرف دیگر قدرت رقابت    متشکل از پارچه  یهاستنسبت بالایی نیاز دارد، اما تولید  

  ی هاست متوسط قدرت صادراتی رقبا است. همچنین، بازار    3/0ایران در صادرات هر دو محصول به نسبت رقبا کم و معادل  
ها، حفظ  در آفریقای جنوبی نیمه متمرکز، اما بازار نمد در این کشور متمرکز است. با توجه به این ویژگی متشکل از پارچه 

محصول دیگر    قابل دفاع خواهد بود. در بین دو  [ 5602] و توسعه صادرات نمد    [ 6308متشکل از پارچه ]  ی هاست بازار  
پیشنهاد می اقتصادی،  فعالیت  این  توسعه صادرات  ذیل  از    [5406]   سازدست  یارشته   ی هانخشود  بالاتری  اولویت  در 

ای به دانش فنی بالایی نیاز ندارد و توان صادراتی  های رشتهقرار گیرد. زیرا، تولید نخ   [5910]   انتقال  یهاتسمه صادرات  
های انتقال به دانش فنی بالایی  برابر رقبا است. این در حالی است که تولید تسمه   5دنیا حدود  ایران در این محصول به  

رقبا است. به علاوه، با توجه به مشخصات اشاره شده،    1/0نیاز داشته و توان صادراتی ایران در این محصول به دنیا حدود  
ای و صادرات غیر مستقیم سه محصول دیگر رویکرد مناسب جهت تجارت  های رشتهرسد صادرات مستقیم نخبه نظر می

 با آفریقای جنوبی باشد. 
باشد.  « میگر دی  جای  در  نشده  بندیطبقه  زاتیو تجه  آلاتنی ماش  دی تولاز جمله عمده فعالیت وارداتی آفریقای جنوبی، »

مرتبط با این    [8455]ی  نورد فلز   هایدستگاه قطعات  و    [8464]سنگ    یکار رو  یابزار برا  ن یماشمحصول    2به طور کلی،  
تولید هر دو   کدام حضور ندارد.فعالیت به عنوان فرصت صادراتی ایران به آفریقای جنوبی شناسایی شده که ایران در هیچ

محصول به دانش فنی به نسبت بالایی نیاز دارد اما قدرت صادراتی ایران در برابر رقبا در صادرات این محصول به دنیا به  
کند. بنا بر  ای وضع نمینسبت کم و ناچیز است. همچنین، آفریقای جنوبی بر هیچکدام از این محصولات ایران تعرفه

ها، چنانچه توسعه صادرات این نوع محصولات در دستور کار سیاستگذاران و فعالان اقتصادی باشد،  تمامی این مشخصه 
شود توسعه صادرات این محصول در سطح  و در شرایط فعلی، پیشنهاد میایران بوده    پذیری مستلزم افزایش ظرفیت رقابت
رسد صادرات غیر مستقیم  . به علاوه، با توجه به بازار متمرکز این محصولات، به نظر میمتوسط رو به پایین قرار گیرد

 رویکرد مناسب جهت تجارت با آفریقای جنوبی باشد. 
  سرباره، از دیگر محصولات شناسایی شده جهت گسترش صادرات ایران به آفریقای جنوبی، توسعه صادرات در محصولات  

  ر ی و سا  ی فلز  ی هااستخراج کانهمرتبط با فعالیت    [ 2619]   فولاد   یا   آهن  ساخت  از   حاصل   ضایعات  سایر   و  رسوبات   تفاله، 
باشد. همچنین،  می  برابر رقبا   12نیازمند دانش فنی بالا نبوده و قدرت رقابت ایران حدود  تولید این محصول   است.   معادن 

مدت و بلندمدت وارداتی در شرایط مناسبی قرار داشته  بازار این محصول هم از نظر اندازه بازاری و هم از نظر رشد کوتاه
شود توسعه صادرات این محصول  پیشنهاد میکند. بنابراین،  ای بر این محصولات ایران وضع نمیو آفریقای جنوبی تعرفه

. همچنین، به دلیل بازار متمرکز این  در سطح بالاتری از سایر محصولاتی که ایران در بازار آن حضور ندارد قرار گیرد
رسد صادرات غیر مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به بازار این محصول آفریقای جنوبی  به نظر می  محصول، 

 باشد. 
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محصولات تخت  از دیگر محصولات شناسایی شده جهت گسترش صادرات ایران به آفریقای جنوبی، توسعه صادرات در  
تولید    است. تولید فلزات پایه  مرتبط با فعالیت    [ 7209]متر  یلی م  600از    یشتر با عرض ب  یاژیآل غیرفولاد    یا نورد شده از آهن  

پیشنهاد  باشد. بنابراین، می برابر رقبا  3/0به دانش فنی نیازمند است اما قدرت رقابت ایران حدود  این محصول تا حدودی 
آلات قرار گیرد. زیرا تولید فلزات پایه  شود توسعه صادرات این محصول بعد از محصولات مرتبط با فعالیت تولید ماشینمی

-ها، نیاز عمده وارداتی و موارد مورد توجه دو کشور در تجارت شناخته نشده است اما فعالیت تولید ماشیناز جمله پتانسیل 
آلات از جمله مواردی است که مورد توجه دو طرف و همچنین عمده فعالیت وارداتی کشور آفریقای جنوبی بوده است.  

رسد صادرات غیر مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به  به نظر می  همچنین، به دلیل بازار متمرکز این محصول،
 بازار این محصول آفریقای جنوبی باشد. 

نوارها کابل   ی،ارشته   هاییممحصولات ستوسعه صادرات   آلومهمانند آن  باف و  گیس  یها،  با    [7614]  ینیوماز  مرتبط 
به جز  محصولات  دی تولفعالیت   دیگر  زاتیتجه  آلات ونی ماش  فلزی ساخته شده،  از  محصولات شناسایی شده جهت  ، 

نیاز ندارد اما قدرت رقابت ایران  به دانش فنی بالا  تولید این محصول    است.   گسترش صادرات ایران به آفریقای جنوبی 
محصولات تخت نورد شده از  شود توسعه صادرات این محصول بعد از پیشنهاد میباشد. بنابراین، می برابر رقبا 0/ 3حدود  
  همچنین، به دلیل بازار متمرکز این محصول،قرار گیرد.   [7209]متر یلیم 600از  یشتر با عرض ب یاژی آلغیرفولاد   یاآهن 

 رسد صادرات غیر مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به بازار این محصول آفریقای جنوبی باشد. به نظر می
مصارف    یبرا  ی کیظروف سرامآخرین محصولی که به عنوان فرصت صادراتی ایران به آفریقای جنوبی شناخته شده است،  

  د ی تولاست که در ذیل فعالیت    [6909]  وان و موارد مشابه  ،یک یتشت سرام  ؛یمصارف فن  ری سا  ای   ییایمی ش  ،یشگاه یآزما
به دانش فنی بالایی نیاز دارد اما قدرت رقابت ایران  گیرد. تولید این محصول قرار می  فلزی ریغ ی های معدنورده آفر  ریسا

  ی ها، نوارهاکابل   ی،ارشته  های یمسشود توسعه صادرات این محصول بعد از  پیشنهاد میناچیز است. بنابراین،    در برابر رقبا 
رسد صادرات  به نظر می  همچنین، به دلیل بازار متمرکز این محصول،قرار گیرد.    [7614]  ینیوماز آلومهمانند آن  باف و  گیس

 غیر مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به بازار این محصول آفریقای جنوبی باشد. 
ها حضور دارد  بندی کالاهایی که ایران در بازار آن (، اولویت5-13بندی ارائه شده در جدول )در ادامه، با توجه به اولویت

 شود. ( ارائه می5-14در جدول ) HSبر حسب کدهای شش رقمی 

های صادراتی شناسایی شده ایران به آفریقای جنوبی )در صورت حضور ایران در بازار( بر  بندی فرصتاولویت ( ۵-14)   جدول
 رقمی  6حسب کدهای 

گروه کالایی   کالا شرح و کد  
 رقمی(  4)کد 

تجارت در دوره  
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین  
 دلار( -کل دوره 

...    دیگوگرد تصع [ 280200]گوگرد تصعید شده و مرسوب  
[2802 ] 2021 661429 

بدون لوازم    ای از پارچه و نخ بافته شده، با    ،يدوزسوزن  يست ها
-شده، بسته  ياجناس گلدوز  ای  لهیساخت فرش، مل  يبرا  ،ی جانب

 [ 630800]   یفروشخرده  يشده برا  يبند

متشکل    يهاست 
...   از پارچه

[6308 ] 
 1204 2021تا    2019
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 ...  1لنیپروپ  مریپل [ 390210]در اشکال اولیه    لنیپروپ  یپل
[3902 ] 2016 3388 

  ياشکال کربن که در جا  ریو سا  اهی محصولت کربن )کربن س
و   2017تا    2015 [2803]کربن ...   [ 280300]گنجانده نشده است(    ای ذکر نشده    گرید

2020 23122 

از پشم    ه،ی چند ل  ای شده    پوشانده نشده، روکش شده،  نمد، آغشته
)به    بندي نشده در جاي دیگرطبقه  وانات،یح  فی ظر  يمو  ای

 [ 560221]با دوخت(    یافیو ال  یسوزن  ينمد  يپارچه ها   ياستثنا 
 306 2019 [5602]...    2نمد

هاي تجاري  . لزم به ذکر است که با توجه به در دسترس نبودن برخی دادهTrade Mapهاي گمرك ج.ا.ا. و سایت  هاي پژوهش، آمارنامهمأخذ: یافته
هاي تجاري درگاه نقشه جهان بررسی  ج.ا.ا. و هم دادههاي گمرك  اي استفاده شده و بنابراین هم آمارنامههاي آیینهآفریقایی، از داده  کشورهايمرتبط با  

 شده است. 

های  های مورد توجه آفریقای جنوبی در واردات از دنیا و همچنین یکی از پتانسیللازم به ذکر است که یکی از بخش
های شیمیایی  شناسایی شده ایران جهت صادرات محصولات مرتبط به آفریقای جنوبی، بخش تولید مواد شیمیایی و فرآورده 

های گمرک ج.ا.ا. مشاهده شد که ایران »اوره حتی به صورت محلول در آب« با کد کالایی  بوده است. از بررسی داده
به آفریقای جنوبی صادر کرده است که به طور متوسط طی این دو سال سهم حدود    1397و    1396را در سال    31021000

یچ  اگرچه آفریقای جنوبی ه  درصدی در سبد صادراتی ایران به آفریقای جنوبی را به خود اختصاص داده است.   27/39
( داشته است  10/ 44کند و ایران در صادرات این محصول به دنیا مزیت )معادل ای بر این محصول ایران وضع نمیتعرفه

و بازار این محصول در آفریقای جنوبی رشد مناسب دارد؛ اما به واسطه اینکه همسایگان ایران به این کشور صادرات عمده  
شناسی این تحقیق، این بازار دارای موانع ورود بالا شناسایی شده است. در واقع، اگرچه همسایگان  اند، طبق روشنداشته

که    73/15( و قطر )مزیت نسبی آشکار شده معادل  8/3ما از جمله عربستان سعودی )مزیت نسبی آشکار شده معادل  
ه در این محصول  قای جنوبی بصورت عمدبیشتر از ایران نیز هست( در صادرات این محصول مزیت دارند؛ اما به آفری 

به بعد این محصول را به آفریقای جنوبی صادر نکرده است که خود گواه بر    1398اند. ایران نیز از سال  صادرات نداشته
شناسی طرح  وجود محدودیتی در تجارت این محصول به آفریقای جنوبی بوده است. بنابراین، این محصول در نتایج روش

 استخراج نشده است. 

 تانزانیا -6-3-5
نفر بوده است. متوسط    یلیونم  5/63حدود    2021کشور در سال    ین است. ا  یقاقاره آفر   یت کشور پرجمع  ین پنجم  یاتانزان

دوره به طور   ین ا ی ط  ین،دلار بوده است. همچن  یلیاردم 36حدود    2021- 2000دوره    یکشور ط ینا ی ناخالص داخل ید تول
کم آن با وجود    ی ناخالص داخل  یدکشور و تول  ینا  یبالا  یتجمع  هدرصد رشد کرده است. با توجه ب  6متوسط سالانه حدود  

با    یا دلار بوده است. لذا، بازار مصرف تانزان  800دوره مزبور کمتر    یکشور ط   ین بالا، متوسط درآمد سرانه ا  یرشد اقتصاد
 . شودی نم  یابیآن، بزرگ ارز  یبالا یتوجود جمع

 
با آفریقای جنوبی تجارت داشته است. سه کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:    390210شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می 4. این محصول در کل به  1

  لن،یپروپ  یپل  ی)به استثنا  هیها، در اشکال اولنیالف  ریسا  ای  لنیپروپ  یمرهایپلو    [390230کوپلیمرهای پروپیلن، در اشکال اولیه ]،  [ 390220پلی ایزوبوتیلن، در اشکال اولیه ]
 . [390290( ]لن یپروپ یمرهایو کوپل لنی زوبوتیا  یپل
با آفریقای جنوبی تجارت داشته است. سه کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:    560221شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می 4. این محصول در کل به  2

نشده، روکش شده،  نمد، آغشته،  [560210]  بندی نشده در جای دیگر، طبقههیچند لا   ایدار، روکش شده  شو دوخت، اعم از اشباع، روک  یسوزن  ینمد  افیال  یپارچه ها
نشده، روکش شده، پوشانده شده  نمد، آغشتهو    [560229با دوخت( ]  ی افیو ال  یسوزن  ینمد  یپارچه ها  وانات؛یح   فیظر  یمو  ایپشم    ی)به استثنا  هیچند لا  ایپوشانده شده  

 . [560290با دوخت( ] یافیو ال یسوزن ینمد یهاپارچه وانات؛یح  فیظر یمو ایپشم  ی)به استثنا هیچند لا ای
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  یابی متوسط ارز  یقاییآفر  یکشورها  یاندر م  یا در بخش اول ارائه شد، سهولت کسب و کار در تانزان  تریش که پ   همانطور 
بوده    23  یقا کشور در شاخص سهولت کسب و کار در قاره آفر   ین رتبه ا  2020-2015دوره    ی . به عنوان نمونه، ط شود یم

  2022در سال    از منظر امنیت حقوق مالکیت  کشور  یناست. رتبه ا  بهتر   ی به طور نسب   یادر تانزان  یت حقوق مالک  یتاست. امن
کشور آخر   5جزء   یااست، از منظر درجه باز بودن اقتصاد، تانزان یبوده است. گفتن  79و  7  یبو جهان به ترت یقادر قاره آفر

(  1)  یکسط سالانه حدود به طور متو  2021-2000دوره   یکشور ط   یناساس، ا  ین. بر همشودی م  یبنددسته  یقاقاره آفر
دوره    ی ط  یانرخ ارز در تانزان  ییراتجذب کرده است. علاوه بر موارد فوق، متوسط نرخ تورم و تغ  یخارج   یه ارد دلار سرمایلیم

 درصد بوده است.  6حدود   2010-2022
تانزان  ی با جمهور  یکه به صورت رسم   تانزانیا م  یا متحده  آفر  یاز کشورها  یکی   شود، ی شناخته  قاره  با    یقا شرق  و  بوده 
کومور    ین، مرز است. علاوه بر اهم یا رواندا، اوگاندا و زامب یک، موزامب  ی،مالاو   یا،کنگو، کن یکدموکرات  ی جمهور  ی، بوروند

به    یا تانزان  2022-2015دوره    ی است. ط  یا که مرز مشترک آنها در  روندی م   ارکشور به شم  ین ا   یگاناز همسا  یز ن  یشل و س
دلار آن را    یلیونم  36خارج داشته است، که حدود    یایاز دن   ییدلار واردات کالا  یلیاردم   10طور متوسط سالانه حدود  

( درصد کل  4/0چهار دهم )  ود حد  یران کشور از ا   ین ا  یی واردات کالا  یگر، د  یان. به بدهد ی م   یل تشک  یرانساخت ا  ی کالاها
را تشک  یی واردات کالا پدهد ی م   یلآن  ا  تریش . همانطور که  فعال  یل پتانس  یران اشاره شد،  در    هاییت گسترش صادرات 

فرآورده   یمیایی مواد ش  ید »تول پا  ید »تول  ، «یمیایی ش  های و  فرآورده  ید و »تول  « یهفلزات  و  پوشاک، چرم    های منسوجات، 
 وابسته« را دارد. 

واردات  دن  تانزانیا   یسبد  است   ا یاز  آن  عمده  که  مبین  به طور  فعال  ی کالاها  این کشور  پنج  با  و  کک    د یتول»  تیمرتبط 
پالاورده آفر از    زات یو تجه  آلاتنیماش  د ی تول، »«ییایمشی   های و فرآورده  ییای میمواد ش  دی »تول«،  نفت  شی های حاصل 

کند. از  تولید فلزات پایه« را وارد می»« و  لر یتر  مین و  لریموتوری، تر  هینقل لی وسا د یتول«، »گردی  جای در نشده بندیطبقه
یی،  ایمشی  های و فرآورده   ییای میمواد ش  دی تولنیز مشاهده شد که علاوه بر    تانزانیاهای صادرات ایران به  بررسی پتانسیل 

آشام  ،یی غذا  یهافرآورده   دی »تول تنباکو«    های دنی انواع  توتون و  تکث  ،یکاغذ  یهاکاغذ و فراورده   د یتولو »و    ر ی چاپ و 
های  کند که بخش( اشاره می2021همچنین، کینوش )را دارد.    « ایران نیز پتانسیل تأمین نیاز تانزانیاضبط شده  یهارسانه

مورد توجه دو کشور جهت تجارت    سازی، بهداشت و داروسازی قل، نفت و گاز، کشاورزی، راهل و ن شیلات، کشتیرانی، حم 
 بوده است.  

های شناسایی شده، با راهبرد  کند. این فرصت را فهرست می  های واقعی صادراتی ایران به تانزانیا(، فرصت5-15جدول )
دسته شامل اولویت بالا، اولویت متوسط رو به بالا، اولویت متوسط، اولویت متوسط رو به    5توسعه صادرات هستند که در  
شناسی طرح، تمام این محصولات بازار با رشد  اند. همچنین، بر اساس نتایج روشبندی شدهپایین و اولویت پایین تقسیم

 اند.  مدت و بلندمدت داشتهوارداتی کوتاه
(، مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات محصولات منتخب به همراه مزیت نسبی آشکار پنج  5-15به علاوه در جدول )

نیز ارائه شده است. به منظور ارائه تصویر بهتر، قدرت رقابت ایران با    رقیب اصلی ایران در صادرات آن محصول به تانزانیا
 رقبا از طریق محاسبه نسبت مزیت نسبی آشکار ایران به مزیت نسبی آشکار پنج رقیب اصلی، نیز ارائه شده است. 

 های صادراتی واقعی ایران به کشور تانزانیا به تفکیک محصولفرصت ( ۵-1۵)   جدول
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حضور   [ کد محصول]محصول 
 RCA راهبرد  ایران 

قدرت   ایران  اصلی رقیب پنج RCA ایران 
 رقابت ایران 

از چدن    یتوخال  هايیل ها و پروفلوله   ها،یوپ ت
  (،2/1ایران )  (،2/2ین ) چ  (،9/5هند )  2/1 ب  بله [ 7303]

 ( 0/ 0کنگ )هنگ   (،2/ 2ترکیه )
4/0 

آلت  ینو ماش  یلوسا  یبررس  یا  یريگاندازه   يابزارها 
  در فصل ذکر نشده است  یگريد  يکه در جا 

[9031 ] 
(،  4/1(، آمریکا )2/ 4(، آلمان )7/0چین ) 0/ 03 ب  بله

 ( 4/1(، سوئیس )3/0جنوبی ) آفریقاي  
0/0 

  ،یحتسط   ي، بنددرجه  یی،جابجا   آلتین ماش  سایر
  استخراج کردن  یامتراکم و    خرد،  حفاري،  ،تراش

[8430 ] 
 0/ 02 م. ب.  بله

استرالیا    (،8/6سوئد )  (،7/14فنلاند )
جنوبی    آفریقاي  (،4/1چین )  (،6/0)

(2/1 ) 
0/0 

  ي،جداساز  ي،غربالگر  ي،ساز آلت مرتب ینماش
کردن، مخلوط کردن    یابشستشو، خرد کردن، آس

 [ 8474]  ورز دادن ...  یا
  هند  (،5/4ی )جنوب  یقايآفر  (،4/1چین ) 9/0 م. ب.  بله

 ( 7/2)  (، ترکیه7/0ي )، اندونز(7/1)
5/0 

نه. جامد    یا، گرفته شده از ترپن  روغنی  يها اسانس 
یس  ، سوئ(0/ 5)  آلمان  (،7/1یا )اسپان 5/0 ب  خیر  [ 3301]استخراج شده...    ها؛صمغ   ;خالص 

 ( 1/9)  هند  (،0/ 6)  هلند  (،6/0)
4/0 

شده، اعم از    یدهدم  یا  یدهکش  ي،ایشه ش  يهاورقه 
کننده  منعکس   یامواد جاذب، بازتابنده    يدارا  ینکها

 [ 7004]نباشند    یاباشند  
کنگ  هنگ  (،0/0مالزي )   (،0/ 3چین ) 1 ب  خیر 

 2/3 ( 0/ 1(، هند )2/0ترکیه )   (،5/1)

  (،0/ 0ین )چ   (،0/ 0یش ) اتر   (،0/0مالوي ) 0/ 03 ب  خیر  [ 5203شانه شده ]  یاشده    زنیپنبه، پنبه 
 ( 0/ 0امارات )  (،2/1یکا )آمر

- 

  مصنوعی  کتان  الیاف  پسماند  يادوخت رشته   هاينخ
  یجنوب  یقاي، آفر(6/8)  ژاپن  (،3کره )  3/2 ب  خیر  [ 5501]  55فصل    در  1  پانوشتطبق  

 ( 5/0چین )  (،0/ 0ترکیه )  (،2)
1 

شده عمدتاً حاوي الیاف مصنوعی اما  هاي بافته پارچه 
درصد الیاف مصنوعی وزنی و ترکیبی ...   85کمتر از  

[5514 ] 
  (، 0/ 1امارات )،  (4/1)  هند  (،8/2چین ) 9/0 ب  خیر 

 ( 5/23پاکستان )  (،9/1ي )اندونز
5/0 

 به  مربوط  یاء و اش  سایش  قطعات  و  یمواد اصطکاک 
  و  واشر  یسک،، د حلقهها، مانند ورق، رول، نوار،  آن

 [ 6813]  ...بالشتک
  (،9/5برزیل )  (،0/ 3چین )  (،2/ 8هند ) 1/0 م. ب.  خیر 

 ( 7/1آلمان )  (،8/1آمریکا )
1/0 

  یک  یاخورده    یچفولد؛ حلقه پ  یااز آهن    خارداریم س
 1/0 پ  خیر  [ 7313]  بدون خار و شل ...   یامسطح، خاردار    یمس

  آفریقاي  (،3/4ترکیه )   (،1/3چین )
  اوگاندا  (،0/ 2هند )  (،2/7جنوبی ) 

(3/10 ) 
0/0 

  (،0/ 5ژاپن )  (،3/0چین )   (،0/ 8هند ) 7/0 پ  خیر  [ 3404]  آماده  يهاو موم  یمصنوع  يهاموم
 8/0 ( 2/ 8آلمان )  (،2/1اسپانیا )

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
 کشور مورد بررسی است. -در بازار محصول 2021- 2015های دوره حداقل در یکی از سال*: منظور از حضور ایران در بازار، حضور ایران 

وشن است که هرچقدر  **: قدرت رقابت ایران با رقبا از نسبت مزیت نسبی آشکار شده ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی محاسبه شده است. ر
 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1این نسبت بیشتر از  

باشد. ب: اولویت بالا؛ م. ب.: سایر اختصارها مربوط به راهبرد توسعه صادرات بر حسب اولویت به شرح زیر میاست.    یبازار  تی منظور از حفظ، راهبرد حفظ موقع***:  
 اولویت متوسط رو به بالا؛ م: اولویت متوسط؛ م. پ.: اولویت متوسط رو به پایین؛ پ: اولویت پایین.

بازار آن حضور دارد که سهم بازاری ایران    4گروه کالایی تانزانیا، ایران در    12شود، از بین بازار  همانطور که مشاهده می
شناسی این طرح، راهبرد پیشنهادی برای ایران در  در این بازارها بسیار ناچیز و نزدیک به صفر است. بر اساس نتایج روش

 گروه کالایی به شکل زیر است:    12بازار این  
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)کد    روغنی  یهااسانس  ،(9031)کد کالایی   یریگاندازه  ی ابزارها  توسعه صادرات با اولویت بالا در بازار محصولات  −
تیوپ (7004)کد کالایی  ی  ایشهش  ی هاورقه(،  3301کالایی   )کد کالایی    پنبه (،  7303)کد کالایی    های چدنی ، 

 (؛5514)کد کالایی  شده حاوی الیاف مصنوعی  های بافتهپارچه ( و  5501)کد کالایی    یادوخت رشته   هاینخ   (،5203

  آلات ین ماش  ،( 6813)کد کالایی    ی مواد اصطکاکتوسعه صادرات با اولویت متوسط رو به بالا در بازار محصولات   −
 (؛ 8474)کد کالایی  ی سازآلات مرتب ینماش و (8430کالایی  )کد یی جابجا

)کد   ی مصنوع ی هاموم ( و 7313)کد کالایی  از آهن  خاردار یم ستوسعه صادرات با اولویت پایین در بازار محصولات  −
 (؛ 3404کالایی  

عدم حضور ایران در  های شناسایی شده ابتدا بر اساس حضور یا  چینش فرصت (،  5-15لازم به ذکر است که در جدول )
بازار، سپس اولویت بر حسب رویکرد )حفظ موقعیت یا توسعه صادرات(، در گام بعد بر حسب مزیت نسبی آشکار شده ایران  

اند. از آنجایی که علاوه بر موارد فوق، نیاز است که به منظور ارائه تصویر  در صادرات محصول منتخب به دنیا انجام شده
بهتر، شاخص پیچیدگی محصول، تعرفه وضع شده از سمت تانزانیا بر کالای منتخب صادراتی ایران و شاخص تمرکز بازار  

ها به همراه قدرت رقابت ایران  های شناسایی شده بر حسب این شاخص (، فرصت 5-16نیز در نظر گرفته شود؛ در جدول )
 شوند. بندی مینسبت به رقبا در بازار محصول خاص تانزانیا اولویت

 های واقعی صادراتی ایران به تانزانیا به تفکیک فعالیت بندی فرصتاولویت ( ۵-16)   جدول

تمرکز   تعرفه  فعالیت محصول ردیف 
 بازار 

شاخص 
پیچیدگی 

 محصول

قدرت  
رقابت  
 ایران 

مشخصه  
 بازار 

1 
آلت  ینماش

  ...يسازمرتب 
  زاتیو تجه  آلتنیماش  دیتول [ 8474]

 گر دی  جاي  در  نشده  بنديطبقه

 رشد مناسب  5/0 16/0 27/0 صفر 

  آلتین ماش 2
 رشد مناسب  0/0 -34/0 15/0 صفر  [ 8430]  یی...جابجا

  هاي چدنیتیوپ 3
 رشد مناسب  4/0 -05/0 60/0 25 تولید فلزات پایه  [ 7303]

  یريگاندازه   يابزارها  4
...  [9031] 

  اي،انه یساخت محصولت را 
 رشد مناسب  0/0 00/1 14/0 صفر  نوري   و  یکیالکترون

  روغنی  يها اسانس  5
-وردهآو فر  ییا یمیش  مواد  دیتول [3301]...  

 یی ا یمیهاي ش 

 رشد مناسب  4/0 -81/0 27/0 صفر 

...   یمصنوع  يهاموم 6
 رشد مناسب  8/0 43/0 61/0 صفر  [ 3404]

ي  ایشه ش  يهاورقه  7
  یهاي معدنورده آفر  ری سا  دیتول [7004]...  

 فلزي  ریغ

 رشد مناسب  2/3 42/0 81/0 10

 ی ...مواد اصطکاک  8
 رشد مناسب  1/0 12/0 23/0 9 [ 6813]

 [ 5501]  ...  هاينخ 9
منسوجات، پوشاك، چرم و    دیتول

 وابسته   يهافرآورده 

 رشد مناسب  1 07/0 30/0 صفر 

...  هايپارچه  10
 رشد مناسب  5/0 -40/0 52/0 25 [ 5514]

 رشد مناسب  - -88/0 78/0 صفر  [ 5203]پنبه ...   11
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تمرکز   تعرفه  فعالیت محصول ردیف 
 بازار 

شاخص 
پیچیدگی 

 محصول

قدرت  
رقابت  
 ایران 

مشخصه  
 بازار 

  آهنی ...  خارداریم س 12
[7313 ] 

فلزي ساخته    محصولت  دیتول
  آلت ونیماش  شده، به جز
 زات یتجه

 رشد مناسب  0/0 -64/0 55/0 25

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
آوري شده است. منظور از تعرفه، تعرفه مبتنی بر ارزش معادل بوده که به صورت درصد )%(  جمع  Trade Map*: اطلاعات مربوط به تعرفه از پایگاه  

***: قدرت رقابت ایران با رقبا از نسبت   بدست آمده است.  2021-2017میانگین شاخص پیچیدگی محصول دوره    **: شاخص پیچیدگی محصول ازشود.  گزارش می
محاسبه شده است. روشن است که هرچقدر این   دنیامزیت نسبی آشکار شده ایران به میانگین مزیت نسبی آشکار شده پنج رقیب اصلی در صادرات محصولات مرتبط به 

 رقیب اصلی در صادرات محصول به کشور آفریقایی مورد نظر است.  5باشد مبین قدرت رقابت ایران با  1نسبت بیشتر از 
شود که چند محصول در ذیل این  فعالیت اقتصادی تفکیک می  6تانزانیا به  های صادراتی شناسایی شده در بازار  فرصت
 ها به ترتیب تعداد محصول مرتبط به شرح زیر است. گیرند. این فعالیتها قرار میفعالیت

 ( 5514و   5203، 5501محصول؛ کد کالایی  3) وابسته یهامنسوجات، پوشاک، چرم و فرآورده  د یتول −

 ( 3404و  3301محصول؛ کد کالایی   2یی )ا یمیهای شوردهآو فر ییایم یش مواد د یتول −

 ( 8474و   8430محصول؛ کد کالایی   2) گر دی جای  در   نشده بندی طبقه زات یو تجه آلات ن یماش د یتول −

 ( 6813و   7004محصول؛ کد کالایی  2) فلزی  ریغ   یهای معدن وردهآفر  ری سا د یتول −

 ( 7303محصول؛ کد کالایی  1تولید فلزات پایه ) −

 (7313محصول؛ کد کالایی  1) زاتی تجه آلات و نی ماش فلزی ساخته شده، به جز محصولات د یتول −

 ( 9031محصول؛ کد کالایی  1) نوری  و  یکیالکترون ای،انهی ساخت محصولات را −

مورد توجه دو کشور  ، پتانسیل صادراتی ایران به این کشور و موارد  تانزانیا های مورد نیاز  (، عمده گروه فعالیت5-7شکل )
 . اندهای مشترک در بین این سه دسته با توجه به راهنمای شکل، مشخص شدهدهد. فعالیتدر تجارت را نشان می 

 و موارد مورد اقبال دو کشور در تجارت  تانزانیابه  رانیا یصادرات  ل ی، پتانستانزانیا  ازیمورد ن های ت یعمده گروه فعال ( ۷-۵)  شکل

 

 هاي پژوهش مأخذ: یافته
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شوند. از جمله عمده فعالیت  ها حضور دارد تحلیل و بررسی میابتدا بازارهاي محصولی تانزانیا که ایران در آن
  آلات ین ماش« است که دو محصول  گر دی  جای  در  نشده  بندیطبقه  زاتیو تجه  آلاتنیماش  دیتولوارداتی تانزانیا از دنیا »

یی به دانش فنی  جابجا   آلاتین ماشاگرچه تولید  .  در ذیل آن قرار دارد  [ 8474]ی  سازآلات مرتبین ماش  و  [ 8430]یی  جابجا
به دانش فنی بالایی نیاز ندارد؛ اما به جهت اینکه و قدرت صادراتی ایران  ی  سازآلات مرتب ین ماشبالا نیاز داشته و تولید  

قدرت ایران    آلات جابجایی ین ماشسازی به دنیا بوده اما در تولید  مرتب  آلات ین ماشبرابر میانگین توان رقبا در صادرات    5/0
می پیشنهاد  است؛  از  ناچیز  بالاتر  اولویت  در  محصول  این  صادرات  که  گیرد.    [3404]  جابجایی  آلاتین ماششود  قرار 

نیمه متمرکز   بازار  به  توجه  با  بازار متمرکز  ین ماشهمچنین،  به نظر مییسازآلات مرتبین ماشآلات جابجایی و  رسد  ، 
 رات مستقیم محصول اول و صادرات غیر مستقیم محصول دوم رویکرد مناسب جهت تجارت با تانزانیا باشد. صاد

های وارداتی تانزانیا از  از دیگر محصولاتی که ایران در بازار آن حضور داشته و فعالیت مرتبط با آن در دسته عمده فعالیت
گیرد. لازم به ذکر است که،  بوده که در ذیل فعالیت تولید فلزات پایه قرار می  [ 7303] های چدنیتیوپشود، دنیا تلقی می

درصدی بر این محصولات    25ایران یکی از شرکای عمده تانزانیا در صادرات این محصول است. اگرچه تانزانیا تعرفه  
کند؛ اما به دلیل اینکه تولید این محصول تا حدود کمی به دانش فنی نیاز دارد و ایران در زمره شرکای  ایران وضع می

ی  سازآلات مرتب ینماش  و  [ 8430]یی  جابجا  آلاتین ماششود، توسعه صادرات این محصول پس از  اصلی تانزانیا قلمداد می
درصد بوده و   25های چدنی  تواند قرار گیرد. زیرا بر خلاف این دو محصول که تعرفه صفر دارند؛ تعرفه تیوپمی  [ 8474]

رسد صادرات غیر  به نظر میهای اشاره شده،  رکزتر از دو محصول دیگر است. همچنین، با توجه به مشخصه بازار آن متم
 . مستقیم این محصول رویکرد مناسب جهت تجارت با تانزانیا باشد

ساخت  بوده که در ذیل فعالیت »  [9031]   یریگاندازه  یابزارها چهارمین محصولی که ایران در بازار تانزانیا حضور دارد،  
کند و  ای وضع نمیگیرد. اگرچه تانزانیا بر این محصولات ایران تعرفه« قرار می نوری   و   ی ک یالکترون  ای،انه یمحصولات را

بازار نیمه متمرکز دارد؛ اما تولید این محصول به دانش فنی بالایی نیاز داشته و قدرت صادراتی ایران به دنیا نسبت به رقبا  
چنانچه توسعه صادرات این نوع محصولات در دستور کار سیاستگذاران و فعالان اقتصادی  بسیار ناچیز است. بنابراین،  

شود توسعه صادرات این محصول در  ایران بوده و در شرایط فعلی، پیشنهاد می  پذیریباشد، مستلزم افزایش ظرفیت رقابت
همچنین، با توجه به بازار نیمه متمرکز    .ها حضور دارد، قرار بگیرد ترین سطح در بین محصولاتی که ایران در بازار آن پایین

 . رت با تانزانیا باشد رسد صادرات مستقیم آن رویکرد مناسبی جهت تجا به نظر می این محصول، 
های مورد توافق دو طرف جهت ورود ایران به بازار کالاهای تانزانیا و همچنین  همانطور که اشاره شد، از جمله فعالیت

های  مواد شیمیایی و فرآورده   د یتولعمده فعالیت وارداتی این کشور و پتانسیل شناسایی شده جهت صادرات به تانزانیا، »
محصول مرتبط با این فعالیت به عنوان فرصت صادراتی ایران به تانزانیا شناسایی شده    2باشد. به طور کلی،  « میشیمیایی

نیاز به دانش فنی بالا ندارد و قدرت    [ 3301]  روغنی   یها اسانس تولید  حضور ندارد.    که ایران در هیچکدام از این بازارها 
میانگین توان رقبا در صادرات این محصول به دنیا است. از طرف دیگر، تانزانیا بر این محصول ایران   4/0صادراتی ایران 

نمیتعرفه وضع  مشخصهای  این  تمامی  بر  بنا  مومکند.  از  بالاتر  اولویت  در  محصول  این  صادرات  قرارگرفتن  های  ها، 
های مصنوعی در دستور کار قرار  شود که صادرات موم قابل دفاع خواهد بود. پس از آن، پیشنهاد می  [3404] مصنوعی  

  8/0گیرد. اگرچه تولید این محصول به دانش فنی بالا نیاز دارد، اما قدرت رقابت ایران با رقبا در صادرات این محصول  
ها به  باشد با توجه به این مشخصههای روغنی میکزتر از اسانسهای مصنوعی در تانزانیا متمراست. همچنین، بازار موم 

 رسد صادرات غیر مستقیم این دو محصول رویکرد مناسب جهت تجارت با تانزانیا باشد.  نظر می
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در   صادرات  توسعه  تانزانیا،  به  ایران  صادرات  گسترش  جهت  شده  شناسایی  محصولات  دیگر  ورقهاز    یهامحصولات 
تولید این دو    است.   فلزی  ر یغ  ی های معدنورده آفر  ر یسا   دیتول مرتبط با فعالیت    [ 6813]  یمواد اصطکاک  و  [7004]ی  ایشهش

بوده؛    برابر رقبا   3ای حدود  های شیشهبه دانش فنی نیازمند است. قدرت رقابت ایران در صادرات ورقهمحصول تا حدودی  
شود توسعه  پیشنهاد میقدرت رقبا بوده است. بنابراین،    0/ 1در حالیکه قدرت رقابت آن در صادرات مواد اصطکاکی تنها  

های  ورده آو فر   ییای میش  مواد  د ی تولبالاتر از مواد اصطکاکی و بعد از محصولات مرتبط با فعالیت  ی  ایشه ش  ی هاورقه صادرات  
ها، نیاز عمده وارداتی و موارد مورد  از جمله پتانسیلیی  ایم یهای شوردهآو فر  ییای میش  مواد  دیتولقرار گیرد. زیرا  یی  ایمیش

از جمله مواردی است که مورد    فلزی  ریغ  یهای معدن ورده آ فر   ریسا  دیتولتوجه دو کشور در تجارت شناخته شده اما فعالیت  
رسد صادرات غیر  به نظر می  همچنین، به دلیل بازار متمرکز این محصولات، توجه دو طرف جهت تجارت نبوده است.  

 مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به بازار این محصول تانزانیا باشد. 
  ، [5203] پنبه  محصولات  از دیگر محصولات شناسایی شده جهت گسترش صادرات ایران به تانزانیا، توسعه صادرات در  

منسوجات،  مرتبط با فعالیت تولید    [ 5514]  شده حاوی الیاف مصنوعی های بافته پارچه و    [ 5501]  یادوخت رشته   های نخ
به دانش فنی نیازمند بوده و دو  تا حدودی    یادوخت رشته   های نخ تنها تولید    است.   وابسته  یهاپوشاک، چرم و فرآورده 

  تقریباً برابر رقبا  یادوخت رشته  های نخ محصول دیگر به دانش فنی بالایی نیاز ندارند. قدرت رقابت ایران در صادرات  
نصف قدرت رقبا بوده است. از    شده حاوی الیاف مصنوعی های بافته پارچه بوده؛ در حالیکه قدرت رقابت آن در صادرات  

به همین دلیل، قدرت  بین پنج رقیب اصلی ایران در صادرات پنبه به تانزانیا، تنها آمریکا مزیت نسبی آشکار داشته و بنا  
رقابت ایران با پنج رقیب اصلی در جدول درج نشده است. در عین حال، مزیت نسبی آشکار ایران در صادرات این محصول  

و سپس توسعه   [ 5501]  یادوخت رشته   هاینخ شود ابتدا توسعه صادرات پیشنهاد میباشد. بنابراین، می 03/0به دنیا تنها 
همچنین، به دلیل  در دستور کار قرار گیرد.    [5203]پنبه  و    [5514]  شده حاوی الیاف مصنوعیهای بافته پارچه صادرات  

رسد صادرات غیر مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به بازار این محصول  به نظر می  بازار متمرکز این محصولات،
 تانزانیا باشد. 

  یچ فولاد؛ حلقه پ  یااز آهن    خاردار یم سآخرین محصولی که به عنوان فرصت صادراتی ایران به تانزانیا شناخته شده است،  
فلزی ساخته شده،    محصولات  د یتولاست که در ذیل فعالیت    [7313]   بدون خار و شل   یا مسطح، خاردار    یم س  یک   یا خورده  
به دانش فنی بالایی نیاز ندارد اما قدرت رقابت ایران در  گیرد. تولید این محصول  قرار می  زات یتجه  آلات و ن یماش  به جز 

همچنین، به دلیل  شود توسعه صادرات این محصول در آخرین سطح قرار گیرد.  پیشنهاد میناچیز است. بنابراین،    برابر رقبا
رسد صادرات غیر مستقیم رویکرد مناسبی جهت ورود ایران به بازار این محصول  به نظر می  بازار متمرکز این محصول، 

ها  بندی کالاهایی که ایران در بازار آن (، اولویت5-16بندی ارائه شده در جدول )در ادامه، با توجه به اولویت تانزانیا باشد.
 شود. ( ارائه می5-17در جدول )  HSحضور دارد بر حسب کدهای شش رقمی 

شناسایی شده ایران به تانزانیا )در صورت حضور ایران در بازار( بر حسب  های صادراتی بندی فرصتاولویت ( ۵-1۷)   جدول
 رقمی  6کدهای 

  4گروه کالایی )کد  شرح و کد کالا 
 رقمی(

تجارت در دوره 
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین کل 
 دلار( -دوره

جامد  یمواد معدن  يبرا یسنگ زن ایآلت خرد کردن  نیماش
[847420] 2019 2143 
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  4گروه کالایی )کد  شرح و کد کالا 
 رقمی(

تجارت در دوره 
2015-2021 

ارزش تجارت )میانگین کل 
 دلار( -دوره

-جامد، از جمله آن یورز دادن مواد معدن ایآلت مخلوط کردن نیماش
بتن و   يکسرهایم يهستند )به استثنا ریخم ایکه به صورت پودر  ییها

 1يسازمرتبآلت ینماش [ 847439و کلندر( ] ریبا ق یآلت اختلاط مواد معدننیملات، ماش
 ...[8474] 

 714 2019و  2018

بندي نشده در  طبقه 8474شماره  یآلت کار مواد معدن نیقطعات ماش
 20 2015 [ 847490] جاي دیگر

 ای یاستخراج مواد معدن ای نیزم يحفار يغرق برا ای يآلت حفارنیماش
-نیماش ي)به استثنا کیدرولی ه ریو غ  یکشش خود  ریسنگ معدن، غ

 [843049]( یدست  يو ابزارها یآلت تونل زن

... 2جابجاییآلت ینماش
 5673 2019و  2016 [8430]

  هاي چدنی...تیوپ [730300] از چدن یتوخال يهالی ها و پروف، لولههامحصولت تیوپ
[7303] 2021 12143 

 ...3یريگاندازه  يابزارها [903110] یکیکننده قطعات مکانآلت متعادل نیماش
[9031] 

 796 2020و  2015
که در   ،یبررس ای يریگاندازه يهانیها و ماشدستگاه ،ينور يابزارها

 143 2015 [ 903149گنجانده نشده است. ] ایذکر نشده   90در فصل  يگرید يجا

هاي تجاري  . لزم به ذکر است که با توجه به در دسترس نبودن برخی دادهTrade Mapهاي گمرك ج.ا.ا. و سایت  هاي پژوهش، آمارنامهمأخذ: یافته
هاي تجاري درگاه نقشه جهان بررسی  ج.ا.ا. و هم دادههاي گمرك  اي استفاده شده و بنابراین هم آمارنامههاي آیینهآفریقایی، از داده  کشورهايمرتبط با  

 شده است. 

های شناسایی  های مورد توجه تانزانیا در واردات از دنیا و همچنین یکی از پتانسیل لازم به ذکر است که یکی از بخش
های شیمیایی بوده است. از  شده ایران جهت صادرات محصولات مرتبط به تانزانیا، بخش تولید مواد شیمیایی و فرآورده

را در    31021000های گمرک ج.ا.ا. مشاهده شد که ایران »اوره حتی به صورت محلول در آب« با کد کالایی  بررسی داده
درصدی    97/42به تانزانیا صادر کرده است که به طور متوسط طی این سه سال سهم حدود    1400الی    1398های  سال

محصول ایران وضع  ای بر این  در سبد صادراتی ایران به تانزانیا را به خود اختصاص داده است. اگرچه تانزانیا هیچ تعرفه
( داشته است، اما بازار این محصول در تانزانیا فاقد  44/10کند و ایران در صادرات این محصول به دنیا مزیت )معادل  نمی

 شناسی طرح استخراج نشده است.  باشد. بنابراین، این محصول در نتایج روشویژگی رشد و اندازه بازاری مناسب می
بوده    نفت   ش یهای حاصل از پالا ورده آو فرکک    د ی تولهای مورد توجه تانزانیا در واردات از دنیا بخش  همچنین، از بخش 

،  1396های  را در سال   27132000« با کد کالایی نفت ری قهای گمرک ج.ا.ا. مشاهده شد که ایران »است. از بررسی داده
 

با تانزانیا تجارت داشته است. چهار کد دیگر این گروه    847490و    847439،  847420شود که ایران تنها در سه کد  کد شش رقمی تقسیم می  7در کل به    . این محصول1
 ی هستند )به استثنا  ریخم  ایکه به صورت پودر    ییهاجامد، از جمله آن   یمواد معدن  یشستشو برا   ای  یجداساز  ، یغربالگر  ،یآلات مرتب سازنیماشکالایی عبارتند از:  

ف  وژهایفیسانتر ]هالترپرسی و  استثنا  ایبتن    یکسرهای م،  [847410(  )به  رو  ییهاآن   یملات  آهن    یهاواگن  یکه  م  ونیکام  یشاس  ایراه  ] ینصب  ،  [847431شوند( 
 یهامان یس  ک، یسرام  ری جامد، خم  یمعدن  یهاسوخت   یریگ قالب  ایآلات انباشته کردن، شکل دادن  نیماشو    [ 847432]  ر ی با ق  یمواد معدن  مخلوط کردنآلات  نیماش

 . [847480شن و ماسه ] یگرختهیر یهاقالب  لیتشک یآلات برا نیماش ر؛یخم ایبه صورت پودر  یمحصولات معدن ریو سا یسخت نشده، مواد گچ کار
با تانزانیا تجارت داشته است. هشت کد دیگر این گروه کالایی عبارتند از:    843049شود که ایران تنها در کد  کد شش رقمی تقسیم می  9. این محصول در کل به  2

  ی ها )به استثناروببرف،  [843010( ]شوندینصب م  هاونیکام  ای  یموتور  هینقل  لیوسا  یآهن، شاسراه  یهاواگن  یکه رو  یی هاآن  یها )به استثناکشبرها و شمع شمع
  ی زن تونل  یهانیسنگ و ماش  ایسنگ  برش زغال  یهانیماش،  [ 843020( ]شوندینصب م  هاونی کام  ای  یموتور  هینقل  لیوسا  یآهن، شاس راه  یهاواگن  یکه رو  ییهاآن

  ی )به استثنا  یخودکشش  ری غ   ، یزنسنگ و تونل  ایسنگ  برش زغال  یهانیماش،  [843031معادن( ]  یبرا   یکیدرولیه  شروندهی خود پ  یهاگاههی تک  ی)به استثنا  یخودکشش
  ی ها نیماش،  [843050]  بندی نشده در جای دیگرطبقه  ، ین یزم  یآلات خودکششنیماش،  [843039معادن( ]  یبرا   یک یدرولیه  شروندهیخود پ  یهاگاههی و تک  یدست  یابزارها

 . [843069] بندی نشده در جای دیگرطبقه نه خودکشش،  ن، یزم رونده برآلات نیماشو  [843061( ] یدست یابزارها ی)به استثنا  یخودکشش ریمتراکم، غ  ایکوبنده 
با تانزانیا تجارت داشته است. چهار کد دیگر این گروه کالایی عبارتند    903149و    903110شود که ایران در کد  کد شش رقمی تقسیم می  6این محصول در کل به    .3

  ی هاماسک   یبازرس  یبرا   ای  یهاد  مهین  یهادستگاه   ای  فرهایو  یبازرس  یبرا   ینور  لیابزار و وسا،  [ 903120]   رهیها و غموتورها، ژنراتورها، پمپ  یتست برا   یزهای ماز:  
ذکر    90در فصل    گرید  یکه در جا  ، یبررس  ای  یری گاندازه  یهان یو ماش  لیابزارها، وسا،  [903141]  یهاد  مهین  یهامورد استفاده در ساخت دستگاه  یهاکلیرت   ایعکس  

 . [903190] بندی نشده در جای دیگرطبقه ، یو بررس یری گاندازه یآلات برا نیابزار، لوازم و ماش یقطعات و لوازم جانب و  [903180( ]ینور ینشده است )به استثنا
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این سه سال سهم حدود    1400و    1397 تانزانیا صادر کرده است که به طور متوسط طی  درصدی در سبد    91/33به 
بازار اوره در تانزانیا، بازار این محصول در تانزانیا نیز فاقد  صادراتی ایران به تانزانیا را به خود اختصاص داده است. همانند  

 شناسی طرح استخراج نشده است. باشد. بنابراین، این محصول در نتایج روشویژگی رشد و اندازه بازاری مناسب می
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 منابع 
(. بررسی رفتار رشد اقتصادی در ایران بر مبنای اثر رابطه مبادله بر رشد اقتصادی: الگوهای چرخشی 1396اکبریان، رضا، ساجدیان فرد، نجمه. )

 . 109-145(، 1)15مارکوف. فصلنامه اقتصاد مقداری، 
 . 75-96، 26. پژوهشنامه بازرگانی. ایران سیمان صنعت در تمرکز یریگاندازه (. 1382بخشی، لطفعلی )

   . تهران: نی.اقتصاد ایران در بستر جهانی شدن(. 1380، محمدمهدی )شیبهک
پذیری محصولات کشاورزی ایران در منطقه خاورمیانه  انداز پتانسیل صادراتی و رقابتبررسی چشم(.  1392پاکروان، محمدرضا، گیلانپور، امید. )

 . 63-51(، 1)27. نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. و شمال آفریقا
پژوهشنامه   .های صادراتی و بازارهای هدف زعفران ایران(. ظرفیت1388)  زاده، احمد، محبی، حمیدرضا.پرمه، زورار، حسینی، میرعبداله، نبی

 . 59-95(، 51)بازرگانی. 
( مایکل  در جهان سوم(.  1383تودارو،  اقتصادی  در  توسعه  پژوهش  عالی  مؤسسه  بازتاب:  تهران:  فرجادی، چاپ هشتم،  ترجمه غلامعلی   ،

   ریزی و توسعه. برنامه 
های صادراتی محصولات صنعتی ایران در چارچوب مدل پشتیبان (. شناسایی فرصت 1400آقاجانی، مجتبی. )جوزدانی، مریم، کریمی، فرزاد،  

 . 86-71(، 17)5. های اقتصاد صنعتیفصلنامه علمی پژوهشتصمیم. 
ستانده بین کشوری. مرکز    -(. ایران در جدول داده1402جهانگرد، اسفندیار، علی فریدزاد، نجمه ساجدیان فرد، جمال کاکائی و الهه شکری )

 های اتاق ایران، تهران: سبزان. پژوهش
اقتصاد .  بندی بازارهای هدف کیوی صادراتی ایرانهای نسبی و اولویت بررسی مزیت(.  1390چیذری، امیرحسین، ابوالحسنی یاسوری، سمیه. )

 .120-83(، 76)19. کشاورزی و توسعه
 . 69-53(، 40)8. های بازرگانیبررسی   .ثیر ایجاد منطقه تجارت آزاد قاره آفریقا بر صادرات ایرانأ(. ت1389) ، بزرگی، وحید.میرعبداله حسینی،
-83(، 30)پژوهشنامه بازرگانی.  . (. ساختار بازار جهانی فرش دستباف و بازارهای هدف صادراتی ایران1383) ، پرمه، زورار.میرعبداله حسینی،
114. 

 .154-135(، 1) 1. پژوهشنامه آفریقاها و تهدیدها. (. مناسبات اقتصادی ایران و آفریقا: فرصت1388)حیدرپور دعویسرا، سلیمان. 
بندی بازارهای هدف صادرات محصول  اولویت(.  1395خاتمی فیروزآبادی، محمدعلی، دهدشتی شاهرخ، زهره، روشنی، افشان، اخگری، علی. )

 .154-121(، 79. )پژوهشنامه بازرگانی. مراتبی و تاپسیس در محیط فازی پسته استان یزد با استفاده از مدل ترکیبی تحلیل سلسله
  درون  زنیچانه »  و  «نهادها»  به   رسیدن  تا  «یناقتصاد توسعه از توجه به »ماش  ی:سال گزارش توسعه جهانچهل    .(1395)  جعفر  خیرخواهان،
  .212، شماره تجارت فردا ،«فرادستان

نامه کارشناسی محور و تأثیر آن بر اقتصاد ایران. پایان(. بررسی مفهومی نقش دانش در رشد اقتصادی در عصر اقتصاد دانش1390)دادخواه، ویدا  
 . وزارت علوم، تحقیقات و فناوری دانشگاه رازی ارشد علوم اقتصادی،

دانشکده اقتصاد، نامه دکترا،  پایان.  تأثیر آن بر آنتروپی اقتصادیریزی دولتی و  های نهادی در بودجهبررسی ناکارآمدی(.  1400دادخواه، ویدا )
 دانشگاه شیراز. اجتماعی مدیریت و علوم
ترجمه فریدون تفضلی،    ؟خوردشود و در جاهای دیگر شکست می داری در غرب موفق می(. راز سرمایه: چرا سرمایه 1386دسوتو، هرناندو )

 تهران: نی. 
(،  24)9. مدیریت صنعتی. عوامل مؤثر بر انتخاب بازارهای هدف صادراتی صنعت برق ایران(. 1391دهدشتی شاهرخ، زهره، جعفری، حسین. )

141-160. 
بندی بازارهای هدف محصولات صادراتی صنایع مرتبط با فناوری اطلاعات و ارتباطات.  (. شناسایی و اولویت1390دینی ترکمانی، پوریا. )

 . 215-187(، 26و  25. )اقتصاد و تجارت نوین
( حسین.  شرقی(.  1396راحلی،  آذربایجان  استان  صادراتی  کشاورزی  محصولات  هدف  بازارهای  و  نسبی  مزیت  اقتصاد .  بررسی  تحقیقات 

 .66-39(، 4)9کشاورزی. 



560  ایران اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی   

 

های تولیدی صادرکننده بازار صادراتی با عملکرد شرکت  ه مدلی برای ارتباط راهبردهای توسع(.  1386سرشت، حسین، کریمی، غلامرضا. )رحمان
 .  101-75(، 8)2. علوم مدیریت ایران. محصولات غذایی در ایران

های تجاری ایران )تعیین کالاهای درخواستی ایران برای کاهش تعرفه در صورت  تحولات شمال آفریقا و فرصت(.  1393)  میترا.  رحمانی،
 . 11-1(، 65)12. های بازرگانیبررسی  . برقراری تجارت ترجیحی(
 (. اقتصاد بین الملل )تجارت و مالیه بین الملل(. چاپ اول. انتشارات سمت، تهران. 1390رحیمی بروجردی، علیرضا )

(. شناسایی محصولات قابل صدور صنعت پتروشیمی ایران در چارچوب مدل پشتیبان تصمیم: مطالعه  1402، فرزاد. )نیا، مریم، کریمیرشیدی
 . 1-20. المللی مدیریت، اقتصاد و توسعههفدهمین کنفرانس بینمورد کشورهای اوراسیا. 

. پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی، مناطق ویژه گذاری، کلید توسعه پایدار اقتصاد ایرانامنیت سرمایه(.  1388رفیعی، محمدتقی )
 تارنمای گمرک جمهوری اسلامی ایران. ، 55و  54اقتصادی. سال هشتم. شماره 

مهندسی    بندی بازارهای هدف صادرات خدمات فنی واولویت(.  1391زاده سروستانی، عادله. )رمضانیان، محمدرحیم، مرادی، محمود، عیسی
 .  179-155(، 30و  29. )اقتصاد و تجارت نوین. ایران

. رساله دکتری در رشته علوم اقتصادی، دانشگاه انتخاب شرکای تجاری مناسب برای ایران: رویکرد نظریه شبکه(.  1399ساجدیان فرد، نجمه )
 شیراز. 

)با تأکید بر معین بودن استان    ج.ا.ایران با قاره آفریقاتدوین برنامه راهبردی توسعه روابط اقتصادی بازرگانی  (.  1390)  .رضا، محمدسعادت
 جمهوری اسلامی ایران.  وزارت صنعت، معدن و تجارت. های بازرگانیسسه مطالعات و پژوهشؤ. طرح پژوهشی. م(فارس

  معادن   صنایع،  بازرگانی  اتاق  اقتصادی،  هایبررسی   و  تحقیقات  مرکز  ایران،  کار  و  کسب  محیط  ملی  هایشاخص   طراحی  .(1395)  امیر  سیاح،
 ایران. کشاورزی و

مدلسازی اقتصاد سنجی. : رویکرد شبکه پیچیده.  تحلیل الگوی شبکه تجارت جهانی نفت (.  1402ه. )نجم  ،ساجدیان فرداله،  شهنازی، روح
8(2 ،)162-121. 

ای گذاری مستقیم خارجی بر رشد اقتصادی )تحلیل مقایسه(. بررسی تأثیر سرمایه1389زاده، اسداله و شعیبی، حامد )صفدری، مهدی، الوندی 
 . 3کشورهای در حال توسعه و توسعه یافته(. فصلنامه اقتصاد دانشگاه شهید بهشتی، سال اول، شماره 

ی گیاهان  در بازار جهان  یری ایرانپذرقابت  یابی ارز(.  1395طاهری ریکنده، عمران، پاکروان، محمدرضا، گیلانپور، امید، ابوالقاسمی، فاطمه. )
 .174-153(، 1)10. اقتصاد کشاورزیی. هدف صادراتکشورهای  بندیو اولویت دارویی

 . 29-1(، 100)18. های بازرگانیبررسی  .ثیر ایجاد منطقه تجارت آزاد قاره آفریقا بر صادرات ایران أ(. ت 1399) .محمدرضا ،عابدین مقانکی 
 . 29-1(، 100)18. های بازرگانیبررسی  .ثیر ایجاد منطقه تجارت آزاد قاره آفریقا بر صادرات ایران أ(. ت 1399) .محمدرضا ،عابدین مقانکی 
 . 29-1(، 100)18. های بازرگانیبررسی  .ثیر ایجاد منطقه تجارت آزاد قاره آفریقا بر صادرات ایران أ(. ت 1399) .محمدرضا ،عابدین مقانکی 

 . 54-41(، 2)1. پژوهشنامه آفریقا(. مطالعه و برآورد اکمال تجاری ایران و کشورهای قاره آفریقا. 1388عاقلی، لطفعلی، حسینی، میرعبداله. )
 .33-20(، 11). های بازرگانیبررسی  .دار کشورتجزیه و تحلیل بازارهای صادراتی )هدف( صادرات مزیت(. 1384فتحی، یحیی. )

 کشورهای و  ایران کشاورزی بین محصولات متقابل  تجارت  بر ها  تحریم تأثیر(. 1397. )رضا ، جارزادهن ، فرزانه ، جاریانی، سجاد  ،دیزجیفرجی 
 . 90-69(، 2)12. اقتصاد کشاورزیاروپا.  اتحادیه و منا منطقه

 فارسی، تهران: آسیم. -(، فرهنگ علوم اقتصادی انگلیسی1386فرهنگ، منوچهر )
 بازارهای  در  فرنگیگوجه  رب  عرضه  ەپذیری صادراتی ایران در زنجیررقابت(.  1400قاسمی، غزاله، رفیعی، حامد، مهرپرور حسینی، الهام. )

 .406-397(، 4)35. اقتصاد کشاورزی و توسعه. فهد
 https://www.trademap.orgیران ا یاسلام یگمرک جمهور

(. تأثیر باز بودن تجاری بر تورم در کشورهای منتخب در حال توسعه و توسعه یافته.  1400ایراهیمی، صلاح )متقی، سمیرا، سیفی، آناهیتا و  
 . 86های اقتصادی ایران، سال بیست و ششم، شماره پژوهش

(. بررسی رابطه درجه باز بودن تجاری و رشد اقتصادی در کشورهای منتخب منا،  1398محمدپور، سیاوش، رضازاده، علی و رئوفی، علی )
 . 101-128. ص 4. شماره 16استرپ. فصلنامه اقتصاد مقداری، دئره رهیافت علیت گرنجری پانلی بوت 
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ن بازار هدف صادراتی کشمش ایران با استفاده از تحلیل یترتعیین مناسب(.  1397محمودی، مهدی، روحی، نفیسه، صبوحی صابونی، محمود. )
 . 124-103(، 101)26. اقتصاد کشاورزی و توسعه . سلسله مراتبی فازی

فرنگی ایران با  بازارهای هدف صادرات گوجه  بندی اولویت(.  1399باغ، هوشمند، خانی، فاطمه. )مدرسی، میثم، افراسیابی، سمیرا، باقری قره
 .119-103(، 2)3. المللیکارهای بینومدیریت کسب. استفاده از روش تاکسونومی عددی

های صادراتی بالقوه و بالفعل محصولات با فناوری پیشرفته در ایران )رهیافت مدل (. شناسایی فرصت1395سمیه. )پور، سیاب، نجفی،  ممی
 .135-174(، 88)23. مجلس و راهبردگیری(. پشتیبان تصمیم

 ، تهران: جهاد دانشگاهی تهران. سنجش و بهبود محیط کسب و کار(. 1387میدری، احمد و اصلان قودجانی )
( بر قابلیتؤبررسی عوامل م(.  1399میرزایی، وحید، وحیدی، تقی، غلامزاده، علیرضا.  بازار  ثر  ابعاد عملکرد   فعالانههای توسعه  صادراتی و 

 .65-46(، 5)2. های علوم مدیریتپژوهش. بنیان صادراتیهای دانشصادراتی در شرکت
. اتاق  بازارهای هدف صادراتی صنایع دستی استان فارس و تعیین روش مناسب ورودبندی  شناسایی و اولویت(.  1400نکوئی زاده، مریم. )

 بازرگانی، صنعت و معدن و کشاورزی شیراز 
های  بررسی   .هابه تفکیک استان  :بررسی و تحلیل تنوع در بازارهای هدف صادراتی ایران(.  1392وجدانی طهرانی، هدیه، رازینی، ابراهیم علی. )

 . 16-1(، 61). بازرگانی
های صادراتی صنعت داروهای انسانی  (. الگوی شناسایی فرصت1399وکیل یزدی، ابراهیم، ثانوی فرد، رسول، عیوضی حشمت، علی اصغر. )

 . 132-99(، 97)25. پژوهشنامه بازرگانیهای مختص مدل پشتیبان تصمیم. کنندهایران با کمک تعیین
ها مطالعه موردی: منتخبی از محصولات صادراتی مواد  بازارهای هدف صادراتی و موانع حضور در آنبندی  اولویت(.  1385بیگی، حسن. )ولی

 .89-53(، 41. )پژوهشنامه بازرگانی. غذایی
نشریه  (. شناسایی بازارهای هدف کالاهای صنعتی با فناوری بالای ایران در کشورهای اسلامی.  1397یعقوبی منظری، پریسا، رضایی، مهدی. )

 . 110-89(، 24)7. اقتصاد و بانکداری اسلامی
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 پیوست  - 6  فصل 

 چهار رقمی   HSشرح کدهای  (6-1)   جدول
 شرح کد 

 ها، قاطرها و حشرات زنده الاغ ، هااسب 0101
 حیوانات زنده از نوع گاو 0102
 حیوانات زنده از نوع خوک  0103
 حیوانات زنده از نوع گوسفند و بز 0104
 « های مرغان خانگی، اردک، غاز، بوقلمون و مرغ شاخدارماکیان شامل گونه»ماکیان زنده  0105
 زنده به غیر از اسب، الاغ، قاطر، استر، گاو، خوک، گوسفند، بز، مرغ  یواناتح یرسا 0106
 گوشت حیوانات از نوع گاو تازه یا سرد شده  0201
 گوشت حیوانات از نوع گاو منجمد  0202
 گوشت از نوع خوک، تازه، سرد کرده یا منجمد 0203
 گوشت از نوع گوسفند یا بز، تازه، سرد کرده یا منجمد 0204
 گوشت از نوع اسب، الاغ، قاطر یا استر، تازه، سرد کرده یا منجمد  0205
 سرد کرده یا منجمد... احشاء خوراکی حیوانات از نوع گاو، خوک، گوسفند، بز، اسب، الاغ، قاطر یا استر، تازه و  0206
 سرد کرده یا منجمد و ... بوقلمونگوشت و احشاء خوراکی پرندگان از نوع مرغان خانگی، اردک، غاز،  0207
 گوشت و احشاء خوراکی خرگوش، خرگوش صحرایی، کبوتر و سایر حیوانات تازه، سرد کرده یا منجمد 0208

0209 
و چربی ماکیان، ذوب نشده یا به نحو دیگر استخراج نشده )تازه، سرد شده، منجمد شده، نمک زده شده. در   چربی خوک، عاری از گوشت بدون چربی

 خوابانده شده، خشک شده یا دودی شده(  نمکآب

0210 
ی و غذاهای گوشتی یا احشاء  خوراک  رهبزخوابانده شده، خشک شده یا دودی شده؛ آردها و  نمکآبگوشت و احشاء خوراکی گوشت، نمک زده شده، در 

 گوشت 
 های زندهماهی 0301
 ( 0304های شماره های گوشتی ماهیماهی تازه یا سرد شده )به استثنای فیله ماهی و سایر قسمت 0302
 ( 0304شماره  یهایگوشت ماه   یرو سا یماه یلهف یمنجمد )به استثنا یماه 0303
 منجمد یا، تازه، سرد شدهن یااعم از چرخ شده   ی، ماه های گوشتی قسمت یرو سا یماه  یلهف 0304

0305 
ی، )حتی پخته شده قبل یا در حین دودی کردن، آرد، زبره و به هم دود ی؛ ماهنمکآبدر  یا نمک زدهمصرف انسان، خشک شده،  یمناسب برا  یماه

 ( مصرف انسان یمناسب برا  فشرده به صورت حبه از ماهی

0306 
  به صورتپوستان، با پوست، پخته شده شده قبل یا در خلال فرآیند دودی شدن؛ سخت دودی شده، پخته ، کندهحتی پوست  (قشرداران) پوستانسخت

 شده یا در آب  سودنمکپز، حتی سرد شده، منجمد، خشک، بخارپز و یا آب

0307 
حبه از   به صورتفشرده  به همدودی شده حتی جدا شده از کاسه یا صدف، پخته شده قبل یا حین فرایند دودی شدن، آرد و زبره  تنان()نرم صدفداران

 داران مناسب برای مصرف انسانی صدف

0308 
مهرگان آبزی  ؛ بینمکآبشده یا در  زدهپوستان زنده، تازه، سرد شده، منجمد، خشک شده، نمک تنان و سختغیر از نرم ، سایر موجودات غیر از آبزی 

 یند دودیا دودی شده، پخته شده در حین یا قبل از فر به صورتتنان پوست و نرمیا سایر موجودات آبزی غیر از سخت
 مناسب ... ی، مهرگان آبزیب یرتنان و سا، نرمپوستانسخت 1،شکل ایگلولهآرد، غذای ماهی   0309
 کننده یرینشمواد  یرسا یا بدون افزودن قندنشده و  یظ، غل شیر  و خامهیر ش 0401
 کننده یرینشمواد  یرسا یاشکر اضافه شده  یحاو یا یظو خامه غل یرش 0402
 و ... 3ترش شده یا یریتخم هاییرها و خامهش یرو سا یر، ماست، کفبسته شدهو خامه  یرش 2،دوغ 0403

0404 
محصولاتی که از ترکیبات طبیعی شیر تشکیل شده، حتی اگر به آنها قند یا سایر مواد   ؛کنندهیرینشمواد  یرسا یا  قندبدون  یا یظاعم از غل   یرآب پن

 کننده اضافه شده که در جای دیگر گفته نشده و مشمول شماره دیگر تعرفه نشده باشدشیرین
 

1. Meals and pellets 
2. Buttermilk 
3. Acidified 
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 شرح کد 
 ...  یاتلبن 1، خمیرهای لبنی برای مالیدن روی نان ، یرمشتق شده از ش یهاها و روغنیچرب یرکره و روغن خشک شده و سا  ازجملهکره،  0405
 و کشک  یرپن 0406
 پخته شده  یا محفوظ شده  ، تازه، )در صدف(  پرندگان با پوست هایتخم 0407

0408 
زده یا به نحو دیگری محفوظ شده گیری شده، یخ قالب آب جوشاندن در یا، پخته شده با بخار شده زرده تخم تازه، خشک ، تخم پرندگان بدون پوست

 کننده افزوده شده باشدحتی اگر به آن قند یا سایر مواد شیرین
 یعی عسل طب 0409
 یوانی ح منشأبا  یمحصولات خوراک  یر، لانه پرندگان و ساها پشتلاکحشرات، تخم  0410
 انسان یمو یعاتشسته نشده؛ ضا یاانسان، کار نشده، شسته  یمو 0501
 ...  یعات این موها )آخال(ضا ، یبرس ساز برای موها یرگورکن و سا ی؛ مووحشی گراز یاگراز ، خوک یمو 0502
 ...نگهدارندهبدون  یا مواد نگهدارنده نباشد، با یاقرار داده شده باشد  یا یهبه صورت لا ینکه اسب اعم از ا  یاسب و مو یمو یعاتضا 0503
 آنها، تازه، ...  یها( کامل و تکهیاز ماه  یر)به غ یواناتروده، مثانه و معده ح 0504

0505 
، کرک خام یا فقط پاک کرده، ضدعفونی شده یا به (حتی لبه گرفته شده)از پر   ییهاپر و قسمت کرک،  یاپرندگان با پر  یهاقسمت یرپوست و سا

 ، پودر و آخال پر یا اجزای پر عمل آورده شده منظور حفاظت 

0506 
  عمل آوردهولی بریده نشده به شکل معین،  آماده شده طور سادهبه  ی گرفته، آنها، کار نشده، چرب یعاتو پودر و ضا 2شاخ  استخوان وسط ها واستخوان

 شده با اسید یا ژلاتین گرفته شده، پودر و آخال این مواد 

0507 
نشده یا به  کار  منقار و چنگالناخن، و  سم شاخ منشعب،  ، شاخ، دریایی پستاندارانآن یا سایر  هایتیغهنهنگ و  آرواره پشت، استخوانعاج، لاک لاک

 ولی بریده نشده به شکل معین؛ پودر و آخال این محصولات طور ساده آماده شده، 
 ، استخوان گاو، پودر ... خار پوستان یا پوستانسختتنان، مرجان و مواد مشابه، پوسته نرم 0508
 یوانی ح منشأبا  یعیطب یهاسفنج ا  0509
 ...  یرخشک نشده؛ غدد و سا یاصفرا اعم از خشک  ؛(ذراریح ) 3یدهاو مشک؛ کانتار اخته زغالعنبر، کاستوروم،   05010

05011 
 مصرف انسان یمرده از همه نوع، نامناسب برا  یواناتح .که در جای دیگری گفته نشده یا مشمول شماره دیگر تعرفه نشده باشد یوانیمحصولات ح

( قابل مصرف براي خوراك انسان ، غیر 3یا  1حیوانات مرده مشمول فصل )  

0601 
، در رشد  )نمو( کمون  در حال ها، یزومها و رگیاه، طوقهزیرخاکی   ساقه  ي نباتات، اغده هايیشهر  ،یرخاکی نباتاتاي ز هغده 4، گل یاز پانواع 

 1212هاي مشمول شماره گیاه و ریشه کاسنی غیر از ریشه، دادن گل حال در یا
 ...  دقارچ دنبلان، غد یاز، پ یبه استثنا )هاگ مولد قارچ( قارچ بذر ، آنهای هاقلمهپیوندها و ها، یشهر ازجملهزنده  سایر نباتات 0602

0603 
  آماده یا، آغشته رنگ کرده ،  کرده یدسف، خشک کرده  تازه ینتی، اهداف ز یبرا  یادسته گل  یگل از نوع مناسب برا  هایغنچهو  یدهشاخه بر ی ازهاگل

 شده به نحو دیگر

0604 
گلسنگ دواله برای دسته گل یا برای زینت،   ، و علف، خزه گل غنچه یابدون گل  یاهان، گ یهاقسمت یرو سا ی کوچکهاشاخهبرگ، شاخ و برگ، 

 تازه، خشک کرده، سفید کرده، رنگ کرده، آغشته یا آماده به نحو دیگر 

 سرد شده  یاتازه  زمینییبس 0701
 سرد شده یاتازه  یفرنگ گوجه 0702
 سرد شده  یا، تازه ی سیرگونهها یسبز یرو سا یفرنگتره  یر، س  یر، موس  یاز، پ 0703
 سرد شده یا، تازه انواع کلم   مشابه یخوراکمحصولات و  یچ ، کلم قمری، کلم پکلم گلکلم،  0704
 سرد شده  یاتازه  6،یو کاسن 5کاهو  0705
 ... یا سرد شده  مشابه، تازه یخوراک یهایشه، تربچه و ردار غده  کرفس  شنگ، شلغم، چغندر سالاد،  یج، هو 0706
 سرد شده یاتازه  شور یارخو  یارخ 0707
 سرد شده یاتازه   ا غلافب یا کندهپوست، غلاف دار  یجاتسبز 0708
 ...  ی(خوراک سیری و پیازی،  یجاتسبز ، ی فرنگگوجه ، زمینی یبس یسرد شده )به استثنا یاتازه  یجاتسبز یرسا 0709

 
1. Dairy spreads 
2. HornCores 
3. Cantharides 
4. Bulbs 
5. Lactuca sativa 
6. Cichorium spp 
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 شرح کد 
 منجمد  ، جوشاندن در آب یاپخته شده با بخار  یا یجات پخته نشدهسبز 0710

0711 
های در سایر محلول) ی، در آب گوگردنمکآبدر  )سولفور(  گوگرد اکسیدیدتوسط گاز  ، شده به عنوان مثال محفوظبه طور موقت  یجاتسبز

 که به همان حالت قابل مصرف فوری مناسب نباشد  کننده موقت(محافظت
 اند آماده نشده به نحو دیگریپودر شده، اما  یا خرد شده، کوبیده یا ساییده شدهشده،  قاچ برش خورده،  ، ، کاملشده خشک یجاتسبز 0712
 یا لپه شده بدون پوست یا کندهپوست، اعم از پوست دار، شده خشک غلاف دار یجاتسبز 0713

0714 
های زیرخاکی همانند که دارای مقدار  ها و غدهیشهرو  یرینش ینیزم یبس ی، ترش  مخصوص زمینیسیب ، ثعلب  2،ریشه یکانپ 1،یوکو غده مان یشهر

 زده یا خشک کرده، حتی بریده شده به قطعات نازک فشرده به شکل حبه . یخ سرد کردهباشد، تازه، زیادی فکول نشاسته یا اینولین می
 بدون پوست  یا کندهپوستخشک شده،  یاتازه  ی، و بادام هند یلیبرز یلآج یل، نارگ 0801
 و ... یلیبرز یلآج یل، نارگ یبدون پوست به استثنا یا  کندهپوستخشک شده،  یاها تازه یلآج یرسا 0802
 شده  خشک یاموز سبز تازه  شاملوز م 0803
 خشک یاتازه  4،ین انبه و منگوست 3،سوا اآناناس، آووکادو، گ یر، خرما، انج 0804
 شده  خشک یامرکبات تازه  0805
 شده  خشک یاانگور تازه  0806
 تازه  «یاپاپا»خربزه درختی و  هندوانه  ازجمله و همانند آن خربزه 0807
 تازه  بهو  یو گلاب یبس 0808
 تازه  یآلو و یلشل  ازجملههلو  یلاس و آلبالو، زردآلو، گ 0809
 و ...  یقرمز، انگور فرنگ یا ، سیاهید، توت سفتوت شاهتازه، تمشک،  یفرنگ توت 0810
 کننده افزوده شده باشدحتی اگر به آن قند یا سایر مواد شیرین  منجمد،  ، جوشاندن در آب یا بخارپزپخته شده با  یا ، پخته نشدهو مغزها  یوهم 0811

0812 
های  در سایر محلول یگوگردآب ، در نمکآبدر  )سولفور( گوگرد اکسیدیدشده، به عنوان مثال توسط گاز محفوظ  به طور موقت یلو آج یوهم

 کننده موقت که به همان حالت قابل مصرف فوری نباشدمحافظت
 ها ... یخوراک یرو سا یهند، تمر«یاپاپا» خربزه درختی  ی، هلو، گلاب  یب، زردآلو خشک، آلو خشک، س 0813
 شده... کنسرو به طور موقت  یاهندوانه، تازه، منجمد، خشک شده   ازجملهخربزه   یاپوست مرکبات  0814
 قهوه ...  یهایگزینغلاف و پوست قهوه؛ جا ین؛بدون کافئ یا بودادهقهوه اعم از  0901
 بدون طعم یا معطر یچا 0902
 ای پودر شیر غیرلبنی و خامه 0903
 از ... یا 6ی ا شده از جنس فلفل دلمه یابآس یاشده  خرد ، خشک  یهایوهم 5،فلفل سیاه  فلفل از جنس 0904
 وانیل 0905
 ین درخت دارچ هایو گل یندارچ 0906
 و ساقه  یخککامل، م  یوهم  یخک، م 0907
 و هل 7پوست جوز هندی ی، جوز هند 0908
 9اُرس  یره؛ز یا یره سیاهز یز، گشن یانه، تخم مرزه، تخمراز 8، یانباد یان، باد یهادانه 0909
 از فلفل ... یرها به غ یهادو یرو سا یبرگ بو، کار یشن، آو 10،«کورکوما» زعفران، زردچوبه  یل، زنجب 09010

 
1. Manioc 
2. Arrowroot 
3. Guaeas 
4. Mangosteen 
5. Piper 

 ، فلفل سبز یا دلمهفلفل هندی، فلفل  .6
7. Mace 
8. Badian 

سته واقعی نیست. به عنوان ادویه و نیز دکنند که البته یک  های مختلف ارس آن را تولید مییک بذر مخروطی ماده است که گونه(   Juniper berry یلیس. )انگ9
 .شوداستفاده می جین برای تهیه نوشیدنی الکلی

10. Curcuma 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%DB%8C%D9%86_(%D9%85%D8%B4%D8%B1%D9%88%D8%A8)
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 شرح کد 
 1ینگندم و مزل 1001
 )گندم(  چاودار 1002
 جو 1003
 دوسرجو  1004
 بلال یا ذرت  1005
 برنج  1006
 2ای ای دانهذرت خوشه 1007
 و ... دوسرچاودار، جو، جو  ین، گندم و مزل یغلات به استثنا یرو سا ارزن و قناریارزن، دانه   یاه، گندم س 1008
 ینمزل یارد گندم آ 1101
 ( ینمزل یاگندم  یآرد غلات )به استثنا 1102
 3گندله( ایی )کنجاله و ای شکل و به هم فشرده غلات به صورت حبهغذای گلولهغلات،  ، زبرهغلات بلغور  1103

1104 
 یابرش خورده  پولک شده، دانه دانه شده.، نورد شده، کندهپوست، به عنوان مثال به شکل دیگری روی آن کار شده )فرآوری شده(غلات   یهادانه

 ... خورد
 زمینییبس از  ایی )گلوله(به هم فشرده غلات به صورت حبه ، پودر، پولک، )زبره(  رد، کنجالهآ 1105
 ... خشک (حبوباتغلافدار ) یجاتسبز یرعدس و سا یا، آرد، کنجاله و پودر نخود، لوب 1106
 باشد ن یا بو داده باشدمالت، خواه  1107
 4ینولین ا  ، نشاسته 1108
 شده باشدن یاگندم، خواه خشک شده باشد  5گلوتن  1109
 شکسته شده یا نشده یا، سو یهادانه 1201
 پخته شده(  یابو داده  یشکسته )به استثنا  یا کندهپوست ینی، بادام زم 1202
 6مغز نارگیل  1203
 شده باشد ن یابذر کتان، خواه شکسته باشد  1204
 شکسته نشده باشد  یاکلزا، خواه شکسته  یا 7کلزا یهادانه 1205
 شکسته نشده باشد  یاتخمه آفتابگردان، خواه شکسته  1206
 ...یاسو یتون، ز ی، خوراک یلآج یشکسته نشده به استثنا یا شده شکسته ی، روغن یهایوهو م یروغن یهادانه یرسا 1207
 خردل(  ی)به استثنا یروغن یها یوهم یا یروغن یهادانه کنجاله )زبره(آرد و  1208
 ... ی، قهوه، چا یرین، حبوبات و ذرت ش یجاتسبز یکاشت به استثنا  یبرا  هایوهمها و ذرها، بدانه 1209
 9ین؛ لوپول...نشده، پودر شده یاشده   یابخشک شده، آس یاتازه  8،ی مخروطرازک  1210

1211 
آن کشی یا همانند انگل کشی، که بیشتر در عطرسازی، داروسازی، برای مصرف حشره یها از نوعیوهها و مدانه ازجمله یاهاناز گ  ییهاو قسمت یاهانگ

 رود؛ تازه، سرد کرده، منجمد یا خشک کرده، حتی بریده شده، خرد شده یا پودر شدهبه کار می

1212 
؛ هسته و مغز  شده ییدهساتازه، سرد، منجمد یا خشک کرده حتی  یشکر، و ن چغندر قند، های دریاییعلف یرو سا یاییجلبک در 10،)خرنوب(  دانه اقاقیا

 جای دیگری گفته نشده  که در(Cichorium intybus sativum)  بو نداده از نوع یکاسن یشهر ازجمله   ها و سایر محصولات نباتیمیوه هسته
 به شکل ... یاشده، فشرده  یابنشده، آس یاکاه و پوسته غلات، آماده نشده، خرد شده  1213

 
 ( مخروط گندم Meslin. )انگلیسی 1

2. Sorghum 
 . شودکه برای خوراک دام یا برای تهیه آرد استفاده می یادانه( Meals and Pelletsی لیس. )انگ3
 . استهای فروکتوز ساکارید متشکل از واحد اینولین یک هوموپلی( Inulinی لیس)انگ .4
 . دشوورده نهایی میآشدن بافت فر خمیر و ترد کش آمدنشود. این ماده باعث شود که در گندم، جو و چاودار یافت میبه پروتئینی گفته می( glutenی لیس. )انگ5

6. Copra 
7. Colza 
8  . Hop cones 

 . دهدماده است که طعم تلخ و معطّر خاص را به آب جو می( Lupulinی لیس)انگ .9
 . دانه گیاه خرنوب( Locust beansی لیس)انگ .10

https://iraniantranslate.com/dictionary/persian-english-translation/%D8%B5%D9%85%D8%BA%20%D8%AF%D8%A7%D9%86%D9%87%20%D8%A7%D9%82%D8%A7%D9%82%DB%8C%D8%A7/
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 شرح کد 
 ماش ... 4،)باقلای مصری( لوبیای گرگی ی، ا علوفه  یچ کلم پ 3،شبدر، اسپرس یونجه،  یونجه خشک، ، یا علوفه هاییشهر 2،چغندر  1، شلغم سوئدی 1214
 یعی طب 8یهایناولئورز یرو سا 7ها ها، بلسانین صمغ رز 6،ها ینرز یعی، طب یهاصمغ  5،لاک 1301
 مشتق از نباتات  ، کننده حتی تغییر یافته ها و مواد غلیظسایر لعابو  10آگارآگار  9،ها و پکتات هایناتپکت ینی، مواد پکت ، یاهی گ یهاها و عصارهیرهش 1302

 راش، ...   ی، ن یزران، شود، به عنوان مثال بامبو، خیاستفاده م سبدبافیی و  بافتن یکه عمدتاً برا  یاز نوع   یاهیمواد گ 1401
 ...یسبز 12شود، به عنوان مثال کاپوک،یاستفاده م 11بالشتک یا یکه عمدتاً به عنوان چاشن  یاز نوع   یاهیمواد گ 1402
 که عمدتاً ...  یاز نوع 15، ایستلو  14بیدگیاه  13،یاساوا پ  ایی، خوشهمانند ذرت  یاهیمواد گ 1403
 در جای دیگر گفته نشده و مشمول شماره دیگر تعرفه نشده باشد که یاهیمحصولات گ 1404
 و ... چربی خوک 16یناستئار یبه استثنا یگرد یقاستخراج شده از طر یاگیری شده چربی یور، ط یگوشت خوک و چرب  ازجملهخوک  یچرب 1501
 (17ین روغن و اولئوستئار یبز )به استثنا یاگاو، گوسفند  خانوادهی حیوانات از هایچرب 1502
 ...  یامخلوط  18،یون امولس یبه استثنا یهروغن اولئو و روغن پ ین، روغن خوک، اولئوستئار  ین، استئار 1503
 نشده یاشده  یهاعم از تصف  یایی، پستانداران در یا یماه  19اجزای( ) یونفراکس ها وها و روغنیچرب 1504
 21ین لانول ازجملهو مواد چرب مشتق شده از آن  20پشم روغن 1505
 ... یمیاییش یرنشده، اما غ  یاشده  یهآنها، اعم از تصف یون )اجزای(و فراکس یوانیح یهاها و روغنیچرب یرسا 1506
 ( یمیاییشده ش تعدیل ینشده )به استثنا یاشده  یهآن، اعم از تصف ی )اجزای(هایونو فراکس یاروغن سو 1507
 یمیایی نشده ش تعدیلنشده، اما  یاشده  یهآن اعم از تصف ی )اجزای(هایونو فراکس ینیروغن بادام زم 1508
 ...  یکیصرفاً به روش مکان یدآیبه دست م  یتوندرخت ز یوهاز م آنکه اجزای() یهایونو فراکس یتونروغن ز 1509
 نشده،  یاشده  یهاعم از تصف یندآیبه دست م  یتونآنها که صرفاً از ز ی )اجزای(هایونو فراکس یگرد یهاروغن 1510
 (یمیاییشده ش تعدیل ینشده )به استثنا یاشده  یهآن، اعم از تصف  )اجزای( یهایونو فراکس )نخل( وغن پالمر 1511
 شده، ...  یهتصف  یرغ  یاشده  یهآنها، اعم از تصف  )اجزای( یهایونو فراکس پنبه دانه یاگلرنگ روغن روغن دانه آفتابگردان،  1512
 شده، ...  یهتصف یرغ  یاشده  یهآن، اعم از تصف )اجزای( یهایونروغن باباسو و فراکس یا 22، هسته خرما «کپرا » یلنارگروغن  1513
 ... یمیاییشیرنشده، اما غ یاشده  یهآنها، اعم از تصف )اجزای( یهایونخردل و فراکس یاروغن کلزا، کلزا  1514
 ... آنها  یون )اجزای(فراکس جوجوباروغن  ازجمله ثابت  یکروبیم یا یاهیگ یهاها و روغنیچرب 1515
 ...  یدروژنه، کامل ه یا یها به طور جزئآن )اجزای( یهایونو فراکس یاهیگ یوانی یاح ی میکروبیهاها و روغنیچرب 1516

 
1. Swedes 
2. Mangolds 

 . یونجه از خانوادهای و دائمی گیاهی است علوفه (Sainfoinی لیس. )انگ3
4 .Lupine 
5. Lac 
6. Resins 
7. Balsam 
8. Oeoresin 
9. Pectic substances, Pectinates and Pectates 
10. Agar-agar 
11. Padding 

 .ابریشمی درخت پنبه یا درخت ابریشمالیاف   (Kapokی لیس. )انگ12

 .سازندآید و از آن جاروب و غیره میها به دست میپیاساوا که از انواع نخل( Piassavaی لیس. )انگ13

 . مریکای شمالی به صورت آفت گیاهی درآمده استآهای زیرزمینی و زود گستر دارد و در ساقه (Couch-grassی لیس)انگ .14

 . کنندآید و از آن طناب و سبد و غیره درست میمریکا به دست میآای الیافی که از برخی گیاهان حاره (Istleی لیس)انگ .15

 . شودماده سپید و بلورین که در پیه و چربی گیاهی یافت می( Stearinی لیس)انگ .16

 . که در برخی گیاهان وجود دارد تربانتینهایی مانند ای از صمغ و روغنآمیزه( Oleostearinی لیس)انگ .17

18. Emulsified 
19. Fraction 
20. Wool grease 
21. Lanolin 
22. Palm kernel 
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 شرح کد 

1517 
های مختلف این ها یا روغناز اجزای چربی یو خوراک  یاهی گ یا یوانیح یهاروغن یاها یچرب ی ازخوراک یهافرآورده یاها ترکیب یرسا 1،ینمارگار

 1516ها و اجزاء خوراکی آنها مشمول شماره ها و روغنفصل، غیر از چربی
 خشک شده، سولفوره، ... یده، آنها، جوشانده، اکس یونو فراکس یاهیگ یا یوانیح یهاها و روغنیچرب 1518
 3یسرینگل آب قلیاییو  2یسرین خام؛ آب گل یسرین، گل 1520
 ...شده رنگ یاشده  یهاعم از تصف 4،موم کافوریحشرات و  یها موم یرموم زنبور عسل، سا یاهی، گ یهاموم 1521
 یاهی گ یا یوانیح یهاموم یامواد چرب  یهحاصل از تصف یای بقا 5،چربی پشم 1522
 محصولات  ینبر اساس ا  یی مواد غذا  یسازخون؛ آماده یا احشاءمشابه از گوشت،   یهاو کالباس و فرآورده یسسوس 1601
 و کالباس و محصولات مشابه، ...  یسسوس ی، خون به استثنااحشاء گوشت،  ها و کنسروهای فرآورده 1602
 یمهرگان آبزیب یرتنان و سا، نرمپوستان سخت یا یعصاره و آب گوشت، ماه  1603
 ی شده از تخم ماه  یهته یارخاو یهایگزینو جا یارخاو  ، یماه ها و کنسروهای فرآورده 1604
 ( یدود یشده )به استثنا کنسرو شده یاآماده  ی، مهرگان آبزیب یرو سا داران()صدف تنان، نرم)قشرداران(  پوستانسخت 1605
 جامد  حالته خالص ب یمیایی ش 6چغندر و ساکارز  یا یشکرنو شکر  قند 1701

1702 
هاي قند بدون اینکه به آنها مواد خوشبوکننده  خالص، به شکل جامد؛ شربت  یمیاییلکتوز، مالتوز، گلوکز و فروکتوز ش  ازجملهقندها  یرسا

 هاي کارا شده باشد؛ عسل مصنوعی، حتی مخلوط شده با عسل طبیعی؛ قند و ملاسکننده افزودهیا رنگ
 شکرقند و  یهتصف یاحاصل از استخراج  7هایملاس 1703
 یدشکلات سف ازجملهبدون کاکائو  یشکر یهایرینیش 1704
 بو داده یاشکسته، خام  یاکاکائو، کامل  یهادانه 1801
 کاکائو   یعاتضا یر، پوست و ساغلاف پوسته کاکائو،   1802
 یچرب اب یا یکاکائو، بدون چرب یرخم 1803
 و روغن یکره کاکائو، چرب 1804
 کننده یرینشمواد  یرسا یاپودر کاکائو، بدون شکر اضافه شده  1805
 کاکائو یحاو  ییغذا  هایفرآورده یرشکلات و سا 1806

درصد وزنی   40فاقد کاکائو یا حاوي کمتر از  عصاره مالت، یا، نشاسته  )زبره( از آرد، غلات، کنجاله  یی غذا يهافرآورده  ،عصاره مالت 1901
شماره دیگر نشده باشد  سر  چربی گرفته شده که در جاي دیگر گفته نشده و مشمول بر اساس کاکائوي محاسبه شده   

1902 
اسپاگتی، ماکارونی، رشته فرنگی، لازانیا، نیوکی،  ز قبیل ا شده،   یهته یگریبه شکل د یا یگرمواد د یاپر شده با گوشت  یانپخته  یااعم از پخته  یماکارون

 حتی آماده شد کوسکوس، ، کان نللونی، لیراویو
 ...  ید، شده از نشاسته به شکل پرک، غلات، مروار یهآن ته یهایگزینو جا 8یوکا اپت 1903
 به عنوان مثال ذرت ...  یند، آیمحصولات غلات به دست م یاغلات  و تفت دادن برشته کردن یا 9پف کردنآماده که از  یغذاها 1904

1905 
خالی برای   کاشه فطیر شاملبدون کاکائو باشد.  یا دارای کاکائو ینکهاعم از ا  ییاقلام نانوا  یرو سا یسکویتب یک، ک یرینی، ان، شمحصولات خبازی، ن

 و محصولات همانند به شکل، خمیر برای لاک و مهر، خمیرهای خشک کرده آرد، نشاسته یا فکول یی دارومصارف 
 ...  یا جوهر سرکه )اسید استیک( شده توسط سرکه آماده یا محفوظ یاهان، گ  یخوراک  یهاقسمت یرو سا یلها، آجیوهم یجات، سبز 2001
 جوهر سرکه  یااز سرکه   یرغ   با موادیشده  آماده یا محفوظ ی، گوجه فرنگ  2002
 جوهر سرکه یااز سرکه   یرغ  با موادیشده  آماده یا محفوظ، (قارچ دنبلان) 10ها و ترافل هاقارچ 2003
 2006 منجمد به غیر از محصولت مشمول شماره جوهر سرکه،  یااز سرکه   یرغ با موادي شده   آماده یا محفوظ  یجات سبز 2004
 اند...شده و منجمد نشدهن آماده جوهر سرکه یاسرکه که با  شده محفوظآماده یا  یجاتسبز یرسا 2005

 
1. Margarine 
2. Glycerol water 
3. Glycerol lyes 
4. Spermaceti 
5. Degras 
6. Sucrose 

 ای غلیظ، تیره و چسبناکشیره یا شیره قند، یا شیره نیشکر شیره (Molassesی لیس. )انگ7

 نشاسته کاساو یا مانیوک (Tapiocaی لیس)انگ. 8

9. Swelling 
10. Truffle 
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 شرح کد 
 1، آب گرفته شده با شکر شده محفوظ یاهان، گ یخوراک  یهاقسمت  یرو سا یوهپوست م  یل، آج ها، یوهم یجات، سبز 2006
 یدآیکه از پختن به دست م یلآج یا یوهم 2پوره و  یلآج یا یوهمارمالاد، پوره م یوه، ربا، ژله مم 2007

2008 
که   کننده یا الکلبا یا بدون افزودن قند یا سایر مواد شیرینشده،    کنسرو یاشده    یاهان، آمادهگ یخوراک  يهاقسمت یرها، مغزها و سا یوهم

 درجاي دیگر گفته نشده و مشمول شماره دیگر تعرفه نشده باشد 
 کننده ، با یا بدون افزودن قند یا سایر مواد شیرینافزودن الکلنشده، بدون  یرتخم یجات، و آب سبز تازه  انگورآب  ازجمله ها یوهآب م 2009

2101 
قهوه، چاي یا ماته؛ کاسنی بو داده    بر اساساین محصولت یا    ها بر اساسفرآورده 4، ماته یا  يقهوه، چا 3، هاها و کنسانترهها، اسانسعصاره

 هاي آنها ها و تغلیظ شدهها، اسانسهاي قهوه بو داده و عصارهو سایر بدل
 آماده ... یپودرها یکینگب 5،مرده  یتک سلول بینیموجودات ذره یرسا ، یرفعالغ  یامخمرها، فعال  2102
 خردل، ... )زبره( ؛ آرد و کنجاله شده مخلوط یهایچاشن آن؛ یهاو فرآورده های آماده شدهو سس سس 2103
 ... 6یزه هموژن یزمتشکل از ر ییغذا  یهافرآورده ، آن یهاسوپ و آبگوشت و فرآورده 2104
 نباشند  یاکاکائو باشند  یحاو ینکهاعم از ا  یخوراک  یهایخ  یرو سا یبستن 2105
 های غذایی که درجای دیگری گفته نشده و مشمول شماره دیگر تعرفه نشده باشد فرآورده غذای آماده و 2106
 ... یدار، بدون افزودنگاز یهاو آب یمصنوع یا یعیطب یمعدن یهاآب ازجملهآب  2201
 ...هاکنندهیرینش یرسا یاشکر اضافه شده  یدار حاوگاز یهاو آب یمعدن یهاآب ازجملهآب  2202
 آبجو ساخته شده از مالت  2203
 ... یشده و واقع  یرتخم یتا حد تازه انگور آبشده؛  یغن  یهاشراب ازجملهشراب از انگور تازه  2204
 مواد معطر  یا یاهاندار شده با گانگور تازه، طعم یهاشراب یرو سا 7ورموت  2205
 ...  یالکل  یرو غ  یریتخم  یهایدنیاز نوش یو مخلوط یریتخم یهایدنینوش یرو سا 9انَگَبین مِی 8،شربت گلابی یب، س 2206
 ، ... مشروبات الکلی  یرو سا یلیکاتالکل  درصد،  80از  یشب یالکل حجمبا  11)تقلیب نشده(  یرطبیعیغ  10یلیک لکل اتا  2207
 ... مشروبات الکلی یرو سا یمشروبات الکل  یات، عرق درصد،  80کمتر از  یالکل  حجمبا  تقلیب نشده  یلیکاتالکل  2208
 ید آیبه دست م یکاست یدسرکه که از اس یهایگزینشده و جا یرسرکه، سرکه تخم 2209
 ... یرسا یا داران()صدف تنانپوستان، نرمسخت یا های، ماهاحشاء  یاگوشت از  فشرده به شکل حبه یا گلوله به هم )زبره( آرد، کنجاله 2301
 ...  یند، آیبه دست م غربال )الک( کردنکه از   یرغ  یا فشرده به شکل حبه یا گلوله به همخواه  یگر )فضولات و سایر آخال(، د هایماندهیباق وسبوس  2302

2303 
های آبجوسازی یا تقطیر حتی به هم فشرده به شکل حبه یا ها و آخالتفاله یرمشابه، تفاله چغندر، تفاله نیشکر و سا هایتفالهو  یسازنشاسته تفاله

 گلوله 
 لوبیا سویاحاصل از استخراج روغن  گلوله حبه یا به شکل یاشده ن یابآس یاشده  یابجامد، اعم از آس های(های )آخالتفاله یرو سا 12بزرک  نواله 2304
 حاصل از استخراج روغن بادام زمینی  گلوله ای حبهبه شکل  ایشده ن ابیآس ایشده  ابی( جامد، اعم از آسیها)آخال یهاتفاله رینواله بزرک و سا 2305

2306 
های ها یا روغنحاصل از استخراج چربی  گلوله ایبه شکل حبه  ایشده ن ابیآس ایشده  ابی( جامد، اعم از آسیها)آخال یهاتفاله ریبزرک و سا نواله

 .2305یا  2304گیاهی، غیر از موارد مشمول شماره  
 13رسوب شراب شراب؛  یرهش 2307
 ... یجاتسبز یجات، سبز یعاتو ضا یاهیمواد گ  یرو سا جاتهتفاله میو ، هندی بلوطشاهوط، بل 2308
 شود یاستفاده م   یواناتح  یهکه در تغذ  ییهافرآورده 2309

 
1. Drained 
2. purée 
3. Concentrate 
4. Maté 
5. Dead single-cell micro-organism 
6. Finely homogenised 

 .افسنتین شیرین شراب (Vermouthی لیس. )انگ7

8. Perry 
 . ماده مخمر مالت و ب وآ نوشابه الکلی مرکب از عسل و (Meadی لیس. )انگ9

10. Ethyl 
11. Undenatured 

 . روددانه که روغن آن گرفته شده و برای خوراک دام یا کود به کار میکتان و یا پنبهیا تخم( Oilcakeی لیس. )انگ12

13. Argol 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B1%D8%A7%D8%A8
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%81%D8%B3%D9%86%D8%AA%DB%8C%D9%86
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 شرح کد 
 تنباکو   آخال ، یا خام نشده فرآوری یتنباکوتوتون و  2401
 وتون ت  های()بدل  هاییا جایگزین توتون و سیگارهای 2)سیگاریلو(  سیگار باریک  1،سیگار، چروت 2402
 ...  4« شده دوباره ساخته» یا 3« موژنیزه»ه ، شده ی ساختهتنباکو های(های )بدل یگزینشده و جا ساخته هاینباکوها و تتوتون 2403
 یکوتین ن های(ی )بدلهایگزینجا یاتنباکو  یا یکوتینشده، ن دوباره ساخته یتنباکو، تنباکو یمحصولات حاو 2404
 باشد چه نباشدچه محلول در آب خالص،  یمسد یدشده و کلر 5و نمک دناتوره  ینمک خوراک ازجملهها نمک 2501
 ( برشته نشده) خام 6هنآسولفید  2502
 (7یدی و گوگرد کلوئ یشده، گوگرد رسوب یدگوگرد تصع یانواع گوگرد )به استثنا 2503
 یعی طب  یتگراف 2504
 ...  ین، طلا و پلات یهاماسه ی)به استثنا یرنگ یر غ  یا یاعم از رنگ   یعیطب  یهاانواع ماسه 2505
 ... سابیدنشده باشد، با  یدهبرفقط  و ناهمواری گرفته شده یاشده تراشیده  یباًتقر ینکهاعم از ا  8یت (؛ کوارتزیعیطب یهاماسه یاستثناکوارتز )به   2506
 نشده  یاشده  10ینه کلس چه  ینیک، کائول یهارسخاک  یرو سا 9کائولن 2507
 گچ  ...17یناد خاک  یا 16شاموت خاک  15یتنشده؛ مول یاشده  14تلکیس اعم از  13،یلیمانیت و س 12سیانیت 11،یت خاک رس، آندالوز 2508
 گچ 2509
 فسفاته ...  گل سفید و یعیطب یعی، طب یککلس   ینیومفسفات آلوم  یعی، طب یمفسفات کلس 2510
 ...  یرکلسینهغ  یا تکلیس شدهاعم از  19« یتریتو» یعیطب یم کربنات بار 18«یتینبار» یعیطب یمسولفات بار 2511
 غذاهای فسیلی سیلیسی،  به عنوان مثال کیزلگور،20 تریپولیت و دیاتومیت،21 و خاکهای سیلیسی مشابه، ...  2512

 سنگ پا؛ سنباده کورندوم22 طبیعی،   گارنت 23 طبیعی و سایر سایندههای طبیعی،  چه ... )حتی اگر با حرارت عمل آمده باشند(  2513

 ...  یابه صورت بلوک  یرهغ  یا مرتب شده باشدشده باشد،  یدهصرفاً بر  یاشده باشد  یدهتراش یباًتقر ینکهاز ا تخته سنگ، اعم  2514
 ... یساختماننمای  یا 26برای تراش  یآهک یها سنگ یرو سا 25یناکوس  24،سنگ مرمر، تراورتن 2515

 
 برگ گار یس ینوع( Cheroots یسیلانگ) .1

2. Cigarillos 
3. Homogenised 
4. reconstituted 

 دادن  ت یماه رییتغ (Denatured یسیلانگ) 5.
6. Pyrite 
7. Colloidal 
8. Quartzite 

 . و در چینی سازی و داروسازی و غیره کاربرد دارد شودیم خاک نرم و سپیدی که در چین استخراج  (Kaolinی لیس)انگ .9

 . شودبه حرارت دادن مواد برای پیرولیز، حذف رطوبت، تشکیل ترکیبات واسط، انجام واکنش در حالت جامد و نفوذ گفته می (Calcinedی لیس. )انگ10

11. Andalusite 
12. Kyanite 
13. Sillimanite 
14. Calcined 
15. Mullite 
16. Chamotte 
17. Dinas 
18. Barytes 
19. Witherite 
20. Kieselguhr 
21. Tripolite and diatomite 
22. Corundum 
23. Garnet 
24. Travertine 
25. Ecaussine 
26. Monumental 
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 شرح کد 

2516 
اعم از ناهمواري گرفته شده یا   ی،ساختمان  یا   براي تراش یآهک يهاسنگ  یرماسه سنگ و سا  3، )رخام سیاه(  بازالت 2، یريپورف 1، یتگران 

 مربع یا مربع مستطیل یا به شکل لوح فقط بریده شده، به وسیله اره یا به نحوي دیگر، به صورت بلوك
 ...  ی راهبرا  یاجاده  ریزیسنگی برا  ریزیمصالح بتن یخرد شده، برا  یاشن، سنگ شکسته ریگ یا  یزه، رسنگ 2517

2518 
شده باشد، ناهمواری گرفته شده یا فقط بریده   یدهبرفقط  یا و ناهمواری گرفته شده  شدهتراشیده  یباًتقر ینکها  و پخته نشده یا تکلیساعم از  4،یتدولوم

 مربع یا مربع مستطیل یا به شکل لوح شده، به وسیله اره یا به نحوی دیگر، به صورت بلوک
 چه ...  7«)مرده از طریق تکلیس( ینترشدهس» 6؛ منیزیت سیاه سوخته با برق ذوب شده یزیممن 5« یزیتمن» یعیطب یزیمکربنات من  2519

2520 
، یا مقادیر کمی مواد تندکننده یا کندکننده به آن افزوده  رنگ کردهحتی  یم، سولفات کلس یاشده  تکلیسمتشکل از گچ   یهاگچ  8،یدریتان  ، گچ سیگ 

 شده باشد 
 ...  شوداستفاده می  ساخت یکه برا  یاز نوع یآهک یها سنگ یرسنگ آهک و سا 9،شار سنگ آهک 2521
 ( یمکلس  یدروکسیدخالص و ه یمکلس  یداکس ی)به استثنا یدرولیکو آهک ه ، آبدیده یا مرده شدهآهک زنده، آهک خشک  2522

2523 
ای سیمان سوپر سولفاته و سیمان سیمان پرتلند، سیمان آلومینو، سیمان سرباره) یرنگ یرغ  یا یخواه رنگ  یمانی، س 10ینکرهایکل  ازجمله یمانس

 ( نشده موسوم به کلینکر هیدرولیک همانند، حتی رنگ شده، پودر 
 محصولات ساخته شده از آزبست(  ی)به استثنا 11های نسوز( )پنبه آزبست 2524
 یکام یعات )آخال(نباشد. ضا  یاشده باشد   های نازک نامنظمبه صورت تیغه یا بریده شده به شکل ورق ینکهاعم از ا  12،یکام 2525
 به ... یره، غ  یاشده باشد، با اره کردن  یدهبرفقط  یا و ناهمواری گرفته شده شدهتراشیده  یباًاعم از تقر  یعی، طب 13یت )سنگ صابون(ستئات ا  2526
 یعی طب یولیتو ک یعیطب 14کرایولیت  2527
 ...یعیطب  یکبور یدهایو اس نشده یاشده  تکلیس ها اعم ازآن یهاو کنسانتره یعیطب 15،هابورات 2528
 16ت سپاا رئوفلو یرئیت؛س ینو نفل یننفل یت، لوس ، رلدسپاف 2529
 در جای دیگر گفته نشده و مشمول شماره دیگر تعرفه نشده باشد یمواد معدن یرو سا 18یت پرل 17،یکولیتورم 2530
 )خاکستر پریت(  شدهتفته  آهن یهایریتپ ازجمله های آنسنگ آهن و کنسانتره 2601
 سنگ معدن و کنسانتره منگنز آهن دار با ...  ازجملهسنگ معدن و کنسانتره منگنز  2602
 سنگ معدن و کنسانتره مس  2603
 نیکل  سنگ معدن و کنسانتره 2604
 کبالت  سنگ معدن و کنسانتره 2605
 آلومینیوم  سنگ معدن و کنسانتره 2606
 سرب سنگ معدن و کنسانتره  2607
 روی سنگ معدن و کنسانتره  2608
 قلع سنگ معدن و کنسانتره  2609

 
1. Granite 
2. Porphyry 
3. Basalt 
4. Dolomite 
5. Magnesite 
6. Dead-burned magnesia 
7. Sintered 

 آب یبسنگ گچ  (Anhydriteی لیس)انگ .8

9. Limestone flux 
 شود نوع سیمان، در ترکیب سیمان استفاده می بر حسبمحصول فرایندی است و  یک( Clinkerی لیس. )انگ10

11. Asbestos 
 اندمقاومکه متورق بوده و در برابر گرما و برق   هایلیکاتسانواع  (Micaی لیس. )انگ12

13. Steatite 
14. Cryolite 
15. Borate 
16. Feldspar; leucite, nepheline and nepheline syenite; fluorspar 
17. Vermiculite 
18. Perlite 
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 شرح کد 
 کرومسنگ معدن و کنسانتره  2610
 سنگ معدن و کنسانتره تنگستن  2611
 های آنو کنسانتره 1یمتور یا یومسنگ معدن اوران 2612
 های آنو کنسانتره 2یبدنسنگ معدن مول 2613

 های آن و کنسانتره یتانیومسنگ معدن ت 2614
 آنها هایو کنسانتره 3یرکونیومز یا یمم، وانادیتانتال  یوبیم، سنگ معدن ن 2615
 آن هایسنگ معدن فلزات گرانبها و کنسانتره 2616
 ...  ی، سرب، رو ینیوم، کبالت، آلوم  یکل، آهن، منگنز، مس، ن یسنگ معدن فلزات و کنسانتره آنها )به استثنا سایر 2617
 فولاد  یاآهن  ید از تول 5«سرباره ماسهشده » یبنددانه 4سرباره  2618
 ... ی بنددانه یفولاد )به استثنا یاحاصل از ساخت آهن  یعاتضا  یرو سا 6رسوبات سرباره، تفاله،   2619
 آید ساختن آهن یا فولاد به دست میغیر از آنهایی که از  ، آنها یباتترک یا یکفلزات، آرسن  یحاو یایسرباره، خاکستر و بقا 2620
 ... یشهر هایحاصل از سوزاندن زباله یخاکستر و پسماندها 7«کلپ» یاییخاکستر جلبک در ازجمله  هاو خاکستر هاسربارهسایر  2621
 سنگ زغالجامد مشابه ساخته شده از   هایو سوخت سنگزغالگلوله  8،خاک زغال قالبی  ، سنگزغال 2701
 (9کهربای سیاه  ینشده )به استثنا یاشده  متراکمخواه  نماچوب زغال سنگ 2702
 نباشد  یاشده باشد  متراکمغال سنگ نارس، خواه زبستر   ازجمله 10،غال سنگ نارسز 2703
 12فرع نشده؛ کربن  یاشده  متراکمغال سنگ نارس، ز یا یا زغال سنگ، زغال سنگ قهوه 11کک  یمهکک و ن 2704
 و ... ینفت یگازها یمشابه )به استثنا یو گازها یگاز بدون چرب یدی، گاز زغال سنگ، گاز آب، گاز تول 2705
 اعم از ...  یمعدن هایقطران یرغال سنگ نارس و ساز از  یا، از زغال سنگ ایی قهوه شده از زغال سنگ یرتقط آب 2706
 بالا؛ محصولات مشابه ...  یزغال سنگ با دما یر قطرانمحصولات تقط  یرها و ساروغن 2707
 آیدیمبه دست   یمعدن هایقطران یرسا یاکه از قطران زغال سنگ   قیر )زفت( و کک 13قیر )زفت(  2708
 خام  یری، ق یبه دست آمده از مواد معدن یهاو روغن ینفت یهاروغن 2709

2710 

هایی که در جای دیگر گفته نشده و مشمول شماره ؛ فرآوردهنفت خام ی)به استثنا یریق یبه دست آمده از مواد معدن یهاو روغن ینفت یهاروغن
ها از اجزای اصلی های حاصل از مواد معدنی قیری باشد، این روغندرصد وزنی یا بیشتر نفت یا روغن 70دیگر تعرفه نشده باشد که دارای 

 ( دهنده این فرآورتشکیل
 یگاز 14ی هایدروکربنه یرو سا ینفت هایگاز 2711

2712 
سنگ   زغالموم لینییت ) 18،ریت )موم معدنی( کاوزو 17،اسلاک  یستالی )ذرات ریز متبلور(، مومکر یکروم یموم نفت 16،ین موم پاراف )وازلین(،  15ژله نفت 

 ... 19ا( چوب نم
 ... مواد معدنی قیری به دست آمده از هایروغن یانفت  های حاصل ازتفاله یرو سا ینفت یرق ی، کک نفت 2713

 
1. Thorium 
2. Molybdenum 
3. Niobium, tantalum, vanadium or zirconium ores 
4. Slag 
5. Slag sand 
6. Scaling 
7. Kelp 
8. Briquette 
9. Jet 
10. Peat 
11. Semi-coke 
12. Retort carbon 
13. Pitch 
14. Hydrocarbons 
15. Petroleum jelly 
16. Paraffin wax 
17. Slack 
18. Ozokerite 
19. Lignite 



  575  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

 شرح کد 
 ...3خیابانو قیر  2قیر طبیعی  ، یرو ق 1سنگ( یل )پلمهنفت ش یا یر دارق یهاماسه یعی؛طب  ، و آسفالت یرق 2714
 ...  یعی، به صورت طبیعیآسفالت طب یهبر پا یریق یها مخلوط یرو سا 5مایع قیر  4،یری ق یهاچسب 2715
 یکی الکتر یانرژ 2716
 یدفلوئور، کلر، برم و  2801
 6یدیرسوب داده شده؛ گوگرد کلوئ شده یا یدگوگرد، تصع 2802

 « اشکال کربن یرو سا یاهکربن س» ؛کربن 2803
 یرفلزیغ   عناصریر و سا یابکم  یگازها  یدروژن، ه 2804
 مخلوط... یرغ  یااعم از مخلوط  7، یتریومو ا  یماسکاند یاب، کم یفلزات خاک  ، ی خاک یاییقل یا یاییفلزات قل  2805
 یککلروسولفور ید؛ اس«یدریککلر یداس» کلرور هیدروژن 2806
 8اولئوم  یک؛سولفور یدسا  2807
 9یتریک سولفون یدهایاس یتریک؛ن یداس 2808
 با ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص 11،یکفسفر یپل یدهایاس  ، یکفسفر یداس 10، فسفر ید یدپنتا اکس  2809
 یک بور یدهایاس 12،بور  یدهایاکس 2810
 ... یدروژنه  یدکلر ی)به استثنا یرفلزیغ  یآلیرغ  یژناکس  یباتو ترک غیرآلی یدهایسسایر ا  2811
 یرفلزیغ هالوژنورهاییدهای و اکس 13یدها هال 2812
 ی فسفر تجار یدسولف یتر یرفلزی، غ یدهای عناصرسولف 2813
 یآب در محلول یاآب  دونب یاکآمون 2814
 ...  یمسد یدهای؛ پراکس«پتاس سوزآور» یمپتاس یدرواکسید، هسوزآور«سودا » یمسد یدروکسیده 2815
 یم بار یا یومنسا استر   یدهایو پراکس یدروکسیدهاه  یدها، اکس ، یزیممن یدو پراکس یدروکسیده 2816
 یرو یدپراکس ، یرو یداکس 2817
 ینیوم آلوم یدروکسیده  ، ینیومآلوم یداکس ، با ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص ی، مصنوع 14ندوموکر 2818
 یدروکسیدهای کروم کروم و ه  یدهایاکس 2819
 منگنز  یدهایاکس 2820
 ... داشته باشد شده یابیرزبه صورت ا  یب شدهآهن ترک درصد 70حداقل  ی که بر حسب وزنرنگ هایخاک آهن؛ یدروکسیدهایو ه یدهااکس 2821
 یکبالت تجار یدهایاکس ، کبالت  یدروکسیدهایو ه یدهااکس 2822
 یتانیوم ت  یدهایاکس 2823
 ی سرب؛ سرب قرمز و سرب نارنج  هاییداکس 2824
 ...  هایدروکسیده  ی، فلز هاییداکس آلی،  یهاباز ، آنها املاح غیر آلیو  ینآم یدروکسیلو ه یدرازینه 2825
 ...  یآلیرغ  یفلوئور )به استثنا  یچیدهپ یر املاحها و سایناتآلوم ها، فلوئورویلیکاتس روئو فلو ، ورها رئوفلو 2826
 و ... 16هایدید  ید؛برم هاییدو اکس 15ها یدبرم ید؛کلر های یدروکسیدو ه یدکلر هاییداکس  یدها، کلر 2827

 
1. Oil-shale 
2. Asphaltite 
3. Asphaltic 
4. Bituminous mastic 
5. Cut-backs 
6. Colloidal sulphur 
7. Scandium and yttrium 
8. Oleum 
9. Sulphonitric 
10. Diphosphorus pentaoxide 
11. Polyphosphoric 
12. Boron 
13. Halide 
14. Corundum 
15. Bromide 
16. Iodide 
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 شرح کد 
 2ها یپوبرومیتها؛ هیتکلر ی؛تجار یمکلس  یپوکلریته 1،هایپوکلریته 2828
 3ها یوداتها و پریداتها؛ ها و پربروماتها؛ بروماتها و پرکلراتکلرات 2829
 نامشخصبا ساخت شیمیایی مشخص یا  ها، ورسولف یپل ها؛ورسولف 2830
 ها یلاتها و سولفوکسیونیتت ید 2831
 ها یوسولفاتت ، ها یتسولف 2832
 « هاپرسولفات»ها پراکسو سولفات 4،ها )زاج( آلوم، هاسولفات 2833
 ها یتراتن ، ها یتریتن 2824
 با ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص  هافسفات یپل ، هاو فسفات «هااتفسف»ها ناتو، فسف« هایپوفسفیته»ها ناتوفسف 2835
 ... یومآمون ی کارباماتحاو یتجار یومکربنات آمون ، «هاپرکربنات»ها پراکسوکربنات ، هاکربنات 2836
 یچیدهپ هاییانورو س یانورس هاییداکس  5،هایانورس 2837
 ها یوسیاناتها و تیاناتها، سیناتفولم 2838
 ( یوه ج یآل یا یمعدن یباتترک  ی)به استثنا یتجار  یاییفلزات قل  یهایلیکاتس، هایلیکاتس 2839
 6«پربرات»ها پراکسوبرات برات 2840
 7یکپراکسومتال یا یکومتالساگ یدهایاس  املاح 2841
 ...نامشخصبا ساخت شیمیایی مشخص یا  9ها ینوسیلیکاتآلوم ازجمله 8،هایدپراکسواس یا غیر آلی یدهایاس  املاح 2842
 فلزات گرانبها یآل یا غیرآلی  ، یدالکلوئبه حالت  بهاگرانفلزات  2843
 آنها ... یزحاصلخ یا یرپذشکافت یمیاییمواد ش ازجمله یواکتیوراد  یهایزوتوپو ا  یواکتیوراد یمیاییعناصر ش 2844
 نه... یا  یمیایی باشدها، چه شیزوتوپا  گونهینا  یآل یا  یمعدن یباتترک  ، یواکتیوراد  یرغ  یهایزوتوپا  2845
 ... از ترکیبات این فلزات یا یماسکاند یا یتریوما  یاب، ازکم هایفلزات خاک یآل یا یبات غیرآلیترک 2846
 نشده باشد   یابا اوره جامد شده باشد  ینکهاعم از ا  یدروژن، ه یدپراکس  2847
 ... یا یآلیرو غ  فرو فسفر ینباشند )به استثنا یاشده باشند  یفتعر یمیاییخواه از نظر ش ها، یدفسف 2848
 ... با ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص ها، ورکارب 2849
 ...  ی... )به استثنابا ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص ها، یدو بور هایلیسیدس ها، یدآز ها، یتریدن ها، یدریده 2850
 خلوص مشابه  درجه و آب با یا آب دارای قابلیت هدایتیآب مقطر  ازجمله  یمعدن یباتترک 2851
 (10آمالگام ی... )به استثنابا ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص یوه، ج  یآل یا یآلیرغ یباتترک 2852
 ...  ی، معدن یباتفرو فسفر(. ترک ی... )به استثنابا ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص هایدفسف 2853
 ایی یرحلقهغ  یهایدروکربنه 2901
 ایی حلقه یهایدروکربنه 2902
 ها یدروکربنمشتقات هالوژنه ه 2903
 باشد  نشده شده باشد یاهالوژنه   چهها، یدروکربنه یتروزهن یا یتراتهمشتقات سولفونه، ن 2904
 دار آنها یتروزن یا یتراتهو مشتقات هالوژنه، سولفونه، ن ایییرحلقهغ  یهالکلا  2905
 دار آنها  یتروزن یا یتراتهو مشتقات هالوژنه، سولفونه، ن اییحلقه یهالکلا  2906
 ها ها؛ فنل الکلفنل 2907
 ها الکل-فنل یاها دار فنل یتروزن یا یتراتهمشتقات هالوژنه، سولفونه، ن 2908
 ...  یدهای اتر، الکل، پراکس  یدهایها، پراکسفنول-الکل-ها، اتر فنول-ها، اتر الکل-اتر ترها،  ا  2909

 
1. Hypochlorite 
2. Hypobromite 
3. Periodate 
4. Alum 
5. Cyanide 
6. Perborate 
7. Oxometallic or Peroxometallic 
8. Peroxoacid 
9. Aluminosilicate 
10. Amalgam 
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 شرح کد 
 و ...  سه اتم در حلقهاترها با   یها و اپوکسفنل یها، اپوکس الکل یها، اپوکس یدپوکسا  2910
 و هالوژنه آنها، ...  نه یا یژناکس یعملکردها یرچه با سا 1،ها استالیها و هماستال 2911
 ...رمالدئیدپاراف  یدها؛آلدئ اییحلقه یمرهاینه. پل یا  باشد عوامل اکسیژن یرخواه با سا یدها، آلدئ 2912
 ...  یدهاآلدئ اییچرخه یمرهایاز پل یتروزهن یا یتراتمشتقات هالوژنه، سولفونه، ن 2913
 ... نیتره یا نیتروزه آنها هالوژنه آنها، سولفونه، مشتقات و  نباشند یاهمراه باشند  اکسیژنعوامل  یرخواه با سا ها، ینونها و ک کتون 2914
 آنها. ...  یدهایاس یو پراکس  یدهاپراکس وژنورها، هال  یدریدها، اشباع و ان  ایییرحلقهغ   یلیکمونوکربوکس یدهایسا  2915
 و ... وژنورهاآنها، هال یدریدهایان ایی، حلقه یلیکمونوکربوکساسیدهای ، ایی اشباع نشدهیرحلقهغ   یلیکمونو کربوکس یدهایسا  2916
 هالوژنه آنها، ...  ، آنها یدهایاس یو پراکس  یدهاپراکس وژنورها، هال یدریدها، ان یلیک، کربوکس   یپل یدهایاس 2917
 و ... یدهاپراکس وژنورها، هال یدریدها، و ان یاضاف یژنبا عملکرد اکس یلیککربوکس یدهایاس 2918
 ... یترات آنهاهالوژنه آنها، سولفونه، نمشتقات ها؛ لاکتوفسفات  ازجملهآنها  یهاو نمک یکفسفر یاسترها 2919
 ... یتراتهالوژنه آنها، سولفونه، نمشتقات ، آنها املاحو  یرفلزیغ   یآلیرغ  یدهایاس ی سایراسترها 2920
 ینآم عامل  یدارا  یباترکت 2921
 یژنه اکس املبا ع  ینهآم یباتترک 2922
 با ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخص  ینولیپیدها، فسفوآم یرها و سایتینلس ، یی چهارتا یومآمون یدروکسیدهایو ه ملاحا  2923
 یدکربنیک اس یدآم دارای عامل یباتترک  ، یدآم یکربوکس دارای عامل یباتترک 2924
 یمینا   ی عاملدارا  یباتآن و ترک املاح و ینساخار ، ایمیدیکربوکس دارای عامل یباتترک 2925
 یتریلن دارای عامل یباتترک 2926
 ی آزوکس  یاآزو  یازو، د یباتترک 2927
 ین آم یدروکسیله یا یدرازینه یمشتقات آل 2928
 ...  یژن، اکس عاملبا  ینهآم  یباتترک ین، آم عامل یدارا  یباتترک ی)به استثنا یتروژنندیگر  دارای عوامل یباتترک 2929
 ی گوگرد یآل یباتترک 2930
 ی که به صورت شیمیایی جداسازی شدهمعدن یآل یباتترکسایر  2931
 اکسیژن هستند 2( های ناهمگناتم) هترواتم فقط با یکلیک کههتروس یباتترک 2932
 یتروژن هستند ن هترواتمفقط با که  یکلیکهتروس یباتترک 2933
 یکلیک هتروس  یباتترک سایر . با ساخت شیمیایی مشخص یا نامشخصآنها،  املاحو  یکنوکلئ  یدهایاس 2934
 یدها مآسولفون 2935
 ...  آنها مشتقات همچنین و  یعیکنسانتره طب  ازجمله شده توسط سنتز یدتولباز یا یعیطب یهایتامینها و ویتامینو پرو 2936

2937 
 شده توسط سنتز. ...  یدبازتول یا یعیها، طبینها و لکوترترومبوکسانها، ینها، پروستاگلاندهورمون
 ( شوندیکه عمدتاً به عنوان هورمون مصرف م یافته ییرتغ یرهبا زنج پپتیدهایآنها ازجمله پل یساختار یها)مشتقات آنها و مشابه 

 ...یراترها، استرها و ساها،  آن املاحمثل توسط سنتز و یدبازتول  یا یعیطب  ها، یکوزیدگل 2938
 ... مشتقات آنها یر، اترها، استرها و سااملاح آنهاو  شده توسط سنتز یدبازتول یا یعیطب  یدها، لکالوئآ 2939
 ساکارز، لاکتوز، مالتوز، گلوکز و فروکتوز(؛ قند ...  یخالص )به استثنا یمیاییقندها از نظر ش 2940
 ها یوتیکبیآنت 2941
 ترکیبات آلی که به صورت شیمیایی جداسازی شده 2942

3001 

ترشحات آنها سایر اعضاء یا  ؛یپودر یرغ  یا یخشک شده اعم از پودربه صورت  یک اپوتراپی، ارگان یمصارف درمان یها برا اندام یرغدد خشک شده و سا
 ... رود؛ هپارین و املاح آن؛ سایر مواد انسانی یا حیوانی تهیه شده به منظور درمان یا پیشگیری ازکه برای مصارف اپوتراپی به کار می

3002 
محصولات مصونیت بخش حتی و دیگر مشتقات خونی و  هاسرمیآنت ، یصی تشخ یا یشگیریپ ی، مصارف درمان  یشده برا  یهته  یوانخون ح ، خون انسان

 ها ها توکسینواکسن مانند دست آمده باشد یندهای حاصل از بیوتکنولوژی بها اگر تغییر یافته باشد یا از طریق فر
 ... یشگیری از بیماری تهیه شدهپ یا یدرمان ی استفاده مصارفشده با هم برا  یبچند ماده ترک یاکه از دو   ییداروها 3003
 ، ... یشگیری از بیماری تهیه شده پ یا یمصارف درمان یاند برا شده یلتشک یرمخلوطغ یامخلوط  یهاکه از فرآورده  ییداروها 3004

 
1. Acetals and hemiacetals 
2. Hetero-atom 
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 شرح کد 

3005 
یا پوشانده شده با مواد دارویی یا عرضه شده به اشکال یا  آغشته پانسمان، گچ چسب، ضماد،  ، به عنوان مثال .، گاز، بانداژ و مانند آناوات )پنبه( 

 برای مقاصد طبی، جراحی، دندانپزشکی یا دامپزشکی  یفروشخردههای بندیبسته
 3006.93.00تا  3006.10.10ی هااز شماره ییدارو مواردها و فرآورده 3006
 باشند. آمده به دست یمیاییبه روش ش یابا هم مخلوط شده باشند  ینکهاعم از ا   یاهیگ یا یوانیح یهاکود 3101
 ... یامشابه  یا یقرص یهاکود ی)به استثنا یمیاییش یا یمعدن )ازته( داریتروژنن یهاکود 3102
 ... یامشابه  یا یقرص یهاکود یفسفاته )به استثنا  یمیاییش یا یمعدن یهاکود 3103
 ... یبندبستهدر  یامشابه  یاقرص  یهاکود ی)به استثنا هپتاس  یمیاییش یا یمعدن یهاکود 3104

3105 
به شکل قرص  فصلمحصولات این  ، کودها  سایر ، فسفر و پتاسیم دار )ازت(، یتروژنن حاصلخیزکنندهسه عنصر  یادو  یحاو یمیاییش یا یمعدن یهاکود

 کیلوگرم عرضه شود  10های به وزن ناخالص حداکثر یا اشکال همانند یا در بسته
 مشتقات آنها یرها و ساها، استر، اتراملاح آنهاو  1ها تانن ، یاهی گ  منشأبا  یدباغ  یهاعصاره 3201

3202 
های دباغی؛ حتی دارای مواد طبیعی دباغی؛ فرآورده، های دباغی فرآورده ی؛دباغ  غیر آلی  مواد ی(؛مصنوع ) ی سنتتیکآل (برنزه کنندهدباغی )مواد 

 دار برای پیش دباغی های آنزیمفرآورده
 (، ... یوانیح  یاهس یرنگ )به استثنا یها . عصارهیوانیح یا یاهیگ منشأبا  یمواد رنگ  3203
 بر اساس ... یساز. آمادهبا ساخت شیمیایی مشخص حتی سنتتیک یآل کنندهمواد رنگ 3204
 بر اساس رنگ ... ی(؛ آماده سازیژاپن یا ینیچ  یهااز لاک و رنگ  یر)به غ  یرنگ یهالاک 3205
 ...  یمعدن یا غیرآلی یهابر اساس رنگ یساز. آمادهیمعدن یا یآلیرغ  یمواد رنگ  3206
 قابل انجماد، ... یهاها و لعابآماده شده، لعاب یهاها و رنگکنندهآماده، مات یهارنگدانه 3207
 ... یمیاییش یا یمصنوع هاییمرپل یهو لاک بر پا  لعاب ازجمله 2ها( )ورنی هاجلادهندهها و رنگ 3208
 ... یمیاییش یا یمصنوع هاییمرپل یهو لاک بر پا لعاب ازجملهها  جلادهندهها و رنگ 3209
 ... یمصنوع  یهکه بر پا ییآنها ی)به استثنا یستمپرهاو د هالاک یناها، م  ازجمله هالاکو  هارنگ 3210
 آماده شده  یهاکنخشک 3211
 ... یرخم یا یعدر ما ی، آب یرغ   یهایطپراکنده در مح رنگ متالیک، ها و پودر ازجملهها  رنگدانه 3212

3213 
های مشابه، به شکل قرص، در  نگر و یسرگرممخصوص  یهارنگ  های تغییر یافته، رنگتابلو،  ی و آموزش یاهنر هایی مخصوص نقاشیهارنگ

 های مشابهبندی کوزه، در بطری، در پیاله یا به اشکال یا بسته  لوله، در
 3ها یکماست یرو سا گیریدرز یباتترک ینی، رز هاییمانس یوندی، پ هاینها، بتایی یشهش هاینهابت 3214
 جامد یا یظاعم از غل یگرد یهاو جوهر یطراح  یا یرتحر مرکبچاپ،   مرکب 3215
 استخراج شده...  7ی هاصمغ  6،خالص 5جامد ، نه یا 4ترپن گرفته شده از    ، ی روغنیهااسانس 3301

3302 
رود، سایر  چند ماده از این مواد، از انواعی که به عنوان مواد اولیه در صنعت به کار می یکبر اساس  یالکل  یهامحلول ازجملهمخلوط مواد خوشبو  

 گیرد ها مورد استفاده قرار میمواد معطر از انواعی که در ساخت نوشابه بر اساسها فرآورده
 مو( یها یونو لوس یشخص یهادئودورانت یو، افترش یهایونلوس ی)به استثنا هااودکلنعطرها و  3303
 ... یاضد آفتاب  ازجملهمراقبت از پوست   و برای نگهداری یا زیبایی یا یشیآرا  هایفرآورده 3304
 مو  پاکیزگی و آرایش یبرا  لوازم مراقبتی 3305
 ...  دندان نخ  ی؛دندان مصنوع  کنندهثابت یو پودرها یرهاخم  ازجملهدندان  یابهداشت دهان  یبرا های مراقبتی فرآورده 3306
 حمام و ... ی برایشخص یهامحصولات قبل و بعد از اصلاح، دئودورانت ازجملهاصلاح   لوازم بهداشتی برای 3307
 ...  یله، م شمش یا استفاده به عنوان صابون به شکل یبرا  تهیه شدهو  8آلی تانسیواکتیو( ) ی سطح فعال  یکارگان هایفرآورده؛ هاصابون 3401
 شستشو، ...  برای های تانسیواکتیوفرآورده(؛ هاصابون ی)به استثنا آلی تانسیواکتیو() یآل یعوامل فعال سطح 3402

 
1. Tannins 
2. Varnish 

 چسب  یانوعی بتونه  (Masticsی لیس)انگ .3

 هایی موجود در اسانس هیدروکربن  (Terpenelessی لیس)انگ .4

5. Concrete 
6. Absolute 
7. Resinoid 
8. Surface-active 



  579  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

 شرح کد 
 مهره یا یچ ضد زنگ پ هایفرآوردهروغن برش،  هایفرآورده ازجملهکننده روان هایفرآورده 3403
 آماده  یهاو موم یمصنوع  یهاموم 3404
 فلز، ...  یا یشهش یه، نقل یلوسا یو کرم برا  کنندهبراقکفش، واکس مبلمان و واکس کف،  و کرم برای واکس 3405
 شمع و مانند آن  3406
 ...  یدندان»معروف به  هایفرآورده. شوداستفاده میکودکان  یسرگرم یکه برا   از انواعی یمدلساز یرهایخم 3407
 شده...  یبندبستهبه عنوان چسب  آنهایی که ی)به استثنا ینکازئ یهاچسب  ین؛مشتقات کازئ یرها و سایناتکازئ 1،ینکازئ 3501
 ...  یر، آب پن  یندرصد پروتئ 80از  یشب یوزن یحاو اساس ماده خشک   یر، محاسبه شده برآب پن ین چند پروتئ یاکنسانتره دو  ازجمله  هاینآلبوم 3502
 ...  ی باشد یا نباشد، رنگ  یاسطح کار شده روی ، باشدن  یا باشد شکل یلمستط یامربع  یهااعم از ورقه ین، ژلات 3503
 ... هو مشتقات آنها، پنهان شد ینیمواد پروتئ یرو مشتقات آنها؛ سا 2ها پپتون 3504
 ...  نشاسته یهبر پا شده یفیهاستر یا ینیزهژلات  قبل از یهانشاسته ، اصلاح شده به عنوان مثال یهانشاسته  یرو سا 3ها یندکستر 3505

3506 
استفاده به عنوان چسب    ینباشد. محصولات مناسب برا  شماره دیگرسر  درآماده که در جای دیگر گفته نشده یا  یهاانندهچسب یرآماده و سا یهاچسب

 ...  یا
 تعرفه نشده باشد شماره دیگر درآماده در جای دیگر گفته نشده یا  یهایمآنز ؛هایم آنز 3507
 محرک  یهاپودر 3601
 محرک(  یهاپودر یمنفجره )به استثنا هایفرآورده 3602
 ... یبرق یهای؛ چاشنجرقه زن ی؛انفجار یا چاشنی ضربتی ی؛انفجار یهایمنی؛ فیتیلها  یوزهایف 3603
 ...  ی)به استثنا بازیآتشاقلام  یرو سا 6آلودمه در هوای هاعلامت دهنده 5،سازباران یهاراکت 4،یگنالینگس هایشعله ی، بازآتشلوازم  3604
 ( 3604مشمول شماره  ینشاناقلام آتش ی)به استثنا یتکبر 3605
 ...  ینتترام  یلنهگزامت ید، در همه اشکال متالدئ یروفوریکپ یاژهایآل یرو سا یمفروسر 3606
 از ...   یرغ   یا داخل دوربین از هر ماده نشده یبردارعکسو  ، حلقه فیلم نور نخوردهشدهحساس تخت.  ی به صورتعکاس یهایلمصفحات و ف 3701
 از کاغذ، مقوا ...  یرغ  یا داخل دوربین، از هر ماده نشده یبردارعکس و ، حلقه فیلم نور نخوردهشده رول، حساس به صورت یعکاس یلمف 3702
 نشده یبردارعکس و ، نور نخوردهشدهمقوا و منسوجات، حساس ی، کاغذ عکاس 3703
 ظاهر نشدهاند اما قرار گرفته یدکاغذ، مقوا و منسوجات، در معرض د یلم، ف ی، صفحات عکاس 3704
 محصولات ساخته شده از کاغذ، مقوا ...  ی)به استثنا ظاهر شده و  شد یبردارعکس  ی، عکاس یهایلمصفحات و ف 3705
 متشکل از ...  یا باشد یا نه متن یقیموس یدارا  ینکهاعم از ا  ظاهر شده، و   شده یبردارعکس ینمایی، س یلمف 3706
 ها و موارد مشابه ... انندهها، چسبها، چسبلاک ی)به استثنا یمصارف عکاس یبرا  یمیاییش یسازمادهآ 3707
 ...  یا یتبر اساس گراف هافرآورده یدال؛کلوئ یمهن یا 7یدال کلوئ یتگراف  ی؛مصنوع یتگراف 3801
 شده باشد یا نه 8مصرف حیوانی، چه های زغال و دودهفعال؛  یعیطب ی؛ محصولات معدنهای اکتیو()زغال فعال هایکربن 3802
 نه یاشده  یهچه تصف 9،چوب روغن  3803
 ... یا ییزدا قند نهیظ شده باشد یا چوب اعم از غل یرخم یداز تول یماندهباق 10آب قلیایی  3804
 ...یرسا یا یرشده در اثر تقط یدتول  دارترپن یهاروغن یرسولفات و سااز چوب کاج یا از کاغذسازی با  11های تربانتین اسانس 3805
 13صمغ آب شده  ، رزین یهاو روغن رزین روانو مشتقات آن؛  ینیرز یدهایاس 12،ینرز 3806

 
 نوعی از پروتئین شیر است( Caseinی لیس. )انگ1

2. Peptones 
3. Dextrin 
4. Signalling flares 
5. Rain rocket 
6. Fog signal 
7. Colloidal 
8. Spent 
9. Tall oil 
10. Lye 
11. Turpentine 

 .مالندانگم سخت و شکننده که در ساختن صابون و لاک و الکل و جوهر و غیره کاربرد دارد و آن را به آرشه ویولن هم می (Rosinی لیس)انگ .12

13. Run gum 



580  ایران اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی   

 

 شرح کد 
 آبجو و موارد مشابه ... قیرهای 4؛ نباتی قیرهای 3؛ چوب؛ نفت چوب 2چوب؛ کرئوزوت  طرانق یهاروغن 1؛ چوب قیر یا قطران 3807
 ... یاهانگ رشد کنندهیمتنظها، محصولات ضد جوانه زدن و کشها، علفکشها، قارچکشها، جوندهکشحشره 3808
 محصولات ...  یرو سا مواد رنگزا  یتتثب یا یدر رنگرز یعتسر یرنگ برا  یها حاملیل کردن یا آهار زدن، تکم برای مواد 3809
 .کارییملح یبرا  یکمک  ترکیبات یرو سا  روغن لحیم ؛و پرداخت سطح فلزات پاک کردناسیدی برای  ییزدا زنگ یهافرآورده 3810
 ...  یضدخوردگ 5،یسکوزیته و یهاندهکنتعدیل، ی صمغی )چسبی( هابازدارنده یداسیون، اکس  یها، بازدارندهانفجار ضد  یهافرآورده 3811
 ... اکسیدانیآنت یک، پلاست یا یکلاست یبرا یبیترک )منعطف کننده( یهاکنندهنرم؛ کننده ولکانیزاسیونموسوم به تسربع یهافرآورده 3812
 ... ی شارژ شده )به استثنا ینشانآتش یهاکپسول ی، نشانآتش یهاکپسول یبرا  شارژو  لوازم 3813
 ... یلاک آماده شده )به استثنا یارنگ  یهاکنندهپاک ، ی آل یتکامپوز هایکنندهیقرقها و حلال 3814

3815 
تعرفه نشده  در جای دیگر گفته نشده یا مشمول شماره دیگر ؛ که یکتیککاتال هاییسازواکنش و آماده هایکنندهیع، تسرشیمیایی  واکنش یهاآغازگر

 ...  یکلاست یباشد )به استثنا
 ... یهایسازآماده یمشابه )به استثنا  یباتها و ترکها، بتننسوز، ملات یهایمانس 3816
 ...  ینبنزن و نفتال یلاسیونحاصل از آلکمرکب  خطی یهایننفتال یلآلکو مرکب  6خطی  یهابنزن یلآلک 3817
 ...  یفر، و یسک، به شکل د یک، استفاده در الکترون یرا ب 7آلایش یافته  یمیاییش یباتعناصر و ترک 3818
 فاقد ... یدرولیکه نیروی انتقال یآماده شده برا  یعاتما یرو سا یدرولیکترمز ه یبرا  یعاتما 3819
 ... یمواد معدن یآماده شده برا  هاییافزودن یزدا )به استثنایخ  یعاتو ما یخ ضد  3820
 ها ...یروسو »ازجمله 8ها یکروارگانیسمم ینگهدار یاتوسعه  یکشت آماده شده برا  یهایطمح 3821
 آماده شده ...  یشگاهیآزما یا یصیتشخ هایواکنشگر یبان، پشت یبر رو یشگاهیآزما یا یصیتشخ هایواکنشگر 3822
 ی چرب صنعت   یهاالکل یهحاصل از تصف  یدیاس یهاروغن ی؛صنعت  یلیکچرب مونو کربوکس یدهایاس 3823
...  یمیاییشصنایع  هایفرآوردهو  یمیاییمحصولات ش ی؛گریختهر یهاهسته یاها قالب یآماده برا  یهاانندچسب 3824  

3825 
  .تعرفه نشده باشد در جاي دیگر گفته نشده یا مشمول شماره دیگر ؛ که وابستهصنایع  یا   یمیاییش یع صنا یمانده و پسماندمحصولت باق

 لجن فاضلاب؛ ...  ي؛شهر يهازباله
 نفت...  یدرصد وزن 70کمتر از  یحاو یاآن، بدون ترکیبات و  9بیودیزل 3826
 پروپان  یامشتقات هالوژنه متان، اتان  یحاو یهامخلوط 3827
 یه در اشکال اول یلنات یمرهایپل 3901
 یهها در اشکال اولینالف یرسا یا یلنپروپ یمرهایپل 3902
 یه در اشکال اول یرناست یمرهایپل 3903
 یه هالوژنه در اشکال اول یهاینالف یرسا یا ینیلوورکلر یمرهایپل 3904
 ...  ینیل، و یمرهایپل  یر. سایهاسترها به اشکال اول ینیلو یرسا یااستات  ینیلو یمرهایپل 3905
 یه در اشکال اول یلیکاکر یمرهایپل 3906
 و ...  یدیآلک یها ین، رزها کربنات یپل  ، یه در اشکال اول یداپوکس یهایناترها و رز  یپل یرها، سااستال یپل 3907
 یه در اشکال اول یدهاآم یپل 3908
 یه ها در اشکال اولتاناور یو پل  ولیکفن یهاینرز ، ینیکآمی هاینرز 3909
 یه در اشکال اول یلیکونس 3910
 ها و ... سولفون یپل  ورها، سولفیها، پل ترپنیپل  ندن، یکومارون ا  یهاینرز ی، نفت یهاینرز 3911
 یه تعرفه نشده باشد در اشکال اول شماره دیگرکه در جای دیگر گفته نشده یا مشمول  آن یمیاییسلولز و مشتقات ش 3912

 
1. Wood tar 
2. Wood creosote 
3. Wood naphtha 
4. Vegetable pitch 
5. Viscosity ( یچسبناک ) 

6. Alkylnaphthalene 
7. Doped 
8. Micro-organisms 

 یک نوع سوخت غیرسمی  (Biodieselی لیس)انگ .9



  581  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

 شرح کد 
 شده، ...  فتس یهاینپروتئ  ، به عنوان مثال .اصلاح شده  یعیطب  یمرهایو پل ینیکآلژ یداس ، به عنوان مثال  یعیطب  یمرهایپل 3913
 یه اول یهابه شکل 3913تا  3901 یها شماره یمرهایبر پل  یمبتن یونی یهامبدل 3914
 یکپلاست یعاتو ضاریزه خرد  آخال، یعات و ضا 3915
 میلههای تکرشتها ی  که هر ابعاد مقطع آن بیشتر از یک میلیمتر نباشد، چسبها 1 و شکل های پروفیل 3916
 یک پلاست جنس  از 2،)اتصالات لوله( ، فلنج زانویی ، اصلمف ، و اتصالات آنها به عنوان مثال هایلنگش ، ها ولهل 3917
 ... 3تایل )چهارگوش یا لوح(  به صورت یاچسبنده به صورت رول یرغ  یااعم از خودچسب   یکپلاست جنس ازپوشش کف   3918
 خواه ...  یک، اشکال مسطح از پلاست  یرنوار و سا 4،چسب نوار یل، فو یلم، ، ورق، ف دار چسب پشتصفحات  3919
 ...  یه، نشده، چندلا  یتتقو یراسفنجی، غ   یکو نوار از پلاست یل فیلم(فو) های نازکها، ورقصفحات، ورقسایر  3920
 مشابه ... یاگاه یهتک  یه، شده، چندلا یتتقو یکی، پلاست  مواد نوار از  های نازک، ورق یلم، ها، ف، ورقصفحات یرسا 3921
 ...  سیفون، مخزن آن و روکش یصندل 7توالت فرنگی  6،یدهب یی، ظرفشو ینکس ینک، حمام، سدوش  5،وان حمام 3922
 ... یرو سا کلاهک قوطیها، ، درپوش(پنبه چوب) یسربطر. یکیپلاست مواد کالاها از یبندبسته  یاحمل و نقل  یقلام برا ا  3923
 حمام، ... ی)به استثنا یکپلاست جنس  توالت، از بهداشتی و لوازم یلوازم خانگ یرآشپزخانه، سا ی، ظروفظروف غذاخور 3924
 تعرفه نشده باشد که در جای دیگر گفته نشده یا مشمول شماره دیگر  یکیپلاست لوازم ساختمانی از جنس 3925
 3914تا  3901و مصنوعات از مواد مشمول شماره  یکیاقلام پلاست یرسا 3926
 ...  ولیه یا نوار و ورقا  به صورتمشابه  یعیطب یهاو صمغ  11شیکل 10،یولگوا  9،ا کپر گوتا 8،بالاتا  یعی، طب یک یا کائوچویستلا 4001
 نوار؛ ...  یابه صورت صفحات، ورق  یا یهمشتق شده از روغن به شکل اول 12یس و فاکت  کائوچوی سینتتیک 4002
 نوار  یادر صفحات، ورق  یا یهشده در اشکال اول یافتباز کائوچوی )لاستیک( 4003
 به دست آمده از آن  یهانرم و پودرها و گرانول کائوچوی )لاستیک(یعات و ضا هاتراشه یعات، ضا 4004
 ...  یهامخلوط ینوار )به استثنا یادر صفحات، ورق  یا یهنشده به اشکال اول 13یزه مرکب، ولکان کائوچوی )لاستیک( 4005
 مخلوط و ... کائوچوی ازجملهنشده  یزولکان کائوچوی )لاستیک(اشکال  یرو سا هایلها، پروفلوله ها، یلهم 4006
 ...  5از  یشبا قطر ب یرهبدون گ ینخ تک  ی)به استثنا یزهولکان کائوچویینخ و طناب  4007
 سخت(  ی کائوچوی)به استثنا یزهولکان کائوچوی  از  یلی، پروف یهاشکلها و یلهها، نوارها، مصفحات، ورق 4008
 بدون آنها... یاسخت با  یکاز لاست  یرغ  یزه سفت نشدهولکان کائوچوی از ها، یلنگها و شلوله 4009
 یزه ولکان کائوچوی )لاستیک(از  نیرو یا نقاله انتقال هاییا مجموعه تسمهتسمه نقاله  4010
 کائوچو از  یباد ی رویی چرخهایکستلا 4011

4012 
از  نوار دور رینگ چرخ و  یکلاستی رویی توپر، بالشتک یاجامد  یهایک؛ لاستاز کائوچو استفاده شده یا ی، روکش شدهباد ی رویی چرخهایکستلا

 ...  کائوچو، 
 کائوچو از   یداخل  لاستیک 4013
 سخت(، ...  کائوچوی ی )به استثنا یزهولکان کائوچو یک(لاست)پستانک از  ازجمله  ییدارو یا یمحصولات بهداشت 4014
 ، ... یزهولکان یکتمام مقاصد از لاست  یبرا  بلند نیمه و دستکش تک انگشتی  دستکش، دستکش ازجملهپوشاک  یلوازم جانب محصولات پوشاک و  4015
 سخت(  ی کائوچوی)به استثنا یزهولکان کائوچو یک(لاست ) محصولات ازسایر  4016

 
1. Stick 

 ها است ها یا ریلاست که وظیفه آن برقراری اتصال بین لوله مانند یسکدنوعی از قطعات فولادی  (Flangeی لیس)انگ .2

3. Tile 
4. Tape 
5. Bath 

 فواره طهارت ( Bidetی لیس)انگ .6

7. Lavatory pan 
8. Balata 

 شود شرقی گرفته میعی صمغ لاستیک مانند که از شیره درختان بومی آسیای جنوب نو (Gutta-Perchaی لیس)انگ .9

 آیداز گیاهان مرکب است و از شیره آن لاستیک و یا کش به دست می (Guayuleی لیس)انگ .10

 گیرند برای ساخت آدامس می درختی به نام ساپودیلا که از شیره یصمغ (Chicleی لیس)انگ .11

12. Synthetic rubber and factice 
 شونددهنده به مواد پایدار تبدیل مییک فرایند شیمیایی است که در آن لاستیک طبیعی با افزوده شدن گوگرد یا بهبوددهنده و شتاب (Vulcanizedی لیس)انگ .13
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 شرح کد 
 سخت، یکمحصولات از لاست یعاتضا ازجملهیا لاستیک سیاه و سخت در همه اشکال   سخت، به عنوان مثال کائوچو یکلاست 4017
 ، ... ی، آهک شده  ، خشکنمک زده  یااسب، تازه، یا حیوانات مانند  «یشگاوم »ازجملهگاو  حیوانات از نوع چرم و پوست خام 4101
 شده، ...  کنسرو یا ترش شده، ی ، آهکشده  ، خشکنمک زده یابره، تازه  یاگوسفند  حیوانات از نوع پوست خام 4102
 شده، ...  ینگهدار یا شدهشده، ترش، خشک شده، آهکیا نمک زده خام، تازه یهاها و پوستپوست یرسا 4103
 اسب، بدون مو، ...  یا «بوفالو »ازجملهگاو  از نوع پوسته یاشده  یدباغ چرمپوست و  4104
 ... ینشده باشد )به استثنا یاشده باشد  تکه  ینکهبره، بدون پشم اعم از ا  یاپوست گوسفند  یاشده  یوست دباغ پ 4105
 بدون ... یوانات، ح یر، خوک، خزندگان و ساغالهبز یاپوسته بز  یاشده  یپوست و پوست دباغ  4106
 گاو ...  حیوانات نوع از 2« پارشمینه شدهچرم  »ازجملهشدن  1کراستینگ  یا یپس از دباغآماده شده  یشترچرم ب 4107
 شده...  یچرم دباغ  ی)به استثنا ز کوهیب یبی، شامل چرم ترکز کوهی چرم ب 4108
 ... یزهمتال یا یچرم لاک ی)به استثنایک شده؛ چرم متال مورقو چرم ورنی چرم  4109
 نامناسب ...  یبی، چرم ترک  یا یچرم، چرم پوست  یعاتضا یرو سا شدهخردچرم  4110
 ... یانوار، خواه  یاورق  3،چرم، در اسلب یافال یابر اساس چرم  یبیترکچرم  4111
 شود. یم یهاز گوسفند ته «پارشمینه شدهچرم  »ازجملهکراستینگ  یا یچرم بعد از دباغ 4112
 از بز ...  «پارشمینه شدهچرم   »ازجملهکراستینگ  یا یچرم پس از دباغ  4113
 شده متعاقباً ...  یچرم گلاسه دباغ ی)به استثنا ز کوهیب یبیشامل چرم ترک 4)شاموازه یا جیر(  ز کوهیچرم ب 4114
 نوار، خواه ...  یا، ورق )صفحه(  اسلب به شکلچرم  یافال یاچرم  یهبا پا یبیچرم ترک 4115
 ین...ز یها، پارچهبندپوزهبند، زانو 6،افسار  5،کندمیای که اسب را به گاری یا کالسکه وصل تسمه ازجمله یوانیهر ح یبرا  افسارو   یسراج 4201

4202 
چمدان بزرگ،7 چمدان و رختدان کوچک،   کیفهای لوازم آرایش،8 کیفهای اداری و اسنادی،  کیفهای دستی ،9 کیفهای مدرسه، کیفهای ع ینک،   

... 
 کفش ...  ی)به استثنا یبی دوباره ساخته شدهچرم ترک  یاپوشاک از چرم  یمحصولات پوشاک و لوازم جانب  4203
 چرم ترکیب  یااز چرم   یاستفاده فن یمحصولات برا  4204
 و ... یفو بند، ک ینتیز یهایفک ی)به استثنا رم دوباره ساخته شدهچترکیب  یا یمصنوعات چرمسایر  4205

4206 
 11و نخ بخیه 10تار حاصل از احشای کرم ابریشم یها )به استثنازردپی یا، مثانه بزرگ احشامساخته شده از غشای خارجی روده محصولات روده، پوست 

 یلاسترو... 
 ... یاستفاده در خزکار یمناسب برا  یاقطعات  یرو سا هاپنجهسر، دم،  ازجملهخام  نرم پوست خز  4301
 ...  یایو بقا یعاتقطعات، ضا یرها و ساسر، دم، پنجه ازجمله دباغی شده یا آماده شده یابرنزه شده  ی خزهاپوست 4302
 ساخته شده از ...  یهادستکش ی)به استثنا های نرم طبیعیمحصولات پوست یرپوشاک و سا یمحصولات پوشاک، لوازم جانب 4303
 کفش ...  ی، ساخته شده از چرم و خز مصنوع یهادستکش یو محصولات آن )به استثنا یخز مصنوع  4304
 ؛ خاک اره ... چوب ذراتبراده یا اشکال مشابه؛  یا 13دسته هیزم ، ( شاخه کوچک) سرشاخه 12،( )کوتاه و کلفت به شکل کنده هیزم ، هیزم   ی، چوب سوخت  4401
 زغال چوب ...  ینباشد )به استثنا یاشده باشد   14متراکم  خواه ی، مغز یا یا پوسته یزغال چوب ازجملهزغال چوب   4402
 تراش ناهموار ...  یمربع شده باشد )به استثنا یباًتقر یانباشد،  یاجدا شده باشد شیره چوب  یا باشد کندهپوست ینکه، اعم از ا و خام چوب در حالت ناهموار 4403

 
 دیگر عمل دباغی روی آن انجام شود باریککرده تا پس از آن   ر براقتیندی است که چرم دباغی شده را نازکا فر  (Crustingی لیس)انگ .1

2. Parchment 
3. Slab 
4. Chamois 
5. Trace 
6. Lead 
7. Trunk 
8. Vanity cases 
9. Briefcase 
10. Silkworm gut 

 رود یکار مه  بجراحی  که برای بخیه زدن در و ... و گربهاسب ،  روده گوسفند (Catgutی لیس)انگ .11
12. Billet 
13. Faggot 
14. Agglomerate 
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 اند. ...اما از طول اره نشده  ، یزتنوک 4،یچوب هایدیرکو  دسته 3؛ هاستون چوب بست و 2؛ های دو نیم شدهتیرچه یا چوب 1؛های دو نیم شدهترکه 4404
 ... متریلیم 0.63 الک «خوبعبور   یتچوب با قابل پودر»شم چوب؛ آرد چوب پ 4405
 چوب   جنس از  آهن«راهریل »تراموا  یا آهنراه تیرهای افقی )تراورس( 4406
 ...  متصل شده از دو سر،  یاشده  ی، سنباده کارشدهن یا، تراش شده شده بردارییهلاو   کندهپوست یا خورده خرد شده از طول، برش یاچوب اره شده  4407
 ...  یگرد ی مصارفبرا  یاتخته سه لا  ی، برا اندتولید شده 5ایی لایه  چوب به صورت که با برش ییروکش شامل آنها یبرا  چوب ورق 4408
 ، ...«نوار» یوستهکفپوش پارکت، مونتاژ نشده، به شکل پ یبرا  هاکتیبهنوارها و  ازجملهچوب  4409
 ...  یااز چوب  7«یفریبه عنوان مثال تخته و»مشابه  یهاو تخته 6«او اس بی»جهت دار  یا تخته خرده چوب، تخته رشته 4410
 ... های دیگریا سایر چسبنده ین )صمغ(با رزباشد شده  8متراکم  چوبی حتیمواد  یرسا یااز چوب  یبریتخته ف 4411
 ...  یچوب فشرده، سلول  یهاورق یشده مشابه )به استثناایی ی لایههاتخته سه لا، پانل روکش شده و چوب 4412
 9یلیپروف یهاشکل یاها، صفحات، نوارها متراکم شده در بلوک یهاچوب یرو سا یچوب فلز 4413
 مشابه  یاءاش یا ینهعکس، آ ی، نقاش یبرا  یچوب یهاقاب 4414
 ... 13،پالت ی؛چوب 12مشابه از چوب. قرقره استوانه شکل یبندبسته ظروف و 11ها بشکه 10،هاصندوق، هاو صندوق هاجعبه ، یبندبسته یهاجعبه 4415
 های بلندچوب مانندچوب، جنس  از قطعات آنهاو  15بشکه ساز محصولات  یرها و ساها، وانها، خمرهبشکه 14،چوبی هایخمره 4416
 کفش ...  یابرس، از چوب. چکمه  یابزار، بدنه ابزار، دسته ابزار، بدنه و دسته جارو  ا  4417

4418 
کفپوش   ی هاپانل های لانه زنبوری چوبی، و صفحه یچوب 16ی هاپانل ازجملهچوب جنس ، از ی و قطعات چوب بستو نجار یکارنازکمصنوعات 

 ، ... و آماده نصب  مونتاژ شده
 ...  بشکه ساز،  ، محصولاتیورآلات ز ی، داخل آلاتیراق ی ظروف سفره و آشپزخانه از چوب )به استثنا 4419
 مشابه، ...  اشیایکارد و چنگال و  یاجواهرات  یو جعبه برا  قوطی قابشده.  یکارمنبتکاری و چوب خاتم 4420
 ی محصولات چوب یرسا 4421

4501 

یا ساییده   چوب پنبه؛ خرد شده، پودر شده و آخال شده باشد. زباله یزتم یگرد یبه نحو یاکار شده  و ساده سطح  یصرفاً رو یاخام  یعی، طب پنبهچوب
 ... شده

 شکل ... یلمستط یامربع  یهاورق و ها، صفحاتدر بلوک یا ی مربع  یباًتقر یا تزیین شده یعی، چوب پنبه طب 4502
 نوارها؛ ... یاشکل، صفحات، صفحات  یلمستط یامربع  یهادر بلوک پنبهچوب ی)به استثنا یعیطب پنبهچوب ساخته شده از محصولات 4503
 ...  یشده )به استثنا متراکم پنبهچوبو محصولات   و چسباننده بدون ماده اتصال دهنده یاشده با  فشرده و متراکم پنبهچوب 4504

4601 

 .. نشده باشند. یابه صورت نوار مونتاژ شده باشند  ینکهاعم از ا  یو محصولات مشابه از مواد بافتن  یبافتن
شده به شکل ورق، حتی به  هاي موازي یا بافتهرشتهشده به هم به صورت ها و اشیاي همانند از مواد قابل بافت، بستهمواد قابل بافت، بافته

 پرده  و مثلاً حصیر، پادري. صورت اشیاي تمام شده
 ... یااز مواد بافته شده  یماًساخته شده مستق یاءاش یرو سا یربافیحص  بافی، سبدمصنوعات  4602
 یمیایی ش یاتبدون عمل 17،به صورت شیمیایی آماده شده چوبخمیر  4701

 
1. Hoopwood 
2. Split poles 
3. Piles 
4. pickets and stakes 
5. Laminated 

 است  دار شدههای )چوب( جهتها یا تراشههایی با رشتهتخته (Oriented Strand Boardی لیس)انگ .6

7. Waferboard 
8. Agglomerated 
9. Profile 
10. Crate 
11. Drum 
12. Cable-drum 

 است  ونقلحملچوبی برای  معمولاًیک سازه  (Palletsی لیس)انگ .13

14. Cask 
15. Coopers' products 
16. Panels 
17. Mechanical wood pulp 
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 شرح کد 
 1به صورت شیمیایی آماده شده با خمیرها از درجه حل شونده  چوبخمیر  4702
 (خمیرها از درجه حل شونده ی)به استثنا 2سولفات یاسود به صورت شیمیایی آماده شده با  چوبخمیر  4703
 (خمیرها از درجه حل شونده ی)به استثنا 3یت سولفبه صورت شیمیایی آماده شده با  چوبخمیر  4704
 یمیایی خمیر کاغذ نامرغوب و ش یبیترک یندهایا به دست آمده از فر  چوب یرمخ 4705
 ...  یافال یرسا یا «هایعات و پسماند ضا»از  شده یافتباز یمقوا یااز کاغذ  آمده به دست یافال  هاییرخم 4706
 پشم کاغذ(  ی)به استثنا «هاپسماند و  یعاتضا»از شده  یافتمقوا باز یاکاغذ  4707
 ...  یامربع  یا متریسانت 36  بیشتر ازبه صورت رول با عرض  48فصل  در 4کاغذ روزنامه مندرج در تبصره  4801
 شود، ... یاستفاده م یکیمقاصد گراف یرسا یانوشتن، چاپ  یکه برا  یاز نوع   )قشر نزده( بدون روکش یکاغذ و مقوا  4802
 ... یبهداشت یا یمشابه خانگ یهایدستمال کاغذ یا ایدستمال صورت، دستمال حوله یادستمال توالت  4803
 ... یلمستط یامربع  یا متریسانت 36از   یشبا عرض ب ییهابدون روکش در رول 4کرافت  یکاغذ و مقوا  4804
 ... یلمستط یامربع  یا متریسانت 36از   یشبا عرض ب ییهادر رول کاغذها و مقواها، بدون روکش یرسا 4805
 ... دارلعابشفاف کاغذهای  یرو گلاسه و سا 6استنسیل یکاغذها  ی، روغن  یکاغذها 5،یاهیگ پوستکاغذ  4806
 شود ... یمقوا به هم ساخته م  یاصاف کاغذ  یهایهاز چسباندن لا 7مرکب  یکاغذ و مقوا  4807
 ...  یده، چروک 9،شده  ، کرپ«مسطح چسبانده شده تخت یهابدون ورقه یابا  » 8زنبوری  دارموجکاغذ و مقوا  4808
 ...  رای استنسیلآغشته ب یاپوشش داده شده  ازجملهانتقال  یا یکپ یکاغذها یرو سا یربن، کاغذ خودکپ اکاغذ ک 4809
 ... ی غیرآلی پوشیده شده باشدمواد معدن یرسا یا «ینیخاک چ» 10هر دو طرف با کائولن یاطرف  یککاغذ و مقوا از  4810
 شده، ...  پوشیده روکش شده، آغشته شده،  ی، سلولز یافال یو تارها 11ی سلولزپوشال )اوات( کاغذ، مقوا،  4811
 کاغذ   یرها و صفحات از خم، اسلبیلتر فی هابلوک 4812
باشد ایلوله یاه دفترچ به صورت   یاشده باشد  یدهبه اندازه بر ینکهاعم از ا   یگارکاغذ س 4813  

 شفاف  یهاپنجره کاغذ پشت مشابه از کاغذ؛ یهایوارپوشو د یواریکاغذ د 4814
 موارد مشابه ... یبدون برش )به استثنا یامقوا، برش خورده  یاکاغذ  یهکف بر پا یهاپوشش 4815
 به عرض ...  ییها، در رولانتقال یا یکپ یکاغذها یرو سا یکپ ربن، کاغذ خوداکاغذ ک 4816

4817 

 مقوا؛ ...  یاکاغذ   جنس ، کارت پستال ساده و کارت مکاتبات ازنامه پاکتی پاکت نامه، 
 ( نگاري کاغذي اي از اشیاء نامههاي نگارشی از کاغذ یا مقوا حاوي مجموعهجعبه، کیسه کوچک، کیف و مجموعه)

4818 
برای مصارف خانگی یا بهداشتی، به صورت  از نوع استفاده شده  ی، سلولز یافاز ال یتارها یا یسلولز پوشال )اوات(مشابه،  یدستمال توالت و کاغذها

 آرایش، حوله رو  پاک کردنسانتیمتر بیشتر نباشد، یا برید شده به اشکال یا اندازه معین، دستمال، دستمال  36رول با پهنایی که از 

4819 
و اشیای همانند   )نطع(؛ جعبه جای کلاسور، کازیه یسلولز یافالهای یا ورقه یسلولز پوشالکاغذ، مقوا،  ی،بندظروف بسته یرو سا یسهکارتن، جعبه، ک

 یا مقوا از انواع مورد استفاده در دفتر کار، مغازه یا همانند  از کاغذ
 ...  یادداشت، ، دفترچه و دسته کاغذهای یادآوری برگه نامه ید، ، دفترچه، دفتر سفارش، دفاتر رسداریدفاتر حساب ی، دفاتر ثبت  4820
 چاپ شده  یرغ  یااز هر نوع اعم از چاپ شده  ییمقوا  یا یکاغذ یهابرچسب 4821
 ...  ینکهمقوا، اعم از ا  یاکاغذ، کاغذ  یرمشابه از خم یهاگاهیهها و تکقرقرهها، ماسوره 4822
 ... یهارول یابه صورت نوارها  یسلولز یافال  یو تارها یسلولز پوشال، مقوا، کاغذ یرسا 4823
 ...ی)به استثنا باشدن  به صورت مجزا باشد یابرگه  یکدر  ینکهمشابه اعم از ا  ید چاپ ربروشورها و موا  ی، چاپ هایباکت 4901
 ... نباشدیغات باشد یا تبل یحاو باشد یا مصوراینکه اعم از  یاتها، مجلات و نشرروزنامه 4902

 
1. Dissolving grades 
2. Soda or sulphate 
3. Sulphite 

 است  شیمیایی تولید شدهنوعی کاغذ یا مقوا )کارتن( است که از خمیر کاغذ  (Kraft paperی لیس. )انگ4

5. Vegetable parchment 
6. Tracing papers 
7. Composite 
8. Corrugated paper 
9. Creped 
10. Kaolin 
11. Cellulose wadding 
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 شرح کد 
 کودکان  یزیآمرنگ یا ینقاش ی حاوی تصاویر، هاکتاب 4903
 باشد یا نه مصور یا یصحافاینکه اعم از   یبه صورت خط یاچاپ شده   یقی، موس 4904
 ...2توپوگرافی( ) ینگارمکان  یواری، د یهاها، نقشهاطلس  ازجملهمشابه از همه نوع  یا موارد 1یدروگرافی ه ی جغرافیاییها و نمودارهانقشه 4905
 ... یانگاری مکان ی، تجار ی، صنعت  ی، مهندس ی، معمار یهاو نقشه هاطرح 4906
 که در آن ...   یدر کشور یدجد یا یمشابه چاپ فعل یهاتمبر یا، تمبر مالیاتی ی استفاده نشدهپستتمبر  4907
 از هر نوع  3« برگردان»عکس 4908
 ها، ...یهاطلاع  یاها یامپ ی، شخص یهایکتبر یچاپ شده حاو یها کارت  ، مصور یاچاپ شده  یهاپستالکارت 4909
 4یمتقو یهابلوک ازجمله یاز هر نوع، چاپ  یمتقو 4910
 چاپ شده  یهاو عکس یرتصاو  ازجمله یچاپ  حصولاتمسایر  4911
 )تاباندن(  5قرقره پیچیدن به دور  یمناسب برا  یشمکرم ابر پیله 5001
 6« تابیده نشده»خام  یشمابر 5002
 7الیاف بازیافتی نخ و  یعات، ضاتاباندن ینامناسب برا  یلهپ ازجمله یشمابر یعاتضا 5003
 اند( قرار داده شده  یفروشخرده یکه برا  ییو آنها یشمابر یعاتشده از ضا یسیدهنخ ر ی)به استثنا یشمنخ ابر 5004
 اند( قرار داده شده یفروشخرده یکه برا  ییآنها ی)به استثنا  یشمابر  یعاتشده از ضا یسیدهنخ ر 5005
 تار حاصل از احشای کرم ابریشم ؛قرار داده شده است یفروشخرده یبرا  یشمابر یعاتشده از ضا یسیدهو نخ ر یشمنخ ابر 5006
 یشمابر یعاتضا یا یشمبافته شده از ابر یهاپارچه 5007
 شده نو شانه  8زنی( نشده حلاجی )پنبهپشم،  5101
 مورد استفاده در ...  یپشم و مو یشده )به استثنانشده و شانه ن حلاجی یوانات، ح زبر یا نرم )کرک( یمو 5102
 ...  ضایعات بازیافتی الیاف ینخ )به استثنا یعاتضا ازجمله یواناتحزبر  یا نرم یموها یاپشم )آخال(  یعاتضا 5103
 شده و نه شانه شده یزنپنبهنه  یوانات، درشت ح یا یزر یمو یااز پشم   ضایعات بازیافتی الیاف 5104
 و از هم باز شده پشم شانه شده  ازجملهشانه شده  یاشده  حلاجی یوانات، ح نرم )کرک( یا زبر یپشم و موها 5105
 شوند( یعرضه م یفروشخرده یکه برا  ییهانخ  یشده )به استثنا حلاجیپشم  یهانخ  5106
 شوند( یقرار داده م یفروشخرده یکه برا  ییهانخ  یشده )به استثنا زده نخ پشم شانه 5107
 قرار داده شده است(  یفروشخرده یکه برا ییآنها یا ینخ پشم  ی)به استثنا یواناتح نرم یشانه شده از مو یاشده  یزنپنبهنخ  5108
 قرار داده شده است  یفروشخرده یبرا یوانات، ح و نرم مرغوب یمو یا ینخ پشم 5109
 داده شده یا نشده در ...، اعم از قرار هبافته شداسب  یمو ازجمله اسب   یمو یا یواناتح زبر ینخ مو 5110
 ...  یاستفاده فن یبرا  ییهاپارچه یشده )به استثنا یوانات حلاجیح نرم یاز مو یاشده  حلاجیبافته شده از پشم  یهاپارچه 5111
 ...  یاهداف فن  یبرا  ییهاپارچه یشانه شده )به استثنا یواناتح ی نرماز موها یابافته شده از پشم شانه شده  یهاارچهپ 5112
 ...  یمصارف فن  یبرا  ییهاپارچه یاسب )به استثنا یاز مو یا یواناتح ی زبربافته شده از مو یهاپارچه 5113
 شدهنشانه  وشده ن حلاجیپنبه،  5201
 بازیافتی و پسماند الیافنخ و  یعاتضا ازجملهپنبه  یعاتضا 5202
 شانه شده یاشده  یزنپنبهپنبه،  5203
 نه در نظر گرفته شده باشد یا یفروشخرده یخواه برا   یاطی، خبرای  یا نخ پنبه 5204
 ...  یپنبه )به استثنا یدرصد وزن 85 بیشتر از یحاو  یاطیخ یهااز نخ  یرغبه  یا پنبه یهانخ  5205
 نخ دوخت ...  یپنبه دارند )به استثنا یدرصد وزن 85، اما کمتر از انداز پنبه تشکیل شده اساساًکه  یا پنبه یهانخ  5206
 ( یاطی نخ خ ی)به استثنا یفروشخرده یبرا  یا پنبهنخ  5207

 
 های روی زمین بآبرداری از نقشه (Hydrographicی لیس)انگ .1

2. Topographical 
3. Decalcomanias 
4. Calendars blocks 
5. Reeling 
6. Non-thrown 
7. Garnetted 
8. Card 
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 شرح کد 
 گرم در متر مربع  200درصد پنبه و وزن کمتر از   85 بیشتر از یبافته شده از پنبه حاو یهاپارچه 5208
 گرم در متر مربع 200 بیشتر ازدرصد پنبه وزن  85 ی بیشتر ازبافته شده از پنبه حاو یهاپارچه 5209

5210 
عمدتاً یا منحصراً با الیاف سنتتیک یا مصنوعی مخلوط شده و وزن هر پنبه،  یدرصد وزن 85، اما کمتر از ی پنبه بافته شده از پنبه عمدتاً حاو یهاپارچه

 .گرم بیشتر نباشد 200متر مربع آنها از 

5211 
سنتتیک یا مصنوعی مخلوط شده و وزن هر  پنبه، عمدتاً یا منحصراً با الیاف یدرصد وزن 85، اما کمتر از پنبه  یبافته شده از پنبه عمدتاً حاو یهاپارچه

 د.گرم باش 200متر مربع آنها بیش از 
 های تار و پود باف از پنبه سایر پارچه 5212
 بازیافتی الیاف نخ و  یعاتضا ازجملهکتان  یعاتالیاف کتان و ضا ماندهپسنشده؛  یسیده، اما رعمل آمده  یاکتان، خام الیاف   5301
 ... یکنف واقع  یعاتو ضا 2ماند الیاف کتان . پسیسیده نشده، اما رعمل آمده یاخام  1«،شاهدانه ساتیوا » شاهدانه 5302
 ...  یاف، ال  گونهینا  یعاتماند الیاف کتان و ضانشده؛ پس یسیده، اما رعمل آمده یاخام  ی، نساج یافال یرو سا (کنف هندی) 3جوت  5303
 الیاف کتان و ...  ماندپسنشده؛  یسیده، اما رعمل آمده یاخام  5،از جنس آگاو ینساج یافال یرو سا 4یسلس 5304
 ...  یاهیمنسوجات گ یرآگاو و سا 10،ی رام 9«،ین پارچه 8موسا یا 7یلکنف مان» 6آبکا  یل، نارگ 5305
 نخ کتان  5306
 5303مشمول شماره  ینساج یافال یرسا یاجوت کنف نخ  5307
 منسوجات ...  یرسا یانخ کتان، نخ جوت  ی)به استثنا ینخ کاغذ نباتی؛ ینساج یافنخ از ال 5308
 بافته شده از کتان  یهاپارچه 5309
 5303مشمول شماره  ینساج یافال یرسا یاجوت کنف شده از  بافته یهاپارچه 5310
 ...  ی)به استثنا یکاغذ یهابافته شده از نخ  یهاپارچه یاهی؛گ  ینساج یافال  یرشده از سابافته یهاپارچه 5311
 نشده باشد  یاقرار داده شده باشد  یفروشخرده یبرا  ینکه، اعم از ا ساز دست 11یا دوخت رشته هاینخ  5401
 نخ دوخت ...  ی)به استثنا 13تکس یدس  67کمتر از سنتتیک   یا رشتهتک  نخ  ازجمله 12،ایی سنتتیک رشتهخ ن 5402
 نخ دوخت ...  ی )به استثنا تکسیدس 67کمتر از   یمصنوع ی ا رشتهتک نخ  ازجمله 14،ایی مصنوعیرشتهخ ن 5403
 نوار ... متر، یلیم 1و با ابعاد مقطع کمتر از  تکسیدس 67 سنتتیک کمتر از 15ای رشتهتار تک 5404
 نوار ... متر، یلیم 1و با ابعاد مقطع کمتر از  تکسیدس  67 ای ساختگی بیشتر ازرشتهتار تک 5405
 نخ دوخت(  ی)به استثنا  یفروشخرده یبرا  سازدست یا رشته یهانخ  5406
 ...مقطعو با  تکسیدس  67 بیشتر از یا رشتهتک ازجملهسنتتیک   یا شده از نخ رشتهبافته یهاپارچه 5407
 ... و حداکثر تکسیدس 67 بیشتر از ایرشتهتک ازجمله  مصنوعیشده از نخ رشته بافته یهاپارچه 5408
 55فصل  در 1 پانوشتطبق ی )دسته الیاف( از پسماند الیاف کتان سنتتیک ا دوخت رشته هاینخ  5501
 55فصل  در 1 پانوشتطبق  ی )دسته الیاف( پسماند الیاف کتان مصنوعیا دوخت رشته هاینخ  5502
 نشده یسندگی عمل آوردهر یبرا  به شکل دیگری یاشده ن شانه  سنتتیک حلاجی نشده،  غیریکسره  یافال 5503
 نشده  یسندگی عمل آوردهر یبرا  یاشده ن شانه حلاجی نشده،  یاف غیریکسره سنتتیک، ال 5504

 
1. Cannabis sativa L 
2. Tow 
3. Jute 

 الیاف محکمی که در ساختن طناب و عایق و گونی کاربرد دارد  (Sisalی لیس)انگ .4
5. Agave 

 سازینوعی الیاف طناب (Abacaی لیس)انگ .6

7. Manila 
 بُز  یشده از مو معمولاً مو دهیرس ای یموئ سمانیر اینخ  (Musa یسی)انگل .8

9. Nee 
10. Ramie 
11. Filament 
12. Synthetic 

 گرم  یدس  حسب بر یلامنتیف نخ  ای  فی متر ل 1000وزن  (Decitex یسی)انگل .13

14. Artificial 
15. Monofilament 
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 شرح کد 
 الیاف بازیافتینخ و  یعاتضا 1،الیاف کوتاه ضایعاتی  ازجمله  سازدستیاف غیریکسره ال یعاتضا 5505
 نشده یسندگی عمل آوردهر یبرا یا شده، شانه شده  سنتتیک حلاجی یاف غیریکسرهال 5506
 نشده  یسندگی عمل آوردهر یبرا  یاشده، شانه شده  حلاجی یاف غیریکسره مصنوعی، ال 5507
 نه  یاباشد  یفروش خرده ی، خواه برا سازدست یاف غیریکسرهاز ال  یاطینخ خ 5508
 قرار داده شده است(  یفروش خرده یکه برا  یو نخ یاطینخ خ ی)به استثناسنتتیک  یافنخ از ال 5509
 قرار داده شده است(  یفروشخرده یکه برا   یو نخ یاطینخ خ ی)به استثناغیر یکسره   مصنوعی یافنخ از ال 5510
 نخ دوخت(  ی)به استثنا یفروشخرده یبرا  سازدست یکسرهیاف غیر نخ ال 5511
 سنتتیک  یافدرصد ال  85بیشتر از   یاز نظر وزن حاو سنتتیک از الیاف از الیاف غیر یکسره بافته شده یهاپارچه 5512

5513 

عمدتاً یا منحصراً با پنبه مخلوط شده، که وزن    ی، وزن  یاف سنتتیکدرصد ال 85اما کمتر از  یاف سنتتیک غیر یکسرهال یشده عمدتاً حاوبافته یهاپارچه
 . گرم بیشتر نباشد  170ها از  هر متر مربع آن

5514 
عمدتاً یا منحصراً با پنبه مخلوط شده،    یبیترک  ، یوزن  کیسنتت افیدرصد ال 85اما کمتر از  کسرهی ریغ  کی سنتت  افیال یشده عمدتاً حاوبافته یهاپارچه

 . گرم بیشتر باشد 170ها از  که وزن هر متر مربع آن

5515 
های تار و پودباف از الیاف سنتتیک  سایرپارچه ی، وزن  یاف سنتتیکدرصد ال 85اما کمتر از غیر یکسره  سنتتیک یافال یشده عمدتاً حاوبافته یهاپارچه

 . غیر یکسره
 ی غیر یکسره مصنوع   یافبافته شده از ال یهاپارچه 5516
 ... متریلیم 5کمتر از با طول  ینساج یافاز آن. ال  یاءو اش  یاز مواد نساج حاصل 2پوشال یا آوات 5601
 یه پوشانده شده.لابا چند چند  یاشده  پوشانده، روکش شده، فرآوری یا آغشته شده یا نشده نمد،  5602
 یه پوشانده شده. لابا چند چند  یاشده  پوشاندهروکش شده،  3، بافت، فرآوری یا آغشته شده یا نشدههای بدون پارچه 5603
 و ... 5404شماره  در فصلنوار و مانند آن  ی، نخ نساج ، از پارچه یدهپوش یکینخ و طناب لاست  5604
 مانند آن ...  یانوار  یا ی، ، نخ نساجباشد یا نباشد 4اینکه دارای نوار بافت اعم از   یفلز یهانخ  5605
 ... 6پشم انباشته  ازجمله، 5مخملی ؛ نخ 5405 یا 5404و مانند آن مشمول شماره دارای نوار بافت  ی، نوارهادارای نوار بافت یهانخ  5606
 ، ...فرآوری شده یا نشدهو باشد یا نباشد   11شده  باف تابیدهگیس یا 10شده  و کابل اعم از بافته 9طناب  8،)کشتی( ریسمان 7، یسمان محکمر 5607
 ساخته شده و ... یگیریماه یمتر؛ تورها یاقطعه  ر حسبب بطنا  یسمان، از ر  بافگره هاییتور 5608
 ... یا، طناب یسمان محکم، ریسمان )کشتی(از ر یا 5405 یا 5404مانند آن مشمول شماره  یامصنوعات نخ، نوار  5609
 ... از  نشده باشند یاساخته شده باشند  ینکهاعم از ا   بافگره  از جنس مواد نسجی،  یهاکفپوش یرو سا هارشف 5701
 نشده باشند.  یاساخته شده باشند  ینکهاعم از ا  13انباشته نشده  یا 12پرزدار  بافته شده،  از جنس مواد نسجی،  یهاکفپوش یرها و سارشف 5702
 ...  یا 16«،یسوزنروش » 15پرزدار  فرش 14،چمن فرش  ازجمله از جنس مواد نسجی یهاکفپوش یرو سا هافرش 5703
 نباشد  یاباشد  و آماده مصرف پرز اعم از آن که ساخته شده منگوله و ها از نمد، بدونکفپوش یرها و سافرش 5704
 گره، بافته شده...  یساخته نشده )به استثنا یااعم از ساخته شده  از جنس مواد نسجی یهاکفپوش یرها و سافرش 5705
 بافته شده مشابه، ... یهاو پارچه یا حوله یهاحوله ی)به استثنا مخمل یهابافته شده و پارچه دارپرز یهاپارچه 5801

 
1. Noil 
2. Wadding 
3. Impregnated 
4. Gimped yarn 
5. Chenille yarn 
6. Flock 
7. Twine 
8. Cordage 
9. Rope 
10. Plaited 
11. Braided 
12. Tufted 
13. Flocked 
14. Turf 
15. Tufted 

 دهندلایی متراکم نمدی شکل را میروند و تشکیل یکهای خاص و ماشین مخصوص، الیاف در هم میبا استفاده از سوزن (Needle punchedی لیس)انگ .16
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 شرح کد 
 ...  ظریف یهابافت یدار )به استثناپرز ینساج یهابافته شده مشابه، پارچه اییحوله یهاو پارچه 1بافت اسفنجی ای با پارچه حوله پنبه 5802
 ( 5806بافته شده از شماره  ظریف ی هاپارچه ی)به استثنا 2)پانسمان( پارچه توری 5803
 (؛...یبافقلاب یا یبافته شده، بافتن یهاپارچه ی)به استثنا  یتور یهاپارچه یرو سا ی بافتورت 5804
 ... یکارسوزنو مانند آن و  3یوساوبوسون، ب ی، فلاندر ین، دستبافت از نوع گوبل یهایلهمل 5805
 برچسب، نشان و ... ی)به استثنا متریسانت 30 کمتر ازبا عرض  یبافته شده از مواد نساج ی ظریفهاپارچه 5806
 برش به ... یا، به صورت نوار به صورت توپ یها و محصولات مشابه از مواد نسجها، نشانبرچسب 5807
 در ... یاز مواد نسج ینتیز یناتتزئ ؛قطعه ی، به صورتاز مواد نسج یطان بافق 5808
 ...  یاز نوع 5605شده مشمول شماره  فلزیبافته شده از نخ  یهاو پارچه یفلز یهابافته شده از نخ  یهاپارچه 5809
 به صورت نقوش یابه صورت نوار  ی، ا به صورت تکه ی پارچه نسج ی بافترو ی و قلابدوزیگلدوز 5810
 ...  یمواد نساج یهچند لا یا یکمتشکل از   اییتکه به صورت یلحاف یمحصولات نساج 5811
 ...  شودیرونی استفاده میب یها پوشش ی روکش وکه برا  یاز نوع 4هار مواد آ یاشده با صمغ  یدهپوش ینساج یهاپارچه 5901
 ...6یسکوزو یااسترها یپل 5،یدهاآمیپل یرسا یا یلونناجنس از  ، از نخ با استحکام بالا  یکلاست  نخ پارچه  5902
 ...  یکلاست نخ  پارچه ی)به استثنا یکشده با پلاست  ینتلم یاشده، روکش شده  پوشانده ، فرآوری شده ی آغشته ونسج یهاپارچه 5903
 پوشش ...  یککف متشکل از  یهانه. پوشش  یاشده باشد  یدهبر مدل صورت خواه به 7،کف اتاق  ( روکش)کفپوش 5904
 ی نساج یهایوارپوشد 5905
 ...یرسا یابا مقاومت بالا  یلونینا یهااز نخ  لاستیکپارچه   ی)به استثنا یکی کائوچو زدهلاست ینساج یهاپارچه 5906
 ...  یو، استوددکوری برای شده یشده؛ بوم نقاش یدهپوش یا، روکش شده  فرآوری شده ینساج یهاپارچه 5907
 مانند آن؛ ...  یالامپ، اجاق، فندک، شمع  یبرا  یبافتن یابافته شده  ای، پارچهی هایلهفت 5908
 ... یاروکش شده با  فرآوری شده یا مشابه اعم ازای پارچه یهاو لولهای های پارچهلوله 5909
 اشباع، ...  فرآوری شده یااعم از  ایپارچه یهاتسمه یانقاله  یاانتقال  یهاتسمه 5910
 59تا فصل  7مندرج در تبصره  ی مصارف فن یبرا نسجی  ایپارچه مصنوعات 5911
 یبافقلاب یا یبافتن  پرز حلقوی،  یهاو پارچه «پرز بلند»  یهاپارچه شامل پلوشی مخمل و هاپارچه 6001
 درصد ...  5 بیشتر ازبر حسب وزن  شامل که  متریسانت 30 کمتر با عرض  یبافقلاب یا یبافتن یهاپارچه 6002
 درصد ... 5  بیشتر از یها که از نظر وزنآن ی)به استثنا متریسانت 30 کمتر با عرض  یبافقلاب یا یبافتن یهاپارچه 6003
 ...  پذیر یا کائوچوییکششیا بیشتر از نخ   یدرصد وزن 5 یحاو متریسانت  30از  یش با عرض ب یبافقلاب یا یبافتن یهاپارچه 6004
 ... ی)به استثنا متریسانت 30از   یشبه عرض ب «شوندیساخته م کشبافی یهادستگاه یکه رو ییهاآن شامل» یتارتریکو کشباف  یهاپارچه 6005
 که ...  ییهاآن ازجمله  یتاری تریکو هاپارچه ی)به استثنا متریسانت 30از  یشبا عرض ب یبافقلاب یا یبافتن یهاپارچهسایر  6006
 ...  یر، بادگ ی، . کاپشن اسک ازجمله، کاپشن کوتاه ، مانتو،  دار و شنل باشلق شنل ، سواریینماشکت پسرانه،  یامردانه  پالتو یمنپالتو یا  6101
 ...  یر، بادگ  ی، کاپشن اسک  ازجمله، کاپشن کوتاه شنل، مانتو،  ردا، دخترانه،   یازنانه  پالتو یمنپالتو یا  6102
 ...بریچ، لباس سرهمی ، شلوار، بلیزر  ، کت، ست پیراهن و شلوار پسرانه،  یاکت و شلوار مردانه  6103
 ، شلوار، ... شلواری، دامن، دامن یراهن ، پبلیزر ، کت، ست پیراهن و شلوار دخترانه،  یاکت و شلوار زنانه  6104
 ... یرو سارکابی ، شرتیتشب،   یراهنپ ی)به استثنا یبافقلاب یا یپسرانه، بافتن یامردانه  یهایراهنپ 6105
 شرت و ... یت  ی)به استثنا یبافقلاب یا یبلوز بافتن یراهنو پ یراهندخترانه، پ یابلوز زنانه  6106
 و موارد مشابه...  ی، لباس مجلسلباسی  حوله یژامه، شب، پ  یراهنپسرانه، شورت، پ یامردانه  یرشلواریز 6107
 روب حمام... 8،لباس خواب زنانه یا دخترانه، زیردامنی، شلوارک، شورت، لباس شب، پیژامه، لباس خواب نگلیگه  6108
 یبافقلاب یا یبافتن  یگر، د یهایقهو جلرکابی شرت، یت 6109

 
1. Terry towelling 
2. Gauze 
3. Gobelin, Flanders, Aubusson, Beauvais 
4. Amylaceous 
5. Polyamides 
6. Polyesters or viscose 
7. Linoleum 
8. Neglege 



  589  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

 شرح کد 
 بافی به جز ... مشابه، بافتنی و قلابپیراهن یقه اسکی )جرزی(، پولوور، ژاکت و جلیقه، کت کوتاه و البسه  6110
 کلاه(  ی)به استثنا یبافقلاب یا یپوشاک نوزاد، بافتن  یپوشاک و لوازم جانب 6111
 یبافقلاب یا یو لباس شنا، بافتن  یلباس اسک ی، ورزشلباس  6112
 ...یکشده با پلاست  یدهپوش یا، روکش شده فرآوری شده با لاستیک  یا یکیلاست ی، بافقلاب یا یپوشاک بافتن 6113
 یبافقلاب  یا یبافتن ، مقاصد یرسا یا ی ورزش  ی، ا اهداف حرفه یبرا  یژهو یهاباسل 6114
 ... مانند جوراب واریس  های مدرججوراب  ازجمله پاپوش،  یرجوراب ساق بلند، جوراب و سا ی ضخیم، جوراب شلوار ی، وراب شلوارج 6115
 ( جز دستکش کودکان )به  یبافقلاب یا یبافتن داریک انگشتی روکش و دستکش دارروکش ، دستکشانگشتی دستکش 6116
 لباس ... یبافقلاب یا یبافتن یهاقسمت ؛یبافقلاب یا یبافتن  هالباسسایر تزیینات  6117
 ...  یر، بادگ ی، کاپشن اسک ازجمله،  کاپشن کوتاهشنل، مانتو،   ، سواریینماشکت پسرانه،  یامردانه  پالتو یمنپالتو یا  6201
 ...  یر، بادگ  ی، کاپشن اسک ازجمله  کاپشن کوتاهشنل، مانتو،  ردا، دخترانه،   یازنانه  پالتو یمنپالتو یا  6202
 ...بریچ، لباس سرهمی ، شلوار، بلیزر  ، کت، ست پیراهن و شلوار پسرانه،  یاکت و شلوار مردانه  6203
 ، شلوار، ... شلواری، دامن، دامن یراهن ، پبلیزر ، کت، ست پیراهن و شلوار دخترانه،  یاکت و شلوار زنانه  6204
 ها( یقهجل یرشب، کت تک و سا یراهنپ ، یبافقلاب یا یبافتن  یپسرانه )به استثنا یامردانه  یهایراهنپ 6205
 ( یقهو جل یبافقلاب یا یبافتن یدخترانه )به استثنا  یاو بلوز زنانه  یراهنبلوز، پ 6206
 خواب، لباس خواب، حوله، ...  یراهنشورت، پ  یر، تک و پسرانه مردانه، شلوار ز یهایقهجل 6207
 کت و شلوار، شورت، شلوارک، لباس خواب، ...  یقه، دخترانه، جل یاتک زنانه  یهایقهجل 6208
 ... یبافقلاب یا یبافتن ی)به استثنا پارچه جنسپوشاک نوزادان از  یپوشاک و لوازم جانب 6209
 . ...یهچند لا یا پوشانده شده، روکش شده، شده اعم از اشباع بدون بافتمنسوجات  یاوشاک ساخته شده از نمد پ 6210
 ( یبافقلاب یا یبافتن یها )به استثنالباس  یرلباس شنا و سا ی، اسک  یهالباس ی، ورزش یهاباسل 6211
 و اقلام مشابه و قطعات آن، ...کش جوراب  بند جوراب،  ، شلوار ، کمربند، کرست، بندبندینهس 6212
 (یبافقلاب یا یبافتن ینباشد )به استثنا یشتر ب متریسانت  60از  یضلع یچ ه  ، هادستمال 6213
 ( یبافقلاب یا یبافتن یو اجناس مشابه )به استثناروپوش  سرپوش زنانه توری، ، ی، شال یا دستمال گردنشال، روسر 6214
 ( یبافقلاب یا یبافتن ی)به استثنا جنس پارچه و کراوات از یون، پاپدستمال گردن 6215
 ... یبافقلاب یا یبافتن ی)به استثنا یاز انواع مواد نساج بلند و دستکش تک انگشتی دستکش، دستکش 6216
 ... پوشاک، از انواع یلوازم جانب یاو قطعات پوشاک  یشیآرا  یهالباس یوازم جانبل 6217
 ...  یروتخت یزی، روم ی)به استثنا پارچهانواع  جنس از  یمسافرت پتویپتو و  6301
 ... ی)به استثنا ینساج پارچهآشپزخانه از انواع  دستمال توالت و حوله یزی، روم ی، تخترو 6302
 انواع منسوجات ... از جنس تخت خواب   یاپرده والان  ی )پرده کرکره(؛و پرده داخل  تزیینی پرده ازجملهپرده،   6303
 ...  یمسافرتپتوی پتو و  ی)به استثنا ینساج هایپارچهاز انواع   یمبلمان داخل کالاهای مربوط به 6304
 شودیاستفاده م ینساج هایپارچه انواعکالاها، از   یبندبسته یکه برا   یاز انواع   یسهو ک یگون 6305
 ...و کمپچادر زدن وسایل  1ی؛ آب خاکناوچه  یا یبادبان قایق یق، قا یچادر؛ بادبان برا  یر؛و آفتابگ یبان، ساروپوش کلاه 6306
 لباس یالگوها  ازجمله  پارچه جنسمحصولات ساخته شده از سایر  6307
 ...  یشآرا   یبرا  ی، بدون لوازم جانب یا یمتشکل از پارچه و نخ بافته شده، خواه با لوازم جانب یهاست 6308
 ...  یخانگ کالاهایو  ی، ملحفهمسافرت پتویپوشاک، پتو و  یپوشاک و لوازم جانب 6309
 ... فرسوده از آنها هایپارچه طناب و کابل و آخال ، یعاتی، آخال ریسمان )کشتی( ضا یسماننو، ر یا استفاده شده و کهنه یهاپارچه 6310
 آن ...  یهکه رو  یک یا کائوچوپلاست یا یکاز لاست یرونیب یهو رو یرهضد آب با ز یهاکفش 6401
 ...  شمارهضد آب  یهاکفش ی)به استثنا یکپلاست یا یکاز لاست یهو رو یرونیب یکف  یدارا  یهاکفش 6402
 از ...  یهو رو یبیچرم ترک  یاچرم  یک، پلاست کائوچو، از   یرونیب یرهبا ز ییهاکفش 6403
 از ...  یهو رو یبیچرم ترک  یاچرم  یک، پلاست کائوچو، از   یرونیب یرهبا ز ییهاکفش 6404
 چرم ... یک، پلاست یک، از لاست  یرغ یا یهرو  یک، پلاست یا یکاز لاست یرونیب یبا کف ییهاکفش 6405
 ... تعویضنباشد. قابل  یامتصل شده باشد  یبه کف  ینکهاعم از ا  یهرو ازجملهقطعات کفش   6406

 
1. Landcraft 
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 شرح کد 
 ... مسطح ساخته شده.  یهالبه بدون شکل و بدون ی، نمد از جنس 1هودی کلاه کلاه، بدنه کلاه و یهافرم 6501
 ... 3،شده  یریگقالب یهاکلاه ی)به استثنا جنساز هر   یینوارهاشده با مونتاژ  یا، بافته شده )کابویی( 2دار های لبهکلاه 6502
 لبه کلاه  یاکلاه سقف  ساخته شده از بدنه کلاه،  ینمد یهاسرپوش یگرو د یکلاه نمد 6503
 ... یراز هر ماده، خواه غ   ییساخته شده با مونتاژ نوارها یابافته شده  ، هاسرپوش یرکلاه و سا 6504
 منسوجات ... یرسا یانمد  ی، ساخته شده از تور  ، یبافقلاب یا یها، بافتن سرپوش یرکلاه و سا 6505
 شده  یا تزیین آستردارها اعم از سرپوش 6506
 ... های سرپوشبرا ، پیشانی و چانه بندکلاه، قاب کلاه،  یهسربند، آستر، روکش، پا 6507
 مشابه ... یباغ و چترهاسایبان چتر  ی عصایی، چوب  یچترها ازجمله  یو چتر آفتاببارانی چتر  6601
 ...  گیری، ی اندازهعصا یو مانند آن )به استثنا کاریشلاق، محصولات سوار شو، یعصا، عصا صندل 6602
 ...  یرویادهپ  ی عصابرا  یا 6601شماره  یر درچتر و آفتابگ یو لوازم جانبتزیینات قطعات،   6603
 ...  ، کرکاز پر  ییهاپر، قسمت یا کرک،  پرندگان با پر یهاقسمت یرپوست و سا 6701
 ... ی، و قطعات آنها و محصولات ساخته شده از گل مصنوع  یوهشاخ و برگ و م ی، مصنوع  یهاگل 6702
 ... یرسا یا یگرد یواناتح  یکار شده؛ پشم، مو یگرد یا به گونه یاشده  یدنازک شده، سف یده شده، انسان، پوش یمو 6703
 ... یوانح یاانسان  یو مانند آن، از مو 4، موی بلند دم مصنوعی ابرو و مژه  ی، مصنوع یشر ، یس گکلاه 6704
 ( سنگ تخته ی)به استثنا یعیاز سنگ طب فرشسنگو  مجموعه، سنگ جدول 6801
 یره غ و شکل  مکعب هایییک(، کار شده، موزا سنگتخته ی)به استثنا یعیطب  ی، ساختمان یا پذیریادبود تراش یسنگ بنا 6802
 ...  تراشه،  سنگتخته یهاگرانول یآگلومره )به استثنا سنگتخته یا سنگتختهاز  ساخته شده  کار شده و محصولات سنگتخته 6803
 و ... خردکن یاب کردن، آس یبرا  و پایه و امثال آن، بدون چارچوب تراشچرخ سنگ  سمباده، سنگ  یاب، سنگ آس 6804
 کاغذ، مقوا ...   ی، از مواد نسج یا یهپا یرو  یمصنوع  یا یعیطب یندهدانه سا یاپودر  6805

6806 

، خاک رس منبسط شده، )متورق(  شده بردارییهلا 5یکولیت مشابه؛ ورم یو پشم معدن صخره، آمده از تفاله مذاب فلزات، از جوش به دست پشم سرباره
 فوم ...

 سنگ زغالقطران  یا ینفت یراز مواد مشابه، به عنوان مثال ق یاآسفالت  ساخته شده از اقلام 6807
 ، ...خاشاک یاکاه  یاهی، گ  یافها و اقلام مشابه از ال بلوک ها، یها، کاشها، تختهانل پ 6808
 صاف کردن ... یبرا  یگچ یباندها یبر گچ )به استثنا یمبتن یباتی که اساس آنهاترک  یاگچ ساخته شده از محصولات  6809
 یرمسلحغ  یااعم از مسلح  ی، سنگ مصنوع  یابتن  یمان، سساخته شده از مصنوعات  6810
 مانند آن یاو  یسلولز یافال یمان، س  )پنبه نسوز( آزبستساخته شده از مصنوعات  6811
 آزبست و ...  یهپا رب یی که اساس آنهاهاترکیب ؛)پنبه نسوز( آزبست یاف ساخته شده ازلا  6812
 ... بالشتکواشر،  یسک، ، دحلقه آنها مانند ورق، رول، نوار،  یاء مربوط بهو اش ی و قطعات سایشمواد اصطکاک 6813
 ... یرشده، خواه غ  دوباره ساخته یاشده  (آگلومره ) یکای فشردهم ازجمله  یکامحاصل از  کار شده و محصولات  6یکایم 6814
 کربن ... یافال ساخته شده از کربن، محصولات  یافال  ازجمله یمواد معدن یرسا یاسنگ  ساخته شده از محصولات 6815
 7تریپولی و  به عنوان مثال سنگ چخماق ته نشسته یلیسی، س یلیفس یهااز کنجاله یکیسرام یکالاها یرو سا یآجر، بلوک، کاش 6901
 ... ینسوز )به استثنا یکنسوز سرام ی ساختمان ینسوز و کالاها یآجر، بلوک، کاش 6902
 . هایلهها، مها، غلافها، لولهتیوپ، هابستها، گاهیهها، تکدوشاخهشلنگ، ها، سرگیر صدا  9،ی آهنگریهابوته 8،تقطیر  هایظرف 6903
 آن ... یپرکننده و مانند آن )به استثنا یاگاه یهتک یهایکفپوش، کاش یهابلوک یکی، سرام یساختمان یآجرها 6904

 
1. Hood 
2. Hat-Shape 
3. Blocked to shape 
4. Switch 
5. Vermiculite 

 اندمقاومها که متورق بوده و در برابر گرما و برق انواع سیلیکات(  Micaی لیس)انگ .6

7. Kieselguhr, tripolite 
8. Retort 
9. Crucible 
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 شرح کد 
 ها ... یکسرام یرو سا یمعمار وسایل تزیینی 1،دودکش لوله  هایلوله دودکش، روکش ، کلاهک دودکش،  هایکلاهک  ی بام، سقف ی پوششیهایکاش 6905
 ...  یا یلیسی س یلیفس یهاکنجاله یها، ناودان و اتصالات لوله )به استثنالوله یکی، سرام یهالوله 6906
 و مانند آن، چه ... یکیسرام ییا مکعب هایییکموزا  یوار؛دیا اجاق های کاشی،  فرشسنگو  2یکی سرام ی کاشی چهارگوش و لوحهاورق 6907
 لعابدار و ...  یکیسرام یمکعب  هایییکموزا  یوار؛دیا اجاق های کاشی،  فرشسنگدار و لعاب یکیسرام یهاورق 6908
 وان و موارد مشابه ...  یکی، سرام تشت  ی؛مصارف فن یرسا یا یمیاییش  یشگاهی، مصارف آزما یبرا  یکیظروف سرام 6909
 ... 3مخزن سیفون  ، کاسه توالت  ، حمام، فواره طهارتوان  شویی، یی، پایه صورتدستشو یی، ظرفشو ینکس یکی، سرام ینکس 6910
 ...  یا ینیچاز جنس و لوازم توالت،  ی برای پاکیزگیلوازم خانگ یرظروف آشپزخانه، سا ی، ظروف غذاخور 6911
 . از ..  یرغ   یکو لوازم توالت، از سرام یاقلام خانگ  یرآشپزخانه، سا ی، ظروف غذاخور 6912
 ینتی. ز یکیمحصولات سرام یرسامجسمه و و  یستند 6913
 یکی محصولات سرامسایر  6914
 به شکل ... یشهش ی)به استثنا زیاد با حجم یشهش یشه؛ش یعاتو ضا یعاتضا یرو سا یشهشخرده 7001
 ...  یشهمتر، شیلیم  1 کمتر ازبا قطر  یا یشهش 4وی ریز کر ی، کار نشده )به استثنااییی شیشههالوله یاها یله، م اییشهشگوی  7002
 نباشد. یاباشد  کنندهمنعکسو  جاذب بازتابنده ی دارا  ینکهاعم از ا  صفحه یا 7ایی هبه صورت ورق 6،ی )کدر( جاماهیشهو ش 5یگریختهر یشهش 7003
 نباشند. یاباشند  کنندهمنعکس یامواد جاذب، بازتابنده  یدارا  ینکهشده، اعم از ا  یدهدم یا یدهکش  ی، ا یشهش یهاورقه 7004
 نباشد، ...  یاجاذب داشته باشد  ینکهاعم از ا  یا به صورت ورقه یقلی، ص یا 9مات یشهش 8،فلوت )تخت(  یشهش 7005
 نباشند.  یاباشند  کنندهمنعکس یرغ یاتابنده جاذب، باز یدارا  ینکهاعم از ا  یا یشهش یهاورقها یا صفحه 7006
 چند جداره ...  یقعا ی)به استثنا یهچند لا یمنیا  یشهسخت شده، ش نشکن ایمنی،  یشهش 7007
 چند جداره  یقعا یاهیشهش 7008
 ...10ی نور یهاینهآ ی)به استثنا و عقب بین عقب یدد یهاینهآ ازجملهبدون قاب  یا دارقاب ی، ا یشهش یهاینهآ 7009
 ...  ی، ا یشهظروف ش یرها و ساآمپول 12،ی کوچکهاشیشه ها، کوزه ها، ، گلدانگشاددهانهی هایشهها، شها، فلاسکیبطر 11،هاقرابه 7010
 ... ی، برا و ملحقات باز، بدون اتصالاتهایی ی با قسمتا یشهش یهاها و لولهلامپ ازجمله 13یا یشهش یهاها یا حبابغلاف 7011
 خلأمخازن  یرسا  یا خلأ یها داخل فلاسک یبرا  یا یشهش یهاقسمت 7012
 شود. یموارد مشابه استفاده م  یا یداخل  یون، دکوراسکار   آشپزخانه، توالت، دفتر یز، م یکه برا   یاز نوع  یا یشهظروف ش 7013
 ... یاساعت  ی)به استثنا ینور یرغ   ی، ا یشهش یو عناصر نور 14ی حرارتی ا یشهظروف ش 7014
 ... ی، معمولی یا طبیاصلاح  یا یاصلاح یرغ یهاینکع شیشه  مشابه، های شیشه یاساعت  ینک یاع های شیشه 7015
 ...  ی، قالب یافشرده  یا یشهاقلام ش یرو سا ی، کاش ی آجر مربع 15،دال )لوح( بلوک سنگفرش،  7016
 ...  ی)به استثنا یا کالیبره  شده بندییا درجهاعم از مدرج  ییدارو یا یبهداشت  یشگاهی، آزما یا یشهظروف ش 7017
 مشابه ...  یهایشهو شگرانبها های گرانبها و نیمهسنگ ی زینتیها سنگ ی، بدل یدمروار ی، ا یشهش هایمنجوق 7018
 ... و مصنوعات آن،  یپشم معدن یاز آن )به استثنا کالاهای ساخته شدهو  یشهپشم ش ازجمله یشهش یافال 7019
 ی ا یشهمحصولات ش 7020

 
1. Chimney liners 
2. Ceramic flag 
3. Flushing 
4. Microspher 
5. Cast glass 
6. Rolled glass 
7. Profile 
8. Float glass 
9. Surface ground 
10. Optical mirrors 
11. Carboys 
12. Phial 
13. Glass envelope 
14. Signalling glassware 
15. Slabs 
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 شرح کد 
 نشده، ... کار گذاشته  یا نشده ، نصبزنجیر و نخ کشی نشده ، اماباشد یا نباشد 1شده مدرج  یا، چه کار شده پرورشی  یا یعی، طبهایدمروار 7101
 برداشت ... ینشده برا نصب  یهاسنگ ینشده )به استثنا کار گذاشته یا، نصب نشده باشد نشده شده باشد یا کاراینکه روی آن لماس اعم از ا  7102
 نشده باشد ...  زنجیر اما نهباشد یا  شده مدرج یاکار شده   ینکهاعم از ا   گرانبهاگرانبها و نیمه یهاسنگ 7103
 ...باشد یا نه شده  مدرج یاکار شده   ینکهشده اعم از ا  یبازساز  یا یمصنوع  گرانبها، گرانبها و نیمه یهاسنگ 7104
 سنتتیک  یا یعیطبگرانبها گرانبها و نیمه یهاو پودر سنگخاک  ، گرد 7105
 ساخته، ...  یمهن و خام یاکار نشده  ین، پلات یاشده با طلا  روکشنقره  ازجملهنقره  7106
 اندساخته شده یمهن حداکثرروکش شده با نقره که  یهفلزات پا 7107
 ساخته نشده ...  یمهاز ن یشترب یاکار نشده   ین، روکش شده با پلات یطلا  ازجملهطلا  7108
 اند ساخته شده یمهن حداکثرکه  نقره، روکش شده با طلا یا یهفلزات پا 7109
 ساخته ... یمهن یابه صورت خام  2،یمو روتن یماوسم یریدیم، ا   یوم، رود یوم، پالاد ازجمله ینپلات 7110
 اند ساخته نشده یمهاز ن  یشترکه ب ینطلا، روکش شده با پلات یانقره  یه، فلزات پا 7111
 ... یعاتضا یرسا ، فلزات روکش شده با فلزات گرانبها یافلزات گرانبها و آخال  یعاتضا 7112
 از فلزات روکش شده با فلزات گرانبها...  یافلزات گرانبها  جنس جواهرات و قطعات آن، ازآلات و اقلام زیور 7113
 فلزات...  یاو قطعات آن از فلزات گرانبها  یسازنقره یا سازیکالاهای طلا 7114
 . از فلزات روکش شده با فلزات گرانبها یااز فلزات گرانبها سایر کالاهای ساخته شده  7115
 ... سنتتیک یعی، طبگرانبها. گرانبها و نیمه یهاسنگ ی، پرورش  یا یعیطب یدمحصولات مروار 7116
 ی بدل زیورآلات 7117
 ...  یشناسها، جواهرات ساخته شده از سکه، مجموعه اقلام سکهمدال ی)به استثنا پول رایج  ازجملهسکه  7118
 یه اشکال اول یرسا یا، بلوک شمش چدنبه شکل  ایچدن آینه و چدن خام 7201
 یاژهای آهنی آل 7202
 ... ی، اسفنج  یمحصولات آهن یرسنگ آهن و سا یممستق یایاز اح حاصل یمحصولات آهن  7203
 یره غ و  3سرباره، فلس  یفولاد )به استثنا یاذوب مجدد قراضه آهن  ی حاصل ازهاشمش ، چدن؛آهن اوراقیو  یعاتضا 7204
 ... یهاو پودر هاریزدانه یفولاد )به استثنا یاآهن  چدن خام، چدن،   یهاو پودر)گرانول(  هاریزدانه 7205
 ذوب مجدد، محصولات ...  یعاتضا یهاشمش ی)به استثنا یهاشکال اول یرسا یادر شمش  یاژیآلیرفولاد غهن و آ 7206
 یاژی( آل)غیر یرممزوجفولاد غ  یاتمام از آهن  یمهمحصولات ن 7207
 بدون روکش، ...  5،، نورد گرممتر یلیم 600 بیشتر از با عرض یاژی، آلیرفولاد غ یااز آهن  شده 4محصولات تخت نورد  7208
 ... 7«، نورد کردن در حالت سرد» 6، نورد سرد متریلیم 600 بیشتر از با عرض یاژی(، آل)غیر یرممزوجفولاد غ یااز آهن  نورد شده محصولات تخت 7209
 نورد سرد ...  یا، نورد گرم متریلیم 600 بیشتر ازبا عرض  یاژی(، آل)غیر یرممزوجغ  یااز آهن  نورد شده محصولات تخت 7210
 نورد سرد ...  یا، نورد گرم متریلیم  600با عرض کمتر از  یاژی(، آل)غیر یرممزوجغ  یااز آهن  نورد شده محصولات تخت 7211
 نورد سرد ...  یا، نورد گرم متریلیم  600با عرض کمتر از   یاژی(، آل)غیر یرممزوجفولاد غ یااز آهن  نورد شده محصولات تخت 7212
 )به صورت تومارهای نامنظم پیچیده شده(  نامنظم هایپیچ یمسدر  نورد گرم یاژی(، آل)غیر یرممزوجفولاد غ  یاآهن  یهایلهها و مقالب 7213
 ...  8ده شده گرم، گرم کشینورد  ی روی آن کار نشده.از آهنگر یشترکه بیاژی( آل)غیر یرممزوجفولاد غ  یاها از آهن یلهها و مسایر قالب 7214
 نه...  یا یشترسرد، اعم از ب به صورت یاشده  یدهشکل یاژی(، آل)غیر یرممزوجفولاد غ  یااز آهن  هایلهها و مقالب 7215
 .یاژی(آل )غیر یرممزوجفولاد غ  یااشکال و مقاطع آهن  یا، زوا  7216
 ( یلهها و مقالب یدر کلاف )به استثنا یاژی(، آل)غیر یرممزوجفولاد غ  یامفتول از آهن  7217
 و محصولات ...  اوراقیذوب مجدد شمش  ی)به استثنا یهاشکال اول یرسا یاشمش  به شکل (زنگ نزن ) زنگفولاد ضد 7218

 
1. Graded 
2. Palladium, Rhodium, Iridium, Osmium and Ruthenium 
3. Slag, Scale 
4. Flat-Rolled 
5. Hot-Rolled 
6. Cold-Rolled 
7. Cold-Reduced 
8. Hot-Drawn 
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 شرح کد 
 نورد سرد ...  یا، نورد گرم متریلیم  600 بیشتر از با عرض (زنگ نزن) زنگاز فولاد ضد نورد شده محصولات تخت 7219
 نورد سرد ...  ای، نورد گرم متریل یم 600زنگ )زنگ نزن( با عرض کمتر از محصولات تخت نورد شده از فولاد ضد 7220
 به صورت تومارهای نامنظم پیچیده شده( نامنظم ) هایپیچ یمس به شکل، نورد گرم، (زنگ نزن) زنگضد یفولاد یهایلهها و مقالب 7221
 ها، اشکال و مقاطع از فولاد ضد زنگ،یه؛ زاو(زنگ نزن) زنگضد یفولاد یهایلهها و مقالب یرسا 7222
 ها( یلهها و مقالب ی)به استثنا پیچ سیم  ( به صورتزنگ نزن) زنگاز فولاد ضد یمس 7223
 ... تمامیمهنمحصولات  یه، اشکال اول یرسا یادر شمش  (زنگ نزن) زنگاز ضد  یرغ   یاژ، فولاد، آل 7224
 ، نورد گرم ... متریلیم  600  بیشتر ازبا عرض  (زنگ نزن) زنگاز ضد یرغ  یاژی(آلممزوج )از فولاد  نورد شده محصولات تخت 7225
 ... ، نورد گرم متریلیم 600با عرض کمتر از   (زنگ نزن) زنگاز ضد یرغ  یاژی(آلممزوج )از فولاد  نورد شده محصولات تخت 7226
 نامنظم هایپیچ یم س به شکل، نورد گرم (زنگ نزن) زنگضداز   یربه غ  یاژی(آلممزوج )فولاد  یهایلهها و مقالب 7227
 ...  یاژیها، اشکال و مقاطع آلیه، زاو( زنگ نزن) زنگضد از یربه غ  یاژی(آلممزوج )فولاد  یهایلهها و مقالب یرسا 7228
 ها( یلهها و مقالب ی)به استثنا پیچ به صورت سیم (زنگ نزن) زنگاز ضد یرغ  یاژی(آلممزوج )فولاد  جنس از یمس 7229
 نه. ...  یاساخته شده از عناصر مونتاژ شده  یاشده  یا سوراخ فولاد اعم از سوراخ شده، پانچ  یاورق آهن  1ی( پالپلانشبند)ستون 7301
 ... یلر کنترل یل، فولاد، موارد ر یاتراموا از آهن  یا آهنراه یلرو احداث  وساز ساختمصالح  7302
 از چدن   یتوخال یهایلها و پروفها، لولهتیوپ 7303
 ( یمحصولات چدن یفولاد )به استثنا یابدون درز از آهن  ی، توخال یهایلها و پروفها، لولهتیوپ 7304
 از ...  متریلیم 406.4از  یشب یو قطر خارج اییرهسطح مقطع دا  یدارا  یهاو لوله اهتیوپ 7305
 ،...«به طور مشابه بسته شده  یاجوش داده شده، پرچ شده  یا و جوش نخورده به عنوان مثال، درز باز» یتوخال یهایلها و پروف، لولهاهتیوپ 7306
 فولاد  یاآهن چدن، از  3« یی، مهره و ماسورهزانو 2،)سرپیچ(  کوپلینگ به عنوان مثال»لوله  یا تیوپاتصالات  7307
 ها، ... برج 4، پل، دریچه آب بند یهاها و بخشها به عنوان مثال، پلها و قطعات سازهسازهفلزی،  اسکلت 7308
 از ...   یر»غ  یا هر ماده  یفولاد برا  یاو ظروف مشابه از آهن  5ها خمره، مخازن، آب مخازن 7309
 مواد ...  هرگونه یفولاد برا یاجعبه و ظروف مشابه از آهن  ی، قوط 6،هاهای چوبی، طبلچلیک، بشکه ، مخازن 7310
 ظروف مخصوص ...  ی)به استثنا یعما  یاگاز فشرده  یبرا  یفولاد یا یظروف آهن 7311
 برق ...  یفولاد )به استثنا یابافته شده، تسمه و مانند آن از آهن  یطناب، کابل، نوارها ی )مفتول به هم تابیده(، ا رشته یمس 7312
 و شل ... خار بدون یامسطح، خاردار  یمس یک یاخورده   یچ فولاد؛ حلقه پ یاخاردار از آهن  یمس 7313
 ورق مشبّک...  ی، فولاد  یا یآهن یمو حصار، س یتور سیخ،  7،یان )بدون سر و انتها(پایب ینوارها ازجمله و تور پارچه 7314
 گردنبند و مانند آن، ... یرساعت، زنج یرزنج یفولاد )به استثنا یاآهن  از چدن،  و قطعات آن یرزنج 7315
 فولاد  یاها و قطعات آن از آهن قلابها، لنگر 7316
 فولاد، ...  یامشابه از آهن  یاءمنگنه و اش  8،دارموج یخ م  ، پونز، پهن کوچکیخ سرم یخ، م 7317
 ازجمله...واشرها  و میخ پرچی 13،ایها، خار دومیلهپرچمیخ  12،یچی پ یهاقلاب 11،های خودکاریچ ها، پمهره 10،های مهره خور یچ پ 9یز،تنوکهای پیچ  7318
 و موارد مشابه... سوزن گلدوزی ، یبافقلاب سوزنجوالدوز،   ی، بافتن و میل سوزن یاطی، سوزن خ 7319
 ...  یساعت و ساعت، فنر برا  یفنرها یفولاد )به استثنا یااز آهن  اییهای صفحهفنرفنر و  7320

 
1. Sheet piling 
2. Coupling 
3. Cleeve 
4. Lock-gate 
5. Reservoirs, tanks, vats 
6. Casks, drums 
7. Endless bands 
8. Corrugated nails 
9. Screw 
10. Bolt 
11. Coach screws 
12. Screw hooks 
13. Cotters 
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 شرح کد 
 ... یکیو، بارب  ی هستند، مرکز یشگرما یبرا  مکمل یهایگد یکه دارا  مانند آنهایی 2گاز  فر 1،پایه آهنی اجاق صفحه مشبک ، فردار گاز، اجاقاجاق 7321
 فولاد. ...  یاآهن چدن، و قطعات آن از   برقی یشبدون گرما یمرکز یشگرما یاتورهایراد 7322
 فولاد...  یاآهن  چدن،  و قطعات آنها از یاقلام خانگ یرسا یاآشپزخانه اشیای  یز، مکالاهای سر  7323
 جعبه و ظروف مشابه...  ی، قوط یفولاد )به استثنا یاآهن  چدن،   از هاو قطعات آن ی یا پاکیزگیلوازم بهداشت  7324
 چدن و فولاد یااز آهن   سایر مصنوعات 7325
 (3)کالاهای در قالب قرار گرفته(  ی محصولات)به استثنا .فولاد یاآهن دیگر از مصنوعات  7326
 6«یمس رسوب»و  5خام  مس 4،یمس یهامات 7401
 یتی الکترول  یهتصف یبرا  7یآند مس نشده؛ یهمس، تصف  7402
 ( 7405مس مشمول شماره  یاژهایآل ینشده )به استثنا یمس، فرآور یاژهایشده و آل یهمس، تصف  7403
 نشده، از ذوب مجدد ... یاشکال مشابه فرآور یرسا یاشمش  یمس )به استثنا هایاوراقیو  یعاتضا 7404
 ... یحاو «مس یدفسف»مس  -فسفر یباتترک یمس )به استثنا یاصل یاژهایآل 7405
 ( 8308شماره  هایپولکمس و  یهادانه ی مس )به استثنا یهاپولک فلس یا پودرها و 7406
 مس  8یهایلها و پروفیلهها، مشمش 7407
 بافته شده و مانند آن و ...  یها، نوارها کابل ی، ا رشته یهایمس ی، جراح یها یهبخ ی سیم)به استثنا یمس یم یا مفتولس 7408
 ورق منبسط شده و ...  یمتر )به استثنایلیم 0.15از  یشبا ضخامت ب یمس یها و نوارهاصفحات، ورق 7409
 ...نه باشد یا شده  نویسیپشت مشابه یهاپوشش یا یکمقوا، پلاست چه با کاغذ، » یمس یلفو 7410
 ی مس یهاها و لولهتیوپ 7411
 «یی، روکشزانو ینگ، به عنوان مثال کوپل » یلوله مس یااتصالات لوله کشی مانند لوازم و اتصالات لوله 7412
 ...  یکیالکتر یقعا  یبافته شده و مانند آن از مس )به استثنا یکابل، نوارها ی، ا رشته یمس 7413
 و فلز منبسط شده از مس...  یمس یماز س یل گرتوری ، «پایانیب یشامل نوارها»پارچه  7414
 ... یآهن هایبدنهبا  یاها و اقلام مشابه از مس ، منگنهپونزها کوتاه،   سرپهن هاییخ م ، سرپهن هاییخ م 7415
 ( یقفل ی واشرها یرو سا یفنر یو ساعت، واشرها مچی ساعت یفنرها ی)به استثنا یمس یفنرها 7416
 ...آنها و قطعات یبرق  یرشود، غ یاستفاده م یمصارف خانگ یکه برا   یاز نوع  یشگرما یا وپزپخت یهادستگاه 7417
 و قطعات آنها از مس. گلدان... یلوازم بهداشت ی، لوازم خانگ  یرسا یاآشپزخانه  یز، موسایل سر  7418
 محصولات مس  یرسا 7419
 یکلن  یمحصولات واسطه متالورژ یرو سا یکلن یداکس 10های )سینترهای( رسوب 9،یکلن یهامات 7501
 و کار نشده خام یکلن 7502
 اشکال مشابه فرآورده نشده، از ذوب مجدد ... یرسا یاشمش  ی)به استثنا یکلن اوراقیو  یعاتضا 7503
 ( یکلن یداکس هایرسوب ی)به استثنا یکلن یهاپودرها و تکه 7504
 ( یکیالکتر یقمحصولات عا ی)به استثنا یکلن یها یمسمفتول و  ، هایلها، پروفیله، مهاشمش 7505
 منبسط شده( ینوارها یاها صفحات، ورق ی)به استثنا یکلن یهایلها، نوارها و فوصفحات، ورق 7506
 یکلاز ن «یی، روکشزانو سرپیچ، به عنوان مثال، »لوله  یا تیوپ اتصالات و ، ها ، لولههاتیوپ 7507
 صفحه، ورق، نوار، ...  یم، س یل، پروف یله، پودر، پولک، م ی)به استثنا یکلمحصولات نسایر  7508
 و کار نشده خام ینیومآلوم 7601
 آهن و فولاد، ...  یداز تول حاصل سرباره، رسوب و مانند آن ی)به استثنا ینیومآلوم  اوراقیو  یعاتضا 7602

 
1. Grate 
2. Cooker 
3. Cast articles 
4. Copper mattes 
5. Cement copper 
6. Precipitated copper 
7. Copper anode 
8. Bars, rods and profiles 
9. Nickel matte 
10. Sinter 
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 شرح کد 
 ( ینیومیآلوم هایو پولک هاگلوله  ی)به استثنا ینیومآلوم یهاو تکه ، فلسپودر 7603
 ینیوم.آلومجنس ها از  یلها و پروفیلهها، مشمش 7604
 محصولات ...  یربافته شده و مانند آن و سا یها، نوارهاکابل  ی، ا رشته یهایمس ی)به استثنا ینیومیمفتول آلوم 7605
 ... صفحات منبسط شده یمتر )به استثنایلیم 0.2از  یشبا ضخامت ب ینیومیآلوم یها و نوارهاصفحات، ورق 7606
 ... باشد یا نهشده  نویسیپشت مشابه یهاپوشش یا یکمقوا، پلاست چه با کاغذ، » ینیومیآلوم یلفو 7607
 ( یتوخال یهایلپروف ی)به استثنا ینیومیآلوم  یهاها و لولهتیوپ 7608
 « روکش و ییزانو سرپیچ، به عنوان مثال » ینیومیلوله آلوم یا تیوپتصالات ا  7609
 مشبک، ...  یهاها، دکلپل، برج هایقسمتها و به عنوان مثال پل»ها ها و قطعات سازهسازهاسکلت فلزی  7610
 از ...   یرهر ماده )غ  یبرا  ینیومآلوم جمله و ظروف مشابه از هاخمره، مخازن، آب مخازن 7611
 ... 1یر،ناپذانعطاف یا تاشو یا ظروف لوله  ازجملهجعبه و ظروف مشابه  ی، قوط  بشکه، پیت،  طبل،  ، چوبی هایخمره 7612
 یعما یاگاز فشرده  یبرا  ینیومیظروف آلوم 7613
 ...  یکیمحصولات الکتر ی)به استثنا ینیومآلوم جنس بافته شده و مانند آن از  یها، نوارهاکابل ی، ا رشته یهایمسمفتول و  7614
 ...  ینیوم، و قطعات آنها از آلوم  یلوازم بهداشت ی، لوازم خانگ یرسا یاآشپزخانه یز و وسایل موسایل سر  7615
 ینیومی محصولات آلومسایر  7616
 خام و کار نشده سرب  7801
 ، ... «2620شماره »سرب  یدتول یایخاکستر و بقا یسرب )به استثنا یعاتو ضا اوراقی 7802
 .سرب  یهایمها و سیلها، پروفیلهها، مشمش 7803
 ...  سرب هایو پولک هادانه یسرب )به استثنا یهاپولک ، فلس وپودرها یل؛ورق، نوار و فو ی، صفحات سرب 7804
 «یی، روکشزانو سرپیچ، به عنوان مثال، » هالوله ها و تیوپ اتصالات ی، سرب یهالولهها و تیوپ 7805
 محصولات سرب  7806
 و کار نشده خام یرو 7901
 ، شمش ...«2620شماره » یرو یدتول یای خاکستر و بقا ی)به استثنا یرو یعاتو ضا هااوراقی 7902
 ( 8308شماره  یرو یهاو دانه یرو یهادانه ی)به استثنا یرو یهاتکهفلس و پودرها و  ی، گرد رو 7903
 ی. رو یم از جنسو س یلپروفشمش، میله،  7904
 ی.رو  یل از جنسصفحات ورق، نوار و فو 7905
 «یی، روکشزانو  سرپیچ، به عنوان مثال، » یرو های ها و تیوپها و اتصالات لولهتیوپ هالوله 7906
 یمحصولات روسایر  7907
 و کار نشده قلع خام 8001
 ، ... 2620قلع شماره  یدتول یایخاکستر و بقا یقلع )به استثنا یعاتو ضا اوراقی 8002
 .قلع یهایمها و سیلپروف، هایلهمها و شمش 8003
 متر یلیم 0.2از  یشقلع با ضخامت ب یها و نوارهاصفحات، ورق 8004
 ... داشته باشد یا نهچاپ اینکه پشتی یا  ، اعم ازمتریلیم 0.2  کمتر از «ی پشت گونهیچ هبدون »قلع به ضخامت  یلفو 8005
 «یی، روکشزانو سرپیچ، به عنوان مثال، »قلع  یهالولهها و تیوپاتصالات   یا قلع هالولهها و تیوپ 8006
 محصولات قلع سایر  8007
 ... یایخاکستر و بقا یتنگستن )به استثنا یعاتو ضا اوراقی  ، و محصولات آن 2« ولفرام»تنگستن  8101
 ...  یایخاکستر و بقا ی)به استثنا یبدنمول یعاتو ضا اوراقی ، آن صنوعاتو م 3یبدنمول 8102
 ...  یحاو یایخاکستر و بقا ی)به استثنا یومتانتال یعاتو ضا اوراقی  ، آن صنوعاتو م 4یوم تانتال 8103
 ...  یحاو یایخاکستر و بقا ی)به استثنا یزیممن یعاتو ضا اوراقیآن.   صنوعاتو م یزیممن 8104

 
1. Collapsible 

 عنصر فلزی تنگستن (Wolframی لیس)انگ .2

3. Molybdenum 
4. Tantalum 
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 شرح کد 
 آن، ...  صنوعاتکبالت؛ کبالت و م یمحصولات واسطه متالورژ  یرو سا 1مات کبالت  8105
 ... یحاو یایخاکستر و بقا ی)به استثنا یسموتب یعاتو ضا اوراقی ، آن صنوعاتو م 2یسموتب 8106
 ...  یحاو یایخاکستر و بقا ی)به استثنا یومکادم یعاتو ضا اوراقی ، آن  صنوعاتو م 3یوم کادم 8107
 ...  یحاو یایخاکستر و بقا ی)به استثنا یتانیومت یعاتو ضا اوراقی ، آن  صنوعاتو م 4یتانیوم ت 8108
 ... یحاو  یایخاکستر و بقا ی)به استثنا یرکونیومز  یعاتو ضا اوراقی ، آن  صنوعاتو م 5یرکونیوم ز 8109
 ... یحاو یایخاکستر و بقا ی)به استثنا یموانآنت یعاتو ضا اوراقی  ، آن صنوعاتو م 6یموان آنت 8110
 ... یایخاکستر و بقا یمنگنز )به استثنا یعاتو ضا اوراقی ، منگنز و مصنوعات آن  8111
 ... 7یندیما   یم، گال یم، واناد یوم، ژرمان یوم،کادم  یم، تال  یوم، رن  یوم، کروم، هافن  یلیوم، بر 8112
 ...  یایخاکستر و بقا ی)به استثناها سرمت یعات و ضا اوراقی ، و محصولات آنها 8ها تسرم 8113
 ...  یهپابر چنگال و چنگک   یل باغبانی، بکج کلنگ دو سر، کلنگ،  یل، ب یلچه، بی مانند موارد ی، بزار دستا  8201
 ...  یهااره  یغه(. ت ی برق یهااره ی)به استثنا  یه فلزپا برقطعات  ی، دست یهارها  8202
 و... اتفلز  ، برندهیرپزشکی غ مصارف   یبرا  ین، مقاشانبر و موچگاز چین، سیم ازجملهانبردست  ساب، چوب 9،داردانههای ها، سوهانسوهان 8203
 ...  یهپا بر ، یرآب(ش)آچار  10قلاویز  آچار یه استثناب سنج(آچار گشتاور آچار بکس ) ازجمله یدست یآچارها و آچارها 8204

8205 
مشعل   . تعرفه نشده باشد که در جاي دیگر گفته نشده یا مشمول شماره دیگر  یه فلزپا بر  بري شیشهالماس  ازجمله  یدست هايبزارا

 ... 12، و مانند آن منگنه 11هوابرش 
 قرار داده شده  یفروشخردهفروش  یبرا  یی کهها، در مجموعه8205تا  8202 یهاچند ابزار از شماره یادو  یهامجموعه 8206
 ابزار ...  ینماش یبرا  یا ی و مکانیکیبرق یرغ یا یاعم از برق یدست  یابزارها یبرا یض قابل تعو هایابزار  8207
 یکی مکان یلوسا یاآلات ینماش یبرا  یهفلزات پاجنس ، از ندهبر یهایغهها و ت چاقوکارد و  8208
 متخلخل یفلز 14ی هاسرمت یا 13یدها ابزار، نصب نشده، از کارب یو موارد مشابه برا  ی مدادهاها، نوکصفحات، چوب 8209
 ...  یه، مورد استفاده در ته یلوگرم، ک 10با وزن کمتر از  یه فلز پا جنس از  یدست یکیمکان یهادستگاه 8210
 آن از ...  یهایغههرس و ت یهاچاقو ازجملهدار  دندانهیرغ  یادار ، دندانهنده بر یهایغهبا ت ییچاقوها 8211
 ی به صورت نوار تراشی ریشهاتیغ ازجمله یهاز فلز پا تراشیشری هایغو ت ی سلمانیبرق یرغ  یهایغت 8212
 ... ی)به استثنا یهآنها از فلزات پا یهایغهمشابه و ت یهایچیو ق یاطیخ یچیق یچی، ق 8213
 کن و ...آشپزخانه، خرد یا یقصاب یچیمو، ق یچی، به عنوان مثال قو چاقو  کارد و چنگالسایر محصولات   8214
 ، انبر قند و ... ی کره خوریچاقو ی، ماهمخصوص ، کارد یکککفگیر سرو   یر، قاشق، چنگال، ملاقه، کفگ  8215
 بست و قاب ... ، یه و معمولی فلز پا جنس  از «یکی عمل کندالکتر یا یبیترک یدی که با کلید، رمز، برق یاکل»و قفل  آویز قفل 8301
 ها، ... پلهمبلمان، درها، راه یمناسب برا  از جنس فلز معمولی و اقلام مشابه آلاتیراق ی مونتاژی، فلز یهپا 8302
 ...  ی امنهااتاق یبرا  امانت   هایصندوق ها ومستحکم و درب یهاشده، جعبه یتتقو یا فولادی یهاگاوصندوق 8303
 ...  یتمبر ادار  استندخودکار،  استند 17،نگهدارنده کاغذ 16،کاغذ  استند جای 15،کسکارت  کمد یگانی، کمد با 8304
 ، ... کاغذ  یرهگنامه،  گیر، گوشهکلاسور یا پوشه   یاتصالات برا  8305

 
1. Cobalt 
2. Bismuth 
3. Cadmium 
4. Titanium 
5. Zirconium 
6. Antimony 
7. Beryllium, chromium, hafnium, rhenium, thallium, cadmium 
8. Cermet 
9. Files, Rasps 
10. Tap wrench 
11. Blowlamp 
12. Vice 
13. Carbides 
14. Cermets 
15. Card-index 
16. Paper tray 
17. Paper rest 
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 شرح کد 
 ... تزئینی یهامجسمه ، ( یقیآلات موس ی)به استثنا یه معمولیفلزات پا جنس از   یکیالکتریرو امثال آن، غ  هاها، ناقوسزنگ 8306
 و ملحقات بدون اتصالات یابا  یه و معمولیفلز پاجنس از  یر قابل خم کردنپذانعطاف هایلوله 8307
 ...  یهمانند آن، از پاهای فلزی لباس، قلاب لباس و حلقه، قلاب، دارسگک قفل، سگک، قفل، قاب با و چفت و بست فلق 8308
 ... ی،بطر ایی، سرپوشپنبهچوبو درپوش  یچیدرپوش درزبندی شدۀ بطری، درپوش پ  ازجملهها  درپوشها و کلاهک،  ی بطریهادرپوش 8309
 علائم، ...  یرمشابه، اعداد، حروف و سا یهاها و پلاک، نشانی اسمها، پلاکی مشخصاتهاپلاک 8310
 ...  ی، فلز یدهایکارب یا یهلوله، صفحه، الکترود و محصولات مشابه، از فلزات پا یله، م یم، مفتول، س 8311
 . دستگاه ... یا هسته یراکتورها ی، برا )مصرف نشده(  2بدون تابش  1«،یج کارتر»عناصر سوخت  ی؛ا هسته یراکتورها 8401
 ... یمرکز یشگرما  یتآب گرم با قابل یهایگد یمولد بخار )به استثنا یهایگد یرسا یابخار  ی مولدهایگد 8402
 بخار فوق گرم ... یهایگبخار مولد و د یهایگد یقطعات آن )به استثنا ی؛برق  یرغ   ی، حرارت مرکز های آب گرمیگد 8403

8404 
 ... ، بخار فوق گرم  یهایگد 3،، به عنوان مثال پیش گرمکن8403 یا 8402شماره  های بخاردیگاستفاده  یبرا  یکمک هایدستگاه

 ( بخار   هايینماش؛ کندانسور براي (Gas recovererگازها )، بازیاب (Soot remover) کندفع دود)
 ... 4یلن گاز است یآنها. ژنراتورها کنندهیهتصفبدون  یاگازآب با  ی مولد هوا یاژنراتورها 8405
 از آن  ییهابخار؛ بخش یهاینتورب آب و سایر بخار یهاینوربت 8406
 گردان و دوار تناوبی یا موتور یهدوسوای، سوز جرقهداخلی یا درون احتراق  یستونیپ هایموتور  8407
 « یزلد یمهن یا یزلموتور د» احتراقی(-سوز تراکمیی )دروناحتراق تراکم  و یاحتراق داخل   یستونیموتور پ  8408
 سرفصل ...  یاحتراق داخل یستونیاستفاده با موتور پ  یقطعات مناسب برا  8409
 قدرت و ... یدرولیکه  یموتورها یآنها )به استثنا هایکنندهیمتنظ و  یآب یهاچرخ یدرولیک، ه  یهاینتورب 8410
 یگاز یهاینتورب یرو سا 6های ملخی )توربوپراپلرها( توربو 5،توربوجت( ) ینیتوربجت  8411
 ...  یدرولیک، ه  یهاینتورب ی،احتراق داخل   یستونیپ یبخار، موتورها یهاینتورب یها و موتورها )به استثنااشینمسایر  8412
 و ...  یکیسرام یهاپمپ ی)به استثنا یری گدستگاه اندازه به نبودن یااعم از مجهز بودن  ها(یعات )تلمبه برای آبگونما یهاپمپ 8413

8414 

 (؛ هوا...های بادیحاملو آسانسورها و  یبیگاز ترک  یآسانسورها ی)به استثنا خلأ یاهوا  یهاپمپتلمبه و 
 ( با بادزن حتی مجهز به فیلتر  توأم تهویه یا تخلیه هوا  (Hoods) هايها؛ کلاهککمپرسورهاي هوا یا سایر گازها و بادزن)

8415 
 ... ، حرارت و رطوبتدما ییرتغ  یبرا  وسایلی و ی )بادبزن موتوری(فن موتور یکمطبوع متشکل از  یهتهو یهادستگاه

 ( هایی که در آنها درجه رطوبت جداگانه قابل تنظیم نیستها و دستگاههمچنین ماشین)

8416 
 ...  یکی، مکان یهارسانهسوخت گاز.  ی )گرد شده( یاسوخت جامد پودر یبرا  یع، سوخت ما یکوره برا  یهامشعل

 ( هاي مکانیکی خاکستر و وسایل مانند آنهاهاي مکانیکی، تخلیه کنندهو همچنین شبکه)
 کن ... خشک ی)به استثنا سوززباله ازجمله  یبرقیرغ  یشگاهی، آزما یا یصنعت هایاجاقو  ، تنورهاها کوره 8417
 ...  ی؛ حرارت یموارد برق یرسا یا منجمدکنندهسردکننده و  یزاتتجه یرو سا یزرها، فرهایخچال 8418
 ها، ... کوره ی)به استثنا گرما باشدبدون  یا با برق گرم شود اینکه اعم از ایکارخانه یشگاهی یاآزما یزاتتجهو  آلاتینماش 8419
 آنها. ...  7یلندرهای( سهای )غلتک ( ویشه باشدش یافلزات آنهایی که برای از  یرماشین غلتک پیچ )غ   یرسا یا ورقه ساز با غلتک 8420

8421 

 یا کردن یلترف  هایی برایدستگاه هستند(. 9یزوتوپی ا  یجداساز یکه برا   ییهاآن یاز مرکز )به استثنا یزگر  یهاکنخشک ازجمله 8دستگاه گریز از مرکز 
 کردن   یهتصف

8422 

 ...  ماشینیظروف؛  یرسا یاها یخشک کردن بطر یاکردن   یزتم یآلات برا ینماش یی؛ظرفشو ینماش
اي، قوطی،  بطري، ظروف فلزي استوانه  برچسب زدنیا  (Sealing) ، بستن، درزگیري کردنپر کردنها براي آلت و دستگاهماشین)

 ( ها براي درپوش آلت و دستگاهکیسه یا سایر ظروف؛ ماشین
 ...ترازوها ی)به استثنا کنترل وزن یاشمارش  هایینماش ازجمله های سنجش و ترازوینماش 8423

 
1. Cartridge 
2. Non-irradiated 
3. Economizer 
4. Acetylene 
5. Turbojet 
6. Turbopropeller 
7. Cylinder 
8. Centrifuge 
9. Isotope 
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 شرح کد 
کنند؛ انواع وزنه براي  هاي شمارش و کنترل که با وزنه کار میگرم یا کمتر(، همچنین ماشینسانتی 5ترازوها با حساسیت   يبه استثنا)

 ( هاي توزینماشین

8424 

 ...یدنپاش یاپرتاب کردن، پخش کردن  یبرا یدستیر غ  یا یاعم از دست یکیمکان یلوسا
حتی پرشده؛ پیستوله مخصوص پاشیدن به صورت ذرات    نشانآتشهاي مواد آبگون یا پودر؛ دستگاه (Spraying) یزذرات ر به صورت )

 ( هاي پاشنده فورانیو وسایل همانند؛ ماشین (Spray guns) ریز
 ها تسمه؛ جک هایو چرخ ها(؛ هندل1چرخدار  دارهای محفظهاز بالابر  یر)به غ یا بالابر قرقره قرقره و 8425
 خودرو ...  یهایلدار و جرثقچرخ یهایلجرثق ی)به استثنا یکابل  یلجرثق ازجمله  یل، جرثق ی؛کشت  هاییلجرثق 8426
 ی... )به استثنا ییجابجا یابالابر  یزاتمجهز به تجه یهایونکام یرسا ؛بالابر یفتراکل 8427
 ... 3( یی نقاله هوا تراموای برقی ) 2، نوار نقاله ی، به عنوان مثال آسانسور، پله برق یهتخل یا یریبارگ یی، آلات بالابر، جابجاینماشسایر  8428

8429 
 ...7،حفرکنندهماشین گودبرداری یا  یکی، مکان یلب 6،تراز کننده، اسکراپر 5،یدرگر 4،آنگلدوزر دکار، خو یبولدوزرها

 ( سازی، قادر به حرکت بدون نیروی محرکه خارجی زمین و غلتک راه سفت کردندار، ماشین کوبیدن و و لودر بیل لودر)
 کردن  استخراج و یا  متراکم خرد،  حفاری،  ، تراش   ، یح تسط  ی، بنددرجه یی، جابجاآلات سایر ماشین 8430
 . 8430تا  8425 یها شمارهآلات یناستفاده با ماش یمناسب برا و  استمشخص  ی که منحصراٌ یا اساساًقطعات 8431
 ...  یخاک )به استثنا و زرع کشت یا یسازآماده یبرا  ی گلکاریجنگلدار ی، باغبان ی، کشاورز هایو دستگاه آلاتینماش 8432

8433 

  ی؛زنعلف یا یزنچمن ینماش ، علوفه یاکاه   ازجمله و کوبیدن محصولات کشاورزی یکوبخرمن یابرداشت   هایو وسایل و دستگاه آلاتینماش
آلات و بندی کردن تخم مرغ، میوه یا سایر محصولات کشاورزی غیر از ماشینها برای پاک کردن، جور کردن یا درجهماشین) آلات ...ینماش

 ( های شمار دستگاه
 خامه ...  ی، حرارت  یاتعمل  یا یبرودت یزاتتجه  ی)به استثنا یاتلبن تهیههای ینو ماش یردوشیش هایینماش 8434
 ...  یوهآب م  یب، آلات مشابه مورد استفاده در ساخت شراب، سینماش دستگاه فشرده و له کردن میوه وها، پرس 8435
 ...  ی. جوانه زنازجمله ی، زنبوردار یا یمرغدار ی، جنگلدار ی، باغبان ی، آلات کشاورزینماش 8436
 ؛ دستگاه ... خشک کرده غلافدار یجاتسبز یابذر، غلات  بندیی و درجهبنددانه یا یبند دسته، ، پاک کردن کردن یزآلات تمینماش 8437
 ...  یصنعت یآماده ساز یگنجانده نشده است برا  یافصل ذکر نشده  ینا  هایسایر قسمتکه در   یآلاتینماش 8438
 ...  یا مقوا کاغذ  یلتکم یاساخت  یبرا  یا یبریف ی الیافیاز مواد سلولز  یرآلات ساخت خمینماش 8439
 ، همه منظوره ... 8441شماره  آلاتینماش یکتاب )به استثنااوراق و  دوختچرخ  ازجمله ی، آلات صحافینماش 8440
 ... آلات برش انواع ینماش ازجملهمقوا  یاکاغذ، کاغذ   یرساخت خم یآلات برا ینماش 8441
 ...  یهته ی( برا8465تا   8456 یهاشماره آلاتینماشاز   یر)به غ  یزاتها و تجهدستگاه وآلات ینماش 8442
 چاپ ...  یاجزا  یرو سا یلندرهاچاپ با استفاده از صفحات، ستهیه یا ساخت صفحات و  یآلات چاپ مورد استفاده برا ینماش 8443
 ساز دست یبرش مواد نساج یابافت  یدن، کردن، کشخارج   یآلات برا ینماش 8444
 آلات ... ین ماش یرو سا 8تابی نخ  یا کن )دولاکن( دوبل یسندگی، ر یهاینماش ، ینساج  یافال  یهته  یآلات برا ینماش 8445
 9« ی ماکوداربافندگماشین » باف پود و ی تاربافندگ هایینماش 8446
 ...  ، دانتل یراق، تورو تهیه نخ گیپه  آلات ساخت کاموا ینو ماش و کشباف دوخت یهاینماش ی، آلات بافندگینماش 8447

8448 
دابی، ژاکارد، ترمز خودکار،   برای مثال 10،ها یداب  به عنوان مثال 8447 یا 8446، 8445، 8444شماره  یها یناستفاده با ماش  یبرا  یآلات کمکینماش

 ( 8447  یا 8446، 8445،  8444 یهاشماره یاهای این شماره مکانیسم تعویض ماکو(؛ اجزاء و قطعات و ملزوماتی که منحصراً یا اساساً با ماشین
 ل، ... اشکا  یا اتمنسوجات نبافته در قطع یانمد  یلتکم یاآلات ساخت ینماش 8449
 هااز آن ییهاکنند. بخشیکه هم شستشو و هم خشک م ییهاینماش  ازجمله یی غیرخانگیلباسشو یا یخانگ ییلباسشو یهاینماش 8450

 
1. Skip hoist 
2. Conveyors 
3. Teleferic 
4. Angledozer 
5. Grader 
6. Levellers, scrapers 
7. Excavator 
8. Doubling machines 
9. Loom 
10. Dobbies 
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 شرح کد 
 ...  پرس کردن، کرده   اتو،  خشک کردن چلاندن، کردن،   یزشستشو، تم  ی( برا 8450شماره  یآلات )به استثناینماش 8451
 ...  هاو روکش هایه(؛ مبلمان، پا8440شماره  یاطیاز چرخ خ یر)غ  یاطیچرخ خ 8452
 ... یم و تعمیر کفش یاترم یاساخت  یبرا  یاچرم  یاپوست عمل آوردن  یا یدباغ سازی، تولید، آمادهی آلات برا ینماش 8453
 ...  شوداستفاده می  در فلزات یا یکه در متالورژ  یاز نوع  یگر یختهر یهاینو ماش ریزیشمش یهاقالب 1،)ملاقه فلزریزی(  گدازه هایها، دیگمبدل 8454
 ی نورد فلز هایدستگاهآنها. قطعات  یهاغلتکو   اتنورد فلز هایدستگاه 8455
 ... یگرفوتون د یانور  یا یزرل توسط هر ماده با حذف مواد، روی کار کردن   یآلات برا ینماش 8456
 ...  اییمرحلهآلات انتقال چند ینو ماش «یستگاهتک ا » اییتک واحدی یا یک مرحله آلات ساختینماش کاری، متمرکز ماشین دستگاه 8457
 حذف فلز  یبرا  یمراکز تراشکار ازجملهتراش  ینماش 8458

8459 
 و بندکشی،  کاریفرز کردن جدار داخلی،  یقلصای، ی متهحفار یراه، برا  حفاری  نوع برای سوراخ کردن، حفاری از یهادستگاه ازجملهابزار   ینماش

 ...  قلاویز کردن فلزات
   یگرموارد د یاو  دادن یقلص ، ، صاف کردنبندى کردنبیدن و هموار کردن، آتراش ی، کردن، سنگ زن  یز، تزوائدگرفتن  یآلات برا ینماش 8460
 ...  دندهچرخ یا  سنگ زنی، تراشی  شکاف، برش، دنده ی، دهشکل طراحی،  ی رنده کردن، آلات برا ینماش 8461
 ... ی)به استثنا یقالب یآهنگر یا منگنه کاری و یکارچکش ی، فلز با آهنگر روی  کار کردن یپرس، برا  ازجملهابزار   ینماش 8462
 مواد ...  قسمتی از متخلخل، بدون حذف یفلز یدهایکارب ها یاسرمت فلز،  روی کار کردن  یآلات برا ینماش 8463
 مانند ... یمواد معدن یا یمانبتن، آزبست س یک، سنگ، سرام روی کار  یآلات برا ینماش 8464
 کار ... یبرا  یگریمونتاژ د یاچسباندن  ی، منگنه کار یخکوبی، م آلاتینماش ازجملهابزار   ینماش 8465

8466 
گیر  حدیدههمچنین قطعه کارگیر یا ابزارگیر،  روند؛به کار می 8465لغایت  8456 هایشماره یهایناستفاده با ماش یمناسب برا  یقطعات و لوازم جانب 

 ها؛ ابزارگیر برای هر نوع ابزار برای کارکرد و سایر متعلقات مخصوص برای ماشین خودکار، ادوات تقسیم
 ... کارخود  یبرق یرغ  یا یبرق موتوربا  یا همراهو  یدرولیکه گازی،  یا  یکپنومات ، برای کار کردن در دستابزار کار  8467
 نداشته باشند. یابرش را داشته باشند  یتقابل ینکهاعم از ا   ی، جوشکار کاریزردجوش ، کاری یملح یهاآلات و دستگاهینماش 8468
 پردازش خودکار و ... هایینماش یپرداز )به استثناو واژه یرتحر هایینماش 8469

8470 

ای  که دارای اعمال محاسبهها، داده و نمایش ضبط «متریلیم 45در  متریلیم 100×  متریلیم 170 کمتر از  ابعاد» یبیجدر اندازه  یمحاسبات هایینماش
های باشند؛ ماشینکه دارای وسایل محاسب می های همانندهای نقش تمبر، ماشین صدور بلیت و ماشینهای حسابداری، ماشینباشند، ماشینمی

 صندوق ثبات 
 ... یهاینماش ی، نور یا یسی مغناط یهاندهخوانهای قرائت و ماشین؛ ها آن یواحدها پردازیدادهخودکار  هایینماش 8471

8472 
چاپ آدرس،   ماشین شابلون،  یا 2یر با سیستم هکتوگرافی یا با استنسیلتکث یهادستگاه ، به عنوان مثال ی و دفتریادار یهاینماشسایر 

 ...  اسکناس خودکار هایکنندهیعتوز

8473 
 استفاده ...  یحمل و مانند آن( صرفاً مناسب برا  یفاز روکش، ک یر)غ  یقطعات و لوازم جانب 

 ( 8472تا  8470هاي هاي ردیفبا ماشین)

8474 

ها یا  خاک، سنگ، کلوخه ورز دادن یاکردن، مخلوط کردن   یابشستشو، خرد کردن، آس ی، جداساز ی، غربالگر ی و جور کردن، سازآلات مرتبینماش
های معدنی جامد، خمیرهای گیری کردن سوختیا قالب شکل دادنآلات به هم فشردن، پودر یا خمیر(؛ ماشین ازجملهسایر مواد معدنی به شکل جامد )

 سرا
 ...  اییشهش  غلاف  فلاش، در یهالامپ یا آذرخشیحباب تولید نور  یاها لوله یکی، الکترون یا یکیالکتر  یهالامپو سوار کردن آلات مونتاژ ینماش 8475
 ...  یدنی، نوش یاغذا  یگار، س  ی، تمبر پست  فروش آلاتینفروش کالا، به عنوان مثال ماش برای خودکار یهاینماش 8476

8477 
  دیگر گفته نشده یا مشمول شماره دیگرکه در جای  مواد ین ساخت محصولات از ا  یبرا  یا یکپلاست یا  یک، کائوچولاست  کار روی  یآلات برا ینماش

 ... تعرفه نشده باشد
 ... ، گنجانده نشده است یافصل ذکر نشده  یناز ا  یگری د یتنباکو که در جا و تغییر شکل دادن  ساخت یه، ته برای آماده سازی و آلاتینماش 8478
 گنجانده نشده است ... یاذکر نشده  یگرید یکه در جا جداگانه ی خاصبا عملکردها یکیمکان یلآلات و وساینماش 8479

8480 
قالب  از   یر)غ  یفلز یهاقالبقاب و  یری؛گقالب یالگوهامدل و قالب؛  یهایهپاکف و   ، اتفلز یگر یختهر یبرا  یریگقالب یهاجعبهشاسی و 

 ...ریزیشمش
 مانند آن، ... یاها خمرهبشکه و مخازن، منبع و ، آب بخار یگد یهاها، پوستهلوله یمشابه برا  یل و وسا یرآلات، ششیرهای آب یرها، شانواع  8481

 
1. Ladle 
2. Hectograph or stencil duplicating 

https://www.ir-translate.com/PU/Dictionary/WordPage.aspx?fid=231541


600  ایران اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی   

 

 شرح کد 
 از آن  یی ها(؛ بخش7326شماره  یفولاد یهاگلوله  ی)به استثنا 1بیرینگ  ( رولرغلتک ) یا ینگبلبر 8482
 ...  محور سادهیاتاقان و  ینگبلبر پوسته؛ محوردسته لنگ و  یلم یل بادامک یا سوپاپ، م  ازجمله نیرو انتقال بازوها یا محور 8483
 ... یا چند لایه فلزیاز دو  یا یگرهمراه با مواد د یفلز هواشرها و اتصالات مشابه ورق درزگیرها و  8484
 ی مواد افزودن یدتول  یآلات برا ینماش 8485

8486 

 شود. یاستفاده م هاهادییمهنساخت  یبرا  و منحصراً اصولاً که   یاز نوع ییهاآلات و دستگاهینماش
سی( الکترونیک یا نمایشگرهاي صفحه  شده )آيرسانا، مدارهاي مجتمعیا ویفرها، وسایل نیمه (Boules) هاي بلورینراي ساخت گوي)ب 

 ( )ج( این فصل؛ قطعات و ملحقات  9هاي مشخص شده در یادداشت ها و دستگاهتخت؛ ماشین

8487 
  یکی، اتصالات الکتر یقطعات حاو یتعرفه نشده باشد )به استثنا که در جای دیگر گفته نشده یا مشمول شماره دیگر  84آلات در فصل ینقطعات ماش

 ( های عایق برقی، سیم پیچ، اتصالات یا سایر ادوات برقیفاقد وسایل رابط برقی، فاقد قسمت)ها، ...عایق
 ( ها مولد یهامجموعه  یو ژنراتورها )به استثنا یکیالکتر یموتورها 8501
 ی( چرخش یهامبدل ) 2کنورتیسورهای دوار برق  و (برق یدتول مجموعه مولدها )موتورها و ژنراتورهای 8502
 و ژنراتورها، برق ...  یکیالکتر یاستفاده با موتورها یبرا  و منحصراً قطعات مناسب اصولاً 8503
 از آن  یی هابخش(، القا هایواسطه) هاالقاکنندهو ها یکسوکنندهبه عنوان مثال  یک برقی، استات یها مبدل یکی و برقی، الکتر یترانسفورماتورها 8504

8505 

که بعد از مغناطیسی کردن به منظور آهنرباهای  که   یو اقلام یدائم ی(؛ آهنرباهای مصارف پزشک یآهنرباها برا  ی)به استثنا یسلکترومغناطآهنربای ا 
ها و  همانند؛ کوپلینگ دارندهنگهالکترومغناطیسی یا ابزارگیرهای مغناطیسی دائمی، قیدها و سایر وسایل  اند؛ ابزارگیرهایشده گرفته نظردائمی شدن در 

 ...ها و ترمزهایکلاج
 شده(  صرف یقطعات آن )به استثنا یکی؛الکتر  یه، اول یهایو باتر یهاول  یهاسلولها و قوه 8506
 . قطعات ... یلمستط یامربع  حتی به شکلآن،  یهاجداکننده شامل یکیالکتر یهایاترب 8507
 و خشکهای مرطوب یبرقجارو ازجمله  های مکندهاروج 8508

8509 
 ...  یمستقل؛ قطعات آن )به استثنا یکیبا موتور الکتر یکی، الکترومکان  یلوازم خانگ

 ( 85 08ردیف تعبیه شده در دستگاه، غیر از جاروهاي برقی مشمول )
 ... مستقل  یمو، برق ندهبر یناز ب یها و دستگاه ماشین موزنی ی، تراش برق یشر 8510
 شود ... یاستفاده م  یتراکم  احتراقی یا اییجرقه سوزموتورهای درون احتراق یکه برا  یاز نوع یاندازراه یا یکیاحتراق الکتر یزاتتجه 8511
 جلو، ...  یشهش یهاکنپاکبرف(، 8539شماره  یهالامپ ی)به استثنا یکیالکتر  دهی(یگنالس) یده علامت یا ییروشنابرقی  یزاتتجه ها و دستگاه 8512
 خشک، ...  یهایباتر ، اند به عنوان مثالشده یخود طراح یکارکرد با منبع انرژ  یقابل حمل که برا  یبرق یهالامپچراغ و   8513
 کنند ... یکه با القاء کار م  ییآنها ازجمله یشگاهیآزما یا یصنعت  یبرق یهاها و کورهکوره 8514

8515 

گاز گرم شده با برق(، به وسیله لیزر یا   ازجمله کاري، زرد جوشکاري یا جوشکاري حتی قادر به برش، برقی ) هاي لحیمها و دستگاهماشین
هاي برقی براي داغ  ها و دستگاهسایر پرتوهاي نوري یا فوتونی، اولتراسونیک، پرتوالکترونی، ضربان مغناطیسی یا قوس پلاسمایی؛ ماشین

 افش 
 ...  بخاری کوچک برقی مخصوص فضای باز و اماکن 3،برقی  ورغوطه هایآبگرمکنو  مخزنی یا فوری یبرق یهاآبگرمکن 8516
 ... یمسیب یهاتلفن  یرسا یاتلفن همراه  یهاشبکه یها برا تلفن  یرهوشمند و سا یهایگوش ازجملهتلفن،  یهادستگاه 8517
 (. بلندگوها، ...یبا فرستنده داخل  یمسیب یهایکروفونم یآن )به استثنا یهایهها و پایکروفونم 8518
 صدا  یدبازتول یادستگاه ضبط صدا  8519
 ... یک یدارا  ینکهضبط صدا اعم از ا   یهادستگاه یرو سا یسیضبط صوت مغناط 8520
 ... ینباشد )به استثنا یا  باشد 4یدئو( ویدئو تیونر و کنندهیمتنظی )دارا ینکهاعم از ا  یدئوو پخش یادستگاه ضبط  8521
 و ضبط صدا ... یدتول  یمناسب برا  یا منحصراً اصولاً یقطعات و لوازم جانب  8522
 ...  یها برا رسانه یرو سا «هوشمند  یها»کارتحالت جامد،  و غیرپایدار به فراریرغ یسازیرهذخ یهاها، نوارها، دستگاهیسکد 8523
 نه یا حساس به لمس باشند  یشصفحه نما یتخت، چه دارا  یشصفحه نما 5یهاماژول 8524
 ... یبی باشد یا نهترک یر غ   یرندهگ یدارا  ینکهاعم از ا  یزیونیتلو  یا یوییپخش راد یانتقال برا  یهادستگاه 8525

 
1. Ball or roller bearing 
2. Rotary converter 
3. Immersion heater 
4. Video tuner 
5. Modules 
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 شرح کد 
 (های ضبط ویدئوییهای دیجیتال و دوربینهای تلویزیونی، دوربینصوت یکپارچه شده یا نشده باشند؛ دوربین  یدبازتولدستگاه ضبط یا )

 یوییو دستگاه کنترل از راه دور راد یوییراد یدستگاه رادار، دستگاه کمک ناوبر 8526
 محفظه با ...  یکدر  یرترکیبیغ  یا یبیاعم از ترک  یویی، پخش راد برای گیرندهدستگاه  8527
 ...گیرنده صدا و تصویر دستگاه. یستندن یزیونتلو یافتدستگاه در یو پروژکتورها که دارا  یتورهامان 8528
 تخت، انتقال ... یشصفحه نما یهاماژولاز استفاده   یقطعات مناسب برا  8529
 ...  یداخل یها، تراموا، جادهآهن راهخطوط  یبرا  یککنترل تراف یا یمنیا   برقی،  دهی(یگنالس) دهییزات علامتتجه 8530
 ...  دزدگیر، و شاخص  نشانگر یتابلوها یر، به عنوان مثال زنگ، آژ  ی، بصر دهیعلامت یا صدا  دهی با تولیدهای برقی علامتدستگاه 8531
 هااز آن ییها؛ بخش«یمتنظ یشپ» یمقابل تنظ یا یرثابت، متغ های برقی، خازن 8532
 ها از آن ییها(؛ بخشیشی الکتریکیگرما یهامقاومت ی)به استثنا 1یومترهاها و پتانسرئوستات ازجمله  یکیالکتر یهامقاومت 8533
 2ی چاپ یمدارها 8534

8535 
گیر، محدودکننده ولتاژ،  کلید، فیوز، برق  برای مثالاتصالات  یجادا  یبرا  یا برقی یمحافظت از مدارها یا تغییر فاز، قطع و وصل یبرا  برقی یهادستگاه

  هادهندهو سایر اتصال اتصال یها دوشاخهمسدودکننده افزایش ناگهانی ولتاژ، 
 اتصالات ...  یجادا  یبرا  یا برقی یمحافظت از مدارها یا تغییر فاز یبرا  برقی یهادستگاه 8536

8537 

 چند دستگاه ... یامجهز به دو  یهایهپا ها وگاهیر تکیهو سا هاینتکاب  یزها، ، مها ، کنسولهانلا، پها تابلو
هاي  و دستگاه اندتوأم شده 90هاي فصل براي کنترل الکتریکی یا توزیع برق، همچنین آنهایی که با آلت یا دستگاه 85 یا  85 35شماره )

 (هاي قطع و تغییردستگاه از یرغاي کنترل شماره
 روندمی به کار ، ...8537 یا 8536، 8535شماره   یهادستگاه ازاستفاده  یاصولاً برا  که منحصراً و  قطعات مناسب 8538
 مادون قرمز ... یا ماوراءبنفشو  3( مهر و موم شده) لامپ موسوم به چراغ سربسته ازجمله  یه الکتریکیتخل هاییا لامپ اییرشته یهالامپها و لوله 8539
 ... پرشدهگاز  یابخار  یا خلأبه عنوان مثال  5،( کاتد نوریفتوکاتد ) یاکاتد سرد  4،یونیکترم یهاو لوله والوهایها، مپلا 8540
 ؛ حساس به نور... «هادییمهنبر  یمبتن  یهامبدل یستورها، ترانز یودها، به عنوان مثال د» هادییمهن یهادستگاه 8541
 از آن ییهابخش یک؛الکترونشده مجتمع )یکپارچه( یمدارها 8542

8543 
و   85 شمارهدر . تعرفه نشده باشد که در جای دیگر گفته نشده یا مشمول شماره دیگر جداگانه ی خاصبا عملکردها برقی یهاو دستگاه هاینماش

 ... یهابخش
 شده ...یق عا های برقیر هادیو سا 7«کابل هم محورشامل »، کابل «شده 6)روکش( آنودیزه یاشده  لعابشامل » یمس یقعا 8544
...  یتمحصولات گراف یرو سا یباتر یهازغاللامپ،   یهازغال ، ( زغال دینامکربن یها)زغال، زغالی  یالکترودها 8545  

 ( 8یقاتصالات عا ی)به استثنا  یا از هر ماده  برق یقعاهای مقره 8546
 که به طور کامل اتصالات ...  یزاتتجه یالوازم  یکی، الکتر یهاینماش یبرا  یقعا  اتصالاتقطعات و  8547
 است ... هایی که مصرف شده و نیروی اولیه خود را از دست دادهباتری. برقی هایانبارهو  یه اول  یهایباتر ها، های قوهاوراقی و یعاتضا 8548
 یک برق و الکترون هایاوراقیو  یعاتضا 8549
 یرندگیم یروبرق ن هاینبارهبا ا  یابرق  یکه از منبع خارج یلیر یوهایلکوموت لوکوتراکتورها و 8601
 شوند(. ... یم یهبرق تغذ هاینبارهبا ا  یابرق  یکه از منبع خارج  ییآنها ی)به استثنا  یلیر یوهایکوموتلوکوتراکتورها و ل 8602
 ( 8604موارد شماره  یتراموا )به استثنا یاآهن راه رانخود هاییونها و کامها، وانتواگن 8603
 ها، ... مانند کارگاه رانخودیرغ  یا رانتراموا اعم از خود یا آهنراه یسسرو یا یو نگهدار یرتعم یهنقل یلوسا 8604
 ... یژهاهداف و یراداره پست و سا یهاواگن ی، باربر یها تراموا، ون یاآهن راه یمسافربر یهاواگن 8605
 و اداره پست ...  یو باربر رانخود یهاوانت یتراموا )به استثنا یاآهن حمل و نقل راه یهاها و واگنوانت 8606
 تراموا یاهای روی خط آهن ترن یا یوهالوکوموتاز   یقطعات 8607

 
1. Theostats and potentiometers 
2. Printed circuits 
3. Sealed beam lamp 
4. Thermionic 
5. Cold cathode or photo-cathode 
6. Anodised 
7. Coaxial cable 
8. Insulating fitting 
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 شرح کد 
 ... ی، فولاد یا یبتن  ی، چوب یهابندریل یتراموا )به استثنا یا آهنراهوازم و اتصالات خطوط ل 8608
 ...  یاند برا و مجهز شده یطراح  یژهکه به طور و یعاتظروف حمل و نقل ما ازجملهظروف  8609
 (8709شماره  یاز تراکتورها یرتراکتورها )به غ 8701
 .. .ازجملهنفر  10از  یشحمل و نقل ب یبرا  یموتور یهنقل یلوسا 8702
 ... اشخاص حمل و نقل یکه عمدتاً برا  یموتور یهنقل  یلوسا یرو سا یموتور ی سواریهایلتومبا  8703
 ین موتور و کاب ی، شاس ازجملهحمل و نقل کالا  یبرا  یموتور یهنقل یلوسا 8704
 اند ...شده یحمل و نقل طراح  یکه اصولاً برا  یلیاز وسا  یرخاص )به غ اهدافبا  یموتور یهنقل یلوسا 8705
 ...  یشترب یا نفر حمل ده یبرا  یموتور یهنقل یلتراکتور، وسا یمجهز به موتور، برا  یشاس 8706
 ...  یشتر، ب یاحمل ده نفر  یبرا  یموتور یهنقل  یلتراکتور، وسا یبرا  ین، کاب ازجملهها بدنه 8707
 ...  یشتر، ب یاحمل ده نفر  یبرا  یموتور یهنقل یلتراکتور، وسا یقطعات و لوازم جانب  8708
 از نوع مورد استفاده ...  یی، جابجا یابالابر  یزاتبدون تجه ران، ، خودگاهی کار  یهایونامک 8709
 بدون سلاح، ... به سلاح یاموتوردار، اعم از مجهز  ی، زره یجنگ یهنقل یلوسا یرها و ساتانک 8710
 . ...ی )سایدکار(جانب ینبدون کاب یابا  ی، مجهز به موتور کمک  هاییکلتموتورس ازجمله ، یکلت موتورس  8711
 یستند ن یموتور کالا،  دهندهیلتحو یها چرخهسه ازجملهها، چرخه یردوچرخه و سا 8712
 ...1یکیمکانمحرکه  نیروی یا یموتوریرغ  یاافراد معلول، اعم از موتوردار   یبرا  چرخ دار یصندل 8713
 افراد معلول، ...  یبرا  دارصندلی چرخو دوچرخه و  یکلتموتورس یقطعات و لوازم جانب  8714
 . کالسکه نوزاد و قطعات آن 8715
 و تراموا ...  آهنراه ی)به استثنا شوندیکی رانده میمکان محرکه نیرویبدون   یهنقل یلوسا یرسا 2؛یلر کوچک(تر) تریلرهانیمه و یلرهاتر 8716
 بدون موتور  یماهایهواپ یرو سا 4دستی  یدرهایگلا یدرها، گلا 3،ی هوایی هاکشتیها و بالون 8801
 (. ... 8806شماره  ینبدون سرنش یماهایهواپ ی)به استثنا «یماهاو هواپ یکوپترها»به عنوان مثال هل یبرق یماهایهواپ  8802
 . 8802 یا 8801شماره  یماهایو فضاپ یماقطعات هواپ 8803
 آن ...  یقطعات و لوازم جانب 6،و روتوشوت چتربالو  5هدایت بال قابل چتر ازجملهچتر نجات  8804
 مشابه ...  یا 8گیر دسته برق(؛  چتربالپرتاب   یبرا  7ی موتور یهاهندل ی)به استثنا وسایل نقلیه هواییپرتاب  یزاتتجه 8805
 ین بدون سرنش یمایهواپ  8806
 ،8806 یا 8802،  8801شماره  یماهایو فضاپ یماقطعات هواپ 8807
 ... یمشابه برا  یهایو کشت 10ها بارج ی، بار  یهایکشت 9، ی(فر) ی مسافربریهایققا ی، مسافرت  ی تفریحیهایقکروز، قا یهایکشت 8901
 ...  یلاتمحصولات ش ینگهدار یاپردازش  یها برا یکشت یرو سا ی شیلاتیهایکشت یگیری؛ماه یهایکشت 8902
 11سکان  بدون بادبان و  باریک و هایقایق و ییپارو یهایق قا ی؛ورزش یا یحیتفر هاییکشت یرو سا یحی شخصیتفر هاییق قا 8903
 دهنده کش و هلیدک  قایق 8904
 ...  یرانیکشت یتقابلبا شناورها  یرشناور و سا یهایلجرثق  یروبی، لا یهایکشت  ، ینشانآتش ی، شناورهافانوس دریایی سبک یهایکشت 8905
 ... 8901شماره  یشناورها یرو سا  ییپارو یهایققا ینجات )به استثنا یهایق و قا یجنگ  یهایکشت  ازجملهها، یکشتسایر  8906
 قایق ها، مخازن، سدهای موقت،12 اسکله ، شناورها، چراغها و سایر سازههای شناور )به استثنا ی ... 8907
 شکستن یشناور برا  یهاسازه یرها و سایکشت 8908

 
1. Mechanically propelled 
2. Semi-trailer 
3. Dirigible 
4. Hang glider 
5. Dirigible parachute 
6. Rotochutes 
7. Motor winch 
8. Deck-arrestor 
9. Ferry-boat 
10. Barge 
11. Canoe 
12. Coffer-dam 



  603  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

 شرح کد 
 ساخته شده از ...  ی)به استثناالیاف اپتیکی  یهاکابل ی(؛نور یبرف یهاو بسته ینور یبرهایفالیاف اپتیکی و دسته الیاف اپتیکی ) 9001
 از ...  یبخش شده، نصب  ی، ا از هر ماده یعناصر نور  یرو سا هاینهمنشورها، آ ها، یعدس 9002
 ها.مانند آن و قطعات آن یا محافظ چشم ینک، ع  دور برایقاب و  9003
 ... یشیآزما  ینکع  ی)به استثنا یرهغ  یا یحفاظت دید،  اصلاح برای و امثال آن  محافظ چشم ینک، ع  9004
 آن. ...  هاییهو پا های نجومیی و دستگاهنور  یهاتلسکوپ یرو سا ینجوم یهاتلسکوپ ی، چشمتک ی، دوربیندوچشم هاییندورب 9005
 ...  یهتخل یهالامپ ی)به استثنا تولید نور در عکاسی و لامپ فلاش ی(چراغ قوه عکاس)  تولید نور آدرخشی  دستگاه ی، عکاس یندورب 9006
 نباشند...  یاصدا باشند   یدبازتول یاضبط  یدارا ینکهاعم از ا   ی سینماتوگرافیپروژکتورها 9007
 ( بردارییلمف یعکس )به استثنا  دهندهکننده و کاهشبزرگهای یر ثابت، دستگاهتصو برای نشان دادن پروژکتورها 9008
 ... 1ی و ترموکپ  لمسیاز نوع  یا ینور یستمس یدارا  یدستگاه فتوکپ 9009
 مشخص نشده است ...  یگرد یکه در جا سینماتوگرافی یا ی عکاس یهایشگاهآزما یزاتها و تجه دستگاه 9010
 ... 4میکرو پروژکتور یا  3ینما فوتومیکروگرافی س 2،عکسبرداری میکروسکوپی  یکه برا  یموارد  ازجمله مرکب اپتیکی یهایکروسکوپم 9011
 5پراش  یهاو دستگاه یپروتون هاییکروسکوپم  ی، الکترون یهایکروسکوپم 9012
 90ر فصل ی دو ابزار نور  یلوسا یر(؛ سایزر ل یودهاید ی)به استثنا یزرلهای دستگاه 9013
 ... یوییراد یناوبر ی)به استثنا یناوبر یلابزارها و وسا یرسا یاب؛جهت ینماهاقطب 9014
 ی،شناسهوا   یدروگرافی، آب نگاری، ه  هوایی،   یبردارنقشه ازجمله  یبردارنقشههای مربوط به دستگاه 9015
 بدون وزنه  یابهتر با  یا گرمیلیم 50 یتبا حساس ترازوها 9016
 ...  6،پانتوگراف  ، ی کشنقشه یهاینبه عنوان مثال ماش یاضی، محاسبه ر یا یگذارعلامت ی، طراح یابزارها 9017
 ...  ازجمله  یدامپزشک یا یدندانپزشک ی، جراح   ی، مورد استفاده در علوم پزشک  یلبزار و وساا  9018

9019 
های تراپی، دستگاههای آئرسولدستگاه ، 8تراپی  نوزوا های دستگاه 7؛ یروان توانایی دستگاه ماساژ؛ دستگاه سنجش ؛ی(درمان یکمکانمکانوتراپی ) یلوسا

 های درمان تنفستنفس مصنوعی و سایر دستگاه
 ...یکیمکان هایقسمتمحافظ بدون  یهاماسک  یگاز )به استثنا یهاو ماسک یتنفس یلوسا 9020
 ها ... یشکستگلوازم  یرآتل و سا 9؛ بندیهای شکستهتختهو  یجراح طبی عصا، کمربند  ازجمله یلوازم ارتوپد 9021
 ... 10ساز،یون یپرتوها یرسا یاآلفا، بتا، گاما  یا یکسبر استفاده از اشعه ا  یمبتن یهادستگاه 9022
 به عنوان مثال در آموزش ... یشی، اهداف نما یشده برا یطراح  یهاها و مدلدستگاهبزارها، ا  9023
 شود استفاده می ... یا یکشسان یری، تراکم پذ مقاومت،  استحکام،  ی، سخت  یشآزما یبرا  یلی کهآلات و وساینماش 9024

9025 
، پسیکرومتر، با یا سنج رطوبتا، وفشارسنج ه  12،یرومترهاها، پ شناور مشابه، دماسنج  یو ابزارها 11( آرومترها یدرومترها، هها ) سنج ها و غلظتسنج چگالی

 و هر ترکیبی از این آلات  بدون دستگاه ثبت

9026 
دستگاه سنجش میزان  مثلاً،  یرهای مایع یا گازمتغ یرسا  یاسطح، فشار  ی جریان، بررس یا یری، سنجش، چک کردن وگاندازه  یبزار و دستگاه برا ا 

 9023یا  9028،  9015 ، 9014های های مشمول شمارهآلات و دستگاه یبه استثنا جریان، تراز مایعات و گازها، فشارسنج، کنتور حرارت، 

9027 

سنج، پولاریمتر، انکسارسنج، طیف برای مثال 14،شکست سنج 13،قطبش سنجبه عنوان مثال  یمیایی، ش یا  یزیکیف یلو تحل  یهتجز یابزار و دستگاه برا 
ها  ویسکوزیته، تخلخل، انبساط، کشش سطحی یا همانند آلات و دستگاه چک کردنها برای سنجش یا دستگاه تجزیه گاز یا دود(؛ آلات و دستگاه

 ...مقادیر حرارت، صوت یا چک کردنبرای سنجش یا 
 

1. Thermo-copying 
2. Photomicrography 
3. Cinephotomicrography 
4. Microprojection 
5. Diffraction apparatus 
6. Pantograph 
7. Psychological Aptitude-testing 
8. Ozone 
9. Trusses 
10. Ionising 
11. Hydrometers, areometers 
12. Pyrometer 
13. Polarimeter 
14. Refractometer 



604  ایران اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی   

 

 شرح کد 
 آن  1سنجیدن  ازجملهبرق   یا یعاتگاز، ما یدتول یاعرضه  یکنتورها 9028
 ... یگام شمار و موارد مشابه )به استثنا 3،، نشانگر مایل شمار اتومبیل(مسافت سنجمتر )تاکسی ید، تول ی( کنتورهاشمارنده) 2،(دورشمار کنتور دور سنج ) 9029
 ...  یبررس یا یریگ اندازه یهاابزارها و دستگاه یرو سا یف ط هایآنالیزگر کننده یا تجزیه 4،سنج نوسان 9030
 در فصل ذکر نشده است.  یگرید یآلات که در جاینو ماش یلوسا یبررس یا یریگاندازه یابزارها 9031
 ... یسر هاییچهو در 5سر کج  آب یرهایش یرها، ش ی)به استثنا خودکار کنندهکنترل یا کنندهیمتنظ یهاابزارها و دستگاه 9032

9033 
تعرفه نشده  که در جای دیگر گفته نشده یا مشمول شماره دیگر  90 شمارهها در دستگاه یرسا یاابزار و  یل، آلات، وساینماش یقطعات و لوازم جانب 

 باشد... 

9101 

  یا معمولی با روکش فلزات گرانبها گرانبها قاب از فلزاتبا  مچی زمان شماریا  کرونومتر ازجمله یگرد یهاو ساعت یبیج یهاساعت ی، مچ یهاساعت
... 

 فلزات گرانبها ...  ی)به استثنا  شمار مچیزمان ازجمله یگرد یهاو ساعت یبیج یهاساعت ی، مچ یهاساعت 9102
 ...  یهاساعت یرو سا یبیج یهاساعت ی، مچ  یهاساعت ی)به استثنا )ساعت دیواری( ساعت موتوربا  ییهاساعت 9103
 شناورها و ...  یما، هواپ یه، نقل یلوسا یاز نوع مشابه برا   ییهاو ساعت 6های داشبرد ساعت 9104
 ... یها، ساعت9102 یا 9101شماره   یهاساعت یرو سا یبیج یهاساعت  ی، مچ  یهاساعت ی)به استثنا هاساعت یرسا 9105
 ...  یگرموارد د دهندهنشان  یاضبط و  سنجش،  یروز و دستگاه برا  ثبت اوقاتدستگاه  9106
 8با موتور سنکرون  یاساعت  یابا حرکت ساعت  7کلید ساعتی  9107
 ، کامل و مونتاژ شدههای ساعت مچی( )محرک ساعت موتور 9108
 ( مچی ساعت موتور ی، کامل و مونتاژ شده )به استثناهای ساعت مچی( )محرک ساعت موتور 9109
 . یا ساعت مچی ساعت ...، کامل نشده مونتاژ شده یمهن یاکامل، مونتاژ نشده  به طورهای ساعت انواع محرک 9110
 ...  9101شماره  یکرونومترها ازجملهها،  ساعت یرو سا یبیج ی، مچ یهاساعت یقاب برا  9111
 و ... یبیج یهاساعت ، یمچ یهاساعت یقطعات آن )به استثناو ساعت  یهاقاب 9112
 . دستبند ساعت و قطعات آنبند ساعت و  9113
 مچی.  ساعت یاقطعات ساعت سایر  9114
 دار شستی یزه  یسازها یگرو د 9یکورد هارپس ، خودکار  پیانوی ازجمله یانوهاپ 9201
 ( یبورد ک یو چنگ )به استثنا یولنو یتار، به عنوان مثال گ ی، زه   یقیآلات موسسایر  9202
 ...  ی)به استثنا 12بادی بدون فلز یقیموست آلا مشابه  یبوردیک یو سازها 11ارگ کوچک  10،های بادیارگ یدکلصفحه 9203
 ی سازدهن مشابه؛  یآکاردئون و سازها 9204
 ... ارگ کوچک و های بادیارگ یدکلصفحه 15،انباننی 14،شیپور 13،ینتمانند کلار» یباد یقیآلات موس 9205
 19ماراکا  18،کاستنت 17،سنج  16،یلوفونبه عنوان مثال طبل، ز ی، ا کوبه یقیآلات موس 9206

 
1. Calibrating 
2. Revolution counters 
3. Milometer 
4. Oscilloscope 
5. Cock 
6. Instrument panel clock 
7. Time switche 
8. Synchronous motor 
9. Harpsichord 
10. Pipe organ 
11. Harmonium 
12. Free metal reed 
13. Clarinet 
14. Trumpet 
15. Bagpipe 
16. Xylophone 
17. Cymbal 
18. Castanet 
19. Maraca 



  605  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 
 

 

 شرح کد 
 شود، به عنوان مثال ... یتتقو یدبا یا هشد یدتول به صورت الکتریکی آنها یکه صدا  یقیآلات موس 9207
 ... یکالموز 1،یکی پرندگان آوازخوان مکان دار، دسته یکیمکان یهاارگ یشگاه(، نما یدانم یهاارگ) یکال، ارکستریونموز یهاجعبه 9208
 ... یسککارت، د  یقی، موس یهاجعبه اجزای به عنوان مثال یقی، موس وسایل یقطعات و لوازم جانب  9209
 و برش ... 9302شماره  یهاو تپانچه یرتهفت ی)به استثنا  2دستی  یهامسلسل ازجمله ینظام یهاسلاح 9301
 ... ینظام ی مقاصدبرا  دستی یهاو مسلسل 9304 یا 9303موارد شماره  یو تپانچه )به استثنا یرت هفت 9302
 ...  یورزش هایدر کارابین کنند، به عنوان مثالیعمل م و باروت مواد منفجره  احتراقمشابه که با  یلگرم و وسا یهاسلاح 9303
 ... 3،شمشیر قطلس  یر، شمش یگرم )به استثنا یرغ  یهاسلاح یرقمه و سا ی، گاز یا یباد ی، فنر یهاها و تپانچهتفنگ 9304
 9304تا   9301 یهاسلاح و امثال آن از شماره یقطعات و لوازم جانب  9305
 ها... مهمات و پرتابه یرموشک، فشنگ و سا ین، بمب، نارنجک، اژدر، م 9306
 و غلاف...  حفاظمشابه و قطعات آن،  یهاسلاحو  یزهن یزه، سرن ، شمشیر قطلس  یر، شمش 9307
 ...  ی، جراح  ی، پزشک  ی)به استثنا هاو قطعات آن یلقابل تبد یرغ  یا شو تختخواباعم از  هایصندل 9401
 ... ینه،معامیز ،  جراحی یزبه عنوان مثال م ی، دامپزشک یا یدندانپزشک  ی، جراح ی، مبلمان پزشک 9402
 ...  یدامپزشک یا یدندانپزشک  ی، جراح ی، و پزشک یصندل یاستثنا)به  مبلمان و قطعات آنسایر  9403
 تخت و مبلمان، ... ی مشابه مربوط به  ها(؛ کالاهایصندل یبرا  یداخل یفنرها ی)به استثنا 4کفی تخت  9404
 تعرفه نشده باشد ...  نشده یا مشمول شماره دیگرکه در جای دیگر گفته  آنها یهاقسمتقطعات و ها و نورافکن ازجمله ییها و اتصالات روشنالامپ 9405
 ... از آنها ییهاو قسمت 5ی پرتو متمرکز هاها و نورافکننورافکن 9406
 ... ی)به استثنا یپدال ی، اسکوتر، خودروهاچرخه سهسوار شدن توسط کودکان، به عنوان مثال  یشده برا  یچرخ دار طراح یهایبازاسباب 9501
 6نماانسانی هاعروسک 9502
 ... یگر؛د یهایبازاسباب  ، هاعروسک  ، کالسکه عروسک  ، چرخدار مشابه هاییبازاسبابو  یپدال ین، اسکوتر، ماشچرخهسه 9503
 ...هایمخصوص بازیمیز   یلیارد، ب ، ت تیبلویپ ازجمله  ی یا در هوای آزادسالن یا یزیروم هاییباز یدیویی، و هاییباز ینها و ماشکنسول 9504
 ... و آوراشیای اعجابو  بازیشعبده ازجمله یسرگرم  تجهیزات یرسا یاجشنواره، کارناوال اشیاء برای  9505
 ...  و هاورزش یرسا یدانیدو و م یمناستیک، ژ  ی، عموم  ی و فیزیکیبدن یناتتمر یبرا  یزاتو تجهوسایل  9506

9507 
رنده مصنوعی و  پ گیری وتورهای پروانه  یگیری، ماه یتورهاماهیگیری و  نخ مانند  یگیریماه یلوسا یرو سا یگیریقلاب ماه یگیری، ماه  یهاچوب

 ...باشد( و لوازم همانند صید یامی 9705 یا 9208 ها برای جلب شکار )غیر از آنهایی که مشمول شمارهسایر طعمه
 ...  و یپارک آب یحاتو تفر یحیتفر هایپارک 7،وحش سیار باغ و ی سیارهایرکس 9508
... یواناتح یهایحکاک یرو سا یدپشت، شاخ، مرجان، مروارعاج کار شده، استخوان، لاک 9601  

 شده ...  یریگقالب ، آنها و محصولات یمعدنیا مواد  یاهانگجنس   یا کار شده از شده یمواد حکاکاشیا و  9602
 ...  یدست یه، نقل یلوسا  یا یلآلات، وساینقطعات ماش دهندهیلتشک یهابرس ازجمله ها، برسها بجارو 9603
 آبکش(  ی)به استثنا یدست 8ی هاسرندو  یلک دستا  9604
 ( 9آرایی ناخن هایمجموعه ی سریلباس )به استثنا یاکردن کفش  یزتم یا یاطیخ  ی، شخص ی آرایشبرا  یمسافرت یهاسری مجموعه 9605
 ... یهاقسمت  یرو سا های فشاریدکمهها و یرهگ 10،های پرسی چفت ها، دکمه 9606
 و قطعات آن  های زیپیبست 9607
 ...  11، قلم حکاکی قلم خودنویسها با نوک متخلخل. ماژیک خودکارها و یگرو د  ینوک نمدایی، های نوک ساچمهخودکار 9608

 
1. Mechanical singing birds 
2. Sub-machine 
3. Cutlass 
4. Mattress support 
5. Searchlights and spotlights 
6. Dolls representing human beings 
7. Travelling menagerie 
8. Riddle 
9. Manicure 
10. Press-fasteners 
11. Stylograph 



606  ایران اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی   

 

 شرح کد 
 ...  یاطیو خ یطراح یانوشتن  مخصوص گچ مداد شمعی،  ی، زغال نقاش 1،مداد، مداد شمعی  مغز ی، مداد، مداد رنگ 9609
 بدون قاب  یا قاب با اعم از  یطراح یا ی ها، با سطوح نوشتارو تخته 2های سنگی لوح 9610
 ... ینیچ حروف های دستیقالب  و مانند آن؛  یا برجسته یگذارشماره یخ، تار  ی دستیمهرها 9611
 شده باشد، خواه ...  آماده چاپ کردن یبرا یگرد شکلیبه  یاشده  دارجوهرمرکب زده یا مشابه،  تحریرینماشنوار  یا تحریرینماش 9612
 و قطعات آن، ...  یکیالکتر یا یکی ها اعم از مکانفندک یرو سا سیگار فندک 9613
 . و قطعات آن یگارس یا یگار برگس یجا یپ، کاسه پ  مانند یپپ 9614
 و ... یگودیفرکننده، ب یهایرهمو و مانند آن؛ سنجاق سر؛ گ گیره شانه،  9615
 پودرزنی ...  وسایل پد پودرزن و ، آنها یو سرهاتجهیزات و  برای آرایش مشابه یهایو اسپر بوکنندهخوش یهایاسپر 9616
 (اییشهش یداخل یهاقسمت یو قطعات آنها )به استثنا خلأظروف  یرو سا خلأ یهافلاسک 9617
 فروشگاه ...  یمتحرک مورد استفاده برا  یشگرهاینما یرو سا 3های چوبی متحرک آدمک یرها و سایاطخ یهاعروسک 9618
 و تامپون، دستمال و آستر دستمال مخصوص نوزادان و اجناس مشابه، ...  یوار بهداشتن 9619
 و اقلام مشابه 6یهسه پا 5،یهدوپا 4،یهتک پا 9620
 دست کشیده شده...  توسط به طور کامل یرنگ روغن، آبرنگ و پاستل و طراح یها، به عنوان مثال تابلوهاینقاشتابلوی  9701
 ی اصل 7ی سنگی هاچاپها و ها، چاپیحکاک 9702
 .یادر هر ماده  ، یاصل یهاها و مجسمه مجسمه 9703
 کاغذ تمبر   ، پستالکارت 8،که در روز اول فروش تمبر جدید ارسال شده پستالکارتپست، پاکت یا  مهر -تمبر   مالیاتی،  یا یپست  یتمبرها 9704
 ...  یخی، تار  یحی، تشر ، شناسییکان ، شناسی یاهگ ی، مجموعه جانورشناس کلکسیونو  هامجموعه 9705
 سال 100از   یشب ی با عمرهایقهعت 9706
 اند مشخص نشده یگرد یکه در جا ییکالاها 9999

Source: Trade map  

 
1. Pastel 
2. Slates 
3. Lay figure 
4. Monopod 
5. Bipod 
6. Tripod 
7. Lithograph 
8. First-day cover 
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 درصد از سبد صادرات ایران به کشورهای منتخب  90درصد و مجموع حدود   2کدهای کالایی با سهم بیش از  (6-2)   جدول

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

آلت و  سایر ماشین
ها براي  دستگاه

کارهاي عمومی،  
ساختمانی و همانند  

  غیر از فنیشرها 
[84791090]  

23/1  5 خیر - 

51/0  

تجارت  
98و97  

 صفر  خیر - صفر  خیر - 5 خیر - 5 خیر - 5 خیر

قالب براي کائوچو  
یا مواد پلاستیکی 

)غیر از انواع تزریقی  
  یا فشاري(

[84807900]  

88/0  5 خیر - 
96/5  

98تجارت   
 صفر  خیر - 5 خیر - 5 خیر - 5 خیر

01/0  

تجارت بجز  
99و96  

 صفر  خیر

هاي زود  کنآبگرم
جوش یا مخزنی،  
غیربرقی، که در  

جاي دیگر مذکور  
  نباشد

[84191900]  

78/0  
52/2  

96تجارت   
 صفر  خیر - 8 خیر - 13 خیر - 3 خیر - 13 خیر - 30 خیر

اجزا    سایر سپرها و
ها به  و قطعات آن

غیر از انواع مورد  
استفاده در سواري  

  و وانت 
[87081090]  

74/0  10 خیر - 15 خیر - 

54/0  

 خیر

10 
01/0  

96تجارت   10 خیر - صفر  خیر - 10 خیر 

اجزاء و قطعات به  
24/0غیر از انواع مورد    9 

35/0  

96تجارت   



618 ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

استفاده در سواري،  
وانت و تراکتور  

  کشاورزي
[87089929]  

تجارت  
1400و96  

گیري از  پودر قالب
ئیک  هاي اورهرزین

[39091010]  

71/0  5 خیر - 

78/5  

تجارت  
97و96  

 5 خیر
02/0  

97تجارت   
 صفر  خیر - 5 خیر - 2 خیر

33/0  

97تجارت   
 10 خیر

تولوئن دي  
ها  سیانات

[29291010]  

67/0  2 خیر - 5 خیر - 15 خیر - 
19/4  

96تجارت   
 صفر  خیر - صفر  خیر - 5 خیر

پارا فرمالدئید  
[29126000]  

65/0  5 خیر - ن.م. خیر - ن.م. خیر - 

10/4  

  98تجارت 
بعد به   

 صفر  خیر - ن.م. خیر

03/0  

تجارت  
1400 

 صفر  خیر

بدنه براي کامیون،  
کامیونت و کشنده  

  ايجاده
[87079030]  

64/0  - 26 خیر - 
توسعه 
 صادرات 

5 

08/0  

تجارت  
97و96  

77/0 5 خیر  23 خیر 
01/0  

96تجارت   
 25 خیر - 20 خیر

تراکتور کشاورزي،  
چرخ زنجیري، با  
قدرت بیشتر از  

  قوه اسب بخار 110
[87013010]  

60/0  صفر  خیر - 
19/0  

96تجارت   
53/1 5 خیر  5 خیر 

98/0  

97تجارت   
 صفر  خیر - صفر  خیر - 35 خیر

کنسول   تابلو، پانل، 
میزها، کابینت و  

هاي  گاهسایر تکیه
،  8537شماره 

59/0  5 خیر - 5 خیر - 30 خیر - 
81/2  

97تجارت   
 10 خیر - صفر  خیر - 5 خیر
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شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

مجهزنشده به  
هاي مربوط  دستگاه

  هابه آن
[85381000]  

شمش و اشکال  
ابتدائی دیگر، از  
  فولد زنگ نزن.

[72181000]  

57/0  5 خیر - 15 خیر - 
42/4  

97تجارت   
 ن.م. خیر - صفر  خیر - 5 خیر - 2 خیر

اجزاء و قطعات  
-مربوط به ماشین

لت مشمول  آ
،  8426هاي شماره
غیر   8430و 8429

مذکور در جاي  
  دیگر

[84314990]  
51/0  

05/2  

96تجارت   

 5 خیر - 5 خیر

- 

توسعه 
 صادرات 

 10 خیر - 5 خیر - 5 خیر - 2

اجزاء و قطعات  
  8427ردیف تعرفه 

غیر از اشیاء  
مشمول ردیف  

84312010   

[84312090]  

- 
16/2  

98تجارت   

  انیدرید فتالیک
[29173500]  

47/0  5 خیر - 5 خیر - 

89/5  

  تجارت 
بعد به 98  

 ن.م. خیر - 15 خیر - 5 خیر - 2 خیر
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شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

ترانسفورماتور  
جریان به قدرت  

تا    16بیش از  
کیلوولت    500

آمپر غیر از  
ترانسفور ماتور  

  دي الکتریک مایع
[85043310]  

47/0  5 خیر - 5 خیر - 5 خیر - 
68/1  

98تجارت   
 صفر  خیر - 10 خیر - 5 خیر

پلی استیرن غیر  
قابل انبساط  

  معمولی
[39031910]  

45/0  

11/0  

98تجارت   

 5 خیر - 5 خیر

67/1  

تجارت  
1400و98  

 صفر  خیر

- 

 5 خیر

04/0  

تجارت  
99و98  

 صفر  خیر

46/0  

تجارت بجز  
98و96  

 صفر  خیر

سایر پلی استیرن  
ه  غیر قابل انبساط ب 

اشکال ابتدایی غیر  
مذکور در جاي  

دیگر  
[39031990]  - - 

16/2  

97تجارت   

- - 

پلیمرهاي استیرن  
که در جاي دیگر  
گفته نشده، به  
  اشکال ابتدایی

[39039000]  

42/4  

98تجارت   

پلی   سایر
  ،کلروروینیل

  سایر نشده بامخلوط 
40/0  - 5 خیر - 

توسعه 
 صادرات 

 صفر  خیر - 5
47/12  

96تجارت   
 صفر  خیر - صفر  خیر - 5 خیر
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شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

از    مواد به  غیر
  سوسپانسیون و 

  امولسیون 
[39041090]  

سکسیونر براي  
کیلو   5/72ولتاژ 

  ولت و بالتر 
[85352910]  

34/0  5 خیر - 10 اکتشاف  - 30 خیر - 
94/3  

98تجارت   
 صفر  خیر - 5 خیر - 10 حفظ 

محصولت از آهن  
ممزوج  یا فولدغیر 

تخت و گرم  
نوردشده به شکل  

غیرطومار، با پهناي  
متر یا  میلی 600

بیشتر به ضخامت  
-میلی 10  از بیشتر

  عرض بیشتر تر وم
  مترمیلی 1850از 
[72085110]  

34/0  5 خیر - 15 خیر - 

97/49  

تجارت  
1400 

 صفر  خیر - 5 خیر

- 

 صفر  خیر - 10 خیر

محصولت از آهن  
یا فولد غیر ممزوج  

گرم   تخت و
نوردشده به شکل  
طومار با پهناي  

متر یا  میلی 600
به ضخامت   کمتر

- 
68/30  

99تجارت   
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شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

  مترمیلی 3کمتر از 
[72083900]  

  آهن محصولت از 
غیر ممزوج   یا فولد

تخت و گرم  
نوردشده به شکل  
طومار با پهناي  

متر یا  میلی 600
به ضخامت   بیشتر

متر  میلی 75/4تا  3
[72083800]  

54/16  

99تجارت   

  اندودهاي بنائی غیر
نسوز براي نماي  
ساختمان، براي  

کف، براي سقف و  
  همانند 

[32149000]  

32/0  10 خیر - 10 خیر - 15 خیر - 

43/0  

  98تجارت 
بعد به   

 10 خیر

13/0  

تجارت بجز  
98 

 25 خیر - صفر  خیر

سایر داروهاي غیر  
مذکور غیر از خرده  
فروشی داراي تولید  

  داخلی مشابه
[30039010]  

29/0  - 
توسعه 
 صادرات 

 - صفر  اکتشاف  - 5
توسعه 
 صادرات 

1 

62/0  

تجارت  
99و98  

 صفر  خیر - صفر  خیر - صفر  خیر

هاي فلزي غیر  مبل
هاي آهنگري  از مبل

 سنتی
[94032090]  

28/0  30 خیر - 
01/0  

96تجارت   
 42 خیر - 20 خیر

86/3  

98تجارت   

توسعه 
 صادرات 

 25 خیر - 20 خیر - 20



  623  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

اسکلت و قطعات  
اسکلت، که در جاي  
دیگر ذکر نشده، از  
چدن، آهن یا از  

  فولد
[73089090]  

27/0  15 خیر - 
92/1  

97تجارت   
 10 خیر - 10 خیر - 18 خیر - 10 خیر

15/0  

تجارت  
99تا96  

 20 خیر

  بادي نو از   تایر
کائوچو براي  
  موتورسیکلت

[40114000]  

24/0 96/4 5 خیر - 20 خیر - 15 خیر -   10 خیر - صفر  خیر - 20 خیر 

  فسفات کدئین
[29391110]  

23/0  15 خیر - 
14/0   

99تجارت   
 2 خیر - 5 خیر

76/0  

تجارت  
97و96  

 ن.م. خیر - 3 خیر - 5 خیر

هیدروکسیدسدیم  
بصورت محلول در  
آب )محلول قلیائی  

  سود سوزآور(
[28151200]  

22/0  خیر - 

15 - 

 خیر - 5 خیر

5 - 

 5 خیر

30/7  

تجارت  
99تا97  

 20 خیر

- 

 صفر  خیر

هیدروکسیدسدیم  
،  )سود سوزآور(

جامد بصورت پرك  
[28151110]  5 

63/0  

تجارت  
1400 

6 

81/0  

99تجارت   

91/0  

تجارت  
98و97  

90/3  

تجارت  
   1400و99

هیدروکسیدسدیم  
،  سوزآور()سود  

جامد  
[28151100]  

- - 
53/0  

99تجارت   

84/0  

1400بجز   
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شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

انواع امیزه  
کوپلیمرهاي  

پایه   پروپیلن بر 
 پروپیلن

[39023091]  

20/0  صفر  خیر - 5 خیر - 5 خیر - 
78/1  

97تجارت   
 - 5 خیر

توسعه 
 صادرات 

 صفر  خیر - صفر 

هاي  ماشین
خردکردن یا  

سائیدن خاك،  
سنگ، سنگ  
معدن، و غیره  

[84742000]  

16/0  - 
توسعه 
 صادرات 

5 

18/1  

 خیر - 5 خیر

5 

 صفر  خیر - 5 خیر -

09/0  

97تجارت   

توسعه 
 صادرات 

اجزا و قطعات   صفر 
-مربوط به ماشین

  8474لت ردیف آ
غیر از لینر،  

چکش، کانکتیو،  
منتل 

[84749090]  

42/1  

تجارت  
1400و97  

2 - 

کاغذ فلوتینگ نیمه  
  شیمیایی

[48051100]  

16/0  خیر - 

15 

44/3  

تجارت  
97و96  

 خیر

5 

 5 خیر -

12/5  

تجارت  
97و96  

 5 خیر

- 

 صفر  خیر

- 

کاغذ تفلوتینگ  25 خیر
کاهی تولید شده از  

خمیر    %50حداقل 
[48051210] بکر  

 ن.م.

58/3  

تجارت  
97و96  

 - ن.م.

66/0  

تجارت  
97و96  

21/0  

96تجارت   



  625  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

پلی اتیلن گرید  
فیلم با وزن  

مخصوص )چگالی(  
  یا بیشتر 94%

[39012020]  

11/0  5 خیر - 
75/1  

97تجارت   

توسعه 
 صادرات 

 5 خیر - 3 خیر - 5

04/0  

تجارت  
99و97بجز  

 صفر  خیر - صفر  خیر

شکلات، غیره،  
حاوي کاکائو، به  
صورت غیر از  

بلوك، تخته، میله  
یا قلم، غیر مذکور  

  در جاي دیگر
[18069000]  

09/0 64/0 30 خیر -  06/0 40 خیر - 35 خیر   35 خیر 

01/0  

تجارت از  
99 

 17 خیر

01/0  

تجارت  
99و98بجز  

 25 خیر

بخاري، منقل و  
سایر وسایل غیر  

برقی همانند  
)باستثناءاجاق  

طبخ...( با سوخت  
گازي یا هم با گاز و  

-هم با سایر سوخت
ا، از چدن، آهن یا  ه

از فولد  
[73218100]  

08/0  

82/16  

تجارت  
97و96  

 25 خیر - 15 خیر - 20 خیر - 60 خیر - 20 خیر - 24 خیر

  الکیل بنزن سولفونه 
[34021130]  

05/0  صفر  خیر - 28 اکتشاف  - 30 خیر - 
61/4  

97تجارت   
 28 خیر

49/0  

97تجارت   
 8 خیر

15/0  

تجارت  
1400و97  

 10 خیر



626 ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

وازلین گرید دارویی  
  )تولید داخل(

[27121010]  

05/0  

58/0  

تجارت  
97و96  

 خیر

3 

18/1  

تجارت  
97و96  

 5 خیر

02/0  

96تجارت   

 2 خیر

22/40  

تجارت  
97و96  

 خیر

 
5 

14/0  

96تجارت   

 خیر

16 

56/1  

تجارت  
97و96  

 خیر

ها بجز  سایر وازلین 25
ژله   گرید دارویی و

  کابل 
[27121090]  

45/0  

تجارت  
1400و96  

52/0  

96تجارت   

01/0  

96تجارت   

22/4  

تجارت  
97و96  

44/1  

   96تجارت 

10/0  

99و98بجز   

پارافین با درصد  
درصد   75بیش از 

وزنی روغن  
[27129010]  

- 

8 - 

- 

- - 3 

26/0  

تجارت  
97و96  

 صفر 

  هاموم پارافین سایر
  75/0 از  کمتر  با

  درصد روغن بجز
  گرید دارویی

[27122090]  3 

99/0  

تجارت  
97و96  

87/0  

تجارت  
97و96  

97/0  

تجارت  
97و96  

 صفر 

86/12  

تجارت  
97و96  

پارافین با درصد  
درصد   75از  کمتر

وزنی روغن  
[27122000]  

- - - 

52/3  

تجارت  
1400 

هاي گرم  میله
  آهن یا نوردشده از

فولد غیر ممزوج به  
صورت کلاف با  

  9 قطرکمتر از
متر )مفتول  میلی

09/0 -  5 خیر - صفر  خیر - 5 خیر - 15 خیر - 

25/4  

تجارت  
1400 

 10 خیر

37/0  

تجارت  
1400و97  

 صفر  اکتشاف 



  627  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

-یمیل 5/5فولدي 
  کربن( تر پرم
[72139110]  

سیلیکات سدیم  
جامد  

[28391910]  

17/0 -  صفر  خیر - 5 خیر - 2 خیر - 5 خیر - 15 خیر - 
1 

96بجز   
 صفر  خیر

صفحه، ورق، لوحه،  
شیاء   چهارگوش وا

همانند، تزیین  
نشده از گچ یا  

ترکیباتی که اساس  
  ها گچ باشد،آن

فقط پوشانده شده  
یا مسلح شده با  

  کاغذ یا مقوا 
[68091100]  

17/0 -  20 خیر - 10 خیر - 20 خیر - 15 خیر - 
02/0  

97تجارت   
38/0 15 خیر  25 خیر 

هایی که  بیسکویت
ها مواد  به آن

کننده  شیرین
  اندافزوده

[19053100]  

17/0 -  30 خیر - 

09/26  

 خیر - 35 خیر

60 42/0  

 35 خیر

10/0  

  98تجارت 
بعد به   

 خیر

21 

12/0  

  97تجارت 
بعد به   

 خیر

25 

ها، غیره،  سایر نان
فطیر، خمیر براي  

لك و مهر و  
خمیرهاي  خشک  

کرده آرد غیر  
مذکور در جاي  

45/2  23 

42/0  

تجارت  
97و96  

- 15 

02/0  

تجارت  
99تا96  

13 



628 ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

  دیگر
[19059090]  

شمش از آهن و  
فولد غیرممزوج،  
که در جاي دیگر  

ذکر نشده  
[72061000]  

27/0 -  5 خیر - 15 خیر - 

83/11  

تجارت  
97و96  

 2 خیر
94/0  

96تجارت   
 صفر  خیر - صفر  خیر - 5 خیر

متانول )الکل  
متیلیک( 

[29051100]  

27/0 -  5 خیر - 15 خیر - 

68/10  

تجارت بجز  
1400و98  

 5 خیر - 2 خیر
01/0  

97تجارت   
 صفر  خیر - صفر  خیر

قیر نفت  
[27132000]  

41/0 -  ن.م. خیر - 5 خیر - 8 خیر - 

74/0  

  تجارت 
1400و79  

 5 خیر
60/1  

99و98بجز   
 10 خیر

91/33  

99و98 بجز   
 10 خیر

روغن موتور  
[27101910]  

42/0 -  15 خیر - 

45/2  

تجارت  
97و96  

 صفر  خیر - 8 خیر - 5 خیر - 8 خیر

71/0  

تجارت  
1400 

 6 خیر

محصولت نیمه  
تمام از آهن یا  

فولد غیر ممزوج با  
یا    سطح مقطع مربع

مستطیل که اندازه  
پهناي آن کمتر از  

دو برابر ضخامت آن  
باشد با ضخامت  

-میلی 200بیش از 
[72071190]تر م  

43/0 -  
76/74  

97تجارت   
 5 اکتشاف  - 11 خیر

73/44  

تجارت  
97و96  

توسعه 
 صادرات 

 ن.م. خیر - 10 خیر - صفر  خیر - صفر 



  629  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

شمش از آهن و  
فولد غیرممزوج؛  
که در جاي دیگر  

  ذکر نشده
[72071290]  

87/82  

  98تجارت 
بعد به   

10 

 - ن.م. ن.م. -

محصولت نیمه  
تمام از آهن یا  

فولد غیرممزوج  
  %25داراي کمتر از 

کربن، که در جاي  
دیگر ذکر نشده  

[72071900]  

- 
52/29  

96تجارت   
 صفر  صفر 

14/7  

96تجارت   

  بی با ضرکاشی ... 
  یجذب آب وزن 

  درصد  5/0حداکثر  
[69072100]  

47/0 -  30 خیر - 

45/0  

تجارت  
97و96  

 50 خیر - 20 خیر
08/0  

97تجارت   
 ن.م. خیر

29/0  

تجارت  
99تا97  

 20 خیر

23/0  

  98تجارت 
بعد به   

 25 خیر

اتانول )الکل  
اتیلیک، 
  100هیدرواکسید( 

  درصد خالص
[22071010]  

56/0 -  30 خیر - 
81/9  

96تجارت   
 25 خیر - 12 خیر - 13 خیر - 6 خیر - 15 خیر

هاي  سایر مخلوط
قیري بر اساس  
آسفالت طبیعی، 

قیر طبیعی و نفتی،  
  قطران معدنی با 

56/0 -  5 خیر - 10 خیر - 5 خیر - 15 خیر - 

13/2  

تجارت  
97و96  

 13 خیر
62/3  

99و98بجز   
 10 خیر



630 ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

  قطران معدنی زفت  
[27150090]  

  هاي غیرکفپوش
مخملی باف، از مواد  

نسجی مصنوعی  
  آماده مصرف

[57029200]  

59/0 -  

06/0  

تجارت  
1400 

 30 خیر
02/0  

96تجارت   
68/0 60 خیر - 20 اکتشاف  76/0 ن.م. خیر   30 خیر 

04/0  

تجارت  
1400و98  

 25 اکتشاف 

آلومینیوم بصورت  
نشده،    کار

 غیرممزوج.
[76011000]  

59/0 -  
61/0  

   99تجارت 
 صفر  خیر - صفر  خیر - 10 خیر - 5 خیر - 5 خیر

75/8  

99تجارت   
 صفر  خیر

ها  پوشسایر کف
بجز گبه از پشم یا  
از موي نرم )کرك(  

  حیوان
[57011090]  

63/0 -  

38/0  

تجارت  
98و97  

 30 خیر
99/0  

96تجارت   

توسعه 
 صادرات 

 60 خیر - 20

03/0  

تجارت  
1400و98  

69/6 20 خیر  25 خیر - 5 خیر 

فروسیلیسیوم داراي  
درصد   55بیش از 

ولی مساوي یا  
درصد   80کمتر از 

  وزنی سیلیسیوم
[72022110]  

66/0 -  
49/5  

96تجارت   
 5 خیر - 5 خیر

52/0  

بجز  
1400و97  

 صفر  خیر - صفر  خیر - 5 خیر - 2 خیر

  هاي آهنی یامیله
فولدي، گرم  

نوردشده داراي  
مدگی  آدندانه، بر

66/0 -  - 
توسعه 
 صادرات 

15 - 
توسعه 
 صادرات 

 20 خیر - صفر  خیر - 20
25/0  

98تجارت   
75/0 10 خیر  33 خیر 



  631  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

از   بعد  گودي یا
نورد تاب داده شده،  

-شکل  باتغییر  یا
هاي حاصل  افتگیی

نورد   از
[72142000]  

سایر خمیرهاي  
غذایی پخته نشده  

پر نشده و آماده   و
نشده به نحوي  

دیگر به غیر از انواع  
  حاوي تخم مرغ

[19021900]  

68/0 - 54/0 30 خیر -   30 خیر - 20 خیر 

65/0  

  98تجارت 
بعد به   

20/0 20 خیر 99/9 40 خیر   25 خیر 

دانه )انگور  انگور بی
  خشک کرده(

[08062060]  70/0 -  

83/12  

 20 خیر - 30 خیر

24/5  

دانه  تیزابی بی 10 خیر - 10 خیر - 20 خیر - 40 خیر
  )انگور خشک کرده( 

[08062030]  

73/0  - 

اوره حتی به صورت  
  محلول در آب

[31021000]  

72/0 -  15 خیر - 

08/68  

  98تجارت 
بعد به   

 صفر  خیر - صفر  خیر

47/93  

تجارت  
1400و99  

27/39 صفر  خیر  صفر  خیر 

97/42  

  98تجارت 
بعد به   

 صفر  خیر

سیمان سفید   سایر
پرتلند بجز رنگ  

شده به طور  
80/0 -  20 خیر - صفر  خیر - 20 خیر - 15 خیر - 

47/93  

-96تجارت 
97و  

06/7 صفر  خیر  25 خیر 



632 ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
 

 

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

 مصنوعی
[25232900]  

هاي پودر  سیمان
نشده موسوم به  

کلینکر 
[25231000]  

10 10 - 

65/1  

بجز  
1400و99  

10 

رب گوجه فرنگی  
[20029010]  

81/0 - 82/0 30 خیر -   5 خیر - 23 خیر 

17/1  

تجارت  
97و96  

 20 خیر

01/0  

تجارت  
1400 

 25 خیر - 37 خیر

مرمریت  
[25151190]  84/0 -  5 خیر - 15 خیر - 

23/0  

1400بجز  تراورتن   صفر  خیر - صفر  خیر - ن.م. خیر - 10 خیر 
[25151120]  

15/0  

1400بجز   

ها با پوست  پسته
  تازه یا خشک 

[08025100]  01/1 -  

10/1  

بجز  
1400و97  20 خیر - 30 خیر 

24/2  

 خیر - 20 خیر

 ن.م.

05/0  

تجارت بجز  
98و97 مغز پسته تازه یا   ن.م. خیر - صفر  خیر 

  خشک
[08025210]  

19/0  

99تجارت   

62/0  

  98تجارت 
بعد به   

20 

01/0  

تجارت بجز  
98و97  

ل، از الیاف  نخ یک
شانه نزده، که اندازه  

آن کمتر از  
دسی   714/29

تکس بوده لیکن  
  232/56کمتر از 

دسی تکس نباشد  

07/1 -  10 خیر - 15 خیر - 
13/2  

99تجارت   
 10 خیر - 15 خیر - 10 خیر - 5 خیر



  633  (DSMهای صادراتی ایران به قاره آفریقا: رهیافت الگوی پشتیبان تصمیم )شناسایی فرصت 

 

 
  های گمرک جمهوری اسلامی ایران های پژوهش براساس دادهمأخذ: یافته

شرح و کد 
 محصول 

شاخص  
پیچیدگی 

 محصول 

 تانزانیا  آفریقای جنوبی نیجریه مصر ساحل عاج الجزایر 

سهم 
 تجاری 

خروجی  
الگوی 
DSM 

 ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم ت خروجی  سهم تعرفه

)نمره آن در  
سیستم متریک  

بوده   14بیش از 
بیشتر   43ولی از 

  نباشد(
[52051200]  

بوتان مایع شده در  
هزار  ظروف یک

مکعب و   مترسانتی
بیشتر  

[27111390]  22/1 -  خیر - 15 خیر - 

 صفر 
26/4  

96تجارت   

 خیر - 5 خیر

 صفر 

45/7  

تجارت  
1400و96  

 خیر

8 

پروپان مایع شده   صفر  خیر -
هزار  در ظروف یک

مکعب و   مترسانتی
بیشتر  

[27111290]  

5 
26/3  

96تجارت   
5 

05/2  

تجارت  
1400 

 صفر 



634 ایران  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
 

 

 در تجارت با کشورهای منتخب آفریقایی و رقبای تجاری ایران به تفکیک فعالیت   ایرانراهبرد  (6-3)   جدول

 شرح فعالیت 
 [فعالیت ISICکد ]

 راهبرد ایران در تجارت با کشورهای منتخب
 رقبای ایران در تجارت با کشورهای منتخب

 تانزانیا  آفریقاي جنوبی  نیجریه  مصر ساحل عاج  الجزایر 

نیجریه، فرانسه، لیتوانی، اوکراین، لبنان، هند، سوریه، ترکیه،   ط ط ط ب پ ط [D01T02] کشاورزي و جنگلداري 
 روسیه، افغانستان 

 ط ط ط ط ط ط ط [D03]ماهیگیري و آبزي پروي 
 ط ط ط ط ط ط ط [D05T06]استخراج نفت خام و گاز طبیعی و معدن  

هند، فنلاند، نروژ، ایتالیا، سریلانکا، نیوزیلند، اسپانیا، آمریکا،   ط م. پ. ط م.ب. ط ط [D07T08] هاي فلزي و سایر معادن استخراج کانه
 ایرلند، بوتسوانا 

 ط ط ط ط ط ط ط [D09]هاي خدمات پشتیبانی استخراج معدن فعالیت
ها و توتون و تنباکو  هاي غذایی، انواع آشامیدنیتولید فرآورده

[D10T12] فرانسه، هلند، ایرلند، لهستان، غنا، ترکیه، چین، روسیه،   ط ط ط ب حفظ  ط
 مکزیک، بریتانیا، آلمان، اوروگوئه، نیوزیلند 

پ و   [D13T15]هاي وابسته تولید منسوجات، پوشاك، چرم و فرآورده
 م.پ.

ب؛ م.ب.؛  
 م.؛ م.پ.

ب؛  
 ب م.ب.

 ب؛ م.ب. 
 ب

چین، ترکیه، فرانسه، اسپانیا، کامبوج، مراکش، هند، پرتغال،  
ایتالیا، ویتنام، امارات، بریتانیا، بنگلادش، تونس، نپال، کره،  

ژاپن، تایلند، برزیل، دانمارك،  اندونزي، آلمان، نروژ، بلژیک، 
 حفظ  آمریکا، آفریقاي جنوبی، استرالیا، پاکستان، یونان، مجارستان 

  -به جز مبلمان –هاي چوب و چوب پنبه تولید چوب و فرآورده
اتریش، ترکیه، رومانی،  چین، فرانسه، ایتالیا، بریتانیا، آلمان،  ط ط ط ط ب؛ م  ط [D16] ساخت کال از حصیر و مواد حصیربافی 

 پرتغال
هاي ضبط  هاي کاغذي، چاپ و تکثیر رسانهتولید کاغذ و فرآورده

 فرانسه، ایتالیا، ترکیه، اسپانیا، آلمان، آمریکا، هند، کره، چین  ط ط م ط ط م [D17T18] شده 

 ط ط ط ط ط ط ط [D19]هاي حاصل از پالیش نفت  تولید کک و فرآورده

 ب؛ م  ط [D20]هاي شیمیایی تولید مواد شیمیایی و فرآورده

ب؛  
م.ب.
؛ م؛  
 پ

 ط
 ب؛ م.ب. 

 ب؛ پ 
آمریکا، چین، کره، بلژیک، آلمان، عربستان، قطر، روسیه،  

اسپانیا، هلند،  پرتغال، ایتالیا، ترکیه، فرانسه، هند، دانمارك، 
 حفظ  بریتانیا، چک، تایلند، سوئیس، ژاپن، آفریقاي جنوبی، آرژانتین 

اردن، فرانسه، سوئد، سوئیس، آلمان، هند، پاکستان، آمریکا،   ط ط ط م ط م [D21]هاي دارویی شیمیایی وگیاهی تولید داروها و فرآورده
 ایرلند 
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 شرح فعالیت 
 [فعالیت ISICکد ]

 راهبرد ایران در تجارت با کشورهای منتخب
 رقبای ایران در تجارت با کشورهای منتخب

 تانزانیا  آفریقاي جنوبی  نیجریه  مصر ساحل عاج  الجزایر 

 ط ط ط ط ط ط ط [D22]هاي لستیکی و پلاستیکی  تولید فرآورده

چین، آمریکا، فرانسه، اتریش، اسپانیا، آلمان، لهستان، ژاپن،   ب؛ م.ب.  ب ط ط ط م.ب. [D23]هاي معدنی غیرفلزي  تولید سایر فرآورده
 هند، ترکیه، مالزي، هنگ کنگ، برزیل 

 م.پ. ب؛  ب؛ م.ب.  [D24] تولید فلزات پایه 

ب؛  
م.ب.
؛ م؛  
م.پ،
 پ

 ب ب ب

چین، آمریکا، آلمان، ژاپن، فرانسه، ایتالیا، اسپانیا، یونان،  
پرتغال، ترکیه، هند، امارات، غنا، بریتانیا، اوکراین، سنگاپور،  
آفریقاي جنوبی، تایلند، مالزي، روسیه، عربستان، رومانی،  

 بحرین، بلژیک، عمان، کره، سوئد، ایران، هنگ کنگ 

آلت و تجهیزات  تولید محصولت فلزي ساخته شده، به جز ماشین
[D25] پ م ب م ب و م.ب.  ط 

آلمان، چین، ایتالیا، فرانسه، آمریکا، بلژیک، اسپانیا، مالزي،  
امارات، چک، ترکیه، هند، ایرلند، موزامبیک، بحرین، آفریقاي  

 جنوبی، اوگاندا 
 چین، آمریکا، ایتالیا، آلمان، کره، آفریقاي جنوبی، سوئیس  ب ط م.ب. ط ط ط [D26]اي، الکترونیکی و نوري ساخت محصولت رایانه

 چین، هند، ترکیه، فرانسه، بریتانیا، آمریکا، امارات  ط ط حفظ  ط ط ط [D27]تولید تجهیزات برقی 

نشده در جاي دیگر  بندي  آلت و تجهیزات طبقه تولید ماشین
[D28] .م.ب. ب ب ب؛ م  م.ب.؛ م.پ. م.ب 

چین، ایتالیا، آلمان، اسپانیا، ترکیه، سوئد، فنلاند، ژاپن،  
آفریقاي جنوبی، آمریکا، هند، مالزي، فرانسه، کانادا، کره،  
تایلند، بریتانیا، اتریش، سوئیس، امارات، اسلونی، فنلاند،  

 استرالیا، اندونزي 
 چین، ایتالیا، مصر، آلمان، فرانسه  ط ط ط ط م ط [D29]تولید وسایل نقلیه موتوري، تریلر و نیم تریلر 

 ط ط ط ط ط ط ط [D30] تولید سایر تجهیزات حمل و نقل 
بندي نشده در جاي دیگر و  تولید مبلمان، سایر مصنوعات طبقه

 فرانسه، چین، ایتالیا، چک، ترکیه، آلمان، آمریکا  ط ط ط م.ب. م.ب. ط [D31T33]آلت و تجهیزات تعمیر و نصب ماشین

 ط ط ط ط ط ط ط [D35]تامین برق، گاز، بخار و تهویه هوا 
آوري، تصیفه و تأمین آب، دفع پسماند، فاضلاب و بازیافت  جمع

 ط ط ط ط ط ط ط [D36T39]مواد 

 های پژوهش مأخذ: یافته
اولویت متوسط رو به  م. پ.:  باشد. ب: اولویت بالا؛ م. ب.: اولویت متوسط رو به بالا؛ م: اولویت متوسط؛  موقعیت بازاری است. سایر اختصارها مربوط به راهبرد توسعه صادرات بر حسب اولویت به شرح زیر می*: منظور از حفظ، راهبرد حفظ  

 اولویت پایینپ: پایین؛ 


