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Summery 

The country of Oman, due to its special geographical locaƟon and rapid changes in consumpƟon paƩerns, 

has many opportuniƟes for development in this field. Considering populaƟon growth, social and cultural 

changes, and increasing demand for diverse and high-quality food products, idenƟfying and prioriƟzing 

food industry market opportuniƟes in Oman is of great importance. According to the analysis of Oman's 

food import situaƟon in the past years and the review of different product groups in this sector, Oman can 

be recognized as a potenƟal opportunity for Iran in the field of food product export. Although this country 

has a populaƟon of nearly 5 million people, due to the high economic strength of the society and the 

lifestyle of Omani people, the amount of food consumpƟon in this country is relaƟvely high. The country's 

food imports in 2022 have reached about 5 billion dollars; A market that, due to its geographical, poliƟcal, 

and cultural locaƟon, can be a good opportunity for Iran and Iranian businessmen and should be given 

special aƩenƟon. Meanwhile, the growing economy of Oman and the forecasts show that the food market 

of this country and consequently the import of this area will face very good growth . 

Surveys show that Oman will import more than 4.7 billion dollars in 2022 in 18 product groups related to 

food imports. Iran has a significant relaƟve advantage in 11 groups of these goods, and the import of these 

groups in the same year had a value of about 3 billion dollars. However, Iran's total exports to Oman in 

1402 reached only 72.5 million dollars, which is a very small share of this valuable market . 

The invesƟgaƟons of this research show that the main reason for Iran's low share of Oman's imports is the 

intense compeƟƟon in this market. In this compeƟƟon, Iranian exporters are compeƟng in two aspects. 

The first compeƟƟon is with the main suppliers (producers) of food products, which are mainly considered 

to be among the top countries in the world. In this field, Iranian producers must be able to produce 

products that can compete with the best products in the world and at the level of internaƟonal standards. 

The second aspect of compeƟƟon is related to the country's compeƟƟveness in other parts of the value 

chain of food products, including the provision of markeƟng services. In a market where countries like the 

United Arab Emirates and global brands operate as Iran's main compeƟtors, it will be impossible to achieve 

a significant market share without considering the added export value resulƟng from focusing on such 

acƟviƟes. In this way, the importance of research and development acƟviƟes should not be ignored . 
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In this report, while examining the export capaciƟes of Iran to Oman in the field of food based on past 

export records, the relaƟve advantage index revealed in this area is calculated and the needs of the target 

market are prioriƟzed, and finally, considering the drivers affecƟng The future of Oman's food products, 

the perspecƟve of the food consumpƟon market in this market has been examined. At the end, brief 

recommendaƟons are provided for further invesƟgaƟon and focus on future 

studies.   



  
 

 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  مطالب فهرست

٧خلاصه مديريتي 

٨. مقدمه ١

٩. نگاهي اقتصادي و اجتماعي به عمان ٢

٩. معرفي عمان ١.٢

١١. روندهاي تجارت جهاني عمان ١.٢

١٢. مقايسه واردات محصولات غذايي عمان با وضعيت صادراتي ايران ٣

١٢. روند واردات محصولات غذايي عمان ١.٣

١٥وضعيت صادرات ايران و واردات عمان در محصولات غذايي  . مقايسه ٢.٣

١٦هايي از واردات غذايي عمان كه ايران مزيت نسبي ندارد.شناسايي بخش ٣.٣

١٧هاي صادراتي ايران در بازار عمان. بررسي دقيق فرصت ٤

٠٤١٧. بررسي محصولات با كد ١.٤

٠٧٢١. بررسي محصولات با كد ٢.٤

١١٢٢. بررسي محصولات با كد ٣.٤

١٦٢٣. بررسي محصولات با كد ٤.٤

١٧٢٤. بررسي محصولات با كد ٥.٤

١٩٢٥. بررسي محصولات با كد ٦.٤
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٢١٣١. بررسي محصولات با كد ٩.٤

٢٢٣٤. بررسي محصولات با كد ١٠.٤

٣٦هاي صادراتي ايران به عمان و وضعيت كنوني . بررسي اولويت ٥

٣٦هاي وارداتي عمان كه ايران مزيت نسبي داردترين گروه. مهم ١.٥

٣٩از نيم ميليون دلار به عمان . صادرات بيش ٢.٥

٤١. نگاهي به آينده بازار محصولات غذايي عمان ٦

٤٢هاي اجتماعي و جمعيتي . پيشران ١.٦

٤٣. بازار محصولات غذايي عمان چگونه رشد خواهد كرد؟ ٢.٦

٤٥هاي سياستي بندي و توصيه . جمع٧
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  خلاصه مديريتي     

هاي زيادي براي توسعه در اين حوزه دارد. كشور عمان، با توجه به موقعيت جغرافيايي خاص و تغييرات سريع در الگوهاي مصرف، فرصت

بندي  و افزايش تقاضا براي محصولات غذايي متنوع و باكيفيت، شناسايي و اولويت رشد جمعيت، تغييرات اجتماعي و فرهنگيبا توجه به  

هاي  با توجه به تحليل وضعيت واردات مواد غذايي عمان در سال . هاي بازار صنايع غذايي در عمان از اهميت بالايي برخوردار استفرصت

عنوان فرصتي بالقوه براي ايران در حوزه صادرات محصولات غذايي  تواند به گذشته و بررسي گروه محصولات مختلف اين بخش، عمان مي

اما به دليل قدرت اقتصادي بالاي جامعه و سبك زندگي مردم عمان،  ،ميليون نفر دارد ٥نزديك به  جمعيتيشناخته شود. گرچه اين كشور 

  ؛ رسيده استدلار    ارديليم  ٥به حدود  ،  ٢٠٢٢در سال  كشور    نيا  ييمواد غذاواردات  .  بالاستدر اين كشور نسبتآً  مصرف مواد غذايي  اندازه  

به آن    د يباشد و با  يفرصت مناسب  يرانيو تجار ا  ران يا  يبرا  توانديمناسب، م   يو فرهنگ   ياسيس  ،ييايجغراف  تيموقع  ل يكه به دل  يبازار

دهد بازار مواد غذايي اين كشور و به تبع آن گرفته نشان ميهاي صورتبينيپيشرشد عمان و  كه اقتصاد روبه. ضمن اينداشت  ژهيتوجه و

  واردات اين حوزه با رشد بسيار خوبي مواجه خواهد بود.

دلار واردات داشته است.    ارديليم  ٤.٧از    ش يب  ،ييمرتبط با واردات مواد غذا  ييگروه كالا   ١٨در    ٢٠٢٢عمان در سال    دهدينشان م  هايبررس

دلار داشته است.   ارديليم  ٣حدود    يها در همان سال ارزش گروه   نيدارد و واردات ا  قابل توجهي  ينسب  تيكالاها مز  ن يگروه از ا  ١١در    رانيا

بازار ارزشمند به   نياز ا  يكوچك  اريكه سهم بس  دهيدلار رس  ونيليم  ٧٢.٥تنها به    ١٤٠٢به عمان در سال    رانيحال، كل صادرات ا  نيبا ا

  . ديآيحساب م

دليل اصلي پائين بودن سهم ايران از واردات عمان، رقابت شديد در اين بازار است. در اين رقابت   دهدهاي اين پژوهش نشان ميبررسي

  كه عمدتاً   است  كنندگان اصلي (توليدكنندگان) محصولات غذاييتامين  با  اولرقابت  صادركنندگان ايراني در دو جنبه در حال رقابت هستند.  

توليدكنندگان ايراني بايد بتوانند محصولاتي قابل رقابت با برترين محصولات  ،در اين حوزه. شوندبرترين كشورهاي جهان محسوب مياز 

هاي زنجيره ارزش پذيري كشور در ساير قسمترقابت مربوط به توان رقابت  توليد كنند. جنبه دومالمللي  بينو با سطح استانداردهاي  جهان  

و  متحده عربي امارات كشورهايي مانند كه بي اشاره كرد. در بازاري  بازاريا توان به ارائه خدماتمحصولات غذايي است كه از جمله آن مي

ابل توجه بدون درنظرگرفتن ارزش افزوده صادراتي ، دستيابي به سهم بازار قكنندايران فعاليت مي  اصلي  برندهاي جهاني به عنوان رقباي

هاي مربوط به تحقيق و توسعه نيز نبايد ناديده  در اين مسير، اهميت فعاليت  هايي غيرممكن خواهد بود.حاصل از تمركز بر چنين فعاليت

    انگاشته شود.

بر سوابق صادراتي گذشته، شاخص   با تكيه هاي صادراتي ايران به كشور عمان در حوزه مواد غذايي  در اين گزارش، ضمن بررسي ظرفيت

هاي تاثيرگذار  با توجه به پيشران در نهايت،  و    بندي شده استبازار هدف، اولويتاي  و نيازه  محاسبه  مزيت نسبي آشكاره شده در اين حوزه

هاي توصيهدر پايان نيز  انداز بازار مصرف مواد غذايي در اين بازار مورد بررسي قرار گرفته است.  چشم  بر آينده محصولات غذايي عمان،

 شود. ميارائه و تمركز در مطالعات بعدي هاي بيشتر بررسي اجمالي به منظور انجام



  
 

 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  مقدمه. ١

  ها را بايد جست؛ فرصت

اشتغال  صنعت غذايي به عنوان يكي از اركان اساسي اقتصاد هر كشور، نقش مهمي در تأمين نيازهاي غذايي جامعه و ايجاد  

هاي زيادي براي  كند. كشور عمان، با توجه به موقعيت جغرافيايي خاص و تغييرات سريع در الگوهاي مصرف، فرصت ايفا مي 

و افزايش تقاضا براي محصولات غذايي متنوع   توسعه در اين حوزه دارد. با توجه به رشد جمعيت، تغييرات اجتماعي و فرهنگي 

هاي بازار صنايع غذايي در عمان از اهميت بالايي برخوردار است. اين پروژه به  بندي فرصت و باكيفيت، شناسايي و اولويت 

دهد.  هاي صادراتي ايران به عمان را ارائه مي هاي بازار، پتانسيل پردازد و با تجزيه و تحليل داده ها مي بررسي دقيق اين فرصت 

گذاري و توسعه بازار صنايع غذايي در عمان  زمينه سرمايه هاي استراتژيك در  گيري هدف نهايي اين پژوهش، كمك به تصميم 

 است.

ميليارد    ٦.٣حدودا    ١٤٠٢صادرات محصولات غذايي ايران در سال    ، گمرك جمهوري اسلامي ايرانتوسط    طبق آمار منتشرشده 

در  ايران    ست كه؛ اين درحالي ميليارد دلار بوده است  ٤.٧حدودا    ٢٠٢٢دلار و اندازه واردات محصولات غذايي عمان در سال 

روابط سياسي بلندمدت   ؛ عليرغم اينكهسهم داشته استبازار غذايي اين كشور همسايه ميليون دلار از  ٧٢.٥تنها   ١٤٠٢سال 

  بين اين دو كشور وجود دارد.  و بسيار خوبي 

  مسير پژوهش؛ 

پرسش اصلي اين پژوهش در    هاي اساسي از چه مسيرهايي استفاده شده است؟گويي به پرسش در اين پژوهش براي پاسخ 

،  هااين فرصت ، در درجه نخست، رواز اين هاي صادرات محصولات غذايي ايران به كشور عمان است. يافتن فرصت  خصوص

آشكار شده محصولات صادراتي كه طي بازه زماني  مزيت نسبي  سوابق صادراتي ايران و  بر    مبتني  بر اساس آمار و اطلاعات و

مورد استفاده  به عنوان يكي از معيارهاي اصلي    مزيت نسبيبررسي و شناسايي شده است.  به طور بالقوه  اند،  ساله پايدار بوده   ٥

بر  از يك طرف، در سمت تقاضا نيز، است.  داراي مزيت رقابتي در بازارهاي جهاني هايحوزه شناسايي   جهتدر اين پژوهش 

بررسي قرار    موردسال متوالي    ٥  طيايجاد شده در اين بازار  نيازهاي  اساس سوابق وارداتي محصولات غذايي در كشور عمان،  
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رقبايگرفته   است.  عمان  بازاردر    فعلي  و در هر گروه محصولي،  آنها شناسايي شده  پژوهش در    و وضعيت  اين  در  ضمنا 

ها ارائه شده  متقارن نيز در كنار آن   ها از مقادير مزيت نسبي استفاده شده و مقادير مزيت نسبيگروه  محاسبات و فيلتر كردن

هاي تاثيرگذار بر بازار مصرف محصولات غذايي در  ، پيشران ها و روندهاي آينده بر اساس كلان داده از طرف ديگر،  است.  

سايت گمرك جمهوري اسلامي ايران، وب از منابع رسمي و معتبر مانند    در اين مسير، عمان مورد ارزيابي قرار گرفته است.  

    شده است.استفاده بانك جهاني و  ١الملل مركز تجارت بين وابسته به 

  عمان  بهاقتصادي و اجتماعي  نگاهي. ٢

    معرفي عمان. ١.٢

فارس به شمار    جي در منطقه خل  كيمهم و استراتژ  ياز كشورها   ي كيعربستان،    ره يجزو در شبه   اي آس  يغربعمان، واقع در جنوب 

خود،    ييايجغراف  تيموقع  لينفر، به دل  ون يليم  ٥  بر  بالغ  يتيمربع و جمع  لومتريك  ٣٠٩,٥٠٠حدود    يكشور با مساحت   ني. ارود يم

است، اما    يطور عمده وابسته به منابع نفتعمان به  اقتصاد  .شودي محسوب م  يالمللن يب  باطاتتجارت و ارت   يمهم برا  يادروازه 

 

1 www.trademap.org 

  عمان يتيجمع يآمارها . ١شكل 

 يبانك جهانمنبع: 
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حركت    ي رنفت يغ   يهادهد و به سمت توسعه بخش   ش يرا افزا  ي دولت عمان تلاش كرده تا تنوع اقتصاد  ر، ياخ  ي هادر سال 

 .است ييغذا عي و صنا  يكشاورز ،ي مختلف از جمله گردشگر عيدر صنا ي گذاره يها شامل سرماتلاش  ني كند. ا

تغ  با به  زندگ   عيسر   راتييتوجه  سبك  افزا  يدر  برا  ش يو  باك  يتقاضا  به    ت، يفيمحصولات  برا  كيعمان  جذاب    ي بازار 

تبد ا  لي صادركنندگان  است.  به  نيشده  همچن  تيجمع  لي دلكشور  رشد،  به  رو  و  الگوها  راتييتغ   نيجوان  مصرف،    يدر 

غذا  يبرا  ياد يز   يهافرصت محصولات  كشاور  ،ييصادرات  كالاها  يزمحصولات  است  يصنعت   يو  كرده    عمان   .فراهم 

كشور    ن يحمل و نقل مؤثر است. ا   ي هامدرن و شبكه   ي تجارت، از جمله بندرها  ي مناسب برا  ي هارساخت يز   ي دارا  همچنين

  ي و صادركنندگان خارج  گذارانه يسرما  يرا برا  ط يشرا  ،يگمرك  يندها يفرآ  لي و تسه  يدر تلاش است تا با كاهش موانع تجار

  .بهبود بخشد

  ي مقصد جذاب برا   كيبه عنوان    تواندي كشور م  ني موجود در بازار عمان، ا  ي هاو فرصت  ي اقتصاد  يهاي ژگ ي توجه به و  با

  ك ياستراتژ   يهاي ريگم يبه تصم  تواندي بازار م   ليها و تحلفرصت  نيا   ييصادرات كالاها و خدمات در نظر گرفته شود. شناسا 

 كمك كند.  گذارانه يتجار و سرما يبرا

  يكلان اقتصاد يروندها .١نمودار 

 يبانك جهانمنبع: 



  
 

 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  تجارت جهاني عمان روندهاي . ١.٢

امارات متحده    ن، ي است. چ  ييكايو آمر  يياروپا  ، ييايآس  ي كشورها  گر يو د  هيهمسا   ي با كشورها  ي قو  ي روابط تجار  ي عمان دارا

باز    يتجار  يهااست يس  ل يدلعمان به   ن،ي عمان هستند. همچن  يتجار  يشركا  نيتراز جمله بزرگ   يو عربستان سعود  يعرب

دهد كه  روندها و آمارها نشان مي   است.   ي خارج  ي هاي گذاره يمختلف، به دنبال جذب سرما  يبا كشورها   يو توافقات تجار

واردات روند بهتر  نسبت به رشد  در شرايطي كه رشد صادرات اين كشور  كند.  عمان اقتصادي پويا و روبه رشدي را تجربه مي 

 .  داشته استو قابل توجهي  

منابع تجارت  در    كه در اين گزارش استفاده شده قابل اتكا نبودن آن است؛ زيرا  ٢٠٢٣هاي سال  نكته قابل ذكر درباره داده 

اما به هر حال در اين گزارش  شود.  دقيق و قابل اتكايي محسوب نمي   هايداده جهاني هنوز از طرف عمان ثبت نشده و در واقع  

استفاده شده  ساله    ٥از متوسط    و  ٢٠٢٢هاي  نيز ارائه شده اما براي دقت بهتر در محاسبات از داده  ٢٠٢٣هاي سال  تمام داده

 است.

 ميليارد دلار) ( روند تجارت جهاني عمان  .٢نمودار 
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 المللي مركز تجارت بينمنبع: 



  
 

 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  با وضعيت صادراتي ايران محصولات غذايي عمان واردات مقايسه .٣

  رشدي   روبه  و  مثبت  روند  از  كشور  اين  اقتصادي  روندهاي  ديگر  مانند  نيز  غذايي  مواد  بخش  در  عمان  جهاني  تجارت  روندهاي

  يعني  ؛است  رسيده  دلار  ميليارد   ١.٩  به  دلار   ميليارد  ١.٣  از   ٢٠٢٢  تا  ٢٠١٩  سال   از   عمان  غذايي  مواد  صادرات .  است  برخوردار

  و   نشده   ثبت   كامل   صورت   به  هنوز  ٢٠٢٣  سال  عدد (  است  كرده  تجربه  غذايي   مواد   صادرات  در   را  ٪١٣  سالانه  مركب  رشد

  كه  روندي   ، است  عمان   در   غذايي   مواد   واردات   ٪ ١٢  سالانه  مركب  رشد   بخش  اين   در   اهميت  حائز   نكته .  ) نيست  استناد  قابل

  توجه   بايد   البته .  شد   خواهد   بررسي   بيشتر   گزارش   ادامه   در   روندها   اين   دلايل .  دارد  عمان   در   اقتصادي   بخش   اين   پويايي   از   نشان 

  . دارد غيرغذايي  هايبخش  در   واردات بيشتر  رشد از  نشان كه است كاهش  حال در واردات كل از سهم  روند كه كنيم

  

 محصولات غذايي عمان  روند واردات. ١.٣

  در  غلات  سهم   گرچه . است  شده   ارائه  دورقمي سركد  با   گمركي هايتعرفه   در  غذايي   مواد   واردات  سالهپنج   روند   زير   جدول   در 

  اتكا   قابل   و  اندنشده   ثبت  جهاني  منابع  در   كامل  طور  به  هنوز   ٢٠٢٣  سال  هاي داده (   غذايي  واردات  كل  از  ٪ ١٩  با   ٢٠٢٣  سال

 (ميليارد دلار) تجارت محصولات غذايي عمان  .٣نمودار 

 المللي مركز تجارت بينمنبع: 



  
 

 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  عمان   كشور  واردات  از   سهم   بيشترين  ٠٤  سركد  با   لبنيات  بخش   كه  دهد مي   نشان   ساله   ٥  ميانگين  اما   شود مي   شامل   را)  نيست

  دلار   ميليون   ٩٣٢  ازبيش   ٢٠٢٢  سال   در  بخش  اين  واردات  ارزش.  است  كرده  خود  آن   از  عمان   غذايي  واردات  كل  از  ٪ ١٩  با  را

  بوده   دلار   ميليون   ٨٦٣  كه   ١٤٠٢  سال   در   بخش   همين   در   ايران   صادرات   با   توانيممي   بهتر،   درك   و   مقايسه   براي .  است  بوده 

  بررسي .  باشد   ايران   لبني  صنايع  براي   خوبي   فرصت   تواندمي   كه  دهد مي   نشان  ارزشمند   بازار  اين   اندازه.  مقايسه كنيم  است

  را  عمان   غذايي   مواد   واردات  كل   از   ٪ ٣٦  از   بيش   سالانه )  ٠٤(   لبني  و )  ١٠(  غلات   بخش   دو   كه  دهد مي   نشان   پنج ساله   آمارها 

  خواهد   پرداخته   عمان   كشور   وارداتي   هايبخش   اين   از  يك  هر  بررسي   به  تر دقيق   صورت   به   گزارش   ادامه  در   .شوندمي   شامل 

 . شود پيشنهاد  و  شناسايي ايران غذايي  صنايع  براي  صادراتي  هايفرصت  تا  شد

   محصولات غذايي عمان . واردات١جدول 
  (هزار دلار)  ٢٠٢٣تا سال  ٢٠١٩غذايي از سال  محصولاتكل واردات 

 ساله ٥ميانگين  ٢٠٢٣ ٢٠٢٢ ٢٠٢١ ٢٠٢٠ ٢٠١٩ شرح كدها 
درصد 
از كل  

)٢٠٢٣ ( 

 غلات 



شير و محصولات لبني، تخم پرندگان، عسل  
طبيعي، محصولات خوراكي با منشا حيواني و 
در جاي ديگر گفته نشده و مشمول شماره 

 ديگر تعرفه نشده باشد. 



 گوشت و  احشاي خوراكي 



چربي ها و روغن هاي حيواني، نباتي يا  
و محصولات   (microbial)ميكروارگانيزمي

حاصل از تفكيك آن ها، چربي هاي خوراكي  
 آماده، موم هاي حيواني يا نباتي





فرآورده هاي غلات، آرد، نشاسته، فكول يا 
 شير، نان هاي شيريني





ميوه و مغزهاي خوراكي؛ پوست مركبات يا 
 خربزه





نباتات، ريشه و غده هاي زير سبزيجات، 
 خاكي خوراكي 





فرآورده ها از سبزيجات، ميوه ها يا از ساير 
 اجزاي نباتات 





  
 

 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  (هزار دلار)  ٢٠٢٣تا سال  ٢٠١٩غذايي از سال  محصولاتكل واردات 

 ساله ٥ميانگين  ٢٠٢٣ ٢٠٢٢ ٢٠٢١ ٢٠٢٠ ٢٠١٩ شرح كدها 
درصد 
از كل  

)٢٠٢٣ ( 



دانه و ميوه هاي روغن دار، دانه و بذر ميوه 
گوناگون، نباتات صنعتي يا دارويي، كاه و  هاي 

 نواله


 فرآورده هاي خوراكي گوناگون 

 نوشابه ها، آبگون هاي الكي و سركه 

 قند و شكر و شيريني 

 قهوه، چاي، ماته و ادويه جات 

كاكائو و فرآورده هاي آن 



فرآورده هاي گوشت، ماهي، قشرداران،  
صدفداران يا ساير آبزيان فاقد ستون فقرات، يا  

 حشرات 




محصولات صنعت آردسازي، مالت، نشاسته و 
 فكول، اينولين، گلوتن گندم 





ماهي ها و قشرداران، صدفداران و ساير آبزيان 
 فاقد ستون فقرات 





صمغ ها، رزين ها و ساير شيره ها و عصاره  
 هاي گياهي 



 مجموع

 
 المللي مركز تجارت بينمنبع: 



  
  
 
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

 در محصولات غذايي  وضعيت صادرات ايران و واردات عمان مقايسه  .٢.٣

عمان باشد؛ اما در حال حاضر،   يي از محصولات غذا ياريبس يموثر برا ياكنندهن ي تأم تواندي م رانيكه ا دهدي و عمان نشان م رانيا نيصادرات و واردات ب تيوضع سهيمقا 
، كه  ٠٨  و   ٠٧  ي تعرفه دو رقم   ي محصولات مربوط به كدها  ، هاي كالايي زير مجموعه محصولات غذاييگروهاز واردات عمان را به خود اختصاص داده است. در   ي سهم كم
نباتات، ريشه و غده "شامل   يا پوست خربزه و همانندهاي خوراكي؛ پوست  ميوه "و    "هاي زيرخاكي خوراكي سبزيجات،  به ساهر چند ناچيز،  هستند،    "مركبات    ر ينسبت 

  اند. در صادرات به عمان داشته يعملكرد بهتر ييغذا عيصنا  يهاگروه 

در    ران يكه ا   ييهاها، لازم است بخش فرصت   ن يبهتر از ا  يبرداربهره   يحال، برا  ن ياست. با ا  ييدر بخش مواد غذا  ران ي ا  يتوسعه صادرات   يها دهنده فرصت ارقام نشان   نيا
رد يگ  رارق ي ابي مورد ارز قيطور دقها به حوزه  ني به عمان در ا ي صادرات  ليشوند و پتانس ييدارد شناسا  يرقابت  تيها مزآن 

 المللي و گمرك ج.ا.امركز تجارت بينمنبع: 















 

 


    
   

 


  


 
    


















 



  





                 

)ميليون دلار(مقايسه وضعيت صادرات ايران و واردات عمان در محصولات غذايي براساس ميانگين پنج ساله . ٤نمودار 

ساله صادرات ايران ٥متوسط  متوسط پنج ساله صادرات ايران به عمان متوسط پنج ساله واردات عمان



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  كه ايران مزيت نسبي ندارد  واردات غذايي عمان از هايي بخش  شناسايي.٣.٣

براي پنج سال اخير يعني  محاسبات  اين    اند.در جدول ذيل ليست شده   دارد   ٠.٥هايي كه ايران مزيت نسبي كمتر از  بخش 

بالقوه صادرات مواد غذايي به عمان  هاي  گام بعدي براي نزديك شدن به شناسايي فرصت   صورت گرفته و   ١٤٠٢تا    ١٣٩٨

ست كه ايران در آن مزيت صادراتي قابل قبولي ندارد. جدول زير  ا   هايي بعد از استخراج كامل روندهاي وارداتي، حذف بخش 

 هاي نسبي صادراتي ايران است.حاصل مقايسه واردات عمان و مزيت

ها مزيت نسبي قابل توجهي  بخش از آن   ٧بخشي (سركد دورقمي) كه عمان واردات محصولات غذايي دارد، ايران در    ١٨از  

تفكيك براساس مقياس    اين   . شودمي   شامل  را   عمان  غذايي  مواد  واردات   كل   از   ٪ ٤٥بخش    ٧ست كه اين  ا   ندارد. اين درحالي 

اند و در ادامه به  ارائه شده   ٢در جدول  اند  داشته   ٠.٥محصولاتي كه مزيت نسبي كمتر از  .  مقادير مزيت نسبي انجام شده است

 . شودمي پرداخته  به تفكيك  ،اندبوده  ٠.٥هايي كه مزيت نسبي ايران بالاتر از گروه 

 دارد  نواردات عمان با سركد دو رقمي كه ايران مزيت نسبي  .٢جدول 

 (هزار دلار)  دارد ٠.٥هايي با سركد دورقمي كه ايران مزيت نسبي كمتر از گروه 

 ٢٠٢٣ ٢٠٢٢ ٢٠٢١ ٢٠٢٠ ٢٠١٩ شرح كدها 
درصد از كل  

)٢٠٢٣ ( 

 غلات 

 گوشت و  احشاي خوراكي 

ميوه و مغزهاي خوراكي؛ پوست مركبات يا خربزه 



دانه و ميوه هاي روغن دار، دانه و بذر ميوه هاي  
 گوناگون، نباتات صنعتي يا دارويي، كاه و نواله



 قهوه، چاي، ماته و ادويه جات 



فاقد ماهي ها و قشرداران، صدفداران و ساير آبزيان 
 ستون فقرات



 صمغ ها، رزين ها و ساير شيره ها و عصاره هاي گياهي 

 مجموع

المللي مركز تجارت بينو  منبع: گمرك ايران  

   



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  هاي صادراتي ايران در بازار عمان   بررسي دقيق فرصت .٤

مزيت    در آن گروه محصولات  و ايران  شونددر اين بخش نيازهاي عمان كه براي ايران فرصت صادراتي محسوب مي 

است. ضمنا گروه محصولاتي كه واردات عمان كمتر از    دارد به تفكيك گروه محصولات بررسي شده  ٠.٥نسبي بالاتر از  

رقابت براساس سهم صادركنندگان و  اند. در ادامه بررسي هر گروه، وضعيت  نيز حذف شده   يك ميليون دلار بوده است

 شود. نيز ارائه مي  كنندگان اصليتامين 

   ٠٤ كدبررسي محصولات با . ١.٤

 شير و محصولات لبني، تخم پرندگان، عسل طبيعي و ...

نقاط قوت صادراتي    از  يكي   داراست؛گروه از محصولات غذايي كه بيشترين سهم از واردات عمان را    اوليناين گروه به عنوان  

شود. در جدول مقابل گروه محصولاتي كه بين واردات عمان و مزيت نسبي ايران انطباق دارد، ارائه  ايران نيز محسوب مي 

 شده است. 

ميليون دلار در سال است    ٢٤٧ها مزيت نسبي دارد بالغ بر هاي لبني كه ايران در آن عمان در گروه پنج ساله  واردات متوسط  

توانيم به انواع محصولات  ها ميشود. در بين اين گروه كه بازار ارزشمند و قابل توجه براي صنعت لبنيات ايران محسوب مي 

ميليون دلار در سال، انواع شير كامل، خامه، شير بدون    ٥٠لبني فرآوري شده مثل انواع پنير و ... با ارزش وارداتي بيش از  

  ها دارد. مزيت نسبي قابل قبولي براي صادرات در اين گروه   نيز  و ايران بوده    قابل توجهعمان    واردات چربي و ... اشاره كرد كه  

افزوده بالا است. تمركز  شده و داراي ارزش لات فرآوري يكي از نكات حائز اهميت در اين بخش، فرصت صادراتي براي محصو

 هاي لبني ايجاد نمايد. تواند حاشيه سود بسيار مناسبي براي شركتبر چنين محصولاتي مي 

 

 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان  .٣جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار) 
كدهاي با مزيت نسبي بالاتر از   

٠.٥ 
 )(RCAمزيت نسبي عمانساله واردات  ٥متوسط  عمان ٢٠٢٢واردات 









-









 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

از نظر جغرافيايي، صنعت محصولات لبني عمان در سال هاي اخير به دليل شهرنشيني بيشتر، جمعيت رو به رشد و تغيير  

و   پايتخت، مسقط  از جمله  مناطق شمالي  در  لبنيات عمان عمدتا  است. صنعت  يافته  گسترش  تدريج  به  مشتريان،  سليقه 

ها مراكز اصلي مصرف  هاي بهتري دارند. اين مكان متمركز است كه تراكم جمعيت بيشتر و زيرساختهاي اطراف آن  استان 

ترين محصولات لبني شامل شير،  دهند. در عمان، مهم اي از محصولات لبني را افزايش مي هستند و تقاضا براي طيف گسترده

هاي لبني صفوا، مزرعه  دار، لبن و بستني است. نوشيدني ماست، پنير، كره و ساير محصولات با ارزش افزوده مانند شير طعم

 .لبني مرم، شركت لبنيات مزون و شركت توسعه كشاورزي ملي از ديگر رقباي اصلي اين صنعت هستند

ها يعني  دو شريك تجاري اصلي عمان در اين گروه ٠٤ها و روندهاي واردات گروه محصولات سركد با بررسي و تحليل آمار 

   ٠٤امارات متحده عربي و عربستان سعودي كاملا مشهود هستند. دو كشوري كه بيشترين سهم از واردات عمان را در سركد 

  دو   اين  كه  ستا   درحالي  اين.  هستند  عمان  واردات  ساله  ٥  متوسط  از  ٪٢١  با  عربستان  و  ٪٣٨با  متحده عربي  امارات    دارند

ندگان اروپايي و امريكايي  كنتامين   با   مستقيم  غير  شكل   به  ما  يعني  نكته   اين  و  هستند  لبنيات  واردكنندگان   ترين بزرگ   از  كشور

ميليارد دلار واردات بخش    ٢.٢نزديك به    ٢٠٢٢در سال  متحده عربي  موضوع حائز اهميت اين است كه امارات     مواجه هستيم. 

  امارات   واردات  از   سهم  بيشترين   ٪ ٧  با  تركيه  و  ٪ ٩  با  هلند   ، ٪١٤  با  عربستان   ، ٪٢٣لبنيات داشته است به ترتيب نيوزيلند با  



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

٣٦%

٣٥%

٢١%

٦%

٢%

امارات متحده عربي

هلند

عربستان سعودي

بحرين

ساير

٠٤٠٢٩١كد 

٩٠%

٩%

١%

امارات متحده عربي

عربستان سعودي

ساير

٠٤٠٢٢٩كد 

٣٨%
٢٤%

١١%
٧%

٤%
٤%

٣%
٣%

٢%
٦%

مالزي

عربستان سعودي
بلژيك

هند
امارات متحده عربي

دانمارك
ليتواني

آلمان
فرانسه

ساير

٠٤٠٢١٠كد 

٤٥%

٣٢%

١٥%

٢%

٢%

٤%

امارات متحده عربي

بلژيك

دانمارك

نيوزلند

آلمان

ساير

٠٤٠٢٢١كد 

  فعاليت   منطقه  در   كالا   تامين  هاب  نقش  در   متحده عربي  امارات   اينجا   در  واقع  در .  اندداده   اختصاص  خود   به   را  متحده عربي

  ٪ ١٠  نيوزيلند،  از   آن  ٪ ٢١ميليارد دلار واردات در بخش لبنيات داشته است كه    ٢.٥از  بيش   ٢٠٢٢  سال  عربستان نيز در   . كندمي

  ٪ ٩كنند، دانمارك با  بعد از اين دو كشور منطقه كه نقش هاب كالا را بازي مي  . است  شده  تامين  هلند  از  آن ٪٩  و   بحرين   از

  اين   از  ٪٧سال گذشته    ٥همچنين بلژيك به طور متوسط در   .دارد  عمان   لبنيات  بخش  واردات  مستقيم  تامين  از  را  سوم  رتبه

ترين رقباي كلان ايران در منطقه و در  توانيم مهمبا اين بررسي مي   اختصاص داده است.  خود  به  را  عمان  واردات  از  بخش

كنندگان لبنيات عمان در گروه محصولات لبني (با كد شش  ترين تامين در ادامه نيز مهم  بازار لبنيات كشور عمان بشناسيم.

  رقمي) ارائه شده است. 

   )٢٠٢٣-٢٠١٩( سالهبراساس ميانگين پنج ٠٤هاي زير ذيل كد كنندگان عمان در گروهتامين  . ٥نمودار 

   

 

   

   

   

 

 

 

 

 

 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

٤٦%

٣٨%

٦%

٥%

٣%

٢%

عربستان سعودي

امارات متحده عربي

مالزي

بحرين

هلند

ساير

٠٤٠٦٩٠كد 

٤٤%

٣٥%

٥%

٥%

٤%

٣%

٢%

٢%

عربستان سعودي

امارات متحده عربي

فرانسه

دانمارك

انگلستان

ايالات متحده آمريكا

مالزي

ساير

٠٤٠٦٢٠كد 

٣١%

٢٤%

١٥%

٧%

٧%

٥%

٣%

٣%

٢%

٣%

دانمارك

امارات متحده عربي

عربستان سعودي

آلمان

قبرس

قطر

مصر

فرانسه

ايالات متحده آمريكا

ساير

٠٤٠٦٦٠كد 

٥٩%

١٥%

١٤%

٤%

٢%

٢%

٢%

٣%

عربستان سعودي

امارات متحده عربي

هلند

اسپانيا

فرانسه

دانمارك

آلمان

ساير

٠٤٠٢٩٩كد 

 

 

 

 

 

  

  

  

  

    

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

كنندگان اصلي كه سهم قابل توجهي داشته باشد  اين است كه ايران در هيچ يك از اين گروه محصولات جزو تامين   مهمنكته  

 است.  دلارميليون   ٩٠٠ست كه صادرات لبنيات ايران در حال رسيدن به مرز ا  و اين در شرايطي شودديده نمي 

  

  

 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

   ٠٧ كدبررسي محصولات با . ٢.٤

 ) سبزيجات، نباتات، ريشه و غده هاي زير خاكي خوراكي (

  ٠٧١٠١٠  محصولات   ، گروه است  ي خوراك  ي خاك  ر يز ي و غده ها  شه ي، نباتات، ركه سبزيجات ٠٧در بين محصولات با سركد  

صادراتي به عمان را دارد. هرچند    مزيت   ايران   است كه  ٠٧از كد    شود تنها گروهكه انواع سيب زميني خام و ... محسوب مي 

 تواند بازار هدف ارزشمندي باشد. ست اما براي توليدكنندگان اين محصول مي بازار نسبتا كوچكي 

 )  ٢٠٢٣-٢٠١٩متوسط پنج ساله ( ٠٧واردات عمان ذيل كد  .٤جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار) 
 ) (RCAمزيت نسبي  ساله واردات عمان ٥متوسط  عمان ٢٠٢٢واردات  ٠.٥بالاتر از  كدهاي با مزيت نسبي 



 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

از    ٪ ٧ست اما تنها  ا   مزيت رقابتي نسبتا بالايينكته حائز اهميت اين است كه با اينكه ايران در اين گروه از محصولات داراي  

بيشترين سهم صادرات    ٪١٦و هند با    ٪٣١با  متحده عربي  و امارات    داده است  به خود اختصاصسهم بازار وارداتي عمان را  

 كالايي را به عمان دارا هستند.  اين گروه

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 
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١٦%

امارات متحده عربي

هند

مصر

ايران، جمهوري اسلامي

اردن

چين

پاكستان

ساير

٠٧١٠كد  براساس ميانگين   به عمان  ٠٧١٠كشورهاي صادركننده گروه محصولات  .٥جدول 
 )  ٢٠٢٣-٢٠١٩(  سالهپنج



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

   ١١ كدبررسي محصولات با . ٣.٤

  ) محصولات صنعت آردسازي، مالت، نشاسته و فكول، اينولين، گلوتن گندم (

ها دارد.  ايران مزيت نسبي قابل قبولي در آن ، چهار گروه از واردات عمان وجود دارد كه  ١١از محصولات زيرمجموعه كد  
تواند بازار هدف قابل توجهي براي  ميليون دلار در سال است كه مي   ٧واردات عمان در مجموع اين چهار گروه نزديك به  

 صنايع غذايي فعال در اين حوزه باشد. 

 )  ٢٠٢٣-٢٠١٩(    ١١واردات عمان ذيل كد   .٦جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار) 
 ) (RCAمزيت نسبي ساله واردات عمان ٥متوسط  عمان ٢٠٢٢واردات  ٠.٥كدهاي با مزيت نسبي بالاتر از  

-







 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

پاكستان    ١١٠٨در محصولات كد    كنندگان متفاوتي دارد.هاي غذايي است كه تركيب تاميناين گروه محصولات از معدود گروه

  ٪ ٨٩در مجموع ، هند و تايلند قرار دارند كه  متحده عربي بالاترين سهم از بازار واردات عمان را دارد. بعد از آن امارات ٪ ٢٨با 

  كنند. از اين گروه را براي عمان تامين مي 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين   

٢٨%

٩%

٢٥%

٢٧%
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٣%

٧%

پاكستان

تايلند

هند

امارات متحده عربي

مالت

عربستان سعودي

ساير

١١٠٨كد 

براساس ميانگين   ١١٠٨صادركنندگان به عمان در گروه محصولات كد  .٦نمودار 
   سالهپنج



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

    ١٦ كدبررسي محصولات با . ٤.٤

  ) فرآورده هاي گوشت، ماهي، قشرداران، صدفداران يا ساير آبزيان ...(

از   ش رقميمحصول با كد ش  شوند تنها يك گروههاي گوشتي و دريايي محسوب مي فرآوردهكه  ١٦در حوزه محصولات كد 

  ٢٠٢٢واردات عمان وجود دارد كه در آن ايران نيز مزيت نسبي قابل توجهي دارد. هر چند واردات عمان در اين گروه در سال  

 شده است. ميليون دلار بوده است. اين گروه شامل انواع گوشت آماده و فرآوري  ٥.٧

 ) ٢٠١٩-٢٠٢٣(   ١٦واردات عمان ذيل كد  .٧جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار)   
 ) (RCAمزيت نسبي ساله واردات عمان ٥متوسط  عمان ٢٠٢٢واردات  ٠.٥با مزيت نسبي بالاتر از    كدهاي 



 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

است كه   ) ١٦٠٢هاي گوشتي (كد  ترين شريك تجاري عمان در گروه محصولات فرآورده به عنوان مهممتحده عربي  امارات  

سال گذشته به    ٥در  از اين گروه را    ٪١٠كننده دوم  عربستان نيز به عنوان تامين   كند.از كل واردات عمان را تامين مي   ٪٧٦

 عمان صادر كرده است. 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

٧٦%

١٠%

٣%

٢%

٩%

امارات متحده عربي

عربستان سعودي

كويت

برزيل

ساير

١٦٠٢كد     سالهبراساس ميانگين پنج به عمان ١٧٠٢صادركنندگان محصولات كد  .٧نمودار 
)٢٠٢٣-٢٠١٩  (  



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

 ١٧ كدبررسي محصولات با . ٥.٤

 ) قند و شكر و شيريني ( 

سه گروه از محصولات، بين واردات عمان و مزيت نسبي ايران انطباق وجود دارد. واردات عمان  در  در بخش قند و شيريني  

 ميليون دلار در سال بوده است.  ٤٠اين سه گروه مجموعا به طور متوسط بيش از  در 

 ) ٢٠١٩-٢٠٢٣(   ١٧واردات عمان ذيل كد  .٨جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار) 
 ) (RCAمزيت نسبي ساله واردات عمان ٥متوسط  عمان ٢٠٢٢واردات  ٠.٥با مزيت نسبي بالاتر از    كدهاي 







 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

، كشورهاي لهستان،  براي عمان است  ١٧٠٤كننده محصولات گروه  تامين ترين  به عنوان مهم متحده عربي  درحالي كه امارات   

با    شوند. كنندگان اين گروه محصولي براي امارت محسوب مي امريكا، چين، انگليس، تركيه و هند به ترتيب مهمترين تامين 

  تر بررسي نمائيم. دقيق كنندگان اصلي عمان در اين گروه محصولي را  توانيم تركيب تامين اين اطلاعات مي 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 
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امارات متحده عربي

تركيه

پاكستان

هند
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چين

عربستان سعودي

ساير

١٧٠٤كد 
  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ١٧٠٤صادركنندگان محصولات  .٨نمودار 

  )٢٠٢٣-٢٠١٩  (   



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

   ١٩ كدبررسي محصولات با . ٦.٤

  ) هاي شيرينيفرآورده هاي غلات، آرد، نشاسته، فكول يا شير، نان(

زيرگروه با كد شش رقمي مزيت نسبي    ٥شوند، ايران در  هاي غلات محسوب ميو محصولات آن كه فرآورده   ١٩ذيل كد  

بوده است. در اين    ٢٠٢٢ميليون دلار در سال    ٢٥٧ارزش واردات اين محصولات در عمان بيش از  ست كه  ا  دارد. اين درحالي 

  هاي بسيار مناسبي براي صادرات به عمان دارند. بين محصولاتي از قبيل كلوچه، بيسكويت، و انواع ماكاروني و نودل فرصت 

 ) ٢٠١٩-٢٠٢٣(   ١٩واردات عمان ذيل كد  .٩جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار) 

كدهاي با مزيت نسبي بالاتر از   
٠.٥ 

 عمان  ٢٠٢٢واردات  
ساله واردات   ٥متوسط  

 عمان 
 ) (RCAمزيت نسبي











 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

...    و   سازي بيسكوئيت  يا  سازيشيريني   نان   خبازي،   محصولات  يعني   غلات  هاي فرآورده   بخش  در   محصولات   از   گروه  دو

  در   عمان  واردات  از  دلار   ميليون  ٢٦٥ به  نزديك  مجموع در )  ١٩٠٢... (  شده  پر   يا  شده  پخته  حتي   غذايي، خميرهاي  و ) ١٩٠٥(

  .اندداده  تشكيل  را ٢٠٢٢ سال

  عمان   واردات  از  سهم   در  خاصي  جايگاه   اما  هست  مناسبي  نسبي  مزيت  داراي   محصولات   از  گروه  اين   در   ايران   اينكه  به  توجه  با

  گذشته  سال   ٥  در   عمان   واردات  از  سهم  بيشترين   تركيه  و  عربستان  ،متحده عربي  امارات  كشورهاي  كه  ستا   حاليدر   اين.  ندارد

.  اند كرده   تامين  را   عمان   واردات   از  ٪٨٠  تقريبا   ١٩٠٢  گروه   در  و   ٪ ٧٠  مجموع   در   ١٩٠٥  گروه  در   كشور   سه   اين .  اندداشته  را

  هستند   كشورها   كدام   اصلي   توليدكنندگان  و  اصلي   رقباي   دقيقا   اينكه   اما  استغ   كشور   سه   اين  دست   در   عمان   بازار   يعني  اين



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  بلژيك،   ايتاليا،  لهستان،   مانند  كشورهايي  به  عربستان   ومتحده عربي    امارات   اصلي  كنندگانتامين  بررسي  با  .بود  خواهد  متفاوت

  .بود خواهند عمان در ايران  رقباي  ترينمهم  كشورها اين  گفت  توانمي  كه رسيممي  انگليس و  امريكا

  گروه   دو  اين  اصلي  كنندگانتامين   ساختار  كنندمي   صادر  عمان  به  مستقيم  كه  ديگري  كشورهاي  با  كشور  پنج  اين  تركيب

  . كندمي  شفاف عمان  در   را محصولي 

   )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج به عمان ١٩صادركنندگان محصولات ذيل كد  .٩نمودار 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 
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١٩٠٥كد 

٣٨%

٣٣%

٩%

٤%

٣%

٢%

١١%

امارات متحده عربي

عربستان سعودي

تركيه

ايتاليا

مالزي

مصر

ساير

١٩٠٢كد 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

   ١٨ كدبررسي محصولات با . ٧.٤

 ) كاكائو و فرآورده هاي آن(

هاي داراي افزودني  و گروه شكلات   ١٨ذيل كد  فرصت صادراتي براي ايران وجود دارد    در آن   گروه محصولاتي كهيكي از  

 بوده است.  ٢٠٢٢ميليون دلار در  ٦٣.٦گرچه ايران مزيت نسبي بالايي در آن ندارد ولي واردات عمان عدد قابل توجه   ؛است

  )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(  ١٨واردات عمان ذيل كد  .١٠جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار) 

كدهاي با مزيت نسبي بالاتر از   
٠.٥ 

 عمان  ٢٠٢٢واردات  
ساله واردات   ٥متوسط  

 عمان 
 ) (RCAمزيت نسبي



  ي المللن ي منبع: مركز تجارت ب

  داده تشكيل   را عمان  واردات  از  دلار  ميليون ١٤٧ بربالغ  ٢٠٢٢  سال  در )  ١٨٠٦  كد(  كاكائو حاوي غذايي   مواد ساير و  شكلات

  اين .  است  داشته  گذشته  سال  ٥  در   را  گروه   اين   واردات  از  سهم  بيشترين  ٪ ٦٥  با  متحده عربي   امارت   نيز   گروه  اين   در .  است

  در   و   است  داشته  را   محصولات  از   گروه  اين  واردات  دلار   ميليون  ٥٥٠  بربالغ  ٢٠٢٢  سال  درمتحده عربي    امارات  كه  ستدرحالي 

متحده عربي    امارات   كنندگان تامين  ترين مهم   .است  بوده  عمان   به  آن   ميليون  ٩٠  حدود   كه  صادرات  دلار   ميليون  ٤٩٥  مقابل 

  .اندبوده  آلمان  و  تركيه هلند،  سوئيس، ايتاليا،  نيز

  الملليمنبع: مركز تجارت بين 
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١٨٠٦كد    سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ١٨٠٦صادركنندگان محصولات كد  .١٠نمودار 
)٢٠٢٣-٢٠١٩  (  



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

   ٢٠ كد با محصولات  بررسي. ٨.٤

 ) فرآورده ها از سبزيجات، ميوه ها يا از ساير اجزاي نباتات (

ابتدا    آن،   صادراتي ايران به عمان باشد. دليل اين جايگاه و اهميتهاي  تواند يكي از بهترين هدف اين گروه محصولات مي 

شود و از سوي ديگر  ميليون دلار در سال است و بازار ارزشمندي محسوب مي   ٧٥اندازه بازار قابل توجه عمان كه بيش از  

از   بسياري  در  مناسب  نسبي  براي    هايبخش وجود مزيت  رشد  پتانسيل  و موضوع سوم وجود  است  اين گروه محصولات 

صادرات در اين حوزه است. زيرا هم تامين مواد اوليه آن در ايران ميسر بوده و هم فناوري فرآوري بالايي براي توليد بسياري  

ترين دغدغه براي گرفتن سهم  ها مهم بندي و ديگر مولفه اين محصولات نياز نيست. شايد تمركز بر بازاريابي، برندينگ، بسته

 . مند باشداز اين بازار ارزش 

 )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(   ٢٠واردات عمان ذيل كد  .١١جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار) 
 ) (RCAمزيت نسبي ساله واردات عمان ٥متوسط  عمان ٢٠٢٢واردات  ٠.٥كدهاي با مزيت نسبي بالاتر از  







































 الملليمنبع: مركز تجارت بين 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

٤٥%

١٩%

٧%

٥%

٦%

٣%

١٥%

امارات متحده عربي

هندوستان

مصر

لبنان

پاكستان

تركيه

ساير

٢٠٠١كد 

٤٤%

١١%

١٧%

١%

٢%

١%

١%

٢٣%

چين

تركيه

امارات متحده عربي

مصر

ايالات متحده آمريكا

ايتاليا

عربستان سعودي

ساير

٢٠٠٢كد 

  گروهي )  ٢٠٠١  با كد... (  سركه  توسط  شده  نگهداري  يا  شده  تهيه  گياهان،  خوراكي  هايقسمت  ساير  و  آجيل   ها،ميوه   سبزيجات،

  سوم  دو   به نزديك  هند   ومتحده عربي  امارات  و است  داده   اختصاص خود  به  را  عمان  واردات  از دلار  ميليون  ٦  ازبيش  كه ستا

  اين  صادركنندگان  ترين مهم  از   تركيه  و  ايتاليا  پاكستان، مصر، هند،  همچنين  اندكرده   تامين  را عمان   گذشته  سال  ٥  واردات   از

  و   مصريان  هنديان، دست  در  گروه   اين  در عمان  بازار  گفت  توانمي   نتيجه  در.  شوندمي   محسوبمتحده عربي    امارات  به  گروه

  را   عمان   واردات  بازار   از   توجهي  قابل   بخش  كه  هستند ايران رقباي  ترينمهم  كشور   سه   اين  توليدكنندگان   و  است  پاكستانيان

 .اندبه خود اختصاص داده 

ميليون    ٣٩) گروهي از محصولات است كه نزديك به  ٢٠٠٢گوجه فرنگي، تهيه يا نگهداري شده غير از سركه يا اسيد استيك (

كنندگان  ترين تامين و تركيه مهم متحده عربي  عمان را به خود اختصاص داده است. چين، امارات    ٢٠٢٢دلار از واردات سال  

اند. نكته قابل توجه اين  رده ك   خود  آن  از  را  عمان  واردات  بازار  از   ٪٧٢اين محصولات در عمان هستند كه در پنج سال گذشته  

  امارات   واردات   از   ٪ ٥٨هستند كه  متحده عربي  ترين صادركنندگان اين گروه محصولات به امارات  است كه چين و ايتاليا مهم 

  . شود مي  محسوب  تركيه و ايتاليا  چين  محصولات  حوزه اين  در   رقبا ترين مهم  واقع در  ،اندكرده  تصاحب را  متحده عربي

   )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ٢٠صادركنندگان محصولات ذيل كد  .١١نمودار 
     

 

 

 

 

  

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

  



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  ٢٧  به  نزديك   تنهايي  به)  ٢٠٠٥... (  نشده  منجمد   شده،  نگهداري  يا   شده   تهيه   استيك  اسيد  يا   سركه  از  غير   سبزيجات   ساير

متحده عربي    امارات   گذشته   سال  پنج   در   را   آن   از   ٪ ٨٠  به   نزديك  كه   دهد؛ مي   تشكيل   را  ٢٠٢٢  در   عمان   واردات   از   دلار   ميليون 

متحده عربي    امارات به محصولات اين كنندگانتامين  عمده  كه دهد مي  نشان آمارها  ديگر سوي از . اندكرده  تامين  عربستان  و

  غيرمستقيم   و   مستقيم  كنندگانتامين   شناخت  با.  هستند  تركيه  و  هند   چين،  انگليس،   امريكا،  ايتاليا،  اسپانيا،   كشورهاي   عربستان  و

 . بررسي كنيم عمان  در  را  بازار  اين  اصلي  كنندگانتامين   ساختار توانيممي

 ) ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ٢٠٠٥صادركنندگان محصولات ذيل كد  .١٢نمودار 

 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

  سال  در)  ٢٠٠٨... (غير  يا  حاوي اينكه  از  اعم  شده، نگهداري يا  شده  تهيه  گياهان،  خوراكي هايقسمت  ساير  و مغزها  ها، ميوه

  را   محصولات   اين   ٪ ٦٤  تنهايي   به متحده عربي    امارات .  است  داده  تشكيل   را  عمان  واردات  از  دلار  ميليون   ٢٠  از   بيش   ٢٠٢٢

  كشورهاي متحده عربي    امارات  به  محصولات  اين  صادركنندگان  ترين مهم   اما.  است  كرده  تامين  عمان  براي   گذشته  سال  پنج  در

 . اندبوده  تركيه  امريكا،  هند،  تايلند،

٦٧%
١٢%

٤%
٤%

٣%
٢%

٢%
٩%

امارات متحده عربي
عربستان سعودي

اسپانيا
چين

تركيه
تايلند
لبنان
ساير



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

 ) ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ٢٠٠٨صادركنندگان محصولات ذيل كد  .١٣نمودار 

 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

  ٨١) به تنهايي نزديك به  ٢٠٠٩آب ميوه ها از جمله شيره انگور و آب سبزيجات، تخمير نشده، بدون الكل اضافه شده، ... (

متحده    امارات  و  عربستان   گذشته  سال  پنج  در  را  آن  از   ٪ ٨٨تشكيل داده است كه    ٢٠٢٢سال  ميليون دلار از واردات عمان را در  

متحده عربي ت به عربستان و امارات  محصولا   اين  صادركنندگان  ترينمهم   دهدمي   نشان  آمارها  سويي  از.  اندكرده   تامينعربي  

هستند. اين يعني عمده بازار وارداتي عمان در دست اين شش كشور  كشورهاي اسپانيا، هند، تايلند، هلند، برزيل، و استراليا  

 است.

  ) ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ٢٠٠٩صادركنندگان محصولات ذيل كد  .١٤نمودار 

  

  

  

 

  

  

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 
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امارات متحده عربي
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ساير

٤٥%

٤٣%

٢%

١١%
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امارات متحده عربي

هلند

ساير



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

   ٢١ كد با  محصولات  بررسي. ٩.٤

  ) هاي خوراكي گوناگونفرآورده(

  قبولي   قابل  واردات   نيز  عمان   و   مناسب  نسبي  مزيت  ايران   هاآن   از   گروه  ٦  در   كه  دارد  وجود   متنوعي   محصولات   ٢١  كد  ذيل 

  از   خوبي   سهم   هم كهباشد  ...)   و  كچاپ   مايونز،(  هاست سس انواع   شامل   كه  ٢١٠٥٠٠ كد  هاگروه  اين   ترينمهم   شايد .  دارد  را

  كد   با   غيرالكلي   نوشيدني   پودرهاي  انواع .  شود مي   ديده   ايران   براي   مناسبي   نسبي   مزيت   در آن   هم  و   دارد   را   عمان   واردات 

  د. شو  محسوب عمان  به صادراتي  مهم اهداف  جزو تواندمي  ٢١٠٣٢٠

  ) ٢٠١٩-٢٠٢٣(  ٢١واردات عمان ذيل كد  .١٢جدول 

 تطبيق مزيت نسبي ايران با واردات عمان (هزار دلار) 
بالاتر از   كدهاي با مزيت نسبي 

٠.٥ 
 ) (RCAمزيت نسبي ساله واردات عمان ٥متوسط  عمان ٢٠٢٢واردات 













 الملليبين منبع: مركز تجارت 

  از   دلار  ميليون  ٤٠  از  بيش  ٢٠٢٢  سال  در)  ٢١٠٣... (  خردل،  كنجاله   و  آرد  مخلوط؛  هاي  چاشني  آن؛  هاي  فرآورده  و  سس

  و   هند   امريكا،   ،متحده عربي  امارات   گذشته   سال   ٥  در   را   مقدار   اين   از   ٪ ٨٦  كهدرحالي .  است  داده   تشكيل   را  عمان   واردات 

  امريكا،   كشورهاي   نيز   متحده عربي  امارات  به  اصلي   صادركنندگان   كه  دهد مي   نشان   آمارها  بررسي   اند؛كرده   تامين  عربستان 

  ٢٠٢٢  سال   در متحده عربي    امارات  واردات   از   ٪ ١٠  از   بيش   كه  است  اين   توجه   جالب   نكته .  هستند  ايتاليا   و  فيليپين   هلند،   عمان،

  و  امريكا  مانند  كشورهايي  از  عمان  مستقيم  واردات  محل  از  صادرات  اين  كه  دارد  وجود  احتمال  اين  .است  كرده  تامين  عمان  را

 . باشد هند 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

 )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ٢١٠٣صادركنندگان محصولات ذيل كد  .١٥نمودار 

 

  الملليمنبع: مركز تجارت بين 

  سال   در  عمان   كه  ستا  محصولاتي   گروه)  ٢١٠٥(  نباشند   يا   باشند   كاكائو  حاوي  اينكه  از  اعم  خوراكي،   هاييخ   ساير   و   بستني

عربي    امارات   را  آن  ٪ ٩٠  كه  داشته   واردات  دلار   ميليون   ٣٣  به  نزديك   ٢٠٢٢   ترين مهم   اما .  است  نموده   تامينمتحده 

  با  امريكا  كشورهاي   شوندمي   محسوب   نيز  عمان  غيرمستقيم  كنندگان تامين   نوعي   به  كهمتحده عربي    امارات  كنندگان تامين 

 . هستند ايرلند  و تركيه  فرانسه، ، ٪٣٠ از  بيش

   )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ٢١٠٥كد  ليصادركنندگان محصولات ذ .١٦نمودار 

 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

  داشته   واردات  دلار  ميليون  ٦٧  به  نزديك  عمان  ٢٠٢٢  سال  در   كه  هستند  محصولاتي  گروه)  ٢١٠٦با كد  (  غذا  سازي آماده

  كشورهاي   نيز  متحده عربي  امارات  كنندگان تامين   ترين مهم   كه  است  نموده   تامين متحده عربي    امارات   را  مقدار  اين  از   ٪ ٤٧.  است

  گروه   اين   در   رقابت   كه  است  اين   شود مي   ديده  كه  اينكته.  اندبوده   آلمان   و  دانمارك   انگليس،   چين،   ايرلند،   هند،   امريكا، 

٥٦%

١١%

١١%
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٢%
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امارات متحده عربي

ايالات متحده آمريكا

هند

عربستان سعودي

انگلستان

ساير

٩٠%
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امارات متحده عربي
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

 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  گروه   اين   در  سهم   گرفتن  براي  رقابت  احتمالا .  اندگرفته   سهم  عمان   بازار   در   متعددي  كشورهاي  و  بالاست   بسيار  محصولات

 . هستيم  مواجه بالايي رقابت و تنوع  با چراكه باشد؛  سختي كار عمان  در  محصولات

   )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ٢١٠٦كد  ليصادركنندگان محصولات ذ .١٧نمودار 

 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

 ٢٢ كد با محصولات بررسي . ١٠.٤

 ) هاي الكلي و سركه ها، آبگون نوشابه( 

  عمان   به  صادرات   براي   مناسبي  مزيت  داراي  ايران  ، آن گروه دودر   اندشده   تعريف   ٢٢  كد  ذيل كه  محصولات  بعدي  دستهدر 

  هاي شركت   از  برخي  براي  تواندمي   واردات،  دلار   ميليون   ٥  از   بيش  با  اما  نيست  بزرگ  قدرهاآن   بازار   اين  اندازه  گرچه.  است

 . باشد مناسبي هدف  بازار  هاميوه آب و  هانوشيدني  و آب   توليدكننده

 )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(  ٢٢واردات عمان ذيل كد  .١٣جدول 

 واردات عمان (هزار دلار)تطبيق مزيت نسبي ايران با 
كدهاي با مزيت نسبي بالاتر از   

٠.٥ 
 ) (RCAمزيت نسبي ساله واردات عمان ٥متوسط  عمان ٢٠٢٢واردات 





 

) گروه محصولاتي  ٢٢٠٢با كد  ها... (هاي گازدار حاوي شكر اضافه شده يا ساير شيرين كننده هاي معدني و آبآب، از جمله آب 

  گروه  اين  از  ٪ ٧٧و عربستان متحده عربي ميليون دلار واردات داشته است. امارات   ٣٥از  بيش  ٢٠٢٢هستند كه عمان در سال 

٤٧%

٧%

٩%

٥%

٣%

٣٠%

امارات متحده عربي

فرانسه

بحرين

سنگاپور

هلند

ساير



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  كشورهاي   محصولي،  گروه  اين  در  كشور   دو  اين  كنندگانتامين  ترينمهم   كه،اندكرده   تامين  عمان  براي  گذشته  سال  پنج   در   را

 اند.ن، ژاپن، تركيه، لهستان، ارمنستان، هلند و دانمارك، بلژيك بوده عربستا   سوئد،

   )  ٢٠١٩-٢٠٢٣(  سالهبراساس ميانگين پنج  به عمان ٢٢٠٢كد  ليصادركنندگان محصولات ذ .١٨نمودار 

 

 الملليمنبع: مركز تجارت بين 

    

٥٩%

١٨%

٤%

٢%

٣%

١٣%

امارات متحده عربي

عربستان سعودي

اندونزي

دانمارك

ژاپن

ساير



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

  به عمان و وضعيت كنوني  هاي صادراتي ايرانررسي اولويتب. ٥

ابتدا ليستي از گروه محصولات وارداتي   در از نظر ارزش دلاري از كل واردات  عمان كه    (كدهاي شش رقمي)   اين بخش 

  وضعيت واردات فعليسپس    ها محاسبه شده است. و مزيت نسبي ايران براي هر كدام از اين گروه بيشترين سهم را دارند ارائه  

 شود. ايران در حوزه محصولات غذايي با كدهاي هشت رقمي ارائه مي از

  دارد نسبيهاي وارداتي عمان كه ايران مزيت  ترين گروهمهم . ١.٥

گروه محصولاتي كه عمان بيشترين واردات را دارد و همچنين    فهرستدر اين قسمت    اشاره شد،نيز  همانطور كه در مقدمه  

هاي منتخب  گروه   ١٤شود. در جدول  ارائه مي   كد شش رقميبر اساس    ،ايران نيز مزيت نسبي قابل قبولي را داشته است

    :براساس اين دو ويژگي ارائه شده است

   ، يگوجه فرنگدهد كه در كدهاي تعرفه  نشان مي   هاي نسبي ايران در تجارت با عمانبررسي مزيتدر مجموع،   

كالاها در حوزه  نسبت به ساير    بيشتري  مزيت رقابتي ايران  ،  ) ٠٤٠٣١٠  تعرفه  كد( ماست  ) و  ٢٠٠٢٩٠  تعرفه  (كد

امكان گسترش سهم صادرات  ،  هاي رقابتي ايرانظرفيت  رسد در اين حوزه با توجه بهلذا به نظر مي دارد.    محصولات غذايي

 .وجود داشته باشد در بازار عمان

تواند جايگاه ايران را در بازار  هاي صادراتي، مسيري است كه مي هاي نسبي موجود و توسعه هدفمند ساير گروه تمركز بر مزيت 

 .منجر شود با اين كشورعمان تثبيت كرده و به تنوع و پايداري تجارت غيرنفتي 

  



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

 )رانيا ينسب تيبالاتر (براساس واردات عمان و مز يگروه محصولات با فرصت صادرات . ١٤ جدول

 رديف 
  ٦سركد 
  رقمي

  ٢٠٢٣  ٢٠٢٢  ٢٠٢١  ٢٠٢٠  ٢٠١٩  شرح
درصد 
از كل  
٢٠٢٣  

مزيت 
نسبي  

)٥ 
  ساله) 

٢٠٠٢٩٠  ١  
گوجه فرنگي، تهيه يا نگهداري شده به  

غير از سركه يا اسيد استيك (به  
  استثناي كامل يا تكه تكه شده)

١١.٣  % ٧  ٣٨,١٧١  ٣٥,٩٦٠  ٣١,٥٥٨  ٢٣,٥٩٩  ٢٩,٣٤٧  

٠٤٠٣١٠  ٢  
ماست، اعم از طعم دار يا بدون شكر يا  

كننده، ميوه ها، آجيل  ساير مواد شيرين 
  يا كاكائو

٥.٢٧  % ٠  ٠  ٠  ٥٢,٦٨٥  ٦٩,٧٢٦  ٧٦,٨٢٢  

٠٤٠٣٩٠  ٣  

دوغ، شير دلمه و خامه، كفير و ساير  
شيرها و خامه هاي تخميري يا  

اسيدي، اعم از غليظ يا طعم دار يا  
حاوي شكر اضافه شده يا ساير مواد  

شيرين كننده، ميوه ها، آجيل يا كاكائو  
  ماست)(به استثناي 

٥.١  %١  ٧,٦٥٥  ٥٠,٠٧٩  ٤٠,١٦٧  ٢٧,٤٥٢  ٢٥,٢٤٢  

شير و خامه شير به شكل جامد، با    ٠٤٠٢١٠  ٤
  ٣.٩  %٧  ٣٦,٢٣٢  ٣٣,٦٥٨  ١٧,٣٧١  ١٤,٦٤٧  ٢,٨١٤  ٪ ١.٥محتواي چربي وزني كمتر از 

  ٣.٢١  % ٥  ٢٨,٩١٥  ٧٣,٥٩٤  ٥٢,٨٧٠  ٥٣,٧٧٠  ٣٢,٣٢٨  بيسكويت شيرين   ١٩٠٥٣١  ٥

اما شيرين نشده (به  شير و خامه، غليظ   ٠٤٠٢٩١  ٦
  ٢.٦٥  %٤  ٢٢,٣١٤  ١١٧,٧٢١  ١١٢,٣٥٧  ١٠٧,٢٥١  ١٠٨,٠٠٦  استثناي فرم هاي جامد)

  ٢.٢٣  % ٢  ٩,٩٩٧  ٢٣,٤٥٩  ٢٣,٣٦٠  ٢٣,٠٥١  ١٦,٧٣١  وافل و ويفر  ١٩٠٥٣٢  ٧
  ١.٥٦  %١  ٤,٢٧٠  ١١,٧٨٣  ١٢,٠١٤  ٩,٦٩٨  ٩,١١٧  پنير رنده شده يا پودر شده، از همه نوع   ٠٤٠٦٢٠  ٨

٠٤٠٦٩٠  ٩  
پنير (به استثناي پنير تازه، از   -ساير 

جمله آب پنير، كشك، پنير فرآوري  
  شده و پنير رنده شده يا پودر شده)

١.٥٥  %١  ٥,٦٣٩  ٣٠,٨١٣  ٢٩,٦٨٢  ٢٩,٧٠٢  ٢٦,٧٤٣  

١٩٠٥٩٠  ١٠  

نان، شيريني، كيك، بيسكويت و ساير  
اقلام نانوايي، اعم از اينكه حاوي يا  

عشايري،  بدون كاكائو باشد. ويفرهاي 
كاشه خالي از نوع مناسب براي  

مصارف دارويي، ويفرهاي آب بندي،  
كاغذ برنج و محصولات مشابه (به  

استثناي نان ترد، نان زنجبيلي و مانند  
آن، بيسكويت هاي شيرين، وافل،  

ويفرهايي كه ذكر نشده، سوخاري، نان  
برشته شده و محصولات برشته شده 

  مشابه)

١.٠١  % ٥  ٢٨,٦٩٣  ١٢٤,٢٦٨  ١٠٤,٨٩٤  ٨٤,٩٥٦  ٦٨,٤٢٧  

٠٤٠٦١٠  ١١  
)  uncured پنير تازه (نگرفته يا نبسته 

همچنين پنير   ،)unripenedيا (
 )whey cheeseحاصل از آب پنير (

  و كشك

٠.٤٥  %١  ٧,٤٨٤  ١٠,٠١٢  ٧,٢٧٩  ٧,٩١٤  ٨,٥٦٣  



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

 رديف 
  ٦سركد 
  رقمي

  ٢٠٢٣  ٢٠٢٢  ٢٠٢١  ٢٠٢٠  ٢٠١٩  شرح
درصد 
از كل  
٢٠٢٣  

مزيت 
نسبي  

)٥ 
  ساله) 

٠٤٠٢٢١  ١٢  
شير و خامه به شكل جامد، با محتواي  

شيرين  ، ٪١.٥چربي وزني بيش از 
  نشده 

٠.٤١  %٣٦  ١٩١,٤٧٣  ٣٥٦,٦٠٧  ٢٥٨,٧٥٧  ٢٥١,٣٧٢  ٢٠٥,٤٢٧  

٢٠٠٤٩٠  ١٣  
ساير سبزيجات و مخلوط آنها، تهيه يا  

نگهداري شده غير از سركه يا اسيد  
  استيك، منجمد

٠.٤١  % ٠  ٢٨٣  ٩٠٨  ١,٢٤٨  ١,٥٨٩  ٨٧٤  

فرآورده هاي مناسب براي نوزادان يا    ١٩٠١١٠  ١٤
  ٠.٣٦  % ٣  ١٦,٧٥٢  ٥١,٥٦٤  ٥٠,٦٧٨  ٤٧,٠٤١  ٤٥,٥٠٧  فروشيكودكان، عرضه شده در خرده 

٠٤٠٣٢٠  ١٥  

ماست، اعم از طعم دار يا بدون شكر يا  
ساير مواد شيرين كننده، ميوه، آجيل،  

كاكائو، شكلات، ادويه جات ترشي  
جات، قهوه، گياهان، غلات يا اجناس  

  نانوايي

٠.٢  %٠  ٢٥  ٤٤,٧٧٢  ٠  ٠  ٠  

سرد شده (به  سيب زميني تازه يا   ٧٠١٩٠  ١٦
  ٠.١٩  % ٦  ٣١,٩١٧  ٥١,٧٥٧  ٥٤,١٧٤  ٤٦,٦٨٨  ٢٩,٣٦٢  استثناي دانه)

  ٠.١١  % ١٢  ٦٣,٤٣١  ٨,٤٠٢  ١٥,٦٢٦  ١٧,٥٤١  ٤,٠٧٣  ساير  ١٩٠١٩٠  ١٧

شير و خامه، غليظ و شيرين شده (به    ٠٤٠٢٩٩  ١٨
  ٠.٠٧  %١  ٣,٢٢٨  ١٦,٨٤٥  ١٦,٣٣٦  ٣٥,٤٢٩  ٤٣,٤٦٢  استثناي فرم هاي جامد)

زميني، تهيه يا نگهداري شده  سيب   ٢٠٠٤١٠  ١٩
  ٠.٠٦  % ٦  ٣١,٤٥٤  ٣١,٦١٣  ١٨,٨٨٦  ١٩,١٠٠  ٢٠,١٥٩  غير از سركه يا اسيد استيك، منجمد

١٩٠١٢٠  ٢٠  
مخلوط و خميرها راي تهيه محصولات  

خبازي، نان شيريني سازي يا  
  ١٩٠٥بيسكوئيت سازي شماره 

٠.٠٤  % ٠  ٢,٤٨٨  ١١,٥٩٦  ١٠,٦٧٥  ١٠,٠٧٨  ٨,٥٦٩  

خامه به شكل جامد، با محتواي  شير و   ٠٤٠٢٢٩  ٢١
  ٠.٠٣  %٠  ١,٤٦١  ٣,٥٩٥  ٥,١٥١  ٤٩٨  ٢٨٧  ، شيرين شده ٪١.٥چربي بيشتر از 

نان سوخاري، نان برشته و محصولات    ١٩٠٥٤٠  ٢٢
  ٠.٠٣  % ٠  ٢,٢١٠  ٣,٧٣٣  ٣,٥٥٣  ٤,٢٤٣  ٣,٩٨٥  برشته مشابه 

  % ١٠٠  ٥٣٤,٠٩٢  ١,٠٩٢,٧٣٩  ٩١٩,٣٢١  ٨٨٥,٣٤٥  ٧٦٥,٨٤٥  مجموع واردات كدهاي بالا 

  ٢,٥٧٢,١٥٠  ٤,٧٠٧,٢٨٩  ٤,٣٥٢,٨٦٢  ٣,٩٥٥,٣١٦  ٣,٣٨١,٨٨٧ مجموع كل واردات مواد غذايي عمان  
  

  % ٢١  % ٢٣  % ٢١  % ٢٢  % ٢٣ سهم واردات كدهاي بالا از كل واردات عمان 
  الملل منبع: مركز تجارت بين 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

 نيم ميليون دلار به عمان  ازبيش صادرات . ٢.٥

  ١٤٠٢صادرات ايران به عمان در سال  تر وضعيت تجارت ايران و عمان در محصولات غذايي، ليست كامل  براي مشاهده دقيق 

توان  مي   ترين نكات قابل تامل در اين بررسياند در جدول زير ارائه شده است. از مهم كه ارزشي بيش از نيم ميليون دلار داشته 

  فرآوري   عمان  به  ايران  صادرات   ٪ ٨٠تقريبا    دهند كهآمارها نشان مي   شود اشاره كرد. به نوع محصولاتي كه به عمان صادر مي 

افزوده بالايي دارند از واردات عمان  شده كه عموما حاشيه سود و ارزش در حوزه محصولات فرآوري   ايران يعني    .است  نشده

نشان داد ايران در مجموع سهم بسيار اندكي از بازار غذايي عمان را    نيز   هاي قبل بررسي ست كه  ا  . اين درحالي دسهمي ندار 

 از آن خود كرده است. 

   ١٤٠٢صادرات مواد غذايي  ايران به عمان در سال  .١٥جدول 

 از نيم ميليون دلاربا ارزش بيش  ١٤٠٢صادرات مواد غذايي ايران به عمان سال  
 ارزش (هزار دلار)  شرح تعرفه  كدتعرفه رديف 

 هندوا نه، تازه 

 تخم خوراكي پرندگان 

 پياز، تازه يا سرد كرده 

 گوجه فرنگي زراعي، تازه يا سرد كرده 

 كلم قرمز و سفيد، كلم پيچ، كلم قمري و غيره، تازه يا سرد كرده 

 سيب، تازه 

 رب گوجه فرنگي 

گرم ٣٠زعفران در بسته بندي بيش از 

 گوجه فرنگي گلخانه اي، تازه يا سرد كرده 

 (مارلين) كنسرو بادبان ماهي 

 سرد كرده سيب زميني، تازه يا 

) گل كلم و گل كلم بروكوليbroccoli) 

 ساير انواع ميگو 

 سيب زميني نپخته يا پخته شده در آب يا بخار، يخ زده 



  
  
 
 


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 از نيم ميليون دلاربا ارزش بيش  ١٤٠٢صادرات مواد غذايي ايران به عمان سال  
 ارزش (هزار دلار)  شرح تعرفه  كدتعرفه رديف 



غير مذكور در جاي  شكلات، غيره، حاوي كاكائو، به صورت غير از بلوك، تخته، ميله ياقلم، 
 ديگر 



 خربزه و هماننده آن، تازه 

 فرآورده ها براي تغذيه كودكان، كه براي خرده فروشي بسته بندي شده باشد، از آرد و غيره 

 فروت، ليچي) ساير آب ميوه تغليظ شده به استثناي (كنسانتره موز، انبه، گودا، پشن 

 چغندر سالادي، شنگ، كرفس غده دار، ترب وريشه هاي خوراكي همانند، تازه يا سرد كرده 

 كاهو، تازه يا سرد كرده (به استثناي كاهو كروي) سالادي 



آرد و زيره خردل غير مذكور در  ساير آردها و زبره هاي دانه و ميوه هاي روغن دار غير از  
 جاي ديگر 



 (باستثناي قيمه شده) فرآورده ها و كنسروهاي ماهي تن، ليستائو بونيت 

 كيوي، تازه 

 كاهو كروي (سالادي)، تازه يا سرد كرده 

 پسته ها با پوست تازه يا خشك 

 فلفل فرنگي از نوعcapsicum ياPimenta 

 كدوهاي حلوايي، كدو و كدوهاي مسمايي 

 گرم ١٠زعفران آماده براي خرده فروشي در بسته بندي كمتر از 

 ساير شيريني ها بدون كاكائو 



غيره، فطير، خمير براي لاك و مهر و خميرهاي خشك كرده آرد غير مذكور در  ساير نان ها، 
 جاي ديگر 



ا.ا گمرك ج.منبع:   

  

 

 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

مدت و بلندمدت تواند در ميانيكي از موضوعاتي كه مي

بازار محصولات غذايي عمان را تحت تاثير بگذارد، تغييرات 

تواند عاملي سالي است. اين روندها مياقليمي مانند خشك

براي كاهش توليد داخلي و افزايش تقاضا براي واردات 

 باشد.

 اقليم تغيير

  عمان غذايي  محصولات بازار آينده به . نگاهي٦

 عمان غذايي  محصولات  بازار  بر تاثيرگذار هايشران پي

   

   

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

آنلاين و خدمات 

تحويل غذا به سرعت در حال 

گسترش هستند و اين روند ادامه 

افزايش آگاهي درباره مزاياي تغذيه سالم، منجر به 

خواهد شد.  كنندگانمصرفبهتر از سوي  هايانتخاب

در نتيجه تقاضا براي غذاهاي ارگانيك و سالم افزايش 

 يابدمي

رو  شدهاز سوي ديگر تقاضا براي محصولات فرآوري

 به افزايش است.

 تغيير الگوي مصرف

آنلاين و خدمات تحويل غذا به سرعت  هايفروشگاه

در حال گسترش هستند و اين روند ادامه خواهد 

 داشت.

عمان به عنوان كشوري با اقتصاد وابسته به نفت كه از سرانه  خدمات آنلاين گسترش

برخوردار است وضعيت خوب و روند ناخالص داخلي نسبتا بالايي 

مناسبي از منظر اقتصادي و قدرت خريد شهروندان برخوردار است. 

 اين روند مثبت يكي از عوامل رشد مصرف مواد غذايي خواهد بود.

 روندهاي اقتصادي

با توجه به رشد جمعيت و افزايش درآمد، تقاضا براي 

محصولات غذايي متنوع و با كيفيت افزايش خواهد 

 يافت.

 تقاضاافزايش 
با توجه به روندهاي جمعيتي شامل رشد جمعيت، مهاجرت، هرم 

كه هم با افزايش مصرف و هم تغيير در الگوي  رودميسني انتظار 

مصرف مواجه شده و تقاضا براي محصولات غذايي متنوع و با 

 كيفيت افزايش يابد.

 روندهاي جمعيتي



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي
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 هاي اجتماعي و جمعيتي پيشران . ١.٦

توجهي بر بازار مواد غذايي اين كشور داشته  هاي اخير تأثيرات قابل شناسي در عمان در سال رشد جمعيت و تغييرات جمعيت 

 تنها به افزايش تقاضا براي محصولات غذايي منجر شده، بلكه الگوهاي مصرف را نيز تغيير داده است. است. اين تغييرات نه 

دليل افزايش زاد و ولد  توجهي افزايش يافته است. اين رشد عمدتاً به طور قابل هاي اخير بهجمعيت عمان در سال  : رشد جمعيت

گيري  عنوان يك عامل مؤثر در شكل ويژه، جمعيت جوان عماني به و مهاجرت كارگران خارجي به كشور صورت گرفته است. به 

 شود. تقاضا براي مواد غذايي متنوع و باكيفيت شناخته مي 

هاي روزمره، تقاضا براي غذاهاي آماده و كنسروي افزايش يافته  با تغيير سبك زندگي و افزايش مشغله :  تغييرات در الگوي مصرف

شود. همچنين، افزايش آگاهي مردم  هاي شاغل، به وضوح مشاهده مي ويژه در ميان جوانان و خانواده است. اين تغييرات، به 

 درباره تغذيه سالم و سبك زندگي بهداشتي منجر به افزايش تقاضا براي محصولات ارگانيك و طبيعي شده است. 

طور مستقيم بر ميزان واردات محصولات غذايي  رشد جمعيت و تغييرات در الگوهاي مصرف به : تأثير بر واردات محصولات غذايي

هاي كشاورزي و منابع آبي، به واردات متكي است و اين موضوع نياز به تأمين  دليل محدوديت تأثير گذاشته است. عمان، به 

منظور پاسخ به نيازهاي  ها، سبزيجات و غذاهاي آماده به انواع مختلف محصولات غذايي را افزايش داده است. واردات ميوه

 كنندگان به شدت افزايش يافته است. متنوع مصرف 

روندها مي :  ها ها و فرصتچالش ايجاد كند.  تواند فرصت اين  ايران  مانند  براي كشورهاي صادركننده محصولات غذايي  هايي 

بازار مي  تحليل دقيق  و  و رصد  روندهاي كلان در عمان  و مستمر  دقيق  براي  هاي منحصربه تواند فرصت پايش  را  فردي 

ها و كشورهايي كه بتوانند شركت قابل اعتمادي براي ايجاد امنيت غذايي پايدار  هاي توليدكننده ايجاد نمايد. شركتشركت

 اند. رشد و ارزشمندي دست يافتهبهدر عمان باشند به بازار رو 

 . دهدمي  قرار  تأثير   تحت را مختلف  غذاهاي  براي تقاضا عمان، به آنها  هاي خانواده و  خارجي كارگران ورود مهاجرت:

 دهد. توجه به سلامتي و تغذيه سالم، تقاضا براي محصولات ارگانيك و سالم را افزايش مي  تغييرات در سبك زندگي: 



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي
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كنندگان به سمت خريد  شود كه تقاضا براي محصولات غذايي سالم و ارگانيك افزايش يابد و مصرف بيني مي پيش از اين رو  

 هاي جديد غذايي حركت كنند. آنلاين و تجربه 

 شناختي عمان روندهاي جمعيت .١٩نمودار 

 

 بانك جهاني منبع: 

 بازار محصولات غذايي عمان چگونه رشد خواهد كرد؟ . ٢.٦

  در  متوسط  طور   به  كه   بازاري.  بود  خواهد برخوردار  خوبي  رشد  از   عمان در غذايي  محصولات بازار   كه  دهد مي   نشان  هابررسي 

  .گذشت خواهد  دلار ميليارد  ٨ مرز از ٢٠٢٩ سال تا  و  دارد رشد   ٪٣.٨ سال  هر

.  داشت  خواهند  آينده  سال  ٥  در  ٪٥.٦  با  را  رشد  بيشترين  لبنيات  مثال  عنوان  به.  نيست  يكسان  هادسته   تمام  براي  رشد  اين  اما 

  بازار   كه   چند   هر .  شودمي   محسوب  بازار   اين   هايبخش   ترين مهم  از   ٪٥.٤  رشدي   با   نيز   درياي  غذاهاي   و  ماهي   همچنين

  .است كرده خود  آن از ٢٠٢٩ سال  در  دلار   ميليارد ١.٧٦ ارزش به را  بازار  اندازه از سهم بيشترين  عمان در   شيرينيجات



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي
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  اين   كه  دهد مي   نشان  هابيني پيش .  است  سبزيجات   باشد،   مهم  ايراني   صادركنندگان  براي   تواندمي   كه  هاييبخش   از  ديگر   يكي 

 درحالي   اين .  كرد  خواهد  ايجاد   را  دلار   ميليون  ٨٠٠  ارزش  به  بازاري  ٢٠٢٩  سال  تا  و  داشت  خواهد  رشد  ٪٣  ازبيش   سالانه  بخش

  خواهد   مواجه   خود   كشاورزي  محصولات  توليد   براي   كافي   آب  تامين   با   آينده  در  عمان   دهد مي  نشان   اقليمي  روندهاي   كه  ستا

 . كند كمك  سبزيجات بخش واردات روند مضاعف افزايش به تواندمي  موضوع  اين  كه بود

   
 بيني گردش مالي محصولات غذايي عمان  پيش  .٢٠نمودار 

 staƟstaمنبع: 
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 هاي اقتصادي معاونت بررسي
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  هاي سياستي توصيهبندي و جمع. ٧

و بررسي گروه محصولات مختلف اين بخش، عمان    هاي گذشتهسال   طيا توجه به تحليل وضعيت واردات مواد غذايي عمان  ب

ميليون نفري    ٥عليرغم جمعيت    عنوان فرصتي بالقوه براي ايران در حوزه صادرات محصولات غذايي شناخته شود.تواند بهمي

در اين كشور نسبتاً    غذايي   محصولات  و سبك زندگي مردم عمان، مصرف  به دليل قدرت اقتصادي بالاي جامعه   ،اين كشور

كه به عنوان بازار دردسترس ايران كه هم    استبرآورد شده  ميليارد دلار    ٥واردات مواد غذايي اين كشور نزديك به  .  بالا است

تواند  ، مي شود محسوب مي لي  آه ايد  زارباو هم از منظر سياسي و فرهنگي براي ايران و تجار ايراني  از منظر موقعيت جغرافيايي  

بازار مواد غذايي  دهد  گرفته نشان مي هاي صورت بينيرشد عمان و پيش اقتصاد روبه  كهاي قرار گيرد. ضمن اين مورد توجه ويژه

  مواجه خواهد بود.  در آينده  اين كشور و به تبع آن واردات اين حوزه با رشد بسيار خوبي

ميليارد دلار    ٤.٧بيش از    ٢٠٢٢مواد غذايي در مجموع در سال    ازگروه    ١٨دهد عمان در  ها نشان مي كه بررسي   گونههمان

اين    عمان در   واردات   و   دارد   صادراتي   آن مزيت نسبي  از  گروه  ١١ايران در  دهد  و محاسبات نشان مي   داشته است  واردات 

ست كه كل صادرات ايران به عمان در سال  ا   اين درحالي  اند.ميليارد دلار داشته   ٣ارزشي نزديك به    ٢٠٢٢ها در سال  گروه 

    شود. زي از اين بازار محسوب مي كه سهم ناچيميليون دلار بوده  ٧٢.٥بالغ بر   ١٤٠٢

و پس از  امارات متحده عربي    دهد نشان مي   كنندگان محصولات غذايي عمانتر وضعيت صادركنندگان و تامين بررسي دقيق 

ترين  مهم به عنوان  متحده عربي  شوند. امارات  ترين صادركنندگان به عمان محسوب مي آن عربستان سعودي به عنوان مهم

به    متحده عربي  ست كه امارات ا  نكته قابل توجه نقشي   شريك تجاري عمان در اين حوزه جايگاه خود را تثبيت كرده است.

به كشورهاي منطقه صادر  عنوان هاب تجاري بازي مي  را از كشورهاي ديگر وارد كرده و  كند زيرا عمده اين محصولات 

  است.   كنندگان اصلي نيز معرفي شده بخش از بررسي تامين رو در هر از اين  كند. مي

ين بودن سهم ايران از واردات عمان، رقابت شديد در  يد دليل اصلي پا سر، به نظر مي درنظر گرفتن تمامي موارد ذكر شدهبا  

  ي اصل  كنندگانن يدر دو جنبه در حال رقابت هستند. رقابت اول با تام  ي رانيصادركنندگان ا  چنين بازاري، در    اين بازار است. 

در اشوندي جهان محسوب م   ي كشورها  نيبرتر   است كه عمدتاً   يي) محصولات غذادكنندگاني(تول كنندگان  ديحوزه تول   ن ي. 



  
  
 
 


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مربوط  جنبه دوم رقابت،  كنند.  د يمحصولات جهان تول ن يبرتر ا و قابل رقابت ب ي جهان تيفيبا ك ي بتوانند محصولات  د ي با ي رانيا

شاره كرد. با توجه به  ابازاريابي    توان به خدمات هاي زنجيره ارزش محصولات غذايي است كه از جمله آنها مي به ساير بخش 

بازار، طبيعتاً بخش قابل توجهي از ارزش افزوده صادرات  و برندهاي جهاني در اين  متحده عربي  امارات  حضور رقبايي مانند  

بازار را  سهم    افزايش حضور در بازارهاي عمان و  اين موضوع  محصولات غذايي، در حوزه خدمات بازاريابي قرار خواهد گرفت.  

  طرح است. قابل  ذيل  هايتوصيه با توجه به اهميت بازار عمان در حوزه محصولات غذايي، اما  ،برانگيز ساخته بسيار چالش 

  ايران مزيت نسبي بالاتري دارد. تمركز بر گروه محصولاتي كه  .١

ورود به  هاي  هزينه شود كه  اين استراتژي در حالتي توصيه مي   د.نبازار بالاتري دار  . تمركز بر گروه محصولاتي كه ارزش٢

  بازار جديد و يا محصول جديد بالا باشد.  

هايي براي  كنسرسيوم ، ايجاد  حوزههاي تاثيرگذار و قابل بررسي در اين  يكي از استراتژي .  هاي صادراتي. ايجاد كنسرسيوم ٣

در گروه محصولات لبني كه هم بازار عمان ارزشمند است و هم    ؛ . به عنوان مثالاستصادرات به عمان و كشورهاي ديگر  

جانبي مانند بازاريابي و برندينگ  هاي  تواند هزينه ، ايجاد چنين كنسرسيومي مي شودمحسوب مي مزيت نسبي ايران قابل قبول  

تواند  مي ست كه  ا   تقسيم بين اعضاي كنسرسيوم كاهش دهد. اين استراتژي در مقابل حضور منفرد برندهاي ايراني را از طريق  

اين اقدام رقابت برندهاي ايران با يكديگر  باعث حضور قدرتمند محصولات ايراني در بازارهاي جهاني مانند عمان شود. ضمنا  

  برد. المللي را از بين ميبين در بازارهاي 

كنندگان يكي  شناخت دقيق و عميق نيازهاي مصرف .  مانند عمانبازاريابي و بازارسازي در بازارهاي هدف    درگذاري  سرمايه .  ٤

هاي ايران  هاي اين اقدام براي شركتالبته يكي از چالش از اقدامات اساسي و مقدماتي براي حضور در يك بازار جديد است.  

چنين اقداماتي را با كيفيت مناسب در بازارهاي هدف  توانند  ها مي هاي بالاي آن است كه از طريق ايجاد كنسرسيوم هزينه 

  د. المللي اجرايي كنن بين



  
  
 
 



 

 هاي اقتصادي معاونت بررسي

  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

مشاركت  تواند همكاري و  هاي ورود به بازار عمان مي يكي از استراتژي .  . نفوذ در بازار عمان از طريق امارات متحده عربي ٥

ترين شريك تجاري عمان بيشترين سهم از تامين  با امارت متحده عربي باشد. از آنجايي كه اين كشور به عنوان مهم   هدفمند

مهم  عنوان  به  و  دارد  عهده  بر  را  نياز  مورد  مي محصولات  ايفا  نقش  منطقه  در  تجارت  هاب  يا  ترين  ايراني  تجار  كند، 

ها  به بازار عمان نفوذ كنند. البته ورود به اين كانال   ، كنندگانتامين   شبكهتوانند از طريق ورود به  هاي صادراتي مي كنسرسيوم

  ررسي است. هاي جديد و متفاوتي ايجاد نمايد كه در جاي خود قابل بتواند چالش مي


