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" Agricultural and Food Industry Export: From Global Trends to Iran's Position in 

the Chinese Market" 

The agricultural and food products value chain plays a pivotal role in the global economy, 

directly impacting food security, sustainable development, and economic growth. This 

value chain has consistently demonstrated resilience amid global disruptions, underpinning 

economic stability and safeguarding livelihoods, even amidst significant international 

challenges. 

Iran’s agricultural and food exports have experienced considerable volatility in recent 

years. Following substantial declines caused by sanctions and the COVID-19 pandemic, 

exports rebounded notably, reaching $5.6 billion in 2023—the highest level recorded over 

the past eight years. However, a significant challenge remains: Iran’s exports are 

disproportionately dependent on the Iraqi market, accounting for 9.45% of total agricultural 

and food exports. While Iraq offers logistical cost advantages due to geographical 

proximity, this reliance introduces substantial economic and political risks, limiting market 

diversification.  

 

In contrast, Iran's presence in China’s expansive and lucrative agricultural and food import 

market remains minimal. Despite exporting various products to China—one of the largest 

food importers globally—Iran’s share is minor, and considerable potential remains 

untapped, particularly in processed food products and goods with high added value. 

To address these gaps, Iran should strategically realign its export policies toward 

diversification, reducing dependence on high-risk, single-market scenarios. This involves 

strengthening the agricultural and food value chain from production to final export, 

investing robustly in infrastructure development, fostering specialized export consortiums, 

and actively leveraging local consulting expertise and market-oriented platforms, 

particularly in China. Ultimately, these targeted efforts would enhance competitiveness, 
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mitigate geopolitical and economic vulnerabilities, and empower Iran to sustainably 

harness emerging opportunities in global high-value markets. 
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 فهرست مطالب 

 6یتیریخلاصه مد

 7در جهان  ییغذا ع یو صنا یکشاورز محصولات  تجارت تی. وضع1

 7ی جهان یدر بازارها ین یآفراز مزرعه تا قدرت ؛یارزش کشاورز رهی. تحول زنج1.1

8یی غذا ع یو صنا ی. بازار مصرف محصولات کشاورز2.1

10ی خیتار ی تا رکوردها یجهان یهااز بحران ؛ییغذا ع یو صنا  ی. صعود صادرات محصولات کشاورز3.1

11یی غذا ع یو صنا یعرصه صادرات محصولات کشاورز یاصل گرانی. باز4.1

13یی غذا ع یو صنا  ی. واردکنندگان عمده محصولات کشاورز5.1

13کشورها  یواردات یازهاین نیدر تام  رانی. نقش ا6.1

 17ران یدر ا ییغذا عیو صنا ی کشاورز صادرات محصولات  تی. وضع2

17رانی ا ییغذا ع یو صنا  ی. روند صادرات محصولات کشاورز1.2

18ی اصل یهابخش  کیبه تفک یی غذا ع یو صنا ی. صادرات محصولات کشاورز2.2

20و عراق  ا یبه آس رانیا  یی غذا ع یو صنا  یصادرات محصولات کشاورز ی. وابستگ3.2

22زنگ خطر   ایفرصت   ران؛یا ییو غذا یصادرات کشاورز شدنی. قطب4.2

24ان یاز زعفران تا آبز ران؛یا یصادرات کشاورز ینسب یهاتی. مز5.2

 28نیبه چ رانیا  ییغذا عیو صنا ی صادرات محصولات کشاورز تی. وضع3

28ن یبه چ رانیا ییغذا ع ی و صنا  یصادرات محصولات کشاورز تیبر وضع ی. مرور 1.3

30یصادرات  ی. عمده کالاها2.3

34ی استی س هی. توص3.3


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 خلاصه مدیریتی 
  یمی مستق  یر که تأث  شود ی محسوب م  یدر اقتصاد جهان   ی اساس  ی محرک  یی، غذا  یعو صنا   یارزش محصولات کشاورز  یرهزنج

و جنگ    ۱۹-یدکوو  یری گاز جمله همه  یراخ  یجهان  یهادارد. با وجود بحران   یو رشد اقتصاد  یدار توسعه پا   یی، غذا  یتبر امن

بالغ    یرا با ارزش تجارت جهان   یدیرکورد جد  2۰23ادامه دهد و در سال    ودرشد خ   یرتوانسته است به مس  یرهزنج  ینا  ین،اوکرا

 دلار ثبت کند.   یلیاردم 4۱6۱بر 

صادرات    ینمواجه بوده است. ا  یادیبا نوسانات ز   یر اخ  یهادر سال   یزن  یرانا  ییغذا  یعو صنا  یمحصولات کشاورز  صادرات

دلار برسد    یلیاردم  5.6توانست به    ۱4۰2، در سال  ۱۹-ید بحران کوو  یامدهایو پ  هایم از تحر  یناش   یرپس از کاهش چشمگ

بار، خشکبار و  و تره   یوهقابل توجه در صادرات م  یش افزا  یل دلعمدتاً به  رشد یناست. ا   یردر هشت سال اخ  یزان م  ینکه بالاتر

 بوده است.  یلی تبد یعصنا

به    یجد   یعراق، چالش   یژهخاص، به و  ی از کالاها و بازارها  یبر تعداد محدود  یرانتمرکز صادرات ا  یشرفت،پ  ینوجود ا  با

  یر نظ  یاییکه اگرچه از مزا  کندی را جذب م  یرانا  یی و غذا   یدرصد از صادرات کشاورز   ۹.45  یی . عراق به تنها آیدی شمار م 

به دنبال    یزرا ن  یاقابل ملاحظه   یاسیو س  ی اقتصاد  هاییسکر  یگر د   ی اما از سو  ،برخوردار است  تریین پا  یکیلجست  هایینه هز

 دارد. 

  یران بوده است. تمرکز صادرات ا  یران صادرات ا   یزاندر م یدیشاهد نوسانات شد  ۱4۰2تا   ۱3۹5  ی هاسال   یط   یز ن  ینچ  بازار

  یازهای ن  ین در تأم  یران وجود، سهم ا  ین قرار دارد. با ا   حیوانی و گل و گیاه دارویی خشکبار، محصولات    ی بازار عمدتاً رو  ین در ا

  شدهی فرآور  ییمحصولات غذا  ینهخصوصاً در زم  یگری،و ارزشمند د  همم  ی هاو فرصتاست  بوده    یزناچ  یاربس  ینچ  یواردات

 اند. ارزش افزوده بالا، هنوز مورد استفاده قرار نگرفته یدارا  ی و کالاها

  ییر تغ  ینکند. ا  یداپ  ییر »کالامحور« به سمت »بازارمحور« تغ  یکردکشور از رو  یصادرات   یاستس  شودی م   یشنهاد اساس، پ  ینا  بر

هستند،    ین،چ  یژهوهدف، به   یبازارها   یواقع  یازهاین  یدارند و پاسخگو  ی که رقابت کمتر  یبا تمرکز بر محصولات  یدبا  یکردرو

  یل لازم، تشک  هاییرساخت تا صادرات، توسعه ز   یدارزش از مرحله تول  یرهزنج  یتتقو   از  یتحما  ین،همراه شود. علاوه بر ا

است.    ی ضرور  ین در بازار چ ی محل  یهاو پلتفرم   یامشاوره   های یتو استفاده مؤثر از ظرف  یصادرات   ی تخصص   های یومکنسرس

  یزی رو برنامه   یکنگرش استراتژ  ییرمستلزم تغ  ییو غذا   یدر عرصه صادرات کشاورز  یدارپا  یتبه موفق   یابیدست  یت،در نها

  و بلندمدت خواهد بود.  یقدق
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 در جهان ییغذا یعو صنا یکشاورز محصولات  تجارت  یتوضع. 1

 ی جهان  یدر بازارها ینیآفراز مزرعه تا قدرت  ی؛ارزش کشاورز یرهتحول زنج. 1.1
غذایی نقش بسیار حیاتی در اقتصاد، امنیت غذایی و توسعه پایدار جوامع ایفا  زنجیره ارزش محصولات کشاورزی و صنایع  

سازی ارزش محصولات کشاورزی از مزرعه  کند. این زنجیره شامل تمامی مراحل از تولید تا مصرف است و هدف آن بهینه می

  های فناورانه، تمامی مراحل به نحوی طراحی  تا سفره است. در این مسیر، از مدیریت مؤثر زنجیره تأمین گرفته تا نوآوری 

 .کنندگان، به حداکثر برسدشوند که منافع تمام ذینفعان، از کشاورزان گرفته تا مصرف می

شود. با مدیریت مؤثر  زنجیره ارزش کشاورزی به عنوان یک ابزار کلیدی در ایجاد مزیت رقابتی و بهبود کارایی شناخته می 

ها را کاهش داد و کیفیت محصولات را بهبود بخشید. این فرآیند موجب  وری را افزایش داد، هزینه توان بهره این زنجیره، می 

شود. در دنیای امروز که به تغییرات اقلیمی  کنندگان می افزایش سودآوری برای تمام اعضای زنجیره از جمله کشاورزان و توزیع 

کند منابع به  سازی این زنجیره از اهمیت بیشتری برخوردار است، چرا که کمک می های جمعیتی دچار هستیم، بهینه و چالش 

 .تر مصرف شوند و ضایعات کاهش یابدطور مؤثرتر و به موقع 

در ابعاد اقتصادی، زنجیره ارزش کشاورزی تأثیر شگرفی در توسعه اقتصادی و کاهش فقر دارد، به ویژه در مناطق روستایی و  

های مختلف، از تولید تا فرآوری و توزیع، به بهبود  های شغلی در بخش ایجاد فرصت کشورهای در حال توسعه. این زنجیره با 

تواند به  بندی محصولات کشاورزی می کند. علاوه بر این، از آنجایی که فرآوری و بسته معیشت جوامع روستایی کمک می

افزایش ارزش افزوده و درآمد کشاورزان منجر شود، زنجیره ارزش به عنوان یک ابزار موثر برای تقویت اقتصاد کشاورزی عمل  

 .کندمی

کند. با بهبود  از نظر امنیت غذایی، زنجیره ارزش کشاورزی نقشی حیاتی در تضمین دسترسی پایدار به مواد غذایی ایفا می 

کند و از این طریق اطمینان حاصل  سازی و توزیع، این زنجیره به کاهش ضایعات غذایی کمک می های تولید، ذخیره سیستم

کنندگان برسد. در شرایطی که تغییرات اقلیمی و رشد  کند که محصولات با کیفیت مناسب و به موقع به دست مصرف می

تواند کارایی  های مدیریتی پیشرفته می های نوین و شیوه گیری از فناوریشود، بهرههای بزرگتری تبدیل می جمعیت به چالش 

 .ها را بهبود بخشد و امنیت غذایی را تأمین کنداین سیستم 

پذیری صادراتی این محصولات در بازارهای  های ارزش کشاورزی و غذایی همچنین نقش حیاتی در افزایش رقابتزنجیره 

تواند به طور قابل توجهی  های ارزش جهانی میکند که مشارکت در زنجیره تأکید می OECD کنند. گزارشجهانی ایفا می 
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توانند  ها، تولیدکنندگان می صادرات کشاورزی را افزایش دهد، به ویژه برای کشورهای در حال توسعه. با ادغام در این زنجیره

 .به بازارهای جدید دسترسی پیدا کنند، کیفیت محصولات را بهبود بخشند و حجم صادرات خود را افزایش دهند

المللی محصولات کشاورزی را متحول کرده است.  غذایی، نحوه تولید، فرآوری و تجارت بین -انقلاب زنجیره ارزش کشاورزی 

تر کرده است. به  این تحول منجر به افزایش ارزش افزوده در مراحل مختلف زنجیره شده و صادرات را سودآورتر و رقابتی 

اند، افزایشی در صادرات کشاورزی خود مشاهده  های ارزش جهانی ادغام شده عنوان مثال، کشورهایی که با موفقیت در زنجیره 

 .دهندای از این صادرات را تشکیل می اند، به طوری که محصولات فرآوری شده و با ارزش بالا سهم فزاینده کرده

مطرح شده، برای موفقیت صادراتی بلندمدت   FAO علاوه بر این، توسعه زنجیره ارزش غذایی پایدار، همانطور که توسط

محیطی  کند که مزایای اقتصادی افزایش صادرات با ملاحظات اجتماعی و زیست ضروری است. این رویکرد اطمینان حاصل می 

زنجیره متعادل می  پایدار می شود.  ارزش  برای  های  ایمنی شوند که  استانداردهای  و  بهبود کیفیت محصول  به  منجر  توانند 

 .های صادراتی ضروری هستندالمللی و گسترش فرصت برآورده کردن الزامات بازار بین 

تواند منجر به انتقال دانش  های ارزش جهانی کشاورزی می کند که مشارکت در زنجیرههمچنین تأکید می  OECD تحلیل

المللی کمک کند. این امر به ویژه برای  و فناوری شود و به صادرکنندگان در رعایت استانداردها و مقررات سختگیرانه بین 

 .دسترسی به بازارهای با ارزش بالا در کشورهای توسعه یافته مهم است

 . بازار مصرف محصولات کشاورزی و صنایع غذایی 2.1

تواند چندین ابعاد  دهد که می روندی صعودی را نشان می   2۰23تا    2۰2۰واردات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی از سال  

دهنده رشد روزافزون تقاضا برای  الملل در این بخش را روشن کند. این افزایش قابل توجه واردات، نشان مهم از تجارت بین 

، میزان واردات به طور پایدار و چشمگیری  2۰23تا    2۰2۰محصولات کشاورزی و صنایع غذایی در سطح جهانی است. از سال  

 .افزایش یافته، که چندین عامل اقتصادی و اجتماعی را تحت تأثیر قرار داده است

ها، جمعیت  بینی اولین عامل مؤثر در این روند، رشد جمعیت جهانی و افزایش نیاز به تأمین مواد غذایی است. با توجه به پیش 

جهانی در حال افزایش است و این امر تقاضا برای محصولات کشاورزی و صنایع غذایی را در کشورهای مختلف، به ویژه  

افزایش داده است. این افزایش تقاضا به کشورهای در حال توسعه و کشورهای توسعه  از بحران  یافته،  ویژه در دوران پس 

بسیاری از کشورها برای تأمین  تفزایش واردات محصولات  کشت.رزی و غذایی در  موجب    و بیشتر احساس شد    ۱۹- کووید

 .نیازهای داخلی خود، واردات محصولات غذایی را افزایش دهند
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این   از  پیش  است. کشورهای جدیدی که  ایفا کرده  روند  این  در  بزرگی  نقش  نیز  بازارهای جدید  این، گسترش  بر  علاوه 

واردکننده عمده محصولات کشاورزی و صنایع غذایی نبودند، به دلیل رشد اقتصادی و افزایش درآمد سرانه، شروع به واردات  

شود، بلکه کشورهای پیشرفته  ویژه در کشورهای آسیایی و آفریقایی مشاهده می اند. این روند نه تنها به این محصولات کرده 

 .اندنیز واردات خود را به دلیل تغییرات مصرفی و افزایش استانداردهای زندگی به شدت افزایش داده 

طور  شاهد یک رشد شدید در واردات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی بودیم که به   2۰22و    2۰2۱های  همچنین، در سال 

بود. این بحران موجب شده بود که بسیاری از کشورها با    ۱۹- عمده ناشی از بازگشایی مجدد بازارها پس از بحران کووید

محض بازگشت به شرایط عادی، واردات به شدت افزایش یافت. این  مشکلات جدی در تأمین مواد غذایی روبرو شوند، اما به 

دهنده تطبیق سریع بازارها با شرایط پس از بحران و نیاز به تأمین سریع محصولات کشاورزی و غذایی برای مقابله  امر نشان 

 .با کمبودها بود

دهنده پایداری تقاضای جهانی برای محصولات  نیز ادامه یافت، که این نشان   2۰23در نهایت، روند افزایش واردات در سال  

های تأمین  دنبال تأمین نیازهای غذایی خود و تقویت شبکه کشاورزی و صنایع غذایی است. بسیاری از کشورها همچنان به 

دقت بازارها را رصد کرده و خود را برای  مواد اولیه هستند. در این میان، تولیدکنندگان و صادرکنندگان این محصولات باید به 

 .های شدیدتر و نوسانات قیمت آماده کنندرقابت
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صادرات  .  3.1 بحران   یی؛غذاصنایع  و    یکشاورزمحصولات  صعود  رکوردها  یجهان  ی هااز    ی تا 

 یخی تار

با آغاز    .ده استطور پیوسته رشد کربه  جهان   غذاییصادرات محصولات کشاورزی و صنایع  روند کلی  ،  2۰۱۹تا    2۰۰4از سال  

ای مواجه شد که اثرات آن در اکثر  سابقه های بهداشتی و اقتصادی بی ، جهان با بحران 2۰2۰در اوایل سال    ۱۹-کووید   پاندمی

های تأمین و تجارت  ترین پیامدهای پاندمی، اختلالات گسترده در زنجیره های اقتصادی محسوس بود. یکی از مهم بخش 

های تولیدی موجب شد که بسیاری از  ها و بخش ونقل و تعطیلی کارخانه های حمل جهانی بود. بسته شدن مرزها، محدودیت

 .رو شوندکشورها با کاهش قابل توجهی در صادرات و واردات روبه

ه است و  کاهش نیافتبه طور چشمگیری  با این حال، برخلاف انتظار، صادرات جهانی محصولات کشاورزی و صنایع غذایی  

توان  میلیارد دلار رسیده است که دلیل اصلی آن را می   ۱56۱درصدی همراه شده و به حدود    ۰.3تنها با کاهش    2۰2۰در سال  

 .  عنوان نمودافزایش ناشی از تقاضای بالا برای کالاهای اساسی مانند مواد غذایی 

از  ،  2۰23و    2۰22های  در سال  اوکراینپس  و  روسیه  و دیگر محصولات  ،  وقوع جنگ  تأمین غلات  در  اختلالات شدید 

روسیه و اوکراین تولیدکنندگان عمده غلات مانند گندم و ذرت هستند و  با توجه به اینکه  ویژه،  . به مد آبه وجود  کشاورزی  

ها، این بحران نتوانست تأثیر منفی زیادی  بینی برخلاف پیش ، اما  جنگ باعث شد تولید و صادرات این محصولات کاهش یابد

 .بر صادرات کلی محصولات کشاورزی و صنایع غذایی در سطح جهانی بگذارد

در واقع، با توجه به اختلالات در تأمین غلات، کشورهای مختلف به دنبال تأمین منابع جدید برای محصولات کشاورزی و  

های تولیدی خود را افزایش دهند یا بازارهای  غذایی خود بودند. این امر موجب شد که کشورهایی که توانسته بودند ظرفیت 

  2۰22برداری کنند و صادرات جهانی محصولات کشاورزی و صنایع غذایی از سال  جدیدی را پیدا کنند، از این وضعیت بهره

به میزان قابل توجهی افزایش    2۰23و    2۰22های  ویژه، صادرات این محصولات در سال به بعد با سرعت بیشتری رشد کرد. به 

، صادرات  2۰23در سال  .  وده استکه بالاترین میزان طی بازه مورد بررسی ب  میلیارد دلار رسید  2,۰۰۰یافت و به بیش از  

درصدی    ۰.۱رشد    2۰22میلیارد دلار رسید که نسبت به سال    2,۰47جهانی محصولات کشاورزی و صنایع غذایی به حدود  

 تجربه کرده است. را 
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 ITCمنبع:

 محصولات کشاورزی و صنایع غذایی  عرصه صادرات. بازیگران اصلی 4.1

، تغییرات قابل توجهی در جایگاه کشورهای صادرکننده عمده محصولات کشاورزی و صنایع غذایی نسبت به  2۰23در سال  

درصدی از صادرات جهانی در رتبه اول قرار    8.6با سهم    2۰۱۹شود. ایالات متحده آمریکا که در سال  مشاهده می   2۰۱۹سال  

درصد، همچنان در صدر باقی مانده است. این کاهش جزئی در سهم ممکن    8.۰با کاهش سهم به    2۰23داشت، در سال  

 .دهنده رقابت فزاینده و تغییرات در بازارهای جهانی باشداست نشان 

  این کشورسهم    2۰۱۹در رتبه دوم قرار گرفته است، که نسبت به سال    2۰23درصد در سال    6.2در همین حال، هلند با سهم  

هلند همچنان یکی از صادرکنندگان اصلی محصولات کشاورزی و صنایع غذایی باقی مانده و جایگاه    وتغییر چندانی نداشته  

 .خود را حفظ کرده است

با رشد قابل توجهی به رتبه سوم صعود   2۰23قرار داشت، در سال   ششمدرصد در رتبه  4.2با سهم  2۰۱۹برزیل که در سال 

. این رشد  ارزش صادارت محصولات کشاورزی و صنایع غذایی افزایش داده است  از کلدرصد    6.۱  خود را بهکرده و سهم  

 .دهنده قدرت بیشتر برزیل در صادرات محصولات کشاورزی به بازارهای جهانی استنشان 
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

2023تا 2004روند صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی از سال . 2نمودار 

(میلیارد دلار)
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 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران
 ی پژوه  یندهو آ  ی معاونت مطالعات اقتصاد

به رتبه چهارم سقوط کرده    2۰23قرار داشت، در سال    سوم درصد در رتبه    6.۰با سهم    2۰۱۹سوی دیگر، آلمان که در سال  از  

 .درصد کاهش یافته است  5.7و سهم آن به 

درصد و چین با    4.8بودند. فرانسه با سهم    2۰23در مجموع، کشورهای فرانسه و چین نیز شاهد افزایش سهم خود در سال  

 .اندرشد قابل توجهی را تجربه کرده  2۰۱۹اند که نسبت به سال  های پنجم و ششم قرار گرفتهدرصد در رتبه   4.4سهم 

دهنده رقابت فزاینده در بازارهای  این تغییرات در جایگاه کشورهای صادرکننده محصولات کشاورزی و صنایع غذایی نشان 

صدر قرار دارند، برزیل و کشورهای دیگر مانند فرانسه و چین با    جهانی است. در حالی که ایالات متحده و هلند همچنان در

 .های جدیدی در بازار جهانی به دست آورنداند رقابت را به شدت افزایش دهند و جایگاهرشد سهم خود توانسته

 

 2023و  2019صادرکنندگان محصولات کشاورزی و صنایع غذایی در سال   ترینعمده . 3نمودار 

( درصد)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 ITCمنبع:

  

6

6

60

0





آمریکا هلند المان فرانسه چین برزیل

ایتالیا اسپانیا بلژیک کانادا تایلند اندونزی

لهستان آرژانتین بریتانیا سایر

0
6

6

7





آمریکا هلند برزیل آلمان فرانسه چین

ایتالیا بلژیک کانادا اسپانیا لهستان اندونزی

هند تایلند مکزیک سایر

2019 2023 
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 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران
 ی پژوه  یندهو آ  ی معاونت مطالعات اقتصاد

 . واردکنندگان عمده محصولات کشاورزی و صنایع غذایی 5.1

جایگاه  ،  2۰۱۹در مقایسه با سال    ، در میان پنج کشور اول واردکننده محصولات کشاورزی و صنایع غذایی 2۰23در سال  

ای که سهم ارزش  با تغییراتی مواجه شده است به گونه ها  میزان سهم آن   است. این در حالی است که   کشورها ثابت باقی مانده 

درصد همچنان در رتبه اول قرار    ۱۰.5با   2۰23در سال  ایالات متحده آمریکا  واردات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی  

  7.8چین نیز با افزایش سهم از  .است را تجربه کرده، رشد جزئی  واحد درصدی ۰.3افزایش  با  2۰۱۹دارد، که نسبت به سال 

به    2۰۱۹درصد در    6.۱آلمان با کاهش سهم از   .، جایگاه خود را تقویت کرده است2۰23درصد در    ۹.۰به    2۰۱۹درصد در  

درصد در    4.۰درصد و    4.۱بریتانیا و هلند نیز به ترتیب با  در نهایت،    .، در رتبه سوم باقی مانده است2۰23درصد در    5.۹

 .های چهارم و پنجم قرار دارندرتبه

 2023و  2019محصولات کشاورزی و صنایع غذایی در سال  واردکنندگان ترینعمده . 4نمودار 

( درصد)  

 

 

 

 

 

 

 ITCمنبع:

 کشورها. نقش ایران در تامین نیازهای وارداتی 6.1

غذایی برخی از کشورهای  نقش قابل توجهی در تأمین نیازهای وارداتی محصولات کشاورزی و صنایع    2۰23ایران در سال  

منطقه ایفا کرده است. ایران در این زمینه سهم بالایی از نیازهای وارداتی کشورهای همسایه را تأمین کرده و به عنوان یکی  

 .شودکنندگان اصلی شناخته میاز تأمین 

0

0




0

آمریکا چین آلمان بریتانیا
هلند فرانسه ژاپن ایتالیا
اسپانیا بلژیک کانادا کره جنوبی
هند لهستان عربستان سعودی سایر

0

7

6





آمریکا چین آلمان بریتانیا
هلند ژاپن فرانسه ایتالیا
بلژیک کانادا اسپانیا کره جنوبی
روسیه هنگ کنگ مکزیک سایر

2019 2023 
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 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران
 ی پژوه  یندهو آ  ی معاونت مطالعات اقتصاد

دهنده وابستگی بالا این  درصد بیشترین سهم را از تأمین نیازهای وارداتی خود از ایران دارد، که نشان   42.8ترکمنستان با  

درصد در جایگاه دوم   22.۰3کشور به واردات محصولات کشاورزی و غذایی از ایران است. بعد از ترکمنستان، عراق با سهم 

 .قرار دارد که بیانگر روابط تجاری مستحکم بین دو کشور در زمینه محصولات کشاورزی و غذایی است

که از اهمیت زیادی برای ایران به عنوان  را به خود اختصاص داده است  درصد رتبه سوم    2۱.۱۰همچنین افغانستان با سهم  

است.   برخوردار  وارداتی  نیازهای  تأمین  زمینه  در  تجاری  وارداتی  شریک  نیازهای  تامین  در  مانند  ایران  دیگری  کشورهای 

، به طوری که سهم  نقش مهمی ایفا کردهنیز  در حوزه محصولات کشاورزی و صنایع غذایی   پاکستان، آذربایجان و ارمنستان 

 .درصد است 7.36درصد و   7.64درصد،    ۱۰.76ایران در تأمین نیازهای وارداتی این کشورها به ترتیب 

با وجود نقش مهم ایران در تأمین نیازهای وارداتی محصولات کشاورزی و صنایع غذایی برای کشورهای همسایه و منطقه،  

ایران نتوانسته است نقش پررنگی در تأمین نیازهای وارداتی کشورهای اصلی واردکننده این محصولات در سطح جهانی ایفا  

چی  آمریکا،  متحده  ایالات  مانند  کشورهای  و  کند.  آلمان  محصولات    بریتانیان،  جهانی  واردکنندگان  فهرست  صدر  در  که 

 .اندتری همچون برزیل، هلند و آرژانتین وابستهکنندگان بزرگ کشاورزی و غذایی قرار دارند، عمدتاً به تأمین 

 در کشورها  2023در سال  ییغذا یع و صنا یمحصولات کشاورز یواردات یازهاین  یندر تام  یران. سهم ا1جدول 

 کشورردیف 
سهم ایران در تامین نیاز وارداتی 

)درصد( 

  ترکمنستان 

 عراق0 

افغانستان00 

 پاکستان076 

آذربایجان76 

6 ارمنستان76 

7 تاجیکستان 

 قرقیزستان 

جمهوری عربی سوریه 

0امارات متحده عربی 

فدراسیون روسیه 

قطر 

ازبکستان6 

 قزاقستان 

 گرجستان6 

6 عمان 
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 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران
 ی پژوه  یندهو آ  ی معاونت مطالعات اقتصاد

 در کشورها  2023در سال  ییغذا یع و صنا یمحصولات کشاورز یواردات یازهاین  یندر تام  یران. سهم ا1جدول 

 کشورردیف 
سهم ایران در تامین نیاز وارداتی 

)درصد( 

7 ترکیه60 

سومالی 

 توکلائو 

0 لبنان0 

 هند0 

 کویت06 

بحرین06 

بلاروس067 

 لانکا سری06 

6ساحل عاج00 

7مقدونیه شمالی0 

 لیبی0 

تانزانیا0 

0کنیا00 

اردن0 

 اوکراین0 

یمن07 

چین07 

 صربستان06 

6 اسپانیا0 

7 آلمان0 

بلغارستان0 

الجزایر0 

0مولداوی0 

 مالزی00 

 هرزگوینبوسنی و00 

 هنگ کنگ چین00 

نیجر00 

 رومانی00 

6 سودان00 

7 بورکینافاسو007 

 کومور007 
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 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران
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 در کشورها  2023در سال  ییغذا یع و صنا یمحصولات کشاورز یواردات یازهاین  یندر تام  یران. سهم ا1جدول 

 کشورردیف 
سهم ایران در تامین نیاز وارداتی 

)درصد( 

 آلبانی007 

0 غنا006 

استرالیا006 

ویتنام006 

 کانادا00 

ایتالیا00 

گامبیا00 

6 سوئد00 

7 هلند00 

مالی00 

سیشل00 

60 جیبوتی00 

6اتیوپی00 

6یونان00 

6مراکش00 

6 لهستان00 

6 سنگال00 

66ونزوئلا00 

67تایلند00 

6های آزاد منطقه00 

6دانمارک00 

70مالدیو00 

7 مغولستان00 

7 موریس00 

7اتریش00 

7سنگاپور00 

7قبرس00 

76 اوگاندا00 

77 آفریقای جنوبی00 

7بریتانیا00 

7 مجارستان00 

0تایپه، چین00 
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 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران
 ی پژوه  یندهو آ  ی معاونت مطالعات اقتصاد

 در کشورها  2023در سال  ییغذا یع و صنا یمحصولات کشاورز یواردات یازهاین  یندر تام  یران. سهم ا1جدول 

 کشورردیف 
سهم ایران در تامین نیاز وارداتی 

)درصد( 

 نیوزلند00 

 موزامبیک00 

اندونزی00 

 کرواسی00 

گابون00 

6 برزیل00 

7 سوئیس00 

 لیتوانی00 

 بلژیک00 

0گینه00 

 کنگو00 

نیجریه00 

 استونی00 

لیبریا00 

 لتونی00 

6فرانسه00 

7 بنگلادش00 

 ژاپن00 

 اسلواکی00 

00 موریتانی00 

0بنین00 

 ITCمنبع:

 ایراندر  ییغذا  یعو صنا یکشاورز محصولات  صادرات یت وضع. 2

 روند صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایران . 1.2
  طی دهنده روند صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایران و سهم آن از کل صادرات غیرنفتی کشور  نشان   5نمودار  

میلیارد دلار    5.2است. بر اساس این نمودار، ارزش صادرات این محصولات در طول این دوره بین    ۱4۰2تا    ۱3۹5های  سال

 .میلیارد دلار نوسان داشته است 6.5 تا
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 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران
 ی پژوه  یندهو آ  ی معاونت مطالعات اقتصاد

همراه شده و روند کاهشی آن با آشکار شدن    ها، صادرات این محصولات با کاهش ، به دنبال تشدید تحریم ۱3۹7در سال  

اثرات تحریم  یافته و به حدود  بیشتر  ادامه  با سرعت بیشتری  همچنین، در    میلیارد دلار رسیده است.   6.3های اعمال شده 

ای که  شود به گونهمشاهده می ، کاهش دوباره صادرات این بخش  ۱۹-کووید ، پس از شیوع بحران  ۱4۰۱و    ۱4۰۰های  سال

  5.2ترین میزان خود طی بازه مورد بررسی رسیده است )به پایین   ۱4۰۱در سال  ارزش صادرات محصولات کشاورزی و غذایی  

 .  میلیارد دلار(  

صادرات محصولات  در این سال   ه است.بود خود ، این بخش شاهد بازگشت به روند افزایشی ۱4۰2در سال  شایان ذکر است، 

میلیارد دلار رسید که بالاترین رقم در دوره مورد بررسی است. علاوه بر این، سهم این    6.5کشاورزی و صنایع غذایی به  

دهنده تقویت این بخش  ، که نشان هدرصد افزایش یافت  ۱5به حدود    نیز   محصولات از کل صادرات غیرنفتی ایران در این سال

 . است ۱۹-و پس از بهبود شرایط پس از پاندمی کووید  در صادرات غیرنفتی کشور

 

 

 

 

 

 

 

 ها: گمرک ج.ا.امنبع داده

 ITCمنبع:

 گمرک ج.ا.امنبع:

 های اصلی. صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی به تفکیک بخش 2.2

،  صادرات خشکبار، صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایران عمدتاً توسط  ۱4۰2تا    ۱3۹5های  سال به طور کلی طی  

 تغییراتی همواره متعلق به این سه بخش بوده است. شده است و رتبه اول تا سوم با صنایع تبدیلی هدایت  میوه و تره بار و
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ل ارزش صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی و سهم آن از ک. 5نمودار 

1402تا 1395ارزش صادرات غیرنفتی ایران طی سال های 

(درصد-محور راست)سهم صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی از کل صادرات  

(میلیارد دلار-محور چپ)کل صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی 
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ه و نسبت  داشت  هاخش ب یرسا  یان رقم را در م  یندلار، بالاتر  یلیون م 2۱36به   یدنبار با رسو تره یوه صادرات م، ۱4۰2در سال 

  ی که بازارها  یانهم  یایو آس  یههمسا  یدر کشورها  یژهوبخش به   ینابرابری را تجربه کرده است.    ۱.4رشد    ۱4۰۱به سال  

و رشد  دلار    یلیونم  ۱458کند. پس از آن، خشکبار با صادرات    یداپ  ی قابل توجه  یگاه محصولات هستند، توانسته جا  ینعمده ا

  ی گذشته با نوسانات  یهاکه در سال  تبدیلی  صنایعصادرات   ینهمچن .دارد.   قراردر رتبه دوم  برابری نسبت به سال قبل،   ۱.3

 .  است برابر افزایش یافته ۱.2که نسبت به سال گذشته حدود   یدرس ردلا  یلیون م 8۰5به  ۱4۰2همراه بود، در سال 

دهد  های مختلف محصولات کشاورزی و صنایع غذایی نشان می بررسی متوسط رشد بخش ذکر این نکته ضروری است که  

رشد  ،  ۱4۰3تا    ۱3۹5های  که طی سال  میانگین  با  به خود    3۰.7صادرات غلات  را  بازه مذکور  بالاترین رشد طی  درصد 

، میانگین صادرات شیرینی و  درصدی قرار دارد. شایان ذکر است  ۱۰اختصاص داده و پس آن صادرات میوه و تره بار با رشد  

درصدی را    3.8درصدی و    5.5شکلات و محصولات حیوانی و صنایع وابسته، طی بازه مورد بررسی به ترتیب رشد منفی  

 اند. تجربه کرده 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ها: گمرک ج.ا.امنبع داده

در    درصد 32.۹به  ۱3۹5در سال  درصد  ۱5.8ایران با رشدی چشمگیر، سهم خود را از   بارصادرات میوه و تره، ۱4۰2در سال  
برای    ۱4۰2سال   بالای جهانی  تقاضای  نتیجه  این رشد،  تبدیل شد.  ایران  ارکان اصلی صادرات  از  به یکی  افزایش داد و 

به ایران،  باکیفیت کشاورزی  این،  محصولات  کنار  در  و کشورهای همسایه، است.  میانه  آسیای  بازارهای  در  صادرات  ویژه 
دهنده تقویت موقعیت ایران  ، نشان ۱4۰2در    درصد  ۱۰.8به    ۱3۹5در سال    درصد  ۱۰.4نیز با افزایش سهم از    محصولات لبنی
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ارزش صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی به تفکیک . 6نمودار 

(میلیون دلار)1402تا 1395بخش های اصلی طی سال های 

صادرات شیرینی و شکلات صادرات صنایع تبدیلی
صادرات محصولات لبنی صادرات بذر و دانه 
صادرات خشکبار صادرات غلات
صادرات گل و گیاه دارویی،خوراکی،زینتی و صنعتی صادرات میوه و تره بار
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که با    بوده   رقابت شدید ترکیههای عمده در این بخش،  در بازارهای صادراتی این بخش است. با این حال، یکی از چالش 
ویژه در کشورهای  ای است، به های صادراتی مؤثر و کیفیت بالا، در حال تصاحب سهم ایران در بازارهای منطقه استراتژی 

های رقابتی خود، در حال گرفتن جایگاه ایران در این  همسایه مانند عراق و کشورهای خلیج فارس. ترکیه با استفاده از مزیت 
 .بازارها است

)شیرینی و شکلات( با کاهش سهم مواجه    صادرات صنایع تبدیلی   و  صادرات خشکبار ها،  در برخی بخش   شایان ذکر است، 
تواند ناشی  کاهش یافته است، که می   ۱4۰2در سال    درصد  22.5به    ۱3۹5در سال    درصد  2۹شدند. سهم صادرات خشکبار از  

ویژه صادرات صنایع تبدیلی نیز که در گذشته روند صعودی  های داخلی در زنجیره تأمین باشد. بهاز رقابت شدید جهانی و چالش 
 .های جدید و نوآوری در این بخش استدهنده نیاز به استراتژی ، که نشان هکاهش یافت درصد   ۱2.4به  درصد  ۱4.3داشت، از 

هایی مانند  ویژه در بخش برخی بازارهای جهانی است، بهدهند که ایران در حال تقویت جایگاه خود در  این تغییرات نشان می  

  تبدیلی   صنایع   صادرات   و   خشکبارهایی مانند  اما همچنان نیاز به توجه ویژه به بخش   ، محصولات لبنی  و  بار صادرات میوه و تره

 .برای حفظ و افزایش سهم در بازارهای جهانی وجود دارد

های ها از کل ارزش صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی طی سال بخش  صادرات  . سهم ارزش2جدول  

 )درصد( 1402تا  1395

 ها: گمرک ج.ا.امنبع داده

 و عراق  یابه آس یران ا ی و صنایع غذایی کشاورزمحصولات صادرات  یوابستگ. 3.2

  83.5طوری که  شدت به بازار آسیا وابسته بوده است، بهبه  ۱4۰2صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایران در سال  

عنوان دومین مقصد صادراتی شناخته  درصد به   ۱4.5درصد از کل صادرات به این قاره اختصاص دارد. پس از آن، اروپا با  
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 صادرات محصولات حیوانی و صنایع وابسته 

 شکلات صادرات شیرینی و  

 صادرات گل و گیاه دارویی،خوراکی،زینتی و صنعتی 

 صادرات غلات 

 صادرات بذر و دانه 
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درصد( و آمریکای لاتین و کارائیب    ۰.2درصد(، آمریکای شمالی )  ۱.7شود، در حالی که سهم سایر مناطق مانند آفریقا )می

بازار آسیا را می   ۰.۱) بر  بالا  ناچیز است. تمرکز  از عواملی همچون همسایگی جغرافیایی، کاهش  درصد( بسیار  ناشی  توان 

های لجستیکی، توافقات تجاری و نیاز بالای کشورهای این منطقه به محصولات کشاورزی ایران دانست. در مقابل،  هزینه 

دلیل استقبال از محصولات باکیفیت ایرانی نظیر زعفران، پسته و خرما، همچنان یک  های وارداتی، به اروپا با وجود محدودیت 

می  محسوب  مهم  کمبازار  حضور  آمریک شود.  و  شمالی  آمریکای  آفریقا،  در  ایران  نشان رنگ  لاتین  فرصت ای  های  دهنده 

برداری  توان از آن بهره المللی، می های صادراتی و ارتقای استانداردهای بین ای است که در صورت بهبود زیرساخت نشدهاستفاده 

توجهی برای  های قابل ازحد به بازار آسیا، ریسکهایی نظیر موانع تحریمی، مشکلات انتقال ارز و وابستگی بیش کرد. چالش 

هایی نظیر گسترش تجارت با آفریقا، استفاده از ظرفیت  تجارت کشاورزی ایران به همراه دارند. در این شرایط، اتخاذ استراتژی

تواند به کاهش وابستگی به یک منطقه خاص و افزایش پایداری صادرات  سازی زنجیره تأمین می توافقات تجاری جدید و بهینه 

 .کمک کند

    

 ها: گمرک ج.ا.امنبع داده

 

بخش به بازار عراق    ینا  یبالا  یوابستگ   دهنده نشان   ی به پنج مقصد اصل  یران ا  یی غذا  یعو صنا   یصادرات محصولات کشاورز 

.  شود ی محسوب م  ی مقصد صادرات  ینتربزرگ   ی، درصد  45.۹دلار صادرات و سهم    یلیونم  863کشور با    ینکه ا  ی طوراست، به

و امارات متحده    یهکه ترک  یقرار دارند، در حال   یبعد   های یگاهدر جا  ی درصد  ۱۱.6و    ۱2.4  یهاپاکستان و افغانستان با سهم 

. تمرکز بالا بر عراق اگرچه  روندی محصولات به شمار م  ینا   ی برا  ی محدودتر  ی بازارها  یدرصد  3.۹و    4  ی هابا سهم   ی عرب





7

0 0

تمرکز منطقه ای صادرات محصولات کشاورزی و صنایع . 7نمودار 

1402غذایی ایران در سال 

اروپا آسیا آفریقا آمریکای شمالی آمریکای لاتین و کاراییب
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داده و ضرورت    یش را افزا  یاس یو س  یاقتصاد   هاییسک زمان رکرده، اما هم   یجادا  ی توسعه روابط تجار  ی برا  ییهافرصت

  یش افزا   یبرا  ییبالا  یتنوظهور ظرف  ی عنوان بازارها. پاکستان و افغانستان به دهدی کشور را نشان م  ینبه ا  یکاهش وابستگ 

  ی کشورها را در تجارت کشاورز  ین سهم ا  یکی، لجست  های یرساختو بهبود ز   ی با توسعه روابط تجار  توان ی صادرات دارند و م 

است که    اییرتعرفه و غ  یاموانع تعرفه  یا   ی رقابت یهااز چالش   ی و امارات حاک  یه ترک  یین داد. در مقابل، سهم پا  یش افزا  یران ا

و کاهش تمرکز بر عراق از    یبه مقاصد صادرات  یبخشهدفمند برطرف شوند. در مجموع، تنوع  یاتوسعه  هایی با استراتژ  یدبا

بخش    ین در ا  ی تجار  هاییسکصادرات و کاهش ر  یداری پا  یش افزا  یدکل  تأمین،   یرهو بهبود زنج  یدجد  یتوسعه بازارها   یقطر

 خواهد بود. 

 1402در سال ایران  اتی محصولات کشاورزی و صنایع غذاییکشورهای مقصد صادر . عمده3 جدول

)میلیون دلار(  صادرات ارزش کشور ( سهم از ارزش صادرات )درصد 

عراق 

پاکستان 

افغانستان

ترکیه 

امارات متحده عربی 

146277.8 مجموع 

 ها: گمرک ج.ا.امنبع داده

 زنگ خطر  یافرصت  یران؛ا ییو غذا یصادرات کشاورز شدنیقطب. 4.2

  یانگر که نشانگر تنوع و عمق باشد، باز آن   یش ، ب۱4۰2در سال    یی غذا  یع و صنا  یدر حوزه کشاورز  یرانا  ی اقلام صادرات  یبترک

  ی قلم کالا با مجموع ارزش صادرات   ۱7ها، تنها  است. طبق داده   یخام و سنت  یاز کالاها  یکننده به معدود نگران   یوابستگ

  ی روشنتمرکز بالا به   ین اند. احوزه را به خود اختصاص داده  ینکل ارزش صادرات ا  از درصد    5۰.۱دلار، معادل   یلیون م  325۱

  ی وابستگ  دهندهنشان   یناو  ممکن استوار است  یاز صادرات کشور تنها بر دو درصد از تنوع کالاها  یمیکه ن  دهدی نشان م

 . است محدود و شکننده ی به سبد ینسنگ

قرار دارد. پس از    ی درصد  6.۹دلار صادرات و سهم    یلیون م  447خشک با    یاپسته با پوست تازه    ی،صدر فهرست صادرات  در

دلار در رتبه سوم قرار   یلیون م 242خشک اطفال با    یر درصد سهم در رتبه دوم و ش 6.5دلار و    یلیون م  424تازه با    یب آن، س

را در سال    ییغذا  یعو صنا  یدرصد از ارزش کل صادرات کشاورز   ۱۱از    بیشدارد. در مجموع، تنها سه قلم اول فهرست،  

 . دهند ی م  یلتشک ۱4۰2
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فهرست    یندر ا  یفرنگو گوجه   یازهندوانه، پ  یب،مانند پسته، س  یتسلط محصولات خام و با حداقل فرآور ی،مهم و منف  نکته

عل  ی است؛ محصولات برند صادرات  ی، نسب  ی ارزآور  رغم ی که  و  بالا  افزوده  ارزش  همچن  یز متما   ی فاقد  صادرات    ین،هستند. 

  ی دلار برا   یلیونم  345)مجموعاً    یفرنگدلار( و گوجه   یلیون م  ۱85)  ندوانهوزن به ارزش مانند ه  ی با نسبت بالا  ییکالاها

 . زنگ خطر مهمی است که باید به آن توجه شودبا بحران آب،  ی (، در کشوریاو گلخانه ی زراع

دلار(،    یلیون م  ۱۰۹بدون کاکائو )  یرینی دلار(، ش  یلیون م  ۱47)   ی فرنگمانند رب گوجه   یی هاسهم اندک فرآورده  ها، ین کنار ا  در 

  یگاهجا  ییغذا  یعارزش صنا   یرههنوز نتوانسته در زنج  یرانآن است که ا  یانگر دلار(، ب  یلیون م  ۱62)  شدهیبندو زعفران بسته 

 مانده است.  ی باق ی محور و سنتاز صادرات آن همچنان خام رگی کند و بخش بز  یداپ ی قابل دفاع 

 1402ن در سال اکشاورزی و صنایع غذایی ایرترین محصولات . عمده 4 جدول

 شرح تعرفه کد تعرفه 

ارزش  

صادرات  

)میلیون دلار( 

سهم از  

ارزش  

صادرات  

)درصد( 

 خشک  یاپسته ها با پوست تازه

تازه   یب، س

اقتصاد  ین مصوب شورا  یزا کمتربه م   یلوگرمک یکتحت خلا و  یهایاطفال در بسته بند یرخشکش

 خشک  یامغز پسته تازه

 ی زراع  یگوجه فرنگ

خشک کرده  یاتازه   یخرما مضافت

 هندوانه، تازه

گرم 3۰از  یشب یزعفران در بسته بند

 تخم خوراکیمربوط به انواع گونه ماکیانهای

 پیاز

ی رب گوجه فرنگ

 کیوی، تازه

 ای گلخانه یگوجه فرنگ۱23۱.۹

دانه )انگور خشک کرده(  یب یانگور۱۱۹۱.8

سرد کرده  یاتازه  ینی، زم یبس۱۱7۱.8

۱.7 ۱۰۹ مذکور نباشد  یگرید یبدون کاکائو که در جا (ید شکلات سف ینهمچن) یرینیش 

 ۱.6 ۱۰2 پرتقال، تازه یا خشک کرده 

325150.1 مجموع 

 ها: گمرک ج.ا.امنبع داده
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 یان از زعفران تا آبز یران؛ ا یصادرات کشاورز ینسب هاییت مز . 5.2

ها و  ، ایران در بخش کشاورزی و صنایع غذایی از ظرفیت(RSCA) شدهبر اساس شاخص »مزیت نسبی متقارن آشکار  

شکلی  دهد برخی از محصولات ایرانی به های گسترده و متنوعی برخوردار است. بررسی دقیق این شاخص نشان می توانمندی 

ها  پذیر آن ممتاز و رقابتدهنده جایگاه بسیار  هستند که نشان  (RSCA=1) برجسته و قابل توجه، دارای مزیت نسبی مطلق

 .در بازارهای جهانی است

فرد از دیرباز نماد کیفیت و اصالت  عنوان محصولی استراتژیک و منحصربه در صدر این محصولات، »زعفران« قرار دارد که به 

دلیل اقلیم خاص مناطق جنوبی کشور، از نظر کیفیت و حجم تولید از  تولیدات ایرانی بوده است. در کنار آن، »خرما« که به 

هایی که  ها« اعم از آن شده« )کشمش( و »سایر میوه شود. همچنین »انگور خشک جایگاهی ویژه برخوردار است نیز دیده می 

صورت قطعی و بدون هیچ تردیدی از مزیت نسبی  درون غلاف و یا بدون غلاف هستند، از دیگر محصولاتی هستند که به

 .بالایی برخوردارند

شده(« که دارای کاربردهای صنعتی  ها، محصولاتی نظیر »پوست خام حیوانات )از نوع گوسفند یا بره اسیدشویی علاوه بر این 

گیرد. »خیار و خیارترشی« و همچنین »تخم رازیانه، تخم زیره و سایر  بندی قرار می ای است، در این دسته و صادراتی گسترده 

شکلی محسوس و پایدار  روند که بهشمار می نشده(« از دیگر اقلام کشاورزی مهم ایران به های گیاهی )خردنشده و سابیدهتخم

 .برنداز مزیت نسبی کامل بهره می 

نیز محصول »شترمرغ« با مزیت نسبی بسیار بالا، فرصتی ممتاز برای توسعه صادرات به بازارهای    و  در حوزه دام و طیور 

 جهانی فراهم کرده است.  

بین خشک کرده  انگور » برای معرفی در سطح  بالایی  نیز، ظرفیت  دارد. »سیب «  زمینی«، محصولی کلیدی در سبد  المللی 

بین  بازارهای  توسعه  امکان صادرات و  تولید فراوان و کیفیت مطلوب آن،  با  ایران  را دارد.  مصرفی جهانی است که  المللی 

 .همچنین »بادمجان« نیز محصولی پرطرفدار است که تولیدات ایران در آن بسیار رقابتی و دارای ظرفیت قابل توجه است

های مصنوعی،  های تخمیرنشده و بدون افزودنی میوههای طبیعی« از جمله آب میوههای غذایی نیز، »انواع آب در بخش فرآورده 

از مزیت صادراتی قرار دارند. در حوزه آبزیان نیز، »میگوهای آب سرد« و »ماهی  ماهی،  هایی همچون شاه در رتبه بالایی 

دلیل کیفیت بالا و  شوند که به آنچووی، ساردین، ساردینلا و مکرل« از جمله محصولات بسیار ارزشمند ایران محسوب می 

 .پتانسیل بالای تولید، امکان تسخیر سهم قابل توجهی از بازار جهانی را دارند

گذاری  های ممتازی در حوزه محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایران، فرصتی استثنایی برای سرمایه وجود چنین مزیت 

ارتقای فناوری  شود.  المللی محسوب می بندی، و همچنین برندینگ بین های فرآوری و بستههدفمند، بهبود زنجیره تأمین، 

اقتصادی و صاحبان کسببنابراین، لازم است سیاست  بهبود  گذاران، فعالان  این محصولات، ضمن  بر  تمرکز ویژه  با  وکار 
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های بازاریابی و صادراتی را تقویت کرده و مسیر دستیابی به توسعه پایدار و نفوذ مؤثر  استانداردهای تولید و کیفیت، زیرساخت

 .در بازارهای جهانی را فراهم آورند

. کالاهای با بیشترین مزیت نسبی آشکار شده 5جدول   

 RSCA شرحکد تعرفه 

زعفران0 
غلاف سخت ها بدون سایر میوه0 
خرما0 
ها درون غلاف سایر میوه0 
انگور خشک کرده0 
شده اسیدشویی  پوست خام حیوانات از نوع گوسفند یا بره 0 
 )خیار و خیارترشی )خیار ریز0 


زیره سبز، زیره سیاه؛ تخم سرو کوهی خرد نشده و سابیده تخم رازیانه، تخم بادیان، تخم مرزه، تخم گشنیز، 

نشده 
0 

 )خیار و خیارترشی )خیار ریز0 
ها شترمرغ0 
 آلبالوهای ترش0 
سیب زمینی نپخته یا پخته شده در آب یا بخار، یخ زده0 
 بادمجان0 


و آب سبزیجات، تخمیر نشده و بدون افزودن الکل، با یا ( Grape must)همچنین آب انگور تازه) )سایر آبمیوه 

بدون افزودن قند یا سایر مواد شیرینکننده 
0 

 )میگوهای آب سرد و میگوها )گونههای پندالوس، گونههای کرنگون کرنگون0 
های ساردین )ساردینا های انگرولیس(، ماهیهای آنچووی )گونهکلوپاپالاسی(، ماهیها )کلوپاهارنگوس،  ماهیشاه

های خمسی )اسپراتوس  های ساردینلا(، ماهیهای ساردینلا )گونههای ساردینوپس(، ماهیپیلکاردوس، گونه

های مکرل )اسکومبر اسکومبروس، اسکومبرا اسپراتوس(، ماهی

0 

 هندوانه0 
ماست0 
 انجیر0 
 )سایر  گوجه فرنگی آماده یا محفوظ شده بهجز در سرکه یا در جوهر سرکه )اسید استیک0 
 )دانه گلرنگ )گل گلرنگ0 
 20آب سیب با مقیاس بریکس بیش از0 

 نشده و شانه نزده سایر موی نرم )کرک( یا زبر حیوان، حلاجی0 


تخم رازیانه، تخم بادیان، تخم مرزه، تخم گشنیز، زیره سبز، زیره سیاه؛ تخم سرو کوهی خرد نشده و سابیده 

نشده 
0 

زردآلو0 


و آب سبزیجات، تخمیر نشده و بدون افزودن الکل، با یا  (Grape must)سایر آبمیوه )همچنین آب انگور تازه) 

کننده بدون افزودن قند یا سایر مواد شیرین
0 

سایر چربی های حیوانات باستثنای آب کرده0 
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. کالاهای با بیشترین مزیت نسبی آشکار شده 5جدول   

 RSCA شرحکد تعرفه 

گوجه فرنگی، تازه یا سرد کرده0 
 سایر سیب زمینی، تازه یا سرد کرده0 
 بیانعصارههای نباتی از شیرینشیره و0 
 دانه   صورت  به لوبیا0 


آمده با یا (، پوره و خمیر میوه که به وسیله پختن به دستهای هموژنیزه از مربا، ژله، مارمالاد )فرآورده

کننده بدون افزودن قند یا سایر مواد شیرین
0 

 بشتر باشد  %1شیر،که مواد چرب آن از لحاظ وزنی از شیر و خامه0 
فرآوردههای هموژنیزه مربوط به سایر فرآورده ها و کنسروهای گوشت، احشاء یا خون0 
هلو و همچنین شلیل و شفتالو0 
 آلو0 
.خیار و خیار ترشی، تازه یا سردکرده0 
سیب0 
 سایر آخال پشم یا آخال موی نرم )کرک( حیوان0 
سایر گوجه فرنگی آماده یا محفوظ شده به )جز در سرکه یا در جوهر سرکه )اسید استیک0 
 کیوی0 
 سایر خربزه و هماننده آن، تازه0 
 پیاز و موسیر0 
  گوجه  و آلو0 
 کرده خشک  حتی گندم، گلوتن0 
سایر گل و غنچه گل، بریده شده، برای دسته گل یا برای زینت، تازه، خشککرده،سفیدکرده، رنگ کرده،آغشته

یاآماده شده به نحو دیگر 

0 
 گرد ( فرنگی کنگر) آرتیشوها0 
 دیگر گفته نشده و مشمول شماره دیگر تعرفه نشده باشد سایر محصولات نباتی که در جای0 
زنبورها0 
سایر سبزیجات خشک کرده0 
منجمد  قطعات، صورت به نشده بریده  گوشت و احشای خوراکی پرندگان0 
  سایر چربیهای حیوانات باستثنای آب کرده0 


های تخمیر و سایر شیرها و خامه (Kephir)شده، ماست، کفیر شیر و خامه بسته (، Buttermilk)سایر دوغ 

شده یا ترش شده
0 

کلم و گل کلم بروکولیگل0 
فرآوردههای هموژنیزه0 


فشرده به شکل حبه یا گلوله، از انواعی که  تفالههای نباتی، آخال و محصولات فرعی نباتی حتی به هممواد نباتی و 

برای تغذیه حیوانات مورد استفاده قرار میگیرد 
0 

 سایرپرندگان زنده برا ی تحقیقات0 
 سایر گملاک؛ صمغها، رزینها، صمغهای رزینی و اولئورزینها0 
 مخمرهای فعال0 
 )کاهو کروی )سالادی0 
هویج و شلغم0 
 دانه   صورت  به لوبیا0 
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. کالاهای با بیشترین مزیت نسبی آشکار شده 5جدول   

 RSCA شرحکد تعرفه 

 کره0 
فرآوردههای هموژنیزه0 
 شیر و خامه شیر0 
فرنگی آب گوجه0 
 مرزه، تخم گشنیز خرد شده یا سابیده شده خرد شده یا سابیده شده تخم رازیانه، تخم بادیان، تخم0 
 کرده  سرد یا غیره،تازه و.. قمری کلم پیچ، کلم  سفید، و قرمز کلم0 
پرتقال0 
 پیه آب کرده0 
 دار غیر از کرفس غدهکرفس به0 
 انواع گونههای ماکیان تخمهای پرندگان مربوط به07 
 رسمی  نخود07 
کدوهای حلوایی، کدو و کدوهای مسمایی07 
تخم زیره سبزخرد شده وسابیده شده در بسته بندی آماده برای خرده فروشی07 
 گندم  نشاسته07 
 شیر و خامه شیر به شکل پودر، به شکل دانهریز  و...07 
استئارین لارد، روغن لارد، اولئواسته آرین، اولئومارگارین و روغن پیه گاو و گوسفند07

  20آب هر یک از مرکبات دیگر به تنهایی با مقیاس بریکس بیش از07 
زده های یخبستنی و سایر شربت(Edible ice ،)  .حتی دارای کاکائو07 
 آدامس(Chewinggum)  حتی پوشیده شده از قند و شکر07 
 شیرینی )همچنین شکلات سفید(، بدون کاکائو، که در جای دیگری مذکور نباشد07 
  حیوانات زنده از نوع گوسفند07 
زردآلو07 
زمینی فکول سیب07 
 بیسکویت هایی که به آن ها مواد شیرین کننده افزوده اند07 
نخود فرنگی 07 


ماهی(، به حالت تازه، وده، بادکنک و شکمبه حیوانات، کامل یا قطعه قطعه شده )غیر از روده، بادکنک و شکمبه ر

دودی کرده یا زده یا در آب نمک، خشکزده، نمکسردکرده، یخ
07 

 سایر خمیرهای غذایی پخته نشده وپر نشده و آماده نشده به نحوی دیگر به غیر از انواع حاوی تخم مرغ07 


( و آب سبزیجات، تخمیر نشده و بدون افزودن الکل، با یا  سایر آبمیوه )همچنین آب انگور تازه) )

کننده  شیرینبدون افزودن قند یا سایر مواد 
07 

شده، فشرده شدهقطعه شده، آسیابنشده، حتی قطعهکاه و پوست غلات، آماده 07 
سایر/سایر پوستهای خام )تازه یا نمکزده، خشکشده، آهکزده، اسیدشویی شده( پیکله 07 
 پیه آب کرده07 

 ITCها: منبع داده
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 ایران به چین  ییغذا  یعو صنا یکشاورز محصولات صادرات  یت وضع. 3

 محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایران به چین مروری بر وضعیت صادرات . 1.3

دهنده تحولات قابل توجه و نوسانات چشمگیری  نشان   ۱4۰2تا    ۱3۹5های  های صادراتی ایران به چین در بازه زمانی سال داده 

های کالایی زیرمجموعه محصولات کشاورزی و صنایع غذایی است. بررسی دقیق آمارهای موجود گویای نکات  در گروه

 .گذاران و فعالان اقتصادی اهمیت بالایی داشته باشدتواند برای سیاستمهمی است که می 

  7.4حدود    ۱3۹5گروه »خشکبار« همواره نقش محوری در صادرات ایران به چین داشته است. صادرات این گروه در سال  

  ۱3۹۹میلیون دلار و سپس در سال   2۰4به رقم قابل توجه   ۱3۹8میلیون دلار بوده که پس از یک جهش استثنایی، در سال  

ترین محصول صادراتی ایران در  عنوان اصلی میلیون دلار رسیده است. این ارقام بیانگر جایگاه ممتاز خشکبار ایران به  534به  

ایم )به ترتیب  شاهد کاهش چشمگیر صادرات این محصول بوده   ۱4۰۱و   ۱4۰۰های  این حوزه به چین است. هرچند در سال 

لیون دلار رسیده که  می  ۱45صادرات خشکبار مجدد به بیش از    ۱4۰2میلیون دلار(، اما در سال    7۰میلیون و    233حدود  

 .دهنده بهبود و بازگشت نسبی این محصول به مسیر قبلی استنشان 

، صادرات این گروه حدود  ۱3۹5دهد؛ در سال  صادرات گروه »محصولات حیوانی و صنایع وابسته« نیز روند جالبی را نشان می 

میلیون دلار رسیده    57به بیش از    ۱4۰۰های بعد، مجدداً در سال  میلیون دلار بوده و پس از افت محسوس در سال   26.5

  7۱ به  ۱4۰2میلیون دلار ادامه پیدا کرده ولی در سال   84رقم بالای با  ۱4۰۱در سال صادرات این گروه کالایی  رشد است. 

 .. این امر بیانگر تقاضای بالا و ظرفیت خوب ایران در تأمین این محصولات برای بازار چین استرسیده استمیلیون دلار  

گروه »گل و گیاه دارویی، خوراکی، زینتی و صنعتی« نیز طی دوره مذکور روندی افزایشی را تجربه کرده است. صادرات این  

افزایش یافته است که تأییدکننده    ۱4۰۱  میلیون دلار در سال   6۰به بیش از    ۱3۹5میلیون دلار در سال    ۱4گروه از حدود  

نیز صادرات این گروه نزدیک به    ۱4۰2ها است. در سال  پتانسیل بالای ایران در این محصولات و استقبال بازار چین از آن 

 .دهدمیلیون دلار بوده که همچنان سطح بالایی از مزیت رقابتی را نشان می  55

نوسانات شدیدی را پشت سر گذاشته؛ این گروه از حدود یک میلیون دلار  نیز طی بازه مورد بررسی  صادرات »صنایع تبدیلی«  

های بعد با کاهش شدید مواجه شد و سپس  افزایش یافت، اما در سال   ۱3۹6میلیون دلار در سال    4به بیش از    ۱3۹5در سال  

میلیون دلار رسید. این رفتار صادراتی، بیانگر نوسانات جدی در تولید یا    2.4با جهشی قابل توجه مجدداً به    ۱4۰2در سال  

 .هاستها و زیرساخت تقاضای این محصولات است که نیازمند ثبات بیشتر در سیاست 
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که  میلیون دلار نزدیک شده    ۱به رقم    بار   هزار دلار برای اولین   ۹74با رقم    ۱4۰2گروه »بذر و دانه« نیز در سال  صادرات  

 .های داخلی دو کشور استبیانگر فرصت جدیدی در این بخش است که احتمالاً ناشی از تغییرات بازار یا سیاست

صادرات »شیرینی و شکلات« و »محصولات لبنی« اگرچه به لحاظ ارزشی سهم کمتری دارند، اما رشد مقطعی و پراکنده  

 .تواند به جایگاه بهتری دست یابدگذاری و بازاریابی هدفمند می دهنده فرصتی است که با سیاست ها نشان آن 

بار« و »غلات« به بازار چین بسیار اندک بوده و نزدیک به صفر مانده است. این امر نشان  در مقابل، صادرات »میوه و تره 

های چین در این زمینه محدودکننده است و یا ظرفیت رقابتی ایران در این دو گروه کمتر است. لازم  دهد که یا سیاست می

 .تری صورت گیرد تا موانع موجود شناسایی و رفع شونداست بررسی دقیق 

دهد مجموع صادرات محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایران به چین در دوره بررسی، نوسان  بندی کلی نشان می جمع

رسیده و   ۱3۹۹میلیون دلار در سال  567به حدود  ۱3۹5میلیون دلار در سال   5۰قابل توجهی داشته است. این رقم از حدود 

دهنده  میلیون دلار رسیده است. این نوسانات گسترده، نشان   275به رقم    ۱4۰2هایی مواجه شده و در سال  سپس با کاهش 

های تولیدی، مدیریت لجستیکی مؤثر، دیپلماسی اقتصادی فعال و  عدم ثبات در جریان صادراتی است که بهبود زیرساخت 

 .کندتوسعه روابط تجاری پایدار با چین را طلب می 

های قابل توجهی در بخش کشاورزی و صنایع غذایی ایران برای حضور پایدار و سودآور در بازار عظیم  به بیان دیگر، ظرفیت 

های  ریزی بلندمدت و هدفمند و اجرای استراتژی گذاری دقیق، برنامهها، سیاستچین وجود دارد که برای استفاده مؤثر از آن 

 .رسدای امری ضروری به نظر می بازاریابی حرفه 

 

 ها: گمرک ج.ا.امنبع داده
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 عمده کالاهای صادراتی  . 2.3

دهد که ده کالای اصلی از بخش کشاورزی و صنایع غذایی،  نشان می   ۱4۰2بررسی آمار صادرات ایران به چین در سال  

اند. این موضوع بیانگر تمرکز بالای  خود اختصاص دادهدرصد از کل ارزش صادرات این گروه محصولات را به    ۹7تنهایی  به

 .صادرات ایران بر چند محصول منتخب و کلیدی است

در میان این کالاها، »پسته با پوست، تازه یا خشک« بیشترین سهم صادراتی را به خود اختصاص داده است. این محصول با  

درصد از کل صادرات محصولات کشاورزی و غذایی به چین دارد. جایگاه ممتاز    32.6میلیون دلار، سهمی معادل    ۹۰حدود  

پذیری ایران و اهمیت استراتژیک این محصول را در روابط تجاری با چین نشان  پسته در بازار چین، ظرفیت بالای رقابت 

 .دهدمی

درصد از صادرات قرار دارد   23میلیون دلار و سهم حدود   63زده« با ارزش های یخ ها و کوسه ماهی در رتبه دوم، »سایر سگ 

 .رشد بازار چین برای محصولات دریایی ایران استدهنده تقاضای پایدار و روبهکه نشان 

درصدی، سومین محصول مهم صادراتی ایران به چین    ۱5.2میلیون دلار و سهم    42انجیر خشک« با ارزش صادراتی حدود  »

است. این محصول با توجه به شرایط اقلیمی و کیفیت تولید در ایران، ظرفیت قابل توجهی برای توسعه بیشتر   ۱4۰2در سال  

 .دارد

از  های مختلف، جایگاه ویژه بندیهمچنین »زعفران« در بسته بازار چین داشته و در مجموع بیش  میلیون دلار    53ای در 

  ۱۰بندی درصد و بسته 5.3گرم با سهم    ۱۰بندی زیر  درصد، بسته  ۱3.5گرم با سهم    3۰بندی بالای  )شامل زعفران در بسته 

درصد( صادرات را به خود اختصاص داده است. این موضوع اهمیت استراتژیک و برند قدرتمند زعفران    ۰.6گرم با سهم    3۰تا  

 .کندایرانی در بازار چین را تأیید می 

شده، با دو نوع خاص »رَبی« و »پیاروم« حضور قابل توجهی در صادرات به  خرما« نیز به عنوان محصولی سنتی و شناخته »

میلیون دلار( از اقلام    ۱.۹درصد )  ۰.7میلیون دلار( و خرمای پیاروم با سهم    8.8درصد )  3.2چین دارد. خرمای ربی با سهم  

 .صادراتی قابل توجه هستند

درصد سهم( در لیست کالاهای    2.6میلیون دلار )  7.2در میان محصولات دریایی دیگر، »انواع میگو« نیز با ارزشی معادل  

پروری و محبوبیت آن در بازار چین  منتخب صادراتی قرار گرفته است. این امر بیانگر ظرفیت بالای ایران در محصولات آبزی 

 .است
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دهنده  درصدی، هرچند به نسبت کوچک، نشان   ۰.7میلیون دلار و سهم    2فرنگی« نیز با ارزش صادراتی  همچنین »رب گوجه 

 .آغاز مسیر خوبی برای گسترش صادرات این محصول است

دهد که ایران در صادرات به چین تمرکز بالایی بر محصولات خاصی دارد که عمدتاً  ها به خوبی نشان می بررسی این داده

تواند از یک سو فرصت رشد سریع و توسعه بازار را برای  شامل خشکبار، محصولات دریایی و زعفران است. چنین تمرکزی می 

بخشی به سبد صادراتی برای مدیریت بهتر ریسک و افزایش  دهنده ضرورت تنوع ایران فراهم سازد و از سوی دیگر، نشان 

چین   در  هدفمند  بازاریابی  توسعه  و  کیفی  استانداردهای  افزایش  تأمین،  زنجیره  تقویت  همچنین،  است.  اقتصادی  پایداری 

 .تواند نقش مهمی در تثبیت و گسترش بیشتر سهم بازار ایران داشته باشدمی

 

 

 1402عمده کالاهای صادراتی ایران به چین ذیل محصولات کشاورزی و صنایع غذایی در سال . 6جدول 

 شرح تعرفه کد تعرفه 
 ارزش  

 )میلیون دلار(

سهم از ارزش 

صادرات  

محصولات  

کشاورزی و 

   صنایع غذایی
0000 پسته ها با پوست تازه یا خشک %

0000
یخ زده  ۰3۰384، ۰3۰383، ۰3۰382ماهی ها و کوسه ها غیر مذکور در ردیف سایر سگ 

به غیر از جگر و تخم ماهی 
 %

0000انجیر خشک %

0000گرم 3۰در بسته بندی بیش از زعفران %

0000 گرم۱۰زعفران آماده برای خرده فروشی در بسته بندی کمتر از %

000رَبی خرما %

006700 سایر انواع میگو %

0000گوجه فرنگی  رب %

0000پیاروم تازه یا خشک کرده  خرما %

0000 گرم آماده برای خرده فروشی۱۰-3۰انواع زعفران در بسته بندی %

 ج.ا.اها: گمرک منبع داده

های بسیار بزرگی  ، به وضوح فرصت 2۰23کالای عمده وارداتی چین در حوزه کشاورزی و صنایع غذایی در سال   ۱5بررسی 

توجهی قرار گرفته است. باوجود آنکه چین در همین سال  کند که تاکنون از سوی ایران مغفول مانده یا مورد بی را نمایان می 
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میلیارد دلار تنها صرف واردات لوبیای سویا کرده و میلیاردها دلار برای گوشت گاو، بذر ذرت، دوریان، کلزا و    6۰بیش از  

 .شده غذایی هزینه کرده است، متأسفانه سهم ایران از این بازارِ عظیم تقریباً صفر استمحصولات فرآوری 

تنها کالایی که ایران در آن توانسته حضوری هرچند جزئی داشته باشد »میگو« است که آن هم با وجود داشتن ظرفیت بسیار  

درصد محدود شده است. این میزان مشارکت    ۰.۱4پروری، سهم ایران در تأمین نیاز چین تنها به رقم بسیار ناچیز  بالا در آبزی 

دهنده نداشتن استراتژی منسجم صادراتی و ضعف جدی در زنجیره تولید، بازاریابی و صادرات در  اندک، بیش از هر چیز نشان 

 .این حوزه است

های غذایی و محصولات دامی مانند گوشت گاو و احشای پرندگان، ایران  در سایر کالاهای استراتژیک نظیر جو، کلزا، فرآورده 

شود.  ای از تلاش برای ورود به این بازار عظیم و پرسود نیز دیده نمی نه تنها هیچ سهمی در این بازار ندارد، بلکه حتی نشانه 

توانند  های موجود در کشور قابلیت تولید داشته یا حداقل می که بسیاری از این اقلام، با توجه به اقلیم، منابع و ظرفیتدر حالی 

 .با مدیریت مناسب به سبد صادراتی ایران اضافه شوند

گذاران و فعالان اقتصادی در ایران است. ضعف در شناسایی نیازهای بازار  شدت نیازمند بازنگری جدی سیاست این وضعیت به 

المللی و ناتوانی در ایجاد زنجیره ارزش پایدار برای صادرات، عوامل  چین، عدم تطابق تولیدات داخلی با استانداردهای بین 

 .های عظیمی استفاده کندمهمی هستند که باعث شده ایران نتواند از چنین فرصت 

ای و جهانی خواهد  های مهم و عقب ماندن ایران از رقبای منطقه بدیهی است که ادامه این روند، موجب از دست رفتن فرصت 

ماندگی  بینانه و انتقادی، ضمن شناسایی دقیق دلایل عقب گذاران اقتصادی با رویکردی واقعشد. بنابراین، لازم است سیاست 

ای را جهت ورود به بازار چین طراحی و اجرایی کنند. تنها در این صورت  گرایانه های مشخص و واقع ها و برنامه فعلی، استراتژی 

 .های بالقوه موجود در کشور به فرصتی واقعی و ملموس برای رشد اقتصادی تبدیل شودتوان امیدوار بود ظرفیتاست که می 

 

و سهم ایران در تامین نیاز   2023قلم نخست محصولات کشاورزی و صنایع غذایی وارداتی چین  در سال  15. 7جدول 

 وارداتی آنها

کد  

تعرفه
تعرفه شرح   

ارزش  

واردات  

 )میلیارد دلار( 

سهم از ارزش 

واردات چین در 

2023سال   

سهم ایران در 

تامین نیاز  

 وارداتی چین 

00  لوبیای سویا به جز دانه حتی به صورت خرد شده %%
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کد  

تعرفه
تعرفه شرح   

ارزش  

واردات  

 )میلیارد دلار( 

سهم از ارزش 

واردات چین در 

2023سال   

سهم ایران در 

تامین نیاز  

 وارداتی چین 

00گوشت حیوانات ازنوع گاو،بی استخوان یا یخ زده %%

000 ذرتبذر  %%

060کلا یا قهوه سودانی(دوریان )میوه درخت  %%

060سایر فرآوردههای غذایی که درجای دیگری گفته نشده %%

067 سایر انواع میگو %%0
0 لیتری و بیشتر 2۰۰پالم اویل درظروف  %%

00
فرآورده ها برای تغذیه کودکان، که برای خرده فروشی بسته بندی شده  

باشد، از آرد و غیره 
 %%

000.پنبه، حلاجی نشده یا شانه نزده %%

07و احشای منجمد پرندگان  قطعات  %%

000به استثنای بذر  جو  %%

00کلزا یا دانه کلزا دارای مقدار کمی اسید ایروسیک %%

00دیگر جای در مذکور غیر گندم های مخلوط سایر  %%

00
آرد، زبره، و به هم فشرده به شکل حبه یا گلوله، از ماهی یا قشرداران،  

داران یا سایر آبزیان فاقد ستون فقرات صدف 
 %%

06( کبد استثنای به) منجمد ، خوک خوراکی احشا  %%

 ها: گمرک ج.ا.امنبع داده
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 توصیه سیاستی . 3.3

1  تغییر رویکرد از صادرات »کالامحور« به صادرات »بازارمحور »
صادراتی ایران کنار گذاشته شود. برای ورود به بازار  های  محور در سیاستاولین تغییر لازم این است که نگاه سنتی و محصول 
شوند«، باید به کالاهایی توجه کرد که چین واقعاً به  طور سنتی تولید می چین، به جای تمرکز صرف روی کالاهایی که »به

  5.4شده غذایی )طور مثال، با وجود تقاضای عظیم چین برای محصولات فرآوری پردازد. به آنها نیاز دارد و برای آنها پول می 
میلیارد دلار(، هنوز هیچ سیاست یا برنامه مشخصی برای ورود به این بازار وجود ندارد.  

2   ورود از »حاشیه« به جای تلاش برای فتح سریع بازارهای بزرگ

نیازمند   و  بوده  شدید  آنها  در  رقابت  که  گاو  گوشت  و  سویا  مثل  عظیمی  بازارهای  به  فوری  ورود  برای  تلاش  جای  به 
تر و دارای استانداردهای قابل  رقابتهای سنگین زیرساختی و استانداردهای بسیار بالاست، باید بر کالاهای »کمگذاری سرمایه 
تر« تمرکز کرد. به عنوان نمونه، محصولاتی مثل »میگو« که ایران همین حالا در آن ورود اولیه داشته یا محصولاتی  تحقق 

های  ها« که نیاز چندانی به زیرساخت میلیارد دلار و »بذر و دانه  4.۱مثل »قطعات و احشای خوراکی منجمد پرندگان« با ارزش  
 شوندتر فعالیت در بازار چین محسوب می جدی های مناسبی برای شروع  ترند، فرصت یافتنی پیچیده ندارند و برای ایران دست



3های گسترده بدون نتیجه ایجاد الگوی موفق اولیه به جای استراتژی

های بازرگانی( به  گذار )سازمان توسعه تجارت و اتاق با توجه به محدودیت منابع مالی و مدیریتی کشور، بهتر است سیاست
تواند چند  عنوان مثال، دولت می های بزرگ و غیرعملیاتی، چند نمونه موفق کوچک و واقعی ایجاد کند. به جای تعریف برنامه 

ها به چین )شامل استانداردسازی محصول،  شرکت موفق خصوصی را شناسایی کرده و از صفر تا صدِ زنجیره صادراتی آن 
المللی و فرآیندهای بازاریابی( حمایت کند. موفقیت همین  های بیننامهبندی مناسب بازار چین، دریافت گواهی طراحی بسته 

ها الگوی عملی باشدتواند برای سایر شرکتچند نمونه می 

4 )حمایت هوشمندانه به جای حمایت عمومی )پرداخت یارانه هدفمند

پیشنهاد  حمایت  شود.  جلوگیری  همه صادرکنندگان  به  عمومی  تسهیلات  ارائه  از  و  هدفمند شود  به شدت  باید  مالی  های 
بهره یا حتی بلاعوض  های تخصصی )مثل بانک کشاورزی( تسهیلات کممشخص این است که صندوق توسعه ملی و بانک 

هایی بدهند که قراردادهای مشخص فروش ارائه کرده باشند. در واقع دولت فقط در مقابل قرارداد قطعی، پرداخت  را به شرکت
ها را آزاد کند تسهیلات و مشوق 

5 ایفای نقش فعال توسط سفارت و رایزن بازرگانی ایران در چین

های چینی است.  های اساسی صادرات ایران به چین، نبود ارتباط واقعی و عملیاتی بین صادرکنندگان و طرف یکی از ضعف 
دهی خارج شود. پیشنهاد مشخص این  نقش سفارت ایران و رایزن بازرگانی در این کشور باید از حالت نمایشی و صرفاً گزارش 

از اقلام صادراتیِ هدف )مثل میگو، خشکبار و گیاهان دارویی(، یک برنامه   ایران در چین برای هر یک  است که سفارت 
بازاریابی مشخص با خریداران اصلی چینی طراحی کرده و جلسات منظم با صادرکنندگان ایرانی برقرار کند تا مطمئن شود  

به عقد قرارداد منجر شوداین ارتباطات 

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6 های مشاور خصوصی چینی برای بازاریابی در بازار چیناستفاده از شرکت

کنندگان و خریداران  ترین دلایل شکست ورود به بازار چین، عدم شناخت دقیق از سلیقه و استانداردهای مصرف یکی از مهم 
ها، صادرکنندگان ایرانی را  های بازرگانی با تأمین بخشی از هزینهشود سازمان توسعه تجارت و اتاق چینی است. پیشنهاد می 

های ضروری کنندنامهتشویق به استفاده از مشاوران خصوصی چینی و دریافت گواهی 

7 ها و ریسک صادرات های صادراتی برای کاهش هزینهایجاد کنسرسیوم

های بازرگانی  بازار چین را ندارند، اتاق صورت انفرادی امکان نفوذ به  از آنجا که اغلب تولیدکنندگان و صادرکنندگان ایرانی به 
تواند چند محصول مشخص را انتخاب و مسئولیت  های صادراتی را فراهم کنند. هر کنسرسیوم می باید زمینه تشکیل کنسرسیوم

های بازاریابی و مذاکرات به شدت کاهش یافته و قدرت  مذاکرات با خریداران چینی را برعهده بگیرد. در این حالت هزینه
کندرقابتی تولیدکنندگان ایرانی افزایش پیدا می 

های اختصاصی و اقدامات تفصیلی زیر  های بالای ایران در دو بخش لبنیات و شیلات، لازم است سیاست با توجه به پتانسیل 

در دستور کار قرار گیرد

از قبیل شیر، پنیر، کره و سایر فرآورده ایران به دلیل وجود ظرفیت   حوزه لبنیات ها  های مناسب تولید محصولات لبنی 

گیری از این ظرفیتتواند سهم قابل توجهی در بازار چین کسب کند. برای بهره می

های صادراتی انجام شود تا مزیت رقابتی نسبت به رقبایی مانند  مذاکرات فوری با چین برای کاهش یا حذف تعرفه  •

نیوزیلند و استرالیا ایجاد گردد

اندازی شود  دار به مقصد چین راه های یخچال ونقل دریایی منظم و روزانه با استفاده از کشتیاختصاصی حمل خطوط   •

تا کیفیت و تازگی محصولات حفظ گردد

مشکلات   • حل  برای  ویژه  نمایندگان  و  شده  تسهیل  واحد  پنجره  سامانه  طریق  از  گمرکی  و  اداری  فرآیندهای 

صادرکنندگان در گمرک چین مستقر شوند

های رسمی  کننده معتبر چینی از طریق کانالهای واردکننده و توزیع ارتباط مستقیم بین تولیدکنندگان ایرانی و شرکت  •

های صنفی برقرار گرددهای بازرگانی و انجمن اتاق

حل کاربردی و مؤثر برای افزایش تجارت دو جانبه مورد بررسی و استفاده  ظرفیت تهاتر کالایی به عنوان یک راه  •

عملیاتی قرار گیرد

اندازی شوندهای تخصصی آنلاین برای معرفی و بازاریابی محصولات لبنی ایرانی طراحی و راه پلتفرم  •
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به ت:  حوزه شیلا در حوزه شیلات  از ظرفیتایران  مارماهی  و  میگو  برای  ویژه صادرات  است که  برخوردار  بالایی  های 

گیری از آن باید اقدامات زیر انجام شودبهره

به صورت  )در زمینه صادرات مستقیم به چین(  چین  گمرک  با    دامپزشکی ایرانسازمان  بین  توافقنامه گمرکی فعلی •

های  ها ذکر شود تا صادرکنندگان ایرانی بتوانند از توافقنامه فوری اصلاح گردد و نام علمی دقیق مارماهی در توافقنامه 

در    طور کامل استفاده کرده و زیان صادرات غیرمستقیم از طریق کشورهایی نظیر مالزی را از بین ببرندموجود به

توانند به صورت  حال حاضر به دلیل اشتباه وارد شدن نام علمی مارماهی در این توافقنامه تولیدکنندگان ایرانی نمی 

. اندمستقیم مارماهی را به چین صادر کنند از این رو مجبور به صادرات آن با نصف قیمت به مالزی شده

ها و مشکلات بهداشتی  های آموزشی منظم و مستمر با حضور متخصصان و کارشناسان چینی برای رفع چالش دوره  •

گردد برگزار  آبزیان  و سایر  میگو  و صادرات  تولید  علی   در  افزایش  در حال حاضر  برای  کافی  رغم وجود ظرفیت 

های ارسالی برگشت خورده است. از این رو نیاز  صادرات میگو به چین، صادرات آن به دلیل وجود بیماری در محموله 

دامپزشکی  سازمان  است تولیدکنندگان میگو مورد آموزش قرار بگیرند تا این مشکل مرتفع شود. در همین راستا  

بایست نظارت و پایش خود را در این زمینه افزایش دهد. کشور می 



 


