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 112 .................................................................... صادركننده اصلي رب گوجه در بازار جهاني 10جایگاه ارزشي  -10-4جدول 

 117 ..................................................................... يرب گوجهفرنگ يلواردكننده اص یران در كشورهایا گاهیجا -11-4جدول 

 118 .................................................... 2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-4جدول 

 118 .................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال مقایسه با رقبا در مهمجایگاه ایران در  -13-4جدول 

 120 .................................................... 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-4جدول 

 132 ......................................................................... هزار تن -بیكشور اصلي صادركننده س 10مقدار صادراتي  -1-6جدول 

 132 ...................................................................... درصد-بیكشور اصلي صادركننده س 10سهم مقدار صادراتي  -2-5جدول 

 134 ...................................................................... دلار ونیلیم-بیكشور اصلي صادركننده س 10ارزش صادراتي  -3-5جدول 

 135 ..................................................................... درصد-بیكشور اصلي صادركننده س 10صادراتي  يسهم ارزش -4-5جدول 

 136 ................................................................................................... بیس  يجهان یدر بازارها رانیرتبه ا -5-5جدول 

 137 ............................................................... )درصد( يجهان یكشور واردكننده اصلي در بازارها 10 یسهم مقدار -6-5جدول 

 138 ............................................ (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) بیرتبه ایران در مقدار صادرات س -7-5جدول 

 139 ............................................ (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) بیس صادراترتبه ایران در ارزش  -8-5جدول 

 140 .......................................................................... در بازار جهاني بیصادركننده اصلي س 10جایگاه مقداری  -9-5جدول 

 140 .......................................................................... در بازار جهاني بیصادركننده اصلي س 10جایگاه ارزشي  -10-5جدول 

 144 .................................................................................. بیس يواردكننده اصل یدر كشورها رانیا گاهیجا -11-4جدول 



 

 ي

 146 .................................................... 2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-5جدول 

 146 .................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-5جدول 

 148 .................................................... 2018ود در سال ترین بازارهای هدف خجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-5جدول 

 159 .............................................................................تن -كشور اصلي صادركننده زعفران 10مقدار صادراتي  -1-6جدول 

 159 .................................................................... درصد-فرانكشور اصلي صادركننده زع 10سهم مقدار صادراتي  -2-6جدول 

 161 ..................................................................... هزار دلار-كشور اصلي صادركننده زعفران 10ارزش صادراتي   -3-6جدول 

 162 .................................................................. درصد-عفرانكشور اصلي صادركننده ز 10صادراتي  يسهم ارزش -4-6جدول 

 163 ................................................................................................. زعفران يجهان یدر بازارها رانیرتبه ا -5-6جدول 

 164 ................................................................ )درصد( يجهان یكشور واردكننده اصلي در بازارها 10 یسهم مقدار 6-6جدول 

 165 .......................................... (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات زعفران به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-6جدول 

 166 ......................................... (2001-2018ران به جهان و بزرگترین بازارهای هدف )رتبه ایران در ارزش صادرات زعف -8-6جدول 

 167 ....................................................................... صادركننده اصلي زعفران در بازار جهاني 10جایگاه مقداری   -9-6جدول 

 168 ....................................................................... صادركننده اصلي زعفران در بازار جهاني 10 يایگاه ارزشج  -10-6جدول 

 170 ................................................................................ زعفران يواردكننده اصل یدر كشورها رانیا گاهیجا -11-6جدول 

 173 .................................................... 2016ترین بازارهای هدف خود در سال ایران در مقایسه با رقبا در مهم جایگاه -12-6جدول 

 173 .................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-6جدول 

 173 .................................................... 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-6جدول 

 186 ....................................................................... هزار تن -رانیكشور اصلي صادركننده و ا 10مقدار صادراتي  -1-7جدول 

 187 .................................................................... درصد-رانیكشور اصلي صادركننده و ا 10سهم مقدار صادراتي  -2-7جدول 

 188 ................................................................... دلار ونیلیم -رانیكشور اصلي صادركننده و ا 10ارزش صادراتي  -3-7جدول 

 189 ................................................................... درصد-رانیكشور اصلي صادركننده و ا 10صادراتي  يسهم ارزش -4-7جدول 

 190 ..................................................................................................... ازیپ يجهان یدر بازارها رانیرتبه ا -5-7جدول 

 191 ............................................................... )درصد( يجهان یكشور واردكننده اصلي در بازارها 10 یسهم مقدار -6-7جدول 

 192 .............................................. (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) ازیرتبه ایران در مقدار صادرات پ -7-7جدول 

 193 ............................................. (2001-2017به جهان و بزرگترین بازارهای هدف )  ازیرتبه ایران در ارزش صادرات پ -8-7جدول 

 194 ............................................................................. در بازار جهاني ازیصادركننده اصلي پ 10جایگاه ارزشي  -9-7جدول 

 197 ........................................................................................ يواردكننده اصل یدر كشورها رانیا گاهیجا -10-7جدول 

 198 .................................................... 2016ای هدف خود در سال ترین بازارهجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -11-7جدول 

 199 .................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-7جدول 

 199 .................................................... 2018ترین بازارهای هدف خود در سال ران در مقایسه با رقبا در مهمجایگاه ای -13-7جدول 

 212 ................................................................ هزار تن -يكشور اصلي صادركننده گوجه فرنگ 10مقدار صادراتي  -1-8جدول 

 212 ............................................................. درصد-يكشور اصلي صادركننده گوجه فرنگ 10سهم مقدار صادراتي  -2-8جدول 

 214 ............................................................ دلار ونیلیم-يكشور اصلي صادركننده گوجه فرنگ 10ارزش صادراتي   -3-8جدول 

 215 ............................................................ درصد-يكشور اصلي صادركننده گوجه فرنگ 10صادراتي  يسهم ارزش -4-8جدول 

 216 ........................................................................................... يفرنگگوجه يجهان یدر بازارها رانیرتبه ا -5-8جدول 



 

 ك

 216 ............................................................... )درصد( يجهان یكشور واردكننده اصلي در بازارها 10 یسهم مقدار -6-8جدول 

 217 ................................... (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) يرتبه ایران در مقدار صادرات گوجه فرنگ -7-8جدول 

 219 ................................... (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) يرتبه ایران در ارزش صادرات گوجه فرنگ -8-8جدول 

 220 ................................................................. زار جهانيدر با يصادركننده اصلي گوجه فرنگ 10جایگاه مقداری   -9-8جدول 

 221 ................................................................. در بازار جهاني يصادركننده اصلي گوجه فرنگ 10جایگاه ارزشي  -10-8جدول 

 225 ......................................................................... يگوجه فرنگ يواردكننده اصل یدر كشورها رانیا گاهیجا -11-8جدول 

 226 .................................................... 2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-8جدول 

 228 .................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال یسه با رقبا در مهمجایگاه ایران در مقا -13-8جدول 

 228 ..................................................... 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم-14-8جدول 

 241 .................................................................. هزار تن -ينیزم بیكشور اصلي صادركننده س 10مقدار صادراتي  -1-9جدول 

 242 ............................................................... درصد-ينیزم بیكشور اصلي صادركننده س 10سهم مقدار صادراتي  -2-9جدول 

 243 .............................................................. دلار ونیلیم -ينیزم بیكشور اصلي صادركننده س 10ارزش صادراتي  -3-9جدول 

 244 .............................................................. درصد-ينیزم بیكشور اصلي صادركننده س 10صادراتي  يسهم ارزش -4-9جدول 

 244 ............................................................................................ ينیزم بیس يجهان یدر بازارها رانیرتبه ا -5-9جدول 

 246 ............................................................... )درصد( يجهان یكشور واردكننده اصلي در بازارها 10 یسهم مقدار -6-9جدول 

 247 ..................................... (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) ينیزم بیرتبه ایران در مقدار صادرات س -7-9جدول 

 248 ..................................... (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) ينیزم بیرتبه ایران در ارزش صادرات س -8-9جدول 

 249 ................................................................... در بازار جهاني ينیزم بیصادركننده اصلي س 10جایگاه مقداری  -9-9جدول 

 250 ................................................................. در بازار جهاني ينیزم بیصادركننده اصلي س 10جایگاه ارزشي    -10-9جدول 

 253 ........................................................................................ يواردكننده اصل یدر كشورها رانیا گاهیجا -11-9جدول 

 254 .................................................... 2016ای هدف خود در سال ترین بازارهجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-9جدول 

 255 .................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-9جدول 

 256 .................................................... 2018ترین بازارهای هدف خود در سال ران در مقایسه با رقبا در مهمجایگاه ای -14-9جدول 

 267 ..................................................................... هزار تن -كشور اصلي صادركننده هندوانه  10مقدار صادراتي  -1-10جدول 

 268 ................................................................... درصد-رانیكشور اصلي صادركننده و ا 10سهم مقدار صادراتي  -2-10جدول 

 270 ................................................................. دلار ونیلیم-كشور اصلي صادركننده هندوانه 10ارزش صادراتي   -3-10جدول 

 271 ................................................................. درصد-كشور اصلي صادركننده هندوانه 10صادراتي  يسهم ارزش -4-10جدول 

 272 ............................................................................................... هندوانه  يجهان یدر بازارها رانیرتبه ا -5-10جدول 

 273 ............................................................. )درصد( يجهان یكشور واردكننده اصلي در بازارها 10 یسهم مقدار -6-10ول جد

 273 ........................................ (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات هندوانه به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-10جدول 

 275 ........................................ (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات هندوانه به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-10جدول 

 276 ...................................................................... صادركننده اصلي هندوانه در بازار جهاني 10جایگاه مقداری   -9-10جدول 

 277 ...................................................................... صادركننده اصلي هندوانه در بازار جهاني 10جایگاه ارزشي  -10-10جدول 

 279 .............................................................................. هندوانه يواردكننده اصل یدر كشورها رانیا گاهیجا -11-10جدول 

 280 ................................................... 2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-10جدول 



 

 ل

 281 ................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال مهمجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در  -13-10جدول 

 282 ................................................... 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-10جدول 

 295 .................................................................... تن -كشور اصلي صادركننده انگور خشک 10مقدار صادراتي  -1-11 جدول

 296 ............................................................ درصد-كشور اصلي صادركننده انگور خشک 10سهم مقدار صادراتي  -2-11جدول 

 297 ........................................................... دلار ونیلیم-كشور اصلي صادركننده انگور خشک 10ارزش صادراتي   -3-11دول ج

 298 .......................................................... درصد-كشور اصلي صادركننده انگور خشک 10صادراتي  يسهم ارزش -4-11جدول 

 299 ............................................................................................... كشمش يجهان یدر بازارها رانیرتبه ا -5-11جدول 

 300 ............................................................. )درصد( يجهان یكشور واردكننده اصلي در بازارها 10 یسهم مقدار -6-11جدول 

 301 ........................................ (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات كشمش به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-11دول ج

 302 ....................................... (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات كشمش به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-11جدول 

 303 ............................................................... صادركننده اصلي انگور خشک در بازار جهاني 10جایگاه مقداری   -9-11جدول 

 304 ............................................................... صادركننده اصلي انگور خشک در بازار جهاني 10جایگاه ارزشي  -10-11جدول 

 307 ........................................................................ انگور خشک يواردكننده اصل یدر كشورها رانیا گاهیجا -11-11جدول 

 310 ................................................... 2016ر سال ترین بازارهای هدف خود دجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-11جدول 

 311 ................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-11جدول 

 312 ................................................... 2018ترین بازارهای هدف خود در سال یسه با رقبا در مهمجایگاه ایران در مقا -14-11جدول 

 324 ................................................................. انواع ارقام كشمش يصادرات سکیصادرات و ر تیوضع نیانگیم -15-11جدول 

 332 ....................................................................... هزار تن -كشور اصلي صادركننده خرما  10مقدار صادراتي  -1-12جدول 

 333 ..................................................................... درصد-كشور اصلي صادركننده خرما 10سهم مقدار صادراتي  -2-12جدول 

 334 .................................................................... دلار ونیلیم-كشور اصلي صادركننده خرما 10ارزش صادراتي  - 3-12جدول 

 335 ................................................................... درصد-كشور اصلي صادركننده خرما 10صادراتي  يسهم ارزش -4-12جدول 

 336 ................................................................................................. خرما  يجهان یدر بازارها رانیرتبه ا -5-12جدول 

 337 ............................................................. )درصد( يجهان یكشور واردكننده اصلي در بازارها 10 یسهم مقدار -6-12جدول 

 338 ........................................... (2001-2018ران در مقدار صادرات خرما به جهان و بزرگترین بازارهای هدف )رتبه ای -7-12جدول 

 339 .......................................... (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات خرما به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-12جدول 

 340 ............................................... صادرات در بازار جهاني ریصادركننده اصلي خرما به لحاظ مقاد 10 يجایگاه ارزش -9-12جدول 

 342 .............................................................. شده ظیو خامه تغل ریش يواردكننده اصل یدر كشورها رانیا گاهیجا -10-12جدول 

 344 ................................................... 2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -11-12جدول 

 346 ................................................... 2017ترین بازارهای هدف خود در سال مجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مه -12-12جدول 

 347 ................................................... 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-12جدول 

 357 .................................................................... انواع ارقام خرما يصادرات سکیصادرات و ر تیوضع نیانگیم -14-12جدول 
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 نمودارهافهرست 
 ..............................صفحه....................................................................................... ..............عنوان.........................................

 2 ................... پژوهش( جیو نتا  ITC, 2020)منبع:  رانیا ینشده از سبد صادرات كشاورز ظیو خامه تغل ریروند سهم صادرات ش -1-1نمودار 

 3 ..................................................................... (1398 ،یروند مقدار تولید شیر ایران )منبع: وزارت جهاد كشاورز -2-1نمودار 

 3 .................................................. ( ITC, 2020منبع: نشده و بدون شکرایران  ) ظیو خامه تغل ریروند مقدار صادرات ش -3-1نمودار 

 4 ...................................................(ITC, 2020)منبع:  رانینشده و بدون شکر ا ظیو خامه تغل ریروند ارزش صادرات ش -4-1نمودار 

 4 ................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانینشده و بدون شکر ا ظیو خامه تغل ریات شصادر متیروند ق -5-1نمودار 

 5 ............................................................................ نشده ایران ظیو خامه تغل ریو صادرات ش دیتول ریارتباط مقاد -6-1نمودار 

 5 ....................................................... (FAO, 2020و  1398 ،یدر جهان )وزارت جهاد كشاورز ریروند سهم تولید ش -7-1مودار ن

 6 ..................................... (ITC, 2020: )منبع نشده ایران در جهان ظیو خامه تغل ریصادرات ش يو ارزش یروند سهم مقدار -8-1نمودار 

 16 ........................................................... روند شاخص قیمت تولیدكننده در ایران و بزرگترین صادركنندگان جهاني-9-1نمودار 

 16 ........................................ رانیصادركننده و ا ياصل یدر كشورها متینوسان شاخص قو  دیتورم تول نیانگیم سهیمقا -10-1نمودار 

 17 .......................................................... رانینشده ا ظیو خامه تغل ریو مقدار صادرات ش يصادرات متیق نیارتباط ب -11-1نمودار 

 27 ........................................ (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها ينشده صادرات ظیو خامه تغل ریتداوم بازار ش -12-1نمودار 

 30 ................................... (ITC, 2020)منبع:  2017در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -13-1نمودار 

 30 ................................... (ITC, 2020)منبع:  2018در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -14-1نمودار  

 31 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2017در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیصادرات ا و مقدار متیق تیوضع -15-1نمودار 

 31 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2018در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -16-1نمودار 

 33 ................................... (ITC, 2020)منبع:  2017در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -17-1نمودار 

 33 ................................... (ITC, 2020)منبع:  2018نسبت به رقبا در سال در عراق  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -18-1نمودار 

 34 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2017در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -19-1نمودار 

 34 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2018در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -20-1نمودار 

 35 ..................................... (ITC, 2020)منبع:  2017در قطر نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -21-1نمودار 

 35 ..................................... (ITC, 2020)منبع:  2018در قطر نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -22-1نمودار 

 36 .............................. (ITC, 2020)منبع:  2017در تركمنستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -23-1نمودار 

 36 .............................. (ITC, 2020)منبع:  2018ر سال در تركمنستان نسبت به رقبا د رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -24-1نمودار 

 37 .............. پژوهش( یهاتهافیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یشده از سبد صادرات كشاورز ظیو خامه تغل ریروند سهم صادرات ش -1-2نمودار 

 38 ................................................................ (ITC, 2020شده ایران )منبع:  ظیو خامه تغل ریروند مقدار صادرات ش -2-2نمودار 

 38 ............................................................... (ITC, 2020شده ایران )منبع:  ظیتغل و خامه ریروند ارزش صادرات ش -3-2نمودار 

 39 ....................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیشده ا ظیصادرات خامه تغل متیروند ق -4-2نمودار 

 39 .......................................................................شده ایران ظیو خامه تغل ریو صادرات ش ریش دیتول ریارتباط مقاد-5-2نمودار 

 40 ....................................... (ITC, 2020)منبع:  شده ایران در جهان ظیو خامه تغل ریروند سهم مقدار و ارزش صادرات ش -6-2نمودار 

 50 ............................................ (FAO, 2020ایران و بزرگترین رقبای جهاني )منبع:  ریروند شاخص قیمت تولیدكننده ش -7-2نمودار 

 50 ............................................................. رانیشده ا ظیه تغلو خام ریو مقدار صادرات ش يصادرات متیق نیارتباط ب -8-2نمودار



 

 ن

 60 .......................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يشده صادرات ظیو خامه تغل ریتداوم بازار ش -9-2نمودار 

 63 ................................ (ITC, 2020)منبع:   2017در پاكستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -10-2نمودار 

 63 .................................... (ITC, 2020)منبع:  2018در پاكستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -48نمودار 

 64 ................................... (ITC, 2020)منبع:  2017در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -11-2نمودار 

 64 ................................... (ITC, 2020)منبع:  2018در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -12-2نمودار 

 65 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2017در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -13-2نمودار 

 65 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2018در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -14-2نمودار 

 66 .................................. (ITC, 2020)منبع:  2017در سال نسبت به رقبا  هیدر سور رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -15-2نمودار 

 66 .................................. (ITC, 2020)منبع:  2018نسبت به رقبا در سال  هیدر سور رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -16-2نمودار 

 67 ...................................(ITC, 2020)منبع:  2017نسبت به رقبا در سال  هیدر روس رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -17-2مودار ن

 67 ...................................(ITC, 2020)منبع:  2018نسبت به رقبا در سال  هیدر روس رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -18-2نمودار 

 69 ................................... (ITC, 2020)منبع:  2017در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -19-2نمودار 

 69 .................................... (ITC,2020)منبع:  2018در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیصادرات ا و مقدار متیق تیوضع -20-2نمودار 

 70 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2017در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -21-2نمودار 

 70 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2018در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -22-2نمودار 

 71 ................................. (ITC, 2020)منبع:  2017ن نسبت به رقبا در سال در پاكستا رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -23-2نمودار 

 71 ................................. (ITC, 2020)منبع:  2018در پاكستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -24-2نمودار 

 73 ................................... (ITC, 2020)منبع:  2017در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -25-2نمودار 

 73 ................................... (ITC, 2020نبع: )م 2018در عراق نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -26-2نمودار 

 74 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2017در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -27-2نمودار 

 74 ................................ (ITC, 2020)منبع:  2018در افغانستان نسبت به رقبا در سال  رانیو مقدار صادرات ا متیق تیوضع -28-2نمودار 

 75 .................. پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یروند سهم ارزش صادرات ماست از ارزش كل صادرات كشاورز -1-3نمودار 

 76 ................................................................................. (ITC, 2020روند مقدار صادرات ماست ایران )منبع:  -2-3نمودار 

 76 ................................................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیاروند ارزش صادرات ماست  -3-3نمودار 

 77 ................................................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیصادرات ماست ا متیروند ق -4-3نمودار 

 77 ....................................................................................... است ایرانو صادرات م ریش دیتول ریارتباط مقاد -5-3نمودار 

 78 .......................................پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020صادرات ماست در جهان )منبع:  يو ارزش یروند سهم مقدار-6-3نمودار 

 88 ...................................... (FAO, 2020ولیدكننده ماست و بزرگترین صادركنندگان جهاني )منبع: روند شاخص قیمت ت -7-3نمودار 

 88 .............................................................................. رانیو مقدار صادرات ماست ا يصادرات متیق نیارتباط ب -8-3نمودار 

 96 ........................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يتداوم بازار ماست صادرات -9-3ار نمود

 98 ..................................................... یاز كل صادرات بخش كشاورز يصادرات رب گوجهفرنگ يروند سهم ارزش -1-4نمودار 

 99 .......................................................................... (WPTC, 2020ایران )منبع؛  يروند مقدار تولید رب گوجه -2-4نمودار 

 99 ..................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیا يروند مقدار صادرات رب گوجه فرنگ -3-4نمودار 

 100 .............................................. (هاافتهیو  ITC, 2020)منبع؛  رانیدر ا يرب گوجه فرنگ دیتول زانیسهم صادرات از م -4-4نمودار 

 100 ............................................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیا يروند ارزش رب گوجه فرنگ -5-4نمودار 



 

 س

 101 .................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیا يصادرات رب گوجهفرنگ متیروند ق -6-4نمودار 

 101 ............................................................................... ایران يفرنگو صادرات رب گوجه دیتول ریارتباط مقاد -7-4نمودار 

 102 ....................................................... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020روند سهم تولید رب گوجه در جهان )منبع:  -8-4نمودار 

 103 ............................. پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  ایران در جهان يرب گوجهفرنگ يو ارزش یروند سهم مقدار -9-4نمودار 

 114 .................................. (FAO, 2020روند شاخص قیمت تولیدكننده در ایران و بزرگترین صادركنندگان جهاني )منبع: -10-4نمودار 

 114 ....................................... نرایصادركننده و ا ياصل یدر كشورها متیو نوسان شاخص ق دیتورم تول نیانگیم سهیمقا -11-4نمودار 

 115 .............................................................. انریا يفرنگ و مقدار صادرات رب گوجه يصادرات متیق نیارتباط ب -12-4نمودار 

 125 ............................................ (ITC, 2020)منبع؛  رانیهدف ا یدر كشورها يصادرات يتداوم بازار رب گوجهفرنگ -13-4نمودار 

پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع؛  رانیا یاز كل ارزش صادرات كشاورز بیصادرات س يروند سهم ارزش -1-5نمودار 

 ......................................................................................................................................................... 127 

 128 ..................................................................................... (ITC, 2020ایران )منبع؛  بیروند مقدار تولید س -2-5نمودار 

 128 ................................................................................. (ITC, 2020ایران )منبع؛  بیروند مقدار صادرات س -3-5نمودار 

 129 ................................................................................. (ITC, 2020)منبع؛  رانیا بیروند ارزش صادرات س -4-5نمودار 

 130 ................................................................................. (ITC, 2020)منبع؛  رانیا بیصادرات س متیروند ق -5-5نمودار 

 130 ............................................................................................ ایران بیو صادرات س دیتول ریارتباط مقاد -6-5نمودار 

 131 ........................................ (FAO, 2020و  1398 ،یاز جهان )منبع؛ وزارت جهاد كشاورز رانیا بیروند سهم تولید س -7-5نمودار 

 131 ................................ پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020ایران در جهان )منبع؛  بیصادرات س يو ارزش یروند سهم مقدار -8-5نمودار 

 141 ................................... (FAO, 2020روند شاخص قیمت تولیدكننده در ایران و بزرگترین صادركنندگان جهاني )منبع؛ -9-5نمودار 

 142 ................................ پژوهش( یهاافتهیو  FAO, 2020)منبع؛  دكنندهیتول متیو شاخص نوسان قتورم سالانه   نیانگیم -10-5نمودار 

 143 ............................................................................ رانیب ایو مقدار صادرات س يصادرات متیق نیارتباط ب -11-5نمودار 

 153 .......................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يصادرات بیتداوم بازار س -12-5نمودار 

 155 .. پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020منبع: ) رانیا یصادرات زعفران از ارزش كل صادرات محصولات كشاورز يروند سهم ارزش -1-6نمودار 

 156 .................................................................... (1398 ،یروند مقدار تولید زعفران ایران )وزارت جهاد كشاورز -2-6نمودار 

 156 ............................................................................... (ITC, 2020صادرات زعفران ایران )منبع:  روند مقدار -3-6نمودار 

 157 ............................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیروند ارزش صادرات زعفران ا -4-6نمودار 

 157 ............................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیت زعفران اصادرا متیروند ق -5-6نمودار 

 158 .......................................................................................... و صادرات زعفران ایران دیتول ریارتباط مقاد -6-6نمودار 

 158 ............................. پژوهش( یها افتهیو  ITC, 2020رات زعفران ایران در جهان )منبع: صاد يو ارزش یروند سهم مقدار -7-6نمودار 

 169 ........................................................................... رانیو مقدار صادرات زعفران ا يصادرات متیق نیارتباط ب -8-6نمودار 

 179 ......................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يتداوم بازار زعفران صادرات -9-6مودار ن

 180 .................................. پژوهش( یهافتهایو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یاز سبد صادرات كشاورز ازیروند سهم صادرات پ -1-7نمودار 

 181 ........................................................................ (1398 ،یایران )وزارت جهاد كشاورز ازیروند مقدار تولید پ -2-7نمودار 

 181 ................................................................................... (ITC, 2020ع: ایران )منب ازیروند مقدار صادرات پ -3-7نمودار 

 182 ................................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیا ازیروند ارزش صادرات پ -4-7نمودار 

 183 ................................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیا ازیصادرات پ متیروند ق -5-7نمودار 



 

 ع

 183 .............................................................................................. ایران ازیو صادرات پ دیتول ریارتباط مقاد -6-7نمودار 

 184 ................................................................ هش(پژو یهاافتهیو  ITC, 2020در جهان )منبع:  ازیروند سهم تولید پ -7-7نموار 

 184 ........................................ پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020در جهان )منبع:  ازیصادرات پ يو ارزش یروند سهم مقدار -8-7نمودار 

 195 ........................................................ ایران و بزرگترین صادركنندگان جهاني ازیدكننده پروند شاخص قیمت تولی -9-7نمودار 

 195 ............................ پژوهش( افتهیو   ITC, 2020ایران )منبع:  ازیتورم سالانه و نوسان شاخص قیمت تولیدكننده پ نیانگیم -10-7نمودار 

 196 .............................................................................. رانیا ازیو مقدار صادرات پ يصادرات متیق نیارتباط ب -11-7نمودار 

 205 ............................................................ (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يصادرات ازیتداوم بازار پ -12-7نمودار 

 206 ............ پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یاز سبد محصولات كشاورز يصادرات گوجه فرنگ يروند سهم ارزش -1-8نمودار 

 207 .......................................................... (1398 ،یایران )وزارت جهاد كشاورز یاروند مقدار تولید گوجه گلخانه -2-8نمودار 

 207 ........................................................... (1398 ،یباز ایران )وزارت جهاد كشاورز یروند مقدار تولید گوجه فضا -3-8نمودار 

 208 ......................................................................... (ITC, 2020ایران )منبع:  يروند مقدار صادرات گوجه فرنگ -4-8نمودار 

 208 ........................................................................ (ITC, 2020)منبع:  رانیا يروند ارزش صادرات گوجه فرنگ -5-8نمودار 

 209 ......................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیا يصادرات گوجه فرنگ متیروند ق -6-8نمودار 

 210 ................................................................................... ایران يو صادرات گوجه فرنگ دیتول ریارتباط مقاد -7-8نمودار 

 210 .......................................... (FAO, 2020و  1398 ،یدر جهان )وزارت جهاد كشاورز يروند سهم تولید گوجه فرنگ -8-8نمودار 

 211 ....................... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  ایران در جهان يصادرات گوجه فرنگ يو ارزش یروند سهم مقدار -9-8نمودار 

 222 .................................. (FAO, 2020روند شاخص قیمت تولیدكننده در ایران و بزرگترین صادركنندگان جهاني )منبع: -10-8نمودار 

 222 ....................................... رانیصادركننده و ا ياصل یدر كشورها متیو نوسان شاخص ق دیتورم تول نیانگیم سهیمقا -11-8نمودار 

 223 ................................................................... رانیا يو مقدار صادرات گوجه فرنگ يصادرات متیق نیارتباط ب -12-8نمودار 

 234 ................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يصادرات يتداوم بازار گوجه فرنگ -13-8نمودار 

 236 ............... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یاورزاز سبد محصولات كش ينیزم بیروند سهم ارزش صادرات س -1-9نمودار 

 237 ................................................................ (1398 ،یایران )وزارت جهاد كشاورز ينیزم بیروند مقدار تولید س -2-9نمودار 

 237 ........................................................................... (ITC, 2020ایران )منبع:  ينیزم بیروند مقدار صادرات س -3-9نمودار 

 238 .......................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیا ينیزم بیروند ارزش صادرات س -4-9نمودار 

 238 ........................................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیا ينیزم بیصادرات س متیروند ق -5-9نمودار 

 239 .................................................................................... ایران ينیزم بیو صادرات س دیتول ریارتباط مقاد -6-9نمودار  

 239 ...................................... (FAO, 2020و  1398 ،یدر جهان )وزارت جهاد كشاورز رانیا ينیزم بیروند سهم تولید س -7-9نمودار 

 240 ......................... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  ایران در جهان ينیزم بیصادرات س يو ارزش یروند سهم مقدار -8-9نمودار 

 251 ......................... (FAO, 2020)منبع:  ایران و بزرگترین صادركنندگان جهاني ينیزم بیروند شاخص قیمت تولیدكننده س -9-9نمودار 

 251 .......................................................... ایران ينیزم بیتورم سالانه و نوسان شاخص قیمت تولیدكننده س نیانگیم -10-9نمودار 

 252 ..................................................................... رانیا ينیزم بیسو مقدار صادرات  يصادرات متیق نیارتباط ب -11-9نمودار 

 261 .................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يصادرات ينیزم بیتداوم بازار س -12 -9نمودار 

 263 .............. پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یمحصولات كشاورز يت هندوانه در سبد صادراتروند سهم صادرا -1-10نمودار 

 264 ................................................................... (1398 ،یروند مقدار تولید هندوانه ایران )وزارت جهاد كشاورز -2-10نمودار 

 264 .............................................................................. (ITC, 2020روند مقدار صادرات هندوانه ایران )منبع:  -3-10نمودار 



 

 ف

 265 ............................................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیروند ارزش صادرات هندوانه ا -4-10نمودار 

 265 .............................................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیصادرات هندوانه ا متیروند ق -5-10نمودار 

 266 ........................................................................................ و صادرات هندوانه ایران دیتول ریارتباط مقاد -6-10نمودار 

 266 ............................................... (FAO, 2020و  1398 ،یروند سهم تولید هندوانه در جهان )وزارت جهاد كشاورز -7-10نمودار 

 267 ............................ پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020در جهان )منبع: صادرات هندوانه ایران  يو ارزش یروند سهم مقدار -8-10نمودار 

 278 .................................. (FAO, 2020)منبع:  روند شاخص قیمت تولیدكننده در ایران و بزرگترین صادركنندگان جهاني-9-10نمودار 

 278 ...................................... رانیصادركننده و ا ياصل یدر كشورها متیو نوسان شاخص ق دیتورم تول نیانگیم سهیمقا -10-10نمودار 

 279 ........................................................................ رانیدوانه او مقدار صادرات هن يصادرات متیق نیارتباط ب -11-10نمودار 

 287 ...................................................... (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يتداوم بازار هندوانه صادرات -12-10نمودار 

 289 ................ پژوهش( یها افتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یت كشمش از سبد محصولات كشاورزصادرا يروند سهم ارزش -1-11نمودار 

 290 .................................................................... (1398 ،یروند مقدار تولید انگور ایران )وزارت جهاد كشاورز -2-11نمودار 

 290 ............................................................................. (ITC, 2020روند مقدار صادرات كشمش ایران )منبع:  -3-11نمودار 

 291 ............................................................................ (ITC, 2020)منبع:  رانیروند ارزش صادرات كشمش ا  -4-11نمودار 

 291 ............................................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیصادرات كشمش ا متیروند ق -5-11نمودار 

 292 ................................................................................ انگور و صادرات كشمش ایران دیتول ریارتباط مقاد  -6-11نمودار 

 293 ................................................. (FAO, 2020و  1398 ،یروند سهم تولید انگور در جهان )وزارت جهاد كشاورز -7-11نمودار 

 293 ........................... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020صادرات كشمش ایران در جهان )منبع:  يو ارزش یروند سهم مقدار -8-11نمودار 

پژوهش( یهاافتهی و ITC, 2020)منبع:  318رانیكشمش ا يدانه دار از سبد صادرات يزابیكشمش ت يو ارزش یروند سهم ومقدار -13-11نمودار 

 ......................................................................................................................................................... 318 

 319 ............ پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیكشمش ا ياز سبد صادرات زیكشمش مو يو ارزش یروند سهم ومقدار -14-11نمودار 

 032 .. پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیكشمش ا يدانه از سبد صادرات يب يزابیكشمش ت يو ارزش یروند سهم ومقدار -15-11نمودار 

 320 . پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیكشمش ا يدانه دار از سبد صادرات يكشمش آفتاب يو ارزش یروند سهم ومقدار -16-11دار نمو

 321 ... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیكشمش ا ياز سبد صادرات دانهيب يشمش آفتابك يو ارزش یروند سهم ومقدار -17-11نمودار 

 321 . پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا كشمش ياز سبد صادرات دانهيب یكشمش انگور يو ارزش یروند سهم ومقدار -18-11نمودار 

 322 پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیكشمش ا يدار از سبد صادرات دانهيسبز ب یكاشمر يو ارزش یروند سهم ومقدار -19-11نمودار 

پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیكشمش ا يسبز دانه دار از سبد صادرات یكشمش كاشمر يو ارزش یروند سهم ومقدار -20-11نمودار 

 ......................................................................................................................................................... 323 

 326 ........................................ پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیارقام كشمش ا يو سهم صادرات متیروند ق -21-11نمودار 

 327 ....................... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یصادرات خرما از سبد صادرات كشاورز يروند سهم ارزش -1-12نمودار 

 328 ....................................................................  (1398 ،ین )وزارت جهاد كشاورزروند مقدار تولید خرما ایرا -2-12نمودار 

 328 .............................................................................. (ITC, 2020ایران )منبع:  یروند مقدار صادرات خرما -3-12نمودار 

 329 ................................................................................ (ITC, 2020)منبع:  رانیاروند ارزش صادرات خرما  -4-12نمودار 

 329 .............................................................................. (ITC, 2020)منبع:  رانیا یخرما يصادرات متیروند ق -5-12نمودار 

 330 ........................................................................................... خرما ایران و صادرات دیتول ریارتباط مقاد -6-12نمودار 

 330 ........................................... (FAO, 2020و  1398 ،یدر جهان )وزارت جهاد كشاورز رانیروند سهم تولید خرما ا -7-12نمودار 

 331 .............................. پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020خرما ایران در جهان )منبع:  يصادرات يو ارزش یروند سهم مقدار -8-12نمودار 

file:///J:/final%20report09.11.1399.docx%23_Toc64075060


 

 ص

 341 .............................. (FAO, 2020)منبع:  روند شاخص قیمت تولیدكننده خرما  ایران و بزرگترین صادركنندگان جهاني -9-12نمودار 

 341 ............................................................... تورم سالانه و نوسان شاخص قیمت تولیدكننده خرما ایران نیانگیم -10-12نمودار 

 342 ........................................................................... رانیقدار صادرات خرما او م يصادرات متیق نیارتباط ب -11-12نمودار 

 352 ........................................................ (ITC, 2020)منبع:  رانیهدف ا یدر كشورها يتداوم بازار خرما صادرات -12-12نمودار  

 354 ......... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یخرما ياستعمران از سبد صادرات یخرما يو ارزش یمقدارروند سهم و -13-12نمودار 

 354 .......... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یخرما يكبکاب از سبد صادرات یخرما يو ارزش یروند سهم ومقدار -14-12نمودار 

 355 .......... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یخرما ياز سبد صادرات يمضافت یخرما يو ارزش یروند سهم ومقدار -15-12نمودار 

 355 ........... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یخرما ياز سبد صادرات يشاهان یخرما يو ارزش یروند سهم ومقدار -16-12نمودار 

 356 ........... پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یخرما ياز سبد صادرات یزاهد یخرما يو ارزش یروند سهم ومقدار -17-12نمودار 

 356 ............. پژوهش( یهاافتهیو  ITC, 2020)منبع:  رانیا یخرما ياز سبد صادرات ارمیپ یخرما يو ارزش یروند سهم ومقدار -18-12نمودار 

 358 ........................................ پژوهش( یهاافتهیو   ITC, 2020)منبع:  رانیا یارقام خرما يراتو سهم صاد متیروند ق -19-12نمودار 

  



 

 ق

 هاشکلفهرست 
 ..............................صفحه............................................................. ................. ......................عنوان.........................................

 22 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع)  2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-1 شکل

 23 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -2-1 شکل

 23 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-1 شکل

 24 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-1 لشک

 24 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-1 شکل

 25 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-1 شکل

 25 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-1 شکل

 26 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها قشهن -8-1 شکل

 28 ................................... (ITC, 2020: منبع) ایران شکر بدون و نشده ظیتغل خامه و ریش صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-1 شکل

 29 .......................................... (پژوهش یافتههای و ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -10-1 شکل

 29 .......................................... (پژوهش یافتههای و ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -11-1 شکل

 32 .......................................... (پژوهش یافتههای و ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -12-1 شکل

 32 .......................................... (پژوهش یافتههای و ITC, 2020: منبع) 2018 لسا در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -13-1 شکل

 56 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-2 شکل

 56 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا فهد یكشورها نقشه -2-2 شکل

 57 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-2 شکل

 57 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-2 شکل

 58 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-2 شکل

 58 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-2 شکل

 59 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-2 شکل

 59 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 الس در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-2 شکل

 61 ........................................................ (ITC, 2020: منبع) شده ظیتغل خامه و ریش صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-2 شکل

 62 .......................................... (پژوهش یهاافتهی و ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا ياصل فهد یكشورها بیترك -10-2 شکل

 62 .......................................... (پژوهش یهاافتهی و ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -11-2 شکل

 68 .......................................... (پژوهش یهاافتهی و ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -12-2 شکل

 68 .......................................... (پژوهش یهاافتهی و ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -13-2 شکل

 72 .......................................... (پژوهش یهاافتهی و ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -14-2 شکل

 72 .......................................... (پژوهش یهاافتهی و ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا ياصل هدف یكشورها بیترك -15-2 شکل

 92 .........................................................................(ITC, 2020: منبع)  2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1 -3 شکل

 92 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا هدف یشورهاك نقشه -2 -3 شکل

 93 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-3 شکل

 93 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یاكشوره نقشه -4-3 شکل



 

 ر

 94 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-3 شکل

 94 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا دفه یكشورها نقشه -6-3 شکل

 95 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-3 شکل

 95 .......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-3 شکل

 97 .................................................................... (ITC, 2020: منبع) ایران ماست صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-3 شکل

 121 ......................................................................... (ITC, 2020 منبع؛) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-4 شکل

 121 ......................................................................... (ITC, 2020 منبع؛) 2005 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -2-4 شکل

 122 ......................................................................... (ITC, 2020 منبع؛) 2010 سال در انریا هدف یكشورها نقشه -3-4 شکل

 122 ......................................................................... (ITC, 2020 منبع؛) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-4 شکل

 123 ......................................................................... (ITC, 2020 منبع؛) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-4 شکل

 123 ......................................................................... (ITC, 2020 منبع؛) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-4 شکل

 124 ......................................................................... (ITC, 2020 منبع؛) 2017 سال رد رانیا هدف یكشورها نقشه -7-4 شکل

 124 ......................................................................... (ITC, 2020 منبع؛) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-4 شکل

 126 ...................................................... (ITC, 2020 منبع؛) ایران يگوجهفرنگ رب تصادرا در هدف یكشورها تعرفه -9-4 شکل

 149 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-5 شکل

 149 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -2-5 شکل

 150 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-5 شکل

 151 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-5 شکل

 151 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-5 شکل

 152 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در انریا هدف یكشورها نقشه -7-5 شکل

 152 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-5 شکل

 154 .................................................................... (ITC, 2020: منبع) ایران بیس ادراتص در هدف یكشورها تعرفه -9-5 شکل

 175 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-6 شکل

 175 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در نرایا هدف یكشورها نقشه -2-6 شکل

 175 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-6 شکل

 176 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-6 شکل

 176 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-6 شکل

 177 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-6 شکل

 177 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-6 شکل

 178 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 الس در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-6 شکل

 179 ..................................................................(ITC, 2020: منبع) ایران زعفران صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-6 شکل

 200 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-7 شکل

 201 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -2-7 شکل

 201 ........................................................................ (ITC, 2020: منبع) 2010 سال رد رانیا هدف یكشورها نقشه -3-7  شکل

 202 ........................................................................ (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه  -4-7 شکل



 

 ش

 202 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-7 شکل

 203 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-7 شکل

 203 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 الس در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-7 شکل

 204 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-7 شکل

 205 ...................................................................... (ITC, 2020: منبع) رانیا ازیپ صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-7 شکل

 230 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-8 شکل

 230 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 الس در رانیا هدف یكشورها نقشه -2-8 شکل

 231 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-8 شکل

 231 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-8 شکل

 232 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-8 شکل

 232 ............................................................................................. 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-8 شکل

 233 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-8 شکل

 233 ............................................................................................. 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-8 شکل

 257 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-9 شکل

 257 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -2-9 شکل

 258 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-9 شکل

 258 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-9 شکل

 259 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-9 شکل

 259 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-9 شکل

 260 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-9 شکل

 260 ......................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-9 شکل

 262 ............................................................. (ITC, 2020: منبع) ایران ينیزم بیس صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-9 شکل

 283 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-10 شکل

 283 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -2-10 شکل

 284 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-10 شکل

 284 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-10 شکل

 285 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-10 شکل

 285 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-10 شکل

 286 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-10 شکل

 286 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-10 شکل

 288 ................................................................ (ITC, 2020: منبع) ایران هندوانه صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-10 شکل

 313 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1-11 شکل

 313 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -2-11 شکل

 314 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-11 شکل

 314 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-11 شکل



 

 ت

 315 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-11 شکل

 315 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-11 شکل

 316 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-11 شکل

 316 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-11 شکل

 318 ......................................................... (ITC, 2020: منبع) ایران خشک انگور صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-11 شکل

 348 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2001 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -1 -12 شکل

 348 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2005 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -2 -12 شکل

 349 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2010 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -3-12 شکل

 349 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2012 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -4-12 شکل

 350 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2014 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -5-12 شکل

 350 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2016 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -6-12 شکل

 351 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2017 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -7-12 شکل

 351 ....................................................................... (ITC, 2020: منبع) 2018 سال در رانیا هدف یكشورها نقشه -8-12 شکل

 353 ................................................................... (ITC, 2020: منبع) ایران خرما صادرات در هدف یكشورها تعرفه -9-12 شکل
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 مقدمه

ای  هبویژه در سالاز طریق صادرات محصولات غیرنفتي اهمیت ارزآوری های اخیر وكاهش صادرات نفت بویژه در سالباتوجه 

تای حل ستشدید تحریم، لازم است تا مسائل و مشکلات پیش روی ارزآوری محصولات صادراتي كشاورزی شناسایي شده و در را

 ها نیز در نهایت ارائه شود.استراتژی حل این چالش موجود، علل و عوامل ایجاد مشکلات شناسایي شده و  هایچالش

)فصل از مطالعه بخش اول است. بطوریکه در  فصل اما در واقع در دو بخش اصلي طراحي شده 13در  براین اساس مطالعه حاضر

 شود.در بازار جهاني ارائه ميصادرات ایران های قیمتي و مقداری زار محصولات و چالشتصویری از اقتصاد با اول تا دوازدهم(

سیب، خرما، كشمش، زعفران، هندوانه،  ماست، ،شیر و خامه تغلیظ شده، شیر و خامه تغلیظ نشدهمحصول  12برای این منظور بازار 

جلساتي ، زدهم()فصل سی در گام دوموی قرار گرفته است. فرنگي مورد بررسي و واكافرنگي و رب گوجهپیاز، سیب زمیني، گوجه

ر خصوص و دشد برقرار  مطالعات راهبردی كشاورزی و آب،همکاری دفتر هماهنگي و با  فعالین بخشبا حضور صادركنندگان و 

ار این مو هاكه در نهایت در بخش شناسایي چالش انجام گرفتهای صادراتي بحث و تبادل نظر های صادراتي و قیمتچالش

   بندی شده است.جمع
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 تغلیظ نشدهخامه شیر و  -1

 

 ادراتی ایراندر سبد ص کنندههاي شیرینو افزودنی بررسی سهم شیر و خامه تغلیظ نشده و بدون شکر -1-1

( 0401فه )د تعربا ك كنندههای شیرینو افزودني تدای بحث لازم است سهم سبد صادراتي شیر و خامه تغلیظ نشده و بدون شکرابدر 

از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران مشخص شود. هرچند سهم این كد تعرفه از سبد صادراتي بخش كشاورزی، قابل توجه 

 2018درصد در سال  01/3به  2001در سال  درصد صفر میزان تقریبياز  به لحاظ ارزشي آن است كه این سهم مهمنیست اما نکته 

-شود، روند كلي سهم صادرات شیر و خامه تغلیظ نشده و بدون شکر و افزودنیهای شیرینميهمانگونه كه ملاحظه رسیده است. 

 رات این محصول در سبد صادراتي محصولات بخش كشاورزی ایران است. دكننده، صعودی بوده كه بیانگر رشد صا

 
 از سبد صادرات کشاورزي ایران روند سهم صادرات شیر و خامه تغلیظ نشده  -1-1نمودار 

 و نتایج پژوهش(      ITC, 2020منبع: )
 

 

 تغلیظ نشده خامه شیر و صادرات بررسی روند مقدار تولید شیر و  -1-2

هد دنشان مي 1397تا  1380های ر ایران در طي سالد شیر و خامه تغلیظ نشدهبررسي روند میزان تولید شیر به عنوان ماده اولیه تولید 

درصدی روبرو شده كه پس از آن مجدداً روند  9/14با یک افت  1387 سال بوده و درصعودی  كه روند كلي تولید این محصول

 همانگونه كه مشخص است، روند كلي تولید شیر نیز در ایران صعودی بوده است. صعودی در مورد آن تحقق یافته است. 
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 (    1398وزارت جهاد کشاورزي، منبع: )روند مقدار تولید شیر ایران  -2-1نمودار 

 

ایران صعودی بوده و ظ نشده یتغلخامه شیر و دهد، صادرات نیز نشان مي 2018تا  2001های بررسي روند میزان صادرات طي سال

 نیز همچنان روند رو به رشد خود را حفظ كرده است.  2018درصدی داشته و در سال  50ی صادرات رشد فزاینده 2017سال در 

 
 (     ITC, 2020منبع: ) ایران شیر و خامه تغلیظ نشده و بدون شکرت روند مقدار صادرا -3-1نمودار 
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 تغلیظ نشده خامه شیر و صادرات  قیمت و ارزشبررسی روند  -1-3

ایران صعودی بوده و تغلیظ نشده خامه شیر و دهد، صادرات نشان مي 2018تا  2001های طي سالنیز صادرات  ارزشبررسي روند 

 نیز همچنان روند رو به رشد خود را حفظ كرده است.  2018درصدی داشته و در سال  50ی فزایندهصادرات رشد  2017سال در 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) خامه تغلیظ نشده و بدون شکر ایرانشیر و روند ارزش صادرات  -4-1نمودار 

كلي قیمت صادراتي ایران، صعودی بوده  روند 2012دهد كه تا سال نشان ميتغلیظ نشده خامه شیر و بررسي روند قیمت صادرات 

های های صادراتي در بخشهای صادراتي ایران روند كلي كاهشي را دنبال كرده است. این افت قیمتاما از این سال به بعد، قیمت

 بعدی در مقایسه با رقبای ایران مقایسه خواهد شد. 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) دون شکر ایرانخامه تغلیظ نشده و بشیر و روند قیمت صادرات  -5-1نمودار 

 

 

  قدار صادرات و مقدار تولیدمارتباط بین  -1-4
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ه عبارت ب وو مقدار تولید شیر ایران مثبت بوده  شیر و خامه تغلیظ نشدهمشخص است كه ارتباط مقدار صادرات  6-1در نمودار

 ه است. همراه بودتغلیظ نشده خامه شیر و ادرات توسعه بازار ص باافزایش تولید شیر،  توان چنین برداشت نمود كهيم دیگر

 
 ایران شیر و خامه تغلیظ نشدهارتباط مقادیر تولید و صادرات  -6-1نمودار 

 
 

 ایران از جهانتغلیظ نشده خامه شیر و   صادراتسهم و شیر مقایسة سهم تولید  -1-5

-55/1بین  2018تا  2001در دوره افزایش تولید  ر در جهان با وجودسهم ایران از تولید شیمشخص است كه  7-1مطابق نمودار 

 2008دارای روند صعودی بوده است و پس از افت در سال  2007تا  2001در نوسان بوده است. سهم ایران از سال  درصد 16/1

  .است یافتهصعودی  یدوباره روند

 
 (    FAO, 2020و  1398کشاورزي،  دوزارت جها)در جهان  شیرروند سهم تولید  -7-1نمودار 
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دهد كه هر نشان مي 8-1در نمودار  بازارهای جهانيایران در تغلیظ نشده خامه شیر و صادرات  مقداری و ارزشي بررسي روند سهم

سهم ارزش صادراتي و  2018درصد در سال  59/0به  حدود صفراز  سهم مقدار صادرات ایران صعودی داشته وكل روند دو سهم 

 . رسیده است 2018درصد در سال  97/1فر، به نیز از مقدار حدود ص

 
 ایران در جهانشیر و خامه تغلیظ نشده صادرات مقداري و ارزشی روند سهم  -8-1نمودار 

 (    ITC, 2020منبع: ) 

 

 شده و جایگاه ایراننغلیظ تشیر و خامه بررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -1-6

بزرگترین صادركننده به لحاظ مقداری، آلمان و پس از آن دهد كه نشان ميان در كنار ایركشور اول  10بررسي مقدار صادراتي 

كه بیشترین  دهدورد ضریب نوسان نشان ميآاما بربرای تمام این كشورها نوساني بوده  اند. روند صادرات تقریباًفرانسه و هلند بوده

 ست. ا و كمترین نوسان نیز مربوط به آلمان لتوني بوده نوسان مقادیر صادراتي مربوط به ایران و پس از آن مربوط به لهستان و

 هزار تن -كشور اصلي صادركننده و ایران 10مقدار صادراتي  -1-1جدول 

 ایران نیوزلند لتوني اتریش لهستان انگلستان بلژیک چک هلند فرانسه آلمان جهان سال

2001 6482.3 2233.2 1003.3 287.0 19.2 828.0 150.1 0.4 673.0 1.1 59.6 0.1 

2002 6188.4 2141.2 826.8 332.0 13.4 805.6 155.8 0.1 618.4 0.3 66.5 0.4 

2003 6724.2 2117.6 857.5 628.0 13.7 826.0 315.6 0.1 555.2 2.6 57.3 0.5 

2004 7519.3 2592.4 919.7 548.8 89.9 753.3 336.0 52.9 604.8 11.2 78.2 0.4 

2005 8444.3 2628.7 999.0 548.1 351.1 669.7 595.6 205.4 577.4 37.0 71.7 1.2 

2006 9226.9 2585.6 972.7 539.7 547.9 689.4 753.9 244.4 616.1 117.6 68.9 5.5 

2007 9199.6 2249.3 1111.4 539.1 581.6 729.2 513.2 171.5 630.8 131.3 86.6 11.9 

2008 10087.9 2522.9 1058.9 595.2 643.9 724.6 560.6 252.5 700.8 181.6 104.4 13.9 

2009 10379.2 2688.6 1092.3 390.1 646.2 797.6 538.1 290.7 719.7 172.0 103.0 15.2 

2010 10782.4 2636.8 1082.5 629.0 581.1 891.7 562.0 255.0 715.7 171.4 119.6 22.8 

2011 11721.3 2644.4 1297.6 788.1 643.2 942.7 647.9 256.0 754.1 216.9 119.5 27.0 
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2012 12127.8 2457.2 1219.8 636.5 724.5 1005.2 614.3 287.9 832.7 274.2 122.7 29.9 

2013 12127.5 2373.7 1180.5 582.0 709.6 1086.5 574.2 300.3 812.6 280.8 126.8 30.1 

2014 12528.2 2588.9 1198.6 632.7 776.4 1014.2 654.3 377.5 772.9 297.1 131.3 42.4 

2015 12702.0 2605.2 1219.7 550.8 860.3 1028.4 664.8 508.2 748.9 300.2 165.6 55.0 

2016 12654.3 2759.8 1163.7 658.8 831.6 843.5 646.4 595.0 657.6 285.4 235.4 55.0 

2017 12126.5 2359.1 996.7 993.6 849.5 808.0 670.2 590.6 678.6 317.5 304.4 82.6 

2018 12005.2 2184.0 1001.0 916.1 905.8 874.1 681.8 677.7 656.5 346.6 335.3 90.6 

 26.9 130.9 174.7 684.8 281.5 535.3 851.0 543.8 599.8 1066.8 2464.9 10168.2 میانگین

 1.05 0.62 0.70 0.12 0.73 0.33 0.14 0.57 0.29 0.12 0.08 0.23 ضرب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

در كشورهای اصلي صادركننده و ایران نوساني بوده  دهد كه این سهم نیزنیز نشان ميسهم مقادیر صادراتي روند همچنین بررسي 

ورد شاخص ضریب نوسان آبر باشد.ميدرصدی بزرگترین صادركننده در جهان  18با سهم حدود  2018بطوریکه آلمان در سال 

یز، لهستان و ناز بین صادركنندگان اصلي محصول نیز بیانگر آن است كه بیشترین نوسان سهم صادراتي نیز به ایران تعلق داشته و 

 كمترین ضریب نوسان نیز به  فرانسه، اتریش و آلمان تعلق دارد. اند و لتوني بیشترین نوسان را تجریه كرده
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 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم مقدار صادراتي  -2-1جدول 

 ایران نیوزلند لتوني اتریش لهستان انگلستان بلژیک چک هلند فرانسه آلمان سال

2001 34.45 15.48 4.43 0.30 12.77 2.32 0.01 10.38 0.02 0.92 0.00 

2002 34.60 13.36 5.37 0.22 13.02 2.52 0.00 9.99 0.00 1.07 0.01 

2003 31.49 12.75 9.34 0.20 12.28 4.69 0.00 8.26 0.04 0.85 0.01 

2004 34.48 12.23 7.30 1.20 10.02 4.47 0.70 8.04 0.15 1.04 0.00 

2005 31.13 11.83 6.49 4.16 7.93 7.05 2.43 6.84 0.44 0.85 0.01 

2006 28.02 10.54 5.85 5.94 7.47 8.17 2.65 6.68 1.27 0.75 0.06 

2007 24.45 12.08 5.86 6.32 7.93 5.58 1.86 6.86 1.43 0.94 0.13 

2008 25.01 10.50 5.90 6.38 7.18 5.56 2.50 6.95 1.80 1.03 0.14 

2009 25.90 10.52 3.76 6.23 7.68 5.18 2.80 6.93 1.66 0.99 0.15 

2010 24.45 10.04 5.83 5.39 8.27 5.21 2.36 6.64 1.59 1.11 0.21 

2011 22.56 11.07 6.72 5.49 8.04 5.53 2.18 6.43 1.85 1.02 0.23 

2012 20.26 10.06 5.25 5.97 8.29 5.07 2.37 6.87 2.26 1.01 0.25 

2013 19.57 9.73 4.80 5.85 8.96 4.73 2.48 6.70 2.32 1.05 0.25 

2014 20.66 9.57 5.05 6.20 8.10 5.22 3.01 6.17 2.37 1.05 0.34 

2015 20.51 9.60 4.34 6.77 8.10 5.23 4.00 5.90 2.36 1.30 0.43 

2016 21.81 9.20 5.21 6.57 6.67 5.11 4.70 5.20 2.26 1.86 0.43 

2017 19.45 8.22 8.19 7.01 6.66 5.53 4.87 5.60 2.62 2.51 0.68 

2018 18.19 8.34 7.63 7.54 7.28 5.68 5.64 5.47 2.89 2.79 0.75 

 0.2 1.2 1.5 7.0 2.5 5.2 8.7 4.9 6.0 10.8 25.4 میانگین

 1.00 0.46 0.65 0.20 0.66 0.26 0.23 0.52 0.24 0.17 0.22 ضرب نوسان

 ش    و نتایج پژوه  ITC,2020منبع: 

دهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ ارزشي، آلمان و پس از آن كشور اول در كنار ایران نشان مي 10بررسي ارزش صادراتي 

دهد كه يورد ضریب نوسان نشان مآاند. روند ارزش صادرات تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برفرانسه و بلژیک بوده

ه و كمترین مربوط به نیوزلند و لهستان بود بین كشورهای اصلي صادركننده،ر صادراتي مربوط به ایران و از بیشترین نوسان مقادی

 نوسان نیز مربوط به آلمان است. 
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 میلیون دلار-صادركننده و ایرانكشور اصلي  10ارزش صادراتي   -3-1جدول 

 ایران اسپانیا اتریش چک انگلستان لهستان نیوزلند فرانسه بلژیک هلند آلمان جهان سال

2001 2840 897 149 360 428 33 0 144 8 208 145 0.1 

2002 2760 823 152 370 400 40 0 171 6 188 124 0.3 

2003 3500 980 333 412 484 39 0 279 5 208 147 0.5 

2004 4288 1317 344 439 553 55 36 255 56 245 143 0.5 

2005 4656 1309 376 394 562 55 135 315 153 240 114 1.8 

2006 4930 1305 367 382 559 53 169 329 217 273 113 10.3 

2007 6341 1519 442 525 755 72 197 366 298 346 193 25.1 

2008 7456 1754 504 552 855 104 224 383 373 441 241 29.9 

2009 6292 1467 489 510 688 89 181 306 263 338 211 33.4 

2010 7248 1586 578 593 717 129 212 382 283 356 219 48 

2011 8972 1781 808 740 966 212 264 475 367 430 234 64.4 

2012 9151 1439 560 686 837 166 239 399 343 414 258 76.3 

2013 9512 1723 668 872 914 181 304 405 388 495 264 77.4 

2014 9773 1783 717 831 927 208 353 432 420 484 338 103.9 

2015 7471 1270 548 619 712 217 283 295 320 347 230 107 

2016 7594 1280 660 563 700 292 299 267 281 294 217 129.8 

2017 9401 1478 950 748 755 492 424 416 368 344 257 185.2 

2018 9655 1461 978 853 766 514 470 460 409 341 270 190 

 60.2 206.6 332.9 253.2 337.7 210.6 163.9 698.8 580.5 534.6 1398.4 6768.9 ینمیانگ

 1.03 0.31 0.28 0.57 0.27 0.66 0.88 0.24 0.30 0.44 0.21 0.36 ضرب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

بیشترین سهم ارزشي  ،درصد 4/22با سهم آلمان بطور میانگین دهد كه نشان مي 4-1در جدول بررسي روند سهم ارزش صادراتي 

بوده ریش ات فرانسه ورا نیز نصیب خود كرده و این در حالي است كه كمترین نوسان ارزش صادراتي مربوط به هلند و پس از آن 

 يهمانگونه كه مشخص است برای ایران، نوسان ارزش صادراتي بیش از صادركنندگان اصلي این محصول در بازارهای جهاناست. 

 است. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم ارزشي صادراتي  -4-1جدول 

 ایران اسپانیا اتریش چک انگلستان لهستان نیوزلند فرانسه بلژیک هلند آلمان صادركننده

2001 31.6 5.3 12.7 15.1 1.2 0.0 5.1 0.3 7.3 5.1 0.0 

2002 29.8 5.5 13.4 14.5 1.4 0.0 6.2 0.2 6.8 4.5 0.0 

2003 28.0 9.5 11.8 13.8 1.1 0.0 8.0 0.2 6.0 4.2 0.0 

2004 30.7 8.0 10.2 12.9 1.3 0.8 5.9 1.3 5.7 3.3 0.0 

2005 28.1 8.1 8.5 12.1 1.2 2.9 6.8 3.3 5.2 2.4 0.0 

2006 26.5 7.4 7.7 11.3 1.1 3.4 6.7 4.4 5.5 2.3 0.2 

2007 24.0 7.0 8.3 11.9 1.1 3.1 5.8 4.7 5.5 3.0 0.4 

2008 23.5 6.8 7.4 11.5 1.4 3.0 5.1 5.0 5.9 3.2 0.4 

2009 23.3 7.8 8.1 10.9 1.4 2.9 4.9 4.2 5.4 3.4 0.5 

2010 21.9 8.0 8.2 9.9 1.8 2.9 5.3 3.9 4.9 3.0 0.7 

2011 19.9 9.0 8.3 10.8 2.4 2.9 5.3 4.1 4.8 2.6 0.7 

2012 15.7 6.1 7.5 9.1 1.8 2.6 4.4 3.8 4.5 2.8 0.8 

2013 18.1 7.0 9.2 9.6 1.9 3.2 4.3 4.1 5.2 2.8 0.8 

2014 18.2 7.3 8.5 9.5 2.1 3.6 4.4 4.3 5.0 3.5 1.1 

2015 17.0 7.3 8.3 9.5 2.9 3.8 4.0 4.3 4.7 3.1 1.4 

2016 16.9 8.7 7.4 9.2 3.8 3.9 3.5 3.7 3.9 2.9 1.7 

2017 15.7 10.1 8.0 8.0 5.2 4.5 4.4 3.9 3.7 2.7 2.0 

2018 15.1 10.1 8.8 7.9 5.3 4.9 4.8 4.2 3.5 2.8 2.0 

 0.7 3.2 5.2 3.3 5.3 2.7 2.1 11.0 9.0 7.7 22.4 میانگین

 0.97 0.23 0.19 0.49 0.21 0.56 0.63 0.19 0.20 0.18 0.25 ضرب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

ظ مقادیر ایران به لحا 2001همانگونه كه مشخص است در سال رتبه ایران در بازارهای جهان بررسي شده است.  ،5-1در جدول 

شود كه روند بهبود جایگاه رسیده است. مشاهده مي 11به  2018را داشته در حالي كه این جایگاه در سال  57صادراتي جایگاه 

 14به جایگاه  2001در سال  74های صادراتي نیز ایران از جایگاه نازل ایران در بازراهای جهاني مشهود بوده است. در مورد ارزش

 ا یافته است. ارتق 2018در سال 
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 0401رتبه ایران در بازارهای جهاني كد  -5-1جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 57 74 

2002 44 57 

2003 45 58 

2004 55 65 

2005 55 59 

2006 36 35 

2007 24 28 

2008 28 28 

2009 28 25 

2010 23 27 

2011 21 24 

2012 23 25 

2013 23 25 

2014 19 23 

2015 16 19 

2016 16 16 

2017 12 15 

2018 11 14 

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

 در جهان   شیر و خامه تغلیظ نشدهمعرفی واردکنندگان بزرگ  -1-7

دهد مشخص شده است كه نشان مي 6-1در جدول  2018تا  2001از سال  شیر و خامه تغلیظ نشدهبزرگترین واردكنندگان جهاني 

ن است كه از این . نکته قابل توجه آباشندهلند مي بلژیک و، ایتالیاآلمان، تغلیظ نشده، خامه شیر و ترین كشورهای واردكننده بزرگ

اند. این نتیجه احتمال صادرات مجدد در این صادركننده برتر نیز بوده 10كشورهای آلمان، هلند، بلژیک فرانسه و لهستان جزو  ،بین

تواند بیانگر این نکته باشد كه برای رسیدن به صادرات، لزومي ندارد ابتدا نیازهای داخلي ه و  همچنین ميكشورها را تقویت كرد

یاز توان به دلیل رفع ننميرفع شود و صادرات از مازاد مصارف داخلي نتیجه شود. بلکه برای حضوری موفق در بازارهای جهاني 

 حتي اگر لازم باشد و بخش خصوصي را مجبور به توقف صادرات نمود. دست دادبازارهای هدف صادراتي را از  بازارهای داخلي،

ها واردات همزمان با صادرات جهت رفع نیازهای داخلي انجام گیرد. چرا كه از دست دادن بازارهای صادراتي به در برخي سال

كر است، شایان ذطقه بسیار دشوار خواهد نمود. دلیل رفع نیازهای داخلي، بازگشت به این بازارها را باوجود رقبایي قدرتمند در من

اند دههای اخیر نبودر بین بازارهای هدف اصلي ایران در سال این كد تعرفه، كنندهد، هیچ یک از بازارهای بزرگ واربه جز روسیه

 و روسیه نیز در دو سال اخیر به مشتریان اصلي ایران پیوسته است.
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 )درصد( در بازارهای جهانيكننده اصلي كشور وارد 10 مقداری سهم -6-1جدول 

 لهستان روسیه فرانسه لیتواني چین ایرلند هلند ایتالیا بلژیک آلمان سال
2001 11.66 13.20 13.20 3.86 3.28 0.15 0.01 12.19 0.06 0.21 

2002 15.07 13.91 13.91 4.32 3.25 0.07 0.01 8.99 0.10 0.17 
2003 18.95 13.05 13.05 4.66 3.34 0.04 0.01 7.69 0.14 0.09 
2004 17.34 12.40 12.40 5.28 2.78 0.04 0.01 7.08 0.14 0.05 
2005 17.74 11.20 11.20 5.73 3.70 0.05 0.52 5.56 0.13 0.08 
2006 18.92 9.52 9.52 5.29 3.61 0.04 1.43 5.71 0.13 0.38 
2007 9.32 4.77 4.77 3.01 1.86 0.03 0.92 3.25 0.08 0.38 
2008 19.50 7.85 7.85 5.78 3.09 0.08 2.17 5.35 0.14 0.47 
2009 19.35 8.24 8.24 3.38 2.49 0.13 1.81 6.14 0.14 0.56 
2010 17.72 7.85 7.85 5.72 2.58 0.16 2.13 5.73 0.28 0.64 
2011 17.44 7.79 7.79 7.88 2.78 0.37 2.72 5.19 0.23 0.70 
2012 16.89 8.49 8.49 7.52 2.70 0.83 3.49 5.06 2.05 1.19 
2013 16.02 9.27 9.27 6.78 2.93 1.64 3.77 4.79 2.37 1.47 
2014 17.13 9.67 9.67 5.85 4.44 2.65 3.65 4.35 2.50 1.57 
2015 18.64 10.24 10.24 5.68 4.29 3.67 2.84 4.31 1.99 1.65 
2016 19.63 10.97 10.97 6.78 4.33 4.95 2.93 3.51 0.26 1.90 
2017 11.61 5.93 5.93 3.38 2.66 2.50 1.67 1.49 2.32 0.73 
2018 20.17 11.02 12.02 7.09 5.09 5.17 3.75 2.57 1.87 1.71 

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

شی در بازار جهانی  -1-8 سی جایگاه ایران از نظر مقداري و ارز شدهخامه شیر و برر یر جایگاه و تغی تغلیظ ن

 ایران در کشورهاي هدف

دهد كه جایگاه مقدار و ارزشي نشان مي  2001-2018های طي سال نتایج بررسي جایگاه ایران در كشورهای هدف اصلي خود

ها رتبه اول تا چهارم سال اكثرپاكستان از ثبات بیشتری برخوردار بوده و توانسته در و تا حدودی ادراتي ایران در عراق، افغانستان ص

جایگاه ود. شمشخص است كه ایران كمتر در كشورهای هدف اصلي خود به عنوان بزرگترین صادركننده مطرح ميرا كسب كند. 

اشته هم به لحاظ رتبه و هم به لحاظ ثبات دنسبت به جایگاه مقداری، تری ین كشورها، وضعیت مناسبارزشي ایران در بسیاری از ا

های بالاتر ایران در این كشورها بویژه كشورهای عراق، افغانستان، تركمنستان و آذربایجان نسبت به بیانگر قیمتبه نوعي است كه 

 باشد.ميرقبا  

 (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف )تغلیظ نشده  خامهشیر و درات رتبه ایران در مقدار صا -7-1جدول 

 مالزی روسیه عمان آذربایجان پاكستان امارات تركمنستان قطر افغانستان عراق جهان سال
2001 57 1 *** *** 1 13 *** *** *** *** *** 

2002 44 1 3 *** *** 14 *** 6 *** *** *** 

2003 45 3 5 *** *** 14 *** 6 *** *** *** 

2004 55 5 4 *** *** 16 *** *** *** *** *** 

2005 55 2 4 *** *** 15 *** 5 *** *** *** 

2006 36 1 3 *** *** 15 1 5 *** *** *** 

2007 24 1 4 *** *** 16 2 6 *** *** *** 

2008 28 1 4 *** 4 13 *** 4 *** *** *** 

2009 28 1 3 *** 3 17 2 5 *** *** 16 

2010 23 3 2 *** 3 15 3 6 *** *** *** 
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 (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف )تغلیظ نشده  خامهشیر و درات رتبه ایران در مقدار صا -7-1جدول 

 مالزی روسیه عمان آذربایجان پاكستان امارات تركمنستان قطر افغانستان عراق جهان سال
2011 21 1 2 *** 3 10 2 6 *** *** 13 

2012 23 1 2 10 6 12 4 5 *** *** 10 

2013 23 2 2 15 5 13 *** 5 7 *** 14 

2014 19 2 2 15 3 8 1 4 9 *** 12 

2015 16 2 2 11 1 11 2 4 5 *** 11 

2016 16 2 2 18 4 18 3 4 9 8 10 
2017 12 2 2 2 2 10 1 3 7 7 16 
2018 11 1 1 5 1 7 6 4 7 7 18 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف )تغلیظ نشده  خامهشیر و رتبه ایران در ارزش صادرات  -8-1جدول 

 مالزی روسیه عمان آذربایجان پاكستان امارات كمنستانتر قطر افغانستان عراق جهان سال
2001 74 2 *** *** 1 13 *** *** *** *** *** 

2002 57 2 3 *** *** 14 *** 6 *** *** *** 

2003 58 3 5 *** *** 13 *** 5 *** *** *** 

2004 65 4 4 *** *** 15 *** *** *** *** *** 

2005 59 2 4 *** *** 14 *** 6 *** *** *** 

2006 35 1 3 *** *** 15 1 5 *** *** *** 

2007 28 1 4 *** *** 16 3 5 *** *** *** 

2008 28 1 3 *** 4 16 *** 4 11 *** *** 

2009 25 1 2 *** 3 16 4 5 *** *** 15 

2010 27 1 2 15 3 16 2 4 *** *** *** 

2011 24 1 2 *** 3 13 2 5 *** *** 12 

2012 25 1 2 13 4 13 4 4 *** *** 12 

2013 25 2 2 15 3 13 9 2 7 *** 16 

2014 23 1 2 16 3 9 1 3 7 *** 15 

2015 19 1 2 14 1 12 1 3 6 *** 13 

2016 16 1 2 *** 2 17 2 1 9 8 12 
2017 15 1 1 3 1 16 1 1 8 5 20 
2018 14 1 1 6 1 16 6 6 6 6 22 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 مشخص است كه .شوددر جهان مشاهده ميتغلیظ نشده خامه شیر و های اصلي رتبه مقداری و ارزشي صادركننده، 9-1جدول  در

هم از  2018تا  2001های ثر سالنیز هستند، در اكتغلیظ نشده خامه شیر و آلمان، فرانسه و بلژیک كه از بزرگترین واردكنندگان 

اند جایگاه اول تا سوم را در بازار جهاني داشته باشند. شایان ذكر است، بزرگترین نظر مقدار و هم ارزش صادراتي توانسته

و كند كشورهای اروپایي هستند كه اروپا را به عنوان رهبر در بازار این محصول مطرح مي ،جهاندر  این كد تعرفهصادركنندگان 

ر بررسي نکته بسیار مهم د سازد.دشوار مي ،دارنداز تولید و صادرات جهاني كه سهم اندكي مانند ایران ورود به بازار را برای رقبایي 

جایگاه این كشورها، ثبات بسیار مناسب كشورهای صادركننده هم به لحاظ مقداری و هم به لحاظ ارزشي است. در واقع بیش از 
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در بازارهای جهاني، ثبات موقعیت در این بازارها مهم بوده و ریسک صادركننده به این ترتیب در بازارهای جایگاه فعلي كشورها 

 یابد. صادراتي كاهش مي

 در بازار جهانيتغلیظ نشده خامه شیر و  صادركننده اصلي 10جایگاه مقداری   -9-1جدول 

 لتوني وزلندنی لهستان اتریش چک انگلستان بلژیک هلند فرانسه آلمان سال

2001 1 2 5 3 6 23 4 45 8 35 

2002 1 2 5 3 6 24 4 55 7 48 

2003 1 2 4 3 6 25 5 56 9 33 

2004 1 2 5 3 6 14 4 11 10 18 

2005 1 2 6 3 4 7 5 8 11 13 

2006 1 2 7 4 3 6 5 8 12 11 

2007 1 2 6 3 7 5 4 9 12 10 

2008 1 2 6 3 7 5 4 9 11 10 

2009 1 2 7 3 6 5 4 9 12 10 

2010 1 2 5 3 7 6 4 9 12 10 

2011 1 2 4 3 6 7 5 9 12 10 

2012 1 2 6 3 7 5 4 10 13 11 

2013 1 2 6 3 7 5 4 9 12 11 

2014 1 2 7 3 6 5 5 9 12 11 

2015 1 2 7 3 6 4 5 8 12 11 

2016 1 2 5 3 7 3 6 8 12 11 

2017 1 2 3 5 7 6 6 8 10 9 

2018 1 2 3 5 6 4 8 7 10 9 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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 در بازار جهانيتغلیظ نشده خامه شیر و  صادركننده اصلي 10جایگاه ارزشي  -10-1جدول 

 لتوني نیوزلند لهستان اتریش چک انگلستان بلژیک هلند فرانسه آلمان سال
2001 1 2 5 3 7 24 4 57 13 60 
2002 1 2 6 3 5 25 4 66 11 61 
2003 1 2 4 3 5 32 6 70 13 54 
2004 1 2 4 3 5 12 6 18 13 39 
2005 1 2 4 3 5 7 6 8 16 31 
2006 1 2 4 3 5 7 6 8 19 21 
2007 1 2 4 3 5 7 6 8 20 21 
2008 1 2 4 3 6 7 5 9 15 19 
2009 1 2 4 3 6 7 5 9 16 21 
2010 1 2 4 3 5 7 6 9 12 22 
2011 1 2 3 4 5 7 6 8 11 20 
2012 1 3 5 4 7 8 6 10 15 21 
2013 1 2 4 3 6 7 5 8 15 19 
2014 1 2 4 3 6 7 5 8 13 20 
2015 1 2 4 3 7 6 5 8 10 24 
2016 1 2 3 4 10 9 7 6 8 23 
2017 1 3 2 4 7 8 9 6 5 18 
2018 1 4 2 3 7 8 9 6 5 20 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 

بررسی روند تغییر شاخص قیمت تولیدکننده شیر در ایران و کشورهاي رقیب به عنوان نماینده هزینه  -1-9

 تغلیظ نشدهخامه شیر و تولید 

 تغلیظ نشدهخامه شیر و تحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده  -1-9-1

صعودی داشته است كه این مقدار كاملاً روند  2018تا  2001های طي سال( 2014-2016)به قیمت ثابت یدكننده شاخص قیمت تول

ه وقتي مقدار مطلق شاخص قیمت تولیدكننداست كه  لازمتوجه به این نکته داشته است.  قابل توجهيبه بعد افزایش  2011از سال 

ایران ه شیر در سطح تولیدكننداست كه در آن سال نسبت به سال پایه، تورم در  در ایران بیشتر از كشوری دیگر است به این معني

وجه به این ، مطلق شاخص نیست بلکه تترنکته مهم در همان سال )نسبت به سال پایه( بوده است. اما كشور دیگربیشتر از تورم در 

اصلي نسبت به تمام كشورهای صادركننده   2010ال بعد از ساست كه روند شاخص قیمت در ایران همواره صعودی بوده بویژه نکته 

بازار جهاني محصول شیر و خامه تغلیظ نشده، ایران روندی فزاینده در شاخص قیمت را تجربه كرده است. این در حالي  حاضر در

ر حال نوسان د است كه سایر كشورهای اصلي صادركننده شیر و خامه تغلیظ نشده، با روندی مشابه یکدیگر، حول میانگیني ثابت

از سال  .دخواهد شپذیری تولیدكنندگان ایران در مقایسه با رقبا ، موجب كاهش قدرت رقابتهمین روند تورمي در تولید هستند.

ته داش دهای بین المللي نیز علیه ایران وجوبه بعد تشدید تحریم 2012ها، بویژه از سال علاوه بر اجرای قانون هدفمندی یارانه 2010
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اشد. ذار بوده بگهای تولیدی اثرهای حمایتي و گران شدن واردات نهادهتواند بر قیمت تمام شده محصول با كاهش یارانهكه مي

 توان به علت یک روند رسید و تنها توضیح روند مد نظر است. نمي 9-1هرچند از نمودار 

 
 ی جهان دگانصادرکننایران و بزرگترین  درروند شاخص قیمت تولیدکننده -9-1نمودار 

 

  تولیدکننده تولید و نوسان شاخص قیمتسالانه میانگین تورم و مقایسه بررسی  -1-9-2

دهد و همانگونه كه قبلاً هم بیان شد، ایران بیشترین تورم در سطح تولید را بطور میانگین شاهد نشان مي 10-1همانگونه كه نمودار 

باشد. ه ميشده، تورم در سطح تولید كننده برای ایران بسیار قابل توجنخامه تغلیظ  بوده و نسبت به كشورهای اصلي صادركننده شیر و

بوده  تر از وضعیت مشابه در كشورهای صادركننده اصلياز طرف نوسان شاخص قیمت تولیدكننده نیز برای ایران بسیار قابل توجه

د تهدیدی برای تولید داخلي و در نهایت صادرات تواناست. همین تورم در سطح تولید و نوسان شاخص قیمت تولیدكننده مي

 باشد.محصولات مشتق شده از شیر 

 
 مقایسه میانگین تورم تولید و نوسان شاخص قیمت در کشورهاي اصلی صادرکننده و ایران -10-1نمودار 

 

 

امه خشیییر و هاي صییادراتی در بازارهاي جهانی صییادراتی ایران و قیمت مقادیربررسییی ارتباط بین  -1-10

 تغلیظ نشده
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 روندیهرچند دهد، ارتباط بین قیمت و مقدار صادراتي ایران در بازارهای جهاني به طور كلي نشان مي 11-1همانگونه كه نمودار 

داشته اما این رابطه ضعیف بوده ودر واقع نمي توان ارتباط قابل توجهي بین مقادیر و قیمت صادرات در مورد شیر و خامه  صعودی

های صادراتي و مقادیر صادرات برای صادركنندگان ایراني در این بازار در ارتباط باهم تعیین اهده نمود. لذا قیمتتغلیط نشده مش

 نمي شوند. 

  
 ایرانتغلیظ نشده خامه شیر و ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات  -11-1نمودار 
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اي قیمت هو تحلیل مقایستغلیظ نشده امه خشیر و بررسی جایگاه ایران در بازارهاي اصلی واردکننده  -1-11

 صادراتی ایران در مقابل رقبا در این بازارها

مورد بررسي قرار گرفت.  2018و  2017طي دو سال در جهان تغلیظ نشده خامه شیر و در ادامه بزرگترین كشورهای واردكننده 

شور واردكننده اصلي حضور داشته است. جایگاه ایران در ك 10تنها در دو كشور از مجموع  2017در سال نتایج نشان داد كه ایران 

باشد و همچنین جایگاه ایران در روسیه از لحاظ ارزشي پنجم، قیمتي اول مي 26، قیمتي پنجم و مقداری 23آلمان از لحاظ ارزشي 

 و مقداری ششم است.

ر ارزش و مقادیر صادراتي به رتبه هفت رسیده نیز مشخص است كه ایران در آلمان حضور نداشته و در روسیه نیز د 2018در سال 

وجه به تاز لحاظ قیمتي همچنان جایگاه اول را داشته كه  ایران كه . این در حالي استتنزل رتبه داشته است 2017كه نسبت به سال 

تواند مي اشد،سبي همراه نبرقابتي منا ا استراتژیچنانچه بهمین قیمت بالا دهد كه تنزل در جایگاه مقداری و ارزشي صادرات نشان مي

 های آتي با چالش بیشتری مواجه سازد.جایگاه ایران را در روسیه در سال

ن بازارهای بزرگتری وهمانگونه كه بیان شد، ایران در سایر كشورهای واردكننده اصلي  بندی در این قسمت،اما به عنوان یک جمع 

ه لبته این نتیجه به این معني نیست كه ایران باید در تمام این بازارها حضور داشتحضور نداشته است. اتغلیظ نشده خامه شیر و جهاني 

ها و مقادیر صادراتي ایران به دلیل آن است كه ایران در بازارهای وارداتي باشد. بلکه به این معني است كه بخشي از نوسان در قیمت

 اصلي )به هر دلیلي( حضور ندارد.
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 شیر و خامه تغلیظ شده در كشورهای واردكننده اصليجایگاه ایران  -11-1جدول 

 بزرگترین واردكنندگان
 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 * 5 * 26 * 23 آلمان

 * * * * * * بلژیک
 * * * * * * ایتالیا
 * * * * * * هلند
 * * * * * * ایرلند
 * * * * * * چین

 * * * * * * لیتواني
 * * * * * * فرانسه

 1 1 7 6 7 5 فدراسیون روسیه
 * * * * * * لهستان

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است *و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

سه -1-12 سی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقای غلیظ تخامه شیر و صادراتی اي قیمت برر

 ایران در مقابل رقبا در این بازارها نشده

در بازارها هدف اصلي ایران انجام گرفت. نتایج  2018و  2017، 2016های سالبررسي جایگاه ایران و رقبا در ، 12-1مطابق جدول 

ي را داشته و مهمترین رقبای ایران در عراق، و افغانستان رتبه دوم مقادیر صادراتدهد كه ایران در عراق نشان مي 2016در سال 

ت اند. ایران به لحاظ قیمت صادراتي نیز حائز رتبه دوم بوده هرچند كه نسبكشورهای كویت، عربستان، تركیه، امارات و فرانسه بوده

درصد سهم  4/32 رفه،از مجموع واردات عراق در این كد تع عراقبازار به رقبای اصلي خود قیمت بیشتری داشته است. ایران در 

درصد محصول  73یا به عبارت دیگر  درصدی در سبد صادراتي ایران در این كد تعرفه داشته است. 73سهم  نیز داشته و عراق

 صادراتي ایران به بازار عراق تخصیص یافته است.

لحاظ قیمت  ن نیز حائز رتبه وم بوده و بهافغانستان دومین كشور هدف اصلي ایران بوده كه همانگونه كه بیان شد، ایران در افغانستا 

صادرات نیز رتبه دوم را داشته هرچند كه همچنان نسبت به رقبای اصلي خود قیمت بیشتری را در بازار افغانستان كسب كرده است. 

درصدی  25حدود  درصد بازار افغامستان را نصیب خود كرده و افغانستان در سبد صادراتي ایران در این كد تعرفه سهم 5/38ایران 

 داشته است. 
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   2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-1جدول 

 بازار هدف
مقدار صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت صادراتي 

 ایران
 ر/تن()دلا 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

 سهم ایران

 )درصد(

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(

 2 2445 2 40143 عراق
 فرانسه امارات تركیه  عربستان كویت

32.4 73 
1224 1974 1221 1742 1807 

 2 2148 2 13703 افغانستان
 لتوني امارات هلند  آذربایجان پاكستان 

38.5 24.9 
1433 752 1088 1964 556 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020ع: منب

رتبه اول و در افغانستان و تركمنستان رتبه دوم بیانگر آن است كه ایران در عراق  2017اما بررسي بازارهای هدف ایران در سال 

سه فران مقدار صادراتي را داشته است. از مهمترین رقبای ایران در بازار عراق، كشورهای امارات متحده عربي، تركیه، آلمان و

كسب  درصدی 37ایران از بازار عراق سهم باشد. باشند كه قیمت صادراتي ایران بعد از امارات متحده عربي از سایر رقبا بیشتر ميمي

جایگاه قیمتي ایران در دومین بازار هدف خود یعني  درصدی از سبد صادراتي ایران داشته است.  63ن كشور سهم یو ا كرده

و این كشور از سبد صادراتي ایران سهم  كسب كردهدرصدی  6/44رقبا بیشتر بوده و ایران در بازار افغانستان سهم ان از سایر افغانست

ند كه قیمت ك را كسبتغلیظ نشده خامه شیر و در بازار قطر هم ایران توانسته جایگاه سوم مقدار صادراتي درصدی داشته است.  25

شخص است كه ایران ماكراین بیشتر و از عربستان سعودی، بلژیک و فرانسه كمتر بوده است.  از تركیه و قطرصادراتي ایران در بازار 

درصد از سبد  4/9درصد بازار قطر را نصیب خود كرده و قطر نیز تنها  7در قطر مزیت رقابتي قابل توجهي نداشته چرا كه ایران تنها 

 صادرات ایران را تشکیل داده است. 
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  2017ترین بازارهای هدف خود در سال یران در مقایسه با رقبا در مهمجایگاه ا -13-1جدول 

 بازار هدف
مقدار صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت صادراتي 

 ایران
 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

 سهم ایران

 )درصد(

سهم از 

صادرات 

ایران 

 ()درصد

 2 2364 1 52037 عراق
 فرانسه المان عربستان تركیه امارات

37 63 
2392 1102 829 822 2341 

 2 2508 2 23807 افغانستان
 هلند المان امارات تركیه  پاكستان 

44.6 25 
1216 590 855 722 1994 

 15 898 3 7735 قطر
 فرانسه بلژیک اوكراین عربستان تركیه

7 9.4 
669 2667 678 1046 1910 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

اند و ایران در هر دوی این كشورها دهد كه عراق و افغانستان بازارهای هدف اصلي ایران بودهنتایج نشان مي 2018در نهایت در سال 

را داشته واز بین كشورهای رقیب،  5ران در عراق رتبه های صادراتي ایبه لحاظ مقادیر صادراتي رتبه اول را داشته اما به لحاظ قیمت

امارات و فرانسه داشته و از كویت و عربستان قیمت بیشتری در عراق داشته است. ایران در ایران قیمت كمتری نسبت به كشورهای 

یمت بالاتری را ار افغانستان قافغانستان نیز به لحاظ قیمت صادراتي رتبه دوم را داشته هرچند كه نسبت به رقبای اصلي خود در باز

ترین كشورهای هدف ایران تبدیل شده است به یکي از مناسب 2018كسب كرده است. لذا مشخص است كه افغانستان در سال 

ری را تچرا كه هم به لحاظ مقداری ایران رتبه اول صادرات را در این كشور داشته و هم نسبت به رقبای اصلي خود قیمت مناسب

درصدی كسب كرده و این كشورها به ترتیب سهم  3/51و  3/39ده است. ایران از بازار عراق و افغانستان به ترتیب سهم تجربه كر

  اند.درصدی از سبد صادراتي ایران داشته 31و  3/58

 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-1جدول 

 بازار هدف
ادرات مقدار ص

 تن-ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت صادراتي 

 ایران
 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

 سهم ایران

 )درصد(

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(

 5 2175 1 52580 عراق
 فرانسه امارات تركیه عربستان كویت

39.3 58.3 
1259 560 1096 2698 3519 

 2 2234 1 28001 افغانستان
 هلند ازبکستان تركیه  امارات پاكستان 

51.3 31 
830 1542 564 730 1641 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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 ایران و مقایسه با رقبا شیر و خامه تغلیظ نشدهبررسی روند تغییر کشورهاي هدف  -1-13

عمدتاً شامل عراق، امارات و تركمنستان  2001مشخص است، بازار صادراتي ایران در سال  8-1تا  1-1 های همانگونه كه در شکل

اصلي تبدیل شده است. همچنین در دو دهه گذشته تعداد  كشورهای هدفافغانستان نیز به یکي از  2005بوده است و از سال 

خامه یر و شاسترالیا و كشورهای غرب آفریقا نیز به مشتریان های اخیر ایران روند افزایشي داشته است و در سال كشورهای هدف

نچه مشخص است كشورهای هدف اصلي ایران همچنان دو كشور عراق و افغانستان بوده كه آاما  اند.ایران تبدیل شدهتغلیظ نشده 

رصد صادرات ایران به این دو د 3/89 و 88، 9/97 در مجموع به ترتیب 2018و   2017، 2016همانگونه كه قبلاً بیان شد در سال 

ل اند اما سهم قابهای اخیر كشورهای دیگری نیز به بازارهای هدف ایران اضافه شدهلذا هرچند در سالكشور انجام گرفته است. 

های ژه در سالبوی هتوان چنین بیان نمود كه بازار صادراتي ایران در این كد تعرفعاند. بنابراین ميتوجهي از سبد صادراتي ایران نداشته

است اما عدم  ترها همچنان سادههرچند مبادلات مالي با این عراق و افغانستان بویژه در شرایط تشدید تحریمفاقد تنوع بوده و اخیر 

، ریسک صادراتي قابل توجهي را به صادركنندگان ایراني ثبات در این دو كشورتنوع در بازارهای صادراتي و وجود شرایط بي

 تحمیل نماید.تواند مي

 
     (ITC, 2020)منبع:   2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1-1شکل 
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  (   ITC, 2020)منبع:  2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2-1شکل 

 
     (ITC, 2020منبع: ) 2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-1شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2012ان در سال نقشه كشورهای هدف ایر -4-1شکل 

  

 
     (ITC, 2020منبع: ) 2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-1شکل 
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     (ITC, 2020منبع: ) 2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-1شکل 
 

 

     (ITC, 2020منبع: ) 2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-1شکل 
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     (ITC, 2020منبع: ) 2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-1 لشک

 

 ایران تغلیظ نشده خامه شیر و کشورهاي هدف صادراتی سهم تغییر  روند کلی بررسی -1-14

ایران همواره مطرح بوده  تغلیظ نشدهخامه شیر و ، مشخص است كه عراق به عنوان بزرگترین بازار هدف 12-1باتوجه به نمودار 

درصد شیر و خامه تغلیظ  60نزدیک به  2018و صادرات به این كشور با روندی صعودی همراه بوده است. بطوریکه در سال  است

شور برای صادرات ك قابل توجهيتواند ریسک ، ميهدفیک صادرات در سهم بسیار بالای نشده ایران به عراق صادر شده است. 

به تأمین محصول از كشوری دیگر، مشکلات زیادی برای یافتن بازار جدید برای  به همراه داشته باشد و در صورت گرایش عراق

درصد از صادرات  31حدود  2018همچنین روند صادرات ایران به افغانستان نیز صعودی بوده و در سال خواهد داشت. ایران به دنبال 

د سبد صادراتي ایران در همین دو كشور عرضه درص 90این محصول در افغانستان تحقق یافته است. لذا مشخص است كه بیش از 

  شده و سایر كشورها از سبد صادراتي ایران سهم قابل توجهي نداشته اند.
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 (    ITC, 2020منبع: ) صادراتی در کشورهاي هدف ایرانتغلیظ نشده خامه شیر و تداوم بازار  -12-1نمودار 

 
 

  نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران -1-15

درصدی به صادرات ایران وضع نموده و  12دهد كه افغانستان تعرفه مؤثر نشان مي 9-1وارداتي در شکل  تعرفه هایبررسي نقشه

درصد ی  5درصد، قطر و عمان نیز تعرفه  7/9درصد تعرفه بر واردات از ایران وضع كرده است.  قزاقستان و روسیه  20پاكستان تا 

آلمان و  بوده، بطوریکه تر از صادركنندگان بزرگدر روسیه تعرفه برای واردات از ایران كمن نمودند. برای واردات از ایران تعیی

باشند. اما نباید نادیده گرفت كه بزرگترین صادركننده به روسیه درصد مجاز به صادرات مي 93/12فرانسه به روسیه با تعرفه مؤثر 

 برخوردار است.  بلاروس بوده كه از تعرفه وارداتي صفر در روسیه

 

تن
 

 امارات پاكستان قطر افغانستان عراق
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     (ITC, 2020منبع: ) شیر و خامه تغلیظ نشده و بدون شکر ایرانتعرفه كشورهای هدف در صادرات  -9-1شکل 

 

 ظ نشده و بدون شکر و شیرین کنندهیبررسی زیرکدهاي تعرفه شیر و خامه تغل -1-16

فاوت قابل توجهي باهم داشتند، تلاش شد تا در های صادراتي كشورهای مختلف تدر این بخش از مطالعه به دلیل اینکه قیمت

 رتیبت زیركدهای تعرفه بطور جداگانه قیمت و مقدار صادرات ایران در مقایسه با رقبا در هر كشور هدف بررسي شود. به این

تری ر مناسبوبطرود بویژه مقایسه قیمتي بین كشورهای صادركننده را تری باهم مقایسه خواهند شد كه انتظار ميكالاهای همگن

 ممکن سازد. 

شده و بدون  -1-16-1 صد، تغلیظ ن ساوي یک در صد چربی کمتر و م شیرینشیر و خامه با در کننده  شکر و 

 (040110)کد تعرفه 

ارزش درصد  93، حدود 2017شود در سال ملاحظه مي 11-1و  10-1های در شکلهمانگونه كه 040110 در مورد كد تعرفه

در سهم كشورهای عراق و نیز با یک تغییر  2018در سال   شود.دو كشور افغانستان و عراق صادر مي بهاین محصول  صادراتي

درصد ارزش صادراتي ایران به مقصد این دو كشور بوده است. لذا در ادامه وضعیت قیمت و مقدار  92افغانستان، مجدداً بیش از 

 ررسي خواهد شد. صادراتي ایران در مقایسه با رقبا در این دو كشور هدف ب



 ....................شیر و خامه تغلیظ نشده.................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران...........

29 

 

 
     های پژوهش(و یافته ITC, 2020منبع: ) 2017تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -10-1شکل 

 
     های پژوهش(و یافته ITC, 2020منبع: ) 2018تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -11-1شکل 

 کشور هدف؛ عراق -1-16-1-1

به لحاظ میزان صادرات حائز رتبه چهارم بوده و عربستان  040110كه ایران در كد تعرفه مشخص است  2017در عراق در سال 

بیشترین صادرات را به عراق داشته است. این در حالي است كه قیمت صادراتي ایران در عراق نسبت به رقبای خود بیشتر بوده اما با 

د توان این قیمت بالا برای ایران را مزیت قیمتي در عراق تلقي نمونمي، در این كد تعرفه ن در عراقراتوجه به سهم صادراتي پایین ای

در واقع این قیمت بالا با حضور كشورهای رقیبي چون و شاید برعکس به عنوان مانعي در بهبود سهم ایران در عراق به شمار رود. 

رس عف تلقي شده و بازار را بیش از پیش از دستتواند ضتری نسبت به ایران در بازار عراق دارد، ميهای پایینعربستان كه قیمت

مشخص است، ایران همین مقدار صادراتي را در عراق نتوانسته حفظ كند و هم مقدار  2018در سال چراكه ایران خارج نماید. 

ر سال كاهش یافته است و عربستان با كاهش قیمت صادراتي خود د 2018صادراتي و هم قیمت صادراتي ایران در عراق در سال 

بیشترین كاهش قیمت ، حدود سه برابر  صادرات به عراق داشته است. 2017تری كسب كرده و نسبت به سال ، سهم مطلوب2018

 مربوط به ایران بوده است.  2018در بین رقبا در عراق و در سال 
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 (    ITC, 2020نبع: م) 2017وضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در عراق نسبت به رقبا در سال  -13-1نمودار 

 

 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2018وضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در عراق نسبت به رقبا در سال  -14-1نمودار 

 

 کشور هدف؛ افغانستان -1-16-1-2

تن  19یران تنها قابل توجه نبوده اما در همین سال ا 2017بطور كلي واردات در سال  040110در افغانستان نیز در مورد كد تعرفه 

سوم قرار دارد. قیمت صادراتي ایران در این سال بیشتر از رقبا بوده است. در صادرات به افغانستان داشته و از این حیث در جایگاه 

 2017درصد سبد ارزش صادراتي ایران مربوط به كشور هدف افغانستان در سال  9تر بیان شد، تنها حدود این سال همانگونه كه پیش

تری در افغانستان داشته بطوریکه این قیمت حدود نصف شده های پایینقیمت 2018ه است. این در حالي است كه ایران در سال بود

نه برابر سال قبل رسیده است.  همانگو 29اما میزان صادرات ایران در همین سال به افغانستان رتبه اول بین رقبا كسب كرده و حدود 
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درصد سبد صادراتي ایران را در این كد تعرفه به خود اختصاص داده و به  75غانستان در این سال بیش از بیان شد، افهم تر پیشكه 

های صادراتي ایران از آنجا كه با افزایش سهم صادراتي در مهمترین كشور هدف ایران تبدیل شد. لذا در این قسمت كاهش قیمت

ای هشود، مقدار صادراتي امارات با افزایش قیمتود. همانگونه كه ملاحظه ميتواند نامناسب ارزیابي شافغانستان همراه بوده نمي

 ، به یک سوم سال قبل تنزل یافته است.  2018صادراتي خود در سال 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -15-1نمودار 

 
 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  افغانستانضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در و -16-1نمودار 

شیرین کننده )کبین یک تا شش درصدشیر و خامه با درصد چربی  -1-16-2 شکر و  شده و بدون  د ، تغلیظ ن

 (040120تعرفه 

درصد ارزش صادراتي این محصول به  98، بیش از 2017شود در سال نیز همانطور كه ملاحظه مي 040120در مورد كد تعرفه 

درصد سبد صادرات  92مجموعاً این كشورها حدود  2018شود. در سال كشورهای عراق، افغانستان، قطر و تركمنستان صادر مي
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ن ایسه با رقبا در ایاند. لذا در ادامه وضعیت قیمت و مقدار صادراتي ایران در مقایران را در این كد تعرفه به خود اختصاص داده

 كشورها هدف بررسي خواهد شد. 

 

 
     های پژوهش(و یافته ITC, 2020منبع: ) 2017تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -12-1شکل 

 

 
 های پژوهش(    و یافته ITC, 2020منبع: ) 2018تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -13-1شکل 
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  ؛ عراقکشور هدف -1-16-2-1

ایران  و از طرفي قیمت صادراتي هشود، در عراق، بیشترین صادرات در مقایسه با رقبا مربوط به ایران بودهمانگونه كه ملاحظه مي

، به سهم 2018های صادراتي خود در سال نیز نزدیک كویت و كمتر از امارات است. این در حالي است كه ایران با كاهش قیمت

شتر بوده و از سایر كشورها یقیمت صادراتي ایران تنها از تركیه ب 2018بطوریکه در سال  .اق رسیده استصادرات بیشتری در عر

تر باتوجه به قیمت ارزانكمتر شده اما در هر صورت  2017نسبت به سال حتي  2018هرچند صادرات تركیه در سال كمتر است. 

ي در كیفیت محصول صادراتنوع وكننده ایراني به شرایط بازار، لازم است صادرتركیه و حضور همیشگي تجار ترک در عراق، 

رسیده كه یز نبه مقادیر صادراتي بیشتری  ، همزمانهای صادراتيكویت علیرغم افزایش قیمت مقایسه با تركیه توجه نماید. از طرفي

   شد. به رفتار صادراتي این رقیب خود در عراق نیز توجه داشته با يلازم است صادركننده ایران

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  عراقوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -17-1نمودار 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  عراقوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -18-1نمودار 

 کشور هدف؛ افغانستان -1-16-2-2
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ایران به لحاظ مقادیر صادراتي در جایگاه دوم بعد از پاكستان بوده هرچند به  2017شود كه در سال ن ملاحظه مياما در افغانستا

وارد رقابت قیمتي  2018ایران و پاكستان در سال ، كه مشخص است در حاليلحاظ قیمتي بیشترین قیمت را در بین رقبا داشته است. 

كاهش یافته و مقادیر صادراتي هر دو كشور افزایش یافته است. مشخص  2018سال  های صادراتي این دو كشور درشده و قیمت

 33 پاكستان با كاهش درصدی مقادیر صادراتي رسیده و 14مت صادراتي خود با رشد یدرصدی ق 45است كه ایران با كاهش 

های مشخص است كه كاهش قیمت لذا درصد در مقادیر صادراتي رسیده است.  6های صادراتي، به رشد كمتر از درصدی قیمت

تواند نامطلوب باشد و به نوعي قدرت رقابتي ایران را در مقابل رقبای خود بهبود بخشیده صادراتي ایران در بازار افغانستان نیز نمي

 است. 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -19-1نمودار 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -20-1نمودار 
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 کشور هدف؛ قطر -1-16-2-3

ایران در جایگاه دوم به لحاظ میزان  2017در سال مشخص است،  22-1و  21-1 رهایدر مورد بازار قطر نیز همانگونه كه از نمودا

 2018های كمتر از ایران رتبه اول صادرات به قطر را نصیب خود نموده است. در سال ادرات در این كشور بوده و تركیه با قیمتص

ایگاه ایران در جبطوریکه  با روند نزولي همراه بوده،های صادراتي ایران كاهش یافته اما مقادیر صادراتي ایران نیز هرچند قیمت

جاد شده در یاي سیاسهای با توجه به تنش نظیر قطر و عربستان رار گرفته است. البته در كشورهای عربيچهارم صادراتي در قطر ق

واردات  2018توان استراتژی تغییر قیمتي را برای نفوذ به بازار آنچنان مورد توجه قرار داد. بطور كلي در سال ادوار مختلف، نمي

مام كشورهای رقیب نیز كاهش یافت. لذا مقادیر صادراتي ت وكاهش یافته  2017ل درصد نسبت به سا 31قطر از این كد تعرفه نیز 

 شود كه بیشترین درصد افت مقادیر صادراتي مربوط به ایران بوده است.  اما ملاحظه مي

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  قطروضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -21-1نمودار 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  قطروضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -22-1مودار ن

 کشور هدف؛ ترکمنستان  -1-16-2-4
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است  مقادیر صادراتي قرار داشته و این در حاليبه لحاظ  در تركمنستان نیز در این كد تعرفه ایران بعد از قزاقستان در جایگاه دوم

در نهایت با  2018های صادراتي بالای قزاقستان در سال ین قیمتماما ه است. ت صادراتي قزاقستان نیز بیشتر از ایران بودهكه قیم

های ایران همراه شده و ایران سهم اصلي در بازار تركمنستان را نصیب خود كرده است. لذا در این كد تعرفه نیز كاهش كاهش قیمت

توان ضعف صادركننده ایراني دانست چرا كه در نهایت به رشد صادرات ایران در بازار هدف نميهای صادراتي ایران را قیمت

در بازار  هرچند وقتي باشد.ميهای صادراتي ایران از كشور تركیه بیشتر قیمت همچنان در این سالمنجر شده است. ضمن اینکه 

مراقب  شود، لازم استل صادركننده به كشور چهارم مبدل ميهای بالای خود از كشور اوقزاقستان با قیمت ، كشورتركمنستان

 در این بازار بیش از پیش بود.   ی مانند تركیهافزایش قیمت صادرات خود و كاهش قیمت صادرات رقبا

 
  2017نسبت به رقبا در سال  ترکمنستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -23-1نمودار 

 (    ITC, 2020منبع: )

 
  2018نسبت به رقبا در سال  ترکمنستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -24-1مودار ن

(    ITC, 2020منبع: )
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 شدهشیر و خامه تغلیظ  -2
 

 هایا سایر افزودنی شکر باشیرین شده شده و بررسی سهم شیر و خامه تغلیظ  -2-1

مشخص است كه سهم آن از سبد صادراتي بخش ، 1-2باتوجه به نمودار شده،  مربوط به شیر و خامه تغلیظ 0402در مورد كد تعرفه 

اما این سهم با نوسان متعددی همراه بوده است و برخلاف كد تعرفه  كرده يرا ط صعودیبطور كلي روندی  هرچند كشاورزی

به بالاترین  2017سال  ، روند صعودی مشخصي را طي نکرده است. سهم از صادرات بخش كشاورزی در مورد این كد در0401

 درصد تنزل یافته است.  96/0افت قابل توجهي داشته و به  2018درصد رسیده و پس از آن مجدداً در سال  91/1مقدار خود یعني 

 
  از سبد صادرات کشاورزي ایرانشده ند سهم صادرات شیر و خامه تغلیظ رو -1-2نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
 

 مقدار، ارزش و قیمت صادراتی شیر و خامه تغلیظ شدهروند  بررسی -2-2

پرداخته  0401رفه كد تعپیش از این در بخش در ایران شیر و خامه تغلیظ شده بررسي روند میزان تولید شیر به عنوان ماده اولیه تولید 

دهد كه روند نیز نشان مي 2018تا  2001های سالطي  0402در مورد كد تعرفه  صادرات ایران مقداربررسي روند شده است. اما 

و همانگونه كه در مورد سهم آن از صادرات بخش كشاورزی صعودی بوده  و خامه تغلیظ شده شیردر مورد  ایرانكلي صادرات 

درصد كاهش  52با  2018هزار تن افزایش یافت و مجدداً در سال  5/31به بیشترین مقدار خود یعني  2017نیز مشخص بود، در سال 

 هزار تن تنزل یافت.  8/14با 
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 (    ITC, 2020منبع: )ایران تغلیظ شده خامه شیر و روند مقدار صادرات  -2-2نمودار 

 
 

روند كلي مقدار صادراتي در مورد ارزش مشخص است كه  3-2مطابق نمودار  مورد ارزش صادرات شیر و خامه تغلیظ شده نیز در

اند روند ارزش صادرتي را متفاوت با مقادیر صادراتي نموده و همچنان های صادراتي نتوانستهو لذا قیمت صادراتي نیز برقرار بوده

هزار دلار رسیده و پس از آن با  5/122به  2017روند ارزش صادراتي نیز نوساني بوده و پس از یک رشد همراه با نوسان تا سال 

 2018اند بخشي از افت صادرات را درسال های صادراتي نتوانستهته و لذا قیمتهزار دلار كاهش یاف 6/60درصدی به  51افت حدود 

 جبران نمایند.

 
 (    ITC, 2020منبع: )ایران تغلیظ شده خامه شیر و صادرات  ارزشروند  -3-2نمودار 

 

 2011روند نوساني تا سال ها با یک مشخص خواهد شد كه این قیمت ،چنانچه مورد توجه قرار گیردهای صادراتي نیز روند قیمت

قیمت هر تن از این كد تعرفه  2011رشد داشته و پس از این سال بازهم با یک روند نوساني كاهش یافته است. بطوریکه در سال 

 هزار دلار كاهش یافته است. 08/4درصدی به  38این قیمت با افت حدود  2018هزار دلار بوده كه در سال  5/6
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 (    ITC, 2020منبع: ) یمت صادرات خامه تغلیظ شده ایرانروند ق -4-2نمودار 

 

 شیر و مقدار تولیدشیر و خامه تغلیظ شده ارتباط بین مقدار صادرات  -2-3

ع نمي توان و در واق  یک ارتباط مثبت ضعیفي برقرار بوده تولید شیرمقدار صادرات و مقدار  بینمشخص است كه  5-2در نمودار 

 توجهي بین این دو شاخص وجود داشته است.گفت كه ارتباط قابل 

 
 ایرانتغلیظ شده خامه شیر و و صادرات  شیر ارتباط مقادیر تولید-5-2نمودار 
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 ایران  شیر و خامه تغلیظ شده  تولید و صادرات سهممقایسة  -2-4

دهد كه هر دو سهم هرچند نشان مي بازارهای جهانيایران در  صادرات شیر و خامه تغلیظ شده مقداری و ارزشي بررسي روند سهم

به درصد  09/0حدود از  سهم مقدار صادرات ایران و همراه بوده يوجهتانات قابلاند اما این روند با نوسصعودی داشتهكلي روند 

 . رسیده است 2018درصد در سال  32/0درصد، به  07/0سهم ارزش صادراتي نیز از مقدار حدود و  2018در سال درصد  19/0

 
 ایران در جهان  تغلیظ شدهخامه شیر و صادرات  مقدار و ارزش روند سهم -6-2نمودار 

 (    ITC, 2020منبع: )
 

  شیر و خامه تغلیظ شده و جایگاه ایرانبررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -2-5

نگر آن است كه كه بزرگترین كشور اول در كنار ایران مورد بررسي قرار گرفت. نتایج بیا 10صادراتي  مقدار 1-2در جدول 

از  با روند رو به رشدی بیشاند. مشخص است كه آمریکا صادركننده به لحاظ مقداری، نیوزلند و پس از آن آمریکا و آلمان بوده

به دومین كشور صادركننده تبدیل شده است.  2018هفتمین كشور صادركننده بوده در سال  2001سایر كشورها، در حالیکه در سال 

ارهای نوسان مقدار صادراتي بیشتری در باز ،كشورهای بزرگ صادركننده در مقایسه باایران دهد كه آورد ضریب نوسان نشان ميبر

كه هلند  اند و این در حالي استدر بین كشورهای بزرگ صادركننده هم امارات و عربستان بیشترین نوسان را داشتهو جهاني داشته 

ر صادراتي را در بازارهای جهاني تجربه كرده و در صادرات شیر و خامه تغلیظ شده ثبات بیشتری و آلمان كمترین نوسان مقادی

 اند. داشته
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 هزار تن -كشور اصلي صادركننده و ایران 10مقدار صادراتي  -1-2جدول 

 ایران بلاروس امارات استرالیا عربستان فرانسه بلژیک هلند آلمان آمریکا نیوزلند جهان سال

2001 4127.5 750.4 178.3 671.6 500.8 217.8 278.8 12.6 426.0 *** 55.6 4.2 

2002 4313.1 874.5 202.8 528.8 486.4 213.0 353.9 43.4 536.4 *** 55.0 2.5 

2003 4498.7 955.0 227.2 607.7 518.1 204.0 297.5 37.9 334.7 *** 75.7 0.3 

2004 4684.4 902.9 244.7 550.6 478.7 255.6 269.0 58.5 358.8 *** 94.3 0.0 

2005 4870.0 824.6 276.2 545.2 450.0 229.9 265.6 86.8 354.2 20.5 117.6 0.4 

2006 5179.6 980.1 321.5 463.6 453.1 219.5 243.4 79.5 381.8 *** 153.0 1.2 

2007 5079.8 979.0 311.1 512.4 472.4 237.8 271.1 92.1 278.7 26.4 154.0 2.4 

2008 5486.9 865.7 451.5 555.9 480.4 272.4 314.6 146.5 292.3 25.0 161.9 6.5 

2009 5481.7 1248.6 286.1 541.0 471.9 265.3 312.3 138.2 325.8 *** 180.4 7.9 

2010 5906.8 1292.1 467.0 569.6 530.2 322.4 378.2 100.5 269.9 *** 195.3 6.8 

2011 6334.2 1471.3 481.6 642.7 551.2 321.9 420.5 83.4 273.9 *** 183.1 7.4 

2012 6717.9 1651.3 490.2 652.0 557.8 334.5 423.6 127.1 291.6 84.0 205.2 6.5 

2013 6973.6 1683.6 638.6 630.4 591.0 340.6 343.9 149.7 231.4 85.9 234.8 13.9 

2014 7425.7 1806.5 633.8 760.7 599.8 364.7 411.3 170.5 264.3 109.9 197.2 21.3 

2015 7601.2 1821.4 613.8 732.1 648.6 325.3 448.2 204.4 289.6 139.0 234.3 10.6 

2016 7391.5 1816.5 643.0 714.5 616.9 324.5 391.1 211.4 271.5 127.9 212.9 26.8 

2017 7438.7 1773.6 652.5 791.0 642.0 378.8 377.3 299.4 257.1 151.2 212.6 31.6 

2018 7421.6 1772.0 780.4 777.4 529.6 423.9 387.5 329.6 251.2 239.1 209.8 14.9 

 9.18 162.93 100.89 316.07 131.75 343.77 291.77 532.16 624.84 438.91 1303.84 6047.38 میانگین

 1.01 0.36 0.68 0.24 0.66 0.19 0.22 0.12 0.16 0.43 0.32 0.20 نساضریب نو

 ای ثبت نشده است. داده ***     و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

بیشرین رشد سهم را آمریکا داشته كه نیز بیانگر آن است  2-2در جدول  صادرات برای این كشورها بررسي سهم مقادیر ،در ادامه

رسیده در حالیکه آلمان، بلژیک و استرالیا با كاهش سهم در  2018درصد در سال  5/10به  2001درصد در سال  3/4كه از مقدار 

ورد آدرصدی بزرگترین صادركننده  در جهان بوده و بر 9/23م حدود با سه 2018در سال  اند. نیوزلندبازارهای جهان روبرو بوده

در مورد سهم صادراتي نیز ایران از كشورهای بزرگ صادركننده نوسان بیشتری را شاخص ضریب نوسان نیز بیانگر آن است كه 

وند و رن محصول به شمار ميتری در بین بزرگترین صادركنندگان ایثباتتجربه كرده و امارات و عربستان همچنان كشورهای كم

 هلند و فرانسه از این حیث كشورهای باثباتي بوده و سهم این دو كشور در بازارهای جهاني كمترین نوسان را داشته است. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم مقدار صادراتي  -2-2جدول 

 ایران بلاروس امارات رالیااست عربستان فرانسه بلژیک هلند آلمان آمریکا نیوزلند سال

2001 18.2 4.3 16.3 12.1 5.3 6.8 0.3 10.3 *** 1.3 0.1 

2002 20.3 4.7 12.3 11.3 4.9 8.2 1.0 12.4 *** 1.3 0.1 

2003 21.2 5.1 13.5 11.5 4.5 6.6 0.8 7.4 *** 1.7 0.0 

2004 19.3 5.2 11.8 10.2 5.5 5.7 1.2 7.7 *** 2.0 0.0 

2005 16.9 5.7 11.2 9.2 4.7 5.5 1.8 7.3 0.4 2.4 0.0 

2006 18.9 6.2 9.0 8.7 4.2 4.7 1.5 7.4 *** 3.0 0.0 

2007 19.3 6.1 10.1 9.3 4.7 5.3 1.8 5.5 0.5 3.0 0.0 

2008 15.8 8.2 10.1 8.8 5.0 5.7 2.7 5.3 0.5 3.0 0.1 

2009 22.8 5.2 9.9 8.6 4.8 5.7 2.5 5.9 *** 3.3 0.1 

2010 21.9 7.9 9.6 9.0 5.5 6.4 1.7 4.6 *** 3.3 0.1 

2011 23.2 7.6 10.1 8.7 5.1 6.6 1.3 4.3 *** 2.9 0.1 

2012 24.6 7.3 9.7 8.3 5.0 6.3 1.9 4.3 1.3 3.1 0.1 

2013 24.1 9.2 9.0 8.5 4.9 4.9 2.1 3.3 1.2 3.4 0.2 

2014 24.3 8.5 10.2 8.1 4.9 5.5 2.3 3.6 1.5 2.7 0.3 

2015 24.0 8.1 9.6 8.5 4.3 5.9 2.7 3.8 1.8 3.1 0.1 

2016 24.6 8.7 9.7 8.3 4.4 5.3 2.9 3.7 1.7 2.9 0.4 

2017 23.8 8.8 10.6 8.6 5.1 5.1 4.0 3.5 2.0 2.9 0.4 

2018 23.9 10.5 10.5 7.1 5.7 5.2 4.4 3.4 3.2 2.8 0.2 

 0.13 2.67 1.41 5.76 2.05 5.86 4.92 9.16 10.73 7.07 21.51 میانگین

 1.00 0.25 0.60 0.44 0.51 0.14 0.08 0.14 0.17 0.25 0.13 انسضریب نو

 ای ثبت نشده است. داده ***   و نتایج پژوهش  ITC,2020منبع: 

در دهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ ارزشي، نشان مي 3-2در جدول  كشور اول در كنار ایران 10بررسي ارزش صادراتي 

اتي بوده و نسبت به مقادیر صادررشد امریکا در ارزش صادراتي نیز مشخص اند. بودهو پس از آن آمریکا و هلند  نیوزلند 2018سال 

اند(، به دلیل قیمت بالاتر كشور بوده 15اند )اما جزو كشور صادركننده به لحاظ مقدار صادرات نبوده 10برخي كشورها كه جزو 

زش ایران در اردهد كه ورد ضریب نوسان نشان ميبرآ اند.لحاظ ارزش صادراتي شدهكشور اصلي صادركننده به  10صادرات وارد 

ه در بین بزرگترین صادركنندگان نیز هنگ كنگ، امارات و اروگوئ صادرات نیز بیشتر از صادركنندگان اصلي دچار نوسان بوده و

 الیا تحقق یافته است. اند. بیشترین ثبات ارزش صادرات نیز در مورد استربیشترین نوسان را داشته
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 میلیون دلار-كشور اصلي صادركننده و ایران 10ارزش صادراتي   -3-2جدول 

 ایران اروگوئه استرالیا امارات فرانسه بلژیک هنگ كنگ آلمان هلند آمریکا نیوزلند جهان سال

2001 8363.9 1493.8 259.1 883.3 995.9 111.9 421.1 591.4 *** 780.9 49.6 6.1 

2002 7365.8 1262.8 175.1 851.7 682.0 87.9 336.5 598.8 *** 786.9 62.1 2.9 

2003 8484.0 1532.4 235.9 1036.6 1019.8 51.9 409.4 614.3 *** 576.5 59.9 0.5 

2004 10143.5 1726.3 558.7 1051.9 1070.0 57.2 558.7 615.5 *** 744.7 67.8 0.1 

2005 10586.3 1783.0 607.7 967.3 1066.9 60.9 514.6 618.6 36.0 819.4 103.3 0.4 

2006 10859.8 2062.8 639.5 1007.7 893.1 64.0 490.2 586.3 *** 808.4 119.7 2.5 

2007 14963.7 2998.2 933.1 1288.6 1385.8 39.9 799.8 791.1 50.2 892.2 125.2 4.7 

2008 18183.9 3465.5 1528.2 1535.3 1441.3 47.1 991.8 1010.0 63.4 1060.8 178.6 20.5 

2009 12246.0 2704.4 591.1 1254.3 1031.4 50.9 654.5 695.3 *** 738.4 156.0 29.3 

2010 16451.8 4154.9 1228.8 1437.7 1222.8 68.1 930.6 969.6 *** 850.2 232.6 40.3 

2011 22019.3 6964.0 1551.5 1743.5 1650.1 94.6 1052.5 1196.9 *** 991.6 307.4 48.1 

2012 19733.6 5554.8 1443.0 1560.5 1545.0 111.4 914.6 1107.6 286.8 987.1 333.9 39.0 

2013 24735.6 7142.5 2292.2 1873.4 1858.3 203.3 1117.2 1147.6 294.8 991.1 458.8 59.8 

2014 26568.3 7644.4 2373.0 1959.7 2141.0 285.1 1238.8 1475.0 332.8 1102.9 381.8 84.9 

2015 18054.5 4456.1 1511.0 1396.6 1455.6 404.3 720.0 971.5 517.8 752.2 366.1 47.8 

2016 15980.4 4058.8 1295.9 1298.1 1275.4 479.6 655.0 801.4 379.3 681.8 367.2 107.1 

2017 18879.9 5143.9 1376.0 1643.9 1504.8 751.7 860.3 875.0 399.5 720.7 380.5 122.5 

2018 19181.3 4994.2 1504.5 1480.4 1335.0 1009.7 876.0 770.2 737.5 693.9 464.3 60.6 

 37.6 234.2 832.2 309.8 857.6 752.3 221.1 1309.7 1348.4 1116.9 3841.3 15711.2 میانگین

 1.01 0.63 0.17 0.72 0.30 0.35 1.24 0.27 0.25 0.59 0.54 0.36 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است. داده ***   و نتایج پژوهش  ITC,2020منبع: 

درصد بازار را به لحاظ ارزشي نصیب خود كرده و  26نیوزلند به تنهایي  آن است كهبیانگر بررسي روند سهم ارزش صادراتي نیز 

ران نوسان همچنان ای ،این در حالي است كه بیشترین ثبات در سهم صادرات مربوط به  بلژیک بوده و همانگونه كه مشخص است

 ي به لحاظ ارزش صادراتي، هنگ كنگ نوسانقابل توجهي سهم ارزشي بازار داشته، هرچند كه از بین كشورهای صادركننده اصل

 بیشتری را حتي نسبت به ایران تجربه كرده است. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم ارزشي صادراتي  -4-2جدول 

 ایران اروگوئه استرالیا امارات فرانسه بلژیک هنگ كنگ آلمان هلند آمریکا نیوزلند صادركننده

2001 17.9 3.1 10.6 11.9 1.3 5.0 7.1 *** 9.3 0.6 0.07 

2002 17.1 2.4 11.6 9.3 1.2 4.6 8.1 *** 10.7 0.8 0.04 

2003 18.1 2.8 12.2 12.0 0.6 4.8 7.2 *** 6.8 0.7 0.01 

2004 17.0 5.5 10.4 10.5 0.6 5.5 6.1 *** 7.3 0.7 0.00 

2005 16.8 5.7 9.1 10.1 0.6 4.9 5.8 0.3 7.7 1.0 0.00 

2006 19.0 5.9 9.3 8.2 0.6 4.5 5.4 *** 7.4 1.1 0.02 

2007 20.0 6.2 8.6 9.3 0.3 5.3 5.3 0.3 6.0 0.8 0.03 

2008 19.1 8.4 8.4 7.9 0.3 5.5 5.6 0.3 5.8 1.0 0.1 

2009 22.1 4.8 10.2 8.4 0.4 5.3 5.7 *** 6.0 1.3 0.2 

2010 25.3 7.5 8.7 7.4 0.4 5.7 5.9 *** 5.2 1.4 0.2 

2011 31.6 7.0 7.9 7.5 0.4 4.8 5.4 *** 4.5 1.4 0.2 

2012 28.1 7.3 7.9 7.8 0.6 4.6 5.6 1.5 5.0 1.7 0.2 

2013 28.9 9.3 7.6 7.5 0.8 4.5 4.6 1.2 4.0 1.9 0.2 

2014 28.8 8.9 7.4 8.1 1.1 4.7 5.6 1.3 4.2 1.4 0.3 

2015 24.7 8.4 7.7 8.1 2.2 4.0 5.4 2.9 4.2 2.0 0.3 

2016 25.4 8.1 8.1 8.0 3.0 4.1 5.0 2.4 4.3 2.3 0.7 

2017 27.2 7.3 8.7 8.0 4.0 4.6 4.6 2.1 3.8 2.0 0.6 

2018 26.0 7.8 7.7 7.0 5.3 4.6 4.0 3.8 3.6 2.4 0.3 

 0.2 1.4 5.9 1.6 5.7 4.8 1.3 8.7 9.0 6.5 23.0 میانگین

 1.03 0.42 0.34 0.74 0.17 0.10 1.08 0.17 0.16 0.32 0.21 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است. داده ***   و نتایج پژوهش  ITC,2020منبع: 

ایران به لحاظ  2001مشخص است در سال همانگونه كه رتبه ایران در بازارهای جهان بررسي شده است.  5-2جدول ادامه در در 

شود كه روند بهبود جایگاه ایران به رسیده است. مشاهده مي 42به  2018را داشته و این جایگاه در سال  51مقادیر صادراتي جایگاه 

 ی ایران تحقق یافتهنبوده اما بازهم روندی رو به رشد برا )شیر و خامه تغلیظ نشده( 0401دازه كد تعرفه نلحاظ مقداری هرچند به ا

زش که ایران به لحاظ اریهای صادراتي نیز وضعیت بهبود جایگاه مشهودتر از مقادیر صادراتي بوده است. بطورو در مورد ارزش

رسیده است. هرچند همچنان روند بهبود جایگاه بازار برای كد  2018در سال  34به جایگاه  2001در سال  51صادراتي از جایگاه 

 نبوده است.  0401به اندازه كد تعرفه  0402تعرفه 
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 شیر و خامه تغلیظ شدهایران در بازارهای جهاني  رتبه -5-2جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 
51 51 

2002 
53 59 

2003 
76 82 

2004 
116 115 

2005 
84 96 

2006 
67 67 

2007 
60 64 

2008 
52 49 

2009 
50 44 

2010 
50 41 

2011 
51 36 

2012 
53 44 

2013 
40 37 

2014 
38 32 

2015 
47 36 

2016 
34 23 

2017 
32 25 

2018 
42 34 

    و نتایج پژوهش  ITC,2020منبع: 

 در جهان   شیر و خامه تغلیظ شدهمعرفی واردکنندگان بزرگ  -2-6

دهد مشخص شده است كه نشان مي 6-2دول در ج 2018تا  2001از سال بزرگترین واردكنندگان جهاني شیر و خامه تغلیظ شده 

تان جزو ، هلند و عربسباشند. نکته قابل توجه آن است كه از این بینميچین، امارات و الجزایر بزرگترین كشورهای واردكننده 

بیانگر ت كرده و یدر این كشورها را تقو احتمال صادرات مجدد نیز مشابه كد تعرفه قبل،  اند. این نتیجهبرتر نیز بوده صادركنندگان

اندیشند و بازارهای صادرات تقاضای خاص خود را  يواقعیت است كه كشورها برای صادرات تنها به مازاد فروشي از تولید نماین 

 د و یا از محل صادرات مجدد به آن پاسخ داده خواهد شد. یداشته كه یا از محل تول

كه  هرچند كه این حضور همانطور ،، تنها در امارات و فیلیپین حضور داشتهشایان ذكر است، ایران از بین بازارهای اصلي وارداتي

 در ادامه بیان خواهد شد، حضور چشمگیری نبوده است. 
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 كشور واردكننده اصلي و ایران )درصد( 10سهم  -6-2جدول 

 مالزی اندونزی عربستان فیلیپین هلند بلژیک مکزیک الجزایر امارات چین سال

2001 59.9 *** 219.1 204.7 127.5 437.2 161.9 123.8 111.3 127.7 

2002 111.7 *** 235.1 187.5 125.2 513.2 161.9 126.5 99.4 156.8 

2003 134.7 *** 211.1 193.2 113.2 507.6 184.6 165.9 106.5 185.8 

2004 146.0 *** 251.5 505.5 136.0 508.7 193.9 183.8 152.8 198.3 

2005 108.1 139.1 250.9 234.9 114.0 459.8 136.5 195.5 159.6 194.7 

2006 136.0 *** 250.0 187.7 134.5 449.2 161.0 194.6 175.1 184.6 

2007 99.1 182.3 252.4 215.0 174.6 385.3 157.9 217.0 181.5 157.0 

2008 101.9 228.5 257.7 205.2 166.0 357.8 136.7 198.3 164.7 137.5 

2009 248.5 *** 293.0 211.3 185.5 172.0 170.3 199.0 156.7 119.5 

2010 417.3 *** 265.5 191.0 180.6 303.2 159.5 198.1 182.1 118.8 

2011 454.4 *** 334.8 250.5 193.7 324.5 149.2 253.7 201.9 127.7 

2012 578.6 325.2 300.4 271.4 219.4 368.1 152.0 268.5 205.9 135.6 

2013 863.7 309.0 262.7 228.7 237.6 420.4 149.1 240.0 209.9 122.5 

2014 932.6 349.1 373.4 397.6 184.1 319.8 137.8 282.4 203.9 171.1 

2015 558.2 381.0 360.8 272.3 197.1 382.0 145.6 293.8 196.7 194.9 

2016 624.2 371.2 345.8 300.7 206.6 360.9 245.1 290.4 223.6 171.8 

2017 743.5 456.8 425.7 337.5 252.0 301.2 212.2 280.0 202.7 170.1 

    و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 
 

شی در بازار جهانی  -2-7 سی جایگاه ایران از نظر مقداري و ارز شدهبرر جایگاه  و تغییر شیر و خامه تغلیظ 

 ایران در کشورهاي هدف

دهد كه جایگاه مقدار صادراتي نشان مي  2001-2018های اصلي خود طي سالنتایج بررسي جایگاه ایران در كشورهای هدف 

سانات متعددی است. هرچند كه این جایگاه با نواز ثبات بیشتری برخوردار بوده  در افغانستان، تاجیکستان، تركمنستان و عراقایران 

ان افغانستان، تاجیکستان، سوریه، عراق و تركمنستای در كشورهبه لحاظ ارزش صادرات نیز ایران  های بیان شده همراه است.طي سال

تری داشته است. به هر حال مشخص است كه در كشورهای هدف فعلي، ایران روندی رو به رشد داشته و با گذشت حضور موفق

 تری دست یافته است.زمان به جایگاه مناسب
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 (2001-2018به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) تغلیظ شده خامهشیر و رتبه ایران در مقدار صادرات  -7-2جدول 

 آذربایجان قزاقستان تركمنستان تاجیکستان گرجستان سوریه روسیه  افغانستان پاكستان عراق جهان سال
2001 51 *** *** 3 *** 4 *** *** 5 *** 6 

2002 53 13 13 4 13 6 *** *** 4 *** 4 

2003 76 19 15 10 *** * *** *** 6 *** *** 

2004 116 16 17 14 *** * *** *** *** *** *** 
2005 84 17 *** 6 *** * *** 4 *** *** 10 

2006 67 9 *** 7 *** * *** 3 *** *** 11 

2007 60 11 *** 10 *** 14 *** 4 7 *** *** 

2008 52 10 *** 8 *** 4 *** 2 *** *** 8 

2009 50 5 *** 8 *** 5 12 4 6 *** 10 

2010 50 5 22 3 *** 2 *** 3 4 16 10 
2011 51 6 16 2 *** 2 *** 2 4 *** 9 

2012 53 5 19 3 *** 3 *** 3 4 *** *** 
2013 40 3 4 2 31 6 4 3 6 *** *** 
2014 38 4 4 2 *** 5 6 3 3 16 14 
2015 47 3 17 3 *** 8 *** 

***  

4 4 *** *** 
2016 34 3 4 1 8 7 3 4 6 12 6 
2017 32 2 3 1 6 9 6 3 3 11 5 
2018 42 5 3 2 8 8 18 5 5 12 7 

 ای ثبت نشده است.داده ***   و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 (2001-2018و بزرگترین بازارهای هدف ) تغلیظ شده خامهشیر و رتبه ایران در ارزش صادرات  -8-2جدول 

 آذربایجان قزاقستان تركمنستان اجیکستانت گرجستان سوریه روسیه افغانستان پاكستان عراق جهان سال

2001 51 *** *** 3 ***  5 *** *** 5 *** 5 

2002 59 13 13 4 13 7 *** *** 4 *** 4 

2003 82 19 16 5 *** *** *** *** 6 *** *** 
2004 115 16 19 14 *** *** *** *** *** *** *** 
2005 96 18 *** 6 *** *** *** 4 *** *** 12 

2006 67 9 *** 6 *** *** *** 3 *** *** 11 

2007 64 12 *** 8 *** 11 *** 5 7 *** *** 
 

2008 49 12 *** 8 *** 3 *** 1 ***  *** 10 

2009 44 7 *** 11 *** 2 16 3 6 *** 10 

2010 41 2 25 2 *** 2 *** 1 4 17 10 
2011 36 5 16 2 *** 2 *** 1 5 *** 10 

2012 44 5 16 2 *** 2 *** 3 3 *** 18 

2013 37 3 4 2 31 3 4 2 5 *** 20 

2014 32 4 4 2 *** 3 3 2 2 15 14 
2015 36 3 16 2 *** 4 ***  4 3 ***  15 

2016 23 3 2 1 7 2 3 3 5 9 6 
2017 25 2 3 1 7 4 6 1 3 12 4 
2018 34 4 3 3 9 2 20 2 2 13 7 

 ای ثبت نشده است.داده ***   و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 كه بررسي شده و مشخص استر جهان تغلیط شده دهای اصلي خامه رتبه مقداری و ارزشي صادركننده، 9-2با توجه به جدول 

ات موقعیت در با ثب. انداشتهعربستان و تا حدودی ایرلند، سایر كشورها در بازارهای صادراتي ثبات مناسبي در جایگاه صادراتي د
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نیز مشابه  عرفهاین كد تبزرگترین صادركنندگان این بازارها، صادركنندگان با ریسک كمتری در بازارهای صادراتي مواجه هستند. 

د وكند و وراروپا را به عنوان رهبر در بازار این محصول مطرح مي همچنان كشورهای اروپایي هستند كه ،جهاندر 0401كد تعرفه 

نوان هرچند كه امریکا نیز به ع سازد.به بازار را برای رقبایي مانند ایران كه سهم اندكي از تولید و صادرات جهاني دارند، دشوار مي

 های اخیر مطرح بوده است. یکي از سه صادركننده بزرگ این محصول بویژه در سال

خیر در است كه رتبه آن در طي دو دهه ا مطرح و خامه تغلیظ شده رشیصادراتي  بازاركشور آسیایي در  به عنوان مهمترینعربستان 

 تواند رقیب جدی برای صادركننده ایراني باشد.در بازارهای آسیایي و بویژه خاورمیانه مي بوده است و حال بهبود

  رتبه رقبا در بازارهای جهاني به لحاظ مقدار صادراتي -9-2جدول 

 سبلارو ایرلند استرالیا عربستان فرانسه بلژیک هلند آمریکا نآلما نیوزلند سال
2001 1 2 7 3 6 5 36 4 14 18 

2002 1 3 10 4 6 5 20 2 14 17 
2003 1 2 8 3 6 5 19 4 12 14 
2004 1 2 6 3 6 5 18 4 15 12 
2005 1 2 6 3 6 5 15 4 12 9 
2006 1 2 5 3 8 6 16 4 10 9 
2007 1 2 4 3 7 6 15 5 8 8 
2008 1 2 4 3 7 5 9 6 15 8 
2009 1 2 6 3 7 5 10 4 13 8 
2010 1 2 4 3 6 5 13 7 14 8 
2011 1 2 4 3 6 5 14 7 10 9 
2012 1 2 4 3 6 5 10 7 11 9 
2013 1 3 2 4 6 5 11 8 15 7 
2014 1 2 4 3 6 5 9 7 20 8 
2015 1 2 4 3 6 5 9 7 17 8 
2016 1 2 3 4 6 5 9 7 5 8 
2017 1 2 3 4 5 6 7 8 9 9 
2018 1 3 2 4 5 6 7 8 11 10 

    و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 
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   رتبه رقبا در بازارهای جهاني به لحاظ ارزش صادراتي -10-2جدول   

 بلاروس ایرلند استرالیا عربستان  فرانسه بلژیک هلند آمریکا آلمان نیوزلند سال
2001 1 2 7 3 6 5 41 4 13 20 

2002 1 4 10 2 6 5 28 3 12 27 
2003 1 3 8 2 6 4 28 5 11 18 
2004 1 2 6 3 7 5 25 4 12 14 
2005 1 2 6 3 7 5 20 5 11 13 
2006 1 3 5 2 8 6 19 4 9 12 
2007 1 2 4 3 6 7 21 5 8 10 
2008 1 4 3 2 7 6 25 5 12 13 
2009 1 3 7 2 6 5 15 4 12 10 
2010 1 4 3 2 6 5 18 7 11 9 
2011 1 3 4 2 6 5 20 7 11 10 
2012 1 3 4 2 7 5 20 6 14 9 
2013 1 4 2 3 6 5 23 7 17 9 
2014 1 3 2 4 6 5 23 7 16 9 
2015 1 3 2 4 7 5 19 6 20 10 
2016 1 4 3 2 7 5 17 6 14 9 
2017 1 3 4 2 6 5 14 8 10 9 
2018 1 4 2 3 6 7 15 9 12 13 

    و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 بررسی روند تغییر شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي رقیب به عنوان نماینده هزینه تولید -2-8

در مورد ایران وضعیت شاخص قیمت تولیدكننده برای تولید شیر قبلاً بحث شده است اما لازم است تا این روند در مورد 

 نیز بررسي و با وضعیت ایران مقایسه شود. یر و خامه تغلیظ شده صادركنندگان اصلي ش

روند شاخص قیمت تولیدكننده ایران بیانگر تورم قابل توجهي به ویژه همچنان ، 0402كد تعرفه صادركنندگان عمده در مقایسه با 

 2010بیان شد، شیب شاخص بعد از سال  0401)همانگونه كه قبلاً در كد تعرفه  بوده استبرای تولیدكننده ایراني   2010بعد از سال 

یسه با پذیری تولیدكنندگان ایران در مقاكاهش قدرت رقابت تواند منجر بهمي. این امر، ای افزایش یافته است(بطور قابل ملاحظه

 سازد، حتيار ميرقبای جهاني خود شده و علاوه بر اینکه توان نفوذ در بازارهای بزرگتر و بازارهای جدید را برای ایران دشو

  تواند موقعیت ایران را در بازارهای هدف خود نیز با چالش جدی روبرو سازد.مي
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 (    FAO, 2020منبع: ) ایران و بزرگترین رقباي جهانی شیرروند شاخص قیمت تولیدکننده  -7-2ر نمودا

 

انجام  وساننبرای ایران بصورت سالانه و  (سطح تولید)نماینده تورم در  باتوجه به اینکه قبلاً رشد شاخص قیمت تولیدكننده شیر

 شود. شده، لذا از تکرار آن در این بخش خود داری مي

تغلیظ  شیر و خامهدر بازارهاي جهانی ایران هاي صادراتی صادراتی و قیمت مقادیربررسی ارتباط بین  -2-9

 شده

توان نمي وكلي همبستگي قابل توجهي با مقدار صادراتي نداشته  صادراتي بطوردهد، قیمت هم نشان مي 8-2همانگونه كه نمودار 

لذا در بازار این محصول نیز قیمت و مقادیر صادراتي برای صادركنندگان ایراني در ارتباط مشخصي بین این دو متغیر متصور بود. 

 ارتباط باهم تعیین نمي شوند. 

 
 ایران شیر و خامه تغلیظ شده ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات -8-2نمودار

 

س شیر و خامه تغلیظ شدهبررسی جایگاه ایران در بازارهاي اصلی واردکننده  -2-10 اي قیمت هو تحلیل مقای

0

20

40

60

80

100

120

140

160

ده 
كنن

ید
تول

ت 
قیم

ص 
اخ

ش
(

صد
در

)

بلژیک آلمان ایران هلند نیوزلند آمریکا

y = -0.0017x2 + 14.595x - 16326
R² = 0.4204

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

35000

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000

ان
ایر

ت 
درا

صا
ار 

قد
م

(
(تن

(دلار)قیمت صادرات ایران



 شیر و خامه تغلیظ شده....................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران...........................

51 

 صادراتی ایران در مقابل رقبا در این بازارها

قرار گرفت. نتایج نشان  مورد بررسي 2018و  2017طي دو سال بزرگترین كشورهای واردكننده وضعیت حضور ایران در در ادامه 

از  اماراتكشور واردكننده اصلي حضور داشته است. جایگاه ایران در  10تنها در دو كشور از مجموع  2017در سال داد كه ایران 

 قیمتيو  24 مقداری ، 26از لحاظ ارزشي  فیلیپینو همچنین جایگاه ایران در بوده است  44و قیمتي  22مقداری ، 24لحاظ ارزشي 

وضعیت رو به افولي را داشته  نیز اماراتحضور نداشته و در  فیلیپین همنیز مشخص است كه ایران در  2018در سال  است. 21

به عنوان  تنزل یافته است. 56و در قیمت صادراتي به رتبه  52، در مقدار صادراتي به رتبه 57صادراتي به رتبه  در ارزش بطوریکه

البته همانگونه  .نیز حضور نداشته است شدهخامه تغلیظ شد، ایران در بزرگترین بازارهای جهاني همانگونه كه بیان بندی، یک جمع

كه در كد تعرفه قبل )شیر و خامه تغلیظ نشده( نیز توضیح داده شد، انتظار بر این نیست كه ایران در تمام این كشورها بتواند حاضر 

های دیگر، مانع از ورود به بسیاری از این بازارها خواهند بسیاری محدودیت هایي نظیر ماندگاری محصول وباشد و حتماً محدودیت

بود اما در هر صورت عدم ورد خواسته یا ناخواسته به بازارهای اصلي صادراتي، ریسک صادرات چه از نوع قیمتي و چه از نوع 

 تواند افزایش دهد.مقداری را مي

 ده اصليجایگاه ایران در كشورهای واردكنن -11-2جدول 

 بزرگترین واردكنندگان
 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 * * * * * * چین

 56 44 52 22 57 24 امارات متحده عربي
 * * * * * * الجزایر

 * * * * * * مکزیک

 * * * * * * بلژیک

 * * * * * * هلند

 * 21 * 24 * 26 فیلیپین

 * * * * * * عربستان

 * * * * * * اندونزی

 * * * * * * مالزی

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است. *   و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

سه -2-11 سی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقای صادراتی برر لیظ غشیر و خامه تاي قیمت 

 ایران در مقابل رقبا در این بازارها شده

بررسي شده است.  2018و  2017، 2016های برای سالجایگاه ایران و رقبا در كشورهای هدف ایران  14-2تا  12-2در جداول 

به ایران هرچند رترا داشته و قیمت صادراتي  سهدهد كه ایران در عراق به لحاظ مقدار صادراتي رتبه نشان مي 2016نتایج برای سال 

یران در ارا داشته اما از بین كشورهای رقیب اصلي ایران در بازار عراق، تنها امارات قیمت بالاتری نسبت به ایران داشته است.  شش
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درصد سبد صادراتي خامه تغلیظ شده ایران را  41/36درصد بازار عراق را در اختیار خود داشته و عراق نیز  22/16، 2016سال 

 داده است.  تشکیل

، رتبه چهارم مقدار صادراتي را به خود اختصاص داد و به لحاظ قیمتي نیز در جایگاه پنجم قرار 2016ایران در پاكستان در سال 

درصد بازار پاكستان  21/9اما از تمام كشورهای رقیب اصلي خود قیمت بالاتری در پاكستان داشته است. ایران در این سال  ،داشت

 درصد به كشور پاكستان ارسال شده است.  34/26تصاص داد و از مجموع سبد صادراتي خامه تغلیظ شده ایران، را به خود اخ

 پنجقرار دارد و از تمام  18ایران در افغانستان نیز از لحاظ مقدار صادرات در رتبه دوم قرار داشته اما به لحاظ قیمتي در جایگاه نازل 

درصد بازار افغانستان در اختیار  86/34بازار افغانستان داشته است. این در حالي است كه  كشور رقیب اصلي خود قیمت كمتری در

 درصد شیر و خامه تغلیظ شده ایران به افغانستان صادر شده است.  07/13ایران بوده و 

ایران بوده است.  2016یه به این علت بررسي شده كه این كشور جزو كشورهای نوظهور در بازارهای هدف ایران از سال سبازار رو

قرار داشته است.  در مجموع  10در روسیه به لحاظ مقدار صادراتي جایگاه هشتم داشته و به لحاظ قیمت صادرات در رتبه نازل 

 درصد شیر و خامه تغلیظ شده ایران به افغانستان صادر شده است. 21/7درصد بازار روسیه در اختیار ایران بوده و  78/0

یران منجر به در های پایین ااند. در بازار افغانستان قیمتدر بازار افغانستان و روسیه وضعیت متفاوتي داشته ن ایرانهای پاییقیمت

درصد بازار روسیه  78/0درصدی بازار افغانستان شد اما قیمت پایین در روسیه با در اختیار گرفتن تنها  35اختیار گرفتن سهم حدود 

 همراه بوده است. 

  



 شیر و خامه تغلیظ شده....................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران...........................

53 

 2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم - 12-2جدول 

بازار 

 هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادراتي 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 
 سهم ایران

 )درصد(

سهم از 

ات صادر

ایران 

 )درصد(

 6 3012 3 9740 عراق
 اردن عربستان تركیه امارات عمان

22/16 41/36 
2602 4109 1642 1596 2376 

 5 3759 4 7046 پاكستان
 هند فرانسه تركیه نیوزلند امریکا

21/9 34/26 
1933 2114 1419 2056 2803 

 18 699 2 2538 افغانستان
 هند هلند نسهفرا ازبکستان پاكستان

86/34 07/13 
769 882 866 719 1111 

 10 2062 8 1930 روسیه
 اروگوئه نیوزلند تركیه آرژانتین بلاروس

78/0 21/7 
2185 2144 1692 2182 2320 

    و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

داشته اما به لحاظ قیمتي در جایگاه ششم قرار دارد و از تمام ایران در عراق از لحاظ مقدار صادرات در رتبه سوم قرار  2017در سال 

درصد بازار عراق در اختیار 40/20كشور رقیب اصلي خود قیمت بیشتری در بازار عراق داشته است. این در حالي است كه  پنج

ن درجایگاه سوم مقدار صادرات درصد شیر و خامه تغلیظ شده ایران به عراق صادر شده است. ایران در پاكستا 84/45ایران بوده و 

كشور رقیب كمتر بوده  پنجقرار دارد. قیمت صادراتي ایران از تمام  27قرار داشته اما به لحاظ قیمت صادراتي در جایگاه بسیار نازل 

به این درصد شیر و خامه تغلیظ شده ایران  92/28درصدی در بازار پاكستان داشته و  82/12ایران سهم و این در حالي است كه 

 شود. كشور صادر مي

در افغانستان نیز ایران دارای رتبه اول به لحاظ مقدار صادراتي بوده اما به لحاظ قیمت صادراتي در جایگاه چهارم قرار دارد. هرچند  

ایران سهم  نكه قیمت صادراتي ایران به غیر از پاكستان از سایر كشورهای اصلي رقیب بیشتر بوده است. همچنین در بازار افغانستا

شود. مشخص است كه وضعیت صادرات، درصد شیر و خامه تغلیظ شده ایران به این كشور صادر مي 75/9درصدی داشته و  44/29

مناسب بوده است. اما در بازار روسیه، ایران در جایگاه ششم قرار داشته و به  2017قیمت صادرات و سهم از بازار افغانستان در سال 

قرار دارد. قیمت صادراتي ایران از تمام كشورهای رقیب اصلي در روسیه كمتر است. همچین ایران تنها  15ایگاه لحاظ قیمتي در ج

درصد شیر و خامه تغلیظ شده ایران به روسیه صادر شده است.  68/7در اختیار داشته و  2017درصد بازار روسیه را در سال  9/0

گاه نه چندان مناسب ایران در این بازار و كسب سهم پایین از بازار روسیه توسط های پایین در روسیه و جایمشخص است كه قیمت

 هرچند ورود و توسعه بازار دهد.موقعیت بازار هدف روسیه را برای صادركننده ایراني مطلوب نشان نميصادركنندگان ایراني، 

ای هم سازد اما لازم است از هم اكنون به استراتژیی صادر كننده ایراني فراهتواند در آینده شرایط مساعدتری را براروسیه مي
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بازاریابي در روسیه توجه بیشتری شود تا در بلندمدت با بهبود سهم صادراتي ایران در روسیه، كارامدی صادراتي در بلندمدت در 

 این كشور هدف تحقق یابد. 

 2017خود در سال ترین بازارهای هدف جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-2جدول 

بازار 

 هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادراتي 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 
 سهم ایران

 )درصد(

سهم از صادرات 

 ایران )درصد(

 6 4254 3 14462 عراق
 المان عربستان تركیه عمان امارات

40/20 84/45 
3840 3170 1770 1310 2130 

 27 1500 3 9125 پاكستان
 المان ایرلند فرانسه امریکا نیوزلند

82/12 92/28 
2800 2790 3020 2380 2660 

 4 3740 1 3021 افغانستان
 امارات پاكستان هلند امریکا هند

44/29 57/9 
3390 2060 4300 6250 1850 

 15 2028 6 2423 روسیه
 ارژانتین تركیه نیوزلند اروگوئه بلاروس

90/0 68/7 
2030 3140 2820 2180 2910 

    و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

تنزل رتبه داشته و به جایگاه پنجم رسیده است. قیمت صادراتي  به لحاظ مقادیر صادراتي، ، ایران در عراق2018سرانجام در سال 

ران كشور رقیب اصلي، قیمت ایران بیشتر بوده است. ای پنجهرچند كه در مقایسه با  ،ران در عراق نیز در جایگاه پنجم قرار داشتهای

درصد این بازار را در اختیار داشته و این در حالي  05/6نتوانسته سهم مناسبي از بازار عراق را نصیب خود سازد و تنها  2018در سال 

 صد شیر و خامه تغلیظ شده ایران به این كشور صادر شده است. در 79/40است كه 

، مشابه جایگاه آن در عراقمقدار صادراتي را به خود اختصاص داد و به لحاظ قیمتي نیز  سوم، رتبه 2018ایران در پاكستان در سال 

درصد بازار  69/7ت. ایران در این سال در جایگاه پنجم قرار داشت اما از تمام كشورهای رقیب اصلي خود قیمت بالاتری داشته اس

درصد به كشور پاكستان ارسال شده  86/37پاكستان را به خود اختصاص داد و از مجموع سبد صادراتي خامه تغلیظ شده ایران، 

 است. 

راتي ایران از ددر افغانستان نیز مشابه پاكستان ایران جایگاه سوم داشته و به لحاظ قیمتي در جایگاه سوم قرار دارد و قیمت صا

كشورهای رقیب اصلي هلند و پاكستان كمتر بوده و از هند، آمریکا و امارات قیمت بیشتری به ازای هر واحد صادرات كسب كرده 

درصد بازار این كشور را در اختیار دارد كه مشخص است بازهم این سهم كاهش یافته و بازار  67/8است. ایران در افغانستان 

درصد از كل صادرات ایران را تقاضا  61/8  2018در اختیار رقبای ایران قرار گرفته است. افغانستان در سال  یجبه تدرافغانستان 

جایگاه نازل نهم را داشته و قیمت صادراتي ایران نیز در جایگاه هشتم قرار داشته است.  2018كرده است. اما ایران در روسیه در سال 

درصد بازار روسیه را در  68/0تنها از نیوزلند و اروگوئه كمتر بوده و در این سال نیز ایران تنها  اما از بین رقبای اصلي قیمت ایران

 درصد كل صادرات شیر و خامه تغلیظ شده ایران بوده است.  69/2اختیار داشته كه معادل 
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 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-2جدول 

بازار 

 هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادراتي 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2018كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 
 سهم ایران

 )درصد(

سهم از 

صادرات ایران 

 )درصد(

 5 4101 5 6060 عراق
 عربستان تركیه عمان ویتنام امارات

05/6 79/40 
4065 3403 3438 1520 2619 

 5 3408 3 5624 پاكستان
 المان ایرلند فرانسه امریکا نیوزلند

69/7 86/37 
3054 3155 2579 2467 2540 

 3 3597 3 1279 افغانستان
 امارات پاكستان هلند امریکا هند

67/8 61/8 
2355 1863 4776 5010 2164 

 8 2655 9 400 روسیه
 قرقیزستان آرژانتین نیوزلند اروگوئه بلاروس

68/0 69/2 
1722 2949 3238 2372 1873 

    و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 ایرانیظ شده لشیر و خامه تغبررسی روند تغییر کشورهاي هدف  -2-12

هد، بازارهای هدف ایران در طول این دوره دنشان مي 2001-2018های ایران در سال شیر و خامه تغلیظ شدههای صادراتي نقشه

درصد صادرات این محصول ایران  50یمن حدود  ،های نخستتغییر چنداني نداشته و فقط سهم بازارها تغییر كرده است. در سال

و بازار  سهم كشورهای امارات متحده عربي، افغانستان و عراق افزایش پیدا كرد 2005را به خود اختصاص داده بود. اما در سال 

درصد  53سهم سوریه به  2010رو بوده است. در سال ها با نوسان زیادی روبهیمن از دست رفت. سهم این كشورها نیز در طول سال

در نهایت رو به افزایش گذاشت.  2017و  2016های ایران رسید. سهم روسیه نیز در سال شیر و خامه تغلیظ شدهاز ارزش صادرات 

سهم كشورهای اروپا، آمریکا و كشورهای توسعه یافته عراق و پاكستان بوده است.  2018تا  2014یران از سال مهمترین بازارهای ا

  ها نزدیک به صفر بوده است.ین سالجنوب شرقي آسیا در ا
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1-2شکل 
 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2005در سال نقشه كشورهای هدف ایران  -2-2شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-2شکل 

 

 
 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -4-2شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-2شکل 

 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2016قشه كشورهای هدف ایران در سال ن -6-2شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-2شکل 

 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-2شکل 
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 یرانا شیر و خامه تغلیظ شدهراتی هاي صادبررسی تأثیر تغییر کشورهاي هدف در تغییر قیمت -2-13

شود كه صادرات ایران به عراق از سال نوسان در سهم ایران در هر كشور هدف مشخص است. ملاحظه مي، 9-2باتوجه به نمودار 

درصدی صادرات كل ایران، كاهش  53صادرات به این كشور ناشي از كاهش حدود  2018و در سال روندی صعودی داشته  2012

كشور عراق، پاكستان و افغانستان بوده و با  سهبه بعد به  2016كه بیشترین میزان صادرات ایران از سال  مشخص استت. یافته اس

 ، در هر سه كشور مورد نظر صادرات ایران كاهش یافته است. 2018كاهش میزان كل صادرات ایران در سال 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) دراتی در کشورهاي هدف ایرانصا شیر و خامه تغلیظ شدهتداوم بازار  -9-2نمودار 

  

 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -2-14

درصدی روی صادرات شیر و خامه تغلیظ  45/19تعرفه مؤثر دهد كه پاكستان نشان مي 9-2در شکل  وارداتي تعرفه بررسي نقشه

تعرفه كمتری وضع كرده كه  0402، برای كد 0401برخلاف كد تعرفه  انافغانستمطابق این نقشه، شده ایران وضع كرده است. 

برای واردات از ایران تعیین نمودند. درصدی  22/11و  08/5 نیز به ترتیب تعرفه مؤثر و روسیه درصد بوده است. سوریه 77/5معادل 

وضع كرده است.  0402برای كد تعرفه تعرفه كمتری برای واردات از ایران  0401مشخص است كه روسیه هم نسبت به كد تعرفه 

بزرگترین صادركننده به روسیه بلاروس بوده كه از تعرفه وارداتي صفر در روسیه برخوردار  ،0401مانند كد تعرفه در روسیه هرچند 

 است. 

 

 روسیه هسوری افغانستان پاكستان عراق

 تن
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 (    ITC, 2020منبع: )شده شیر و خامه تغلیظ تعرفه كشورهای هدف در صادرات  -9-2شکل 
 

 

 شیرین کنندههر شکر و  باو  شدهاي تعرفه شیر و خامه تغلیظ بررسی زیرکده -2-15

نیز تلاش شد تا در زیركدهای تعرفه بطور جداگانه قیمت و مقدار صادرات ایران در مقایسه با رقبا  0402، در كد 0401مشابه كد 

قیمتي  رود بویژه مقایسهظار ميتری باهم مقایسه خواهند شد كه انتدر هر كشور هدف بررسي شود. به این ترتیب كالاهای همگن

 تری ممکن سازد. بین كشورهای صادركننده را به شکل مناسب

 (040210درصد )کد تعرفه  5/1شیر و خامه بصورت جامد با درصد چربی کمتر مساوي -2-15-1

در شود كه هده ميدرصد، مشا 5/1مربوط به شیر و خامه بصورت جامد با درصد چربي كمتر مساوی  040210در مورد كد تعرفه 

صادر  عراق، پاكستان، افغانستان، سوریه و روسیه هایدرصد به كشور 4/95و  5/98مجموعاً حدود به ترتیب  2018و  2017سال 

 در مقایسه با رقبا بررسي خواهد شد.  هاشود. بر همین اساس در ادامه وضعیت قیمت و مقدار صادراتي در این كشورمي
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 (    های پژوهشو یافته ITC, 2020منبع: ) 2017های هدف اصلي ایران در سال تركیب كشور -10-2شکل 

 

 
 (    های پژوهشو یافته ITC, 2020منبع: ) 2018تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -11-2شکل 

 

 

 کشور هدف؛ پاکستان -2-15-1-1

ادراتي قیمت صار صادرات در جایگاه سوم قرار گرفته و در پاكستان در مورد این كد تعرفه مشخص است كه ایران به لحاظ مقد

با رقابت بیشتر بین كشورها  2018این در حالي است كه در سال . ایران از رقبای اصلي خود یعني امریکا و نیوزلند بیشتر بوده است

درصدی  13ا كاهش برای صادرات به پاكستان، قیمت صادراتي كشورهای صادركننده اصلي كاهش یافت. بطوریکه امریکا ب

درصد  6درصد كاهش قیمت با تنها  7/14درصد كاهش مقدار صادراتي را داشته و نیوزلند با  6/22های صادراتي همچنان قیمت

درصد شاهد  6/37درصد كاهش قیمت صادراتي، افت میزان صادرات را به اندازه  5افت صادرات مواجه بوده اما ایران با حدود 

ز دست رفتن بیشتر منجر به ا های بالای صادراتي ایران نه تنها مزیتي برای كشور در پاكستان تلقي نشده، بلکهقیمتبوده است و لذا 

ي برای توان قیمت صادراتي بالا در پاكستان را مزیتنمي بنابراین باتوجه به مواردی كه بیان شد،بازارهای صادراتي ایران شده است. 

 ایران تلقي نمود.

سایر

4.63%

عراق

45.15%
پاکستان

31.32%

افغانستان

7.50%

سوریه

6.66%

روسیه

4.75%

سایر

1.53%
پاکستان

35.47%

عراق

34.95%

سوریه

14.89%

افغانستان

7.27%

امارات

3.91%
روسیه

1.99%
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 (    ITC, 2020منبع: )  2017نسبت به رقبا در سال  پاکستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -10-2نمودار 
 

 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  پاکستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -11-2نمودار 

 

 کشور هدف؛ عراق -2-15-1-2

به عراق بوده و بیش از دو  كد تعرفهایران بزرگترین صادركننده این  2017ست در سال مشخص ا 12-2در نمودار همانگونه كه 

برابر تركیه )دومین صادركننده به عراق( به این كشور از این نوع شیر و خامه صادر نموده است. این در حالي است كه به لحاظ 

ق بیش از ربه كرده و علیرغم قیمت بالاتر، صادرات ایران به عراقیمتي نیز ایران وضعیتي مناسب نسبت به سایر رقبا در بازار عراق تج

تركیه به عنوان دومین صادركننده به عراق، قیمتي پایین تر از ایران داشته است. در واقع قیمت صادراتي  اماسایر كشورها بوده است. 

ای همزیتچنانچه در این قسمت توجه كرد كه  هنکت به این دتر است. هرچند بایتركیه به عراق از تمام كشورهای اصلي رقیب پایین

، داده خواهد شد( توضیح بخش نتایج نشست تخصصيسهولت مبادله كه در امکان )نظیر  یا سایر دلایل ایجاد مزیت در عراق كیفي

 محتمل خواهد بود. بسیار افت نماید، احتمال جایگزیني صادرات ایران با صادرات تركیه در عراق 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  عراقوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -12-2نمودار 
 

ازار عراق را در لي بتر نسبت به رقبا، سهم اصهمین احتمال بالا قوت گرفته و تركیه با قیمتي پایین 2018به نظر مي رسد در سال 

 در عراق تنزل یافت، هرچند همچنان بیشترین قیمت را در بین رقبا داشته است.  و ایران از جایگاه اول به جایگاه دوم  اختیار گرفت

 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  عراقوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -13-2نمودار 
 

 کشور هدف؛ افغانستان -2-15-1-3

ان ، دومین كشور صادركننده به افغانستبیشتربا قیمتي و البته بعد از هند  2017مشخص است كه ایران در سال نیز در مورد افغانستان 

های قابل توجه نبوده اما هند با اتکا به قیمت 2017است. همانگونه كه بیان شد، اختلاف صادرات ایران و هند به افغانستان در سال 

ران را بطور چشمگیری در میزان صادرات افزایش داده اختلاف خود با ای 2018تر و كاهش قابل توجه همین قیمت در سال پایین

ها، تقریباً نصف شده و مشخصاً بازار افغانستان را به رقیب اصلي خود واگذار است. در حالیکه صادرات ایران با افزایش در قیمت

ازارهای به از دست رفتن ب های صادراتي ایران در افغانستان نیز مزیت رقابتي تلقي نشده و منجرنموده است. لذا افزایش قیمت

 صادراتي ایران شده است. 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -14-2نمودار 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -15-2نمودار 

 

 کشور هدف؛ سوریه -2-15-1-4

 816حاظ میزان صادرات در جایگاه چهارم با صادرات تنها لو دركد مورد نظر، به  2017در كشور هدف سوریه نیز ایران در  سال 

اسران  نیز 2018تن قرار دارد. در حالیکه بیشترین قیمت را در بین رقبا به دلیل حجم اندک صادراتي تجربه كرده است. در سال 

تن داشته است. لذا حضور ایران در كنار رقبا در این كشور، مستلزم دستیابي  951همچنان با قیمتي قابل توجه، تنها صادراتي معادل 

نیز  ورود بیشتر به بازار سوریه است و مسائل دیگری هایچالشهای قابل رقابت با رقبا خواهد بود. البته این مورد یکي از به قیمت

 ل هستند كه در مصاحبه با صادركنندگان به برخي از مهمترین آنها اشاره خواهد شد. حتما دخی
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  سوریهوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -16-2نمودار 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  سوریهوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -17-2نمودار 

 

 کشور هدف؛ روسیه -2-15-1-5

تن توسط ایران به این كشور صادر شده كه همانگونه كه  2423،  2017اما در روسیه به عنوان بازاری مناسب برای ایران، در سال 

بطور ملي واردات روسیه از  2018شود، قدرت بلامنازع در بازار هدف روسیه مختص بلاروس بوده اما هرچند در سال ملاحظه مي

با این حال افت مقادیر صادراتي ایران بیش از رقبای اصلي یعني بلاروس، تركیه، سوئیس درصد كاهش یافته اما  33این كد معادل 

ت مهای صادراتي ایران برخلاف رقبا افزایش یافته است. لذا در این كشور نیز قیاین در حالي است كه قیمت .و نیوزلند بوده است

بالای صادراتي برای ایران مزیت رقابتي به شمار نرفته و لازم است جهت رقابت با رقبای مهمي كه در روسیه وجود دارد علاوه بر 

 كسب تمام استانداردهای لازم، به قیمي رقابتي با سایر رقبا دست یابد. 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017در سال نسبت به رقبا  روسیهوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -18-2نمودار 

 

 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  روسیهوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -19-2نمودار 

 

 (040221درصد )کد تعرفه  5/1شیر و خامه بصورت جامد با درصد چربی بیشتر از  -2-15-2

شود كه درصد، مشاهده مي 5/1یر و خامه بصورت جامد با درصد چربي بیشتر از ه شمربوط ب 040221مورد كد تعرفه  همچنین در

صد  99بیش از  2018 و 2017 هایسالدر  صادر مياین كد تعرفه از ایران به در ستان  ستان و پاك شورهای عراق، افغان ر شود. بك

 با رقبا بررسي خواهد شد. همین اساس در ادامه وضعیت قیمت و مقدار صادراتي در این كشورها در مقایسه 
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     (های پژوهشو یافته ITC, 2020منبع: ) 2017تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -12-2شکل 

 

 
     های پژوهش(و یافته ITC, 2020منبع: ) 2018تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -13-2شکل 

 

 کشور هدف؛ عراق -2-15-2-1

سال  شیر و خامه  امارات 2017در  صادركننده  صادرات به عراق بوده 040221كد تعرفه با و عمان بزرگترین  سوم  اند و ایران رتبه 

برابر  6برابر صتتادرات ایران به این كشتتور و صتتادرات عمان نیز بیش از  11به عراق را داشتتته هرچند كه صتتادرات امارات به عراق 

ست كه ق ست. این در حالي ا شتر از قیمتصادرات ایران بوده ا سیار بی صادراتي ایران ب صادراتي عمان و امارات بوده ویمت   های 

های بالاتر ایران باشتتتد. در واقع تواند یکي از دلایل عدم نفوذ در بازارهای عراق در مورد این نوع شتتتیر و خامه، همین قیمتمي

زماني كه صتتادرات كشتتور را محدود نماید، مزیت  مناستتب همراه باشتتد، مناستتب استتت اما تها بالاتر تا زماني كه با صتتادراقیمت

 ، آماری از صادرات ویتنام به عراق ثبت نشده است. 2017قیمتي به شمار نخواهد رفت. لازم به ذكر است كه در سال 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  عراقوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -20-2نمودار 

نیز كاهش یافته و ایران به جایگاه چهارم رفته و  2018شود كه صادرات ایران حتي نسبت به سال نیز مشاهده مي 2018در سال 

برابر صادرات ایران به عراق بوده است.  30برابر صادرات ایران و صادرات ویتنام و عمان نیز حدود  42صادرات امارات حدود 

رات تواند این قیمت بالا در شرایطي كه میزان صادیران بسیار بیشتر از رقبا بوده و نميشود كه قیمت صادراتي ابازهم مشاهده مي

 كاهش داشته، مزیت قیمتي برای ایران تلقي شود.  

 
 (    ITC,2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  عراقوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -21-2نمودار 

 

 تانکشور هدف؛ افغانس -2-15-2-2

بوده است. این در حالي است كه ، ایران دومین صادركننده بعد از هلند به افعانستان 2017، در سال 21-2همچنین مطابق نمودار 

 از طرفيند. ات صادراتي هلند نسبت به ایران كمتر بوده و ایران و پاكستان بیشترین میزان قیمت صادراتي را به افغانستان داشتهقیم

، هلند با بهبود قیمت و مقدار صادراتي مواجه بوده اما ایران در این سال با افت قیمتي و مقدار 2018در سال ، 22-2ر باتوجه به نمودا

ایران چهارمین صادر كننده به افغانستان در مورد این نوع محصول به شمار مي  2018صادراتي مواجه شده است. بطوریکه در سال 
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ود شمزیت قیمتي برای ایران تلقي نشده، بلکه در سال بعدی مشاهده مي تنهاان در افغانستان، نه های بالای ایررود. لذا بازهم قیمت

بیش از رقباست اما همانگونه  2018كه جایگاه مقدار صادراتي ایران تنزل یافته است. هرچند همچنان قیمت صادراتي ایران در سال 

 بازار افغانستان نشده و جایگاه ایران را متزلزل نموده است.  كه بیان شد، این افزایش قیمت منجر به ایجاد مزیت در 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -22-2نمودار 

 

 (    ITC, 2020: منبع) 2018نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -23-2نمودار 

 کشور هدف؛ پاکستان-2-15-2-3

داشته كه از این حیث در جایگاه چهارم قرار  پاكستانبه  040221كد تعرفه تني در مورد  250، ایران صادرات محدود 2017در سال 

مجدد  2018ست. در سال ده ابوده اما به لحاظ قیمتي حتي از ایران نیز كمتر بوپاكستان داشته است. نیوزلند بزرگترین صادركننده به 

شود كه علاوه بر اینکه قیمت صادراتي ایران افت كرده و به كمترین قیمت در بین رقبا رسیده، مقدار صادراتي ایران نیز ملاحظه مي

 بال دررود، منجر به عدم استقنه تنها مزیت قیمتي به شمار نمي 2017های بالا در سال نزدیک به یک سوم شده است. در واقع قیمت

سال آتي و افت قیمت و مقدار صادراتي ایران شده است. هرچند بطور كلي مقدار صادراتي تمام كشورها به دلیل كاهش واردات 

 به ایران افزایش یافته است.  نیوزلندكاهش یافته است اما نسبت مقادیر صادراتي و نسبت قیمت صادراتي پاكستان 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  پاکستانادرات ایران در وضعیت قیمت و مقدار ص -24-2نمودار 

 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  پاکستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -25-2نمودار 
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 شیر و خامه غلیظ به شکل غیرجامد -2-15-3

 2018ه شتتیر و خامه غلیظ به شتتکل غیرجامد مشتتخص استتت كه هرچند در ستتال مربوط ب 040299همچنین در مورد كد تعرفه 

سال  95حدود مجموعاً  شده اما در  صادر  شور عراق  صد به ك صول  2017در و پیش از آن بازارهای هدف ایران در مورد این مح

مه وضتتعیت قیمت و مقدار در ادالذا درصتتد به این دو كشتتور صتتادر شتتده و  86حدود  2017عراق و افغانستتتان بوده و در ستتال 

 در مقایسه با رقبا بررسي خواهد شد.  دو كشورصادراتي در این 

 

     (های پژوهشو یافته ITC, 2020منبع: ) 2017تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -14-2شکل 

 
     (ژوهشهای پو یافته ITC, 2020منبع: ) 2018تركیب كشورهای هدف اصلي ایران در سال  -15-2شکل 

 

 کشور هدف؛ عراق-2-15-3-1

شان مي شور عراق ن سال نتایج در ك صادركننده به عراق بوده 2017دهد كه در  ستان و تركیه بزرگترین  صادراتي عرب اند كه قیمت 

شدر مورد هر دو كمتر از قیمت سوم را دا صادرات رتبه  ست. ایران نیز با قیمتي بالاتر در میزان  صادراتي ایران ا سهای  ت. این ته ا

شود كه بازار عراق بیش از پیش از دسترس ایران خارج شد. نیز همچنان افزایش یافت اما مشاهده مي 2018های بالا در سال قیمت

هرچند ستتهم صتتادراتي عربستتتان كاهش یافته اما ایران نتوانستتته این كاهش را به ستتمت و ستتوی خود منتفل نماید و تركیه بخوبي 

ست با كاهش قی شود. لذا قیمتمتتوان صادركننده به عراق تلقي  صادراتي، بازار را در اختیار گرفته و بزرگترین  ای بالای ههای 

 تواند مزیتي رقابتي برای صادركننده ایراني به شمار رود. ایران در این بازار نیز نمي
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  عراقوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -26-2نمودار 

 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  عراقوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -27-2نمودار 

 

 کشور هدف؛ افغانستان-2-15-3-2

 ودو قیمت بیش از  ایران صادرات بیشتری نسبت رقیب اصلي خود یعني امارات داشته 2017در مورد افغانستان نیز هرچند در سال 

سال  سبت به امارات را تجربه كرده اما همین قیمت بالا در كنار عوامل دیگر به نظر جایگاه ایران را در  متزلزل كرده  2018برابری ن

 تن به افغانستان صادرات داشته است. این در حالي است كه قیمت صادراتي ایران نیز نزول قابل توجهي 8و در این سال ایران تنها 

ست. لذا قیمت شد نموده ا صادراتي ر شته و در مقابل آن امارات هم در قیمت و بویژه در مقادیر  صادراتي ایران در دا های بالای 

برای ایران به ارمغان آورد و در كنار عوامل دیگر به از دستتت رفتن بازار صتتادراتي،  پایداری نیز نتوانستتته مزیت قیمتي 2017ستتال 

 شتاب بیشتری بخشید. 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -28-2نمودار 

  

 
(    ITC, 2020منبع: ) 2018نسبت به رقبا در سال  افغانستانوضعیت قیمت و مقدار صادرات ایران در  -29-2نمودار 
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 ماست -3
 

 ی ایراندر سبد صادرات ماستبررسی سهم  -3-1

در ابتدا در خصوص صادرات ماست، سهم ارزشي آن از كل سبد صادراتي محصولات كشاورزی ایران برآورد شد و نتایج نشان 

، ایران از سهم تقریباً صفر به 2018تا  2001های روندی كاملاً صعودی داشته بطوریکه بین سال 2013مي دهد كه این سهم تا سال 

به بعد این روند تنزل  2016رسید و پس از آن این سهم روند كلي نزولي داشته و از سال  2013ال درصد در س 74/2سهمي معادل 

 درصد بوده است.  54/1، سهم ماست از سبد صادراتي محصولات كشاورزی معادل 2018بیشتری یافته است. بطوریکه در سال 

 

 رزي ایرانروند سهم ارزش صادرات ماست از ارزش کل صادرات کشاو -1-3نمودار 

 (    هاي پژوهشو یافته ITC, 2020منبع: ) 
 

 ماستبررسی روند مقدار تولید و صادرات  -3-2

، چنانچه روند مقادیر صادرات ماست ایران به بازارهای جهاني مورد بررسي قرار گیرد، مشخص خواهد شد كه 2-3مطابق نمودار 

، مقادیر صادراتي در مورد این محصول 2016بویژه پس از سال  روندی صعودی داشته و پس از این سال و 2014این سهم تا سال 

 روند نزولي را دنبال كرده است. 
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 (    ITC, 2020منبع: )روند مقدار صادرات ماست ایران  -2-3نمودار 

 

 ماست صادرات  قیمت و ارزشبررسی روند  -3-3

وند چشمگیر افزایشي را دنبال كرده و پس از این سال ر 2014مطابق روند مقادیر صادراتي، روند ارزش صادراتي ماست نیز تا سال 

 های صادراتي، با توجه به كاهش مقادیر صادرات، كاهشي بوده است. ، روند ارزش2016و بویژه پس از سال 

 

 (    ITC, 2020منبع: ) روند ارزش صادرات ماست ایران -3-3نمودار 

 

، به 2011های صادراتي ماست ایران، پس از سیر صعودی تا سال قیمتیر و ارزش صادراتي در حالي است كه روند دكاهش مقا

دلار به ازای هر تن یا یک دلار به ازای هر كیلوگرم  1000، تقریباً معادل 2018تا  2011های ثبات پس از این سال رسیده و طي سال

 بوده است. 
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 (    ITC, 2020منبع: ) روند قیمت صادرات ماست ایران -4-3نمودار 

 

  قدار صادرات و مقدار تولیدمارتباط بین  -3-4

-تباط قبل ملاحظهتر تولید شیر، اردهد كه در مقدیر پاییننتایج بررسي ارتباط به مقادیر تولید شیر و مقادیر صادرات ماست، نشان مي

شده است. هرچند  مثبت بیشترتوان بین تولید شیر و صادرات ماست متصور بود اما در مقادیر تولید بالاتر شیر، این ارتباط ای نمي

 توان ارتباط قابل توجهي بین تولید شیر و صادرات ماست ایران قائل بود. كه بطور كلي نمي

 
 و صادرات ماست ایران شیر ارتباط مقادیر تولید -5-3نمودار 

 

 ایران از جهانماست   صادراتسهم مقایسة سهم تولید شیر و  -3-5

دهد كه هر دو سهم تا سال نشان مي 6-3رات ماست ایران در بازارهای جهاني در نمودار بررسي روند سهم مقداری و ارزشي صاد

درصد در  4/9روندی صعودی داشته و پس از آن این روند نزولي بوده است. سهم مقدار صادرات ایران از حدود صفر به  2014

سهم ارزشي نیز پس از اینکه از سهم صفر درصد  رسید. 2018درصد در سال  7/5رسي و پس از آن با روندی نزولي به  2014سال 
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های اخیر روند نزوی لدرصد تنزل یافت. بطور كلي مشخص است كه در سا 7/3به  2018رسید، در سا  2014درصد در سال  9/5به 

  در سهم مقدار و ارزشي ایران اتفاق افتاده كه تهدیدی برای جایگاه ایران در بازارهای جهاني ماست خواهد بود.

 

 
 (    هاي پژوهشو یافته ITC, 2020منبع: )روند سهم مقداري و ارزشی صادرات ماست در جهان -6-3نمودار 

 

 ماست و جایگاه ایرانبررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -3-6

ده بودهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ مقداری، آلمان و پس از آن فرانسه كشور اول نشان مي 10بررسي مقدار صادراتي 

های اخیر حائز جایگاه پنجم بوده است. روند صادرات تقریباً برای تمام این كشورها است. ایران نیز در بازارهای جهاني در سال

دهد كه بیشترین نوسان مقادیر صادراتي مربوط به تایند، عربستان و ایران بوده است  نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان نشان مي

وده و ر صادرات ایران بیشتر از میانگین جهاني بینیز مربوط به آلمان و فرانسه است. مشخص است كه نوسان مقاد و كمترین نوسان

 این نکته ریسک مقادیر صادراتي ایران را در بازارهای جهاني نشان خواهد داد.
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 هزار تن -كشور اصلي صادركننده و ایران 10مقدار صادراتي  -1-3جدول 

 بلژیک لهستان تایلند یونان اسپانیا استرالیا ایران عربستان فرانسه آلمان جهان سال

2001 946.2 326.6 220.3 6.5 0.0 32.4 90.5 17.3 2.5 6.1 118.8 

2002 1025.7 323.2 237.0 14.6 0.0 65.3 73.9 9.0 4.4 6.7 103.9 

2003 1048.1 284.6 253.8 20.3 0.1 82.5 89.2 24.3 4.1 9.7 114.7 

2004 1109.4 313.5 263.9 28.1 0.2 95.0 84.5 18.5 5.1 20.1 103.5 

2005 1266.9 408.5 273.6 33.2 1.4 106.9 108.0 15.4 4.1 22.0 98.3 

2006 1320.6 383.0 268.5 50.5 14.8 125.7 90.2 21.3 10.3 22.8 94.8 

2007 1385.1 367.9 238.1 52.9 58.2 141.0 95.0 25.2 12.1 22.7 85.7 

2008 1395.6 364.0 262.8 33.6 66.8 146.1 81.6 26.0 7.8 22.1 76.6 

2009 1358.7 369.6 240.0 35.0 67.6 143.0 56.0 23.2 8.1 29.1 68.5 

2010 1473.8 375.7 235.7 37.9 100.2 143.4 59.0 23.8 12.1 51.3 54.8 

2011 1512.2 352.9 263.0 37.1 113.4 131.9 66.6 25.2 16.4 50.0 49.6 

2012 1666.0 366.5 304.2 68.8 129.6 131.4 82.9 27.9 38.4 44.5 54.9 

2013 1736.7 385.5 280.4 118.1 142.0 132.2 86.5 34.3 32.3 46.5 57.1 

2014 1706.0 377.5 259.2 139.3 160.8 135.6 78.8 44.7 33.6 48.1 41.0 

2015 1760.0 423.6 225.1 185.0 140.9 126.2 91.4 56.0 44.6 44.8 36.2 

2016 1730.4 429.9 228.8 93.3 149.4 120.3 85.6 62.7 53.3 39.2 44.3 

2017 1790.9 411.0 208.0 174.7 121.4 108.0 83.8 65.9 53.6 44.3 41.5 

2018 1788.9 422.1 191.1 163.5 102.8 99.0 83.2 75.3 60.8 45.8 42.3 

 71.5 32.0 22.4 33.1 82.6 114.8 76.1 71.8 247.4 371.4 1445.6 میانگین

 0.40 0.49 0.90 0.58 0.15 0.27 0.79 0.82 0.11 0.11 0.20 ضرب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

طوریکه دركننده نوساني بوده بدهد كه این سهم نیز در كشورهای اصلي صاهمچنین بررسي روند سهم مقادیر صادراتي نیز نشان مي

باشد. برآورد شاخص ضریب نوسان بیانگر آن درصدی بزرگترین صادركننده در جهان مي 24با سهم حدود  2018آلمان در سال 

ق لاست كه بیشترین نوسان سهم صادراتي نیز به تایند و ایران تعلق داشته و كمترین ضریب نوسان نیز به  آلمان، استرالیا و فرانسه تع

 دارد. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم مقدار صادراتي  -2-3جدول 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

ند. ادهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ ارزشي، آلمان و پس از آن فرانسه بودهمي كشور اول نشان 10بررسي ارزش صادراتي 

وسان مقادیر دهد كه بیشترین نروند ارزش صادرات نیز تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان نشان مي

 ه و آلمان است. نسسان نیز مربوط به اسپانیا، فراند، عربستان و ایران بوده و كمترین نولصادراتي مربوط به تای
  

 بلژیک لهستان تایلند یونان اسپانیا استرالیا ایران عربستان فرانسه آلمان سال

2001 34.52 23.29 0.68 0.00 3.42 9.57 1.83 0.26 0.64 12.55 

2002 31.51 23.11 1.43 0.00 6.37 7.21 0.88 0.43 0.65 10.13 

2003 27.15 24.21 1.93 0.01 7.87 8.51 2.32 0.39 0.92 10.94 

2004 28.26 23.78 2.54 0.02 8.56 7.62 1.67 0.46 1.81 9.33 

2005 32.25 21.59 2.62 0.11 8.44 8.52 1.21 0.33 1.74 7.76 

2006 29.00 20.33 3.83 1.12 9.52 6.83 1.61 0.78 1.73 7.18 

2007 26.57 17.19 3.82 4.20 10.18 6.86 1.82 0.87 1.64 6.19 

2008 26.08 18.83 2.40 4.79 10.47 5.85 1.86 0.56 1.58 5.49 

2009 27.20 17.67 2.58 4.97 10.52 4.12 1.71 0.60 2.14 5.04 

2010 25.49 15.99 2.57 6.80 9.73 4.00 1.62 0.82 3.48 3.72 

2011 23.34 17.39 2.46 7.50 8.72 4.40 1.67 1.08 3.31 3.28 

2012 22.00 18.26 4.13 7.78 7.89 4.97 1.68 2.31 2.67 3.29 

2013 22.20 16.14 6.80 8.18 7.61 4.98 1.98 1.86 2.68 3.29 

2014 22.13 15.20 8.17 9.42 7.95 4.62 2.62 1.97 2.82 2.41 

2015 24.07 12.79 10.51 8.01 7.17 5.19 3.18 2.53 2.55 2.06 

2016 24.84 13.22 5.39 8.63 6.95 4.95 3.63 3.08 2.26 2.56 

2017 22.95 11.61 9.75 6.78 6.03 4.68 3.68 2.99 2.47 2.32 

2018 23.59 10.68 9.14 5.74 5.54 4.65 4.21 3.40 2.56 2.37 

 5.55 2.09 1.37 2.18 5.97 7.94 4.67 4.49 17.85 26.29 میانگین

 0.61 0.39 0.78 0.42 0.29 0.23 0.75 0.68 0.24 0.14 ضرب نوسان
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 میلیون دلار -كشور اصلي صادركننده و ایران 10ارزش صادراتي  -3-3جدول 

 تایلند انگلستان لهستان ایران اسپانیا استرالیا یونان عربستان فرانسه آلمان جهان سال

2001 806.5 266.2 185.8 6.1 18.2 40.2 69.8 0.0 6.2 14.2 1.6 

2002 914.6 281.5 219.7 14.2 21.3 73.1 62.3 0.0 6.5 26.4 3.1 

2003 1159.9 309.1 292.1 19.2 29.7 111.3 94.4 0.1 10.1 24.2 3.2 

2004 1399.5 362.8 339.6 36.2 49.1 138.3 95.3 0.1 20.6 38.0 4.2 

2005 1601.0 495.4 365.5 33.9 45.5 151.6 135.3 0.8 28.1 45.7 5.7 

2006 1674.8 446.6 382.0 36.9 59.1 190.4 110.7 8.1 30.1 46.3 8.4 

2007 1954.1 511.9 364.3 39.9 81.4 230.2 139.5 33.6 37.0 58.1 10.5 

2008 2304.2 599.5 466.5 31.1 81.9 256.8 134.2 52.4 46.4 65.3 8.3 

2009 2059.4 540.2 399.4 37.6 62.9 222.5 89.5 60.7 47.8 61.1 8.7 

2010 2081.4 516.7 363.5 43.1 67.1 209.3 87.2 93.5 78.1 62.4 13.7 

2011 2301.5 535.6 420.5 48.6 75.3 199.3 98.2 118.3 81.3 58.1 19.5 

2012 2464.7 535.8 466.2 85.2 82.3 186.4 120.6 136.4 68.5 64.3 45.0 

2013 2730.2 613.7 449.7 165.5 109.2 193.1 137.7 145.1 79.1 72.9 39.2 

2014 2744.9 610.8 428.2 176.4 148.6 205.8 120.9 161.4 87.8 71.0 38.6 

2015 2444.6 558.5 312.7 236.0 155.0 154.9 110.3 141.4 64.2 62.0 48.8 

2016 2379.5 559.9 330.4 124.4 148.8 141.9 109.5 146.5 54.3 64.9 54.3 

2017 2577.2 574.7 309.0 208.1 155.4 133.5 110.8 122.7 68.0 70.1 54.6 

2018 2654.9 634.4 314.9 190.3 169.0 131.4 117.4 97.0 74.4 65.9 62.6 

 23.9 53.9 49.4 73.2 108.0 165.0 86.7 85.2 356.1 497.4 2014.0 میانگین

 0.91 0.33 0.56 0.85 0.21 0.34 0.57 0.89 0.22 0.23 0.31 ضریب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020ع: منب
 

درصد، بیشترین سهم ارزشي  53/25دهد كه آلمان بطور میانگین با سهم نشان مي 4-3 بررسي روند سهم ارزش صادراتي در جدول

 را نیز نصیب خود كرده و این در حالي است كه كمترین نوسان ارزش صادراتي مربوط به انگلستان و آلمان بوده است. همانگونه

كه مشخص است بیشترین نوسان سهم ارزشي را ایران در بین صادركنندگان اصلي داشته است كه ریسک بیشتر صادركننده ایراني 

 دهد.را در بازارهای جهاني نسبت به رقبا نشان مي
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 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم ارزشي صادراتي  -4-3جدول 

 تایلند انگلستان لهستان ایران اسپانیا استرالیا یونان عربستان فرانسه آلمان صادركننده

2001 33.01 23.03 0.76 2.26 4.98 8.65 0.00 0.77 1.76 0.20 

2002 30.78 24.02 1.56 2.33 8.00 6.81 0.00 0.72 2.89 0.34 

2003 26.65 25.18 1.65 2.56 9.59 8.14 0.01 0.87 2.09 0.28 

2004 25.92 24.27 2.58 3.51 9.88 6.81 0.01 1.47 2.72 0.30 

2005 30.94 22.83 2.12 2.84 9.47 8.45 0.05 1.76 2.86 0.35 

2006 26.66 22.81 2.20 3.53 11.37 6.61 0.48 1.80 2.76 0.50 

2007 26.20 18.64 2.04 4.17 11.78 7.14 1.72 1.89 2.97 0.54 

2008 26.02 20.24 1.35 3.56 11.14 5.82 2.27 2.01 2.83 0.36 

2009 26.23 19.39 1.83 3.06 10.80 4.35 2.95 2.32 2.97 0.42 

2010 24.82 17.46 2.07 3.23 10.05 4.19 4.49 3.75 3.00 0.66 

2011 23.27 18.27 2.11 3.27 8.66 4.27 5.14 3.53 2.52 0.85 

2012 21.74 18.91 3.46 3.34 7.56 4.89 5.53 2.78 2.61 1.83 

2013 22.48 16.47 6.06 4.00 7.07 5.04 5.31 2.90 2.67 1.43 

2014 22.25 15.60 6.43 5.42 7.50 4.40 5.88 3.20 2.59 1.41 

2015 22.85 12.79 9.66 6.34 6.34 4.51 5.78 2.63 2.54 2.00 

2016 23.53 13.89 5.23 6.25 5.96 4.60 6.16 2.28 2.73 2.28 

2017 22.30 11.99 8.08 6.03 5.18 4.30 4.76 2.64 2.72 2.12 

2018 23.90 11.86 7.17 6.37 4.95 4.42 3.65 2.80 2.48 2.36 

 1.01 2.65 2.23 3.01 5.75 8.35 4.00 3.69 18.76 25.53 میانگین

 0.78 0.12 0.40 0.81 0.28 0.27 0.36 0.73 0.23 0.13 ضریب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

لحاظ مقادیر ایران به  2001رتبه ایران در بازارهای جهان بررسي شده است. همانگونه كه مشخص است در سال  ،5-3در جدول 

شود كه روند رسیده است. مشاهده مي 4به رتبه قابل توجه  2018را داشته در حالي كه این جایگاه در سال  78صادراتي جایگاه 

 2001در سال  88های صادراتي نیز ایران از جایگاه نازل بهبود جایگاه ایران در بازراهای جهاني مشهود بوده است. در مورد ارزش

 ارتقا یافته است.  2018در سال  7به جایگاه 
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 رتبه ایران در بازارهای جهاني ماست -5-3جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 78 88 

2002 72 81 

2003 49 61 

2004 55 63 

2005 34 43 

2006 13 21 

2007 6 11 

2008 6 9 

2009 5 9 

2010 4 4 

2011 4 4 

2012 4 4 

2013 3 5 

2014 3 5 

2015 4 6 

2016 3 4 

2017 4 6 

2018 4 7 
 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 معرفی واردکنندگان بزرگ ماست در جهان   -3-7

دهد بزرگترین شده است كه نشان مي مشخص 6-3جدول در  2018تا  2001بزرگترین واردكنندگان جهاني ماست از سال 

انگلستان  باشند. نکته قابل توجه آن است كه از این بین، كشورهای اسپانیا ونگلستان ميانیا و ایتالیا، اسپاماست، كشورهای واردكننده 

واند بیانگر تاند. این نتیجه احتمال صادرات مجدد در این كشورها را تقویت كرده و  همچنین ميصادركننده برتر نیز بوده 10جزو 

توان به بهانه رفع نیاز بازارهای داخلي، بازارهای هدف صادراتي را ني نمياین نکته باشد كه برای حضوری موفق در بازارهای جها

ها واردات همزمان با صادرات از دست داد و بخش خصوصي را مجبور به توقف صادرات نمود. حتي اگر لازم باشد در برخي سال

 جهت رفع نیازهای داخلي انجام گیرد. 
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 اصلي در بازارهای جهاني )درصد(كشور واردكننده  10سهم مقداری  -6-3جدول 

 عمان سوئد بلژیک عراق آلمان هلند پرتغال انگلستان اسپانیا ایتالیا سال

2001 8.06 14.51 8.77 10.52 11.18 5.12 0.00 9.53 2.78 0.60 

2002 7.66 15.31 13.50 8.49 8.52 6.44 0.00 8.94 2.36 1.86 

2003 7.91 13.11 14.41 8.27 9.75 9.61 0.00 8.66 2.48 0.00 

2004 8.12 12.76 14.81 8.22 9.59 10.02 0.00 8.47 2.72 0.14 

2005 11.98 18.92 16.57 11.93 12.32 12.92 0.00 10.69 4.09 0.58 

2006 9.34 13.32 10.26 8.05 9.14 8.36 0.00 6.64 3.35 0.19 

2007 8.76 12.48 9.09 6.69 6.86 9.11 0.00 5.73 3.45 0.13 

2008 8.60 11.98 10.19 6.90 6.85 8.38 0.00 5.52 3.96 0.10 

2009 8.93 11.95 9.16 9.05 3.33 9.74 0.00 5.92 4.20 0.16 

2010 8.50 11.02 8.64 6.70 5.75 8.89 0.00 5.64 4.21 0.36 

2011 8.02 13.21 8.50 6.76 5.60 7.52 0.00 5.15 4.12 0.63 

2012 7.91 12.99 7.73 6.53 5.35 6.47 0.00 4.92 4.58 0.96 

2013 8.23 11.53 7.17 6.13 4.51 5.53 0.00 5.37 4.97 1.67 

2014 8.86 10.81 6.88 6.21 4.61 5.59 3.69 5.12 5.49 2.21 

2015 9.01 8.56 6.94 6.17 4.50 5.63 7.40 5.40 5.01 1.76 

2016 8.92 8.12 7.88 5.60 4.66 5.43 7.58 5.26 4.45 2.43 

2017 8.84 7.85 7.33 5.53 4.69 5.80 6.20 5.02 4.35 3.48 

2018 8.98 8.40 7.92 6.24 5.59 5.40 5.16 4.71 3.92 3.64 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

بررسییی جایگاه ایران از نظر مقداري و ارزشییی در بازار جهانی ماسییت و تغییر جایگاه ایران در  -3-8

 کشورهاي هدف

دهد كه مشابه محصول شیر و خامه نشان مي  2001-2018های نتایج بررسي جایگاه ایران در كشورهای هدف اصلي خود طي سال

گاه مقدار و ارزشي صادراتي ایران در عراق، افغانستان و تا حدودی پاكستان از ثبات بیشتری برخوردار بوده و تغلیظ نشده، جای

پاكستان رتبه اول تا سوم به لحاظ مقداری و رتبه اول تا چهارم به لحاظ ها در عراق و افغانستان رتبه اول و در توانسته در اكثر سال

هدف،  یر كشورهاییران غیر از سه كشور عراق، افغانستان و تا حدودی پاكستان، در ساارزشي را كسب كند. مشخص است كه ا

شود. به عکس محصول خامه، در مورد محصو ماست، جایگاه مقداری ایران در كمتر به عنوان بزرگترین صادركننده مطرح مي

ه نوعي تبه و هم به لحاظ ثبات داشته است كه بتری نسبت به جایگاه ارزشي، هم به لحاظ ربسیاری از این كشورها، وضعیت مناسب

 اشد.بتر ایران در این كشورها بویژه كشورهای عراق، افغانستان، تركمنستان و آذربایجان نسبت به رقبا  ميهای پایینبیانگر قیمت

 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات ماست به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-3جدول 

 آمریکا مالزی كویت بحرین تركمنستان قطر امارات پاكستان افغانستان عراق هانج سال

2001 78 *** 1 *** 8 *** *** 3 *** *** 15 
2002 72 *** 1 *** 7 *** *** *** *** 5 18 
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2003 49 2 1 1 11 3 2 *** *** 7 21 
2004 55 1 1 2 *** 4 *** 4 *** 5 23 
2005 34 1 1 2 5 3 *** *** 5 7 17 
2006 13 1 1 *** 7 5 *** 6 5 *** 21 
2007 6 1 1 *** 10 6 *** 4 10 8 24 
2008 6 1 1 1 10 *** 1 *** *** 7 25 
2009 5 1 1 1 4 7 *** 6 10 14 18 
2010 4 1 1 1 7 *** 3 5 *** 5 23 
2011 4 1 1 1 7 6 5 7 *** 13 19 
2012 4 1 1 2 5 9 2 7 5 14 17 
2013 3 1 1 *** 4 8 2 4 9 8 21 
2014 3 1 1 3 2 9 1 9 8 10 13 
2015 4 1 1 2 2 8 1 7 10 9 23 
2016 3 1 1 1 2 11 2 5 4 9 24 
2017 4 1 1 1 2 5 4 3 4 8 10 
2018 4 1 1 1 2 4 2 5 7 14 20 

 ای ثبت نشده است.دادهو نتایج پژوهش    ***   ITC, 2020منبع: 

 (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات ماست به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-3جدول 

 آمریکا مالزی كویت بحرین تركمنستان قطر امارات پاكستان افغانستان عراق جهان سال

2001 88 *** 3 *** 11 *** *** 5 *** *** 16 
2002 81 *** 1 *** 10 *** *** *** *** 6 20 
2003 61 4 1 1 13 5 3 *** *** 9 23 
2004 63 1 1 3 *** 5 *** 5 *** 8 24 
2005 43 2 1 4 8 3 *** *** 5 9 20 
2006 21 1 1 *** 8 6 *** 8 8 *** 23 
2007 11 1 1 *** 12 8 *** 5 11 11 27 
2008 9 1 1 1 11 *** 1 *** *** 10 27 
2009 9 1 1 1 7 8 *** 7 11 15 19 
2010 4 1 1 1 9 *** 4 6 *** 8 26 
2011 4 1 1 1 9 8 5 8 *** 15 22 
2012 4 1 1 2 11 11 3 10 5 14 23 
2013 5 1 1 *** 7 10 3 7 10 12 24 
2014 5 1 1 4 5 11 1 11 9 13 19 
2015 6 1 1 4 6 9 1 10 11 11 27 
2016 4 1 1 1 5 12 2 5 5 11 27 
2017 6 1 1 1 5 6 4 5 5 9 17 
2018 7 1 1 1 4 9 3 6 8 15 23 

 ای ثبت نشده است.داده*** و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

شود. مشخص است كه بزرگترین های اصلي ماست در جهان مشاهده مي، رتبه مقداری و ارزشي صادركننده9-3در جدول 

جهان، از سه قاره اروپا، آسیا و اقیانوسیه هستند. نکته بسیار مهم حضور ایران در بازارهای جهاني به عنوان صادركنندگان ماست در 
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های مورد بررسي حائز رتبه اول و دوم های اخیر بوده است. مشخص است كه آلمان و فرانسه در تمام سالصادركننده مهم در سال

 رای این دو كشور هیچگاه تغییر نداشته است.در بازارهای جهاني بوده اند و این جایگاه ب

 صادركننده اصلي ماست در بازار جهاني 10جایگاه مقداری  -9-3جدول 

 بلژیک لهستان تایلند یونان اسپانیا استرالیا ایران عربستان فرانسه آلمان سال

2001 1 2 13 78 5 4 7 26 14 3 

2002 1 2 8 72 5 4 12 22 15 3 

2003 1 2 8 49 5 4 7 25 12 3 

2004 1 2 6 55 4 5 9 22 8 3 

2005 1 2 6 34 4 3 11 24 8 5 

2006 1 2 6 13 3 5 9 16 8 4 

2007 1 2 8 6 3 4 9 17 10 5 

2008 1 2 8 6 3 4 9 23 11 5 

2009 1 2 8 5 3 7 11 21 9 4 

2010 1 2 9 4 3 5 13 15 8 6 

2011 1 2 9 4 3 5 13 16 7 8 

2012 1 2 6 4 3 5 13 10 9 7 

2013 1 2 5 3 4 6 12 13 8 7 

2014 1 2 4 3 5 6 8 13 7 10 

2015 1 2 3 4 5 6 7 9 8 11 

2016 1 2 5 3 4 6 7 8 11 10 

2017 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 
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 صادركننده اصلي ماست در بازار جهاني 10جایگاه ارزشي  -10-3جدول 

 بلژیک لهستان تایلند یونان اسپانیا استرالیا ایران عربستان فرانسه آلمان سال

2001 1 2 13 88 5 4 6 29 12 3 

2002 1 2 9 81 4 5 7 27 15 3 

2003 1 2 10 61 3 5 6 26 14 4 

2004 1 2 9 63 3 4 7 26 11 5 

2005 1 2 8 43 3 4 7 22 9 5 

2006 1 2 9 21 3 4 6 20 10 5 

2007 1 2 9 11 3 4 5 23 10 7 

2008 1 2 11 9 3 4 6 32 10 7 

2009 1 2 11 9 3 5 6 25 10 7 

2010 1 2 11 4 3 5 8 21 6 10 

2011 1 2 11 4 3 5 8 18 7 10 

2012 1 2 6 4 3 5 7 13 9 11 

2013 1 2 4 5 3 6 7 14 8 11 

2014 1 2 4 5 3 7 6 15 8 13 

2015 1 2 3 6 5 7 4 11 8 12 

2016 1 2 6 4 5 7 3 11 10 12 

2017 1 2 3 6 5 7 4 11 9 14 

2018 1 2 3 7 5 6 4 10 8 12 

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

شورهاي رقیب به عنوان نماینده  -3-9 شیر در ایران و ک شاخص قیمت تولیدکننده  سی روند تغییر  برر

 هزینه تولید ماست

 تحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده ماست -3-9-1

صعودی داشته است كه این كاملاً روند  2018تا  2001های ( طي سال2014-2016شاخص قیمت تولیدكننده ایران )به قیمت ثابت 

به بعد افزایش قابل توجهي داشته است. این در حالي است كه سایر كشورهای اصلي صادركننده ماست، با  2011مقدار از سال 

پذیری تد، موجب كاهش قدرت رقابروندی تقریباً مشابه یکدیگر، حول میانگیني در حال نوسان هستند. همین روند تورمي در تولی

تولیدكنندگان ایران در مقایسه با رقبا خواهد شد. پیش تر در مورد دلایل افزاییش شاخص قیمت شیر در ایران توضیحاتي داده شده 

 بود. 
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  (FAO, 2020منبع: ) روند شاخص قیمت تولیدکننده ماست و بزرگترین صادرکنندگان جهانی -7-3نمودار 

وسان انجام برای ایران بصورت سالانه و ن )نماینده تورم در سطح تولید( اینکه قبلاً رشد شاخص قیمت تولیدكننده شیر باتوجه به

 شود. شده، لذا از تکرار آن در این بخش خود داری مي

 هاي صادراتی ایران در بازارهاي جهانی ماستبررسی ارتباط بین مقادیر صادراتی و قیمت -3-10

وان تدهد، قیمت صادراتي بطور كلي همبستگي قابل توجهي با مقدار صادراتي داشته و ميهم نشان مي 8-3نمودار همانگونه كه 

ای صادراتي هارتباط مشخصي بین این دو متغیر متصور بود. ذا لازم است در خصوص بازار ماست، صادركنندگان ایراني در استراتژی

 .به ارتباط این دو متغیر توجه داشته باشند

 
 ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات ماست ایران -8-3نمودار 

صلی واردکننده  -3-11 سی جایگاه ایران در بازارهاي ا ستبرر سه ما صادرو تحلیل مقای اتی اي قیمت 
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 ایران در مقابل رقبا در این بازارها

مورد بررسي قرار گرفت. نتایج نشان  2018و  2017در ادامه وضعیت حضور ایران در بزرگترین كشورهای واردكننده طي دو سال 

كشور واردكننده اصلي حضور داشته است. جایگاه ایران در عراق از  10تنها در دو كشور از مجموع  2017داد كه ایران در سال 

ي حاظ ارزشلحاظ ارزشي و مقداری، اول بوده و به لحاظ قیمتي جایگاه پنجم را داشته است و همچنین جایگاه ایران در عمان از ل

نیز مشخص  2018اند. در سال حائز رتبه هفتم، به لحاظ مقداری حائز رتبه ششم و به لحاظ قیمتي نیز در جایگاه پنجم قرار داشته

است كه ایران در عمان هم حضور نداشته و در عراق نیز همچنان به لحاظ مقداری و ارزشي حائز رتبه اول اما به لحاظ قیمتي حائز 

 ه است. رتبه ششم بود

البته همانگونه كه در دوكد تعرفه قبل )شیر و خامه تغلیظ نشده و تغلیظ شده( نیز توضیح داده شد، انتظار بر این نیست كه ایران در 

ورود  های دیگر، مانع ازهایي نظیر ماندگاری محصول و بسیاری محدودیتتمام این كشورها بتواند حاضر باشد و حتماً محدودیت

این بازارها خواهند بود اما در هر صورت عدم ورد خواسته یا ناخواسته به بازارهای اصلي صادراتي، ریسک صادرات  به بسیاری از

 تواند افزایش دهد.چه از نوع قیمتي و چه از نوع مقداری را مي

 جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي -11-3جدول 

بزرگترین 

 واردكنندگان

 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران انجایگاه ارزش صادرات ایر

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 * * * * * * ایتالیا

 * * * * * * اسپانیا

 * * * * * * انگلستان

 * * * * * * پرتغال

 * * * * * * هلند

 * * * * * * آلمان

 6 5 1 1 1 1 عراق

 * * * * * * بلژیک

 * * * * * * سوئد

 * 5 * 6 * 7 عمان

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است *  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 
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سه -3-12 صادراتی ماست ایران در بررسی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقای اي قیمت 

 مقابل رقبا در این بازارها

بررسي شده است.  2018و  2017، 2016های هدف ایران برای سال جایگاه ایران و رقبا در كشورهای 14-3تا  12-3در جداول 

درصد صادرات ایران به دو كشور عراق و افغانستان صادر مي شود.  2/97و  1/94، 3/99ها به ترتیب  مشخص است كه در این سال

نمي توان تركیه را رقیب جدی مشخص است كه ایران تقریباً تمام بازار عراق را به خود اختصاص داده است و لذا  2016در سال 

ایران در عراق در خصوص ماست تصور كرد. لذا هرچند قیمت ایران در عراق نسبت به برخي دیگر از كشورهای صادركننده به 

درصد  93، ایران بیش از 2018این كشور كمتر بوده اما نمي توان بیان نمود كه ایران وضعیت نامناسبي در عراق داشته است. در سال 

 درصدی از سبد صادراتي ایران داشته است.  4/95زار عراق را در اختیار داشته و عراق نیز كشور سهم با

درصد ماست  4تقریباً  2018تا  2016های بخش محدودتری از ماست ایران به افغانستان صادر شده است. مشخص است كه در سال

و  6/71،  8/87به ترتیب  2018و  2017، 2016نندگان ایراني در سالهای شود. اما با این حال صادركایران به افغانستان صادرات مي

 اند. درصد بازار افغانستان را در اختیار داشته  7/86

از سه كشور رقیب اول یعني آذربایجان، آلمان و هلند  2017و  2016مشخص است كه قیمت صادراتي ایران در افغانستان در سال 

ور آذربایجان، آلمان، اندونزی و هلند كمتر بوده اما نباید این كمتر بودن قیمت را ضعفي برای سیتم هم از چهار كش 2018و در سال 

صادرات ایران به شمار آورد چرا كه منجر به نفوذ حداكثری ایران در افغانستان شده است. هرچند كه مي تواند در خصوص امکان 

 یمت صاراتي ایران در عراق( امکانسنجي توسط بخش خصوصي انجام گیرد. افزایش قیمت در بازار افغانستان )حداقل به اندازه ق

   2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-3جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5در قیمت رقبا 
 سهم ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 5 982 1 142551 عراق
 --- --- --- --- تركیه

99.3 95.4 
780 --- --- --- --- 

 7 962 1 5871 افغانستان
 --- پاكستان هلند آلمان آذربایجان

87.8 3.9 
2397 1038 1159 909 --- 

 و یافته پژوهش  ITC,2020منبع: 

 

     2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-3جدول 

 سهم ایران )دلار/تن( 2017ایران در سال كشور هدف  5قیمت رقبا در  بازار هدف
سهم از 

صادرات 
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مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )درصد(

ایران 

 )درصد(

 9 863 1 185571 عراق
 --- --- --- تركیه كویت

97.7 89.9 
931 970 --- --- --- 

 6 1170 1 7735 افغانستان
 --- هلند تركیه آلمان آذربایجان

71.6 4.2 
2095 1514 1041 1458 --- 

 و یافته پژوهش  ITC,2020منبع: 

 

     2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-3جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2018ال كشور هدف ایران در س 5قیمت رقبا در 
 سهم ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 6 947 1 95964 عراق
 --- --- --- --- تركیه

99.3 93.3 
696 --- --- --- --- 

 7 891 1 4072 افغانستان
 --- هلند اندونزی آلمان آذربایجان

86.7 3.9 
2068 1596 923 2087 --- 

 و یافته پژوهش  ITC,2020منبع: 

 

 بررسی روند تغییر کشورهاي هدف ماست ایران -3-13

دهد. مشخص است كه بازار هدف اصلي نشان مي 2001-2018های های صادراتي ماست ایران در سالنقشه 8-3تا  1-3های شکل

دو كشور عراق و افغانستان خلاصه شده و به بعد، بازار ایران در  2005كشور آذربایجان بوده اما تقریباً از سال  2001ایران در سال 

همین رویه حفظ شده است. مشخص است كه بازار اصلي ایران در خصوص صادرات ماست، عراق بوده كه  2018تقریباً تا سال 

دن زهای اخیر به منافع صادراتي ایران وارد شده است. آتش هایي نیز در سالباتوجهي وضعیت ناپایدار سیاسي در این كشور، آسیب

ها بوده است. هرچند كه در هر صورت، های ضد ایراني در این كشور از جمله این ریسکكارخانه كاله در عراق و ایجاد جنبش

 ها مطرح بوده است.  عراق همواره بازاری مناسب برای صادركننده ایراني بویژه در شرایط تشدید تحریم
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 (    ITC, 2020)منبع:   2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1 -3شکل 

 

 
 (    ITC, 2020)منبع:  2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2 -3شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-3شکل 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -4-3شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2014هدف ایران در سال  نقشه كشورهای -5-3شکل 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-3شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-3شکل 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-3شکل 
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 ی روند کلی تغییر سهم کشورهاي هدف صادراتی ماست ایران بررس -3-14

تر بیان شد، به دو كشور عراق و نیز نشان مي دهد، بازارهای صادراتي ایران در ماست، همانگونه كه پیش 9-3همانگونه كه نمودار 

ران بوده است. سبد صادراتي ای شود. هممچنین مشخص است كه سهم عراق بسیار بیشتر از كشور افغانستان درافغانستان خلاصه مي

 به بعد كاهش یافته است.  2014مشخص است كه روند صادرات به عراق نیز از سال 

 
 (    ITC, 2020)منبع:  تداوم بازار ماست صادراتی در کشورهاي هدف ایران -9-3نمودار 

 

 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -3-15

درصدی به  20دهد كه مشابه سایر محصولات لبني، افغانستان تعرفه مؤثر نشان مي 9-3داتي در شکل های تعرفه واربررسي نقشه

صادرات ماست ایران وضع نموده است. البته این كشور، این تعرفعه را برای تمام صادركنندگان به افغانستان در نظر گرفته است. 

آن ذكر نشده است اما مطابق اطلاعات اتاق مشترک بازرگاني، صنایع،  عراق نیز هرچند كه در نقشه زیر میزان تعرفه مؤثر برای

 درصدی در نظر گرفته است.  10ایران تعرفه  شیر و محصولات لبني(، عراق برای گروه  1399معادن و كشاورزی ایران و عراق )

 

 قطر امارات پاكستان افغانستان عراق

 تن
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 (    ITC, 2020)منبع:  تعرفه كشورهای هدف در صادرات ماست ایران -9-3شکل 
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 رب گوجه فرنگی -4

 

 بررسی سهم رب گوجه فرنگی در سبد صادراتی ایران -4-1

فرنگي با كد تعرفه تر بیان شد، در این قسمت نیز ابتدا به بررسي سهم ارزش صادرات رب گوجهمطابق محصولاتي كه پیش

نیز مشخص است این سهم  1-4ر ( از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران بررسي شده است. همانگونه كه در نمودا20029010)

رسیده است. این در حالي است كه در سال  2018درصد در سال  2.23به  2001درصد در سال  2.37روند كلي نوساني داشته و از 

درصد رسید. ضمن اینکه مشخص است  3.35این سهم به  2015درصد( و پس از آن در سال  3.46به بیشترین مقدار خود ) 2003

 سهم رب گوجه در سبد صادراتي بخش كشاورزی به لحاظ ارزشي روندی نزولي یافته است.  2015كه از سال 

 
 فرنگی از کل صادرات بخش کشاورزيروند سهم ارزشی صادرات رب گوجه -1-4نمودار 

 و یافته ها( ITC, 2020منبع )

 بررسی روند مقدار تولید و صادرات رب گوجه -4-2

دهد كه روند تولید این محصول نشان مي  2020تا  2005های تولید رب گوجه در ایران طي سال روند میزان1WPTCمطابق گزارش 

توان برای تولید رب گوجه ایران در نظر گرفت. دوره اول با یک نوسان صعودی با نوسانات متعددی همراه  بوده و سه دوره مي

در تولید رب اتفاق افتاد و مجدداً تا  2010افت قابل توجهي در سال اتفاق افتاد. در دوره دوم،  2009تا  2005های بوده كه طي سال

با یک نوسان، روندی صعودی تحقق یافت. سپس در دوره سوم با كاهش تولید گوجه و نوسان قیمت آن، روند كاملاً  2014سال 

                                                      
1 . World Processing Tomato Council 
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زایش تولید گوجه و كاهش قیمت آن، ها و افبا افزایش بارش 2019و پس از آن در سال  2اتفاق افتاد 2018تا  2015نزولي از سال 

 تن رسید. 1650تولید رب گوجه در ایران، رشد بیش از دو برابری داشته و به 

 
 (WPTC, 2020ي ایران )منبع؛ روند مقدار تولید رب گوجه -2-4نمودار 

 

رچند روند كلي صعودی دهد، صادرات رب گوجه ایران هنیز نشان مي 2018تا  2001های بررسي روند میزان صادرات طي سال

با یک روند  2016تا سال  2005داشته اما با نوسان قابل توجهي همراه بوده است.  همانگونه كه مشخص است صادرات ایران از سال 

و افت  2017درصدی نسبت به سال  26افت  2018روندی نزولي داشته بطوریکه در سال  2016نوساني صعودی بوده اما پس از سال 

 شود. مشاهده مي 2016ی نسبت به سال درصد 33.2

 
 (    ITC, 2020منبع: )روند مقدار صادرات رب گوجه فرنگی ایران  -3-4نمودار 

 

                                                      
تواند باشد اما از آنجا كه این مطالعه در خصوص صادرات بوده و پرداختن بیشتر به دلیل كاهش مقادیر تولید مرتبط با اهش مقادیر تولید رب گوجه این مورد نمي.  البته تنها دلایل ك2 

 باشد، بیش از این به بحث تولید پرداخته نشد. این مطالعه نمي
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 بررسی سهم صادرات از میزان تولید رب گوجه فرنگی  -4-3

این عدد  2018ر سال درصد تولید صادر شده اما د 1.5معال  2005دهد كه در سال بررسي روند نسبت صادرات به تولید نشان مي

درصد رسیده است. مشخص است كه سهم صارات از تولید بطور كلي روند افزایشي داشته هرچند كه این روند با نوساناتي  13.4به 

 همراه بوده است.  

 
 ها(و یافته ITC, 2020)منبع؛ سهم صادرات از میزان تولید رب گوجه فرنگی در ایران  -4-4نمودار 

 

با یک روند  2016دهد، صادرات رب گوجه ایران تا سال نشان مي 2018تا  2001های زش صادرات نیز طي سالبررسي روند ار

ارزش صادرات رب گوجه نسبت به سال گذشته  2018نوساني صعودی بوده پس از آن این روند نزولي شده است. بطوریکه در سال 

 را تجربه كرده است.  درصد افت 32.4معادل  2016درصد و نسبت به سال  26.5خود 

 
 (    ITC, 2020منبع: )روند ارزش رب گوجه فرنگی ایران  -5-4نمودار 
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روند كلي قیمت صادراتي ایران تقریباً ثابت بوده و  2007دهد كه تا سال فرنگي نشان ميبررسي روند قیمت صادرات رب گوجه

دلار به ازای هر  1671به  2007دلار به ازای هر تن در سال  514ز روندی كاملاً افزایشي داشته است بطوریکه ا 2012سپس تا سال 

دلار به ازای  1713به بیشترین مقدار خود ) 2015این قیمت صادراتي افت كرده و در سال  2014تن رسید پس از این سال تا سال 

رخ داده و پس از آن مجدداً روند درصدی در  قیمت صادراتي ایران  19.3افت  2016هر تن( رسیده است. اما در ادامه در سال 

 دلار به ازای هر تن رسید.  1401این قیمت به  2018تقریبي ثابتي داشته است. بطوریکه در سال 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) فرنگی ایرانروند قیمت صادرات رب گوجه -6-4نمودار 

 ارتباط بین مقدار صادرات و مقدار تولید  -4-4

ت كه ارتباط مقدار صادرات رب گوجه و مقدار تولید آن ارتباط مشخصي با هم نداشته و لذا تولید رب مشخص اس 7-4 در نمودار

گوجه بیشتر در كشور با افزایش صادرات رب گوجه همراه نبوده و بطور كلي در ایران، میزان تولید و صادرات رب گوجه در 

 را نیز مي تواند نشان دهد. ارتباط با هم تعیین نمي شوند كه به نوعي عدم كارایي بازار 

 
 فرنگی ایرانارتباط مقادیر تولید و صادرات رب گوجه -7-4نمودار 
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 رب گوجه ایران از جهان  و سهم صادرات گوجهمقایسة سهم تولید  -4-5

است. سهم مشخص است كه سهم ایران از تولید رب گوجه در جهان با روندی نوساني رو به نزول همراه بوده  8-4مطابق نمودار 

تنزل یافت.  در ادامه  2010درصد در سال  3.7درصد بوده كه با روندی نوساني به  6.5معادل  2005ایران از تولید جهاني در سال 

درصد رسید. در ادامه مجدداً روند نزولي  5.8روند سهم تولید رب گوجه ایران در جهان، روندی افزایشي داشته و به  2013تا سال 

رسید كه كمترین میزان سهم تولید از تولید جهاني بوده است. هرچند كه  2018درصد در سال  2.2ان آغاز شده و به سهم تولید ایر

درصد بهبود یافت. بطور كلي مشخص است كه روند كلي سهم تولید ایران از بازارهای جهاني  4.4این سهم به  2019در سال 

ید در كشورهای دیگر، احتمال كاهش قدرت بازاری ایران در بازارهای جهاني روندی نزولي داشته است كه با توجه به توسعه تول

 وجود خواهد داشت.

 
 (    هاي پژوهشو یافته ITC, 2020منبع: )روند سهم تولید رب گوجه در جهان  -8-4نمودار 

 

دهد كه هر دو نشان مي 9-4 فرنگي ایران در بازارهای جهاني در نموداربررسي روند سهم مقداری و ارزشي صادرات رب گوجه

ها روندی هر دوی این سهم 2016سهم هرچند روند كلّي صعودی داشته اما این روند بسیار نوساني بوده طوری كه پس از سال 

با  2016درصد و بیشترین سهم ارزش صادرات در سال  4.9با  2003نزولي داشته است. بیشترین سهم مقدار صادراتي ایران در سال 

درصد تنزل  4.6و  3سهم مقدار و ارزش صادرات ایران به ترتیب به  2018صد تحقق یافت. این در حالي است كه در سال در 6.4

همواره سهم مقدار صادرات ایران از مقادیر صادرات  2008یافت. اما نکته بسیار مهم در خصوص این نمودار آن است كه تا سال 

سهم ارزش  2018ي ایران بوده است و این در حالي است كه پس از این سال تا سال جهاني رب گوجه بیشتر از سهم ارزش صادرات

صادرات بطور قابل توجهي بیشتر از مقادیر صادراتي بوده است و با گذشت هر سال این فاصله افزایش یافته است. این نتیجه نشان 

 است.های صادراتي رب گوجه بطور كلي روندی رو به رشدی داشته دهد كه قیمتمي
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 فرنگی ایران در جهانروند سهم مقداري و ارزشی رب گوجه -9-4نمودار 

 (    هاي پژوهشو یافته ITC, 2020منبع: ) 

 

  و جایگاه ایران رب گوجه فرنگیبررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -4-6

ه به لحاظ مقداری، چین و پس از آن دهد كه بزرگترین صادركنندكشور اول در كنار ایران نشان مي 10بررسي مقدار صادراتي 

این جایگاه را به اسپانیا واگذار نمود. ایران  2018جایگاه سوم را داشته اما در سال  2017اند. البته آمریکا تا سال ایتالیا و اسپانیا بوده

اتي رب گوجه داشته است. جایگاه هشتم را در بازارهای صادر 2018نیز همواره جزو صادركنندگان بزرگ در جهان بوده و در سال 

صادراتي  دهد كه بیشترین نوسان مقادیرروند صادرات تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان نشان مي

لیا امربوط به اكراین و امارات و پس از آن مربوط به آمریکا بوده و كمترین نوسان نیز مربوط به ایتالیا بوده است. در واقع ایت

فرنگي بوده است. ایران نیز بعد از آمریکا و در كنار شیلي در جایگاه ترین كشور در بازارهای صادرات جهاني رب گوجهباثبات

 اند. كشور اول صادراتي جهان قرار داشته 10چهارم نوسان صادراتي در بین 

  

2.9

1.2

4.9

2.6

1.4

2.9

3.6
3.4

3.9

3.1
3.4

3.8
3.4

4.2

3.5

4.4
4.1

3.0

2.0

0.9

3.5

1.7

1.0

2.0
2.3

3.3

4.0
3.7

5.0

6.2

5.0

5.6
5.8

6.4 6.3

4.6

0

1

2

3

4

5

6

7

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

صد
در

سال
سهم مقداری سهم ارزشي



 فرنگيرب گوجه..............................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران..................

104 

 هزار تن -كشور اصلي صادركننده و ایران 10مقدار صادراتي  -1-4جدول 

 اكراین امارات ایران شیلي تركیه پرتغال آمریکا اسپانیا ایتالیا چین جهان الس

2001 1825.4 298.1 613.0 92.4 122.8 116.9 123.4 111.7 52.2 0.0 0.8 

2002 1965.7 373.4 661.4 138.5 121.5 138.4 124.2 85.0 24.4 0.0 0.6 

2003 2014.7 401.3 594.6 162.4 125.7 149.5 149.8 53.2 98.6 0.0 0.4 

2004 1976.8 437.4 596.1 150.9 116.8 135.0 183.3 41.5 51.0 0.0 0.7 

2005 2181.5 600.3 592.6 164.2 118.5 139.8 155.1 43.4 31.6 19.4 1.2 

2006 2355.9 631.2 631.4 225.8 135.1 167.6 102.3 50.1 67.9 0.0 2.3 

2007 2600.9 841.8 659.3 241.0 131.4 180.0 87.0 43.4 94.7 20.9 3.4 

2008 2776.7 816.7 663.6 215.8 336.5 178.8 105.3 42.3 94.9 17.6 2.2 

2009 2720.4 806.0 644.6 238.8 240.6 177.5 138.4 69.9 106.7 0.0 1.2 

2010 2940.7 1027.0 670.7 218.1 246.9 173.0 112.8 90.9 89.9 0.0 18.9 

2011 3183.2 1126.4 703.0 223.9 356.9 194.9 72.6 91.7 106.7 0.0 13.5 

2012 3094.8 1071.2 653.7 200.7 349.4 203.4 85.2 98.3 117.5 26.1 22.4 

2013 3243.2 985.2 689.3 216.4 474.5 233.3 111.5 93.7 111.5 29.2 29.1 

2014 3199.3 871.8 651.4 239.2 529.1 219.6 140.8 101.1 133.2 34.9 23.2 

2015 3332.7 990.6 654.8 288.2 459.4 236.3 118.6 126.6 117.3 36.1 21.4 

2016 3443.8 927.6 726.9 292.9 446.1 243.6 142.6 125.3 150.7 44.5 42.0 

2017 3322.6 852.3 686.1 348.4 350.6 260.2 155.9 134.8 135.8 60.3 53.1 

2018 3362.8 888.9 707.8 395.3 335.4 272.4 150.0 119.7 100.6 66.4 55.1 

 16.2 19.8 93.6 84.6 125.5 190.0 277.6 225.2 655.6 774.8 2752.3 میانگین

 1.14 1.11 0.38 0.38 0.23 0.24 0.52 0.33 0.06 0.33 0.21 ضریب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

درصد مقادیر  90كشور اصلي بطور میانگین حدود  10دهد كه مجموع این همچنین بررسي روند سهم مقادیر صادراتي نیز نشان مي

 دهند.صادراتي جهان را تشکیل مي

درصدی بزرگترین  27.47با سهم حدود  2018این سهم نیز در كشورهای اصلي صادركننده نوساني بوده بطوریکه چین در سال  

درصدی در جایگاه دوم قرار داشته است. برآورد  24.7سهم میانگین  باشد. بعد از این كشور، ایتالیا باصادركننده در جهان مي

شاخص ضریب نوسان نیز بیانگر آن است كه بیشترین نوسان سهم صادراتي نیز به اكراین و امارات تعلق داشته وپس از این دو 

ي نیز به پرتغال سهم مقادیر صادراتاند و كمترین ضریب نوسان صادركننده، تركیه، آمریکا و شیلي بیشترین نوسان را تجریه كرده

 كشور اصلي صادركننده به خود اختصاص داده است.  10تعلق دارد. ایران پس از شیلي، ششمین نوسان مقادیر صاراتي را از بین 

 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم مقدار صادراتي  -2-4جدول 

 اكراین امارات ایران ليشی تركیه پرتغال آمریکا اسپانیا ایتالیا چین سال

2001 16.33 33.58 5.06 6.73 6.41 6.76 6.12 2.86 0.00 0.05 
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2002 19.00 33.65 7.05 6.18 7.04 6.32 4.33 1.24 0.00 0.03 

2003 19.92 29.51 8.06 6.24 7.42 7.44 2.64 4.89 0.00 0.02 

2004 22.13 30.15 7.63 5.91 6.83 9.27 2.10 2.58 0.00 0.04 

2005 27.52 27.16 7.53 5.43 6.41 7.11 1.99 1.45 0.89 0.06 

2006 26.79 26.80 9.58 5.73 7.12 4.34 2.13 2.88 0.00 0.10 

2007 32.37 25.35 9.27 5.05 6.92 3.35 1.67 3.64 0.80 0.13 

2008 29.41 23.90 7.77 12.12 6.44 3.79 1.52 3.42 0.64 0.08 

2009 29.63 23.70 8.78 8.84 6.52 5.09 2.57 3.92 0.00 0.05 

2010 34.92 22.81 7.41 8.39 5.88 3.84 3.09 3.06 0.00 0.64 

2011 35.39 22.09 7.03 11.21 6.12 2.28 2.88 3.35 0.00 0.43 

2012 34.61 21.12 6.48 11.29 6.57 2.75 3.18 3.80 0.84 0.72 

2013 30.38 21.25 6.67 14.63 7.19 3.44 2.89 3.44 0.90 0.90 

2014 27.25 20.36 7.48 16.54 6.86 4.40 3.16 4.16 1.09 0.72 

2015 29.72 19.65 8.65 13.78 7.09 3.56 3.80 3.52 1.08 0.64 

2016 26.94 21.11 8.50 12.95 7.07 4.14 3.64 4.38 1.29 1.22 

2017 25.65 20.65 10.49 10.55 7.83 4.69 4.06 4.09 1.82 1.60 

2018 26.43 21.05 11.75 9.97 8.10 4.46 3.56 2.99 1.98 1.64 

 0.50 0.63 3.31 3.07 4.83 6.88 9.53 8.07 24.66 27.47 میانگین

 1.09 1.05 0.28 0.36 0.38 0.08 0.37 0.19 0.18 0.20 ضرب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

پانیا چین و اسدهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ ارزشي، ایتالیا و پس از آن كشور اول نشان مي 10بررسي ارزش صادراتي 

اند. روند ارزش صادرات نیز همانگونه كه مشخص است، تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان بوده

دهد كه بیشترین نوسان مقادیر صادراتي مربوط به امارات و اكراین و پس از آن مربوط به ایران بوده و لذا نوسان ارزش نشان مي

یران بیش از نوسان مقادیر و سهم مقادیر صادراتي بوده است. همچنین كمترین نوسان ارزش صادراتي مربوط به ایتالیا و صادراتي ا

پس از آن مربوط به تركیه و شیلي بوده است. لذا مشخص است كه كشورهای تركیه و شیلي كه در مقادیر صادراتي نوسان بالایي 

اند و به این معني است كه ریسک مقادیر صادراتي را با كاهش ریسک تری را تجربه كردههای صادراتي نوسان كمداشتند، در ارزش

 اند. قیمتي و ارزشي كاهش داده
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 میلیون دلار-كشور اصلي صادركننده و ایران 10ارزش صادراتي   -3-4جدول 

 اكراین امارات   شیلي ایران تركیه پرتغال آمریکا  اسپانیا چین ایتالیا جهان سال

2001 1108.7 380.5 117.5 83.4 79.9 67.8 74.9 22.6 72.6 *** 0.4 

2002 1321.5 470.9 188.6 113.6 82.6 85.9 77.3 11.3 57.8 *** 0.3 

2003 1501.8 514.5 205.0 150.0 95.0 106.0 100.2 51.9 49.0 *** 0.3 

2004 1585.6 548.9 223.3 156.8 100.6 102.2 133.8 26.6 51.5 *** 0.4 

2005 1637.1 509.1 302.4 151.7 102.0 100.2 126.7 16.3 56.3 14.2 0.7 

2006 1754.1 527.4 360.5 178.1 95.5 114.9 92.7 34.3 65.6 0.0 1.6 

2007 2158.6 642.7 541.1 219.3 103.5 141.4 90.8 48.6 70.3 16.3 2.6 

2008 3061.6 848.1 794.1 260.8 267.0 179.0 150.6 99.5 70.6 18.5 2.5 

2009 3200.5 890.2 812.4 286.8 218.8 206.7 181.8 128.5 83.8 *** 1.7 

2010 2971.6 766.2 813.2 263.5 214.0 185.4 144.1 111.3 95.1 *** 17.9 

2011 3250.1 809.1 950.7 248.2 281.5 207.2 102.8 162.9 91.9 *** 13.8 

2012 3167.0 737.8 922.4 224.6 277.1 202.2 122.0 196.3 100.0 19.1 23.3 

2013 3529.5 813.3 983.3 272.0 379.6 243.6 157.3 174.8 100.3 17.8 31.5 

2014 3702.7 815.1 970.1 311.2 444.1 236.1 200.6 205.9 121.7 20.1 26.0 

2015 3470.6 717.5 925.4 312.7 416.4 218.7 158.8 201.0 127.2 34.5 20.3 

2016 3256.4 750.1 729.0 302.7 347.1 216.5 165.1 208.5 109.7 61.7 36.3 

2017 3060.1 695.2 659.9 335.5 270.3 223.0 155.2 191.9 111.4 51.1 42.6 

2018 3094.8 745.9 661.1 372.7 258.3 231.1 163.9 141.0 95.7 71.9 45.4 

 14.9 18.1 85.0 113.0 133.3 170.5 224.1 235.7 620.0 676.8 2601.8 میانگین

 1.08 1.26 0.29 0.66 0.28 0.35 0.55 0.35 0.50 0.22 0.34 ضرب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

ارزشي درصد، بیشترین سهم  5/27دهد كه ایتالیا بطور میانگین با سهم نشان مي 4-4بررسي روند سهم ارزش صادراتي در جدول 

را نیز نصیب خود كرده و این در حالي است كه كمترین نوسان ارزش صادراتي مربوط به پرتغال و پس از آن اسپانیا و ایتالیا بوده 

است. همانگونه كه مشخص است ایران رتبه هفتم در سهم ارزش صادراتي داشته و به لحاظ نوسان سهم ارزش صادراتي نیز پس از 

 دهد. ن  قرار داشته كه نوسان بالاتری را نسبت به هفت كشور دیگر صادركننده نشان ميكشورهای امارات واكرای
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 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم ارزشي صادراتي  -4-4جدول 

 اكراین امارات   شیلي ایران تركیه پرتغال آمریکا  اسپانیا چین ایتالیا صادركننده

2001 34.32 10.60 7.52 7.20 6.12 6.76 2.04 6.55 *** 0.03 

2002 35.63 14.27 8.60 6.25 6.50 5.85 0.85 4.38 *** 0.02 

2003 34.26 13.65 9.99 6.33 7.05 6.67 3.46 3.26 *** 0.02 

2004 34.62 14.09 9.89 6.34 6.45 8.44 1.68 3.25 *** 0.03 

2005 31.10 18.47 9.27 6.23 6.12 7.74 1.00 3.44 0.87 0.04 

2006 30.07 20.55 10.15 5.45 6.55 5.29 1.96 3.74 *** 0.09 

2007 29.77 25.07 10.16 4.80 6.55 4.21 2.25 3.25 0.75 0.12 

2008 27.70 25.94 8.52 8.72 5.85 4.92 3.25 2.31 0.60 0.08 

2009 27.82 25.38 8.96 6.84 6.46 5.68 4.02 2.62 *** 0.05 

2010 25.78 27.37 8.87 7.20 6.24 4.85 3.75 3.20 *** 0.60 

2011 24.89 29.25 7.64 8.66 6.38 3.16 5.01 2.83 *** 0.43 

2012 23.30 29.12 7.09 8.75 6.38 3.85 6.20 3.16 0.60 0.74 

2013 23.04 27.86 7.71 10.75 6.90 4.46 4.95 2.84 0.50 0.89 

2014 22.02 26.20 8.40 11.99 6.38 5.42 5.56 3.29 0.54 0.70 

2015 20.67 26.66 9.01 12.00 6.30 4.57 5.79 3.66 0.99 0.59 

2016 23.03 22.39 9.30 10.66 6.65 5.07 6.40 3.37 1.89 1.11 

2017 22.72 21.57 10.96 8.83 7.29 5.07 6.27 3.64 1.67 1.39 

2018 24.10 21.36 12.04 8.34 7.47 5.30 4.56 3.09 2.32 1.47 

 0.47 0.60 3.44 3.83 5.41 6.54 8.08 9.11 22.21 27.49 میانگین

 1.06 1.21 0.26 0.49 0.24 0.06 0.27 0.14 0.26 0.18 ضرب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

ایران  2001نگونه كه مشخص است در سال فرنگي بررسي شده است. هما، رتبه ایران در بازارهای جهاني رب گوجه5-4در جدول 

شود، روند تقریباً رسیده كه ملاحظه مي 8به  2018را داشته در حالي كه این جایگاه در سال  9به لحاظ مقادیر صادراتي جایگاه 

های صادراتي زشتحقق یافته است. در مورد ار 2018تا  2001های در جایگاه مقدار صادراتي ایران طي سال 10تا  6ثابتي بین رتبه 

ارتقا یافته است. كه در این مورد هم نوسان تغییر جایگاه ایران طي  2018در سال  7به جایگاه  2001در سال  9نیز ایران از جایگاه 

ترین دوره در خصوص جایگاه ارزش صادراتي ایران مربوط ترین و با ثباتبوده است كه مناسب 11تا  6های مورد بررسي بین سال

 بوده است. 2017تا  2011های به سال
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 رتبه ایران در بازارهای جهاني رب گوجه فرنگي -5-4جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 9 9 

2002 10 11 

2003 7 8 

2004 8 9 

2005 9 10 

2006 8 9 

2007 6 9 

2008 7 7 

2009 7 7 

2010 8 7 

2011 6 6 

2012 6 6 

2013 7 6 

2014 7 6 

2015 8 6 

2016 6 6 

2017 7 6 

2018 8 7 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 فرنگی در جهان  معرفی واردکنندگان بزرگ رب گوجه -4-7

مشخص شده است. نکته قابل توجه آن  6-4در جدول  2018تا  2001فرنگي از سال بزرگترین واردكنندگان جهاني رب گوجه

ایتالیا، سومین واردكننده بزرگ رب گوجه بوده كه در جداول گذشته بررسي شد كه بزرگترین  است كه از این بین، كشور

واحد  كند. قیمت هرصادركننده برتر نیز بوده است. این نتیجه در گام اول، احتمال صادرات مجدد در این كشورها را تقویت مي

دلار به ازای هر تن بوده كه قیمت هرواحد صادرات در  729 و 757به ترتیب  2018و  2017واردات رب گوجه به ایتالیا در سال 

تواند بیانگر آن باشد كه برای دلار به ازای هر تن بوده است. در گام دوم این نکته مي 1054به  1014همین دو سال به ترتیب معادل 

دف صادراتي را از دست داد و بخش توان به دلیل رفع نیاز بازارهای داخلي، بازارهای هحضوری موفق در بازارهای جهاني نمي

خصوصي را مجبور به توقف صادرات نمود. حتي چنانچه نیاز باشد واردات همزمان با صادرات جهت رفع نیازهای داخلي انجام 
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ر دگیرد. چرا كه از دست دادن بازارهای صادراتي به دلیل رفع نیازهای داخلي، بازگشت به این بازارها را باوجود رقبایي قدرتمند 

 های واراتي است، این استمرار صادرات وهای صادراتي بیشتر از قیمتمنطقه بسیار دشوار خواهد نمود. بویژه در زماني كه قیمت

تر خواهد بود. شایان ذكر است، كشورهای عراق، روسیه و تا حدودی كشورهای آلمان، تأمین نیاز داخل از محل واردات، مطلوب

 ن كشورهای هدف صادراتي ایران حضور دارند. انگلیس، ژاپن و هلند در بی

 كشور واردكننده اصلي در بازارهای جهاني )درصد( 10سهم مقداری  -6-4جدول 

 عربستان لهستان فرانسه روسیه هلند انگلیس ژاپن ایتالیا عراق آلمان سال

2001 11.43 0.92 6.90 6.86 6.82 2.50 7.15 4.96 1.48 0.76 

2002 12.05 0.52 9.50 5.53 6.34 2.45 6.01 4.63 1.27 0.66 

2003 10.53 3.05 10.85 5.72 8.36 2.01 6.14 5.02 0.91 1.15 

2004 9.43 2.16 10.54 5.79 5.80 1.65 6.64 5.45 1.20 1.51 

2005 11.67 2.81 7.00 5.92 5.83 1.81 7.63 4.90 1.70 1.89 

2006 9.60 2.47 5.70 5.12 5.27 1.75 7.33 4.63 1.26 1.47 

2007 8.74 3.15 7.26 4.91 5.36 1.72 6.75 5.04 1.92 1.77 

2008 8.95 4.28 7.41 4.76 5.37 1.81 6.53 4.95 1.86 2.17 

2009 9.70 4.44 7.51 4.05 5.45 2.35 6.51 4.75 2.15 1.93 

2010 9.03 4.14 6.73 4.06 5.98 1.63 5.67 4.21 3.07 2.21 

2011 7.93 3.70 7.48 4.34 5.99 3.36 5.36 3.32 2.25 2.07 

2012 7.54 4.57 5.64 5.15 5.15 3.05 5.33 3.23 2.45 2.27 

2013 7.46 4.61 5.04 5.01 5.05 4.12 4.59 3.16 1.91 2.34 

2014 7.53 5.10 4.97 4.57 4.91 3.54 5.57 3.40 2.04 2.40 

2015 7.96 5.11 5.68 4.29 5.12 4.01 4.72 3.26 2.23 2.86 

2016 8.28 6.27 6.79 3.89 5.50 4.07 4.93 3.49 2.36 2.48 

2017 8.62 6.21 5.48 4.88 5.63 3.92 4.23 3.61 2.26 2.74 

2018 8.21 6.48 6.36 4.96 4.93 4.20 3.81 3.73 2.91 2.74 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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ان در فرنگی و تغییر جایگاه ایربررسی جایگاه ایران از نظر مقداري و ارزشی در بازار جهانی رب گوجه -4-8

 کشورهاي هدف

دهد كه جایگاه مقدار و ارزشي نشان مي  2001-2018های نتایج بررسي جایگاه ایران در كشورهای هدف اصلي خود طي سال

ادراتي ایران در عراق، افغانستان و تا حدودی پاكستان و قزاقستان از ثبات بیشتری برخوردار بوده است. ایران در عراق به لحاظ ص

نیز در جایگاه دوم صادرات بوده است. در افغانستان  2018و  2017ها رتبه اول صادرات را داشته كه در سال مقداری در اكثر سال

ا ههای اخیر حائز رتبه اول مقدار صادرات بوده است. در پاكستان علیرغم اینکه در اكثر سالها و بویژه در سالنیز ایران در اكثر سال

این جایگاه به رتبه شش تنزل یافته است. وضعیت ایران به لحاظ ارزشي در كشورهای  2018رتبه بین یک تا سه را داشته اما در سال 

و پس از آن بهبود  2015ضعیت مقادیر صادراتي بوده است. جایگاه ایران در روسیه در سال عراق، افغانستان و پاكستان، مشابه و

رسیده و به لحاظ ارزشي نیز در روسیه ایران در همین  2018تا  2016های در سال 8تا  6یافته و به لحاظ مقداری ایران به جایگاه 

و به لحاظ  20در روسیه به لحاظ مقداری رتبه  2001یران در سال ها حائز رتبه شش و هفت بوده است. این در حالي است كه اسال

تواند به عنوان بازاری های آن، براساس همین رشد در جایگاه، ميرا داشته است. بازار روسیه با تمام محدودیت 26ارزشي رتبه 

 نوظهور مورد توجه جدی صادركننده ایراني باشد. 

كشور اول هدف  10كشور اول هدف ایران نبوده اما به لحاظ ارزشي این كشور جزو  10 هرچند به لحاظ مقداری كشور كانادا جزو

ایران در كانادا جایگاه هفتم را  2001بوده است. بطوریکه در سال  10تا  6ایران بوده و جایگاه ایران در این كشور نسبت به رقبا بین 

در كویت جایگاه مقداری و ارزشي ایران تنزل یافته و از جایگاه سه و  تنزل یافته است. 10جایگاه ایران به  2018داشته اما در سال 

را در  10تنزل یافته است. در استرالیا نیز به لحاظ مقداری ایران جایگاه  10و  9چهار به ترتیب به لحاظ مقداری و ارزشي به جایگاه 

تغییری در جایگاه خود  2001نیز ایران نسبت به سال  این جایگاه بهبود یافته و به لحاظ ارزشي 2018داشته كه در سال  2001سال 

ارتقا یافت. ایران  7به جایگاه  2014تنزل یافت و در  15به جایگاه  2007و  2005را كسب كرده هرچند كه در سال  9نداشته و رتبه 

جایگاه چهارم و به لحاظ ارزشي از به  2001در قزاقستان نیز تقریباً تنزل جایگاه داشته و به لحاظ مقداری از جایگاه دوم در سال 

 جایگاه سوم به جایگاه پنجم تنزل یافته است. 
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 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات رب گوجه به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-4جدول 

 انگلستان قطر تركیه استرالیا قزاقستان كویت پاكستان روسیه افغانستان عراق جهان سال

2001 9 1 1 20 1 3 2 10 0 0 17 

2002 10 1 1 16 0 4 1 13 0 0 18 

2003 7 1 2 15 1 2 2 9 0 8 16 

2004 8 1 2 13 0 4 1 6 5 12 21 

2005 9 2 1 13 2 8 4 13 0 0 19 

2006 8 1 2 10 2 4 7 10 0 0 16 

2007 6 1 1 16 2 3 5 10 0 0 20 

2008 7 2 2 17 0 5 2 8 0 0 17 

2009 7 2 2 15 2 8 3 8 7 0 18 

2010 8 1 1 15 2 9 4 12 0 12 12 

2011 6 1 2 17 2 9 3 11 0 0 15 

2012 6 1 1 15 3 10 3 7 10 0 20 

2013 7 1 1 14 3 8 2 9 7 17 13 

2014 7 1 1 14 3 9 3 9 7 0 16 

2015 8 1 1 9 3 7 3 7 2 8 12 

2016 6 1 1 6 3 7 3 8 0 16 16 

2017 7 2 1 6 1 7 3 8 0 1 15 

2018 8 2 1 8 6 9 4 8 8 6 18 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات رب گوجه به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-4جدول 

 كانادا تركیه قطر استرالیا قزاقستان كویت پاكستان روسیه افغانستان عراق جهان سال

2001 9 1 1 26 1 4 3 9 0 15 7 

2002 11 1 1 22 0 4 2 14 0 19 10 

2003 8 1 2 19 1 3 2 10 4 19 6 

2004 9 3 2 16 0 5 2 10 0 16 9 

2005 10 2 1 16 2 10 4 15 0 18 7 

2006 9 1 2 15 2 6 7 13 0 18 6 

2007 9 3 1 17 2 6 6 15 0 18 7 

2008 7 2 1 17 0 7 3 8 0 19 7 

2009 7 2 2 15 2 9 3 8 0 21 7 

2010 7 1 1 15 3 9 3 14 15 21 6 

2011 6 1 2 17 2 9 3 10 0 21 6 

2012 6 1 1 15 3 11 3 8 0 23 6 

2013 6 1 1 15 2 8 2 9 0 21 7 

2014 6 1 1 15 3 11 3 7 0 7 8 

2015 6 1 1 10 3 9 3 8 10 8 6 

2016 6 1 1 7 3 7 3 8 17 22 7 

2017 6 1 1 6 1 10 3 9 2 21 8 

2018 7 2 1 7 6 10 5 9 7 9 10 
 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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شود. مشخص است كه ایتالیا در جهان مشاهده ميفرنگي رب گوجههای اصلي ، رتبه مقداری و ارزشي صادركننده9-4در جدول 

اند هم از نظر مقدار و هم ارزش صادراتي توانسته 2018تا  2001های در سالنیز بوده، رب گوجه كه از بزرگترین واردكنندگان 

ای هجایگاه اول و دوم را در بازار جهاني داشته باشند. كشور چین از جایگاه دوم در مقدار صادرات رب گوجه به رتبه اول در سال

 2018در سال  8به رتبه  2001در سال  9راتي از رتبه تر بیان شد، رتبه ایران در مقادیر صاداخیر رسیده است. همانگونه كه پیش

نیز راتقا یافته بود. این  6های پیش از آن، رتبه مقادیر صادراتي ایران به و برخي سال 2016رسیده و این در حالي است كه در سال 

اتي های صادراشته و این نشان از قیمتبه لحاظ ارزشي ایتالیا رتبه اول را در بازار جهاني د ،10-3باتوجه به جدول  در حالي است كه

ارتقا یابد و در مقایسه با رتبه  7به رتبه  2001در سال  9تر ایتالیا نسبت به چین دارد. ایران نیز توانسته به لحاظ ارزشي از رتبه مناسب

دول نیز راتي است. لذا از همین جتر ایران نسبت به رقبا در بازارهای صادهای مناسبمقداری صادرات ایران، این نتیجه بیانگر قیمت

 . تر از صادركنندگان اصلي در بازارهای جهاني دانستهای صادراتي ایران را پایینتوان قیمتتوان این استنباط را داشت كه نميمي

 فرنگي در بازار جهانيصادركننده اصلي رب گوجه 10جایگاه مقداری  -9-4جدول 

 اكراین امارات ایران شیلي تركیه رتغالپ آمریکا اسپانیا ایتالیا چین سال
2001 2 1 8 4 6 3 7 9 106 36 
2002 2 1 3 6 4 5 8 10 102 41 
2003 2 1 3 6 5 4 9 7 107 48 
2004 2 1 4 6 5 3 9 8 107 42 
2005 1 2 3 6 5 4 8 9 11 36 
2006 2 1 3 6 4 7 9 8 111 26 
2007 1 2 3 5 4 7 9 6 10 28 
2008 1 2 4 3 5 6 9 7 12 39 
2009 1 2 4 3 5 6 8 7 125 39 
2010 1 2 4 3 5 6 7 8 123 11 
2011 1 2 4 3 5 8 7 6 116 14 
2012 1 2 5 3 4 8 7 6 12 13 
2013 1 2 5 3 4 6 8 7 10 12 
2014 1 2 4 3 5 6 8 7 10 11 
2015 1 2 4 3 5 7 6 8 10 11 
2016 1 2 4 3 5 7 8 6 10 11 
2017 1 2 4 3 5 6 8 7 9 10 
2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 

 
 صادركننده اصلي رب گوجه در بازار جهاني 10جایگاه ارزشي  -10-4جدول 

 اكراین امارات شیلي ایران تركیه پرتغال آمریکا اسپانیا چین ایتالیا سال
2001 1 2 3 4 8 5 9 6 107 42 
2002 1 2 3 5 4 6 11 8 105 46 
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2003 1 2 3 6 4 5 8 9 112 52 
2004 1 2 3 6 5 4 9 8 110 49 
2005 1 2 3 5 6 4 10 8 12 38 
2006 1 2 3 6 4 7 9 8 115 28 
2007 1 2 3 5 4 6 9 8 11 30 
2008 1 2 4 3 5 6 7 9 13 33 
2009 1 2 3 4 5 6 7 8 129 36 
2010 2 1 3 4 5 6 7 8 126 13 
2011 2 1 4 3 5 7 6 8 118 16 
2012 2 1 4 3 5 7 6 8 14 12 
2013 2 1 4 3 5 7 6 8 16 12 
2014 2 1 4 3 5 7 6 8 16 12 
2015 2 1 4 3 5 7 6 8 10 14 
2016 1 2 4 3 5 7 6 8 9 11 
2017 1 2 3 4 5 7 6 8 9 10 
2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 

شاخص قیمت تولیدکننده  -4-9 ده گوجه در ایران و کشورهاي رقیب به عنوان نماینرب بررسی روند تغییر 

 هزینه رب گوجه

 رب گوجهتحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده  -4-9-1

صعودی داشته است كه این مقدار كاملاً روند  2018تا  2001های ( طي سال2014-2016شاخص قیمت تولیدكننده )به قیمت ثابت 

به بعد افزایش قابل توجهي داشته است. توجه به این نکته لازم است كه مقدار مطلق شاخص قیمت تولیدكننده وقتي  2011از سال 

 گوجهده نسبت به سال پایه، تورم در سطح تولیدكنندر ایران بیشتر )كمتر( از كشوری دیگر است به این معني است كه در آن سال 

در ایران بیشتر از تورم در كشور دیگر در همان سال )نسبت به سال پایه( بوده است. اما نکته مهمتر، مطلق شاخص نیست بلکه توجه 

اصلي حاضر در بازار  نسبت به تمام كشورهای صادركننده -در ایران   2010به این نکته است كه این شاخص بویژه بعد از سال 

شیب فزاینده ای را تجربه كرده است. این در حالي است كه سایر كشورهای اصلي صادركننده رب  -جهاني محصول رب گوجه

گوجه، با روندی مشابه یکدیگر، حول میانگیني ثابت در حال نوسان هستند. همین روند تورمي در تولید، موجب كاهش قدرت 

 ن ایران در مقایسه با رقبا خواهد شد. پذیری تولیدكنندگارقابت
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 (FAO, 2020منبع: )روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و بزرگترین صادرکنندگان جهانی -10-4نمودار 

     

 بررسی و مقایسه میانگین تورم سالانه تولید و نوسان شاخص قیمت تولیدکننده  -4-9-2

مانگونه كه قبلاً هم بیان شد، ایران بیشترین تورم در سطح تولید را بطور میانگین شاهد دهد و هنشان مي 11-4همانگونه كه نمودار 

اشد. از طرف ببوده و نسبت به كشورهای اصلي صادركننده رب گوجه، تورم در سطح تولید كننده برای ایران بسیار قابل توجه مي

ت. از وضعیت مشابه در كشورهای صادركننده اصلي بوده اس ترنوسان شاخص قیمت تولیدكننده نیز برای ایران بسیار قابل توجه

تواند تهدیدی برای تولید داخلي و در نهایت صادرات رب گوجه همین تورم در سطح تولید و نوسان شاخص قیمت تولیدكننده مي

 باشد.

 
 یران امقایسه میانگین تورم تولید و نوسان شاخص قیمت در کشورهاي اصلی صادرکننده و  -11-4نمودار 
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 هاي صادراتی در بازارهاي جهانی رب گوجهبررسی ارتباط بین سهم صادراتی ایران و قیمت -4-10

دهد، ارتباط بین قیمت و مقدار صادراتي ایران در بازارهای جهاني به طور كلي روندی صعودی نشان مي 12-4همانگونه كه نمودار 

 گوجه، میزان صادرات ایران نیز در بازارهای جهاني روند افزایشي داشته است. داشته است. در واقع با افزایش قیمت صاراتي رب 

  
 فرنگی ایرانارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات رب گوجه -12-4نمودار 
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سه -4-11 صلی واردکننده رب گوجه و تحلیل مقای سی جایگاه ایران در بازارهاي ا صادبرر راتی اي قیمت 

 قبا در این بازارهاایران در مقابل ر

مورد بررسي قرار گرفت. نتایج نشان داد  2018و  2017در ادامه بزرگترین كشورهای واردكننده رب گوجه در جهان طي دو سال 

كشور اصلي واردكننده، جهت صادرات رب گوجه حضور داشته است اما در آلمان،  10كشور از  5ایران در  2017كه در سال 

ایران در این كشورها به لحاظ ارزش صادرات به ترتیب  2017حضور موفقي نداشته است. بطوریکه در سال  ژاپن، انگلیس و هلند،

 2018داشته و این در حالي است كه در سال  23و  15، 18، 24و به لحاظ مقداری نیز به ترتیب رتبه های  39و  17، 19، 24رتبه 

 ایران در بازار كشور ژاپن دیگر حضور نداشته است. 

اما در بازار عراق ایران حضور موفقي داشته اما  با این حال به لحاظ قیمتي در جایگاه اول در بازار عراق قرار ندارد. مهمترین رقیب 

ركیه جای شود كه تتر بوده است. با این حال مشاهده ميایران در عراق، تركیه بوده كه قیمت صادراتي ایران از تركیه نیز مناسب

هرچند ایران اولین صادركننده به عراق بوده اما  2016تا  2010زار عراق گرفته و باتوجه به جداول گذشته، از سال ایران را در با

را مزیتي برای  توان قیمت بالاتر ایران در عراقتر در بازار عراق نفوذ بیشتری داشته باشد. لذا نميهای پایینتركیه توانسته با قیمت

 ایران تلقي نمود.  

به  2018و در سال  6به لحاظ ارزشي جایگاه  2017های اخیر حضور یافته، هرچند كه در سال ار روسیه نیز ایران در سالدر باز

دست یافته است. لذا ثبات در بازار  8به جایگاه  2018و در سال  6جایگاه  2017تنزل یافته و به لحاظ مقداری نیز در سال  8جایگاه 

صاركننده ایراني در این بازار، نیاز به توجه دارد. اولویت اول در بازار روسیه، نفوذ در این بازار است  نوظهور روسیه و تثبیت جایگاه

تراتژی بازاریابي تواند به عنوان یک استر ایران نسبت به رقبا چنانچه به نفوذ بیشتر در این بازار بیانجامد ميهای حتي پایینو قیمت

واند تد. هرچند در حال حاضر قیمت صادراتي ایران از رقبا در بازار روسیه بیشتر بوده كه ميدر كوتاه مدت مورد توجه قرار گیر

 مانعي جهت نفوذ ایران در بازار روسیه باشد.  

بندی در این قسمت، همانگونه كه بیان شد، ایران در سایر كشورهای واردكننده اصلي و بزرگترین بازارهای اما به عنوان یک جمع 

گوجه حضور نداشته است. البته این نتیجه به این معني نیست كه ایران باید در تمام این بازارها حضور داشته باشد. بلکه جهاني رب 

ها و مقادیر صادراتي ایران به دلیل آن است كه ایران در بازارهای وارداتي اصلي )به به این معني است كه بخشي از نوسان در قیمت

 هر دلیلي( حضور ندارد.
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 فرنگيجایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي رب گوجه -11-4دول ج

 بزرگترین واردكنندگان
 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 21 13 25 24 27 24 آلمان

 4 3 2 2 2 1 عراق

 * * * * * * ایتالیا

 * 17 * 18 * 19 ژاپن

 25 24 18 15 20 17 انگلستان

 10 13 19 23 37 39 هلند

 9 17 8 6 7 6 روسیه

 * * * * * * فرانسه

 * * * * * * لهستان

 * * * * * * عربستان

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است. *و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 

نگی فراي قیمت صییادراتی رب گوجهزارهاي هدف خود و تحلیل مقایسییهبررسییی جایگاه ایران در با -4-12

 ایران در مقابل رقبا در این بازارها

در بازارها هدف اصلي ایران انجام  2018و  2017، 2016های ، بررسي جایگاه ایران و رقبا در سال14-4تا  12-4مطابق جداول 

درصد مقادیر صادراتي ایران به سه كشور عراق، افغانستان  92بیش از د كه نشان مي ده 2016در سال  بررسي مقادیر صادراتگرفت. 

درصد بوده است. لذا در ادامه به وضعیت صادرات  96و بیش از  94این سهم معادل بیش از  2018و  2017و روسیه بوده و در سال 

 ایران در این سه كشور در مقایسه با رقبا پرداخته خواهد شد. 

دهد كه ایران در عراق رتبه اول مقادیر صادراتي را داشته و مهمترین رقبای ایران در عراق، كشور نشان مي 2016نتایج در سال 

تركیه بوده است. ایران به لحاظ قیمت صادراتي نیز حائز رتبه پنجم بوده اما در واقع قیمت صادراتي ایران از مهمترین رقیب خود 

یان شد، این قیمت تر بقیمت ایران در بازار عراق را پایین دانست. هرچند همانگونه كه پیش توان)یعني تركیه( بیشتر بوده و لذا نمي

عراق مورد  تر تركیه در بازارهای پایینتر تركیه در ادامه با افزایش سهم این كشور از بازار عراق همراه بوده و لازم بود قیمتپایین

اه ایران در اختیار تركیه قرار نگیرد. توجه شود كه ایران و تركیه در مجموع گرفت تا جایگرصد جدی صادركننده ایراني قرار مي

 دهند و سایر كشورها سهم چنداني در بازار عراق ندارند. درصد بازار عراق را پوشش مي 89

ادراتي بوده و دیر صافغانستان دومین كشور هدف اصلي ایران بوده كه صادركننده ایراني در بازار این كشور نیز حائز رتبه اول مقا 

توان سایر كشورهای را رقیب ایران در بازار افغانستان در به لحاظ قیمت صادرات نیز رتبه سوم را داشته ات. هرچند كه اصلا نمي

درصد بازار افغانستان در اختیار ایران بوده و سایر كشورها حضور حداقلي در بازار افغانستان  99انست چرا كه بیش از  2016سال 

 اند. در مجموع كمتر از یک درصد( داشته)



 فرنگيرب گوجه..............................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران..................

118 

در  20همانگونه كه در جداول ابتدایي این بخش آمده بود، ایران در بازار روسیه بهبود قابل توجهي داشته است بطوریکه از رتبه 

های ه و قیمتدرصدی در بازار روسیه داشت 3.6رسیده است. هرچند همچنان ایران سهم تنها  2016در سال  6به جایگاه  2001سال 

 تواند مانعي جهت نفوذ بیشتر در بازار روسیه تلقي شود. صادراتي ایران نیز نسبت به رقبا بالاتر بوده كه مي

 2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-4جدول 

 بازار هدف
مقدار صادرات 

 ایران )تن(

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران )دلار /تن(

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم از  سهم ایران

صادرات 

ایران 

 )درصد(

 )درصد(

 5 1382 1 93169 عراق
 ایتالیا كویت چین امارات تركیه

48.3 61.8 
1147 --- 795 1848 1186 

 3 1478 1 41329 ستانافغان
 پاكستان تركیه آمریکا تاجیکستان امارات

99.1 27.4 
2530 1333 842 1200 1667 

 9 1082 6 5181 روسیه
 ایتالیا شیلي پرتغال اسپانیا چین

3.6 3.4 
708 895 867 812 1150 

 قیمت گزارش نشده است. ---و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

تنزل یافته و این در حالي است كه همچنان  2بیانگر آن است كه ایران در عراق به رتبه  2017رسي بازارهای هدف ایران در سال اما بر

ر صادراتي خود تهای پایینقمت صادراتي ایران از قیمت صادراتي رقیب اصلي یعني تركیه بیشتر است. در واقع تركیه با قیمت

اند و سایر كشور سهم درصد بازار عراق را در اختیار داشته 90ا ارتقا دهد.  ایران و تركیه در مجموع توانسته جایگاه خود در عراق ر

 اندكي در بازار عراق دارند. 

درصد بازار افغانستان را در اختیار دارد و لذا سایر كشورها  99همچنان رتبه اول را داشته و حدود  2017ایران در افغانستان در سال 

بي برای ایران به شمار نرفته و به همین دلیل، نیازی به مقایسه قیمت صادراتي ایران و این كشورها نخواهد بود. ایران در همچنان رقی

های صادراتي ایران نزدیک تر به قیمت رقبا شده است هرچند ،  قیمت2016را داشته اما نسبت به سال  6جایگاه  2017روسیه در سال 

درصدی را نصیب  4.6یتالیا از سایر رقبا بیشتر بوده است. مشخص است كه ایران در بازار روسیه سهم ها بجز اكه هنوز این قیمت

های صادراتي ایران به نفوذ بیشتر ایران در بازار باشد. در واقع افت قیمتمي 2016تری نسبت به سال خود كرده كه سهم مناسب

 درصد( است.  2.5صادراتي رب گوجه فرنگي ایران همچنان ناچیز )روسیه منجر شده است. هرچند سهم روسیه در مجموع سبد 

 2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-4جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران )تن(

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران )دلار /تن(

رتبه قیمت 

 صادراتي ایران
 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5ت رقبا در قیم

سهم از صادرات  سهم ایران

 )درصد( ایران )درصد(

 3 1433 2 81297 عراق
 آذربایجان چین كویت امارات تركیه

42.9 59.8 
981 --- 1770 819 1177 

 4 1446 1 43127 افغانستان
 _ هلند پاكستان تركیه  امارات

98.5 31.7 
2977 1500 1667 1000 _ 
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 11 883 6 3483 روسیه
 پرتغال اسپانیا آمریکا ایتالیا چین

4.6 2.5 
729 1062 826 868 849 

 قیمت گزارش نشده است. ---و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

ایگاه تر، جهای پاییناشته و همچنان تركیه با قیمتدهد كه ایران در عراق جایگاه دوم را دنتایج نشان مي 2018در نهایت در سال 

تواند مزیتي برای ایران تلقي شود. ادامه وضع موجود و های بالاتر ایران نسبت به تركیه نمياول را در بازار عراق دارد و لذا قیمت

 تر نیز نماید. تواند جایگاه ایران را متزلزلاختلاف قیمتي بین ایران و تركیه، مي

درصد بازار افغانستان در دست ایران بوده است. لذا قیمت  98های قبل، بنگاه مسلط در بازار بوده و در افغانستان مشابه سال ایران

ای پاكستان ههای ایران نخواهد داشت هرچند لازم است ایران بي توجه به قیمتسایر كشورها در افغانستان نیازی به مقایسه با قیمت

ان، های قبل قیمت ایران از پاكستان كمتر بوده اما در این سال در بازار افغانستافغانستان نباشد. چرا كه در سالبه عنوان شریک تجاری 

 قیمت ایران از قیمت پاكستان پیشي گرفته كه مي تواند تهدیدی در آینده صادرات ایران به شمار رود. 

ا روندی های صادراتي ایران بدر این سال قیمت زل یافته و مجدداًدر روسیه نیز ایران نسبت به سال قبل خود، به جایگاه هشتم تن

افزایشي، بیشتر از رقبا بوده است. در واقع در هر سالي كه قیمت صادراتي ایران اختلاف بیشتری با قیمت رقبا پدیدا كرده، بازار 

صاركننده  تواند مزیتي برایزار روسیه نميصادراتي روسیه از دسترسي صادركننه ایراني دورتر شده است. لذا افزایش قیمت در با

 ایراني به شمار رود.  
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 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-4جدول 

بازار 

 هدف

مقدار صادرات 

 ایران )تن(

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران )دلار /تن(

رتبه قیمت 

 انصادراتي ایر

 2018كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

 )دلار/تن(

سهم 

 ایران
سهم از صادرات 

 )درصد( ایران )درصد(

 4 1394 2 61940 عراق
 چین آذربایجان كویت امارات  تركیه

31.7 61.5 
1090 1243 1834 1230 757 

 2 1423 1 34409 افغانستان
 انقیزستقر روسیه نپاكستا چین امارات

98 34.2 
4426 639 1231 1190 556 

 9 1398 8 1251 روسیه
 آمریکا پرتغال اسپانیا ایتالیا چین

1.15 1.24 
658 1063 810 746 630 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 فرنگی ایران و مقایسه با رقبابررسی روند تغییر کشورهاي هدف رب گوجه -4-13

روسیه بوده و پس از آن  2001ترین بازار صادراتي ایران در سال مشخص است، عمده 8-4تا  1-4های ه كه در شکلهمانگون

، بازار روسیه از كشورهای هدف ایران تقریباً كمرنگ شده است. این در حالي است كه در 2010افغانستان. در حالیکه پس از سال 

شد، حضور ایران در بازار روسیه هرچند بهبود یافته اما در مقایسه با عراق سهم چنداني از تر بیان های اخیر نیز همانطور كه پیشسال

سبد صادراتي ایران نداشته است و ضمن اینکه این حضور نوساني بوده است. لذا ثبات و توسعه سهم بازار در روسیه با توجه به 

ای اخیر، با تمام موانع موجود، دور از دسترس صادركننده ایراني هحضور پیشین ایران در روسیه و باتوجه به روند رو به رشد سال

 نخواهد بود. 

، 2016ی هاشوند كه در سالهای اخیر، عراق و تا حودی افغانستان به عنوان بازارهای اصلي ایران تلقي ميمشخص است كه در سال 

وان تان به این دو كشور انجام گرفته است. بنابراین ميدرصد صادرات ایر 95.74و  91.6، 89.23در مجموع به ترتیب  2018و   2017

های اخیر فاقد تنوع بوده و هرچند مبادلات مالي با عراق و چنین بیان نمود كه بازار صادراتي ایران در این كد تعرفه بویژه در سال

ثبات در این ی صادراتي و وجود شرایط بيتر است اما عدم تنوع در بازارهاها همچنان سادهافغانستان بویژه در شرایط تشدید تحریم

 تواند تحمیل نماید.دو كشور، ریسک صادراتي قابل توجهي را به صادركنندگان ایراني مي
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 (ITC, 2020منبع؛ ) 2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1-4شکل 

 
 (ITC, 2020منبع؛ ) 2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2-4شکل 
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 (ITC, 2020منبع؛ ) 2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-4 شکل

 
 (ITC, 2020منبع؛ ) 2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -4-4شکل 
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 (ITC, 2020منبع؛ ) 2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-4شکل 

 

 (ITC, 2020منبع؛ ) 2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-4شکل 
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 (ITC, 2020منبع؛ ) 2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-4شکل 

 
 (ITC, 2020منبع؛ ) 2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-4شکل 

 

 فرنگی ایران بررسی روند کلی تغییر سهم کشورهاي هدف صادراتی رب گوجه -4-14

فغانستان از سبد صادراتي ایران با یک روند نوساني افزایش یافته و سهم ، مشخص است كه سهم عراق و ا13-4باتوجه به نمودار 

های اخیر این مقدار صادراتي ، مجدد بطور نوساني افزایش محدودی یافته اما مجدد در سال2010روسیه با كاهش نوساني تا سال 

وع بازارهای صادراتي برخوردار نیست. همچنین دهد كه ایران از ثبات و تندر حال نزول بوده است. بطور كلي این نمودار نشان مي

تواند ریسک قابل توجهي برای صادرات كشور به همراه داشته باشد و در صورت سهم بسیار بالای یک كشور، با وجود پایداری مي

اشت. ملاحظه د گرایش عراق به تأمین محصول از كشوری دیگر، مشکلات زیادی برای یافتن بازار جدید برای ایران به دنبال خواهد
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ر دهای اخیر صادرات ایران به سه كشور هدف اصلي از جمله عراق روندی كاهشي داشته اما سرعت كاهش شود كه در سالمي

 عراق با جایگزیني تركیه به جای ایران، بیشتر هم بوده است. 

 
 

 

 
 (ITC, 2020منبع؛ ) هاي هدف ایرانفرنگی صادراتی در کشورتداوم بازار رب گوجه -13-4نمودار 

 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -4-15

درصدی را برای رب گوجه فرنگي  10دهد كه عمده كشورها تعرفه بالای نشان مي 9-4های تعرفه وارداتي در شکل بررسي نقشه

ای چین ، آمریکا، پرتغال، شیلي و قزاقستان( نرخ تعرفه مؤثر براز بین رقبای اصلي ایران در روسیه )چین، ایتالیاایران وضع كرده اند. 

درصد بوده است  اما قزاقستان با تعرفه  11درصد بوده و برای ایتالیا، آمریکا و پرتغال نیز معادل  8.25و شیلي مشابه ایران و معادل 

 10تمام كشورهای صادركننده مشابه بوده و  كند. در افغانستان تعرفه برایبه روسیه صادر مي CISصفر با توجه به عضویت در 

اتاق مشترک بازرگاني، صنایع، معادن و كشاورزی »نبوده اما براساس گزارش  Trade Mapدرصد است. در عراق آمار مستدل در 

درصد بوده اما قبل  10معادل 2018از ابتدای سال « ها یا از سایر اجزاء نباتاتها از سبزیجات، میوهفرآورده»نرخ تعرفه « ایران و عراق

 درصد بوده است. 11.25از این سال این رقم معادل 

2001 
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 (ITC, 2020ایران )منبع؛  فرنگيگوجهتعرفه كشورهای هدف در صادرات رب  -9-4شکل 
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 محصول سیب -5

 

 بررسی سهم محصول سیب در سبد صادراتی ایران -5-1

ي سیب از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران مشخص شود. همانگونه كه از نموار در ابتدای بحث لازم است سهم سبد صادرات

رزشي كه این سهم به لحاظ ابه طوری مشخص است، سهم این كد تعرفه از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران، دارای نوسان بوده

و پس از آن با طي روندی نزولي و همراه با  افزایش یافته 2009درصد در سال  34/6به  2001درصد در سال  38/1از میزان تقریبي 

صعودی بوده و پس از آن  2009تا  2001های رسیده است. مشخص است كه روند كلي سال 2018درصددر سال  63/3نوسان، به 

 باشد. روند كلي این سهم، نزولي مي

 
 روند سهم ارزشی صادرات سیب از کل ارزش صادرات کشاورزي ایران -1-5نمودار 

 هاي پژوهش(و یافته ITC, 2020نبع؛ م) 

 بررسی روند مقدار تولید و صادرات سیب -5-2

دهد كه روند كلي تولید این محصول صعودی بوده نشان مي 1397تا  1380های بررسي روند میزان تولید سیب در ایران در طي سال

 شده است. مواجه  1396ل درصدی نسبت به سا 21به دلیل رخ داد سرمازدگي، با افت  1397ولي در سال 
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 (ITC, 2020منبع؛ )روند مقدار تولید سیب ایران  -2-5نمودار 

روند كلي صعودی داشته اما با  دهد، صادرات سیب ایراننیز نشان مي 2018تا  2001های بررسي روند میزان صادرات طي سال

به 2018داشته ولي در سال  2016درصدی نسبت به سال  70ی صادرات رشد فزاینده 2017نوسان بسیاری همراه بوده است. در سال 

تجربه شده است.بطور كلي نوسانات مقادیر 2017درصدی صادرات نسبت به سال  30همراه افت تولید به دلیل سرمایه زدگي، افت 

تخصصي  جلسات دهد كه استراتژی مشخصي در صادرات سیب ایران وجود نداشته و همانگونه كه درصادراتي سیب ایران نشان مي

ها یتهای صادراتي و رفع این ممنوعو نشست با صادركنندگان نیز به آن پرداخته شد، فضای صادراتي سیب همواره با ممنوعیت

همراه بوده كه منجر شده تا علیرغم عدم نوسان قابل توجه در تولید سیب )جز در چند سال محدود(، صادرات سیب ایران نوسان 

 باشد.  قابل توجهي را شاهد 

 
 (ITC, 2020منبع؛ )روند مقدار صادرات سیب ایران  -3-5نمودار 

 سیب صادرات  قیمت و ارزشبررسی روند  -5-3
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دهد كه صادرات سیب ایران نیز مشابه روند مقادیر صادرات، نشان مي 2018تا  2001های بررسي روند ارزش صادرات نیز طي سال

تا حدودی دارای روند صعودی بوده هرچند كه در  2012توجهي بوده به طوری كه تا سال به لحاظ ارزشي نیز دارای نوسان قابل 

نیز ارزش صادرات سیب ایران روند نزولي داشته كه  2012روندی نزولي داشته است. همچنین بعد از سال  2011و  2010های سال

درصدی را تجربه كرده است. مشخص  6/10افت  2018ای داشته و پس از آن در سال مجدد تفزتیش قتبل ملاحظه 2017در سال 

های صادراتي بیش از نوسان مشاهده شده در مقادیر صادراتي بوده است و بیانگر آن است كه علاوه بر نوسان است كه نوسان ارزش

  د داشته است.نیز در بازار ایران وجو های صادراتي )كه در نمودار بعدی پرداخته خواهد شد(مقادیر صادراتي، نوسان در قیمت

 
 (ITC, 2020منبع؛ )روند ارزش صادرات سیب ایران  -4-5نمودار 

 

روند كلي قیمت صادراتي سیب ایران، صعودی بوده اما از  2010دهد كه تا سال بررسي روند قیمت صادرات سیب ایران نشان مي

ای بعدی ههای صادراتي در بخش. این افت قیمتهای صادراتي ایران روند كلي كاهشي را دنبال كرده استاین سال به بعد، قیمت

 در مقایسه با رقبای ایران مقایسه خواهد شد. 
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 (ITC, 2020منبع؛ )روند قیمت صادرات سیب ایران  -5-5نمودار 

 ارتباط بین مقدار صادرات و مقدار تولید -5-4

ن لید سیب ایران وجود داشته است. در واقع مي توامشخص است كه ارتباط مستقیم و مثبت بین مقدار صادرات و تو 6-5 در نمودار

بیان نمود كه میزان تولید و صادرات سیب ایران در بازارهای جهاني با هم ارتباط داشته و لذا ممنوعیت های صادراتي نه تنها به روند 

ای صادراتي، هاین ممنوعیتهای تولید كشور، صادراتي سیب ایران آسیب خواهد زد بلکه باتوجه به صادراتي بودن سیب در قطب

 به نوعي در تضاد با رونق تولید نیز خواهد بود. 

 
 ارتباط مقادیر تولید و صادرات سیب ایران -6-5نمودار 
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 سهم صادرات سیب ایران از جهانو  مقایسة سهم تولید -5-5

بیان  ست هرچند كه همانگونه كه پیش ترمشخص است كه سهم ایران از تولید سیب تقریبا روندی ثابت داشته ا 7-5مطابق نمودار 

 3.5، این سهم از تولید جهاني افت مشخصي داشته است. بطور كلي ایران از تولیدات جهاني سهمي بن 2018شد با سرمازدگي سال 

 درصد را تجربه كرده است.  4.5تا 

 
 (FAO, 2020 و 1398وزارت جهاد کشاورزي،  منبع؛)روند سهم تولید سیب ایران از جهان  -7-5نمودار 

 

دهد كه هر دو سهم روند كل نشان مي 8-5بررسي روند سهم مقداری و ارزشي صادرات سیب ایران در بازارهای جهاني در نمودار 

و سهم ارزش صادراتي نیز از مقدار حدود  2018درصد در سال  03/5به  67/1صعودی داشته و سهم مقدار صادرات ایران از حدود 

 رسیده است.  2018درصد در سال  97/2، به 53/0

 
 هاي پژوهش(و یافته ITC, 2020منبع؛ )روند سهم مقداري و ارزشی صادرات سیب ایران در جهان  -8-5نمودار 

 سیب و جایگاه ایرانبررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -5-6
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ننده به لحاظ مقداری، چین و پس از آن دهد كه بزرگترین صادرككشور اول صادركننده سیب نشان مي 10بررسي مقدار صادراتي 

هد كه بیشترین داند. روند صادرات تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان نشان ميآمریکا و شیلي بوده

رای ای جهاني بنوسان مقادیر صادراتي مربوط بعد از تركیهمربوط به ایران بوده است و لذا ریسک مقادیر صادراتي در بازاره

 باشد. همچنین مشخص است كه كمترین نوسان مقادیر صادراتي مربوط به نیوزلند است. صادركننده ایراني قابل توجه مي

 هزار تن -كشور اصلي صادركننده سیب 10مقدار صادراتي  -1-6جدول 

 تركیه  نیوزلند  ایران  فرانسه آفریقا جنوبي ایتالیا لهستان شیلي آمریکا چین جهان سال

2001 5346.9 303.6 813.6 467.2 235.0 541.3 239.4 767.8 89.1 295.5 21.1 

2002 5691.0 438.7 679.0 416.4 327.8 692.7 255.8 775.0 92.1 354.3 15.1 

2003 6244.4 609.1 610.0 537.3 348.7 714.1 325.8 801.6 108.9 359.4 20.3 

2004 6350.0 774.1 575.9 459.3 433.6 545.2 305.2 625.5 120.5 393.3 20.0 

2005 6960.8 824.1 747.5 453.1 426.3 732.1 262.7 652.8 132.3 345.2 29.0 

2006 6923.8 804.2 649.7 439.5 398.4 718.3 267.9 686.4 226.8 292.7 24.9 

2007 7962.9 1019.8 663.5 641.4 449.7 798.3 334.3 693.2 280.2 322.5 9.6 

2008 7741.9 1153.3 712.5 585.3 407.3 689.8 358.1 697.4 342.2 285.1 20.0 

2009 8064.9 1171.8 816.2 545.9 760.2 734.3 338.8 620.9 356.4 332.1 59.9 

2010 8407.5 1123.0 791.2 842.1 705.3 857.3 391.5 689.6 268.1 259.7 80.2 

2011 8773.0 1034.6 833.4 801.5 526.5 975.9 713.6 729.3 226.3 299.5 87.3 

2012 8799.3 975.9 874.0 762.0 941.7 933.4 581.0 626.3 399.2 284.5 68.8 

2013 8934.3 994.7 891.2 833.1 1216.3 787.8 482.4 543.4 205.5 322.1 125.5 

2014 8833.1 865.0 888.6 819.6 1026.6 974.8 381.9 701.3 434.0 307.9 111.5 

2015 9662.1 833.4 989.1 673.2 845.1 1143.8 465.7 634.1 321.5 358.5 142.2 

2016 9198.3 1323.3 776.7 821.3 1009.2 1050.2 510.9 574.9 354.2 380.9 140.6 

2017 9517.4 1334.9 910.3 770.1 941.9 1033.7 553.0 535.3 604.2 380.8 201.2 

2018 8440.4 1118.5 928.8 835.9 794.3 686.1 448.7 431.2 424.9 408.7 238.3 

 78.6 332.4 277.0 654.8 400.9 811.6 655.2 650.2 786.2 927.9 7880.7 میانگین

 0.87 0.13 0.51 0.14 0.32 0.21 0.45 0.25 0.15 0.30 0.17 ضریب نوسان

 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

دهد كه این سهم نیز در اغلب كشورهای اصلي صادركننده و ایران نوساني یز نشان ميهمچنین بررسي روند سهم مقادیر صادراتي ن

باشد. برآورد شاخص ضریب نوسان درصدی بزرگترین صادركننده در جهان مي 21با سهم حدود  2018بوده بطوریکه چین در سال 

. همچنین را در بین رقبای بزرگ صادراتي داشته استنیز مشابه مقادیر صادراتي، نشان مي دهد كه ایران پس از تركیهبشترین نوسان 

 مطابق نتایج مشخص است كه كمترین ضریب نوسان به  نیوزلند، فرانسه و آمریکا تعلق دارد.

 درصد-كشور اصلي صادركننده سیب 10سهم مقدار صادراتي  -2-5جدول 

 تركیه لند  نیوز ایران  فرانسه آفریقای جنوبي ایتالیا لهستان شیلي آمریکا چین سال

2001 5.7 15.2 8.7 4.4 10.1 4.5 14.4 1.7 5.5 0.4 

2002 8.2 12.7 7.8 6.1 13.0 4.8 14.5 1.7 6.6 0.3 

2003 11.4 11.4 10.0 6.5 13.4 6.1 15.0 2.0 6.7 0.4 

2004 14.5 10.8 8.6 8.1 10.2 5.7 11.7 2.3 7.4 0.4 

2005 15.4 14.0 8.5 8.0 13.7 4.9 12.2 2.5 6.5 0.5 
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2006 15.0 12.2 8.2 7.5 13.4 5.0 12.8 4.2 5.5 0.5 

2007 19.1 12.4 12.0 8.4 14.9 6.3 13.0 5.2 6.0 0.2 

2008 21.6 13.3 10.9 7.6 12.9 6.7 13.0 6.4 5.3 0.4 

2009 21.9 15.3 10.2 14.2 13.7 6.3 11.6 6.7 6.2 1.1 

2010 21.0 14.8 15.8 13.2 16.0 7.3 12.9 5.0 4.9 1.5 

2011 19.4 15.6 15.0 9.8 18.3 13.3 13.6 4.2 5.6 1.6 

2012 18.3 16.3 14.3 17.6 17.5 10.9 11.7 7.5 5.3 1.3 

2013 18.6 16.7 15.6 22.7 14.7 9.0 10.2 3.8 6.0 2.3 

2014 16.2 16.6 15.3 19.2 18.2 7.1 13.1 8.1 5.8 2.1 

2015 15.6 18.5 12.6 15.8 21.4 8.7 11.9 6.0 6.7 2.7 

2016 24.7 14.5 15.4 18.9 19.6 9.6 10.8 6.6 7.1 2.6 

2017 25.0 17.0 14.4 17.6 19.3 10.3 10.0 11.3 7.1 3.8 

2018 20.9 17.4 15.6 14.9 12.8 8.4 8.1 7.9 7.6 4.5 

 1.5 6.2 5.2 12.2 7.5 15.2 12.3 12.2 14.7 17.4 میانگین

 0.87 0.13 0.51 0.14 0.32 0.21 0.45 0.25 0.15 0.30 ضرب نوسان

 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

دهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ ارزشي، چین و پس از آن كشور اول صادركننده سیب نشان مي 10بررسي ارزش صادراتي 

هد كه داما برآورد ضریب نوسان نشان مياند. روند ارزش صادرات تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده آمریکا و ایتالیا بوده

بیشترین نوسان ارزش صادراتي مربوط به ایران و بعد از آن، مربوط به لهستان و چین بوده و كمترین نوسان نیز مربوط به فرانسه 

 ست. ااست. لذا مشخص است كه ریسک ارزش صادراتي برای ایران بیش از سایر صادركنندگان بزرگ در بازارهای جهاني بوده 
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 میلیون دلار-كشور اصلي صادركننده سیب 10ارزش صادراتي  -3-5جدول 

 ایران آفریقای جنوبي لهستان هلند نیوزلند فرانسه شیلي ایتالیا آمریکا چین جهان سال

2001 2468.5 100.6 411.4 256.8 236.2 447.5 135.0 149.7 27.0 71.3 13.1 

2002 2874.9 149.4 380.0 370.6 233.0 547.2 196.1 180.5 49.5 83.6 13.9 

2003 3491.6 209.8 364.5 470.1 319.2 610.8 235.7 237.2 67.5 142.9 19.8 

2004 3950.4 274.4 385.9 434.7 400.2 570.1 313.2 314.7 111.3 181.7 29.7 

2005 3910.7 306.3 500.8 485.7 336.4 505.1 275.0 255.7 117.7 154.0 48.8 

2006 4507.2 372.6 560.8 566.6 441.5 574.2 209.0 295.2 119.6 158.0 80.4 

2007 5701.6 512.6 651.3 758.1 567.3 695.1 265.3 354.3 173.3 212.7 104.1 

2008 6558.3 698.4 749.3 824.7 692.8 778.8 237.7 456.2 189.5 241.9 175.8 

2009 5788.5 712.1 761.8 667.4 493.6 589.2 257.5 319.2 263.9 232.2 277.2 

2010 6332.6 831.6 840.1 773.2 641.9 635.9 238.6 288.8 263.3 271.5 238.0 

2011 7343.1 914.3 952.3 993.3 677.6 743.1 362.5 365.2 272.1 309.9 191.2 

2012 7520.2 959.9 1086.5 936.6 722.9 691.1 294.8 312.8 431.9 333.5 330.7 

2013 8191.1 1029.9 1121.1 933.7 825.6 652.1 406.8 459.8 581.2 443.2 112.0 

2014 7661.5 1027.6 1086.1 975.2 752.6 727.2 425.4 284.9 441.8 353.5 187.6 

2015 7097.5 1032.2 1026.3 961.3 517.7 618.4 434.1 204.3 296.7 383.3 131.9 

2016 7313.8 1453.9 935.5 917.0 639.1 593.3 493.1 257.1 313.1 359.9 110.4 

2017 7674.2 1456.8 977.4 971.3 599.9 592.8 489.8 278.7 344.3 374.3 256.2 

2018 7711.6 1298.9 1016.3 813.6 680.9 569.3 529.0 394.5 391.6 388.2 229.2 

 141.7 260.9 247.5 300.5 322.2 619.0 543.2 728.3 767.1 741.2 5894.3 میانگین

 0.70 0.43 0.62 0.28 0.36 0.14 0.33 0.33 0.36 0.60 0.32 ضرب نوسان

 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

درصد، بیشترین  95/12دهد كه هرچند آمریکا بطور میانگین با سهم نشان مي 4-5بررسي روند سهم ارزش صادراتي در جدول 

درصد سهم ارزشي صادراتي، رتبه اول را كسب كرده است.  16.84چین با  2018سهم ارزشي را نیز نصیب خود كرده اما در سال 

كمترین نوسان ارزش صادراتي مربوط به ایتالیا و پس از آن شیلي و آمریکا بوده است. همانگونه كه مشخص است برای ایران، 

 است.  نوسان سهم ارزش صادراتي نیز بیش از صادركنندگان اصلي این محصول در بازارهای جهاني
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 درصد-كشور اصلي صادركننده سیب 10سهم ارزشي صادراتي  -4-5جدول 

 ایران آفریقای جنوبي لهستان هلند نیوزلند فرانسه شیلي ایتالیا آمریکا چین صادركننده

2001 4.08 16.66 10.40 9.57 18.13 5.47 6.07 1.09 2.89 0.53 

2002 5.20 13.22 12.89 8.10 19.04 6.82 6.28 1.72 2.91 0.48 

2003 6.01 10.44 13.46 9.14 17.49 6.75 6.79 1.93 4.09 0.57 

2004 6.95 9.77 11.00 10.13 14.43 7.93 7.97 2.82 4.60 0.75 

2005 7.83 12.81 12.42 8.60 12.92 7.03 6.54 3.01 3.94 1.25 

2006 8.27 12.44 12.57 9.80 12.74 4.64 6.55 2.65 3.51 1.78 

2007 8.99 11.42 13.30 9.95 12.19 4.65 6.21 3.04 3.73 1.82 

2008 10.65 11.42 12.57 10.56 11.88 3.62 6.96 2.89 3.69 2.68 

2009 12.30 13.16 11.53 8.53 10.18 4.45 5.51 4.56 4.01 4.79 

2010 13.13 13.27 12.21 10.14 10.04 3.77 4.56 4.16 4.29 3.76 

2011 12.45 12.97 13.53 9.23 10.12 4.94 4.97 3.70 4.22 2.60 

2012 12.76 14.45 12.45 9.61 9.19 3.92 4.16 5.74 4.43 4.40 

2013 12.57 13.69 11.40 10.08 7.96 4.97 5.61 7.10 5.41 1.37 

2014 13.41 14.18 12.73 9.82 9.49 5.55 3.72 5.77 4.61 2.45 

2015 14.54 14.46 13.54 7.29 8.71 6.12 2.88 4.18 5.40 1.86 

2016 19.88 12.79 12.54 8.74 8.11 6.74 3.51 4.28 4.92 1.51 

2017 18.98 12.74 12.66 7.82 7.72 6.38 3.63 4.49 4.88 3.34 

2018 16.84 13.18 10.55 8.83 7.38 6.86 5.12 5.08 5.03 2.97 

 2.16 4.25 3.79 5.39 5.59 11.54 9.22 12.32 12.95 11.38 میانگین

 0.61 0.17 0.41 0.26 0.23 0.32 0.10 0.08 0.12 0.40 ضریب نوسان

 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

لحاظ مقادیر  ایران به 2001، رتبه ایران در بازارهای جهان بررسي شده است. همانگونه كه مشخص است در سال 5-5در جدول 

شود كه روند بهبود جایگاه ایران رسیده است. مشاهده مي 8به  2018را داشته در حالي كه این جایگاه در سال  12صادراتي جایگاه 

در سال  10به جایگاه  2001در سال  20های صادراتي نیز ایران از جایگاه در بازراهای جهاني مشهود بوده است. در مورد ارزش

 یافته است. ارتقا  2018
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 سیب رتبه ایران در بازارهای جهاني  -5-5جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 12 20 

2002 13 22 

2003 13 22 

2004 14 18 

2005 13 14 

2006 12 14 

2007 12 14 

2008 9 11 

2009 8 7 

2010 9 10 

2011 12 11 

2012 8 8 

2013 11 12 

2014 7 10 

2015 11 11 

2016 9 14 

2017 6 10 

2018 8 10 
 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

 معرفی واردکنندگان بزرگ سیب در جهان -5-7

دهد بزرگترین كشورهای مشخص شده است كه نشان مي 6-5در جدول  2018تا  2001بزرگترین واردكنندگان جهاني سیب از سال 

باشند. شایان ذكر است، كشورهای روسیه، عراق، هند و آلمان در بین بازارهای ان و هلند ميروسیه، آلمان، انگلستسیب، واردكننده 

اند. از بین كشورهای واردكننده اصلي، كشور هلند صادركننده سیب به بازار جهاني نیز های اخیر بودههدف اصلي ایران در سال

 بوده است. 
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 در بازارهای جهاني )درصد(كشور واردكننده اصلي  10سهم مقداری  -6-5جدول 

 بلاروس بنگلادش كانادا عراق مکزیک هند هلند انگلستان آلمان روسیه سال

2001 6.13 14.11 9.36 4.95 0.25 4.47 0.00 2.39 0.21 0.07 

2002 6.60 15.24 8.53 5.31 0.37 3.13 0.00 3.01 0.21 0.30 

2003 10.11 13.51 7.89 6.13 0.37 3.01 0.00 2.89 0.36 1.37 

2004 11.27 11.76 8.50 4.97 0.25 2.50 0.00 2.46 0.40 1.04 

2005 10.70 12.51 7.61 5.41 0.50 2.89 0.00 2.35 0.48 1.36 

2006 11.55 11.18 7.65 5.23 0.51 2.90 0.00 2.23 0.43 1.71 

2007 12.13 8.71 7.09 4.67 0.85 2.86 0.00 2.35 0.63 1.17 

2008 13.98 8.70 6.53 4.93 0.82 2.48 0.00 2.19 0.64 0.66 

2009 14.23 8.70 5.89 3.80 1.16 2.85 0.00 2.34 1.34 0.80 

2010 14.53 7.92 5.54 3.49 1.48 2.67 0.00 2.31 1.43 0.73 

2011 14.01 8.14 5.62 3.95 2.17 2.40 0.00 2.40 1.59 1.22 

2012 14.92 7.17 5.56 3.86 2.18 2.75 0.00 2.36 1.28 1.70 

2013 15.34 7.99 5.44 4.01 2.20 3.12 0.00 2.65 0.95 2.05 

2014 12.69 7.71 5.39 4.33 2.47 2.83 0.01 2.69 0.00 5.01 

2015 9.05 7.07 4.41 2.44 2.01 3.17 2.63 2.20 1.83 7.57 

2016 7.52 6.84 4.42 2.76 2.74 2.36 2.71 2.65 2.57 6.66 

2017 7.59 8.50 4.26 2.72 3.56 3.02 4.04 2.34 2.52 5.20 

2018 10.31 8.04 4.71 3.74 3.42 3.41 3.34 2.68 2.47 2.38 

 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

 بررسی جایگاه ایران از نظر مقداري و ارزشی در بازار سیب و تغییر جایگاه ایران در کشورهاي هدف -5-8

دهد كه جایگاه مقدار و ارزشي نشان مي  2001-2018های نتایج بررسي جایگاه ایران در كشورهای هدف اصلي خود طي سال

ق، افغانستان، تركمنستان و تا حدودی امارات از ثبات بیشتری برخوردار بوده ایت. ایران به لحاظ مقادیر صادراتي ایران در عرا

ا هصادراتي، در عراق، افغانتان و تركمنستان همواره رتبه اول را داشته است.همچنین در امارات، پاكستان و گرجستان نیز در سال

. مشخص است كه ایران كمتر در كشورهای هدف اصلي خود به عنوان بزرگترین اخیر ایران حائز رتبه اول صادراتي بوده است

ه تری نسبت به جایگاه ارزشي، هم بشود. جایگاه مقداری ایران در بسیاری از این كشورها، وضعیت مناسبصادركننده مطرح مي

وسیه، هند ان در این كشورها بویژه كشورهای رتر ایرهای پایینلحاظ رتبه و هم به لحاظ ثبات داشته است كه به نوعي بیانگر قیمت

 باشد.وعمان نسبت به رقبا مي
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 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات سیب به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-5جدول 

 گرجستان عمان قزاقستان هند پاكستان امارات تركمنستان روسیه  افغانستان عراق جهان سال

2001 12 1 1 19 1 1 1 17 3 *** 1 

2002 13 1 1 17 1 1 *** 9 3 *** *** 

2003 13 1 1 21 1 1 *** 10 2 11 *** 

2004 14 1 1 23 1 3 *** *** 2 12 *** 

2005 13 1 1 28 1 2 4 12 3 3 *** 

2006 12 1 1 33 1 3 *** *** 2 8 6 

2007 12 1 1 24 1 4 6 *** 2 9 3 

2008 9 1 1 30 1 5 2 *** 2 *** 3 

2009 8 1 1 30 1 6 2 *** 5 16 8 

2010 9 1 1 34 1 8 *** *** 5 12 3 

2011 12 1 1 39 1 7 1 *** 7 12 14 

2012 8 1 1 23 1 1 1 5 5 8 1 

2013 11 1 1 19 1 4 2 5 6 8 1 

2014 7 1 1 27 1 2 1 6 8 9 4 

2015 11 1 1 20 1 3 1 7 8 9 4 

2016 9 1 1 15 1 1 1 7 10 8 6 

2017 6 1 1 7 1 1 1 5 4 6 1 

2018 8 1 1 6 1 1 1 6 6 2 1 
 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

 

به لحاظ ارزش صاراتي نیز ایران در كشورهای عراق، افغانستان و تركمنستان، رتبه اول را داشته و در  پاكستان و گرجستان نیز در 

داشته است.مشخص است كه در سایر بازارهای هدف، معمولا رتبه ایران به لحاظ ارزش صادراتي، كمتر های اخیر، رتبه اول را سال

 از رتبه مقادیر صادراتي بوده است. 
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 (2001-2018سیب به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) صادراترتبه ایران در ارزش  -8-5جدول 

 گرجستان عمان قزاقستان هند پاكستان نتركمنستا امارات روسیه  افغانستان عراق جهان سال

2001 20 1 1 22 4 1 1 17 4 *** 1 

2002 22 1 1 19 6 1 *** 11 3 *** *** 

2003 22 1 1 22 6 1 *** 11 3 12 *** 

2004 18 1 1 27 6 1 *** *** 4 14 *** 

2005 14 1 1 29 5 1 4 12 4 3 *** 

2006 14 1 1 35 5 1 *** *** 2 9 5 

2007 14 1 1 26 6 1 6 *** 2 10 8 

2008 11 1 1 31 6 1 2 *** 2 *** 5 

2009 7 1 1 31 5 1 2 *** 4 17 9 

2010 10 1 1 33 8 1 *** *** 4 10 3 

2011 11 1 1 39 8 1 2 *** 6 12 14 

2012 8 1 1 22 1 1 1 5 4 6 1 

2013 12 1 1 19 7 1 2 5 7 8 1 

2014 10 1 1 31 5 1 1 7 8 12 5 

2015 11 1 1 22 7 1 1 7 8 11 5 

2016 14 1 1 15 8 1 1 7 12 9 7 

2017 10 1 1 8 6 1 1 7 5 12 1 

2018 10 1 1 8 4 1 1 9 5 3 1 
 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

شود. مشخص است كه چین، آمریکا و در جهان مشاهده ميسیب های اصلي ، رتبه مقداری و ارزشي صادركننده9-5در جدول 

ي داشته اند جایگاه اول تا سوم را در بازار جهانهم از نظر مقدار و هم ارزش صادراتي توانسته 2018تا  2001های ایتالیا در اكثر سال

باشند. مشخص است كه ایران به عنوان یکي از بزرگترین كشورهای صادركننده، با نوسان در جایگاه جهاني مقداری و ارزشي 

 داشته است. 14و 6های روبرو بوده و در مورد جایگاه مقادیر و ارزش صادراتي در بهترین و بدترین حالت، به ترتیب رتبه
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 صادركننده اصلي سیب در بازار جهاني 10جایگاه مقداری  -9-5جدول 

 تركیه نیوزلند ایران فرانسه آفریقای جنوبي ایتالیا لهستان شیلي آمریکا چین سال

2001 6 1 4 10 3 9 2 12 7 25 
2002 4 3 5 8 2 10 1 13 7 27 
2003 4 3 5 8 2 10 1 13 7 27 
2004 1 3 5 6 4 10 2 14 8 29 
2005 1 2 5 7 3 11 4 13 9 27 
2006 1 4 5 6 2 10 3 12 8 31 
2007 1 4 5 6 2 9 3 12 10 39 
2008 1 2 5 6 4 8 3 9 10 35 
2009 1 2 6 3 4 9 5 8 10 22 
2010 1 4 3 5 2 7 6 9 10 22 
2011 1 3 4 7 2 6 5 12 9 18 
2012 1 4 5 2 3 7 6 8 10 23 
2013 2 3 4 1 5 7 6 11 8 13 
2014 4 3 5 1 2 8 6 7 10 17 
2015 4 2 5 3 1 8 6 11 10 15 
2016 1 5 4 3 2 7 6 9 8 13 
2017 1 4 5 3 2 7 8 6 9 11 
2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

 در بازار جهانيسیب  صادركننده اصلي 10جایگاه ارزشي  -10-5جدول 

 تركیه نیوزلند ایران فرانسه آفریقای جنوبي ایتالیا لهستان شیلي آمریکا چین سال

2001 8 2 4 16 3 10 1 20 7 23 
2002 8 2 4 11 3 9 1 22 6 24 
2003 8 3 4 11 2 9 1 22 7 25 
2004 7 4 3 10 2 9 1 18 6 27 
2005 5 2 4 11 3 9 1 14 6 27 
2006 5 3 4 10 2 9 1 14 8 32 
2007 5 3 4 10 1 9 2 14 8 43 
2008 4 3 5 10 1 8 2 11 9 35 
2009 2 1 5 8 3 10 4 7 9 24 
2010 2 1 4 8 3 7 5 10 9 23 
2011 3 2 5 9 1 8 4 11 7 22 
2012 2 1 4 6 3 7 5 8 10 28 
2013 2 1 4 6 3 8 5 12 9 22 
2014 2 1 4 6 3 8 5 10 7 23 
2015 1 2 5 8 3 7 4 11 6 22 
2016 1 2 4 8 3 7 5 14 6 21 
2017 1 2 4 8 3 7 5 10 6 17 
2018 1 2 4 8 3 9 5 10 6 15 

 و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

بررسی روند تغییر شاخص قیمت تولیدکننده سیب در ایران و کشورهاي رقیب به عنوان نماینده هزینه  -5-9
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 تولید سیب

 تحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده سیب -5-9-1

صعودی داشته است كه این مقدار كاملاً روند  2018تا  2001های طي سال( 2014-2015شاخص قیمت تولیدكننده )به قیمت ثابت 

به بعد افزایش قابل توجهي داشته است. توجه به این نکته لازم است كه مقدار مطلق شاخص قیمت تولیدكننده وقتي  2011از سال 

ننده سیب سال پایه، تورم در سطح تولیدكدر ایران بیشتر )كمتر( از كشوری دیگر است به این معني است كه در آن سال نسبت به 

در ایران بیشتر از تورم در كشور دیگر در همان سال )نسبت به سال پایه( بوده است. اما نکته مهمتر، مطلق شاخص نیست بلکه توجه 

های صادركننده نسبت به تمام كشور  2010به این نکته است كه روند شاخص قیمت در ایران همواره صعودی بوده بویژه بعد از سال 

اصلي حاضر در بازار جهاني محصول سیب، ایران روندی فزاینده در شاخص قیمت را تجربه كرده است. این در حالي است كه 

سایر كشورهای اصلي صادركننده )به جز چین(سیب، با روندی مشابه یکدیگر، حول میانگیني ثابت در حال نوسان هستند. همین 

علاوه بر  2010پذیری تولیدكنندگان ایران در مقایسه با رقبا خواهد شد. از سال كاهش قدرت رقابت روند تورمي در تولید، موجب

واند بر تهای بین المللي نیز علیه ایران وجود داشته كه ميبه بعد تشدید تحریم 2012ها، بویژه از سال اجرای قانون هدفمندی یارانه

های تولیدی اثرگذار بوده باشد. هرچند از نمودار ایتي و گران شدن واردات نهادههای حمقیمت تمام شده محصول با كاهش یارانه

 توان به علت یک روند رسید و تنها توضیح روند مد نظر است. نمي 9

 
 (FAO, 2020منبع؛ )روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و بزرگترین صادرکنندگان جهانی -9-5نمودار 

 

 یانگین تورم سالانه تولید و نوسان شاخص قیمت تولیدکننده بررسی و مقایسه م -5-9-2

ي سیب در دهد كه در قایسه با صادركنندگان اصلنتایج بررسي و مقایسه میانگین تورم سالانه تولید و نوسان شاخص قیمت نشان مي

زمان بیشترین ه را تجربه كرده، همجهان، ایران در تولید سیب علاوه بر اینکه بیشترین رشد شاخص قیمتي و تورم در رح تولیدكنند
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ید های اساسي در سطح تولریسک قیمتي در سطح تولید را نیز به خود اختصاص داده و این دو مورد بطور همزمان منجر به چالش

 تواند انتقال یابد. سیب در ایران خواهد شد كه همین چالش به صادرات نیز مي

 

 هاي پژوهش(و یافته FAO, 2020منبع؛ )خص نوسان قیمت تولیدکننده میانگین  تورم سالانه و شا -10-5نمودار 

 
 

 هاي صادراتی در بازارهاي جهانی سیببررسی ارتباط بین مقادیر صادراتی ایران و قیمت -5-10

ص ی مشخدهد، ارتباط بین قیمت و مقدار صادراتي ایران در بازارهای جهاني به طور كلي روندنشان مي 11-5همانگونه كه نمودار 

های بالاتر صادراتي ارتباط بین مقادیر صادرات و قیمت صادراتي نزولي شده است. لذا تا یک صعودی و یا نزولي نیست. در قیمت

دی ها، مقادیر صادراتي ایران رونها، عرضه صادراتي ایران افزایش یافته و در ادامه با تداوم افزایش قیمتسطحي از افزایش قیمت

نه ها در بازارهای هدف را با احتیاط رصد نماید كه همانگو. لذا صادركننده لازم است به تداوم روند افزایشي قیمتكاهشي یافته است

 كه در ادامه بیان خواهد شد، این احتیاط به دلیل رفتار قیمتي رقبا در بازارهای هدف خواهد بود.  
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 ب ایرانارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات سی -11-5نمودار 

 
  

ایران در  اي قیمت صادراتیبررسی جایگاه ایران در بازارهاي اصلی واردکننده سیب و تحلیل مقایسه -5-11

 مقابل رقبا در این بازارها

مورد بررسي قرار گرفت. نتایج نشان داد كه  2018و  2017در ادامه بزرگترین كشورهای واردكننده سیب در جهان طي دو سال 

كشور واردكننده اصلي حضور داشته است. جایگاه ایران در روسیه در سال  10تنها در چهار كشور از مجموع  2017ایران در سال 

روسیه به جمع بازارهای هدف  2017باشد. نکته مهم اینکه در سال مي 22و  7، 8از لحاظ ارزشي، مقداری و قیمتي به ترتیب  2017

است. جایگاه ایران در هند از لحاظ ارزشي  38و مقداری  16، قیمتي 38از لحاظ ارزشي ایران پیوسته است. جایگاه ایران در آلمان 

 باشد.مي 1و مقداری  9، قیمتي 1بوده و جایگاه ایران در عراق نیز از لحاظ ارزشي  9و مقداری  20، قیمتي 11

در روسیه  به لحاظ ارزش صادراتي همچنان نیز مشخص است كه جایگاه ایران در آلمان تنزل داشته است. این جایگاه  2018در سال 

رسیده است.  این در حالي است كه ایران از لحاظ  21و به لحاظ قیمت صادراتي به رتبه  6و در مقادیر صادراتي به رتبه  8در رتبه 

راني دانست. در واقع ای قیمتي تنزل جایگاه را در روسیه داشته و لذا این افت جایگاه قیمتي را نمي توان نقطه ضعفي برای صادركننده

صادركننده ایراني با كاهش جایگاه قیمتي در روسیه به نفوذ بیشتر در بازار روسیه رسیده است. جایگاه ایران در هند نیز از لحاظ 

و نهایتاً  دارد 2018رسیده كه نشان از نفوذ صادركننده ایراني در بازار هند در سال  4مقداری و ارزشي صادرات بهبود یافته و به رتبه 

 نداشته است. 2017جایگاه ایران در عراق تفاوت چنداني نسبت به سال 

بندی در این قسمت، همانگونه كه بیان شد، ایران از بین بازارهای اصلي وارداتي تنها در عراق جایگاه قابل اما به عنوان یک جمع 

و افغانستان انجام شده كه البته افغانستان جزو كشورهای به و كشور عراق  2018صادرات ایران در سال  65توجهي داشته و حدود 

بزرگ واردكننده در جهان مطرح نبوده است. البته این نتیجه به این معني نیست كه ایران مي تواند در تمام كشورهای واردكننده 

y = -1.4954x2 + 1813x - 162563

R² = 0.4828
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خشي از تواند بارداتي خود مياصلي حضور داشته باشد اما مي توان این چنین بیان كرد كه عدم حضور ایران در بازارهای اصلي و

نوسان قیمت و مقداری صادراتي ایراني را به همراه داشته باشد. همچنین مشخص است تداوم و توسعه حضور ایران در بازاری مانند 

 روسیه جهت تنوع بخشي به بازارهای صادراتي ضرورت خواهد داشت.

 جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي سیب -11-4جدول 

بزرگترین 

 واردكنندگان

 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 21 22 6 7 8 8 روسیه

 26 16 44 38 45 38 آلمان

 * * * * * * انگلستان

 * * * * * * هلند

 22 20 4 9 4 11 هند

 * * * * * * مکزیک

 8 9 1 1 1 1 عراق

 * * * * * * كانادا

 * * * * * * بنگلادش

 * * * * * * بلاروس

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است * و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

 

 اي قیمت صادراتی سیب ایران در مقابلبررسی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقایسه -5-12

 ازارهارقبا در این ب

در بازارها هدف اصلي ایران انجام گرفت. نتایج  2018و  2017، 2016های ، بررسي جایگاه ایران و رقبا در سال12-5مطابق جدول 

بعد از ایران تركیه دومین كشور صادركننده به عراق سهم داشته و  ددرص 57دهدكه ایران در بازار عراق نشان مي 2016در سال 

درصد بازار عراق را در اختیار داشته و سایر كشورها سهم خاصي در بازار عراق نداشتند. مشخص است كه به  38بوده كه كمتر از 

راق تری بوده است. هرچند باتوجه به قیمتهای پایین تركیه ر بازار عحاظ قیمتي نیز ایران از بزرگرین رقیب خود ر جایگگاه مناسب

زار عراق همواره مورد رصد صادركننده ایراني قرار گیرد چرا كه امکان جایگزیني لازم است رفتار قیمتي و سهم این كشور در با

 ها وجود دارد. صادرات ایران با سیب تركیه باتوجه به این قیمت

درصد بازار در اختیار ایران بوده و عملاً ایران در این سال رقیبي در افغانستان نداشته  99در افغانستان نیز مشخص است كه بیش از 

است و لذا نمي توان قیمت سایر كشورهای صادركننده به افغانستان كه سهم بسیار اندكي دارند را با قیمتهای ایران در این بازار 

 مقایسه نمود. 
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درصد  77تری داشته اما توجه شود كه ایران با قیمت پایین خود بیش از ایران هرچند در پاكستان نسبت به رقبای خود قیمت پایین

 5درصد و نیوزلند تنها  13اكستان را به خود اختصاص داده بود و چین دومین كشور صادركننده به پاكستان تنها حدود بازار پ

های پایین تر ایران در پاكسان را نمي توان چالشي پیش روی صادرات سیب ایراني به این كشور درصدسهم داشته اند. لذا قیمت

 قیمتي ایران با رقبا در بازار پاكستان برنامه ریزی نمود. دانست. هرچند مي توان روی كاهش اختلاف 

درصد بازار را در اختیار داشته و عملاً رقیبي در این بازار نداشته است. لذا نمي توان قیمت ایران  94در تركمنستان هم ایران حدود 

. در واقع تركمنستان داشته اند، مقایسه نموددر تركمنستان را با قیمت سایر كشورهای حاضر در این كشور كه سهم ناچیزی از بازار 

 های پایین تر ایران منجر به نفوذ بیشتر در بازار تركمنستان شده است. در این كشور نیز قیمت

در مورد بازار امارات، رقابت قابل توجهي بین كشورهای غیر از ایران ملاحظه مي شود. در واقع فرانسه پس از ایران سهم كمتر از 

د گرددرصدی داشته اند. علت قیمت پایین ایران هم احتمالا به این موضع بر مي 9تا  11داشته و چهار كشور دیگر سهم درصد  13

 كه امارات مقصد نهایي بخش مهمي از سیب ایراني نبوده و این كشور پل صادراتي ایران برای ایران تلقي مي شده است. 
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  2016ترین بازارهای هدف خود در سال قبا در مهمجایگاه ایران در مقایسه با ر -12-5جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 
 سهم ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 11 329 1 138821 عراق
 مقدونیه كویت یونان ایتالیا تركیه

57 39.2 
235 590 416 223 252 

 5 299 1 92030 افغانستان
 __ __ لیتواني تركیه امارات

99.6 26 
1079 394 500 __ __ 

 8 281 1 40054 پاكستان
 ایتالیا اسپانیا امارات نیوزلند چین

77.1 11.3 
1218 1303 544 707 1069 

 4 290 1 38525 تركمنستان
 __ __ __ امارات تركیه

93.6 10.8 
622 1124 __ __ __ 

 38 329 1 31749 امارات
 نیوزلند آفریقای جنوبي ایتالیا آمریکا فرانسه

15.5 9 
1087 1084 1028 837 1262 

  و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

بیانگر آن است كه ایران در همه كشورهای هدف صادراتي خود رتبه اول مقدار  2017هدف ایران در سال اما بررسي بازارهای 

بعد از ایران تركیه درصدی در بازار عراق داشته و  61صادراتي در محصول سیب داشته است. در این سال نیز ایران سهم حدود 

درصد بازار عراق را در اختیار داشته و سایر كشورها سهم خاصي در  38دومین كشور صادركننده به عراق بوده كه بازهم كمتر از 

بازار عراق نداشتند. مشخص است كه همچنان ایران از تنها رقیب خود در عراق )یعني تركیه( قیمت بالاتری را نصیب خود كرده 

 است. 

 ایران در این سال نیز رقیبي در افغانستان نداشته بازار در اختیار ایران بوده و عملاًدرصد 98در افغانستان نیز مشخص است كه بیش از 

 و لذا نمي توان قیمت سایر كشورها را با قیمت ایران در افغانستان مقایسه نمود. 

درصد بازار پاكستان را به خود اختصاص داده بود و چین دومین كشور صادركننده به پاكستان  68ایران با قیمت پایین خود حدود 

تر ایران در اند. لذا همچنان نمي توان قیمت پاییندرصد سهم از بازار داشته 6و نیوزلند تنها درصد 22ود تنها حدود با قیمت بالای خ

 پاكستان را به عنوان ضعف فرایند صادرات ایران تلقي نمود. 

 7كشور صادركننده حود  درصد بازار تركمنستان را به خود اختصاص داده بود و تركیه دومین 85ایران در تركمنستان نیز حدود 

درصد سهم داشته و عملاً سایر كشورها رقیب ایران نمي باشند. این در حالي است كه قیمت صادراتي ایران نزدیک قیمت صادراتي 

 نیز برقرار بوده است.  2017در سال  2016تركیه بوده است. در مورد امارات نیز تفسیری مشابه سال 

  2017ترین بازارهای هدف خود در سال ایسه با رقبا در مهمجایگاه ایران در مق -13-5جدول 
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 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 
 سهم ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 9 397 1 227965 عراق
 امارات یونان كویت ایتالیا تركیه

60.7 37.7 
213 596 266 530 963 

 7 429 1 181590 افغانستان
 گرجستان چین ایتالیا تركیه  امارات

98.3 30 
1231 347 652 1488 455 

 6 474 1 54934 پاكستان
 ایتالیا امارات تركیه نیوزلند چین

67.9 9 
1338 1306 441 367 1195 

 4 481 1 42313 تركمنستان
 امارات گرجستان ازبکستان آذربایجان تركیه

84.8 7 
500 396 653 302 1409 

 35 399 1 41424 امارات
 ایتالیا فرانسه چین نیوزلند آمریکا

20.8 6.85 
972 1191 1376 1191 1062 

  ش    و نتایج پژوه ITC, 2020منبع: 

ند و ادهد كه عراق، افغانستان، روسیه، تركمنستان و امارات بازارهای هدف اصلي ایران بودهنتایج نشان مي 2018در نهایت در سال 

 ایران در همه این كشورها به جز روسیه از لحاظ مقادیر صادراتي رتبه اول را داشته است. 

درصدی از بازار این كشور را در اختیار داشته است. بعد از  62.3داشته و سهم همچنان ایران در بازار عراق رتبه اول صادرات را 

درصد بازار عراق را در اختیار داشته و سایر كشورها سهم خاصي  34ایران تركیه دومین كشور صادركننده به عراق بوده كه حدود 

 ركیه بیشتر بوده و لذا بازار عراق همچنان به عنواندر بازار عراق نداشتند. مشخص است كه قیمت ایران در بازار عراق نسبت به ت

 بازار مطلوب صادركننده ایراني مطرح است. 

درصد بازار این  5.1معادل  2018اما بازار روسیه به عنوان بازاری نوین برای صادركننه ایراني مطرح بوده كه ایران توانسته در سال 

 15رصد رتبه اول را دربازار روسیه داشته و چین و صربستان هر یک سهم حدود د 30كشور را در اختیار بگیرد. مولداوی با حدود 

درصد سهم داشته اند. باتوجه به عدم نفوذ مناسب ایران رد بازار روسیه، قیمت  6.5و  9.8درصد، آذربایجان و بلاروس نیز به ترتیب 

 یژه اینکه كشورهای رقیب ایران در روسیه علاوه بر اینکهبالای ایران در روسیه را نمي توان مزیتي برای صادرات ایراني دانست بو

 ارتباط اقتصادی بیشتری با روسیه دارند، با قیمت پایین تری )غیر از چین و صربستان( نیز در بازار روسیه حضور دارند. 

ان تلقي نمي شوند. هرچند درصدی داشته و سایر كشورها رقیب جدی ایر 84ایران در تركمنستان نیز مشابه سالهای قبل سهم بیش از 

مشخص است كه سهم ایران در بازار تركمنستان اندكي روند نزولي یافته كه لازم است به الگوی صادراتي مهمترین رقیب ایران 

با این تفاوت  های قبل بودهلهای آتي شود. تحلیل در مورد امارات مشابه سالیعني تركیه توجه بیشتری در بازار تركمنستان در سا

قیمت صادراتي  2018ه قیمت صادراتي ایران در این سال بیش از قیمت صادراتي در سالهای قبل بوده است. بطوریکه در سال ك

 درصد رشد داشته است.  71حدود  2017ایران در امارات نسبت به سال 
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  2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-5جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 
 سهم ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 8 542 1 170542 عراق
 نلبنا آذربایجان امارات كویت تركیه

62.3 40.1 
186 171 1343 434 204 

 7 521 1 102998 افغانستان
 ایتالیا تركیه نیوزلند امارات چین

97.2 24.2 
1368 1586 1295 946 1024 

 21 502 6 42009 روسیه
 بلاروس آذربایجان صربستان چین مولداوی

5.1 9.8 
219 982 743 419 280 

 3 560 1 28440 تركمنستان
 __ __ __ آذربایجان تركیه

84.2 6.69 
840 326 __ __ __ 

 32 682 1 28383 امارات
 فرانسه ایتالیا چین نیوزلند آمریکا

18.7 6.67 
1045 1243 1254 1085 1233 

  و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 

 

 با رقبا بررسی روند تغییر کشورهاي هدف سیب ایران و مقایسه -5-13

عمدتاً شامل عراق، امارات و عربستان  2001مشخص است، بازار صادراتي ایران در سال  8-5تا  1-5های همانگونه كه در شکل

قزاقستان نیز به یکي از كشورهای هدف اصلي تبدیل شده است. همچنین در دو دهه گذشته تعداد  2005بوده است و از سال 

اند. ه شدهایران اضافسیب های اخیر روسیه، هند و اكراین نیز به مشتریان ي داشته است و در سالكشورهای هدف ایران روند افزایش

اما آنچه مشخص است كشورهای هدف اصلي ایران همچنان دو كشور عراق و افغانستان بوده كه همانگونه كه قبلاً بیان شد در سال 

 درصد صادرات ایران به این دو كشور انجام گرفته است.  3/64و  7/67، 2/65در مجموع به ترتیب  2018و   2017، 2016

بطور كلي ایران بازار پاكستان را از دست داد و یکي از دلایل آن افزایش تعرفه وارداتي پاكستان برای ایران بوده كه منجر به 

 2017ال ات سیب ایران به روسیه از سصادرات ایران به افغانستان و از آنجا صادرات به پاكستان توسط تجار افغان شد. مقادیر صادر

داشته و در همین دو سال رشد ارزش صادرات سیب ایران به  2017درصدی نسبت به سال  90رشد  2018توسعه یافت و در سال 

 درصدی یافت.  87روسیه رشد 

ر رو به رشد صادرات ایران د با تداوم رونایران غیر از عراق و افغانستان، حضور مناسبي در بازارهای تركمنستان داشته است.  

 های آتي امید داشت.كشورهایي مانند روسیه مي توان به تنوع سبد صادراتي سیب ایران در سال
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 (    ITC, 2020)منبع:  2001در سال  رانیهدف ا ینقشه كشورها -1-5شکل 

 
 (    ITC, 2020)منبع:  2005در سال  ایراننقشه كشورهای هدف  -2-5شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-5شکل 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2012در سال  رانیهدف ا ینقشه كشورها -4-5شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2014در سال  رانیهدف ا ینقشه كشورها -5-5شکل 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-5شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2017در سال  رانیهدف ا ینقشه كشورها -7-5شکل  

 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2018در سال  رانیهدف ا ینقشه كشورها -8-5شکل 

 

 بررسی روند کلی تغییر سهم کشورهاي هدف صادراتی سیب ایران -5-14
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به كشور اول صادراتي ایران  2018تا  2001های درصد صادرات ایران از سال 60ش از ، به طور میانگین بی12-5باتوجه به نمودار 

ایران همواره مطرح بوده است اما سهم  سیبیعني عراق اختصاص یافته، مشخص است كه عراق به عنوان بزرگترین بازار هدف 

 2009ارزش صادراتي ایران در عراق تا سال شود كه سایر كشورهای هدف اندک و همراه با نوسان بوده است. هرچند ملاحظه مي

این سهم افزایشي بوده است. روند  2018و  2017روندی كاملا صعودی داشته  پس از آن این روند نزولي شده و مجددا در سالهای 

ر روسیه د های اخیر این روند نزولي شده است.صعودی بوده و در تركمنستان در سالدراتي در افغانستان مشخص است كه ارزش صا

 های صادراتي افزایش یافته است. ارزش 2018و بویژه  2017نیز به عنوان بازار نوظهور ایران در سال 

 

 
 (    ITC, 2020)منبع:  تداوم بازار سیب صادراتی در کشورهاي هدف ایران -12-5نمودار 

 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران -5-15

دهد كه از بین مهمترین كشورهای كه به روسیه و مقایسه با وضعیت رقبا نشان مي 9-6رفه وارداتي در شکل های تعبررسي نقشه

درصدی( اما تعرفه  4.77صادرات انجام مي دهند، شرایط تعرفه ای ایران مشابه كشورهای رقیب آرژانتین، شیلي و چین بوده )تعرفه 

در نظر گرفته شده است. روسیه، آذربایجان و مولداوی تحت اتحادیه كشورهای  بازارهای روسیه برای آذربایجان و مولداوی صفر

مهمترین رقیب ایران  كنند.( تجارت ميEastern Partnershipو تحت برنامه شراكت شرقي)( .C.I.S المنافع )به اختصارمستقل مشترک

 درصد(.  40تان مشابه بوده است )در افغانستان، چین بوده كه نرخ تعرفه برای ایران و چین در بازار افغانس

 

 امارات تركمنستان روسیه افغانستان عراق

 تن
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 (    ITC, 2020منبع: ) تعرفه كشورهای هدف در صادرات سیب ایران -9-5شکل 
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 زعفران -6

 

 در سبد صادراتی ایران زعفرانبررسی سهم  -6-1

د تعرفه از ین كدر ابتدای بحث لازم است سهم سبد صادراتي زعفران از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران مشخص شود. سهم ا 

سبد صادراتي بخش كشاورزی، قابل توجه بوده و نکته مهم آن است كه این سهم با یک رفتار نوساني به شکل سینوسي همراه بوده 

افت سهم از ارزش  2015افزایش یافته و در ادامه مجدداً تا سال  2012روند كلي نزولي داشته و پس از آن تا سال  2007و تا سال 

درصد  81/6این روند صعودی بوده است. بشترین میزان این سهم  2018تا  2015های ایران رقم خود و سپس طي سال صادرات برای

درصد  56/5نیز این سهم معادل  2018بوده است. در سال  2007درصد در سال  44/1بوده و كمترین میزان آن  2012در سال 

 باشد. مي

 

 فران از ارزش کل صادرات محصولات کشاورزي ایرانروند سهم ارزشی صادرات زع -1-6نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
 

 زعفران ایران و صادرات روند مقدار تولید  بررسی -6-2

دهد كه روند كلي تولید هرچند نشان مي 2-6در نمودار  1397تا  1380های بررسي روند میزان تولید زعفران در ایران طي سال

درصدی داشته و  83به دلیل بروز خشکسالي و همزمان سرمازدگي، تولید زعفران در كشور افت  1387بوده اما در سال صعودی 
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 1380تن بوده كه نسبت به سال  404معادل  1397پس از آن مجداً روند صعودی خود را دنبال كرده است. بطوریکه تولید در سال 

 برابر شده است.     6/2بیش از 

 

 
 (    1398)وزارت جهاد کشاورزي، روند مقدار تولید زعفران ایران  -2-6نمودار 

 

به كمترین میزان  2009شروع شده و تا سال  2006افت كرده، اما میزان صادرات زعفران از سال  1387هرچند تولید زعفران در سال 

افت میزان صادرات زعفران به اندازه حدود  مجداً 2015خود رسیده است و پس از آن روند صعودی را طي كرده تا اینکه در سال 

 3/2حدود  2001مقایر صادراتي نسبت به سال  2018درصد افت كرده و در ادامه روند افزایشي یافته است. بطوریکه در سال  28

 برابر شده است. 

 

 

 
 (    ITC, 2020)منبع: روند مقدار صادرات زعفران ایران  -3-6نمودار 
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ها افزایش چشمگیری داشته كه به این ارزش 2012تا  2010های دهد كه طي سالبررسي روند ارزش صادراتي زعفران نشان مي

، مجدداً پس از این 2015و افت ارزش تا سال  2012دلیلي افزایش قیمت متوسط جهاني زعفران بوده است.  هرچند پس از سال 

حدود  2001میلیون دلار صادرات، ارزش صادراتي نسبت به سال  351با میزان  2018وسي یافته بطوریکه در سال سال رشد محس

 برابر شده است.  8/6

 
 (    ITC, 2020)منبع: روند ارزش صادرات زعفران ایران  -4-6نمودار 

 

ر سال دافزایش یافته و پس از این سال و  2012ا ت 2009های همانگونه كه پیش تر بیان شد، قیمت صادراتي زعفران ایران در سال

نیز روند نزولي یافته است.  2015میلیون دلار بوده و پس از این به روند باثبات تری رسیده و پس از سال  46/1به ازای هر تن  2013

 ت كرده است. درصد اف 9حدود  2017میلیون دلار رسید كه نسبت به سال  25/1قیمت صادراتي هر تن به  2018در سال 

 
 (    ITC, 2020)منبع: روند قیمت صادرات زعفران ایران  -5-6نمودار 
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 زعفران قدار صادرات و مقدار تولیدمارتباط بین  -6-4

مشخص است كه هرچند ارتباط مثبت بین تولید و صادرات زعفران ایراني وجود داشته اما این دو از همبستگي بالایي  6-6 در نمودار

 های اخیر با افزایش تولید، مشخص است كه ارتباط با میزان صادرات بیشتر شده است.نیستند. هرچند كه در سال برخوردار

 

 
 ارتباط مقادیر تولید و صادرات زعفران ایران -6-6نمودار 

 

م مقداری سه 2018مشخص است كه سهم ارزشي زعفران ایران نسبت به سهم مقداری زعفران چشمگر تر بوده بطوریکه در سال 

درصد مي باشد. البته ایران هم در مقادیر و هم در ارزش  5/74درصد و سهم ارزشي ایران معادل  25صادرات زعفران ایران معادل 

 صادراتي رتبه اول را در بازار جهاني داشته است. 

 
 هاي پژوهش(    یافتهو  ITC, 2020)منبع: روند سهم مقداري و ارزشی صادرات زعفران ایران در جهان  -7-6نمودار 
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 زعفران و جایگاه ایرانبررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -6-5

دهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ مقداری ایران بوده است. كشور اول صادراتي زعفران نشان مي 10بررسي مقدار صادراتي 

ا پس از آن انگلستان و به تدریج چین جایگاه اسپانیا را تصاحب رتبه دوم مقادیر صادراتي را داشته ام 2005اسپانیا هرچند پیش از سال 

دهد كه بیشترین نوسان مقادیر صادراتي مربوط به لهستان و چک بوده و ایران نسبت به رقبای نمودند. برآورد ضریب نوسان نشان مي

 خود در بازارهای جهاني ریسک كمتری به لحاظ مقادیر صادراتي داشته است. 

 تن -كشور اصلي صادركننده زعفران 10قدار صادراتي م -1-6جدول 

 هلند امارات لهستان آفریقای جنوبي چک اسپانیا بنگلادش انگلستان چین ایران جهان سال

2001 513 122 51 16 0 60 0 1 0 *** 3 

2002 627 121 12 4 0 70 0 3 0 *** 4 

2003 839 141 79 10 0 100 0 1 0 *** 2 

2004 648 178 17 61 0 99 0 1 0 *** 13 

2005 948 176 3 146 16 64 0 1 0 30 1 

2006 899 164 9 137 34 56 0 2 0 *** 2 

2007 1172 77 38 210 20 53 0 2 0 29 6 

2008 768 70 4 160 34 70 0 4 1 8 14 

2009 902 66 94 116 18 43 2 2 2 *** *** 

2010 1359 108 243 195 36 82 5 52 2 *** 34 

2011 943 122 22 322 2 68 3 32 1 *** 35 

2012 1188 139 19 206 0 167 5 *** 0 22 28 

2013 1918 137 35 292 0 166 9 *** 0 25 21 

2014 1892 159 69 121 *** 134 14 *** 0 13 28 

2015 1124 114 169 117 122 56 19 88 1 21 35 

2016 1545 203 173 186 90 76 12 69 2 14 35 

2017 1202 236 61 142 59 125 20 46 5 30 31 

2018 1125 280 150 119 117 79 52 28 26 25 22 

 18.5 21.7 2.2 22.1 7.8 87.1 32.2 142.2 69.3 145.2 1089.6 میانگین

 0.73 0.36 2.73 1.31 1.65 0.43 1.28 0.61 1.01 0.38 0.36 ضریب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

دهد كه این سهم نیز در در مورد ایران  بیش از سایر رقبا بوده است. هرچند بررسي روند سهم مقادیر صادراتي نیز نشان مي همچنین

های گذشته، سهم مقادیر صادراتي و برخي سال 2018بطور میانگین سهم مقادیر صادراتي انگلستان از چین بیشتر بوده اما در سال 

ه نشان از ریسک تر بوده كاست. نوسان سهم صادراتي ایران از رقبای اصلي خود در بازار زعفران مناسبچین از انگلستان بیشتر بوده 

 تر سهم مقادیر صادراتي ایران در بازارهای جهاني است. صادراتي پایین

 درصد-كشور اصلي صادركننده زعفران 10سهم مقدار صادراتي  -2-6جدول 

 هلند امارات لهستان آفریقای جنوبي چک انیااسپ بنگلادش انگلستان چین ایران سال

2001 23.78 9.94 3.12 0.00 11.70 0.00 0.19 0.00 0.00 0.58 

2002 19.30 1.91 0.64 0.00 11.16 0.00 0.48 0.00 0.00 0.64 

2003 16.81 9.42 1.19 0.00 11.92 0.00 0.12 0.00 0.00 0.24 

2004 27.47 2.62 9.41 0.00 15.28 0.00 0.15 0.00 0.00 2.01 

2005 18.57 0.32 15.40 1.69 6.75 0.00 0.11 0.00 3.16 0.11 
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2006 18.24 1.00 15.24 3.78 6.23 0.00 0.22 0.00 0.00 0.22 

2007 6.57 3.24 17.92 1.71 4.52 0.00 0.17 0.00 2.47 0.51 

2008 9.11 0.52 20.83 4.43 9.11 0.00 0.52 0.13 1.04 1.82 

2009 7.32 10.42 12.86 2.00 4.77 0.22 0.22 0.22 0.00 *** 

2010 7.95 17.88 14.35 2.65 6.03 0.37 3.83 0.15 0.00 2.50 

2011 12.94 2.33 34.15 0.21 7.21 0.32 3.39 0.11 0.00 3.71 

2012 11.70 1.60 17.34 0.00 14.06 0.42 *** 0.00 1.85 2.36 

2013 7.14 1.82 15.22 0.00 8.65 0.47 *** 0.00 1.30 1.09 

2014 8.40 3.65 6.40 0.00 7.08 0.74 *** 0.00 0.69 1.48 

2015 10.14 15.04 10.41 10.85 4.98 1.69 7.83 0.09 1.87 3.11 

2016 13.14 11.20 12.04 5.83 4.92 0.78 4.47 0.13 0.91 2.27 

2017 19.63 5.07 11.81 4.91 10.40 1.66 3.83 0.42 2.50 2.58 

2018 24.89 13.33 10.58 10.40 7.02 4.62 2.49 2.31 2.22 1.96 

 1.60 1.00 0.20 1.87 0.63 8.43 2.69 12.72 6.18 14.62 میانگین

 0.69 1.09 2.73 1.25 1.80 0.39 1.29 0.61 0.90 0.46 ضریب نوسان

 است و لذا در این جدول كشور افغانستان گزارش نشد. و نتایج پژوهش    * داده های مقادیر افغانستان گزارش نشده   ITC, 2020منبع: 

 

دهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ ارزشي نیز ایران بوده و اسپانیا در جایگاه دوم قرار داشته بررسي ارزش صادراتي نیز نشان مي

 ته است. ی نسبت به ایران داشاست. به لحاظ نوسان ارزش صادرات، اسپانیا حائز نوسان كمتری بوده و از این حیث ثبات بیشتر
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 هزار دلار-كشور اصلي صادركننده زعفران 10ارزش صادراتي   -3-6جدول 

 چین لهستان هلند یونان پرتغال فرانسه هنگ كنگ افغانستان اسپانیا ایران جهان سال

2001 78295 51451 19927 *** 25 775 6 2071 58 0 969 

2002 82293 53540 21855 *** 32 1272 11 2072 35 0 458 

2003 99094 66555 25003 *** 47 937 9 2111 45 0 694 

2004 127008 92198 26669 *** 47 607 7 1992 114 4 423 

2005 127581 92561 24878 *** 99 516 403 1479 114 3 496 

2006 122448 86329 28450 *** 27 860 336 422 288 18 318 

2007 103256 50536 40957 *** 194 1389 359 177 398 66 628 

2008 181920 91636 68963 *** 498 3477 1993 796 436 37 228 

2009 299509 180364 70611 *** 215 5200 5392 2780 8832 36 1392 

2010 448147 331531 66915 7920 105 4846 6081 654 10512 44 3789 

2011 450137 367858 50283 2225 107 6257 4435 928 1034 50 1204 

2012 501182 418862 51423 3824 209 2368 3849 928 610 36 840 

2013 285639 200300 47315 940 281 3973 10770 696 814 402 1061 

2014 324782 227629 47516 3645 92 7105 18056 1440 1132 79 1415 

2015 269992 165289 47160 3305 894 6208 21752 1766 3311 17 2857 

2016 403614 286046 65675 3869 5208 6584 10905 3187 4311 46 3151 

2017 458735 325650 60114 *** 5487 7421 7300 4185 4558 966 1755 

2018 471555 351127 55755 21235 6203 4732 4355 4343 3453 3108 3003 

 1371.2 272.9 2225.3 1779.3 5334.4 3584.8 1098.3 5870.4 45526.1 191081.2 268621.5 میانگین

 0.80 2.73 1.40 0.68 1.20 0.70 1.92 1.11 0.38 0.66 0.58 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

ي سهم داشته و از این حیث درصد از بازار جهان 5/74 2018در خصوص سهم ارزش صادرات نیز مشخص است كه ایران در سال 

ین گان ایراني مناسب بوده و از ادنوسان صادركنندگان ایراني كمتر از رقبا بوده و لذا در سهم ارزش صادراتي ریسک صادركنن

 توان بازار صادرات زعفران ایراني را كاراتر از رقبا دانست. حیث نیز مي
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 درصد-نده زعفرانكشور اصلي صادركن 10سهم ارزشي صادراتي  -4-6جدول 

 چین لهستان هلند یونان پرتغال فرانسه هنگ كنگ افغانستان اسپانیا ایران صادركننده

2001 65.71 25.45 *** 0.03 0.99 0.01 2.65 0.07 0 1.24 

2002 65.06 26.56 *** 0.04 1.55 0.01 2.52 0.04 0 0.56 

2003 67.16 25.23 *** 0.05 0.95 0.01 2.13 0.05 0 0.7 

2004 72.59 21 *** 0.04 0.48 0.01 1.57 0.09 0 0.33 

2005 72.55 19.5 *** 0.08 0.4 0.32 1.16 0.09 0 0.39 

2006 70.5 23.23 *** 0.02 0.7 0.27 0.34 0.24 0.01 0.26 

2007 48.94 39.67 *** 0.19 1.35 0.35 0.17 0.39 0.06 0.61 

2008 50.37 37.91 *** 0.27 1.91 1.1 0.44 0.24 0.02 0.13 

2009 60.22 23.58 *** 0.07 1.74 1.8 0.93 2.95 0.01 0.46 

2010 73.98 14.93 1.77 0.02 1.08 1.36 0.15 2.35 0.01 0.85 

2011 81.72 11.17 0.49 0.02 1.39 0.99 0.21 0.23 0.01 0.27 

2012 83.57 10.26 0.76 0.04 0.47 0.77 0.19 0.12 0.01 0.17 

2013 70.12 16.56 0.33 0.1 1.39 3.77 0.24 0.28 0.14 0.37 

2014 70.09 14.63 1.12 0.03 2.19 5.56 0.44 0.35 0.02 0.44 

2015 61.22 17.47 1.22 0.33 2.3 8.06 0.65 1.23 0.01 1.06 

2016 70.87 16.27 0.96 1.29 1.63 2.7 0.79 1.07 0.01 0.78 

2017 70.99 13.1 *** 1.2 1.62 1.59 0.91 0.99 0.21 0.38 

2018 74.46 11.82 4.5 1.32 1 0.92 0.92 0.73 0.66 0.64 

 0.54 0.07 0.64 0.91 1.64 1.29 0.29 1.39 20.46 68.34 میانگین

 0.56 2.42 1.29 0.88 1.32 0.44 1.62 0.96 0.41 0.13 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

مشخص است كه ایران ر ارزش صادراتي همواره رتبه اول را داشته است اما در مورد مقادیر صادرات هرچند  5-6ابق جدول مط

 های اخیر رتبه اول را داشته اما نوسان رتبه مقادیر صادراتي بطور مشخصي بیشتر از جایگاه ارزش صادراتي است. ایران در سال
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 زعفرانی جهاني رتبه ایران در بازارها -5-6جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 1 1 

2002 2 1 

2003 2 1 

2004 1 1 

2005 1 1 

2006 1 1 

2007 4 1 

2008 3 1 

2009 6 1 

2010 4 1 

2011 2 1 

2012 4 1 

2013 4 1 

2014 2 1 

2015 4 1 

2016 1 1 

2017 1 1 

2018 1 1 

     و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 در جهان   زعفرانمعرفی واردکنندگان بزرگ  -6-6

اسپانیا، دهد كشورهای مشخص شده است كه نشان مي 6-6در جدول  2018تا  2001بزرگترین واردكنندگان جهاني زعفران از سال 

 های اصلياند، در گروه كشورانگلستان، هنگ كنگ، امارات و چک علاوه بر اینکه جزو كشورهای اصلي واردكننده بوده

 باشند. این نتیجه ناشي از صادرات مجدد در این كشورها است. صادركننده نیز مي
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 كشور واردكننده اصلي در بازارهای جهاني )درصد( 10سهم مقداری  6-6جدول 

 اسپانیا آمریکا چک شیلي مالزی بلژیک امارات هنگ كنگ انگلستان ایرلند سال

2001 2.22 12.19 1.52 *** 1.52 0.14 0.00 0.00 2.35 6.37 

2002 1.12 2.91 0.34 *** 1.46 8.18 0.00 0.00 1.57 4.37 

2003 1.13 7.68 0.20 *** 1.43 0.41 0.00 0.00 2.46 4.50 

2004 1.31 12.51 0.20 *** 1.82 0.30 0.00 0.10 5.05 6.46 

2005 1.24 20.22 0.23 9.33 5.68 0.08 0.00 0.16 3.65 3.58 

2006 0.12 3.72 0.02 *** 0.48 0.23 0.01 0.05 0.20 0.71 

2007 6.18 22.26 0.12 3.30 2.59 0.41 0.06 0.53 0.77 1.77 

2008 4.12 25.35 0.09 7.63 1.49 0.26 0.09 0.44 1.32 5.96 

2009 5.42 21.94 0.19 *** 1.59 1.59 0.19 1.12 1.40 2.43 

2010 8.61 27.80 0.27 *** 4.14 1.97 0.07 1.36 1.15 5.08 

2011 12.99 28.96 0.48 *** 1.17 7.46 0.07 1.24 1.31 4.98 

2012 13.88 15.48 0.40 6.91 0.70 8.27 0.10 1.30 1.30 4.11 

2013 11.57 11.77 0.25 4.17 0.28 49.06 0.08 0.95 0.78 2.32 

2014 8.39 16.60 0.11 3.05 0.34 53.12 0.04 0.85 0.66 0.87 

2015 11.96 34.17 0.19 4.87 0.32 26.34 2.90 1.40 1.02 1.42 

2016 15.34 45.35 0.90 2.87 3.29 6.25 3.26 1.38 1.26 2.69 

2017 18.92 37.32 1.24 5.62 2.41 2.87 2.83 1.73 1.80 1.98 

2018 19.72 18.23 9.63 8.66 4.78 4.26 2.18 2.15 2.15 1.94 

 ای ثبت نشده است.داده ***    و نتایج پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

هانی  -6-7 بازار ج قداري و ارزشییی در  گاه ایران از نظر م جای گاه ایران در  زغفرانبررسییی  جای و تغییر 

 کشورهاي هدف

دهد كه جایگاه مقدار و ارزشي نشان مي  2001-2018های نتایج بررسي جایگاه ایران در كشورهای هدف اصلي خود طي سال

در كشورهای هدف خود عمدتاً جایگاه مناسبي بوده و در كشورهای فعلي هدف، رقبای محدودی داشته است. این صادراتي ایران 

در حالي است كه به لحاظ مقداری ایران در آلمان و فرانسه رقبای بیشتری داشته است. به لحاظ ارزشي نیز ایران در آلمان رقیب 

 داشته است. جدی نداشته اما در فرانسه همچنان رقبای مشخصي 
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 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات زعفران به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-6جدول 

 فرانسه آلمان هند قطر ایتالیا افغانستان ویتنام هنگ كنگ اسپانیا امارات جهان سال

2001 1 1 1 *** *** *** 1 1 *** 8 3 

2002 2 1 1 *** *** *** 1 1 1 5 2 

2003 2 1 1 3 *** *** 2 1 *** 8 3 

2004 1 1 1 1 *** *** 3 1 2 4 4 

2005 1 2 1 3 *** *** 3 1 2 7 5 

2006 1 1 1 3 *** *** 2 1 2 9 4 

2007 4 1 1 2 *** 1 4 1 2 9 7 

2008 3 2 1 3 *** *** 4 2 1 8 7 

2009 6 2 1 3 *** *** 4 1 1 8 6 

2010 4 1 1 3 *** *** 3 1 1 6 7 

2011 2 1 2 1 *** *** 3 1 1 8 6 

2012 4 1 1 2 *** *** 3 1 1 8 10 

2013 4 1 1 1 *** 1 4 1 3 4 9 

2014 2 1 1 1 1 1 3 2 2 7 9 

2015 4 1 2 1 *** 1 3 2 4 7 7 

2016 1 1 1 1 *** 1 3 1 3 7 6 

2017 1 1 1 1 2 1 3 1 1 5 8 

2018 1 1 2 1 1 1 2 1 2 5 8 

 ای ثبت نشده است.داده ***ایج پژوهش    و نت  ITC, 2020منبع: 
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 (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات زعفران به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-6جدول 

 فرانسه آلمان هند قطر ایتالیا افغانستان ویتنام هنگ كنگ اسپانیا امارات جهان سال

2001 1 1 1 *** *** *** 1 1 *** 1 3 

2002 1 1 1 *** *** *** 1 1 2 2 2 

2003 1 1 1 3 *** *** 2 1 *** 1 3 

2004 1 1 1 2 *** *** 2 1 1 1 4 

2005 1 2 1 3 *** *** 1 1 1 1 5 

2006 1 1 1 3 *** *** 1 1 1 1 4 

2007 1 1 1 4 *** 1 2 1 1 3 7 

2008 1 2 1 2 *** *** 2 1 1 2 7 

2009 1 2 1 5 *** *** 2 1 2 2 6 

2010 1 1 1 1 *** *** 1 1 1 1 7 

2011 1 1 1 1 *** *** 1 1 1 1 6 

2012 1 1 1 1 *** *** 1 1 1 1 10 

2013 1 1 1 1 *** 1 1 1 1 1 9 

2014 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 9 

2015 1 1 1 1 *** 1 2 1 3 2 7 

2016 1 1 1 1 *** 1 2 1 2 2 6 

2017 1 1 1 1 1 1 2 1 3 1 8 

2018 1 1 1 1 1 1 2 1 6 1 8 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

شود. مشخص است كه ایران در جهان مشاهده ميزعفران های اصلي ، رتبه مقداری و ارزشي صادركننده10-6و  9-6در جدول 

شورهایي شاهده ارزش صادراتي برای كهای صادراتي نسبت به رقبا داشته است. همچنین با مثبات بیشتری در جایگاه مقادیر و ارزش

كه به لحاظ مقادیر صادراتي در جایگاه برتر بودند، مشخص است كه ایران هرچند انگلستان نزدیک ترین رقیب ایران به لحاظ 

یران اترین رقیب ایران است. بطووریکه همواره این كشور بعد از مقادیر صادراتي بوده اما به لحاظ ارزش صادراتي اسپانیا نزدیک

 در جایگاه دوم ارزش صادراتي بوده است. 
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 در بازار جهانيزعفران  صادركننده اصلي 10جایگاه مقداری   -9-6جدول 

 هلند امارات لهستان آفریقای جنوبي چک اسپانیا بنگلادش انگلستان چین ایران سال

2001 1 4 11 26 3 26 23 26 26 18 

2002 2 7 14 24 3 24 16 24 24 14 

2003 2 4 11 33 3 33 21 33 33 18 

2004 1 10 3 34 2 34 28 34 34 11 

2005 1 23 2 13 4 33 29 33 10 29 

2006 1 15 2 8 6 38 26 38 38 26 

2007 4 7 2 12 6 39 27 39 8 19 

2008 3 22 1 9 3 37 22 31 16 13 

2009 6 5 1 12 8 25 25 25 37 *** 

2010 4 2 3 7 5 26 6 33 42 8 

2011 2 10 1 29 3 25 7 32 39 6 

2012 4 10 2 37 3 18 *** 37 8 7 

2013 4 9 2 38 3 18 *** 38 10 12 

2014 2 7 4 36 3 16 *** 36 18 10 

2015 4 1 3 2 7 17 5 33 14 10 

2016 1 4 3 6 7 22 8 33 19 11 

2017 1 5 2 6 4 15 7 25 12 11 

2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 
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 در بازار جهانيزعفران  صادركننده اصلي 10 ارزشيجایگاه   -10-6جدول 

 هلند امارات لهستان آفریقای جنوبي چک اسپانیا بنگلادش انگلستان چین ایران سال

2001 1 4 12 49 2 38 38 49 49 16 

2002 1 7 14 52 2 38 33 52 52 20 

2003 1 7 13 25 2 41 34 56 56 18 

2004 1 9 11 46 2 38 34 41 56 14 

2005 1 8 5 32 2 48 32 46 3 18 

2006 1 13 6 19 2 39 33 30 60 14 

2007 1 10 5 30 2 50 33 25 6 13 

2008 1 17 9 20 2 52 25 32 8 15 

2009 1 10 12 29 2 42 28 31 58 *** 

2010 1 7 12 26 2 35 24 32 68 3 

2011 1 10 8 30 2 38 24 29 62 11 

2012 1 14 10 39 2 32 *** 31 3 16 

2013 1 10 8 63 2 32 *** 21 4 12 

2014 1 11 12 64 2 31 *** 30 8 13 

2015 1 8 14 20 2 28 22 40 4 6 

2016 1 9 16 27 2 31 23 33 10 6 

2017 1 10 16 28 2 23 25 14 3 7 

2018 1 10 15 24 2 21 27 9 12 8 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

 

دهد، ارتباط بین قیمت و مقدار صادراتي ایران در بازارهای جهاني به طور كلي ارتباط مثبتي نشان مي 8-6همانگونه كه نمودار 

اشت وده است. لذا نمي توان در مورد زعفران انتظار دنداشته و حتي ارتباط منفي ضعیفي هم بین قیمت و مقادیر صادراتي بر قرار ب

 های ایران در بازارهای جهاني، مقادیر صادرات نیز افزایش یابد.با وضعیت فعلي، همراه با افزایش قیمت
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 ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات زعفران ایران -8-6نمودار 
 

صلی وا -6-8 سی جایگاه ایران در بازارهاي ا سه زعفرانردکننده برر صادراتیو تحلیل مقای ایران  اي قیمت 

 در مقابل رقبا در این بازارها

مورد بررسي قرار  2018و  2017در ادامه وضعیت صادرات ایران در  بزرگترین كشورهای واردكننده زعفران در جهان طي دو سال 

فران حضور داشته است. ایران در شیلي و چک به عنوان گرفت. نتایج نشان داد كه ایران در اغلب كشورهای بزرگ واردكننده زع

به لحاظ مقادیر و ارزش صادراتي در هنگ كنگ، امارات  2017صادركننده مطرح نبوده و از بین كشورهای مورد بررسي، در سال 

 نداشته است. و اسپانیا رتبه اول را داشته و این در حالي است كه در این كشورها به لحاظ قیمت صادراتي رتبه اول را 
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 جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي زعفران -11-6جدول 

بزرگترین 

 واردكنندگان

 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 4 * 5 * 7 * ایرلند

 1 2 4 6 3 3 انگلستان

 2 2 1 1 1 1 هنگ كنگ

 3 2 1 1 1 1 امارات

 1 * 6 * 3 * بلژیک

 1 3 5 6 3 3 مالزی

 * * * * * * شیلي

 * * * * * * چک

 3 3 2 2 2 2 آمریکا

 2 2 1 1 1 1 اسپانیا

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است. *و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 

سهبررسی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خ -6-9 ا در ایران در مقابل رقب زعفراناي قیمت ود و تحلیل مقای

 این بازارها

درصد بازار صادراتي امارات را در اختیار داشته و مشخص است كه  94و  8/88، 7/83به ترتیب  2018و  2017، 2016ایران در سال 

ده ده توسط ایران با كیفیت زعفران عرضه شهر سال نیز جایگاه خود در امارات را تقویت كرده و البته كیفیت زعفران عرضه ش

توسط هند قابل مقایسه نبوده و از این حیث مي توان كیفیت زعفران ایران را با كیفیت زعفران اسپانیا در امارات مقایسه نمود و 

ین دو كشور قیمت ا 2018كمتر بوده و در سال  2016مشخص است كه قیمت صادراتي ایران در امارات از قیمت اسپانیا در سال 

 09102090تری نیز داشته است. توجه شود كه هند به امارات زعفران با كد تعرفه نزدیک هم شده و ایران حتي قیمت مناسب

با كدهای مختلف تعرفه به امارات صادرات كند و این در حالي است كه ایران عرضه ميگرم( 30از بیش بندی بسته در )زعفران

فروشي( بوده است و لذا  خرده برای آماده گرم10-30 بندی بسته در زعفران )انواع 09102030د تعرفه داشته كه عمده ترن آن با ك

 نمي توان قیمت بین ایران و هند را در امارات باهم مقایسه نمود. 

یار داشته و در درصد سهم را در اخت 7/46و  76، 7/45، به لحاظ وزني به ترتیب 2018و  2017، 2016های ایران در اسپانیا در سال

، چین بیشترین مقدار صادرات به اسپانیا را داشته است. 2018بزرگترین صادركننده به اسپانیا بوده اما در سال  2017و  2016های سال

اما با این حال مشخص است كه به لحاظ قیمتي اختلاف قابل توجهي بین زعفران ایراني و زعفران چیني وجود داشته و از لحاظ 

ر دچنان ایران بزرگترین صادركننده به اسپانیا بوده است. همین كیفیت پایین و قیمت كمتر زعفران چیني منجر شده تا ارزش هم
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سالهای اخیر فروش زعفران تقلبي ایراني در چین كم نبوده است و این حجم از تقلب در زعفران به نام ایران، باعث بي اعتمادی 

 . (1398ت برند زرنشان، )سای نسبت به زعفران ایراني شده است

درصد بازار صادراتي هنگ كنگ را در اختیار داشته و مشخص  77و  8/88، 3/95به ترتیب  2018و  2017، 2016ایران در سال 

 است كه جایگاه ایران در هنگ كنگ هرچند همواره رتبه اول بوده اما سهم رقبا در بازار این كشور در حال افزایش است. 

درصد بازار این كشور در اختیار صادركنندگان ایراني بوده كه در این كشور در  100تان هیچ گاه رقیبي نداشته و ایران در افعانس

گرم( 10-30 بندی بسته در زعفران )انواع 09102030در دوكد تعرفه صادرات انجام شده كه عمده آن در كد تعرفه  2018سال 

 بوده است. 

حالي كه چین خود جزو صادركنندگان زعفران در بازارهای جهاني بوده كه بیانگر صادرات ایران به چین نیز صادرات داشته در 

مجدد توسط این كشور مي تواند باشد. هرچند ارقام مرغوب زعفران ایراني در بازارهای مصرف چین نیز خریدار داشته است. 

د بازار را در اختیار داشته است. همانگونه كه درص 80و  60به ترتیب  2017و  2016های مشخص است كه ایران در چین در سال

را هم در پي داشته  نتایج بد دیگریعلاوه بر بي اعتمادی نسبت به برند ایراني، تقلب گسترده در زعفران ایراني متاسفانه بیان شد، 

را در بازار  د و خودشتفاده كننزدیک بودن به چین توانسته از این فرصت بي اعتمادی نسبت به زعفران ایراني اس با افغانستان .است

 . (1398)سایت برند زرنشان،  چین جا بیندازد

را داشته و این كشور نیز جزو صادركنندگان زعفران در بازارهای جهاني بوده است. ایران  6رتبه  2016ایران در فرانسه نیز در سال 

گرم( 10-30 بندی بسته در زعفران )انواع 09102030فه در چهار كد تعرفه صادرات انجام داده كه عمده آن در كد تعردر فرانسه 

صادرات به فرانسه  09102010بوده است. این در حالي است كه انگلستان به عنوان بزرگترین صادركننده به فرانسه، در كد تعرفه 

 داشته است.

درصد بازار آلمان  8/4ست. ایران در این سال را داشته اما به لحاظ قیمتي حائز رتبه اول بوده ا 5رتبه  2017ایران در آلمان در سال 

 بوده است. گرم( 10-30 بندی بسته در زعفران )انواع 09102030را در اختیار داشته است. كد تعرفه صادراتي به آلمان، كد تعرفه 

ازار این كشور در اختیار درصد ب 87جایگاه اول مقدار و قیمت صادراتي را در اختیار داشته و بیش از  2018ایران در ویتنام در سال 

را به  09102000صادركنندگان ایراني بوده است. ایران در ویتنام رقیب مشخصي نداشته و تایلند تنها رقیب ایران بوده كه كد تعرفه 

 ه است. گرم( به ویتنام صادرات داشت10-30 بندی بسته در زعفران )انواع 09102030ویتنام صادر میکند، در حالي ایران در كد تعرفه 

رتبه دوم مقادیر و قیمت صادراتي را داشته و با قیمت نسبتاً كمتری زعفران را در مقایسه با  2018سرانجام ایران در ایتالیا در سال 

بوده در  09102090اسپانیا در بازار ایتالیا عرضه میکند. اسپانیا در دو كد تعرفه به ایتالیا صادرات داشته كه عمده آن در كد تعرفه 

 گرم( به ایتالیا صادرات داشته است. 10-30 بندی بسته در زعفران )انواع 09102030الیکه ایران در یک كد تعرفه یعني ح
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های صادراتي ایران را در كشورهای هدف فعلي به دلیل متفاوت بودن نوع زعفران صادراتي در مقایسه لذا آنچه مسلم است قیمت

ت رقبا نبوده است. مشخص است كه ایران هرچند در برخي كشورهای هدف رتبه اول با كشورهای رقیب، قابل مقایسه با قیم

صادراتي را نداشته اما از رقبای اصلي خود در بازارهای هدف قیمت بیشتری را كسب كرده است. تنها در برخي كشورهای هدف، 

اسپانیا در  ایتالیا  2018اسپانیا در امارات، در سال ، 2017و  2016اسپانیا از قیمت صادراتي ایران، قیمت بیشتری داشته است. در سال 

 قیمت بیشتری نسبت به ایران تجربه كرده است.  
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     2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-6جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(

)درصد

) 

 2 1،427،463 1 67 امارات
 --- --- --- اسپانیا هند

83.7 33 
2،556 1،646،333 --- --- --- 

 1 1،271،660 1 53 اسپانیا
 --- --- --- هلند چین

45.7 26.1 
15،925 119،600 --- --- --- 

 1 1،519،341 1 41 هنگ كنگ
 --- --- --- --- سنگاپور

95.3 20.2 
124،500 --- --- --- --- 

 1 1،519،800 1 10 افغانستان
--- --- --- --- --- 

100 4.9 
--- --- --- --- --- 

 1 1،451،222 1 9 چین
 --- --- --- امارات تریشا

60 4.4 
20،333 216،500 --- --- --- 

 2 1،290،000 6 5 فرانسه
 اسپانیا مصر دومینیکا برزیل انگلستان

3.2 2.46 
2،347 2،000 1،200 2،667 354،889 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

     2017ترین بازارهای هدف خود در سال مهمجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در  -13-6جدول 

 بازار هدف
مقدار 

 صادرات ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت 

 صادراتي ایران

رتبه قیمت 

 صادراتي ایران

 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

 )دلار/تن(

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 1 1،507،484 1 64 هنگ كنگ
 --- --- --- امارات آمریکا

88.8 27.1 
38،250 162،000 --- --- --- 

 2 1،443،081 1 62 امارات
 --- --- --- اسپانیا تركیه

91.1 26.2 
7،333 2،602،000 --- --- --- 

 2 1،161،526 1 57 اسپانیا
 --- --- --- --- هلند

76 24.1 
151،083 --- --- --- --- 

 1 1،516،533 1 15 افغانستان
--- --- --- --- --- 

100 6.35 
--- --- --- --- --- 

 1 1،516،125 1 8 چین
 --- --- --- --- امارات

80 3.39 
74،000 --- --- --- --- 

 1 679،500 5 4 آلمان
 --- اسپانیا نانگلستا چک چین

4.8 1.7 
27،293 18،333 9،400 481،750 --- 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

     2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-6جدول 

 بازار هدف
مقدار صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

 صادراتي ایران

 2018كشور هدف ایران در سال  5 قیمت رقبا در

 )دلار/تن(

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(
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 2 1،364،750 1 78 امارات
 --- --- --- --- اسپانیا

94 27.8 
1،318،756 --- --- --- --- 

 2 1،119،414 2 58 اسپانیا
--- --- --- --- --- 

46.7 20.7 
--- --- --- --- --- 

 1 1،361،170 1 47 هنگ كنگ
 --- --- --- امارات آمریکا

77 16.8 
51،333 297،333 --- --- --- 

 1 1،306،293 1 41 ویتنام
 --- --- --- --- تایلند

87.2 14.6 
4،500 --- --- --- --- 

 1 1،405،632 1 19 افغانستان
--- --- --- --- --- 

100 6.7 
--- --- --- --- --- 

 3 1،033،500 2 6 ایتالیا
 --- --- --- --- اسپانیا

42.8 2.14 
1،090،000 --- --- --- --- 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 

 ایران و مقایسه با رقبازعفران بررسی روند تغییر کشورهاي هدف  -6-10

 

 های گذشته اماراتن دارای تنوع بازارهای صادراتي بوده است اما با این حال در سالمشخص است كه هرچند ایران در بازار زعفرا

های اخیر علاوه بر این دو كشور، هنگ كنگ سه ضلع اصلي بازارهای هدف زعفران ایراني بوده اند. در خصوص و اسپانیا و در سال

های اخیر كشورهایي مانند ویتنام سال یراني بوده ان و درزعفران بازارهای اروپایي جزو بازارهای هدف مهم برای صادركنندگان ا

 نیز به این بازارها اضافه شده اند.
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 (    ITC, 2020)منبع:  2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1-6شکل 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2-6شکل 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2010ایران در سال نقشه كشورهای هدف  -3-6شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -4-6شکل 

 

 
 (    ITC, 2020)منبع:  2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-6شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-6شکل 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-6شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-6شکل 

 

 ایران  زعفرانکشورهاي هدف صادراتی سهم تغییر  روند کلی بررسی -6-11

ظهور برای ایران مطرح بوده و بازار افغانستان نیز برای ایران مشخص است، ویتنام به عنوان بازاری نو 9-6همانگونه كه در نمودار 

بوده و این بازار سنتي ایران به نظر مي رسد در  كاملاً نوسانيبازار اسپانیا صارات در در حال توسعه است و این در حالي است كه 

 ع بخشي به بازارهای هدف افزایش یابد. و لازم است سرعت تنو نخواهد بودآینده بازاری قابل اعتماد برای صادركننده ایراني 

 

 افغانستان ویتنام گهنگ كن اسپانیا امارات

 تن
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 (    ITC, 2020)منبع:  تداوم بازار زعفران صادراتی در کشورهاي هدف ایران -9-6نمودار 

 
 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -6-12

ده ن و سایر كشورهای صادركنندر خصوص نرخ تعرفه نیز مشخص است كه همچنان امارات نرخ تعرفه صفر درصدی را برای ایرا

پردازد. ایران در اسپانیا رقیب جدی نداشته و درصدی به صادرات زعفران مي 25/4با تعرفه ایران نیز در نظر گرفته است. در اسپانیا 

تعرفه  درصد بوده است. در هنگ كنگ نیز 25/4تنها گاهي چین صادراتي به این كشور دارد كه تعرفه چین در اسپانیا نیز معادل 

 صادراتي برای صادركننده ایراني و سایر صادركنندگان صفر درصد بوده است. 

درصدی روبرو بوده در حالیکه تایلند در بازار این كشور تعرفه صفر درصدی داشته است و لذا از این  15در ویتنام نیز ایران با تعرفه 

لندی خواهد بود. هرچند كه نوع زعفران صادراتي ایران بسیار جهت شرایط برای صادركننده ایراني دشوار تر از صادركننده تای

 درصدی روبرو بوده است.  10سرانجام در افغانستان، ایران به عنوان تنها صادركننده، با تعرفه باشد. متفاوت با صادرات تایلند مي

 

 
    ( ITC, 2020)منبع:  تعرفه كشورهای هدف در صادرات زعفران ایران -9-6شکل 
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 پیاز -7

 

 در سبد صادراتی ایران پیازبررسی سهم  -7-1
 

روند سهم ارزش پیاز از كل ارزش صادرات بخش كشاورزی ایران نشان داده شده است. از این نمودار مشخص  1-7در نمودار 

ي باشد. عدد و مشخصي مهای متاست كه روند كلي سهم پیاز از سبد صادراتي ایران افزاشي بوده هرچند كه این روند همراه با نوسان

درصدی در سال  98/1به سهم حدود  2001درصدی در سال  57/0سهم ارزش صادرات پیاز در سبد صادراتي كشاورزی، از سهم 

 رسیده است.  2018

 

 روند سهم صادرات پیاز از سبد صادرات کشاورزي ایران  -1-7نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
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 پیازرسی روند مقدار تولید و صادرات بر -7-2

(، بیانگر روند رو به رشد و كم نوسان تولید طي 1398بررسي روند مقادیر تولید پیاز براساس گزارشات وزارت جهاد كشاورزی )

زار ه 1419درصد رشد داشته و از  6/69حدود  1380نسبت به سال  1397های مورد بررسي است. بطوریکه تولید پیاز در سال سال

 هزار تن رسیده است.  2407تن به 

 

 (    1398)وزارت جهاد کشاورزي، روند مقدار تولید پیاز ایران  -2-7نمودار 

 

مقادیر صادراتي پیاز ایران به حداكثر  2016روند مقادیر صادراتي پیاز ایران كاملاً نوساني اما با روند كلي صعودی است و در سال 

درصد رشد داشته است.  494بیش از  2001نسبت به سال  2018تن رسید. مقار صادرات در سال  هزار 7/343مقدار خود معادل 

 آنچه مشخص است، الگوی صاراتي مشخصي در بازار صادراتي پیاز ایران وجود ندارد. 

 

 

 (    ITC, 2020)منبع: روند مقدار صادرات پیاز ایران  -3-7نمودار 
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 پیاز ت صادرا قیمت و ارزشبررسی روند  -7-3

نزولي بوده و در سال  این روند كاملاً 2017تا سال  2014روند كلي ارزش صادراتي پیاز ایران هرچند صعودی بوده اما پس از سال 

راتي بیشتر در این سال بوده و دناشي از مقادیر صا 2018مجدد رشد چشمگیری داشته است. بخشي از رشد چشمگیر سال  2018

 قیمت صادراتي در این سال بوده كه در ادامه به آن اشاره خواهد شد.  بخشي نیز به دلیل افزایش

 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  روند ارزش صادرات پیاز ایران -4-7نمودار 

صعودی بوده و پس از این سال روند تقریباً ثابتي  2009های صادراتي پیاز ایران تا سال همانطور كه مشخص است،  روند قیمت

درصد رشد منفي مواجه شده است.  8/47با  2015این قیمت افت قابل ملاحظه ای داشته و نسبت به سال  2016سال  داشته است. در

نیز ناشي مي شود. در واقع  2016البته این افت قیمت در بازار عراق اتفاق افتاده و ناشي از عرضه بالای پیاز ایران به عراق در سال 

درصد افزایش یافت كه در همان سال قیمت پیاز در داخل  122ات ایران به عراق بیش از صادر 2015نسبت به سال  2016در سال 

 های صادراتي مجدداً روند رو به رشدی یافتند. قیمت 2016كشور را دچار افزایش ناگهاني نمود. پس از سال 
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 (    ITC, 2020)منبع:  روند قیمت صادرات پیاز ایران -5-7نمودار 

 

 

  قدار صادرات و مقدار تولیدمبین ارتباط  -7-4

مشخص است كه بطور كلي با افزایش سطح تولید، مقادیر صادراتي ایران نیز افزایش یافته و بطور كلي همبستگي  6-7در نمودار 

ن درصد بی 7/78مناسبي بین این دو متغیر مشاهده مي شود. اگر از ضریب تعیین براوردی جذر گرفته شود، ضریب همبستگي معادل 

 متغیرهای تولید و صادرات پیاز برقرار خواهد بود. 

 

 
 ارتباط مقادیر تولید و صادرات پیاز ایران -6-7نمودار 

 

 ایران از جهانپیاز   صادراتسهم و  پیازمقایسة سهم تولید  -7-5

درصد  3تا  2یدات جهاني بین بررسي سهم تولید پیاز ایران از تولیدات جهاني نیز نشان مي دهد به لحاظ وزني، سهم ایران در تول

درصدی  10كاهش حدود  2001درصد برآورد مي شود كه نسبت به سال  49/2این سهم معادل  2018بوده است. بطوریکه در سال 

 را نشان مي دهد. 

 

y = 239.86x - 313063

R² = 0.6213
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 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: روند سهم تولید پیاز در جهان  -7-7نموار  

شي پیاز صادراتي ایران نشان مي دهد كه نوسان در هر دو سهم ارزشي و مقداری مشاهده مي شود اما در بررسي سهم مقداری و ارز

، 2006ای ههایي كه بیشتر است مانند سالسهم مقداری این نوسان بیشتر به نظر مي رسد. اختلاف بین سهم مقداری و ارزشي در سال

درصد  4سهم مقداری صادرات پیاز ایران از صادرات جهاني،  2018در سال  هاست.ها در این سالبیانگر افت قیمت 2016و  2007

 درصد ارزش صادرات پیاز جهاني نصیب صادركنندگان ایراني شده است.  5/3بوده و در همین سال 

 

 
 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: روند سهم مقداري و ارزشی صادرات پیاز در جهان  -8-7نمودار 

 

 پیاز و جایگاه ایرانبررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -7-6
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روند مقادیر صادراتي در كشورهای اصلي صادركننده نشان داد كه به لحاظ مقادیر صادراتي ایران در جایگاه نهم صادرات پیاز قرار 

ک مقادیر صادراتي از شترین ریسداشته است و نوسان مقادیر صادراتي بسیار بیشتر نوسان میانگین جهاني بوده و پس از پاكستان  بی

 كشور اول صادراتي مربوط به ایران بوده است.  10بین 
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 هزار تن -كشور اصلي صادركننده و ایران 10مقدار صادراتي  -1-7جدول 

 پاكستان پرو ایران اسپانیا آمریکا مکزیک مصر چین هلند هند جهان سال

2001 4210 384 704 291 166 241 504 264 58 27 0 

2002 4679 549 759 259 293 245 449 260 74 44 0 

2003 5321 713 887 454 320 278 510 258 60 43 62 

2004 5593 909 882 418 328 253 419 216 50 56 49 

2005 5682 902 908 570 301 273 488 231 23 58 34 

2006 6201 1415 912 569 205 296 326 273 139 52 9 

2007 6110 899 962 645 201 288 292 254 219 86 34 

2008 6663 1547 1169 545 247 280 321 268 105 72 34 

2009 6668 1813 1081 526 235 312 283 268 65 101 84 

2010 7352 1241 1510 645 511 327 361 224 128 166 89 

2011 7489 1110 1641 742 491 370 356 252 106 178 173 

2012 7094 1528 1427 620 319 375 332 252 159 162 36 

2013 7981 1477 1637 743 349 378 358 287 252 197 102 

2014 7670 1267 1604 733 417 386 339 351 279 191 121 

2015 7405 1031 1334 870 552 386 304 356 228 162 189 

2016 8206 1837 1575 711 445 413 326 357 344 209 76 

2017 8261 1622 1569 922 566 421 328 338 138 191 60 

2018 8534 1688 1529 910 446 433 360 356 343 213 211 

 85 123 154 281 370 331 355 621 1227 1218 6729 میانگین

 0.71 0.55 0.66 0.17 0.20 0.19 0.35 0.31 0.28 0.35 0.19 ضرب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

د مقادیر سهم مقادیر صادراتي در كشورهای اصلي صادركننده نشان داد كه به لحاظ سهم مقادیر صادراتي نیز ایران در رون 

جایگاه نهم قرار داشته است. براساس ضریب نوسان محاسباتي نیز مشخص است كه همچنان پس از پاكستان  بیشترین ریسک سهم 

مربوط به ایران بوده است. كمترین ریسک سهم صادرات مربوط به مکزیک و پس  كشور اول صادراتي 10مقادیر صادراتي از بین 

 از آن هلند بوده است. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم مقدار صادراتي  -2-7جدول 

 پاكستان پرو ایران اسپانیا آمریکا مکزیک مصر چین هلند هند سال

2001 9.11 16.73 6.91 3.95 5.72 11.97 6.28 1.37 0.64 0.00 

2002 11.74 16.23 5.53 6.27 5.23 9.59 5.56 1.58 0.93 0.00 

2003 13.40 16.67 8.53 6.02 5.22 9.59 4.86 1.12 0.80 1.17 

2004 16.25 15.76 7.48 5.86 4.52 7.49 3.86 0.89 1.00 0.88 

2005 15.87 15.98 10.03 5.30 4.81 8.58 4.07 0.41 1.03 0.59 

2006 22.81 14.70 9.18 3.30 4.77 5.26 4.41 2.24 0.84 0.14 

2007 14.72 15.75 10.56 3.29 4.72 4.78 4.16 3.58 1.41 0.55 

2008 23.21 17.55 8.18 3.71 4.20 4.81 4.02 1.57 1.08 0.51 

2009 27.18 16.21 7.89 3.53 4.67 4.25 4.02 0.98 1.52 1.26 

2010 16.89 20.53 8.77 6.94 4.45 4.91 3.05 1.74 2.26 1.21 

2011 14.82 21.91 9.91 6.56 4.94 4.75 3.37 1.41 2.37 2.31 

2012 21.54 20.12 8.74 4.50 5.28 4.68 3.55 2.25 2.29 0.50 

2013 18.50 20.51 9.31 4.37 4.74 4.49 3.60 3.15 2.47 1.28 

2014 16.52 20.92 9.56 5.43 5.03 4.42 4.57 3.63 2.49 1.58 

2015 13.92 18.02 11.75 7.45 5.22 4.11 4.81 3.08 2.19 2.56 

2016 22.39 19.19 8.67 5.42 5.03 3.97 4.35 4.19 2.55 0.93 

2017 19.63 18.99 11.16 6.86 5.10 3.97 4.09 1.67 2.32 0.73 

2018 19.79 17.92 10.66 5.23 5.07 4.22 4.17 4.02 2.49 2.47 

 1.04 1.70 2.16 4.27 5.88 4.93 5.22 9.05 17.98 17.68 میانگین

 0.76 0.43 0.54 0.18 0.41 0.07 0.25 0.17 0.12 0.26 ب نوسانیضر

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

   

 زكشور اول صادركننده نیز بیانگر آن است كه ایران به لحاظ ارزش صادراتي در جایگاه مناسب تری بوده و ا 10ارزش صادراتي 

این حیث در جایگاه هفتم بوده است. این در حالي است كه ریسک ارزش صادراتي ایران براساس ضریب نوسان، بیشتر از ریسک 

مقادیر صادراتي بوده است و این نوسان از میانگین جهاني نیز بسیار بیشتر بوده است. طي دوره مورد بررسي، ایران بیشترین ریسک 

 ا داشته است. ارزش صادراتي را نسبت به رقب
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 میلیون دلار -كشور اصلي صادركننده و ایران 10ارزش صادراتي  -3-7جدول 

 فرانسه لهستان مصر ایران اسپانیا آمریکا مکزیک هند چین هلند جهان سال

2001 991 150 58 66 165 114 59 5 14 18 34 

2002 1077 181 45 75 159 104 65 8 24 17 37 

2003 1377 241 85 118 182 135 80 7 33 31 40 

2004 1574 261 90 167 214 125 73 6 34 44 52 

2005 1565 217 118 153 285 146 73 3 31 37 45 

2006 1874 307 154 226 223 171 109 14 24 49 63 

2007 2375 428 146 264 241 186 144 27 36 62 78 

2008 2434 423 133 331 301 183 107 24 98 63 66 

2009 2433 392 157 475 277 169 95 23 169 45 62 

2010 3195 632 251 465 255 261 124 45 231 55 81 

2011 3218 640 301 370 308 215 120 37 216 49 99 

2012 2687 492 293 295 308 222 99 56 157 35 79 

2013 3644 674 372 601 358 258 146 87 203 46 101 

2014 3150 611 394 322 310 241 146 105 165 55 82 

2015 3276 465 477 423 410 213 167 87 269 41 71 

2016 3355 620 457 382 448 230 154 68 201 41 92 

2017 3217 537 507 423 371 219 133 39 207 41 77 

2018 3572 680 510 420 420 232 177 125 118 83 81 

 69 45 124 43 115 190 291 310 253 442 2501 میانگین

 0.30 0.35 0.71 0.88 0.32 0.26 0.30 0.49 0.65 0.41 0.36 ضریب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

های پایاني حائز رتبه هفتم بوده است. براساس محاسبه ضریب نوسان نیزنوسان به لحاظ سهم ارزش صادراتي نیز ایران بویژه در سال

وضعیت مطلوبي قرار نداشته و این نوسان از نوسان تمام كشورهای اصلي صادركننده بیشتر بوده است كه سهم صادراتي ایران در 

 مي تواند بیانگر ریسک صادراتي بیشتر صادركننده ایراني باشد. 

 

  



 پیاز...................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران......................

189 

 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم ارزشي صادراتي  -4-7جدول 

 فرانسه لهستان مصر ایران پانیااس آمریکا مکزیک هند چین هلند صادركننده

2001 15.14 5.83 6.65 16.68 11.49 5.95 0.55 1.43 1.77 3.39 

2002 16.81 4.18 7.00 14.80 9.70 6.01 0.72 2.19 1.61 3.45 

2003 17.52 6.18 8.55 13.25 9.82 5.77 0.54 2.40 2.23 2.88 

2004 16.60 5.74 10.58 13.60 7.95 4.63 0.40 2.14 2.83 3.29 

2005 13.83 7.51 9.76 18.23 9.31 4.64 0.21 1.98 2.38 2.88 

2006 16.41 8.21 12.08 11.89 9.14 5.81 0.74 1.27 2.64 3.34 

2007 18.04 6.13 11.10 10.14 7.83 6.05 1.14 1.52 2.59 3.29 

2008 17.38 5.46 13.58 12.37 7.50 4.38 1.00 4.01 2.59 2.72 

2009 16.10 6.44 19.52 11.39 6.95 3.92 0.93 6.93 1.84 2.56 

2010 19.77 7.84 14.57 7.98 8.16 3.89 1.41 7.24 1.72 2.52 

2011 19.90 9.35 11.50 9.58 6.69 3.73 1.15 6.70 1.52 3.07 

2012 18.33 10.91 10.97 11.46 8.25 3.67 2.08 5.85 1.32 2.93 

2013 18.49 10.20 16.49 9.81 7.08 4.01 2.40 5.56 1.25 2.77 

2014 19.39 12.51 10.23 9.84 7.66 4.62 3.34 5.24 1.73 2.59 

2015 14.21 14.55 12.92 12.51 6.50 5.10 2.64 8.21 1.26 2.18 

2016 18.49 13.61 11.40 13.37 6.85 4.60 2.03 6.00 1.21 2.74 

2017 16.70 15.76 13.16 11.53 6.82 4.14 1.21 6.44 1.26 2.39 

2018 19.04 14.27 11.77 11.75 6.49 4.95 3.49 3.30 2.31 2.27 

 2.85 1.89 4.36 1.44 4.77 8.01 12.23 11.77 9.15 17.34 میانگین

 0.14 0.29 0.54 0.69 0.17 0.17 0.21 0.26 0.40 0.10 ب نوسانیضر

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

بوده است. رتبه ارزش صادراتي نیز  7تا  27های جهاني در خصوص مقادیر صادراتي بین رتبه مشخص است كه رتبه ایران در بازار

در  8به رتبه  2001در سال  16بوده است. مشخص است كه به لحاظ مقادیر صادراتي ایران از رتبه  7تا  35به همین صورت بین رتبه 

 دست یافت.  7جایگاه  به 22رسیده و به لحاظ ارزش صادراتي نیز از جایگاه  2018سال 
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 پیازرتبه ایران در بازارهای جهاني  -5-7جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 16 22 

2002 14 23 

2003 16 25 

2004 21 29 

2005 27 35 

2006 11 23 

2007 7 19 

2008 13 18 

2009 19 18 

2010 11 14 

2011 16 17 

2012 10 9 

2013 8 10 

2014 8 8 

2015 8 8 

2016 7 11 

2017 11 16 

2018 8 7 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 در جهان   پیازمعرفی واردکنندگان بزرگ  -7-7

بوده كه از بین این كشورها، آمریکا كه بزرگترین واردكننده است، جزو  6-7كشورهای اصلي وارد كننده بصورت جدول 

. جزو صادركنندگان اصلي محصول نیز بوده اند. این نتیجه به معني آن است كه آمریکا علاوه صادركنندگان بزرگ نیز بوده است

بر اینکه به این طریق این كشور پتانسیل صادرات مجدد خواهد داشت، در زمان افزایش تقاضای داخلي یا كمبود تولید، نیازی به 

علاوه بر تأمین نیازهای داخلي، دوام بازارهای صادراتي را تضمین  ممنوعیت صادراتي پیاز نخواهد بود و واردات همزمان با صادرات

 خواهد نمود.
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 كشور واردكننده اصلي در بازارهای جهاني )درصد( 10سهم مقداری  -6-7جدول 

 آلمان بنگلادش سریلانکا ژاپن عراق امارات عربستان انگلستان مالزی آمریکا سال

2001 14.30 5.70 5.80 3.20 *** *** 6.34 2.78 0.68 7.29 

2002 12.07 6.77 6.13 4.23 *** *** 3.45 2.98 0.91 6.78 

2003 10.80 5.75 5.57 3.79 *** *** 4.80 2.65 0.96 5.60 

2004 10.14 7.64 5.41 4.02 *** *** 5.17 2.26 2.06 5.29 

2005 11.59 7.83 5.87 4.65 3.42 *** 6.55 2.24 0.68 4.63 

2006 5.03 8.11 5.54 4.00 *** *** 5.03 2.25 2.45 4.77 

2007 6.94 6.88 6.40 3.53 4.29 *** 3.88 2.79 1.90 4.06 

2008 7.84 6.49 6.09 3.64 3.91 *** 2.96 2.78 1.57 4.20 

2009 5.02 7.41 5.88 4.74 *** *** 3.38 2.59 1.67 4.05 

2010 6.03 7.11 5.61 4.81 *** *** 5.20 2.60 0.34 4.17 

2011 5.88 6.77 5.46 4.80 *** *** 5.57 2.65 0.25 3.98 

2012 5.92 6.79 4.94 4.68 4.23 *** 5.26 2.35 0.46 3.70 

2013 6.12 6.44 5.99 3.92 4.54 *** 4.24 2.09 0.50 3.60 

2014 6.91 5.79 5.60 4.35 4.56 0.82 4.84 2.24 *** 3.57 

2015 6.29 6.71 5.06 4.79 4.67 2.10 3.93 2.92 6.01 3.24 

2016 6.49 7.20 4.92 4.44 4.46 4.59 3.48 1.42 4.02 3.30 

2017 6.95 7.35 4.32 4.96 4.62 2.85 3.68 3.07 2.65 3.11 

2018 6.98 6.69 4.93 4.68 4.22 4.20 3.62 3.23 3.23 3.16 

 ای ثبت نشده استداده *** و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

سی  -7-8 شی در بازار جهانی برر شورهاي پیازجایگاه ایران از نظر مقداري و ارز  و تغییر جایگاه ایران در ک

 هدف

به لحاظ مقادیر صادرات، مشخص است كه ایران از بین كشورهای هدف خود در كشورهای عراق، تركمنستان و تا حدودی 

 رقبای بیشتری در مقابل صادركننده ایراني حضور دارند.  افغانستان و تركیه عمدتاً حائز رتبه اول بوده اما در سایر بازارها
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 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات پیاز به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-7جدول 

 قبرس بلغارستان عمان قطر تركمنستان افغانستان تركیه كویت امارات عراق جهان سال

2001 16 1 2 1 2 *** 1 1 *** *** 7 

2002 14 1 2 2 3 1 *** 1 3 *** *** 

2003 16 1 3 2 6 2 1 1 *** *** *** 

2004 21 2 2 2 4 2 1 2 *** 9 *** 

2005 27 4 5 5 2 1 1 3 4 *** *** 

2006 11 1 3 2 6 1 1 2 *** 10 *** 

2007 7 1 2 1 5 1 1 4 6 11 *** 

2008 13 2 4 5 4 1 1 5 *** *** 9 

2009 19 3 3 4 1 3 2 3 *** *** 9 

2010 11 1 3 4 1 3 1 5 *** 17 11 

2011 16 3 3 8 1 2 1 8 *** 18 *** 

2012 10 1 2 5 2 1 1 5 6 14 5 

2013 8 1 2 8 2 1 1 5 8 *** *** 

2014 8 1 2 6 1 1 1 16 6 *** 4 

2015 8 1 4 3 2 1 1 5 7 *** *** 

2016 7 1 4 3 *** 2 1 4 6 *** 8 

2017 11 2 6 2 *** 2 1 2 9 *** *** 

2018 8 1 3 2 1 1 1 3 4 5 3 

 ای ثبت نشده استداده *** و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

تری در كشورهای هدف خود داشته و ایران در كشورهای عراق، به لحاظ ارزش صادرات نیز مشخص است كه ایران جایگاه مناسب

ر حائز رتبه اول بوده است. اما در سایر كشورها حضور ایران با حضور رقبای های اخیتركمنستان، افغانستان و تركیه بویژه در سال

 قدرتمندتری همراه بوده است. 
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 (2001-2017رتبه ایران در ارزش صادرات پیاز  به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-7جدول 

 قبرس نبلغارستا عمان قطر تركمنستان افغانستان تركیه كویت امارات عراق جهان سال

2001 22 1 2 1 2 *** 1 1 *** *** 8 

2002 23 1 2 1 3 1 *** 1 3 *** *** 

2003 25 1 3 1 7 3 1 1 *** *** *** 

2004 29 2 2 2 5 2 1 2 *** 9 *** 

2005 35 3 4 5 2 1 1 4 5 *** *** 

2006 23 1 4 2 6 1 1 3 *** 11 *** 

2007 19 1 2 3 5 1 1 4 7 13 *** 

2008 18 1 2 5 4 1 1 4 *** *** 9 

2009 18 2 2 4 1 3 2 3 *** *** 10 

2010 14 1 2 4 1 4 1 5 *** 18 12 

2011 17 2 3 7 1 2 1 8 *** 19 *** 

2012 9 1 2 5 2 1 1 5 6 13 5 

2013 10 1 2 7 1 1 1 5 8 *** *** 

2014 8 1 2 6 1 1 1 17 6 *** 4 

2015 8 1 3 3 1 1 1 7 6 *** *** 

2016 11 1 4 3 *** 1 1 4 7 *** 11 

2017 16 1 5 2 *** 1 1 2 10 *** *** 

2018 7 1 3 3 1 1 1 3 5 3 3 

 ای ثبت نشده استداده *** و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

د. ش تری بودند، به لحاظ ارزشي نیز جایگاه آنها بررسيدر این قسمت كشورهایي كه به لحاظ مقادیر صادراتي در جایگاه مناسب

تر، هرچند به لحاظ مقداری رتبه اول را نداشت اما به لحاظ ارزش صادراتي كشور اول های مناسبمشخص است كه هلند با قیمت

صادركننده بوده و ثبات در جایگاه صادراتي در كشورهای اول تا هفتم مشخص است و ایران در كنار پرو و پاكستان، با نوسان در 

 اند. با این حال بهبود كليّ جایگاه ایران محسوس است. ه بودهجایگاه ارزش صادراتي مواج
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 در بازار جهاني پیاز صادركننده اصلي 10جایگاه ارزشي  -9-7جدول 

 پاكستان پرو ایران اسپانیا آمریکا مکزیک مصر چین هلند هند سال

2001 4 2 6 1 7 3 5 22 20 *** 

2002 4 1 7 2 5 3 5 23 19 *** 

2003 4 1 5 2 5 3 6 25 21 26 

2004 3 1 5 2 5 4 6 29 22 28 

2005 3 2 5 1 5 4 6 35 18 28 

2006 2 1 5 3 5 4 6 23 19 46 

2007 2 1 5 3 5 4 6 19 21 33 

2008 2 1 5 3 6 4 6 18 20 32 

2009 1 2 6 3 6 4 7 18 15 22 

2010 2 1 5 4 5 3 7 14 15 20 

2011 2 1 4 3 5 6 7 17 14 15 

2012 3 1 4 2 7 5 7 9 10 30 

2013 2 1 3 4 6 5 7 10 12 23 

2014 3 1 2 4 6 5 7 8 11 20 

2015 3 2 1 4 7 6 7 8 10 16 

2016 4 1 2 3 10 5 7 11 10 22 

2017 3 1 2 4 7 5 7 16 10 23 

2018 3 1 2 4 7 5 6 7 11 13 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

شاخص قیمت -7-9 سی روند تغییر  شورهاي رقیب به عنوان نماینده ه پیازتولیدکننده  برر زینه در ایران و ک

 پیازتولید 

 پیازتحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده  -7-9-1

ت هبررسي شاخص قیمت تولید كننده پیاز بیانگر آن است كه روند افزایشي مربوط به شاخص قیمت تولیدكننده ایران و مصر شبا

های پایاني، این شاخص برای ایران، مصر و هلند روند فزاینده ای داشته كه بیانگر افزایش تورم بیشتری به هم داشته و بویژه در سال

در سطح تولیدكننده در این كشورهاست. البته بیش از سطح مطلق این شاخص، میزان رشد آن كه بیانگر تورم بوده مهم خواهد بود 

 پرداخته خواهد شد.  كه در ادامه به آن
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 روند شاخص قیمت تولیدکننده پیاز ایران و بزرگترین صادرکنندگان جهانی  -9-7 نمودار

  تولیدکننده تولید و نوسان شاخص قیمتسالانه میانگین تورم و مقایسه بررسی  -7-9-2

ز تجربه را در بین صادركنندگان اصلي پیا مشخص است كه ایران علاوه بر اینکه بیشترین سطح تورم در تولید 10-7مطابق نمودار 

كرده، بیشترین ریسک قیمتي در سطح تولید نیز در ایران رخ داده و لذا وضعیت در سطح تولیدكننده ناكارامد بوده و همین وضعیت 

 مي تواند در بلندمدت به صادرات پیاز ایران در بازارهای جهاني آسیب وارد سازد. 

 

 (و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: )رم سالانه و نوسان شاخص قیمت تولیدکننده پیاز ایران میانگین تو -10-7نمودار 

 پیازهاي صادراتی در بازارهاي جهانی صادراتی ایران و قیمت مقادیربررسی ارتباط بین  -7-10

ان نمود توان بیشود و نمي مشخص است كه همبستگي قوی بین قیمت و مقدار صادرات پیاز ایران مشاهده نمي 11-7مطابق نمودار 

 كه با افزایش قیمت صادراتي، لزوماً مقادیر صادراتي نیز افزایش یافته است. 
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 ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات پیاز ایران -11-7نمودار 

 

صلی واردکننده  -7-11 سهپیاز بررسی جایگاه ایران در بازارهاي ا صادراتی او تحلیل مقای ن در یرااي قیمت 

 مقابل رقبا در این بازارها

در  2018مشخص است كه از بین بازارهای بزرگ وارداتي پیاز، ایران تنها در عراق حضور موفقي داشته و در سال  10-7در جدول 

ایران  ناین كشور به لحاظ مقدار و ارزش صادراتي رتبه اول را داشته است. هرچند به لحاظ قیمتي در جایگاه اول قرار ندارد. همچنی

 3به  6در ارزش صادراتي و جایگاه  3به  5، ارتقا جایگاه در این كشور از جایگاه 2017در امارات نیز حضور داشته و نسبت به سال 

در مقایر صادراتي دست یافت. هرچند به لحاظ قیمت صادراتي در امارات جایگاه مطلوب نداشته كه البته با توجه به اینکه صادرات 

هدف صادرات به كشورهای دیگر از مبدأ این كشور نیز مطرح است، قیمتهای پایین صادراتي در امارات طبیعي است.  به امارات با

 حضور محدودی داشته است.  2018همچنین ایران در امریکا در سال 
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 جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي -10-7جدول 

بزرگترین 

 واردكنندگان

 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران رانجایگاه ارزش صادرات ای

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 2 * 22 * 22 * آمریکا

 * * * * * * مالزی

 * * * * * * انگلستان

 * * * * * * عربستان

 15 16 3 6 3 5 امارات

 3 3 1 2 1 1 عراق

 * * * * * * ژاپن

 * * * * * * سریلانکا

 * * * * * * لادشبنگ

 * * * * * * آلمان

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است. *  و یافته پژوهش  ITC,2020منبع: 

 

سه -7-12 صادراتی بررسی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقای ر مقابل ایران د پیازاي قیمت 

 رقبا در این بازارها

درصد بازار عراق رتبه اول را در این كشور داشته است. هرچند به لحاظ قیمت صادراتي  78با تصاحب بیش از  2016ایران در سال 

را داشته اما از تمام كشورهای رقیب خود قیمت بالاتری را تجربه كرده است. همین قیمت بالاتر در عراق با  6ایران در عراق رتبه 

با افزایش تولیدات تركیه  2017ني باشد. به عنوان نمونه در سال وجود كشوری مانند تركیه مي تواند تهدیدی برای صادركننده ایرا

درصد تنزل یافت. هرچند كه در سال  4/34و رشد صادرات جهاني تركیه، این كشور جای ایران را در عراق گرفت و سهم ایران به 

د بازار عراق در اختیار صادركننده درص 80مجدد با كاهش صادرات جهاني تركیه، ایران بازار عراق را دوباره بدست گرفت و  2018

، 2016ای هایراني قرار گرفت. بطور كلي مشخص است كه ایران در عراق قیمتهای بیشتر از رقبا را تجربه كرده است. عراق در سال

 درصد سبد صادراتي پیاز ایران را تشکیل داده است.  9/79و  2/56، 9/83به ترتیب  2018و  2017

درصد بازار تركمنستان رتبه اول را در این كشور داشته است. به لحاظ قیمت  53با تصاحب بیش از  2016همچنین ایران در سال 

 صادراتي ایران در بازار تركمنستان تنها از تاجیکستان ارزانتر صادر كرده و از سایر رقبا قیمت صادرات پیاز ایران در بازار تركمنستان

 2017درصد سبد صادراتي ایران را به خود اختصاص داده است. در سال  7ال كمتر از تر بوده است. تركمنستان در این سمناسب

درصد كاهش یافته  7/43ایران هرچند همچنان بزرگترین كشور صادركننده به تركمنستان بوده اما سهم ایران از بازار این كشور 

 2016خود اختصاص داد. ایران در امارات و در سال درصد سبد صادرات پیاز ایران را به  15است. تركمنستان در این سال حدود 

ز از تر است كه البته با توجه به هدف صادرات مجدد پیاصادراتي را داشته و قیمت ایران در این كشور نیز از اغلب رقبا پایین 4رتبه 

 ه نخواهد بود. امارات به سایر بازارهای جهاني، این كمتر بودن قیمت از رقبا در بازار امارات، غیرقابل توجی
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درصد بازار این كشور در اختیار صادركننده ایراني بوده است. قیمت  6/8جایگاه سوم را داشته و  2016ایران در كویت نیز در سال 

صادراتي ایران در بازار كویت نزدیک كشور اول صادركننده )هند( بوده و بیشتر از پاكستان مي باشد. اما از سایر كشورهای رقیب 

درصد سبد صادراتي پیاز ایران را در اختیار داشته است. این در حالي است كه در سال  7/2یران كمتر است. كویت حدود قیمت ا

درصد بازار این مشور را در  4/11و  9/12ها ایران در كویت در جایگاه دوم صادراتي بوده و به ترتیب در این سال 2018و  2017

باشد. هرچند در درصد مي 3/3و  8/7ها به ترتیب از كل سبد صادراتي پیاز ایران در این سالاختیار داشته و سهم صارات به كویت 

ها قیمت ایران از اغلب رقبا كمتر است اما پیاز ایراني گران تر از پیاز هند به كویت صادر مي شود. نکته قابل توجه اینکه این سال

توسط هند تأمین مي شود. لذا با وجود  2018صد پیاز این كشور در سال در 60و حدود  2017درصد پیاز كویت در سال  71بیش از 

 رقیبي مانند هند، نمي توان قیمت ایران در كویت را قیمت پاییني دانست. 

به ترتیب رتبه دوم و رتبه اول را داشته است و مشخص است كه قیمت ایران از تمام  2018و  2017در افغانستان نیز ایران در سال 

ود در افغانستان بیشتر است. البته این گرانتر بودن قیمت صادراتي نسبت به رقبای متعددی كه در بازار افغانستان وجود دارد، رقبای خ

درصد بازار افغانستان را در اختیار داشته كه این  7/38ایران  2017مي تواند به جایگزیني پیاز ایراني منجر شود همانگونه كه در سال 

درصد از سبد صادراتي  6/2و  9/11به ترتیب  2018و  2017درص تنزل یافته است. افغانستان در سال  7/28به  2018رقم در سال 

به كشورهای هدف اصلي ایران تبدیل شده و این در حالي  2018پیاز ایراني را به خود اختصاص داده است. اما تركیه نیز در سال 

درصد بازار تركیه  90ایران بیش از  2018نند عراق و هند است. در واقع در سال است كه تركیه خود صادركننده پیاز به بازاری ما

را در اختیار داشته و سایر كشورها را نمي توان رقیبي برای ایران در تركیه دانست هرچند كه قیمت كمتری در مقایسه با ایران، در 

های یه را داشته هرچند كه قیمت صادرات ایران در بازار تركیه از قیمتاند اما ایران توانمندی تأمین نیاز وارداتي تركبازار تركیه داشته

صادراتي ایران در سایر كشورهای هدف اصلي، كمتر بوده است كه این نکته نیز به ماهیت صادركننده بودن تركیه و استفاده از 

 صادرات مجدد مي تواند مربوط باشد. 

     2016ترین بازارهای هدف خود در سال مهم جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در -11-7جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 6 195 1 288459 عراق
 قزاقستان اكراین كویت روسیه تركیه

78.2 83.9 
87 152 173 118 150 

 2 199 1 22777 تركمنستان
 __ آدربایجان قرقیزستان تاجیکستان قزاقستان

53.1 6.6 
81 225 94 45 __ 

 2.98 2.8 چین عمان اسپانیا پاكستان هند 22 250 4 10236 امارات

     200 153 537 251 272   

 2.74 8.6 لبنان اسپانیا پاكستان مصر هند 13 208 3 9433 كویت
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     209 414 158 570 213   

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 

     2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-7جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

 قداررتبه م

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 3 272 2 77529 عراق
 روسیه هند مصر آذربایجان تركیه

34.4 56.2 
96 187 324 176 139 

 2 275 1 20586 منستانترك
 روسیه تاجیکستان ازبکستان قزاقستان آذربایجان

43.7 14.9 
175 85 203 47 82 

 1 293 2 16413 افغانستان
 آذربایجان تاجیکستان پاكستان قرقیزستان قزاقستان

38.7 11.9 
78 107 230 128 200 

 7.8 12.9 لبنان یمن اسپانیا مصر هند 11 324 2 10754 كویت

     289 544 535 335 318   

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

     2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-7جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2018كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 3 370 1 273806 عراق
 اكراین كویت مصر آذربایجان تركیه

80 79.9 
90 161 231 206 101 

 15 411 3 14014 امارات
 چین اسپانیا مصر پاكستان هند

4 4.1 
238 219 276 651 211 

 12 260 2 11476 كویت
 تركیه پاكستان مصر امارات هند

11.4 3.3 
232 401 370 196 256 

 2 338 1 10449 تركیه
 __ __ __ آذربایجان اوكراین

90.1 3.1 
101 195 __ __ __ 

 2 339 1 9767 افغانستان
 نستاقرقیز پاكستان تاجیکستان قزاقستان ازبکستان

28.7 2.6 
160 75 71 160 110 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 ایران و مقایسه با رقبا پیازبررسی روند تغییر کشورهاي هدف  -7-13

 های اخیرمشخص است كه بازارهای اصلي پیاز ایران به چند كشور محدود خلاصه مي شود و در سال 8-7تا  1-7 هایشکلمطابق 



 پیاز...................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران......................

200 

ق به عنوان بازار اصلي پیاز ایران بوده و همین عدم تنوع بخشي به بازارهای صادراتي مي تواند آینده بازار پیاز ایران را بازار عرا

های از سوی عراق برای واردات پیاز وضع گردید. همچنین ممنوعیت های صادراتي ممنوعیت 1398 تهدید كند. همچنانکه در سال

داخل انجام مي شود، به ثابت بازارهای هدف ایران آسیب خواهد رساند و با كاهش صادرات ایران در ایران كه به بهانه تنظیم بازار 

ر های متعدد دهای اخیر ممنوعیتدوره های ممنوعیت صادراتي، رقبای ایران جایگزین صادركنندگان ایراني خواهند شد. در سال

كه صادرات را منوط به مازاد تولید نموده و  1398ایل سال خصوص صادرات این محصول وضع شده است مانند ممنوعیت های او

به این ترتیب الگوی صادراتي از دید سیاستگزار، صادرات از محل مازاد تولید بوده است و نه برنامه ریزی تولید براساس بازارهای 

 صادراتي. 

 

 

 

 

 (  ITC, 2020منبع: ) 2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1-7شکل 
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 (  ITC, 2020منبع: ) 2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2-7ل شک

 

 

 (  ITC, 2020منبع: ) 2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-7 شکل 
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 (  ITC, 2020منبع: ) 2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال   -4-7شکل 

 

 (  ITC, 2020منبع: ) 2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-7شکل 
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 (  ITC, 2020منبع: ) 2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-7شکل 

 

 (  ITC, 2020منبع: ) 2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-7شکل 
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 (  ITC, 2020منبع: ) 2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-7شکل 

 ایران پیاز کشورهاي هدف صادراتی سهم تغییر  روند کلی بررسی -7-14

نیز مشخص است كه صادرات در همان بازار اول یعني عراق نیز با نوسانات متعددی همراه است و در سایر كشورهای  12-7از نمودار 

هدف نیز به همین صورت است. لذا تأكید بالا بر بازار عراق و عدم تنوع در این بازارها و نوسان مقادیر صادرات )ریسک صادراتي( 

 ی اصلي بازار پیاز بوده است. هااز چالش

 

 افغانستان تركیه كویت امارات عراق

 تن
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 (  ITC, 2020منبع: ) تداوم بازار پیاز صادراتی در کشورهاي هدف ایران -12-7نمودار 

 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -7-15

تعرفه بالا به دلیل ماهیت  درصد روبرواست كه البته این نرخ 50/49در خصوص نرخ تعرفه نیز لازم به ذكر است كه ایران در تركیه 

صادركننده بودن تركیه و جهت حمایت از تولید داخلي در این كشور بوده است. ایران در امارات با نرخ تعرفه صفر روبرو بوده كه 

ایراني  درصدی برای صادركننده 20البته این وضع برای صادركنندگان رقیب ایران نیز برقرار بوده است. در افغانستان نیز نرخ تعرفه 

ي آماری های جهانو سایر صادركنندگان در كشورهای رقیب برقرار بوده است. در بازار اصلي ایران یعني عراق نیز هرچند در نقشه

برای تعرفه واردات این كشور وجود ندارد اما با بررسي اطلاعات موجود در اتاق مشترک بازرگاني، صنایع، معادن و كشاورزی 

درصدی وضع  10برای میوه ها و سبزی های خوراكي ایران سهم تعرفه  2018ه كه این كشور در سال ایران و عراق مشخص شد

 كرده است. 

 

(  ITC, 2020منبع: ) تعرفه كشورهای هدف در صادرات پیاز ایران -9-7شکل 
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 گوجه فرنگی -8
 

 در سبد صادراتی ایران بررسی سهم گوجه فرنگی -8-1

سهم سبد صادراتي گوجه فرنگي از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران مشخص شود. سهم این كد در ابتدای بحث لازم است 

های اخیر قابل توجه بوده و نکته مهم آن است كه این سهم به لحاظ ارزشي از تعرفه از سبد صادراتي بخش كشاورزی، در سال

شود، روند كلي سهم ه است. همانگونه كه ملاحظه ميرسید 2018درصد در سال  88/3به  2001درصد در سال  17/0میزان تقریبي 

صادرات گوجه فرنگي، صعودی اما همراه با نوسان متعدد بوده كه بیانگر رشد صادرات این محصول در سبد صادراتي محصولات 

 بخش كشاورزی ایران به همراه عدم ثبات در این سهم است. 

 

 محصولات کشاورزي ایران سبداز روند سهم ارزشی صادرات گوجه فرنگی  -1-8نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
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 اي و صادرات گوجه فرنگی ایرانبررسی روند مقدار تولید گوجه فضاي باز و گلخانه -8-2

تولید این دهد كه روند كلي نشان مي 1397تا  1387های ای در ایران در طي سالبررسي روند میزان تولید گوجه فرنگي گلخانه

درصدی روبرو شده است. بررسي روند  53با یک رشد قابل توجه  1396در مقایسه با سال  1397محصول صعودی بوده و در سال 

دهد كه روند كلي تولید این محصول ثبات نشان مي 1397تا  1387های میزان تولید گوجه فرنگي فضای باز در ایران نیز طي سال

میلیون تن  68/5نیز تولید معادل  1397و در سال  1393میلیون تن در سال  2/6شترین میزان تولید معادل نسبي بوده است بطوریکه بی

 بوده است. 

 
 (    1398)وزارت جهاد کشاورزي،  اي ایرانروند مقدار تولید گوجه گلخانه -2-8نمودار 

 

 
 (    1398ورزي، )وزارت جهاد کشاروند مقدار تولید گوجه فضاي باز ایران  -3-8نمودار 

 

دهد، صادرات گوجه فرنگي ایران بطور كلي صعودی بوده نیز نشان مي 2018تا  2001های بررسي روند میزان صادرات طي سال

شود. همانگونه كه مشاهده یک روند كاملاً نوساني در صادرات مشاهده مي 2015تا سال  2001های است. هرچند كه بویژه در سال
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های اخیر دست یافته هزار تن به بیشترین مقدار صادراتي در گوجه فرنگي در سال 573با صادرات  2018سال  شود، ایران درمي

 است.

 
 (    ITC, 2020)منبع: روند مقدار صادرات گوجه فرنگی ایران  -4-8نمودار 

 

 

 فرنگی گوجهصادرات  قیمت و ارزشبررسی روند  -8-3

دهد، ارزش صادرات گوجه فرنگي ایران صعودی و كاملاً نشان مي 2018تا  2001های بررسي روند ارزش صادرات نیز طي سال

درصدی داشته است كه باتوجه به عدم رشد  5/58ی ، ارزش صادرات رشد فزاینده2017نسبت به سال  2018نوساني بوده و در سال 

قابل توجه در قیمت صادراتي گوجه فرنگي در سال  ( نشان از افزایششدنشان داده  4-8قابل توجه مقدار صادرات )كه در نمودار 

 باشد. مي 2018

 

 (    ITC, 2020)منبع: روند ارزش صادرات گوجه فرنگی ایران  -5-8نمودار 
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روند كلي قیمت صادراتي ایران، صعودی بوده اما از این  2010دهد كه تا سال بررسي روند قیمت صادرات گوجه فرنگي نشان مي

مجددا به روند  2018و  2017را دنبال كرده كه در سال  2016های صادراتي ایران روند كلي كاهشي تا سال یمتسال به بعد، ق

فرنگي ایران مشاهده درصدی در قیمت صادراتي گوجه 47رشد قابل توجه  2017نسبت به سال  2018صعودی بازگشته و در سال 

 شده است.

 
 (    ITC, 2020)منبع: ی ایران روند قیمت صادرات گوجه فرنگ -6-8نمودار 

 

 فرنگیارتباط بین مقدار صادرات و مقدار تولید گوجه -8-4

الي  1387های ایران طي سال فرنگيمشخص است كه ارتباط مقدار صادرات گوجه فرنگي و مقدار تولید گوجه 7-8 در نمودار

ای هنیز در این گزارش بوده است، وضع ممنوعیت یکي از دلایل اصلي آن كه مورد تأكید صادركنندگانضعیف بوده و  1397

 باشد. فرنگي به بهانه تنظیم بازار داخلي ميمتعدد صادرات گوجه
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 ارتباط مقادیر تولید و صادرات گوجه فرنگی ایران -7-8نمودار 
 

 گوجه فرنگی ایران از جهان  مقایسة سهم تولید و سهم صادرات -8-5 

داشته و تنها بین  2018تا  2001سهم ایران از تولید گوجه فرنگي در جهان ثبات نسبي در دوره  مشخص است كه 8-8مطابق نمودار 

دارای روند كلي صعودی بوده و پس از این سال روند  2007تا  2001درصد در نوسان بوده است. سهم ایران از سال  04/4-82/2

 كای نزولي همراه با نوساني داشته است.

 
 (  FAO, 2020و  1398)وزارت جهاد کشاورزي،  م تولید گوجه فرنگی در جهانروند سه -8-8نمودار 

 

دهد كه هر دو سهم نشان مي 9-8بررسي روند سهم مقداری و ارزشي صادرات گوجه فرنگي ایران در بازارهای جهاني در نمودار 

و سهم ارزش صادراتي نیز از  2018ل درصد در سا 34/6به  37/0روند كل صعودی داشته و سهم مقدار صادرات ایران از حدود 

 رسیده است.  2018درصد در سال  56/2، به 2001درصد در سال  05/0مقدار حدود 

 
 روند سهم مقداري و ارزشی صادرات گوجه فرنگی ایران در جهان  -9-8نمودار 
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 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
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 فرنگی و جایگاه ایرانگوجهبررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -8-6

دهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ مقداری، مکزیک و كشور اول صادراتي گوجه فرنگي نشان مي 10بررسي مقدار صادراتي 

هد داند. روند صادرات تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان نشان ميپس از آن هلند و اسپانیا بوده

برابر متوسط جهاني  4یشترین نوسان مقادیر صادراتي مربوط به ایران است. بطوریکه شاخص ضریب نوسان برای ایران بیش از كه ب

 دهد. كمترین نوسان نیز مربوط به بلژیک و آمریکا بهبوده كه ریسک مقادیر صادراتي بالای ایران را در بازارهای جهاني نشان مي

 فرنگي است. لحاظ مقادیر صادراتي در بازارهای جهاني گوجهترین كشورها به عنوان باثبات

 هزار تن -كشور اصلي صادركننده گوجه فرنگي 10مقدار صادراتي  -1-8جدول 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

بوده  ننده و ایران نوسانيدهد كه این سهم نیز در كشورهای اصلي صادركهمچنین بررسي روند سهم مقادیر صادراتي نیز نشان مي

باشد. برآورد شاخص ضریب نوسان درصدی بزرگترین صادركننده در جهان مي 22با سهم حدود  2018بطوریکه مکزیک در سال 

نیز بیانگر آن است كه بیشترین نوسان سهم صادراتي نیز به ایران تعلق داشته و كمترین ضریب نوسان سهم صادراتي نیز به  هلند، 

 بلژیک تعلق دارد.  فرانسه و

 آمریکا فرانسه بلژیک اردن تركیه مراكش ایران اسپانیا هلند مکزیک جهان سال

2001 4411.2 771.5 688.0 1014.9 16.3 206.1 190.7 202.4 181.4 91.0 266.4 

2002 4482.5 848.3 669.5 954.3 6.1 200.5 253.3 205.0 177.5 126.3 224.6 

2003 4707.7 903.4 750.8 960.7 56.7 179.8 228.8 186.5 204.9 95.8 236.4 

2004 6586.2 2407.3 819.0 1036.8 18.7 209.4 235.4 237.9 201.6 95.7 249.6 

2005 5072.8 900.8 798.6 937.0 28.8 217.0 250.2 112.6 199.9 120.3 241.8 

2006 6589.1 1021.5 835.6 997.5 136.8 192.4 304.4 304.5 196.7 120.5 202.0 

2007 6305.2 1052.7 842.0 884.2 150.9 297.6 372.1 387.0 202.0 167.6 245.3 

2008 6657.1 1042.7 927.5 957.6 93.9 346.2 440.2 394.0 185.6 181.2 251.9 

2009 7261.4 1136.3 1357.7 872.6 156.3 410.2 542.2 146.8 200.3 196.3 241.1 

2010 7102.2 1509.6 940.9 739.9 255.2 372.2 573.7 371.3 191.8 189.5 224.1 

2011 7658.1 1493.3 1111.3 892.6 199.0 465.6 576.6 434.8 196.2 214.6 208.1 

2012 7636.0 1472.4 1039.6 901.6 294.3 443.8 560.3 418.5 213.3 223.9 212.7 

2013 7917.1 1535.2 1100.9 1003.8 253.4 457.9 483.0 611.5 239.4 234.5 211.6 

2014 8407.6 1537.4 1126.5 954.8 488.1 485.4 585.2 517.2 229.8 248.9 220.3 

2015 8045.9 1560.6 1031.7 955.0 410.5 501.0 541.2 419.3 236.7 242.9 200.8 

2016 8447.8 1748.9 1068.4 910.7 537.1 524.9 486.0 361.4 220.4 247.5 208.6 

2017 8029.7 1742.6 1089.2 809.0 532.0 527.7 525.7 282.3 218.8 230.6 203.4 

2018 8380.5 1831.8 1090.3 813.2 572.9 568.5 530.1 257.9 224.2 223.6 216.3 

 225.8 180.6 206.7 325.1 426.6 367.0 233.7 922.0 960.4 1362.0 6872.1 میانگین

 0.09 0.32 0.09 0.41 0.34 0.37 0.84 0.08 0.19 0.32 0.20 یب نوسانضر

 درصد-كشور اصلي صادركننده گوجه فرنگي 10سهم مقدار صادراتي  -2-8جدول 
 آمریکا فرانسه بلژیک اردن تركیه مراكش ایران اسپانیا هلند مکزیک سال

2001 17.49 15.60 23.01 0.37 4.67 4.32 4.59 4.11 2.06 6.04 
2002 18.92 14.94 21.29 0.14 4.47 5.65 4.57 3.96 2.82 5.01 
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دهد كه هرچند به لحاظ میانگین ارزش صادراتي هلند كشور اول صادراتي گوجه فرنگي نشان مي 10بررسي ارزش صادراتي  

ند. اترین صادركننده به لحاظ ارزشي، مکزیک و پس از آن هلند و اسپانیا بودههای اخیر، بزرگبیشترین ارزش را داشته اما در سال

مهمترین نکته در این جدول آن است كه  بباتوجه به برآورد ضریب نوسان، بیشترین نوسان مقادیر صادراتي مربوط به ایران بوده كه 

وسان و ریسک در ارزش صادرات را تجربه كرده برابر كشوری مانند بلژیک ضریب ن 6برابر متوسط جهاني و حدود  3بیش از 

 است. كمترین ضریب نوسان و ریسک ارزش صادراتي نیز مربوط به بلژیک و اسپانیا بوده است. 

  

2003 19.19 15.95 20.41 1.21 3.82 4.86 3.96 4.35 2.03 5.02 
2004 36.55 12.43 15.74 0.28 3.18 3.57 3.61 3.06 1.45 3.79 
2005 17.76 15.74 18.47 0.57 4.28 4.93 2.22 3.94 2.37 4.77 
2006 15.50 12.68 15.14 2.08 2.92 4.62 4.62 2.99 1.83 3.07 
2007 16.70 13.35 14.02 2.39 4.72 5.90 6.14 3.20 2.66 3.89 
2008 15.66 13.93 14.38 1.41 5.20 6.61 5.92 2.79 2.72 3.78 
2009 15.65 18.70 12.02 2.15 5.65 7.47 2.02 2.76 2.70 3.32 
2010 21.26 13.25 10.42 3.59 5.24 8.08 5.23 2.70 2.67 3.16 
2011 19.50 14.51 11.66 2.60 6.08 7.53 5.68 2.56 2.80 2.72 
2012 19.28 13.61 11.81 3.85 5.81 7.34 5.48 2.79 2.93 2.79 
2013 19.39 13.91 12.68 3.20 5.78 6.10 7.72 3.02 2.96 2.67 
2014 18.29 13.40 11.36 5.81 5.77 6.96 6.15 2.73 2.96 2.62 
2015 19.40 12.82 11.87 5.10 6.23 6.73 5.21 2.94 3.02 2.50 
2016 20.70 12.65 10.78 6.36 6.21 5.75 4.28 2.61 2.93 2.47 
2017 21.70 13.57 10.08 6.63 6.57 6.55 3.52 2.72 2.87 2.53 
2018 21.86 13.01 9.70 6.84 6.78 6.33 3.08 2.68 2.67 2.58 

 3.48 2.58 3.11 4.67 6.07 5.19 3.03 14.16 14.11 19.71 میانگین
 0.31 0.17 0.18 0.31 0.20 0.22 0.75 0.29 0.11 0.24 ب نوسانضری

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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 میلیون دلار-كشور اصلي صادركننده گوجه فرنگي 10ارزش صادراتي   -3-8جدول 

 ایران بلژیک تركیه آمریکا فرانسه كانادا مراكش اسپانیا هلند مکزیک جهان سال
2001 3203.3 532.4 655.8 659.9 82.5 172.2 72.6 171.5 48.9 165.8 1.6 
2002 3657.5 609.4 809.6 777.1 100.4 177.1 119.3 169.6 70.0 195.3 0.6 
2003 4546.8 868.5 1101.1 892.0 119.0 233.5 105.1 192.1 88.7 279.2 8.5 
2004 4597.3 909.4 1024.4 990.5 113.0 271.1 113.6 234.3 109.6 218.5 3.3 
2005 5097.1 881.5 1194.8 1057.9 141.1 287.2 172.5 227.0 145.8 262.2 6.8 
2006 5694.2 1119.3 1331.1 1009.9 120.8 303.1 164.2 263.5 174.3 260.7 33.9 
2007 6761.0 1068.6 1538.4 1179.1 203.9 270.6 270.9 311.1 297.2 295.4 37.4 
2008 7413.5 1205.4 1746.7 1252.5 265.5 310.6 288.5 332.9 389.0 282.8 29.3 
2009 7127.4 1210.8 1562.7 1138.8 304.0 296.2 299.2 316.7 406.4 239.0 76.7 
2010 8230.2 1595.3 1743.3 1085.5 299.7 356.4 355.1 373.1 476.5 283.2 153.5 
2011 8681.7 2065.1 1701.5 1172.7 430.6 356.6 368.2 353.3 432.5 222.4 106.0 
2012 8341.5 1681.3 1827.8 1189.0 401.9 305.9 365.7 308.3 400.7 283.6 140.9 
2013 8943.4 1822.4 1843.3 1312.7 429.1 381.3 407.8 340.2 391.2 297.9 88.6 
2014 9389.1 1793.7 1990.9 1275.5 481.4 347.5 421.1 365.0 426.5 304.3 170.7 
2015 8465.2 1813.9 1707.7 1081.8 528.5 313.2 348.8 334.7 365.2 290.3 132.4 
2016 8724.6 2133.3 1724.7 1070.2 511.8 373.0 355.1 351.9 239.9 284.9 139.2 
2017 9055.4 1955.5 1959.9 1139.3 580.4 414.6 380.4 333.4 290.1 303.7 154.4 
2018 9555.1 2298.9 1933.1 1097.6 684.9 413.4 367.2 325.0 289.8 287.5 244.7 
 84.9 264.3 280.1 294.6 276.4 310.2 322.1 1076.8 1522.0 1420.2 7082.5 میانگین

 0.87 0.15 0.50 0.23 0.43 0.22 0.59 0.16 0.27 0.39 0.30 ضریب نوسان
 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

درصد، هرچند سهم  58/19دهد كه مکزیک بطور میانگین با سهم نشان مي 4-8روند سهم ارزش صادراتي در جدول  بررسي

های اخیر را نصیب خود كرده است. این در درصد( داشته اما بیشترین سهم ارزشي در سال 69/21میانگین كمتری نسبت به هلند )با 

مربوط به هلند و پس از آن آمریکا، مکزیک و كانادا بوده است. همانگونه كه حالي است كه كمترین نوسان سهم ارزش صادراتي 

 مشخص است برای ایران، نوسان سهم ارزش صادراتي نیز بیش از صادركنندگان اصلي این محصول در بازارهای جهاني است. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده گوجه فرنگي 10سهم ارزشي صادراتي  -4-8جدول 

 ایران بلژیک تركیه آمریکا فرانسه كانادا مراكش اسپانیا هلند کزیکم صادركننده
2001 16.62 20.47 20.60 2.58 5.37 2.27 5.35 1.53 5.18 0.05 
2002 16.66 22.14 21.25 2.74 4.84 3.26 4.64 1.91 5.34 0.02 
2003 19.10 24.22 19.62 2.62 5.14 2.31 4.22 1.95 6.14 0.19 
2004 19.78 22.28 21.54 2.46 5.90 2.47 5.10 2.38 4.75 0.07 
2005 17.29 23.44 20.76 2.77 5.63 3.38 4.45 2.86 5.14 0.13 
2006 19.66 23.38 17.74 2.12 5.32 2.88 4.63 3.06 4.58 0.59 
2007 15.81 22.75 17.44 3.02 4.00 4.01 4.60 4.40 4.37 0.55 
2008 16.26 23.56 16.90 3.58 4.19 3.89 4.49 5.25 3.82 0.40 
2009 16.99 21.93 15.98 4.27 4.16 4.20 4.44 5.70 3.35 1.08 
2010 19.38 21.18 13.19 3.64 4.33 4.31 4.53 5.79 3.44 1.86 
2011 23.79 19.60 13.51 4.96 4.11 4.24 4.07 4.98 2.56 1.22 
2012 20.16 21.91 14.25 4.82 3.67 4.38 3.70 4.80 3.40 1.69 
2013 20.38 20.61 14.68 4.80 4.26 4.56 3.80 4.37 3.33 0.99 
2014 19.10 21.20 13.58 5.13 3.70 4.49 3.89 4.54 3.24 1.82 
2015 21.43 20.17 12.78 6.24 3.70 4.12 3.95 4.31 3.43 1.56 
2016 24.45 19.77 12.27 5.87 4.28 4.07 4.03 2.75 3.27 1.60 
2017 21.59 21.64 12.58 6.41 4.58 4.20 3.68 3.20 3.35 1.71 
2018 24.06 20.23 11.49 7.17 4.33 3.84 3.40 3.03 3.01 2.56 
 1.00 3.98 3.71 4.28 3.72 4.53 4.18 16.12 21.69 19.58 میانگین

 0.78 0.25 0.36 0.12 0.21 0.15 0.37 0.21 0.06 0.14 ضریب نوسان
    و نتایج پژوهش   ITC,2020منبع: 

ایران به لحاظ مقادیر  2001، رتبه ایران در بازارهای جهان بررسي شده است. همانگونه كه مشخص است در سال 5-8در جدول 

شود كه روند بهبود جایگاه ارتقا یافته است. مشاهده مي 4به  2018را داشته در حالي كه این جایگاه در سال  18صادراتي جایگاه 

 10به جایگاه  2001در سال  34های صادراتي نیز ایران از جایگاه نازل مشهود بوده است. در مورد ارزشایران در بازراهای جهاني 

ارتقا یافته است. لذا مشخص است كه موضعیت ایران در بازارهای جهاني تقویت شده و ثبات جایگاه مقادیر صادراتي  2018در سال 

 فرنگي ایران مطرح باشد. ولویتي برای صادرات گوجهتواند به عنوان او بهبود جایگاه ارزش صادراتي مي
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 فرنگيگوجهرتبه ایران در بازارهای جهاني  -5-8جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 18 34 

2002 27 48 

2003 14 18 

2004 23 30 

2005 22 25 

2006 11 16 

2007 12 16 

2008 16 21 

2009 11 13 

2010 8 13 

2011 11 12 

2012 7 13 

2013 7 14 

2014 6 12 

2015 7 13 

2016 4 13 

2017 4 13 

2018 4 10 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 معرفی واردکنندگان بزرگ گوجه فرنگی در جهان   -8-7 

دهد بزرگترین ان ميمشخص شده است كه نش 6-8در جدول  2018تا  2001بزرگترین واردكنندگان جهاني گوجه فرنگي از سال 

ای باشند. نکته قابل توجه آن است كه از این بین، كشورهآمریکا، آلمان، روسیه و فرانسه ميگوجه فرنگي، كشورهای واردكننده 

اند. این نتیجه احتمال صادرات مجدد در این كشورها را تقویت صادركننده برتر نیز بوده 10آمریکا، هلند، فرانسه و كانادا جزو 

تواند بیانگر این نکته باشد كه برای رسیدن به صادرات، لزومي ندارد ابتدا نیازهای داخلي رفع شود و صادرات و همچنین مي كرده

توان به بهانه رفع نیاز بازارهای داخلي، از مازاد مصارف داخلي نتیجه شود. در واقع برای حضوری موفق در بازارهای جهاني نمي

ا هز دست داد و بخش خصوصي را مجبور به توقف صادرات نمود. حتي اگر لازم باشد در برخي سالبازارهای هدف صادراتي را ا

واردات همزمان با صادرات جهت رفع نیازهای داخلي انجام گیرد. چرا كه از دست دادن بازارهای صادراتي به دلیل رفع نیازهای 

 منطقه بسیار دشوار خواهد نمود.داخلي، بازگشت به این بازارها را باوجود رقبایي قدرتمند در 

 كشور واردكننده اصلي در بازارهای جهاني )درصد( 10سهم مقداری  -6-8جدول 

 عربستان افغانستان كانادا هلند انگلستان عراق فرانسه روسیه آلمان آمریکا سال

2001 25.05 15.57 3.74 9.69 0.00 5.67 6.40 4.24 0.00 2.90 

2002 22.50 15.04 4.16 9.28 0.00 7.43 5.67 3.92 0.00 5.45 

2003 23.50 13.55 4.58 9.64 0.00 7.49 5.29 3.72 0.00 5.77 
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2004 22.92 13.71 6.05 9.01 0.00 7.98 3.75 3.61 0.00 4.46 

2005 21.47 13.12 6.84 8.60 0.00 8.17 4.11 3.41 0.00 4.16 

2006 17.98 13.00 7.49 8.42 0.00 8.10 4.48 3.29 0.00 3.81 

2007 18.00 11.15 9.25 8.32 0.00 7.23 3.24 3.31 0.00 3.47 

2008 15.02 11.57 11.21 8.05 0.00 7.12 2.81 3.24 0.00 3.12 

2009 17.90 10.34 10.45 8.08 0.00 6.02 2.82 2.89 0.00 3.27 

2010 22.19 10.31 10.10 7.20 0.00 5.61 2.63 2.80 0.00 2.99 

2011 21.10 10.08 10.33 7.37 0.00 5.92 3.55 2.74 0.00 2.68 

2012 21.03 9.76 10.97 7.60 0.00 5.48 3.42 2.66 0.00 2.81 

2013 20.65 10.11 11.50 7.51 0.00 5.65 3.37 2.68 0.00 1.82 

2014 20.72 9.96 11.32 7.45 1.88 5.52 3.10 2.86 0.00 2.24 

2015 20.53 9.82 8.68 7.05 5.22 4.90 2.20 2.63 0.12 2.39 

2016 22.90 9.52 5.92 6.93 6.98 5.16 2.84 2.79 0.00 2.60 

2017 23.95 9.83 6.91 6.79 6.27 5.33 2.96 2.85 0.00 2.28 

2018 23.14 9.24 7.20 6.53 6.34 5.13 2.86 2.84 2.45 2.37 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

ز نظر مقداري و ارزشییی در بازار جهانی گوجه فرنگی و تغییر جایگاه ایران در بررسییی جایگاه ایران ا -8-8

 کشورهاي هدف

دهد كه جایگاه مقدار و ارزشي نشان مي  2001-2018های نتایج بررسي جایگاه ایران در كشورهای هدف اصلي خود طي سال

ا رتبه هثبات بیشتری برخوردار بوده و توانسته در اكثر سالصادراتي ایران در عراق، افغانستان، آذربایجان و تا حدودی پاكستان از 

 اول تا چهارم را كسب كند. 

نکته مهم در این جدول ارتقا جایگاه ایران در كشورهای هدفي مانند روسیه است. مشخص است كه جایگاه ایران در روسیه به لحاظ 

است. همچنین جایگاه ایران به لحاظ ارزشي نیز در بازار روسیه  رسیده 2018در سال  7به جایگاه  2001در سال  20مقداری از رتبه 

تر در این بازارها و ثبات در بازارهایي مانند ارتقا یافته است. توجه به نفوذ مناسب 2017در سال  7به رتبه  2001در سال  26از رتبه 

ن تواند حضور موفق ایران در این بازارها را تضمیيقزاقستان و آذربایجان در كنار صادرات به كشورهایي مانند عراق و افغانستان م

 نماید. 

 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات گوجه فرنگي به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-8جدول 

 پاكستان آذربایجان قزاقستان تركمنستان عمان قطر روسیه امارات افغانستان عراق جهان سال

2001 18 1 1 8 20 *** *** *** 2 1 1 

2002 27 1 1 17 16 *** *** *** 1 1 *** 

2003 14 1 2 6 15 4 *** 1 2 1 1 

2004 23 1 2 12 13 *** *** 1 1 1 *** 

2005 22 2 1 12 13 *** *** *** 4 1 2 

2006 11 1 2 11 10 *** *** *** 7 1 2 

2007 12 1 1 14 16 *** *** *** 5 1 2 



 فرنگيگوجه.............................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران............................

218 

2008 16 2 2 15 17 13 *** 1 2 1 2 

2009 11 2 2 16 15 *** *** 1 3 1 2 

2010 8 1 1 7 15 12 *** 1 4 2 2 

2011 11 1 2 12 17 12 *** 1 3 2 2 

2012 7 1 1 10 15 14 *** 1 3 2 3 

2013 7 1 1 5 14 14 10 1 2 2 3 

2014 6 1 1 5 14 *** 7 1 3 1 3 

2015 7 1 1 5 8 8 6 1 3 1 3 

2016 4 1 1 3 6 15 3 1 3 2 3 

2017 4 1 1 3 6 1 2 1 4 2 1 

2018 4 1 1 2 7 1 3 1 3 1 2 
 ای ثبت نشده است.و نتایج پژوهش    *** داده  ITC, 2020منبع: 
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 (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات گوجه فرنگي به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-8جدول 

 پاكستان آذربایجان قزاقستان تركمنستان عمان رقط روسیه امارات افغانستان عراق جهان سال

2001 34 1 1 13 26 *** *** *** 3 1 1 

2002 48 1 1 19 21 *** *** *** 2 1 *** 

2003 18 1 2 7 18 4 *** 1 2 1 1 

2004 30 3 2 13 16 *** *** *** 2 1 *** 

2005 25 2 1 12 16 *** *** *** 4 2 2 

2006 16 1 2 11 15 *** *** *** 7 1 2 

2007 16 3 1 18 17 *** *** 1 6 1 2 

2008 21 2 1 19 17 14 *** 1 3 2 3 

2009 13 2 2 15 15 *** *** 1 3 1 2 

2010 13 1 1 9 15 15 *** 1 3 2 3 

2011 12 1 2 13 17 13 *** 1 3 2 2 

2012 13 1 1 12 15 16 *** 1 3 2 3 

2013 14 1 1 7 15 16 11 1 2 2 2 

2014 12 1 1 9 15 *** 8 1 3 1 3 

2015 13 1 1 7 10 10 7 1 3 1 3 

2016 13 1 1 6 7 15 7 1 3 2 3 

2017 13 1 1 5 7 2 5 1 4 2 1 

2018 10 1 1 2 7 1 3 1 3 1 2 

 ای ثبت نشده است.و نتایج پژوهش    *** داده  ITC, 2020منبع: 

شود. مشخص است كه آمریکا، در جهان مشاهده ميجه فرنگي گوهای اصلي ، رتبه مقداری و ارزشي صادركننده9-8در جدول 

هم از نظر مقدار و هم ارزش  2018تا  2001های نیز هستند، در اكثر سالگوجه فرنگي هلند و فرانسه كه از بزرگترین واردكنندگان 

های های كارایي بازارجهاني از شاخصاند جایگاه اول تا دهم را در بازار جهاني داشته باشند. ثبات در بازارهای صادراتي توانسته

صادراتي است كه مشخص است اكثر كشورهای اصلي صادركننده حائز این شرایط بوده اند. در مورد ایران نیز پس از ارتقا در 

ظه به لحاظ ارزشي ثبات در جایگاه بازارهای جهاني ملاح 2009به لحاظ مقداری و از سال  2012بازارهای جهاني، تقریبا از سال 

تر در مقدار صادرات( نیازمند بهبود خواهد بود. در شود. هرچند كه جایگاه ایران به لحاظ ارزشي )با توجه به جایگاه مناسبمي

مورد آمریکا نیز جایگاه این كشور در مقادیر صاراتي تقلیل یافته اما به لحاظ ارزشي تقریبا همچنان جایگاه باثبات تری را داشته كه 

های مناسب این كشور در بازارهای جهاني است. نکته حائز توجه آنکه موقعیت ایران و آمریکا تقریبا به لحاظ جایگاه نشان از قیمت

ن به عکس اتری داشته تا به لحاظ مقداری، در حالیکه ایرمقدار و ارزش برعکس است. یعني آمریکا به لحاظ ارزشي جایگاه مناسب

 های صادراتي. اشته تا ارزشتری در مقدار صادراتي دجایگاه مناسب

 آمریکا فرانسه بلژیک اردن تركیه مراكش ایران اسپانیا هلند مکزیک سال

2001 2 3 1 18 5 7 6 8 12 4 
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 صادركننده اصلي گوجه فرنگي در بازار جهاني 10جایگاه مقداری   -9-8جدول 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

  

2002 2 3 1 27 7 4 6 9 11 5 

2003 2 3 1 14 9 5 8 7 12 4 

2004 1 3 2 23 8 7 6 9 12 5 

2005 2 3 1 22 7 5 12 8 10 6 

2006 2 4 3 11 9 6 5 8 12 7 

2007 1 3 2 12 7 6 5 9 11 8 

2008 1 3 2 16 7 4 5 10 11 8 

2009 2 1 3 11 6 5 13 8 9 7 

2010 1 2 3 8 6 4 7 10 11 9 

2011 1 2 3 11 5 4 6 12 8 9 

2012 1 2 3 7 5 4 6 9 8 10 

2013 1 2 3 7 6 5 4 8 9 11 

2014 1 2 3 6 7 4 5 10 9 11 

2015 1 2 3 7 5 4 6 9 8 10 

2016 1 2 3 4 5 6 7 10 9 11 

2017 1 2 3 4 5 6 7 10 9 11 

2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
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 يصادركننده اصلي گوجه فرنگي در بازار جهان 10جایگاه ارزشي  -10-8جدول 

 آمریکا فرانسه بلژیک اردن تركیه مراكش ایران اسپانیا هلند مکزیک سال

2001 3 2 1 34 9 12 11 7 10 6 

2002 3 1 2 48 10 11 12 5 9 7 

2003 3 1 2 18 9 11 12 4 10 7 

2004 3 1 2 30 10 11 12 6 9 5 

2005 3 1 2 25 10 9 11 5 7 6 

2006 2 1 3 16 11 8 12 6 10 5 

2007 3 1 2 16 11 5 12 6 7 4 

2008 3 1 2 21 9 4 11 8 7 5 

2009 2 1 3 13 6 4 12 9 7 5 

2010 2 1 3 13 8 4 11 10 7 5 

2011 1 2 3 12 5 4 10 11 6 8 

2012 2 1 3 13 4 5 10 9 6 7 

2013 2 1 3 14 4 6 9 10 5 8 

2014 2 1 3 12 4 5 7 10 6 8 

2015 1 2 3 13 4 5 8 10 6 7 

2016 1 2 3 13 4 10 9 8 6 7 

2017 2 1 3 13 4 9 10 8 6 7 

2018 1 2 3 10 4 8 14 9 6 7 

 و نتایج پژوهش     ITC,2020منبع: 

بررسییی روند تغییر شییاخص قیمت تولیدکننده گوجه فرنگی در ایران و کشییورهاي رقیب به عنوان  -8-9

 نماینده هزینه تولید گوجه فرنگی

 لیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده گوجه فرنگیتحلیل روند شاخص قیمت تو -8-9-1

صعودی داشته است كه این مقدار كاملاً روند  2018تا  2001های ( طي سال2014-2016شاخص قیمت تولیدكننده )به قیمت ثابت 

دكننده وقتي ت تولیبه بعد افزایش قابل توجهي داشته است. توجه به این نکته لازم است كه مقدار مطلق شاخص قیم 2012از سال 

در ایران بیشتر )كمتر( از كشوری دیگر است به این معني است كه در آن سال نسبت به سال پایه، تورم در سطح تولیدكننده گوجه 

فرنگي در ایران بیشتر از تورم در كشور دیگر در همان سال )نسبت به سال پایه( بوده است. اما نکته مهمتر، توجه به این نکته است 

نسبت به تمام كشورهای صادركننده اصلي حاضر   2010روند شاخص قیمت در ایران همواره صعودی بوده بویژه بعد از سال كه 

در بازار جهاني محصول گوجه فرنگي، ایران روندی فزاینده در شاخص قیمت را تجربه كرده است. این در حالي است كه سایر 

 دی مشابه یکدیگر، حول میانگیني تقریباً ثابت در حال نوسان هستند. همین روندكشورهای اصلي صادركننده گوجه فرنگي، با رون

 پذیری تولیدكنندگان ایران در مقایسه با رقبا خواهد شد. تورمي در تولید، موجب كاهش قدرت رقابت
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 (FAO, 2020منبع: ) روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و بزرگترین صادرکنندگان جهانی-10-8نمودار 

 

 بررسی و مقایسه میانگین تورم سالانه تولید و نوسان شاخص قیمت تولیدکننده  -8-9-2

دهد ایران بیشترین تورم در سطح تولید را بطور میانگین نسبت به سایر شاهد بوده و نسبت به نشان مي 11-8همانگونه كه نمودار 

نوسان شاخص  باشد. از طرفننده برای ایران بسیار قابل توجه ميكشورهای اصلي صادركننده گوجه فرنگي، تورم در سطح تولید ك

شورهای صادركننده تر از وضعیت مشابه در كقیمت تولیدكننده )به عنوان ریسک قیمتي تولیدكننده( نیز برای ایران بسیار قابل توجه

خلي و در ااند تهدیدی برای تولید دتواصلي بوده است. همین تورم در سطح تولید و نوسان بالای شاخص قیمت تولیدكننده مي

 نهایت صادرات محصولات فراور شده از  گوجه باشد.

 
 مقایسه میانگین تورم تولید و نوسان شاخص قیمت در کشورهاي اصلی صادرکننده و ایران  -11-8نمودار 

 

 نگیگوجه فرهاي صادراتی در بازارهاي جهانی بررسی ارتباط بین مقادیر صادراتی ایران و قیمت -8-10
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دهد، ارتباط بین قیمت و مقدار صادراتي ایران در بازارهای جهاني به طور كلي همسویي مثبت نشان مي 12-8همانگونه كه نمودار 

ل این ارتباط شوند. یکي از مهمترین دلایبسیار ضعیفي داشته و لذا میزان تولید و صادرات گوجه در ایران در ارتباط با هم تعیین نمي

 های اخیر بوده است.های صادراتي متعدد گوجه فرنگي بویژه در سالموانع صادراتي از جمله ممنوعیتضعیف، 

 
 ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات گوجه فرنگی ایران -12-8نمودار 

 

سه -8-11  مت صادراتیاي قیبررسی جایگاه ایران در بازارهاي اصلی واردکننده گوجه فرنگی و تحلیل مقای

 ایران در مقابل رقبا در این بازارها

مورد بررسي قرار گرفت. نتایج نشان  2018و  2017در ادامه بزرگترین كشورهای واردكننده گوجه فرنگي در جهان طي دو سال 

 كشور واردكننده اصلي حضور داشته است. بطوریکه در سال 10تنها در سه كشور از مجموع  2018و  2017داد كه ایران در سال 

باشد و همچنین جایگاه ایران در عراق و افغانستان از مي 6و مقداری  20، قیمتي 7جایگاه ایران در روسیه از لحاظ ارزشي  2017

 است. 5و  8لحاظ ارزشي و مقداری در هر دو كشور، اول و به لحاظ قیمتي به ترتیب در جایگاه 

و از جهت  21، به لحاظ قیمتي در جایگاه 7دراتي همچنان جایگاه نیز مشخص است كه ایران در روسیه در ارزش صا 2018در سال 

بوده و در عراق و افغانستان  نیز در ارزش و مقادیر صادراتي به رتبه اول رسیده كه نسبت به سال  6صادرات مقداری در جایگاه 

را داشته  ن، به ترتیب جایگاه هفتم و سومتفاوتي نداشته است. این در حالي است كه ایران از لحاظ قیمتي در عراق و افغانستا 2017

 شود.ارتقاء رتبه از نظر قیمت صادراتي در این كشورها مشاهده مي 2017كه نسبت به سال 

بندی در این قسمت، همانگونه كه بیان شد، ایران در سایر كشورهای واردكننده اصلي و بزرگترین بازارهای اما به عنوان یک جمع 

ور نداشته است. البته این نتیجه به این معني نیست كه ایران باید در تمام این بازارها حضور داشته باشد. جهاني گوجه فرنگي حض

ها و مقادیر صادراتي ایران به دلیل آن است كه ایران در بازارهای وارداتي اصلي بلکه به این معني است كه بخشي از نوسان در قیمت

ود شتواند به عنوان فرصتي برای صادركننده ایراني تلقي شود اما مشاهده مير بازار روسیه مي)به هر دلیلي( حضور ندارد. اما حضور د

ای گوجه هتر است. اما همانطور كه در ادامه مشخص خواهد شد، قیمتكه قیمت صادراتي ایران در روسیه نسبت به سایر رقبا پایین

y = 561.06x + 57022
R² = 0.1738
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های ایران در سایر كشورهای هدف وده اما در عین حال نسبت به قیمتتر بایران در روسیه هرچند نسبت به رقبا در روسیه ارزان

 تر هم بوده است.مناسب
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 جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي گوجه فرنگي -11-8جدول 

بزرگترین 

 واردكنندگان

 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 
 * * * * * * آمریکا
 * * * * * * آلمان
 21 20 7 6 7 7 روسیه
 * * * * * * فرانسه
 7 8 1 1 1 1 عراق

 * * * * * * انگلستان
 * * * * * * هلند
 * * * * * * كانادا

 3 5 1 1 1 1 افغانستان
 * * * * * * عربستان

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است. *  و نتایج پژوهش    ITC, 2020منبع: 
 

سه -8-12 سی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقای صادراتی گوجهبرر فرنگی ایران اي قیمت 

 در مقابل رقبا در این بازارها

هدف صادر شده  كشوراردرصد گوجه ایران به این حداكثر چه 90بیش از  2018و  2017، 2016های صادركنندگان ایراني در سال

در این بازارهای هدف  2018و  2017، 2016های ، بررسي جایگاه ایران و رقبا در سال14-8تا  12-8است و لذا  مطابق جدول 

دهد كه ایران در عراق و افغانستان رتبه اول مقادیر صادراتي را داشته و ایران نشان مي 2016اصلي ایران انجام گرفت. نتایج در سال 

درصدی در سبد صادراتي  5/82درصد سهم داشته و عراق نیز سهم  4/81عراق از مجموع واردات عراق در این كد تعرفه،  در بازار

درصد محصول صادراتي ایران به بازار عراق تخصیص یافته است.  5/82ایران در این كد تعرفه داشته است. یا به عبارت دیگر 

تری اما نزدیک با این كشور در بازار عراق داشته است اما ر تركیه قیمت پایینمشخص است كه ایران از بزرگترین رقیب خود د

درصد این  81درصد بازار عراق را نصیب خود كرده درصورتیکه ایران بیش از  5/16توجه به این نکته ضروری است كه تركیه 

چراكه نفوذ ایران در بازار عراق را در مقابل تركیه های پایین ایران چالش جدی در عراق نبوده بازار را در اختیار دارد و لذا قیمت

ا توان سایر كشورهاند. لذا نميتضمین خواهد نمود. سایر كشورها در مجموع حدود یک درصد بازار عراق را به خود اختصاص داده

 را رقیبي برای ایران در بازار عراق در نظر گرفت.  

ه همانگونه كه بیان شد، ایران در افغانستان نیز حائز رتبه اول از نظر مقدار صادراتي افغانستان دومین كشور هدف اصلي ایران بوده ك 

 نبوده و به لحاظ قیمت صادرات رتبه چهارم را داشته است اما نکته حائز اهمیت اینکه ایران در بازار افغانستان تنها رقیبي مانند پاكستا

ن بوده است. البته كمتر بودن قیمت صادراتي ایران توانسته سهم صادراتي ایرارا داشته كه قیمت صادراتي ایران از این كشور كمتر 

را در بازار افغانستان نسبت به پاكستان افزایش دهد و علیرغم توافقات تجاری بین پاكستان و افغانستان، ایران همچنان در افغانستان 

ل د جایگاه ایران را در بازار افغانستان متزلزل سازد اما با این حاهای صادراتي ایران مي توانصادركننده اصلي باشد. لذا افزایش قیمت

مي توان به امکان كاهش فاصله قیمتي بین ایران و پاكستان در افغانستان را پرداخت. ایران در امارات نیز رتبه سوم مقادیر صادراتي 
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ه ایراني ارات معمولاً به عنوان بازار و مقصد نهایي صادركنندرا داشته است و به لحاظ قیمتي در جایگاه پاییني بوده است. البته بازار ام

نبوده و به همین دلیل مي توان انتظار داشت كه قیمتهای صادراتي ایران مانند سایر كشورهای رقیب نباشد. هرچند كه قیمت صاراتي 

ه به عنوان بازاری جدید برای صادركننده های صادراتي در عراق و افغانستان بیشتر بوده است. اما بازار روسیدر امارات از قیمت

را داشته اما به لحاظ قیمتي جایگاه پایني داشته است. اما نکته قابل  6به لحاظ مقداری رتبه  2016ایراني مطرح بوده و ایران در سال 

ه( بیشتر بوده ه روسیتوجه در مورد روسیه آن است كه قیمت صادراتي ایران در این كشور از مراكش )بزرگترین كشور صادركننه ب

واند تو از طرفي قیمت صادراتي ایران در روسیه از قیمت صادراتي ایران در سایر كشورهای هدف چشمگیرتر بوده است. لذا نمي

 د. ها لازم است بیش از پیش مدنظر باشهای صادراتي ایران به روسیه را پایین دانست و نفوذ در بازار روسیه با هیمن قیمتقیمت

 2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-8 جدول 

  

بازار 

 هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016قیمت رقبا در  كشور هدف ایران در سال 
 سهم ایران

 )درصد(

سهم از 

رات صاد

ایران 

 )درصد(

 5 250 1 443261 عراق
 --- عربستان آلباني كویت تركیه

81.4 82.5 
362 179 493 295 ---- 

 4 230 1 45177 افغانستان
 ---- ---- ---- ---- پاكستان 

64.5 8.4 
382 ---- ---- ---- ---- 

 25 297 3 20813 امارات
 مصر مالزی عمان هند اردن

10.6 3.9 
674 432 312 832 845 

 23 517 6 12189 روسیه
 ارمنستان بلاروس چین آذربایجان مراكش

2.6 2.3 
462 934 992 769 610 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

. ار صادراتي را داشته استبیانگر آن است كه ایران در عراق و افغانستان رتبه اول مقد 2017اما بررسي بازارهای هدف ایران در سال 

مهمترین رقیب ایران در بازار عراق، تركیه بوده كه قیمت صادراتي ایران اكمتر از این كشور بوده است. اما لازم است توجه شود 

درصدی از سبد صادراتي ایران داشته است. لذا بازار  72درصدی كسب كرده و این كشور سهم  82كه ایران از بازار عراق سهم 

های پایین تر ایران در بازار عراق چالشي جدی در این بازار نخواهد بود. هرچند در این سال ق عملاً در دست ایران بوده و قیمتعرا

 تواند امکان كاهش اختلاف قیمت ایران و تركیه در بازار عراق مد نظر صادركننده ایراني در چانه زني صادراتي باشد. نیز مي

 5/96دومین بازار هدف خود یعني افغانستان از سایر رقبا بیشتر بوده وهمزمان  ایران در بازار افغانستان سهم  جایگاه قیمتي ایران در  

واند به عنوان تهای بالاتر صادركننده ایراني با رقیبي همچون پاكستان در بازار افغانستان ميدرصدی كسب كرده است. لذا قیمت

كاهش یافت. لذا  2018شودسهم ایران از بازار افغانستان در سال جدول بعدی ملاحظه ميتهدیدی نیز مطرح باشد.همانگونه كه در 

از سبد صادراتي ایران  2017های صادراتي لازم است با توجه به قیمت رقبا در بازار هدف مدیریت شود. افغانستان در سال قیمت
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نسبت به سال  2017ي ایران از عراق به افغانستان در سال دهنده انتقال بخشي از الگوی صادراتدرصدی داشته كه نشان 5/11سهم 

 در محصول گوجه فرنگي بوده است.  2016

تقریبا بطور كامل در اختیار صادركننده ایراني بوده است. پاكستان از طرفي واردكننده گوجه و از طرفي  2017بازار پاكستان در سال 

ه جالب توجه تر اینکه بخش عمده گوجه ایراني در این سال به دلیل تعرفه بالای نیز صادركننده در بازار افغانستان بوده است. نکت

پاكستان برای گوجه ایراني، توسط بازرگان افغان وارد پاكستان شده است كه ادامه وضع موجود، منافع صادركننده ایراني را تحت 

 ,ITCدلار به ازای هر تن وارد پاكستان شده ) 530یش از تأثیر قرار خواهد داد. قیمت گوجه ایراني توسط بازرگان افغان با قیمت ب

كه مشخصاً این نوع مسیر صادراتي به پاكستان، بخشي از منافع صادركننده ایراني را خواهد كاست. در مورد امارات نیز همان  (2017

 مطرح خواهد بود.  2016نکات بیان شده در سال 
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     2017ترین بازارهای هدف خود در سال ا در مهمجایگاه ایران در مقایسه با رقب -13-8جدول 

بازار 

 هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

 صادراتي ایران

 2017قیمت رقبا در كشور هدف ایران در سال 

 )دلار/تن(

سهم 

 ایران
سهم از صادرات 

 ایران )درصد(
 )درصد(

 8 250 1 383569 عراق
 مصر آلباني اردن كویت تركیه

82 72 
335 378 859 659 512 

 5 343 1 61589 افغانستان
 --- --- --- ---  پاكستان

96.5 11.5 
319 --- --- --- --- 

 3 408 1 26911 پاكستان
 --- --- --- --- هند

99 5 
196 --- --- --- --- 

 امارات
18365 3 257 37 

 مصر مالزی عربستان هند اردن
9.4 3.5 

 573 521 554 880 699 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

اند و ایران در دهد كه عراق، افغانستان، امارات و روسیه بازارهای هدف اصلي ایران بودهنتایج نشان مي 2018در نهایت در سال 

را كسب كرده همچنین به   7اتي رتبه اول را داشته اما در امارات رتبه دوم و در روسیه رتبه عراق و افغانستان به لحاظ مقادیر صادر

را داشته و ایران  از مهمترین رقیب خود یعني تركیه، قیمت بیشتری در عراق داشته  7های صادراتي ایران در عراق رتبه لحاظ قیمت

های آتي، امکان دارد تركیه با بوده و لذا با ادامه وضعت موجود در سال 2017و  2016های است. این نتیجه دقیقاً عکس نتیجه سال

 های كمتر خود جایگاه ایران در بازار عراق را تهدید كند.  قیمت

ایران در افغانستان به لحاظ قیمت صادراتي رتبه سوم را داشته هرچند كه نسبت به رقیب اصلي خود یعني پاكستان قیمت بالاتری  

های بالاتر ایران نسبت به پاكستان  در بازار افغانستان به كاهش سهم از بازار ا مشخص است كه ادامه روند قیمتكسب كرده ام

های شده است. لذا وضعیت صادرات ایران در امارات نیز  مشابه سال 2018و  2017درصد طي دو سال  6/62به  5/96افغانستان از 

های گذشته افزایش قابل توجهي درصدی داشته كه نسبت به سال 4/21امارات، ایران سهم قبل بوده با این تفاوت كه از كل واردات 

 2018بوده است و ایران در سال  2016برابر نسبت به سال  3حدود  2018داشته است. اما مقدار صادرات ایران به روسیه در سال 

درصد بود. قیمت صادراتي ایران نیز  3كمتر از  2016ال درصد بازار روسیه را نصیب خود سازد كه این رقم در س 6توانسته حدود 

تر از رقباست اما از قیمت ایران در سایر كشورهای هدف بیشتر بوده است. لذا نمي توان قیمت ایران در روسیه هرچند در روسیه پایین

ان در روسیه كمک یه به نفوذ بیشتر ایررا پایین دانست و همین قیمتهای كمتر نسبت به رقبا در كنار توجه به سایر شرایط بازار روس

 خواهد نمود. 
 

     2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم-14-8جدول 

بازار 

 هدف

مقدار 

صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

 صادراتي ایران

 2018دف ایران در سال قیمت رقبا در كشور ه

 )دلار/تن(

سهم 

 ایران
سهم از صادرات 

 ایران )درصد(
 )درصد(
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 7 407 1 418502 عراق
 مصر آلباني كویت اردن تركیه

82.3 73 
218 652 404 614 399 

 3 432 1 43851 افغانستان
 __ __ نتاجیکستا امارات  پاكستان 

62.4 7.6 
331 3962 596 __ __ 

 21 477 2 40431 امارات
 مصر مالزی عمان هند اردن

21.4 7.05 
646 408 96 762 576 

 21 638 7 34776 روسیه
 هتركی بلاروس مراكش چین آذربایجان

6.1 6 
1035 927 1231 851 826 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 فرنگی ایران و مقایسه با رقبابررسی روند تغییر کشورهاي هدف گوجه  -8-13

عمدتاً شامل عراق، آذربایجان و افغانستان  2001مشخص است، بازار صادراتي ایران در سال  8-8تا  1-8های همانگونه كه در شکل

 ههای پایاني روسیه به یکي از بازارهای هدف رو به توسعه ایران مبدل شده است. همچنین در دو دهبوده است و بویژه در سال

ایران نگي گوجه فرهای اخیر امارات و قطر نیز به مشتریان گذشته تعداد كشورهای هدف ایران روند افزایشي داشته است و در سال

اند.اما آنچه مشخص است كشورهای هدف اصلي ایران همچنان دو كشور عراق و افغانستان بوده كه همانگونه كه قبلاً تبدیل شده

درصد صادرات ایران به این دو كشور انجام گرفته  6/80و  5/83، 9/90در مجموع به ترتیب  2018و   2017، 2016بیان شد در سال 

اند اما سهم قابل توجهي از سبد صادراتي های اخیر كشورهای دیگری نیز به بازارهای هدف ایران اضافه شدهاست. لذا هرچند در سال

ود كه بخش اعظم بازار صادراتي گوجه فرنگي ایران فاقد تنوع بوده و هرچند مبادلات توان چنین بیان نماند. بنابراین ميایران نداشته

تر است اما عدم تنوع در بازارهای صادراتي و وجود ها همچنان سادهمالي با این عراق و افغانستان بویژه در شرایط تشدید تحریم

ه در این زمین تواند تحمیل نماید. البتادركنندگان ایراني ميثبات در این دو كشور، ریسک صادراتي قابل توجهي را به صشرایط بي

تواند به تنوع بخشي بازارهای هدف ایران ظهور كشورهای هدفي مانند روسیه و روند رو به رشد صادرات ایران در این كشور، مي

 در آینده كمک قابل توجهي نماید.  
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 (ITC, 2020: منبع) 2001در سال  رانیهدف ا ینقشه كشورها -1-8شکل 

 
 (ITC, 2020منبع: ) 2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2-8شکل 
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 (ITC, 2020منبع: ) 2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-8شکل 

 
 (ITC, 2020منبع: ) 2012در سال  رانیهدف ا ینقشه كشورها -4-8شکل 
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 (ITC, 2020: منبع) 2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-8شکل 

 
 2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-8شکل 
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 (ITC, 2020منبع: ) 2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-8شکل 

 

 2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-8شکل 
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 بررسی روند کلی تغییر سهم کشورهاي هدف صادراتی گوجه فرنگی ایران  -8-14

به كشور اول صادراتي ایران  2018تا  2001های درصد صادرات ایران از سال 80، به طور میانگین بیش از 13-8ر باتوجه به نمودا

ت اما ایران همواره مطرح بوده اس گوجه فرنگيیعني عراق اختصاص یافته، مشخص است كه عراق به عنوان بزرگترین بازار هدف 

كند ایران از ثبات و تنوع بازارهای صادراتي برخوردار نیست. ه بیان ميسهم سایر كشورهای هدف اندک و متغیر بوده است ك

ر تواند در بلندمدت ریسک قابل توجهي برای صادرات كشومدت، ميهمچنین سهم بسیار بالای یک كشور، با وجود پایداری كوتاه

لام م به خودكفایي محصول )مانند اعبه همراه داشته باشد و در صورت گرایش عراق به تأمین محصول از كشوری دیگر یا تضمی

برای یافتن بازار جدید برای ایران به دنبال خواهد  ایدیدهعمشکلات صادركننده ایراني، (، 1398وزارت كشاورزی عراق در آذرماه 

غانستان نیز با طي مي توان مشاهده نمود. همچنین روند كلي اف 13-8داشت. البته همین روند نوساني در بازار روسیه را نیز در نمودار 

های اخیر بازار نوظهوری برای صادركننده ایراني بوده نمودن نوسانهای متعدد، صعودی بوده است. مشخص است كه روسیه در سال

 كه روند كلي صادرات نیز به این كشور صعودی بوده است.  

 
 (ITC, 2020منبع: ) تداوم بازار گوجه فرنگی صادراتی در کشورهاي هدف ایران -13-8نمودار 

  

 قطر افغانستان امارات روسیه عراق

 تن
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 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -8-15

مراكش، چین، ارمنستان  از بین رقبای اصلي ایران در روسیه )ایران،دهد كه نشان مي 9-8های تعرفه وارداتي در شکل بررسي نقشه

بوده و ارمنستان و بلاروس با تعرفه صفر با توجه  درصد 9.38و بلاروس( نرخ تعرفه مؤثر برای مراكش و چین مشابه ایران و معادل 

درصد بوده است. در عراق آمار  20كند. در افغانستان تعرفه برای ایران و پاكستان مشابه و به روسیه صادر مي CISبه عضویت در 

 نرخ تعرفه« و عراق اتاق مشترک بازرگاني، صنایع، معادن و كشاورزی ایران»نبوده اما براساس گزارش  Trade Mapمستدل در 

درصد بوده اما قبل از این سال این رقم  10معادل 2018از ابتدای سال  «خوراكي زیرخاكي هایغده و ریشه نباتات، سبزیجات،»

های پي در پي واردات برخي محصولات ازجمله گوجه فرنگي، است. در اقلیم كردستان در پي ممنوعیتدرصد بوده  24.9معادل 

 ( اعمال شده است.1399مهر  19) 2020.10.10دینار تا تاریخ  600جه فرنگي تعرفه ی برای هر كیلو گو

 

  
 

(ITC, 2020)منبع:  تعرفه كشورهای هدف در صادرات گوجه فرنگي ایران -9-8شکل 
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 زمینیسیب -9

 

 در سبد صادراتی ایران زمینیسیببررسی سهم  -9-1

یب زمیني از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران مشخص شود. سهم این كد تعرفه در ابتدای بحث لازم است سهم سبد صادراتي س

و در بیشترین مقدار  2007درصد ر سال  29/0از سبد صادراتي بخش كشاورزی، همواره در حال نوسان بوده و در كمترین مقدار به 

اند، خود گواه نوسان قابل در خود جای داده بوده كه همین دو سال پیاپي كه حداقل و حداكثر سهم را 2008در سال  81/3معادل 

 21/3این سهم معادل  2018توجه سهم صادرات سیب زمیني ایران از سبد ارزش صادرات كل بخش كشاورزی است. در سال 

 های متعدد صادراتي در مورد سیب زمیني یکي از دلایل این نوسان بوده است. درصد بوده است. ممنوعیت

 

 

 

 محصولات کشاورزي ایران سبدد سهم ارزش صادرات سیب زمینی از رون -1-9نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
 

 زمینیسیببررسی روند مقدار تولید  -9-2

هایي نیز دهد كه این روند همراه با نوساننشان مي 1397تا  1380های بررسي روند میزان تولید سیب زمیني در ایران در طي سال

، حدود 1380هزار تن گزارش شده كه نسبت به سال  5237میزان تولید سیب زمیني معادل  1397ه است. بطور كلي در سال بود

 درصد رشد داشته است.  4/39
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 (    1398)وزارت جهاد کشاورزي، روند مقدار تولید سیب زمینی ایران  -2-9نمودار 

 

اورزی بیان شد، در این قسمت هم قابل ملاحظه است كه علیرغم ثبات همانگونه كه در خصوص سهم از سبد صادراتي بخش كش

یر نیز با های اخنسبي و روندی صعودی در تولید سیب زمیني، میزان صادرات این محصول با نوسانات متعدی روبرو بوده و در سال

دد های متعزمیني، وضع ممنوعیت روندی نزولي مواجه بوده است. یکي از دلایل مهم نوسان قابل ملاحظه مقدار صادراتي سیب

تجربه شده  2004 تحقق یافته و كمترین میزان نیز در سال 2015های گذشته است. بیشترین میزان صادرات در سال صادراتي ر سال

 است. 

 

 
 (  ITC, 2020منبع: )روند مقدار صادرات سیب زمینی ایران  -3-9نمودار 
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 زمینیسیبصادرات  قیمت و ارزشبررسی روند  -9-3

با توجه به نوسانات مقادیر صادراتي، ارزش صادرات سیب زمیني نیز دچار نوسانات متعددی بوده است. البته در ادامه بیان خواهد 

باشد. مشخص است كه ارزش صادرات های صادراتي نیز ميشد كه بخشي از این نوسان ارزش صادراتي، ناشي از نوسان قیمت

 باشد. تر در این دوره ميهای مناسبروندی صعودی مشخصي را طي كرده كه بیانگر قیمت 2018ا ت 2016سیب زمیني از سال 

 

 (  ITC, 2020منبع: ) روند ارزش صادرات سیب زمینی ایران -4-9نمودار 

های ها بطور مشخصي صعودی بوده است اما پس از این سال روند قیمتروند این قیمت 2011در خصوص قیمت صادراتي تا سال 

تا  2016های های صادراتي در سالصادراتي چار نوسان متعددی شده است. همانگونه كه در نمودار قبل بیان شد، با افزایش قیمت

 های صادراتي نیز در نمودار قبل روندی صعودی یافته بود. ، ارزش2018

 
 (  ITC, 2020منبع: ) روند قیمت صادرات سیب زمینی ایران -5-9نمودار 

 

  قدار صادرات و مقدار تولیدمارتباط بین  -9-4

مشخص است كه هرچند ارتباط مثبت بین تولید و صادرات سیب زمیني ایراني وجود داشته اما این دو از همبستگي  6-9 در نمودار

نیز بطور  لبالایي برخوردار نیستند. لذا نمي توان انتظار داشت كه در ایران با توسعه تولید سیب زمیني، صادرات این محصو

 چشمگیری رونق یابد. 
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 ارتباط مقادیر تولید و صادرات سیب زمینی ایران -6-9 نمودار 

 سیب زمینی ایران از جهان  مقایسة سهم تولید و سهم صادرات -9-5

بین  2018تا  2001مشخص است كه سهم ایران از تولید سیب زمیني در جهان با وجود افزایش تولید در دوره  7-9مطابق نمودار 

درصد در نوسان بوده است. سهم ایران از تولید جهاني بطور كلي نوساني بوده اما روند كلي صعودی داشته است و از  51/1تا  23/1

 افزایش یافت. 2018درصد در سال  42/1به  2001درصد در سال  23/1

 

 

 (FAO, 2020و  1398زي، )وزارت جهاد کشاورروند سهم تولید سیب زمینی ایران در جهان  -7-9نمودار 
 

دهد كه هر دو سهم نشان مي  8-9بررسي روند سهم مقداری و ارزشي صادرات سیب زمیني ایران در بازارهای جهاني در نمودار 

و سهم ارزش  2018درصد در سال  9/3به  2001در سال  1/1روند كلي صعودی داشته و سهم مقدار صادرات ایران از حدود 

y = 224.85x - 726627
R² = 0.2055
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همچنین سهم ارزشي بالاتر از سهم رسیده است.  2018درصد در سال  6/4به  2001درصد در سال  7/0دار حدود صادراتي نیز از مق

 ها بوده است. مقداری در تمام سال

 
 

 
 روند سهم مقداري و ارزشی صادرات سیب زمینی ایران در جهان -8-9نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع:  

 

 زمینی و جایگاه ایرانسیبیت صادرکنندگان بزرگ بررسی وضع -9-6

های اخیر فرانسه، آلمان و بلژیک دهد كه در سالكشور بزرگ صادركننده نشان مي 10بررسي مقادیر صادرات سیب زمیني برای 

 ، كانادا و چینهای اخیر مشخص است كه ایران بیش از آمریکاجایگاه اول تا سوم و ایران در جایگاه هفتم قرار دارند. در سال

، مقادیر  2015مقادیر صادرات ایران از امریکا كمتر بوده و تا قبل از سال  2014صادرات داشته است. هرچند كه تا قبل از سال 

نار دهد نوسان مقادیر صادراتي ایران در كصادرات كانادا نیز از ایران بیشتر گزار ش شده است. نتایج ضریب نوسان نیز نشان مي

تر از سایر صادركنندگان برتر در بازارهای جهاني است كه بیانگر مقادیر ریسک مقادیر صادراتي بسیار قابل توجه پاكستان،

 صادركنندگان ایراني در بازارهای جهاني است. 
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 هزار تن -كشور اصلي صادركننده سیب زمیني 10مقدار صادراتي  -1-9جدول 

 چین كانادا آمریکا ایران ستانپاك مصر هلند بلژیک آلمان فرانسه جهان سال

2001 7582.8 1031.5 1542.1 937.9 1132.7 185.2 *** 92.1 401.9 320.7 82.2 

2002 7474.5 959.4 1395.4 825.7 1154.9 228.8 *** 100.8 535.0 352.4 123.6 

2003 8112.9 1369.8 1294.3 917.4 1228.8 296.1 74.1 40.3 356.2 323.3 156.4 

2004 7540.5 1332.3 1281.6 911.4 1078.5 380.4 56.0 36.0 227.7 312.2 177.4 

2005 8105.5 1404.7 1350.5 893.5 988.1 390.3 14.0 174.2 350.6 330.7 238.8 

2006 8814.4 1735.8 1513.2 763.5 924.2 365.8 23.2 240.1 273.5 314.1 348.6 

2007 9799.3 1808.6 1499.2 714.2 888.3 382.3 188.9 51.1 284.0 496.9 359.3 

2008 9074.0 1813.3 1488.7 660.8 829.8 93.7 139.9 441.8 279.5 430.5 341.6 

2009 8880.2 1913.5 1694.4 700.1 499.8 82.0 347.1 316.0 309.8 382.9 382.4 

2010 9787.8 2159.1 1611.9 726.0 1067.1 272.7 215.4 247.1 368.9 399.2 258.3 

2011 10643.2 1859.4 1525.6 832.2 1191.5 356.7 443.0 353.6 430.9 518.0 372.9 

2012 10172.5 1858.9 1890.2 870.8 974.1 245.5 300.0 658.7 429.9 316.7 357.0 

2013 10888.0 1786.6 2133.3 906.7 1107.7 351.8 487.7 150.9 462.6 381.0 298.4 

2014 10596.8 1775.8 1565.5 983.6 1050.4 564.9 153.7 424.6 406.2 434.3 540.1 

2015 10976.7 1831.5 1618.8 809.7 891.0 569.1 464.7 678.8 394.5 382.2 400.1 

2016 11188.9 1713.7 1745.9 915.0 999.7 401.0 397.1 647.0 473.9 462.0 410.3 

2017 11401.0 1854.9 1896.0 901.5 838.6 780.7 414.7 512.9 496.1 457.4 509.9 

2018 11613.2 2123.5 1832.1 916.4 867.4 695.4 688.0 529.8 462.6 449.5 447.5 

 322.49 392.44 385.77 316.43 275.47 369.03 984.03 843.68 1604.38 1685.12 9591.77 میانگین

 0.40 0.17 0.22 0.71 0.72 0.51 0.18 0.11 0.14 0.20 0.15 ضریب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

روند مقادیر سهم مقادیر صادراتي در كشورهای اصلي صادركننده نشان داد كه به لحاظ سهم مقادیر صادراتي نیز ایران در جایگاه 

 نهفتم قرار داشته است. براساس ضریب نوسان محاسباتي نیز مشخص است كه همچنان بیشترین ریسک سهم مقادیر صادراتي از بی

كشور اول صادراتي مربوط به پاكستان و ایران بوده است. كمترین ریسک سهم صادرات مربوط به آلمان و پس از آن كانادا و  10

 فرانسه بوده است.

  



 زمینيسیب....................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران.....................

242 

 درصد-كشور اصلي صادركننده سیب زمیني 10سهم مقدار صادراتي  -2-9جدول 

 چین ناداكا آمریکا ایران پاكستان مصر هلند بلژیک آلمان فرانسه سال

2001 13.60 20.34 12.37 14.94 2.44 *** 1.21 5.30 4.23 1.08 

2002 12.84 18.67 11.05 15.45 3.06 *** 1.35 7.16 4.71 1.65 

2003 16.88 15.95 11.31 15.15 3.65 0.91 0.50 4.39 3.98 1.93 

2004 17.67 17.00 12.09 14.30 5.05 0.74 0.48 3.02 4.14 2.35 

2005 17.33 16.66 11.02 12.19 4.82 0.17 2.15 4.33 4.08 2.95 

2006 19.69 17.17 8.66 10.49 4.15 0.26 2.72 3.10 3.56 3.96 

2007 18.46 15.30 7.29 9.07 3.90 1.93 0.52 2.90 5.07 3.67 

2008 19.98 16.41 7.28 9.14 1.03 1.54 4.87 3.08 4.74 3.76 

2009 21.55 19.08 7.88 5.63 0.92 3.91 3.56 3.49 4.31 4.31 

2010 22.06 16.47 7.42 10.90 2.79 2.20 2.52 3.77 4.08 2.64 

2011 17.47 14.33 7.82 11.20 3.35 4.16 3.32 4.05 4.87 3.50 

2012 18.27 18.58 8.56 9.58 2.41 2.95 6.48 4.23 3.11 3.51 

2013 16.41 19.59 8.33 10.17 3.23 4.48 1.39 4.25 3.50 2.74 

2014 16.76 14.77 9.28 9.91 5.33 1.45 4.01 3.83 4.10 5.10 

2015 16.69 14.75 7.38 8.12 5.18 4.23 6.18 3.59 3.48 3.64 

2016 15.32 15.60 8.18 8.93 3.58 3.55 5.78 4.24 4.13 3.67 

2017 16.27 16.63 7.91 7.36 6.85 3.64 4.50 4.35 4.01 4.47 

2018 18.29 15.78 7.89 7.47 5.99 5.92 4.56 3.98 3.87 3.85 

 3.27 4.11 4.06 3.12 2.63 3.76 10.55 8.98 16.84 17.53 میانگین

 0.32 0.12 0.24 0.64 0.65 0.42 0.27 0.19 0.10 0.14 ضریب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

  

یران به لحاظ ارزش صادراتي در جایگاه هفتم بوده و ریسک كشور اول صادركننده نیز بیانگر آن است كه ا 10ارزش صادراتي 

ارزش صادراتي ایران براساس ضریب نوسان، بیشتر از ریسک مقادیر صادراتي بوده است و این نوسان از میانگین جهاني نیز بسیار 

 ت. با داشته اسبیشتر بوده است. همچنین طي دوره مورد بررسي، ایران بیشترین ریسک ارزش صادراتي را نسبت به رق
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 میلیون دلار -كشور اصلي صادركننده سیب زمیني 10ارزش صادراتي  -3-9جدول 

 پاكستان بلژیک مصر ایران كانادا آمریکا هلند چین آلمان فرانسه جهان سال

2001 1492 186.6 112.0 9.6 136.8 83.7 56.7 10.0 29.5 92.2 *** 

2002 1692 214.4 124.4 13.7 146.5 117.9 83.7 11.9 42.4 84.9 *** 

2003 1884 315.3 126.6 21.4 176.0 83.4 76.8 6.4 43.9 102.4 7.2 

2004 2168 389.3 159.7 29.2 193.9 66.6 68.2 6.2 66.9 131.5 5.7 

2005 1914 283.0 149.0 44.8 148.5 102.6 88.6 34.3 77.1 105.9 2.2 

2006 2735 440.1 212.6 64.5 228.1 129.4 108.6 48.5 64.9 151.0 4.5 

2007 3401 571.7 266.5 79.0 266.7 128.1 132.8 10.2 105.7 155.6 34.0 

2008 3487 469.7 257.0 81.2 213.8 155.4 180.8 127.0 38.6 128.4 20.2 

2009 3202 409.5 248.2 111.8 223.1 137.2 138.4 113.8 55.4 128.9 46.7 

2010 3631 540.0 285.3 103.2 308.5 155.7 137.4 98.3 118.8 132.1 47.9 

2011 4690 612.2 348.3 169.8 463.5 212.2 192.4 141.1 117.3 156.6 102.1 

2012 3704 446.7 295.2 131.2 263.3 196.3 123.7 227.7 115.5 144.0 83.5 

2013 4767 687.8 495.4 126.6 461.6 209.5 146.5 38.3 169.0 227.1 130.3 

2014 4335 445.6 288.8 271.0 251.6 192.3 164.1 160.6 270.0 170.9 51.2 

2015 3609 395.0 235.5 227.4 225.1 175.7 151.4 222.4 218.1 134.9 122.5 

2016 4013 531.8 309.4 226.3 292.9 197.2 198.9 109.6 144.2 179.9 78.2 

2017 4348 509.2 339.1 280.0 267.0 213.3 209.6 144.3 263.1 177.4 81.0 

2018 4379 540.5 336.4 259.7 248.4 226.5 222.5 202.9 197.3 161.9 121.3 

 58.65 142.54 118.77 95.19 137.83 154.61 250.85 125.02 254.96 443.80 2544.28 میانگین

 0.77 0.25 0.65 0.81 0.37 0.33 0.36 0.74 0.38 0.30 0.33 ضریب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

های پایاني حائز رتبه هفتم بوده است. براساس محاسبه ضریب نوسان نیز نوسان به لحاظ سهم ارزش صادراتي نیز ایران بویژه در سال

 سهم صادراتي ایران در وضعیت مناسبي قرار نداشته و این نوسان از نوسان تمام كشورهای اصلي صادركننده بیشتر بوده است كه

 مي تواند بیانگر ریسک صادراتي بیشتر صادركننده ایراني باشد. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده سیب زمیني 10سهم ارزشي صادراتي  -4-9جدول 

 پاكستان بلژیک مصر ایران كانادا آمریکا هلند چین آلمان فرانسه صادركننده

2001 12.51 7.51 0.64 9.17 5.61 3.80 0.67 1.98 6.18 *** 

2002 12.67 7.35 0.81 8.66 6.97 4.95 0.70 2.51 5.02 *** 

2003 16.74 6.72 1.14 9.34 4.43 4.08 0.34 2.33 5.44 0.38 

2004 17.96 7.37 1.35 8.94 3.07 3.15 0.29 3.09 6.07 0.26 

2005 14.79 7.78 2.34 7.76 5.36 4.63 1.79 4.03 5.53 0.11 

2006 16.09 7.77 2.36 8.34 4.73 3.97 1.77 2.37 5.52 0.16 

2007 16.81 7.84 2.32 7.84 3.77 3.90 0.30 3.11 4.58 1.00 

2008 13.47 7.37 2.33 6.13 4.46 5.18 3.64 1.11 3.68 0.58 

2009 12.79 7.75 3.49 6.97 4.28 4.32 3.55 1.73 4.03 1.46 

2010 14.87 7.86 2.84 8.50 4.29 3.78 2.71 3.27 3.64 1.32 

2011 13.05 7.43 3.62 9.88 4.52 4.10 3.01 2.50 3.34 2.18 

2012 12.06 7.97 3.54 7.11 5.30 3.34 6.15 3.12 3.89 2.25 

2013 14.43 10.39 2.66 9.68 4.39 3.07 0.80 3.55 4.76 2.73 

2014 10.28 6.66 6.25 5.80 4.44 3.79 3.70 6.23 3.94 1.18 

2015 10.94 6.53 6.30 6.24 4.87 4.20 6.16 6.04 3.74 3.39 

2016 13.25 7.71 5.64 7.30 4.91 4.96 2.73 3.59 4.48 1.95 

2017 11.71 7.80 6.44 6.14 4.91 4.82 3.32 6.05 4.08 1.86 

2018 12.34 7.68 5.93 5.67 5.17 5.08 4.63 4.51 3.70 2.77 

 1.48 4.53 3.39 2.57 4.17 4.75 7.75 3.33 7.64 13.71 میانگین

 0.70 0.20 0.44 0.74 0.16 0.17 0.18 0.59 0.11 0.16 ضریب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

بوده است. رتبه ارزش صادراتي نیز  5تا  24مشخص است كه رتبه ایران در بازارهای جهاني در خصوص مقادیر صادراتي بین رتبه 

در  7به رتبه  2001در سال  12است كه به لحاظ مقادیر صادراتي ایران از رتبه  بوده است. مشخص 4تا  29به همین صورت بین رتبه 

دست یافت.  اما همانگونه كه مشخص است، نوسان  7به جایگاه  17رسیده و به لحاظ ارزش صادراتي نیز از جایگاه  2018سال 

 جایگاه صادراتي ایران در بازار سیب زمیني جهاني قابل توجه بوده است. 

 

 
 

 رتبه ایران در بازارهای جهاني سیب زمیني -5-9ل جدو

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 12 17 

2002 14 19 

2003 21 29 
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2004 21 27 

2005 12 13 

2006 11 14 

2007 24 29 

2008 5 8 

2009 9 7 

2010 10 11 

2011 10 8 

2012 5 4 

2013 16 18 

2014 8 9 

2015 5 5 

2016 5 10 

2017 6 9 

2018 7 7 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 در جهان   زمینیسیبمعرفی واردکنندگان بزرگ  -9-7

كشورهای اصلي وارد كننده بصورت جدول زیر بوده كه از بین این كشورها، بلژیک، هلند، آلمان و فرانسه هم جزو بزرگترین 

اند. این نتیجه به معني آن است كه در این كشورها علاوه ارد كننده بودهكشورهای صادركننده و هم در گروه كشورهای اصلي و

بر اینکه پتانسیل صادرات مجدد وجود داشته، در زمان افزایش تقاضای داخلي یا كمبود تولید، نیازی به ممنوعیت صادراتي سیب 

 وام بازارهای صادراتي را تضمین خواهد نمود.زمیني نخواهد بود و واردات همزمان با صادرات علاوه بر تأمین نیازهای داخلي، د
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 كشور واردكننده اصلي در بازارهای جهاني )درصد( 10سهم مقداری  -6-9جدول 

 فرانسه پرتغال آمریکا عراق  روسیه آلمان ایتالیا اسپانیا هلند بلژیک سال

2001 12.40 18.76 7.86 6.02 6.93 0.89 0.21 2.72 3.60 4.70 

2002 11.55 20.80 6.62 6.19 6.75 2.16 0.18 4.40 2.77 3.67 

2003 10.80 19.93 7.81 6.68 6.00 5.45 0.96 3.28 2.56 2.82 

2004 11.72 18.57 8.84 6.99 5.96 1.79 1.51 2.62 3.01 4.03 

2005 12.05 17.28 8.48 6.06 6.33 3.98 2.04 3.10 3.13 2.64 

2006 13.00 15.10 8.23 5.58 7.00 3.83 1.45 3.83 3.69 2.22 

2007 13.29 11.82 7.15 5.45 5.06 2.38 2.18 4.75 3.17 5.22 

2008 11.46 11.18 7.40 5.49 5.73 4.92 3.67 3.64 3.61 4.41 

2009 13.09 9.21 7.26 6.04 6.48 3.75 3.42 4.25 4.05 3.50 

2010 12.19 10.71 6.93 6.31 5.65 5.91 2.75 3.70 3.69 3.69 

2011 10.79 14.50 5.04 4.67 5.19 11.37 1.33 3.81 3.25 3.20 

2012 13.15 15.81 5.49 5.25 6.73 3.63 2.25 2.78 3.38 3.21 

2013 7.93 8.23 3.16 3.29 5.12 2.12 1.14 1.85 2.05 2.24 

2014 12.91 13.62 5.07 5.10 4.93 5.59 2.03 3.79 3.04 3.22 

2015 12.63 11.71 5.54 5.36 4.24 4.37 3.60 3.23 3.30 3.10 

2016 15.03 13.07 5.46 4.77 4.56 2.14 3.26 3.71 3.27 3.39 

2017 15.80 12.86 5.68 4.50 4.41 4.07 2.85 3.65 2.64 3.14 

2018 18.28 12.72 5.73 4.43 4.23 3.98 3.45 3.38 3.31 2.65 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

ر و تغییر جایگاه ایران دزمینی سیییبان از نظر مقداري و ارزشییی در بازار جهانی بررسییی جایگاه ایر -9-8

 کشورهاي هدف

به لحاظ مقادیر صادرات، مشخص است كه ایران از بین كشورهای هدف خود در كشورهای عراق، تركمنستان و آذربایجان 

ور ایر بازارها رقبای بیشتری در مقابل صادركننده ایراني حضحائز رتبه دوم بوده است اما در س نعمدتاً حائز رتبه اول و در افغانستا

 دارند. 
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 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات سیب زمیني به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-9جدول 

 گرجستان تركیه قطر كویت سوریه امارات افغانستان آذربایجان تركمنستان عراق جهان سال

2001 12 1 1 1 1 3 6 7 5 8 8 

2002 14 1 1 1 1 3 *** 8 5 7 2 

2003 21 2 1 2 2 5 *** 12 7 *** *** 

2004 21 2 *** 1 2 2 *** 12 4 10 5 

2005 12 1 1 1 1 3 *** 8 4 8 *** 

2006 11 1 1 1 1 3 15 4 4 *** 2 

2007 24 2 2 3 3 18 *** 17 *** 12 *** 

2008 5 1 1 1 1 4 *** 7 4 9 1 

2009 9 1 1 1 2 5 *** 10 *** 8 5 

2010 10 1 1 1 2 4 *** 11 13 *** 7 

2011 10 1 1 1 2 5 *** *** *** 7 5 

2012 5 1 1 1 2 1 4 4 3 13 4 

2013 16 2 1 2 2 6 *** 10 8 7 2 

2014 8 1 1 1 2 10 *** 16 *** 2 5 

2015 5 1 1 1 2 5 9 8 14 2 6 

2016 5 1 1 2 2 6 *** 7 11 *** 9 

2017 6 1 1 1 2 8 *** 5 5 14 10 

2018 7 1 1 1 2 4 3 6 4 3 3 

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 به لحاظ ارزش صادرات نیز مشخص است كه ایران وضعیتي تقریباً مشابه با آنچه در مقادیر صادراتي نیز بود، داشته است. 
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 (2001-2018ادرات سیب زمیني به جهان و بزرگترین بازارهای هدف )رتبه ایران در ارزش ص -8-9جدول 

 گرجستان تركیه قطر كویت سوریه امارات افغانستان آذربایجان تركمنستان عراق جهان سال

2001 17 1 1 1 1 6 6 7 5 8 8 

2002 19 2 1 1 1 5 *** 10 5 7 2 

2003 29 3 1 1 2 7 *** 13 7 *** *** 

2004 27 3 *** 1 2 5 *** 12 4 10 5 

2005 13 1 1 1 1 3 *** 11 4 8 *** 

2006 14 1 1 1 1 2 15 4 4 *** 2 

2007 29 2 2 3 3 22 *** 17 *** 12 *** 

2008 8 1 1 1 1 3 *** 7 5 11 1 

2009 7 1 1 1 2 3 *** 11 *** 10 6 

2010 11 2 1 1 2 4 *** 12 14 *** 6 

2011 8 1 1 1 2 5 *** *** *** 8 5 

2012 4 1 1 1 2 1 5 4 5 13 5 

2013 18 1 1 2 3 11 *** 11 10 8 2 

2014 9 1 1 1 2 11 *** 15 *** 4 5 

2015 5 1 1 1 2 5 10 9 15 2 6 

2016 10 1 1 2 2 6 *** 9 14 *** 9 

2017 9 1 1 1 2 10 *** 5 7 14 11 

2018 7 1 1 1 2 5 3 4 4 5 3 

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

مشخص است، رقابت اصلي در بازار جهاني سیب زمیني بین فرانسه، آلمان و هلند بوده و این در حالي  9-9همانگونه كه از جدول 

های اخیر، فرانسه بزرگترین صادركننده سیب زمیني لقب گرفته است. بلژیک جایگاه با ثبات چهارم را همواره است كه در سال

در  14و امریکا وضعیت رو به افولي در صادرات سیب زمیني اشته و به عکس آن ایران، به لحاظ مقادیر صادراتي از جایگاه  داشته

 دست یافته است. 7به جایگاه  2001سال 
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 صادركننده اصلي سیب زمیني در بازار جهاني 10جایگاه مقداری  -9-9جدول 

 چین آمریکا كانادا ایران پاكستان مصر بلژیک هلند آلمان فرانسه سال

2001 3 2 1 4 9 *** 14 6 5 15 

2002 3 2 1 4 9 *** 15 6 5 14 

2003 2 3 1 4 7 19 22 5 6 13 

2004 2 3 1 4 6 18 22 5 8 11 

2005 2 3 1 4 6 37 13 5 7 9 

2006 1 3 2 4 6 35 12 5 8 7 

2007 1 3 2 4 8 15 25 5 10 9 

2008 1 2 3 4 7 17 6 5 10 8 

2009 1 2 3 4 13 7 10 5 9 6 

2010 1 3 2 4 8 13 11 5 6 10 

2011 2 3 1 4 5 8 11 6 7 10 

2012 1 2 3 4 11 9 5 7 6 8 

2013 3 1 2 4 8 5 17 7 6 10 

2014 2 3 1 4 5 16 8 7 9 6 

2015 1 2 3 4 6 7 5 8 9 10 

2016 2 3 1 4 9 10 5 6 7 8 

2017 1 2 3 4 5 10 8 7 6 9 

2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

تری بودند، به لحاظ ارزشي نیز جایگاه آنها بررسي شد. در این قسمت كشورهایي كه به لحاظ مقادیر صادراتي در جایگاه مناسب

اول را نداشت اما به لحاظ ارزش صادراتي كشور اول  تر، هرچند به لحاظ مقداری رتبههای مناسبمشخص است كه هلند با قیمت

صادركننده بوده و ثبات در جایگاه صادراتي در كشورهای اول تا سوم مشخص است و ایران در كنار پاكستان، با نوسان در جایگاه 

 اند. با این حال بهبود كليّ جایگاه ایران محسوس است. ارزش صادراتي مواجه بوده
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 صادركننده اصلي سیب زمیني در بازار جهاني 10یگاه ارزشي جا   -10-9جدول 

 چین آمریکا كانادا ایران پاكستان مصر بلژیک هلند آلمان فرانسه سال

2001 2 3 1 5 11 112 17 7 6 19 

2002 2 3 1 6 10 115 19 5 4 15 

2003 2 3 1 4 10 27 29 5 7 14 

2004 2 3 1 4 10 31 27 7 9 13 

2005 2 3 1 4 8 42 13 5 6 12 

2006 2 3 1 4 12 37 14 5 7 11 

2007 2 3 1 4 10 16 29 5 7 12 

2008 2 3 1 7 5 23 8 4 6 14 

2009 2 3 1 5 7 16 7 4 6 10 

2010 2 3 1 7 8 16 11 4 5 9 

2011 2 3 1 8 4 12 8 5 6 9 

2012 2 3 1 7 10 13 4 8 5 9 

2013 2 3 1 4 6 9 18 8 5 11 

2014 2 3 1 8 4 18 9 6 7 5 

2015 2 3 1 9 4 11 5 8 7 5 

2016 2 3 1 6 9 13 10 4 7 5 

2017 2 3 1 8 5 13 9 7 6 4 

2018 2 3 1 8 7 12 7 5 6 4 

   و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

نماینده  در ایران و کشورهاي رقیب به عنوانزمینی سیببررسی روند تغییر شاخص قیمت تولیدکننده  -9-9

 زمینیسیبتولید هزینه 

 زمینیسیبتحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده  -9-9-1

بررسي شاخص قیمت تولید كننده سیب زمیني بیانگر آن است كه روند افزایشي مربوط به شاخص قیمت تولیدكننده ایران و نسبت 

به حداكثر مقادیر  2018و  2013اني، این نوسان افزایش یافته و در دو زمان های پایتر بوده و بویژه در سالبه سایر كشورها، مشخص

خود رسیده است. البته بیش از سطح مطلق این شاخص، میزان رشد آن كه بیانگر تورم بوده مهم خواهد بود كه در ادامه به آن 

 پرداخته خواهد شد. 
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 ن و بزرگترین صادرکنندگان جهانی روند شاخص قیمت تولیدکننده سیب زمینی ایرا -9-9نمودار 

 (    FAO, 2020)منبع: 

 

  تولیدکننده تولید و نوسان شاخص قیمتسالانه میانگین تورم و مقایسه بررسی  -9-9-2

مشخص است كه ایران علاوه بر اینکه بیشترین سطح تورم در تولید را در بین صادركنندگان اصلي سیب زمیني  10-9مطابق نمودار 

ه، بیشترین ریسک قیمتي در سطح تولید نیز در ایران رخ داده و لذا وضعیت در سطح تولیدكننده ناكارامد بوده و همین تجربه كرد

 وضعیت مي تواند در بلندمدت به صادرات سیب زمیني ایران در بازارهای جهاني آسیب وارد سازد. 

 

 
 ده سیب زمینی ایران میانگین تورم سالانه و نوسان شاخص قیمت تولیدکنن -10-9نمودار 

 

0

50

100

150

200

250

1
9
9

1

1
9
9

2

1
9
9

3

1
9
9

4

1
9
9

5

1
9
9

6

1
9
9

7

1
9
9

8

1
9
9

9

2
0
0

0

2
0
0

1

2
0
0

2

2
0
0

3

2
0
0

4

2
0
0

5

2
0
0

6

2
0
0

7

2
0
0

8

2
0
0

9

2
0
1

0

2
0
1

1

2
0
1

2

2
0
1

3

2
0
1

4

2
0
1

5

2
0
1

6

2
0
1

7

2
0
1

8

صد
در

سال

كانادا چین فرانسه آلمان ایران هلند

0

0.2

0.4

0.6

0.8

1

1.2

1.4

0.00

5.00

10.00

15.00

20.00

25.00

30.00

35.00

40.00

45.00

كانادا چین فرانسه آلمان ایران هلند

ان
وس

ن

رم
 تو

گن
میان

-
صد

در

میانگین تورم سالانه تولید نوسان شاخص قیمت تولیدكننده



 زمینيسیب....................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران.....................

252 

 ینیزمسیبهاي صادراتی در بازارهاي جهانی صادراتی ایران و قیمت مقادیربررسی ارتباط بین  -9-10

توان شود و نميمشخص است كه همبستگي قوی بین قیمت و مقدار صادرات سیب زمیني ایران مشاهده نمي 11-9مطابق نمودار 

 لزوماً مقادیر صادراتي نیز افزایش یافته است.  بیان نمود كه با افزایش قیمت صادراتي،

 
 ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات سیب زمینی ایران -11-9نمودار 
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صلی واردکننده  -9-11 سی جایگاه ایران در بازارهاي ا سهزمینی سیببرر صادراتی  اي قیمتو تحلیل مقای

 ایران در مقابل رقبا در این بازارها

مشخص است كه از بین بازارهای بزرگ وارداتي سیب زمیني، ایران تنها در عراق حضور موفقي داشته و در سال  11-9در جدول 

در این كشور به لحاظ مقدار و ارزش صادراتي رتبه اول را داشته است. هرچند به لحاظ قیمتي در جایگاه اول قرار ندارد.  2018

 14به  17، به ارتقا جایگاه ارزش صادراتي در این كشور از جایگاه 2017بت به سال همچنین ایران در روسیه نیز حضور داشته و نس

است. به لحاظ قیمت صادراتي نیز مشخص است  11دست یافت. مشخص است كه در روسیه همچنان جایگاه مقادیر صادراتي ایران 

وان آن را چالش یشتر ایران در بازار روسیه بیانجامد نمي تكه قیمت ایران ر روسیه پایین بوده است. البته اگر این قیمت پایین به نفوذ ب

 جدی دانست. 

 جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي -11-9جدول 

 بزرگترین واردكنندگان
 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 * * * * * * بلژیک

 * * * * * * هلند

 * * * * * * اسپانیا

 * * * * * * ایتالیا

 * * * * * * آلمان

 17 27 11 11 14 17 روسیه

 10 11 1 1 1 1 عراق 

 * * * * * * آمریکا

 * * * * * * پرتغال

 * * * * * * فرانسه

 ه است.جزو كشورهای هدف ایران نبود * و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

سه -9-12 سی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقای صادراتی برر ایران  زمینیسیباي قیمت 

 در مقابل رقبا در این بازارها

درصد سهم، رتبه اول را بین  66و  2/68، 89به ترتیب با  2018و  2017، 2016های مشخص است كه ایران در بازار عراق در سال

. هرچند روند نزولي سهم در بازار عراق برای صادركنندگان ایراني مشخص بوده است. بزرگترین رقیب ایران در رقبا داشته است

درصد در بازار عراق سهم داشته است.  5/28و  8/24، 6/9معادل  2018تا  2016های بازار عراق، تركیه بوده كه  به ترتیب برای سال

اق، افزایش سهم تركیه در بازار عراق را به همراه داشته است. مشخص است كه در مشخص است كه كاهش سهم ایران در بازار عر

واند از دلایل تقیمت صادراتي ایران در عراق بیشتر از قمت صادراتي تركیه بوده و همین قیمت بالاتر ایران در عراق، مي 2016سال 

د. مشخص است كه بزرگترین  بازار هدف ایران نیز همواره كاهش سهم ایران در بازار عراق و بهبود سهم تركیه در این بازار باش

 عراق بوده است. 
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ن ادر بازار تركمنستان نیز ایران همواره جایگاه اول را داشته و تقریباً رقیبي در ان بازار نمي توان برای ایران متصور بود. لذا نمي تو

یش . اما نکته قابل توجه اینکه قیمت صادراتي ایران در تركمنستان بقیمت صاراتي ایران را با سایر كشورها در این بازار مقایسه نمود

از قیمت صادراتي ایران در سایر كشورهای هدف بوده است. در واقع بازار تركمنستان به لحاظ قیمت هر واحد محصول سیب 

 تری برای صادركننده ایراني بوده است. زمیني، بازار مطلوب

درصد سهم، رتبه دوم را بین رقبا پس از  6/12و  21، 9/48به ترتیب با  2018و  2017، 2016های لایران در بازار افغانستان در سا

 2017ای هپاكستان داشته است. مشخص است كه سهم ایران از بازار افغانستان دچار روند نزولي مشخصي بوده داشته است. در سال

قیمت  2016ادراتي پاكستان بوده و این در حالي است كه در سال مشخص است كه قیمت صادراتي ایران بیشتر از قیمت ص 2018و 

صادراتي ایران كمتر از پاكستان بوده است. همین افزایش قیمت ایران نسبت به پاكستان در نهایت به از دست رفتن بازار افغانستان به 

افغانستان  دلیل مناسبات تجاری بین پاكستان و نفع پاكستان شده است و این روند جایگزیني بصورت فزاینده ادامه دارد. در واقع به

ر تر پاكستان در افغانستان، لازم است تا صادركننده ایراني به رصد لحظه ای بازار پرداخته و از جایگزیني بیشتو باتوجه به قیمت پایین

جان، بازارهایي مانند آذربای صادرات ایراني با صادرات پاكستاني جلوگیری نماید و یا اینکه با تلاش در جهت افزایش سهم در

 خطرات ناشي  از دست رفتن احتمالي بازاری مانند افغانستان را به حداقل برساند. 

درصد سهم، رتبه دوم در سال  5/53و  8/47، 33به ترتیب با  2018و  2017، 2016های سرانجام ایران در بازار آذربایجان در سال

ر های اخیبین رقبا داشته است. بزرگترین رقیب ایران در بازار آذربایجان در سال 2018 و 2017های و رتبه اول را در سال 2016

اند. مشخص است كه قیمت ایران در بازار آذربایجان از قیمت رقبای خود بیشتر بوده و علي رغم گرجستان، روسیه و تركیه بوده

ا نکته مهم روند رو به رشد تركیه در بازار آذربایجان است. در این، ایران بزرگترین صادركننده به آذربایجان به شمار مي رود. ام

ه ایران، احتمال تر این كشور نسبت بواقع در صورت امکان تأمین سیب زمیني از سوی صادركنندگان ترک، با توجه به قیمت پایین

 جایگزیني و كاهش سهم بازار ایران در آذربایجان وجود خواهد داشت. 

 

 2016ترین بازارهای هدف خود در سال ایران در مقایسه با رقبا در مهمجایگاه  -12-9جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 12 170 1 370599 عراق
 _ _ _ _ تركیه

89 57.27 
108 _ _ _ _ 

 4 174 1 135343 تركمنستان
 _ _ _ _ قزاقستان

99.4 20.91 
100 _ _ _ _ 

 6 164 2 72721 افغانستان
 _ _ _ _ پاكستان

48.9 11.23 
355 _ _ _ _ 

 8.29 33 هلند تركیه بلاروس تانگرجس روسیه 8 157 2 53700 آذربایجان



 زمینيسیب....................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران.....................

255 

117 140 147 186 613 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 2017رین بازارهای هدف خود در سال تجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-9جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

 رتبه قیمت

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران
سهم از 

صادرات ایران 

 )درصد( )درصد(

 11 282 1 251028 عراق
 _ اردن مصر كویت تركیه

2/68 49 
116 292 344 345 _ 

 6 339 1 125622 تركمنستان
 _ _ _ _ تركیه

99.1 24.5 
435 _ _ _ _ 

 7 155 1 62675 آذربایجان
 اكراین بلاروس تركیه گرجستان روسیه

8/47 12.21 
101 142 110 143 127 

 3 288 2 60928 افغانستان
 _ _ _ _ پاكستان

21 11.9 
117 _ _ _ _ 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 
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   2018ترین بازارهای هدف خود در سال ر مهمجایگاه ایران در مقایسه با رقبا د -14-9جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2018كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 10 391 1 312170 عراق
 فرانسه پاكستان مصر هلند تركیه

66 58.9 
98 714 278 181 634 

 2 417 1 79107 تركمنستان
 _ _ _ _ قزاقستان

96.5 14.92 
177 _ _ _ _ 

 6 330 1 59986 آذربایجان
 _ بلاروس روسیه تركیه گرجستان

5/53 11.14 
179 105 110 172 _ 

 2 364 2 44158 افغانستان
 _ _ _ _ پاكستان

6/12 8.33 
200 _ _ _ _ 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 

 ایران و مقایسه با رقبا زمینیسیببررسی روند تغییر کشورهاي هدف  -9-13

هدف اصلي ایران به بعد نشان مي دهد كه  بازارهای  2010های زیر بویژه از سال روند بررسي بازارهای اصلي هدف ایران در نقشه

 60، بازار اصلي ایران عراق بوده كه حدود 2018كاهش یافته و سهم سایر كشورهای هدف بسیار اندک است. بطوریکه در سال 

درصد و افغانستان تنها حدود  11درصد، آذربایجان حدود  15درصد سبد صادراتي ایران را تشکیل مي داده، تركمستان كمتر از 

سه كشور اصلي هدف عراق، آذربایجان و  2010اند. این در حالي است كه در سال اتي ایران سهم داشتهدرصد در سبد صادر 3/8

، حضور ایران در بازارهای 2018اند كه مشخص است، برخلاف سال درصد سهم داشته 5/16و  32، 4/33تركمنستان به ترتیب 

 وده است.  تری داشته و تأكید اصلي تنها بر یک كشور نبهدف، توزیع مناسب
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 (ITC, 2020منبع: ) 2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1-9شکل 

 

 (ITC, 2020منبع: ) 2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2-9شکل 
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 (ITC, 2020منبع: ) 2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-9شکل 

 

 (ITC, 2020 منبع:) 2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -4-9شکل 
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 (ITC, 2020منبع: ) 2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-9شکل 

 

 (ITC, 2020منبع: ) 2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-9شکل 



 زمینيسیب....................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران.....................

260 

 

 (ITC, 2020منبع: ) 2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-9شکل 

نقشه  -8-9شکل 

 (ITC, 2020منبع: ) 2018كشورهای هدف ایران در سال 
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 ایران زمینی سیبکشورهاي هدف صادراتی سهم تغییر  روند کلی بررسی -9-14

نقشه روند صادرات در كشورهای هدف نیز نشان مي دهد كه نوسان در صادرات به تمام كشورهای هدف اصلي بسیار قابل توجه 

ست. لذا ریسک مقداری صادرات برای صادركنندگان بوده و حتي در كشوئر اول یعني عراق نیز این نوسانات بسیار قابل توجه ا

ایراني بالا بوده است كه یکي از دلایل این اتفاق را مي توان به عدم دارا بودن استراتژی صادراتي مشخص در سیب زمیني مرتبط 

ا یران، صادرات رنمود. در واقع تصمیمات خلق الساعه در بازار سیب زمیني نظیر ممنوعیت های مداوم صادرات سیب زمیني در ا

ای هبسیار متأثر خواهد كرد. بطور كلي مشخص ات كه در سایر بازارها )غیر از عراق( روند كلي صادرات سیب زمیني ایران در سال

 اخیر نوساني و نزولي بوده است. 

 

 (ITC, 2020منبع: ) تداوم بازار سیب زمینی صادراتی در کشورهاي هدف ایران -12 -9نمودار 

 

 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -9-15

درصد برای صادركننده  15در بررسي نقشه تعرفه در كشورهای هدف ایران مشخص است كه این تعرفه در كشور آذربایجان معادل 

ر آذربایجان، د ایراني و سایر صادركنندگان در كشورهای دیگر تعیین شده است. البته باتوجه به اینکه بزرگترین رقبای ایران

درصد بوده اما برای گرجستان و  15گرجستان، تركیه و روسیه بوده اند، لازم به ذكر است كه این تعرفه هرچند برای تركیه هم 

حت قواعد شده است. تعرفه ترجیحي با روسیه ت روسیه با توجه به مناسبات تجاری این كشورها با هم، تعرفه ترجیحي صفر تعیین

تعیین شده است. لذا یکي از دلایل كمتر بودن قیمت این كشورها در آذربایجان در مقایسه با قیمت سیب  CISكشورهای عضو 

 زمیني ایراني، همین تعرفه صفر خواهد بود. 

ازه نمي دهد تا اجاین كشورشود. تعرفه های گمركي در تركمنستان طبق قانون نیست و با توجه به قیمت گذاری گمرک انجام مي

 امارات افغانستان آذربایجان تركمنستان عراق

 تن
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من مي در ایران یک ترك . این در حالي است كهایراني در آن كشور تردد كند مگر اینکه اقامت شش ماهه گرفته باشند خودروهای

 . تواند به راحتي در جاده های ایران به مدت یک ماه تردد كند

جود ندارد اما با بررسي های جهاني آماری برای تعرفه واردات این كشور ودر بازار اصلي ایران یعني عراق نیز هرچند در نقشه 

 2018اطلاعات موجود در اتاق مشترک بازرگاني، صنایع، معادن و كشاورزی ایران و عراق مشخص شده كه این كشور در سال 

درصدی وضع  10صار شده توسط صادركننده ایراني، سهم تعرفه  "های زیرخاكي خوراكيسبزیجات، نباتات، ریشه و غده"برای

 كرده است.

 
 

 

 (ITC, 2020منبع: ) تعرفه كشورهای هدف در صادرات سیب زمیني ایران -9-9شکل 
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 هندوانه -10

 

 بررسی سهم هندوانه در سبد ارزشی صادراتی ایران -10-1

در ابتدای بحث لازم است سهم سبد صادراتي هندوانه از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران مشخص شود. سهم این كد تعرفه از 

درصد در  09/1بخش كشاورزی، قابل توجه بوده و نکته مهم آن است كه این سهم به لحاظ ارزشي از میزان تقریبي  سبد صادراتي

شود، روند كلي سهم صادرات هندوانه، صعودی بوده رسیده است. همانگونه كه ملاحظه مي 2018درصد در سال  5/2به  2001سال 

 ي محصولات بخش كشاورزی ایران است. كه بیانگر رشد صادرات این محصول در سبد صادرات

 

 روند سهم صادرات هندوانه در سبد صادراتی محصولات کشاورزي ایران -1-10نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
 

 بررسی روند مقدار تولید هندوانه ایران  -10-2

دهد كه روند كلي تولید این محصول صعودی نشان مي 1397 تا 1380های بررسي روند میزان تولید هندوانه در ایران در طي سال

درصدی روبرو شده كه پس از آن مجدداً روند صعودی در مورد آن تحقق یافته است.  9/22با یک افت  1387بوده و در سال 

های اليي و خشکسهمانگونه كه مشخص است، روند تولید هندوانه در ایران در دو سال آخر نزولي بوده كه ممکن است روند كم آب

 اخیر در ایران باشد. 
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 (1398وزارت جهاد کشاورزي، روند مقدار تولید هندوانه ایران ) -2-10نمودار 

دهد، صادرات هندوانه ایران رون كلي صعودی داشته و در نیز نشان مي 2018تا  2001های بررسي روند میزان صادرات طي سال

 2015. علت افت صادرات هندوانه در سال شده و مجددا به روند صعودی برگشته است درصدی مواجه 34با افت شدید  2015سال 

 های ایجاد شده در مقطعي از سال از سوی عراق و توقف صادرات از مرزهای شلمچه و چذابه بوده است.  ممنوعیت

 
 (    ITC, 2020)منبع: روند مقدار صادرات هندوانه ایران  -3-10نمودار 

  هندوانهصادرات  قیمت و ارزشوند ر بررسی -10-3

دهد، روند كلي ارزش صادرات هندوانه مشابه رون مقادیر نشان مي 2018تا  2001های بررسي روند ارزش صادرات نیز طي سال

درصدی شده و مجددا به روند  37شدید به دلیلي كه پیش تر بیان شد، دچار افت  2015صادرات، صعودی بوده ولي در سال 
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 (    ITC, 2020)منبع: روند ارزش صادرات هندوانه ایران  -4-10نمودار 

 

روند كلي قیمت صادراتي ایران، صعودی بوده اما از این سال  2012دهد كه تا سال بررسي روند قیمت صادرات هندوانه نشان مي

و  2017های نبال كرده و مجددا به روند صعودی در سالد 2016های صادراتي ایران روند كلي كاهشي را تا سال به بعد، قیمت

 بازگشته است. 2018

 
 (    ITC, 2020)منبع: روند قیمت صادرات هندوانه ایران  -5-10نمودار 
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 ارتباط بین مقدار صادرات و مقدار تولید  -10-4 

ن مثبت و خطي بوده و همبستگي مناسبي بین مشخص است كه ارتباط مقدار صادرات و مقدار تولید هندوانه ایرا 6-10در نمودار

های تولید رونق گرفته، صادرات نیز رونق داشته است. هرچند بررسي تولید و صادرات هندوانه برقرار بوده است. به بعارتي در سال

ان صادرات را نیز میزكند و بالعکس میزان تولید علیت نشان مي دهد كه میزان صادرات هندوانه را میزان تولید هندوانه تعیین نمي

 مشخص نمي نماید. 

 
 ارتباط مقادیر تولید و صادرات هندوانه ایران -6-10نمودار  

 

 هندوانه ایران از جهان  مقایسة سهم تولید و سهم صادرات -10-5 

-04/4بین  2018تا  2001مشخص است كه سهم ایران از تولید هندوانه در جهان با وجود افزایش تولید در دوره  7-10مطابق نمودار 

درصد در نوسان بوده است. سهم ایران از تولید جهاني بطور كلي نوساني بوده اما روند كلي صعودی داشته است و از سال  18/2

 این روند نزولي بوده است.  2018تا  2015

 
 (FAO, 2020و  1398)وزارت جهاد کشاورزي، روند سهم تولید هندوانه در جهان  -7-10نمودار 

y = 365.62x - 769818
R² = 0.7827
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دهد كه هر دو سهم روند نشان مي  8-10ررسي روند سهم مقداری و ارزشي صادرات هندوانه ایران در بازارهای جهاني در نمودار ب

و سهم ارزش صادراتي  2018درصد در سال  87/16به  2001در سال  2/6كلي صعودی داشته و سهم مقدار صادرات ایران از حدود 

همچنین با توجه به اینکه سهم مقداری بالاتر از رسیده است.  2018درصد در سال  73/7به  2001در سال  67/2نیز از مقدار حدود 

های صادراتي در محصول هندوانه ایران بوده كه در ادامه به باشد؛ نشان از پایین بودن قیمتها مشهود ميسهم ارزشي در تمام سال

 مقایسه قیمت ایران و رقبا پرداخته خواهد شد. 

 
 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع:  روند سهم مقداري و ارزشی صادرات هندوانه ایران در جهان -8-10نمودار 

 هندوانه و جایگاه ایرانوضعیت صادرکنندگان بزرگ  بررسی -10-6

از  سپانیا و پسدهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ مقداری، اكشور اول صادراتي هندوانه نشان مي 10بررسي مقدار صادراتي 

هد كه داند. روند صادرات تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان نشان ميآن ایران و مکزیک بوده

بیشترین نوسان مقادیر صادراتي مربوط به ویتنام و پس از آن مربوط به مراكش و میانمار بوده و كمترین نوسان نیز مربوط به آمریکا 

. در مورد ایران نیز ضریب نوسان بیشتر از میانگین جهاني بوده است. به این معني كه ریسک مقادیر صادراتي ایران از متوسط است

 جهاني بیشتر بوده است. 

 هزار تن -كشور اصلي صادركننده هندوانه  10مقدار صادراتي  -1-10جدول 

 گواتمالا مراكش ویتنام یونان میانمار آمریکا ایتالیا مکزیک ایران اسپانیا جهان سال

2001 1532.875 312.914 95.055 254.465 98.56 145.508 *** 132.983 *** *** 21.34 

2002 1675.411 308.474 85.631 244.71 99.331 202.55 *** 154.447 0.419 3.343 8.773 

2003 1680.35 326.134 78.606 316.077 90.466 178.518 *** 73.334 0.056 4.147 7.925 

2004 2113.463 311.056 90.775 660.127 89.463 175.565 *** 104.325 0.089 2.442 4.522 

2005 2097.2 353.167 158.878 402.353 86.791 227.349 *** 120.761 7.679 4.206 16.281 

2006 2355.461 363.179 200.873 562.246 95.316 174.934 *** 112.995 0.024 2.541 13.405 

2007 2466.825 310.683 299.817 480.7 108.776 177.793 *** 108.355 0.038 5.386 42.361 

2008 2786.954 317.314 231.485 580.703 112.984 190.617 *** 183.496 0.112 7.202 40.426 

2009 3010.638 377.102 289.358 554.41 118.976 188.293 *** 166.823 0.076 9.211 85.016 
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2010 3058.464 491.822 371.1 509.265 174.198 193.143 *** 210.913 0.144 4.279 68.693 

2011 2642.791 408.677 339.172 541.885 157.762 207.507 35.494 135.859 0.115 7.402 52.509 

2012 2785.235 508.227 350.036 563.091 181.598 211.701 21.899 147.089 0.131 11.53 63.814 

2013 3298.141 542.244 568.437 632.746 199.493 215.578 80.466 183.778 0.214 18.17 72.905 

2014 4067.993 530.283 855.003 662.341 171.029 215.248 549.866 177.488 2.634 39.543 89.14 

2015 4084.042 656.825 564.904 710.87 173.021 219.89 532.231 169.668 26.471 71.459 97.946 

2016 4251.635 714.531 731.182 768.161 234.238 229.299 107.435 178.371 217.951 79.561 94.155 

2017 4898.843 741.657 780.732 669.544 214.848 222.513 768.166 170.171 186.577 139.156 107.344 

2018 4553.275 855.684 768.122 676.705 299.292 220.224 192.06 183.622 161.046 156.195 118.178 

 55.8 33.3 35.5 150.8 286.0 199.8 150.3 543.9 381.1 468.3 2964.4 میانگین

 0.68 1.48 2.08 0.24 1.01 0.12 0.40 0.28 0.70 0.37 0.35 ضریب نوسان

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

دهد كه این سهم نیز در كشورهای اصلي صادركننده و ایران نوساني بوده صادراتي نیز نشان ميهمچنین بررسي روند سهم مقادیر 

باشد. برآورد شاخص ضریب نوسان درصدی بزرگترین صادركننده در جهان مي 19با سهم حدود  2018بطوریکه اسپانیا در سال 

یا، ایتالیا و مکزیک لق داشته و كمترین ضریب نوسان نیز به  اسپاننیز بیانگر آن است كه بیشترین نوسان سهم صادراتي نیز به ویتنام تع

 تعلق دارد. ایران نیز در جایگاه پنجم نوسان سهم مقادیر صادراتي قرار دارد. 

 درصد-كشور اصلي صادركننده و ایران 10سهم مقدار صادراتي  -2-10جدول 

 گواتمالا مراكش نامویت یونان میانمار آمریکا ایتالیا مکزیک ایران اسپانیا سال

2001 20.41 6.20 16.60 6.43 9.49 *** 8.68 *** *** 1.39 

2002 18.41 5.11 14.61 5.93 12.09 *** 9.22 0.03 0.20 0.52 

2003 19.41 4.68 18.81 5.38 10.62 *** 4.36 0.00 0.25 0.47 

2004 14.72 4.30 31.23 4.23 8.31 *** 4.94 0.00 0.12 0.21 

2005 16.84 7.58 19.19 4.14 10.84 *** 5.76 0.37 0.20 0.78 

2006 15.42 8.53 23.87 4.05 7.43 *** 4.80 0.00 0.11 0.57 

2007 12.59 12.15 19.49 4.41 7.21 *** 4.39 0.00 0.22 1.72 

2008 11.39 8.31 20.84 4.05 6.84 *** 6.58 0.00 0.26 1.45 

2009 12.53 9.61 18.42 3.95 6.25 *** 5.54 0.00 0.31 2.82 

2010 16.08 12.13 16.65 5.70 6.32 *** 6.90 0.00 0.14 2.25 

2011 15.46 12.83 20.50 5.97 7.85 1.34 5.14 0.00 0.28 1.99 

2012 18.25 12.57 20.22 6.52 7.60 0.79 5.28 0.00 0.41 2.29 

2013 16.44 17.24 19.18 6.05 6.54 2.44 5.57 0.01 0.55 2.21 

2014 13.04 21.02 16.28 4.20 5.29 13.52 4.36 0.06 0.97 2.19 

2015 16.08 13.83 17.41 4.24 5.38 13.03 4.15 0.65 1.75 2.40 

2016 16.81 17.20 18.07 5.51 5.39 2.53 4.20 5.13 1.87 2.21 

2017 15.14 15.94 13.67 4.39 4.54 15.68 3.47 3.81 2.84 2.19 

2018 18.79 16.87 14.86 6.57 4.84 4.22 4.03 3.54 3.43 2.60 

 1.7 0.8 0.8 5.4 6.7 7.4 5.1 18.9 11.5 16.0 میانگین

 0.49 1.26 2.05 0.29 0.93 0.29 0.19 0.21 0.43 0.16 ضریب نوسان

  ای ثبت نشده استداده ***و نتایج پژوهش     ITC, 2020منبع: 
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دهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ ارزشي نیز اسپانیا و پس از آن نشان ميكشور اول هندوانه  10بررسي ارزش صادراتي 

هد كه داند. روند ارزش صادرات تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان نشان ميمکزیک و ایران بوده

ربوط به ویتنام و مراكش بوده و كمترین نوسان نیز م بیشترین نوسان ارزش صادراتي از بین كشورهای اصلي صادركننده، مربوط به

 آمریکا است. در مورد ارزش صادراتي نیز نوسان صادركنندگان ایراني بیش از میانگین جهاني بوده است. 
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 میلیون دلار-كشور اصلي صادركننده هندوانه 10ارزش صادراتي   -3-10جدول 

 یونان میانمار ویتنام هلند آمریکا ایتالیا مراكش ایران مکزیک اسپانیا جهان سال

2001 390.5 99.3 75.0 10.4 *** 27.1 40.0 12.1 *** *** 24.5 

2002 405.8 108.5 63.6 9.1 1.2 23.6 52.7 13.2 0.1 *** 27.3 

2003 555.7 170.8 98.0 12.0 1.9 33.7 58.8 20.6 0.0 *** 28.1 

2004 607.7 147.9 151.7 14.5 1.1 27.7 59.9 32.6 0.0 *** 25.6 

2005 687.9 168.0 156.6 24.0 2.9 26.4 77.6 36.4 2.6 *** 24.9 

2006 883.2 204.4 215.7 30.4 1.5 43.2 81.4 47.0 0.0 *** 40.8 

2007 928.0 193.7 190.5 45.2 2.8 42.9 91.6 55.2 0.0 *** 35.1 

2008 1136.4 230.6 234.8 39.6 3.7 54.9 97.2 63.6 0.1 *** 70.8 

2009 1155.2 217.0 287.7 72.4 5.1 46.0 97.3 65.1 0.0 *** 56.1 

2010 1278.7 283.8 278.0 95.6 2.1 79.2 105.8 64.7 0.1 *** 68.2 

2011 1169.1 256.9 243.4 86.4 5.5 68.1 115.9 77.4 0.1 26.8 38.6 

2012 1213.9 267.7 270.6 89.3 7.3 80.5 126.2 66.1 0.0 10.6 47.3 

2013 1484.9 352.5 319.2 131.1 12.0 88.7 129.3 70.8 0.1 39.1 63.6 

2014 1543.8 306.3 295.6 197.8 22.5 69.7 124.3 106.0 1.5 72.5 52.0 

2015 1509.0 334.7 327.4 126.8 32.1 70.2 125.5 65.3 15.2 64.9 48.7 

2016 1710.8 366.6 369.9 124.8 34.4 86.1 123.4 68.5 106.3 73.2 49.1 

2017 1682.8 366.3 247.6 149.7 80.3 81.9 122.2 81.8 93.3 74.1 50.8 

2018 2043.8 501.4 285.5 158.0 126.1 125.6 123.0 98.5 82.1 81.3 63.7 

 45.3 55.3 17.7 58.1 97.3 59.8 20.1 78.7 228.4 254.2 1132.6 میانگین

 0.34 0.47 2.07 0.46 0.30 0.47 1.69 0.75 0.39 0.41 0.42 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده استداده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

درصد، بیشترین سهم ارزشي را  03/23دهد كه اسپانیا بطور میانگین با سهم نشان مي 5بررسي روند سهم ارزش صادراتي در جدول 

 رزش صادراتي هم مربوط به اسپانیا و پس از آن مکزیک و ایتالیا بودهنیز نصیب خود كرده و این در حالي است كه كمترین نوسان ا

است. همانگونه كه مشخص است برای ایران، نوسان سهم ارزش صادراتي بیش از صادركنندگان اصلي این محصول نظیر اسپانیا، 

 مکزیک و ایتالیا در بازارهای جهاني است. 
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 درصد-صادركننده هندوانه كشور اصلي 10سهم ارزشي صادراتي  -4-10جدول 

 یونان میانمار ویتنام هلند آمریکا ایتالیا مراكش ایران مکزیک اسپانیا صادركننده

2001 25.42 19.21 2.67 *** 6.94 10.23 3.09 *** *** 6.27 

2002 26.74 15.68 2.23 0.30 5.83 12.98 3.24 0.03 *** 6.73 

2003 30.74 17.64 2.16 0.34 6.07 10.59 3.71 0.00 *** 5.05 

2004 24.34 24.97 2.39 0.18 4.56 9.86 5.37 0.01 *** 4.21 

2005 24.42 22.77 3.49 0.42 3.83 11.28 5.29 0.38 *** 3.62 

2006 23.15 24.42 3.45 0.17 4.89 9.22 5.32 0.00 *** 4.62 

2007 20.87 20.52 4.87 0.30 4.62 9.87 5.95 0.00 *** 3.78 

2008 20.29 20.66 3.48 0.33 4.83 8.56 5.60 0.00 *** 6.23 

2009 18.79 24.90 6.27 0.44 3.98 8.42 5.63 0.00 *** 4.85 

2010 22.20 21.74 7.47 0.17 6.19 8.27 5.06 0.01 *** 5.33 

2011 21.98 20.82 7.39 0.47 5.83 9.91 6.62 0.01 2.29 3.30 

2012 22.05 22.30 7.36 0.60 6.63 10.40 5.45 0.00 0.88 3.90 

2013 23.74 21.50 8.83 0.81 5.97 8.71 4.77 0.01 2.63 4.28 

2014 19.84 19.15 12.81 1.45 4.51 8.05 6.87 0.09 4.69 3.37 

2015 22.18 21.69 8.40 2.13 4.65 8.32 4.33 1.01 4.30 3.22 

2016 21.43 21.62 7.29 2.01 5.03 7.21 4.00 6.21 4.28 2.87 

2017 21.77 14.72 8.90 4.77 4.87 7.26 4.86 5.54 4.40 3.02 

2018 24.53 13.97 7.73 6.17 6.15 6.02 4.82 4.02 3.98 3.12 

 4.3 3.4 1.0 5.0 9.2 5.3 1.2 6.0 20.5 23.0 میانگین

 0.28 0.39 2.04 0.21 0.18 0.17 1.39 0.50 0.16 0.12 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده استداده ***وهش    و نتایج پژ  ITC, 2020منبع: 

ایران به لحاظ مقادیر  2001، رتبه ایران در بازارهای جهان بررسي شده است. همانگونه كه مشخص است در سال 6در جدول 

 شود كه روند بهبود جایگاه ایرانرسیده است. مشاهده مي 2به  2018را داشته در حالي كه این جایگاه در سال  7صادراتي جایگاه 

 2018در سال  3به جایگاه  2001در سال  10های صادراتي نیز ایران از جایگاه در بازارهای جهاني مشهود بوده است. در مورد ارزش

 ارتقا یافته است. 

  



 هندوانه.............................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران............................

272 

 هندوانه رتبه ایران در بازارهای جهاني  -5-10جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 7 10 

2002 7 10 

2003 6 9 

2004 6 9 

2005 4 8 

2006 3 8 

2007 3 6 

2008 3 8 

2009 3 4 

2010 3 4 

2011 3 4 

2012 3 4 

2013 2 3 

2014 1 3 

2015 3 3 

2016 2 3 

2017 1 3 

2018 2 3 
 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 معرفی واردکنندگان بزرگ هندوانه در جهان   -10-7

دهد بزرگترین مشخص شده است كه نشان مي 6-10در جدول  2018تا  2001دوانه از سال بزرگترین واردكنندگان جهاني هن

باشند. نکته قابل توجه آن است كه از این بین، كشورهای آمریکا آمریکا، آلمان، عراق و كانادا ميهندوانه، كشورهای واردكننده 

واند تادرات مجدد در این كشورها را تقویت كرده و  همچنین مياند. این نتیجه احتمال ص صادركننده برتر نیز بوده 10و هلند جزو 

ي توان به دلیل رفع نیاز بازارهای داخلي، بازارهای هدف صادراتبیانگر این نکته باشد كه برای حضوری موفق در بازارهای جهاني نمي

ها واردات همزمان با صادرات برخي سالرا از دست داد و بخش خصوصي را مجبور به توقف صادرات نمود. حتي اگر لازم باشد در 

جهت رفع نیازهای داخلي انجام گیرد. چرا كه از دست دادن بازارهای صادراتي به دلیل رفع نیازهای داخلي، بازگشت به این بازارها 

ای ه سایر كشورهرا باوجود رقبایي قدرتمند در منطقه بسیار دشوار خواهد نمود. شایان ذكر است، به جز عراق و امارات، ایران ب

اصلي واردكننده صادرات قابل توجهي نداشته است. هرچند كه ایران به كشورهایي نظیر آلمان، هلند، لهستان و انگلستان صادرات 

 محدودی دارد.
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 كشور واردكننده اصلي در بازارهای جهاني )درصد( 10سهم مقداری  -6-10جدول 

 انگلستان لهستان هلند امارات هفرانس چین كانادا عراق  آلمان آمریکا سال

2001 11.77 16.71 *** 8.46 1.35 5.08 *** 2.46 5.56 1.33 

2002 12.23 12.40 *** 10.60 4.33 4.65 *** 3.05 7.14 1.64 

2003 11.93 14.92 *** 8.14 2.97 5.97 *** 2.52 7.35 1.83 

2004 15.51 12.05 *** 7.62 4.00 5.27 *** 2.42 7.48 1.97 

2005 14.40 10.90 *** 8.00 6.72 4.99 3.95 2.87 5.07 2.07 

2006 16.80 10.39 *** 8.72 6.44 4.55 *** 2.90 4.07 2.31 

2007 17.62 7.63 *** 8.58 7.19 3.50 3.57 2.97 3.99 2.43 

2008 15.66 9.65 *** 8.08 9.35 3.75 3.48 3.32 4.30 2.11 

2009 16.34 8.15 *** 6.92 9.48 4.02 *** 3.46 3.56 1.83 

2010 14.82 10.32 *** 6.48 10.34 3.66 *** 3.14 3.20 1.96 

2011 16.96 8.39 *** 7.51 14.25 3.80 *** 3.35 3.49 2.02 

2012 16.94 9.69 *** 7.22 14.36 3.84 3.99 3.55 3.12 2.16 

2013 18.90 10.16 *** 6.90 7.99 3.52 4.41 3.09 3.47 2.42 

2014 21.51 10.45 3.67 7.02 7.05 3.94 5.39 3.50 3.56 3.03 

2015 19.88 10.36 11.58 6.33 5.66 4.23 4.49 3.21 3.21 3.07 

2016 19.71 10.18 14.49 5.91 5.19 4.27 3.86 3.56 2.99 3.33 

2017 18.38 10.48 13.32 5.69 4.78 4.79 4.59 3.67 3.21 3.31 

2018 17.40 12.26 10.79 5.48 5.29 4.85 4.24 4.10 3.67 3.53 

 ای ثبت نشده استداده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

نه و تغییر جایگاه ایران در  -10-8 بازار جهانی هندوا بررسییی جایگاه ایران از نظر مقداري و ارزشییی در 

 کشورهاي هدف

دهد كه جایگاه مقدار و ارزشي نشان مي  2001-2018ی هانتایج بررسي جایگاه ایران در كشورهای هدف اصلي خود طي سال

ه اول را كسب كند. ها رتبصادراتي ایران در عراق، امارات، تركیه و افغانستان از ثبات بیشتری برخوردار بوده و توانسته در اكثر سال

 شود. ایران در كشورهایيمشخص است كه ایران اكثراً در كشورهای هدف اصلي خود به عنوان بزرگترین صادركننده مطرح م

تر ای پایینهتری در مقادیر صادراتي نسبت به جایگاه ارزشي داشته است كه به نوعي بیانگر قیمتكویت، و روسیه وضعیت مناسب

ه بباشد. هرچند ایران در بازارهای درجه اول خود )عراق، امارات، تركیه و افغانستان( هم ایران در این كشورها نسبت به رقبا  مي

 های اخیر حائز رتبه اول بوده است. لحاظ مقداری و هم به لحاظ ارزشي در سال

 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات هندوانه به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-10جدول 

 پاكستان روماني روسیه كویت قطر عمان افغانستان تركیه امارات عراق جهان سال

2001 7 1 1 1 1 *** 1 1 5 6 *** 

2002 7 1 1 1 1 *** 1 2 5 8 *** 

2003 6 1 1 1 2 *** 1 1 6 4 *** 

2004 6 1 1 1 *** *** 1 2 6 6 *** 

2005 4 2 1 1 2 1 2 2 5 *** *** 



 هندوانه.............................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران............................

274 

2006 3 1 1 1 2 *** 3 3 6 9 *** 

2007 3 1 1 1 2 1 4 3 6 *** *** 

2008 3 2 1 1 2 *** 4 4 9 14 *** 

2009 3 2 1 1 2 *** *** 4 10 5 1 

2010 3 1 1 1 2 4 5 5 10 11 *** 

2011 3 1 1 1 2 2 5 4 6 10 *** 

2012 3 1 1 1 2 3 3 5 3 3 *** 

2013 2 1 1 1 1 *** 2 3 3 4 1 

2014 1 1 1 1 1 2 6 4 1 4 1 

2015 3 1 1 1 1 4 6 3 3 4 1 

2016 2 1 1 1 1 3 5 1 2 7 1 

2017 1 1 1 1 1 1 1 1 2 3 1 

2018 2 1 1 1 1 1 1 1 2 6 2 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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 (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات هندوانه به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-10جدول 

 پاكستان روماني روسیه كویت قطر عمان افغانستان تركیه  امارات عراق جهان سال

2001 10 1 1 1 1 *** 2 3 7 5 *** 

2002 10 1 1 1 1 *** 2 3 5 9 *** 

2003 9 1 1 1 2 *** 1 3 7 4 *** 

2004 9 1 1 1 *** *** 1 2 7 6 *** 

2005 8 1 1 1 2 1 2 2 6 *** *** 

2006 8 1 1 1 2 *** 4 2 8 7 *** 

2007 6 1 1 2 2 1 5 3 7 *** *** 

2008 8 1 1 4 2 *** 5 5 13 16 *** 

2009 4 1 1 1 2 *** *** 4 11 6 1 

2010 4 1 1 1 2 4 5 5 11 10 *** 

2011 4 1 1 1 2 2 5 4 6 8 *** 

2012 4 1 1 1 2 4 5 4 4 6 *** 

2013 3 1 1 1 1 *** 3 3 4 6 1 

2014 3 1 1 1 1 3 6 4 3 3 1 

2015 3 1 1 1 1 5 6 3 3 9 1 

2016 3 1 1 1 2 4 7 3 5 8 1 

2017 3 1 1 1 1 1 1 3 7 7 1 

2018 3 1 1 1 1 1 1 3 1 9 2 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

شود. بهبود رتبه ایران و تنزل در جهان مشاهده ميهندوانه های اصلي ، رتبه مقداری و ارزشي صادركننده10-10و  9-10در جدول 

میانمار ارتقا قابل توجه در جایگاه صادركنندگان جهاني  2013ت. همچنین از سال جایگاه امریکا در بازارهای جهاني مشخص اس

در ارزش  26در مقدار و  32و پس از آن ارتقا قابل توجه جایگاه داشته است. مراكش نیز از جایگاه  2016یافت. ویتنام نیز در سال 

 دست یافت.  2018راتي در سال در ارزش صاد 4در مقدار و جایگاه  9به جایگاه  2001صادراتي در سال 
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 در بازار جهانيهندوانه  صادركننده اصلي 10جایگاه مقداری   -9-10جدول 

 گواتمالا مراكش ویتنام یونان میانمار آمریکا ایتالیا مکزیک ایران اسپانیا سال

2001 1 7 2 6 3 *** 4 *** *** 13 

2002 1 7 2 6 3 *** 4 50 32 24 

2003 1 6 2 5 4 *** 7 68 27 25 

2004 2 6 1 7 3 *** 5 71 38 29 

2005 2 4 1 6 3 *** 5 29 37 19 

2006 2 3 1 7 4 *** 6 82 39 20 

2007 2 3 1 6 5 *** 7 80 33 14 

2008 2 3 1 7 5 *** 6 79 29 15 

2009 2 3 1 8 4 *** 6 81 29 9 

2010 2 3 1 7 6 *** 5 73 39 9 

2011 2 3 1 5 4 16 6 80 34 9 

2012 2 3 1 5 4 19 6 79 29 8 

2013 3 2 1 5 4 7 6 71 26 9 

2014 4 1 2 7 5 3 6 43 16 8 

2015 2 3 1 6 5 4 7 23 11 8 

2016 3 2 1 4 5 8 7 6 12 9 

2017 3 1 4 6 5 2 8 7 9 10 

2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 ای ثبت نشده استداده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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 در بازار جهانيهندوانه  صادركننده اصلي 10جایگاه ارزشي  -10-10جدول  

 گواتمالا مراكش ویتنام یونان میانمار آمریکا ایتالیا مکزیک ایران اسپانیا سال

2001 1 10 2 4 3 *** 5 *** *** 26 

2002 1 10 2 5 3 *** 4 47 26 25 

2003 1 9 2 4 3 *** 5 71 22 27 

2004 2 9 1 6 3 *** 7 67 28 36 

2005 1 8 2 6 3 *** 7 25 24 21 

2006 2 8 1 6 3 *** 7 83 30 36 

2007 1 6 2 7 3 *** 8 85 27 16 

2008 2 8 1 7 3 *** 5 81 27 20 

2009 2 4 1 7 3 *** 6 81 23 11 

2010 1 4 2 5 3 *** 6 71 33 13 

2011 1 4 2 6 3 8 7 76 24 14 

2012 2 4 1 5 3 16 7 90 20 14 

2013 1 3 2 5 4 8 7 70 19 11 

2014 1 3 2 7 4 6 8 39 11 10 

2015 1 3 2 5 4 7 8 16 9 12 

2016 2 3 1 6 4 7 9 5 10 13 

2017 1 3 2 6 4 9 10 5 8 13 

2018 1 3 2 5 6 9 10 8 4 13 

 ای ثبت نشده استداده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

سی روند تغیی -10-9  شورهاي رقیب به عنوان نماینده برر شاخص قیمت تولیدکننده هندوانه در ایران و ک ر 

 هزینه تولید هندوانه

 هندوانهتحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده  -10-9-1

صعودی داشته است كه این  روند كاملاً 2018تا  2001های ( طي سال2014-2016شاخص قیمت تولیدكننده ایران )به قیمت ثابت 

مجدداً روند شاخص قیمت تولید  2017تا  2013پس از آن از سال به بعد افزایش قابل توجهي داشته است.  2010مقدار از سال 

رسید. بیش از میزان مطلق این  2017درصدی نسبت به سال  184این شاخص به رشد  2018نوساني و رو به كاهش بوده اما  در سال 

د آن در طي زمان اهمیت دارد كه نماینده ای از شاخص تورم در سطح تولید خواهد بود. مشخص است كه بزرگترین شاخص، رش

های اخیر به یک همگرایي نسبي در شاخص قیمت تولیدكننده رسیده اند و ایران جز بویژه در سالصادركنندگان هنداونه در جهان 

قادیر شاخص های قیمت تولیدكننده در سایر كشورهای بزرگ صادركننده اختلاف ، در سایر سالها از م2016تا  2013های در سال

 باشد.مشخصي داشته كه نشان از تفاوت مشخص وضعیت تولیدكننده در ایران و این كشورها مي
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 روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و بزرگترین صادرکنندگان جهانی-9-10نمودار 

 (    FAO, 2020)منبع: 

 

 بررسی و مقایسه میانگین تورم سالانه تولید و نوسان شاخص قیمت تولیدکننده  -10-9-2

دهد، ایران بیشترین تورم در سطح تولید را بطور میانگین شاهد بوده و نسبت به كشورهای نشان مي 10-10همانگونه كه نمودار 

ولیدكننده باشد. از طرف نوسان شاخص قیمت تبل توجه مياصلي صادركننده هندوانه، تورم در سطح تولید كننده برای ایران بسیار قا

تر از وضعیت مشابه در كشورهای صادركننده اصلي بوده است. همین تورم در سطح تولید و نوسان نیز برای ایران بسیار قابل توجه

 تواند تهدیدی برای تولید داخلي و در نهایت صادرات هندوانه باشد.شاخص قیمت تولیدكننده مي

 
 مقایسه میانگین تورم تولید و نوسان شاخص قیمت در کشورهاي اصلی صادرکننده و ایران -10-10مودار ن

  

 هاي صادراتی در بازارهاي جهانی هندوانهبررسی ارتباط بین مقادیر صادراتی ایران و قیمت -10-10
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ران در بازارهای جهاني به طور كلي مثبت اما ضعیف دهد، ارتباط بین قیمت و مقدار صادراتي اینشان مي 11-10همانگونه كه نمودار 

وان چنین تبوده است به عبارتي نمي توان همبستگي قوی بین قیمت صادراتي و مقادیر صادراتي هندوانه ایران مشاهده كرد. لذا مي

  شود.استنباط نمود كه قیمت و مقادیر صادراتي برای صادركنندگان ایراني در ارتباط با هم تعیین نمي

 
 ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات هندوانه ایران -11-10نمودار 

 

اتی اي قیمت صییادربررسییی جایگاه ایران در بازارهاي اصییلی واردکننده هندوانه و تحلیل مقایسییه -10-11

 ایران در مقابل رقبا در این بازارها

مورد بررسي قرار  2018و  2017ه هندوانه در جهان طي دو سال در ادامه وضعیت صادرات ایران در  بزرگترین كشورهای واردكنند

كشور واردكننده اصلي حضور داشته است. هرچند كه  10در شش كشور از مجموع  2017گرفت. نتایج نشان داد كه ایران در سال 

و ارزش صادراتي رتبه اول از این كشورها، ایران در عراق و امارات حضور چشمگیرتری داشته و در این و كشور از لحاظ مقادیر 

داشته است. در آلمان، هلند، لهستان و انگلستان نیز حضور ایران در زمره كشورهای اصلي صادركننده  2018و  2017را در سالهای 

 نبوده است. 

ادیر قهمین عدم حضور جدی در بازار كشورهای اروپایي و عدم تنوع بخشي مناسب در بازارهای صادراتي خود بخشي از نوسان م

 و قیمت صادراتي ایران را به همراه خواهد داشت. 

 جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي هندوانه -11-10جدول 

بزرگترین 

 واردكنندگان

 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 * * * * * * آمریکا

 18 22 13 11 14 11 آلمان

 3 4 1 1 1 1 عراق

 * * * * * * كانادا

 * * * * * * چین

 * * * * * * فرانسه

y = 2651.4x - 123438
R² = 0.2495
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 18 27 1 1 1 1 امارات

 24 10 19 21 18 21 هلند

 20 12 16 18 14 17 لهستان

 20 14 16 13 16 14 انگلستان

 ایران نبوده است جزو كشورهای هدف *و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

سه -10-12 سی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقای صادراتی هندوانه در مقابل برر اي قیمت 

 رقبا در این بازارها

در بازارها هدف اصلي ایران انجام  2018و  2017، 2016های ، بررسي جایگاه ایران و رقبا در سال14-10تا  12-10مطابق جدول 

به دو  2017درصد مقادیر صادراتي در سال  3/85و  2016درصد مقادیر صادرات ایران در سال  2/92است كه  گرفت. مشخص 

درصد مقادیر صادراتي ایران به سه كشور عراق، امارات و تركیه  7/85نیز  2018كشور عراق و امارات صادر مي شود و در سال 

 صادر مي شود. 

یران در عراق و امارات رتبه اول مقادیر صادراتي را داشته و با توجه به اینکه ایران حدود دهد كه انشان مي 2016نتایج در سال  

كند، نمي توان تركیه را رقیب ایران در بازار عراق دانست. هرچند كه قیمت صادراتي ایران درصد هندوانه عراق را تأمین مي 99.6

 است. در عراق از قیمت صادراتي تركیه در عراق نیز بیشتر بوده 

امارات دومین كشور هدف اصلي ایران بوده كه همانگونه كه بیان شد، ایران در امارات نیز حائز رتبه اول از لحاظ مقدار صادراتي  

درصد بازار امارات را نصیب خود كرده و همچنان مشخص است كه رقیب جدی در امارات نداشته  3/81هندوانه بوده است. ایران 

درصد توسط  2درصد توسط مصر، حدود  2.6درصد توسط اردن، 2.8دات امارات توسط هند، حدود درصد وار 8است. حدود 

درصد توسط مالزی انجام مي شود. لذا مشخص است كه هرچند قیمت ایران از قیمت سایر صادركنندگان به  1.5استرالیا و حدود 

باش  ها نبوده است. البته این قیمت پایین مي تواند به این دلیلامارات كمتر بوده اما مقادیر صادراتي ایران قابل قیاس با سایر كشور

كه هندوانه ایراني از امارات مجداً به مقاصد نهایي خود ارسال مي شود و در واقع امارات به عنوان یک پل صادراتي مطرح بوده 

صادراتي ایران را نقطه ثعفي برای  هایي پایین تراست. در هر صورت با توجه به سهم بالای ایران در امارات نمي توان قیمت

صادركننده ایراني دانست. هرچند مي توان اختلاف قیمتي با سایر صادركنندگان را با در نظر گرفتن كشش پذیری بازار امارات 

 كاهش داد. 

     2016ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-10جدول 

 بازار هدف
مقدار صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

 صادراتي ایران

 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

 )دلار/تن(

 سهم ایران
سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 2 169 1 554427 عراق
 --- --- --- --- تركیه

99.6 75.8 
140 --- --- --- --- 

 16.4 81.3 مالزی استرالیا مصر اردن هند 25 185 1 120377 امارات
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471 352 497 1007 741 

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

بیانگر آن است كه ایران در عراق و امارات رتبه اول مقدار صادراتي را داشته است.  2017بررسي بازارهای هدف ایران در سال 

 درصد صادرات كا هندوانه ایران را تشکیل مي دهد.  3/85من اینکه صادرات هنوانه ایران به عراق و امارات در مجموع ض

درصد بازار عراق در اختیار ایران بوده و تركیه تنها سهم  98مهمترین رقیب ایران در عراق تركیه بوده امامشخص است كه بیش از 

ه است. هرچند قیمت صاراتي ایران به عراق نیز از قیمت صادراتي تركیه به عراق مطلوب تر داشت 2017درصدی در سال  2كمتر از 

سهم ایران از بازار  2017در این سال نیز برقرار مي باشد. با این تفاوت كه در سال  2016بوده است. در مورد امارات نیز توضیح سال 

 درصد بوده است.  8/0و  1/1و  5/1، 2، 8دن نیز به ترتیب درصد، سهم هند، استرالیا، مصر، مالزی و ار 2/84امارات 

     2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-10جدول 

 بازار هدف
مقدار صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

 صادراتي ایران

ور هدف ایران در سال كش 5قیمت رقبا در 

 )دلار/تن( 2017

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 3 193 1 522565 عراق
 --- --- --- --- هتركی

98.2 67 
122 --- --- --- --- 

 27 185 1 143065 امارات
 اردن مالزی مصر ااسترالی هند

84.2 18.3 
352 1151 518 806 575 

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

ن اند و ایرادهد كه عراق، امارات و تركیه بازارهای هدف اصلي صادراتي هندوانه ایران بودهنتایج نشان مي 2018در نهایت در سال 

هندوانه ایران  درصد سبد صادراتي 86ک یدر هر سه كشور به لحاظ مقادیر صادراتي رتبه اول را داشته و مجموع این سه كشور نزد

 تشکیل داده است.  2018را در سال 

درصد این بازار در اختیار صاركنندگان ایراني بوده است.  98مشابه دو سال گذشته، ایران سهم بالایي از بازار عراق داشته و بش از 

صادراتي ایران نیز از قیمت  درصد در بازار عراق داشته و قیمت 2تركیه به عنوان مهمترین رقیب ایران در عراق سهمي كمتر از 

 تركیه بیشتر بوده و لذا از هر دو جهت مقدار و قیمت صادركننده اراني در بازار عراق از وضعیت مطلوبي برخوردار بوده است. 

سهم هند، درصد،  2/84سهم ایران از بازار امارات  2017ها گذشته بوده با این تفاوت كه در سال در بازار امارات نیز روند مشابه سال

 درصد بوده است.  75/0و  9/0، 8/1، 3/2، 6/9استرالیا، اردن، مصر و مالزی به ترتیب 

. این در اختصاص دهد دباشد توانسته جایگاه اول مقدار صادراتي را به خوایران در بازار تركیه كه سومین كشور هدف اصلي مي

تر ایران نسبت به مصر و هلند نمي تواند های پایینده و لذا قیمتدرصد بازار تركیه را نصیب خود كر 7/99حالي است كه ایران 

بوده  های صادراتي ایران در عراق كمترهای صادراتي ایران در تركیه از قیمتچالشي برای صاركننده ایراني باشد. هرچند كه قیمت

ادركننده متي در بازار تركیه و عراق با برنامه ریزی صو با توجه به اینکه تركیه در بازار عراق نیز حضور دارد، مي تواند این اختلاف قی
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ای میانگین هها، قیمتایراني كاهش یابد. هرچند قیمت تركیه در بازار عراق از قیمت خرید تركیه از ایران كمتر است اما این قیمت

، به ترهای مناسببه عراق با قیمت تر هندوانه از ایران و صادرات مجددها با خرید ارزانبوده و ممکن است تركیه در برخي دوره

 دنبال افزایش نفوذ در بازار این كشور باشد. 

     2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-10جدول 

 بازار هدف
مقدار صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

 صادرات ایران

قیمت صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

 تي ایرانصادرا

كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

 )دلار/تن( 2018

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 3 213 1 440425 عراق
 --- --- --- --- هتركی

98.2 59.3 
141 --- --- --- --- 

 17 204 1 139508 امارات
 مالزی مصر اردن ااسترالی هند

82.4 18.1 
331 1226 753 363 756 

 3 184 1 63864 تركیه
 --- --- --- هلند مصر

99.7 8.3 
399 600 --- --- --- 

 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

 ایران و مقایسه با رقبا هندوانهبررسی روند تغییر کشورهاي هدف  -10-13

، اكراین و كویت اماراتعمدتاً شامل  2001بازار صادراتي ایران در سال مشخص است،  8-10تا  1-10های همانگونه كه در شکل

عراق نیز به یکي از كشورهای هدف اصلي تبدیل شده است. همچنین در دو دهه گذشته تعداد كشورهای  2005بوده است و از سال 

ما آنچه مشخص اند.اایران تبدیل شدههندوانه  های اخیر تركیه و روسیه نیز به مشتریانهدف ایران روند افزایشي داشته است و در سال

و   2017، 2016است كشورهای هدف اصلي ایران همچنان دو كشور عراق و امارات بوده كه همانگونه كه قبلاً بیان شد در سال 

های ر سالدرصد صادرات ایران به این دو كشور انجام گرفته است. لذا هرچند د 4/77و  3/85، 2/92در مجموع به ترتیب  2018

 . انداند اما سهم قابل توجهي از سبد صادراتي ایران نداشتهاخیر كشورهای دیگری نیز به بازارهای هدف ایران اضافه شده
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1-10شکل 

 
    ( ITC, 2020منبع: ) 2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2-10شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-10شکل 

 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -4-10شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-10شکل 

 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-10شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-10شکل 

 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-10شکل 
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 بررسی روند کلی تغییر سهم کشورهاي هدف صادراتی هندوانه ایران  -10-14

به كشور اول صادراتي ایران  2018تا  2001های درصد صادرات ایران از سال 55به طور میانگین بیش از  ،12-10باتوجه به نمودار 

ایران همواره مطرح بوده هرچند كه در  هندوانهیعني عراق اختصاص یافته، مشخص است كه عراق به عنوان بزرگترین بازار هدف 

مواجه شده و در نهایت در  2015شده و پس از آن مجدد با افتي در سال  درصد هندوانه ایران به عراق صادر 71بیش از  2014سال 

ایي هدرصد هندوانه ایران به این كشور صادر شده است. روند صادرات ایران به امارات و تركیه نیز با طي نوسان 60حدود  2018سال 

ان ایراني هرچند بصورت محدود، حضور یافته های اخیر، صادركنندگبطور كلي صعودی بوده و در افغانستان و عمان نیز در سال

 اند. 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) تداوم بازار هندوانه صادراتی در کشورهاي هدف ایران -12-10نمودار 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -10-15

 4/86تعرفه  2018كه برای صادركننده ایراني در سال  در بازارهای اصلي صادراتي ایران بیشترین تعرفه مربوط به كشور تركیه بوده

ین ای كاهش خواهد داد. ادرصدی مواجه بوده كه مشخص است كه قیمت دریافتي واقعي صادركننده ایراني را بطور قابل ملاحظه

ا برای تمام كشورهای ه رتعرفه بالا ناشي از این موضوع است كه تركیه خود صادركننده این محصول بوده است. البته تركیه این تعرف

صادركننده به تركیه در خصوص هندوانه در نظر گرفته است. امارات نیز تعرفه صفر درصدی برای ایران و سیر كشورهای صادركننه 

های جهاني آماری برای تعرفه واردات این كشور وجود هندوانه به این كشور در وضع كرده است. در مورد عراق نیز هرچند در نقشه

رد اما با بررسي اطلاعات موجود در اتاق مشترک بازرگاني، صنایع، معادن و كشاورزی ایران و عراق مشخص شده كه این كشور ندا

درصد وضع كرده كه همانگونه كه بیان شد، ایران در عراق  10در همین سال برای میوه ها و سبزی های خوراكي ایران سهم تعرفه 

 نداشته است. تقریباً رقیبي در صادرات هندوانه

 عمان افغانستان تركیه عراق امارات

 تن
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(    ITC, 2020منبع: ) تعرفه كشورهای هدف در صادرات هندوانه ایران -9-10شکل 
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 کشمش -11

 

 در سبد صادراتی ایران کشمشبررسی سهم  -11-1

در ابتدای بحث لازم است سهم سبد صادراتي كشمش )انگور خشک شده(  از سبد صادراتي بخش كشاورزی ایران مشخص شود. 

رفه از سبد صادراتي بخش كشاورزی، قابل توجه بوده و نکته مهم آن است كه این سهم به لحاظ ارزشي از میزان سهم این كد تع

شود، روند كلي سهم تنزل یافته است. همانگونه كه ملاحظه مي 2018درصد در سال  42/2به  2004درصد در سال  26/6تقریبي 

 51/7با میزان  2004عددی مي باشد كه بیشترین سهم صادراتي مربوط به سال های متصادرات كشمش، نزولي بوده و همراه با نوسان

 درصد بوده است.

 

 محصولات کشاورزي ایران سبدروند سهم ارزشی صادرات کشمش از  -1-11نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
 

 بررسی روند مقدار تولید انگور ایران   -11-2

تولید بطور كلي روندی صعودی داشته است. دهد كه نشان مي 1397تا  1380های نگور در ایران طي سالبررسي روند میزان تولید ا

  كمي افت را تجربه كرده است.  97و  86های هرچند كه طي سال
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 (1398)وزارت جهاد کشاورزي، روند مقدار تولید انگور ایران  -2-11نمودار 
 

درصد افت  51معادل در  كشور،  2008با توجه به خشکسالي در سال  2007به سال نسبت  2008میزان صادرات كشمش در سال 

روند نزولي ادامه یافته است. نوسان مقادیر  2012كرده است. روند كلي مقادیر صادرات كشمش ایران نزولي بوده و پس از سال 

 هاني را نشان مي دهد. صادراتي در مورد كشمش كاملاً مشخص بوده كه ریسک صادرات ایران در بازارهای ج

 
 (  ITC, 2020منبع: )روند مقدار صادرات کشمش ایران  -3-11نمودار 

 

 کشمشصادرات  قیمتو  ارزشبررسی روند  -11-3

افزایش یافته اما پس از این سال، روند ارزش صادراتي كشمش ایران نزولي گزارش شده است.  2012ارزش صادراتي ایران تا سال 

 درصد افت كرده است.  8/56معادل  2012ارزش صادراتي كشمش ایران نسبت به سال ، 2018بطوریکه در سال 
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 (  ITC, 2020منبع: ) روند ارزش صادرات کشمش ایران  -4-11نمودار 

 

های صادراتي كشمش ایران نیز روندی مشابه ارزش صادراتي كشمش داشته و در واقع ارزش صادراتي كشمش بیش روند قیمت

های روند قیمت 2012از مقادیر صادراتي باشد، از قیمت صادراتي كشمش ایران تأثیر پذیرفته است. بطوریکه تا سال از آنکه متأثر 

، قیمت صادراتي 2018بطوریکه در سال صادراتي نیز افزایش یافته و پس از این سال روند كاهشي قیمت صادراتي مشخص است. 

 افت كرده است.  درصد 4/47معادل  2012كشمش ایران نسبت به سال 

 

 
 (  ITC, 2020منبع: ) روند قیمت صادرات کشمش ایران -5-11نمودار 

 

  قدار صادرات و مقدار تولیدمارتباط بین  -11-4

مشخص است كه ارتباط مثبت مشخصي بین مقدار صادرات كشمش و مقدار تولید انگور ایران وجود ندارد و در  6-11 در نمودار

 كشور الزاماً با افزایش صادرات كشمش همراه نبوده است. واقع افزایش تولید انگور در 
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 و صادرات کشمش ایران انگور ارتباط مقادیر تولید   -6-11نمودار 
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R² = 0.1407

0

20000

40000

60000

80000

100000

120000

140000

160000

180000

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000

ت
را

اد
ص

ر 
دا
مق

-
ن
ت

هزار تن-مقدار تولید



 كشمش......................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران...................

293 

 ایران از جهانکشمش صادرات سهم و  انگورمقایسة سهم تولید  -11-5

ند كلي نزولي داشته است. هرچند مشخص است كه سهم ایران از تولید جهاني بطور كلي نوساني بوده اما رو 7-11مطابق نمودار 

به دلیل كاهش میزان تولید  1397تا  1396روند سهم تولید انگور ایران صعودی بوده اما مجدداً از سال  1395تا  1387كه از سال 

ان در سال شده است.  بیشترین سهم تولید ایرمجدداً این سهم صعودی  1398و با افزایش مجدد تولید در سال نزولي انگور در ایران، 

 درصد بوده است.  66/4حدود  1395

 

 (    FAO, 2020و  1398)وزارت جهاد کشاورزي، در جهان  روند سهم تولید انگور -7-11نمودار 

 

دهد كه هر دو سهم روند نشان مي 8-11بررسي روند سهم مقداری و ارزشي صادرات كشمش ایران در بازارهای جهاني در نمودار 

و سهم ارزش صادراتي  2018درصد در سال  6/12به  2001در سال  3/17و سهم مقدار صادرات ایران از حدود كلي نزولي داشته 

همچنین مشخص است كه نوسان سهم مقادیر رسیده است.  2018درصد در سال  4/8به  2001در سال  6/10نیز از مقدار حدود 

 صادراتي بیشتر از نوسان سهم ارزش صادراتي كشمش بوده است. 

 
 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020منبع: )روند سهم مقداري و ارزشی صادرات کشمش ایران در جهان  -8-11نمودار 
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 کشمش و جایگاه ایرانبررسی وضعیت صادرکنندگان  -11-6

ز ادهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ مقداری، تركیه و پس كشور اول صادراتي كشمش نشان مي 10بررسي مقدار صادراتي 

هد كه داند. روند صادرات تقریباً برای تمام این كشورها نوساني بوده اما برآورد ضریب نوسان نشان ميآن ایران و امریکا بوده

دو سال  های ازبکستان تنها برایبیشترین نوسان مقادیر صادراتي مربوط به هند و پس از آن مربوط به چین بوده و از آنجا كه داده

مترین نوسان در طي دوره مربوط به آمریکا بوده است. در مورد ایران نیز ریسک مقادیر صادراتي بیشتر از تركیه موجود بوده لذا ك

 و آمریکا بوده است.  

 

  



 كشمش......................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران...................

295 

 تن -كشور اصلي صادركننده انگور خشک 10مقدار صادراتي  -1-11جدول 

 هند چین انستانافغ آرژانتین آفریقا جنوبي شیلي ازبکستان آمریکا ایران تركیه جهان سال

2001 682.31 225.59 118.01 140.44 *** 37.24 24.02 7.17 *** 1.23 0.03 

2002 704.15 205.21 128.63 156.81 *** 38.65 33.46 16.80 *** 4.54 0.19 

2003 682.74 196.00 143.63 144.25 *** 30.18 34.12 9.67 *** 7.78 0.05 

2004 712.78 211.89 137.92 140.79 *** 38.05 27.83 18.18 *** 12.12 0.52 

2005 781.77 226.60 136.20 151.99 *** 58.98 21.98 21.97 *** 13.39 0.29 

2006 778.67 244.21 148.04 116.55 *** 46.21 23.63 19.12 *** 23.39 0.33 

2007 817.39 240.60 160.65 121.62 *** 46.91 41.12 28.94 *** 25.75 0.13 

2008 719.10 199.23 78.51 162.68 *** 50.08 38.73 23.95 *** 30.62 3.37 

2009 825.37 266.69 104.12 153.20 *** 39.72 23.18 22.19 32.81 41.35 16.68 

2010 827.00 212.63 129.39 157.70 *** 63.66 40.38 23.32 24.07 39.85 3.75 

2011 778.21 214.06 125.56 148.38 *** 70.25 *** 29.29 28.35 47.96 9.79 

2012 842.59 224.95 138.47 130.37 *** 73.12 24.92 29.21 20.31 30.63 33.26 

2013 833.00 216.11 133.50 133.63 *** 67.15 32.19 29.30 18.72 36.01 34.87 

2014 827.35 225.27 117.08 152.61 *** 66.01 35.04 16.32 35.96 30.20 15.68 

2015 858.99 224.27 111.80 119.55 *** 64.84 52.92 29.70 26.77 25.50 21.97 

2016 902.85 236.11 135.40 118.81 *** 58.14 46.39 34.25 19.17 28.77 35.76 

2017 863.12 268.59 96.42 126.83 77.90 54.18 49.05 27.45 *** 13.79 24.06 

2018 902.48 278.93 113.67 85.30 68.89 65.83 61.24 42.15 32.08 23.74 22.97 

 12.4 24.3 26.5 23.8 35.9 53.8 73.4 136.8 125.4 228.7 796.7 میانگین

 1.08 0.54 0.24 0.36 0.32 0.25 0.09 0.14 0.16 0.10 0.09 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

دهد كه این سهم نیز در كشورهای اصلي صادركننده و ایران نوساني بوده ر صادراتي نیز نشان ميهمچنین بررسي روند سهم مقادی

باشد. برآورد شاخص ضریب نوسان درصدی بزرگترین صادركننده در جهان مي 31با سهم حدود  2018بطوریکه تركیه در سال 

علق دارد. ایران داشته و كمترین ضریب نوسان نیز به  تركیه تنیز بیانگر آن است كه بیشترین نوسان سهم صادراتي نیز به هند تعلق 

 نیز در جایگاه سوم نوسان سهم مقادیر صادراتي قرار دارد. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده انگور خشک 10سهم مقدار صادراتي  -2-11جدول 

 نده چین افغانستان آرژانتین آفریقا جنوبي شیلي ازبکستان آمریکا ایران تركیه سال

2001 33.06 17.3 20.58 *** 5.46 3.52 1.05 *** 0.18 0 

2002 29.14 18.27 22.27 *** 5.49 4.75 2.39 *** 0.65 0.03 

2003 28.71 21.04 21.13 *** 4.42 5 1.42 *** 1.14 0.01 

2004 29.73 19.35 19.75 *** 5.34 3.9 2.55 *** 1.7 0.07 

2005 28.99 17.42 19.44 *** 7.54 2.81 2.81 *** 1.71 0.04 

2006 31.36 19.01 14.97 *** 5.93 3.03 2.46 *** 3 0.04 

2007 29.43 19.65 14.88 *** 5.74 5.03 3.54 *** 3.15 0.02 

2008 27.71 10.92 22.62 *** 6.96 5.39 3.33 *** 4.26 0.47 

2009 32.31 12.61 18.56 *** 4.81 2.81 2.69 3.98 5.01 2.02 

2010 25.71 15.65 19.07 *** 7.7 4.88 2.82 2.91 4.82 0.45 

2011 27.51 16.13 19.07 *** 9.03 *** 3.76 3.64 6.16 1.26 

2012 26.7 16.43 15.47 *** 8.68 2.96 3.47 2.41 3.64 3.95 

2013 25.94 16.03 16.04 *** 8.06 3.86 3.52 2.25 4.32 4.19 

2014 27.23 14.15 18.45 *** 7.98 4.24 1.97 4.35 3.65 1.9 

2015 26.11 13.02 13.92 *** 7.55 6.16 3.46 3.12 2.97 2.56 

2016 26.15 15 13.16 *** 6.44 5.14 3.79 2.12 3.19 3.96 

2017 31.12 11.17 14.69 9.03 6.28 5.68 3.18 *** 1.6 2.79 

2018 30.91 12.6 9.45 7.63 7.29 6.79 4.67 3.55 2.63 2.54 

 1.5 3.0 3.15 2.9 4.5 6.7 8.3 17.4 15.9 28.8 ینمیانگ

 1.06 0.54 0.25 0.30 0.27 0.20 0.12 0.20 0.19 0.08 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

مریکا ز تركیه و پس از آن آدهد كه بزرگترین صادركننده به لحاظ ارزشي نیكشور اول كشمش نشان مي 10بررسي ارزش صادراتي 

تر ی مناسبهااند. مشخص است كه جایگاه ارزشي ایران نسبت به جایگاه مقداری تنزل یافته و این به دلیل قیمتو شیلي بوده

صادركنندگاني چون شیلي و آمریکا نسبت به ایران بوده است. همچنین بیشترین نوسان ارزش صادراتي از بین كشورهای اصلي 

های ازبکستان تنها برای دو سال موجود بوده لذا كمترین نوسان در طي دوره ه، مربوط به چین بوده و و از آنجا كه دادهصادركنند

مربوط به آمریکا بوده است. در مورد ارزش صادراتي نیز نوسان صادركنندگان ایراني بیش از میانگین جهاني بوده و در جایگاه 

 كشور قرار داشته است. 10هشتم از 
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 میلیون دلار-كشور اصلي صادركننده انگور خشک 10ارزش صادراتي   -3-11جدول 

 چین یونان ازبکستان آرزانتین افغانستان آفریقا جنوبي ایران شیلي آمریکا تركیه جهان سال

2001 564.7 163.1 146.0 38.7 59.7 21.0 *** 7.2 *** 45.5 1.5 

2002 577.3 156.3 154.9 38.2 71.1 25.2 *** 12.1 *** 32.8 5.4 

2003 668.6 184.0 168.7 45.5 88.7 33.8 *** 8.8 *** 37.8 10.8 

2004 823.0 231.4 197.8 57.6 107.9 33.2 *** 21.0 *** 39.7 18.4 

2005 904.6 239.7 213.6 81.3 113.9 34.3 *** 27.1 *** 46.3 21.8 

2006 998.8 289.2 211.1 80.9 126.5 36.6 *** 24.5 *** 48.4 30.9 

2007 1120.4 316.8 218.1 91.2 162.7 55.8 *** 36.8 *** 40.2 36.4 

2008 1412.3 349.5 304.5 135.8 134.3 58.2 96.4 41.0 *** 66.8 47.2 

2009 1521.5 407.4 290.7 118.9 245.6 45.8 53.4 32.4 *** 72.4 65.3 

2010 1708.0 417.5 331.6 141.4 307.7 80.7 52.5 47.0 *** 71.3 70.0 

2011 1950.6 506.5 402.2 168.1 303.6 40.4 59.6 61.9 *** 94.1 102.1 

2012 2031.8 520.2 384.2 175.5 354.4 67.2 40.0 63.3 *** 76.3 73.9 

2013 1968.4 490.3 387.0 189.1 297.3 78.2 37.0 65.5 *** 58.8 83.4 

2014 1905.4 477.2 409.7 176.4 257.5 82.6 80.6 38.1 *** 55.3 74.3 

2015 1765.8 429.0 336.9 133.4 253.0 111.3 80.2 47.9 *** 39.8 56.9 

2016 1786.2 426.1 323.0 116.9 281.3 99.6 56.6 53.4 *** 38.3 62.2 

2017 1560.4 408.2 308.0 116.6 152.7 99.8 *** 49.3 61.6 41.5 29.4 

2018 1809.5 490.4 284.0 155.7 152.9 151.7 94.2 82.3 58.8 50.9 45.7 

 46.4 53.1 60.2 40.0 65.1 64.2 192.8 114.5 281.8 361.3 1393.2 میانگین

 0.62 0.32 0.03 0.53 0.33 0.55 0.49 0.43 0.31 0.34 0.37 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 

درصد، بیشترین سهم ارزشي  35/26دهد كه تركیه بطور میانگین با سهم نشان مي 4-11ارزش صادراتي در جدول بررسي روند سهم 

را نیز نصیب خود كرده و این در حالي است كه كمترین نوسان ارزش صادراتي هم مربوط به همین كشور بوده است. همانگونه كه 

از صادركنندگان اصلي این محصول نظیر تركیه، آمریکا و شیلي در  مشخص است برای ایران، نوسان سهم ارزش صادراتي بیش

 بازارهای جهاني است. 
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 درصد-كشور اصلي صادركننده انگور خشک 10سهم ارزشي صادراتي  -4-11جدول 

 چین یونان ازبکستان آرزانتین افغانستان آفریقا جنوبي ایران شیلي آمریکا تركیه صادركننده

2001 28.88 25.85 6.86 10.58 3.72 *** 1.27 *** 8.05 0.26 

2002 27.07 26.82 6.61 12.31 4.36 *** 2.10 *** 5.69 0.94 

2003 27.51 25.23 6.80 13.27 5.06 *** 1.32 *** 5.66 1.62 

2004 28.12 24.04 7.00 13.11 4.04 *** 2.55 *** 4.82 2.24 

2005 26.50 23.61 8.98 12.59 3.79 *** 3.00 *** 5.12 2.41 

2006 28.96 21.13 8.10 12.67 3.66 *** 2.45 *** 4.84 3.09 

2007 28.28 19.46 8.14 14.52 4.98 *** 3.29 *** 3.59 3.25 

2008 24.75 21.56 9.61 9.51 4.12 6.83 2.91 *** 4.73 3.34 

2009 26.78 19.11 7.82 16.14 3.01 3.51 2.13 *** 4.76 4.29 

2010 24.45 19.42 8.28 18.02 4.72 3.08 2.75 *** 4.17 4.10 

2011 25.96 20.62 8.62 15.56 2.07 3.06 3.17 *** 4.82 5.23 

2012 25.60 18.91 8.64 17.44 3.31 1.97 3.12 *** 3.76 3.64 

2013 24.91 19.66 9.61 15.10 3.97 1.88 3.33 *** 2.99 4.24 

2014 25.05 21.50 9.26 13.51 4.34 4.23 2.00 *** 2.90 3.90 

2015 24.29 19.08 7.55 14.33 6.30 4.54 2.71 *** 2.25 3.22 

2016 23.85 18.08 6.54 15.75 5.58 3.17 2.99 *** 2.14 3.48 

2017 26.16 19.74 7.47 9.79 6.39 *** 3.16 3.95 2.66 1.88 

2018 27.10 15.70 8.60 8.45 8.38 5.20 4.55 3.25 2.81 2.53 

 2.98 4.21 3.60 2.71 3.75 4.54 13.48 8.03 21.08 26.35 میانگین

 0.42 0.35 0.14 0.29 0.40 0.32 0.20 0.13 0.14 0.06 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

ایران به لحاظ مقادیر  2001سال  ، رتبه ایران در بازارهای جهان بررسي شده است. همانگونه كه مشخص است در5-11در جدول 

 2رسیده است. البته همواره رتبه مقادیر صادراتي ایران بین  2به  2018را داشته در حالي كه این جایگاه در سال  3صادراتي جایگاه 

تنزل یافته  2018در سال  4به جایگاه  2001در سال  3های صادراتي نیز ایران از جایگاه در نوسان بوده است. در مورد ارزش 3و 

 را در ارزش صادراتي داشته است.  3( ایران رتبه 2008های گذشته )جز در سال است. البته در سال
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 كشمشرتبه ایران در بازارهای جهاني  -5-11جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 3 3 

2002 3 3 

2003 3 3 

2004 3 3 

2005 3 3 

2006 2 3 

2007 2 3 

2008 3 4 

2009 3 3 

2010 3 3 

2011 3 3 

2012 2 3 

2013 3 3 

2014 3 3 

2015 3 3 

2016 2 3 

2017 3 3 

2018 2 4 
 و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 

 

 در جهان   کشمشمعرفی واردکنندگان بزرگ  -11-7

دهد كشورهای كه نشان ميمشخص شده است  6-11در جدول  2018تا  2001بزرگترین واردكنندگان جهاني كشمش از سال 

اشند. این باند، در گروه كشورهای اصلي صادركننده نیز ميآمریکا و چین علاوه بر اینکه جزو كشورهای اصلي واردكننده بوده

ي تواند بیانگر این نکته باشد كه اگر لازم باشد در برخنتیجه احتمال صادرات مجدد در این كشورها را تقویت كرده و  همچنین مي

ها واردات همزمان با صادرات جهت رفع نیازهای داخلي انجام گیرد. چرا كه از دست دادن بازارهای صادراتي به دلیل رفع الس

 نیازهای داخلي، بازگشت به این بازارها را باوجود رقبایي قدرتمند در منطقه بسیار دشوار خواهد نمود. 
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 ر بازارهای جهاني )درصد(كشور واردكننده اصلي د 10سهم مقداری  -6-11جدول 

 كانادا برزیل فرانسه قزاقستان ژاپن چین آمریکا هلند  آلمان انگلستان سال

2001 15.45 10.14 6.67 1.80 0.19 4.23 0.01 3.47 2.47 4.60 

2002 15.37 10.74 6.43 2.11 0.75 4.47 0.01 3.84 1.99 4.51 

2003 15.17 9.71 6.55 1.55 1.14 4.26 0.01 3.43 2.15 4.92 

2004 14.70 10.40 6.26 1.44 1.43 4.50 0.00 3.31 2.21 4.51 

2005 15.16 10.08 5.83 3.67 1.50 4.04 0.00 3.53 2.08 4.23 

2006 14.68 9.87 6.14 2.73 1.38 3.62 0.01 3.17 2.45 4.40 

2007 14.46 9.71 7.04 3.40 1.48 3.84 0.01 3.29 2.26 4.04 

2008 14.43 9.67 6.08 2.70 1.53 3.72 0.01 3.11 2.46 3.82 

2009 14.26 9.08 5.81 2.43 1.44 3.35 0.04 3.00 2.79 3.78 

2010 14.46 9.57 6.39 2.59 1.63 3.58 0.39 3.10 3.05 3.93 

2011 14.11 9.93 7.07 2.13 2.50 3.59 1.18 2.90 2.94 3.44 

2012 13.71 9.25 6.85 1.92 2.74 3.52 1.62 2.86 3.02 3.40 

2013 13.63 9.49 7.31 1.86 2.37 3.58 0.92 2.99 2.93 3.23 

2014 13.78 9.27 7.34 1.69 2.76 3.62 2.77 2.98 2.90 3.39 

2015 12.52 9.25 6.90 2.68 4.06 3.73 4.72 2.97 2.90 2.98 

2016 11.96 8.77 5.73 2.20 4.14 3.58 5.99 2.94 3.07 2.93 

2017 12.10 8.83 6.20 2.09 3.78 4.35 4.73 3.30 2.89 3.04 

2018 11.03 8.60 6.09 5.37 4.19 3.94 3.24 3.08 2.93 2.79 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 و تغییر جایگاه ایران در کشییمشبررسییی جایگاه ایران از نظر مقداري و ارزشییی در بازار جهانی  -11-8

 کشورهاي هدف

دهد كه جایگاه مقدار و ارزشي نشان مي  2001-2018های ان در كشورهای هدف اصلي خود طي سالنتایج بررسي جایگاه ایر

صادراتي ایران در كشورهای هدف خود عمدتاً جایگاه مناسبي بوده و در كشورهای فعلي هدف، رقبای محدودی داشته است. این 

كشورهای پاكستان، اسپانیا و الجزایر به لحاظ ارزش صادرات نمود  رقبا در بازار اسپانیا، الجزایر و قزاقستان به لحاظ مقداری و در

 اند.بیشتری داشته
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 (2001-2018رتبه ایران در مقدار صادرات كشمش به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -7-11جدول 

 روماني الجزایر اسپانیا پاكستان اكراین روسیه قزاقستان تركیه عراق امارات جهان سال

2001 3 1 1 1 1 1 1 1 5 5 1 

2002 3 1 1 1 1 1 1 1 4 2 1 

2003 3 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 

2004 3 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 

2005 3 1 1 2 1 1 1 1 3 2 1 

2006 2 1 1 1 1 1 1 1 3 1 1 

2007 2 1 1 1 1 1 1 1 3 3 1 

2008 3 1 1 2 1 1 1 2 6 3 1 

2009 3 1 1 2 *** 1 1 2 5 4 1 

2010 3 1 1 1 3 1 1 1 3 2 1 

2011 3 1 1 1 2 1 1 1 2 3 1 

2012 2 1 1 1 1 1 1 1 2 5 1 

2013 3 1 1 1 1 1 1 1 3 2 1 

2014 3 1 1 1 1 2 1 1 2 2 1 

2015 3 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 

2016 2 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 

2017 3 1 1 2 2 1 1 1 2 2 1 

2018 2 1 1 1 2 1 1 1 2 2 1 
 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC,2020منبع: 
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 (2001-2018رتبه ایران در ارزش صادرات كشمش به جهان و بزرگترین بازارهای هدف ) -8-11جدول 

 روماني الجزایر اسپانیا پاكستان اكراین روسیه قزاقستان تركیه عراق امارات جهان سال

2001 3 1 1 1 1 1 1 1 8 5 1 

2002 3 1 1 1 1 1 1 1 4 3 1 

2003 3 1 1 1 1 1 1 1 6 1 1 

2004 3 1 1 1 1 1 1 1 6 1 1 

2005 3 1 1 2 1 1 1 1 4 3 1 

2006 2 1 1 1 2 1 1 1 4 2 1 

2007 2 1 1 1 1 1 1 1 3 2 1 

2008 3 1 1 3 1 1 1 3 6 3 1 

2009 3 1 1 2 *** 1 1 2 5 3 1 

2010 3 1 1 1 3 1 1 1 3 2 1 

2011 3 1 1 1 2 1 1 1 2 1 1 

2012 2 1 1 1 1 1 1 1 2 4 1 

2013 3 1 1 1 1 2 1 1 2 2 1 

2014 3 1 1 1 1 2 1 1 2 2 1 

2015 3 1 1 1 1 2 1 2 1 1 1 

2016 2 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 

2017 3 1 1 1 2 1 1 1 2 2 1 

2018 2 1 1 1 1 1 1 2 2 2 1 
 ثبت نشده است. ایداده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

شود. ثبات رتبه كشورهای در جهان مشاهده ميكشمش های اصلي ، رتبه مقداری و ارزشي صادركننده10-11و  9-11در جدول 

اصلي صادركننده جهاني یعني تركیه، ایران، آمریکا و شیلي كاملاً مشخص بوده و تركیه همواره در جایگاه اول مي باشد و ایران با 

جایگاه دوم مقداری در رقابت بوده اما به لحاظ رتبه ارزشي آمریکا همواره در جایگاه دوم بوده و ایران گاه با  آمریکا در تصاحب

 تر ایران در مقایسه با رقبایي مانند امریکاست.های پایینشیلي در تصاحب جایگاه سوم در رقابت بوده كه نشان از قیمت
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 در بازار جهانيانگور خشک  صليصادركننده ا 10جایگاه مقداری   -9-11جدول 

 هند چین افغانستان آرژانتین آفریقا جنوبي شیلي ازبکستان آمریکا ایران تركیه سال

2001 1 3 2 *** 5 6 9 *** 18 46 

2002 1 3 2 *** 4 5 7 *** 12 33 

2003 1 3 2 *** 5 4 9 *** 11 41 

2004 1 3 2 *** 4 5 7 *** 8 25 

2005 1 3 2 *** 4 6 7 *** 9 33 

2006 1 2 3 *** 4 6 8 *** 7 32 

2007 1 2 3 *** 4 5 6 *** 7 38 

2008 1 3 2 *** 4 5 8 *** 6 14 

2009 1 3 2 *** 5 8 9 6 4 10 

2010 1 3 2 *** 4 5 9 8 6 15 

2011 1 3 2 *** 4 *** 7 8 5 11 

2012 1 2 3 *** 4 9 8 10 6 5 

2013 1 3 2 *** 4 7 8 10 5 6 

2014 1 3 2 *** 4 6 9 5 7 10 

2015 1 3 2 *** 4 5 6 7 8 10 

2016 1 2 3 *** 4 5 7 10 8 6 

2017 1 3 2 4 5 6 7 *** 10 8 

2018 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 ای ثبت نشده است.داده ***و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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 بازار جهانيدر انگور خشک  صادركننده اصلي 10جایگاه ارزشي  -10-11جدول 

 هند چین افغانستان آرژانتین آفریقا جنوبي شیلي ازبکستان آمریکا ایران تركیه سال

2001 1 3 2 *** 5 6 10 *** 18 41 

2002 1 3 2 *** 4 6 7 *** 12 27 

2003 1 3 2 *** 4 6 11 *** 10 38 

2004 1 3 2 *** 4 6 7 *** 8 28 

2005 1 3 2 *** 4 6 7 *** 8 34 

2006 1 3 2 *** 4 6 8 *** 7 34 

2007 1 3 2 *** 4 5 7 *** 8 43 

2008 1 4 2 *** 3 7 9 5 8 18 

2009 1 3 2 *** 4 8 9 7 6 10 

2010 1 3 2 *** 4 5 9 8 7 16 

2011 1 3 2 *** 4 *** 7 8 5 14 

2012 1 3 2 *** 4 7 8 10 6 9 

2013 1 3 2 *** 4 6 7 11 5 9 

2014 1 3 2 *** 4 5 9 6 7 13 

2015 1 3 2 *** 4 5 8 6 7 12 

2016 1 3 2 *** 4 5 8 7 6 9 

2017 1 3 2 6 4 5 7 *** 10 9 

2018 1 4 2 8 3 5 7 6 10 11 

 ای ثبت نشده است.داده *** و نتایج پژوهش   ITC,2020منبع: 

 

 در ایران و کشورهاي رقیب  انگوربررسی روند تغییر شاخص قیمت تولیدکننده  -11-9

 انگورتحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده  -11-9-1

صعودی داشته است كه این كاملاً روند  2018تا  2001های ( طي سال2014-2016شاخص قیمت تولیدكننده ایران )به قیمت ثابت    

ا اخص قیمت تولیدكننده در ایران در مقایسه ببه بعد افزایش قابل توجهي داشته است. بیشترین اختلاف ش 2010مقدار از سال 

به بعد بوده است. بیش از میزان مطلق این شاخص، رشد آن در طي  2016های پایاني یعني صادركنندگان بزرگ جهاني در سال

 زمان اهمیت دارد كه نماینده ای از شاخص تورم در سطح تولید خواهد بود كه در ادامه به آن پرداخته خواهد شد. 
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 (    FAO, 2020)منبع: روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و بزرگترین صادرکنندگان جهانی -9-11نمودار 
 

  تولیدکننده تولید و نوسان شاخص قیمتسالانه میانگین تورم و مقایسه بررسی  -11-9-2

میانگین شاهد بوده و نسبت به كشورهای  دهد، ایران بیشترین تورم در سطح تولید را بطورنشان مي 10-11همانگونه كه نمودار 

دكننده باشد. از طرف دیگر نوسان شاخص قیمت تولیاصلي صادركننده كشمش، تورم در سطح تولید كننده برای ایران بیشتر مي

وسان ن تر از وضعیت مشابه در كشورهای صادركننده اصلي بوده است. همین تورم در سطح تولید ونیز برای ایران بسیار قابل توجه

 تواند تهدیدی برای تولید داخلي و در نهایت صادرات كشمش باشد.شاخص قیمت تولیدكننده مي

 

 

 مقایسه میانگین تورم تولید و نوسان شاخص قیمت در کشورهاي اصلی صادرکننده و ایران -10-11نمودار 

 

 شمشکهانی هاي صادراتی در بازارهاي جصادراتی ایران و قیمت مقادیربررسی ارتباط بین  -11-10
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دهد، ارتباط بین قیمت و مقدار صادراتي ایران در بازارهای جهاني به طور كلي ارتباط مثبتي نشان مي 11-11همانگونه كه نمودار 

نداشته و حتي ارتباط منفي ضعیفي هم بین قیمت و مقادیر صادراتي بر قرار بوده است. لذا نمي توان در مورد كشمش انتظار داشت 

 های ایران در بازارهای جهاني، مقادیر صادرات نیز افزایش یابد.ي، همراه با افزایش قیمتبا وضعیت فعل

 
  ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات انگور خشک ایران -11-11نمودار 

y = -7.8144x + 137667
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صادراتی  اي قیمتو تحلیل مقایسهکشمش بررسی جایگاه ایران در بازارهاي اصلی واردکننده  -11-11

 ا در این بازارهاایران در مقابل رقب

مورد بررسي  2018و  2017در ادامه وضعیت صادرات ایران در  بزرگترین كشورهای واردكننده كشمش در جهان طي دو سال 

قرار گرفت. نتایج نشان داد كه ایران در اغلب كشورهای بزرگ واردكننده كشمش حضور داشته است اما در تمام این كشورها 

تر از جایگاه ایران بوده و بهترین جایگاه از بین كشورهای مورد نظر در كشورهای قزاقستان، برزیل جایگاه كشورهای رقیب مناسب

 تر بوده است.های اخیر تحقق یافته كه در این كشورها نیز وضعیت رقبا مناسبو كانادا در سال

 

 جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي انگور خشک -11-11جدول 

بزرگترین 

 ندگانواردكن

 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 19 19 15 11 16 11 انگلستان

 29 27 9 8 12 11 آلمان

 26 32 12 5 11 5 هلند 

 4 10 13 12 13 12 آمریکا

 15 14 8 6 9 7 چین

 3 3 7 7 7 7 ژاپن

 7 7 2 2 3 2 ستانقزاق

 18 17 6 5 7 5 فرانسه

 2 6 4 3 4 3 برزیل

 16 17 5 4 5 4 كانادا

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 

 کشییمشاي قیمت صییادراتی بررسییی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقایسییه -11-12

 ایران در مقابل رقبا در این بازارها

، در عراق جایگاه 2016لای بازارهای هدف صادراتي ایران است. مشخص است كه ایران در سال در مورد كشمش نکته مهم تنوع با

را داشته اما قیمت ایران از رقبای اصلي در عراق بیشتر بوده  5اول را به لحاظ مقادیر صادراتي داشته و هرچند به لحاظ قیمتي رتبه 

ار عراق در اختیار ایران بوده، نمي توان هند و شیلي را رقیب ایران در عراق درصد باز 90است. هرچند باتوجه به اینکه تقریبا بیش از 

نیز قابل مشاهده است. ایران در امارات نیز رتبه اول مقادیر صادراتي را داشته و  2018و  2017های دانست. همین وضعیت در سال

امارات در اختیار ایران بوده است. قیمت صادراتي درصد بازار  2/72و  4/69، 7/82به ترتیب  2018و  2017، 2016های در سال

از كشورهای رقیب، قیمت ایران در امارات بیشتر بوده  2017از هند بیشتر اما از چین كمتر بوده است. در سال  2016ایران در سال 

نیز ایران از  2018است. در سال های بالاتر نیز منجر به سهم كمتر در بازار امارات نیز شده و مي توان استنباط نمود كه همین قیمت
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ه است. ایران در تر عرضه كردهای بالاتری در بازار امارات داشته و از سایر كشورهای رقیب قیمت پایینافغانستان و ازبکستان قیمت

در  2018و  2017، 2016های روسیه نیز جایگاه اول صادراتي را داشته اما به لحاظ قیمتي جایگاه مناسبي نداشته است. ایران در سال

از تمام رقبای خود )غیر از افغانستان(  2018درصدی داشته و مشخص است كه در سال  6/36و  7/54، 45روسیه سهم صادراتي 

تا  2016های های ایران در روسیه بین سالتری را در بازار روسیه تجربه كرده است. مشخص است كه كاهش قیمتقیمت پایین

سهم ایران از بازار روسیه كاهش نیز یافته است و لذا  2018سهم ایران در روسیه همراه نبوده بلکه در سال  نه تنها با افزایش 2018

 ها ر روسیه به نفوذ بیشتر منجر نشده است. كاهش قیمت

 5/51و  7/22، 86به ترتیب به لحاظ مقداری  2018و  2017، 2016ایران در قزاقستان نیز وضعیت باثباتي نداشته بطوریکه در سال 

ایران در قزاقستان رقیب قدرتمندی به  2018و  2017های درصد بازار قزاقستان در اختیار صادركنندگان ایراني بوده است. در سال

ژه ای نیز در كند و در و با قزاقستان روابط تجاری ویتری نیز نسبت به ایران ارائه مينام ازبکستان را پیش رو داشته كه قیمت پایین

ها با ورود ازبکستان به بازار قزاقستان، جایگاه ایران از رتبه اول مقادیر صادراتي در در همین سال دارد و CISكشورهای قالب 

 تنزل یافته است.  2قزاقستان به جایگاه 

 3/50،  8/58ری به ترتیب به لحاظ مقدا 2018و  2017، 2016های در سالدر اكراین نیز ایران همواره رتبه اول صادراتي را داشته و 

درصد بازار قزاقستان در اختیار صادركنندگان ایراني بوده است. البته در اكراین نیز ازبکستان به عنوان رقیب قدرتمندی از  7/53و 

 نماید. تری نیز نسبت به صادركنندگان ایراني عرضه ميهای پایینوارد شده است كه قیمت 2017سال 

جایگاه دوم را داشته است. البته نباید  2017جایگاه اول مقادیر صادراتي و در سال  2018و  2016 هایدر تركیه نیز ایران در سال

فراموش كرد كه تركیه خود بزرگترین صادركننده كشمش در بازارهای جهاني است و با صادرات مجدد محصولات ایراني جایگاه 

 م ازبکستان جایگاه ایران را در تركیه تصاحب نمود. بازه 2017خود را در بازارهای جهاني تثبیت مي نماید. در سال 

 هدر بازار اسپانیا همواره ایران جایگاه دوم را داشته و تركیه به عنوان بزرگترین رقیب ایران در بازار اسپانیا مطرح بوده است. بطوریک

 ، اسپانیا از جرگه كشورهای هدف اصلي ایران خارج شد.  2018در سال 

ز جرگه های بالاتر ایران نسبت به تركیه شاید بي ارتباط با خروج اسپانیا اران از تركیه بیشتر بوده و همین قیمتدر اسپاني قیمت ای

و  2017های رتبه اول صادرات را داشته اما در سال 2016بازارهای هدف اصلي ایران نداشته باشد. در الجزایر نیز ایران در سال 

ل یافته است. در الجزایر ایران رقیب قدرتمندی به نام آفریقای جنوبي داشته كه با توجه به موقعیت جایگاه ایران به رتبه دوم تنز 2018

 های بالاتر از ایران، توانسته جایگاه اول را در این كشور كسب نماید. تری كه به الجزایر دارد، حتي با قیمتنزدیک



 كشمش......................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران...................

309 

و  6/93، 6/58به ترتیب به لحاظ مقداری  2018و  2017، 2016های لدر پاكستان نیز همواره ایران جایگاه اول را داشته و در سا

قیمت صادراتي ایران از رقبای اصلي خود كمتر  2018درصد بازار پاكستان در اختیار صادركنندگان ایراني بوده است. در سال  5/54

 مش، بهبود یابد. های صادراتي كشتواند این فاصله قیمتي به شرط بررسي عواقب افزایش قیمتبوده كه مي

درصد بازار اكراین در اختیار  5را داشته كه در این دو سال كمتر از  5رتبه  2017و در سال  7رتبه  2016در هلند ایران ایران در سال 

نمي توان هلند را جزو بازارهای هدف  2018صادركننده ایراني بوده است. تركیه بزرگترین رقیب ایران در هلند بوده و در سال 

درصد بازار هلند را از آن خود كرده در حالي كه ایران در  63حدود  2018صلي ایران در نظر گرفت. تركیه به تنهایي در سال ا

 درصد بازار هلند را در اختیار داشته است.  6/0همین سال تنها 

را در اختیار گرفته است. قیمت ایران درصد بازار این كشور  7/55ایران در روماني جایگاه اول را از آن خود كرده و  2018در سال 

را كه تر را ضعف صادركننده ایراني دانست چدر روماني كمتر از تركیه )رقیب ایران در روماني( بوده كه نمي توان این قیمت پایین

  در مقابل تركیه متجر به نفوذ بیشتر ایران در بازار روماني شده است.  
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     2016ترین بازارهای هدف خود در سال با رقبا در مهم جایگاه ایران در مقایسه -12-11جدول 

بازار 

 هدف

مقدار 

صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 5 2135 1 20167 عراق
 --- --- --- شیلي هند

90.1 14.9 
1267 1924 --- --- --- 

 9 2681 1 19028 امارات
 --- --- --- چین هند

82.7 14 
1794 3053 --- --- --- 

 11 1646 1 14852 روسیه
 افغانستان تركیه شیلي قزاقستان هند

45.1 11 
1205 591 2161 1911 2990 

 4 1707 1 14308 قزاقستان
 --- --- --- --- افغانستان

86.1 10.5 
2896 --- --- --- --- 

 5 1577 1 9369 اكراین
 --- --- --- تركیه هند

58.8 7 
1064 1597 --- --- --- 

 7 2420 1 8510 تركیه
 --- --- --- آمریکا افغانستان

71 6.2 
2982 2360 --- --- --- 

 9 2480 2 7241 اسپانیا
 --- --- --- شیلي تركیه

36.2 5.3 
1815 2077 --- --- --- 

 20 2514 1 5942 الجزایر
 --- --- --- تركیه آفریقای جنوبي

59.1 4.4 
2803 1671 --- --- --- 

 5 1580 1 4053 پاكستان
 --- --- --- --- افغانستان

58.6 3 
3050 --- --- --- --- 

 17 1704 7 2263 هلند
 آمریکا آفریقای جنوبي شیلي یونان تركیه

4.8 1.6 
1804 1650 2268 2065 2556 

  و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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     2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-11جدول 

بازار 

 هدف

ار مقد

صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران
سهم از 

صادرات ایران 

 )درصد( )درصد(

 6 1609 1 15877 عراق
 --- --- --- هند  ازبکستان

81.4 16.4 
789 1497 --- --- --- 

 14 1872 1 12583 امارات
 --- --- --- ازبکستان هند

69.4 13 
1،834 886 --- --- --- 

 6 1310 1 10918 روسیه
 قزاقستان هند تركیه شیلي ازبکستان

54.7 11.3 
878 2708 1546 1278 316 

 4 1385 2 7951 قزاقستان
 --- --- --- تاجیکستان ازبکستان

22.7 8.2 
730 187 --- --- --- 

 10 1289 1 6452 اكراین
 --- --- --- هند  ازبکستان

50.3 6.7 
771 1033 --- --- --- 

 14 1804 2 5264 اسپانیا
 --- --- آفریقای جنوبي شیلي تركیه

33 5.4 
1،662 2156 1921 --- --- 

 4 1313 1 4790 پاكستان
 --- --- --- كیهتر ازبکستان

93.6 5 
745 1861 --- --- --- 

 20 1664 2 4290 تركیه
 --- --- یونان شیلي ازبکستان

35 4.4 
834 2055 2064 --- --- 

 7 1498 5 2167 هلند
 آمریکا یونان شیلي آفریقای جنوبي تركیه

4.2 2.2 
1480 2092 2376 2105 2127 

 18 1795 2 2121 الجزایر
 --- --- --- تركیه آفریقای جنوبي

27.5 2.19 
1982 1328 --- --- --- 

  و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 
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     2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -14-11جدول 

بازار 

 هدف

مقدار 

صادرات 

 تن-ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 رانای

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2018كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 15 1518 1 17644 امارات
 شیلي آفریقای جنوبي ازبکستان هند  افغانستان

72.2 15.5 
1011 2438 1143 3032 3547 

 8 1397 1 17357 عراق
 --- --- شیلي هند  ازبکستان

81.4 15.2 
829 1788 2423 --- --- 

 20 1476 1 14875 تركیه
 هند یونان شیلي افغانستان ازبکستان

63 13.1 
1062 2935 2373 2829 2227 

 7 1126 2 9646 قزاقستان
 --- تركیه تاجیکستان افغانستان ازبکستان

51.5 8.5 
713 2935 208 2043 --- 

 16 1110 1 9270 روسیه
 قزاقستان افغانستان تركیه شیلي ازبکستان

36.6 8.1 
1159 2495 1859 706 335 

 12 1156 1 7391 اكراین
 چین تركیه روسیه هند  ازبکستان

53.7 6.5 
731 1290 1204 1585 1237 

 4 1114 1 6348 پاكستان
 --- --- --- تركیه فغانستانا

54.5 5.6 
2935 1861 --- --- --- 

 17 1416 2 3761 اسپانیا
 --- آرژانتین شیلي آفریقای جنوبي تركیه

22.3 3.3 
1875 1951 2407 2629 --- 

 7 1582 2 2439 الجزایر
 --- --- --- تركیه آفریقای جنوبي

25 2.1 
2115 1801 --- --- --- 

 18 1274 1 1891 روماني
 --- --- --- --- تركیه

55.7 1.6 
1583 --- --- --- --- 

 و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 ایران و مقایسه با رقباکشمش بررسی روند تغییر کشورهاي هدف  -11-13

رهای صادراتي ایران مناسب بوده اما ، مشخص است كه هرچند تنوع بازا2018تا  2001های كشورهای هدف از سال مطابق نقشه

های صادراتي در كشورهای هدف نوسان در سهم صادرات در كشورهای هدف وجود داشته و ثبات مناسبي در مقادیر و ارزش

های اخیر روند صادرات به وجود نداشته است. روسیه به عنوان بازار هدفي مناسب به بازارهای هدف ایران اضافه شده اما در سال

، نزولي های ایرانهای صادراتي با توجه به كاهش قیمتن كشور نزولي بوده است. در سایر كشورهای هدف اصلي نیز روند ارزشای

 بوده است.
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 (    ITC, 2020)منبع:  2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1-11شکل 

 

 
     (ITC, 2020)منبع:  2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2-11شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-11شکل 

 
 (    ITC, 2020)منبع:  2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -4-11شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-11شکل 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-11شکل 
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 (    ITC, 2020)منبع:  2017نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -7-11شکل 

 
 (    ITC, 2020)منبع:  2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -8-11شکل 
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 ایران  کشمشکشورهاي هدف صادراتی سهم تغییر  روند کلی بررسی -11-14

های صادراتي دهد، ایران در این كشورها، با روند كلي نزولي ارزشهدف نیز نشان مي های صادراتي در كشورهاینمودار ارزش

های صادراتي ایران در بازار كشورهای هدف مي باشد. تنزل ارزش صادراتي در بازار روسیه در روبرو بوه و این به دلیل افت قیمت

نرخ  كشمش ایران تبدیل شده بود. البته به نظر مي رسد با افزایشها به مهمترین بازار حالي اتفاق افتاد كه این كشور در برخي سال

های دلاری در مقایسه با رقبا نداشته است و لذا توجه به روند قیمتي كشورهای ارز، صادركننده ایراني نیز چندان توجهي به قیمت

 ود. رقیب جهت حداكثرسازی منافع صادركنندگان ایراني در بازارهای هدف مهم جلوه خواهد نم

 
 (    ITC, 2020)منبع:  تداوم بازار انگور خشک صادراتی در کشورهاي هدف ایران -12-11نمودار 

 

 نقشه تعرفه وارداتی در کشورهاي هدف ایران  -11-15

ن ر انرخ تعرفه ایران در امارات مشابه سایر محصولاتي كه به این كشور صادر مي شود، صفر بوده البته تعرفه برای سایر رقبای ایر

درصد بوده و این در حالي است كه ازبکستان  75/3امارات نیز به همین صورت بوده است.  نرخ تعرفه ایران در روسیه و قزاقستان 

( با نرخ صفر به این دو كشور صادر CIS) المنافعاتحادیه كشورهای مستقل یا كشورهای مستقل مشترکباتوجه به عضویت در 

درصد بوده كه این رقم به دلیل صادركننده بودن تركه و حمایت از تولید  90/54ات به تركیه نیز میکند. نرخ تعرفه برای صادر

های جهاني آماری برای تعرفه واردات این كشور وجود ندارد اما با بررسي در مورد عراق نیز هرچند در نقشهداخلي این كشور است. 

 2018و كشاورزی ایران و عراق مشخص شده كه این كشور در سال  اطلاعات موجود در اتاق مشترک بازرگاني، صنایع، معادن

 درصدی برای صادركننه ایراني وضع كرده است.  10تعرفه 

 

 

 روسیه قزاقستان تركیه عراق امارات

 تن
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 (    ITC, 2020)منبع:  تعرفه كشورهای هدف در صادرات انگور خشک ایران -9-11شکل 

 

 ارقام کشمش صادراتی ایران  وضعیتتحلیل  -11-16

 رقام کشمش صادراتی ایرانسهم مقداري و ارزشی ا -11-16-1

در این قسمت از گزارش، به بررسي وضعیت ارقام مختلف كشمش پرداخته شده است. همانگونه كه مشخص است، سهم ارزشي و 

سهم مقداری  2004مقداری صادرات كشمش تیزآبي دانه دار ایران روندی نوساني و رو به افول داشته است. بطوریکه در سال 

درصد تنزل داشته است. سهم ارزشي كشمش تیزآبي دانه دار از كل سبد صادراتي  2/6به  2018ده كه در سال درصد بو 1/18معادل 

 درصدكاهش یافته است.  3/5به  2018درصد بوده كه در سال  5/17معادل  2004كشمش ایران، نیز در سال 

 

 صادراتی کشمش ایرانروند سهم ومقداري و ارزشی کشمش تیزابی دانه دار از سبد  -13-11نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
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در خصوص كشمش مویز مشخص است كه هم سهم مقداری از كل سبد مقدار صادرات كشمش ایران و هم سهم ارزشي از سبد 

ش صادراتي درصد كشم 24/0ارزش صادراتي كشمش ایران كاملاً نوساني بوده است. بطوریکه صادرات مویز به لحاظ مقداری 

درصد افزایش یافته است. در سال 73/0این عدد به  2018تشکیل مي داده و این در حالي است كه در سال  2004ایران را در سال 

 2018درصد در سال  07/1به  2004درصد در سال  19/0درصد بوده است. سهم ارزش صادراتي نیز از  49/1این سهم معادل  2015

، مجدداً 2015درصد بوده است.  مشخص است كه پس از یک افزایش سهم در سال 74/1این رقم معادل  2015ارتقا یافته و در سال 

 پس از این سال، روند نزولي شده است. 

 

 روند سهم ومقداري و ارزشی کشمش مویز از سبد صادراتی کشمش ایران -14-11نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 

دانه مشخص است كه هم سهم مقداری این نوع كشمش از كل سبد مقدار صادرات كشمش ایران یزابي بيدر خصوص كشمش ت

مجدداً این روند  2012و هم سهم ارزشي از سبد كل ارزش صادرات كشمش ایران تقریباً با ثبات بوده است. هرچند كه از سال 

تشکیل مي داده و این  2004د صادراتي كشمش را در سال درصد سب 32دانه حدود نزولي شده است. بطوریکه كشمش تیزابي بي

درصد  7/38درصد به  5/32درصد افزایش و سهم ارزش صادراتي نیز از  4/46این عدد به نزدیک  2018در حالي است كه در سال 

 افزایش یافته است.
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 مش ایرانروند سهم ومقداري و ارزشی کشمش تیزابی بی دانه از سبد صادراتی کش -15-11نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 

در مورد خرمای كشمش آفتابي دانه دار نیز مشخص است كه هم سهم مقداری و هم سهم ارزشي این نوع كشمش از سبد صادراتي 

تشکیل  2004درصد كشمش صادراتي ایران را در سال  4/4كشمش ایران كاهشي بوده است. بطوریکه این رقم به لحاظ مقداری 

درصد در 5/4درصد تنزل یافته است. سهم ارزش صادراتي نیز از  04/0این عدد به  2018مي داده و این در حالي است كه در سال 

 تنزل یافته است.  2018درصد در سال  05/0به  2001سال 

 

 رانروند سهم ومقداري و ارزشی کشمش آفتابی دانه دار از سبد صادراتی کشمش ای -16-11نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
 

دانه یک روندكاملاً نوساني مشخص است. بطوریکه سهم این رقم كشمش به لحاظ مقداری در خصوص سهم كشمش آفتابي بي

رقم  درصد رسیده است. بیشترین میزان سهم مقداری در این 4/2این رقم به  2018درصد بوده و در سال  2/2معادل  2004در سال 
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و  2004نسبت به سال  2018درصد بوده و به لحاظ ارزشي نیز این سهم بدون تغییر در سال  9/3تحقق یافته كه معادل  2010در سال 

 درصد بوده است. 2/3به  2010درصد بوده و بیشترین سهم ارزشي نیز مربوط به سال  2/2معادل 

 

 دانه از سبد صادراتی کشمش ایرانی بیروند سهم ومقداري و ارزشی کشمش آفتاب -17-11نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 

دانه ایران روندی صعودی داشته است. بطوریکه همانگونه كه مشخص است، سهم ارزشي و مقداری صادرات كشمش انگوری بي

قا یافته است. سهم ارزشي این رقم نیز از درصد ارت 6/36به  2018درصد بوده كه در سال  5/17سهم مقداری معادل  2004در سال 

 درصد ارتقا یافته است.  4/43به  2018درصد بوده كه در سال  1/21معادل  2004كل سبد صادراتي كشمش ایران، نیز در سال 

 

 دانه از سبد صادراتی کشمش ایرانروند سهم ومقداري و ارزشی کشمش انگوري بی -18-11نمودار 

 هاي پژوهش(    افتهو ی ITC, 2020)منبع: 

در خصوص رقم كشمش كاشمری سبز بي دانه نیز مشخص است كه سهم ارزشي و مقداری صادرات این رقم روندی كاملاً صعودی 

درصد ارتقا یافته است. سهم  7/5به  2018درصد بوده كه در سال  6/1سهم مقداری معادل  2004داشته است. بطوریکه در سال 
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درصد  2/7به  2018درصد بوده كه در سال  9/1معادل  2004كل سبد صادراتي كشمش ایران، نیز در سال ارزشي این رقم نیز از 

 ارتقا یافته است. 

 

 

 دانه دار از سبد صادراتی کشمش ایرانروند سهم ومقداري و ارزشی کاشمري سبز بی -19-11نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
 

كاشمری سبز دانه دار روندی كاملاً نوساني مشخص است. بطوریکه سهم این رقم كشمش به لحاظ  در خصوص سهم كشمش

درصد رسیده است. بیشترین میزان سهم مقداری در  6/0این رقم به  2018درصد بوده و در سال  4/1معادل  2004مقداری در سال 

روندی باثبات در سهم مقادیر و  2007شخص است كه تا سال درصد بوده است. م 9/3تحقق یافته كه معادل  2013این رقم در سال 

این روند افزایشي بوده و پس از آن مجدداً روند كاهشي ادامه  2013ارزشي وجود داشته و پس از ان این روند نزولي شده و در سال 

درصد تنزل یافته  8/0سهم به  این 2018درصد بوده و در سال  6/1معادل  2004یافته است. به لحاظ ارزشي نیز این سهم در سال 

 است.
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 روند سهم ومقداري و ارزشی کشمش کاشمري سبز دانه دار از سبد صادراتی کشمش ایران -20-11نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 
 

این معني باشد كه با گذشت روندی نزولي رخ داده كه البته مي تواند به  2005در كد تعرفه سایر نیز مشخص است كه پس از سال 

 زمان كشمش در كدهای اصلي تعرفه صادر شده و سهم كد سایر كاهش یافته است. 

 ریسک صادراتی ارقام کشمش صادراتی ایران مقایسه -11-16-2

 ربه لحاظ بررسي مقدار، قیمت و ارزش صاراتي انواع ارقام كشمش صادراتي ایران مشخص است كه بیشترین ضریب نوسان مقادی

. هرچند كه باشدصادراتي مربوط به آفتابي دانه دار بوده است. لذا نوسان مقادیر صادرات در مورد این رقم از سایر ارقام بیشتر مي

این رقم جزو ارقام اصلي صادراتي كشمش در سبد صادرات ایران نبوده است.مشخص است كه كشمش تیزابي و انگوری بي دانه 

ر اند كه نشان از ریسک پایین مقادیر صادراتي دراتي كشمش ایران، كمترین ضریب نوسان را داشتهبه عنوان مهمترین ارقام صاد

 این دو رقم بوده است. 

بیشترین نوسان ارزش صادرات مربوط به مویز بوده و كمترین نوسان در ارزش صادراتي نیز مربوط به تیزابي دانه دار و بي دانه بوده 

ز مشخص است كه بیش از ریسک قیمتي در مورد اغلب ارقام كشمش، ریسک مقداری صادراتي است. در خصوص ریسک قیمتي نی

كند. در هر صورت بیشترین ریسک  قیمتي نیز مربوط به رقم مویز بوده و كمترین ریسک قیمتي صادركنندگان ایراني را تهدید مي

ترین ایینمش تیزابي بي دانه علاوه بر  ریسک پایین مقداری، پنیز مرتبط با ارقام كشمش تیزابي بیدانه و دانه دار بوده است. لذا كش

ریسک قیمتي را نیز به خود اختصاص داده است. 
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 میانگین وضعیت صادرات و ریسک صادراتي انواع ارقام كشمش -15-11جدول 

ویژگ

 ی

 مویز آماره
تیزابي دانه 

 دار

تیزابي بي 

 دانه

آفتابي دانه 

 دار

آفتابي بي 

 دانه

انگوری بي 

 دانه

كاشمر

ی بي 

 دانه

كاشمر

ی دانه 

 دار

سایر 

انگور 

خش

ک 

 شده

 مقدار
 3125 1246 2427 31734 2788 1504 66881 12028 611 )تن( میانگین

 1.12 0.88 0.82 0.22 0.50 1.23 0.21 0.54 0.75 ضریب نوسان

)دلار به   میانگین قیمت

 1.24 2.41 2.40 2.55 1.55 1.56 1.49 1.46 1.23 كیلو(

 0.51 0.47 0.46 0.42 0.36 0.39 0.33 0.32 0.73 ضریب نوسان

 ارزش
 )هزار دلار( میانگین

102

0 
15882 101867 1618 4114 79028 5746 2727 3440 

 0.91 1.22 0.89 0.52 0.58 0.88 0.45 0.44 1.44 ضریب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 
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 کشمش صادراتی ایران ادراتی ارقامتحلیل روند قیمتی و سهم ص -11-16-3

های اخیر روندی نزولي داشته است. با كاهش قیمت مویز، تیزابي ر سالدها مشخص است كه قیمت 21-11در نهایت مطابق نمودار 

نیز  نهای اخیر با كاهش سهم از سبد صادراتي كشمش ایرادانه دار، تیزابي بي دانه وكاشمری سبز دانه دار با كاهش قیمت در سال

خیر، با های ااند. اما در مورد ارقام آفتابي بي دانه، انگوری بي دانه و كاشمری سبز بي دانه علارغم كاهش قیمت در سالهمراه بوده

اند. در مورد رقم كاشمری سبز بي دانه، هرچند با كاهش قیمت پس از سال افزایش سهم در سبد صادراتي كشمش همراه بوده

ها، سهم سبد صادراتي كشمش ایراني كاهش یافت اما پس از این دوره، علي رغم كاهش ادامه دار قیمت ، سهم این رقم ر2014

صادراتي این رقم كشمش افزایش یافته است. در هر صورت بویژه در ارقام اصلي كشمش صادراتي، هموسیي مناسبي بین قیمت 

رچند كاهش فزاینده قیمت ارقام اصلي بویژه تیزابي بي دانه، ارقام و سهم مقداری ارقام از سبد صادراتي كشمش برقرار است. ه

بیش از پیش در كشمش لازم است مورد توجه قرار گیرد. نکته دیگر  نشان از آن دارد كه توجه به بازارهای هدف صادراتي باثبات

شده  رز، منافع صادركنندگان تأمیناینکه هرچند قیمت دلاری ارقام كشمش در سالهای اخیر نزول بوده اما باتوجه به افزایش نرخ ا

و با افزایش مقادیر صادراتي و جلوگیری از كاهش صادرات ضمن رفع موانع صادراتي، در نهایت مجموع منافع صادراتي در بازار 

 های ارزی، كاهشكشمش تأمین خواهد شد. به عبارت دیگر چنانچه رفع موانع صادراتي صورت دیگر، در فضای افزایش نرخ

های دلاری نمي تواند توجیه منطقي داشته باشد، مگر اینکه تغییرات منافع صادرات صادراتي، حتي به دلیل كاهش قیمت مقادیر

 كاهشي باشد. 
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 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020منبع: ) قیمت و سهم صادراتی ارقام کشمش ایران روند -21-11نمودار 
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 خرما -12
 

 در سبد صادراتی ایرانخرما بررسی سهم  -12-1
 

ش كشاورزی ایران نشان داده شده است. از این نمودار مشخص روند سهم ارزش خرما از كل ارزش صادرات بخ 1-12در نمودار 

نویسي های متعدد و تقریباً سیاست كه روند كلي سهم خرما از سبد صادراتي ایران افزاشي بوده هرچند كه این روند همراه با نوسان

 4/5به سهم حدود  2001 درصدی در سال 3مي باشد. سهم ارزش صادرات خرما در سبد صادراتي كشاورزی، از سهم كمتر از 

 رسیده است.  2018درصدی در سال 

 

 صادرات کشاورزي ایران سبدروند سهم ارزشی صادرات خرما از  -1-12نمودار 
 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020منبع: )
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 خرما بررسی روند مقدار تولید و صادرات  -12-2

(، بیانگر روند رو به رشد و كم نوسان تولید طي 1398كشاورزی ) بررسي روند مقادیر تولید خرما براساس گزارشات وزارت جهاد

هزار تن  738درصد رشد داشته و از  73حدود  1380نسبت به سال  1397های مورد بررسي است. بطوریکه تولید خرما در سال سال

 هزار تن رسیده است.  1275به 

 
 (1398اورزي، )وزارت جهاد کشروند مقدار تولید خرما ایران  -2-12نمودار 

 

نوساني و رو به افول بوده اما پس از این سال این روند كاملاً صعودی است و در  2009روند مقادیر صادراتي خرمای ایران تا سال 

 187بیش از  2001هزار تن رسید كه نسبت به سال  306مقادیر صادراتي خرمای ایران به حداكثر مقدار خود معادل  2018سال 

 درصد رشد داشته است.  8/20نیز معادل  2017سال  درصد و نسبت به

 

 
 (    ITC, 2020)منبع: ایران  روند مقدار صادرات خرماي -3-12نمودار 
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 خرماصادرات  قیمت و ارزشبررسی روند  -12-3

 یيهای ابتداروند كلي ارزش صادراتي خرمای ایران صعودی بوده و مشخص است كه علیرغم اینکه مطابق نمودار قبل در سال

ها صعودی بوده و این به دلیل افزایشي بودن روند مقادیر صادراتي روند كلي نزولي داشت اما روند ارزش صادراتي در همین سال

نسبت  2018های صادراتي در نمودار آتي نیز مشخص است. ارزش صادرات در سال قیمتهای صادراتي بوده است. این روند قیمت

 درصد رشد داشته است.  35نیز  2017نسبت به سال  برابر شده و 12حدود  2001به سال 

 

 (    ITC, 2020)منبع:  روند ارزش صادرات خرما ایران -4-12نمودار 

 

 

صعودی بوده و پس از این سال روند كلي نزولي  2011های صادراتي خرمای ایران تا سال تر بیان شد، روند قیمتهمانگونه كه پیش

برابر شده ولي پس از این سال روند  6حدود  2001نسبت به سال  2011راتي خرمای ایران در سال داشته است. بطوریکه قیمت صاد

 درصد افت كرده است.  21قیمت صادراتي خرمای ایران  2011نسبت به سال  2018نزولي قیمتها مشخص است. بطوریکه در سال 

 
     (ITC, 2020)منبع:  روند قیمت صادراتی خرماي ایران -5-12نمودار 
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  قدار صادرات و مقدار تولیدمارتباط بین  -12-4

مشخص است كه بطور كلي با افزایش سطح تولید، مقادیر صادراتي ایران نیز افزایش یافته و این همبستگي مناسبي  6-12در نمودار 

 بین این دو متغیر مشاهده مي شود.

 
 ارتباط مقادیر تولید و صادرات خرما ایران -6-12نمودار 

 

 از جهان خرما  صادراتسهم سهم تولید و  مقایسة -12-5

 15تا  12بررسي سهم تولید خرمای ایران از تولیدات جهاني نیز نشان مي دهد به لحاظ وزني، سهم ایران در تولیدات جهاني بین 

م خرما درصد براورد مي شود. هرچند به لحاظ كیفیت و نوع رق 12/14این سهم معادل  2018درصد بوده است. بطوریکه در سال 

 كشورهای مختلف تولید كننده متفاوت مي باشند. 

 
 (    FAO, 2020و  1398)وزارت جهاد کشاورزي، ند سهم تولید خرما ایران در جهان رو -7-12نمودار 

بررسي سهم مقداری و ارزشي خرما صادراتي ایران نشان مي دهد كه در سال ابتدایي سهم مقداری از سهم ارزشي بیشتر بوده اما 

مجددا سهم مقداری بیشتر از سهم  2018تا  2016پس از آن روند معکوس شده و سهم ارزشي بیشتر از سهم مقداری شد و از سال 

y = 423.03x - 284390

R² = 0.6118
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 2/17درصد بوده و در همین سال  21سهم مقداری صادرات خرمای ایران از صادرات جهاني،  2018ارزشي بوده است. در سال 

 كننده ایراني شده است. درصد ارزش صادرات خرمای جهاني نصیب صادر

 
 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: روند سهم مقداري و ارزشی صادراتی خرما ایران در جهان  -8-12نمودار 

 

 

 خرما و جایگاه ایرانبررسی وضعیت صادرکنندگان بزرگ  -12-6

در  های پایاني ایرانراتي بویژه در سالروند مقادیر صادراتي در كشورهای اصلي صادركننده نشان داد كه به لحاظ مقادیر صاد

جایگاه اول صادرات خرما قرار داشته است و نوسان مقادیر صادراتي نیز در ایران كمتر از میانگین جهاني بوده كه بیانگر ریسک 

ت، اكمتر صادركنندگان ایراني نسبت به سایر كشورهای صادركننده اصلي مي باشد. هرچند كه ریسک مقادیر صادراتي امار

 پاكستان و فرانسه از ایران كمتر بوده است. 
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 هزار تن -كشور اصلي صادركننده خرما  10مقدار صادراتي  -1-12جدول 

 فرانسه عمان مصر الجزایر تونس پاكستان عربستان امارات عراق ایران جهان سال

2001 387.55 119.37 *** *** 27.37 *** 47.04 7.85 1.19 12.69 8.34 

2002 321.36 113.53 *** *** 29.41 *** 41.89 11.04 4.55 5.03 7.54 

2003 397.34 120.05 *** *** 30.38 71.98 37.08 10.20 1.78 0.01 8.13 

2004 373.87 94.58 *** *** 41.61 65.43 40.43 8.13 2.40 4.75 8.05 

2005 807.54 117.05 *** 274.21 42.82 85.33 50.16 11.26 4.08 4.08 8.76 

2006 484.99 143.35 *** *** 38.86 103.06 37.63 12.33 5.09 4.10 7.91 

2007 867.28 125.30 *** 234.13 41.45 98.15 68.86 13.36 4.70 9.33 10.20 

2008 928.18 105.14 *** 237.90 58.81 95.70 69.49 10.06 8.33 7.00 8.66 

2009 721.80 93.72 *** *** 56.09 124.80 77.25 8.95 14.66 7.33 11.03 

2010 760.08 119.09 *** *** 68.18 114.95 84.28 16.04 20.55 6.78 11.27 

2011 796.75 134.30 *** *** 71.69 113.36 86.91 28.14 23.79 7.17 11.58 

2012 1284.60 138.54 *** 304.09 64.30 164.02 101.12 20.44 11.28 5.82 11.75 

2013 1269.60 146.61 *** 267.36 95.73 169.16 105.80 20.68 24.59 8.99 10.98 

2014 1082.52 167.32 21.12 314.09 131.98 118.04 87.13 26.00 37.63 15.15 12.59 

2015 1283.12 170.99 304.92 309.78 125.15 131.17 103.06 28.65 25.99 9.14 12.42 

2016 1436.29 209.46 322.53 275.86 116.99 163.18 113.79 31.11 40.50 15.42 13.03 

2017 1335.82 253.52 253.04 217.98 139.27 175.13 104.36 46.62 38.05 11.77 13.25 

2018 1455.50 306.29 265.35 200.89 162.00 136.48 129.68 85.04 50.78 13.01 12.60 

 10.45 8.20 17.77 21.99 77.00 120.62 74.56 263.63 233.39 148.79 888.57 میانگین

ضریب 

 0.19 0.51 0.88 0.86 0.38 0.28 0.58 0.15 0.52 0.38 0.44 نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

ای پایاني هروند مقادیر سهم صادراتي در كشورهای اصلي صادركننده نشان داد كه به لحاظ سهم مقادیر صادراتي نیز ایران در سال

در جایگاه قرار داشته است. براساس ضریب نوسان محاسباتي نیز مشخص است كه هرچند نوسان سهم مقادیر صادراتي ایران كمتر 

از نوسان سهم مقادیر صادراتي عراق، مصر و عمان بوده است اما نوسان سهم صادراتي ایران بیشتر از كشورهای امارات، عربستان، 

 ایر و فرانسه مي باشد.پاكستان، تونس، الجز

  



 اخرم............................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران........................

333 

 درصد-كشور اصلي صادركننده خرما 10سهم مقدار صادراتي  -2-12جدول 

 فرانسه عمان مصر الجزایر تونس پاكستان عربستان امارات عراق ایران سال

2001 30.80 *** *** 7.06 *** 12.14 2.03 0.31 3.28 2.15 

2002 35.33 *** *** 9.15 *** 13.03 3.43 1.41 1.56 2.35 

2003 30.21 *** *** 7.65 18.11 9.33 2.57 0.45 *** 2.05 

2004 25.30 *** *** 11.13 17.50 10.81 2.18 0.64 1.27 2.15 

2005 14.49 *** 33.96 5.30 10.57 6.21 1.39 0.50 0.51 1.09 

2006 29.56 *** *** 8.01 21.25 7.76 2.54 1.05 0.84 1.63 

2007 14.45 *** 27.00 4.78 11.32 7.94 1.54 0.54 1.08 1.18 

2008 11.33 *** 25.63 6.34 10.31 7.49 1.08 0.90 0.75 0.93 

2009 12.98 *** *** 7.77 17.29 10.70 1.24 2.03 1.02 1.53 

2010 15.67 *** *** 8.97 15.12 11.09 2.11 2.70 0.89 1.48 

2011 16.86 *** *** 9.00 14.23 10.91 3.53 2.99 0.90 1.45 

2012 10.78 *** 23.67 5.01 12.77 7.87 1.59 0.88 0.45 0.91 

2013 11.55 *** 21.06 7.54 13.32 8.33 1.63 1.94 0.71 0.86 

2014 15.46 1.95 29.02 12.19 10.90 8.05 2.40 3.48 1.40 1.16 

2015 13.33 23.76 24.14 9.75 10.22 8.03 2.23 2.03 0.71 0.97 

2016 14.58 22.46 19.21 8.15 11.36 7.92 2.17 2.82 1.07 0.91 

2017 18.98 18.94 16.32 10.43 13.11 7.81 3.49 2.85 0.88 0.99 

2018 21.04 18.23 13.80 11.13 9.38 8.91 5.84 3.49 0.89 0.87 

 1.37 1.07 1.72 2.39 9.13 13.55 8.30 23.38 17.07 19.04 میانگین

 0.37 0.60 0.65 0.47 0.20 0.25 0.26 0.26 0.51 0.41 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

ای هكشور اول صادركننده نیز بیانگر آن است كه ایران هرچند در سالهای ابتدایي رتبه اول را نداشته اما در سال 10ارزش صادراتي 

حالي است كه ریسک ارزش صادراتي ایران براساس ضریب نوسان، بیشتر از ریسک مقادیر پایاني حائز رتبه اول بوده است. این در 

صادراتي بوده است و این نوسان از میانگین جهاني نیز بیشتر بوده است. در مورد ارزش صادراتي، ریسک ارزش صادراتي ایران 

ر، های اصلي صاركننده )تونس، امارات، رژیم اشغالگكمتر از ریسک ارزش صادراتي عربستان، الجزایر و مصر بوده و از سایر كشور

 پاكستان، عراق و امریکا( بیشتر بوده است. 
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 میلیون دلار-كشور اصلي صادركننده خرما 10ارزش صادراتي  - 3-12جدول 

 مصر آمریکا عراق الجزایر پاكستان رژیم اشغالگر امارات عربستان تونس ایران جهان سال

2001 231.03 28.48 73.45 16.73 *** 6.32 *** 10.45 *** 11.79 0.29 

2002 222.21 27.59 68.69 21.88 *** 12.42 *** 16.36 *** 11.29 2.12 

2003 298.56 34.68 73.88 22.13 *** 33.59 24.95 16.48 *** 14.21 0.63 

2004 282.89 36.43 84.41 29.70 *** *** 22.47 14.56 *** 13.39 1.21 

2005 440.16 68.49 100.68 29.63 47.87 40.84 30.39 19.14 *** 13.76 2.46 

2006 439.01 91.59 87.92 33.45 *** 49.12 37.66 20.04 *** 16.98 3.15 

2007 641.92 100.79 164.85 38.02 63.36 52.59 38.69 23.08 *** 18.86 3.01 

2008 699.70 89.62 171.00 68.97 69.06 50.77 39.80 20.01 *** 21.21 7.21 

2009 698.44 92.15 176.37 63.45 *** 59.17 50.37 14.31 *** 22.30 17.54 

2010 834.05 148.17 199.78 75.08 *** 63.38 52.41 22.62 *** 25.36 22.76 

2011 956.68 188.93 211.60 82.90 *** 85.87 64.08 25.36 *** 33.46 28.21 

2012 1156.63 181.59 220.62 74.86 129.18 111.81 80.84 26.21 *** 39.40 28.72 

2013 1257.55 192.41 233.97 102.94 133.58 132.40 85.72 29.77 *** 45.97 33.40 

2014 1303.72 226.17 229.12 129.67 161.12 150.62 79.98 39.00 6.31 47.34 47.32 

2015 1405.71 232.98 227.01 140.14 171.90 138.73 83.21 34.80 108.31 54.90 32.85 

2016 1455.52 208.55 226.61 141.56 160.22 141.54 102.60 37.50 116.84 58.68 41.39 

2017 1644.55 250.49 229.99 182.38 167.52 152.49 107.65 52.34 147.12 58.30 33.35 

2018 1970.45 338.35 321.20 201.39 197.55 160.99 113.44 108.61 107.49 66.14 50.01 

 19.76 31.85 97.21 29.48 63.39 84.86 130.14 80.83 172.29 140.97 885.49 میانگین

 0.89 0.59 0.55 0.76 0.48 0.62 0.40 0.71 0.43 0.64 0.60 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 های پایاني حائز رتبه اول بوده است. براساسدهد كه ایران بویژه در سالنیز نشان مي كشور اول صادركننده 10سهم ارزش صادراتي 

محاسبه ضریب نوسان نیزنوسان سهم صادراتي ایران در وضعیت مطلوبي قرار داشته و این نوسان از نوسان كشورهای تونس، عربستان، 

سهم ارزش صاراتي كشورهای امارات و پاكستان نسبت به ایران  رژیم اشغالگر، الجزایر، عراق، آمریکا و مصر كمتر بوده و نوسان

 تر قرار داشته است. در وضعیت مطلوب
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 درصد-كشور اصلي صادركننده خرما 10سهم ارزشي صادراتي  -4-12جدول 

 مصر آمریکا عراق الجزایر پاكستان اسرائیل امارات عربستان تونس ایران صادركننده

2001 12.33 31.79 7.24 *** 2.73 *** 4.52 *** 5.10 0.12 

2002 12.41 30.91 9.84 *** 5.59 *** 7.36 *** 5.08 0.95 

2003 11.62 24.75 7.41 *** 11.25 8.36 5.52 *** 4.76 0.21 

2004 12.88 29.84 10.50 *** *** 7.94 5.15 *** 4.73 0.43 

2005 15.56 22.87 6.73 10.88 9.28 6.90 4.35 *** 3.13 0.56 

2006 20.86 20.03 7.62 *** 11.19 8.58 4.57 *** 3.87 0.72 

2007 15.70 25.68 5.92 9.87 8.19 6.03 3.60 *** 2.94 0.47 

2008 12.81 24.44 9.86 9.87 7.26 5.69 2.86 *** 3.03 1.03 

2009 13.19 25.25 9.08 *** 8.47 7.21 2.05 *** 3.19 2.51 

2010 17.76 23.95 9.00 *** 7.60 6.28 2.71 *** 3.04 2.73 

2011 19.75 22.12 8.67 *** 8.98 6.70 2.65 *** 3.50 2.95 

2012 15.70 19.07 6.47 11.17 9.67 6.99 2.27 *** 3.41 2.48 

2013 15.30 18.61 8.19 10.62 10.53 6.82 2.37 *** 3.66 2.66 

2014 17.35 17.57 9.95 12.36 11.55 6.13 2.99 0.48 3.63 3.63 

2015 16.57 16.15 9.97 12.23 9.87 5.92 2.48 7.70 3.91 2.34 

2016 14.33 15.57 9.73 11.01 9.72 7.05 2.58 8.03 4.03 2.84 

2017 15.23 13.98 11.09 10.19 9.27 6.55 3.18 8.95 3.54 2.03 

2018 17.17 16.30 10.22 10.03 8.17 5.76 5.51 5.45 3.36 2.54 

 1.73 3.77 6.12 3.71 6.81 8.78 10.82 8.75 22.16 15.36 میانگین

 0.66 0.19 0.56 0.40 0.13 0.25 0.08 0.18 0.24 0.17 ضریب نوسان

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

دراتي ده است. رتبه ارزش صامشخص است كه رتبه ایران در بازارهای جهاني در خصوص مقادیر صادراتي بین رتبه اول تا سوم بو

هم رتبه مقدار و هم رتبه ارزش صادراتي ایران در جهان  2018و  2017نیز به همین صورت بین رتبه دوم تا اول بوده است. در سال 

 رتبه اول بوده است. 
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 خرما رتبه ایران در بازارهای جهاني  -5-12جدول 

 ارزش صادراتي مقدار صادرات سال

2001 1 2 

2002 1 2 

2003 1 2 

2004 1 2 

2005 2 2 

2006 1 1 

2007 2 2 

2008 2 2 

2009 2 2 

2010 1 2 

2011 1 2 

2012 3 2 

2013 3 2 

2014 2 2 

2015 3 1 

2016 3 2 

2017 1 1 

2018 1 1 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 در جهان   خرمامعرفی واردکنندگان بزرگ  -12-7

ده بصورت جدول زیر بوده كه نکته مهم در این جدول در خصوص كشورهای امارات، فرانسه و امریکا كشورهای اصلي وارد كنن

است كه این كشورها جزو صادركنندگان اصلي محصول نیز بوده اند. بشترین سهم وارات خرما مربوط به هند و پس از آن مرتبط 

 با امارات و مراكش است. 
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 ردكننده اصلي در بازارهای جهاني )درصد(كشور وا 10سهم مقداری  -6-12جدول 

 بنگلادش قزاقستان آمریکا تركیه اندونزی فرانسه یمن مراكش امارات هند سال

2001 43.48 *** 2.17 *** 3.93 1.66 1.38 0.55 0.10 4.28 

2002 34.30 *** 6.64 *** 4.50 1.95 2.54 0.62 0.26 2.82 

2003 31.75 *** 4.34 *** 3.89 1.72 1.34 0.69 0.32 3.79 

2004 30.98 *** 5.02 5.80 3.98 1.75 1.36 0.66 0.34 2.92 

2005 32.65 22.02 4.18 2.89 2.85 1.28 1.28 0.40 0.17 2.23 

2006 40.46 *** 4.84 3.21 3.76 1.95 1.55 1.02 0.42 2.77 

2007 28.15 25.47 5.63 2.37 3.07 1.73 1.46 0.96 0.26 3.00 

2008 27.71 25.21 4.55 2.79 2.74 1.54 1.36 0.54 0.25 2.01 

2009 39.42 *** 6.94 3.29 3.32 2.26 1.43 2.18 0.28 3.93 

2010 34.17 *** 6.73 2.90 3.69 2.22 1.72 1.57 0.35 4.40 

2011 32.65 *** 5.11 3.87 3.31 2.57 1.96 2.73 0.40 4.44 

2012 25.15 24.61 5.94 2.81 2.89 2.29 1.51 2.32 0.36 3.78 

2013 29.71 21.19 4.52 2.74 3.06 2.78 1.71 2.34 0.96 1.99 

2014 28.38 20.50 5.20 2.92 2.50 2.57 1.97 2.58 0.91 *** 

2015 27.33 17.69 6.04 2.90 2.84 1.83 2.23 4.37 1.60 2.45 

2016 29.75 18.18 5.89 1.67 2.88 1.97 2.28 2.43 1.95 3.31 

2017 29.71 13.03 5.57 1.46 2.98 2.75 2.72 1.64 2.04 3.58 

2018 29.02 10.51 6.82 3.08 2.95 2.79 2.75 2.61 2.30 2.18 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

بازار جهانی  -12-8 و تغییر جایگاه ایران در  خرمابررسییی جایگاه ایران از نظر مقداري و ارزشییی در 

 کشورهاي هدف

درات، مشخص است كه ایران در كشورها هدف خود عمدتاً حائز رتبه اول بوده و بازارهای فعلي هدف بیش از به لحاظ مقادیر صا

 آنکه در اختیار رقبا باشد، در اختیار صادركننده ایراني بوده است. تنها در مورد هند ایران نتوانسته حائز رتبه اول شود. 
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 (2001-2018ه جهان و بزرگترین بازارهای هدف )رتبه ایران در مقدار صادرات خرما ب -7-12جدول 

 اكراین آذربایجان روسیه عراق امارات افغانستان تركیه قزاقستان پاكستان هند جهان سال

2001 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2002 1 2 1 1 1 1 1 *** 1 1 1 

2003 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 

2004 1 3 1 1 1 1 1 2 1 1 3 

2005 2 5 2 1 1 1 1 2 1 1 1 

2006 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2007 2 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2008 2 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2009 2 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2010 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2011 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2012 3 3 2 1 1 1 1 1 1 1 1 

2013 3 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2014 2 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2015 3 3 2 1 1 1 1 1 1 1 1 

2016 3 3 1 1 1 1 2 1 1 1 1 

2017 1 3 1 1 1 1 2 1 1 1 1 

2018 1 2 1 1 1 1 2 1 1 1 1 

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

اول بوده و نکته مهم آن است كه علاوه به لحاظ ارزش صادرات نیز مشخص است كه ایران در كشورها هدف خود عمدتاً حائز رتبه 

بر هند، ایران در روسیه نیز جایگاه اول ارزش صادراتي نداشته، هرچند كه به لحاظ مقادیر صادراتي ر روسیه ایران حائز رتبه اول 

 های صادراتي ایران در روسیه كمتر از رقبا بوده است. بود. لذا مي توان نتیجه گرفت كه قیمت

  



 اخرم............................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران........................

339 

 (2001-2018تبه ایران در ارزش صادرات خرما به جهان و بزرگترین بازارهای هدف )ر -8-12جدول 

 اكراین آذربایجان روسیه عراق امارات افغانستان تركیه قزاقستان پاكستان هند جهان سال

2001 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2002 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2003 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 3 

2004 2 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2005 2 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2006 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2007 2 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2008 2 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2009 2 3 1 1 1 1 2 1 1 1 1 

2010 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2011 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2012 2 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

2013 2 3 1 1 1 1 1 1 2 1 1 

2014 2 3 1 1 1 1 1 1 3 1 1 

2015 1 3 1 1 1 1 1 1 2 1 1 

2016 2 3 1 1 1 1 2 1 2 1 1 

2017 1 3 1 1 1 1 2 1 2 1 1 

2018 1 2 1 1 1 1 2 1 2 1 1 

   و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

د. به لحاظ ارزشي نیز جایگاه آنها بررسي شتری بودند، در این قسمت كشورهایي كه به لحاظ مقادیر صادراتي در جایگاه مناسب

مشخص است كه تونس به لحاظ ارزشي با ایران در رقابت جایگاه اول و دوم بوده است. پس از تونس و ایران، كشورهای امارات، 

 عربستان و پاكستان قرار داشته اند. 
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 ت در بازار جهانيصادركننده اصلي خرما به لحاظ مقادیر صادرا 10جایگاه ارزشي  -9-12جدول 

 فرانسه عمان مصر الجزایر تونس پاكستان عربستان امارات عراق ایران سال

2001 2 *** *** 3 *** 1 6 24 8 4 

2002 2 *** *** 3 *** 1 4 11 10 5 

2003 2 *** *** 5 4 1 7 20 *** 6 

2004 2 *** *** 3 4 1 6 17 12 5 

2005 2 *** 3 6 5 1 8 15 19 7 

2006 1 *** *** 5 4 2 7 13 17 6 

2007 2 *** 3 6 5 1 8 16 13 7 

2008 2 *** 3 4 6 1 9 11 13 7 

2009 2 *** *** 3 5 1 9 8 13 6 

2010 2 *** *** 3 5 1 9 8 13 6 

2011 2 *** *** 4 5 1 9 8 11 6 

2012 2 *** 3 6 5 1 10 9 13 8 

2013 2 *** 3 5 6 1 10 8 12 9 

2014 2 20 3 5 6 1 9 8 14 10 

2015 1 6 3 4 7 2 9 11 14 10 

2016 2 6 3 4 7 1 11 9 15 10 

2017 1 6 4 3 7 2 9 12 15 10 

2018 1 8 4 3 6 2 7 10 15 11 

 ای ثبت نشده است.داده ***  و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

شاخص قیمت تولیدکننده  -12-9 سی روند تغییر  شورهاي رقیب به ع خرمابرر وان نماینده ندر ایران و ک

 خرماهزینه تولید 

 خرماتحلیل روند شاخص قیمت تولیدکننده در ایران و کشورهاي صادرکننده  -12-9-1

بررسي شاخص قیمت تولید كننده خرما بیانگر آن است كه بیشترین روند افزایشي مربوط به شاخص قیمت تولیدكننده ایران بوده و 

ایران روند فزاینده ای داشته كه بیانگر افزایش تورم در سطح تولیدكننده در ایران مي  های پایاني، این شاخص برایبویژه در سال

 تواند باشد. البته بیش از سطح مطلق این شاخص، میزان رشد آن كه بیانگر تورم بوده مهم خواهد بود. 
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 روند شاخص قیمت تولیدکننده خرما  ایران و بزرگترین صادرکنندگان جهانی  -9-12نمودار 

 (    FAO, 2020منبع: )

 

 بررسی و مقایسه میانگین تورم سالانه تولید و نوسان شاخص قیمت تولیدکننده  -12-9-2

مطابق نمودار زیر مشخص است كه ایران علاوه بر اینکه بیشترین سطح تورم در تولید را در بین صادركنندگان اصلي خرما تجربه 

 یز در ایران رخ داده و لذا وضعیت در سطح تولیدكننده ناكارامد بوده و همین وضعیتكرده، بیشترین ریسک قیمتي در سطح تولید ن

 مي تواند در بلندمدت به صادرات خرمای ایران در بازارهای جهاني آسیب وارد سازد. 

 

 میانگین تورم سالانه و نوسان شاخص قیمت تولیدکننده خرما ایران  -10-12نمودار 
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 رماخهاي صادراتی در بازارهاي جهانی صادراتی ایران و قیمت مقادیربررسی ارتباط بین  -12-10

یان توان بمشخص است كه همبستگي قوی بین قیمت و مقدار صادرات خرمای ایران مشاهده نمي شود و نمي 11-12مطابق نمودار 

 نمود كه با افزایش قیمت صادراتي، لزوماً مقادیر صادراتي نیز افزایش یافته است. 

 
 ارتباط بین قیمت صادراتی و مقدار صادرات خرما ایران -11-12نمودار 

 

صلی واردکننده  -12-11 سی جایگاه ایران در بازارهاي ا سهخرما برر صادو تحلیل مقای راتی اي قیمت 

 ایران در مقابل رقبا در این بازارها

ار گرفت. نتایج نشان داد كه مورد بررسي قر 2018و  2017طي دو سال در جهان  خرمادر ادامه بزرگترین كشورهای واردكننده 

در اكثر این كشورها )بجز مراكش و تونس( صادرات خرما داشته و در تركیه و قزاقستان رتبه اول مقدار و ارزش صادراتي را ایران 

دراتي انسبت به رقبا داشته است. هرچند كه قیمت ایران در این دو بازار كمتر از رقبا بوده كه آن هم به دلیل نوع ارقام خرمای ص

 های بعدی به این ارقام پرداخته خواهد شد. ایران بوده كه در بخش

را در مقدار و ارزش صادراتي داشته و تنها در امریکا جایگاه  4تا  3در امارات، هند و اندونزی نیز ایران نسبت به رقبای خود رتبه 

ت. در نهایت مشخص است كه ایران به لحاظ مقداری و ایران تنزل داشته كه به دلیل محدودیت روباط بین این دو كشور بوده اس

حتي ارزشي جایگاه مناسبي بین كشورهای اصلي واردكننده داشته اما به لحاظ قیمتي )با توجه به نوع رقم صادراتي ایران(، جایگاه 

 مناسبي در بازار نداشته است. 

 

 خرما جایگاه ایران در كشورهای واردكننده اصلي -10-12جدول 

 رین واردكنندگانبزرگت
 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 13 13 3 3 3 3 هند

 12 13 2 2 2 2 امارات
 * * * * * * مراكش

 * * * * * * یمن
 27 24 5 7 9 12 فرانسه
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R² = 0.1306
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 رین واردكنندگانبزرگت
 جایگاه قیمت صادراتي ایران جایگاه مقدار صادرات ایران جایگاه ارزش صادرات ایران

2017 2018 2017 2018 2017 2018 

 18 9 4 4 4 4 اندونزی
 13 12 1 1 1 1 تركیه
 17 17 17 8 19 11 آمریکا

 8 9 1 1 1 1 قزاقستان
 5 4 5 7 5 9 بنگلادش

 جزو كشورهای هدف ایران نبوده است. * و نتایج پژوهش      ITC, 2020منبع: 

 خرماياي قیمت صییادراتی بررسییی جایگاه ایران در بازارهاي هدف خود و تحلیل مقایسییه -12-12

 زارهاایران در مقابل رقبا در این با

در این بخش، وضعیت ایران در بزرگترین كشورهای هدف مورد بررسي قرار گرفته است.مقایسه وضعیت ایران در كشورهای 

هدف در برابر كشورهای رقیب در این قسمت قابل بررسي است اما قیمت صادراتي در مورد خرما بسته به ارقام صادراتي بوده و 

ها نظر قطعي داد. با توجه به اینکه ارقام صادراتي سایر كشورها در دسترس نیست، تر بودن قیمتنمي توان در مورد علت پایین یا بالا

نمي توان در این مقایسه را انجام داد. اما در مورد ارقام صادراتي ایران و وضعیت مقدار و قیمتي آن در انتهای این قسمت توضیحات 

 لازم ارائه خواهد شد.

 2017درصد بازار این كشور را در اختیار داشته است. در سال  58تان با رتبه اول مقادیر صادراتي، بطوریکه ایران در كشور پاكس

نفوذ ایران در پاكستان بیشتر از  2018درصد بازار این كشور را در اختیار گرفت. در سال  91ایران در پاكستان نفوذ بیشتری داشته و 

به ترتیب  2018و  2017، 2016ار ایران قرار گرفت. پاكستان در مجموع در سال درصد بازار پاكستان در اختی 97قبل شد و حدود 

درصد سبد صادراتي ایران را به خود اختصاص داده است. مشخص است كه از این جهت نیز وزن پاكستان  60/17و  22/17، 04/14

 در كشورهای هدف ایران افزایش یافته است. 

نداشته اما این كشور از سبد صادراتي ایران سهم قابل توجهي را داشته است. بطوریکه دومین در هند هرچند ایران نفوذ قابل توجهي 

های بوده است.ایران در كشور هند در سال 2018و اولین كشور هدف ایران در سال  2017و  2016های كشور هدف ایران در سال

درصد  8، حدود 2016ه است. صادركنندگان ایراني در سال حائز رتبه دوم بود 2018رتبه سوم را داشته و در سال  2018و  2017

درصد بازار این كشور را در اختیار  3/13ایران در هند نفوذ بیشتری داشته و  2017بازار این كشور را در اختیار داشته اند. در سال 

تیار گرفت. هند نیز در مجموع در سال درصد این بازار را در اخ 25نیز نفوذ ایران در هند بیشتر شده و حدود  2018گرفت. در سال 

 درصد سبد صادراتي ایران را به خود اختصاص داده است. 3/19و  4/15، 2/12به ترتیب  2018و  2017، 2016

درصد بازار این كشور  9/99و  8/98، 9/98به ترتیب  2018و  2017، 2016های ایران در قزاقستان تقریباً بدون رقیب بوده و طي سال

درصد سبد صادراتي خرمای ایران به این  65/10و  87/10، 06/12ها ار صاركنندگان ایراني بوده و به ترتیب در همین سالدر اختی

 كشور اختصاص یافته است. 

ایران در امارات نیز همواره حائز رتبه دوم بوده و بزرگترین رقیب ایران در این كشور، عربستان بوده است. این در حالي است كه 
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ورت طي تان به امارات مي باشد. در هر صستر است كه احتمالا به دلیل نوع رقم صادراتي عربصادراتي ایران از عربستان پایینقیمت 

درصد بازار این كشور در اختیار صاركنندگان ایراني بوده و به ترتیب در   33و  8/25، 42به ترتیب  2018و  2017، 2016های سال

 درصد سبد صادراتي خرمای ایران به این كشور اختصاص یافته است.   7/6و  7/5، 9/9ها همین سال

درصد بازار این  4/94و  5/98، 8/98به ترتیب  2018و  2017، 2016های ایران در قزاقستان نیز تقریباً بدون رقیب بوده و طي سال

درصد سبد صادراتي خرمای ایران به این كشور   3/7و  5/8، 9ها كشور در اختیار صاركنندگان ایراني بوده و به ترتیب در همین سال

 اختصاص یافته است. 

، 1/40به ترتیب  2018و  2017، 2016های ایران در تركیه نیز به عنوان صادركننده اول همواره مطرح بوده است و ایران طي سال

درصد سبد صادراتي خرمای ایران را  2/9و  3/9، 6/7ها درصد بازار تركیه را در اختیار داشته و به ترتیب در همین سال  64و  9/45

 تشکیل داده است. 

عراق خود به عنوان یکي از بزرگترین كشورهای هدف بوده اما همزمان وارد كننده خرما از ایران نیز مي باشد و مشخص است كه 

را در اختیار داشته و مشخص است  درصد بازار عراق  2/90و  9/89، 68به ترتیب  2018و  2017، 2016های ایران در عراق طي سال

ا به هكه نفوذ ایران در عراق افزایش داشته و به عنوان كشوری تقریباً بي رقیب در عراق مطرح است. همچنین عراق در همین سال

 درصد سبد صادراتي خرمای ایران را تشکیل داده است.  46/6و  02/5، 44/4ترتیب 

، 2/31به ترتیب  2018و  2017، 2016های یر صادراتي همواره رتبه اول را داشته و طي سالدر نهایت ایران در روسیه به لحاظ مقاد

درصد بازار این كشور در اختیار صاركنندگان ایراني بوده است. البته لازم به ذكر است كه هرچند مطلق میزان صادرات   97/54و  40

واردات كل خود از خرما  2018ایشي بوده است. در واقع روسیه در سال كاهش یافته اما سهم ایران افز 2018ایران به روسیه در سال 

را كاهش داد كه مقادیر صادراتي ایران كمتر متأثر از این كاهش شد و سهم ایران نسبت به رقبا در روسیه افزایش یافت. به ترتیب 

 ختصاص یافته است. درصد سبد صادراتي خرمای ایران به این كشور ا 71/2و  69/3، 05/4ها در همین سال

  2016رین بازارهای هدف خود در سال تجایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -11-12 لجدو

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2016كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 4 730 1 29412 پاكستان
 --- تونس هند عربستان امارات

58 14.04 
169 1270 326 2000 --- 

 4 1261 3 25547 هند
 الجزایر عربستان عمان امارات پاكستان

8 12.19 
604 403 665 835 602 

 5 904 1 25277 قزاقستان
 --- --- روسیه امارات نستو

98.9 12.06 
1639 1071 2571 --- --- 

 16 949 2 20744 امارات
 عمان اردن الجزایر تونس  عربستان

42 9.9 
1478 1821 799 2891 1053 
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 4 748 1 18889 افغانستان
 --- --- امارات پاكستان عربستان

98.8 9.01 
1413 575 5059 --- --- 

 13 586 1 15939 تركیه
 امارات پاكستان اسرائیل تونس  عربستان

40.1 7.6 
1549 2039 5486 1355 583 

 6 1228 1 9315 عراق
 اردن تركیه مصر امارات عربستان

68 4.44 
579 1496 1034 2419 852 

 14 971 1 8495 روسیه
 --- تونس قزاقستان الجزایر اسرائیل

2/31 4.05 
2113 1107 200 1546 --- 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 
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 2017ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -12-12جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2017كشور هدف ایران در سال  5 قیمت رقبا در

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 3 792 1 43675 پاكستان
 --- --- --- عربستان امارات

91 17.22 
497 1294 --- --- --- 

 13 1116 3 39001 هند
 الجزایر عربستان عمان امارات پاكستان

3/13 15.38 
577 511 1998 1232 602 

 9 954 1 27577 قزاقستان
 --- --- الجزایر فلسطین تونس

98.8 10.87 
1667 2422 935 --- --- 

 12 984 1 23605 تركیه
 پاكستان تونس فلسطین امارات عربستان

45.9 9.31 
1263 923 2438 1849 896 

 5 726 1 21591 افغانستان
 --- --- ستانپاك امارات عربستان

98.5 8.51 
1414 3886 833 --- --- 

 13 1083 2 14519 امارات
 اردن عمان فلسطین الجزایر عربستان

25.8 5.72 
1281 1794 2438 1032 2840 

 3 1331 1 12730 عراق
 --- بحرین اردن كویت امارات

89.9 5.02 
1276 962 833 1105 --- 

 14 971 1 9380 روسیه
 --- تونس قزاقستان الجزایر اسرائیل

40 3.69 
2113 1107 200 1546 --- 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 
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 2018ترین بازارهای هدف خود در سال جایگاه ایران در مقایسه با رقبا در مهم -13-12جدول 

 بازار هدف

مقدار 

صادرات 

 ایران

رتبه مقدار 

صادرات 

 ایران

قیمت 

صادراتي 

 ایران

رتبه قیمت 

صادراتي 

 ایران

 )دلار/تن( 2018كشور هدف ایران در سال  5قیمت رقبا در 

سهم 

 ایران

سهم از 

صادرات 

ایران 

 )درصد(
 )درصد(

 13 1224 2 59238 هند
 --- عربستان عمان امارات پاكستان

25 19.34 
802 814 1932 1302 --- 

 3 1102 1 53901 پاكستان
 --- --- --- عربستان امارات

96.7 17.60 
543 1268 --- --- --- 

 8 892 1 32620 قزاقستان
 --- --- امارات عربستان استوني

99.9 10.65 
7000 833 9400 --- --- 

 13 1070 1 28305 تركیه
 فرانسه امارات پاكستان فلسطین عربستان

64 9.24 
1442 3863 913 900 2579 

 4 889 1 22239 افغانستان
 --- --- --- عربستان امارات

94.4 7.26 
1452 1413 --- --- --- 

 12 1177 2 20469 امارات
 هند اردن عمان فلسطین عربستان

33 6.68 
1417 3865 902 3005 497 

 3 1304 1 19791 عراق
 --- --- مراكش امارات عربستان

90.2 6.46 
909 1291 290 --- --- 

 14 1،008 1 8315 روسیه
 مصر آفریقای جنوبي عربستان بلاروس قزاقستان

97/54 2.71 
232 328 1،667 4،420 1170 

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 

 ایران و مقایسه با رقباخرماي بررسی روند تغییر کشورهاي هدف  -12-13

ص است كه تنوع بازارهای صادراتي خرمای ایران مناسب بوده و بازارهای اصلي ایران تقریباً مشخ  8-12تا  1-12مطابق نقشه های 

اند. لذا از این جهت مي توان بازارهای هدف خرمای ایران را بازارهای باثباتي دانست. در بازارهای روسیه، تركیه ثبات نسبي داشته

 شد.ریزی باكشورها، مي تواند افزایش نفوذ در این بازارها قابل برنامهو هند با توجه به سهم پایینتر ایران از بازارهای این 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2001نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -1 -12شکل 

 

 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2005نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -2 -12شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2010نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -3-12شکل 

 -4-12شکل 

 (    ITC, 2020منبع: ) 2012نقشه كشورهای هدف ایران در سال 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2014نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -5-12شکل 

 
 (    ITC, 2020منبع: ) 2016نقشه كشورهای هدف ایران در سال  -6-12شکل 
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 (    ITC, 2020منبع: ) 2017ف ایران در سال نقشه كشورهای هد -7-12شکل 

 -8-12شکل 

 (   ITC, 2020منبع: ) 2018نقشه كشورهای هدف ایران در سال 
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 ایران خرماي کشورهاي هدف صادراتی سهم تغییر  روند کلی بررسی -12-14

و روند میزان صادرات خرمای نیز نشان مي دهد، تنوع بازارهای صادراتي خرمای ایران مناسب بوده  12-12همانگونه كه نمودار 

ایراني در كشورهای هدف اصلي تقریبا روندی صعودی بوده است. مشخص است كه در هند و پاكستان روند افزایش مقادیر 

 تر مي باشد. صادراتي مشخص

 

 (    ITC, 2020منبع: ) تداوم بازار خرما صادراتی در کشورهاي هدف ایران -12-12 نمودار 

 

 فه وارداتی در کشورهاي هدف ایران نقشه تعر -12-15

درصد روبروست. این در حالي است كه پاكستان با  30در خصوص نرخ تعرفه نیز لازم به ذكر است كه ایران در هند با نرخ تعرفه 

كشور درصد روبروست و البته در این  18درصد مي تواند به هند خرما صادر كند. ایران در پاكستان بانرخ تعرفه  5نرخ ترجیحي 

 20هدف ایران نرخ تعرفه مناسب تری نسبت به رقیب خود یعني امارات پرداخت میکند. در واقع امارات در پاكستان با نرخ تعرفه 

 رصد روبروست.  

درصدی روبرو هستند در حالي كه استوني برای صادرات خرما به قزاقستان  75/3صادركنندگان ایراني در قزاقستان با نرخ تعرفه 

درصدی مي پردازد و لذا از این حیث شراط برای توسعه صادرات به قزاقستان برای صادركننده ایراني فراهم است. ایران در  5تعرفه 

ای است كه عربستان برای صادرات به تركیه كند كه این رقم معادل با میزان تعرفهدرصدی را پرداخت مي 15تركیه نیز نرخ تعرفه 

درصدی وضع كرده و این در حالي است كه عربستان و امارات نیز  16ی صادرات خرمای ایران تعرفه با آن روبروست. افغانستان برا

 اند. با همین نرخ تعرفه در افغانستان روبرو بوده

 افغانستان تركیه قزاقستان پاكستان هند

 تن
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 (    ITC, 2020منبع: ) تعرفه كشورهای هدف در صادرات خرما ایران -9-12شکل 

 

 تحلیل وضعیت ارقام خرماي صادراتی ایران  -12-16

 صادراتی ایران خرمايسهم مقداري و ارزشی ارقام  -12-16-1

در این قسمت از گزارش همانگونه كه پیش تر بیان شد، به بررسي وضعیت ارقام مختلف خرما پرداخته شده است. همانگونه كه 

 ته است.مشخص است، سهم ارزشي و مقداری خرمای استعمران از سبد خرمای صادراتي ایران روندی نوساني و رو به افول داش

درصد تنزل داشته است. بیشترین سهم  4/32به  2018درصد بوده كه در سال  7/52سهم مقداری معادل  2004بطوریکه در سال 

 درصد تحقق یافته است.  55با مقدار  2009مقداری در سال 

به  2018بوده كه در سال  درصد 2/45معادل  2004سهم ارزشي خرمای استعمران از كل سبد صادراتي خرمای ایران، نیز در سال 

درصد  6/41تحقق یافته كه معادل  2009درصد كاهش یافته است. بیشترین سهم ارزش صادرات استعمران نیز در همان سال  7/27

های اخیر بوده است و این به معني بوده است. نکته مهم در این نمودار كاهش فاصله سهم ارزش صادرات و مقدار صادرات در سال

 ر قیمت استعمران در مقایسه با سایر ارقام خرمای صادراتي ایران است. افت بیشت
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 روند سهم ومقداري و ارزشی خرماي استعمران از سبد صادراتی خرماي ایران -13-12نمودار 

 هاي پژوهش(    و یافته ITC, 2020)منبع: 

مقدار صادرات خرمای ایران كاهش  در خصوص خرمای كبکاب مشخص است كه هم سهم مقداری خرمای كبکاب از كل سبد

یافته و هم سهم ارزشي خرمای كبکاب از سبد ارزش صادراتي خرمای ایران كاهشي بوده است. بطوریکه صادرات خرمای كبکاب 

 5این عدد به كمتر از  2018تشکیل مي داده و این در حالي است كه در سال  2001درصد خرمای صادراتي ایران را در سال  20

 كاهش یافت.  2018درصد در سال  3/3به  2001درصد در سال  7/13نزل یافته است. سهم ارزش صادراتي نیز از درصد ت

 

 روند سهم ومقداري و ارزشی خرماي کبکاب از سبد صادراتی خرماي ایران -14-12نمودار 

 (هاي پژوهشو یافته ITC, 2020)منبع: 

وجود اشته است. بطوریکه مشخص است كه هم سهم مقداری خرمای  در خصوص خرمای مضافتي روند معکوس خرمای كبکاب

مضافتي از كل سبد مقدار صادرات خرمای ایران و هم سهم ارزشي از سبد كل ارزش صادرات خرمای ایران افزایش یافته است. 

لي است كه در سال تشکیل مي داده و این در حا 2001درصد خرمای صادراتي ایران را در سال  2/13بطوریکه خرمای مضافتي 

 درصد افزایش یافته است. 7/50درصد به  5/27درصد افزایش و سهم ارزش صادراتي نیز از  41این عدد به نزدیک  2018
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 روند سهم ومقداري و ارزشی خرماي مضافتی از سبد صادراتی خرماي ایران -15-12نمودار 

 (هاي پژوهشو یافته ITC, 2020)منبع: 

 

، در مورد خرمای شاهاني نیز مشخص است كه هم سهم مقداری خرمای كبکاب از كل سبد مقدار صادرات مشابه خرمای كبکاب

خرمای ایران و هم سهم ارزشي خرمای شاهاني از سبد ارزش صادراتي خرمای ایران كاهشي بوده است. بطوریکه خرمای شاهاني 

درصد  4/6این عدد به  2018و این در حالي است كه در سال تشکیل مي داده  2001درصد خرمای صادراتي ایران را در سال  2/11

 درصد كاهش یافت.  3/3به  2001درصد در سال  7تنزل یافته است. سهم ارزش صادراتي نیز از 

 

 روند سهم ومقداري و ارزشی خرماي شاهانی از سبد صادراتی خرماي ایران -16-12نمودار  

 (هاي پژوهشو یافته ITC, 2020)منبع: 
 

ر خصوص خرمای زاهدی مشخص است كه هم سهم مقداری خرمای مضافتي از كل سبد مقدار صادرات خرمای ایران و هم سهم د

درصد خرمای  1/1ارزشي از سبد كل ارزش صادرات خرمای ایران افزایش چشمگیری یافته است. بطوریکه خرمای زاهدی 
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درصد افزایش و  4/14این عدد به حدود  2018الي است كه در سال تشکیل مي داده و این در ح 2001صادراتي ایران را در سال 

 درصد افزایش یافته است. 7/11درصد به  8/0سهم ارزش صادراتي نیز از 

 

 روند سهم ومقداري و ارزشی خرماي زاهدي از سبد صادراتی خرماي ایران -17-12نمودار 

 (هاي پژوهشو یافته ITC, 2020)منبع: 

روند كلي سهم مقادیر و ارزش  2009یک روند نوساني، مشخص است. تا سال  18-12مطابق نمودار پیارم در خصوص سهم خرمای 

خرمای پیارم از سبد صادراتي خرمای ایراني، صعودی بوده و پس از این سال روند نزولي داشته و همچنین در مورد سهم ارزش 

 7/1روند افزایشي یافته است. بطوریکه سهم مقادیر خرمای پیارم 2016صادراتي خرمای پیارم از سبد صادراتي ایران نیز پس از سال 

درصد  1این عدد به حدود  2018تشکیل مي داده و این در حالي است كه در سال  2001درصد خرمای صادراتي ایران را در سال 

  درصدافت كرده است. 2/3درصد به  7/5تنزل داشته و سهم ارزش صادراتي نیز از 

 

 روند سهم ومقداري و ارزشی خرماي پیارم از سبد صادراتی خرماي ایران -18-12نمودار 

 (هاي پژوهشو یافته ITC, 2020)منبع: 

 صادراتی ایران خرمايریسک صادراتی ارقام  مقایسه -12-16-2
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ان مقادیر نوس به لحاظ بررسي مقدار، قیمت و ارزش صاراتي انواع ارقام خرمای صادراتي ایران مشخص است كه بیشترین ضریب

صادراتي مربوط به خرمای زاهدی و پس از آن مرتبط با خرمای مضافتي بوده است. لذا نوسان مقادیر صادرات در مورد این دو رقم 

درصد سبد مقداری خرمای  40های اخیر با بیش از باشد. این در حالي است كه خرمای مضافتي در سالاز سایر ارقام بیشتر مي

جزو ارقام اصلي صادراتي ایران بوده است. كمترین نوسان در مقادیر صادراتي نیز مربوط به خرمای شاهاني و صادراتي ایران، 

بیشترین ضریب نوسان قیمت صادراتي مربوط به خرمای مضافتي است. در واقع در یکي از مهمترین ارقام صادارتي خرمای ایران 

 یشتر از سایر ارقام بوده است.هم ریسک مقداری قایل توجه بوده و هم ریسک قیمتي ب

كمترین نوسان در قیمت صادراتي نیز مربوط به خرمای كبکاب و زاهدی بوده است. مشخص است كه بیش از ریسک قیمتي در 

كند. بیشرین ریسک ارزش صاراتي نیز با توجه به دو مورد ارقام خرما، ریسک مقایر صادراتي صادركنندگان ایراني را تهدید مي

ي، مربوط به رقم زاهدی و پس از آن مربوط به خرمای مضافتي بوده است. كمترین ریسک ارزش صادرات نیز مرتبط با ریسک قبل

 خرمای كبکاب خواهد بود. 

 میانگین وضعیت صادرات و ریسک صادراتي انواع ارقام خرما -14-12جدول 

 زاهدی شاهاني مضافتي پیارم كبکاب استعمران آماره ویژگي

 مقدار
 14664.27 15240.29 42811.50 1760.97 13750.63 65311.37 )تن( ینمیانگ

 0.82 0.17 0.74 0.32 0.32 0.29 ضریب نوسان

 0.68 0.68 1.76 3.29 0.71 0.79 )دلار به ازای هر كیلو(  میانگین قیمت

 0.27 0.31 0.34 0.31 0.26 0.30 ضریب نوسان

 11296.93 10403.43 72589.27 5931.90 9171.43 53257.77 )هزار دلار( میانگین ارزش

 0.91 0.33 0.64 0.47 0.26 0.47 ضریب نوسان

 و یافته پژوهش  ITC, 2020منبع: 

 صادراتی ایران خرماي تحلیل روند قیمتی و سهم صادراتی ارقام -12-16-3

ی در بازارهای صادراتي ایران روبرو مشخص است كه عمدتاً ارقامي كه با قیمت رو به صعود 19-12در نهایت مطابق نمودارهای 

اند، با كاهش سهم در سبد صادراتي ایران مواجه شده ان و در عوض به عنوان نمونه خرمای مضلفتي كه یکي از مهمترین ارقام بوده

تي این اسبد صادراتي ایران است، با گذشت زمان، سهم بیشتری در سبد صادراتي ایران به خود اختصاص داد اما روند قیمت صادر

كاملاً كاهشي بوده است. در مورد خرمای زاهدی همسویي مناسبي بین سهم از سبد صادراتي و قیمتهای  2011رقم پس از سال 

های اخیر ایجاد شده است. در مورد خرمای استعمران به عنوان یکي از مهمترین ارقام دیگر صادراتي ایران نیز در صادراتي در سال

ي با افزایش های پایانط مناسبي بین قیمت صادراتي با سهم از سبد صادراتي این رقم وجود داشته اما در سالهای ابتدایي ارتباسال

قیمت این رقم، سهم این رقم از سبد صادراتي ایران كاهش یافته و جای خود را به خرمای مضافتي داده است. در هر صورت 

 منطبق با الگوی قیمتي در بازارهای جهاني نبوده است.  مشخص است كه الگوی صادراتي ارقام مختلف خرمای ایران
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 ایران خرمايروند قیمت و سهم صادراتی ارقام  -19-12نمودار 

 (پژوهش هايو یافته  ITC, 2020منبع: )
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 هاي تخصصینتایج نشست -13

 

 

 مقدمه -13-1

ستخراج شده ا منتخبان فعال در زمینه صادرات محصولات این بخش از مطالعه با برگزاری نشست با صادركنندگان و كارشناس

های ها، نتایج فصول گذشته مرتبط با هر محصول ارائه شد و از فعالان بخش خواسته شد تا چالشدر این سلسله نشستاست. 

 اند.ها گزارش شدهصادراتي خود را مطرح نمایند. در ادامه به ترتیب اولویت، این چالش

 فعالین مرتبطاز دیدگاه صادرکنندگان و هاي صادرات چالش -13-2

 گذارالساعه از سوي سیاستهاي خلقگیريتصمیم -13-2-1

های رزی در سالهای متغیر اگذاریكنند كه سیاستباشند و بویژه بیان ميتقریباً تمام صادركنندگان از این موضوع گله مند مي

 دارد كه دولت اگر كمکي به فرایند صادراتت. صادركننده بیان مياخیر مشکلات متعددی را برای صادركننده ایجاد كرده اس

تواند كند كه در عراق كارخانه دارد اما برای تأمین شیرخشک نميكند، مانع تراشي نیز نکند. به عنوان نمونه شركت كاله بیان مينمي

وس این تأمین مواد اولیه را انجام دهد. بویژه از ایران شیر خشک به عراق ببرد چون صادرات آن ممنوع است و ناچار است از بلار

، منجر به كاهش انگیزه از محل صادرات سیب درختيهای پي در پي واردات موز در مورد صادركنندگان سیب، ممنوعیت

وجه كنند در محل مرز متصادركننده سیب جهت صادرات و بازگشت ارز شده است. یا در تجربه دیگر صادركنندگان بیان مي

رسد برای دهد. به نظر ميود كه دستورالعملي جدید برای صادرات آمده كه اجازه صادرات محصول مورد نظر را به او نميشمي

یاستها مشاركت داده شوند و همفکری و سگیریاینگونه موارد لازم است نمایندگان اصناف صادركنندگان نیز در این نوع تصمیم

 سریع شود. ها به صادركننده نیز تا كارایي این ابزارها افزایش یافته و انتقال دستورالعملگذاری با مشاركت اصناف انجام گیرد ت

 و چالش انتقال ارز به ایران هاتحریم-13-2-2

های بین المللي و بویژه تحریم شبکه بانکي، امکان مبادلات بین بانکي به حداقل رسیده و بر همین اساس باتوجه به تشدید تحریم

ن عمدتاً تمركز بر بازارهایي مانند عراق و افغانستان خواهند داشت تا این نقل و انتقالات بصورت چمداني و حتي صادركنندگا

 بصورت ریالي انجام گیرد. در این شرایط امکان توسعه صادرات در سایر كشورها دشوار خواهد بود. 

 گذار از صادرات براي کنترل بازارهاي داخلی استفاده سیاست -13-2-3

همانگونه كه در متن گزارش هم بیان شد، كشورهای بزرگ صادركننده در جهان، از صادرات به عنوان اهرم كنترل و تنظیم 

قیمتي رخ  گذار هرگاه در بازار داخلي افزایشكنند. صادركنندگان هم به این نکته تأكید دارند كه سیاستبازار داخلي استفاده نمي
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 ریزی صادراتي داشته باشد، مازادكند. در واقع در حوزه صادرات ایران بیش از اینکه برنامهرات ميدهد، اقدام به ممنوعیت صادمي

كند. هرچند كه در برندهای موفق در ایران نظیر كاله توانستند تا حدودی تولید خود را منطبق با نیازهای صادراتي نمایند فروشي مي

های لحهای تأمین و عرضه داخلي به دنبال راهم بازارهای داخلي و بهبود زنجیرهگذاران، برای تنظیاما همچنان لازم است سیاست

بلندمدت بوده و صادرات را به عنوان اهرمي برای كنترل بازار داخلي در نظر نگیرند. همانگونه كه در گزارش نیز بیان شد، كشورهای 

ند تا در اده بلکه در مواردی كه نیاز بود واردات نیز داشتهبزرگ صادركننده برای تنطیم بازارهای داخلي، صادرات را محدود نکر

های صادراتي خللي ایجاد نشود. چرا كه بازاری كه در یک سال از دست رفت، با وجود رقبای قدرتمندی كه در بازارهای برنامه

لات ایراني توسط كشورهای پذیر نخواهد بود و در نهایت محصوهدف ایران وجود دارد، بازگشت به آن بازار به سادگي امکان

 هدف، جایگزین خواهد شد. 

 عدم تکمیل زنجیره تأمین و ارزش محصولات صادراتی در ایران -13-2-4

های تأمین شود. تأمین نهاده های تری به تشکیل زنجیرهدر خصوص محصولات اصلي صادراتي ایران لازم است توجه ویژه

ن اند. به عنوان مثال در مورد خرما فعالیی پیش روی زنجیره تأمین این محصولات بودههاتولید، فراوری و حمل و نقل مهمترن چالش

های بالای سود جهت تأمین مالي این كارخانجات را به بخش، تأمین مالي كارخانجات سورتینگ و بسته بندی خرما به دلیل نرخ

کل در كارخانجات سورتینگ و بسته بندی وجود نمایند. در خصوص سیب نیز همین مشعنوان چالشي مهم در زنجیره مطرح مي

ای هداشته و تعداد محدود این كارخانجات چالشي در زنجیره تأمین مورد نظر بوه است.  در خصوص كشمش نیز كمبود كارخانه

 نهای فراوری انگور نیز چالش دیگری در ایكشمش پاک كني چالش مهمي در زنجیره تأمین كشمش بوده اند. كمبود كارخانه

زنجیره بوده است. بطوریکه برخي مناطق كشور نظیر كردستان )به عنوان دومین قطب تولید انگور دیم در كشور( تاكنون مركزی 

 برای فراوری نداشته است. 

 تشدید حضور اتباع خارجی در ایران با ارائه کارتهاي بازرگانی یکبار مصرف -13-2-5

عراقي( چالشي پیش روی صادرات محصولات كشاورزی در ایران بویژه سیب  حضور اتباع خارجي )افغانستاني، پاكستاني و

اشتن واسطه اند، این اتباع خارجي به واسطه دبوده است. باتوجه به اینکه افغانستان، پاكستان و عراق مقاصد صادراتي ایران نیز بوده

یکبار  سود بیشتری دارند. ارائه كارتهای بازرگانيدر مقاصد صادراتي، هزینه كمتری نسبت به صادركننده ایراني داشته و حاشیه 

 مصرف حضور این اتباع را پر رنگ تر كرده است.

 نوسان نرخ ارز -13-2-6

صادركننده معتقد است كه هرچند افزایش نرخ ارز مشوق صادرات است اما نوسان نرخ ارز چالش جدی پیش روی صادركننده 

ن تر در برخي كشورهای هدف ایران نسبت به رقبا شده است، ایهای دلاری پایینه قیمتبوده است. البته یکي از دلایلي كه منجر ب

تری تر در بازارهای صادراتي، مقدار صادراتي بیشهای دلاری پاییناست كه نرخ ارز افزایش یافته و صادركننده تمایل دارد با قیمت
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ند كه كسبت به گذشته كسب خواهد نمود. حتي صادركننده بیان ميداشته باشد و با توجه به افزایش نرخ ارز، درآمد بیشتری نیز ن

رای های دلاری كمتری بتاجر كشور هدف، از نرخ برابری در ایران نیز باخبر است و با افزایش نرخ ارز در ایران، تقاضای قیمت

ی درست در آینده و نوسان قیمت ریزكند. در هر صورت نوسان نرخ ارز منجر به عدم امکان برنامهدریافت محصولات ایراني مي

 در بازارهای هدف نیز خواهد شد كه حضور ایران در بازارهای هدف را با چالش جدی مواجه خواهد نمود. 

عدم تلاش براي برندسییازي، لزوم حمایت از آن و لزوم اجتناب از رقابت کا ب تولیدکنندگان و صییادرکنندگان  -13-2-7

 داخلی

د به بازارسازی و توسعه برند مصولات ایراني كمک نماید، آن است كه تولیدكننده و صادركننده ایراني توانیکي از مواردی كه مي

ا در ههای صادراتي در جهت حضور مؤثر شركتهای بین المللي حضوری موثر داشته باشد. لازم است حمایتبتواند در نمایشگاه

ای هها در بازارهای جهاني را بهبود بخشد. البته بخشاین شركت ها به كمک بخش خصوصي آمده و توان رقابتياین نمایشگاه

گ حضور های بزرتوانند با برندی واحد در بازارهای صادراتي حضور داشته باشند و با مشاركت هم در نمایشگاهخصوصي نیز مي

 اخص در این بازارها حضور داشتهداشته و بجای تعدد برند و رقابت كاذب در بازارهای صادراتي، با برندی واحد یا چند برند ش

باشند. صادركنندگان در نشست تخصصي تأكید دارند كه صادركننده ایراني علاوه بر اینکه در رقابت با صادركنندگان سایر 

ر سطوح باشد كه گاهاً آثار منفي بیشتری بكشورهاست، در رقابت كاذب با سایر تولیدكنندگان و صادركنندگان داخلي نیز مي

صادرات محصولات ایراني در بازارهای هدف خواهد داشت. در واقع باتوجه به تعدد صادركنندگان ایراني، در مبدا به  قیمت و

دلیل تقاضای زیاد صادركنندگان ایراني، قیمت افزایش یافته و در مقصد صادراتي نیز به علت تعدد و رقابت كاذب بین 

. این مورد تقریباً در تمام محصولات صادراتي مورد تأئید و تأكید صادركنندگان ایراني، قیمت فروش كاهش خواهد یافت

 صادركنندگان بوده است.

در هر صورت توجه به برند، تأكید ویژه صادركنندگان بویژه در مورد محصولاتي مانند خرما، سیب، زعفران و كشمش مطرح بوده 

كنند، اما خرمای ایراني حائز یک مختلفي اقدام به صادرات مي است. در واقع به عنوان نمونه، هرچند در مورد خرما نام ها تجاری

برند بین الملي نبوده و به نظر لازم است لازم است، صادركنندگان ایراني تحت این برند بین المللي اقدام به صادرات نمایند تا ارزش 

و در صورت برندسازی در بازارهای هدف، قیمت خرمای ایراني با برند واحد بین المللي در بازارهای جهاني به تدریج بهبود یابد 

های جهاني خواهد بود. توجه به ایجاد برند واحد یا چند برند شاخص و توسعه سطوح خرمای ایراني، كمتر متأثر از كاهش قیمت

 رسد.   همکاری بین صادركنندگان ایراني به عنوان ضرورتي انکارناپذیر به نظر مي

 شخص جهت حمایت از صادرات عدم ارائه برنامه م -13-2-8

اند كه سازمان توسعه تجارت ایران باید برنامه مشخص و عملیاتي در راستای حمایت از صادرات صادركنندگان بر این عقیده

محصولات كشاورزی و صنایع غذایي ایران ارائه دهد. در غیر این صورت ماهیت وجودی این سازمان زیر سوال خواهد رفت. 

مایت از تولیدكننده و مصرف كننده، به نظر مي رسد در حمایت از مصرف كننده محدود شده و برنامه عملیاتي همچنین سازمان ح
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برای حمایت از تولید )بویژه در مورد تولیدكنندگاني كه صادركننده نیز مي باشند، مانند تولیدكنندگان رب گوجه فرنگي( ندارد. 

ت راه حل مازاد تولید گوجه و مشکلات زنجیره تأمین و ارزش این محصول باشد. خرید حمایتي گوجه فرنگي نمي تواند در بلندمد

 ها در جهت تکمیل و چابک سازی زنجیره ها، هدفمند شود. لازم است حمایت

 محدود بودن مقاصد صادراتی و عدم تنوع بازارهاي صادراتی -13-2-9

صادراتي ایران در خصوص محصولات لبني، محدود بوده و با همانگونه كه در نتایج این مطالعه نشان داده شد، مقاصد اصلي 

های صادراتي، حجم صادراتي و در نهایت منافع صادراتي ایران به خطر خواهد افتاد. البته این محدودیت نوسان در این بازارها، قیمت

تعددی دارد كه مهمترین آن از دید مقاصد صادراتي تنها به دلیل عدم آشنایي صادركننده از بازارهای صادراتي نبوده و دلایل م

ظر صادركننده گیرد. از نهای بین المللي به سختي انجام ميصادركننده این است كه مبادلات مالي ایران بویژه پس از تشدید تحریم

عراقي و  رعلت اینکه ایران در عراق و افغانستان حضور چشمگیری دارد، علاقه تاجر عراقي است و این كه مراودات مالي بین تاج

ایراني آسان است. از طرفي ایران با عراق مزیت لوجستیکي دارد و ایران از چند مرز با عراق و تاجر عراقي در ارتباط است. برای 

ها در مرز با وسایل حمل و نقل خود اینکار شود. چرا كه معمولاً عشیرهتاجر عراقي جهت حمل محصولات ایراني هم شغل ایجاد مي

رایطي كند. اما همین بازارها باتوجه به شدهند. در حالي كه تركیه از مرز ابراهیم خلیل بصورت ترانزیت كالا را منتقل ميرا انجام مي

 كه دارند، چنانچه دچار نوساناتي شوند و صادرات ایران را محدود كنند، صادركننده ایراني دچار چالش جدی خواهد شد. 

 مذاکرات تجاري گذاري براي توسعهعدم سیاست -13-2-10

بین عراق و عربستان، منجر به گسترش مبادلات اقتصادی بین این دو كشور خواهد شد  "عر عر"بازگشایي و توسعه منطقه مرزی 

به عربستان داشته، فراهم كردن زمینه ها برای توسعه مناسبات  1399و در سفری نیز كه وزیر دارایي دولت جدید عراق در خرداد ماه 

طرف عراقي در این جلسه ضمن تاكید بر این كه دولت جدید این كشور برای توسعه روابط دو جانبه تأكید شده است. با عربستان 

 فعال سازی همکاری میان دو كشور در زمینه )نخست وزیر عراق( خواهانالکاظمي  كند كهبیان ميبا عربستان تصمیم جدی دارد، 

دو طرف ضمن تاكید بر این كه ضمن اینکه  .ستیابي به بازده اقتصادی استهای مختلف با سرعت بیشتر در راستای تضمین د

میان عراق و عربستان یک عامل اساسي برای تحقق جهش در زمینه همکاری های اقتصادی و « عرعر»بازگشایي گذرگاه مرزی 

دف ارزیابي و توسعه مراحل همکاری سرمایه گذاری میان دو كشور به شمار مي آید، بر سر ادامه برگزاری دیدارهای دو جانبه با ه

لذا مشخص است كه عراق در جستجوی راهي برای توسعه مناسبات با عربستان بوده و نباید از نظر دور داشت  .مشترک توافق كردند

ت بكه عربستان از كشورهای اصلي صادركننده برخي محصولات مانند شیر و خامه تغلیظ شده بوده كه با ایران در این محصول رقا

 دارد. 
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یحي منتج های ترجبطور كلي لازم است كمیسیون های تجاری جهت سفر به كشورهای هدف، فعال شده و به تنطیم توافقنامه

های دو یا چندجانبه با كشورهای هدف، جهت صادرات محصولات ایران به كشورهای هدف راهگشا خواهد شوند. وجود توافق

 دركنندگان خرما تأكید بیشتری شده است. بود. این موضوع بویژه در جلسات با صا

 هاي لوجستیکیهزینه -13-2-11

ها حمل و نقل روی قیمت تمام شده و در نهایت منافع صادركنندگان اثرگذار خواهد بود. باتوجه به نظر صادركننده، هزینه هزینه

نطقه ننده ایراني است. بویژه با توسعه متوزیع و انتقال برای یک صادركننده عربستاني جهت صادرات به عراق كمتر از صادرك

های صادراتي، هزینه لوجستیکي درصد هزینه 40تا  20ها كاهش خواهد یافت. از طرفي باتوجه به اینکه این هزینه "عرعر"بازرگاني 

ترک كاهش  ركند و به این ترتیب هزینه حمل و نقل برای یک تاجاست، تركیه به صادركننده خود یارانه لوجستیکي پرداخت مي

ها قدرت رقابتي این كشور را در بازارهای هدف مشترک با ایران و بویژه عراق افزایش خواهد داد. خواهد یافت كه همین حمایت

-ی این مسائل، برخي صادركنندگان برای كاهش هزینه لوجستیکي خود در بازارهای هدف، راهکار خود را دنبال نمودهالبته با همه

ها تولیدی در عراق، به دنبال كاهش گذاری در كارخانهكاله با كاهش صادرات به عراق و در عوض سرمایه اند. برای نمونه،

های لوجستیک خود در عراق بوده و سهم از بازار عراق را نیز به این ترتیب تقویت نموده است. در این راستا رای زني در هزینه

تواند تا حدودی از ریسک این تولیدكنندگان و صادركنندگان ایراني يگذاری خارجي در عراق مخصوص تأمین امنیت سرمایه

 بکاهد.

 عدم امنیت صادرات در کشورهاي مانند عراق و وابستگی شدید تجارت به سیاست در ایران -13-2-12

نه صادرات ودر سال گذشته در عراق به بیان صادركنندگان محصولات لبني، جنبش ضد كالای ایراني راه افتاد و به عنوان نم

-تریلر در هفته كاهش یافت. آتش زدن كارخانه كاله در عراق نیز نشان از ریسک سرمایه 100تا  70تریلر در هفته به  200كاله از 

های صادراتي ) به دلیل كاهش استقبال مصرف كنندگان گذاری خارجي در این كشور دارد. این كاهش عرضه با كاهش قیمت

ای هتوان به عنوان بازاری مناسب برای ایران نادیده گرفت اما لازم است تا به ریسکالبته عراق را نميعراقي( همراه بوده است. 

 گذاری در این كشور دچار چالشي جدی است. مختلف این بازار نیز توجه نمود و در هر صورت امنیت صادرات و سرمایه

 حوري تولید(عدم انطباق تولیدات با  ائقه جهانی )عدم صادرات م -13-2-13

لازم است تا الگوهای تولیدی در كشور، حداقل در خصوص محصولات اصلي صادراتي ایران، براساس نیازهای بازارهای 

های بالاتر برخي ارقام خرما در بازارهای جهاني )مانند پیارم( خود بیانگر نوع ذائقه صادراتي طراحي شوند. به عنوان نمونه قیمت

. ها است كه با كمترین تغییرات انجام روبرو بوده استن در حالي است كه تركیب تولید خرمای ایران سالبازارهای جهاني است. ای

 های ایران لازم است در راستای تولید خرماهای گرانتر و بازارپسندتر تجهیز شوند. در واقع نخلستان

 ناکارامدي سیستم تسهیلات به تولید -13-2-14
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م )هزینه مبادله( و نرخ بالای تسهیلات ارائه شده به تولیدكنندگان، پرداخت تسهیلات در مناطق مختلف های غیر مستقیجدا از هزینه

در  در مناطق مختلف با معیارهای متفاوتي پرداخت شده و "تسهیلات اشتغال پایدار"های متفاوتي نیز داشته است. در كشور چالش

 بط، به مشکاتي در پرداخت مواجه شده است. های مرتبرخي مناطق به بهانه عدم تکمیل شیوه نامه

 هاي واقعینشر اطلاعات و امتناع صادرکنندگان ایرانی از اعلان قیمت -13-2-15

ولیه در گذاری اكند تا قیمتهای عمده فروشي، قیمت پایه محصولات صادراتي خود را بیان ميصادركننده بر مبنای قیمت

ه اخیراً توسط هایي كبه این وسیله تعرفه گمركي كمتری پرداخت كند. در واقع قیمتتر باشد تا گمرک كشورهای مقصد پایین

 اند. های كمتر از واقعي بودهصادركننده اعلام شده، در بسیاری موارد  قیمت

یت عهای صادراتي بیش از واقهمچنین همواره در گذشته چنانچه جایزه صادراتي مد نظر بوده، صادركننده علاقه به بیان قیمت

ردن تر بیان كهای اخیر كه بحث تعهدات ارزی و سامانه سپاری مطرح بوده، صادركننده ایراني سعي در پایینداشته و در سال

ند. به نظر ااند. این موضع واقعیتي است كه صادركنندگان در نشست تخصصي نیز به آن تأكید كردههای صادراتي خود داشتهقیمت

 های ثبتي اتخاذ نمود. كنندگان راهکاری برای واقعي سازی دادهلازم است در توافق با صادر

 هاهاي مطمئن با تشدید تحریمبنديکاهش دسترسی به بسته -13-2-16

لات لبني لازم اند. بویژه محصومحصولاتي مانند رب گوجه فرنگي و انواع لبنیات نیاز به واردات برای بسته بندی مناسب داشته

اری بندی مناسب و بین المللي است بطوری كه ماندگاختیار مصرف كنندگان قرار گیرد و نیاز به بسته تر دراست بصورت تازه

(Shelf Lifeرا بهبود بخشد. براین اساس بسته )ها تتراپک ها واردات اینشود. تشدید تحریمهای تتراپک به كشور وارد ميبندی

ندی بشوند. از طرفي در گمرک نیز نیاز به تسهیل آزادسازی و تحویل این بستهمي را یا دشوار كرده و یا با هزینه بیشتری وارد كشور

هاست. البته در نشست تخصصي مشخص شد برخي از این مشکلات مرتبط با گمرک بوده و سایر مشکلات مرتبط با مابه التفاوت 

، شركت انجام گیرد. به عنوان یکي از تجربیات ریزی برای تسهیل فرایندنرخ ارز و مشکلات بانکي بوده است كه نیاز است برنامه

ماه بسته بندی تتراپک وارداتي در گمرک مانده است. بخشي از این مشکلات مرتبط با خود شركت و برخي  6كاله اظهار داشته كه 

ای داخلي بازاره گذار و فرایندهای موجود است كه در نهایت منجر به زیان كشور در بازارهای خارجي و حتينیز مرتبط با سیاست

ندی بای كه از كشور برای واردات این بستهخواهد شد. در هر صورت لازم است مدیریت فرایندی در دستور كار قرار گیرد تا سرمایه

ها خارج شده، كمک به تأمین نیاز بازار داخلي، توسعه بازارهای خارجي و در نهایت ارزآوری برای كشور نماید و این هزینه با 

 ن به كشور بازگردد. منافع آ

صنایع غذایي نظیر رب گوجه فرنگي، نیاز به واردات ورق برای قوطي رب گوجه داشته اند و انتظار دارند بخشي از ارز همچنین 

های اولیه اختصاص دهند و در این صورت به سامانه سپاری ارزی نیز تعهد صادراتي حاصله را بتوانند به واردات این اقلام و نهاده

 ری خواهند داشت. بیشت
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در خصوص محصولات صادراتي خام كشاورزی نیز، عدم طراحي بسته بندی مناسب، به عنوان چالشي مهم از سوی صادركنندگان 

 ایراني مطرح مي شود كه بویژه در مورد خرمای صادراتي ایران، این چالش بیشتر مورد تأكید صادركنندگان بوده است. 

 تر تولید و تجارت، براي محصولات اصلی صادراتیاطلاعاتی دقیق هايلزوم تهیه بانک -13-2-17

به اعتقاد فعالین بازار و حتي كارشناسان امر، اطلاعات ارائه شده در وزارت كشاورزی برای تولید محصولات كشاورزی، اطلاعات 

به  ر فعلي صحیح نمي باشد. با توجهارائه شده در خصوص مقادیر و قیمت صادراتي در اداره گمرک نیاز به تدقیق داشته و ای آما

اینکه پراختن به تدقیق تمام محصولات كشاورزی زمان بر مي باشد، پیشنهاد مي شود در خصوص محصولات اصلي صادراتي ایران، 

اطلاعات تولید و تجارت تدقیق شده و بانک جدید و دقیقي از وضعیت تولید و تجارت محصولات غالب صادراتي ایران طراحي 

تری جهت رونق بازارهای صادراتي ایران ارائه نمود.  نبود اطلاعات تولیدی در خصوص محصولات تا بتوان تحلیل های مناسبشود 

 صنایع غذایي )مانند رب گوجه فرنگي و لبنیات(، وضعیت نامطلوب تری داشته است. 

 محدودیت مقدار حمل براي صادرکننده ایرانی -13-2-18

ودیت گیرند و باتوجه به اینکه محدها محصول صادركننده را تحویل ميدست عشیره هاست و این عشیره مرز بین ایران و عراق در

ننده كند. در حالیکه صادركحمل ندارند، با تعداد وسایط نقیله كمتر از صادركننده ایراني، محصول وی را تحویل و ترخیص مي

ناژ حمل در هر بار خود دارد و ناچار است كمتر از ظرفیت وسیله حمل ها محدودیت تایراني به واسطه قوانین حمل و نقل پایانه

 خود، بارگیری نماید كه همین امر هزینه تمام شده هر واحد كالا را افزایش خواهد داد. 

 عدم انطباق ساختار صادراتی ایران با شرایط خاص -13-2-19

ه است صادركنندگان ایراني با این شرایط تطبیق یابند. در واقع ب هایي مانند كرونا لازمبه اعتقاد صادركنندگان ایراني در دوره

 های بهداشتي تا حدودی منطبق باشد در غیر این صورتبندی سیب لازم است با شیوه نامهعنوان مثال در دوره شیوع كرونا، بسته

 استقبال در بازارهای جهاني نخواهد داشت. 

 تیباقیمانده سموم در محصولات صادرا -13-2-20

های سنتي تولید، استفاده بیش از حد استاندارد از كود و سموم شیمیایي منجر به افزایش باقیمانده سموم در استفاده از روش

محصولات كشاورزی شده است. این چالش صادرات محصولاتي مانند كشمش را به شدت تحت تأثیر قرار داده است. صادرات 

 ه دلیل همین افزایش باقیمانده سموم محدود شده است. های اخیر ببه كشورهای اروپایي در سال

 عدم استفاده مناسب از ظرفیت شوراي گفتگوي دولت و بخش خصوصی -13-2-21

با توجه به شرایط ارزی جدید، سیستم اداری دولت مثل وزارتخانه، بانک مركزی و گمرک تطبیق لازم را با ساختار فعلي 

ضیات گذشته در زمان حال دارد. لازم است عدم انطباق وضعیت جدید با شرایط موجود را صادرات ندارد و نشان از عدم صدق فر
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ی ها شناسایي و در نهایت بسته پیشنهادهای دولتي بررسي گردد و چالشای با حضور تمام عوامل صادرات و دستگاهدر طي جلسه

 استخراج شود. از تعامل دولت و بخش خصوصي از جلسات شورای گفتگوی دولت و بخش خصوصي 

 ها در بازار هر یک از محصولات صادراتیبندي چالشجمع -13-3

 كاهش نرخ تعرفه ی( در راستانیهند و چ ژهی)بو هیهمسا یهابا كشور یتجار یهاتوسعه پروتکل .1

  يمتناسب با برند مل يمحصولات صادرات یدر صنعت بستهبند یگذار هیاز سرما تیحما .2

 هدف و رفتار رقبا در بازار هدف یبازارها حاتیرصد و توجه مستمر به ترج .3

 آن دیهدت یصادرات به جا قیبه منظور تشو يصادرات هیدر نرخ پا یل بازنگرو حداق یارز یدر سامانه سپار دنظریتجد .4

( …و  رهیدر بورس )زعفران، ز لیپتانس یبورس جهت صادرات محصولات دارا يصادرات نگیر یتهایبه ظرف شتریتوجه ب .5

 عادلانه تمیو كشف ق يرقابت یبهبود فضا ی( در راستادكنندهیصادركننده و تول نی)ب یقرارداد یكشاورز توسعه همزمان و

 يصادرات یبندجهت برداشت و بسته شرفتهیپ یهایفناور نیدر منطقه جهت تأم دیتول يتعاون یتهایتوجه به ظرف .6

و  یارز یصادركنندگان، جهت وصول مطالبه ها هیهدف توسط اتحاد ياصل یشركت در كشورها سیاز تأس تیحما .7

 ها میتحر دیتشد طیشرادر  ژهیبه كشور بو يجیانتقال تدر

صادركنندگان محصولات  هیها و اتحادها، تشکلانجمن يو هماهنگ يرانیاز رقابت كاذب صادركنندگان ا یریجلوگ .8

 يصادرات

مشخص حداقل  یهااستیو اعلام برنامه و س گذار¬استیس یسو از الساعه¬خلق یها¬یریگ¬میاز تصم یریجلوگ .9

 صادركنندگان یزیرجهت برنامه کسالهی

  نیگزیجا یهااستیو اتخاذ س يداخل یكنترل بازارها یاز منع صادرات برا گذار¬استیعدم استفاده س .10

داردها، استان ،يصادرات یهاتهی)وار يصادرات یبازارها نیدر جهت تام يو ارزش محصولات صادرات نیتأم رهیزنج لیتکم .11

 (…و  يصادرات یهایبندبسته

 مقررات متناسب با حضور آنها نیو تدو يرانیبازرگانان ا نیدر ب يحضور اتباع خارج نظارت بر .12

 است. یصادرات بخش كشاورز لیپاشنه آش بایكنترل نوسان نرخ ارز كه تقر .13

مرتبط با صادرات محصولات  یاز صادرات از طرف نهادها تیجهت حما یيو اجرا مدتانیارائه برنامه مشخص م .14

 یكشاورز

 يصادرات یتنوع در مقاصد و بازارها جادیجهت ا يالمللنیب يزنیرا .15

حمل و نقل جاده و  تیدار، ظرفسردخانه نی)ماش يونقل صادراتو كمک به توسعه حمل يکیلوجست یها¬نهیكاهش هز  .16

…) 
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دو  نیا ستایتجارت به س دیشد يمانند عراق و افغانستان و كاهش وابستگ یصادرات در كشورها تیامن نیتوجه به تام .17

 رانیكشور در قبال ا

 (يداخل داتیتول یصادرات محور یبرا یزیر)برنامه يبا ذائقه جهان داتیانطباق تول .18

 صادرات تیتقو یدر راستا دیبه تول لاتیتسه ستمیانطباق س .19

ر د يواقع یها¬متیجهت ق يرانیصادركنندگان ا یبرا یسازوكار جادیو ا یتجار یانتشار به موقع اطلاعات بازارها .20

 محاسبه نرخ ارز( یو مبنا يگمرك هیپا متیق یساز)شفاف يصادرات یهایزیربرنامه یراستا

 ماتیمدر تص يبخش خصوص شتریو مداخله ب يدولت و بخش خصوص یگفتگو یشورا تیاستفاده مناسب از ظرف .21

 گذاراستیس

 آنها يو راهکارها يصولات کشاورزصادرات مح يهاچالش نیشش مورد از مهمتر _1_2

 استگزاریس یساز میدر تصم يو عدم حضور صادركننده و بخش خصوص گزار¬استیس یسو از الساعه¬خلق ماتیتصم -1

 یارز ریمتغ یها¬یگذار¬استیكه س كنند¬يم انیب ژهیاند؛ بومند بودهموضوع گله نیتمام صادركنندگان از ا باًیتقر ح؛یتوض

ادرات ص ندیبه فرا يكه دولت اگر كمک دارند¬يم انیكرده و ب جادیصادركننده ا یرا برا یمشکلات متعدد ریاخ یها¬در سال

 .شود¬يم دیجد یهانکند. گاهاً صادركننده در محل مرز متوجه دستورالعمل زین يمانع تراش كند،¬ينم

نوع  نیدر ا زیصناف صادركنندگان نا ندگانیشود: الف( لازم است نما يم شنهادیقسمت پ نیدو راهکار در ا راهکار؛

 شیبزارها افزاا نیا یيتا كارا ردیبا مشاركت اصناف انجام گ یگذار¬استیو س یمشاركت داده شوند و همفکر ها¬یریگ¬میتصم

و  دكنندهیننده، تولاز صادرك يومیكنسرس لیتشک رسد،¬يشود. به نظر م عیتسر زین صادركننده به ها¬و انتقال دستورالعمل افتهی

 ضرورت دارد.  یگریاز هر زمان د شیب ،يفعل یدر فضا گزاراستیس

نده منتقل زمان به صادركن نیتر¬مصوب، در كوتاه یها¬برخط تا دستورالعمل ي( اتصال صادركنندگان به سامانه اطلاع رسانب

و  نیقوان توان-يسامانه م نیا قیاز طر نیارسال شود. همچن استگذاریزمان به س نیدر كمتر زیصادركنندگان  ن یها¬شود و چالش

 یها¬هیسامانه به اطلاع صادركنندگان و اتحاد نیهم قیاستانداردها از طر نیدر ا راتییتغ اناًیهدف و اح یكشورها یاستانداردها

 مرتبط با آنها برسد.  

 يداخل یجهت كنترل بازارها گزاراستیس یاز سو يمکرر صادرات یها¬تیممنوع -2

. كنند¬ياستفاده نم يبازار داخل میبزرگ صادركننده در جهان، از صادرات به عنوان اهرم كنترل و تنظ یكشورها ح؛یتوض

 تیم به ممنوعاقدا دهد،¬يرخ م يمتیق شیافزا يهرگاه در بازار داخل گذار¬استیدارند كه س دینکته تأك نیصادركنندگان هم به ا

 .كند¬يصادرات م
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-نه. هرچند كه نموكند¬يم يداشته باشد، مازاد فروش يصادرات یزیر¬برنامه نکهیاز ا شیب رانیدر واقع در حوزه صادرات ا 

 نیعه همتوس ،يصادارت یها¬تیممنوع نیاما هم كنند¬يوجود داشته كه تقاضا محور عمل م رانیا یيغذا عیدر صنا زین يموفق یها

 .كردبا خطر روبرو خواهد  زیبرندها را ن

-اهبه دنبال ر يو عرضه داخل نیتأم یها¬رهیو بهبود زنج يداخل یبازارها میتنظ یبرا گذاران،¬استیلازم است س راهکار؛

زرگ ب ی. همانگونه كه كشورهارندیدر نظر نگ يكنترل بازار داخل یبرا يبلندمدت بوده و صادرات را به عنوان اهرم یها¬حل

 در تا اند¬داشته زیبوده، واردات ن ازیكه ن یه بلکه در مواردرا محدود نکرد ادراتص ،يداخل یبازارها میتنظ یصادركننده برا

 یزارهاكه در با یقدرتمند یسال از دست رفت، با وجود رقبا کیكه در  ینشود. چرا كه بازار جادیا يخلل يصادرات یها¬برنامه

 یتوسط كشورها يرانیمحصولات ا تینخواهد بود و در نها ریپذامکان يوجود دارد، بازگشت به آن بازار به سادگ رانیهدف ا

 خواهد شد.  نیگزیهدف، جا

 رانیدر ا يمحصولات صادرات نیتأم رهیزنج لیعدم تکم -3

 رهیرا داشت. در طول زنج داریپا يتوان انتظار صادرات يمحصولات در كشور نم نیتأم یها¬رهیزنج لیبدون تکم  ح؛یتوض

و ج(  يلیمتک -يلیتبد عیو صنا یب( فرآور د،یتول ینهادها نی: الف( تأمچالش، عبارتند از ریدرگ یها¬حلقه نیمهمتر ن،یتأم

حلقه،  نیدر ا يرقابت یتوسعه فضا یبرا نهیزم جادیبه موقع نهاده و بدون ا نیتأم ننهاده، بدو نیبخش حمل و نقل. در بخش تأم

 یبرا ها¬تتراپک نیتأم ن،ینو یآلات و فناور نیداشت. مانند كود و سموم مؤثر، ماش دیام داریو صادرات پا دیبه تول توان¬ينم

دارد و در بخش  تیمثلا در خرما اهم عیصنا يفیو ك يتوسعه كمّ زین يلیتکم -يلیتبد عیو صنا ی. در بخش فراوریيغذا عیصنا

 ینرهایدر بخش كانت ژهیو توسعه ناوگان بو یاستاندارد حمل و نقل محصولات كشاورز لیوسا نیتوجه به تأم زیحمل و نقل ن

 ضرورت خواهد داشت. خچالدار،ی

 یهاو ارائه مشوق رهیزنج لیتکم یبرا یزیدر هر بخش جهت برنامه ر نیتأم رهیزنج  یازهاین يالف( معرف راهکار؛

ماده  2ر توجه به تبص نه،یزم نیضرورت خواهد داشت. در ا يو بخش خصوص يدولت ریغ یها¬حضور تشکل یبرا یگذار¬هیسرما

( از منابع %25و پنج درصد ) ستیت دولت مکلف است حداقل ب2تبصره "باشد.  تیتواند حائز اهم يم زین یبهره ور شیقانون افزا 17

 یبرا يردولتیغ یتشکل ها یجهت توانمندساز ی( را به صورت ارزيردولتی)سهم بخش غ یارز رهیحساب ذخ صیقابل تخص

 دیهدف تول با يلیو تکتم يلیدتب عیو توسعته صنا يعیو منتابع طب یدر بخش كشاورز یگذارهیو توسعه سرما یاقتصاد یها تیفعال

تشکل ها و  يقرار دهد تا با مشاركت مال یاز توسعه بخش كشاورز تیحما یصندوق ها اریتوسعه صادرات در اخت یبرا

 ".ندیبخش اقدام نما نیا یگذارهیبرداران در امر سرماو بهره دكنندگانیتول

 در ازیمورد ن یفناور و ها¬به صادركننده اجازه دهد تا از محل صادرات كالا و محصول، نهاده دتوان¬يم گذار¬استی( سب

مورد استفاده صادركننده قرار نخواهند  یفناور و ها¬نهاده نی. لزوماً ادیمرتبط با كالا و محصول خود را وارد نما نیتأم رهیزنج

 مؤثر باشد.  تواند¬يم نیتأم رهینواقص زنج لیتکمدر و ها¬حلقه ریگرفت اما در سا
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 مؤثر باشد.  تواند¬يم یبسته بند عیدر صنا ژهیبو انیدانش بن یها¬از حضور شركت تیحما نی( همچنج

 يرانیصادركنندگان ا نیو همزمان وجود رقابت كاذب ب یعدم برندساز -4

 یزصادرات محصولات كشاور یبرا يخیتار يچالش ،يجهان یدر بازارها يرانیمحصولات ا یبرندساز یعدم تلاش برا ح؛یتوض

. در واقع گام اول ستین یبرندساز يبه معن يجهان یدر بازارها يبوده است. حضور نام و نشان بخش خصوص رانیا یيو غذا

 يور مصادرات مح یدیاست. در واقع تول دیبه تول ها¬تیمطلوب نیهدف و انتقال ا یبازارها یها¬تیتوجه به مطلوب ،یبرندساز

آن است  ،دیكمک نما يرانیو توسعه برند محصولات ا یبه بازارساز تواند¬يكه م یاز موارد يکیباشد.  یتواند مقدمه برندساز

 مؤثر داشته باشد.  یحضور يالملل نیب یهاشگاهیبتواند در نما يرانیو صادركننده ا دكنندهیكه تول

شده است.  لیبازارها تبد نیدر ا ياساس يهدف مشترک، به چالش یدر بازارها يرانیصادركنندگان ا نیرقابت كاذب ب نیهمچن

رقابت دارد و  يرانیا گریكشورها رقابت كند، با صادركنند د گریاز آنکه با صادركنندگان د شیب يرانیدر واقع گاهاً صادركننده ا

 هدف شده است.  یدر بازارها يرانیصادركننده ا تمحصولا متیمنجر به كاهش ق نیهم

زم است تا لا يصنف یها¬و تشکل يبتواند مؤثر باشد، بخش خصوص گذار¬استیاز آنکه س شیمورد ب نیالف( در ا راهکار؛

 ها¬تشکل نیا ،يالملل نیب یهاشگاهیجهت حضور در نما ،یكه در بخش برندساز يمعن نیدر عملکرد داشته باشند. به ا یيهمگرا

تقل كرده من یدیتول یها¬بازار هدف را به بخش ازیبزرگ حضور داشته و ن یها¬شگاهیدر نما ،يو فن يبا مشاركت مال تواننديم

استا ر نی. البته در همندیصادرات محور كمک نما دیبه تول یقرارداد یهدف، در قالب كشاورز یبازارها ازیپس از كشف ن ایو 

 یها¬خانهو سفارت یكنسولگر یها-تیاز ظرف ههدف، استفاد یو نفوذ در بازارها يالمللنیب یها¬شگاهیجهت حضور مؤثر در نما

-يتیا امننگاه صرف ران،یا یهاكه راهگشا خواهد بود اگر سفارتخانه شود¬يم دیمؤثر باشد. تأك تواند¬يم یتجار زنانیو را رانیا

هدف  یورهاكش رد رانیا یها¬حوزه در سفارتخانه نیدر ا ينیگسترش دهند و مشاور زین یو تجار یخود را به ابعاد اقتصاد ياسیس

 داشته باشند.

 تیالكلان وزارتخانه در حال فع یها¬استیدر قالب س ایكه موفق بوده و  يتواند به صادركنندگان يدولت م زین ی( در مواردب

را اعطا كرده و از  ها¬شگاهینما نیحضور در ا لاتی(، تسهپردازنديهستند )مثلا به صادرات محصولات كم آب بر و سازگار م

 زین گریصادركنندگان د یبه دولت بازگردد و برا لاتیتسه نیصادركنندگان، ا نیتوسط ا یمحل صادرات محصولات كشاورز

 شود. نهیهز قیطر نیبتواند به هم

دگان لازم نصادركن زیمورد ن نیاست. كه در ا يرانیصادركنندگان ا نیاز رقابت كاذب ب یرینکات، جلوگ نی( اما مهمتر از اج

ر در ه يصادرات یو توافق لازم جهت استاندردها ي( به هماهنگيصادرات یها¬هیو اتحاد ها¬يخود )تعاون یها¬است در تشکل

ر توافق است، د يصادركننده مستقل نکهیضمن ا يرانیبرسند. در واقع هر صادركننده ا هابازار نیدر ا هامتیكشور هدف و حدود ق

 .   دیهدف رفتار نما یدر بازارها يرانیصادركنندگان ا ریبا سا

  دیاطلاعات و عدم وجود بانک جامع صادرات متصل به بانک تول قیعدم نشر دق -5



 ............................................................بررسي وضعیت صادرات محصولات منتخب كشاورزی ایران........................

370 

 یكشاورز محصولات دیتول یبرا یكارشناسان امر، اطلاعات ارائه شده در وزارت كشاورز يبازار و حت نیبه اعتقاد فعال ح؛یتوض

 لیه دلاب يآمار فعل نیداشته و ا قیبه تدق ازیدر اداره گمرک ن يصادرات متیو ق ریمقاداطلاعات ارائه شده در خصوص  ژهیو بو

اعلام كرده به كشور مقصد  رانیكه ا یاست آمار يكاف يالملل نیب یدر آمارها ي. حتباشدينم حیتجار، صح قیعدم اظهارات دق

ار دو آم نیا نیشود. بوضوح مشخص است كه ب سهیوارد كرده مقا رانیكه كشور مقصد اعلام كرده از ا یصادركرده با آمار

ون در . بدباشد¬يصادركنندگان م نیا قیاظهار دق دماز ع يوجود دارد كه به اعتراف خود صادركننده، ناش یدار يمعن یتضادها

داشته  ندهیآ یراب يدرست يصادرات یزیرتواند برنامه ينم يو چه بخش خصوص استگذاریمناسب، چه س یداشتن بانک تجار اریاخت

داشته  زین یترنامطوب تی( وضعاتیو لبن يگوجه فرنگ)مانند رب یيغذا عیدر خصوص محصولات صنا یدیباشد. اطلاعات تول

 است.

در  ژهیدولت داشته و بو یها¬استیدر س شهیصادركننده ر یاز سو يو ارزش صادرات ها¬متیق قیالف( عدم اعلام دق راهکار؛

خود داشته است. همانطور كه در زمان  يتر منافع صادرات نییدر اعلام پا يصادركننده سع ،یارز یسپار مانیبا پ ریاخ یها¬سال

ه است. گذشت یها-استیاصلاح س ياصل یاز راهکارها يکیصادرات خود داشت. لذا  شتریبدر اعلام  يسع ،يصادرات زیارائه جوا

 یبه بازارها قیارز به دولت، امکان تزر لیتحو یشد، چنانچه صادركننده بجا انیب زین یارز یسپار مانیمثلاً همانطور كه در راهکار پ

د خو ينمودن منافع صادرات يو هم  صادركننده مجبور به مخف افتیآزاد داخل را داشته باشد، هم بازار عرضه ارز رونق خواهد 

 نخواهد بود. 

به  يیغذا عیو صنا یو صادرات محصولات كشاورز دیاطلاعات تول نیارتباط ب جادیاطلاعات صادرات، ا قی( مهمتر از تدقب

در كوتا مدت  کهنیاست. با توجه به ا يبازار صادرات یيبر كارا گذار¬استیصادركننده و نظارت س یزیرتوان برنامه شیمنظور افزا

حداقل در خصوص  شوديم شنهادیپ باشد،يزمان بر م یكشاورز يصادرات محصولاتاطلاعات تمام  تیریمدت، مد انیو م

جهت رونق  یرت¬مناسب یها لیو به هم مرتبط شده تا بتوان تحل قیو تجارت تدق دیاطلاعات تول ران،یا يصادرات يمحصولات اصل

 ارائه نمود.  رانیا يصادرات یبازارها

 يجهان یبا استانداردها دیو عدم تطابق تول یسموم محصولات كشاورز ماندهیباق -6

 يبوده، كمتر مورد توجه بخش خصوص يجهان یدر بازارها رانیا داریجهت حضور پا یجد يچالش كه همواره مانع نیا ح؛یتوض

 يصادرات یمختلف، دچار تزلزل در بازارها یهامانند كشمش، پسته، زعفران و ... در برهه يقرار گرفته است. محصولات استگزاریو س

 ایمنجر شد و  یيروپاا یدر گذشته در بازارها رانیا میدر پسته كه به تحر نیند سم افلاتوكس. ماناندهسموم بالا، شد ماندهیباق لیبه دل

 تیاهم لیصادرات محور است اما به دل دیچالش همان عدم توجه به تول نی. هرچند اگریو محصولات د ریاخ یكشمش در سالها

منجر به عدم  سموم بالا، ماندهیباق لیشد. بازگشت محصولات به دل ختهبه آن پردا زیقسمت بطور جداگانه ن نیقابل توجه آن، در ا

 ران،یا يادراتو ص دیبه ساختار تول یاعتماد يبه همراه ب يشده و بازگشت محصول صادرات يرانیبه محصولات ا يبازار جهان نانیاطم

 خواهد نمود. زیرا كوچکتر از قبل ن رانیهدف ا یبازارها
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است.  یشنهادیراهکار پ نیمهمتر يداخل داتیتول یبه هدف صادرات محور يابیجهت دست یردادقرا یتوسعه كشاورز راهکار؛

 یریسموم در محصولات و اندازه گ ماندهیباق یریجهت اندازه گ انیدانش بن یاز توسعه شركتها تیخصوص حما نیالبته در ا

قانون افزاش بهره  31ماده  "ب"بند  نیگشا باشد.  همچنراه تواند¬يكشت م تلفدر مزارع و در مراحل مخ ماندهیباق نیمستمر ا

 "ژهیو"بوده به عنوان محصولات  يجهان یدرصد در بازارها 10از  شیب رانیمانند كشمش كه سهم ا يمحصولات یدر مورد یور

 هدفمند شود.  سموم، ماندهیكاهش باق یتواند در راستا يم تیحما نیكه ا رندیقرار گ دیدر تول تیلازم است مورد حما

 

شود  يم شنهادیاز صادرات انجام دهد، پ يمال تیحما دیبا استگزاریكه س یدر موارد ژهیكه ارائه شد، بو یيدر تمام راهکارها »

 «داده شود. هیصادرات محصولات كم آب بر و سازگار با منابع پا یدر گام اول برا تهایحما نیكه ا

 



 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


