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چالش های ساختاری اقتصاد ایران از نگاه بانک جهانیچالش های ساختاری اقتصاد ایران از نگاه بانک جهانی

سیاست های قیمت گذاری 
دستوری در ایران که با 

هدف کنترل قیمت ها و 
حمایت از اقشار ضعیف 

اجرایی شده اند، نه تنها در 
بلندمدت به نتایج مطلوب 
نرسیده اند، بلکه منجر به 

به ایجاد رانت های گسترده، 
افت تولید، کاهش رقابت 

و افزایش ناکارآمدی در 
اقتصاد شده است. این 

اقدامات، در کنار یارانه های 
انرژی، مصرف غیربهینه، 

اتلاف منابع، تشدید فساد 
و تحمیل بار مالی سنگین 

بر دولت را به همراه داشته 
است. بسیاری از صنایع 
و بنگاه های اقتصادی 

تحت فشار این سیاست ها 
دچار زیان های عمده 

شده اند. تجربه چند دهه 
اخیر نشان می دهد اتخاذ 

این رویکردها به جای 
تقویت اقتصاد، موجب 

ناهماهنگی و افت کیفیت 
تولید شده اند. در نهایت، 
این وضعیت باعث شده 

است که اقتصاد ایران 
از بهره برداری کامل از 
ظرفیت های خود باز 

بماند و ضرورت بازنگری 
در سیاست های اقتصادی 
بیش از پیش آشکار شود.

منابع: بانک جهانی، مرکز پژوهش های مجلس، آنکتاد

تحریم های اقتصادی به طور 
قابل توجهی مانع انتقال 

فناوری و جذب سرمایه گذاری  
شده  است. این تحریم ها 
نه تنها دسترسی ایران به 

فناوری های نوین را کاهش 
داده اند، بلکه مانع ورود 

سرمایه گذاری های خارجی 
به کشور نیز شده اند. نتیجه 

این امر، ناتوانی صنایع 
مختلف در بهره برداری 
کامل از پتانسیل های 

موجود است که به محدود 
شدن رشد اقتصادی منجر 

گردیده است. در چشم انداز 
بلندمدت، کمبود سرمایه و 

عدم دسترسی به فناوری های 
نوین به عنوان موانع اصلی 
در مسیر بهبود بهره وری و 
رشد اقتصادی پایدار کشور 
باقی خواهند ماند. به ویژه، 

کاهش سرمایه گذاری 
مستقیم خارجی، نگرانی های 

جدی را ایجاد کرده است. 

بنابر گزارش آنکتاد، جریان 

ورودی سرمایه گذاری 
مستقیم خارجی به ایران 
از 2/4میلیارد دلار در سال 

2۰1۸ به 1/4 میلیارد دلار 
در سال 2۰23 کاهش 

یافته است. این کاهش 
نشان دهنده چالش های 

اساسی است که اقتصاد کشور 
با آن مواجه است و بر ضرورت 
بازنگری در راهبردهای جذب 
 سرمایه و فناوری تاکید دارد.

روند رو به افزایش سن 

جمعیت، مهاجرت 
گسترده نیروی کار ماهر 

و کاهش نرخ زاد و ولد، 

نه تنها چالش های 

جدی برای پیش بینی 

رشد اقتصادی ایجاد 

کرده، بلکه فشار 

مضاعفی بر سیستم 

بازنشستگی که از پیش 

با مشکلاتی روبرو بوده، 

وارد کرده است. از سوی 

دیگر، محدودیت های 

شغلی و تورم بالا و 

مداوم، قدرت خرید 

مردم را کاهش داده و 

به افزایش فقر دامن 

زده  است. برآوردهای 

بانک جهانی نشان 

می دهد حدود 4۰ 

درصد از خانوارها در 

معرض خطر مواجهه با 

شوک های اقتصادی و 

احتمال بازگشت آن ها 

به زیر خط فقر قرار 

دارند.

بر اساس گزارش 

بانک جهانی، تغییرات 

آب و هوایی به طور 

چشمگیری کمبود انرژی 

و آب را تشدید کرده و 

تأثیرات منفی بر امنیت 

غذایی و مشاغل در 

بخش کشاورزی، داشته 

است. افزایش دما، تغییر 

الگوهای بارش و شرایط 

جوی شدید مانند سیل 

و خشکسالی، دسترسی 

به منابع حیاتی برای 

کشاورزی و تولید غذا را 

کاهش داده است. این 

تغییرات منجر به کاهش 

بهره وری در بخش 

کشاورزی و افزایش 

ریسک های غذایی و 

معیشت مردم خواهد 

 شد.

چالش های مالی، مانند 
کمبود سرمایه در بانک ها 

و کمبود نقدینگی، به 
شدت چشم انداز رشد 

بخش خصوصی را تحت 
تأثیر قرار داده است. 
همچنین، درآمدهای 

دولت در هفت ماه اول 
سال 2۰23/2۰24 کمتر 
از حد انتظار بوده است 

که این موضوع باعث 
تغییر در اولویت های 
هزینه ای خواهد شد. 

بر اساس گزارش 
بانک جهانی، تنها 72 

درصد از درآمدهای 
پیش بینی شده محقق 

شده و کمتر از نیمی 
از درآمدهای مورد 

انتظار از فروش نفت 
به دلیل کاهش قیمت 
نفت ایران وصول شده 
است.کاهش درآمدها، 

دولت را وادار به کاهش 
هزینه ها، به ویژه در 

زمینه سرمایه گذاری های 
کلان کرده و نیاز به 

تأمین مالی از صندوق 
توسعه ملی را افزایش 

داده است.

بنابر گزارش بانک 
جهانی، در 11 ماه نخست 

سال 2۰23/2۰24، 
اگرچه نرخ تورم کاهش 

یافته، اما همچنان بالای 
4۰ درصد باقی مانده 

است. این کاهش عمدتاً 
به دلیل کاهش انتظارات 

تورمی، امیدواری به 
پیشرفت در مذاکرات و 

اعمال سیاست های پولی 
سختگیرانه بوده است. 
با این حال، قیمت های 

بالای مواد غذایی و 
هزینه های مسکن 

همچنان تورم را در سطح 
بالایی نگه داشته اند. 
برای مهار تورم، بانک 

مرکزی اقداماتی 
نظیر محدود کردن 
ترازنامه های بانکی، 

افزایش ذخیره قانونی 
بانک های پرریسک و 

افزایش نرخ بهره سپرده 
و بین بانکی را اجرا کرده 

است. پیش بینی های 
بانک جهانی نشان 
می دهد که تورم به 

تدریج کاهش خواهد 
یافت، اما همچنان 

در سطح بالایی باقی 
می ماند.

محدودیت در جذب قیمت گذاری دستوری
چالش های تغییرات آب وهواسرمایه و فناوری

تورمچالش های بازار کاربخش مالی
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16 %انتشار اوراق بدهی در اوج، جذب سرمایه در سقوط
سهم بازار سرمایه 
از کل تامین مالی 
کشورطی 3 ماهه 

1403

79 درصد از کل  تسهیلات 
پرداختی بانک ها، معادل حدود 

955 هزارمیلیاردتومان به 
کسب وکارها و مابقی، معادل   260 

هزارمیلیاردتومان به خانوارها 
تخصیص داده شده است.

 طی 3 ماهه نخست 1403، حدود 170 هزار میلیارد تومان اوراق بدهی منتشر شده که 92 درصد آن را اوراق بهادار دولتی، معادل 
156 هزارمیلیارد تومان و مابقی را اوراق بهادار شرکتی تشکیل داده است.

  ترکیب 170 هزار میلیاردتومان اوراق بدهی منتشر شده طی 3 ماهه نخست 1403؛  انتشار حدود 109 هزارمیلیارد تومان اوراق  
اسناد خزانه داری، 46 هزارمیلیارد تومان اوراق مشارکت، 7 هزار میلیارد تومان اوراق مرابحه و 6/6 هزارمیلیارد تومان اوراق اجاره که 

99 درصد از کل انتشار اوراق بدهی است. شایان ذکر است 1/4 هزارمیلیارد تومان باقی مانده را سایر اوراق بدهی منتشر شده تشکیل 
می دهند.

در میان تسهیلات پرداختی تخصیصی به کسب  و کارها طی سه ماهه 1403در مقایسه با مدت 
مشابه سال قبل، سهم بخش های کشاورزی، مسکن و ساختمان و بازرگانی با افزایش همراه شده 

در صورتی که در مقابل از سهم دو بخش خدمات و صنعت و معدن کاسته شده است.

!!! نکته قابل توجه این است که با وجود افزایش 18 درصدی ارزش تأمین سرمایه در 
گردش در سه ماهه نخست 1403، سهم آن از کل تسهیلات پرداختی بانک ها 6 واحد 
درصد کاهش یافته است. این در حالی است که رشد واقعی تأمین سرمایه در گردش 
نسبت به مدت مشابه سال قبل منفی بوده است. این وضعیت به معنای آن است که 

کسب وکارها با چالش های بیشتری برای تأمین منابع مالی مورد نیاز خود مواجه 
هستند. کاهش سرمایه در گردش می تواند به مشکلاتی مانند کاهش تولید، افت 

بهره وری و حتی خطر تعطیلی برخی از کسب وکارها منجر شود. 

!!! نکته قابل توجه در این زمینه کاهش 6/6 واحد درصدی سهم 
تسهیلات پرداختی به کسب و کارها و در مقابل افزایش سهم خانوار از آن 
طی مدت 3 ماهه 1403 در مقایسه با مدت مشابه سال قبل   است.

     سهم تسهیلات پرداختی به تفکیک بخش های اقتصادی طی 3 ماهه 1403

صنعت و خدمات
کشاورزیمعدن مسکن و بازرگانی

ساختمان
% 39% 11% 5 % 38% 6

* تفاوت در مجموع آمارها به دلیل گرد کردن ارقام است�

طی سه ماه نخست 14۰3 حدود  1215 هزارمیلیارد تومان تسهیلات بانکی به کسب و کارها و خانوارها پرداخت شده که رشد 32 درصدی 
تسهیلات  افزایش  بانکی   شبکه  پرداختی  تسهیلات  افزایش  در  مسلط  عامل  اگرچه  می دهد.  نشان  قبل  سال  مشابه  مدت  به  نسبت  را 
پرداختی به کسب و کارها بوده )با مشارکت 1۸/5 واحد درصد(، اما طی مدت مورد بررسی سهم خانوارها از این تسهیلات با افزایش قابل 
درصد   91 قبل  سال  مشابه  مدت  به  نسبت   14۰3 نخست  ماهه   3 طی  خانوارها  به  پرداختی  تسهیلات  که  طوری  به  شده  همراه  توجهی 
افزایش یافته که این امر منجر به کاهش سهم کسب و کارها )6/6 واحد درصد( از کل تسهیلات پرداختی طی بازه مورد بررسی شده است. 

تامین 
سرمایه

در گردش 
توسعه سایرایجاد

%60%4 %14%22

و  بخش ها  سایر  از  بیش  بانکی  تسهیلات  دریافت   از  خدمات  بخش  سهم   ،14۰3 ماهه   3 طی  اقتصادی  بخش های  میان  در 
حدود  39 درصد بوده است.پس از بخش خدمات نیز صنعت با سهم  38 درصدی قرار گرفته است که این دو بخش روی هم 
77 درصد از کل تسهیلات پرداختی را تشکیل می دهند. بخش بازرگانی، مسکن و ساختمان و کشاورزی نیز به ترتیب  بالغ بر 
داده اند. اختصاص  خود  به  را  کارها  و  کسب  به  بانک ها  پرداختی  تسهیلات  ارزش  کل  از  و5درصد  درصد   6 درصد،   11 حدود 

بررسی تسهیلات پرداختی بانک ها نشان می دهد طی 3 ماهه 
نخست 14۰3، عمده تسهیلات با هدف تامین سرمایه در 
گردش و ایجاد اعطا شده که به تنهایی حدود 74 درصد از کل 
تسهیلات پرداختی بانک ها را تشکیل می دهد.

     سهم تسهیلات پرداختی به تفکیک هدف از دریافت طی 3 ماهه 1403

تامین مالی از طریق  بازار 
سرمایه طی 3 ماهه نخست 

1403؛

224 هزارمیلیارد تومان

رشد 64 درصدی
 نسبت به مدت مشابه 

سال 1402

% 24 

رشد حدود3 برابری نسبت 
به مدت مشابه 1402

رشد منفی 36 درصد نسبت 
به مدت مشابه 1402

% 76 

24 درصد، معادل 53 هزار 
میلیاردتومان؛ سهم  سرمایه از 

کل  تامین مالی بازار سرمایه

76 درصد، معادل 170 هزار 
میلیاردتومان؛ سهم  اوراق 

بدهی از کل  تامین مالی بازار 
سرمایه

در این تحلیل، تأمین مالی تنها از دو منبع اصلی یعنی بازار سرمایه و بازار بانکی 
مورد بررسی قرار گرفته که در مجموع به حدود 143۹ هزار میلیارد تومان رسیده 

است. از این رقم، سهم بازار سرمایه تنها 16 درصد بوده است. تأمین مالی در بازار 
سرمایه، که به دو مسیر اصلی انتشار اوراق بدهی و جذب سرمایه متکی است، در 
سه ماهه نخست سال 14۰3 به 224 هزار میلیارد تومان افزایش یافت که نسبت 

به مدت مشابه سال قبل رشد 64 درصدی را نشان می دهد. این رشد عمدتاً به 
دلیل افزایش چشمگیر انتشار اوراق بدهی با مشارکت ۸۵ واحددرصدی بوده 

است. شایان ذکر است، در بخش جذب سرمایه، نه تنها رشدی دیده نشده، بلکه 
کاهش هم اتفاق افتاده که مشارکت منفی ۲۲ واحددرصدی این بخش در رشد 

کلی تأمین مالی از بازار سرمایه را به دنبال داشته است. به عبارتی، در حالی انتشار 
اوراق بدهی توانسته تأمین مالی را تقویت کند که جذب سرمایه در این رشد نقشی 

نداشته است.

     روند یکساله ارزش اوراق بدهی منتشر شده به تفکیک 
ماهیت ناشر )هزار میلیارد تومان(
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اسناد خزانه 
اسلامی

سایر

اوراق 
مشارکت

% 64 

% 27 
% 4 

% 1 

اوراق اجاره

     ترکیب عمده اوراق بدهی منتشر شده  طی 3 ماهه 1403

% 4 

اوراق مرابحه

اسناد 
خزانه 

اسلامی

اوراق
 اجاره

اوراق 
مشارکت

اوراق 
مرابحه

این نوع از اوراق 
میان مدت و 

بلندمدت هستند.
این اوراق نقدی 
هستند و دولت 

مستقیما آن را 
می فروشد.

یکی از انواع اوراق قابل 
معامله است که هر ورقه 
آن نشان دهنده مالکیت 

فرد بر بخشی از دارایی 
است. دارندگان این 

اوراق به صورت مشاع 
مالک دارایی هستند.

نوعی از اوراق بهادار 
است که از سوی 

دولت، شهرداری، 
شرکت های دولتی 
و خصوصی، برای 

تأمین اعتبار 
طرح های عمرانی یا 
زیرساختی در کشور، 

منتشر می گردد.

این نوع از اوراق را دولت به 
منظور تسویه بدهی های 
خود منتشر می کند. این 

اوراق به قیمت کمتر از ارزش 
اسمی آن و بدون پرداخت 

سود، به طلبکاران غیردولتی 
به فروش می رسد.

تغییر بازی در تخصیص تسهیلات به کسب وکارها و خانوارها % 84
سهم تسهیلات 

بانکی از کل تامین 
مالی کشورطی 3 

ماهه 1403

45

7

رشد حدود 32 درصدی )بدون در نظر گرفتن تعدیلات صورت پذیرفته(تسهیلات پرداختی 

طی سه ماه 1403 نسبت به مدت مشابه سال قبل 

سهم خانوار ها  

از کل تسهیلات 

79 %پرداختی بانک ها  

1215 هزار میلیارد تومان؛          
کل تسهیلات پرداختی بانک ها

سهم کسب و کارها  

از کل تسهیلات 

پرداختی بانک ها   % 21

منبع: بانک مرکزیمنبع: سازمان بورس اوراق بهادار
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دوگانه اقتصاد دیجیتال و محیط زیست

     راهکارهایی برای افزایش پایداری تجارت الکترونیک 

ملــل  ســازمان  توســعه  و  تجــارت  کنفرانــس  توســط  کــه   2024 دیجیتــال  اقتصــاد  گــزارش 
)UNCTAD( یــا آنکتــاد منتشــر شــده اســت، بــه رابطــه پیچیــده بیــن دیجیتالی شــدن و پایــداری 
محیط زیســت می پــردازد. از آنجایــی کــه اقتصــاد دیجیتــال بــه ســرعت در حــال گســترش اســت، 
فرصت هــا و چالش هایــی را بــه همــراه دارد کــه بــرای اطمینــان از آینــده ای پایــدار و فراگیــر بایــد 

بــه آنهــا توجــه شــود.

w w w . t c c i m . i r
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شماره 7 ا مرداد 1403

بــا وجــود چالش هــای موجــود، فناوری هــای دیجیتــال مســیرهایی را 
بــرای افزایــش پایــداری نشــان می دهنــد. نــوآوری  در بهــره وری انــرژی، 
ــرات آب و  ــا تغیی ــه ب ــرای مواجه ــی ب ــع و راه حل های ــازی مناب بهینه س
هوایــی، پیشــرفت  هایی هســتند کــه بــا اقتصــاد دیجیتــال بــه دســت 
می آینــد. بنابرایــن می تــوان یــک رویکــرد متعــادل را بهتریــن رویکــرد 
در برابــر اقتصــاد دیجیتــال دانســت؛ رویکــردی کــه از دیجیتالی شــدن 
بــرای توســعه پایــدار، حمایــت کــرده و همزمــان کاهــش پیامدهــای 

نامطلــوب زیســت محیطی را بــه دنبــال دارد.

فرصت   هایی 
برای پایداری

شکاف دیجیتالی و 
چالش های توسعه

کشــورهای در حــال توســعه، از نظــر منابــع طبیعــی لازم بــرای فناوری های 
ــب  ــا اغل ــتند ام ــی هس ــزی، غن ــی و فل ــام معدن ــواد خ ــد م ــال، مانن دیجیت
ــر  ــوند. اگ ــه رو می ش ــا روب ــن فناوری ه ــه ای ــی ب ــرای دسترس ــی ب ــا موانع ب
ایــن کشــورها بتواننــد ارزش بیشــتری بــه ایــن مــواد خــام بیافزاینــد و بــا 
ــاد  ــن اقتص ــره تأمی ــای زنجی ــایر بخش ه ــه س ــت آمده، ب ــه دس ــد ب درآم
دیجیتــال ورود کننــد، می تواننــد اقتصــاد دیجیتــال را بــه عنــوان فرصتــی 
بــرای توســعه در نظــر بگیرنــد. در غیــر ایــن صــورت، آنهــا فقــط بــه عنــوان 
ــزوده  ــا ارزش اف ــولات ب ــدگان محص ــام و واردکنن ــواد خ ــدگان م صادرکنن
بالاتــر شــناخته می شــوند و ایــن بــه یــک مبادلــه نابرابــر محیــط زیســتی 

ــود. ــل می ش ــا تبدی ــرای آنه ب

چشــمگیر  افزایــش  بــه  منجــر  دیجیتــال  دســتگاه های  رشــد 
ــال های 2۰1۰  ــن س ــه بی ــده ک ــی )e-waste( ش ــای الکترونیک زباله ه
بــه 1۰/5 میلیون تــن در ســطح جهــان رســیده اســت.  تــا 2۰22 
موضــوع نگران کننــده دربــاره زباله هــای الکترونیــک ایــن اســت 
ــع آوری  ــمی جم ــور رس ــه ط ــا ب ــن زباله ه ــد از ای ــط 24 درص ــه فق ک
شــده اند و کشــورهای در حــال توســعه، بــا هزینه هــای زیســت 
ــی  ــای الکترونیک ــت زباله ه ــا مدیری ــط ب ــی مرتب ــی و اجتماع محیط

مواجــه هســتند.

زباله های الکترونیکی؛
 آغاز یک بحران

اقتصاد دیجیتال؛ 
دوست یا دشمن 
محیط زیست؟

 اقتصــاد دیجیتــال، کــه اغلــب از نظــر زیســت محیطی بی خطــر تلقــی 
فنــاوری  بخــش  دارد.  قابل توجهــی  شــناختی  بــوم  ردپــای  می شــود، 
اطلاعــات و ارتباطــات )ICT( مســئول حــدود1/5٪ تــا 3/2٪ از انتشــار 
ــر از  ــی کمت ــط کم ــه فق ــوده ک ــال 2۰2۰ ب ــی در س ــه ای جهان ــای گلخان گازه
ــواد  ــه م ــال ب ــتگاه های دیجیت ــد دس ــت. تولی ــتیرانی اس ــت کش ــهم صنع س
خــام قابــل توجهــی نیــاز دارد و پیش بینــی می شــود اســتخراج مــواد 
ــت،  ــون و کبال ــت، لیتی ــد گرافی ــش، مانن ــن بخ ــرای ای ــاز ب ــورد نی ــی م معدن
ــا را  ــد تقاض ــا بتوان ــد ت ــش یاب ــد افزای ــا 5۰۰ درص ــال 2۰5۰ ت ــا س ــد ت بای

ــد. ــرآورده کن ب

مصرف کننده

مرکز 
پردازش 

کوچک

مرکز توزیع 

انبار منطقه ای 
مقصد

انبار منطقه ای مبدا

انبار مرکزی/ مرکز 
تجارت الکترونیک

سازنده
روش های حمل و نقل

خرده 
فروشی 
/ مرکز 
تحویل

کاهش تأثیر انبارها و مراکز توزیع با 
بهینه سازی لجستیک و به کارگیری 

فناوری های سبز

به حداقل رساندن تاثیر بسته بندی 
محصول و ضایعات با استفاده از مواد 

زیست تخریب پذیر 

تأثیرگذاری بر رفتار مصرف کننده با 
تشویق به اتخاذ تصمیمات خرید 

آگاهانه از نظر محیط زیست

کاهش نرخ عودت کالا با ارائه 
توضیحات بهتر درباره محصول و 

آموزش مشتری

تأثیرگذاری بر رفتار مصرف کننده با 
تشویق به اتخاذ تصمیمات خرید 

آگاهانه از نظر محیط زیست

اقدامات قانونی و نظارتی برای 
ترویج شیوه های پایدار در تجارت 

الکترونیک

 در سال 1991 اینترنت کمتر از سه میلیون کاربر داشت و تجارت الکرونیک به طور کلی وجود نداشت. اما برآورد می شود در سال 1999، 25۰ میلیون 
کاربر به اینترنت دسترسی داشتند و تقریبا یک چهارم آنها خرید اینترنتی را تجربه کرده بودند. ارزش تقریبی این خریدها، 11۰ میلیارد دلار برآورد می شود. 

برآوردها نشان می دهد در سال 2۰21، 2 میلیارد و 3۰۰ میلیون نفر در سراسر جهان خرید آنلاین انجام دادند. به طور کلی از سال 2۰1۰، روند صعودی 
تجارت الکترونیک تقویت شد و این روند با همه گیری کرونا تشدید شد.

 در ایــران نیــز ســهم کاربرانــی کــه خریــد اینترنتــی انجــام داده انــد از حــدود 10 درصــد کل کاربــران اینترنــت در ســال ۲010 بــه حــدود ۲0 
درصــد در ســال ۲01۹  رســیده اســت و در ســال 2۰23 نیــز ایــن نســبت تقریبــاً در مقایســه بــا دوران همه گیــری کرونــا، بــدون تغییــر مانــده اســت. 

ــران  ــار کارب ــورها، رفت ــتر کش ــه در بیش ــت ک ــن اس ــاد ای ــزارش آنکت ــده در گ ــب بررسی ش ــورهای منتخ ــی در کش ــران اینترنت ــار کارب ــه در رفت ــل توج ــه قاب  نکت
اینترنتــی به گونــه ای بــوده کــه خریــد اینترنتــی بــه رفتــاری مانــدگار در بیــن کاربــران اینترنــت تبدیــل شــده اســت و ایــن ســهم، فقــط در کشــورهای ســوئیس، 

آلمــان، لهســتان و قزاقســتان در ســال 2۰23 در مقایســه بــا ســال 2۰19 یعنــی اوج همه گیــری کرونــا، کاهــش یافتــه اســت.

عودت
عودت: فقط آنلاین

ارسال
فقط آنلاین
فقط آفلاین

 تجارت الکترونیک می تواند هم به چالش های زیست محیطی بیافزاید و هم آنها را کاهش دهد. رشد تصاعدی تجارت الکترونیک فرصت هایی 
را برای توسعه اقتصادی به همراه دارد اما ریسک هایی همچون ردپای کربن در فعالیت هایی مانند خرید آنلاین همچنان قابل مشاهده است. به 

طور کلی هنوز نمی توانیم با قطعیت درباره مزیت یکی از این دو روش بر دیگری از نظر متغیرهای محیط زیستی اظهار نظر کنیم.

دوگانه اقتصاد دیجیتال و محیط زیست

 خرید آنلاین و آفلاین را می توان در چند بخش از نظر پایداری محیط زیست با 
یکدیگر مقایسه کرد: 

1. انبارداری و مراکز توزیع: فروش آنلاین به فضاهای بیشتری برای انبار و توزیع 
نیاز دارد اما می تواند آثار محیط زیستی آنها را با انتخاب بهینه مکان و نیز عملیات 

انبارداری و توزیع، کاهش دهد.

۲. بسته بندی محصول و تولید زباله: در فروش آنلاین، بسته  بندی برای ارسال 
به هر خریدار انجام می شود و موجب تولید زباله می شود. در فروش آفلاین نیز 

زباله های بسته بندی وجود دارد اما بیشتر در محل فروش متمرکز است.

3. حمل و نقل و تحویل: در فروش آنلاین، تعداد تحویل بیشتری انجام می شود 
که می تواند بر روی انتشار گازهای گلخانه ای اثر بگذارد اما با بهینه کردن مسیرهای 

تحویل و نیز وسایل نقلیه ای که از سوخت های جایگزین استفاده می کنند می توان 

این اثر را کاهش داد.

4. هزینه های زیست محیطی عودت کالا: نرخ بازگشت کالا در فروش آنلاین 
نسبت به آفلاین بیشتر است و کالاهای بازگشتی اغلب به ضایعات تبدیل می شوند.

۵. رفتار مصرف کننده: فروش آنلاین با تأثیر بر رفتار مصرف کننده، می تواند 
مصرف بالاتر و تولید زباله بیشتر را به همراه داشته باشد اما با توجه به اینکه 

دسترسی به طیف گسترده تری از کالاها را فراهم می کند، به طور بالقوه نیاز به 

مراجعه به فروشگاه های فیزیکی را کاهش می دهد.

    پایداری محیط زیست در خرده فروشی آفلاین و آنلاین

منبع: آنکتاد منبع: آنکتاد
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نبض واردات
کالاهای اساسی

متوسط قیمت کالا
تغییرات متوسط تغییرات ارزش)دلار به ازای هر تن(

قیمت
ارزش

 )میلیون دلار(

618

410

204

618

469

225

199

314

602

1028

4738

699

1113

658

7385

-%12

%1293

-%60

%220

-%13

-%23

%105

%733

-%23

-16

-%37

%3

-%9

-%6

%15

%0

ذرت

انواع دانه روغنی

کنجاله سویا

برنج

روغن های خوراکی نیمه جامد

کودشیمیایی

گندم

کاغذ چاپ و تحریر

خمیر کاغذ

حبوبات

چای خشک

گوشت مرغ

 سموم تکنیکال شیمیایی

انواع بذر

کاغذ روزنامه

شکر خام

گوشت قرمز سرد سنگین

گوشت قرمز سبک گرم

لاستیک سنگین

جو

191

157

3372

239

%60

-%29

-%7

-%38

138

87

97

87

978

1039

304

1078

%134

%1

-%81

-%4

-%33

-%12

-%30

-%20

76

72

1421

4894

%14

-%3

%24

-%22

36

32

1978

9530

%343

-%16

-%16

-%16

11

4881

6

18486

4092

592

763

1546

-%13

-%6

%14

-%6

-%3

-%13

-%16

-%6

جمع کالاهای اساسی

جمع کل واردات

1149
 طی 4 ماهه 1403 حدود 8 میلیون تن 

کالای اساسی به ارزش حدود 5 میلیارددلار 
به کشور وارد شده که در مقایسه با مدت 
مشابه سال قبل به لحاظ وزنی حدود 8 
درصد افزایش یافته، اما به لحاظ ارزشی 

کاهش 6 درصدی را تجربه کرده است. 
         

 عامل اصلی در کاهش واردات 20 قلم 
کالای اساسی کاهش واردات روغن های 
خوراکی نیمه جامد، مایع و  خام با سهم 

منفی 12 واحد درصد بوده است.

  36 درصد از کل ارزش واردات کالاهای 
اساسی طی 4 ماهه 1403 متعلق به واردات 

ذرت و انواع دانه های روغنی بوده است.
                

 متوسط قیمت واردات 20 قلم کالای 
اساسی طی 4 ماهه 1403 حدود 592 دلار 
به ازای هر تن بوده که در مقایسه با   مدت 

مشابه سال قبل 16 درصد کاهش یافته 
است. بیشترین متوسط قیمت واردات 

متعلق به سموم تکنیکال شیمیایی )9530 
دلار به ازای هرتن( بوده است و کمترین آن را 
نیز جو با متوسط قیمت 239 دلار به ازای هر 

تن تشکیل می دهد. 

%26
سهم واردت کالاهای اساسی 

از کل ارزش واردات 
طی 4 ماهه نخست 1403

       واردات کالاهای اساسی طی 4 ماهه نخست 1402

واردات شمش طلاواردات خودرو سواری
9/6 هزار دستگاه

به ارزش 192 میلیون دلار

واردات خودرو 
سواری طی 4 ماهه 

نخست 1403
 طــی 4 ماهــه 1403 واردات خودروهــای ســواری در مقایســه بــا مــدت 
مشــابه ســال قبــل بــه لحــاظ ارزشــی حــدود 16 برابــر و بــه لحــاظ تعــداد  

حــدود 22 برابــر افزایــش یافتــه اســت . 

بررســی  مــورد  بــازه  طــی  ســواری  خــودرو  واردکننــدگان  میــان  در 
ــور و  ــان موت ــان، کرم ــودرو ایرانی ــن خ ــده )معی ــده عم ــه واردکنن ــز  س نی
ــد از کل ارزش واردات  ــر 60 درص ــغ ب ــایپا( بال ــل س ــد اتومبی ــی تولی ایران
ــه  ــن س ــهم ای ــد. س ــاص داده ان ــود اختص ــه خ ــواری را ب ــای س خودروه
واردکننــده از تعــداد خودروهــای وارداتــی نیــز  65 درصــد بــوده اســت.

معین خودرو ایرانیان
سهم از تعدادسهم از ارزش

کرمان موتور

ایرانی تولید اتومبیل سایپا

سایر

%34/5%30/7
%15/7

%18/4
%35/2

%14/6
%10/8

%40/1

    سهم واردکنندگان عمده خودرو از ارزش و تعداد واردات 
خودروسواری طی 4 ماهه نخست 1402

1۲/3 تن 
به ارزش 77۹ 
میلیون دلار؛

واردات شمش طلا 
طی 4 ماهه 1403

 طی 4 ماهه 1403، واردات شمش طلا 
در مقایسه با مدت مشابه سال قبل به 

لحاظ ارزشی حدود 4 برابر افزایش یافته 
است. 

 4/2 درصد  سهم واردات شمش 
طلا از کل ارزش واردات طی 4 ماهه 
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 واردات شمش طلا  طی 4 ماهه 
نخست 1403 از گمرک »فرودگاه امام 

خمینی« با سهم حدود 94 درصد بیش از 
سایر گمرکات بوده است.

منفی یک 
میلیارد دلار؛ 

کسری تراز 
تجاری غیرنفتی 

طی 4 ماهه 
نخست 1403

8درصد؛
رشد 

منفی 6 صادرات
درصد؛

رشد واردات

 18/5
میلیارد دلار؛

 ارزش واردات

 17/5
میلیارد دلار؛

 ارزش صادرات 
غیرنفتی

 طی 4 ماهه نخست 1403، ارزش کل تجارت غیرنفتی کشور حدود 36 میلیارد دلار بوده که رشد 1/4 درصدی 
را در مقایسه با 4 ماهه 1402 تجربه کرده است. 

  سهم صادرات از کل ارزش تجارت طی مدت مذکور حدود  48 درصد بوده که در مقایسه با مدت مشابه سال 
قبل با افزایش حدود 3 واحد درصدی همراه شده است.

  طی 4 ماهه 1403 
حدود 34 میلیون تن 
کالا به ارزش حدود 20 

میلیارد دلار با کشورهای 
همسایه مبادله شده 

است که به لحاظ 
مقداری رشد 5 درصدی 
و به لحاظ ارزش رشد 6 

درصدی را تجربه کرده 
است.

  امارات متحده 
عربی،  ترکیه و عراق به 

تنهایی 80/5 درصد از 
کل ارزش تجارت ایران با 

کشورهای همسایه را طی 
4 ماهه نخست 1403 به 
خود اختصاص داده اند.

  نکته قابل توجه در 
خصوص مبادلات تجاری 

با کشورهای همسایه،  
کاهش ارزش تجارت 

با کشورهای روسیه و 
عمان به ترتیب با منفی 

28 درصد و منفی 15 
درصد در مقایسه با مدت 

مشابه سال قبل بوده 
است.

ارزشکشور
 )میلیون دلار(

تغییرات مقدار 
نسبت به مدت مشابه 

سال قبل

تغییرات ارزش 
نسبت به مدت مشابه 

سال قبل

مقدار
 )هزار تن(

10430

1685

2270

5052

1569

1703

299

8064

3772

724

692

4125

928

703

242

%1

%19

%31

%24

-%10

%7

-%17

%15

%5

%22

%38

-%15

%0

%13

-%28

%38

امارات متحده عربی

ترکیه

عراق

پاکستان

افغانستان

قزاقستان

کویت

قطر

بحرین

عربستان سعودی

روسیه

عمان

آذربایجان

ترکمنستان

ارمنستان

447

698

156

147

%6

%57

%4

%1

207

175

1456

3

102

71

90

4

-%7

-%40

-%16

%37

%23

%3

%48

%15

0/10/4%386%39

      مبادلات تجاری ایران با 15 کشور همسایه طی 4 ماهه نخست 1403

8200

6%5%3419619820جمع کل

%55
سهم 15 کشور همسایه 

از کل مبادلات تجاری 
طی 4 ماهه نخست 1403

 ۱ میلیارد دلار سقوط تراز تجاری غیرنفتی!

منبع: گمرک ج�ا�ا منبع: گمرک ج�ا�ا
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معاونت بررسی های اقتصادی اتاق تهران
13شماره 7 ا مرداد 1403
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معاونت بررسی های اقتصادی اتاق تهران
شماره 7 ا مرداد 1403

سه گزاره قابل تامل از دنیای صنایع خلاق

  وضعیت صادرات 20 قلم عمده محصولات فولادی طی 4 ماهه نخست 1403 )میلیون دلار(

541
372

118
115
115

108
63
60

45
33
31

25
23
22
20
20
19
18
18
15

شمش از آهن و فولاد 
میلگرد

ورق فولادی
محصولات نیمه تمام از آهن یا از فولاد

لوله یا پروفیل های توخالی
محصولات نیمه تمام از آهن یا از فولادهای غیر ممزوج با سطح مقطع عرضی مربع مستطیل

محصولات آهنی اسفنجی
محصولات نیمه تمام از آهن یا از فولادهای غیر ممزوج با کمتر از 25 درصد  کربن

محصولات اهنی
میله های گرم نورد شده به صورت طومار

فروسیلیسیوم
مصنوعات دیگر از آهن یا فولاد

میلگردکلاف
میله های گرم از آهن یا فولاد غیر ممزوج با مقطع عرض دایره

فروکروم
تجهیزات از چدن، آهن یا فولاد

لوله ها یا پروفیل جوش داده شده از آهن یا از فولاد
پروفیل با مقطع  »I« از آهن یا فولاد

پروفیل با مقطع  »L« از آهن یا فولاد
میله های گرم نورد شده از آهن یا فولاد کلاف غیر ممزوج

ــارد دلار  ــه ارزش 2/1میلی ــولادی ب ــولات ف ــن محص ــاً 4 میلیون ت ــال 1403، مجموع ــت س ــه نخس ــار ماه  در چه
ــش 15/6  ــان دهنده کاه ــته، نش ــال گذش ــابه س ــا دوره مش ــه ب ــار در مقایس ــن آم ــت. ای ــده اس ــادر ش ــور ص از کش
درصــدی در حجــم و 16/3 درصــدی در ارزش صــادرات اســت. عامــل اصلــی کاهــش صــادرات محصــولات فولادی 
در بیــن 20 قلــم عمــده آن را می تــوان ناشــی از  کاهــش صــادرات  »محصــولات نیمــه تمــام از آهــن یــا از فولادهــای 

غیــر ممــزوج بــا ســطح مقطــع عرضــی مربــع مســتطیل« بــا مشــارکت منفــی 13 واحددرصــدی دانســت.
 

بــه طــور کلــی متوســط قیمــت صادراتــی محصــولات فــولادی طــی 4 ماهــه نخســت 1403،  515 دلار بــه ازای 
ــی  ــت.دلیل اصل ــه اس ــش یافت ــد کاه ــدود 1 درص ــت 1402،  ح ــه نخس ــا  4 ماه ــه ب ــه در مقایس ــوده  ک ــن ب ــر ت ه
ــر  ــوان ارزان ت ــی را می ت ــده صادرات ــم عم ــن 20 قل ــولادی در بی ــولات ف ــادرات محص ــت ص ــط قیم ــش متوس کاه

ــود. ــوان نم ــدی عن ــد درص ــهم 74/6 واح ــا س ــیوم« ب ــادرات »فروسیلیس ــت ص ــط قیم ــدن متوس ش

 در میــان 20 قلــم عمــده صادراتــی محصــولات فــولادی متوســط قیمــت »لولــه یــا پروفیل هــای توخالــی«  بــا 
ــال  ــابه س ــدت مش ــه م ــبت ب ــه  نس ــوده ک ــتر ب ــولادی بیش ــولات ف ــایر محص ــن از س ــر ت ــه ازای ه ــم 14118 دلار ب رق
قبــل بیــش از 2 برابــر  شــده اســت. در مقابــل »محصــولات آهنــی اســفنجی« بــا متوســط قیمــت 242 دلار بــه ازای 
هــر تــن کمتریــن متوســط قیمــت در میــان 20 قلــم عمــده صادراتــی محصــولات فــولادی را بــه خــود اختصــاص 

داده اســت.

 در بیــن اقــلام عمــده صادراتــی محصــولات فــولادی »شــمش از آهــن و فــولاد«، »میلگــرد«، »ورق فــولادی«، 
»محصــولات نیمــه تمــام از آهــن یــا فــولاد« و »لولــه و پروفیل هــای توخالــی از آهــن یــا فــولاد«  در مجمــوع 1/3 
میلیــارد دلار  از صــادرات محصــولات فــولادی را بــه خــود اختصــاص داده انــد کــه در مقایســه بــا مــدت مشــابه 
ســال قبــل حــدود 9 درصــد رشــد را تجربــه کــرده اســت.  شــایان ذکــر اســت، 5 قلــم عمــده صادراتــی محصــولات 

فــولادی حــدود  61 درصــد از کل ارزش صــادرات ایــن اقــلام را تشــکیل می دهــد.

%12
سهم صادرات محصولات 

فولادی از کل ارزش صادرات 
غیرنفتی طی 4 ماهه نخست 

1403

بر اساس گزارش آنکتاد، صادرات خدمات خلاق در جهان 
به 1/4 تریلیون دلار در سال 2022 افزایش یافت که نشان 
دهنده افزایش 29 درصدی از سال 2017 است. در همین 
حال، صادرات کالاهای خلاق به 713 میلیارد دلار رسید که 
19 درصد افزایش را نشان می دهد. در دهه گذشته، سهم 
خدمات خلاق از کل صادرات خدمات از 12 درصد به 19 
درصد افزایش یافته است، در حالی که سهم کالاهای خلاق 
از کل صادرات کالاها از سال 2002 تا کنون حدود 3 درصد 
ثابت مانده است. کشورهای در حال توسعه عمدتا کالاهای 
خلاق صادر می کنند، در حالی که کشورهای توسعه یافته 
در بازار خدمات خلاق غالب هستند. با این حال کشورهای 
درحال توسعه، سهم خود از صادرات خدمات خلاق را از 
10درصد در سال 2010 به 20 درصد در سال 2022 افزایش 
دادند. 

 رشد پایدار صادرات کالاها و خدمات صنایع خلاق  جهان

 تحول شگرف ناشی از ابََر روند دیجیتالی شدن در جهان

 سبقت صادرات نرم افزاردر جهان از تحقیق و توسعه

0
200

400
600
800

1000
1200
1400
1600

2010

2022

2016

    رشد پایدار صادرات کالاها و خدمات خلاق

)میلیارد دلار (
خدمات خلاق

محصولات خلاق

0

20
25
30

35

15
10
5

0

5

10

15

20

25

30

35
19

99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

20
09

20
10

20
11

20
12

20
13

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18

20
19

20
20

20
21

20
22

20
23

Chart Title

فیزیکی  پخش   پخش   حقوق اجراکنندگان  ھمگام سازی  

    درآمد جهانی موسیقی ضبط شده

)میلیارد دلار (

1999
2012

2023

اقتصاد خلاق مفهومی در حال تحول و تکامل است. 
»دیجیتالی شدن« ابََر روندی است که اقتصاد خلاق را 

متحول کرده و انتظار می رود تاثیرات بیشتری بر این حوزه 
داشته باشد. به عنوان مثال،  بر اساس گزارش آنکتاد، 

سرویس های »استریم « یا »پخش« سهم خود را از بازار 
موسیقی جهانی 10/4 واحددرصد نسبت به سال گذشته 
افزایش دادند و اکنون 67/3درصد از جریان های درآمد 

موسیقی جهانی را تشکیل می دهند. هوش مصنوعی 
محرک اصلی این تغییر است که تولید، توزیع و مصرف 
محتوا را افزایش داده است. این برنامه و اسکریپت ها، 

فیلم ها، مقالات خبری، موسیقی، تصاویر، زیرنویس ها، 
انیمیشن هاو محتوای واقعیت مجازی را تولید و درحالی که 

جریان کار پس از تولید را نیز بهبود می بخشند، داده های 
کاربران را هم تجزیه و تحلیل می کنند. 

بیشترین خدمات خلاقانه صادراتی جهان در سال 2022 

مربوط به خدمات نرم افزاری )41/3 درصد( و تحقیق و 

توسعه )30/7 درصد( و پس از آن تبلیغات، تحقیقات 

بازار و معماری )15/5 درصد(، خدمات سمعی و بصری 

)7/9 درصد(، خدمات اطلاعات )4 درصد( و خدمات 

فرهنگی، تفریحی و میراث )60%( می باشد.

ــلاق  ــع خ ــای صنای ــن حوزه ه ــی از مهمتری ــیقی یک موس
ــرار  ــدن ق ــمگیر دیجیتالی ش ــر چش ــت تاثی ــه تح ــت ک اس

ــت. ــش اس ــه افزای ــازار آن رو ب ــهم ب ــه و س گرفت
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بارگیری اینترنت

فیزیکی

)میلیارد دلار (    صادرات خدمات خلاق براساس دسته خدمات 

فولاد در بحران؛ سقوط صادرات

منبع: آنکتادمنبع: گمرک ج�ا�ا
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زیربنای خرد اقتصاد تکاملی
حال و آینده اقتصاد تکاملی: دیدگاه ژاپنی

گروه نویسندگان

ایــن کتــاب در حــوزه علــوم اقتصــاد تکاملــی و پیچیدگی هایاجتماعــی 
ــن  ــیس JAFEE»انجم ــالگرد تأس ــرن س ــع ق ــبت رب ــه مناس ــته و ب نوش
ــای  ــم اندازه ــت و چش ــده اس ــر ش ــی« منتش ــاد تکامل ــرای اقتص ــن ب ژاپ
ژاپــن  در  آن  دســتاوردهای  اســاس  بــر  را  تکاملــی  اقتصــاد  آینــده 
ــیس  ــال 1997 تاس ــن در س ــن انجم ــه ای ــی ک ــد� هنگام ــنهاد می کن پیش
شــد، صدهــا اقتصــاددان بلندپــرواز غیرکلاســیک در آن گردهــم آمدنــد 
تــا جهت هــای جدیــد تحقیقــات اقتصــادی را پیش ببرنــد� در ســال 
JAFEE 2004 یــک مجلــه علمــی بین المللــی بــه نــام بررســی اقتصــاد 
 Springer راه انــدازی کــرد کــه اکنــون توســط )EIER(تکاملــی و نهــادی
منتشــر می شــود� اقتصــاد تکاملــی خــاک غنــی بــرای رشــد در ژاپــن پیــدا 
کــرد، جایــی کــه جهت هــای غیرمتعــارف در نظریــه اقتصــادی و علاقــه 
ــاد  ــی از اقتص ــل توجه ــش قاب ــته بخ ــتادان گذش ــار اس ــه آث ــی ب تاریخ
ــن  ــی در ژاپ ــاد تکامل ــود� اقتص ــاص داده ب ــود اختص ــه خ ــک را ب آکادمی
بــا همــکاری اقتصــاد غیرنئوکلاســیک از جملــه اقتصــاد مارکســی و 
پیچیدگــی،  مطالعــات  عامــل،  بــر  مبتنــی  مدل ســازی  پســاکینزی، 
سیســتم های اقتصــادی مقایســه ای و مطالعــات تکامــل صنعتــی رشــد 
کــرده اســت� ترکیــب نوســازی نظریــه ارزش کلاســیک بــه عنــوان زیربنای 
ــت�  ــتاوردهای آن اس ــته ترین دس ــی از برجس ــی یک ــاد تکامل ــرد اقتص خ
روش هــای تجربــی نیــز در حــوزه مصنوعــی، مطالعــات منطقــه ای 
ایده هــای  ایــن،  بــر  عــلاوه  می شــوند�  اســتفاده  حوزه هــا  ســایر  و 
تکاملــی، تحلیــل مقایســه ای اقتصادهــای ملــی را در توســعه و انتقــال 
سیســتم تحریــک کردنــد� تنــوع فصــول در ایــن کتــاب منعکس کننــده 
ــن  ــی در ژاپ ــاد تکامل ــه اقتص ــا ب ــدد رویکرده ــیع و تع ــم انداز وس چش
اســت کــه در نتیجــه پیشــرفت جهانــی آن را تحریــک می کنــد� فهرســت 
 Akinori Isogai، اســت:  زیــر  شــرح  بــه  کتــاب  ایــن  نویســندگان 
 Makoto Nishibe، Yuji Aruka، Yoshinori Shiozawa، Kiichiro
ــازار  ــه ب ــر و ب ــط نشرSpringerمنتش ــال 2024 توس ــاب در س Yagi کت

ــت�  ــده اس ــه ش عرض

راه های اجتناب از دام های رایج
راهنمای دامیز برای راه اندازی کسب و کار خودتان

Finance Knights Publications

ایــن کتــاب را می تــوان راهنمــای ســاده و گام بــه گام بــرای راه انــدازی 
ــرای  ــرد� ب ــی ک ــورد معرف ــان رک ــق در زم ــک موف ــب و کار کوچ ــک کس ی
ــروع  ــه ش ــت ب ــن اس ــد ممک ــغل و درآم ــی از ش ــدی نارضایت ــر کارمن ه
یــک »ســفر کارآفرینــی« تبدیــل شــود� امــا شــروع کارآفرینــی بــا 
ابهام هــا و عــدم قطعیت هــای فراوانــی همــراه اســت کــه ممکــن 
ــد�  ــز باش ــراس انگی ــی ه ــره آور و حت ــازه کار« دله ــک »ت ــرای ی ــت ب اس
ــن  ــه ای ــان« ب ــب و کار خودت ــدازی کس ــرای راه ان ــز ب ــای دامی » راهنم
ــخ  ــتند، پاس ــود هس ــرای خ ــروع کاری ب ــه ش ــل ب ــه مای ــرادی ک ــاز اف نی
می دهــد� در ایــن کتــاب موضوعــات زیــر بــا بیانــی ســاده مــورد بحــث 

قــرار گرفته انــد:
قابــل  تجــاری  ایده هــای  اصــلاح  و  توســعه  بــرای  تکنیک هایــی   •
توجــه کــه بــا علایــق شــما مطابقــت دارنــد و بــازار را جــذب می کننــد� • 
دســتورالعمل های دقیــق بــرای ایجــاد یــک طــرح تجــاری قانع کننــده 
کــه نــه تنهــا ســرمایه گــذاران را جــذب می کنــد، بلکــه پیشــرفت و 
اهــداف کارآفرینــی شــما را نیــز دنبــال می کنــد� • پوشــش دقیــق همــه 
ــی  ــات قانون ــما، از الزام ــب و کار ش ــروع کس ــه ش ــوط ب ــای مرب جنبه ه
گرفتــه تــا انتخــاب ســاختار کســب و کار مناســب� • مشــاوره عملــی در 
ــب و کار  ــدازی کس ــا راه ان ــرمایه گذاری ی ــر س ــی موث ــن مال ــورد تامی م
بــا پــول بســیار کــم� • اصــول حســابداری و نحــوه کنتــرل مالــی کســب 
و کار� • اســتراتژی های نوآورانــه بــرای ایجــاد یــک پایــگاه مشــتری 
ــط  ــدن در محی ــته ش ــرای برجس ــی ب ــرطی حیات ــوان ش ــه عن وفادار)ب
پویــای بــازار فعلــی( • دام هــای رایــج و راه هــای اجتنــاب از ایــن دام هــا 
ــد و  ــب کنی ــش کس ــب بین ــرای کس ــی ب ــی واقع ــی از زندگ ــا مثال های ب
ــب  ــد مرتک ــان جدی ــیاری از کارآفرین ــه بس ــی ک ــتباهات رایج ــرور اش م
ــب  و  ــدازی کس ــرای راه ان ــد ب ــه و کارآم ــای نوآوران ــوند� • روش ه می ش
 Finance ــارات ــاب را انتش ــن کت ــاه� ای ــان کوت ــودآوری در زم کار و س
»آمــازون«  ســایت  در  و  کــرده  منتشــر   Knights Publications

ــت�  ــده اس ــه ش عرض

معرفی کتاب نقاط تاریک اشتغال کشور

38 میلیون نفر از جمعیت در سن کار 
کشور، نه شاغل هستند و نه در جست و جوی کار!

69 درصد از جمعیت بیکار کشور 
در گروه سنی 35-18 سال قرار دارند

72 درصد شاغلان کشور، 
فارغ التحصیل آموزش عالی نیستند!

در بهــار 1403، نــرخ مشــارکت اقتصــادی جمعیــت 15 
ســاله و بیشــتر حــدود 41/2 درصــد بــوده و نســبت 
ــن  ــت. بدی ــته اس ــری نداش ــال 1402 تغیی ــار س ــه به ب
معنــا کــه از مجمــوع 65 میلیــون نفــر جمعیــت در ســن 
کار کشــور )15 ســاله و بیشــتر(، 41/2 درصــد از نظــر 
اقتصــادی فعــال بوده انــد؛ یعنــی در گــروه شــاغلان یــا 
ــن  ــه ای ــل توج ــه قاب ــا نکت ــته اند. ام ــرار داش ــکاران ق بی
ــور،  ــن کار کش ــت در س ــد از جمعی ــه ۵۹ درص ــت ک اس
ــان  ــه بی ــتند؛ ب ــال هس ــادی، غیرفع ــاظ اقتص ــه لح ب
دیگــر؛ 38 میلیــون نفــر از جمعیــت کشــور، نــه شــاغل 
نــه تمایلــی بــه جســت و جــوی کار  و  هســتند 
دارنــد. نکتــه تاســف برانگیــز اینکــه 73 درصــد از ایــن 

ــد.  ــکیل می دهن ــان تش ــراد را زن اف

بررســی مقدماتــی آمارهــای نیــروی کار کشــور نشــان 
می دهــد حــدود 1۸ میلیــون نفــر از کل جمعیــت 
ــد  ــکیل می دهن ــرادی تش ــی را اف ــاغل ۲۵ میلیون ش
نیســتند.  عالــی  آمــوزش  فارغ التحصیــل  کــه 
چنانچــه فــرض شــود بســیاری از افــراد عضــو ایــن گروه، 
جمعیتــی هســتند کــه بــه دلیــل ســطح تحصیــلات 
پاییــن تــر جــزء نیــروی کار ماهــر بــه حســاب نمی آینــد، 
ــی  ــا تمایل ــرده ی ــل ک ــروی کار تحصی ــت نی ــوان گف می ت
بــه پیوســتن بــه بــازار کار نداشــته اســت و یــا اینکــه بــر 
خــلاف بســیاری از کشــورهای نوظهــور کــه در دهه هــای 
اخیــر از بــازار کار در بخــش کشــاورزی بــه ســمت صنعــت 
ــازار کار  ــد، ب ــت کرده ان ــات حرک ــمت خدم ــه س ــد ب و بع
ــل  ــذار تمای ــن گ ــت ای ــل نخس ــان در مراح ــران همچن ای
بــه جــذب نیــروی کار غیرماهــر دارد. البتــه لازم بــه ذکــر 
اســت آمارهــای بخشــی اشــتغال و نتایــج بــه دســت 
ــران  ــاق ای ــد ات ــران خری ــاخص مدی ــزارش ش ــده در گ آم
ــروی کار  ــل نی ــدم تمای ــر ع ــی ب ــاه 1403مبن ــر م ــی تی ط
بــه اشــتغال و ســخت تــر شــدن شــرایط نگهداشــت 
نیــروی کار در بنگاه هــا، فرضیــه اول را تقویــت می کنــد. 

%59
از جمعیت در 

سن کار؛ جمعیت 
غیرفعال

%43
از جمعیت بیکار؛ 
فارغ التحصیلان 

آموزش عالی

منبع: مرکز آمار ایران

تعــداد بیــکاران کشــور در بهــار 1403، حــدود 1/2 
میلیــون نفــر بــرآورد شــده اســت. حــدود 69 درصــد 
تشــکیل  ســاله   18-35 افــراد  را  جمعیــت  ایــن  از 
می دهنــد. نــرخ بیــکاری ایــن گــروه ســنی، 15 درصــد 
اســت کــه از نــرخ بیــکاری کل کشــور )7/7 درصــد( بــه 
مراتــب بالاتــر اســت. فــارغ التحصیــلان آمــوزش 
ــر  ــروی ماه ــوه نی ــور بالق ــه ط ــد ب ــه می توانن ــی ک عال
کشــور باشــند، 43 درصــد از جمعیــت بیــکار کشــور 
میــان  در  افــراد  ایــن  ســهم  انــد.  داده  تشــکیل  را 
ــد  ــدود 6۸ درص ــه ح ــان، ب ــت زن ــکاران جمعی بی
هــم مــی رســد! اســتمرار ایــن رونــد بــه معنــای از 
دســت دادن فرصــت بهــره بــرداری از جمعیتــی اســت 
ــه  ــا نیم ــر ی ــروی کار ماه ــوان نی ــه عن ــد ب ــه می ٌتوانن ک
نقــش  اقتصــادی  افــزوده  ارزش  ایجــاد  در  ماهــر 

ــند.  ــته باش داش
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از جمعیت شاغل؛ 
فارغ التحصیل 

آموزش عالی کشور



معاونت بررسی های اقتصادی  


