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 چکیده: 

مطابق گزارش فائو  کشور های هند ،چین و مصر بیشترین تولید پیاز تجارت جهانی پیاز پرداخته شده است .    یگزارش به بررس  نیدر ا

در تولید این محصول با    9را به خود اختصاص داده اند . همچنین ایران با توجه به شرایط مناسب کشت پیاز رتبه جهانی   2022در سال 

از بزرگترین صادر کنندکان این   1,900,000 تن در این سال را به خود اختصاص داده است .با توجه به میزان مصرف پیاز در جهان 

کشورهای امریکا ،اندونزی و ویتنام به ترتیب رتبه های اول تا  محصول به ترتیب  می توان به چین ،هلند و اسپانیا اشاره نمود . همچنین  

 شناخته شده اند.   2022سوم واردکننده پیاز در سال 

چالش ها و موانع صادرکنندگان پیاز در ایران مانند تورم و نوسانات قیمتی،کیفیت و استاندارد همچنین در این گزارش به بررسی برخی  

ها ، مشکلات لجستیکی و حمل و نقل ،تحریم ها و مقررات تجاری ،مشکلات مربوط به پرداخت و ارز  اشاره شده است و در خصوص 

یفیت و تطبیق محصولات با استاندارد های جهانی،افزایش تنوع محصولات افزایش سهم بازار صادراتی ایران راهکارهایی از جمله بهبود ک

فتوسعه زیر ساخت های لجستیکی و بهبود حمل و نقل ،ترویج برند ملی و بازاریابی موثر ،تشویق به استفاده از تکنولوژی روز جهت افزایش  

 عملکرد و بهبود کیفیت و... عنوان شده است . 
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 مقدمه: 
تولید و مصرف می شود. این محصول به عنوان یکی از مهمترین مواد  پیاز یکی از محصولات کشاورزی اساسی است که در سراسر جهان  

غذایی و طعم دهنده های غذاها در بسیاری از فرهنگ ها و آشپزی های مختلف شناخته شده است. تنوع آن در انواع، اندازه ها، طعم ها  

 کرده است.و رنگ ها، آن را به یکی از محصولات محبوب و مورد توجه در بازارهای جهانی تبدیل 

تجارت جهانی پیاز نقش مهمی در اقتصاد جهانی ایفا می کند. کشورهای مختلفی از جمله هند، چین، آمریکا، هلند و اسپانیا از بزرگترین 

تولید کنندگان و صادر کنندگان پیاز در جهان هستند. این کشورها به دلیل شرایط آب و هوایی و خاکی مناسب برای رشد پیاز، توانایی  

 و صادرات این محصول را دارند.بالای تولید  

تجارت جهانی پیاز به عنوان یکی از مهمترین عوامل تأمین غذای جهانی و توسعه اقتصادی کشورها، اهمیت زیادی دارد. این تجارت می  

 تواند به ایجاد اشتغال، تبادل فرهنگی و اقتصادی بین کشورها، توسعه کشاورزی پایدار و افزایش درآمد کشاورزان کمک کند. 

با توجه به اهمیت اقتصادی و اجتماعی پیاز، توسعه تجارت جهانی این محصول می تواند به بهبود شرایط اقتصادی و زندگی مردم در  

سراسر جهان کمک کند. این تجارت با دقت و برنامه ریزی مناسب، می تواند به توسعه پایدار و پرورش فرصت های جدید در بازارهای 

 جهانی منجر شود. 

  2022داده های سازمان فائو نشان می دهد که جدیدترین گزارش ها در خصوص آمارهای تولید پیاز مربوط به سال با بررسی های  

میلادی است اما نکته جالب توجه این است که این سازمان در رتبه بندی کشورهای تولید کننده بیشترین پیاز جهان، آن را به صورت 

 .نظر نگرفته بلکه بدون ذکر دلیل، تره فرنگی را هم در کنار ان قرار داده استمحصول مستقل در 
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 تولید جهانی پیاز : 
 

مواجه شده است.   ی متعدد ی هامناطق، با چالش  یدر برخ داری ناپا یجو طیو شرا ییآب و هوا راتییتغ  لیبه دل  2022در سال  ازیپ  دیتول

شده   نیعمده مانند هند و چ  دکنندهیتول  یاز کشورها  یدر برخ  دینامساعد باعث کاهش تول   یجو  یها دهیپد  گری و د  لیس  ،یخشکسال

 .شده است یجهان یدر بازارها هامتیق شیمناطق باعث افزا یبرخدر   دیکاهش تول نیاست. ا

 لیست کشورهای  عمده تولید کننده پیاز 

 درصد -سهم از کل  تن -تولید  کشور 

 28.65 31,687,000 هند 1

 22.19 24,542,011 چین 2

 3.31 3,663,943 مصر 3

 2.64 2,918,958 ایالات متحده  4

 2.28 2,517,070 بنگلادش  5

 2.12 2,350,000 ترکیه  6

 1.86 2,062,336 پاکستان  7

 1.79 1,982,360 اندونزی 8

 1.72 1,900,000 ایران  9

 1.59 1,763,118 الجزایر  10

 

 

بازارها    یدر برخ  ها متیق  شیافزا  نی است. ا  افتهی  ش یافزا  ی تقاضا، به طور کل  شیو افزا  د یکاهش تول  لیبه دل  های اخیر  در سال    از یپ   متیق

و   هامتیدر کنترل ق  یبازار، سع  میو تنظ  یتیحما  یهااستیکشورها با اتخاذ س  یها شده است. برخکنندگان و دولتمصرف  یباعث نگران

 .اندداشته  ی اخلد یازهاین نیتأم

را به خود اختصاص داده است .چین با بیش از   2022میلیون تن  تولید  پیاز رتبه اول در سال    31مطابق با گزارش فائو  هند با بیش از  

رتبه های سوم تا پنجم تولید پیاز را به   2.5میلیون تن ،و بنگلادش با    2.9میلیون تن ،امریکا    3.6میلیون تن رتبه دوم و مصر با    24.5

 .  در تولید پیاز را به خود اختصاص داده است 9میلیون تن رتبه 1.9اص داده اند .همچنیین ایران با تولید خود اختص

 

https://worldstatistics.net/the-most-populous-cities-in-the-united-states/
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 را نشان می دهد.  2022کشور برتر تولید کننده پیاز در سال  10نمودار فوق میزان تولید 

درصد ،آمریکا    3.31کند ،همچنین مصر با  درصد( کل پیاز جهان را تولید می  22و  28هند و چین  بیش از نیمی از )به ترتیب بیش از   

درصد از کل تولید پیاز جهان   1.72و ایران   1.79درصد ،اندونزی    1.86درصد ،پاکستان    2.12درصد ،ترکیه    2.28درصد ،بنگلادش   2.64

 را به خود اختصاص داده اند. 

  92.5به حدود  2026انتظار می رود مصرف جهانی پیاز تا سال و   تن برسد ونیلیم 102به  2026تا سال  ازیپ  دیشود تول یم ینیب شیپ 

 .میلیون تن برسد

 

 

 تجارت جهانی پیاز : 

 

 ی کشورها برا  یقرار گرفته است. برخ  یو صادرات  یواردات  ی هاو تعرفه  ی تجار  یهااستیس  ریتحت تأث  2022در سال    ازیپ   یالمللنیتجارت ب

 ی ریو جلوگ  ی داخل  یازهاین  نیتأم  یکشورها برا  یبرخ  گر، ید  یاند. از سووضع کرده  ازیبر واردات پ   ییبالا  یهاتعرفه  ، یداخل  دیاز تول  تیحما

  شده است.  ازی پ   یتجار  ی هاانیدر جر  رییو تغ  متیباعث نوسانات ق  ها استیس  ن یاند. ارا محدود کرده  از یصادرات پ   ها، متیق  شیزااز اف
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شده است.    یمتعدد  راتییدستخوش تغ  ی جهان  ی تجار  ی هااستیبازار و س  ی تقاضا  ، ییآب و هوا  راتییبا توجه به تغ  ازی پ   ی تجارت جهان

  فایا  یو اقتصاد کشاورز  یی غذا  تیامن   نیدر تأم  ی از کشورها، نقش مهم  یاریدر بس  یاساس  یاز محصولات کشاورز  یکیبه عنوان    ازیپ 

 .میپردازیم 2022در سال  ازیپ   یتجارت جهان تی وضع یبه بررس دامه. در اکند یم

، صادرات پیاز به 2022و    2021های  مین محصول پرمعامله جهان بود. بین سال457میلیارد دلار،    7.43، پیاز با معامله  2022در سال  

درصد از کل تجارت جهانی را تشکیل می    0.031میلیارد دلار کاهش یافت. تجارت پیاز    7.43میلیارد دلار به    7.66درصد از    -3میزان  

 .دهد

 

 : جهانی پیاز صادرات 

میلیارد دلار   2.43بوده است ارزش صادرات پیاز این کشور به    2022درصد اولین کشور  صادر کننده پیاز در سال    32.7چین با سهم  

درصدی  8.45میلیون دلار است . کشورهای اسپانیا  با سهم    939درصدی رتبه دوم به  ارزش  12.6رسیده است.  همچنین هلند  با سهم  

میلیون   501درصدی و ارزش    6.75میلیون دلار و مکزیک با سهم    585درصدی به ارزش    7.87،هند با سهم    میلیون دلار   628و ارزش  

 دلار در رتبه های سوم تا پنجم قرار گرفته اند.  

 

 2022صادرات جهانی پیاز در سال 

 درصد -سهم از کل صادرات ارزش صادرات  نام کشور 

 32.7 دلار میلیارد 2.43 چین

 12.6 دلار  میلیون939 هلند

 8.45 دلار  میلیون 628 اسپانیا 

 7.87 دلار  میلیون 585 هند

 6.75 دلار  میلیون 501 مکزیک 

 

 را نشان می دهد .  2022لیست عمده صادر کنندگان پیاز در سال فوق جدول 
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دهد .رنگ قرمز نشان دهنده کشورهای قاره آسیا ،رنگ بنفش قاره را نشان می    2022کشورهای صادر کننده پیاز در سال  فوق    نمودار

 اروپا ،رنگ آبی امریکای شمالی ،رنگ زرد افریقا ،رنگ سبز امریکای جنوبی  و نارنجی اقیانوسیه نشان داده شده است.

  2.43بوده است.عمده کشور های  صادر کنندگان  پیاز در آسیا  به ترتیب چین  با )  2022میلیارد دلار در یال    3.49صادرات پیاز در آسیا  

درصد رتبه   2.15میلیون دلار(  75.2درصد رتبه  دوم ،امارات با )   16.7میلیون دلار(و    585درصد رتبه اول و هند با )  69.6میلیارد دلار(

درصد رتبه پنجم را به خود اختصاص   1.33میلیون دلار(  46.4درصد رتبه چهارم و افغانستان با )  1.47میلیون دلار(  51.2کستان با )سوم ،پا

 داده اند. 

درصد برترین صادر کننده    43.8میلیون دلار و سهم    939بوده است .هلند با    2022میلیارد دلار در سال    7.43کل صادرات اروپا پیاز    

درصد    5.87میلیون دلار و سهم    126درصدی رتبه دوم ،فرانسه با    29.3میلیون دلار و سهم    628پیاز در اروپا شناخته شده است .اسپانیا با

درصد رتبه پنجم را به خود    3.29میلیون دلار و سهم   70.6درصد چهارم و  ایتالیا با    5.74میلیون دلار و سهم    123هستان با  رتبه سوم ،ل

 اختصاص داده اند. 
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درصد از کل این قاره را به   67.1میلیون دلار سهم    281میلیون دلار بوده است. مصر به ارزش    418یقا  رکل ارزش صادرات پیاز در اف 

رتبه سوم  4.21میلیون دلار سهم  17.6نیجریه با  درصدی  رتبه دوم ، 10.6میلیون دلار سهم  44.5خود اختصاص داده است .مراکش با 

رتبه  پنجم  را به خود اختصاص   3.24میلیون دلار و سهم    13.5رتبه چهارم و سنگال با3.24سهم  میلیون دلار    31.3افریقای جنوبی با  

 داده اند. 

 39.5میلیون و سهم    501ه ارزش  میلیارد دلار بوده است که مکزیک ب  1.24  )شمالی و جنوبی(ارزش کل صادرات پیاز در قاره امریکا

درصدی رتبه سوم ،پرو    12.9میلیون دلار و سهم    164درصدی رتبه دوم ،ارژانتین    24.3میلیون و سهم    308درصدی رتبه اول ،امریکا  

ره را به دردص رتبه پنجم این قا  7.03میلیون دلار و سهم    89.2درصدی رتبه چهارم و کانادا به ارزش    10.3میلیون دلار و سهم    130

 خود اختصاص داده است.

 : جهانی پیاز  واردات 

به عنوان   ازی. پ است  شیافزا  هر ساله در حال    ازیپ   یدر حال توسعه، تقاضا برا  یو رشد طبقه متوسط در کشورها  یجهان  تیجمع  ش یبا افزا

مناطق،    یدر برخ  دیتقاضا در کنار کاهش تول  شیدارد. افزا  ییبالا  یها و غذاها، همواره تقاضااز فرهنگ  یار یدر بس  یاصل  یی از مواد غذا  یکی

 واردات این محصول می شود.باعث  

 

رتبه میلیون دلار در    826درصدی از کل واردات پیاز به ارزش    11.1به ترتیب آمریکا با سهم    2022کشورهای وارد کننده پیاز در سال  

میلیون   433به ارزش    5.82میلیون دلار رتبه دوم فویتنام با سهم    546درصدی به ارزش  7.35اول قرار گرفته است و اندونزی با سهم  

 2022واردات  جهانی پیاز در سال 

 درصد -سهم از کل واردات ارزش واردات نام کشور 

 11.1 میلیون دلار  826 امریکا 

 7.35 میلیون دلار  546 اندونزی

 5.82 میلیون دلار  433 ویتنام 

 4.71 میلیون دلار  350 آلمان 

 4.47 میلیون دلار  332 مالزی
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درصدی از کل واردات پیاز   4.47میلیون دلار رتبه چهارم و مالزی با سهم    350درصدی به ارزش    4.71دلار رتبه سوم ،آلمان با سهم  

 میلیون دلار در رتبه پنجم قرار گرفته است  332به ارزش  2022جهان در سال 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

درصدی از کل واردات آسیا رتیه   17.1میلیون دلار سهم  546بوده است.اندونزی با  2022میلیارد دلار در سال    3.2قاره آسیا  پیاز  واردات  

میلیون دلار 332درصدی رتبه دوم ،مالزی با   13.5میلیون دلار و سهم  433ویتنام بااول وارد کننده پیاز را به خود اختتصاص داده است .  

  5.66میلیون دلار و سهم    181درصدی رتبه چهارم و بنگلادش با    8.29میلیون دلار و سهم    265درصدی رتبه سوم ،ژاپن با    10.4و سهم  

 رتبه پنجم را بخود اختصاص داده اند . 
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درصد از کل واردات  پیاز این قاره را به   17میلیون دلار  350بوده است که  آلمان با    2022دلار واردات اروپا از پیاز در سال    میلیارد  2.05

درصدی رتبه دوم ،هلند    15.1میلیون دلار سهم  311خود اختصاص داده است و اولین وارد کننده پیاز اروپا محسوب می شود . انگلیس با  

میلیون   125درصدی رتبه چهارم و روسیه با  7.95میلیون دلار و سهم    163فرانسه با  درصدی رتبه سوم ،  9.74میلیون دلار و سهم    200با  

 درصدی رتبه پنجم وارد کنندگان پیاز اروپا را به خود اختصاص داده است. 6.09دلار و سهم  

درصد از کل واردات پیاز قاره 23.7بوده است .سنگال با ...میلیون دلار    2022میلیون دلار در سال    479کل واردات پیاز در قاره افریقا   

رتبه دوم   13.3میلیون دلار و سهم    63.6افریقا را بخود اختصاص داده است و رتبه اول واردکننده این محصول می باشد . ساحل عاج با  

 18.4موزامبیک با  درصدی رتبه چهارم و    7.76میلیون دلار و سهم    37.2رتبه سوم گینه  با    7.89میلیون دلار  و سهم    37.8با  ،موریتانی  

 درصدی رتبه پنجم را به خود اختصاص داده است.  3.85میلیون دلار و سهم 

 50.5سهم    826بوده است که ایالات متحده امریکا با    2022میلیارد دلار در سال    1.64)شمالی و جنوبی(کل واردات پیاز قاره امریکا  

میلیون دلار و سهم  182درصدی رتبه دوم ،برزیل با    18.7و سهم    306درصدی بزرگترین وارد کننده پیاز این قاره می باشد . کانادا با  

درصدی رتبه   3.02میلیون دلار و سهم  49.3رتبه چهارم و کلمبیا با  درصدی    5.16میلیون دلار و سهم  84.4رتبه سوم  مکزیک با    11.1

 پنجم را به خود اختصاص داده است.

 

 تولید پیاز در ایران 
 

در    9درصدی از تولید کل پیاز های جهان  رتبه  1.72تن و سهم تولید     1,900,000ایران با تولید    2022مطابق با گزارش فائو در سال  

. با توجه به شرایط اقلیمی و خاکی متنوع در این کشور، تولید پیاز ایران بسیار گسترده بوده و استان هایی تولید این محصول  بوده است

 مانند خوزستان، فارس، کرمان، آذربایجان شرقی و زنجان تامین کننده اصلی پیاز در ایران هستند. ایران در زمینه تولید پیاز توانسته در 

بخشی از تولید خود به خودکفایی دست یابد. اما با وجود این موفقیت ها همچنان مشکلاتی مانند تامین نیاز داخلی و حتی صادرات  

 کیفیت محصولات و مسائل مربوط به تامین آب لازم برای کشت پیاز وجود دارد که نیازمند راهکارهایی از جمله؛ نوسانات قیمت، بی ثباتی  

 بهینه سازی مصرف آب  •

 استفاده از فناوری های نوین کشاورزی  •
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 ارتقای دانش فنی کشاورزان •

   .این تغییرات می تواند به افزایش بهره وری و کیفیت تولید پیاز ایرانی و بهبود صادرات این محصول کمک کند

میلیون دلار از کشور صادر شده    34هزار تن پیاز به ارزش    246گزارش داد که    2023اداره صادرات وزارت کشاورزی ایران از اسفند تا مهر  

خود را به کشورهایی مانند عراق، کویت، قطر، روسیه، افغانستان، امارات متحده عربی و ارمنستان صادر می کند.  است. ایران عمدتا پیاز  

آلمان و کشورهای آسیایی مانند هند و پاکستان نیز صادر می کند.   اروپایی مانند اوکراین و  ایران پیاز خود را به کشورهای  همچنین 

ایرانی است. همچنین با توجه به حجم عظیم   صادرات پیاز به عراق بسیار مهم است، از بزرگترین بازارهای مقصد پیاز  زیرا عراق یکی 

 .تولیدکنندگان پیاز ایرانی، ایران پیوسته به دنبال گسترش به بازارهای جدید و افزایش صادرات به سایر کشورها است

 

 پیاز در ایران  گان چالش ها و موانع صادرکنند
از مسائل مهمی که در زیر به برخی    صادرات پیاز از ایران با چالش ها و موانعی مواجه است که می تواند بر روند صادرات تاثیر بگذارد.  

 و با ان مواجه باشند  اشاره شده است   ممکن است تولیدکننده پیاز ایرانی در مسیر خود ببیند

تواند به شدت نوسان داشته باشد. این نوسانات به دلیل شرایط آب و هوایی،  . قیمت پیاز در بازار جهانی میتورم و نوسانات قیمتی.1

قیمت همچنین    تواند بر سودآوری صادرات تأثیر منفی بگذارد. دهد که میهای تجاری کشورها رخ میهای گیاهی یا حتی سیاستبیماری

افزایش یافت. وزارت کشاورزی ایران در تلاش برای ایجاد تعادل در بازار درصد    43.9پیاز در سه ماهه نخست سال جاری در بازار داخلی تا  

 .درصد افزایش داد 100و کنترل قیمت ها، عوارض صادرات پیاز را به 

بندی باشد. عدم رعایت این استانداردها المللی کیفیت و بستهپیاز صادر شده باید مطابق با استانداردهای بین  کیفیت و استانداردها:.2

های اقتصادی شود. پیاز ایرانی به دلیل شرایط آب و هوایی مناسب و روش های سنتی کشاورزی ها و زیانتواند منجر به بازگشت محمولهمی

معمولاً از کیفیت بالایی برخوردار است. با این حال، مشکلاتی مانند نگهداری نامناسب، بسته بندی نامناسب و مشکلات حمل و نقل ممکن 

علاوه بر این، مقررات در بازارهای هدف نیز می تواند مانع مهمی برای صادرات پیاز از ایران باشد.  .است منجر به کاهش کیفیت پیاز شود

مالی، گمرکی و سایر مقررات در بازارهای هدف ممکن است با مقررات ایران متفاوت باشد و این می تواند مانعی برای مقررات بهداشتی،  

شد  صادرات باشد. بنابراین برای موفقیت در صادرات پیاز از ایران لازم است یک عرضه کننده پیاز در ایران با قوانین بازارهای هدف آشنا با 

 .تنظیم کند که با این مقررات سازگار باشد و محصولات را به گونه ای
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پیاز به عنوان یک محصول تازه به شرایط خاصی برای حمل و نقل نیاز دارد تا از فساد و کاهش    مشکلات لجستیکی و حمل و نقل:.3

 برانگیز باشد. تواند چالشهای حمل و نقل و نگهداری نامناسب میکیفیت جلوگیری شود. مسائل مرتبط با زیرساخت

تأثیر تواند جریان صادرات پیاز را تحت المللی میگیرانه تجاری بین های اقتصادی و مقررات سختتحریمها و مقررات تجاری:  تحریم.4

 های تجاری بیفزاید.قرار دهد و به پیچیدگی

تواند  شود و نوسانات نرخ ارز میالمللی به طور معمول با ارزهای مختلف انجام میمعاملات بین مشکلات مربوط به پرداخت و ارز:.5

 ها ایجاد کند. ها و تعیین قیمت مشکلاتی در زمینه پرداخت

ها برای اتخاذ راهبردهای کارآمد در مدیریت  حل این مشکلات نیازمند همکاری تنگاتنگ بین تولیدکنندگان، صادرکنندگان و دولت

 های تولید و نگهداری است.زنجیره تأمین و بهبود تکنولوژی 

 

 افزایش سهم ایران در بازار جهانی پیاز هادینپیش راهکارهای
 

المللی، تولیدکنندگان باید بر بهبود کیفیت محصول  بهبود کیفیت و تطبیق با استانداردهای جهانی: برای ورود به بازارهای بین .1

تواند شامل استفاده از  بندی پیاز تأکید کنند. این امر میو رعایت استانداردهای جهانی در کاشت، برداشت و بسته

 بندی باشد. های مدرن بسته کارگیری روشهای جدید در کشاورزی و بهتکنولوژی 

تواند به جذب بازارهای جدید  افزایش تنوع محصولات: تمرکز بر توسعه تنوع محصولات پیاز، مانند انواع مختلف و ارگانیک، می .2

 کنندگان مختلف کمک کند. و تقاضای مصرف

های صادرات و  های حمل و نقل برای کاهش زمان و هزینههای لجستیکی و حمل و نقل: بهبود زیرساختتوسعه زیرساخت  .3

 اطمینان از حفظ کیفیت محصولات تا زمان رسیدن به مقصد، ضروری است. 

ای و  توانند با انجام مذاکرات تجاری و دیپلماتیک، موانع تعرفهمذاکرات تجاری و دیپلماتیک: دولت و بخش خصوصی می .4

 تر را تسهیل کنند. غیربیوتیک را کاهش دهند و دسترسی به بازارهای بزرگ
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ها و شرایط آب و هوایی  گذاری در تحقیق و توسعه: تحقیق در زمینه بهبود بازدهی تولید، مقاومت گیاه در برابر بیماریسرمایه .5

 تواند به افزایش توان تولیدی و اقتصادی کشور کمک کند. نامناسب می

المللی  ترویج برند ملی و بازاریابی مؤثر: ایجاد و ترویج یک برند ملی برای پیاز ایران و استفاده از راهبردهای بازاریابی بین .6

 تواند به شناخت بیشتر و افزایش تقاضا کمک کند. می

های اطلاعاتی مدیریت  هایی مانند کشاورزی دقیق، سیستمگیری از تکنولوژی های نوین: بهرهتشویق به استفاده از تکنولوژی  .7

 تواند مزیت رقابتی را افزایش دهد. وری، میهای جدید برای کاهش مصرف منابع و افزایش بهرهکشاورزی و فناوری

 تواند جایگاه خود را در بازار جهانی پیاز بهبود بخشد و به افزایش سهم خود در این بازار کمک کند. با اجرای این راهکارها، ایران می

 

 

 نتیجه گیری 
صنعت صادرات پیاز در ایران پتانسیل زیادی برای رشد و توسعه در بازارهای جهانی دارد. این صنعت با تولید متنوع و باکیفیت پیاز در 

اما برای  ایران و نقش مهم تولیدکنندگان و صادرکنندگان، این پتانسیل را دارد که به بخش بسیار سودآوری برای کشور تبدیل شود. 

ف، شناسایی و رفع چالش ها و موانع با راهکارهای مناسب ضروری است. در نهایت توسعه صادرات پیاز در ایران نیازمند رسیدن به این هد

همکاری و هماهنگی بین تولیدکنندگان، صادرکنندگان و مسئولان دولتی برای کمک به بهبود و رشد این صنعت و ایجاد درآمد و فرصت 

 های شغلی بیشتر است. 
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