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 115 .......................................... درصد - دلار هزار  اریخ صادرات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش(: 13-2)جدول

 117 ........................... درصد - دلار هزار     یفرنگگوجه صادرات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش(: 14-2)جدول

 118 ............................... درصد - دلار هزار ینیزم بیس صادرات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش(: 15-2)جدول



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

 ز
 

 120 ................................. درصد - دلار هزار          گندم واردات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش(: 16-2)جدول

 122 ..................................................................................................... گاو گوشت واردات در کشور یتجار یشرکا یبررس: ب

 122 ................ درصد - دلار هزار                 گاو گوشت واردات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش(: 17-2)جدول

 123 .............................................................................................................. ذرت واردات در کشور یتجار یشرکا یبررس: ج

 123 ............................................. درصد– دلار هزار ذرت واردات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش( 18-2)جدول

 125 .............................................. درصد -دلار هزار   جو واردات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش(:19-2)جدول

 126 ............................................. درصد - دلار هزار برنج واردات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش(: 20-2)جدول

 129 ..................................... درصد - دلار هزار   شکرخام واردات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و ارزش(: 21-2)جدول

 130 ............................................. واحد        ایسو کنجاله واردات در رانیا یتجار طرف یکشورها رتبه و سهم(: 22-2)جدول

 133 ................................................................................................................ رانیا یصادرات پسته بازار تداوم(: 23-2)جدول

 135 ...................................................................................................... رانیا یصادرات پسته بازار تداوم(: 23- 2)جدول ادامه

 137 ........................................................................................................ رانیا یصادرات پسته بازار تداوم(: 23-2)جدول ادامه

 139 ........................................................................................................ رانیا یصادرات پسته بازار تداوم(: 23-2)جدول ادامه

 141 ................................................................................................ رانیا پسته هدف بازار تداوم یینها لیتحل(: 24-2) جدول

 142 ........................................................................................ رانیا پسته هدف بازار تداوم یینها لیتحل(: 24-2) جدول ادامه

 144 ............................................................................................................ رانیا یصادرات یخرما بازار تداوم(: 25-2)  جدول

 146 ................................................................................................... رانیا یصادرات یخرما بازار تداوم(: 25-2)  جدول ادامه

 147 .................................................................................................. رانیا یصادرات یخرما بازار تداوم(: 25-2)  جدول ادامه

 149 .................................................................................... رانیا یخرما هدف بازار تداوم یینها لیتحل(: 25-2)  جدول ادامه

 151 ............................................................................................... رانیا یخرما هدف بازار تداوم یینها لیتحل(:25-2) جدول

 152 ..................................................................................... رانیا یخرما هدف بازار تداوم یینها لیتحل(:25-2) جدول ادامه

 155 ............................................................................................................... رانیا یصادرات بیس بازار تداوم(: 26-2) جدول

 156 .............................................................................................. رانیا بیس هدف بازار تداوم یینها لیتحل(: 27-2)  جدول

 158 ............................................................................................ رانیا یصادرات کرده خشک انگور بازار تداوم(: 28-2) جدول

 159 ............................................................................ رانیا کرده خشک انگور هدف بازار تداوم یینها لیتحل(: 29-2) جدول

 160 ............................................................................................................... رانیا یصادرات یویک بازار تداوم(: 30-2) جدول

 160 ............................................................................................... رانیا یویک هدف بازار تداوم یینها لیتحل(: 31-2) جدول

 163 ..............................................................ایاسپان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پسته یصادرات تیمز(: 32-2) جدول
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 164 ................................................................ آلمان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پسته یصادرات تیمز(: 33-2) جدول

 166 ............................................................... امارات بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پسته یصادرات تیمز(: 34-2) جدول

 167 ............................................................... ایتالیا بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پسته یصادرات تیمز(: 35-2) جدول

 169 ................................................................ هیترک بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پسته یصادرات تیمز(: 36-2) جدول

 170 ................................................................ هیروس بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پسته یصادرات تیمز(: 37-2)جدول

 171 ................................................................... هند بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پسته یصادرات تیمز(: 38-2)جدول

 172 ........................................................ کنگ هنگ بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پسته یصادرات تیمز(: 39-2)جدول

 174 .............................................................. امارات بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یویک یصادرات تیمز(: 40-2)جدول

 175 ............................................................... هیترک بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یویک یصادرات تیمز(: 41-2)جدول

 176 .............................................................. هیروس بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یویک یصادرات تیمز(: 42-2)جدول

 178 ............................................................ ایاسپان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا زعفران یصادرات تیمز(: 43-2)جدول

 180 .............................................................. آلمان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا زعفران یصادرات تیمز(: 44-2)جدول

 183 .............................................................. ایتالیا بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا زعفران یصادرات تیمز(: 46-2)جدول

 184 ......................................................... عربستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا زعفران یصادرات تیمز(: 47-2)جدول

 185 ........................................................... فرانسه بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا زعفران یصادرات تیمز(: 48-2) جدول

 186 ................................................................ هند بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا زعفران یصادرات تیمز(: 49-2)جدول

 188 ....................................................... جانیآذربا بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پرتقال یصادرات تیمز(: 50-2) جدول

 190 ........................................................ ارمنستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پرتقال یصادرات تیمز(: 51-2) جدول

 191 ..................................................... ترکمنستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پرتقال یصادرات تیمز(: 52-2) جدول

 192 ............................................................. هیروس بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پرتقال یصادرات تیمز(: 53-2) جدول

 195 .............................................................. عراق بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا پرتقال یصادرات تیمز(: 55-2) جدول

 198 .............................................................. امارات بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا بیس یصادرات تیمز(: 57-2) جدول

 199 ......................................................... جانیآذربا بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا بیس یصادرات تیمز(: 58-2) جدول

 200 ....................................................... ترکمنستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا بیس یصادرات تیمز(: 59-2) جدول

 201 ................................................................. عراق بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا بیس یصادرات تیمز(: 60-2) جدول

 203 .......................................................... عربستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا بیس یصادرات تیمز(: 61-2) جدول

 204 ............................................ امارات بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا کرده خشک انگور یصادرات تیمز(: 69-2) جدول

 205 ...................................... جانیآذربا بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا کرده خشک انگور یصادرات تیمز(: 70-2) جدول
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 206 ......................................... پاکستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا کرده خشک انگور یصادرات تیمز(: 71-2) جدول

 208 ........................................... هیروس بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا کرده خشک انگور یصادرات تیمز(: 72-2) جدول

 209 .............................................. عراق بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا کرده خشک انگور یصادرات تیمز(: 73-2) جدول

 210 ....................................... افغانستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا کرده خشک انگور یصادرات تیمز(: 74-2) جدول

 211 ............................................................ هیروس بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یخرما یصادرات تیمز(: 75-2) جدول

 212 .......................................................... ایاسترال بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یخرما یصادرات تیمز(: 76-2) جدول

 213 .............................................................. هند بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یخرما یصادرات تیمز(: 77-2) جدول

 214 ............................................................. هیترک بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یخرما یصادرات تیمز(: 78-2) جدول

 215 ........................................................ پاکستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یخرما یصادرات تیمز(: 79-2) جدول

 216 ............................................................ امارات بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یخرما یصادرات تیمز(: 80-2) جدول

 217 ...................................................... افغانستان بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یخرما یصادرات تیمز(: 81-2) جدول

 218 ......................................................... سیانگل بازار در یاصل یرقبا مقابل در رانیا یخرما یصادرات تیمز(: 82-2) جدول

 222 ................................. تن/دلار   آلمان به(  080251) پوست با پسته یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 84-2)  جدول

 223 ................................. تن/دلار    هیروس به(  080251) پوست با پسته یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 85-2)جدول

 224 ......................... دلار هزار          بازار نیا در رانیا سهم و مختلف یکشورها از عراق پسته واردات ارزش(:  86-2) جدول

 224 ................................. تن/دلار    عراق به(  080251) پوست با پسته یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 87-2)  جدول

 226 ................................................................... تن/دلار    عراق به بیس یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 88-2) جدول

 226 ................................ هزار           بازار نیا در رانیا سهم و مختلف یکشورها از ترکمنستان واردات ارزش(: 89-2)جدول

 228 .................................................. تن/دلار           ترکمنستان به بیس یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 90-2)جدول

 229 ..................................................... تن/دلار           پاکستان به بیس یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 91-2) جدول

 231 .................................................. تن/دلار           هیروس به کشمش یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(:  92-2)  جدول

 232 ................................. دلار هزار           بازار نیا در رانیا سهم و مختلف یکشورها از عراق واردات ارزش(:  93-2)جدول

 232 ...................................................... تن/دلار           عراق به کشمش یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 94-2) جدول

 234 ................................................... تن/دلار           نیاکرا به کشمش یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 95-2)  جدول

 235 ................................................... تن/دلار           هیترک به کشمش یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 97-2)  جدول

 237 ................. دلار هزار           بازار نیا در رانیا سهم و مختلف یکشورها از ایاسپان زعفران واردات ارزش(: 98-2)  جدول

 237 ............................ دلار هزار           بازار نیا در رانیا سهم و مختلف یکشورها از عربستان واردات ارزش(: 99-2)جدول

 240 ............................................................ تن/دلار           هند به خرما یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 101-2)جدول
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 244 ......................................................... تن/دلار          هیروس به خرما یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 103-2)جدول

 245 ....................................................... تن/دلار           هیترک به خرما یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 104-2) جدول

 246 ........................................................... دلار  هزار                  مختلف یکشورها از عراق واردات ارزش(: 105-2) جدول

 249 ...................................................... تن/دلار            هیروس به اریخ یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 106-2) جدول

 250 ..................................................... تن/دلار    عراق به ینیزم بیس یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 107-2)  جدول

 251 ........................................... تن/دلار       جانیآذربا به ینیزم بیس یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 108-2) جدول

 253 ................................................. تن/دلار  عراق به یفرنگ گوجه رب یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 109-2) جدول

 254 ................................................ تن/دلار  هیروس به یفرنگ گوجه رب یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 110-2) جدول

 255.......................................................... تن/دلار       عراق به ینیریش یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 111-2)جدول

 256 ............................................... تن/دلار       سکتانیتاج به ینیریش یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 112-2) جدول

 257 ................................................. تن/دلار      ترکمنستان به ینیریش یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 113-2)جدول

 259 ......................................................... تن/دلار      عراق به تیسکویب یاصل صادرکنندگان متیق تیوضع(: 114-2)جدول

 276 .................................................. ریاخ دهه 4 در یکشاورز محصولات تعرفه یارزش و ساده متوسط تیوضع(:1-3) جدول

 284........................................................................................................ یکشاورز بخش در تعرفه نظام تحول(: 2-3) جدول

 287 ................................................. 2015 سال در یکشاورز بخش در تعرفه حداکثر و تعرفه طبقات تیوضع(: 3-3) جدول

 288 ............................................. رانیا و منتخب یکشورها در 2012 سال  یاتعرفه یتهایحما عیتوز یچگونگ(:4-3)جدول

 295 .......................................................................................... پاکستان در یکشاورز تعرفه یپراکندگ تیوضع(: 6-3)جدول

 296 .................................................................... پاکستان در ییکالا مختلف یهاگروه در تعرفه تیوضع یبررس(: 7-3)جدول

 308 ................. 2015 سال در کشور یتجار یها نامه موافقت لیذ در مبدا قاعده به مربوط هند یعموم مقررات(: 8-3)جدول

 310 .................................................................................................................... هند در تعرفه تیوضع خلاصه(: 9-3) جدول

 311 ............................................................................................... هند در یکشاورز تعرفه یپراکندگ تیوضع(: 10-3)جدول

 311 ............................................................. هند در یکشاورز مختلف ییکالا گروه از یاتعرفه تیحما تیوضع(: 11-3)جدول

 315 ................................................................................................................... 2014 یصادرات یهااتیمال(:  12-3) جدول

 317 .................................................................2014 سال            هند در محصولات یصادرات متیق حداقل(: 13-3)جدول

 322 ................................................................................................................ هیترک یاتعرفه تیوضع خلاصه(: 15-3)جدول

 322 ...................................................................................... هیترک در یکشاورز یهاتعرفه یپراکندگ تیوضع(: 16-3)جدول

 323 ........................................................ هیترک در یکشاورز مختلف ییکالا گروه از یاتعرفه تیحما تیوضع(: 17-3)جدول

 328 .............................................................. (LPI)  لجستسک عملکرد شاخص به توجه با عراق رتبه ازیامت(:  18-3) جدول
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 328 ........................................................................................... منتخب یکشورها در LPI شاخص تیوضع(:  19-3) جدول

 329 ................................................................................. عراق در کالا واردات و صادرات اتیعمل یبندزمان(:  20-3) جدول

 333 ................................................................. کنگ هنگ در صادرات و واردات یتقاضا به یدگیرس ندیفرا(:  21-3) جدول

 334 ........................................................................................... یاجبار مجوز اخذ مشمول یواردات یکالاها(: 22-3) جدول

 341 ............................................................................................................... هیروس یاتعرفه تیوضع خلاصه(: 23-3)جدول

 341 ................................................................................ هیروس یکشاورز بخش در تعرفه یپراکندگ تیوضع(: 24-3) جدول

 341 ........................................................ هیروس در یکشاورز مختلف ییکالا گروه از یاتعرفه تیحما تیوضع(: 25-3)جدول

 347 .................................... 2014 تا 2010 فاصل حد در را اروپا هیاتحد در یشکن بازار ضد اقدامات تیوضع(: 26-3) جدول

 348 ........................................................................................................ اروپا یشکن بازار ضد اقدامات تعداد( 27-3) جدول

 349 ................................................................................................... یبهداشت و یفن مقررات بر ناظر مقررات(: 28-3)جدول

 350 ............................................................................ اروپا هیاتحاد قلمرو در یبهداشت نیقوان مجموعه نیآخر(: 29-3)جدول

 351 ..................................................................................................... اروپا هیاتحاد در تعرفه تیوضع خلاصه(: 30-3)جدول

 351 .................................................................................. اروپا هیاتحاد در یکشاورز تعرفه یپراکندگ تیوضع(: 31-3)جدول

 352 .................................. اروپا هیاتحاد یکشاورز بخش در ییکالا مختلف یهاگروه یاتعرفه تیحما تیوضع(: 32-3)جدول

 363 ............................................................................................ سیسوئ در یکشاورز تعرفه تیوضع خلاصه(: 33-3)جدول

 364............................................................................... سیسوئ در یکشاورز تعرفه عیتوز و پراکنش تیوضع(: 34-3)جدول

 368 ........................ کوبا از یحیترج تعرفه اخذ جهت رانیا یاسلام یجمهور ییغذا مواد و یکشاورز یکالاها(: 36-3)جدول

 369 ......................... رانیا یاسلام یجمهور از یحیترج تعرفه اخذ جهت کوبا ییغذا مواد و یکشاورز یکالاها(: 37-3)جدول

 371 ........................................................................................................ آن نوع تفکیک به پنبه انواع واردات(: 38-3) جدول

 373 ..................................................................................... رانیا پنبه واردات کل در ازبکستان سهم و حجم(: 39-3)جدول

 375 ..................................................................... هیترک به یصادرات یکالاها یبرخ یاتعرفه فیتخف تیوضع(: 40-3) جدول
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 مقدمه

با وجود سهم اندك تجارت کشاورزی و مواد غذایی در جهان، این شاخص به دلیل ارتباط آن با امنیت غذایی 

کشورهای بیشتری مورد تاکید قرار در همه کشورها مورد توجه جدی است. ارتباط تجارت و کشاورزی هر روز در 

 های تجاری نهها و محدودیتها، تعرفههای داخلی مرتبط با تجارت کشاورزی از قبیل یارانهگیرد. اثر سیاستمی

 های تجاریتنها در سطح داخلی کشورها، بلکه در بازارهای سایر کشورها مشهود است. افزایش تعداد موافقتنامه

های ملی کشورها در زمینه تجارت کشاورزی و الگوهای تولیدی و تجاری ای بر سیاستدو و چند جانبه و منطقه

ای های داخلی و تعرفهموثر است. در قالب سازمان جهانی تجارت بسیاری از کشورهای در حال توسعه سطح حمایت

سمت تولید تخصصی و تک  اند و آزادسازی بازارها، تولیدکنندگان را بهای کاهش دادهخود را به طور قابل ملاحظه

 کند. این در شرایطیها )عمدتاً وارداتی( و اقتصاد مقیاس هدایت میمحصولی، افزایش مکانیزاسیون و مصرف نهاده

ای و داخلی بالا و های تعرفههای سازمان جهانی تجارت هنوز به حمایتاست که کشورهای پیشرفته در چارچوب

دهند. چارچوب فعلی تجارت جهانی در شرایط حاضر خود ادامه میهای صادراتی از محصولات حساس مشوق

گرایی است. در شرایطی که کشورهای در حال توسعه تحت فشار بالایی ترکیب ناموزونی از آزادسازی و حمایت

های مختلف برای آزادسازی بازارهای محصولات کشاورزی هستند، کشورهای توسعه یافته در چارچوب

ازند. پردهای جعبه سبز( به حمایت از تولید کشاورزی میو بهداشتی، کالاهای حساس و یارانه )استانداردهای فنی

پا منافع اندکی اگرچه تجارت کشاورزی در مجموع به نفع فقرا است، اما توزیع آن ناهمگون است و کشاورزان خرده

کنند، اما آنچه در ایی صحبت میبرند. در شرایطی که کشورهای در حال توسعه از خودکفاز تجارت کشاورزی می

شود های داخلی نمیشود، ترجیح واردات ارزان قیمت است و توجه چندانی به تولید ملی در سیاستعمل محقق می

کنندگان به غذای ارزان )به شدت حمایت شده کشورهای توسعه یافته( در نهایت به زیان و دستیابی مصرف

 شود.  می پا و معیشت آنها عملیکشاورزان خرده
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ای در تامین امنیت غذایی دارد، از یک سو قادر به پوشش کمبود به طور کلی تجارت کشاورزی نقش دوگانه

 شود. بر این اساسعرضه غذا در سطح ملی و از سوی دیگر باعث وابستگی مزمن کشورها به واردات بلند مدت می

و پایداری یک کشور در تامین امنیت غذایی و درجه روندهای واردات و صادرات کشاورزی و مواد غذایی توانایی 

های کشاورزی در کشورهای مهم و شرکای دهد. توجه به روندها و سیاستوابستگی آن را به دنیای خارج نشان می

های تجاری و تعیین نقشه راه تجارت کشاورزی تجاری کشور، به پایداری بازارهای صادراتی، تعیین سیاست

های پایداری به همراه روند کلی رش  حاضر وضعیت کلی، تجارت کالایی در سطح جهان، شاخصانجامد. در گزامی

ها تجارت کشاورزی و مواد غذایی، سهم و جایگاه این شاخص در سطح جهان و داخل کشور و وضعیت تجارت گروه

ور ، وضعیت و کالاهای مهم تجاری کشور بررسی خواهد شد. همچنین وضعیت تجاری شرکای اصلی تجارت کش

شود. های تجاری کشور و شرکا و رقبای کشور تحلیل و تبیین میرقبای کشور در مقاصد اصلی صادراتی  و سیاست

ای، تحولات تجارت کشاورزی شامل روندهای تجاری )ملی تلاش بر این است در گزارش حاضر، با رویکردی بسته

اری و مزیت تجاری کشور، تحولات تجارت جهانی و آثار های تجاری )ملی و جهانی(، پایدو بین المللی(، سیاست

  ها بر تجارت کشاورزی بررسی و تحلیل شود.موافقتنامه
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 فصل اول:

 یمحصولات کشاورز یتجارت جهان یتوضع یینو تب یلتحل
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 مقدمه -1-1

و  ییتحولات تجارت کالاو تحلیل تجارت کالایی جهان و ایران در ابتدا  یفصل جهت بررس نیا در

ی بررسی خواهد محصولات کشاورز یبرخ)صادرات و واردات(   یحولات تجارت جهان، تجهان یکشاورز

های مختلف و کل جهان مورد بررسی شد. در این قسمت همچنین تغییرات ذخیره محصولات در قاره

موجود بوده و منبع دیگری اطلاعات به روزتر ارائه  FAOدر سایت  2011تا سال قرار گرفت که این آمار 

ای بررسی ها و درون قارههای جهانی محصولات و نحوه تجارت هر قاره با سایر قارهدهد. روند قیمتنمی

ای و در ادامه صادرات و واردات محصولات اساسی در جهان و گردید. سپس میزان تراز تجاری قاره

مهم صادرکننده  یکشورها یقدرت انحصاررهای اصلی صادر و واردکننده ارئه شد. در گام بعد کشو

گردد. در ی برآورد میجهان یدر بازارها کند، ی که ایران آن محصولات را وارد میمحصولات کشاورز

های رواقع بطور کلی این فصل به تحلیل تجارت کالایی محصولات اصلی و شرایط کشورهای مهم در بازا

 جهانی از جهت قدرت انحصاری بررسی خواهد شد. 

 

 ی،جهان )واردات، صادرات، تراز تجار یو کشاورز ییتحولات تجارت کالا یلو تحل یبررس -1-2

 یها( به صورت کل یمتذخائر، ق

 تحلیل تجارت محصولات کشاورزی در جهان -1-2-1

دهد، تجارت تولیدات کشاورزی و سهم تجارت تولیدات کشاورزی از تجارت ( نشان می1-1همانگونه که جدول )

ترتیب تنها  درصد افزایش یافته و به این 5/9به  2/9کالایی در جهان همواره ثبات مشخصی داشته است و از 

میلیارد  1362درصدی را تجربه کرده است. بطور کلی تجارت تولیدات کشاورزی در جهان از  26/3رشدی معادل 

رسیده است. در واقع با این حساب رشد تجارت تولیدات  2014میلیارد دلار در سال  1765به  2010دلار در سال 
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د داشته است. تجارت تولیدات محصولات کشاورزی درصد رش 59/29ساله فوق به اندازه  5کشاورزی طی مدت 

میلیارد دلار  20افزایش سهم از تجارت جهانی نداشته اما از نظر ارزش  2013نسبت به سال  2014در سال 

دهد که کل تجارت در جهان نیز به همین میزان افزایش یافته است. این افزایش داشته است این مسئله نشان می

های غذایی ایران در میان صادرات تولیدات کشاورزی ادرات تولیدات کشاورزی و فرآوردهدر حالی است که سهم ص

 درصد تنزل یافته است.  339/0به  2014درصد بوده و در سال  366/0، 2010های غذایی جهان در سال و فرآورده

 (: تجارت تولیدات کشاورزی و سهم آن در تجارت کالایی جهانی1-1جدول )

 سهم )درصد( تجارت تولیدات کشاورزی )میلیارد دلار( سال

2010 1362 2/9 

2011 1660 3/9 

2012 1657 2/9 

2013 1745 5/9 

2014 1765 5/9 

 2015مأخذ: سازمان تجارت جهانی، 

دهد. سهم واردات تولیدات نشان می 2010درصد را نسبت به سال  -38/7معادل لذا این تحول رشدی منفی 

 2010درصد در سال  675/0های غذایی ایران در مقایسه با واردات جهانی سهمی معادل کشاورزی و فرآورده

رسیده است. مشخص است که  2014درصد در سال  741/0درصد به  78/9داشته که این سهم با رشدی معادل 

ان رشد بیشتری در واردات جهانی نسبت به صادرات داشته است. در واقع سهم ایران از واردات جهانی چیزی ایر

 حدود دو برابر سهم ایران از صادرات جهانی است. 

 درصد -(: سهم ایران از صادرات و واردات کالاهای کشاورزی در بازارهای جهانی2-1جدول )

 سهم واردات از واردات جهانی سهم صادرات از صادرات جهانی سال

2010 0.366 0.675 

2011 0.275 0.664 

2012 0.362 0.840 
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2013 0.326 0.790 

2014 0.339 0.741 
 2015مأخذ: سازمان تجارت جهانی،            

ای بین مناطق مختلف جهان در مورد سهم از تجارت کالاهای کشاورزی انجام شود، نتایج بیانگر چنانچه مقایسه

درصد و  87/41، بیشترین سهم تجارت کالای کشاورزی مربوط به اروپا با سهم 2010آن خواهد بود که در سال 

 درصد بوده است.  67/15   و 54/21شمالی به ترتیب با سپس آسیا و امریکای 

 

 2010بررسی سهم مناطق مختلف جهان از تجارت تولیدات کشاورزی در سال  -1-1نمودار 

 

 37/40آن است که سهم اروپا از تجارت کالاهای کشاورزی کاهش یافته و به بیانگر  2011اما نتایج در سال 

های امریکای شمالی، آفریقا نیز کاهش یافته است و در عوض این سهم درصد رسیده و سهم تجارت در میان قاره

سهم های آسیا، آمریکای جنوبی و مرکزی، کشورهای خاور میانه و کشورهای مشترك المنافع افزایش در قاره

 تجارت کالای کشاورزی رخ داده است. 

  

امریکای شمالی

15.67% امریکای جنوبی و  

مرکزی

11.99%

اروپا

41.87%

کشورهای مستقل  

(CIS)مشترک المنافع 

3.27%

آفریقا

4.03%

خاور میانه

1.64%

آسیا

21.54%
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 2011بررسی سهم مناطق مختلف جهان از تجارت تولیدات کشاورزی در سال  -2-1نمودار 

وپا و سهم خاور میانه، آمریکای جنوبی و مرکزی و آفریقا نیز ، سهم ار2011نیز نسبت به سال  2012در سال 

 کاهش داشته است و سهم آسیا، آمریکای شمالی و کشورهای مشترك المنافع افزایش داشته است. 

 

 2012بررسی سهم مناطق مختلف جهان از تجارت تولیدات کشاورزی در سال  -3-1نمودار 

 

امریکای شمالی

15.15%
امریکای جنوبی و  

مرکزی

12.42%

اروپا

40.37%

کشورهای مستقل  

(CIS)مشترک المنافع 

3.55%

آفریقا

3.58%

خاور میانه

1.92%

آسیا

23.01%

امریکای شمالی

15.55%
امریکای جنوبی و  

مرکزی

12.39%

اروپا

39.68%

کشورهای مستقل  

(CIS)مشترک المنافع 

3.98%

آفریقا

3.46%

خاور میانه

1.80%

آسیا

23.15%
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درصد و سهم  57/40درصد به  68/39هم اروپا با اندکی افزایش از ، س2012، نیز نسبت به سال 2013در سال 

امریکای شمالی، امریکای جنوبی و مرکزی، خاور میانه، افریقا و کشورهای مشترك المنافع نیز افزایش یافته است. 

درصد  32/22به  2012درصد در سال  15/23این در حالی است که سهم آسیا در این سال با افت محسوسی از 

 کاهش یافته است. 2013ر سال د

 

 

 2013بررسی سهم مناطق مختلف جهان از تجارت تولیدات کشاورزی در سال  -4-1نمودار 

 

درصد، سهم  76/40درصد به  57/40کی افزایش از ، سهم اروپا با اند2013، نیز نسبت به سال 2014در سال 

افزایش یافته است. سهم سایر  41/22به  32/22و همچنین سهم آسیا از  67/15به  26/15امریکای شمالی از 

 مناطق جهان اندکی )البته بصورت نامحسوس( افزایش یافته است.

 

امریکای شمالی

15.26% امریکای جنوبی

و مرکزی

12.43%

اروپا

40.57%

کشورهای مستقل  

(CIS)مشترک المنافع 

3.96%

افریقا

3.55%

خاور میانه

1.91%

آسیا

22.32%
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 2014کشاورزی در سال بررسی سهم مناطق مختلف جهان از تجارت تولیدات  -5-1نمودار 

بررسی کلی نمودارهای فوق نشان دهنده آن است که  روند کلی تجارت جهانی محصولات کشاورزی در این 

 مدت افزایشی بوده است.  

 در بازارهای جهانیبررسی ذخیره سازی  -1-2-2

عامل کالاهای اساسی از مصادیق بارز موضوع پدافند غیرمحصولات کشاورزی بویژه در مورد ذخیره سازی کافی 

شود. یکی از سازی محصولات کشاورزی معمولاً با چند هدف اساسی انجام میدر واقع ذخیره .استدر کشورها 

هایی است که تولید محصولات کشاورزی با مشکل ه در دورهاین اهدف جهت تنظیم بازار محصولات کشاورزی بویژ

هایی است که تأمین کالاهای سازی جهت تأمین نیازهای جامعه در دورهشوند. یکی دیگر از اهدف ذخیرهروبرو می

های جهانی یکی از گردد. جنگ و تحریمکشاورزی از منابع تولید و بویژه واردات با مشکلاتی اساسی روبرو می

 باشند. ل اصلی این مشکلات میدلای

اروپا

40.76%

آسیا

22.41%

امریکای شمالی

15.67%

آامریکای جنوبی و 

مرکزی

12.03%

آفریقا

3.60%
خاورمیانه

1.69%

کشورهای مستقل  

(CIS)مشترک المنافع 

3.84%
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 های مختلفدهد، همواره بطور متوسط برداشت از ذخایر در قارههمانگونه که جدول تغییرات ذخیره گندم نشان می

میلیون تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر را داشته  7/1وجود داشته است. بطوریکه قاره اروپا با برداشت سالانه 

میلیون تن  4خیره سازی نیز در قاره آسیا اتفاق افتاده که در سال این میزان حدود است. بیشترین میزان ذ

 میلیون تن ذخیره سازی در جایگاه دوم قرار دارد.  1/2باشد. قاره امریکا نیز با سالانه حدود می

 تن-های مختلف جهان(: میزان تغییرات ذخیره گندم در قاره3-1جدول )

 اقیانوسیه اروپا آسیا آمریکا آفریقا جهان سال

2000 12646725 700226 1497008 9956788 31870- 524573 

2001 17179295 1622490 7964727 21307359 9845585- 3869696- 

2002 31947922 1255906- 16053606 18149921 11226678- 10226980 

2003 33584754 1547071- 14109576- 33853074 26294207 10905881- 

2004 15457274- 1764943- 4554019 6907876 27886316- 2732089 

2005 4695421- 1805632- 3350750 1127002- 749727- 4363811- 

2006 22709114 3048127- 9492842 5329909- 9973406 11620902 

2007 9732987 1764564 10728560 5784505- 3291518 267151- 

2008 30059909- 193121- 6429227- 221141 17984353- 5674349- 

2009 28944501- 3999556- 6480850- 23635076- 6488726 1317744- 

2010 672461 919333- 6605271- 2563084 4716869 917111 

2011 15419243- 5057170- 5657505 8143041- 4032127- 3844410- 

 4078309.2 2139507.75 -144518.9167 2824742.5 میانگین

 
1749328- 

 
351782.3- 

 گزارش شده است. 2011، گزارش تغییرات ذخایر تا سال 2016، در سایت قائو تا سال 2016مأخذ: فائو،  

های دهد، همواره بطور متوسط برداشت از ذخایر در قارههمانگونه که جدول تغییرات ذخیره جو نشان می 

هزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر  9/346مختلف وجود داشته است. بطوریکه قاره آسیا با برداشت سالانه 

 84/36را داشته و اقیانوسیه از این حیث در جایگاه دوم است. کمترین برداشت ذخایر نیز در مورد قاره اروپا با 

 هزارتن برداشت اتفاق افتاده است. 
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 تن -های مختلف جهانمیزان تغییرات ذخیره جو در قاره(: 4-1دول)ج

 اقیانوسیه اروپا آسیا آمریکا آفریقا جهان سال

2000 2116311 1194503 250652 419453 931918 680214- 

2001 9826721- 134096 1242048 555819- 7913690- 2733356- 

2002 168641- 47525 716978 862027- 2719066- 2647949 

2003 3570213 222736- 2188562- 32865 10803924 4855278- 

2004 8697169- 304869- 2339008- 283815- 8224367- 2454891 

2005 3216645 124778 801419 372126- 4462022 1799448- 

2006 5766429 607579- 556670 412394- 1451842 4777891 

2007 761040 512174 157903 530979- 2469872 1847929- 

2008 13050911- 441183 284299- 49463 12217912- 1039345- 

2009 9969988- 2372477- 242139 644590- 6020906- 1174155- 

2010 11837686 398934- 460653- 742749- 13018807 421214 

2011 3970593 281891- 221716 260030- 3515513 775286 

 -254375 -36836.9 -346896 -90249.8 -144518.9 -872876.08 میانگین

 گزارش شده است. 2011، گزارش تغییرات ذخایر تا سال 2016، در سایت قائو تا سال 2016مأخذ: فائو، 

 های آفریقادهد، بطور متوسط برداشت از ذخایر در قارههمانگونه که جدول تغییرات ذخیره ذرت نیز نشان می

هزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر  85/345است. بطوریکه قاره آفریقا با برداشت سالانه و اروپا وجود داشته 

های آسیا، آمریکا و اقیانوسیه نیز بطور متوسط را داشته و اروپا از این حیث در جایگاه دوم است. در مورد قاره

 45/1بطور میانگین در قاره آمریکا با سازی ذرت سازی مثبتی تحقق یافته است. بطوریکه بیشترین ذخیرهذخیره

 شده است.  تجربهمیلیون تن  08/1میلیون تن و سپس در قاره آسیا با 
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 تن -های مختلف جهان(: میزان تغییرات ذخیره ذرت در قاره5-1جدول )

 اقیانوسیه اروپا آسیا آمریکا آفریقا جهان سال

2000 16683492 357576- 8121996- 21829361 3330568 3136 

2001 12688169 2040225 4898208 8768425 2997366- 21323- 

2002 32309455 1416979- 19019334 13049999 1673694 16594- 

2003 16600903 543526 9970700- 23650637 2442770 65330- 

2004 34087750- 1164965 26422437- 1049113 9879380- 11- 

2005 1255380- 1962567 2606330- 1517389 2129596- 590 

2006 10255016 165850 22103372 13207709- 1197481 3978- 

2007 9001351- 2677865 14091840- 5506652- 7928137 8860- 

2008 14029870- 2116629- 3231630 9154864- 5977855- 12153- 

2009 6765503- 2764192- 973066- 6178604- 3099193 51166 

2010 6892631 5060260- 19165863 12244283- 4924565 106746 

2011 5277086- 989563- 11210312 10663626- 4951105- 116896 

 12524 -111575 1075766 1453529 -345850 2084393.83 میانگین

 شده است.گزارش  2011، گزارش تغییرات ذخایر تا سال 2016، در سایت قائو تا سال 2016مأخذ: فائو، 

های آفریقا، دهد، بطور متوسط برداشت از ذخایر در قارههمانگونه که جدول تغییرات ذخیره برنج نیز نشان می

و  35/251آمریکا، اروپا و اقیانوسیه وجود داشته است. بطوریکه قاره آفریقا و امریکا با برداشت سالانه به ترتیب 

ازی سآسیا نیز بطور متوسط ذخیره اند. در مورد قارهذخایر را داشتههزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از  36/235

میلیون تن بطور متوسط در  8/1سازی برنج بطور میانگین مثبتی تحقق یافته است. بطوریکه در این قاره ذخیره

 باشد.سال می

  



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

13 

 

 تن-های مختلف جهان (: میزان تغییرات ذخیره برنج در قاره6-1جدول )

 اقیانوسیه اروپا آسیا آمریکا آفریقا جهان سال

2000 -637981 55078 111663- 830961- 80436 169128 

2001 4088542 -71756 432130- 4871380 62231- 216721- 

2002 24812180 75309- 279135 24836186 32824 260657- 

2003 14525952 1125097- 65108 15598213 46201- 33929 

2004 8213586 284336- 1726003- 10582215 217379- 140912- 

2005 -3668530 1025589- 70198 -2749606 74234 37767- 

2006 -890697 1195250- 12993- 488588 14687- 156355- 

2007 -3125767 148237 143681- 3260417- 96705- 226799 

2008 -9800303 -601012 690803- 8596317- 36236- 124065 

2009 -1823706 908977 210614- 2228782- 330511- 37223 

2010 -4873889 612578 308186 5938414- 142030 1731 

2011 -11784751 362697- 219055- 11196612- 1827- 4561- 

 -18674.8 -39687.8 1797956 -235360 -251348 1252886.33 میانگین

 گزارش شده است. 2011، گزارش تغییرات ذخایر تا سال 2016 ، در سایت قائو تا سال2016مأخذ: فائو، 

های دهد، بطور متوسط برداشت از ذخایر در قارههمانگونه که جدول تغییرات ذخیره شکرخام نیز نشان می

 9/538آفریقا، آمریکا، اروپا و اقیانوسیه وجود داشته است. بطوریکه قاره آمریکا و آسیا با برداشت سالانه به ترتیب 

ازی ساروپا نیز بطور متوسط ذخیره اند. در مورد قارههزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر را داشته 7/424و 

هزار تن بطور متوسط  06/577سازی شکر خام بطور میانگین مثبتی تحقق یافته است. بطوریکه در این قاره ذخیره

 باشد.و بصورت سالانه می
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 های مختلف جهانتغییرات ذخیره شکر خام در قاره(: میزان 7-1جدول )

 اقیانوسیه اروپا آسیا آمریکا آفریقا جهان سال

2000 1267734- 1016132 611349- 2004442- 819743 470082- 

2001 3717054 256116 1395392 434984 1340878 336998 

2002 1995999- 808091- 1126469 644854- 1481357- 248535- 

2003 4876843- 18338- 3441882- 1439211- 834732 708383- 

2004 1846039 484490 442039- 2500179 286081- 468370- 

2005 7690299 520515- 1271351 5157163 1591427 184878 

2006 578161- 145214 2295075- 2064586- 3492609 208673 

2007 13043264- 278118 912968- 11492851- 573701- 67658- 

2008 4274921- 632241- 1975408- 2751897- 1273541 204927- 

2009 8413340 12302 748167 6033482 1476050 48209- 

2010 7451257 24719 369222- 3492023 3464836 548109 

2011 8316937- 405424- 960609- 2316836- 5027923- 134287 

 -66934.9 577062.8 -424737 -538931 -13959.83 -436322.5 میانگین
 

ای هدهد، بطور متوسط سالانه برداشت از ذخایر در قارههمانگونه که جدول تغییرات ذخیره گوشت نیز نشان می

 آفریقا و امریکا رخ داده است.

هزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر را داشته و آفریقا از  3/593بطوریکه قاره امریکا با برداشت سالانه  

حقق سازی مثبتی تهای آسیا، اروپا و اقیانوسیه نیز بطور متوسط ذخیرهاین حیث در جایگاه دوم است. در مورد قاره

میلیون تن و سپس در  54/73میانگین در قاره اروپا با  سازی گوشت بطوریافته است. بطوریکه بیشترین ذخیره

میلیون تن تجربه شده است. مشخص است که قاره اقیانوسیه افزایش یا کاهش جدی در ذخایر  12/27قاره آسیا با 

 خود نداشته است. 
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 های مختلف جهان(: میزان تغییرات ذخیره گوشت در قاره8-1جدول )

 اقیانوسیه اروپا آسیا آمریکا آفریقا جهان سال

2000 -195734 7523- 59329- 27123 73539 467 

2001 -139871 3172- 46178- 13432 359149- 451 

2002 33142 5966 74219- 28116 148270- 15- 

2003 163256 7798 200966 80716 326510 0 

2004 -87876 905 70552- 86023- 51859 14- 

2005 16711 11021- 23571- 25791- 113918- 85- 

2006 -20009 5703 38152- 18765- 101307 95 

2007 109353 23828 39647- 105545 60124- 5 

2008 39307 2344 23432- 6486- 120796 0 

2009 63148 9395- 10101- 37042- 5318 0 

2010 47488 36037 12797 54620 39346- 0 

2011 23662 15724- 315771 65220- 73018- 0 

 467 73539 27123 -59329 -7523 4381.4 میانگین

 گزارش شده است. 2011، گزارش تغییرات ذخایر تا سال 2016، در سایت قائو تا سال 2016مأخذ: فائو، 

 

های آمریکا و اروپا در دهد، بطور متوسط سالانه جز در قارههمانگونه که جدول تغییرات ذخیره سویا نیز نشان می

 ها برداشت از ذخایر بطور سالانه رخ داده است.قارهسایر 

میلیون تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر را داشته و آفریقا از این  1/1بطوریکه قاره آسیا با برداشت سالانه  

 .سازی مثبتی تحقق یافته استهای آمریکا و اروپا نیز بطور متوسط ذخیرهحیث در جایگاه دوم است. در مورد قاره

 2/77هزار تن و سپس در قاره اروپا با  3/405سازی سویا بطور میانگین در قاره آمریکا بابطوریکه بیشترین ذخیره

 هزار تن تجربه شده است. 
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 های مختلف جهان(: میزان تغییرات ذخیره سویا در قاره9-1جدول )
 اقیانوسیه اروپا آسیا آمریکا آفریقا جهان سال

2000 1484400 15200- 2350143 1011466- 160923 0 

2001 2271675- 49277- 150848- 634759- 1436781- 10- 

2002 1050776- 90817 2227917- 1711622 625307- 10 

2003 2461874 57130 4737800 1491601- 841455- 0 

2004 5786810- 5045 6301283- 260434 248994 0 

2005 2894280- 60915- 913113- 1827058- 93195- 0 

2006 1062688- 47070- 1249003- 24496- 284200 26319- 

2007 9459289 327470- 7548613 1759782 476263 2101 

2008 5825427- 65477 2379510- 4278495- 762890 4211 

2009 4664206 221367- 7078216 3194457- 1000761 1053 

2010 6019018- 218600- 1449710- 4706220- 342881 12631 

2011 2092266- 192990- 2179912- 370455- 646883 4208 

 -176.3 77254.8 -1150597.4 405289.7 -76201.7 -744430.9 میانگین

 گزارش شده است. 2011، گزارش تغییرات ذخایر تا سال 2016، در سایت قائو تا سال 2016مأخذ: فائو، 

 محصولات های جهانیتحلیل قیمت -1-2-3

دهد که قیمت محصولات مختلف نیز از نوع محصولات اصلی وارداتی ایران در بازارهای جهانی نشان می

به بعد  2011های اخیر یعنی از سال قیمتهای محصولات مختلف در سطوح جهانی در حال رشد بوده اما در سال

عیت کرده و همواره قیمت جهانی برنج بیش از این روند رو به افت نهاده است. رفتار قیمتی غلات بسیار از هم تب

داشته  2007، مجددا افتی در سال 2006سایر انواع غلات بوده است. قیمت جهانی شکر نیز پس از رشدی تا سال 

. باشدپیگیری نموده است و سرانجام از این سال به بعد کاهشی می 2011و سپس دوباره روند رو به رشدی تا سال 

به بعد عمدتاً وارد بازار شده و در کاهش  2011نیز توجه شود، ذخایر در سال  2011ی در سال اگر به ذخیره ساز

ها پس از این سال های مورد نظر بی اثر نبوده است. هرچند افزایش تولید محصولات نیز در کاهش قیمتقیمت

یگر در کاهش قیمت ها موثر بودهدر کنار میزان بالای عرضه، تعدادی عامل داند. مطابق گزارش فائو بی اثر نبوده
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کاهش قیمت سوخت و نگرانی درباره تاثیر کاهش نرخ رشد اقتصاد چین بر تقاضا و اقتصاد  . که از این بیناند

 (.2015)فائو، مهمتر از سایر علل ذکر شده است  جهان

 

 FAO,2016روند قیمتهای جهانی محصولات برنج، شکر، ذرت، جو و گندم، منبع:  -6-1نمودار 

این روند در حال افزایش  2007اند که تا سال روند قیمتهای شیر و گوشت نیز شباهت بسیاری باهم داشته

های گوشت هرچند در حال افزایش های پایانی روند قیمتبوده سپس این روند نزولی شده و پس از آن در سال

 باشد. های شیر در حال کاهش میاست اما روند قیمت
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 FAO,2016منبع:  روند قیمتهای جهانی محصولات شیر و گوشت  -7-1نمودار 

 

دهد که روند قیمتی این محصولات صعودی بوده همچنین روند محصولات صادراتی اصلی ایران نیز، نشان می

 . اندهای اخیر نیز این روند را )جز در مورد پسته که ثبات قیمتی در سال آخر در آن رخ داده( حفظ کردهو در سال

 

 FAO,2016منبع:  روند قیمتهای جهانی محصولات منتخب باغی  -8-1نمودار 

ت محصولا ینمهمتر ی)بر مبنا یمحصولات کشاورز یبرخ یتحولات تجارت جهان یلو تحل یبررس 1-2

 کشور( یو واردات یصادرات

در جداول زیر میزان صادرات تولیدات کشاورزی در هر یک از مناطق جهان نشان داده شده است. نتایج نشان 

میلیارد دلار بوده است که این  1765معادل  2014دهد که ارزش صادرات کشاورزی در کل جهان در سال می

مشاهده  1-9درصد رشد متوسط سالیانه داشته است. همانگونه که در جدول  7معادل  2010میزان نسبت به سال 

درصد صادرات این قاره طی  79تا  76ای بوده و حدود شود، به لحاظ ارزشی بیشترین صادرات اروپا درون قارهمی

اروپا نیز به  در درون همین قاره متقاضی داشته است. کمترین میزان صادرات قاره 2014تا  2010های سال
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درصد بوده است. باتوجه به جمعیت  8تا  6امریکای جنوبی و مرکزی صادر شده است. بطوریکه این رقم تنها 

-ای منطقی بوده و پس از این میزان صادرات، مناسبمتقاضیان مناسب در قاره اروپا این میزان صادرات درون قاره

اند. همجواری قاره آسیا با قاره سبز نیز در نهایت قاره آسیا بوده ترین بازار هدف برای قاره اروپا، بازار کشورهای

این قاره را در جرگه دومین بازار هدف قاره اروپا مطرح کرده است. سهم قاره اروپا از کل صادرات جهانی طی 

شود که نوسان بازارهای هدف اروپا طی درصد بوده است. ملاحظه می 41و  42بین  2014تا  2010های سال

های صادراتی قاره اروپا در بازارهای جهانی و در بین نوسان مشخصی نداشته و سهم 2014تا  2010های سال

 های مختلف ثبات مناسبی داشته است.قاره

درصد کل صادرات آسیا  59ای داشته که این میزان حدود قاره آسیا نیز بیشترین صادرات خود را درون قاره

ه همان دلیلی که در قبل بیان شد )به دلیل مجاورت و متقاضیان بالقوه مناسب در این بوده است. قاره اروپا نیز ب

باشد. درصد کل صادرات آسیا می 5/12تا  14بازار( دومین بازار هدف قاره آسیا بوده است که این میزان حدود 

ی در بازار آسیا نیز مشخص اسهم قاره اروپا اندکی کاهش یافته اما ثبات بازارهای هدف قاره 2014هرچند در سال 

درصد بوده  22تا  21بین  2014تا  2010های است. همچنین سهم قاره آسیا از کل صادرات جهانی طی سال

 است.
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 (: وضعیت صادرات جهانی محصولات کشاورزی9-1جدول)

 مناطق جهانی

میلیارد  -ارزش

 دلار

 -سهم صادرات منطقه ای

 درصد

سهم از صادرات کل 

 درصد -جهانی
 درصد سالانه تغییرات

2014 2010 2014 2010 2014 2010-14 2013 2014 

 2 5 7 100.0 100.0 100.0 100.0 1765 کل جهان

         اروپا

 1 8 6 40.8 41.8 100.0 100.0 719 جهان

 1 8 5 30.9 32.9 75.9 78.7 546 اروپا

 4 10 11 3.1 2.6 7.6 6.2 55 آسیا

 6 7 8 1.8 1.7 4.4 4.0 31 امریکای شمالی

 6 10 10 1.7 1.5 4.2 3.6 30 آفریقا

 4 14 13 1.4 1.1 3.5 2.7 25 خاورمیانه

کشورهای مستقل مشترك 

 (CISالمنافع )
22 3.5 3.1 1.5 1.3 3 8 -17 

 5 4 8 0.4 0.4 1.1 1.0 8 امریکای جنوبی و مرکزی

         آسیا

 2 2 8 22.4 21.4 100.0 100.0 396 جهان

 1 1 8 13.1 12.6 58.6 59.0 232 آسیا

 2 2 5 2.8 3.0 12.5 13.8 50 اروپا

 9 4- 8 2.6 2.5 11.6 11.5 46 امریکای شمالی

 2- 15 11 1.5 1.3 6.7 6.1 27 خاورمیانه

 6 4 12 1.4 1.1 6.2 5.3 25 آفریقا

کشورهای مستقل مشترك 

 (CISالمنافع )
8 2.4 2.1 0.5 0.5 5 3 -2 

 5- 2 3 0.3 0.4 1.4 1.7 6 امریکای جنوبی و مرکزی

 2015مأخذ: سازمان تجارت جهانی، 
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ای بوده اما بازار هدف آسیا قاره آمریکای شمالی نیز  هرچند بازهم بیشترین صادرات در این قاره درون قاره در

آن  ترنزدیکی با بازار هدف کشورهای آمریکای شمالی از صادرات کل این قاره داشته است و مناسبسهم بسیار 

ای تلقی نمود و بازار ها درون قارهتوان مانند سایر قارهاست که بیان شود، صادرات قاره آمریکای شمالی را نمی

اند.  صادرات هدف آمریکای شمالی بوده ای آن، مهمترین بازارهایکشورهای آسیایی در کنار صادرات درون قاره

درصد بوده و  سهم آسیا نیز از کل  39تا  38بین  2014تا  2010های ای در آمریکای شمالی طی سالدرون قاره

ای در مورد صادرات قاره آسیا نیز مشخص است. درصد بوده است. ثبات بازارهای قاره 38صادرات قاره اروپا  حدود 

ثابت مشخصی داشته و حدود  2014 تا 2010 یهاسال یط یجهان صادرات کل از شمالیآمریکای  قاره سهم

 .است بودهدرصد  7/15

وضعیت در مورد صادرات آمریکای جنوبی و مرکزی متفاوت است. به نحوی که بیشترین صادرات این قاره، درون 

ی اروپا بوده و پس از آن صادرات درون قارهای نبوده و بیشترین صادرات آن به قاره آسیا و پس از آن به قاره اقاره

 2010های در جایگاه سوم بوده است. در قاره آسیا سهم از صادرات کل قاره آمریکای جنوبی و مرکزی طی سال

درصد  6/26درصد بوده و سهم قاره اروپا نیز از صادرات قاره آمریکای جنوبی و مرکزی از  31تا  26بین  2014تا 

شود که جز در مورد اروپاف سایر بازارهای هدف قاره امریکای کاهش یافته است. ملاحظه میدرصد  23به حدود 

 یط یجهان صادرات کل ازآمریکای جنوبی و مرکزی  قاره سهمجنوبی و مرکزی تغییر چندانی نداشته است. 

باشد. درصد می 12ثبات کاملی داشته و  2014 تا 2010 یهاسال
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 وضعیت صادرات جهانی محصولات کشاورزی(: تحلیل 9-1ادامه جدول )

 مناطق جهانی

میلیارد  -ارزش

 دلار

 -سهم صادرات منطقه ای

 درصد
 درصد سالانه تغییرات درصد -سهم از صادراتی کل جهانی

2014 2010 2014 2010 2014 2010-14 2013 2014 

  آمریکای شمالی

 4 3 7 15.7 15.6 100.0 100.0 277 جهان

 5 5 7 6.1 6.0 39.0 38.3 108 امریکای شمالی

 3 1 7 5.9 5.9 37.9 37.5 105 آسیا

 6 9 6 1.5 1.5 9.7 9.9 27 اروپا

 7 13 9 1.2 1.1 7.7 6.9 21 امریکای جنوبی و مرکزی

 4- 2- 0 0.4 0.6 2.8 3.6 8 آفریقا

 9 4- 2 0.3 0.4 2.2 2.6 6 خاورمیانه

کشورهای مستقل مشترك المنافع 

(CIS) 
2 1.0 0.7 0.2 0.1 -2 -18 -26 

         آمریکای جنوبی و مرکزی

 2- 5 7 12.0 12.0 100.0 100.0 212 جهان

 2- 17 12 3.7 3.1 30.9 25.5 66 آسیا

 0 0 3 2.8 3.2 22.9 26.6 49 اروپا

 5- 1- 6 1.9 1.9 15.8 16.0 34 امریکای جنوبی و مرکزی

 5 4 8 1.7 1.6 14.2 13.7 30 امریکای شمالی

 10- 8- 5 0.7 0.7 5.7 6.0 12 آفریقا

 11- 5 1 0.7 0.8 5.5 6.9 12 خاورمیانه

کشورهای مستقل مشترك المنافع 

(CIS) 
8 4.5 4.0 0.5 0.5 4 5 9 

 2015مأخذ: سازمان تجارت جهانی، 

بیشترین صادرات این کشورها در درون  2010در خصوص کشورهای مشترک المنافع نیز هرچند در سال 

اروپا نیز در کنار کشورهای مشترک المنافع بازار هدف  2014کشورهای مشترک المنافع بوده اما در سال  همان

اند. قاره آسیا نیز بازار هدف بعدی این کشورها اصلی را برای کشورهای صادرکننده مشترک المنافع تشکیل داده

و امریکای جنوبی و مرکزی از صادرات  ها بجز امریکای شمالیشود که سهم تمام قارهبوده است. ملاحظه می
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ای در بین این کشورها کاهش یافته است. سهم کشورهای مشترک المنافع افزایش یافته و صادرات درون منطقه

 درصد بوده است. 4صادرات کشورهای مشترک المنافع از کل صادرات جهانی حداکثر حدود 

 ت کشاورزی(: تحلیل وضعیت صادرات جهانی محصولا9-1ادامه جدول )

 مناطق جهانی

میلیارد  -ارزش

 دلار

 -سهم صادرات منطقه ای

 درصد

 -سهم از صادراتی کل جهانی

 درصد
 درصد سالانه تغییرات

2014 2010 2014 201

0 
2014 2010-

14 
2013 201

کشورهای مستقل مشترك المنافع  4

(CIS) 
 

1- 11 3.8 3.3 100.0 100.0 68 جهان  2 

11- 18 1.1 0.7 28.4 21.9 19 اروپا  19 

کشورهای مستقل مشترك المنافع 

(CIS) 
19 38.3 28.4 1.3 1.1 2 12 -20 

 9 19 14 0.9 0.7 23.0 20.2 16 آسیا

20- 18 0.3 0.2 8.8 6.7 6 خاورمیانه  13 

28- 15 0.3 0.2 7.9 6.8 5 آفریقا  15 

 3 25 9 0.0 0.0 1.3 1.4 1 امریکای شمالی

 19- 58 15 0.0 0.0 0.3 0.3 0 امریکای جنوبی و مرکزی

         آفریقا

 3 7 5 3.6 3.8 100.0 100.0 64 جهان

 0 7 2 1.2 1.5 34.5 39.5 22 اروپا

 0 10 7 1.0 0.9 26.9 24.9 17 آفریقا

 18 5 13 0.8 0.6 22.2 16.7 14 آسیا

 6- 11 1 0.3 0.3 7.4 8.8 5 خاورمیانه

 6 8- 4 0.2 0.2 4.4 4.7 3 امریکای شمالی

 1- 6- 7 0.1 0.1 2.2 2.1 1 امریکای جنوبی و مرکزی

کشورهای مستقل مشترك المنافع 

(CIS) 
1 1.7 2.0 0.1 0.1 9 9 9 

 2015مأخذ: سازمان تجارت جهانی، 

ای و به کشورهای واردکننده اما کشورهای عضو خاورمیانه نیز بیشترین صادرات خود را به صورت درون منطقه

بین  2014تا  2010های ای در کشورهای خاورمیانه بین سالاند. بطوریکه صادرات درون منطقهداشتهخاورمیانه 

درصد بوده است. سهم صادرات خاورمیانه به کشورهای مشترك النافع و کشورهای قاره آمریکای جنوبی  48تا  47

. سهم خاورمیانه از کل صادرات جهانی ها افزایش داشته استو مرکزی کاهش یافته و به سایر کشورها در سایر قاره
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کاهش نیز داشته  2014ها،  اندکی در سال درصد بوده که با رشد سایر قاره 2حدود  2014تا  2010های طی سال

 است. 

 (: تحلیل وضعیت صادرات جهانی محصولات کشاورزی9-1ادامه جدول )

 مناطق جهانی
میلیارد  -ارزش

 دلار

 -سهم صادرات منطقه ای

 درصد

 -سهم از صادراتی کل جهانی

 درصد
 درصد سالانه تغییرات

2014 2010 2014 2010  201

4 

201

0 

201

         خاورمیانه 4

 0 10 3 1.7 2.0 100.0 100.0 30 جهان

 3 10 3 0.8 0.9 47.9 47.1 14 خاورمیانه

 12 3 6 0.3 0.4 19.9 17.9 6 آسیا

 4 4 7 0.2 0.2 11.1 9.6 3 اروپا

 1- 13 10 0.1 0.1 7.8 5.9 2 آفریقا

کشورهای مستقل مشترك المنافع 

(CIS) 
1 3.9 2.7 0.1 0.0 -6 -4 -23 

 7 2 7 0.0 0.0 2.0 1.6 1 امریکای شمالی

 10- 10 9- 0.0 0.0 0.2 0.3 0 امریکای جنوبی و مرکزی

 2015مأخذ: سازمان تجارت جهانی، 

تراز  2014دهد که در سال محصولات کشاورزی نشان می های مختلف براینتایج تحلیل تراز تجاری در قاره

باشد. در میلیارد دلار می 140های دیگر بیشتر بوده و حدود تجاری در قاره امریکای جنوبی و مرکزی از تمام قاره

آسیا و همچنین خاورمیانه و آفریقا تراز تجاری منفی بوده و واردات این مناطق بیش از صادرات بوده است. در 

یر مناطق نیز تراز تجاری هرچند مثبت اما رقم قابل توجهی نبوده و تقریبا صادرات و واردات در این مناطق سا

 باشد. برابر می
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 (FAO, 2016) میلیارد دلار -2014تحلیل تراز تجاری مناطق مختلف جهان در سال   -9-1نمودار 

 2001تن در سال  207657در جهان از رقم دهد، صادرات کل پسته همانگونه که جدول مربوطه نشان می

شود، سهم اصلی این صادرات نیز  افزایش یافته است همانگونه که ملاحظه می 2014تن در سال  486781به 

مربوط به ایران و امریکا بوده است. هنگ کنگ و آلمان نیز در جایگاه بعدی قرار خواهند داشت که اصولاً این دو 

اند. در واقع هنگ کنگ و آلمان صادرات مجدد داشته و از این حیث زرگ پسته نیز بودهکشور جزو واردکنندگان ب

 اند در بین صادرکنندگان اصلی پسته نیز قرار بگیرند. توانسته
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 تن -میزان صادرات پسته در جهان و کشورهای منتخب: (10-1جدول )

 بلژیک چین لوکزامبورگ هلند آلمان هنگ کنگ آمریکا ایران جهان سال

2001 207657 115335 21580 13903 18225 598 5350 1484 2532 

2002 208300 135314 21150 10227 12966 1618 7332 1821 3591 

2003 272058 184946 23770 13860 12717 8621 7336 2177 3936 

2004 242124 138723 35692 10440 14986 11823 8978 3572 3696 

2005 277693 137712 50050 16545 16742 13983 10429 4992 4071 

2006 293774 163431 48740 21904 19029 10911 8078 3931 3434 

2007 365548 202350 60004 31326 21758 13459 6772 3953 7702 

2008 313617 105893 101144 25140 17309 16496 6367 7691 15726 

2009 314054 119125 113363 25499 13205 10998 8499 2469 12717 

2010 381544 153259 103540 50019 18594 17771 13711 3382 7893 

2011 356853 130717 105681 58686 15309 11210 8779 5178 9360 

2012 401917 128660 162103 63145 11173 11532 76 9936 8779 

2013 358716 113943 163544 40651 9828 9683 699 4362 8592 

2014 486781 183213 206825 63760 12319 9635 1071 2068 4994 

 Trademap, 2014: مأخذ

 2001هزار تن در سال  4/549دهد، صادرات کل خرما در جهان از رقم همانگونه که جدول مربوطه نشان می

شود، سهم اصلی این صادرات میافزایش یافته است که همانگونه که ملاحظه  2014هزار تن در سال  9/916به 

 نیز  مربوط به عراق، ایران، پاکستان و تونس و عربستان صعودی خواهد بود.  
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 تن -(: میزان صادرات خرما در جهان و کشورهای منتخب11-1جدول )

 فرانسه نعما الجزایر مصر رژیم صهیونیستی آمریکا عربستان سعودی تونس پاکستان ایران عراق جهان سال

2001 549399 3818 119364 69384 47043 32306 222026 4173 1189 7850 13019 8334 

2002 588661 7962 113533 77471 41888 33925 259360 7700 4545 11035 5025 7544 

2003 588376 13416 120056 71978 37079 34875 256570 8569 1839 10200 5 8129 

2004 394816 24029 94584 78023 40432 47535 59744 6441 2399 8133 4752 8052 

2005 814564 168782 117052 85334 50163 51098 272905 17449 4076 11258 4080 8763 

2006 488050 41646 143351 102843 37626 44087 42898 20988 5090 12328 4097 7912 

2007 874265 223215 125298 98154 68856 48762 233819 9513 4704 13356 9330 10200 

2008 924535 270791 105140 95700 69485 55121 238283 19195 8329 10055 6995 8659 

2009 707848 195529 93716 124804 77254 47059 72899 12499 14659 8954 7333 11717 

2010 752268 172663 106760 114945 84282 73362 83645 22669 20551 16037 6782 11274 

2011 796146 149316 127710 113358 86910 77795 87811 37227 23792 28143 7171 11491 

2012 858026 179924 136883 164023 101119 70314 57978 44625 11282 20439 5815 11349 

2013 919969 150187 144491 169159 105803 101932 75444 52533 24590 20682 8992 10977 

2014 918888 174749 158916 118044 87125 82347 80879 65123 39304 26001 14825 11823 

 Trademap, 2014مأخذ: 
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به  2001تن در سال  544دهد، صادرات کل زعفران در جهان از رقم مربوطه نشان می همانگونه که جدول

شود، سهم اصلی این صادرات نیز  مربوط که همانگونه که ملاحظه میافزایش یافته است  2014تن در سال  2099

 به اندونزی، اتیوپی، ایران و اسپانیا خواهد بود.

 تن -(: میزان صادرات زعفران در جهان و کشورهای منتخب12-1جدول )

 امارات آفریقای جنوبی هند چین آمریکا انگلیس اسپانیا ایران اتیوپی اندونزی جهان سال

2001 544 80 23 122 60 16 8 51 20 1 0 

2002 683 238 56 121 70 4 15 12 7 3 0 

2003 1142 313 221 141 159 10 1 79 4 1 0 

2004 1230 54 534 178 123 61 20 17 9 1 0 

2005 830 30 0 176 64 146 0 3 5 1 30 

2006 818 15 0 164 56 137 5 9 8 2 0 

2007 1168 12 29 80 53 210 9 38 29 2 29 

2008 747 69 45 69 70 160 19 4 41 4 8 

2009 1015 104 191 65 43 116 32 94 7 2 19 

2010 1457 380 0 101 193 195 31 243 0 52 9 

2011 914 54 11 96 68 322 44 22 6 32 12 

2012 1271 360 30 129 167 206 72 19 8 94 34 

2013 1924 794 64 92 166 292 73 35 90 56 33 

2014 2099 900 212 157 134 121 82 69 62 48 36 

 Trademap, 2014مأخذ: 

 2001میلیون تن در سال  5/2دهد، صادرات کل انگور در جهان از رقم همانگونه که جدول مربوطه نشان می

شود، سهم اصلی این صادرات افزایش یافته است که همانگونه که ملاحظه می 2014میلیون تن در سال  18/4به 

 نیز  مربوط به شیلی، ایتالیا، آمریکا، آفریقای جنوبی خواهد بود. 
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 تن -در جهان و کشورهای منتخب تازه (: میزان صادرات انگور13-1جدول )

 اسپانیا یکزمک هنگ کنگ ترکیه پرو هلند آفریقای جنوبی آمریکا ایتالیا شیلی جهان سال

2001 2494652 443477 641744 342689 180102 93647 6539 79282 51769 97739 103527 

2002 2534283 520031 482830 370949 207491 86100 11677 78139 69670 129010 122428 

2003 2811948 705160 521291 366174 198264 123240 12748 99319 62251 166757 128885 

2004 3043358 693302 457618 391398 237110 136447 11096 159310 62310 145477 103626 

2005 3452141 734221 504139 446287 229948 172296 18977 155603 60925 189788 113826 

2006 3464129 818951 456341 372358 219730 164571 27879 151136 46868 112319 126282 

2007 3560577 763017 465559 386677 286895 166011 26095 170250 44698 176885 110918 

2008 3971644 833067 539655 424430 261519 244371 43883 202023 53748 156494 137947 

2009 3914261 846676 397958 375322 270877 346550 60524 188449 93596 128167 120882 

2010 3755769 779492 484591 408187 259539 226907 77819 237860 81235 171325 126786 

2011 4491552 853906 501798 415194 253140 255910 122025 239577 110450 137531 138419 

2012 4017356 812566 491369 422233 267503 241254 149216 209525 117275 167854 128076 

2013 4196922 856713 509966 473666 283239 279289 177476 203305 146745 149647 140439 

2014 4171245 731894 452680 444737 298424 276483 266203 257857 152647 152541 145311 

 Trademap, 2014مأخذ: 

 4/18اند. سهم ایران از این میان از های اول تا سوم را در مقادیر صادراتی داشتهدهد، ترکیه، آمریکا و ایران رتبهنیز نشان می 14-1همانگونه که جدول  

درصد تنزل یافته که مهمترین دلیل آن ظهور کشورهایی مانند شیلی و چین و تا حدودی افغانستان در بازارهای جهانی انگور  8/11به  2001درصد در سال 

 خشک کرده بوده است. 
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 تن -در جهان و کشورهای منتخب خشک کرده (: میزان صادرات انگور14-1جدول )

 یونان چین افغانستان آرژانتین آفریقای جنوبی شیلی ازبکستان ایران امریکا ترکیه جهان سال

2001 642370 225743 100301 118013 16635 37243 24023 7169 … 1233 39230 

2002 666880 205212 118765 128626 10528 38647 33459 16800 … 4542 27634 

2003 676416 195995 119359 143634 10156 48067 34121 9667 … 7778 22315 

2004 704564 211894 122052 137919 18364 44723 27830 18182 … 12122 23122 

2005 734626 226598 110212 136198 21802 52725 21977 21969 … 13392 33985 

2006 792191 244213 116548 148035 22024 59362 23628 19121 … 23392 34707 

2007 830342 240599 121622 160438 30617 61598 41123 28936 … 25753 23810 

2008 776547 199234 162677 104349 24128 65607 38734 23951 … 30620 29565 

2009 806153 266730 153196 50972 24945 78383 23181 22185 32735 41345 30864 

2010 830075 212668 157695 134059 23047 63661 40383 23282 24071 39850 31923 

2011 815487 214086 148381 115150 27187 70245 16950 29287 28412 47959 36789 

2012 812253 225032 130374 105885 29777 73589 24923 29207 20307 30633 29638 

2013 825824 216112 133632 125542 18202 67154 32194 29299 18724 36005 20569 

2014 806918 225268 152606 95548 29088 66026 35041 16316 35956 30201 23349 

 Trademap, 2014مأخذ: 

 افزایش 2014 سال در تن میلیون 7/8 به 2001 سال در تن میلیون 2/5 رقم از جهان در سیب کل صادرات دهد،می نشان مربوطه جدول که همانگونه

خواهد بود.   یلیو ش ینچ یکا،آمر یتالیا،مربوط به لهستان، ا  یزصادرات ن ینا یسهم اصل شود،می ملاحظه که همانگونه که است یافته
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 تن -(: میزان صادرات سیب در جهان و کشورهای منتخب15-1جدول )

 بلاروس ایران نیوزلند آفریقای جنوبی فرانسه شیلی چین آمریکا ایتالیا لهستان جهان سال

2001 5210032 241552 539404 702616 303558 467188 766654 238614 295327 89081 17857 

2002 5608620 327823 692723 596126 438738 416358 774852 256444 354279 92078 4638 

2003 6242040 348656 714122 546286 609052 596205 801577 325809 359364 108873 8747 

2004 6543169 433550 545195 491676 774131 738683 625494 305190 393347 120507 7413 

2005 7085195 426280 732116 685436 824050 637326 653885 262745 345175 132327 6245 

2006 7209775 398370 718252 649661 804226 725044 686371 267863 292662 226787 25309 

2007 8150295 449734 798304 663465 1019840 774907 693217 334336 322489 342246 3672 

2008 7857999 407347 689833 712527 1153326 760443 697391 358119 285107 356378 902 

2009 8097670 760165 734295 816167 1171805 678184 620877 338829 332076 268117 2611 

2010 8553545 705319 857330 791203 1122953 842131 689569 395233 259683 421424 2030 

2011 8698095 526475 975852 833417 1034635 801470 721285 713568 328422 133318 33888 

2012 8639426 941678 933361 874004 975878 761984 625943 580992 309464 200294 63284 

2013 9084552 1216294 787795 891235 994664 833251 543441 482435 350009 433996 117867 

2014 8724448 1026593 974847 888632 865048 820184 695865 381865 336785 324001 312971 

 Trademap, 2014مأخذ: 

افزایش  2014میلیون تن در سال  27/1به  2001هزار تن در سال  15/762جهان از رقم دهد، صادرات کل کیوی در همانگونه که جدول مربوطه نشان می

 شود، سهم اصلی این صادرات نیز  مربوط به نیوزلند، شیلی، یونان، بلژیک و ایران خواهد بود.  یافته است که همانگونه که ملاحظه می
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 تن -(: میزان صادرات کیوی در جهان و کشورهای منتخب16-1جدول )

 آمریکا فرانسه هلند ایران بلژیک یونان شیلی ایتالیا نیوزلند جهان سال

2001 762145 267370 277073 80145 29604 5579 8350 24701 31554 12373 

2002 686058 250632 250121 61859 15313 3050 9706 26583 29692 10542 

2003 774868 260025 265529 113813 16994 5982 13031 26134 30268 10156 

2004 885456 323128 265791 132299 28602 6074 28980 25126 27057 12413 

2005 1030266 338665 302282 131487 37751 107998 22660 27680 24359 12101 

2006 1094399 336915 331012 147362 30369 95715 23481 27240 27513 16481 

2007 1182150 377562 344722 160097 35631 99504 25422 25788 28895 13946 

2008 1252657 415563 313793 160111 43282 121159 46179 42021 26714 15500 

2009 1317741 399376 384547 182653 62637 110447 44443 29523 23623 12395 

2010 1315385 367162 370580 183420 80070 108313 48850 30918 26018 12795 

2011 1400643 443435 358783 178599 69439 118062 78479 29098 22229 13493 

2012 1456000 415370 360188 218375 117387 99945 74812 30584 23747 15583 

2013 1350066 361984 340839 217878 98872 88957 76310 34716 28164 14980 

2014 1272541 392025 340431 103691 101775 88713 82241 29720 23609 15605 

 Trademap, 2014مأخذ:            
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 الف( گندم

 145به بیش از  2001میلیون تن در سال  5/105دهد که مقدار واردات گندم در جهان از نتایج نشان می

شود، بیشترین سهم وارداتی در این افزایش یافته است. همانگونه که ملاحظه می 2014میلیون تن در سال 

 باشد.  محصول مربوط به واردات الجزایر، اندونزی و ایتالیا  می

 ب( جو

میلیون  32به بیش از  2001میلیون تن در سال  16/634دهد که مقدار واردات جو در جهان از نتایج نشان می

وارداتی در این محصول مربوط به واردات شود، بیشترین سهم تن افزایش یافته است. همانگونه که ملاحظه می

باشد.  لذا ایران از واردات جو در جهان سهم قابل توجهی را چین، عربستان سعودی، بلژیک و ایران مرتبط می

 های اخیر بوده است.طی سال 7/5نصیب خود کرده است. بطوریکه سهم ایران در بازار جهانی واردات جو  

 ج( ذرت

 08/142به بیش از  2001میلیون تن در سال  98/81مقدار واردات ذرت در جهان از  دهد کهنتایج نشان می

شود، بیشترین سهم وارداتی در این محصول مربوط به میلیون تن افزایش یافته است. همانگونه که ملاحظه می

ات است که وارد باشد.  به عبارتی دیگر ایران نیز جزو کشورهاییواردات ژاپن، مکزیکم و کره جنوبی مرتبط می

 میلیون تن رسیده است.  7/4میلیون تن و به  2/1قابل توجهی از ذرت داشته است. این واردات از 

 د( برنج

 30/40به بیش از  2001میلیون تن در سال  1/23دهد که مقدار واردات برنج در جهان از نتایج نشان می

د، بیشترین سهم وارداتی در این محصول مربوط باهاما، شومیلیون تن افزایش یافته است. همانگونه که ملاحظه می

 باشد.  چین، عربستان سعودی و سنگال مرتبط می
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 ه( شیر و فراورده

 8/40به بیش از  2001میلیارد دلار در سال  64/17دهد که مقدار واردات شیر در جهان از نتایج نشان می

شود، بیشترین سهم وارداتی ارزشی در این محصول مربوط می میلیارددلار افزایش یافته است. همانگونه که ملاحظه

 باشد. به آمریکا، چین، آلمان و انگلیس می

 ه( گوشت

میلیارد  22/41دهد که مقدار واردات گوشت در جهان از در نهایت در مورد محصول گوشت نیز نتایج نشان می

شود، بیشترین ه است. همانگونه که ملاحظه میمیلیارددلار افزایش یافت 27/113به بیش از  2001دلار در سال 

 باشد. سهم وارداتی ارزشی در این محصول مربوط به ژاپن، آلمان، انگلیس و روسیه می

 و( شکر

های اخیر امریکا بیشترین میزان واردات را داشته که دهد که در سالدر مورد محصول شکر نیز نتایج نشان می

درصد از واردات کل جهانی  10میلیون دلار بوده است که حدود  4200از این رقم معادل بیش  2014در سال 

درصد( داشته است. بیشترین سهم وارداتی ارزشی  5خواهد بود و پس از این کشور، چین سهمی نصف این میزان )

 در مورد پنبه مربوط به کشورهای آمریکا، چین، آلمان، انگلستان و اندونزی بوده است. 

 ز( سویا

های اخیر وارد شده است، بطوریکه این کشور به تنهایی بیش از واردات سویا نیز توسط چین در سال بیشترین

درصد ارزش واردات جهانی را به خود اختصاص داده است. پس از چین کشورهای هلند، مکزیک، آلمان و  61

 های بعدی قرار دارند. درصد در رتبه 6/2و  8/2، 9/2، 40/3اسپانیا به سهم 
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 ( پنبهح

درصد  20در مورد محصول پنبه نیز واردات چین بیش از سایر کشورها بوده و این کشور به تنهایی بیش از 

واردات پنبه جهانی را به لحاظ ارزشی به خود اختصاص داده و کشورهای بنگلادش، ویتنام، ترکیه و هنگ کنگ 

 اند. واردات قرار گرفتههای بعدی درصد در رتبه 2/4و  3/4، 5/4، 8/7به ترتیب با سهم 
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 هزار تن -(: واردات گندم در کشورهای مهم واردکننده17-1جدول )

 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشور

105543.7 جهان

9 

117021.3

9 

104061.1

2 

108635.6

4 

118609.6

2 

132183.6

5 

129509.0

4 

127749.0

7 

130275.0

7 

137543.7

1 

143533.1

1 

151108.2

9 

145588.7

9 
... ... 

4057.23 5574.747 4412.94 مصر

4 
4363.468 5687.76 5816.91 5911.036 4077.543 4059.927 9926.578 9800.06 8246.869 122.541 1251.5

3 

8667.5

5034.44 5182.776 6000.038 4538 الجزایر 3

7 

5685.24

8 
7804.165 4855.881 6486.531 5719.728 5232.372 7454.602 6347.231 6304.734 7417 8108.5

اندون 5

 زی
2717.608 4250.272 3502.37

3 
4544.266 4428.51

1 
4482.806 4615.694 4497.193 4655.286 4810.539 5604.86 6250.49 6737.512 7432.6 7412.0

6470.04 7126.158 7861.229 7705.73 ایتالیا 2

2 
6625.309 7339.72

8 
6394.322 5532.831 6522.651 7499.775 7376.874 6108.56 5810.362 7483.4

1 

7148.3

2834.57 4144.796 3933.958 هلند 5

4 

3712.05

6 
3366.026 4183.82

8 
4847.68 4866.695 2371.68 5254.584 4400.545 4087.288 3983.898 4493.9 5928.1

5490.25 5246.141 5862.826 5521.251 ژاپن 2

3 

5472.38

3 

5337.14

1 
5275.149 5780.72 4702.565 5475.621 6214.246 5970.274 6199.562 5759.4

5 

5530.6

4423.75 3869.889 6475.891 4157.107 اسپانیا 9

5 

7726.14

1 

5432.13

4 
3487.174 4550.156 6684.674 4595.215 4293.254 5466.315 3401.481 4823.1

8 
5486.6 

4847.85 6611.926 6572.228 7011.798 برزیل

2 

4988.12

5 
6531.178 6638.01 6032.691 5445.603 6323.206 5740.451 6441.765 7273.279 5783.0

3 

5170.4

1148.36 949.35 781.517 877.17 811.62 تایلند 4

3 
1006.06 856.765 695.643 1104.863 1699.56 1426.21 2581.987 1758.92 1557.5

2 

4556.0

1540.79 1696.142 1396.102 آلمان 9

9 
966.372 1711.93

2 

2180.80

5 
2055.352 2582.768 4068.326 3992.306 4346.182 3517.529 3883.919 4324.4

2 
4474.7 

 گزارش نشده است ها داده برای کل جهان... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 

 هزار تن -(: واردات جو در کشورهای مهم واردکننده18-1جدول )

 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشور

 ... 31932.71 30559.07 26956.18 24891.74 25155.31 22701.55 26097.96 22339.57 24140.99 23744.80 20892.27 18493.06 42848.23 634182.72 جهان

 10731.79 5413.28 2335.16 2527.66 1775.52 2367.16 1738.49 1076.26 913.20 2131.10 2179.21 1706.95 1362.72 1907.14 2368.01 چین

 6494.46 7551.93 10546.31 8317.33 6351.62 7206.72 5960.24 7499.21 7098.64 7590.97 5979.73 2885.97 4040.74 3789.94 3244.71 عربستان سعودی

 1595.56 1724.02 1968.99 1784.56 1684.61 1905.29 1620.34 1690.34 1464.49 1548.66 1383.44 1324.33 1206.54 1197.25 1297.93 بلژیک

 1875.95 1908.30 653.30 1603.50 1131.10 370.60 1296.00 1334.00 199.70 375.00 1209.30 844.50 191.10 24.80 924.30 ایران

 1494.69 1893.45 1955.49 1600.68 1956.23 2014.21 768.85 1470.97 1455.03 1544.96 953.28 1151.07 944.09 1028.65 827.78 هلند

 1391.98 1205.25 1160.31 1408.89 1338.68 1231.72 1195.35 1204.44 1204.54 1023.63 720.03 712.87 783.87 831.46 765.22 آلمان

 1110.94 1241.26 1323.97 1319.32 1313.17 1418.21 1390.86 1294.85 1406.04 1382.98 1429.91 1438.97 1441.95 1351.61 1410.97 ژاپن

 826.27 401.96 312.96 275.45 982.89 918.45 1593.98 322.34 317.77 1336.02 1956.14 1160.75 598.45 1575.57 823.38 اسپانیا

 659.74 639.23 637.99 497.73 915.83 854.77 652.26 611.85 651.97 738.52 839.97 1249.15 963.15 959.96 753.75 ایتالیا

 ها داده برای کل جهان گزارش نشده است... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 
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 هزار تن -(: واردات ذرت در کشورهای مهم واردکننده19-1جدول )

 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشورها

 --- 142084.52 127529.95 120.45 109.94 103197.05 100182.79 103135.07 105388.84 93005.52 82262.39 77206.73 82188.41 87622.47 81977.58 جهان

 14707.14 15035.00 14400.97 14895.04 15284.58 16188.06 16294.35 16460.16 16627.59 16883.31 16655.91 16479.44 17064.25 16420.56 16221.68 ژاپن

 12145.30 10407.01 7153.03 9515.07 9476.17 7849.00 7260.62 9145.99 7954.73 7609.94 5743.68 5802.84 5764.15 5512.91 6174.02 مکزیک

کره 

 جنوبی
8481.83 9125.58 8782.36 8371.01 8533.25 8669.65 8579.03 9021.00 7334.32 8540.97 7758.66 8220.18 8722.68 10221.21 10349.63 

 7333.22 4764.03 2186.49 1615.50 2076.33 1872.80 1335.85 1048.97 762.08 475.19 188.31 60.62 260.35 173.76 87.17 ویتنام

 6960.44 6258.84 5524.27 6064.36 4778.99 3955.01 4064.18 5458.17 6756.61 4333.23 4398.62 2775.08 3922.93 3555.71 2829.65 اسپانیا

 5014.36 10940.85 16228.54 9839.51 7047.86 5197.96 1935.44 2547.08 4473.70 3769.37 5094.99 2428.87 4052.62 4720.57 4797.23 مصر

 5010.03 5448.64 4649.57 4030.81 3482.56 2911.58 3146.33 3556.57 3448.34 2397.42 2223.67 2204.73 1996.58 2054.25 1915.73 هلند

 4732.15 4025.90 4935.50 3325.30 3934.00 3854.00 3397.00 2683.40 2908.30 2114.10 1999.80 2629.70 1705.20 1711.10 1228.50 ایران

 4730.04 2598.46 3264.89 5207.11 1752.83 1572.39 83.58 49.17 35.20 65.22 3.98 2.37 0.12 6.32 36.11 چین

 4717.64 3961.57 3635.28 3200.34 2820.33 3613.90 3245.04 3324.21 3322.83 3244.37 2465.42 2272.08 2031.67 2098.68 1769.99 کلمبیا

 ها داده برای کل جهان گزارش نشده است... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 
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 هزار تن -(: واردات برنج در کشورهای مهم واردکننده20-1جدول )
 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشور

 ... 40273.277 43529.58 36318.645 33829.252 31384.461 29277.173 32376.019 32497.561 30564.393 28813.051 26369.917 37863.842 43435.49 23102.638 جهان

 6229.978 2.232 1.673 2.062 2.103 2.407 2.345 7.704 8.377 8.283 7.674 7.631 7.905 7.129 8.701 باهاما

 3349.983 2556.549 2244.317 2344.622 578.383 366.171 337.537 295.57 472.341 718.989 514.181 756.498 256.997 236.188 269.146 چین

عربستان 

 سعودی
765.044 669.449 686.378 1045.79 1106.352 968.223 986.745 1242.793 1331.03 1302.28 1122.636 1224.957 1271.783 1427.77 1603.769 

 1371.771 1111.357 1123.842 1040.856 807.888 697.309 771.762 1012.887 1056.432 705.888 1251.54 822.544 890.044 856.269 682.08 سنگال

ساحل 

 عاج
640.205 715.966 735.757 715.379 808.205 903.215 808.753 756.68 1105.82 837.938 935.012 1267.72 802.847 952.601 1132.999 

 1100.067 1079.47 405.202 1022.801 709.798 2386.217 1784.141 2438.932 1809.828 1723.277 1829.604 1003.414 888.984 1200.588 810.903 فیلیپین

 1051.189 942.08 890.073 1005.968 1031.389 931.445 1087.036 1096.927 798.706 843.347 584.642 518.639 368.744 501.695 528.626 عراق

 991.74 1072.628 1319.99 1384.886 1052.635 1181.623 969.267 893.066 793.053 1240.361 836.221 864.741 459.119 955.112 692.383 مالزی

 991.215 888.931 727.009 945.832 ... ... ... 1294464 1040082 ... 710305 ... ... ... ... امارات

 976.695 1397.771 1390.359 561.073 271.75 658.75 682.728 697.67 681.673 404.856 378.166 208.099 211.917 134.084 39.715 بنین

 ها داده برای کل جهان گزارش نشده است... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 
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 میلیون دلار –(: واردات شیر در کشورهای مهم واردکننده 21-1جدول )
 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشور

.17640 جهان

42 

17313.

97 

19248.

69 

21120.

63 

25910.

11 

30110.

88 

32165.

13 

34514.

62 

35305.

17 

45333.

66 

57761.

74 

54116.

22 

52303.

43 

49095.

85 

40802.

1647.0 آمریکا 41

4 

1826.57 2054.9

6 

2121.2

5 

2522.5

7 

3104.9

4 

2623.1

2 

2994.2

0 

3041.69 3940.9

8 

4962.69 4552.3

0 

3988.8

2 

4148.5

5 

4215.5

1033.9 476.98 424.06 485.66 617.70 451.40 336.18 215.81 279.70 376.22 چین 4

4 

2131.9

3 

2543.3

0 

2363.62 1782.65 2080.1

1075.3 815.13 742.40 آلمان 3

2 

1291.6

5 

1401.9

3 

1415.3

0 

1579.7

5 

1945.1

2 

1775.0

9 

1624.8

8 

1944.8

9 

2081.9

6 

2191.1

0 

2126.26 1817.8

1098.4 انگلیس 5

1 

1130.7

3 

1348.3

9 

1564.9

1 

1661.06 1700.7

4 

1892.5

3 

2062.7

5 

1823.2

7 

1848.4

3 

2013.1

0 

1847.8

1 

2053.9

7 

2006.86 1606.86 

1116.4 639.96 654.69 321.17 373.42 242.44 276.78 اندونزی

2 

457.97 704.56 1252.8

4 

1900.2

9 

1884.8

8 

1983.16 1567.54 1498.5

کره  9

 جنوبی

474.10 413.25 425.76 454.68 561.95 744.57 668.40 813.18 882.27 1172.2

3 

1469.2

4 

1369.7

3 

1295.8

5 

1246.56 1088.2

1030.5 743.23 564.78 460.07 ایتالیا 4

0 

839.85 801.63 1094.9

0 

1082.0

8 

1155.0

2 

1126.3

1 

1619.3

1 

1755.9

1 

1695.04 1410.9

1 

979.48 

1066.0 886.20 865.13 774.55 800.89 652.81 572.04 586.97 508.92 557.50 کانادا

8 

1363.1

8 

1242.2

5 

1133.2

5 

1149.4

4 

977.88 

1089.5 720.51 742.97 920.09 777.52 602.71 568.38 487.90 433.46 361.12 310.69 هلند

5 

1079.5

1 

1215.5

1 

1226.38 972.76 

1171.5 891.88 866.21 806.62 678.92 605.00 505.73 فرانسه

2 

1186.5

3 

1035.9

3 

992.39 1192.0

7 

1132.0

2 

1198.5

3 

1160.19 941.53 
 ها داده برای کل جهان گزارش نشده است... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 

 شود، لذا به جای آن از واحد ارزشی استفاده شده است.ارائه نمی Trademap* به دلیل تنوع محصولی در شیر، جمع مقداری به واحد تن در 
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 میلیون دلار –(: واردات گوشت در کشورهای مهم واردکننده 22-1جدول )
 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشور

 113267.77 124170.75 117531.75 112546.72 111482.60 93443.47 86750.55 94347.19 77368.40 66704.06 62940.10 55766.80 48793.90 42579.86 41221.06 جهان

 8596.44 9605.66 8762.42 9892.90 10320.11 8553.45 7390.24 8293.70 6787.25 6514.60 7978.29 7793.44 7525.19 6729.98 7445.18 ژاپن

 6648.85 8053.96 8019.64 7616.72 8128.13 6907.73 7007.08 6770.40 5750.00 5252.85 5037.37 4176.23 3701.99 3506.22 3458.65 آلمان

 5847.22 6485.39 6095.73 5723.31 6411.74 5906.00 5538.45 6368.08 6188.53 5546.24 5225.51 5195.13 4412.11 3423.89 3174.44 انگلیس

 3106.05 5527.83 6748.16 7385.30 6190.00 5831.36 6244.68 7194.81 5097.47 4501.23 3020.44 2247.92 2211.67 2310.33 1757.18 روسیه

 4928.71 6094.26 6111.56 5882.11 6352.47 5824.77 5788.95 6245.12 5770.93 5449.83 4749.16 4375.94 3665.28 2969.54 2903.26 ایتالیا

 4999.91 5925.34 6006.91 5759.34 5842.62 5171.84 5189.26 5536.89 4818.73 4214.08 3905.11 3591.49 2927.49 2453.59 2402.03 فرانسه

 9356.09 8433.93 6021.62 5781.03 5258.15 4721.98 4140.88 4513.18 4785.31 4658.35 5294.67 5273.89 4030.85 3939.88 3948.90 آمریکا

 5297.16 6840.60 5484.50 4434.94 5044.41 4241.90 3771.28 3525.35 2200.14 1554.12 1353.72 1279.12 1387.57 1306.61 1439.49 هنگ کنگ

 4104.46 4684.97 4645.54 4497.73 4597.80 3289.87 3236.26 3587.64 3115.18 2375.96 2004.06 1891.35 1663.95 1187.57 1040.81 هلند

 3820.48 4596.52 3957.46 3547.92 3423.51 3225.80 2717.72 3147.34 2762.87 2555.70 2368.57 2050.01 1890.47 1898.21 1882.04 مکزیک

 گزارش نشده استها داده برای کل جهان ... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 

 شود، لذا به جای آن از واحد ارزشی استفاده شده است.ارائه نمی Trademap* به دلیل تنوع محصولی در شیر، جمع مقداری به واحد تن در 
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 میلیون دلار –(: واردات شکر در کشورهای مهم واردکننده 23-1جدول )
 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشور

 41788.0 49077.6 52310.8 54120.7 57761.5 45344.0 35308.2 34515.3 32165.1 30110.9 25910.1 21120.6 19248.7 17314.0 17640.4 جهان

 4215.5 4148.6 3988.8 4552.3 4962.7 3941.0 3041.7 2994.2 2623.1 3104.9 2522.6 2121.2 2055.0 1826.6 1647.0 کایآمر

 2080.1 1782.7 2363.6 2543.3 2131.9 1033.9 477.0 424.1 485.7 617.7 451.4 336.2 215.8 279.7 376.2 نیچ

 1817.8 2126.3 2191.1 2082.0 1944.9 1624.9 1775.1 1945.1 1579.7 1415.3 1401.9 1291.6 1075.3 815.1 742.4 آلمان

 1606.9 2006.9 2054.0 1847.8 2013.1 1848.4 1823.3 2062.8 1892.5 1700.7 1661.1 1564.9 1348.4 1130.7 1098.4 انگلستان

 1498.6 1567.5 1983.2 1884.9 1900.3 1252.8 704.6 458.0 1116.4 640.0 654.7 321.2 373.4 242.4 276.8 یاندونز

 کره

 یجنوب
474.1 413.2 425.8 454.7 562.0 744.6 668.4 813.2 882.3 1172.2 1469.2 1369.7 1295.8 1246.6 1088.2 

 981.8 1149.4 1133.3 1242.3 1363.2 1066.1 886.2 865.1 774.6 800.9 652.8 572.0 587.0 508.9 557.5 کانادا

 979.5 1410.9 1695.0 1755.9 1619.3 1126.3 1155.0 1082.1 1094.9 801.6 839.8 1030.5 743.2 564.8 460.1 ایتالیا

 972.8 1226.4 1215.5 1079.5 1089.6 720.5 743.0 920.1 777.5 602.7 568.4 487.9 433.5 361.1 310.7 هلند

 941.5 1160.2 1198.5 1132.0 1192.1 992.4 1035.9 1186.5 1171.5 891.9 866.2 806.6 678.9 605.0 505.7 فرانسه

 ها داده برای کل جهان گزارش نشده است... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 

 شود، لذا به جای آن از واحد ارزشی استفاده شده است.ارائه نمی Trademap* به دلیل تنوع محصولی در شیر، جمع مقداری به واحد تن در 
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 میلیون دلار –(: واردات سویا در کشورهای مهم واردکننده 24-1جدول )

 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشور

 133353.1 118305.7 104415.7 95772.0 91821.2 96068.3 79795.9 78851.2 74496.7 66432.1 69486.4 57150.0 63782.8 54596.7 57756.0 جهان

 81738.7 71403.7 63377.9 58382.6 52452.8 54797.7 42551.6 37436.3 30816.6 28236.9 26590.0 20230.0 20741.0 11314.4 13939.5 نیچ

 4532.9 3645.3 3624.2 2538.5 3034.0 3447.4 2052.6 3933.2 4046.7 4207.5 4308.2 4282.4 4834.2 4921.6 6060.3 هلند

 3890.2 3891.9 3612.7 1550.8 3340.4 3772.2 3425.9 3507.2 3610.9 3765.6 3714.0 3531.0 4175.9 4382.5 4479.7 کیمکز

 3768.6 3727.8 3638.2 3437.6 3188.2 3383.1 3165.4 3484.9 3692.8 3536.1 3921.6 3719.2 4515.5 4361.6 4598.3 آلمان

 3522.5 3462.7 3393.5 3312.4 3176.8 3127.1 2934.7 3279.7 2730.6 2159.4 2587.2 2463.9 3102.3 3363.7 3239.8 ایاسپان

 3242.6 2827.7 2761.8 2727.3 2830.8 3455.6 3390.1 3711.0 4160.7 4041.9 4180.6 4407.1 5172.5 5038.9 4832.0 ژاپن

 نیچ

 پهیتا
2442.3 620.8 621.1 422.6 753.0 2385.3 2379.8 2086.6 2366.1 2547.9 2345.7 2349.5 2140.1 2374.0 2685.2 

 2557.4 1898.3 1678.7 2119.9 1994.4 1818.7 1534.6 1723.3 1540.8 1395.2 1607.8 1435.8 1689.6 1528.6 1363.2 لندیتا

 2256.9 1965.8 1785.4 1921.2 2088.6 1740.5 1314.6 1173.1 1411.6 1132.1 1086.2 1115.8 1192.7 1365.3 1136.4 یاندونز

 2255.0 2008.3 1073.8 1194.9 1297.8 1756.1 973.6 1239.1 1230.9 1016.9 1154.5 682.0 831.5 612.5 321.3 هیترک

 ها داده برای کل جهان گزارش نشده است... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 

 شود، لذا به جای آن از واحد ارزشی استفاده شده است.ارائه نمی Trademap* به دلیل تنوع محصولی در شیر، جمع مقداری به واحد تن در 
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 میلیون دلار –(: واردات پنبه در کشورهای مهم واردکننده 25-1جدول )

 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 کشور

 50330.91 56652.8 62462.42 61359.44 68632.1 53795.47 39720.11 51056.37 47290.18 45966.81 43822.13 45655.36 39268.56 35333.73 35018.41 جهان

 10255.59 12755.96 17229.07 18681.44 14730.03 10619.62 6180.05 7444.854 7718.195 9109.381 7077.507 6897.905 4649.522 3327.31 2941.33 چین

 5224.74 5352.541 5286.855 4628.562 6692.856 4820.724 3075.642 3612.842 1595.976 1218.02 1394.785 1520.373 1196.409 957.997 941.64 بنگلادش

 3908.621 3205.948 2871.831 2367.016 2726.418 2054.03 1498.516 1542.759 1116.115 791.018 612.058 553.282 418.864 341.94 226.809 ویتنام

 2264.729 3022.047 2989.181 2377.547 3608.86 3385.77 2097.946 2331.906 2829.539 2090.189 2079.291 1982.197 1641.454 1289.864 950.07 ترکیه

 2147.181 2543.325 3419.832 3285.8 3536.311 3937.504 3445.749 4157.812 4846.369 4937.964 4724.852 4796.201 4260.005 3871.019 3607.515 هنگ کنگ

 2124.446 2499.608 2554.849 2513.837 3169.086 2232.085 1476.115 1991.663 953.024 782.389 731.097 843.139 800.523 904.698 1279.927 اندونزی

 1344.966 1505.541 1692.343 1674.18 2300.007 1761.505 1211.443 1299.012 1216.3 1293.686 1266.544 1348.988 1232.726 1269.235 1272.923 کره جنوبی

 1270.936 1592.295 1605.596 1517.343 2261.887 1813.218 1377.125 1986.047 2135.989 2015.807 1868.716 2038.323 1854.992 1715.678 1846.438 ایتالیا

 1104.841 1126.269 1147.148 1188.653 1305.703 1135.111 861.944 1219.407 1400.135 1609.752 1745.981 2019.471 1910.753 2071.171 1894.75 آمریکا

 ها داده برای کل جهان گزارش نشده است... : در این سال                                   Trade Mpa, 2015مأخذ: 

 شود، لذا به جای آن از واحد ارزشی استفاده شده است.ارائه نمی Trademap* به دلیل تنوع محصولی در شیر، جمع مقداری به واحد تن در 
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)بر  یجهان یدر بازارها یمهم صادرکننده محصولات کشاورز یکشورها یورد قدرت انحصارآبر -1-3

 (کشور یمحصولات واردات ینمهمتر یمبنا

در این قسمت هدف تعیین قدرت بازاری برای محصولاتی است که ایران در آنها واردکننده است. به عبارتی در 

این قسمت هدف بررسی این موضوع است که آیا ایران در واردات محصولات خود از بازارهای جهانی با قدرت 

حصار در عرضه محصولات مورد نظر وارداتی ایران در بازارهای جهانی بازاری در بازار این محصولات مواجه است و ان

 تعداد به مربوط اطلاعات سازد کهمی فراهم را امکان این تمرکز گیریاندازه هایو شاخص بازار وجود دارد؟ تمرکز

 فروشندگان تمرکز گفت توانمی مجموع در .شود خلاصه معین عددی در هاآن بازار بین توزیع نحوه و کشورها

 کشورهاست از محدودی تعداد اختیار در محصول معین یک بازار صادرات کل از میزان چه که دارد آن دلالت بر بازار

 شرکای از محدودی تعداد به کشور یک صادرات بازار کل از میزان چه که دارد آن بر دلالت تمرکز خریداران و

تمرکز  معیار نوع دو کلی بندیتقسیم یک (. در1384تاش، اختصاص دارد )خدادادکاشی و شهیکی تجاری

 اندازه نابرابری به صرفاً تمرکز، نابرابری نمود. معیارهای شناسایی توانمی را مطلق( نابرابری و معیارهای )معیارهای

 نابرابری معیارهای از. دارند توجه آنها اندازه نابرابری هم و تعداد به هم معیارهای مطلق که حالی در دارند؛ توجه

 ملهج از. اشاره نمود( کشور) بنگاه اندازه لگاریتم واریانس و تغییرات ضریب جینی،ضریب به توانتمرکز می

 تایل شاخص هیرشمن،-هرفیندال کشور، شاخص nتمرکز  نسبت شاخص به توانمی نیز تمرکز مطلق معیارهای

 هاینسبت شاخص دو مطالعه این (. در1383تاش، یاشاره نمود )عبادی و شهیک تایدمن و هال هانا، کی، آنتروپی،

 .است مورد مطالعه قرار گرفته 2(HHIهیرشمن )-هرفیندال و 1(CR) تمرکز

  

                                                 
1  Concentration Ratio; CR 
2  Herfindahl-Hirschman Index; HHI 
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 (:nCRتمرکز ) هاینسبت شاخص: الف

بوده و همچنین  کشور چند تمرکز در بازار جهانی در محصول صادرات که باشدمی آن بیانگر شاخص این

 توان بهشاخص فوق را می .دهد نشان را کامل انحصار و کامل رقابت بازارهای بین سایر ساختار انواع تواندمی

 :کرد تعریف (1-1رابطه ) صورت

(1-1) 𝐶𝑅𝑛 = ∑ 𝑆𝑖

𝑛

𝑖=1

                         𝑖 = 1,2, … , 𝑘                      𝑘 > 𝑛 

 

ام و iسهم بازار کشور  iS بزرگ، کشورهای تعداد nعرصه جهانی،  در فعال کشورهای تعداد kرابطه  این در

nCR  نسبت تمرکزn باشد. سهم بازار کشور کشور میi( بدست می2-2ام از رابطه ):آید 

(2-2) 𝑆𝑖 =
𝑋𝑖

∑ 𝑋𝑖
                               𝑖 = 1,2, … , 𝑘 

 

 دهد.نی را نشان میصادرات جها ام و مخرج کسر کلiدر رابطه فوق صورت کسر بیانگر میزان صادرات کشور 

 درجه ات کرد کم یک عدد از محاسبه شده نسبت تمرکز را مقدار توانمی رقابت سنجش برای که است گفتنی

 (:Islam, 2001آید) دست به در بازار رقابت

(33-3) 𝑄 = 1 − 𝐶𝑅𝑛 

 (:HHIهیرشمن )-هرفیندال شاخص: ب

یری گاندزه برای شاخصی را هرفیندال سی اریس تمرکز، هایبر شاخص نسبت وارد نواقص از بعضی رفع برای

عرصه جهانی محاسبه  در فعال بازار تمامی کشورهای سهم دوم توان مجموع از کرد که پیشنهاد بازار قدرت

 :آیددست می به (4-4) رابطه از شاخص این. گرددمی
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(4-4) 𝐻𝐻𝐼 = ∑ 𝑆𝑖
2

𝑘

𝑖=1

 

 

 .باشدمی را امiبازار کشور  سهم iSکشورهای فعال در عرصه جهانی و  تعداد kفوق،  رابطه در

 اگر و کوچک بسیار هرفیندال، شاخص بازار باشند، در یکسان نسبی هایاندازه با بنگاه شماریبی تعداد اگر

 خواهد یک به نزدیک هرفیندال، باشند شاخص داشته وجود بازار در نابرابر هایسهم با و کمی تولیدکننده تعداد

 ر چقدره و بازار بالای درجه رقابتی نشانگر باشد نزدیک صفر به هرچقدر که است آماره هرفیندال یک شاخص. بود

 دهدنمی نشان ما را به چیزی تنهایی به شاخص این. دهدمی نشان را بالا درجه انحصاری باشد، نزدیک یک به

 وضیحرا ت بازار ساختاری تغییرات که است زمان طول در آن تغییرات نسبی یا و بازارها سایر با مقایسه در بلکه

 و گیردمی نظر را در بازار در تولیدی هایبنگاه سهم تمامی نخست، که است آن شاخص این مزایای از. دهدمی

(. 1389دهد)پیری و همکاران، می نشان را (یکسان سهم با هابنگاه تعداد)بازار نوع هرفیندال، شاخص دوم، عکس

 شاخصی. انحصارند و رقابت درجه سنجش برای هاها بهترین شاخصآن که است این فوق شاخص دو نتخابا علت

 اهویژگی این ترینمهم از .کندها متمایز میشاخص سایر از را آن که دارد هاییویژگی هیرشمن -هرفیندال مانند

 :(1384تاش، شمرد )خدادادکاشی و شهیکی را بر زیر موارد توانمی

 اصل ال،انتق اصل یعنی تمرکز آکسیوماتیک اصول شاخص با تمرکز: این آکسیوماتیک اصول با . سازگاری 1

 .است سازگار ادغام اصل و بندیرده ورود، اصل

 قوی. نظری پایه بودن . دارا 2

 محاسبه برای نمونه از تمامی اطلاعات HHIدر بازار: در شاخص  صادرکننده nاطلاعات  تمام از . استفاده 3

 رعایت را جامعیت شاخص اصل این گفت توانمی آماری هایترمینولوژی استفاده میشود و بر مبنای تمرکز

 .نمایدمی
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 تحلیل. و محاسبه . راحتی 4

 در شاخص این. باشدمی کشور nتمرکز  نسبت کار رفته است، شاخصمطالعه به دیگری که در این شاخص

 اصول برخی از نقض شاخص، این معایب ترینمهم از .از مزایای کمتری برخوردار است HHIشاخص  با مقایسه

زایای ترین ماز مهم. باشدمی نمونه اطلاعات تمام از نکردن و استفاده( ادغام واصل انتقال اصل)تمرکز آکسیوماتیک

خصوصیات  و بازار ساختار انواع ،26-1 باشد. در جدولمی وتحلیل محاسبه سهولت درك بودن و قابل این شاخص

 .ارائه شده است ها آن

 (: ساختار بازارها و خصوصیات آن26-1جدول )

 ویژگی اصلی بازار (HHIهیرشمن )-شاخص هرفیندال نسبت تمرکز بازار

𝐶𝑅1 رقابت کامل → 0 𝐻𝐻𝐼 → 0 
بنگاه رقیب بدون در انحصار داشتن سهم  50بیش از 

 در خور توجهی از بازار وجود دارند.

𝐶𝑅1 رقابت انحصاری < 10 (1 𝐻𝐻𝐼⁄ ) → 10 
درصد بازار  10های رقیب، بیش از کدام از بنگاههیچ

 را در انحصار ندارند.

𝐶𝑅4 انحصار چندجانبه باز < 40 6 < (1 𝐻𝐻𝐼⁄ )  درصد بازار را در انحصار دارند. 40بنگاه حداکثر  4 10 ≥

انحصار چندجانبه 

 بسته

𝐶𝑅4 > 60 3 < (1 𝐻𝐻𝐼⁄ )  درصد بازار را در انحصار دارند. 60بنگاه حداقل  4 6 ≥

𝐶𝑅1 بنگاه مسلط ≥ 50 1 < (1 𝐻𝐻𝐼⁄ )  درصد بازار در انحصار یک بنگاه است. 50بیش از  3 ≥

𝐶𝑅1 انحصار کامل → 100 𝐻𝐻𝐼  یک بنگاه کل بازار را در انحصار دارد. 1 →

 (1995ماخذ : مادالا و همکاران )

 محصولات بازار، 3دهدهای تمرکز نشان میهای هرفیندال هیرشمن و شاخصشاخص همانگونه که نتایج بررسی

و در برخی موارد مانند بازار ذرت و بازار روغن بسیار نزدیک به بازار  بوده یانحصار در جهان رانیا یواردات یاصل

ت. همانگونه که ملاحظه باشد. در بازار گوشت گاو درجه انحصار از سایر بازارها کمتر بوده اسانحصار بسته می

                                                 
 (  مراجعه شود. 1392. جهت آشنایی بیشتر به مقاله مهرپرور حسینی و همکاران )3 
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شود، کشورهای کشورهای اصلی صادرکننده این محصولا به جهان در اکثر موارد یا ثابت بوده و یا تغییرات می

 بسیار جزئی داشته است. 

لذا در مورد این محصولات واردات  آنها علاوه بر گران بودن، قدرت چانه زنی را به صادرکنندگان خواهد داد و 

ن جهت ورود محصولات به کشور ناگزیر از پرداخت مبالغ تعیین شده در بازار انحصاری محصولات تقاضا کنندگا

 مورد نظر خواهند بود.    

در نهایت باتوجه به نتیجه بدست آمده، در مورد این محصولات با بازار وارداتی انحصاری برای جهان ، ضرورت 

اورزی، وری تولید محصولات کشمقاومتی با تأکید بر بهبود بهرهپرداختن به تولیدات داخلی و توجه به اصل اقتصاد 

 شود. بیش از پیش نمایان می
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 بازار گندم -(: تحلیل ساختار بازار محصولات وارداتی ایران در جهان27-1جدول )

 نتیجه بازار کشور چهارم کشور سوم کشور دوم کشور اول HHI 1CR 4CRعکس شاخص  HHIشاخص  سال

2010 
 استرالیا کانادا فرانسه امریکا 56.946 18.958 9.005 0.111

انحصار )بین انحصار چندجانبه 

 بسته و باز(

2011 
 کانادا استرالیا فرانسه امریکا 58.732 22.103 8.927 0.112

)بین انحصار چندجانبه انحصار 

 بسته و باز(

2012 
 فرانسه کانادا استرالیا امریکا 50.808 15.654 9.121 0.110

انحصار )بین انحصار چندجانبه 

 بسته و باز(

2013 
 استرالیا فرانسه کانادا امریکا 55.680 20.392 9.983 0.100

انحصار )بین انحصار چندجانبه 

 بسته و باز(

 

 بازار جو -تحلیل ساختار بازار محصولات وارداتی ایران در جهان (: 28-1جدول )

 نتیجه بازار کشور چهارم کشور سوم کشور دوم کشور اول HHI 1CR 4CRعکس شاخص  HHIشاخص  سال

2010 
 آلمان استرالیا اوکراین فرانسه 60.181 21.549 8.747 0.114

انحصار )بین انحصار چندجانبه 

 بسته و باز(

2011 
 آرژانتین آلمان فرانسه استرالیا 51.954 17.687 10.431 0.096

انحصار )بین انحصار چندجانبه 

 بسته و باز(

2012 
 روسیه آرژانتین فرانسه استرالیا 58.491 17.958 9.438 0.106

انحصار چندجانبه انحصار )بین 

 بسته و باز(

2013 
 آلمان آرژانتین فرانسه فرانسه 57.222 20.790 9.308 0.107

انحصار )بین انحصار چندجانبه 

 بسته و باز(
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 های پژوهشمأخذ: یافته

 

 بازار برنج -(: تحلیل ساختار بازار محصولات وارداتی ایران در جهان 29-1جدول )

 نتیجه بازار کشور چهارم کشور سوم کشور دوم کشور اول HHI 1CR 4CRعکس شاخص  HHIشاخص  سال

 انحصار )نزدیک به انحصار بسته( امریکا پاکستان ویتنام تایلند 70.572 26.491 6.771 0.148 2010

 انحصار )نزدیک به انحصار بسته( پاکستان هند ویتنام تایلند 69.655 28.370 6.541 0.153 2011

 انحصار )نزدیک به انحصار بسته( پاکستان تایلند ویتنام هند 71.848 26.295 6.466 0.155 2012

 انحصار )نزدیک به انحصار بسته( پاکستان ویتنام تایلند هند 69.623 30.436 6.332 0.158 2013

 های پژوهشیافتهمأخذ: 

 بازار ذرت -(: تحلیل ساختار بازار محصولات وارداتی ایران در جهان 30-1جدول )

 بازارنتیجه  کشور چهارم کشور سوم کشور دوم کشور اول HHI 1CR 4CRعکس شاخص  HHIشاخص  سال

 انحصار چند جانبه بسته فرانسه برزیل آرژانتین امریکا 78.981 46.818 3.811 0.262 2010

 انحصار چند جانبه بسته اوکراین برزیل آرژانتین امریکا 71.843 41.738 4.656 0.215 2011

ه چندجانبه بستانحصار )بین انحصار  اوکراین آرژانتین برزیل امریکا 70.418 26.177 7.062 0.142 2012

انحصار )بین انحصار چندجانبه بسته  اوکراین آرژانتین امریکا برزیل 70.521 21.433 7.397 0.135 2013 و باز(

 های پژوهشمأخذ: یافته و باز(

 بازار گوشت گاو -(: تحلیل ساختار بازار محصولات وارداتی ایران در جهان 31-1جدول )

 نتیجه بازار کشور چهارم کشور سوم کشور دوم کشور اول HHI 1CR 4CRعکس شاخص  HHIشاخص  سال

 بین رقابت انحصاری و انحصار باز هلند فرانسه لهستان آلمان 44.299 13.009 14.015 0.071 2010

 بین رقابت انحصاری و انحصار باز هلند لهستان فرانسه آلمان 46.910 14.267 13.312 0.075 2011

 بین رقابت انحصاری و انحصار باز هلند لهستان آلمان فرانسه 45.032 12.044 14.121 0.071 2012
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 بین رقابت انحصاری و انحصار باز هلند آلمان فرانسه لهستان 40.732 11.246 15.285 0.065 2013

 های پژوهشیافتهمأخذ: 

 

 بازار چای -(: تحلیل ساختار بازار محصولات وارداتی ایران در جهان 32-1جدول )

 بازارنتیجه  کشور چهارم کشور سوم کشور دوم کشور اول HHI 1CR 4CRعکس شاخص  HHIشاخص  سال

 انحصار )بین انحصار چندجانبه بسته و باز( هند چین سریلانکا کنیا 62.669 20.648 8.799 0.114 2010

 انحصار )بین انحصار چندجانبه بسته و باز( کنیا سریلانکا هند چین 64.180 16.265 8.809 0.114 2011

 )بین انحصار چندجانبه بسته و باز(انحصار  هند کنیا چین سریلانکا 60.418 17.630 9.394 0.106 2012

 انحصار )بین انحصار چندجانبه بسته و باز( هند سریلانکا چین کنیا 65.671 21.878 8.336 0.120 2013

 های پژوهشمأخذ: یافته

 

 بازار روغن -(: تحلیل ساختار بازار محصولات وارداتی ایران در جهان 33-1جدول )

 نتیجه بازار کشور چهارم کشور سوم کشور دوم کشور اول HHI 1CR 4CRعکس شاخص  HHIشاخص  سال

 انحصار چند جانبه بسته هلند برزیل امریکا آرژانتین 78.670 45.084 3.974 0.252 2010

 انحصار چند جانبه بسته اسپانیا امریکا برزیل آرژانتین 73.593 43.300 4.313 0.232 2011

 انحصار چند جانبه بسته اسپانیا امریکا برزیل آرژانتین 71.896 38.393 5.055 0.198 2012

 انحصار چند جانبه بسته اسپانیا امریکا برزیل آرژانتین 68.096 40.936 4.936 0.203 2013

 های پژوهشمأخذ: یافته

 بازار پنبه -تحلیل ساختار بازار محصولات وارداتی ایران در جهان (: 34-1جدول )

 نتیجه بازار کشور چهارم کشور سوم کشور دوم کشور اول HHI 1CR 4CRعکس شاخص  HHIشاخص  سال

 انحصار چند جانبه بسته ترکیه هنگ کنگ بنگلادش چین 42.32 19.74 8.75 0.114 2010
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 انحصار چند جانبه بسته هنگ کنگ ترکیه بنگلادش چین 41.62 21.46 8.66 0.115 2011

 انحصار چند جانبه بسته اندونزی هنگ کنگ بنگلادش چین  30.45 8.00 0.125 2012

 انحصار چند جانبه بسته ترکیه هنگ کنگ بنگلادش چین 46.31 27.58 8.23 0.122 2013

 های پژوهشمأخذ: یافته
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 بندیجمع -1-4

همانگونه که در مقدمه بیان شد در این فصل تصویر تقریباً جامعی از تجارت محصولات کشاورزی اصلی و روند 

 2014نشان داد که تجارت تولیدات محصولات کشاورزی در سال  ها و ذخایر ارائه شد.   نتایج در این قسمتقیمت

میلیارد دلار افزایش داشته است  20افزایش سهم از تجارت جهانی نداشته اما از نظر ارزش  2013نسبت به سال 

دهد که کل تجارت در جهان نیز به همین میزان افزایش یافته است. نتایج نشان داد که ایران این مسئله نشان می

رشد بیشتری در واردات جهانی نسبت به صادرات داشته است. در واقع سهم ایران از واردات جهانی چیزی حدود 

ای نیز در این مطالعه بررسی گردید. در دو برابر سهم ایران از صادرات جهانی است. همچنین سهم تجارت قاره

درصد، سهم امریکای  76/40درصد به  57/40 ، سهم اروپا با اندکی افزایش از2013، نیز نسبت به سال 2014سال 

افزایش یافته است. سهم سایر مناطق جهان  41/22به  32/22و همچنین سهم آسیا از  67/15به  26/15شمالی از 

 اندکی )البته بصورت نامحسوس( افزایش یافته است.

نه شت از ذخایر بطور سالاها بطور متوسط برداسازی نیز بطور کلی مشخص است که بیشتر قارهدر مورد ذخیره

میلیون تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر را داشته  7/1قاره اروپا با برداشت سالانه وجود دارد. در مورد گندم 

میلیون تن  4است. بیشترین میزان ذخیره سازی نیز در قاره آسیا اتفاق افتاده که در سال این میزان حدود 

 میلیون تن ذخیره سازی در جایگاه دوم قرار دارد. 1/2الانه حدود باشد. قاره امریکا نیز با سمی

هزار تن، بیشترین تخلیه سالانه  36/235و  35/251قاره آفریقا و امریکا با برداشت سالانه به ترتیب در مورد برنج 

ر این بطوریکه د سازی مثبتی تحقق یافته است.آسیا نیز بطور متوسط ذخیره اند. در مورد قارهاز ذخایر را داشته

 باشد. میلیون تن بطور متوسط در سال می 8/1سازی برنج بطور میانگین قاره ذخیره

هزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر را داشته و اروپا از  85/345قاره آفریقا با برداشت سالانه در مورد ذرت 

 سازی مثبتیو اقیانوسیه نیز بطور متوسط ذخیرههای آسیا، آمریکا این حیث در جایگاه دوم است. در مورد قاره
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میلیون تن و سپس  45/1سازی ذرت بطور میانگین در قاره آمریکا با تحقق یافته است. بطوریکه بیشترین ذخیره

 شده است. تجربهمیلیون تن  08/1در قاره آسیا با 

وجود داشته است. بطوریکه قاره آسیا های مختلف همواره بطور متوسط برداشت از ذخایر در قارهدر مورد جو نیز 

هزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر را داشته و اقیانوسیه از این حیث در جایگاه  9/346با برداشت سالانه 

 هزارتن برداشت اتفاق افتاده است. 84/36دوم است. کمترین برداشت ذخایر نیز در مورد قاره اروپا با 

هزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از  7/424و  9/538آسیا با برداشت سالانه به ترتیب  قاره آمریکا ودر مورد شکر 

سازی مثبتی تحقق یافته است. بطوریکه در این قاره اروپا نیز بطور متوسط ذخیره اند. در مورد قارهذخایر را داشته

 باشد.نه میهزار تن بطور متوسط و بصورت سالا 06/577سازی شکر خام بطور میانگین ذخیره

هزار تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذخایر را داشته و آفریقا  3/593قاره امریکا با برداشت سالانه در مورد گوشت نیز 

 سازی مثبتیهای آسیا، اروپا و اقیانوسیه نیز بطور متوسط ذخیرهاز این حیث در جایگاه دوم است. در مورد قاره

میلیون تن شده  54/73سازی گوشت بطور میانگین در قاره اروپا با ذخیره تحقق یافته است. بطوریکه بیشترین

کرده گذاری ناست. مشخص است که قاره اقیانوسیه افزایش بطور کلی اتکا به ذخایر را در مورد تأمین گوشت هدف

خایر را داشته و میلیون تن، بیشترین تخلیه سالانه از ذ 1/1است. در مورد سویا نیز قاره آسیا با برداشت سالانه 

ق سازی مثبتی تحقهای آمریکا و اروپا نیز بطور متوسط ذخیرهآفریقا از این حیث در جایگاه دوم است. در مورد قاره

هزار تن و سپس در قاره  3/405سازی سویا بطور میانگین در قاره آمریکا بایافته است. بطوریکه بیشترین ذخیره

 ست.هزار تن تجربه شده ا 2/77اروپا با 

رفتار قیمتی غلات بسیار از هم تبعیت کرده و همواره قیمت جهانی برنج بیش از سایر انواع غلات بوده است. 

داشته و سپس دوباره روند رو به  2007، مجددا افتی در سال 2006قیمت جهانی شکر نیز پس از رشدی تا سال 

 باشد.بعد کاهشی میپیگیری نموده است و سرانجام از این سال به  2011رشدی تا سال 
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درصد صادرات این قاره طی  79تا  76ای بوده و حدود به لحاظ ارزشی بیشترین صادرات اروپا درون قاره

در درون همین قاره متقاضی داشته است. کمترین میزان صادرات قاره اروپا نیز به  2014تا  2010های سال

 درصد بوده است.  8تا  6قم تنها امریکای جنوبی و مرکزی صادر شده است. بطوریکه این ر

ای بوده اما بازار هدف آسیا قاره آمریکای شمالی نیز  هرچند بازهم بیشترین صادرات در این قاره درون قاره در

آن  ترسهم بسیار نزدیکی با بازار هدف کشورهای آمریکای شمالی از صادرات کل این قاره داشته است و مناسب

ای تلقی نمود و بازار ها درون قارهتوان مانند سایر قارهقاره آمریکای شمالی را نمیاست که بیان شود، صادرات 

 اند.ای آن، مهمترین بازارهای هدف آمریکای شمالی بودهکشورهای آسیایی در کنار صادرات درون قاره

ون بیشترین صادرات این کشورها در در 2010در خصوص کشورهای مشترك المنافع نیز هرچند در سال 

اروپا نیز در کنار کشورهای مشترك المنافع بازار هدف  2014همان کشورهای مشترك المنافع بوده اما در سال 

اند. قاره آسیا نیز بازار هدف بعدی این کشورها اصلی را برای کشورهای صادرکننده مشترك المنافع تشکیل داده

 بوده است.

ای و به کشورهای واردکننده خود را به صورت درون منطقه اما کشورهای عضو خاورمیانه نیز بیشترین صادرات

بین  2014تا  2010های ای در کشورهای خاورمیانه بین سالاند. بطوریکه صادرات درون منطقهخاورمیانه داشته

 درصد بوده است. 48تا  47

تراز  2014سال  دهد که درهای مختلف برای محصولات کشاورزی نشان مینتایج تحلیل تراز تجاری در قاره

های دیگر بیشتر بوده است. در آسیا و همچنین خاورمیانه و تجاری در قاره امریکای جنوبی و مرکزی از تمام قاره

آفریقا تراز تجاری منفی بوده و واردات این مناطق بیش از صادرات بوده است. در سایر مناطق نیز تراز تجاری 

 باشد. تقریبا صادرات و واردات در این مناطق برابر میهرچند مثبت اما رقم قابل توجهی نبوده و 

تا  2000های در ادامه صادرات و واردات محصولی برای کشورهای اصلی صادرکننده و واردکننده طی سال

مورد بررسی قرار گرفت. سپس قدرت انحصاری برای کالاهای اصلی وارداتی ایران در بازارهای جهانی بررسی  2015
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و در برخی  بوده یانحصار در جهان رانیا یواردات یاصل محصولات بازاراین قسمت نشان داد که شد. نتایج در 

باشد. در بازار گوشت گاو درجه انحصار موارد مانند بازار ذرت و بازار روغن بسیار نزدیک به بازار انحصار بسته می

ی کشورهای اصلی صادرکننده این محصولا شود، کشورهااز سایر بازارها کمتر بوده است. همانگونه که ملاحظه می

به جهان در اکثر موارد یا ثابت بوده و یا تغییرات بسیار جزئی داشته است. لذا در مورد این محصولات واردات  آنها 

علاوه بر گران بودن، قدرت چانه زنی را به صادرکنندگان خواهد داد و تقاضا کنندگان جهت ورود محصولات به 

 پرداخت مبالغ تعیین شده در بازار انحصاری محصولات مورد نظر خواهند بود. کشور ناگزیر از 
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 فصل دوم:
 یرانا ییو مواد غذا یتجارت کشاورز یتوضع یینو تب یلحلت
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 مقدمه -2-1

تجارت کشاورزی و مواد غذایی به خاطر اثر بر تولید داخلی و جایگاه آن در بحث امنیت غذایی  در همه کشورها 

مورد توجه جدی است. روندهای واردات و صادرات کشاورزی و مواد غذایی توانایی و پایداری یک کشور در تامین 

دهد. در این بخش از گزارش روند کلی تجارت دنیای خارج را نشان میامنیت غذایی و درجه وابستگی آن را به 

ها و کالاهای مهم تجاری کشور بررسی خواهد شد. همچنین کشاورزی و مواد غذایی، به همراه وضعیت تجارت گروه

وضعیت تجاری شرکای اصلی تجارت کشور به همراه وضعیت رقبای کشور در مقاصد اصلی صادراتی بررسی 

برای تبیین دقیق وضعیت بازارهای صادراتی محصولات کشاورزی وضعیت مزیت رقباتی و تداوم صادراتی  شود.می

شود. در این فصل تجارت کلان کشاورزی و مواد غذایی، تجارت گروه رقبای ایران در بازارهای هدف نیز بررسی می

کالاهای  10شود. واردات لی بررسی میکالاهای زراعت، باغبانی، تولیدات دامی و لبنی و صنایع تبدیلی و تکمی

شود. بررسی وضعیت بازارهای هدف صادراتی، مزیت و اصلی وارداتی و مهمترین کالاهای صادراتی نیز بررسی می

بندی گیرد و در پایان جمعانجام میتداوم صادراتی رقبا به تفکیک مهمترین محصولات صادراتی بخش کشاورزی 

 شود. کلی از فصل ارائه می

 

 تحلیل و تبیین وضعیت تجارت کشاورزی و مواد غذایی ایران -2-2

بررسی و تحلیل تحولات تجارت کالایی و کشاورزی ایران )واردات، صادرات، تراز تجاری، -2-2-1

 ذخائر، قیمت ها( به صورت کلی

های آغارین برنامه دوم توسعه اندکی بیش از یک میلیون صادرات محصولات کشاورزی و مواد غذایی در سال

در برنامه  درصد صادرات غیرنفتی کشور را 23رات کشاورزی و مواد غذایی تن بود، اما با وجود سطح پایین صاد

 شد. صادرات این محصولات با وجود نوسان، پیوسته در حال افزایش بوده است. شامل می دوم
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های چهارم و هایی مانند برنامههای دوم و سوم توسعه ملایم و دورهها مانند برنامهرشد صادرات در برخی دوره

هزار  تن در ابتدای برنامه  1125درصد رشد از  51توسعه سریعتراست. صادرات کشاورزی و مواد غذایی با پنجم 

هزار در انتهای برنامه سوم افزایش یافت. در برنامه چهارم توسعه و قبل از شروع خشکسالی  1704دوم توسعه به 

هزار تن افزایش  4228هزار تن به  2508درصدی از  69( صادرات کشاورزی و مواد غذایی با رشد 1387)سال

هزار تن در پایان برنامه چهارم توسعه کاهش یافت. در برنامه پنجم توسعه نیز  3044یافت، اگرچه در ادامه به 

افزایش یافته است.  1393هزار تن در سال  5777هزار تن به  3725درصدی از  55صادرات کشاورزی با رشد 

دهد هرچه به سرعت رشد صادرات کشاورزی و مواد غذایی افزوده شده میروند صادراتی این محصولات نشان 

 است، نوسان صادراتی این محصولات نیز افزایش یافته است.

 

 

 روند مقدار صادرات کشاورزی و مواد غذایی و سهم آن در صادرات غیرنفتی -1-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق
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راستا با رشد مقدار صادرات کشاورزی و مواد غذایی ارزش صادرات این محصولات نیز روند افزایشی داشته هم 

میلیون دلار در ابتدای برنامه دوم توسعه با رشد  898است. صادرات محصولات کشاورزی و مواد غذایی از حدود 

ش یافته است. در برنامه چهارم توسعه ارزش میلیون دلار در پایان برنامه سوم توسعه افزای 1419درصدی به  58

میلیون دلار  4175میلیون دلار به  2277درصدی ار  83صادرات محصولات کشاورزی و مواد غذایی با رشد 

میلیون دلار به  5567درصدی از  23افزایش یافته است. در برنامه پنجم توسعه نیز صادرات این کالاها با رشد 

ست. سهم ارزشی صادرات کشاورزی و مواد غذایی از کل صادرات غیرنفتی با وجود میلیون دلار رسیده ا 6859

درصد در ابتدای برنامه  24های مختلف کاهش کمتری نسبت به سهم مقداری آن داشته است و از نوسان در سال

 درصد در پایان برنامه سوم توسعه کاهش یافته است. 19دوم توسعه به 

 

 درات کشاورزی و مواد غذایی و سهم آن در صادرات غیرنفتیروند ارزش صا -2-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

الاها نوسان بیشتری دارد. به دلیل ارتباط روند صادرات کشاورزی و مواد غذایی واردات این کبرخلاف برخلاف 

واردات مواد غذایی و کشاورزی با امنیت غذایی کشور، واردات این محصولات طور کامل به نوسانات تولید داخلی 
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وابسته است. با توجه به وابستگی کامل واردات کشاورزی و مواد غذایی به امنیت غذایی و شرایط تولید داخل بر 

ها روند کاهشی داشته است. واردات کشاورزی و مواد غذایی از ابتدای کالاها در برخی دوره خلاف صادرات این

میلیون تن در پایان این برنامه رسید. اما  12درصدی به  34میلیون تن بود که با رشد  9برنامه دوم توسعه حدود 

میلیون  8ابتدای برنامه به حدود میلیون تن در  13درصدی از  38واردات این محصولات در برنامه سوم با کاهش 

درصدی داشت و از  100تن در پایان برنامه سوم کاهش یافت.اما در برنامه چهارم توسعه واردات این کالاها رشد 

افزایش یافت. در برنامه پنجم توسعه نیز  1388میلیون تن در سال  18میلیون تن در ابتدای برنامه به  9حدود 

میلیون تن در پایان سال  23میلیون تن به بیش از  13درصدی از  80ایی با رشد واردات کشاورزی و مواد غذ

افزایش یافت. سهم واردات این کالاها سه دوره متفاوت را تجربه کرده است. در برنامه دوم توسعه سهم  1393

در برنامه سوم درصد افزایش یافت.  58درصد به  38واردات کشاورزی و مواد غذایی در واردات غیرنفتی کشور از 

درصد در سال انتهایی برنامه کاهش یافت. در دوره  23درصد در ابتدای برنامه به  48توسعه سهم این گروه از 

 1393درصد در سال  54درصد در ابتدای برنامه چهارم توسعه به  24سوم سهم این کالاها در واردات غیرنفتی از 

 افزایش یافت.
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 ت کشاورزی و مواد غذایی و سهم آن در واردات  روند مقدار واردا -3-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

روند ارزش واردات کشاورزی و مواد غذایی نسبت به روند مقداری این کالاها از ثبات بیشتری برخوردار است. 

میلیارد دلار در پایان برنامه  65/2میلیارد دلار در ابتدای برنامه سوم با نوسانات کمی به  97/2واردات از حدود 

تغییر چندانی نداشته است. اما طی دو برنامه چهارم و  سوم رسید. در واقع طی این دوره ارزش واردات این کالاها

میلیارد  39/12به  1384میلیارد دلار در سال  3ای یافته است و از حدود پنجم ارزش واردات رشد قابل ملاحظه

درصد در ابتدای برنامه  15افزایش یافته است. سهم ارزش واردات کشاورزی و مواد غذایی نیز  1393دلار در سال 

درصد در سال پایانی این برنامه افزایش یافت. در برنامه سوم توسعه سهم واردات این کالاها در  21توسعه به دوم 

های چهارم و پنجم دوباره سهم واردات این کالاها درصد کاهش یافت. اما در  برنامه 9کل واردات غیرنفتی تا 

 رسید. 1393درصد در سال  23افزایش یافت و به 

دهد در حالیکه سهم صادرات کشاورزی روند کاهشی زشی صادرات و واردات کشاورزی نشان میمقایسه سهم ار

سهم صادارت  1390پایداری داشته است، واردات این کالاها روندهای مختلفی را دنبال کرده است. تا قبل از سال 

از واردات کالاهای غیرنفتی بعد  کشاورزی همواره بیش از سهم واردات این کالاها بوده، اما سهم واردات این کالاها

 از سهم صادرات این کالاها از صادرات غیرنفتی پیشی گرفته است. 1390از سال 
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 روند  ارزش واردات کشاورزی و مواد غذایی و سهم آن در واردات -4-2نمودار  

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 

 

 سهم کشاورزی و مواد غذایی در تجارت غیرنفتی -5-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق 

ای است که ایران دهد روند واردات و صادرات کشاورزی به گونهنشان می 7-2 و 6-2همانگونه که نمودار 

 -77/7همواره یک واردکننده خالص این کالا بوده است. کسری تراز تجاری کالاهای کشاورزی و مواد غذایی از 
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برنامه  افزایش یافت. اما در طول 1380میلیون تن در سال  -98/11میلیون تن در ابتدای برنامه دوم توسعه به 

سوم توسعه تراز تجاری کشاورزی و مواد غذایی بهبود یافت و در ابتدای برنامه چهارم توسعه تراز تجاری این کالاها 

میلیون  -58/17های چهارم و پنجم توسعه تراز تجاری این کالاها به میلیون تن رسید. اما در طول برنامه -15/6به 

 ای یافت.دات این اقلام رشد قابل ملاحظهتن افزایش یافته و وابستگی کشور به وار

 

 

 
 تراز مقداری تجارت کشاورزی و مواد غذایی -6-2نمودار 

 اسلامی ایران و محاسبات تحقیق ماخذ: گمرك جمهوری

اما تراز ارزشی تجارت کشاورزی و مواد غذایی تا پایان برنامه سوم توسعه روند با ثباتی داشته است. تراز منفی این 

میلیون دلار در پایان برنامه سوم  -61/1میلیارد دلار در ابتدای برنامه دوم توسعه به حدود  -2کالاها از حدود 

یافت. اما طی دو برنامه چهارم و پنجم توسعه تراز تجاری این کالاها با روندی نوسانی در مسیر توسعه کاهش 

 میلیارد دلار افزایش یافت. -53/5ارزش تراز تجاری این کالاها به  1393تر شدن قرار گرفت و در سال منفی
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 تراز ارزشی تجارت کشاورزی و مواد غذایی -7-2نمودار 

 اسلامی ایران و محاسبات تحقیق ماخذ: گمرك جمهوری

های دامی و در مقابل بخش عمده صادرات مربوط ی واردات کشاورزی و مواد غذایی غلات و نهادهبخش عمده

 برابر قیمت کالاهای وارداتی است. 2دهد قیمت کالاهای صادراتی حدود نشان می 8-2ها است. نموداربه میوه

 
 ادرات کشاورزی و مواد غذاییروند قیمت واردات و ص -8-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق
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داری هالمللی نگهای بینذخایر غذایی برای حفظ امنیت غذایی در مقابل حوادث ناخواسته، نوسانات بازار و تنش

شوند. ذخایر غذایی برای کالاهایی که سهم بالایی در مصرف و امنیت غذایی کشور دارد، ذخایر راهبردی می

ران کالاهای ر اید. دنشوسهمی از مصرف تعیین می به میزان. چنین ذخایری بر پایه تکلیف قانونی تعیین و هستند

از کالاها نیز برای مواجهه با نوسانات بازار  برنج مشمول ذخایر راهبردی هستند. اما برخی گندم، روغن، شکر و

شوند. برای ورود ذخایر احتیاطی به بازار به طور عموم از سیاست تحت عنوان ذخیره احتیاطی ذخیره سازی می

شود و با خروج قیمت بازار از محدوده تعیین شده دخایر احتیاطی وارد بازار شده و سقف و کف قیمت تبعیت می

ی مشمول ذخیره احتیاطی هاگوشت مرغ، کنجاله و ذرت کالا ،شوند. گوشت قرمزو نگهداری می یا از بازار جمع

 هستند.

درصد مصرف این کالا در  50گندم کالایی استراتژیک در بحث امنیت غذایی است و به طور معمول بیش از 

چند سال اخیر  نشان شود. وضعیت ذخایر راهبردی این کالا در سال به صورت ذخایر راهبردی نگهداری می

درصد  10ای، ذخایر به سطح تهدید کننده های هستهبا شدت گرفتن تحریم 1390-1392های دهد، در سالمی

و با روی کار آمدن دولت جدید تکمیل ذخایر راهبردی این کالای  1392در سال . مصرف داخلی افت کرد

درصد مصرف  50ذخایر این کالا به  فراتر از  1393سال  های مهم پیگیری و دراستراتژیک به عنوان یکی از اولویت

ماهه آنها  4تا  3داخلی افزایش یافت. برای سایر محصولات راهبردی نیز به طور معمول ذخایر به اندازه مصرف 

 است.

 واحد: هزارتن             1393تا سال  1388ان دوره از سال (: میزان ذخایر راهبردی در پای1-2جدول)

 1393 1392 1391 1390 1389 1388 محصول

 4942 949 1639 1514 5311 6202 گندم

 200 303 63 328 146 132 برنج

 448 532 436 2 31 74 قند و شکر
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 321 330 209 18.7 - - روغن

 1394میرباقری، ماخذ:               

و برنج  1248، شکر 269، روغن خام 5000تکلیف قانونی برای ذخایر راهبردی برای گندم،  1393برای سال 

روزه شکر و  72روزه روغن خام،  83روزه گندم،  198هزار تن بود. حجم ذخایر دولتی در این سال مصرف  1250

روزه روغن  69روزه گندم،  20در کنار ذخایر دولتی ذخایر بخش خصوصی مصرف داد. روزه برنج را پوشش می 23

ماه  7روزه برنج را پوشش داد. در مجموع ذخایر این محصولات برای مصرف بیش از  120روزه شکر و  129خام، 

های ماه برنج  کافی بود. اگرچه وضعیت ذخیره سازی کالا 5ماه شکر و  7ماه روغن خام، نزدیک به  5گندم، 

راهبردی در مجموع مناسب است، اما وضعیت ذخایر دولتی برای شکر و برنج نامناسب بوده و تنظیم بازار چنین 

 محصولاتی بیشتر در کنترل بخش خصوصی است که با ماهیت کالای راهبردی سازگار نیست.

 

 1393 ، شکر و برنج  در سال(: تکالیف قانونی و میزان ذخایر دولتی و بخش خصوصی برای گندم،روغن خام2-2جدول)

میزان نیاز  محصول

 کشور

تکلیف 

 قانونی

میزان 

ذخایر 

 دولتی

ذخایر 

بخش 

 خصوصی

مجموع 

 ذخایر

سهم 

ذخایر 

دولتی از 

 مصرف

ذخایر خصوصی نسبت 

 به دولتی

 %10.12 %54.90 5442 500 4942 5000 9000 گندم

 %83.80 %22.90 590 269 321 300 1400 روغن خام

 178.58 20.10 1248 800 448 300 2233 شکر

 %525 %6.30 1250 1050 200 300 3157 برنج

 1394ماخذ: میرباقری، 

شود در کنار ذخایر راهبردی برای برخی کالاهای مهم نیز دخایر احتیاطی برای مقابله با نوسانات بازار نگهداری می

 10هزار تن ذخیره دولتی و  5هزار تن ذخیره دولتی، گوشت قرمز  136برای گوشت مرغ  1393که برای سال 

زار تن ذخیره بخش خصوصی و کنجاله ه 791هزار تن ذخیره دولتی و  1530هزار تن ذخیره خصوصی، ذرت 

درصد ذخیره احتیاطی  100هزار تن ذخیره بخش خصوصی نگهداری شد.  510هزار تن ذخیره دولتی و  200
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یره احتیاطی خرت توسط دولت نگهداری شده است و سهم دولت در ذذدرصد ذخیره احتیاطی  65گوشت مرغ و 

خصوص ذخایر احتیاطی نیازی به ورود گسترده دولت نیست درصد است. در  30گوشت قرمز و کنجاله نزدیک به 

های تنظیم بازار چنین محصولاتی به درستی تدوین شود، با توان و سرمایه بخش ها و مکانیزمو چنانچه سیاست

یم کرد. ضمن اینکه حجم چنین ذخایری وابسته به شرایط بازار ظتوان بازار چنین کالاهایی را تنخصوصی نیز می

 است.

 )واحد: هزارتن1393(: تکالیف قانونی و میزان ذخایر دولتی و بخش خصوصی برای انواع گوشت، ذرت، کنجاله در سال 3-2ول)جد

 میزان نیاز محصول

 کشور

تکلیف 

 قانونی

میزان 

ذخایر 

 دولتی

ذخایر بخش 

 خصوصی

مجموع 

 ذخایر

سهم 

ذخایر 

دولتی از 

 مصرف

سهم ذخایر 

خصوصی  

 از مصرف

 0 %6.8 136 0 136 150 2000 گوشت مرغ

 %1.2 %0.6 15 10 5 25 850 گوشت قرمز

 %13.2 %25.5 5321 791 1530 1000 6000 ذرت

 %21.3 %8.3 710 510 200 660 2400 کنجاله

 1394ماخذ: میرباقری، 

 ینو مهمتر یمحصول یگروه ها یکبه تفک یرانا یکشاورز یتحولات تجار یلو تحل بررسی -2-3

 یو واردات یمحصولات صادرات

 یمحصول یگروه ها یکبه تفک یرانا یکشاورز یتحولات تجار یلو تحل بررسی-2-3-1

ترین اصلی باغیدهد که همواره تولیدات نشان می 9-2های عمده کالایی در نمودار ترکیب صادرات گروه

صادراتی عمده کشور مانند پسته، کشمش، زعفران و .. در این گروه ایران هستند. کالاهای  کالاهای صادراتی

 کالایی قرار دارند.
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میلیون دلار در  805ای برنامه دوم توسعه با رشد آرام به یلیون دلار در ابتدم 614صادرات تولیدات گیاهی از 

عه های چهارم و پنجم توسپایان برنامه سوم توسعه افزایش یافته است. اما رشد صادرات این گروه کالایی در برنامه

ش افزای 1393میلیون دلار در سال  2779میلیون دلار در ابتدای برنامه چهارم به  1198با رشد سریع از حدود 

یافته است. رشد صادرات این گروه کالایی از رشد صادرات تولیدات گیاهی، دامی، لبنی و شیلات و تولیدات صنایع 

 ها، سبزیجات و زعفران مربوط است وتبدیلی و تکمیلی بیشتر است. عمده صادرات گروه تولیدات گیاهی به گل

میلیون دلار در  232مه دوم توسعه با رشد آرام به میلون دلار در ابتدای برنا 158صادرات این گروه کالایی از 

های چهارم و پنجم توسعه سریعتر پایان برنامه سوم توسعه رسیده است. رشد صادرات این گروه کالای در برنامه

در گروه  افزایش یافت. در 1393میلیون دلار در سال  1281ون دلار ابتدای برنامه چهارم به یمیل 317شده و از 

ها رشد نسبی داشته است ، اما به طور کلی رشد ها و  آب میوهدیلی و تکمیلی نیز صادرات شیرینیصنایع تب

میلیون دلار  278میلیون دلار در ابتدای برنامه دوم توسعه به 204صادرات این گروه کالایی بسیار کند بوده و از 

تولیدات دامی، لبنی و شیلات نیز است. افزایش یافته  1393میلیون دلار در سال 1426در پایان برنامه سوم و 

میلیون دلار در ابتدای برنامه دوم توسعه، صادرات این گروه کالایی در انتهای برنامه 70صادرات اندکی دارند و از 

های چهارم وپنجم توسعه رشد صادرات آنها بیشتر بوده میلیون دلار افزایش یافت. اما در برنامه139سوم توسعه به 

 رسیده است. 1393میلیون دلار در پایان سال  1324لیون دلار در ابتدای برنامه چهارم به می306و از 
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 4های کالاییارزش صادرات گروه-9-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 

همواره بیشترین سهم را در بین محصولات کشاورزی و مواد غذایی داشته است.  واردات گروه تولیدات گیاهی

میلیون دلار  1528های دوم و سوم توسعه واردات این گروه کالایی رشد چندانی نداشته است و از اگرچه در برنامه

ه کاهش یافته است. اما میلیون دلار در پایان برنامه سوم توسع 1331در ابتدای برنامه دوم توسعه با نوساناتی به 

های چهارم و پنجم توسعه نوسانات این گروه کالایی افزایش و  رشد واردات سریعتری نیز داشته است و در برنامه

افزایش یافته  1393میلیون دلار در سال  7227میلیون دلار در ابتدای برنامه چهارم توسعه به  1345از 

میلیون دلار در ابتدای  1089های دوم و سوم توسعه از لی نیز در برنامهاست.واردات تولیدات صنایع تبدیلی و تکمی

میلیون دلار در سال پایانی برنامه سوم کاهش یافته است. در این دوره واردات این  1053برنامه دوم توسعه به 

ی پرنوسان های چهارم و پنجم توسعه صادرات این گروه روندگروه کالایی نوسان اندکی داشته است. در برنامه

                                                 
تولیدات صنایع تبدیلی و تکمیلی فصول ، (14+13+12+10+9+7+6تولیدات گیاهی فصول )، (5+4+3+2+1تولیدات دامی، لبنی و شیلات فصول )4

 و تولیدات باغی )فصل هشتم( (11+15+16+17+18+19+20+21+23)
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ن دلار
میلیو

(  ارزش صادرات)تولیدات دامی، لبنی و شیلات (  ارزش صادرات)تولیدات گیاهی 

(ارزش صادرات)تولیدات صنایع تکمیلی و تبدیلی  صادرات تولیدات باغی
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میلیون دلار افزایش یافته است. واردات تولیدات  3597به  1384میلیون دلار در سال  1014داشته است و از 

میلیون دلار  311های دوم و سوم توسعه با شیب بسیار کم کاهش یافته است و از دامی، لبنی و شیلات در برنامه

های چهارم و پنجم توسعه واردات یافته است. در برنامهکاهش  1383میلیون دلار در سال  232به  1372در سال 

میلیون دلار در  870میلیون دلار در ابتدای برنامه چهارم توسعه به  190این گروه کالایی نیز افزایش یافته و از 

ی هافزایش یافته است. در واقع در پایان برنامه پنجم توسعه وابستگی غذایی کشور از گروه تولیدات گیا 1393سال 

 های غذایی گسترش یافته است.به همه گروه

 

 

 های کالاییارزش واردات گروه -10-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

ات این گروه کالایی همواره بیش از ارزش دهد ارزش واردنگاهی به تجارت گروه کالایی تولیدات گیاهی نشان می

میلیون دلار در  -1370ای که کسری تراز تجاری این گروه کالایی از صادرات این گروه کالایی است، به گونه

میلیون دلار در پایان برنامه سوم توسعه کاهش  -1097ابتدای برنامه دوم توسعه با روند کاهشی و نوسانی به 
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میلیون دلار کاهش یافت و با -1028چهارم توسعه کسری تراز تجاری این گروه کالایی به  یافت.در ابتدای برنامه

 افزایش یافت. 1393میلیون دلار در سال  -5946روندی نوسانی به 

 

 وضعیت تجارت تولیدات گیاهی11-2نمودار 

 اسلامی ایران و محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهوری 

میلیون دلار در  175تولیدات باغی تنها گروه کالایی است که تراز آن همواره مثبت است. تراز تجاری این گروه از 

 508افزایش و در ادامه با روندی کاهشی به  1388میلیون دلار در سال  1063با روندی افزایشی به  1372سال 

 اهش یافت.ک 1393میلیون دلار در سال 
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ن دلار
میلیو

تراز تجاری تولیدات گیاهی (  ارزش صادرات)تولیدات گیاهی  (  ارزش واردات)تولیدات گیاهی 
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 وضعیت تجارت تولیدات باغی 12-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 های دوم و سوم توسعه تراز تجاریتراز تجاری صنایع تبدیلی و تکمیلی همواره منفی بوده است. در طول برنامه

های میلیون دلار تغییر یافته است. اما در برنامه -1017میلیون دلار تا  -600این گروه نوسان اندکی داشته و بین 

 3735تا  1384میلیون دلار در سال  -628شده است و از  چهارم و پنجم توسعه تراز تجاری این گروه کالایی بدتر

میلیون دلار کاهش یافته  -2171به  1393افزایش یافته است و در پایان سال  1391میلیون دلار در سال  –

ای از تراز منفی نیز است. در مجموع در این گروه کالایی کشور همواره یک واردکننده خالص بوده که بخش عمده

 ها( است.اردات فصل بیست و سوم )کنجالهمربوط به و
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 ارزش صادرات و واردات صنایع تبدیلی و تکمیلی -13-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

های دوم و سوم توسعه روندی رو به بهبود داشته است. به تراز تجاری تولیدات دامی، لبنی و شیلات در برنامه

میلیون دلار در پایان برنامه  -93میلیون دلار در ابتدای برنامه دوم توسعه به  -241طوری که تراز این گروه ار 

های چهارم و میلیون دلار رسید. اما در برنامه 116به  یافته و در ابتدای برنامه چهارم توسعه بهبودسوم توسعه 

میلیون دلار تنزل  -908تراز تجاری این گروه به  1389پنجم توسعه تراز تجاری این گروه بدتر شد و در سال 

میلون دلار  453تراز تجاری این گروه به  1393نمود. اما مجدداً تراز تجاری این گروه بهبود یافته و در سال 

 ش یافت.افرای
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ن دلار
میلیو

تلکمیلیوتبدیلیصنایعتجاریتراز (صادراتارزش)تبدیلیوتکمیلیصنایعتولیدات (وارداتارزش)تبدیلیوتکمیلیصنایعتولیدات
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 ارزش صادرات و واردات تولیدات دامی، لبنی و شیلات -14-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

دهد کالای صادراتی این ات گیاهی نشان میوضعیت و روند قیمت کالاهای صادراتی و وارداتی در گروه تولید

گروه جزء کالاها با ارزش بالا و کالاهای وارداتی کالاهای حجیم و کم ارزش هستند. ارزش واحد صادرات کشاورزی 

برابر کالای وارداتی این گروه است. روند قیمت کالاهای وارداتی و صادراتی این گروه بیانگر  66/2تا  01/1بین 

 است.  1376-80های صادراتی و کاهش ارزش کالاهای وارداتی طی دوره رشد ارزش کالا
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ن دلار
میلیو
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 روند قیمت صادرات و واردات تولیدات گیاهی-15-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

ها همواره بیش از قیمت اقلام در بقیه سال 1375-78های کالاهای باغی به جزء در فاصله سالقیمت صادراتی 

تا  1376در سال  47/0وارداتی این گروه کالایی بوده است. نسبت قیمت صادراتی به وارداتی این گروه از حداقل 

 3دراتی کالاهای این گروه قیمت صا 1381-1389های در نوسان بوده است. در فاصله سال 1385در سال  47/4

ر های اخیبرابر قیمت کالاهای وارداتی آن بوده است. نسبت قیمت صادراتی به وارداتی این گروه در سال 47/4تا 

 رسیده است. 1393در سال  53/1کاهش یافته و به 
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 روند قیمت صادرات و واردات تولیدات باغی16-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

روند قیمت واردات و صادرات تولیدات دامی، لبنی و شیلات ناپایدار و نوسانی است. در برنامه دوم توسعه قیمت 

ت این برنامه قیمت واردتی این محصولا صادراتی این تولیدات بیش از قیمت وارداتی آنها بود و تنها در سال انتهایی

از قیمت صادراتی آن پیشی گرفته است. نسبت قیمت صادراتی  به وارداتی این محصولات در برنامه دوم توسعه از 

در سال پایانی برنامه کاهش یافت. در برنامه سوم توسعه نسبت قیمت صادراتی به  82/0در ابتدای برنامه به  23/1

افزایش یافت. اما  1383در سال  35/1در سال ابتدایی برنامه به  75/0ت با روند افزایشی از وارداتی این محصولا

های چهارم و پنجم توسعه نسبت قیمت صادراتی به وارداتی این گروه از محصولات با روندی کاهشی از در برنامه

 کاهش یافت. 1393/. در سال 49به  1384در سال  9/0
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 رات و  واردات تولیدات دامی، لبنی و شیلاتقیمت صاد -17-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

وارداتی این گروه کمتر از قیمت کالاهای  1383قیمت صادرات تولیدات صنایع تبدیلی و تکمیلی تنها در سال 

در  24/1های دوم و سوم توسعه با روندی نوسانی از بود. نسبت قیمت صادراتی به وارداتی این گروه طی برنامه

کاهش یافته است. در  1383در سال  93/0افزایش یافته و در ادامه به  1381در سال  2ابتدای برنامه دوم به 

در سال  96/2به  1384در سال  86/1ارداتی با روند نوسانی از برنامه چهارم توسعه شاخص قیمت صادراتی به و

افزایش یافته است. در برنامه پنجم توسعه نیز در مجموع قیمت صادراتی این محصولات دو برابر قیمت  1388

 وارداتی آنها بوده است.
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 روند قیمت صادرات و  واردات صنایع تکمیلی و تبدیلی -18-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

مهمترین محصولات وارداتی و  یکبه تفک یرانا یکشاورز یتحولات تجار یلو تحل بررسی-2-4

 صادراتی

 بررسی و تحلیل تجارت مهمترین محصولات وارداتی کشاورزی ایران -2-4-1

ی و صادراتی بخش کشاورزی، مهمترین کالاهای تجاری برای بررسی و تحلیل تجارت مهمترین کالاهای واردات

محصول کشاورزی  8اند. شناسایی شده 1384 -93ساله  10بخش کشاورزی با توجه به وضعیت واردات و صادرات 

شوند. گندم، درصد واردات کشاورزی و مواد غذایی را شامل می 71و صنایع تبدیلی و تکمیلی در مجموع حدود 

 بگردان(، برنج، ذرت، کنجاله سویا، شکر، جو و گوشت گاو مهمترین محصولات وارداتی هستند.روغن )سویا و آفتا
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 (1384-93ساله ) 10(: مهمترین اقلام وارداتی بخش کشاورزی بر اساس مجموع 4-2جدول ) 

 ( میلیون دلار1384-93سال ) 10مجموع واردات  محصولات اساسی کشاورزی ردیف
 کشاورزیسهم از کل واردات 

 درصد   و مواد غذایی 

 14 10369 گندم 1

 13 10267 برنج 2

 14.5 11086 ذرت 3

 13 10147 کنجاله  4

 8 14770 روغن نباتی 5

 8 6060 قندوشکر 6

 4 2820 جو 7

 5.5 4204 گوشت گاو 8

 91 69722 جمع 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

دهد که واردات این محصول روند واردات گندم به عنوان مهمترین محصول وارداتی بخش کشاورزی نشان می

ناپایدار و نوسانی است. در واقع واردات این محصول به طور کامل تابع شرایط تولید داخلی این محصول است. 

هزار تن در سال پایانی  6156د افزایشی به واردات گندم بعد از یک دوره کاهشی از ابتدای برنامه دوم توسعه با رون

این برنامه افزایش یافت. با آغاز برنامه سوم و اجرای سیاست خودکفایی در تولید گندم واردات این محصول از 

هزار تن در سال پایانی برنامه سوم توسعه کاهش یافت. اما در برنامه  170به   1380هزار تن در سال  6771

هزار تن در  5060ری در خودکفایی این محصول به روند افزایشی واردات این محصول به چهارم توسعه ناپایدا

هزار تن در ابتدای برنامه به  282پایان این برنامه افزایش یافت. در برنامه پنجم توسعه واردات این محصول از 

، 1393فته در سال ای از واردات صورت گرافزایش یافته که البته بخش عمده 1393هزار تن در سال  7429

 1393بود که به دلیل تحریم و مشکلات انتقال کالا و پول در ابتدای سال  1392ریزی شده در سال واردات برنامه

 2593نیز در مجموع  1394وارد کشور و برای پر کردن ذخایر استراتژیک استفاده شده است. در ده ماهه سال 

 هزار تن گندم وارد کشور شده است. 
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ر داشته و به طو سینوسی روندیواردات گندم که به طور کامل تابع تولید داخل است، واردات برنج بر خلاف 

 یابد. واردات این محصول روند افزایشی بسیار آرامی را طی کرده است. متناوب کاهش و افزایش می

 1159، افزایش به هزار تن در ابتدای برنامه اول توسعه با روند متناوب کاهش 785واردات محصول برنج از 

هزار تن در  1147هزار تن در پایان برنامه اول توسعه افزایش یافت. در برنامه دوم توسعه نیز واردات این کالا از 

هزار تن در پایان برنامه رسید. در برنامه سوم توسعه نیز واردات این محصول  1022ابتدای برنامه با روند نوسانی به 

هزار تن در پایان برنامه افزایش یافت. در برنامه چهارم نیز واردات این  1142برنامه به  هزار تن در ابتدای 1167از 

افزایش یافت. در برنامه پنجم واردات  1388هزار تن در سال  1290هزار تن به  1045محصول با روند نوسانی از 

 1394یافت و در ده ماهه سال  افزایش 1393هزار تن در سال  1207هزار تن در ابتدای برنامه به  1516برنج از 

هزار تن رسیده است. در مجموع واردات برنج روند افزایشی بسیار آرامی دارد و در هر  595واردات این محصول به 

 درصد به واردات این محصول اضافه شده است. 20برنامه توسعه به طور متوسط حدود 

 
 روند واردات گندم و برنج  -19-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق
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روند واردات گوشت گاو نشان دهنده رشد سریع واردات این کالا در برنامه چهارم توسعه است. واردات گوشت 

افزایش و در  1382هزار تن در سال  102 هزار تن بود که با روند نوسانی به 13گاو در ابتدای برنامه سوم توسعه 

کاهش یافت. اما واردات این کالا در برنامه چهارم روند افزایشی با ثباتی داشت و از  1383تن در سال  4ادامه به 

هزار تن در انتهای برنامه افزایش یافت.  بیشترین واردت گوشت گاو به مقدار  102هزار تن در ابتدای برنامه به  17

کاهش  1393هزار تن در پایان سال  68اتفاق افتاد و بعد از آن با روند کاهشی به  1389تن در سال  هزار 189

 هزار تن افزایش یافته است.  82درصدی به  18مقدار واردات گوشت گاو با افزایش  1394یافت. در ده ماهه سال 

 

 

 روند واردات گوشت گاو -20-2نمودار 

 ایران و محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهوری اسلامی 

واردات شکر در برنامه سوم توسعه روندی کاهشی داشت و با شروع برنامه چهارم توسعه واردات این محصول 

 سر گذاشت.پشت 1385میلیون تنی را در سال  5/2رو به افزایش گذاشت و رکورد بیش از 

شد بی  ست     علت ر سیا شکر در  سال رویه واردات  سال  های  سال     1385های قبل و  ست. در آبان ماه  نهفته ا

سهمیه    1384 شبه  شکر خام  با وجود ابزار  ای در اختیار دولت برای کنترل بازار و حفظ تعادل آن، تعرفه واردات 

درصد برای بخش خصوصی کاهش یافت. چنین     50درصد به   150درصد و شکر سفید از     30درصد به   130از 
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ست تثبیت ارزی، حما      سیا صمیمی با توجه به  صفر )یارانه به واردات ( و حمایت    ت شکر خام را به  یت واقعی  از 

های جهانی شکر خود  درصد کاهش داد. چنین رخدادی با توجه به قیمت  15تعرفه ای موثر از شکر سفید را  به   

شکر به بازار داخلی بود، اما دولت روند کاهش تعرفه این کالا را به همین جا ختم نکرد     ضمن ورود بی رویه   ومت

سال   سفید را به ترتیب به     1384مجدداً در بهمن   شکر خام و  صد و   5تعرفه واردات  صد کاهش داد.   20در در

این سطططح اسططمی تعرفه در  عمل با توجه به انراف ارزی موجود نه تنها به معنای حمایت اندك از تولید داخلی  

صد ب  32نبود بلکه به معنای پرداخت یارانه به واردات به میزان  شکر خام و  در سفید       17رای  شکر  صد برای  در

ساعد ترین حالت ممکن            شکر در م ضعیت را برای واردات  شد تا بخش خصوصی که و ضعیت باعث  بود. همین و

می دید وارد عمل شططده و اقدام به واردات این محصططول در حجم بی سططابقه نماید. در واقع بخش خصططوصططی در 

شده اقدامات خود    صمیمات گرفته  سال   واکنش به ت شکر از نیمه  شروع نمود و در   84را برای واردات  )آبان ماه( 

سال به          سرانه واردات در این  شد نمود به گونه ای که  شروع به ر شور  سال آهنگ واردات به ک کیلوگرم  8همین 

شد    سید. اما روند ر صمیم گیران متوجه         167برای هر نفر ر شد که ت سال قبل باعث ن سبت به  صدی واردات ن در

سال     خطا د شوند به گونه ای که در  صمیم گیری  ست تعرفه    85ر ت سیا صلاح نکردند بلکه باز هم  نه تنها  ای را ا

درصد   10درصد و برای واردات شکر سفید به     4تعرفه را کاهش داده و سطح تعرفه برای واردات شکر خام را به   

کیلوگرم برای هر  54سرانه عرضه به   کیلوگرم و  35کاهش دادند. پیامد چنین تصمیمی رسیدن سرانه واردات به    

بود، اتفاقی که قابل پیش بینی و اصلاح بود اما عدم توجه تصمیم گیران باعث بروز آن شد تا     1385نفر در سال  

 (.1384صنعت قند و شکر و تولیدکنندگان وابسته به آن دچار بحران شدید شوند )فریادرس، 

 1394و ده ماهه سال  1393 جم روندی نوسانی داشت و در سالهای چهارم و پنواردات قند و شکر در برنامه

وری، قانون بهره 16به واسطه اجرای قوانین و مقررات ناظر بر کنترل واردات توسط وزارت جهاد کشاورزی )ماده 

های جهانی واردات این محصول کاهش یافته قانون برنامه پنجم و قانون انتزاع( با وجود کاهش قیمت 103ماده 

های پایانی برنامه چهارم ( تا سال، کلزا، ذرت، زیتون، روغن پالم و ...آفتابگردان، )سویا نباتیست. واردات روغن ا
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هزار تن در پایان  1386هزار تن در ابتدای برنامه سوم توسعه به  1179و از  توسعه روند کاهشی آرامی داشت

رشد کندی داشت و  1390-93های فاصله سالرنامه پنجم ب.واردات این کالا در طول برنامه چهارم افزایش یافت. 

هزار تن در  1346کشی به واردات روغن خام به جای دانه روغنی واردات آن از با توجه به گرایش صنایع روغن

 افزایش یافت.  1393هزار تن در سال  1560به  1390سال 

 

 روندواردات روغن و قند وشکر-21-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

های صنعت طیور رشد بسیار زیادی داشته است. در ابتدای برنامه واردات ذرت به عنوان یکی از مهمترین نهاده

هزار تن در پایان این برنامه افزایش  2000هزار تن بود که این مقدار به  1229سوم توسعه واردات ذرت حدود 

هزار تن در ابتدای  2114ای داشت و از یافت. در برنامه چهارم توسعه نیز واردات این محصول رشد قابل ملاحظه

هزار تن در پایان برنامه چهارم افزایش یافت. در برنامه پنجم نیز واردات این محصول روند رو به  3854برنامه به 
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افزایش یافت. در ده  1393هزار تن در سال  6354هزار تن در ابتدای برنامه به  3325ادامه داده و از  رشد خود را

هزار تن از این کالا وارد کشور شده است. در واقع واردات این محصول در طول سه  4934نیز  1394ماهه سال 

 صنعت طیور به واردات وایسته است.ای از تامین دان برابر افزایش یافته است و بخش عمده 6برنامه توسعه 

با وجود رشد سریع واردات ذرت، واردات جو به عنوان نهاده صنعت دام رشد بسیار کند و به طور کامل نوسانی 

هزار تن  845هزار تن بود که با نوساناتی به  1050داشته است. واردات این محصول در ابتدای برنامه سوم توسعه 

هزار  1296هزار تن به  1209یافت. در برنامه چهارم توسعه نیز واردات این محصول از  در پایان این برنامه کاهش

هزار تن در ابتدای  1131تن در پایان برنامه افزایش یافت و رشد چندانی نداشت. در برنامه پنجم نیز واردات جو از 

 (له سویا، آفتابگردان، کلزا، سویا کنجا ) کل واردات کنجالهافزایش یافت.  1393هزار تن در سال  1922برنامه به 

 972درصدی در طول برنامه سوم توسعه از  83های روغنی با رشد بطور مستقیم و از محل تبدیل واردات دانه

 138واردات این گروه کالایی با رشد افزایش یافت.  1383هزار تن در سال  1786به  1379هزار تن در سال 

افزایش یافت. در  1388هزار تن در سال  2495هزار تن به  1047از  درصدی در طول برنامه چهارم توسعه

به  1390هزار تن در سال  2241درصدی از  25های برنامه پنجم توسعه نیز واردات این گروه کالایی با رشد سال

ول فزایش واردات آن در طدهنده اافزایش یافت. روند کلی این گروه کالایی نشان 1393هزار تن در سال  2804

 های این صنعت نیز افزایش یافته است. زمان است و همزمان با رشد تولیدات دامی، واردات نهاده
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 (های دام و طیور )کنجاله، ذرت، جوروند واردات نهاده -22-2نمودار 

 ری اسلامی ایران و محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهو

 

 بررسی و تحلیل تجارت مهمترین محصولات صادراتی کشاورزی ایران  -2-4-2

برای بررسی وضعیت کالاهای صادراتی کشور، مهمترین کالاهای صادراتی از حیث مقدار و ارزش بر اساس 

( صادرات بخش کشاورزی شناسایی شدند. با توجه به اینکه صادرات کالا شاخص 1384-93ساله ) 10وضعیت 

نظر ارزشی، وضعیت دو کالای  مهمی برای تنظیم بازار کالاهای فسادپذیر است، در کنار کالاهای مهم صادراتی از

 هندوانه و پیاز به عنوان دو کالای مهم صادراتی از نظر وزنی نیز بررسی شده است.  

 ساله و سهم آنها 10( :مهمترین کالاهای صادراتی کشاورزی و مواد غذایی بر اساس مجموع ارزش 5-2جدول )

 صادرات )میلیون دلار( مجموع لونام محص کد تعرفه ردیف
سهم از کل صادرات 

 کشاورزی و مواد غذایی

 25 11457 پسته 80250 1

 5 2430 کشمش 80،620 2

 5 2134 زعفران 91،020 3

 4 1786 سیب 80،810 4
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 3 1429 خرما 80،410 5

 3 1203 رب گوجه 200،290 6

 3 1199 خیار 70،700 7

 2 1103 شیرینی 170،490 8

 2 1089 بیسکوئیت 190،531 9

 2 1007 سیب زمینی 70،190 10

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

پسته، کشمش، زعفران، سیب، خرما، رب گوجه فرنگی، خیار،  تمحصولا 13-2بر اساس اطلاعات جدول 

شیرینی، بیسکویت و سیب زمینی مهمترین محصولات صادراتی بخش کشاورزی و مواد غذایی از نظر ارزش 

-93ساله اخیر ) 10صادرات هستند. بررسی مهمترین کالاهای صادراتی بخش کشاورزی از نظر مقدار صادرات 

اضافه بر محصولات مهم از نظر ارزش صادراتی، کالاهایی مانند هندوانه، پیاز و گوجه  دهد که(  نشان می1384

 فرنگی نیز از کالاهای مهم صادراتی بخش کشاورزی از نظر حجم صادرات هستند.

 ساله  و سهم آنها 10(: مهمترین کالاهای صادراتی کشاورزی و مواد غذایی بر اساس مجموع حجم 6-2جدول)

 صادرات کشاورزی و مواد غذایی سهم از کل واردات )هزار تن( مجموع  نام محصول کد تعرفه ردیف

 9 3665 هندوانه 80،711 1

 8 3055 سیب زمینی 70،190 2

 8 2928 سیب 80،810 3

 5 2064 گوجه فرنگی 70،200 4

 5 1906 خیار 70،700 5

 4 1491 پیاز 70،310 6

 4 1464 پسته 80،250 7

 3 1299 خرما 80،410 8

 3 1283 کشمش 80،620 9

 3 1126 گندم 100،110 10

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

درصد  25( 1384-93ساله اخیر ) 10میلیون دلار  در  11457محصول پسته با مجموع صادراتی به ارزش  

ارزش صادراتی بخش کشاورزی و مواد غذایی را به خود اختصاص داده است. اما این محصول با وجود جایگاه 

ر صادرات نبوده و مقدار قلم کالای صادراتی بخش کشاورزی از نظر مقدا 10نخست از حیث ارزآوری، در بین 
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هزار تن  101درصدی به  18هزار تن در ابتدای برنامه دوم توسعه با کاهش  124صادرات این محصول از حدود 

درصد افزایش یافته و  33در پایان این برنامه افت کرده است. در برنامه سوم توسعه صادرات حجمی این محصول 

درصدی به  16. اما در پایان برنامه چهارم حجم صادرات با کاهش افزایش یافت 1383هزار تن در سال  137به 

هزار تن  183درصدی به  33هزار تن کاهش یافت. در برنامه پنجم توسعه صادرات این محصول با افزایش  119

افزایش یافت. در مجموع صادارت پسته به عنوان ارزآورترین محصول صادراتی بخش کشاورزی متغیری ایستا است 

 یر چندانی نداشته است. و تغی

اگرچه صادرات این کالا از نظر وزنی رشد چندانی نداشته است، اما ارزش صادرات این محصول رشد قابل 

میلیون  425درصدی از  32های دوم و سوم توسعه صادرات این محصول با رشد توجهی داشته است. در برنامه

های لیون دلار در پایان برنامه سوم افزایش یافته است. در برنامهمی 548دلار در ابتدای برنامه دوم با نوساناتی به 

چهارم و پنجم توسعه اگرچه بر نوسان ارزش صادراتی این کالا افزوده شده است، اما ارزش صادرات آن  با افزایش 

 1393ل میلیون دلار در پایان سا 1649میلیون دلار در ابتدای برنامه چهارم به  817درصدی از  100فراتر از 

میلیون دلار صادر شده است. روند  986هزار تن پسته به ارزش  108نیز  1394افزایش یافته است. در ده ماهه 

مقدار و ارزش صادرات این کالا بیانگر افزایش تدریجی ارزش هر کیلو پسته صادراتی است و ارزش هر کیلو صادرات 

 بل توجهی داشته است.های چهارم و پنجم توسعه رشد قااین محصول در برنامه
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 روند صادرات پسته-23-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 

( دومین محصول 1384-93ساله ) 10میلیون دلار در دوره  2430کشمش با مجموع ارزش صادراتی برابر با 

هزار تن به عنوان نهمین  1283ارزآور بخش کشاورزی و مواد غذایی است. مقدار صادرات کشمش نیز با حجم 

ظر مقدار صادرات نشان محصول صادراتی بخش کشاورزی و مواد غذایی است. بررسی روند صادرات کشمش از ن

هزار  71این محصول صادرات رو به رشدی داشته است و مقدار صادرات آن از حدود  1387دهد تا قبل از سال می

افزایش یافته است. اما به دنبال بروز  1386هزار تن در پایان سال  161تن در ابتدای برنامه دوم توسعه به بیش از 

هزار تن کاهش یافته است. در  5/78درصدی به  50این محصول با افت  صادرات 1387خشکسالی شدید در سال 

 50برنگشته است و حجم صادرات آن با رشد  1387ادامه نیز صادرات این محصول هیچگاه به شرایط قبل از دوره 

هزار تن به ارزش  103نیز   1394افزایش یافته است. در ده ماهه سال  1393هزار تن در سال  117درصدی به 

مشابه مقدار  1387قبل از دوره  میلیون دلار از این کالا صادر شده است. روند رشد ارزش صادرات کشمش 220

ا ب صادرات آن بوده، با این تفاوت که رشد ارزش صادرات بیش از رشد مقدار صادارت آن بوده و ارزش صادراتی آن
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میلیون دلار در پایان سال  163دوم توسعه به میلیون دلار در ابتدای برنامه  45درصد افزایش از  262بیش از 

 افزایش یافته است.  1386

درصدی  164افزوده شده است و با رشد   کشمشبر شدت رشد ارزش صادرات  1387-91در ادامه طی دوره 

 1387میلیون دلار افزایش یافته است. در واقع بعد از سال  345میلیون دلار به  134صادرات این محصول از 

 1393در سال  دلار پیشی گرفته و به تدریج به ارزش آن افزوده شده است. 1صادراتی از  کشمش هر کیلوارزش 

 میلیون دلار افت کرد. 5/257صادرات کشمش با روند کاهشی به  

 

 روند صادرات کشمش -24-2نمودار 

 ایران و محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهوری اسلامی 

( سومین محصول ارزآور 1384-93میلیون دلار در دوره ) 2134محصول زعفران با مجموع ارزش صادارتی 

درصدی در ارزش صادرات این بخش دارد. روند مقدار صادرات این  5بخش کشاورزی و مواد غذایی بوده و سهم 

 80تن به حدود  250ی در برنامه دوم توسعه از درصد 213محصول نوسانی است. صادرات این محصول با افت 

تن به  110درصد افزایش یافت و از  64تن در پایان این برنامه کاهش یافت. در برنامه سوم صادرات این محصول 

تن در سال  70درصدی به  157رسید. در برنامه چهارم صادرات این محصول با کاهش  1383تن در سال  180
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تن در پایان  160درصدی به  33مه پنج نیز صادرات آن وارد روند افزایشی شده و با رشد افت کرد. در برنا 1388

تن از این محصول صادر شده است. علت اصلی نوسان صادرات  83نیز  1394رسید. در ده ماهه سال  1393سال 

روندی  1379-84های این محصول به نوسانات تولید داخلی آن مربوط است. تولید این محصول در فاصله سال

تن افزایش  95تن به  45تن افزایش یافت و به تبع آن صادرات آن نیز از  184تن به  106افزایشی داشت و از 

، صادرات آن نیز کاهش یافته است. در ادامه 1387تن در سال  38یافت. در ادامه نیز با افت تولید این محصول به 

تن در  160صادرات آن نیز به  1393و  1392های تن در سال 282و  295نیز با افزایش تولید این محصول به 

 رسید. 1393سال 

های دوم و سوم توسعه رشد پایدارتری داشت و از نسبت به مقدار صادرات آن در برنامه ارزش صادراتی زعفران

ان برنامه سوم میلیون دلار در پای 95برابری به  7میلیون دلار در ابتدای برنامه دوم توسعه با افزایش حدود  12

توسعه افزایش یافت. در واقع با توجه به نقش مسلط ایران در بازار جهانی این محصول قیمت آن با توجه به  

نوسانات مقداری صادرات در جهت پایداری ارزش صادراتی آن تعدیل شده است. در برنامه چهارم و اوایل برنامه 

میلیون دلار در  95افزوده شد و صادرات این محصول از پنجم توسعه بر شدت رشد ارزش صادراتی این محصول 

 228افزایش یافت. اگرچه در ادامه ارزش صادرات این محصول به  1391میلیون دلار در سال  419به  1384سال 

میلیون دلار  123حدود  1394کاهش یافت. ارزش صادراتی این کالا در ده ماهه سال  1393میلیون دلار در سال 

به افزایش تحریم و در  1389-91های ای از افزایش ارزش صادرات این محصول در فاصله سالدهاست. بخش عم

های حمل و نقل و مبادلات بانکی و رشد قیمت صادراتی ایران به عنوان صادرکننده مسلط نتیجه، افزایش هزینه

 1392صادرات این کالا در سال  گردد. روند رو به رشد صادرات این کالا و افت قیمت جهانی آن ارزشبازار بر می

 را به کمتر از نصف کاهش داد.
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 روند صادرات زعفران -25-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

هزار تن  2928( و حجم 1384-93میلیون دلار در دوره ) 1786صادرات سیب در مجموع با ارزش صادراتی 

جایگاه چهارم از نظر ارزش صادرات و رتبه سوم از نظر وزن صادراتی را در بین کالاهای کشاورزی و مواد غذایی 

هزار تن در پایان  60امه دوم توسعه به هزار تن در ابتدای برن 149دارد. صادرات سیب روندی نوسانی دارد و از 

برنامه سوم تویعه کاهش یافته است. در برنامه چهارم روند کاهشی صادرات این محصول عکس شده و صادرات 

هزار تن در پایان برنامه چهارم افزایش یافته است. در برنامه  356هزار تن در ابتدای برنامه به  194این محصول از 

هزار تن  206هزار تن در ابتدای برنامه به  268ادراتی این محصول افزایش یافته است و از پنجم توسعه نوسان ص

نیز  1394افزایش یافته است. در ده ماهه سال  1393هزار تن در سال  434کاهش و در ادامه به  1392در سال 

وم و سوم توسعه روند های دهزار تن سیب از کشور صادر شده است.  ارزش صادرات این محصول در برنامه 169

میلیون  20میلیون دلار در ابتدای برنامه دوم توسعه به  15ایستا و پایداری داشته است و ارزش صادراتی آن از 

دلار در پایان برنامه سوم توسعه افزایش یافته است. در برنامه چهارم توسعه ارزش صادراتی این کالا رشد قابل 

افزایش یافت. اما در  1388میلیون دلار در سال  277ر در ابتدای برنامه به میلیون دلا 69ای داشت و از ملاحظه

 191برنامه پنجم توسعه هم راستا با نوسان مقدار صادرات این محصول، ارزش صادراتی آن نیز نوسانی شده و از 
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ون دلار در سال میلی 187افزایش و در ادامه به  1391میلیون دلار در سال  330به   1390میلیون دلار در سال 

میلیون دلار سیب صادر شده است. در کل دوره ارزش  74نیز حدود  1394کاهش یافت. در ده ماهه سال  1393

یک کیلو سیب صادراتی همواره کمتر از یک دلار بوده، اما به تدریج بر ارزش هر کیلو سیب صادراتی افزوده شده 

 ای از نوساناتبیشترین مقدار خود رسیده است. بخش عمدهو به ویژه در برنامه پنجم، ارزش هر کیلو سیب به 

های تجاری در کشور عراق به عنوان  واردکننده اصلی سیب صادرات سیب به ناپایداری شرایط بازار و سیاست

تری های اخیر تولید داخلی سیب روند پایداری داشته است و چنانچه بر بازارهای باثباتگردد. در سالایران برمی

 .شدگرفت از نوسان صادراتی این محصول کاسته مید ترکمنستان و امارات تمرکز بیشتری صورت میمانن

 

 روند صادرات سیب -26-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

میلیون دلار صادر شده است. این کالا  1429هزار تن خرما به ارزش  1299( در مجموع 1384-93طی دوره )

درصدی در صادرات وزنی و ارزشی کالاهای کشاورزی و مواد غذایی، جایگاه پنجم از نظر ارزش و رتبه  3با سهم 

ا نوساناتی همراه بوده، اما در مجموع روندی هفتم از نظر مقدار صادرات را دارد. مقدار صادرات این محصول اگرچه ب

هزار  124هزار تن در ابتدای برنامه دوم توسعه با رشدی بیش از دو برابری به  62افزایشی دارد. صادرات خرما از 
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تن در پایان برنامه سوم توسعه افزایش یافت. اما در برنامه چهارم توسعه صادرات این محصول کاهش یافت و در 

هزار تن بود. با آغاز برنامه پنجم توسعه صادرات خرما وارد روند افزایشی  95برنامه صادرات خرما حدود پایان این 

هزار تن خرما صادر  142نیز حدود  1394رسید. در ده ماهه سال  1393هزار تن در پایان سال  167شد و به 

میلیون دلار در ابتدای  21رما از شده است. ارزش صادرات این محصول روند پایدارتری دارد. ارزش صادرات خ

میلیون دلار در پایان برنامه سوم توسعه افزایش یافت. در برنامه چهارم  38برنامه دوم توسعه با روندی آرام به 

میلیون دلار در پایان برنامه  92توسعه نیز با وجود افت نسبی مقدار صادرات این محصول، ارزش صادراتی آن به 

میلیون دلار  226این محصول در برنامه پنجم توسعه به روند افزایشی خود ادامه داد و به  افزایش یافت. صادرات

 میلیون دلار است. 196نیز صادرات این محصول به  1394رسید. در ده ماهه سال  1393در پایان سال 

 

 

 روند صادرات خرما-27-2نمودار 

 ذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیقماخ

( ششمین 1384-93سال ) 10فرنگی با توجه به مجموع ارزش صادرات کشاورزی و مواد غذایی در رب گوجه

رسد. صادرات این میلیون دلار می 1203محصول صادراتی کشاورزی و مواد غذایی است و  مجموع صادرات آن به 

میلیون دلار بود. اما با روند افزایش نوسانی صادرات  6م توسعه بسیار کم و در حدود محصول در ابتدای برنامه دو
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میلیون دلار ( افزایش یافت. صادرات  60برابر ) 10( به بیش از 1382های پایانی برنامه سوم )این محصول در سال

لیون دلار در ابتدای برنامه می 20های چهارم و پنجم توسعه رشد بسیار زیادی داشت و از این محصول در برنامه

میلیون دلار در پایان برنامه پنجم توسعه  206میلیون دلار در پایامن برنامه سوم و  129چهارم توسعه به حدود 

میلیون دلاربود. در مجموع صادرات این  162نیز صادرات این محصول  1394افزایش یافت. در ده ماهه سال 

های چهارم و پنجم توسعه رشد قابل ده و این روند افزایشی در برنامهمحصول از روند افزایشی برخوردار بو

تری ای داشت. در کنار روند افزایشی ارزش صادرات این کالا، وزن صادراتی این محصول روند نوسانیملاحظه

تن  هزار 116هزار تن در ابتدای برنامه دوم توسعه با روندی نوسانی به  11داشت. حجم صادرات این محصول از 

های چهارم و پنجم توسعه نیز صادرات وزنی این ( افزایش یافته است. در برنامه1383های برنامه سوم )در سال

هزار تن در پایان برنامه پنجم توسعه افزایش  133هزار تن در ابتدای برنامه چهارم به  40محصول با رشدی آرام از 

هزار تن است. در مجموع رشد سریع ارزش  91بیش از  مقدار صادرات این کالا 1394یافت. در ده ماهه سال 

صادراتی این محصول به ویژه در دو برنامه چهارم و پنجم توسعه باعث شده است ارزش صادراتی این محصول از 

دلار  1به بعد از وزن صادراتی آن پیشی گرفته و ارزش صادرات هر واحد رب گوجه فرنگی به بیش از  1387سال 

 افزایش یابد.
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 روند صادرات رب گوجه فرنگی -28-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

میلیون دلار هفتمین کالای  1199خیار یکی از محصولات صادراتی بخش کشاورزی است که با ارزش صادراتی 

( داشته است. 1384-93درصدی در صادرات این کالاها در دوره ) 3مواد غذایی است و سهم  صادراتی کشاورزی و

هزار تن پنجمین محصول صادراتی کشاورزی و مواد  1906در کنار ارزش صادراتی این محصول با صادرات حدود 

ی بخش کشاورزی غذایی از حیث حجم صادرات است. این کالا در برنامه سوم توسعه وارد سبد کالاهای صادرات

میلیون  255هزار تن به ارزش  302شد و با روند افزایشی باثباتی صادرات آن در پایان برنامه چهارم توسعه به 

دلار افزایش یافت. اما در برنامه پنجم توسعه روند افزایشی صادرات این محصول معکوس شد و با روند کاهشی 

میلیون دلار کاهش یافت. در ادامه برنامه پنجم  157به ارزش هزار تن  205به  1391صادرات آن در پایان سال 

 1394میلیون دلار رسید. در ده ماهه سال  116هزار تن به ارزش  249صادرات این محصول با روند افزایشی به 

 میلیون دلار است. 52هزار تن به ارزش  108حدود 

ان برنامه چهارم توسعه تغییر چندانی نداشت، در مجموع ارزش صادراتی هر کیلوگرم خیار صادراتی کشور تا پای

 ارزش صادراتی هر  کیلوگرم محصول کاهش یافته است. 1393تا  1391های اما در برنامه پنجم به ویژه در سال
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 روند صادرات خیار -29-2نمودار 

 محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و 

شیرینی یکی از محصولات مهم صادراتی بخش صنایع غذایی کشور است که از بین انواع مختلف آن صادرات 

درصدی در کل صادرات  2میلیون دلار و سهم حدود  1103( با ارزش صادراتی 17049شیرینی بدون کاکائو )

چندانی نداشت. ارزش صادراتی آن در ابتدای برنامه کشاورزی و مواد غذایی دارد. صادرات این کالا در برنامه تغییر 

میلیون دلار در پایان برنامه سوم توسعه افت کرد.  16میلیون دلار بود که کاهش اندکی به  19دوم توسعه حدود 

های چهارم وپنجم توسعه صادرات وزن صادراتی این محصول نیز در این دوره تغییر چندانی نداشت. اما در برنامه

ای داشت. به ویژه ارزش صادرات این محصول به صورت تصاعدی رشد نمود و ملاحظه روند افزایشی قابلاین کالا

میلیون دلار  149میلیون دلار در پایان این برنامه و  131میلیون دلار در ابتدای برنامه چهارم توسعه به  41از  

میلیون دلار است.  93حدود  1394ماهه سال  افزایش یافت.  ارزش صادراتی این کالا در ده 1393در پایان سال 

 60هزار تن در پایان این برنامه و  49هزار تن در ابتدای برنامه چهارم توسعه به  23مقدار صادرات این کالا نیز از 

هزار تن است.  37مقدار صادرات این کالا  1394ماهه سال  10افزایش یافت. در  1393هزار تن در پایان سال 

دلار در پایان  1حجم صادرات این محصول باعث شد قیمت هر کیلوگرم از این محصول از حدود  روند ارزش و

 افزایش یابد. 1393دلار در پایان سال  5/2برنامه سوم به بیش از 
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 (17049روند صادرات شیرینی بدون کاکائو ) -30-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

( با 190531بیسکویت یکی از کالاهای مهم صادراتی صنایع غذایی است. بیسکویت با مواد شیرین کننده )

میلیون دلار  نهمین کالای صادراتی بخش کشاورزی و مواد غذایی است. صادرات پایدار این  1089صادرات 

میلیون دلار در  60های پایانی برنامه سوم توسعه شروع شد و ارزش صادراتی این محصول از ر سالمحصول د

افزایش یافت. در  1389میلیون دلار در سال  156میلیون دلار در پایان این برنامه و  117ابتدای برنامه چهارم به 

میلیون دلار  134نامه با روندی نوسانی به میلیون دلار ابتدای بر 151برنامه پنجم توسعه صادرات این محصول از 

میلیون دلار است. حجم صادراتی این کالا  84حدود  1394ماهه سال  10کاهش یافت. در  1393در پایان سال 

هزار تن در ابتدای برنامه چهارم با  51هم روندی مشابه با صادرات ارزشی آن دارد. مقدار صادرات این محصول از 

بیشترین مقدار صادرات  1389ار تن در پایان برنامه چهارم توسعه افزایش یافت و در سال هز 66رشدی آرام به 

کاهش  1393هزار تن در سال  73هزار تن رسید. در برنامه پنجم نیز صادرات این محصول به  85این محصول به 
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رزش صادرات هر واحد هزار تن از این کالا صادر شده است. در مجموع ا 47حدود  1394ماهه سال  10یافت. در 

 دلار رسیده است. 2از این کالا به تدریج افزایش یافته است و در  پایان برنامه پنجم توسعه به حدود 

 

 190531روند صادرات بیسکویت ) -31-2نمودار 

 ت تحقیقماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبا

( بوده و دهمین محصول صادراتی 1384-93میلیون دلار در دوره ) 1007زمینی مجموع ارزش صادرات سیب

بخش کشاورزی از نظر ارزش صادراتی است. اما جایگاه این محصول در سبد صادراتی بخش کشاورزی بیشتر به 

ی است. در مجموع با صادرات خاطر حجم صادرات این محصول و وابستگی تنظیم بازار داخلی آن به وضعیت صادرات

( سیب زمینی دومین محصول صادراتی کشور است. صادرات این 1384-93هزار تن محصول در دوره ) 3055

هزار تن در پایان برنامه سوم توسعه افزایش  40هزار تن در ابتدای برنامه دوم توسعه به حدود  36/1محصول از 

هزار تن در  222ه با وجود رشد قابل توجه صادرات این محصول از های چهارم و پنجم توسعیافت. اما در برنامه

هزار تن در سال پایانی برنامه افزایش یافت در ادامه در برنامه پنجم توسعه  316ابتدای برنامه چهارم توسعه به 

هزار  425رسید و با کاهش به  1391هزار تن در سال  3659صادرات این محصول با بیش از دو برابر افزایش به   

هزار تن از این کالا صادر شده است. نوسان  523حدود  1394ماهه سال  10افت کرد. در  1393تن در سال 

بسیار زیاد ویژگی بازار روند مقدار صادرات این محصول بوده و این روند نوسانی با رشد مقدار صادرات افزایش 
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و بیشترین ارزش صادراتی این محصول در سال ای ندارد یافته است. این محصول ارزش صادراتی قابل ملاحظه

میلیون دلار از این کالا صادر شده  188حدود  1394ماهه سال  10میلیون دلار بود. در  227به ارزش  1391

 است.

 

 روند صادرات سیب زمینی -32-2نمودار 

 ی ایران و محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهوری اسلام

قلم کالای مهم صادراتی کشور قرار ندارد،  10( در بین 1384-93گوجه فرنگی از نظر ارزش صادراتی در دوره )

هزار تن بوده و چهارمین محصول صادراتی کشاورزی  2064اما مجموع وزن صادراتی این محصول در همین دوره 

ا توجه به اهمیت وضعیت و روند صادراتی این محصول در تنظیم بازار و مواد غذایی از نظر مقدار صادرات است. ب

داخلی بررسی وضعیت صادراتی آن ضروری است. تا پایان برنامه سوم توسعه صادرات این محصول ناچیز بود. اما 

 ای یافت. مقدار صادرات این محصول ازدر برنامه چهارم و پنجم توسعه صادرات این محصول رشد قابل ملاحظه

هزار تن در سال  488هزار تن در سال پایانی این برنامه و  156هزار تن در ابتدای برنامه چهارم توسعه به  30

 1394افزایش یافت. ارزش صادرات این محصول نیز وضعیت و روند مشابهی را طی کرد. در ده ماهه سال  1393

 ر شده است.میلیون دلار از کشور صاد 100هزار تن از این کالا به ارزش  306
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 روند صادرات گوجه فرنگی -33-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

(  حدود 1384-93هندوانه از محصولات صادراتی بخش کشاورزی است که مجموع صادرات وزنی آن در دوره )

درصد  9بوده و اولین کالای صادراتی کشاورزی و مواد غذایی از نظر وزن صادراتی است. این کالا  هزار تن 3665

وزن صادراتی کالاهای کشاورزی و مواد غذایی را دوره زمانی مذکور به خود اختصاص داده است. اگرچه این کالا 

 ایقرار ندارد، اما وابستگی بخش عمدهقلم اصلی صادرات کشاورزی و مواد غذایی  10از نظر ارزش صادراتی در بین 

وم های ساز تولید آن به صادرات بررسی وضعیت صادراتی آن را ضروری کرده است. صادرات این محصول در برنامه

 108رشد قابل توجهی داشته است. حجم صادرات این محصول در برنامه سوم و چهارم توسعه از  هتا پنجم توسع

 339زایش یافت. در برنامه پنجم نیز صادرات این محصول به رشد خود ادامه داد و از هزار تن اف 289هزار تن به 

هزار  543حدود  1394افزایش یافت. در ده ماهه سال  1393هزار تن در سال  855هزار تن در ابتدای برنامه به 

 میلیون دلار از کشور صادر شده است.  198تن به ارزش 
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 هندوانهروند صادرات  -34-2نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

پیاز یکی از محصولات مهم صادراتی بخش کشاورزی از حیث مقدار صادرات است. این محصول با مجموع وزن 

درصدی ششمین محصول صادراتی کشاورزی و  4( با سهم 1384-93هزار تن در دوره ) 1491صادراتی حدود 

هزار  23دهد. صادرات این محصول با نوسان بسیار زیاد از مواد غذایی است. روند صادراتی این محصول نشان می

هزار تن در پایان این برنامه افزایش یافت. در برنامه سوم توسعه صادرات  80تن در ابتدای برنامه دوم توسعه به 

هزار تن در پایان برنامه کاهش یافت. در  38هزار تن در ابتدای برنامه به  40اهش شد و از این محصول دچار ک

 218هزار تن در ابتدای برنامه به  23ای داشت و از برنامه چهارم توسعه صادرات این محصول رشد قابل ملاحظه

هزار تن در  65با روند افزایشی از  هزار تن در سال پایانی برنامه افزایش یافت. در برنامه پنجم توسعه نیز محصول

هزار تن به ارزش  219حدود  1394ماهه سال  10افزایش یافت. در  1393هزار تن در سال  279ابتدای برنامه به 

 میلیون دلار صار شده است. 84
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 روند صادرات پیاز -35-2نمودار 

 هوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جم

 

 کشور در صادرات و واردات یتجار یشرکا ینمهمتر )تجاری( تحولات بررسی -2-5
 بررسی شرکای تجاری کشور در صادرات -2-5-1

 الف : بررسی مقاصد صادراتی پسته ایران

کشور محدود شد. پنج کشور هنگ  76های اخیر )اثر تحریم( به کشور در سال 102تعداد شرکای تجاری کشور از 

 ایران هستند. مجموعربی، آلمان، ویتنام و فدراسیون روسیه مقاصد اصلی پسته صادراتی عکنگ، امارات متحده 

درصد  64میلیون دلار بود و  4487کشور  5های سوم و چهارم توسعه به این صادرات پسته ایران در طول برنامه

و  1194،  1543شود. در این دوره امارات، هنگ کنگ و آلمان با واردات سهم صادرات پسته کشور را شامل می

ترین شرکای تجاری ایران بودند. البته امارات و هنگ کنگ بخش درصد اصلی 15و  17، 22میلیون دلار ،  1081

 اند. ای از پسته ایران را برای صادرات مجدد به سایر کشورها وارد کردهعمده
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 درصد-(: ارزش و سهم کشورهای طرف تجاری ایران در صادرات پسته            واحد میلیون دلار 7-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 31 1،888 17 1،194 هنگ کنگ

 13 766 22 1،543 امارات متحده عربی

 8 472 15 1،081 آلمان

 6 353 2 127 ویتنام

 6 337 8 542 فدراسیون روسیه

 64 3،816 64 4،487 مجموع کشورهای مهم

 100 6069 100 7032 کل صادرات پسته

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

ها همراه بود، جایگاه هنگ کنگ به عنوان مقصد صادراتی پسته در برنامه پنجم توسعه که با دوره تشدید تحریم

( 1389-93درصد پسته ایران را وارد کرد. در دوره ) 31درصدی یافت و به تنهایی  100رشد نزدیک به ایران 

 472، 766میلیون دلار ارزش صادرات پسته به این کشور بود. کشورهای امارات، آلمان و ویتنام با واردات  1888

درصد ارزش  27این سه کشور حدود  های بعدی مقاصد صادراتی این محصول بودند.میلیون دلار در رتبه 353و 

 اند.صادراتی پسته را به خود اختصاص داده

صادرات پسته به هنگ کنک به عنوان اصلی ترین شریک تجاری کشور در صادرات پسته، روندی متناوب داشت. 

 1393میلیون دلار در سال  521به  1388میلیون دلار در سال  180صادرات این محصول با روندی متناوب از 

افزایش یافت. صادرات به امارات به عنوان دومین شریک تجاری ایران در صادرات پسته با شیب بسیار کمی از 

افزایش یافته است. اما صادرات پسته به  1393میلیون دلار در سال  193به  1388میلیون دلار در سال  152

کاهش  1393میلیون دلار در سال  107 به 1388میلیون دلار در سال  137کشور آلمان با روندی نوسانی از 

 یافته است.
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 روند صادرات پسته به شرکای اصلی این محصول -36-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 

 ب: بررسی مقاصد صادراتی کشمش ایران

های های اخیر افزایش یافته است. در طول برنامهکشور در سال 96کشور به  64تعداد مقاصد صادراتی کشور از 

درصد کشمش صادراتی ایران بودند.  73سوم و چهارم توسعه دو کشور امارات متحده عربی و اسپانیا مقصد حدود 

میلیون  274ن محصول و اسپانیا با واردات درصد ای 39میلیون دلار مقصد  318امارات متحده عربی با واردات 

 درصد کشمش را وارد کرده است.  31دلار 
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 درصد -(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در صادرات کشمش         هزار دلار8-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 27 424788 39 317598 امارات متحده عربی

 15 246929 34 274030 اسپانیا

 8 128160 0 71 ترکیه

 7 119246 0 29 عراق

 6 96612 0 161 فدراسیون روسیه

 100 1598023 100 807470 جمع

 گمرك جمهوری اسلامی ایران و  محاسبات تحقیقماخذ: 

 425( مقاصد صادراتی کشور تنوع بیشتری پیدا کرد و سهم امارات متحده عربی با واردات 1389-93اما در دوره )

درصد افت  15میلیون دلار کشمش به  247درصد کاهش یافت. سهم اسپانیا نیز با واردات  27میلیون دلار به 

 21میلیون دلار در مجموع  96و  119، 128ت کرد. در مقابل کشورهای ترکیه، عراق، و فدراسیون روسیه با واردا

 درصد این محصول را وارد کردند. 

میلیون دلار در  63صادارت کشمش به امارات به عنوان شریک اصلی ایران در صادرات کشمش با روند افزایشی از 

ا روند کاهشی افزایش یافت، اما در ادامه صادرات به این کشور ب 1390میلیون دلار در سال  145به  1388سال 

افت کرد. صادرات کشمش به اسپانیا به عنوان دومین شریک تجاری کشور از  1393میلیون دلار در سال  60به 

 56افزایش و در دادامه با روند کاهشی به  1389میلیون دلار در سال  119به  1388میلیون دلار در سال  70

صادرات به این کشور به رشد حدود دو برابری به  نیز 1393کاهش یافت. در سال  1392میلیون دلار در سال 

بسیار اندك بود اما در با روند  1388میلیون دلار افزایش یافت. صادرات به کشور ترکیه نیز اگرچه در سال  104

 29با کاهش بیش از دو برابری به  1393افزایش یافت، اگرچه در سال  1392میلیون دلار در سال  59رو به رشد 

 ر کاهش یافت.میلیون دلا
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 روند صادرات کشمش به شرکای اصلی این محصول -37-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 ج: بررسی مقاصد صادراتی زعفران ایران

کشور در دوره اخیرکاهش یافته است.امارات متحده عربی در 59کشور به  62تعداد شرکای صادرات زعفران از      

های سوم و چهارم درصد زعفران صادراتی کشور بود. در برنامه 40های سوم، چهارم و پنجم توسعه مقصد برنامه

 2( با افزایش حدود 1389-93که در دوره ) میلیون دلار زعفران به این کشور صادر شد 318توسعه در مجموع 

میلیون دلار رسید.  اسپانیا به عنوان دومین شریک تجاری ایران در صادرات زعفران در طول  612برابری به 

درصد این محصول را وارد کرده  34میلیون دلار رعفران  274های سوم و چهارم توسعه با مجموع واردات برنامه

درصد افت کرده  29میلیون دلار به  445( به 1383-93مقاصد صادراتی کشور در دوره )است. سهم این کشور در 

میلیون دلار سهم  99است. در این دوره بر تنوع بازارهای صادراتی کشور افزوده شده و عربستان سعودی با واردات 

درصدی در  4و  5سهم  میلیون دلار 61و  74درصدی در واردات این محصول دارد. چین و هند نیز با واردات  6

 مقاصد صادراتی این محصول دارند.
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 درصد -(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در صادرات زعفران              هزار دلار 9-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 40 612374 39 317598 امارات متحده عربی

 29 445303 34 274030 اسپانیا

 6 99285 4 33511 عربستان سعودی

 5 74354 0 3386 چین

 4 61444 2 16904 هند

 100 1543836 100 807470 جمع

 اسلامی ایران و محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهوری 

افزایش یافت  1391میلیون دلار در سال  152به  1388میلیون دلار در سال  63صادرات زعفران به امارات با روند افزایشی از 

میلیون دلار در سال  105صادرات زعفران به  1393افت کرد. در سال  1392میلیون دلار در سال  80و در ادامه با کاهش به 

میلیون دلار انجام شد و در ادامه  119به ارزش  1389افزایش یافت. بیشتریم مقدار صادرات به کشور اسپانیا در سال  1393

 کاهش یافت. 1393میلیون دلار در سال  50با روند کاهشی به 
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 روند صادرات زعفران به مقاصد اصلی -38-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 د: بررسی مقاصد صادراتی سیب ایران

های سوم و چهارم توسعه در مجموع شود و در برنامهبخش عمده سیب صادراتی کشور به مقصد عراق صادر می

سیب کشور در این دوره است. در دوره  درصد کل صادرات 73میلیون دلار سیب به این کشور صادر شده که  552

میلیون دلار سیب به عراق صادر شد و سهم  626نیز اگرچه سهم نسبی این کشور کاهش یافت، اما  93-1389

 درصد افت کرد.  60این کشور در مقاصد صارداتی سیب به 

 درصد-(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در صادرات سیب هزار دلار 10-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 60 626188 73 551878 عراق

 13 139633 10 78695 ترکمنستان

 9 93714 7 51115 امارات متحده عربی

 100 1039096 100 754935 جمع

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و  محاسبات تحقیق

درصد سیب به این دو  20ترکمنستان و امارات متحده عربی مقاصد بعدی سیب صارداتی ایران هستند که در مجموع کمتر از 

با  1388میلیون دلار در سال  196دهد و از کشور صادر شده است.  صادرات سیب به کشور عراق روندی نزولی را نشان می

های افت کرده است. ضمن اینکه صادرات این کالا به کشور عراق در سال 1393میلیون دلار در پایان سال  89هایی به نوسان

 26صادرات سیب به کشور ترکمنستان روند به نسبت پایداری داشته است و از اخیر روندی متناوب داشته است. 

ان ترکمنستکاهش یافته و بیتشرین صادرات سیب به  1393میلیون دلار در سال  22به  1388میلیون دلار در سال 

 11صورت گرفته است. صادرات این کالا به کشور امارات نیز با روندی آرام از  1391میلیون دلار در سال  46
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افزایش یافته است. بیشترین مقدار صادرات سیب  1393میلیون دلار در سال  18به 1388میلیون دلار  در سال 

 انجام شده است. میلیون دلار 50به ارزش  1391در به امارات نیز در سال 

 

 
 روند صادرات سیب به مقاصد اصلی -39-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 ه: بررسی مقاصد صادراتی خرما

 90به حدود  1389-93کشور بود که در دوره  100حدود  1379-88مقاصد صادراتی خرمای ایران طی دوره 

های سوم و چهارم کشور کاهش یافت. این محصول تنوع قابل قبولی در مقاصد صادراتی دارد و در طول برنامه

ستان، هند، ترکیه و افغانستان کشور امارات متحده عربی، پاک 5درصد صادرات آن به  41توسعه در مجموع حدود 

سهم ارزشی مقاصد صادراتی  17میلیون دلار  100کشور امارات متحده عربی با واردات  5انجام گرفت. در بین این 

درصدی در مقاصد صادراتی دارد. در این دوره  10میلیون دلار سهم  58این محصول را دارد و پاکستان با واردات 

درصدی در مقاصد  9دلار سومین شریک تجاری کشور در صادرات خرما بود و سهم  میلیون 53ترکیه با واردات 

 صادراتی این محصول دارد. 
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درصد افزایش یافت.  52از ایران به  خرماسهم کشورهای اصلی شریک تجاری ایران در واردات  1389-93در دوره 

شور ک خرمایاین افزایش سهم به دلیل افزایش سهم کشورهای هند و افغانستان در بین مقاصد اصلی صادراتی 

 بود. 
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 درصد -(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در صادرات خرما   هزار دلار 11-2جدول)

 (1389-93مجموع ) (1389-93مجموع ) (1379-88مجموع ) (1379-88مجموع ) کشور

 18 164016 17 100524 امارات متحده عربی

 10 95290 10 58071 پاکستان

 9 84190 2 11402 هند

 8 75391 9 53196 ترکیه

 7 64262 3 20301 افغانستان

 100 912660 100 603566 جمع 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی و محاسبات تحقیق

درصد  9میلیون دلار افزایش یافت و سهم آن نیز به  84میلیون دلار دوره قبل به  11در این دوره واردات هند از 

درصد افزایش  7میلیون دلار و سهم آن به  64میلیون دلار به  20افغانستان نیز  از  خرمایافزایش یافت. واردات 

 یافت.

صادرات خرما به پاکستان به عنوان یکی از شرکای اصلی کشور در این زمینه نشان دهنده روند افزایشی صادرات 

میلیون دلار در  39به  1388میلیون دلار در سال  10است و صادرات خرما از  1388-91به این کشور در دوره 

 1393میلیون دلار در سال  37افزایش یافت. در ادامه صادرات خرما به این کشور با کاهش اندکی به  1391سال 

 22به  1388میلیون دلار در سال  6افت کرد. صادرات خرما به امارات متحده عربی با روند افزایشی آرامی از 

 ت.  افزایش یاف 1393میلیون دلار در سال 
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 روند صادرات خرما به مقاصد اصلی -40-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 فرنگیو: بررسی مقاصد صادراتی رب گوجه

کشور جهان صادر شده که تعداد شرکای تجاری  81های سوم و چهارم توسعه به حدود رب گوجه فرنگی در برنامه

هاس سوم کشور کاهش یافت. سه کشور عراق، افغانستان و روسیه در طول برنامه 53به  1389-93کشور در دوره 

ار داشتند و عراق در این دوره به تنهایی درصد سهم بازارهای صادراتی این کالا را در اختی 81و چهارم توسعه 

میلیون  230نزدیک به نیمی از سهم شرکای تجاری کشور در صادرات این محصول را در اختیار داشت و حدود 

درصدی در مقاصد  18درصدی و روسیه سهم  14فرنگی به این کشور صادر شد. افغانستان سهم دلار رب گوجه

درصد افزایش یافت و به تنهایی  62سهم کشور عراق به  1389-93در دوره داشتند.  فرنگیرب گوجهصادراتی 

میلیون  230میلیون دلار رب گوجه فرنگی از ایران وارد کرد، سهم افغانستان نیز دو برابر شده و با واردات  523

ه روسیه درصدی در واردات رب گوجه فرنگی از ایران داشت. در مقابل صادرات رب گوجه فرنکی ب 27دلار سهم 
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درصدی در صادرات رب گوجه فرنگی ایران داشته  5میلیون دلار سهم  40کاهش یافته و این کشور با واردات 

 است.

 درصد -(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در صادرات رب گوجه فرنگی  هزار دلار 12-2جدول)

 (1379-88سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 62 523155 49 230724 عراق

 27 230934 14 67232 افغانستان

 5 39645 18 82415 فدراسیون روسیه

 100 842494 100 468996 جمع

 اسلامی ایران و  محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهوری 

میلیون دلار در سال  71صادرات به عراق به عنوان مهمترین شریک تجاری کشور در این کالا با روندی افزایشی از 

میلیون دلار در سال  105افزایش یافت و در ادامه با روند نزولی به  1391میلیون دلار در سال  132به  1388

میلیون  58به  1388میلیون دلار در سال  25افغانستان نیز با روندی افزایشی از  صادرات بهکاهش یافت.  1393

میلیون  15افزایش یافت. صادرات به فدراسیون روسیه نیز روند به نسبت پایداری داشته و از  1393دلار در سال 

 کاهش یافت.    1393میلیون دلار در سال  14به  1388دلار در سال 
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 فرنگی به مقاصد اصلیصادرات رب گوجهروند  -41-2نمودار
 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 

 

 ز: بررسی مقاصد صادراتی خیار

کشورها ناچیز است. در طول  سه کشور عراق، روسیه و آذربایجان مقاصد صادراتی خیار ایران بوده و سهم سایر

درصد از کل صادرات  63میلیون دلار خیار از ایران  357های سوم و چهارم توسعه کشور عراق با واردات برنامه

درصد  53میلیون دلار خیار از یران به  320با وارد کرزدن  1389-93خیار ایران داشت سهم این کشور در دوره 

 شرکی تجاری کشور در صادرات خیار است.  کاهش یافت. فدراسیون روسیه دومین

 درصد -(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در صادرات خیار  هزار دلار 13-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1379-88سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88مجموع ) کشور

 100 100 606003 563815 کل

 53 63 320913 356755 عراق

 38 28 229868 156023 فدراسیون روسیه

 4 7 26062 38082 آذربایجان

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و  محاسبات تحقیق

 28میلیون دلار خیار از ایران وارد کرد و سهم  156های سوم و چهارم توسعه در مجموع این کشور در طول برنامه

در بین کشورهای وارد کننده  1389-93درصدی مقاصد صادراتی این محصول را داشت. جایگاه این کشور در دوره 

درصد کل صادرات(  دومین شریک تجاری  38ز ایران )میلیون دلار خیار ا 230خیار ایران ارتقاء یافت و با واردات 

های میلیون دلار خیار از ایران در دوره 26و  38کشور در واردات این محصول بود. کشور آذربایجان نیز با واردات 

روند صادرات خیار به عراق به عنوان اصلی ترین شریک تجاری کشور مذکور سومین شریک تجاری کشور هستند. 

میلیون دلار در پایان این برنامه  148ون دلار در ابتدای برنامه چهارم توسعه با رشد بسیار زیاد به میلی 14از 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

116 

 

کاهش  1393میلیون دلار در سال  69افزایش یافت اما بعد از برنامه چهارم صادرات به عراق با روندی نوسانی به 

میلیون دلار در ابتدای برنامه چهارم توسعه به  5یافت. صادرات خیار به روسیه نیز روند مشابهی را طی کرد و از 

میلیون دلار در سال  30میلیون دلار در پایان این برنامه افزایش یافت، اما در ادامه با روندی نوسانی به  70حدود 

 کاهش یافت. 1393

 

 روند صادرات خیار به مقاصد اصلی -42-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 ح: بررسی مقاصد صادراتی گوجه فرنگی

درصدی در  10درصد گوجه فرنگی صادراتی کشور است و سایر کشورها سهم حدود  90عراق مقصد حدود 

میلیون دلار گوجه فرنگی به  169ه های سوم و چهارم توسعبازارهای صادراتی این محصول دارند. در طول برنامه

 564نیز  1389-93درصد گوجه صادراتی ایران را وارد کرد. در دوره  89کشور عراق صادر شد و این کشور حدود 

درصد کل صادرات این محصول را وارد  90میلیون دلار از گوجه فرنگی ایران به این کشور صادر شده و این کشور 

 کرده است.
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 درصد -فرنگی     هزار دلار و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در صادرات گوجه (: ارزش14-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 90 564456 89 169161 عراق

 4 26386 2 4189 افغانستان

 2 11600 5 9330 آذربایجان

 100 627614 100 191022 جمع

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

کشورهای افغانستان و آذربایجان به عنوان دیگر شرکای ایران در این زمینه سهم بسیار اندکی در مقاصد صادراتی 

 درصد این محصول را وارد کردند.  7گوجه فرنگی کشور دارند و  در مجموه حدود 

 

 زمینیط: بررسی مقاصد صادراتی سیب

کشور جهان  25ا و اروپا قرار دارد. این محصول به حدود مقاصد اصلی صادرات سیب زمینی ایران در دو قاره آسی

. در زمینی هستندشود. عراق، ترکمنستان، آذربایجان و افغانستان شرکای اصلی کشور در صادرات سیبصادر می

درصد این محصول را وارد  47میلیون دلار  169های سوم و چهارم توسعه عراق به تنهایی با واردات طول برنامه

میلیون دلار و  38درصد و ترکمستان با واردات  26میلیون دلار و سهم  95ر این دوره آذربایجان با واردات کرد. د

درصدی در مقاصد صادراتی این محصول  7درصد دیگر شرکای اصلی ایران بودند. افغانستان نیز سهم  11سهم 

 داشت.  
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 درصد -سیب زمینی هزار دلار  رات(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در صاد15-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 32 207699 47 169915 عراق

 26 170718 11 38330 ترکمنستان

 24 154226 26 95495 آذربایجان

 8 51477 7 24189 افغانستان

 100 650523 100 360422 جمع

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

درصد افزایش یافت و در مقابل  26میلیون دلار  سیب زمینی از ایران به  170سهم ترکمنستان با واردات  1389-93در دوره 

درصد کاهش یافت. سهم آذربایجان و افغانستان نیز تغییر  32میلیون دلار( به  208سهم عراق با وجود افزایش مطلق واردات )

ک اصلی ایران در زمینه محصول سیب زمینی روندهای مشابهی را طی کرده صادرات به سه شریچندانی پیدا نکرد. 

میلیون دلار در سال  77با روند نوسانی به  1388میلیون دلار در سال  59است. صادرات سیب زمینی به عراق از 

میلیون  13کاهش یافت. صادرات به ترکمنستان نیز از  1393میلیون دلار در سال  38افزایش و در ادامه به  1391

 افزایش یافت. 1393میلیون دلار در سال  55با روندی نوسانی به  1388دلار در سال 
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 روند صادرات سیب زمینی به مقاصد اصلی -43-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

دهد با وجود تعدد مقاصد صادراتی نگاهی کلی به مقاصد صادراتی کالاهای کشاورزی و مواد غذایی ایران نشان می

 5در ای از کالاهای صادراتی کشاورزی و مواد غذایی هستند. کشور مقصد بخش عمده 5آنها، به طور عموم سه تا 

کنگ و آلمان کشور امارات متحده عربی، هنگدرصد پسته ایران به سه  50بیش از  1393ساله منتهی به سال 

درصد زغفران  70درصد کشمش کشور به سه کشور امارات متحده عربی، اسپانیا و ترکیه،  نزدیک به  50صادر،  

درصد رب گوجه فرنگی به  90درصد سیب به عراق و ترکمنستان، حدود  73به امارات متحده عربی و اسپانیا ، 

درصد  82درصد گوجه فرنگی به عراق و  90درصد خیار به دو کشور عراق و روسیه،  90ز عراق و افغانستان، بیش ا

زمینی به سه کشور عراق، ترکمنستان و افغانستان صادر شده است. چنین وضعیتی نشان دهنده وابستگی سیب

 بالای کشور به بازارهای صادراتی محدودی است.

 

 ارداتی کشوربررسی شرکای تجاری مهمترین محصولات و-2-5-2

 الف: بررسی شرکای تجاری کشور در واردات گندم

-93کشور در دوره  23های سوم و چهارم به کشور در برنامه 15تعداد شرکای تجاری کشور در واردات گندم از 

میلیون دلار گندم از استرالیا وارد کشور شد که  58 33های سوم و چهارم توسعه برنامهافزایش یافت.  در  1389

میلیون دلار گندم نیز از کشورهای کانادا و  1690و  2911درصدی در کل واردات این محصول داشت.  29سهم 

ر در مجموع حدود درصد بود. این سه کشو 15و  25به ترتیب  آرژانتین وارد کشور شد و سهم این دو کشور نیز

به واسطه گسترش  1389-93تامین کردند. در دوره های سوم و چهارم توسعه در برنامهدرصد واردات گندم را  70

های وارداتی از کشورهای تولیدکننده به سمت کشورهایی که نقش صادرات ای مبدأهای هستهو تشدید تحریم

درصد( از طریق امارات متحده عربی  25دلار از واردات کشور ) مییلون 1076مجدد دارند تغییر یافت. در این دوره 
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 15میلیون دلار از طریق کشورهای سوئیس و روسیه وارد شد و این دو کشور نیز هر یک مبدأ  650و  665و 

درصد گندم وارداتی کشور بودند. امارات متحده عربی و سوئیس بیشتر نقش صادرات مجدد گندم به ایران را بازی 

درصد افت کرد و هلند نیز  3.  واردات از کشورهایی مانند آرژانتین و کانادا به صفر و واردات از استرالیا به کردند

 درصد( واردات کشور بود. 9میلیون دلار ) 411مبدأ واردات 

 

 درصد -(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در واردات گندم          هزار دلار 16-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 25 1076029 2 231284 امارات متحده عربی

 15 664834 7 820046 سوئیس

 15 650642 1 151704 فدراسیون روسیه

 9 411778 1 83633 هلند

 3 126855 29 3357612 استرالیا

 0 1092 15 1690392 آرژانتین

 0 0 25 2911016 کانادا

 100 4345124 100 11476582 جمع

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

ت کند. واردات گندم از اماراداخلی تغییر می واردات گندم تابع تولید داخلی است و روند آن با توجه به روند تولید

افت کرد. این کاهش تابع کاهش 1390میلیون دلار در سال  16به  1388میلیون دلار در سال  205 متحده عربی

 کل واردات گندم ایران بود.

میلیون دلار افزایش یافت،  99واردات از کشور امارات نیز به  1391در ادامه با رشد کلی واردات کشور در سال 

اگرچه با توجه به تغییر سهم نسبی امارات و رشد سهم سوئیس واردات از این کشور متناسب با رشد واردات کلی 

با توجه به رشد سهم امارات متحده عربی،  واردات کلی کشور کاهش یافت، اما 1392افزایش نیافت. در سال 
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نیز با وجود افزایش واردات  1393میلیون دلار افزایش یافت. در سال  883واردات از این کشور با کاهش اندك به 

 میلیون دلار افت کرد.  304کشور واردات از این کشور 

میلیون دلار در  3به  1388ر در سال میلیون دلا 156واردات از کشور سوئیس نیز به تبع کاهش واردات کشور از 

به تبع رشد واردات کشور و سهم این کشور در کل  1391افت کرد. واردات از این کشور در سال  1390سال 

افت  1392میلیون دلار افزایش یافت. در ادامه نیز واردات از این کشور به نزدیک صفر در سال  659واردات به 

 میلیون دلار افزایش یافت. 656فزایشی به با روندی ا 1393کرد و در سال 

با کاهش اندك  1388میلیون دلار در سال  48روند باثباتی داشت و از  1388-90واردات از کشور روسیه در دوره 

میلیون  395به مقدار  1391افت کرد. بیشترین واردات از این کشور در سال  1390میلیون دلار در سال  36به 

کاهش  1393و  1392های میلیون دلار در سال 146و  191در ادامه واردات از این کشور به دلار اتفاق افتاد و 

 1388درصد کل واردات گندم بود که کمترین سهم در سال  74تا  32یافت. در مجموع سهم این سه کشور بین 

 بود. 1392و  1390های و بیشترین سهم در سال

 

 مبدأهای اصلیروند واردات گندم از  -44-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق
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 ب: بررسی شرکای تجاری کشور در واردات گوشت گاو

یلیون دلار از م 955های سوم و چهارم توسعه مبدأ اصلی واردات گوشت گاو، کشور برزیل بود و در طول برنامه

میلیون دلار سهم  158و  180درصد( از این کشور وارد شد. امارات متحده عربی و هلند نیز با  62گوشت گاو )

سهم کشور برزیل در واردات گوشت گاو به  1389-93درصدی در واردات گوشت گاو داشتند. در دوره  10و  12

 6صد افزایش یافت. در این دوره سهم هند نیز به در 37درصد کاهش یافت و سهم امارات متحده عربی به  38

 درصد افت کرد. 6درصد افزایش یافته و سهم هلند به 

 درصد -(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در واردات گوشت گاو                 هزار دلار 17-2جدول)

 (1379-88سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 38 1054318 62 955406 برزیل

 37 1026824 12 179837 امارات متحده عربی

 6 170321 2 24381 هند

 6 164016 10 157508 هلند

 100 2762360 100 1538843 جمع

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

میلیون دلار  90ترین شریک جاری کشور در واردات گوشت گاو با روند افزایشی از واردات از برزیل به عنوان اصلی

 1393میلیون دلار در سال  315افزایش یافت و در ادامه به  1392میلیون دلار در سال  467به  1388در سال 

میلیون  230به  1388هزار دلار در سال  457افت کرد. واردات از امارات متحده عربی نیز با روندی افزایشی از 

 افزایش یافت.  1393دلار در سال 
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 روند واردات گوشت گاو از مبدأهای اصلی -45-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 

 کشور در واردات ذرت تجاریج: بررسی شرکای 

میلیون دلار ذرت  1661های برنامه سوم و چهارم ترین مبدأ واردات ذرت به کشور است. طی سالسوئیس اصلی

 17ن دلار به ترتیب مبدأ واردات میلیو 635و انگلستان با  767درصد( از این کشور وارد کشور شد. برزیل با 38)

 1389-93درصد( ذرت نیز از امارات متحده عربی وارد شد. در دوره 7میلیون دلار ) 372درصد ذرت بودند.  14و 

میلیون دلار ذرت از این کشور وارد شد. سهم امارات متحده  2947درصد افزایش یافت و  40سهم سوئیس به 

 درصد افزایش یافت.  24میلیون دلار به  1808عربی نیز با 

 درصد–( ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در واردات ذرت هزار دلار 18-2جدول)
 (1389-93سهم  (1389-93مجموع  (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 100 7403829 100 4394762 جمع

 40 2946169 38 1661037 سوئیس

 24 1807594 8 372303 امارات متحده عربی

 11 847293 4 154384 هلند

 10 743625 14 634730 انگلستان

 4 319455 17 767008 برزیل
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 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

میلیون دلار ذرت از این کشور وارد شد. سهم کشورهای  847درصد ارتقاء یافت و  11در این دوره سهم هلند نیز به 

 درصد افت کرد.   10و  4برزیل و انگلستان در این دوره به 

 1388میلیون دلار در سال  320ترین شریک تجاری کشور در واردات ذرت از واردات از سوئیس به عنوان اصلی

میلیون دلار در  622رسید و در ادامه با روندی نوسانی به  1391میلیون دلار در سال  898روندی افزایشی به  با

 1388میلیون دلار در سال  147عربی نیز با روند افزایشی از واردات از امارات متحده  کاهش یافت. 1393سال 

 1393میلیون دلار در سال  221روند کاهشی به افزایش یافت و در ادامه با  1390میلیون دلار در سال  569به 

 افت کرد.

 

 روند واردات ذرت از مبدأهای اصلی -46-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 د: بررسی شرکای تجاری کشور در واردات جو

درصدی مبدأ واردات  23های سوم و چهارم توسعه سوئیس با سهم های وارداتی جو متنوع است. در برنامهمبدأ

 158درصدی دومین شریک تجاری کشور در واردات جو بود و  11میلیون دلار جو بود. قزاقستان با سهم  339
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درصدی در تامین  5دوره سهم کمتر از میلیون دلار جو از این کشور وارد شد. سایر شزکای تجاری کشور در این 

میلیون  339درصد افزایش یافت و  19سهم امارات متحده عربی به  1389-93واردات کشور داشتند. در دوره 

میلیون دلار  309درصد افزایش یافت و مبدأ  17دلار جو از این کشور وارد شد. در این دوره سهم روسیه نیز به 

درصدی دیگر شرکای تجاری کشور  8و  9، 10،  12و قزاقستان به ترتیب با سهم  جود بود. هلند، ترکیه، سوئیس

 بودند.

 درصد -(:ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در واردات جو   هزار دلار19-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) ورکش

 100 1813137 100 1470946 جمع

 19 339499 5 78808 امارات متحده عربی

 17 308557 4 59148 فدراسیون روسیه

 12 222903 3 42840 هلند

 10 187651 0 0 ترکیه

 9 160828 23 338584 سوئیس

 8 149361 11 158421 قزاقستان

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسباتتحقیق

افزایش  1390میلیون دلار در سال  127با روند افزایشی به  1388میلیون دلار در سال  50واردات جو از امارات از 

با روند  واردات این کالا از هلند نیزکاهش یافت.  1393میلیون دلار در سال  115و در ادامه با روندی نوسانی به 

افزایش و در ادامه با روند نوسانی  1391میلیون دلار در سال  103به  1388میلیون دلار در سال  24افزایشی از 

میلیون دلار در سال  22کاهش یافت. واردات از روسیه نیز با روند افزایشی از  1393میلیون دلار در سال  14به 

 1393میلیون دلار در سال  45و در ادامه با روند کاهشی به افزایش  1391میلیون دلار در سال  148به  1388

 کاهش یافت.
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 روند واردات جو از مبدأهای اصلی -47-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 برنج ه:بررسی شرکای تجاری کشور در واردات

های سوم تا چهارم توسعه کشورهای امارات متحده عربی، تایلند و پاکستان به ترتیب مبدأ واردات در طول برنامه

میلیون دلار برنج از این کشورها وارد  1034و  1128، 1205درصد واردات برنج بودند. در این دوره  23و  25، 27

ای و انباشت پول نفت در هند، این کشور به مبدأ اصلی های هستهبا توجه به تحریم 1389-93شد. در دوره 

درصدی  13و پاکستان با سهم  17درصد برنج از این کشور وارد شد. امارات با سهم  62واردات برنج تبدیل شد و 

 دیگر شرکای تجاری کشور در این زمینه بودند. 

 درصد -هزار دلار (: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در واردات برنج 20-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88مجموع ) کشور

 100 7206821 100 4497558 جمع

 62 4473651 7 318431 هند

 17 1247139 27 1204688 امارات متحده عربی

 13 941070 23 1034294 پاکستان

 3 210022 0 31 ترکیه

 2 119950 25 1127534 تایلند

0

100000

200000

300000

400000

500000

600000

700000

1388 1389 1390 1391 1392 1393

هزار دلار

جمع امارات متحده عربی فدراسیون روسیه هلند



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

127 

 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و  محاسبات تحقیق

میلیون دلار در سال  1710به  1388میلیون دلار در سال  245واردات برنج از هندوستان با روندی افزایشی از 

میلیون دلار کاهش یافت. واردات از امارات متحده عربی  1158افزایش یافت و در ادامه با روند کاهشی به  1392

کاهش یافت. واردات از  1393میلیون دلار در سال  246به  1388میلیون دلار در سال  521با روندی نوسانی از 

 افت کرد. 1393میلیون دلار در سال  175به  1388میلیون دلار در سال  304پاکستان نیز با روند کاهشی از 

 
 روند واردات برنج از مبدأهای اصلی-48-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

 

 و: بررسی شرکای تجاری کشور در واردات شکر

های سوم و چهارم توسعه بخش عمده شکر کشور از سه کشور برزیل، امارات متحده عربی و سوئیس وارد در برنامه

میلیون دلار از شکر وارداتی کشور بود و امارات  792درصدی مبدأ  33کشور شد. در این دوره برزیل با سهم 

میلیون دلار شکر به  216و  740ت درصدی مبدأ واردا 9درصدی و سوئیس با سهم  30متحده عربی با سهم 

 کشور بودند. 
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 درصد -(: ارزش و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در واردات شکرخام   هزار دلار 21-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88هم )س (1379-88مجموع ) سال

 100 3735905 100 2432505 جمع

 49 1820215 30 740258 امارات متحده عربی

 27 1025716 9 215945 سوئیس

 13 496676 33 792122 برزیل

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

درصد کاهش یافت و امارات  13بزرگترین کشور تولیدکننده شکر به سهم برزیل به عنوان  1389-93در دوره 

درصد شکر از کشور سوئیس وارد کشور شد.  27متحده عربی مبدأ نیمی از شکر وارداتی کشور بود. در این دوره 

 ای مبدأ واردات از کشور تولیدکننده شکر به کشورهای با نقش صادراتهای هستهدر واقع به دلیل تشدید تحریم

 1389میلیون دلار در سال  486به  1388میلیون دلار در سال  189واردات شکر از امارات از  مجدد تغییر یافت.

کاهش یافت. واردات شکر از  1393میلیون دلار در سال  169افزایش یافت و در دادامه با روندی کاهشی به 

افزایش یافت  1391میلیون دلار در سال  383با روندی افزایشی به  1388میلیون دلار در سال  17سوئیس نیز از 

 کاهش یافت. 1393میلیون دلار در سال  76و در ادامه با روندی افزایشی به 
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 روند واردات شکر از مبدأهای اصلی -49-2نمودار

 محاسبات تحقیقماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و 

 

 ح: بررسی شرکای کشور در واردات کنجاله سویا

های سوم و چهارم توسعه به طور عمده از سه کشور سوئیس، برزیل و امارات های برنامهکنجاله سویا در طول سال

میلیون دلار  582میلیون دلار از سوئیس،  649درصد وارد شد. در این دوره  19و  22، 25متحده عربی با سهم 

 میلیون دلار از  امارات متحده عربی وارد کشور شد.  504و 

 (: سهم و رتبه کشورهای طرف تجاری ایران در واردات کنجاله سویا        واحد22-2جدول)

 (1389-93سهم ) (1389-93مجموع ) (1379-88سهم ) (1379-88)مجموع  سال

 100 6207358 100 2609943 جمع

 23 1433220 25 648616 سوئیس

 22 1360290 2 48880 هلند

 19 1164857 19 504388 امارات متحده عربی

 18 1125275 3 84635 هند

 1 83933 22 582473 برزیل

 و محاسبات تحقیق ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران
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سوئیس و امارات متحده عربی سهم نسبی خود را حفظ کردند. اما در این دوره سهم هلند به  1389-93در دوره 

 درصد کاهش یافت.  1درصد افزایش و در مقابل سهم برزیل به  18و سهم هند به  22

میلیون دلار در سال  315به  1388ل میلیون دلار در سا 40واردات کنجاله سویا از سوئیس با روندی افزایشی از 

کاهش یافت. واردات کنجاله سویا روندی نوسانی  1393میلیون دلار در سال  294افزایش و در ادامه به  1392

افزایش و در  1389میلیون دلار در سال  388به  1388میلیون دلار در سال  125دارد. واردات از این کشور از 

میلیون دلار  163به  1393کاهش یافت. واردات از این کشور در سال  1392سال  میلیون دلار در 67دادامه به 

میلیون دلار در  607با روندی افزایشی به  1388میلیون دلار در سال  34واردات کنجاله از هلند از  کاهش یافت.

کاهش  1393در سال میلیون دلار  207افزایش یافت. واردات از این کشور در ادامه با روند کاهشی به  1391سال 

 1392میلیون دلار در سال  724به  1388میلیون دلار در سال  33یافت. واردات از کشور هند با روند افزایشی از 

ترین شریک تجاری کشور در واردات کنجاله بود. در ادامه با کاهش افزایش یافت و در این سال هند به عنوان اصلی

 میلیون دلار کاهش یافت. 195ر نیز به کل واردات کنجاله واردات از این کشو

 

 روند واردات کنجاله سویا از مبدأهای اصلی -50-2نمودار

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق
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 صادراتی تحلیل تداوم بازارهای صادراتی محصولات منتخب 2-6

 الف( پسته

دهد که صادرات ایران به کشورهای آلمان، امارات، ایتالیا، فرانسه، ژاپن، نتایج بررسی بازار جهانی پسته نشان می

پاکستان، اسپانیا، ترکیه، لبنان، کویت، کانادا، اردن، استرالیا، مصر، بحرین،  مکزیک، سوریه، هنگ کنگ، تایوان، 

تداوم داشته و از این  1394تا  1371های روسیه، قطر، لهستان، بلژیک، عربستان، تونس و سوئیس در تمام سال

-3ی بیان شده با توجه به جدولحیث تداوم بازار پسته ایران در این بازارها مناسب بوده است. اما از بین کشورها

اند. ، کشورهای آلمان، هنگ کنگ، امارات، روسیه، ترکیه و ایتالیا بیشترین میانگین سهم از بازار ایران را داشته2

رین تدر بین همین کشورها نیز کشور هنگ کنگ، روسیه، امارات و ترکیه به ترتیب به لحاظ ثبات در قیمتها مناسب

ترین کشورها اند و از لحاظ ثبات در مقادیر صادراتی نیز کشور امارات و آلمان مناسبودهکشورهای هدف ایران ب

باشند و در نهایت از لحاظ ثبات در سهم صادراتی از سبد صادرات ایران نیز کشورهای امارات، آلمان و هنگ می

است که کشورهای هنگ اند. لذا مشخص کنگ رتبه اول تا سوم در ثبات سهم صادراتی به خود اختصاص داده

 باشند.ترین بازارهای هدف ایران در بازار جهانی پسته میکنگ، امارات و آلمان مناسب
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 (: تداوم بازار پسته صادراتی ایران23-2جدول)

 کویت لبنان ترکیه اسپانیا پاکستان قبرس تایوان یونان هنگ کنگ سوریه لوکزامبورگ ژاپن هفرانس ایتالیا انگلستان امارات آلمان سال

1371                  

1372                  

1373                  

1374                  

1375                  

1376                  

1377                  

1378                  

1379                  

1380                  

1381                  

1382                  

1383                  

1384                  

1385                  

1386                  

1387                  

1388                  

1389                  

1390                  

1391                  

1392                  

1393                  

1394                  

 24 24 24 24 24 20 24 21 24 24 19 24 24 24 18 24 24 تعداد
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 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 83.3 100.0 87.5 100.0 100.0 79.2 100.0 100.0 100.0 75.0 100.0 100.0 درصد

 های پژوهشمأخذ: یافته
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 (: تداوم بازار پسته صادراتی ایران23- 2ادامه جدول)
 عراق قزاقستان اوکراین هند روسیه برزیل سوئد اسلواکی چین مکزیک مصر استرالیا بحرین اردن کانادا هلند سال

1371                 

1372                 

1373                 

1374                 

1375                 

1376                 

1377                 

1378                 

1379                 

1380                 

1381                 

1382                 

1383                 

1384                 

1385                 

1386                 

1387                 

1388                 

1389                 

1390                 

1391                 

1392                 

1393                 

1394                 

 15 21 22 23 24 19 22 21 21 24 24 24 24 24 24 20 تعداد

 62.5 87.5 91.7 95.8 100.0 79.2 91.7 87.5 87.5 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 83.3 درصد
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های پژوهشمأخذ: یافته
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 (: تداوم بازار پسته صادراتی ایران23-2ادامه جدول)

 قرقیزستان ارمنستان ویتنام عربستان بلژیک افغانستان بوسنی ترکمنستان آلبانی لهستان آفریقای جنوبی کره قطر الجزایر آذربایجان لیتوانی سال

1371                 

1372                 

1373                 

1374                 

1375                 

1376                 

1377                 

1378                 

1379                 

1380                 

1381                 

1382                 

1383                 

1384                 

1385                 

1386                 

1387                 

1388                 

1389                 

1390                 

1391                 

1392                 

1393                 

1394                 

 19 21 16 24 24 16 19 23 15 24 20 20 24 11 18 18 تعداد

 79.2 87.5 66.7 100.0 100.0 66.7 79.2 95.8 62.5 100.0 83.3 83.3 100.0 45.8 75.0 75.0 درصد
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 های پژوهشمأخذ: یافته
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 (: تداوم بازار پسته صادراتی ایران23-2ادامه جدول)

 تایلند سنگاپور مالزی ازبکستان تاجیکستان آمریکا بلاروس سوئیس رومانی تونس سال

1371           

1372           

1373           

1374           

1375           

1376           

1377           

1378           

1379           

1380           

1381           

1382           

1383           

1384           

1385           

1386           

1387           

1388           

1389           

1390           

1391           

1392           

1393           

1394           

 13 22 23 22 16 12 15 24 23 24 تعداد

 54.2 91.7 95.8 91.7 66.7 50.0 62.5 100.0 95.8 100.0 درصد
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 های پژوهشمأخذ: یافته
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 (: تحلیل نهایی تداوم بازار هدف پسته ایران24-2جدول) 
 ضریب نوسان سهم ضریب نوسان مقدار ضریب نوسان قیمت میانگین سهم درصد تداوم سال

 0.75 0.69 0.53 21.93 100.00 آلمان

 0.49 0.66 0.45 16.72 100.00 امارات

 2.05 2.02 0.81 0.96 75.00 انگلستان

 0.92 0.96 0.67 2.70 100.00 ایتالیا

 1.27 1.30 0.79 1.03 100.00 فرانسه

 1.43 1.41 0.66 1.57 100.00 ژاپن

 1.22 1.16 0.35 0.96 83.33 لوکزامبورگ

 0.67 0.66 0.60 1.97 100.00 سوریه

 0.77 0.85 0.36 17.24 100.00 هنگ کنگ

 0.96 0.99 0.62 0.53 87.50 یونان

 0.54 0.61 0.39 2.19 100.00 تایوان

 1.18 1.08 0.39 0.17 83.33 قبرس

 0.55 0.63 0.44 1.62 100.00 پاکستان

 0.88 0.91 0.64 2.40 100.00 اسپانیا

 0.84 0.87 0.46 3.59 100.00 ترکیه

 0.31 0.40 1.10 1.55 100.00 لبنان

 0.37 0.36 0.51 0.49 100.00 کویت

 1.05 1.04 0.46 0.41 83.33 هلند

 0.47 0.45 0.52 0.57 100.00 کانادا

 1.16 1.26 0.42 0.21 100.00 اردن

 0.57 0.46 0.41 0.11 100.00 بحرین

 0.39 0.47 0.49 0.29 100.00 استرالیا

 1.25 1.26 0.44 0.32 100.00 مصر

 1.04 1.10 0.40 0.92 100.00 مکزیک

 1.12 1.13 0.41 0.28 87.50 چین

 0.95 0.94 0.43 0.21 87.50 اسلواکی

 1.23 1.04 1.40 0.02 91.67 سوئد

 0.99 0.94 0.55 0.02 79.17 برزیل

 0.82 0.91 0.41 4.77 100.00 روسیه

 0.89 0.84 0.54 2.03 95.83 هند

 1.46 1.55 0.42 1.00 91.67 اوکراین

 1.97 1.93 0.37 1.12 87.50 قزاقستان

 1.08 1.06 0.35 2.11 62.50 عراق

 1.34 1.52 0.36 0.26 75.00 لیتوانی

 1.55 1.51 0.40 0.09 75.00 آذربایجان

 1.62 1.53 0.38 0.01 45.83 الجزایر

 1.11 1.07 0.46 0.08 100.00 قطر

 2.64 2.54 0.71 0.02 87.50 کره
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 باشد. نوسان: حاصل تقسیم انحراف معیار به میانگین بوده که شاخص مناسبی از نوسان و ریسک می* ضریب  های پژوهشمأخذ: یافته

 (: تحلیل نهایی تداوم بازار هدف پسته ایران24-2ادامه جدول) 

 ضریب نوسان سهم ضریب نوسان مقدار ضریب نوسان قیمت میانگین سهم درصد تداوم سال

 4.22 3.58 0.50 0.20 83.33 آفریقای جنوبی

 0.90 0.92 0.40 0.11 100.00 لهستان

 1.24 0.70 0.27 0.02 62.50 آلبانی

 0.91 0.91 0.38 0.11 95.83 ترکمنستان

 1.19 1.23 0.39 0.01 79.17 بوسنی

 1.34 1.24 0.34 0.39 66.67 افغانستان

 1.31 1.17 0.53 0.66 100.00 بلژیک

 0.88 1.01 0.44 0.52 100.00 عربستان

 1.45 1.46 0.34 2.58 66.67 ویتنام

 1.50 1.03 0.37 0.03 87.50 ارمنستان

 1.16 1.17 0.36 0.20 79.17 قرقیزستان

 0.78 0.81 0.51 0.11 100.00 تونس

 1.08 1.24 0.39 0.15 95.83 رومانی

 0.84 0.87 0.62 0.01 100.00 سوئیس

 1.36 1.40 0.28 0.02 58.33 بلاروس

 1.69 1.66 0.46 0.02 50.00 آمریکا

 1.41 1.39 0.37 0.29 66.67 تاجیکستان

 0.97 0.99 0.37 0.29 91.67 ازبکستان

 1.15 1.05 0.79 0.14 95.83 مالزی

 1.53 1.43 0.94 0.05 91.67 سنگاپور

 1.68 1.83 0.50 0.02 54.17 تایلند

 باشد.معیار به میانگین بوده که شاخص مناسبی از نوسان و ریسک می* ضریب نوسان: حاصل تقسیم انحراف    های پژوهشمأخذ: یافته
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 خرما -ب

دهد که صادرات ایران به کشورهای امارات، ترکیه، آلمان، پاکستان، نتایج بررسی بازار جهانی خرما نشان می

هلند، روسیه، نیوزلند، آذربایجان، مالزی، قطر، سوئد، انگلستان، هند، استرالیا، ترکمنستان، کانادا، اندونزی، 

تداوم داشته و از این حیث تداوم بازار خرمای  1394تا  1371های ارمنستان، ژاپن، لبنان ودانمارك در تمام سال

، ، امارات، پاکستان33-2ایران در این بازارها مناسب بوده است. اما از بین کشورهای بیان شده با توجه به جدول 

شورها نیز اند. در بین همین کترکیه، روسیه، انگلستان و افغانستان بیشترین میانگین سهم از بازار ایران را داشته

اند دهترین کشورهای هدف ایران بوکشورهای انگلستان، ترکیه و روسیه به ترتیب به لحاظ ثبات در قیمتها مناسب

باشند و در ترین کشورها میانگلستان، پاکستان و ترکیه مناسبو از لحاظ ثبات در مقادیر صادراتی نیز کشورهای 

نهایت از لحاظ ثبات در سهم صادراتی از سبد صادرات ایران نیز کشورهای ترکیه، پاکستان و امارات رتبه اول تا 

 ناند. لذا مشخص است که کشورهای ترکیه، پاکستان و انگلستاسوم در ثبات سهم صادراتی به خود اختصاص داده

 باشند.ترین بازارهای هدف ایران در بازار جهانی خرما میمناسب
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 (: تداوم بازار خرمای صادراتی ایران25-2جدول ) 
 سوریه آذربایجان نیوزلند روسیه ازبکستان اوکراین هلند بحرین اندونزی کانادا ترکمنستان استرالیا لیتوانی هند انگلستان پاکستان آلمان ترکیه امارات سال

1371                    

1372                    

1373                    

1374                    

1375                    

1376                    

1377                    

1378                    

1379                    

1380                    

1381                    

1382                    

1383                    

1384                    

1385                    

1386                    

1387                    

1388                    

1389                    

1390                    

1391                    

1392                    

1393                    

1394                    

 20 24 24 24 23 23 24 22 24 24 24 24 18 24 24 24 24 24 24 تعداد

 83.3 100.0 100.0 100.0 95.8 95.8 100.0 91.7 100.0 100.0 100.0 100.0 75.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 درصد
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 های پژوهشمأخذ: یافته
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(: تداوم بازار خرمای صادراتی ایران25-2ادامه جدول )   

 قرقیزستان ژاپن ارمنستان سوئد مجارستان اتریش نفیلیپی سوئیس بلغارستان آفریقای جنوبی اسلواکی فرانسه سنگاپور قطر مالزی سریلانکا سال

1371                 

1372                 

1373                 

1374                 

1375                 

1376                 

1377                 

1378                 

1379                 

1380                 

1381                 

1382                 

1383                 

1384                 

1385                 

1386                 

1387                 

1388                 

1389                 

1390                 

1391                 

1392                 

1393                 

1394                 

 23 24 24 24 19 23 19 23 21 22 14 23 23 24 24 18 تعداد

 95.8 100.0 100.0 100.0 79.2 95.8 79.2 95.8 87.5 91.7 58.3 95.8 95.8 100.0 100.0 75.0 درصد



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

147 

 

 های پژوهشمأخذ: یافته

 (: تداوم بازار خرمای صادراتی ایران25-2ادامه جدول ) 
 نروژ عراق افغانستان دانمارك تایلند بلاروس چین بوسنی گرجستان مولداوی تاجیکشتان بلژیک امریکا لهستان لبنان چک رومانی سال

1371                  

1372                  

1373                  

1374                  

1375                  

1376                  

1377                  

1378                  

1379                  

1380                  

1381                  

1382                  

1383                  

1384                  

1385                  

1386                  

1387                  

1388                  

1389                  

1390                  

1391                  

1392                  

1393                  

1394                  

 20 17 23 24 15 17 14 15 19 14 22 22 13 23 24 21 23 تعداد
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 83.3 70.8 95.8 100.0 62.5 70.8 58.3 62.5 79.2 58.3 91.7 91.7 54.2 95.8 100.0 87.5 95.8 درصد

 های پژوهشمأخذ: یافته
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 (: تحلیل نهایی تداوم بازار هدف خرمای ایران25-2ادامه جدول ) 

 ایتالیا قزاقستان تایوان سال

1371    

1372    

1373    

1374    

1375    

1376    

1377    

1378    

1379    

1380    

1381    

1382    

1383    

1384    

1385    

1386    

1387    

1388    

1389    

1390    

1391    

1392    

1393    

1394    

 19 23 17 تعداد

 79.2 95.8 70.8 درصد

 های پژوهشمأخذ: یافته
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 (:تحلیل نهایی تداوم بازار هدف خرمای ایران25-2جدول )

 ضریب نوسان سهم ضریب نوسان مقدار نوسان قیمتضریب  میانگین سهم درصد تداوم سال

 0.49 0.53 0.79 31.39 100.00 امارات

 0.36 0.46 0.58 7.36 100.00 ترکیه

 0.90 0.71 0.58 3.19 100.00 آلمان

 0.48 0.40 0.75 12.94 100.00 پاکستان

 0.61 0.37 0.47 4.49 100.00 انگلستان

 1.10 1.21 0.89 3.09 100.00 هند

 0.91 0.82 1.99 0.16 75.00 لیتوانی

 0.54 0.31 0.42 2.78 100.00 استرالیا

 0.56 0.48 0.64 0.77 100.00 ترکمنستان

 0.50 0.85 0.35 2.64 100.00 کانادا

 1.00 1.23 0.57 0.65 100.00 اندونزی

 2.25 2.24 0.76 0.07 91.67 بحرین

 0.51 0.64 0.61 0.41 100.00 هلند

 1.03 0.77 0.42 2.03 95.83 اوکراین

 1.19 0.99 0.63 0.79 95.83 ازبکستان

 0.71 0.75 0.59 7.35 100.00 روسیه

 0.55 0.42 0.35 0.77 100.00 نیوزلند

 0.36 0.42 0.74 2.38 100.00 آذربایجان

 1.00 1.03 0.72 0.12 83.33 سوریه

 1.66 1.57 0.81 0.09 75.00 سریلانکا

 0.50 0.66 0.69 1.49 100.00 مالزی

 1.45 1.42 1.03 0.21 100.00 قطر

 0.64 0.71 0.65 0.15 95.83 سنگاپور

 1.21- 1.02 0.79 0.15 95.83 فرانسه

 1.06 1.06 0.65 0.06 58.33 اسلواکی

 .باشدنوسان و ریسک می* ضریب نوسان: حاصل تقسیم انحراف معیار به میانگین بوده که شاخص مناسبی از     های پژوهشمأخذ: یافته
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 (:تحلیل نهایی تداوم بازار هدف خرمای ایران25-2ادامه جدول )
 ضریب نوسان سهم ضریب نوسان مقدار ضریب نوسان قیمت میانگین سهم درصد تداوم سال

 0.71 0.67 0.44 0.33 91.67 آفریقای جنوبی

 0.84 0.94 0.53 0.24 87.50 بلغارستان

 1.05 1.04 0.61 0.01 95.83 سوئیس

 1.33 1.22 0.55 0.02 79.17 فیلیپین

 0.70 0.59 0.51 0.06 95.83 اتریش

 0.73 0.75 0.51 0.10 79.17 مجارستان

 0.64 0.75 0.66 0.43 100.00 سوئد

 0.79 0.52 0.55 0.60 100.00 ارمنستان

 0.83 0.78 0.84 0.10 100.00 ژاپن

 0.66 0.73 0.55 0.37 95.83 قرقیزستان

 0.76 0.96 0.49 0.25 95.83 رومانی

 1.17 0.97 0.49 0.10 87.50 چک

 0.42 0.49 0.52 0.33 100.00 لبنان

 0.75 0.81 0.38 0.35 95.83 لهستان

 1.37 1.35 0.36 0.19 54.17 امریکا

 1.11 1.23 0.91 0.09 91.67 بلژیک

 0.84 0.85 0.53 0.71 91.67 تاجیکشتان

 2.33 1.62 0.53 0.03 58.33 مولداوی

 0.99 1.09 0.53 0.09 79.17 گرجستان

 2.00 2.23 0.69 0.02 62.50 بوسنی

 1.57 1.66 0.39 0.34 58.33 چین

 1.09 1.20 0.48 0.06 70.83 بلاروس

 1.62 1.63 0.46 0.01 62.50 تایلند

 0.55 0.68 0.65 0.63 100.00 دانمارك

 1.00 1.10 0.75 3.64 95.83 افغانستان

 1.84 1.92 0.75 0.95 70.83 عراق

 1.49 1.34 0.66 0.05 83.33 نروژ

 0.98 1.12 0.76 0.05 70.83 تایوان

 1.23 2.31 0.52 2.28 95.83 قزاقستان

 1.64 1.68 0.62 0.03 79.17 ایتالیا

 باشد.شاخص مناسبی از نوسان و ریسک می* ضریب نوسان: حاصل تقسیم انحراف معیار به میانگین بوده که    های پژوهشمأخذ: یافته
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 سیب -ج

دهد که صادرات ایران به کشورهای قطر، کویت، روسیه، عربستان، نتایج بررسی بازار جهانی سیب نشان می

حیث تداوم بازار سیب تداوم داشته و از این  1394تا  1371های ترکمنستان، امارات و آذربایجان در تمام سال

، عراق، امارات، 6-3ایران در این بازارها مناسب بوده است. اما از بین کشورهای بیان شده با توجه به جدول 

اند. در بین ترکمنستان، عربستان، آذربایجان، ترکیه و افغانستان بیشترین میانگین سهم از بازار ایران را داشته

ان، امارات، آذربایجان، افغانستان و ترکیه به ترتیب به لحاظ ثبات در قیمتها همین کشورها نیز کشورهای ترکمنست

اند و از لحاظ ثبات در مقادیر صادراتی نیز ترکمنستان، امارات و عربستان ترین کشورهای هدف ایران بودهمناسب

ایران نیز کشورهای باشند و در نهایت از لحاظ ثبات در سهم صادراتی از سبد صادرات ترین کشورها میمناسب

اند. لذا مشخص است ترکمنستان، امارات و عراق رتبه اول تا سوم در ثبات سهم صادراتی به خود اختصاص داده

-ترین بازارهای هدف ایران در بازار جهانی سیب میکه کشورهای ترکمنستان، امارات و تا حدودی عراق مناسب

 باشند.
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 م بازار سیب صادراتی ایران(: تداو26-2جدول )

 بلغارستان آذربایجان ارمنستان ازبکستان افغانستان امارات انگلستان بحرین پاکستان تاجیکستان ترکمنستان ترکیه عراق عربستان عمان روسیه قزاقستان کویت قطر گرجستان مصر هند سال

1371                       

1372                       

1373                       

1374                       

1375                       

1376                       

1377                       

1378                       

1379                       

1380                       

1381                       

1382                       

1383                       

1384                       

1385                       

1386                       

1387                       

1388                       

1389                       

1390                       

1391                       

1392                       

1393                       

1394                       

 13 24 17 17 23 24 22 23 19 18 24 19 18 24 14 24 23 24 24 17 10 8 تعداد

 54.2 100 70.8 70.8 95.8 100 91.7 95.8 79.2 75 100 79.2 75 100 58.3 100 95.8 100 100 70.8 41.7 33.3 درصد

 های پژوهشمأخذ: یافته
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 (: تحلیل نهایی تداوم بازار هدف سیب ایران27-2جدول ) 

 ضریب نوسان سهم ضریب نوسان مقدار ضریب نوسان قیمت میانگین سهم درصد تداوم کشور

 2.60 3.10 0.73 0.22 33.33 هند

 2.20 3.00 0.83 0.14 41.67 مصر

 3.10 2.72 0.73 0.11 70.83 گرجستان

 1.07 1.00 0.84 0.49 100.00 قطر

 0.85 0.69 0.84 0.02 100.00 کویت

 1.10 0.94 0.80 1.44 95.83 قزاقستان

 1.70 1.64 0.82 1.41 100.00 روسیه

 2.67 2.01 0.48 0.14 58.33 عمان

 1.15 0.94 0.87 6.75 100.00 عربستان

 0.86 1.07 1.28 36.17 75.00 عراق

 2.24 1.95 0.83 3.48 79.17 ترکیه

 0.61 0.62 0.74 11.72 100.00 ترکمنستان

 2.38 2.23 0.78 0.06 75.00 تاجیکستان

 2.28 2.70 0.70 1.51 79.17 پاکستان

 0.99 0.88 0.89 1.60 95.83 بحرین

 1.19 0.86 0.75 0.09 91.67 انگلستان

 0.70 0.64 0.81 15.62 100.00 امارات

 1.23 1.38 0.82 3.26 95.83 افغانستان

 1.93 1.73 0.55 0.55 70.83 ازبکستان

 1.65 2.24 0.92 0.13 70.83 ارمنستان

 1.47 1.37 0.82 5.04 100.00 آذربایجان

 2.30 2.43 0.85 0.97 58.33 بلغارستان

 باشد.* ضریب نوسان: حاصل تقسیم انحراف معیار به میانگین بوده که شاخص مناسبی از نوسان و ریسک می   های پژوهشمأخذ: یافته
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 خشک کرده انگور -د

دهد که صادرات ایران به کشورهای امارات و کویت در تمام نشان میخشک کرده نتایج بررسی بازار جهانی انگور 

ایران در این بازارها مناسب  انگور خشک کردهتداوم داشته و از این حیث تداوم بازار  1394تا  1371های سال

بوده است. این در حالی است که کشورهای روسیه، آذربایجان، امارات، عراق، پاکستان، ترکیه، بحرین و کویت به 

اند. در بین همین کشورها نیز کشورهای پاکستان، روسیه، و تیب  بیشترین میانگین سهم از بازار ایران را داشتهتر

ر اند و از لحاظ ثبات در مقادیترین کشورهای هدف ایران بودهآذربایجان به ترتیب به لحاظ ثبات در قیمتها مناسب

باشند و در نهایت از لحاظ ثبات در سهم ترین کشورها میبصادراتی نیز امارات، کویت، آذربایجان و ترکیه مناس

صادراتی از سبد صادرات ایران نیز کشورهای روسیه، امارات وآذربایجان رتبه اول تا سوم در ثبات سهم صادراتی 

ترین بازارهای هدف اند. لذا مشخص است که کشورهای روسیه، امارات وآذربایجان مناسببه خود اختصاص داده

 باشند.می انگور خشک کردهن در بازار جهانی ایرا
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 صادراتی ایرانخشک کرده (: تداوم بازار انگور 28-2جدول )

 کویت قطر قزاقستان روسیه عراق ترکیه ترکمنستان پاکستان بحرین انگلستان امارات آلمان افغانستان آذربایجان سال

1371               

1372               

1373               

1374               

1375               

1376               

1377               

1378               

1379               

1380               

1381               

1382               

1383               

1384               

1385               

1386               

1387               

1388               

1389               

1390               

1391               

1392               

1393               

1394               

 24 19 16 20 16 11 14 9 21 18 24 13 18 22 تعداد

 100.0 79.2 66.7 83.3 66.7 45.8 58.3 37.5 87.5 75.0 100.0 54.2 75.0 91.7 درصد

های پژوهشمأخذ: یافته
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 ایران خشک کرده (: تحلیل نهایی تداوم بازار هدف انگور29-2جدول )

 ضریب نوسان سهم ضریب نوسان مقدار ضریب نوسان قیمت میانگین سهم درصد تداوم کشور

 0.98 0.87 0.85 21.59 91.67 آذربایجان

 1.93 1.30 0.73 2.57 75.00 افغانستان

 2.72 1.42 0.96 0.04 54.17 آلمان

 0.95 0.75 0.90 15.94 100.00 امارات

 2.57 1.43 1.04 0.13 75.00 انگلستان

 2.11 1.11 1.06 3.21 87.50 بحرین

 2.48 2.27 0.63 5.31 37.50 پاکستان

 2.24 2.55 0.73 0.05 58.33 ترکمنستان

 2.07 1.00 1.36 4.44 45.83 ترکیه

 1.66 2.04 1.22 13.00 66.67 عراق

 0.93 1.16 0.80 25.17 83.33 روسیه

 1.32 1.75 0.74 0.33 66.67 قزاقستان

 2.35 1.86 0.95 0.80 79.17 قطر

 1.41 0.75 0.93 2.85 100.00 کویت

 های پژوهشمأخذ: یافته

 کیوی -ه

دهد در کشور سابقه وجود داده دارد. نتایج بررسی بازار جهانی کیوی نشان می 1378صادرات کیوی از سال 

امارات، بحرین، ترکمنستان، ترکیه و کویت که صادرات ایران به کشورهای آذربایجان، ارمنستان، ازبکستان، 

تداوم داشته و از این حیث تداوم بازار کیوی ایران در این بازارها مناسب  1394تا  1378های در تمام سال

بوده است. این در حالی است که کشورهای ترکیه، امارات، آذربایجان، ارمنستان و ترکمنستان به ترتیب  

اند. در بین همین کشورها نیز کشورهای ترکیه، آذربایجان و زار ایران را داشتهبیشترین میانگین سهم از با

ر اند و از لحاظ ثبات در مقادیترین کشورهای هدف ایران بودهامارات به ترتیب به لحاظ ثبات در قیمتها مناسب

ایت باشند و در نهیترین کشورها مصادراتی نیز ارمنستان، کویت، ترکیه، بحرین، امارات و آذربایجان مناسب

از لحاظ ثبات در سهم صادراتی از سبد صادرات ایران نیز کشورهای ارمنستان، ترکیه، امارات رتبه اول تا سوم 

ن تریاند. لذا مشخص است که کشورهای ترکیه و امارات مناسبدر ثبات سهم صادراتی به خود اختصاص داده

 اشند.ببازارهای هدف ایران در بازار جهانی کیوی می
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 (: تداوم بازار کیوی صادراتی ایران30-2جدول )
 هند گرجستان کویت سوریه ترکیه ترکمنستان تاجیکستان بحرین اوکراین امارات افغانستان ازبکستان ارمنستان آذربایجان سال

1378               
1379               
1380               
1381               
1382               
1383               
1384               
1385               
1386               
1387               
1388               
1389               
1390               
1391               
1392               
1393               
1394               
 11 16 16 10 17 17 12 17 14 17 12 17 17 17 تعداد

 64.7 94.1 94.1 58.8 100 100 70.6 100 82.4 100 70.6 100 100 100 درصد

 های پژوهشمأخذ: یافته

 (: تحلیل نهایی تداوم بازار هدف کیوی ایران31-2)جدول 

 ضریب نوسان سهم ضریب نوسان مقدار ضریب نوسان قیمت میانگین سهم درصد تداوم کشور

 1.24 1.11 0.43 5.50 100.00 آذربایجان

 0.83 0.85 0.41 1.72 100.00 ارمنستان

 1.12 1.37 0.44 0.81 100.00 ازبکستان

 1.27 1.46 0.40 1.37 70.59 افغانستان

 1.05 1.04 0.52 9.64 100.00 امارات

 1.57 1.68 0.41 0.62 82.35 اوکراین

 1.20 0.98 0.49 1.30 100.00 بحرین

 1.85 1.98 0.39 0.27 70.59 تاجیکستان

 1.11 1.44 0.38 1.62 100.00 ترکمنستان

 0.91 0.89 0.41 17.46 100.00 ترکیه

 1.85 1.83 0.27 1.33 64.71 سوریه

 1.45 0.87 0.53 1.26 100.00 کویت

 1.16 1.45 0.40 0.48 100.00 گرجستان

 3.13 2.45 0.57 0.50 70.59 هند

 های پژوهشمأخذ: یافته
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 یصادرات یتمز یمهم صادرکننده بر اساس انواع شاخص ها یکشورها ییشناسا -2-7

 مقدمه: 2-7-1

-93های و تحلیل طی سالدر این فصل تحلیل مزیتهای صادراتی محصولات اصلی صادراتی ایران مورد بحث 

( و مزیت نسبی آشکار شده RCAقرار گرفته است. برای این منظور از دو شاخص مزیت نسبی آشکار شده ) 1368

یکی از ابزارهای شناخت رویکرد صادرات کشورهای مختلف به یک استراتژی ( استفاده شده است. RSCAمتقارن )

تجارت، تغییرات سهم تجارت یا مزیت نسبی آشکار شده در طول زمان است و یکی از معیارهایی که برای برآورد 

 باشدمی (RCA)و سنجش عملکرد صادراتی کشورها و کالاهای مختلف ارائه شده است، مزیت نسبی آشکار شده 

( 1965،1979،1986) 6توسط بالاساگیری شد و سپس ای اندازهدر مقاله 1958در سال  5که اولین بار توسط لایزنر

تری ارائه گردید. این معیار، با تکیه بر ساختار حاکم بر صادرات، برای بررسی امکان پیوستن به شکل تکامل

ثار بلندمدت آزادسازی تجاری نیز، بسیار مناسب کشورهای در حالت توسعه به سازمان تجارت جهانی و ارزیابی آ

 .(Helleiner, 1990)است 

اما ویتنها بحث خود را در مورد تولید و صادرات . شناسی لایزنر ارائه کردبالاسا این شاخص را از تعدیل روش

 Xiamingشاخص بالاسا را به صورت زیر تعمیم داد )7کشورهای پیشرفته متمرکز ساخت، لذا در نهایت والراس

& et al, 1997). 
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:  j ،iwX: کل ارزش صادرات بخش کشاورزی کشور  j ،TjXبرای کشور  i: ارزش صادرات کالای  ijXکه در آن 

باشد. در این رابطه : کل ارزش صادارت بخش کشاورزی جهان، می TwXدر سطح جهان،  iارزش صادرات کالای 

RCA مزیت نسبی آشکار شده، صورت کسر صادرات محصول مورد نظر از کل صادرات کشور و در مخرج کسر ،

 .Dalumنهایت متغیر است )هم سهم صادرات محصول از کل صادرات جهانی است. این شاخص بین صفر تا بی

et al, 1998).  یت نسبی آشکارشده مز دهدکه آن کشور عدممقدار این شاخص کوچکتر از واحد باشد، نشان میاگر

روند  .باشدیت نسبی آشکار شده میمز باشد، دارای واحد از بزرگتر شاخص اگر برعکس و دارد i در محصول

یا نوسانات زیاد آن دلیل بر عدم  و دهدیرا نشان م jکشور  یبرا i یکالا ییر در سهم صادراتیتغ ،RCA تغییرات

 (.Goldin, 1990) ی استصادرات مشخص وجود استراتژی

 

 تحلیل مزیت نسبی در بازارهای هدف و در رقابت با رقبا -2-7-2

مطالعات داخلی، مزیت صادراتی ایران در هر یک از بازارهای در این قسمت از مطالعه برای نخستین بار در 

های ایران و هدف و در رقابت با رقبای اصلی در هر یک از بازارهای هدف برای محصولات مختلف اصلی )که داده

 ،کیوی خرما، پسته،: رقبا برای آنها به طور کامل وجود داشت( برآورد گردید. این محصولات در این قسمت شامل

شود مهمترین محصولات صادراتی ایران که همانگونه که ملاحظه می .باشندمی سیب و انگور خشک کرده فران،زع

 های آن برای کشور و رقبا به تفکیک کشورهای هدف موجود بوده، مورد بررسی قرار گرفته است.داده

 

 الف: تحلیل بازار محصول پسته

اسپانیا، آلمان، امارات، ایتالیا، ترکیه، روسیه، هند و هنگ کنگ در مورد بازارهای هدف پسته ایران، بازارهای 

شود که در این قسمت مزیت صادراتی ایران در هر یک از کشورهای هدف مورد بررسی قرار گرفته است. تأکید می

 برآورد خواهد شد. 2001-2014های و در مقایسه با رقبای ایران در همان کشور هدف طی سال



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

163 

 

تدایی های ابدهد که ایران در مقابل امریکا و آلمان طی سالار پسته ایران در اسپانیا نشان مینتایج تحلیل باز

در این مطالعه مزیت صادراتی به اسپانیا داشته است اما در ادامه این مزیت مناسب ایران تحلیل رفته و در انتها 

ی از ایران بدست آوردند. همانگونه که های آخر، کشورهای رقیب ایران در اسپانیا مزیت رقابتی بیشترطی سال

شود، بیشترین مزیت ایران نسبت به کشورهای رقیب یعنی امریکا و آلمان در کشور هدف اسپانیا، در ملاحظه می

 بوده و رفته رفته این مزیت تبدیل به عدم مزیت در مقابل رقبا شده است. 2001سال 

 
 ل رقبای اصلی در بازار اسپانیا(: مزیت صادراتی پسته ایران در مقاب32-2جدول )

 امریکا آلمان سال

2001 10.018 23.724 

2002 39.561 3.150 

2003 1.545 5.078 

2004 4.709 33.601 

2005 0.183 1.292 

2006 0.108 0.651 

2007 0.054 0.481 

2008 0.175 1.473 

2009 0.249 1.062 

2010 0.181 0.929 

2011 0.138 1.011 

2012 0.095 0.658 

2013 0.099 0.895 

2014 0.080 0.712 

 های پژوهشمأخذ: یافته
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تی مزیت رقابها نتوانسته در بازار هدف آلمان نیز رقیب اصلی ایران کشور آمریکا بوده که ایران در اکثر سال

ایران موفق به کسب مزیت  2012و  2011های نسبت به کشور آمریکا در آلمان بدست آورد. تنها طی سال

این عدم مزیت ایران در مقابل امریکا در کشور هدف  2014صادراتی نسبت به آمریکا در آلمان شده است. در سال 

ران است؟؟اگر هست توضیح دهید تا خواننده گمراه آلمان شدت یافته است. آلمان هم رقیب و هم مشتری پسته ای

 نشود.

 (: مزیت صادراتی پسته ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار آلمان33-2جدول )

 امریکا سال

2001 0.678 

2002 0.330 

2003 0.372 

2004 0.611 

2005 0.946 

2006 0.615 

2007 0.386 

2008 0.703 

2009 0.588 

2010 0.538 

2011 1.369 

2012 1.232 

2013 0.889 

2014 0.237 

 های پژوهشمأخذ: یافته
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در بازار امارات نیز همانگونه که مشخص است، همواره ایران نسبت به رقیب سنتی خود یعنی امریکا، حائز 

های تخیر روندی تقریبا کاهشی داشته است. این روند کاهشی از مزیت بوده است، هرچند که این مزیت در سال

 کاملاً مشخص است.  2003سال 
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 (: مزیت صادراتی پسته ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار امارات34-2جدول )

 امریکا سال

2001 414.102 

2002 400.605 

2003 497.733 

2004 445.439 

2005 209.915 

2006 ---- 

2007 90.826 

2008 28.601 

2009 7.740 

2010 11.291 

2011 7.358 

2012 6.356 

2013 11.522 

2014 4.400 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. ---     علامت های پژوهشمأخذ: یافته

 

در بازار ایتالیا نیز همانگونه که مشخص است، ایران نسبت به رقبای خود عمدتاً فاقد مزیت نسبی صادراتی 

ص به رقبا در بازار ایتالیا کاملاً مشخمناسبی بوده است. همچنین روند کاهشی مزیت نسبی صادراتی ایران نسبت 

ته تری داشاست. حتی در مورد کشورهای رقیبی مانند هلند، فرانسه و تا حدودی انگلیس که ایران مزیت مناسب

است، در ادامه این مزیت را از دست داده و در واقع بازار ایتالیا بطور مناسبی برای کشورهای رقیب ایران مزیتهای 

 مراه داشته و برای ایران مزیتهای مورد نظر از دست رفته است.صادراتی را به ه
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 (: مزیت صادراتی پسته ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار ایتالیا35-2جدول )

 امریکا آلمان ترکیه انگلیس بلژیک فرانسه یونان هلند اسپانیا سال

2001 0.315 2.264 0.535 2.141 --- 1.234 0.711 0.600 0.558 

2002 0.297 --- 0.399 2.144 0.683 0.179 0.291 0.402 0.401 

2003 0.080 3.134 0.140 0.276 --- 0.089 0.169 0.184 0.358 

2004 0.025 2.442 0.175 0.265 --- 0.068 0.095 0.183 0.498 

2005 0.073 18.382 0.819 0.230 --- 0.100 0.181 0.199 0.516 

2006 3.102 2.130 0.860 0.131 3.435 0.128 0.077 0.298 0.876 

2007 0.097 0.497 0.259 0.074 0.226 0.039 0.021 0.099 0.305 

2008 0.997 0.821 1.316 0.047 0.068 0.023 0.059 0.069 0.448 

2009 0.006 0.012 0.012 0.003 0.003 0.001 0.003 0.002 0.019 

2010 0.008 0.131 0.005 0.005 0.011 0.005 0.006 0.007 0.104 

2011 0.010 0.386 0.007 0.011 0.013 0.005 0.003 0.005 0.065 

2012 0.000 0.083 0.001 0.001 0.003 0.000 0.001 0.001 0.020 

2013 0.002 0.431 0.011 0.002 0.013 0.002 0.005 0.004 0.092 

2014 0.003 1.992 0.006 0.004 0.017 0.006 0.006 0.012 0.138 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. ---     علامت های پژوهشمأخذ: یافته

تری داشته و دارای مزیت نسبی در مقایسه با به امریکا وضعیت مناسبدر بازار ترکیه نیز ایران همواره نسبت 

رقیب سنتی خود بوده است. اما نکته مهم در این بازار، نوسان قابل توجه مزیت نسبی و افت شاخص مزیت نسبی 

 باشد. می 2008نسبت به سال 
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 بازار ترکیه(: مزیت صادراتی پسته ایران در مقابل رقبای اصلی در 36-2جدول )

 امریکا سال

2001 --- 

2002 --- 

2003 --- 

2004 --- 

2005 --- 

2006 --- 

2007 --- 

2008 44.966 

2009 5.600 

2010 4.080 

2011 1.449 

2012 1.335 

2013 8.188 

2014 11.110 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. ---     علامت های پژوهشمأخذ: یافته

در بازار روسیه نیز کاملاً مشخص است که ایران نتوانسته مزیت قابل توجه خود در مقایسه با امریکا را حفظ 

ایران نسبت به صادرات رقیب سنتی خود از دست رفته و بازار روسیه علی رغم نموده و در نهایت مزیت نسبی 

تری را برای صادرکنندگان امریکایی های ایجاد شده بین این کشور و امریکا، مزیت نسبی مناسبمسائل و تنش

 نسبت به صادرکنندگان ایرانی ایجاد کرده است. 
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 بل رقبای اصلی در بازار روسیه(: مزیت صادراتی پسته ایران در مقا37-2جدول)

 امریکا سال

2001 8.709 

2002 7.542 

2003 21.431 

2004 --- 

2005 --- 

2006 --- 

2007 3.652 

2008 2.545 

2009 1.982 

2010 4.709 

2011 5.346 

2012 3.842 

2013 1.491 

2014 0.582 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. ---     علامت های پژوهشمأخذ: یافته

در بازار هند نیز همانگونه که مشخص است جایگاه ایران تضعیف شده اما همچنان مزیت نسبی صادرکنندگان 

مقایسه با امریکا برقرار بوده است. این در حالی است که در بازار هند، ایران نسبت به افغانستان مزیت  ایرانی در

تری داشته است. لازم به ذکر است که هرچند سهم ایران در هند نسبت به افغانستان بیشتر بوده صادراتی نامناسب

ر تر محاسباتی، جایگاه ایران را به خطیت مناسباست اما افغانستان در صورت توسعه تولیدات پسته باتوجه به مز

 خواهد انداخت. 
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 (: مزیت صادراتی پسته ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار هند38-2جدول)

 افغانستان امریکا سال

2001 5.924 0.076 

2002 4.427 0.050 

2003 2.822 0.058 

2004 1.792 0.030 

2005 --- 0.023 

2006 28.391 0.029 

2007 1.722 0.047 

2008 2.492 0.037 

2009 0.977 0.022 

2010 1.345 0.029 

2011 1.933 0.042 

2012 1.389 0.119 

2013 1.748 0.072 

2014 3.119 0.098 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. ---     علامت پژوهشهای مأخذ: یافته

شود که موقعیت مزیت نسبی ایران در مقابل امریکا در اکثر در نهایت در بازار هنگ کنگ نیز مشاهده می

و  2012، 2011، 2001های بطوریکه در سالها برقرار بوده اما این شاخص نوسان قابل توجهی داشته است. سال

، مزیت ایران نسبت به امریکا تنزل یافته و کشور نسبت به رقیب سنتی خود فاقد مزیت صادراتی در این 2013

، 2001های ها بوده است. این نوسان مزیتی نسبت به رقیب چین در بازار هنگ کنگ بیشتر بوده و طی سالسال

ایران در بازار هنگ کنگ نسبت به رقیب خود یعنی چین فاقد مزیت صادراتی  2013و  2011، 2004، 2003

 بوده است.
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 (: مزیت صادراتی پسته ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار هنگ کنگ39-2جدول)

 چین امریکا سال

2001 0.513 0.139 

2002 1.316 4.063 

2003 14.786 0.174 

2004 8.488 0.271 

2005 16.555 2.550 

2006 15.393 2.864 

2007 1.728 1.739 

2008 2.172 4.640 

2009 1.028 2.341 

2010 1.419 2.476 

2011 0.777 0.959 

2012 0.895 3.011 

2013 0.569 0.402 

2014 1.252 1.140 

  های پژوهشمأخذ: یافته

در مورد محصول کیوی نیز در بازار هدف امارات، مشخص است که ایران نسبت به تمام رقبای خود مزیت 

صادراتی مناسبی داشته است. هرچند که افت شاخص مزیت صادراتی ایران در مقابل رقبا در بازار امارات در حال 

بوده که این  72/64ه با ایتالیا رقم در امارات در مقایس 2001تنزل است. بطوریکه شاخص مزیت صادراتی در سال 

تنزل یافته است. همچنین در مقایسه با نیوزلند و شیلی نیز میزان شاخص مزیت  96/4به  2014عدد در سال 

این شاخص در مقایسه با این دو کشور  2014بوده که در سال  97/42و  5/151به ترتیب  2001صادراتی در سال 

 یافته است.  تنزل 55/27و  6/21به ترتیب به 
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 (: مزیت صادراتی کیوی ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار امارات40-2جدول)

 شیلی نیوزلند ایتالیا سال

2001 64.722 151.520 42.974 

2002 33.974 70.547 21.738 

2003 40.717 75.988 34.782 

2004 8.402 40.167 12.052 

2005 20.007 46.799 23.094 

2006 20.410 45.040 32.911 

2007 13.142 27.466 26.714 

2008 8.811 23.324 12.775 

2009 11.791 34.981 11.570 

2010 6.256 36.540 11.040 

2011 2.707 10.862 4.407 

2012 4.412 22.549 12.468 

2013 4.522 19.771 13.657 

2014 4.965 21.599 27.554 

  های پژوهشمأخذ: یافته

در بازار هدف ترکیه نیز شرایط مشابه کشور هدف امارات بوده است. با این تفاوت که در کشور هدف ترکیه، 

مزیت صادراتی ایران نسبت به کشور یونان، بهبود یافته و ایران نسبت به این کشور وضعیت صادراتی پایدارتری را 

 تجربه کرده است. 
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 در مقابل رقبای اصلی در بازار ترکیه(: مزیت صادراتی کیوی ایران 41-2جدول)

 شیلی هلند ایتالیا یونان سال

2001 1.341 36.667 217.921 31.660 

2002 10.096 354.899 --- 789.951 

2003 25.770 839.670 147.319 232.380 

2004 16.690 1741.543 84.738 111.956 

2005 15.105 9063.124 65.519 159.392 

2006 12.741 461.025 50.673 90.575 

2007 7.468 242.762 14.682 48.848 

2008 3.775 715.994 14.932 53.395 

2009 3.372 622.234 7.859 21.970 

2010 5.126 173.996 4.665 23.344 

2011 2.254 1046.268 2.877 5.006 

2012 2.759 3038.960 3.444 6.916 

2013 32.025 --- 14.054 12.855 

2014 43.313 --- 3.043 8.132 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. ---علامت      های پژوهشمأخذ: یافته

 

ا حائز هایران در کشور هدف روسیه نسبت به سایر رقبای ایران در این کشور، در بیشتر سالاما صادرات کیوی 

تری نسبت به رقبای خود در بازار روسیه داشته است. هرچند که یونان طی مزیت بوده و ایران وضعیت باثبات

بت به ایران نس 2013و  2012، 2011، 2010، 2009، 2008، 2007، 2006، 2005، 2002، 2001های سال

 تری داشته و ایران در مقایسه با یونان در کشور روسیه فاقد مزیت نسبی مناسبی بوده است. وضعیت مناسب

 

 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

176 

 

 
 

 (: مزیت صادراتی کیوی ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار روسیه42-2جدول)

 ایتالیا یونان نیوزلند شیلی سال

2001 0.242 2.711 0.050 0.100 

2002 2.626 57.618 0.600 3.265 

2003 7.609 117.480 1.632 6.770 

2004 4.571 49.143 1.426 4.952 

2005 2.163 21.611 0.586 2.305 

2006 1.240 13.235 0.256 0.913 

2007 0.609 5.363 0.123 0.475 

2008 1.166 22.715 0.286 1.264 

2009 1.193 45.274 0.317 1.434 

2010 1.300 32.196 0.365 1.474 

2011 0.811 17.685 0.194 1.027 

2012 1.455 31.433 0.344 1.690 

2013 3.380 77.559 0.890 5.437 

2014 3.028 100.149 2.340 8.833 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

در بازار صادراتی زعفران نیز مشخص است که ایران در بازار اسپانیا نسبت به رقیبانی همچون انگلیش و تا 

که هرگاه فرانسه، آلمان و یونان به تری بوده است. این در حالی است حدودی هلند، حائز مزیت صادراتی مناسب

اند، مزیت صادراتی ایران در مقایسه با این کشورها افت کرده و ایران فاقد مزیت صادراتی اسپانیا صادرات داشته

در رقابت با این کشورها بوده است. لذا توسعه صادرات این کشورها همواره به عنوان تهدیدی برای ایران در کشور 

 باشد.ح میهدف اسپانیا مطر
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 (: مزیت صادراتی زعفران ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار اسپانیا43-2جدول)

 هلند یونان فرانسه آلمان انگلیس سال

2001 1.749 --- --- 3.115 --- 

2002 0.562 --- --- 0.656 --- 

2003 3.617 --- --- 0.814 --- 

2004 2.228 --- --- 0.390 3.798 

2005 33.182 --- --- 3.409 0.227 

2006 20.884 0.305 --- --- 0.122 

2007 14.175 0.338 --- --- 2.025 

2008 7.619 0.429 0.679 --- 0.667 

2009 7.382 0.159 --- 0.318 8.273 

2010 7.723 0.178 0.436 --- 1.731 

2011 114.042 --- 0.177 --- 1.638 

2012 64.969 0.946 0.392 --- --- 

2013 114.261 0.783 0.473 --- 7.239 

2014 27.745 0.229 --- 0.229 2.752 

 مورد نظر صادراتی نداشته است. به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

ها حائز مزیت بوده اما در رقابت در بازار آلمان نیز ایران نسبت به اسپانیا در صادرات زعفران در بسیاری از سال

راتی اند، مزیت صاددهد که هرگاه این دو کشور به آلمان صادرات زعفران داشتهبا فرانسه و ایتالیا، نتایج نشان می

مقایسه با این کشورها افت کرده و ایران فاقد مزیت صادراتی در رقابت با این کشورها بوده است. لذا ایران در 

 باشد.توسعه صادرات این کشورها همواره به عنوان تهدیدی برای ایران در کشور هدف آلمان مطرح می
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 آلمان(: مزیت صادراتی زعفران ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار 44-2جدول)

 فرانسه اسپانیا ایتالیا سال

2001 0.078 0.492 0.164 

2002 0.029 0.579 0.339 

2003 0.050 0.723 0.184 

2004 0.039 0.691 --- 

2005 0.034 0.364 0.080 

2006 0.024 0.341 0.104 

2007 0.063 0.663 0.263 

2008 0.043 1.000 0.271 

2009 0.045 0.326 0.222 

2010 0.089 1.911 --- 

2011 0.083 1.417 --- 

2012 0.123 1.285 --- 

2013 0.141 --- 0.163 

2014 0.115 --- --- 

 در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است.به معنی آن است که کشور رقیب  --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

در بازار امارات نیز ایران هرچند نسبت به اسپانیا مزیت صادراتی مناسبی داشته است اما شاخص مزیت صادراتی 

 ابرای ایران در حال کاهش بوده و ادامه این روند تهدیدی برای صادرات زعفران ایران به امارات در رقابت با اسپانی

ژه دهد که هرگاه این دو کشور بویخواهد بود. اما بررسی کشورهای  رقیبی مانند بنگلادش و عربستان نیز نشان می

اند، منجر به عدم مزیت صادراتی ایران در امارات در رقابت مورد نظر های اخیر صادرات به امارات داشتهدر سال

خیر تهدیدی برای روند بلندمدت صادرات ایران به امارات های ااند. لذا صادرات این دو کشور نیز در سالشده

 خواهد بود. 
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 (: مزیت صادراتی زعفران ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار امارات45-2جدول)

 عربستان بنگلادش اسپانیا سال

2001 27.049 --- 3.607 

2002 17.355 --- --- 

2003 25.681 --- 2.266 

2004 27.295 --- --- 

2005 1.265 --- 3.939 

2006 21.171 0.714 3.780 

2007 1.656 1.500 3.750 

2008 1.296 0.680 --- 

2009 14.333 0.462 --- 

2010 68.792 0.755 --- 

2011 23.375 --- 2.234 

2012 4.743 --- 0.462 

2013 4.150 --- 0.156 

2014 2.945 0.055 --- 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

اتی داشته است اما شاخص مزیت صادردر بازار ایتالیا نیز ایران هرچند نسبت به اسپانیا مزیت صادراتی مناسبی 

برای ایران در حال کاهش بوده و ادامه این روند تهدیدی برای صادرات زعفران ایران به ایتالیا در رقابت با اسپانیا 

ین دهد که هرگاه اخواهد بود. اما بررسی موقعیت ایران در ایتالیا در مقایسه با سایر کشورهای رقیب نیز نشان می

ند. لذا ااند، منجر به عدم مزیت صادراتی ایران در ایتالیا در رقابت مورد نظر شدهات به ایتالیا داشتهکشورها صادر

 صادرات این کشورها با ادامه روند فعلی صادرات ایران نیز برای روند بلندمدت صادرات ایران به ایتالیا خواهد بود. 
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 رقبای اصلی در بازار ایتالیا(: مزیت صادراتی زعفران ایران در مقابل 46-2جدول)

 افغانستان سریلانکا هلند بلژیک اتریش آلمان فرانسه اسپانیا سال

2001 27.049 --- --- 0.627 --- --- --- --- 

2002 17.355 0.678 --- --- --- --- --- --- 

2003 25.681 0.461 --- 0.816 --- 0.047 --- --- 

2004 27.295 0.243 --- 0.531 0.303 0.657 --- --- 

2005 1.265 0.265 --- 0.455 0.568 --- --- --- 

2006 21.171 0.933 --- 0.165 --- --- --- --- 

2007 1.656 0.263 --- 0.525 0.306 --- 0.088 --- 

2008 1.296 --- --- --- 2.300 --- 0.100 --- 

2009 14.333 1.333 --- --- 1.182 --- 0.091 --- 

2010 68.792 0.260 --- --- --- --- 0.042 --- 

2011 23.375 0.313 --- --- --- --- --- --- 

2012 4.743 --- 0.046 --- 0.462 --- --- 0.031 

2013 4.150 0.217 0.087 --- 0.275 --- --- 0.087 

2014 2.945 0.056 0.025 0.031 --- --- 0.076 0.076 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

در  یعنی اسپانیا، هرچنداما در کشور عربستان، مزیت صادراتی ایران نسبت به رقیب اصلی خود در این کشور 

های ابتدایی مورد بررسی وجود نداشته اما به تدریج ایران حائز مزیت در بازار صادراتی زعفران به عربستان سال

 5این شاخص کاهش قابل توجهی نسبت به  2014نسبت به رقیب خود یعنی اسپانیا بوده است. هرچند در سال 

 سال اخیر خود داشته است.
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 (: مزیت صادراتی زعفران ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار عربستان47-2جدول)

 اسپانیا سال

2001 0.246 

2002 0.623 

2003 1.688 

2004 1.843 

2005 1.374 

2006 1.463 

2007 1.215 

2008 18.000 

2009 --- 

2010 16.243 

2011 14.167 

2012 11.883 

2013 36.087 

2014 6.544 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

کاملاً مشخص است که هرگاه کشورهای مورد نظر به فرانسه صادرات در مورد صادرات زعفران ایران به فرانسه 

اند، در بسیاری موارد مزیت صادراتی ایران به خطر افتاده و ایران نسبت به کشورهای رقیب خود در فرانسه داشته

وضعیت بی ثابت تری در بلندمدت دارد. لذا بازار کشور فرانسه برای صادرات زعفران ایران با شرایط فعلی فاقد 

 مزیت صادراتی نسبت به رقبای ایران در این بازار خواهد بود. 
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 (: مزیت صادراتی زعفران ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار فرانسه48-2جدول )

 هند انگلیس ایتالیا بلژیک دومنیکن اسپانیا سال

2001 0.984 0.049 0.010 0.187 --- --- 

2002 1.446 0.041 0.289 --- --- 0.048 

2003 0.868 0.043 0.085 --- --- --- 

2004 0.518 0.034 0.202 --- 0.343 0.038 

2005 0.727 0.034 --- --- 4.977 --- 

2006 0.190 0.038 0.102 --- 4.177 --- 

2007 0.046 0.038 0.263 0.094 7.875 1.088 

2008 0.150 0.043 0.329 --- 1.371 0.098 

2009 0.027 0.068 0.131 --- 0.439 0.027 

2010 0.212 0.007 0.054 0.134 1.931 --- 

2011 0.125 0.047 0.048 0.250 10.063 --- 

2012 0.275 0.023 0.038 0.185 0.951 0.062 

2013 0.038 0.012 0.030 0.071 3.174 0.212 

2014 0.036 0.007 0.018 0.115 0.385 --- 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

که صادرات زعفران به هند را رونق بخشید، حائز مزیت  2003اما در بازار هند ایران توانسته پس از سال 

 صادراتی در بازار این کشور در مقایسه با رقیب سنتی خود یعنی اسپانیا شود. 
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 (: مزیت صادراتی زعفران ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار هند49-2جدول)

 اسپانیا سال

2001 0.000 

2002 0.000 

2003 --- 

2004 --- 

2005 2.182 

2006 1.024 

2007 1.325 

2008 --- 

2009 --- 

2010 3.822 

2011 --- 

2012 --- 

2013 --- 

2014 --- 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    پژوهشهای مأخذ: یافته

دهد که ایران در بازار آذربایجان نسبت به رقبایی مانند آفریقای در بازار پرتقال نیز نتایج این مطالعه نشان می

وضیت باثبات تر و  2014و  2013های یز طی سالجنوبی و مصر دارای مزیت مناسبی بوده و نسبت به ترکیه ن

دهد که هرگاه روسیه به آذربایجان صادراتی داشته باشد، مزیت حائز مزیتی را تجربه کرده است. اما نتایج نشان می

ایران در بازار آذربایجان تهدید شده و از دست خواهد رفت. لذا صادرات روسیه به عنوان تهدید جدی صادرات 

 ازار آذربایجان مطرح است.ایران در ب
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 (: مزیت صادراتی پرتقال ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار آذربایجان50-2جدول )

 مصر جنوبی آفریقای روسیه ترکیه سال

2001 56.750 79.560 8691.867 --- 

2002 46.892 --- 51515.966 --- 

2003 13.835 1.623 279.314 --- 

2004 0.047 0.011 --- --- 

2005 0.517 0.039 223.912 --- 

2006 0.539 0.364 47.660 --- 

2007 0.154 0.125 12.216 27.433 

2008 0.428 0.923 22.441 95.842 

2009 0.479 0.921 38.658 4.236 

2010 0.313 --- 43.956 65.800 

2011 0.519 --- 14.047 2.485 

2012 0.079 0.019 4.275 1.105 

2013 1.382 --- 278.870 68.112 

2014 1.957 0.640 133.786 64.247 

 صادراتی نداشته است.به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر  --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

دهد که که ایران در بازار ارمنستان نسبت به رقبایی مانند آفریقای جنوبی، در بازار ارمنستان نیز نتایج نشان می

( وضیت باثبات تر و 2004)بجز سال  2013یونان و مصر دارای مزیت مناسبی بوده و نسبت به ترکیه نیز تا سال 

دهد که هرگاه گرجستان به ارمنستان صادراتی داشته باشد، ما نتایج نشان میحائز مزیتی را تجربه کرده است. ا

مزیت ایران در بازار ارمنستان تهدید شده و از دست خواهد رفت. لذا صادرات گرجستان به عنوان تهدید جدی 

ایران  مشخص است که ترکیه نیز رقیب جدی 2014صادرات ایران در بازار ارمنستان مطرح است. هرچند در سال 

 در کسب مزیتهای رقابتی در بازار ارمنستان بوده است.
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 (: مزیت صادراتی پرتقال ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار ارمنستان51-2جدول )

 گرجستان یونان جنوبی آفریقای مصر ترکیه سال

2001 8.235 --- --- --- --- 

2002 15.114 --- --- --- --- 

2003 4.381 13.187 --- --- --- 

2004 0.174 18.664 --- 21.371 0.005 

2005 1.353 --- --- --- 0.092 

2006 4.128 120.455 158.066 5.009 0.029 

2007 --- --- 419.263 9.765 0.130 

2008 --- 393.485 196.420 10.283 0.189 

2009 --- 550.508 342.528 9.650 0.405 

2010 --- 160.615 56.493 3.052 0.064 

2011 --- 109.505 115.740 4.842 0.112 

2012 --- 190.209 128.631 3.537 0.045 

2013 4.575 244.787 233.102 3.310 0.135 

2014 0.343 41.160 14.556 13.049 0.053 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

در بازار ترکمنستان ایران مواجه با یک رقیب اصلی به نام ترکیه در صادرات پرتقال بوده است. همانگونه که 

دهد، ایران تسبت به ترکیه در بازار ترکمنستان حائز مزیت صادراتی بوده برآورد شاخص مزیت صادراتی نشان می

تواند تهدیدی برای صادرات ایران به است. هرچند که این شاخص روندی کاملاً نزولی داشته و ادامه این روند می

 ترکمنستان خواهد بود. 
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 در بازار ترکمنستان(: مزیت صادراتی پرتقال ایران در مقابل رقبای اصلی 52-2جدول )

 ترکیه سال

2001 3260.318 

2002 1049.970 

2003 --- 

2004 --- 

2005 --- 

2006 --- 

2007 --- 

2008 1728.506 

2009 226.105 

2010 97.940 

2011 34.166 

2012 34.314 

2013 38.361 

2014 78.808 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

های اخیر صادرات صادرات پرتقال ایران به روسیه رقبای متعددی در بازار این کشور دارد. بطوریکه در سال

ایران نسبت به کشورهای رقیبی مانند یونان، آرژانتین و اسپانیا حائز مزیت در بازار روسیه بوده اما نسبت به سایر 

رقبا مانند مصر، ترکیه، آفریقای جنوبی، مراکش و اروگوئه صادرات ایران فاقد مزیت صادراتی در بازار روسیه بوده 

 ا ادامه روند فعلی تهدیدی برای صادرات بلندمدت ایران به روسیه خواهد بود. است. لذا صادرات این کشورها ب
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 (: مزیت صادراتی پرتقال ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار روسیه53-2جدول )

 ترکیه مصر سال
 آفریقای

 جنوبی
 اسپانیا مراکش

 یونان اروگوئه آرژانتین

2001 0.161 0.014 0.048 0.015 0.393 0.039 0.040 0.090 

2002 0.005 0.003 0.012 0.004 0.142 0.032 0.017 0.017 

2003 0.021 0.019 0.067 0.028 1.826 0.109 0.069 0.366 

2004 0.004 0.004 0.021 0.006 0.642 0.008 0.019 0.551 

2005 0.008 0.008 0.073 0.010 1.235 0.012 0.019 0.418 

2006 0.000 0.000 0.001 0.000 0.013 0.000 0.000 0.006 

2007 0.001 0.001 0.004 0.001 0.080 0.002 0.005 1.143 

2008 0.072 0.044 0.138 0.031 1.945 0.076 0.202 11.227 

2009 0.147 0.073 0.233 0.052 5.631 0.160 0.305 12.991 

2010 0.138 0.076 0.216 0.072 2.242 0.141 0.324 12.656 

2011 0.004 0.003 0.008 0.002 0.059 0.010 0.013 0.116 

2012 0.147 0.223 0.447 0.130 3.099 0.985 0.745 12.085 

2013 0.209 0.186 0.402 0.162 2.905 7.012 0.718 8.550 

2014 0.090 0.075 0.155 0.077 1.533 1.950 0.697 9.002 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

ائز ح دهد که ایران همواره نسبت به رقبای خود جهت صادرات پرتقالدر بازار قزاقستان نتایج بررسی نشان می

 داریمزیت بوده است. هرچند که روند شاخص مزیت صادراتی ایران در مقایسه با رقبا در حال افت و کاهش معنی

 باشد. می
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 (: مزیت صادراتی پرتقال ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار قزاقستان54-2جدول )

 اسپانیا چین مراکش جنوبی آفریقای مصر ترکیه سال

2001 16.486 --- 13.914 4.671 --- 154.871 

2002 67.510 383.258 45.472 24.968 --- 931.360 

2003 84.306 23.995 44.384 32.089 8.497 1360.766 

2004 0.731 0.602 0.943 0.401 0.368 228.759 

2005 5.284 4.814 43.307 3.299 71.648 4066.973 

2006 1.348 5.411 7.069 6.769 9.600 449.986 

2007 8.109 1.461 5.999 3.098 27.993 469.606 

2008 40.831 16.065 27.234 22.001 12.166 2927.137 

2009 37.162 29.049 21.423 25.933 5.262 436.145 

2010 69.413 22.586 47.200 30.155 5.398 726.845 

2011 32.387 15.171 19.576 23.443 3.563 169.945 

2012 9.202 1.539 4.589 3.251 0.713 128.113 

2013 32.001 9.514 16.587 4.389 2.287 169.683 

2014 12.359 5.210 8.915 3.520 2.047 100.258 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

دهد که ایران در بازار عراق تحلیل مزیت صادراتی پرتقال ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار عراق نشان می

ایی باشد و نسبت به رقبشی مینسبت به رقبایی مانند لبنان و مصر حائز مزیت بوده هرچند روند این مزیت کاه

 های اخیرهای پایانی مزیت صادراتی خود را از دست داده و این دو کشور در سالمانند ترکیه و اردن بویژه در سال

 روند.تهدیدی برای صادرات پایدار پرتقال ایران به عراق به شمار می
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 اصلی در بازار عراق(: مزیت صادراتی پرتقال ایران در مقابل رقبای 55-2جدول )

 مصر لبنان اردن ترکیه سال

2001 --- --- --- 0.983 

2002 --- --- --- 53.578 

2003 90.569 2.227 355.937 --- 

2004 306.895 3.401 383.782 1251.158 

2005 68.123 1.207 37.477 347.330 

2006 6.083 6.769 153.898 --- 

2007 8.161 14.769 76.868 --- 

2008 1.350 --- 17.583 842.294 

2009 1.227 0.332 5.804 305.158 

2010 1.656 0.638 6.639 30.356 

2011 1.217 0.431 6.105 12.230 

2012 1.262 1.241 38.445 26.560 

2013 0.774 0.343 2.360 6.095 

2014 0.239 0.137 2.601 6.274 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

ه هیچگادر بازار هدف افغانستان جهت صادرات سیب نیز رقیب اصلی ایران کشور پاکستان بوده که ایران 

نتوانسته مزیت رقابتی نسبت به کشور پاکستان در افغانستان بدست آورد. هرچند روند شاخص مزیت صادراتی رو 

 به بهبود بوده اما همچنان کشور نتوانسته در مقایسه با پاکستان به مزیت رقابتی مناسبی در افغانستان دست یابد.
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 مقابل رقبای اصلی در بازار افغانستان(: مزیت صادراتی سیب ایران در 56-2جدول )

 پاکستان سال

2001 --- 

2002 --- 

2003 0.049 

2004 0.122 

2005 --- 

2006 --- 

2007 --- 

2008 0.546 

2009 0.041 

2010 0.043 

2011 0.046 

2012 0.171 

2013 0.836 

2014 0.714 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

دهد که ایران همواره نسبت به رقبای خود حائز در بازار امارات جهت صادرات سیب نتایج بررسی نشان می

 داریمزیت بوده است. هرچند که روند شاخص مزیت صادراتی ایران در مقایسه با رقبا در حال افت و کاهش معنی

 باشد.باشد که توجه به این مورد جهت حفظ شرایط موجود، قابل توجه میمی
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 (: مزیت صادراتی سیب ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار امارات57-2جدول )

 امریکا سال
 آفریقای ایتالیا شیلی فرانسه

 جنوبی

 اسپانیا نیوزلند چین

2001 8.155 21.581 7.866 398.433 20.255 45.822 28.615 --- 

2002 6.291 13.023 4.565 127.243 13.023 16.910 14.716 338.760 

2003 4.572 23.636 5.955 230.567 6.560 13.549 26.118 216.961 

2004 3.201 12.288 3.517 135.878 3.761 6.492 17.462 --- 

2005 2.639 7.502 4.645 48.071 3.647 7.892 12.887 21.387 

2006 1.909 5.682 2.609 30.465 2.188 3.204 7.138 183.545 

2007 3.301 6.010 3.167 36.444 2.160 2.923 6.351 293.484 

2008 1.934 4.175 1.636 19.964 1.101 1.560 2.429 22.473 

2009 0.719 1.557 0.980 6.271 0.675 1.085 1.256 84.461 

2010 0.485 0.781 0.528 1.925 0.458 0.545 0.658 4.222 

2011 1.732 1.890 1.771 4.168 2.776 2.024 2.109 2.453 

2012 2.002 2.507 2.263 6.335 2.203 2.430 1.590 2.619 

2013 2.761 4.116 6.145 17.424 3.068 5.799 2.734 8.917 

2014 1.389 1.864 4.066 4.466 2.020 5.793 2.330 1.729 

   های پژوهشمأخذ: یافته

های اخیر صادرات بازار این کشور دارد. بطوریکه در سالصادرات سیب ایران به آذربایجان رقبای متعددی در 

ایران نسبت به کشورهای رقیبی مانند لهستان، شیلی و فرانسه حائز مزیت در بازار آذربایجان بوده اما نسبت به 

کشور گرجستان صادرات ایران فاقد مزیت صادراتی در بازار آذربایجان بوده است. لذا صادرات این کشور با ادامه 

 روند فعلی تهدیدی برای صادرات بلندمدت ایران به آذربایجان خواهد بود. 
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 (: مزیت صادراتی سیب ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار آذربایجان58-2جدول )

 لهستان گرجستان شیلی فرانسه سال

2001 138.898 786.680 0.090 363.925 

2002 197.471 1214.354 0.035 1147.358 

2003 188.116 566.035 0.044 728.228 

2004 19.535 42.296 0.048 --- 

2005 39.371 90.663 0.044 71.666 

2006 12.430 87.482 0.017 97.398 

2007 15.657 236.164 0.097 4.947 

2008 4.014 --- 0.128 134.745 

2009 2.425 180.404 0.001 1.750 

2010 1.634 219.147 0.002 1.514 

2011 2.616 7.660 0.015 1.485 

2012 1.533 6.177 0.072 21.248 

2013 --- 191.960 0.074 16.132 

2014 9.699 162.574 0.049 10.027 

 معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. به --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

اما در کشور ترکمنستان، مزیت صادراتی سیب ایران نسبت به رقیب اصلی خود در این کشور یعنی ترکیه، 

اشته یه دتری نسبت به رقیب خود یعنی ترکهمواره وجو داشته است ایران در بازار ترکمنستان وضعیت مناسب

 است.
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 (: مزیت صادراتی سیب ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار ترکمنستان59-2جدول )

 ترکیه سال

2001 --- 

2002 1014.563 

2003 --- 

2004 --- 

2005 --- 

2006 --- 

2007 --- 

2008 29.791 

2009 211.361 

2010 21.722 

2011 16.061 

2012 49.970 

2013 26.949 

2014 32.741 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

مشابه کشور هدف امارات بوده است. در کشور هدف عراق، مزیت صادراتی ایران در بازار هدف عراق نیز شرایط 

( ایران نسبت به ترکیه فاقد مزیت 2012نسبت به کشورهای رقیب، روند نزولی داشته است و تنها در یکسال )

درات مناسبی در عراق بوده است. در هر صورت افت ادامه دار شاخص مزیت صادراتی در آینده تهدیدی برای صا

 ایران به عراق خواهد بود.
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 (: مزیت صادراتی سیب ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار عراق60-2جدول )

 سوریه ترکیه سال

2001 --- --- 

2002 --- --- 

2003 6.992 304.142 

2004 5.920 100.292 

2005 2.146 25.197 

2006 1.714 61.990 

2007 3.562 13.847 

2008 4.845 11.923 

2009 1.280 2.382 

2010 1.329 4.508 

2011 1.684 --- 

2012 0.790 --- 

2013 1.357 --- 

2014 1.199 --- 

 رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است.به معنی آن است که کشور  --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

صادرات سیب ایران به عربستان رقبای متعددی در بازار این کشور دارد. بطوریکه صادرات ایران نسبت به 

ایران حائز  2014نیوزلند همواره حائز مزیت در بازار عربستان بوده اما نسبت به رقیبی مانند ترکیه تنها در سال 

ان حائز های بسیاری ایرین مزیت در بازار عربستان نسبت به ترکیه بوده و در مورد اسپانیا علی رغم اینکه در سالا

این مزیت به عدم مزیت تبدیل شده است. همچنین نسبت به سایر رقبا از  2014مزیت صادراتی بوده اما در سال 

ای اخیر هی جنوبی و سوریه صادرات ایران بویژه در سالجمله آمریکا، ایتالیا، شیلی، فرانسه لبنان، چین، آفریقا

فاقد مزیت صادراتی در بازار عربستان بوده است. لذا صادرات این کشورها با ادامه روند فعلی تهدیدی برای صادرات 

 بلندمدت ایران به عربستان خواهد بود. 
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 زار عربستان(: مزیت صادراتی سیب ایران در مقابل رقبای اصلی در با61-2جدول )

 چین لبنان فرانسه شیلی ایتالیا آمریکا سال
آفریقای 

 جنوبی
 اسپانیا نیوزلند ترکیه سوریه

2001 11.377 17.836 1.587 10.430 0.885 32.442 8.471 0.605 0.443 34.990 215.797 

2002 12.771 17.455 2.112 8.450 1.187 42.774 8.667 0.758 0.448 100.352 67.361 

2003 10.361 11.724 1.733 7.532 0.715 14.022 6.018 0.837 0.300 49.415 12.991 

2004 1.604 4.251 0.621 2.355 0.267 2.364 2.440 0.613 0.123 84.851 9.392 

2005 0.997 2.466 0.400 1.659 0.214 1.926 1.947 1.252 0.121 73.630 168.786 

2006 0.355 0.665 0.123 0.521 0.064 0.426 0.691 0.175 0.066 30.214 24.262 

2007 0.382 0.395 0.089 0.293 0.041 0.179 0.409 0.180 0.026 2.961 5.887 

2008 0.082 0.089 0.022 0.090 0.013 0.040 0.116 0.372 0.015 1.637 8.458 

2009 0.195 0.251 0.091 0.220 0.047 0.152 0.346 0.149 0.096 3.239 24.067 

2010 0.193 0.183 0.063 0.186 0.042 0.186 0.358 0.101 0.355 4.088 0.595 

2011 0.856 0.840 0.299 0.589 0.168 1.015 2.991 --- 3.789 97.668 3.108 

2012 0.561 0.321 0.140 0.254 0.096 0.362 0.995 --- 0.543 122.047 1.383 

2013 0.501 0.427 0.159 0.360 0.098 0.483 0.792 --- 0.542 14.532 2.187 

2014 0.308 0.225 0.199 0.267 0.073 0.747 0.750 --- 4.271 2.518 0.599 

 کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است.به معنی آن است که  --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

ایران به امارات نیز رقبای متعددی در بازار این کشور دارد. بطوریکه صادرات ایران  انگور خشک کردهصادرات 

رای ب توانند رقیبی جدیدر مقایسه با بسیاری از کشورهای رقیب حائز مزیت بوده اما کشورهایی که در آینده می

ایران در بازار امارات تلقی شوند عبارتند از: اردن، سوریه، عربستان و تا حدودی لبنان خواهد بود. البته در رقابت 

 مزیت صادراتی مناسبی کسب نموده است.  2014با لبنان جهت صادرات به امارات، ایران در سال 
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 ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار امارات انگور خشک کرده: مزیت صادراتی (69-2جدول )

 چین امریکا برزیل اردن سال
آفریقای  لبنان شیلی عربستان پرو سوریه

 جنوبی

 هند نامبیا اسپانیا ایتالیا ترکیه استرالیا مصر

2001 0.979 --- 55.116 --- 0.348 --- 0.498 41.769 1.312 12.930 6.184 71.263 79.886 208.484 235.329 --- 0.710 

2002 0.446 --- 40.063 --- 0.639 --- --- 32.394 0.832 7.767 2.871 12.657 17.446 251.729 111.143 --- 0.433 

2003 0.127 48.109 28.357 22.491 0.250 --- 0.152 16.289 0.402 3.245 0.847 6.484 8.705 56.000 27.328 --- 0.224 

2004 0.230 77.191 34.068 180.965 0.230 --- --- 17.917 0.359 4.613 2.555 2.150 24.765 63.041 45.022 --- 0.257 

2005 0.390 --- 17.081 19.218 0.187 --- 0.146 17.493 0.313 2.016 2.421 1.256 82.621 49.310 45.875 2.479 0.302 

2006 0.202 95.834 8.729 6.346 0.099 --- 0.109 13.694 0.179 1.056 1.678 0.723 19.682 21.233 8.932 1.452 0.209 

2007 0.080 32.483 2.707 8.220 0.118 --- 0.040 7.138 0.107 0.679 0.671 0.370 46.154 20.034 11.055 0.749 0.146 

2008 0.174 --- 4.553 --- 0.158 --- 0.006 12.968 0.238 2.020 5.454 0.738 4.348 23.514 44.897 2.993 0.311 

2009 0.049 29.690 1.165 3.719 0.083 12.442 --- 3.225 0.107 0.334 0.769 0.215 24.213 6.574 9.319 5.817 0.103 

2010 0.027 4.287 0.659 8.506 0.096 12.698 --- 2.433 0.094 0.179 0.226 0.162 30.188 2.400 1.995 1.790 0.060 

2011 0.110 39.972 5.368 39.375 --- 24.443 0.074 11.806 0.419 1.229 11.525 0.799 158.083 10.240 11.616 3.207 0.324 

2012 0.055 15.245 2.602 51.505 --- 22.561 0.042 5.186 0.187 0.475 0.593 0.985 7.811 3.456 4.544 1.900 0.167 

2013 0.202 8.355 5.467 83.164 --- 65.580 0.118 14.085 0.465 1.418 0.897 0.817 4.277 5.817 5.623 1.057 0.492 

2014 0.387 2.377 9.939 49.960 --- 49.383 0.270 35.371 1.147 2.040 1.668 1.472 5.799 10.011 11.677 2.172 1.050 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته
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ایران نسبت به رقبای اصلی خود در این کشور یعنی  انگور خشک کردهاما در کشور آذربایجان، مزیت صادراتی 

آفریقای جنوبی و ترکیه، همواره وجود داشته است و لذا ایران در بازار آذربایجان وضعیت باثبات تری نسبت به 

رقبای خود داشته است. هرچند شاخص مزیت نسبی ایران در مقایسه با این دو کشور رقیب در بازار آذربایجان رو 

 تواند تهدیدی در صورت ادامه روند موجود، تلقی گردد.است که میبه کاهش 

 
 ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار آذربایجان انگور خشک کرده(: مزیت صادراتی 70-2جدول )

 ترکیه جنوبیآفریقای  سال

2001 --- 57439.117 

2002 6511.171 --- 

2003 5694.348 1141.018 

2004 7216.004 --- 

2005 14752.493 4436.814 

2006 1669.723 --- 

2007 577.926 --- 

2008 3586.002 303.581 

2009 62.587 8.988 

2010 82.836 25.739 

2011 288.923 71.198 

2012 554.574 47.432 

2013 215.260 57.378 

2014 123.989 54.245 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته
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ایران به پاکستان، هرچند ایران نسبت به یکی از رقبای خود یعنی چین،  انگور خشک کردهدر مورد صادرات 

های اخیر حائز مزیت صادراتی شده است اما نسبت به رقیب دیگر خود یعنی افغانستان در این بازار حائز در سال

ادرات ، صتوسعه یابد انگور خشک کردهمزیت صادراتی نبوده و در صورتی که صادرات افغانستان در مورد محصول 

 ایران به پاکستان به تهدید جدی روبرو خواهد شد.

 ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار پاکستان انگور خشک کرده(: مزیت صادراتی 71-2جدول )

 چین افغانستان سال

2001 0.001 --- 

2002 0.000 0.003 

2003 0.000 0.000 

2004 0.000 0.000 

2005 0.002 0.011 

2006 0.031 0.145 

2007 0.048 0.355 

2008 0.084 1.549 

2009 0.006 0.190 

2010 0.015 1.512 

2011 0.030 26.149 

2012 0.082 17.200 

2013 0.215 1368.341 

2014 0.358 8992.789 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

ایران به روسیه رقبای بسیار متعددی در بازار این کشور دارد. بطوریکه صادرات  انگور خشک کردهصادرات 

توانند در صورت ز مزیت بوده اما کشورهایی که در آینده میایران در مقایسه با بسیاری از کشورهای رقیب حائ

رقیبی جدی برای ایران در بازار روسیه تلقی شوند عبارتند از: ترکیه، مولداوی،  انگور خشک کردهتوسعه صادرات 
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کشور  مزیت ایران در رقابت با این 2014بلاروس، آرژانتین، ارمنستان و قزاقستان. البته در مورد هند نیز در سال 

به روسیه افت کرده است و ادامه روند فعلی، هند را نیز به عنوان تهدیدی برای  انگور خشک کردهبرای صادرات 

 صادرات ایران به روسیه مطرح خواهد کرد.
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 ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار روسیه انگور خشک کرده(: مزیت صادراتی 72-2جدول )

 بلاروس شیلی مولداوی ترکیه سال
آفریقای  پرو ازبکستان

 جنوبی

 اسپانیا ایتالیا تاجیکستان قزاقستان ارمنستان آرژانتین چین هند

2001 0.114 0.137 5.251 0.039 0.038 --- 1.730 --- 0.028 3.977 0.067 0.059 0.039 1.289 5.931 

2002 0.535 1.865 24.492 0.284 0.285 --- 13.208 181.151 0.628 7.036 0.387 1.206 0.284 6.920 19.028 

2003 1.185 1.003 36.775 0.606 0.607 351.332 16.409 18.955 1.980 7.642 1.048 0.671 0.606 14.812 24.847 

2004 1.070 0.876 18.694 0.546 0.528 61.602 12.736 20.682 1.755 4.406 0.626 0.548 0.529 14.040 15.413 

2005 1.326 10.420 16.084 0.621 0.622 75.876 17.726 27.529 1.307 3.223 0.707 0.603 0.623 15.223 33.193 

2006 1.478 214.847 17.085 0.508 0.509 10.741 8.792 23.952 2.168 2.953 0.565 0.525 0.509 9.906 22.166 

2007 1.031 2.016 13.242 --- 0.517 9.353 11.627 28.283 1.873 1.831 0.519 0.518 0.528 9.428 11.037 

2008 0.665 0.651 6.572 --- 0.393 6.314 6.905 1072.496 1.392 1.441 0.405 0.402 0.393 5.757 13.206 

2009 0.171 0.179 2.616 --- 0.114 1.416 2.775 1763.034 0.708 0.542 0.115 0.115 0.116 2.079 7.095 

2010 0.211 0.210 2.691 0.150 0.186 1.156 3.002 2.313 1.125 0.691 0.156 --- 0.168 2.537 4.958 

2011 0.401 0.456 6.189 0.278 0.485 2.078 5.402 7.796 2.862 1.150 0.292 --- 2.438 5.707 8.229 

2012 0.641 0.681 10.915 0.447 1.135 3.842 7.778 6.182 4.794 1.900 0.477 --- 8.792 7.160 9.889 

2013 0.675 0.725 10.833 0.480 30.304 4.137 8.117 4.290 5.239 0.924 0.494 0.526 3.409 8.752 19.337 

2014 0.178 0.207 3.377 0.118 20.010 1.325 2.841 0.802 1.453 0.696 0.119 0.120 1.159 19.282 15.751 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته
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ایران نسبت به رقبای اصلی خود در این کشور یعنی  انگور خشک کردهاما در کشور عراق، مزیت صادراتی 

در رقابت با چین( و لذا ایران در بازار عراق وضعیت  2013ترکیه و چینهمواره وجود داشته است )بجز سال 

باثبات تری نسبت به رقبای خود داشته است. هرچند شاخص مزیت نسبی ایران در مقایسه با این چین در 

 تواند تهدیدی در صورت ادامه روند موجود، تلقی گردد.است که میبازار عراق رو به کاهش 

 
 ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار عراق انگور خشک کرده(: مزیت صادراتی 73-2جدول )

 چین ترکیه سال

2001 --- --- 

2002 --- --- 

2003 14.673 --- 

2004 164.770 43.186 

2005 393.614 10.107 

2006 2063.163 19.511 

2007 988.647 7.152 

2008 1994.220 33.894 

2009 1536.411 25.044 

2010 1645.786 92.278 

2011 344.234 31.310 

2012 16690.975 9.689 

2013 331.196 0.130 

2014 317.506 2.615 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

ه افغانستان ب انگور خشک کردهدهد که هرگاه پاکستان صادرات تحلیل بازار صادراتی افغانستان نیز نشان می

داشته، مزیت صادراتی ایران در رقابت با پاکستان افت کرده است و لذا از این جهت صادرات پاکستان تهدید 

 خواهد بود.  انگور خشک کردهبرای صادرات باثبات ایران به افغانستان در مورد محصول 
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 ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار افغانستان انگور خشک کرده(: مزیت صادراتی 74-2جدول )

 پاکستان سال

2001 --- 

2002 --- 

2003 --- 

2004 --- 

2005 --- 

2006 --- 

2007 --- 

2008 --- 

2009 --- 

2010 0.087 

2011 0.559 

2012 --- 

2013 0.057 

2014 0.026 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

 صادراتهای اخیر صادرات خرمای ایران به روسیه رقبای متعددی در بازار این کشور دارد. بطوریکه در سال

ایران نسبت به کشورهای رقیبی مانند فلسطین، ترکیه و چین حائز مزیت در بازار روسیه بوده اما نسبت به 

های پایانی صادرات ایران فاقد مزیت صادراتی در بازار روسیه بوده کشورهای تونس و الجزایر نیز تنها در سال

های بسیاری حائز مزیت نسبت به این رقبا در سالاست. لازم به ذکر است که صادرات ایران به بازار روسیه 

ایران نسبت به الجزایر فاقد مزیت صادراتی شده و نسبت به  2014تا  2012های نیز بوده است اما در سال

مزیت صادراتی ایران در بازار روسیه در رقابت با تونس از دست رفته است و لذا  2014تونس نیز در سال 

 دامه روند فعلی تهدیدی برای صادرات بلندمدت ایران به روسیه خواهد بود. صادرات این کشورها با ا
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 (: مزیت صادراتی خرمای ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار روسیه75-2جدول )

 چین ترکیه فلسطین الجزایر تونس سال

2001 296.066 69.166 40.853 0.381 4.807 

2002 47.382 54.506 21.528 0.549 1.626 

2003 5.226 19.642 65.220 0.631 0.377 

2004 25.941 19.947 290.051 3.115 0.856 

2005 4.415 17.063 66.117 13.366 0.367 

2006 3.497 5.297 51.106 17.249 0.270 

2007 7.266 5.915 14.309 3.457 0.382 

2008 5.184 8.539 32.908 11.716 1.356 

2009 3.311 5.461 10.890 11.756 6.343 

2010 2.701 6.775 12.143 --- 4.532 

2011 1.719 1.859 9.847 2.714 7.003 

2012 1.346 0.701 7.783 114.939 5.482 

2013 1.071 0.600 4.409 104.945 4.173 

2014 0.674 0.214 2.355 3.894 1.333 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

 

های اخیر صادرات خرمای ایران به استرالیا نیز رقبای متعددی در بازار این کشور دارد. بطوریکه در سال

صادرات ایران نسبت به کشورهای رقیبی مانند پاکستان، امارات، تونس، فلسطین، مکزیک و عربستان حائز 

مزیت در بازار استرالیا بوده اما نسبت به کشورهای ترکیه و امریکا صادرات ایران فاقد مزیت صادراتی در بازار 

وند فعلی تهدیدی برای صادرات بلندمدت ایران به استرالیا استرالیا بوده است. لذا صادرات این کشورها با ادامه ر

 خواهد بود. 
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 (: مزیت صادراتی خرمای ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار استرالیا76-2جدول )

 عربستان مکزیک فلسطین تونس امارات پاکستان امریکا ترکیه سال

2001 0.683 0.633 22.239 83.735 30.874 3.779 --- 143.830 

2002 0.446 0.276 2322.380 75.731 15.496 6.650 0.447 234.130 

2003 --- 0.388 123.397 80.946 26.379 4.551 1.876 114.021 

2004 18.342 1.141 2116.682 39.618 50.088 18.972 2.815 750.137 

2005 5.986 0.442 --- 77.073 42.131 6.797 0.536 50.487 

2006 0.942 0.328 --- 8.139 10.524 4.816 0.381 24.413 

2007 1.135 0.300 2232.275 42.649 44.718 7.245 2.513 40.796 

2008 0.662 0.415 115.337 62.632 25.902 12.915 0.742 100.702 

2009 0.091 0.406 82.753 14.942 9.126 3.390 1.197 49.199 

2010 0.165 0.240 13.028 10.571 9.703 10.325 1.005 115.179 

2011 0.333 0.210 5.120 3.333 12.198 9.386 1.071 35.174 

2012 0.147 0.262 9.385 4.650 18.876 6.045 0.839 41.299 

2013 0.043 0.331 4.755 4.936 9.267 9.324 1.073 70.035 

2014 0.042 0.555 5.793 23.380 9.666 13.942 3.655 45.237 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

شود که مزیت صادراتی خرمای ایران در رقابت با رقبایی مانند عراق، عمان و در بازار هند نیز مشاهده می

پاکستان از دست رفته و صادرات این کشورها تهدیدی برای صادرات با ثبات ایران به هند خواهد بود. در مورد 

امارات در  مجدداً ایران حائز مزیت در رقابت با 2014رقیبی مانند امارات نیز پس از یک افت مزیت در سال 

 بازار هند بوده است. 
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 (: مزیت صادراتی خرمای ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار هند77-2جدول )

 عمان امارات پاکستان عراق سال

2001 --- 1.091 9.165 1.914 

2002 53.411 3.228 36.790 1.109 

2003 --- 2.951 65.207 0.001 

2004 --- 3.481 50.466 4.798 

2005 --- 2.121 67.899 2.049 

2006 --- 1.588 7.985 1.325 

2007 --- 1.150 40.045 1.833 

2008 6.069 1.056 28.415 1.363 

2009 0.183 0.153 0.733 0.210 

2010 0.120 0.112 0.461 0.161 

2011 0.177 0.154 1.120 0.193 

2012 0.403 0.598 0.770 0.351 

2013 0.424 0.225 0.721 0.509 

2014 0.367 0.135 2.566 0.441 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

دهد که ایران نسبت به رقبای خود در بیشتر ترکیه نیز جهت صادرات خرما نتایج بررسی نشان میدر بازار 

ها حائز مزیت بوده است. روند بهبود مزیت صادراتی هرچند صعودی بوده اما همراه با نوسانات متعددی سال

همراه با مزیت خواهد  های مورد بررسی بوده است. در هر صورت وضعیت فعلی ایران در بازار ترکیهطی سال

 توان با توسعه صادرات در این کشور به حضور بلندمدت صادرکنندگان ایرانی امیدوار بود.بود، لذا می
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 (: مزیت صادراتی خرمای ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار ترکیه78-2جدول )

 سوریه مصر عراق فلسطین تونس عربستان سال

2001 1.870 1.064 0.755 --- 0.641 --- 

2002 3.293 11.652 19.170 --- 0.905 0.000 

2003 5.335 2.474 --- 0.567 1.969 0.028 

2004 3.226 4.979 24.992 0.851 0.294 0.168 

2005 2.363 4.147 24.631 4.371 13.106 2.347 

2006 2.945 3.549 3.483 5.507 1.758 --- 

2007 1.588 4.571 9.304 44.372 --- --- 

2008 1.306 2.583 4.777 181.291 11.617 --- 

2009 1.144 2.693 2.034 --- 7.586 --- 

2010 1.360 2.144 1.695 69.050 19.223 --- 

2011 2.148 2.529 2.427 36.557 15.669 --- 

2012 1.617 3.651 2.064 78.410 --- --- 

2013 1.316 2.674 1.598 --- 181.095 --- 

2014 1.806 4.385 2.406 365.135 10.239 --- 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته
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هد دبازار پاکستان نیز جهت صادرات خرما نتایج بررسی مشابه بازار هدف ترکیه بوده و نتایج نشان میدر 

ها حائز مزیت بوده است. روند مزیت صادراتی همچنان با نوسانات که ایران نسبت به رقبای خود در بیشتر سال

لی ایران در بازار پاکستان نیز های مورد بررسی همراه بوده است. در هر صورت وضعیت فعمتعددی طی سال

توان با توسعه صادرات در این کشور به حضور بلندمدت مشابه ترکیه همراه با مزیت خواهد بود، لذا می

 صادرکنندگان ایرانی امیدوار بود.

 (: مزیت صادراتی خرمای ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار پاکستان79-2جدول )

 امارات عربستان عراق سال

2001 635.807 4.317 1.610 

2002 1202.522 47.442 1.683 

2003 --- 7.380 0.861 

2004 --- 16.221 0.940 

2005 --- 1.881 3.970 

2006 --- 5.188 0.342 

2007 --- 0.939 2.335 

2008 17.035 0.807 7.108 

2009 17.247 4.058 11.617 

2010 73.416 3.870 6.294 

2011 12.485 1.940 6.323 

2012 8.403 14.089 0.284 

2013 19.162 31.771 1.036 

2014 11.047 39.577 2.594 

 سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است.به معنی آن است که کشور رقیب در آن  --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته
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در مورد صادرات خرمای ایران به امارات، هرچند ایران نسبت به یکی از رقبای خود یعنی عربستان، همواره 

به  2003حائز مزیت صادراتی شده است اما نسبت به رقیب دیگر خود یعنی عراق در این بازار بویژه از سال 

راتی نبوده و در صورتی که صادرات عراق در مورد محصول خرما توسعه یابد، صادرات ایران بعد حائز مزیت صاد

 به امارات با تهدید جدی روبرو خواهد شد.

 (: مزیت صادراتی خرمای ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار امارات80-2جدول )

 عربستان عراق سال

2001 --- 4.315 

2002 64.789 1.272 

2003 0.555 2.526 

2004 --- --- 

2005 0.727 4.043 

2006 --- 1.171 

2007 0.377 1.802 

2008 0.632 2.293 

2009 --- --- 

2010 --- --- 

2011 --- 1.457 

2012 0.562 2.092 

2013 0.507 1.749 

2014 0.401 1.757 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته
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اما در کشور افغانستان، مزیت صادراتی خرمای ایران نسبت به رقیب اصلی خود در این کشور یعنی پاکستان، 

تری نسبت به رقیب خود داشته است و بازار داشته است ایران در بازار افغانستان وضعیت مناسبهمواره وجو 

 تواند در بلندمدت منافع پایداری برای صادرکنندگان ایرانی به همراه داشته باشد.این کشور نیز می

 

 (: مزیت صادراتی خرمای ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار افغانستان81-2جدول )

 پاکستان سال

2001 4.031 

2002 12.610 

2003 7.718 

2004 53.681 

2005 --- 

2006 37.646 

2007 92.935 

2008 --- 

2009 471.113 

2010 1516.108 

2011 1.585 

2012 1.745 

2013 34.904 

2014 --- 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته

 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

218 

 

صادرات خرما ایران به انگلیس رقبای بسیار متعددی در بازار این کشور دارد. بطوریکه صادرات ایران در 

ه توانند در صورت توسعبسیاری از کشورهای رقیب حائز مزیت بوده اما کشورهایی که در آینده میمقایسه با 

صادرات خرما به انگلیس رقیبی جدی برای ایران تلقی شوند عبارتند از: پاکستان، فلسطین، فرانسه، آلمان، 

مزیت ایران در  2014سال  هلندف ترکیه و آفریقای جنوبی. البته در مورد پاکستان، تونس و امریکا نیز در

رقابت با این کشورها برای صادرات خرما به انگلیس افت کرده است و ادامه روند فعلی، این کشورها نیز به 

 عنوان تهدیدی برای صادرات ایران به روسیه مطرح خواهند شد.

 

 (: مزیت صادراتی خرمای ایران در مقابل رقبای اصلی در بازار انگلیس82-2جدول )

 تونس امارات فلسطین پاکستان سال
آفریقای  ترکیه هلند آلمان الجزایر امریکا فرانسه عربستان

 جنوبی

2001 8.000 0.217 186.279 2.015 6.906 0.201 0.422 --- 1.865 0.749 4.499 2.247 

2002 5.877 0.328 203.706 1.628 4.081 0.249 0.538 --- 1.001 0.545 1.228 0.163 

2003 3.275 0.263 45.005 1.086 2.761 0.314 0.415 57.030 0.598 0.498 3.355 0.129 

2004 10.368 0.950 203.632 4.173 13.473 0.959 1.430 48.210 2.000 1.164 17.073 0.422 

2005 5.806 0.615 1189.852 2.076 5.372 0.362 0.832 42.228 0.867 0.107 28.227 0.289 

2006 7.767 0.539 438.675 1.955 4.363 0.264 0.827 28.651 1.657 0.837 35.510 0.150 

2007 6.712 0.333 544.252 3.823 3.798 0.553 0.930 10.777 1.431 1.649 1.476 0.305 

2008 5.666 0.741 202.750 4.784 0.019 0.231 0.742 --- 1.668 1.270 0.475 0.335 

2009 7.186 0.553 38.653 4.421 0.220 0.724 1.689 --- 1.164 2.658 0.757 0.408 

2010 1.789 0.617 22.763 2.006 6.705 0.336 1.729 13.871 0.491 0.414 0.151 0.359 

2011 1.546 0.835 11.517 2.633 3.486 0.336 0.886 2.902 0.654 0.625 0.070 0.615 

2012 3.095 0.727 7.529 1.495 2.180 0.300 1.074 1.213 0.310 0.549 0.106 1.133 

2013 1.442 0.789 2.371 1.689 2.718 0.188 1.055 0.755 0.432 0.425 0.702 0.634 

2014 0.335 0.436 1.978 0.809 1.943 0.227 0.550 0.394 0.307 0.445 0.438 0.297 

 به معنی آن است که کشور رقیب در آن سال به کشور هدف مورد نظر صادراتی نداشته است. --- علامت    های پژوهشمأخذ: یافته
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 رانیا یمحصولات صادرات نیدر بازار مهمتر رانیا یرقبا تیوضع نییتب-2-8

 نیمهمتر ییبه شناسا یازن یرانا یمحصولات صادرات ینکشور در بازار مهمتر یرقبا یتوضع یبررس برای

 هر محصول است.  یصادرات یبازارها

 پسته یصادرات یهامقصد در رانیا یرقبا یبررس -2-8-1

درصد(، آلمان  14درصد(، امارات ) 27کنک )هنگ کشورهای اخیر ساله 10 در دهدمی نشان( 51-2) نمودار

درصد( مهمترین مقصدهای صادراتی پسته ایران بوند. با توجه به  5درصد( و عراق ) 7درصد(، روسیه ) 10)

پردازد و بازار نهایی این محصول نیست و بیشتر به صادرات مجدد پسته ایران میاینکه امارات متحده عربی 

بررسی بازار  در اختیار نیست، وضعیت رقبا در این بازار بررسی نشده است. 2008آمار بازار این کشور بعد از 

ر این بازار افت دهد تنها رقیب ایران در این کشور آمریکا است و هر زمان که سهم ایران دکنگ نشان میهنگ

 180میلیون دلار پسته و آمریکا  359ایران  2010کرده است، آمریکا جای ایران را پر کرده است. در سال 

برابر آمریکا در این بازار بود و نزدیک به  2میلیون دلار پسته به این کشور صادر کرد. در این سال سهم ایران 

  درصد بازار هنگ کنگ در اختیار ایران بود. 70

 

 ساله اخیر 10مهمترین مقاصد صادراتی پسته در  -51-2نمودار

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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ها( آمریکا سهم بیشتری از بازار این کشور عمده به دلیل تحریم)به طور  2011-2013های اما در فاصله سال

میلیون  230کنگ صادر کرد و در مقابل آمریکا میلیون دلار پسته به هنگ 205ایران  2011داشت. در سال 

 2013ال ای که در سدلار پسته به این بازار صادر کرد. سهم آمریکا در این بازار به تدریج افزایش یافته به گونه

درصد این بازار را در اختیار گرفت. در این سال  75برابر ایران افزایش یافت و حدود  2سهم آمریکا به بیش از 

ایران سهم  2014میلیون دلار پسته به بازار هنگ کنگ صادر کردند. اما در سال  224و ایران  547آمریکا 

میلیون دلار افزایش یافت،  484به این بازار به بیشتری از بازار هنگ کنگ را در اختیار گرفت و صادرات ایران 

 میلیون دلار افت کرد. 290برابری به  2درحالیکه صادرات آمریکا به این بازار با کاهش نزدیک به 

 

 کنگ از کشورهای مختلف و سهم ایران در این بازارارزش واردات هنگ -52-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

کنگ قیمت صادراتی ایران به این بازار همواره از قیمت آمریکا کمتر بوده و از نظر مزیت رقابتی در بازار هنگ

دلار برکیلوگرم بود، قیمت  8/9حدود  2014که پسته صادراتی آمریکا به بازار هنگ کنگ در سال در حالی

دلار /کیلوگرم از امریکا  6/1ایران بیش از  دلار/کیلوگرم بود  و قیمت 2/8پسته صادراتی ایران به این بازار 

ر ها پسته را با قیمت کمتری به این بازار صادکمتر بود. البته برخی کشورها مانند چین و ایتالیا در برخی سال

 اند که با توجه به اینکه این کشورها تولیدکننده عمده این محصول نیستند، قادر به رقابت با ایران نبودند. کرده
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 ( به هنگ کنگ    دلار/تن 080251(: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی پسته با پوست )83-2جدول ) 

 2014 سال در واحد متیق 2013 سال در واحد متیق صادرکنندگان

 8743 8068 جهان

 9828 8497 کایآمر

 8967 7129 هیترک

 8360 6586 پهیتا نیچ

 8220 7321 رانیا

 8214 7480 امارات

 7594 7324 نیچ

 6440 10222 ایتالیا

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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 و سهم ایران در این بازارمنتخب ارزش واردات آلمان از کشورهای  -53-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

ترین رقیب ایران در این بازار نیز آمریکا است. روند صادرات دهد اصلیبررسی وضعیت بازار آلمان نیز نشان می

دهد ایران در حال از دست دادن سهم خود در این بازار است. ه بازار آلمان نشان میپسته ایران و آمریکا ب

کاهش  2014میلیون دلار در سال  94با روند کاهشی به  2011میلیون دلار در سال  178صادرات ایران از 

یلیون م 204به  2011میلیون دلار در سال  128یافت است و طی همین دوره صادرات آمریکا به آلمان از 

 درصد بازار پسته آلمان در اختیار آمریکا قرار گرفته است. 70دلار افزایش یافته است. در واقع حدود 

ها به نفع آمریکا در حال تغییر دهد این قیمتصادراتی ایران و آمریکا در بازار آلمان نیز نشان می روند قیمت

 10به  2014کیلوگرم بود که این قیمت در سال دلار/ 6قیمت صادراتی ایران به آلمان  2012است. در سال 

 2014دلار در سال  10دلار/کیلوگرم به کمتر از  8دلار/کیلوگرم افزایش یافته در حالیکه قیمت آمریکا از 

 برابر قیمت صادراتی آمریکا به آلمان است. 2افزایش یافته است. در واقع رشد قیمت پسته صادراتی ایران 

در اختیار دو کشور ایران و آمریکا است.  در این بازار نیز ایران در حال واگذاری سهم بازار پسته روسیه نیز 

میلیون دلار پسته به این کشور صادر کرد درحالیکه آمریکا در  71ایران  2010خود به آمریکا است. در سال 

صادرات ایران به  میلیون دلار پسته به آمریکا صادر کرده است. اما طی یک روند کاهشی 10این سال تنها 

میلیون  55میلیون دلار کاهش یافت و صادرات آمریکا با روندی افزایشی به  50به  2013بازار روسیه در سال 

میلیون دلار به این بازار پسته صادر  42میلیون دلار و آمریکا  32نیز ایران  2014دلار افزایش یافت. در سال 

 کرد. 

 ( به آلمان   دلار/تن 080251گان اصلی پسته با پوست )(: وضعیت قیمت صادرکنند84-2جدول ) 

 2014 سال در واحد متیق 2013 سال در واحد متیق 2012 سال در واحد متیق صادرکنندگان

 10112 8374 6804 جهان

 12830 10589 10262 ایتالیا

 11500 8000 7500 ایاسپان

 10251 8313 6119 رانیا

 9992 8357 8060 کایآمر
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 8500 8500 6000 یتوانیل

 6500 10267 17308 هیترک

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

دلار/کیلوگرم در  8/6ایران از  واگذاری سهم ایران به آمریکا در بازار روسیه در شرایطی است که قیمت پسته

 8افزایش یافته و قیمت پسته صادراتی آمریکا از  2014دلار در سال  8/9دلار افزایش به  3با  2012سال 

رسد مشکلات تحریم در می نظر دلار/کیلوگرم افزایش یافته است. به 12دلار افزایش به  4دلار/کیلوگرم با 

 ر اکثر بازارها منجر شده است.دوره مورد بررسی به افت سهم ایران د

 

 
 و سهم ایران در این بازارمنتخب ارزش واردات روسیه از کشورهای  -54-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

 ( به روسیه    دلار/تن 080251قیمت صادرکنندگان اصلی پسته با پوست )(: وضعیت 85-2جدول)

 2014قیمت واحد در سال  2013قیمت واحد در سال  2012قیمت واحد در سال  انگصادرکنند

 7537 8346 7115 جهان

 12157 9925 8126 کایآمر

 11645 7943 8036 نیچ

 9823 7389 6820 رانیا

 1702 1700  قزاقستان
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 1274 2841 4253 بلاروس

  9033 8000 نیآرژانت

  7313 3591 هیترک

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

میلیون دلار  50ای وجود ندارد و از به عنوان یکی از بازارهای عمده صادراتی کشور، رقیب عمده در بازار عراق

بخش بسیار اندکی به ترکیه و هلند تعلق دارد و بقیه آن از ایران وارد شده  2014واردات این کشور در سال 

 است.است. قیمت پسته در بازار این کشور نیز تابع قیمت پسته صادراتی از ایران 

 دلار هزار    در این بازار       عراق از کشورهای مختلف و سهم ایرانپسته (:  ارزش واردات 86-2جدول )

 2014 2013 2012 صادرکنندگان

 50071 747 701 جهان

 49976     ایران

 9 9 3 هلند

 86 738 698 ترکیه

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 ( به عراق    دلار/تن 080251(: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی پسته با پوست )87-2جدول ) 
2012قیمت واحد در سال  صادرکنندگان 2013قیمت واحد در سال   2014قیمت واحد در سال    

 10770 10826 11881 جهان

 10757     ایران

 28667 10696 11831 ترکیه

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

 بررسی وضعیت رقبای ایران در مقصدهای صادراتی سیب-2-8-2

 5درصد(، افغانستان ) 7درصد(، امارات ) 12درصد(، ترکمنستان ) 67( عراق )1384-93ساله اخیر ) 10در 

 ن در صادرات سیب بودند. درصد( شرکای اصلی ایرا 3درصد( و پاکستان )

http://www.trademap.org/
http://www.trademap.org/
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 سهم مقاصد صادراتی در تجارت ده ساله سیب ایران -55-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصدی در این بازار دارند. سهم  4و  17سهم  درصد بازار عراق در اختیار ایران است و ترکیه و مقدونیه 76

درصد است. مقایسه قیمت صادراتی ایران به عراق با دو  3سایر کشورها در این بازار اندك و در مجموع حدود 

 2014دلار/تن بوده که در سال  918حدود   2011دهد قیمت صادراتی ایران در سال رقیب ایران نشان می

 ه است.دلار/تن کاهش یافت 426به 

 

 

 سهم کشورهای اصلی در بازار صادراتی عراق برای سیب -56-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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 2014دلار/تن در سال  337به  2011دلار/تن در سال  391قیمت سیب صادراتی ترکیه به بازار عراق از 

دلار/تن کاهش یافته است. ضمن  302دلار/تن به  310کاهش یافته است. قیمت مقدونیه نیز در این بازار از 

دلار/تن بوده است. از این رو  216و  200حدود  2014اینکه قیمت سیب صادراتی از کویت و لبنان در سال 

یران است اما از نظر قیمت نسبت به رقبای اصلی و سایر کشورهای با وجود آنکه بازار سیب عراق در اختیار ا

 صادرکننده قیمت سیب صادراتی ایران بیشتر است.

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی سیب به عراق    دلار/تن88-2جدول) 

 2014 2013 2012 2011 نندگانصادرک

 398 347 336 657 جهان

 426     918 رانیا

 843 907 713 793 ایتالیا

 887 2292 1452 972 اردن

 216 202 500   تیکو

 200 166 159 123 لبنان

 306 235 708 1193 یمولداو

 337 366 351 391 هیترک

 302 270 268 310 هیمقدون

 1312   958 1714 مصر

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 2010میلیون دلار واردات سیب این کشور در سال  32در بازار ترکمنستان نیز ایران نقش مسلط را دارد و از 

میلیون دلار از کل واردات  9/22نیز  2014میلیون دلار آن از ایران وارد شده است. در سال  6/31بیش از 

این کشور از ایران وارد شده است. ترکیه رقیب ایران در این بازار است که سهم میلیون دلاری سیب  4/23

 اندکی از بازار را در اختیار دارد. 

  (: ارزش واردات ترکمنستان از کشورهای مختلف و سهم ایران در این بازار           هزار89-2جدول)

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 23382 632 470 17171 32002 جهان

 22855     16347 31672 ایران

 424 596 223 499 327 ترکیه

 55 0 200 53 0 فرانسه

 22 0 0 0 0 لهستان

 17 17 0 20 0 مقدونیه

 8 0 14 0 0 هلند

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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 2014دلار/تن در سال  426به  2011دلار/تن در سال  804قیمت سیب صادراتی ایران به ترکمنستان از 

دلار/تن افزایش  857دلار/تن به  628کاهش یافته، اما قیمت ترکیه به عنوان رقیب اصلی ایران در این بازار از 

 مکان حفظ سهم بازاری آن وجود دارد. یافته است. بر این اساس ایران در ایران بازار مزیت رقابتی دارد و ا
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 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی سیب به ترکمنستان           دلار/تن90-2جدول)

 2014 2013 2012 2011 صادرکنندگان

 439 691 909 794 جهان

 426     804 ایران

 1341   1136 1205 فرانسه

 913   1833   هلند

 379       لهستان

 857 694 960 628 ترکیه

 405 415   488 مقدونیه

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد بازار این کشور  82حدود  2010افغانستان و چین رقیب جدی ایران هستند و در سال  ،در بازار پاکستان

ایران بخشی از سهم افغانستان در این  2014درصد در اختیار چین بود. در سال  16در اختیار افغانستان و 

همچنان افغانستان سهم  درصد افزایش یافت. اما 25بازار را در اختیار گرفت و سهم ایران در بازار پاکستان به 

 درصد این بازار را در اختیار دارد.  15درصدی در این بازار دارد و چین نیز  54

 

 سهم کشورهای اصلی در بازار صادراتی پاکستان برای سیب-57-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

کاهش  2014در سال  دلار/تن 234به  2010دلار/تن در سال  647قیمت صادراتی ایران در بازار پاکستان از 

دلار/تن افزایش و قیمت چین  353دلار/تن به  220یافته است. طی همین دوره قیمت صادراتی افغانستان از 
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دلار/تن کاهش یافته است. افت حدود سه برابری قیمت ایران در بازار پاکستان و  197دلار/تن به  208نیز از 

افزایش قیمت صادراتی سیب افغانستان در این بازار به انتقال سهم افغانستان به ایران در این بازار منجر شده 

له ان به علت فاصاست، اما همچنان صادرات به این بازار از سمت چین به علت قیمت صادراتی کمتر و افغانست

 شود.و قیمت نزدیک به ایران تهدید می

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی سیب به پاکستان           دلار/تن91-2جدول) 

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 273 282 240 232 219 جهان

 353 309 296 246 220 افغانستان

 234 176 177 230 647 ایران

 197 202 204 202 208 چین

 195 197 217 217   نیوزیلند

 204 217 220 214   آمریکا

 190 206 199 188   آفریقای جنوبی

 300 204 199 208   شبلی

 182 208 286 231 286 امارات

 190   200 224 215 برزیل

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

 بررسی رقبای ایران در مقصدهای صادراتی کشمش -2-8-3

درصد(  6درصد( و ترکیه ) 8این )اکر درصد(،12عراق ) درصد(، 17درصد(، روسیه ) 17)امارات متحده عربی 

 .ستنددرصد کشمش صادراتی ایران ه 60صد مق

 

امارات متحده عربی
17%

فدراسیون روسیه
17%

عراق
اوکراین12%

8%

ترکیه
6%

سایر
40%

http://www.trademap.org/


 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

230 

 

 ساله اخیر 10مقاصد اصلی کشمش صادراتی ایران در  -58-2نمودار
 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد( و  15درصد(، شیلی ) 19درصد(، ترکیه ) 23رقبای اصلی ایران در بازار روسیه کشورهای افغانستان )

 40حدود  2010دهد صادرات ایران در سال درصد( هستند. روند صادرات ایران به روسیه نشان می 3هند )

ش یافت. در ادامه صادرات کاه 2011میلیون دلار در سال  29درصدی به  25میلیون دلار بود که با کاهش 

صادرات کشمش به روسیه وارد روندی  2012میلیون دلار افزایش یافت. اما بعد از سال  44ایران به روسیه 

 کاهش یافت.  2014میلیون دلار در سال  17کاهشی شده است و 

 

 ارزش واردات روسیه از کشورهای مختلف و سهم ایران در این بازار -59-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

با وجود افت شدید صادرات ایران به روسیه، هنوز ایران رتبه نخست را در این بازار دارد. صادرات افغانستان به 

میلیون دلار در سال  11با روند کاهشی به  2010میلیون دلار در سال  19عنوان مهمترین رقیب کشور از 

میلیون  7به  2010میلیون دلار در سال  11کاهش یافته است. صادرات شیلی نیز با روندی کاهشی از  2014

ترکیه تنها کشوری است که روند صادرات آن به روسیه افزایشی است. افت کرده است.  2014دلار در سال 

میلیون دلار افزایش یافته  9با روندی افزایشی به  2010میلیون دلار در سال  6ترکیه به روسیه از  صادرات

است. اگرچه با افت واردات روسیه، صادرات کشورهای اصلی نیز کاهش یافته است )به جز ترکیه( اما افت 

 صادرات ایران شدیدتر از سایر کشورها است.
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 های اصلی وارداتأروسیه از مبد روند واردات کشمش -60-2نمودار

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 دلار/تن(:  وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی کشمش به روسیه           92-2جدول ) 

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 1259 1437 1428 1344 1401 جهان

 1106 1321 1311 1159 1453 ترکیه

 1609 1607 1618 1516 1437 شیلی

 1579 1617 1753 1521 1521 هند

 1615 1628 1567 1501 1525 آفریقای جنوبی

 1776 1725 1726 1453 1532 ایران

 1407 1408 1372 1346 1366 چین

 1079 1172 1066 1097 1292 افغانستان

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

دهد قیمت صادراتی کشمش ایران به روسیه از مقایسه قیمت صادراتی ایران با کشورهای رقیب نشان می

دلار/کیلوگرم افزایش یافته است. قیمت صادراتی کشمش  1776به  2010دلار/کیلوگرم در سال  1532

ر/کیلوگرم کاهش دلا 1079به  2010دلار/کیلوگرم در سال  1292افغانستان به عنوان رقیب اصلی ایران از 

درصد کمتر از قیمت ایران است.  65حدود  2014یافت. در واقع قیمت کشمش صادراتی افغانستان در سال 

کاهش یافت.  2014دلار/کیلوگرم در سال  1106دلار/کیلوگرم به  1453قیمت کشمش صادراتی ترکیه نیز از 
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روسیه است. اما قیمت کشمش صادراتی  درصد کمتر از قیمت صادراتی کشمش ایران به 60قیمت ترکیه نیز 

دلار/کیلوگرم افزایش یافت که این قیمت نیز کمتر از قیمت صادراتی  1609دلار/کیلوگرم به  1437شیلی نیز از 

 رسد برای حفظ بازار روسیه نیاز به کاهش قیمت صادراتی کشمش به این کشور است.می نظر ایران است. به

 دلار عراق از کشورهای مختلف و سهم ایران در این بازار           هزار(:  ارزش واردات 93-2جدول)

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 36225 669 385 39648 34514 جهان

 35218     39353 34227 ایران

 501 143 178 42 0 افغانستان

 432 353 127 229 0 شیلی

 31 0 0 0 0 هند

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد کشمش صادراتی ایران است. در این بازار ایران رقیب جدی ندارد و درصد  12عراق مقصد صادراتی 

کشورها وارد شده است.  قیمت صادراتی ایران در این بازار نسبت ناچیزی از کشمش وارداتی این کشور از سایر 

 ای مانند ترکیه و شیلی بیشتر است.به رقبای بالقوه

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی کشمش به عراق           دلار/تن94-2جدول )

 2014 2013 2012 2011 صادرکنندگان

 جهان
2130 969 392 1534 

 ایران
2207 

  
1727 

 افغانستان
1909 1402 1402 1883 

 شیلی
2290 2117 2486 2700 

 ترکیه
638 2333 2345 526 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

درصد بازار این کشور در اختیار ایران است و رقبای  60 درصد کشمش کشور است. 8اکراین مقصد صادراتی 

درصدی و ترکیه  6درصدی، امارات با سهم  10درصدی، ازبکستان با سهم  13ایران در این بازار هند با سهم 

 درصدی هستند. 6با سهم 
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 ارزش واردات اکراین از کشورهای مختلف  -61-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

میلون  17دهد صاردات به این بازار با روندی افزایشی از روند صادرات کشمش ایران به بازار اکراین نشان می

صادرات به این کشور افزایش یافته است. اما در ادامه  2013میلیون دلار در سال  27به  2010دلار در سال 

افت کرده است. صادرات ازبکستان به عنوان یکی از رقبای ایران در این  2014میلیون دلار در سال  18به 

کاهش یافته  2014میلیون دلار در سال  3به کمتر از  2011میلیون دلار در سال  6بازار لا روندی کاهشی از 

میلیون دلار در سال  4به کمتر از  2010زار دلار در سال ه 89است. اما صادرات هند با روندی افزایشی از 

 افزایش یافته است. 2014
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 اکراین از کشورهای مختلف و سهم ایران در این بازار           هزار دلارکشمش ارزش واردات  -62-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

 2014دلار/کیلوگرم در سال  1902به  2010دلار/کیلوگرم در سال  1322قیمت صادراتی ایران به اکراین از 

یلوگرم دلار/ک 1475دلار/کیلوگرم به  1325افزایش یافته است. قیمت کشمش صادراتی هند در این دوره از 

دلار/کیلوگرم افزایش  1964دلار/کیلوگرم به  1510افزایش یافته است. قیمت کشمش صادراتی ازبکستان از 

یافته است. در این بازار قیمت صادراتی ترکیه و هند کمتر از قیمت صادراتی ایران است و قیمت ترکیه کمی 

 بیش از نصف قیمت صادراتی ایران است. 

 مت صادرکنندگان اصلی کشمش به اکراین           دلار/تن(: وضعیت قی95-2جدول ) 

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان
 1465 1687 1529 939 1102 جهان

 1122 1373 1354 647 895 ترکیه

 1902 2009 1835 1169 1322 ایران

 1475 1756 1636 1306 1325 هند

 1964 1925 1586 1448 1510 ازبکستان

 2254 2346 2097 1308 1303 افغانستان

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد  6ترکیه نیز که خود از صادرکنندگان کشمش است یکی از مقاصد صادراتی کشمش ایران است و 

 کشمش ایران به این کشور صادر شده است. 

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

35000

40000

45000

2010 2011 2012 2013 2014

هزار دلار

جهان ایران هند ازبکستان



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

235 

 

 

 ارزش واردات ترکیه از کشورهای مختلف  -63-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 3درصد(، آلمان ) 35درصد(، آمریکا ) 55در این بازار ایران سهم بسیار ناچیزی دارد و کشورهای یونان )

اند. با این وجود قیمت کشمش صادراتی ایران به ترکیه از درصد( بازار ترکیه را اشباع کرده 3درصد(، روسیه )

 درکننده به این بازار کمتر است و امکان افزایش سهم ایران در این بازار وجود دارد.قیمت کشورهای اصلی صا

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی کشمش به ترکیه           دلار/تن97-2جدول ) 

 2014 2013 2012 2011 2010 انصادرکنندگ

 2642 2199 1974 1927 1730 جهان

 3138 2843 2432 2068 1970 یونان

 3142 2875 2686 2585 1683 آمریکا

 2326 1782 3625 837  روسیه

 3072 3050 2950 2568 2390 آلمان

 1000 1687  2132 1639 ایران

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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 بررسی وضعیت رقبای ایران در مقاصد صادراتی زعفران-2-8-4

درصد( و هند  5درصد(، ایتالیا ) 6درصد(، عربستان ) 30درصد(، اسپانیا ) 39کشورهای امارات متحذه عربی )

یران هستند. البته کشورهای امارات متحده عربی و اسپانیا بازار نهایی درصد( مقاصد اصلی صادرات زعفران ا3)

چنین محصولی نیستند و نقش صادرات مجدد و فراوری و بسته بندی و صادرات  این محصول را بر عهده 

 دارند. 

 

 

 وضعیت بازارهای صادراتی زعفران ایران -64-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد زعفران  95در بازار اسپانیا به عنوان یکی از صادرکنندگان زعفران در جهان، ایران با تامین فراتر از 

ادرات به ص بندی آن اقداموارداتی این کشور نقش مسلط دارد. این کشور با وارد کردن زعفران از ایران و بسته

 کند و در سایر بازارها به رقیبی جدی برای ایران تبدیل شده است. مجدد آن می
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 اسپانیا از کشورهای مختلف و سهم ایران در این بازار           هزار دلارزعفران (: ارزش واردات 98-2جدول ) 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد  90درصد زعفران ایران به عربستان صادر شده است و در این بازار ایران نقش مسلط داشته و حدود  6

درصدی  10سهم حدود ایران این بازار را در اختیار دارد. در این بازار اسپانیا به عنوان تنها رقیب جدی کشور 

 در اختیار دارد.

 مختلف و سهم ایران در این بازار           هزار دلار(: ارزش واردات عربستان از کشورهای 99-2جدول)

 2013سهم  2013 2012 2011 2010سهم  2010 2009 صادرکنندگان

 100 8313 7997 6884 100 4728 1914 جهان

 88 7296 7458 6355 89 4185 1914 ایران

 10 810 509 312 10 481 0 اسپانیا

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

اسپانیا و افغانستان رقبای جدی کشور هستند.  ایتالیا،شود. در بازار به ایتالیا صادر میایران درصد زعفران  5

درصد این بازار را  37درصدی در بازار زعفران ایتالیا داشت و اسپانیا نیز سهم  56ایران سهم  2010در سال 

اسپانیا و افغانستان بخشی از سهم ایران در بازار ایتالیا را تصاحب کردند  2014در اختیار داشت. اما در سال 

درصد کاهش یافت و  33درصد افزایش یافت. سهم ایران در این دوره به  47ا در این دوره به و سهم اسپانی

 درصد افزایش یافت.  6سهم افغانستان به 

  

 2010سهم  2014سهم  2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 100 100 40139 38809 42644 38715 53115 جهان

 96 95 38024 37618 42022 37795 51234 ایران

 0 3 1346 298 119 0 78 یونان

 0 1 519 611 66 0 133 افغانستان

 1 0 125 7 0 263 339 هند

 0 0 27 0 0 0 0 مکزیک
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 (:  ارزش واردات ایتالیا از کشورهای مختلف و سهم ایران در این بازار           هزار دلار100-2جدول)

 2014سهم در  2014 2013 2012 2011 2010سهم در  2010 صادرکنندگان

 100 15889 18365 19050 21564 100 30403 جهان

 47 7466 7303 6931 7845 37 11370 اسپانیا

 33 5274 4973 5749 10117 56 16971 ایران

 6 940 4143 4071 33 0 0 افغانستان

 4 600 703 711 855 3 933 فرانسه

 4 582 28 0 105 0 0 امارات

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 بررسی وضعیت رقبای ایران در مقاصد صادراتی خرما -2-8-5

درصد(  7درصد( و هند ) 7درصد(، ترکیه ) 9درص(، روسیه ) 11درصد(، پاکستان ) 17امارات متحده عربی )

 درصد خرمای کشور به این کشورها صادر شده است.  50مقاصد اصلی صادرات خرمای ایران هستند و 

 

 مقاصد اصلی واردات خرمای ایران -65-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد( بازار خرمای هند را در اختیار  7درصد( و ایران ) 7درصد(، امارات ) 31درصد(، عراق ) 49پاکستان )

دك است و نزدیک به نیمی از درصد بازار در اختیار سایر کشورها است. در این بازار سهم ایران ان 6دارند و 

بازار در اختیار پاکستان قرار دارد. این در شرایطی است که پاکستان یکی از مقاصد صادراتی خرمای ایران 
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 وضعیت رقبای ایران در بازار صادراتی هند -66-2نمودار

 www.trademap.org: مرکز تجارت جهانی ماخذ

ای افت قابل ملاحظه 2012دهد صادرات این کشور در سال ان مینش هند ورروند صادرات پاکستان به کش

 98و  99میلیون دلار کاهش یافته است. اما با روند افزایشی به  30میلیون دلار به  70یافته است. و از حدود 

رسیده است. صادرات  عراق به عنوان یکی از کشورهای صادرکننده  2014و  2013های میلیون دلار در سال

افزایش  2014میلیون دلار در سال  62به  2010میلیون دلار در سال  43خرما به هند با روند پایداری از 

 2010میلیون دلار در سال  4یافته است. سهم ایران نیز در این بازار با شیب ملایمی افزایش یافته است و از 

 افزایش یافته است. 2014میلیون دلار در سال  13به 

 
 هند از کشورهای مختلف هزار دلاری وارداتخرمای ارزش   -67-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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 2014دلار بر تن در سال  528به  2010دلار/تن  در سال  395ایران به هند از قیمت صادراتی خرمای 

دلار/تن، خرمای صادراتی  725دلار/تن به  551افزایش یافته است. طی این دوره قیمت خرمای امارات از 

ه است. دلار/تن افزایش یافت 416دلار/تن به  329دلار/تن و خرمای عراق از  745دلار/تن به  623پاکستان از 

دهد که تنها کشور عراق خرما را با قیمت کمتر وضعیت قیمت رقبای اصلی در بازار خرمای هند نشان می

 کند.نسبت به ایران به این کشور صادر می

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی خرما به هند           دلار/تن101-2جدول)

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 591 589 455 551 457 جهان

 745 761 711 724 623 پاکستان

 416 398 354 390 319 عراق

 725 659 618 693 551 امارات

 528 490 439 411 395 ایران

 1072 1069 927 729 750 عمان

 1035 864 811 763 635 عربستان

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

درصد( حضور دارند.   6درصد( و ایران ) 7درصد( امارات ) 16درصد(، عربستان ) 71در بازار پاکستان نیز عراق )

 اختیار دارد.ای از بازار خرمای پاکستان را در ایران کمترین سهم را در این بازار دارد و کشور عراق بخش عمده

 

 واردات پاکستان از کشورهای مختلف  -68-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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 20102میلیون دلار در سال  7/2به  2010هزار دلار در سال  104صادرات عراق به این بازار با روند افزایشی از 

 کاهش یافت.  2014میلیون دلار در سال  9/1افزایش یافت و در ادامه با روندی نوسانی به 

افزایش یافت، اما در  2011ل میلیون دلار در سا 8/2به  2010صادرات امارات نیز از یک میلیون دلار در سال 

کاهش یافت. صادرات ایران به این بازار از روند نزولی  2014هزار دلار در سال  427ادامه با روندی کاهشی به 

 2014هزار دلار در سال  173به  2010هزار دلار در سال  784دارد و صادرات خرمای ایران به پاکستان از 

 کاهش یافته است.

 

 رزش واردات پاکستان از کشورهای مختلفا  -69-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

دلار/کیلوگرم  507به  2010دلار/کیلوگرم در سال  492قیمت خرمای صادراتی ایران در بازار پاکستان از 

دلار/کیلوگرم  508دلار/کیلوگرم به  452. قیمت خرمای صادراتی عراق در این دوره از افزایش یافت است

دلار/کیلوگرم افزایش یافت. قیمت  762دلار/کیلوگرم به  557افزایش یافت. قیمت خرمای صادراتی امارات از 

ران دارای قیمت رقابتی دلار/کیلوگرم افزایش یافت. در این بازار ای 1081دلار/کیلوگرم به  577عربستان نیز از 

ای از بازار این کشور در اختیار عراق است و تنها قیمت عراق به آن نزدیک است و با توجه به اینکه بخش عمده

 است افزایش سهم ایران در این بازار با چالش روبرو است.
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وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی خرما به پاکستان           دلار/تن-(102-2جدول)  

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 569 564 569 530 537 جهان

 508 550 562 586 452 عراق

 1081 989 653 483 577 عربستان

 762 657 516 578 557 امارات

 507 403 590 546 492 ایران

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

میلیون دلار 22روند صادرات خرمای ایران به روسیه روندی کاهشی دارد. صادرات خرمای ایران به روسیه از 

کاهش یافت. این وضعیت باعث شده است تا ایران سهم بیش  2014میلیون دلار در سال  8به  2010در سال 

 2014تقلیل دهد.  در واقع در سال  2014درصدی در سال  30این بازار را با سهم درصدی خود در  75از 

اند. با وجود کاهش سهم ایران، ایران یه همراه تونس و الجزایر هر یک یک سوم بازار روسیه را در اختیار گرفته

 10به  2010سال  میلیون دلار در 6سهم تونس در این بازار رو به افزایش بود. صادرات تونس به روسیه از 

 7به  2014افزایش یافته است و با توجه به افت کلی واردات روسیه در سال  2013میلیون دلار در سال 

میلیون دلار در سال  7به  2010هزار دلار در سال  325میلیون دلار کاهش یافته است. سهم الجزایر نیز از 

 سهم ایران را تصاحب کردند.افزایش یافته است. در واقع این دو کشور بخشی از  2014
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 ارزش واردات روسیه از کشورهای مختلف  -70-2نمودار
 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

دهد با وجود کاهش سهم ایران در بازار بررسی وضعیت قیمت خرمای صادراتی ایران در بازار روسیه نشان می

کاهش یافته  2014دلار/تندر سال  1268به  2010دلار/تن در سال  1396این کشور قیمت این محصول از 

 1471به  2010ال دلار/تن در س 1403است. این در شرایطی است که قیمت خرمای صادراتی تونس از 

 2010دلار/تن در سال  1025افزایش یافته است. قیمت خرمای صادراتی الجزایر نیز از  2014دلار/تن در سال 

ای  باعث شده است با وجود افزایش های هستهتحریم رسدمی نظر بهدلار/تن فزایش یافته است.  1479به 

 بازار به کمتر از نصف کاهش یابد. قدرت رقابتی ایران در بازار روسیه سهم ایران در این

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی خرما به روسیه          دلار/تن103-2جدول)

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 1420 1384 1384 1393 1401 جهان

 1268 1335 1331 1385 1396 ایران

 1471 1449 1378 1403 1403 تونس

 1479 1491 1469 1222 1025 الجزایر

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

در بازار ترکیه ایران دارای رقبای جدی است و کشورهایی مانند ایران، عربستان و تونس سهم برابری در این 

دارند. روند صادرات ایران به ترکیه نشان دهنده رشد نسبی صادرات خرما به این کشور است. صادرات بازار 

افزایش یافت. تونس نیز صادرات  2014میلیون دلار در سال  4به  2010میلیون دلار در سال  3ایران از 

میلیون دلار در سال  8/3به  2010میلیون دلار در سال  4پایداری به این بازار دارد و صادرات این کشور از 

 کاهش یافت. 2014
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 ارزش واردات ترکیه از کشورهای مختلف -71-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

افزایش یافته  2014میلیون دلار در سال  9/3به  2010میلیون دلار در سال  7/2صادرات عربستان نیز از 

 146است. ضمن اینکه در صادرات فلسطین نیز به این بازار در حال افزایش است و صادرات این فلسطین از 

 افزایش یافت. 2014میلیون دلار در سال  3/2به  2010هزار دلار در سال 

دلار/تن  476دهد قیمت این کالا از میبررسی وضعیت قیمت صادراتی خرمای صادراتی ایران به ترکیه نشان 

 909کاهش یافته است. قیمت خرمای صادراتی عربستان نیز از  2014دلار/تن در سال  336به  2010در سال 

دلار/تن  2546دلار/تن به  1944دلار/تن کاهش یافته است. قیمت خرمای صادراتی تونس از  694دلار/تن به 

مای ایران در مقایل رقبا در این بازار نشان دهنده قدرت رقابتی ایران بررسی وضعیت قیمت خر افزایش یافت.

 در این بازار بوده و امکان توسعه بازار خرمای ایران وجود دارد.

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی خرما به ترکیه           دلار/تن104-2جدول) 

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 813 895 827 963 998 جهان

 336 358 360 395 476 ایران

 694 771 875 898 909 عربستان

 2546 1858 1955 2166 1944 تونس

 1612 1743 1566 2018 2561 رژیم اشغالگر قدس

 4495 3300 3000 2517 4056 فلسطین

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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 بررسی وضعیت رقبای ایران در بازارهای صادراتی خیار -2-8-6

درصد( مقاصد اصلی خیار صادراتی ایران  5درصد( و آذربایجان ) 33)درصد(، روسیه  58کشورهای عراق )

 شود.درصد این محصول نیز به سایر کشورها صادر می 4هستند و 

 

 مقاصد اصلی واردات خیار ایران  -72-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد خیار وارداتی این کشور از ایران  80در بازار عراق تنها رقیب جدی ایران کشور اردن است. نزدیک به 

کند. ضمن اینکه از نظر قیمتی نیز ایران درصد خیار این کشور را تامین می 15شود و اردن کمتر از تامین می

دلار/تن و قیمت اردن در این سال  465حدود  2014نسبت به اردن مزیت دارد و قیمت خیار ایران در سال 

 دلار/تن بود. 723

 دلار  (: ارزش واردات عراق از کشورهای مختلف                  هزار105-2جدول) 

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 84287 3175 4260 127873 143113 جهان

 70236     76192 110749 ایران

 13800 2837 4214 51650 19799 اردن

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 
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میلیون دلار  56در بازار روسیه کشورهای ترکیه، چین و بلاروس رقبای جدی ایران هستند. صادرات ایران از 

افزایش یافت. در این دوره صادرات ترکیه  2014میلیون دلار در سال  80با روند رو به رشد به  2010در سال 

افزایش یافت. رشد بیشتر صادرات  2014میلیون دلار در سال  72به  2010میلیون دلار در سال  55نیز از 

میلیون  19ایران نسبت به ترکیه باعث افزایش سهم ایران نسبت به ترکیه در این بازار شد. صادرات چین نیز از 

افزایش یافت و این کشور سهم خود را در این بازار  2014میلیون دلار در سال  40به  2010دلار در سال 

دیگری است که سهم خود را در این بازار افزایش داد. این کشور صادرات خود افزایش داد. بلاروس نیز کشور 

رسد وضعیت صادرات به افزایش داد. به نظر می 2014میلیون دلار در سال  27به  2010را از صفر در سال 

 تر شده باشد.های اخیر سختاین بازار با رشد سهم کشورهایی مانند بلاردس و چین در سال

 

 ارزش واردات روسیه از کشورهای مختلف  -73-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 2014دلار/تن در سال  1307به  2010دلار/تن در سال  816قیمت صادراتی خیار ایران در بازار روسیه از 

دلار/تن و قیمت خیار  1107دلار/تن به  934این دوره قیمت خیار صادراتی از ترکیه از  کاهش یافت. در

دلار بر تن افزایش یافت. قیمت خیار صادراتی بلاروس نیز در  1283دلار/تن به  821صادراتی چین نیز از 
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روسیه کمتر از ایران  دلار/تن بود.  قیمت خیار صادراتی رقیای ایران در بازار 1233در بازار روسیه  2014سال 

 است و برای افزایش سهم در این بازار نیاز به کاهش قیمت صادراتی است.
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 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی خیار به روسیه            دلار/تن106-2جدول) 

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 1232 1358 1247 1193 900 جهان

 1307 1318 1291 1295 816 ایران

 1107 1382 1179 1038 934 ترکیه

 1283 1285 1213 1195 821 چین

 1233 1166 1202     بلاروس

 1154 1415 1080 910 1027 اکراین

 951 991 1022 1037 667 آذربایجان

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی   

 بررسی وضعیت رقبای ایران در مقاصد صادراتی سیب زمینی -2-8-7

درصد(  3درصد( و امارات ) 8درصد(، افغانستان ) 22درصد(، ترکمنستان )23درصد(، آذربایجان ) 38عراق )

 شود.                         درصد این محصول نیز به سایر کشورها صادر می 6مقصدهای اصلی صادرات سیب زمینی ایران هستند. 

 

 انمقاصد اصلی واردات سیب زمینی ایر -74-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد( رقبای ایران در صادرات  6درصد( و لبنان ) 10درصد(، هلند ) 25در بازار عراق کشورهای اردن )

درصد بازار نیز در اختیار سایر  9در اختیار دارد. درصد این بازار را  50زمینی هستند و ایران به تنهایی سیب

 کشورها قرار دارد.
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 ارزش واردات عراق از کشورهای مختلف  -75-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

دلار/تن در  400زمینی صادراتی ایران از دهد قیمت سیبعراق نشان میبررسی قیمت صادراتی ایران در بازار 

ترین کاهش یافت. در همین دوره قیمت اردن به عنوان اصلی 2014دلار/تن در سال  344به  2010سال 

دلار/تن به  149دلار بر تن افزایش یافت و قیمت لبنان از  859دلار/تن به  471رقیب ایران در این بازار از 

دلار/تن کاهش یافت. در این بازار اردن از نظر قیمتی قدرت رقابت با ایران را ندارد و قیمت صادراتی  124

 لبنان کمتر از ایران است.

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی سیب زمینی به عراق    دلار/تن107-2جدول ) 

 2014 2013 2012 2011 صادرکنندگان

 288 133 138 265 جهان

 344     400 ایران

 859 930 463 471 اردن

 124 113 120 149 لبنان

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

مهمترین رقبای صادراتی ایران درصد(  7درصد(، گرجستان ) 15درصد(، هلند ) 28در بازار آذربایجان روسیه )

 درصد این بازار در اختیار سایر کشورها است. 31درصد است.  19هستند. سهم ایران در این بازار 
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 ارزش واردات آذربایجان از کشورهای مختلف -76-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

کاهش یافت. در این  2014دلار/تن در سال  61دلار/تن به  171قیمت صادراتی ایران در بازار آذربایجان از 

دلار/تن کاهش یافت و قیمت گرجستان  41دلار/تن به  171دوره قیمت روسیه به عنوان رقیب اصلی ایران از 

دلار/تن بود.  62حدود  2014ر/تن افزایش یافت. قیمت صادراتی هلند نیز در سال دلا 120دلار/تن به  111از 

زمینی به آذربایجان وضعیت قیمتی مشابهی دارند و رقابت قیمتی در این بازار کشورهای صادرکننده سیب

 فشرده است.

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی سیب زمینی به آذربایجان       دلار/تن108-2جدول )

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 60 110 91 72 82 جهان

 41 44 30 33 35 روسیه

 61 141 154 108 171 ایران

 62 81 56     هلند

 120 150   68 111 گرجستان

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

 فرنگیگوجهبررسی وضعیت رقبای ایران در مقاصد صادراتی رب -2-8-8

 7گوجه ایران هستند.  درصد( مقاصد اصلی صادرات رب 7درصد( و روسیه ) 26درصد(، افغانستان ) 60عراق )

 شود. درصد این کالا نیز به سایر کشورها صادر می

روسیه

28%

ایران

19%
هلند
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گرجستان
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 مقاصد اصلی واردات رب گوجه فرنگی ایران -77-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

در بازار عراق ترکیه رقیب اصلی ایران است و بازار این کشور بین ایران و ترکیه تقسیم شده است. سهم ایران 

 درصد این بازار را در اختیار دارد. 47درصد است و ترکیه نیز  52در بازار رب گوجه عراق 

 

 ارزش واردات عراق از کشورهای مختلف -78-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

عراق

60%

افغانستان

26%

فدراسیون روسیه

7%

سایر

7%

ایران

52%

ترکیه

47%

کویت
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 2014دلار بر تن در سال  1659به  2010دلار/تن در سال  1501قیمت رب صادراتی ایران به بازار عراق از 

دلار/تن افزایش  1473دلار/تن به  1513وره قیمت ترکیه به عنوان رقیب اصلی ایران از افزایش یافت. در این د

 دهد که مزیت رقابتی ترکیه نسبت به ایران در حال افزایش است.یافته است. این وضعیت نشا می

 

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی رب گوجه فرنگی به عراق  دلار/تن109-2جدول )

 2014 2013 2012 2011 صادرکنندگان

 1567 1430 1491 1497 جهان

 1659     1501 ایران

 1916 1297 1258   کویت

 2000 2333     هلند

 1473 1434 1494 1513 ترکیه

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصد(، ایتالیا 9گوجه فرنگی روسیه را در اختیار دارد و کشورهایی مانند پرتقال )درصد بازار رب 52چین 

فرنگی به روسیه درصد( دیگر کشورهای اصلی صادر کننده رب گوجه 6درصد( و ایران ) 7درصد(، اکراین )9)

شود. البته با توجه به تحریم واردات ا تامین میدرصد رب وارداتی این کشور نیز از سایر کشوره 17هستند. 

 مواد غذایی از اتحادیه اروپا امکان تصاحب سهم کشورهای اروپایی از سوی دیگر کشورها وجود دارد. 

 

 ارزش واردات روسیه از کشورهای مختلف -79-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

چین
52%

پرتقال
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ایتالیا
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افزایش  2014دلار/تن در سال  763به  2010دلار/تن در سال  755در این بازار قیمت رب گوجه ایران از 

 942دلار/تن به  606ترین رقیب ایران از یافته است. در همین دوره قیمت رب گوجه چین به عنوان اصلی

 1157دلار/تن افزایشف قیمت ایتالیا از  1074دلار/تن به  583اتی پرتغال از دلار/تن افزایش یافت. قیمت صادر

دلار/تن افزایش یافت.  این  1125دلار/تن به  953دلار/تن افزایش و قیمت اکراین نیز از  1460دلار/تن به 

ی اروپایی را توان سهم کشورهاریزی میدهد و با برنامهوضعیت مزیت رقابتی ایران در این بازار را نشان می

 درصدی در این بازار دست یافت. 25تصاحب و به سهم حداقل 

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی رب گوجه فرنگی به روسیه  دلار/تن110-2جدول )

 2014 2013 2012 2011 2010 صادرکنندگان

 1011 949 856 796 704 جهان

 942 841 763 718 606 چین

 1074 1060 979 918 583 پرتغال

 1460 1368 1246 1286 1157 ایتالیا

 1125 1112 1055 1027 953 اکراین

 763 785 1011 974 755 ایران

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 بررسی وضعیت رقبای ایران در مقاصد صادراتی شیرینی-2-8-9

درصد(  6درصد( و ترکمنستان ) 15درصد(، تاجیسکتان ) 34درصد(، افغانستان ) 36کشورهای عراق )

 شود.درصد این کالا نیز به سایر کشورها صادر می 9یرینی ایران هستند. مهمترین مقصدهای صادراتی ش

 

عراق
36%

افغانستان
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تاجیکستان
15%
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سایر
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 مقاصد اصلی واردات شیرینی ایران -80-2نمودار
 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

درصد این بازار در اختیار ایران است و ترکیه با  50در بازار عراق ترکیه اصلی ترین رقیب ایران است. بیش از 

 درصدی دیگر کشورهای صادرکننده شیرینی به عراق هستند.  3درصدی و اکراین باسهم  36سهم 

 

 

 ارزش واردات عراق از کشورهای مختلف -81-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

کاهش یافت.  2014دلار/تن در سال  2674به  2010دلار/تن در سال  3447قیمت صادراتی ایران به عراق از 

دلار/تن  2547دلار/تن به  2503در این دوره قیمت شیرینی صادراتی ترکیه به عنوان رقیب اصلی ایران از 

دلار/تن افزایش یافت. اگرچه هنوز قیمت ایران در  2592دلار/تن به  2029افزایش یافت. قیمت اکراین نیز از 

این بازار بیش از قیمت رقبای اصلی است، اما روند کاهش قیمت شیرینی صادراتی ایران در این بازار نشان 

 دهنده افزایش قدرت رقابتی ایران است.

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی شیرینی به عراق       دلار/تن111-2دول)ج

 2014 2013 2012 2011 صادر کننده

 2534 2046 2532 2962 جهان

 1900 2278 1955 2200 برزیل

 2674     3447 ایران

 2592 2395 2385 2029 اکراین

 3945 3017 3949 5058 لبنان

 2547 2527 2468 2503 ترکیه

ایران
ترکیه51%

36%

اکراین
3%

سایر
10%
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 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

درصد(  5) درصد(، پاکستان 14درصد(، اکراین ) 18درصد(، ترکیه ) 3در بازار تاجیکستان کشورهای روسیه )

درصد شیرینی وارداتی این کشور  6درصدی صادرکنندگان اصلی شیرینی هستند.  26به همراه ایران با سهم 

 شود.هم از سایر کشورها وارد می

 
 سهم واردات تاجیکستان از کشورهای مختلف -82-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

افزایش  2014دلار/تن در سال  2128به  2010دلار/تن در سال  2017قیمت صادراتی ایران در این بازار از 

دلار/تن کاهش،  1480دلار/تن به  1656یافت. در همین دوره قیمت روسیه به عنوان رقیب اصلی ایران از 

دلار بر تن  1729دلار/تن به  1954دلار/تن افزایش، قیمت اکراین از  2544به  دلار/تن 1981قیمت ترکیه از 

بود. این وضعیت قیمتی  2014دلار/تن در سال  2120کاهش یافت. قیمت شیرینی صادراتی پاکستان نیز 

 شدهد  در بازار شیرینی تاجیکستان روسیه مزیت رقابتی بیشتری دارد و اکراین نیز قادر به افزاینشان می

 سهم خود است.

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی شیرینی به تاجیسکتان       دلار/تن112-2جدول )

 2014 2013 2012 2011 صادرکنندگان

 1821 1783 1739 1909 جهان

 2128     2017 ایران

 1729 1929 2028 1954 اکراین

 2120 1703 1480   پاکستان

روسیه
31%

ایران
26%

ترکیه
18%

اکراین
14%

پاکستان
5%

سایر
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 1480 1534 1500 1656 روسیه

 2544 2421 2211 1981 ترکیه

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

درصدی کشورهای اصلی  22درصد( و ایران با سهم  12درصد(، ترکیه ) 16درصد(، روسیه ) 40اکراین )

درصد شیرینی وارداتی این کشور نیز از سایر کشورها تامین  10صادرکننده شیرینی به ترکمنستان هستند. 

 شود. می

 

 سهم واردات ترکمنستان از کشورهای مختلف -83-2نمودار

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

دلار/تن در سال  2233به  2011دلار/تن در سال  2246قیمت صادراتی شیرینی ایران به بازاز ترکمنستان از 

دلار/تن  1631دلار/تن به  1699اصلی کشور از کاهش یافت. در این دوره قیمت اکراین به عنوان رقیب  2014

 2960دلار/تن به  1926دلار/تن کاهش و قیمت ترکیه از  1713دلار/تن به  1772کاهش، قیمت روسیه از 

درصد کمتر از ایران است و  25دلار/تن افزایش یافت. قیمت اکراین به عنوان رقیب اصلی ایران در این بازار 

 کند.یمت کمتر به ترکمنستان صادر میروسیه نیز شیرینی را با ق

 (: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی شیرینی به ترکمنستان      دلار/تن113-2جدول)

 2014 2013 2012 2011 صادرکنندگان

 1983 1851 1868 1876 جهان

 2233     2246 ایران

 1631 1644 1745 1699 اکراین

اکراین
40%

ایران
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 1713 1816 1753 1772 روسیه

 2960 2380 2229 1926 ترکیه

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

 بررسی وضعیت رقبای ایران در مقاصد صادراتی بیسکویت-2-8-10

درصد بیسکویت کشور به  66مقصدهای اصلی صادراتی بیسکویت ایران دو کشور عراق و افغانستان هستند. 

درصدی در مقصدهای صادراتی  15شود. بقیه کشورها نیز سهم درصد آن به افغانستان صادر می 19عراق و 

 یران دارند.ا

 
 مقاصد اصلی واردات بیسکویت ایران -84-2نمودار

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

درصدی  7درصدی و اردن با سهم  40با سهم  در بازار عراق به عنوان مقصد اصلی صادرات بیسکویت ترکیه

درصد بیسکویت وارداتی این کشور نیز از  6درصد است و  47رقبای ایران هستند. در این بازار سهم ایران 

 شود.سایر کشورها تامین می

عراق

66%
افغانستان

19%

سایر

15%
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 سهم واردات عراق از کشورهای مختلف -85-2نمودار 

 www.trademap.orgماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

کاهش یافت. در این  2014دلار/تن در سال  1818به  2011دلار/تن در سال  1828قیمت صارداتی ایران از 

دلار/تن افزایش  1960دلار/تن به  1776دوره قیمت بیسکویت صادراتی ترکیه به عنوان رقیب اصلی ایران از 

دهد که مزیت دلار/تن کاهش یافت. قیمت صادراتی ایران نشان می 1214دلار/تن به  1285مت اردن از و قی

رقابتی ایران در مقابل ترکیه افزایش یافته است، اما در مقابل اردن بیسکویت را با قیمت کمتری به بازار عراق 

 کند.صادر می

 ه عراق      دلار/تن(: وضعیت قیمت صادرکنندگان اصلی بیسکویت ب114-2جدول)

 2014 2013 2012 2011 صادرکنندگان

 1842 1764 1702 1769 جهان

 1818     1828 ایران

 1214 1234 1138 1285 اردن

 1960 1878 1821 1776 ترکیه

 .orgtrademapwww.ماخذ: مرکز تجارت جهانی 

 

 بندیجمع -2-9

/. درصد در 741به  2010/. درصد در سال 675سهم ایران در واردات جهانی کشاورزی و مواد غذایی از 

/. درصد 339/. درصد به  366افزایش یافته است، اما سهم ایران در صادرات جهانی  این کالاهااز  2014سال 

ایران
47%

ترکیه
40%

اردن
7%

سایر
6%
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دهد در طول زمان ن میبه طور کلی روندهای کلی تجارت کشاورزی و مواد غذایی نشاکاهش یافته است. 

درجه تجاری شدن بخش کشاورزی و مواد غذایی )با نوساناتی( رو به افزایش است. تجارت کشاورزی و مواد 

 توان ادعا کرد در بحثغذایی متاثر از عواملی سیاستی و اقلیمی نوسانات مختلفی را تجربه کرده است. می

هایی مانند برنامه سوم توسعه که تولید داخلی کالاهای واردات امنیت غذایی موثرترین عامل است و در دوره

اساسی رشد قابل توجهی داشته است و در برخی واردات کشاورزی و مواد غذایی کاهش یافته است. اما در 

های حمایت مرزی نیز برنامه چهارم توسعه که خودکفایی کالاهای اساسی )مانند گندم( متوقف و سیاست

درصدی  100در بخش کشاورزی نداشتند، واردات کشاورزی و مواد غذایی رشد حدود حمایت موثری از تولید 

 های ارزی استرا تجربه کرد. بر خلاف واردات کشاورزی و مواد غذایی صادرات این کالاها بیشتر تابع سیاست

به جهش  توجههای تولید، حمل و نقل و مبادلات بانکی جملگی افزایش یافتند، با و در شرایط تحریم که هزینه

نرخ ارز صادرات کشاورزی و مواد غذایی رشد قابل توجهی داشت. روندهای صادراتی و وارداتی کشاورزی و 

میلیون  -58/17تراز مقداری  1393مواد غذایی به تراز منفی رو به تزاید این کالاها منجر شده است و در سال 

د تاکیدات اسناد بالادستی و قوانین توسعه بر دهد با وجوتن را تجربه کرده است. روند موجود نشان می

های مختلف خودکفایی برای کالاهای اساسی، ایران به سطح پایداری از خودکفایی خودکفایی و اجرای طرح

دست نیافته است و با رشد جمعیت و افزایش در کمیت و تنوع نیازهای غذایی جامعه، وابستگی وارداتی 

حدود  1393کالای اساسی در سال  4یش یافته است. حجم ذخایر راهبردی کشاورزی و مواد غذایی نیز افزا

هزار تن بود و تدارك چنین سهمی به طور معمول نیاز به واردات کشاورزی و مواد غذایی را افزایش  8500

داد. مقدار و ارزش صادرات کشاورزی و مواد غذایی روندی افزایشی دارد. صادرات این کالاها تا قبل از شروع 

برنامه چهارم توسعه با شیب ملایمی در حال افزایش بوده و با شروع این برنامه رشد صادرات این کالاها افزایش 

های اخیر زیاد بود، ای یافت. اگرچه آهنگ رشد مقدار صادرات کشاورزی و مواد غذایی در سالقابل ملاحظه

های زی و مواد غذایی به ویژه در سالاما به دلیل رشد سریعتر مقدار صادرات صنعتی سهم صادرات کشاور

برنامه پنجم افت قابل توجهی داشت. اگرچه کاهش سهم مقداری صادرات کشاورزی و مواد غذایی با توجه به 
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رشد قابل ملاحظه قیمت صادراتی این کالاها نسبت به کالاهای صنعتی اثر زیادی بر سهم ارزشی این گروه 

 نداشت. 

هزار تن  5777به  1392درصدی نسبت به سال  40و مواد غذایی با رشد  صادرات کشاورزی1393در سال 

 1393درصد در سال  7به  1392درصد در سال  5افزایش یافت.  سهم این کالاها در کل صادرات غیرنفتی از 

تجربه کرد، در حالی  1392به نسبت سال  1393درصدی در سال  6افزایش یافت. کل صادرات غیر نفتی رشد 

درصد بود. در واقع بخش صادرات کشاورزی و مواد غذایی به  40صادرات کشاورزی و مواد غذایی که رشد 

نسبت بخش صنعت رشد بسیار بیشتری داشت. همچنین ارزش صادرات کشاورزی و مواد غذایی در سال 

مین میلیون دلار افزایش یافت، در شرایطی که در ه 6859به  1392درصدی نسبت به سال  30با رشد  1393

 درصد داشت.  17دوره کل ارزش صادرات غیرنفتی رشد 

بر خلاف روند مقدار صادرات کشاورزی و مواد غذایی، واردات آن سه دوره متفاوت را طی کرد. تا قبل از 

شروع برنامه سوم توسعه واردات این گروه روندی افزایشی داشت، اما با شروع برنامه سوم توسعه به تدریج 

ها وارد روند کاهشی شد. اما در شروع برنامه چهارم توسعه روند واردات کشاوری و مواد غذایی واردات این کالا

ای یافت. اما با توجه به تغییر های چهارم و پنجم توسعه رشد قابل ملاحظهمجددأ افزایشی شد و طی برنامه

روع برنامه چهارم رشد آن های وارداتی روند ارزش واردات این کالاها در مجموع افزایشی بود و در شقیمت

درصدی در  23درصدی در مقدار واردات کالایی و سهم  54سرعت گرفت. این گروه کالایی سهم بیش از 

های اخیر بر سهم مقداری و ارزشی آن افزوده شده است. از سوی دیگر مقدار ارزش کل واردات دارد و در سال

میلیون  36/23به  1392نسبت به سال  1393سال درصدی در  27واردات کشاورزی و مواد غذایی با رشد 

درصدی داشت، سهم کالاهای کشاورزی  28تن افزایش یافت، اما با توجه به اینکه کل واردات کالایی نیز رشد 

درصد کل واردات کالایی را به خود اختصاص داد. در واقع  54و مواد غذایی تغییر چندانی پیدا نکرد و بیش از 

ات کل مربوط به افزایش واردات کالاهای کشاورزی و مواد غذایی بود و واردات کالاهای بخش عمده رشد وارد

درصدی در  7درصد افزایش یافت.ارزش واردات کالاهای کشاورزی و مواد غذایی نیز با کاهش  8صنعتی تنها 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

262 

 

 8ا رشد میلیون تن کاهش یافت. اما ارزش واردات کل کالاها ب 39/12به  1392نسبت به سال  1393سال 

میلیارد دلار افزایش یافت. این تغییرات باعث شد سهم ارزش واردات کشاورزی و مواد  57/53درصدی به 

کاهش یابد. در واقع متوسط قیمت واردات کالاهای  1393درصد در سال  23درصدی به  3غذایی با افت 

 10/2به  38/2لاهای صنعتی از دلار/کیلوگرم و قیمت وارداتی کا 53/0به  72/0کشاورزی و مواد غذایی از 

درصد  26دلار/کیلوگرم در این دوره کاهش یافت. متوسط قیمت وارداتی کالاهای کشاورزی و مواد غذایی افت 

 40با وجود رشد  1393در سال  درصدی را تجربه کرد. 12و متوسط قیمت وارداتی کالاهای صنعتی افت 

درصدی مقدار واردات این کالاها به علت شکاف  17شد درصدی مقدار صادرات کشاورزی و مواد غذایی و ر

درصدی نسبت به  23بسیار زیاد بین مقدار واردات و صادرات این کالاها کسری تراز تجاری این بخش با رشد 

درصدی  30درصدی ارزش واردات و رشد  7میلیون تن رسید. اما با توجه به کاهش  -58/17به  1392سال 

درصدی در سال  30کسری تراز ارزشی کالاهای کشاورزی و مواد غذایی با کاهش  ارزش صادرات این کالاها

 میلیارد دلار رسید. -53/5نسبت به سال قبل به  1393

درصد  27بیش از  1392قیمت واردات کشاورزی و مواد غذایی نسبت به سال  1393همچنین در سال 

م کاهش یافت. در همین دوره قیمت صادرات این دلار/کیلوگر 53/0دلار/کیلوگرم به  72/0کاهش یافته و از 

دلار/ کیلوگرم رسید. بخشی از افت قیمت این کالاها  19/1دلار به  28/1درصد کاهش یافت و از  7کالاها تنها 

گردد و بخشی از آن ممکن است ناشی از تغییر ترکیب کالاها به کاهش قیمت جهانی کالاهای کشاورزی بر می

 باشد. 

و مواد غذایی بخشی است با کسری تجاری رو به تزاید و کسری تراز تجاری آن از حیث بخش کشاورزی 

مقدار و ارزش همواره منفی بوده و از یک دهه پیش به این سو میزان کسری آن سال به سال بدتر شده است. 

شیلات  صادرات تولیدات دامی، لبنی و 1393های کالایی نشان داد که در سال بررسی وضعیت تجارت گروه

داشت. در این دوره  1392درصدی نسبت به سال  38درصدی و از نظر ارزشی رشد  36از نظر وزنی رشد 

درصدی از نظر ارزش داشت و مقدار صادرات  37درصدی از نظر مقدار و رشد  47تولیدات گیاهی رشد 
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بیشترین رشد ارزشی درصدی داشت.  7درصدی  و ارزش آنها رشد  18تولیدات صنایع تبدیلی و تکمیلی رشد 

محصولات کشاورزی و مواد غذایی به تولیدات دامی، لبنی و شیلات و بیشترین رشد مقداری این کالاها به 

تولیدات گیاهی اختصاص داشت.در این دوره قیمت صادراتی تولیدات گیاهی به عنوان مهمترین بخش صادراتی 

کاهش و تنها قیمت تولیدات دامی، لبنی و شیلات درصد  9درصد کاهش، قیمت تولیدات صنایع تبدیلی نیز  7

 درصد افزایش یافت. 2

هزار تن و ارزش 207درصدی به  16در همین دوره مقدار واردات تولیدات دامی، لبنی و شیلات با کاهش 

میلیون دلار کاهش یافت. اما مقدار واردات تولیدات گیاهی با رشد  870درصدی به  18این گروه با کاهش 

میلیون دلار افزایش یافت.  7679درصدی به  9هزار تن و ارزش این گروه با رشد  18225ی به درصد 55

هزار تن و ارزش این گروه  4891درصدی به  22مقدار تولیدات بخش صنایع تبدیلی و تکمیلی نیز با کاهش  

های کالایی کاهش میلیون دلار کاهش یافت. در این دوره قیمت وارداتی همه گروه 239درصدی به  15با افت 

 یافت.

بهبود قابل توجهی داشته است. کسری  1392نسبت به سال  1393های کالایی در سال تراز ارزشی کلیه گروه

 11میلیون دلار کاهش یافت و بهبود  -3620میلیون دلار به  -4079تراز تجاری گروه تولیدات گیاهی از 

به  -3559درصدی از  40تبدیلی و تکمیلی با بهبود  درصدی را تجربه کرد. کسری تراز تجاری گروه صنایع

 -98برابری از  5میلیون لار کاهش یافت و تراز تجاری گروه تولیدات دامی، لبنی و شیلات با بهبود  -2171

 میلیون دلار ارتقاء یافت. 453به 

روه کالایی متوسط قمیت کالاهای صادراتی کشاورزی و مواد غذایی همواره بیش از قیمت وارداتی این گ

نسبت به سال  1393به این سو اختلاف این دو قیمت بیشتر هم شده است. در سال  1388است و از سال 

دلار /کیلوگرم کاهش یافت  42/0به  6/0درصدی از  30تنها قیمت وارداتی تولیدات گیاهی با کاهش  1392

وره تنها قیمت صادراتی تولیدات دامی، درصد بود. در این د 9تا  2های کالایی بین و تغییر قیمت سایر گروه

 های کالایی کاهش قیمت داشتند.درصدی داشت و سایر گروه 2لبنی و شیلات رشد 
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درصد کل مقدار واردات  95تا  66قلم کالای اساسی کشاورزی بین  8در زمینه واردات کالایی، در مجموع  

درصد کل مقدار واردات  95این کالاها  1380کشاورزی و مواد غذایی را به خود اختصاص دادند. درسال 

قلم کالا  8درصد کل واردات کشاورزی و مواد غذایی به این  66اندکی بیش از  1386کشاورزی و در سال 

درصد در  48در کل واردات کشاورزی و مواد غذایی نیز بین  قلم کالا 8اختصاص داشت. سهم ارزشی این 

ست. سهم برنج در کل مقدار واردات کشاورزی و مواد غذایی با متغیر ا 1380درصد در سال  91تا  86سال 

افزایش یافت. در ادامه با روندی  1383درصد در سال  14به  1379درصد در سال  9روندی افزایشی از 

 1392درصد در سال  11کاهش یافت و با روندی نوسانی به  1389درصد در سال  7کاهشی سهم این کالا به 

هزار  1207به  1392درصدی نسبت به سال  38مقدار واردات برنج به کاهشی  1393ل افزایش یافت. در سا

درصد افت کرد. روند سینوسی و  5تن کاهش یافت و سهم آن در کل واردات کشاورزی و مواد غذایی نیز به 

 های کنترلی وزارت جهاد کشاورزی و اعمال تعرفه فصلی و ممنوعیتمتناوب واردات این محصول و سیاست

منجر شد. ارزش وارداتی این محصول نیز  1393وارداتی به کاهش واردات بیش از نیاز این محصول در سال 

های مختلف به خود اختصاص داده درصد ارزش کل واردات کشاورزی و مواد غذایی را در سال 17تا  7بین 

درصد ارزش کل واردات  17میلیون دلار،  2300واردات این محصول با ارزش بیش از  1392است. در سال 

میلیون دلار کاهش و سهم آن  1430واردات این کالا به  1393کشاورزی و مواد غذایی افزایش یافت. در سال 

در سال 27/0درصد افت کرد. قیمت وارداتی این کالا نیز از  12در کل واردات کشاورزی و مواد غذایی به 

بود که با  1392مت وارداتی این محصول در سال متغیر است. بیشترین قی 1392در سال  18/1تا  1380

 دلار بر کیلوگرم کاهش یافت. 95/0به  1393درصدی در سال  4کاهش 

مقدار واردات گندم نیز به طور کامل به تولید داخل و ذخایر استراتژیک این محصول وابسته است. در 

ود که با شروع برنامه خودکفایی هزار تن ب 6671و  5613حجم واردات این محصول  1380و  1379های سال

کاهش یافت. عدم پیگیری جدی برنامه خودکفایی و بروز  1384هزار تن در سال  105واردات این کالا به 

افزایش داد. واردات این محصول  1387هزار تن در سال  5919واردات این کالا را به  1387خشکسالی در سال 
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رسید. اما مشکلات تحریم  1390هزار تن در سال  282و به  مجددأ کاهش یافت 1390و  1389های در سال

هزار تن  7429به  1393و افت تولید و ذخایر استراتژیک این محصول سطح واردات این محصول را در سال 

برای جبران کسری شدید ذخایر استراتژیک  1393افزایش داد. واردات این محصول در سال  1393در سال 

درصدی داشت، در واقع بخش  87رشد بیش از  1392ای واردات محصول در سال و مشکلات بروز کرده بر

بود که به نیمه اول سال  1392ریزی شده در نیمه دوم سال ای از واردات در این سال واردات برنامهعمده

درصدی در کل مقدار واردات کشاورزی و مواد غذایی  50درصدی تا  1منتقل شد. این محصول سهم  1393

واردات گندم بود. در  1380درصد واردات کشاورزی و مواد غذایی در سال  50های مختلف دارد و لدر سا

درصدی به  45درصد حجم واردات کشاورزی و مواد غذایی را داشت که با رشد  22این محصول  1392سال 

درصد کل  35افزایش یافت. ارزش صادرات این محصول نیز بین نزدیک به صفر تا  1393درصد در سال  32

درصد صادرات  27سهم  1392های مختلف دارد. در سال ارزش واردات کشاورزی و مواد غذایی را در سال

کشاورزی و مواد غذایی را به خود اختصاص دادکه با توجه به کاهش قیمت جهانی و وارداتی این محصول 

 1381در سال  13/0یز بین درصد کاهش یافت. قیمت وارداتی این محصول ن 20به  1393سهم آن در سال 

به  1393و  1392های متغیر است. قیمت وارداتی این محصول در سال 1391دلار/کیلوگرم در سال  39/0تا 

 دلار/کیلوگرم بود. 28/0و  33/0ترتیب 

های مختلف دارد. درصد حجم واردات کشاورزی و مواد غذایی را در سال 33تا  10واردات ذرت نیز بین 

درصدی در کل واردات کشاورزی و مواد غذایی دارد و  22های اخیر سهم پایدار بیش از سال این محصول در

درصد رسیده است. در واقع این محصول کالایی است که سهم پایداری در کل  27سهم آن به  1393در سال 

 15تا  6بین واردات کشاورزی و مواد غذایی دارد. سهم این کالا در ارزش واردات کشاورزی و مواد غذایی 

 15تا  12بود. این کالا در سالهای اخیر سهم پایدار بین  1393درصد است و بیشترین سهم این کالا در سال 

در سال  08/0درصد در ارزش واردات کشاورزی و مواد غذایی داشته است. قیمت وارداتی این کالا نیز بین 
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و  1392های ت آن با روندی کاهشی در سالمتغیر است و قیم 1390دلار/کیلوگرم در سال  38/0تا  1384

 دلار/کیلوگرم کاهش یافته است. 24/0و  29/0به  1393

حداکثر سهم محصولاتی مانند جو، روغن خام )سویا و آفتابگردان(، شکر و کنجاله سویا نیز در کل مقدار 

سهم  1393و  1392ی هادرصد است. در سال 13و  11، 9، 12، 14واردات کشاورزی و مواد غذایی به ترتیب 

درصد و کنجاله  4و  9درصد، شکر  4و  5درصد، سهم روغن خام )سویا و آفتابگردان(  8و  4جو به ترتیب 

های درصد است و در سال 20و  21، 16، 13درصد است. حداکثر سهم ارزشی این کالاها نیز  8و  12سویا 

و کنجاله  3و  6، شکر 7و  8و آفتابگردان(  ، سهم روغن خام )سویا4و  4سهم جو به ترتیب  1393و  1392

دلار بر کیلوگرم بود که  38/0و بیش از  1391درصد است.بیشترین قیمت وارداتی جو در سال  10و  4سویا 

دلار/کیلوگرم کاهش یافت. بیشینه قیمت  24/0و  27/0با روندی کاهشی به  1393و  1392های در سال

دلار/کیلوگرم بود که با روندی کاهشی  34/1و به مقدار  1390دان( در سال وارداتی روغن خام )سویا و آفتابگر

کاهش یافت. بیشینه قیمت شکر نیز در سال  1393و  1392های دلار/کیلوگرم در سال 85/0و  03/1به 

و  1392دلار/کیلوگرم در سال  34/0و  46/0/. دلار/کیلوگرم بود که با روندی کاهنده به 64و به مقدار  1390

های دلار/کیلوگرم بود که در سال 18/1بیش از  1389رسید. بیشینه قیمت کنجاله سویا نیز در سال  1393

دلاری را  37/5دلار/کیلوگرم کاهش یافت. گوشت گوساله نیز بیشینه قیمت  46/0و  59/0به  1393و  1392

 افت کرد. 1393دلار در سال  26/4تجربه کرد که با آهنگی کاهشی قیمت آن به  1390در سال 

از حیث سهم مقداری در واردات کشاورزی ذرت محصولی است که سهم بالا و پایداری در حجم واردات 

کشاورزی و مواد غذایی دارد و در واقع تولید طیور در ایران وابستگی بالایی به واردات دارد. دیگر محصولات 

یداری بالایی دارد و سهم برنج نیز در واردات مهم وارداتی برنج و گندم هستند که سهم گندم در واردات ناپا

شود. بیشتر اقلام عمده کشاورزی و مواد غذایی بیشینه قیمت وارداتی خود کل به طور متناوب دچار تغییر می

به دنبال گشایشهای  1393ای( تجربه کردند و در سال های هسته)دوره تشدید تحریم 1389-91را در بازه 

هانی، قیمت همه آنها کاهش یافته است. در مبحث صادرات کالایی محصولات پسته، های جنسبی و افت قیمت
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کشمش، زعفران، سیب، خرما، رب گوجه فرنگی، خیار، شیرینی، بیسکویت و سیب زمینی مهمترین محصولات 

صادراتی بخش کشاورزی و مواد غذایی از نظر ارزش صادرات هستند. بررسی مهمترین کالاهای صادراتی بخش 

دهد که اضافه بر محصولات مهم از نظر (  نشان می1384-93ساله اخیر ) 10شاورزی از نظر مقدار صادرات ک

ارزش صادراتی، کالاهایی مانند هندوانه، پیاز و گوجه فرنگی نیز از کالاهای مهم صادراتی بخش کشاورزی از 

ساله  10میلیون دلار  در  11457نظر حجم صادرات هستند. محصول پسته با مجموع صادراتی به ارزش  

درصد ارزش صادراتی بخش کشاورزی و مواد غذایی را به خود اختصاص داده است.اگرچه  25( 1384-93اخیر )

صادرات این کالا از نظر وزنی رشد چندانی نداشته است، اما ارزش صادرات این محصول رشد قابل توجهی 

یانگر افزایش تدریجی ارزش هر کیلو پسته صادراتی است داشته است. روند مقدار و ارزش صادرات این کالا ب

های چهارم و پنجم توسعه رشد قابل توجهی داشته است. و ارزش هر کیلو صادرات این محصول در برنامه

افزایش یافته است. کشمش با مجموع ارزش  1393میلیون دلار در پایان سال  1649ارزش صادرات آن  به 

( دومین محصول ارزآور بخش کشاورزی و 1384-93ساله ) 10لیون دلار در دوره می 2430صادراتی برابر با 

بود که با روندی  1391میلیون دلار در سال  39/354مواد غذایی است. بیشترین ارزش صادراتی این کالا 

 کاهش یافت.  1393میلیون دلار در سال  5/257کاهشی به 

( سومین محصول ارزآور 1384-93یون دلار در دوره )میل 2134محصول زعفران با مجموع ارزش صادارتی 

درصدی در ارزش صادرات این بخش دارد. این محصول هم  5بخش کشاورزی و مواد غذایی بوده و سهم 

 228به حدود  1393بیشترین ارز صادرات را داشته و ارزش صادراتی ان در سال  1391بیشترین در سال 

های به عنوان یکی دیگر از محصولات صادراتی بخش کشاورزی در سالمیلیون دلار کاهش یافت. صادرات سیب 

اخیر به خاطر وابستگی بالا به بازار عراق متاثر از تحولات این بازار دچار نوسان شده است. اما محصولاتی مانند 

 خرما، رب گوجه و شیرینی روند صادراتی افزایشی و با ثبات تری داشتند. 

حدود  1393ساله منتهی به سال  5دهد در دوره کالاهای کشاورزی  ایران نشان میوارداتی أ  بررسی کلی مبد

درصد واردات گوشت گاو از  85درصد واردات گندم از سه کشور امارات متحده عربی، سوئیس و روسیه،  55
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جو درصد  48درصد ذرت از سه کشور سوئیس، امارات متحده عربی و هلند،  75برزیل و امارات متحده عربی، 

درصد شکر  76درصد برنج از هند و امارات متحده عربی،  79از سه کشور امارات متحده عربی، روسیه و هند، 

درصد کنجاله از سوئیس، هلند و امارات متحده عربی وارد کشور شده  64از امارات متحده عربی و سوئیس و 

ی ای از کالاهااتی نیست مبدأ بخش عمدهاست. با توجه به اینکه امارات متحده عربی مبدأ اصلی کالاهای وارد

درصد واردات برخی کالاها مانند گوشت گاو و برنج نیز به یک  90کشور است و فراتر از  2وارداتی کشور تنها 

 15هزار تن ) 944درصد( از سوئیس،  38هزار تن ذرت ) 2390حدود  1393کشور وابسته است. در سال 

درصد ذرت از این  65درصد از انگلستان وارد کشور شده است. در واقع ( 12هزار تن ) 791درصد( از هلند و 

درصد( آن  12هزار تن ) 148درصد( برنج از هند و  78هزار تن ) 926سه کشور تامین شده است. همچنین 

در این سال  422درصد برنج وارداتی کشور بودند.  90از پاکستان وارد کشور شد و این دو کشور تامین کننده 

درصد( از هند  11هزار تن ) 199درصد ( از انگلستان،  17هزار تن ) 300درصد( جو از سوئیس،  23تن ) هزار

 60هزا تن جو نیز از ترکیه وارد کشور شد و در مجموع حدود  193حدود  1393وارد کشور شد. در سال 

 کشور تامین شده است.  4درصد جو از این 

درصد(  21هزار تن ) 172درصد( از امارات متحده عربی،  47م)هزار تن شکر  خا 388حدود  1393در سال 

درصد شکر خام کشور از این  87درصد( از سوئیس وارد کشور شد. در مجموع  19هزار تن ) 158از هند و 

 17هزار تن ) 358درصد( کنجاله سویا از سوئیس،  25هزار تن ) 519سه کشور تامین شد. همچنین تامین 

درصد( از ترکیه وارد کشور شد. در  13هزار تن ) 280درصد( از هند و  15هزار تن ) 326درصد( از هلند، 

 کشور تامین شد. 4درصد کنجاله سویا وارداتی از این  70واقع 

های همزمان تداوم بازار، ترین بازارهای هدف ایران از جنبهکشورهای هنگ کنگ، امارات و آلمان مناسب

دهد که ها در بازار خرما نشان میبندی همین شاخصباشند. جمعجهانی پسته میقیمت و سهم بازار در بازار 

باشند. همچنین کشورهای ترین بازارهای هدف ایران میکشورهای ترکیه، پاکستان و انگلستان مناسب

باشند. ترین بازارهای هدف ایران در بازار جهانی سیب میترکمنستان، امارات و تا حدودی عراق مناسب
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و  انگور خشک کردهترین بازارهای هدف ایران در بازار جهانی ورهای روسیه، امارات وآذربایجان مناسبکش

اند. در ادامه ترین بازارهای هدف ایران در بازار جهانی کیوی بودههمچنین کشورهای ترکیه و امارات مناسب

ل رقبا در هر یک از بازارهای هدف مزیت صادراتی ایران در بازارهای هدف محصولات کشاورزی ایران در مقاب

بررسی شد. نتایج جز در تعداد محدودی از بازارهای هدف بیانگر افت مزیت صادراتی ایران و یا رشد کاهشی 

تواند تهدیدی برای تداوم روند باثبات ایران در مزیت صادراتی ایران در نقایسه با رقبا بوده است که این می

 صلی صادراتی خود باشد. بازارهای جهانی در محصولات ا

رقیب اصلی ایران آمریکا است. صادرات وضعیت رقبای ایران در بازار پسته آلمان نشان داد که بررسی  

کاهش یافت است  2014میلیون دلار در سال  94با روند کاهشی به  2011میلیون دلار در سال  178ایران از 

میلیون دلار افزایش  204به  2011یلیون دلار در سال م 128و طی همین دوره صادرات آمریکا به آلمان از 

درصد بازار پسته آلمان در اختیار آمریکا قرار گرفته است. بازار پسته روسیه نیز  70یافته است. در واقع حدود 

در اختیار دو کشور ایران و آمریکا است. در این بازار نیز ایران در حال واگذاری سهم خود به آمریکا است. در 

میلیون  10میلیون دلار پسته به این کشور صادر کرد درحالیکه آمریکا در این سال تنها  71ایران  2010ل سا

 2013دلار پسته به آمریکا صادر کرده است. اما طی یک روند کاهشی صادرات ایران به بازار روسیه در سال 

میلیون دلار افزایش یافت. در سال  55میلیون دلار کاهش یافت و صادرات آمریکا با روندی افزایشی به  50به 

 میلیون دلار به این بازار پسته صادر کرد.  42میلیون دلار و آمریکا  32نیز ایران  2014

دهد تنها رقیب ایران در بازار این کشور آمریکا است و هر زمان که سهم کنگ نشان میبررسی بازار هنگ

میلیون دلار  359ایران  2010ایران را پر کرده است. در سال ایران در این بازار افت کرده است، آمریکا جای 

برابر آمریکا در این  2میلیون دلار پسته به این کشور صادر کرد. در این سال سهم ایران  180پسته و آمریکا 

)به  2011-2013های درصد بازار هنگ کنگ در اختیار ایران بود. اما در فاصله سال 70بازار بود و نزدیک به 

میلیون  205ایران  2011ها( آمریکا سهم بیشتری از بازار این کشور داشت. در سال ور عمده به دلیل تحریمط

میلیون دلار پسته به این بازار صادر کرد. سهم  230کنگ صادر کرد و در مقابل آمریکا دلار پسته به هنگ
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برابر ایران  2سهم آمریکا به بیش از  2013ای که در سال آمریکا در این بازار به تدریج افزایش یافته به گونه

میلیون  224و ایران  547درصد این بازار را در اختیار گرفت. در این سال آمریکا  75افزایش یافت و حدود 

ایران سهم بیشتری از بازار هنگ کنگ را در  2014دلار پسته به بازار هنگ کنگ صادر کردند. اما در سال 

میلیون دلار افزایش یافت، درحالیکه صادرات آمریکا به این  484ان به این بازار به اختیار گرفت و صادرات ایر

کشمش دومین محصول ارزآور بخش کشاورزی  میلیون دلار افت کرد. 290برابری به  2بازار با کاهش نزدیک به 

دوره امارات  میلیون دلار رسیده است. در این 117به  1393و مواد غذایی است و ارزش صادرات آن در سال 

درصد( مقصد  6درصد( و ترکیه ) 8درصد(، اکراین )12درصد(، عراق) 17درصد(، روسیه ) 17متحده عربی )

ایران در بازار روسیه رقبای متعددی دارد.  انگور خشک کردهدرصد کشمش صادراتی ایران هستند.  60

درصد( هستند. روند  3هند )درصد( و  15درصد(، شیلی ) 19درصد(، ترکیه ) 23کشورهای افغانستان )

میلیون دلار بود که با کاهش  40حدود  2010دهد صادرات ایران در سال صادرات ایران به روسیه نشان می

میلیون دلار  44کاهش یافت. در ادامه صادرات ایران به روسیه  2011میلیون دلار در سال  29درصدی به  25

میلیون  17شمش به روسیه وارد روندی کاهشی شده است و صادرات ک 2012افزایش یافت. اما بعد از سال 

کاهش یافت. با وجود افت شدید صادرات ایران به روسیه، هنوز ایران رتبه نخست را در  2014دلار در سال 

با روند  2010میلیون دلار در سال  19این بازار دارد. صادرات افغانستان به عنوان مهمترین رقیب کشور از 

 11کاهش یافته است. صادرات شیلی نیز با روندی کاهشی از  2014یلیون دلار در سال م 11کاهشی به 

درصد  12افت کرده است. عراق مقصد صادراتی  2014میلیون دلار در سال  7به  2010میلیون دلار در سال 

ست. کشمش صادراتی ایران است و درصد ناچیزی از کشمش وارداتی این کشور از سایر کشورها وارد شده ا

درصدی در ارزش صادرات  5محصول زعفران سومین محصول ارزآور بخش کشاورزی و مواد غذایی بوده و سهم 

بود. کشورهای امارات متحده  1393میلیون دلار در سال  228این بخش دارد. ارزش صادرات این محصول 

درصد( مقاصد اصلی 3هند ) درصد( و 5درصد(، ایتالیا ) 6درصد(، عربستان ) 30درصد(، اسپانیا ) 40عربی )

درصد  40های سوم، چهارم و پنجم توسعه مقصد امارات متحده عربی در برنامه صادرات زعفران ایران هستند.
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میلیون دلار زعفران به این  318های سوم و چهارم توسعه در مجموع زعفران صادراتی کشور بود. در برنامه

میلیون دلار رسید.  اسپانیا به  612برابری به  2ایش حدود ( با افز1389-93کشور صادر شد که در دوره )

های سوم و چهارم توسعه با مجموع عنوان دومین شریک تجاری ایران در صادرات زعفران در طول برنامه

درصد این محصول را وارد کرده است. سهم این کشور در مقاصد صادراتی  34میلیون دلار رعفران  274واردات 

درصد افت کرده است. در این دوره بر تنوع بازارهای  29میلیون دلار به  445( به 1383-93کشور در دوره )

درصدی در واردات این  6میلیون دلار سهم  99صادراتی کشور افزوده شده و عربستان سعودی با واردات 

میلیون  152ه ب 1388میلیون دلار در سال  63محصول دارد. صادرات زعفران به امارات با روند افزایشی از 

افت کرد. در سال  1392میلیون دلار در سال  80افزایش یافت و در ادامه با کاهش به  1391دلار در سال 

افزایش یافت. بیشترین مقدار صادرات به کشور  1393میلیون دلار در سال  105صادرات زعفران به  1393

میلیون دلار در  50ادامه با روند کاهشی به  میلیون دلار انجام شد و در 119به ارزش  1389اسپانیا در سال 

  جایگاه چهارم از نظر ارزش صادرات   میلیون دلار  1786با ارزش صادراتی   کاهش یافت.  سیب  1393سال 

میلیون دلار رسید.  187به  1393را در بین کالاهای کشاورزی و مواد غذایی دارد. صادرات این کالا در سال 

 5درصد(، افغانستان ) 7درصد(، امارات ) 12درصد(، ترکمنستان ) 67( عراق )1384-93ساله اخیر ) 10در 

نیز اگرچه سهم  1389-93درصد( شرکای اصلی ایران در صادرات سیب بودند. در دوره  3درصد( و پاکستان )

میلیون دلار سیب به عراق صادر شد و سهم این کشور در مقاصد  626نسبی این کشور کاهش یافت، اما 

درصد افت کرد. ترکمنستان و امارات متحده عربی مقاصد بعدی سیب صارداتی ایران  60ارداتی سیب به ص

 درصد سیب به این دو کشور صادر شده است.  20هستند که در مجموع کمتر از 

درصدی در این بازار دارند.  4و  17درصد بازار عراق در اختیار ایران است و ترکیه و مقدونیه سهم  76  

درصد است. مقایسه قیمت صادراتی ایران به عراق  3م سایر کشورها در این بازار اندك و در مجموع حدود سه

دلار/تن بوده که در سال  918حدود   2011دهد قیمت صادراتی ایران در سال با دو رقیب ایران نشان می

میلیون  32مسلط را دارد و از دلار/تن کاهش یافته است. در بازار ترکمنستان نیز ایران نقش  426به  2014
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میلیون دلار آن از ایران وارد شده است. در سال  6/31بیش از  2010دلار واردات سیب این کشور در سال 

 میلیون دلاری سیب این کشور از ایران وارد شده است.  4/23میلیون دلار از کل واردات  9/22نیز  2014

صادرات را دارد. ارزش صادرات این کالا   جم از نظر ارزش جایگاه پن میلیون دلار  1429خرما به ارزش 

رسید. این محصول تنوع قابل قبولی در مقاصد صادراتی دارد. در  1393میلیون دلار در پایان سال  226به 

درصد(،  9درصد(، روسیه ) 11درصد(، پاکستان ) 17امارات متحده عربی )1393دوره ده ساله منتهی به سال 

سهم برخی  1389-93درصد( مقاصد اصلی صادرات خرمای ایران بودند. در دوره  7( و هند )درصد 7ترکیه )

کشورها افزایش یافت.   سهم کشورهای هند و افغانستان در بین مقاصد اصلی صادراتی خرمای کشور افزایش 

فزایش یافت. درصد ا 9میلیون دلار افزایش یافت و سهم آن نیز به  84یافت. در این دوره واردات هند به 

درصد افزایش یافت. صادرات خرما به  7میلیون دلار و سهم آن به  64واردات خرمای افغانستان نیز   به 

پاکستان به عنوان یکی از شرکای اصلی کشور در این زمینه نشان دهنده روند افزایشی صادرات به این کشور 

 1391میلیون دلار در سال  39به  1388سال  میلیون دلار در 10است و صادرات خرما از  1388-91در دوره 

افت  1393میلیون دلار در سال  37افزایش یافت. در ادامه صادرات خرما به این کشور با کاهش اندکی به 

 22به  1388میلیون دلار در سال  6کرد. صادرات خرما به امارات متحده عربی با روند افزایشی آرامی از 

 ایش یافت. افز 1393میلیون دلار در سال 

میلیون 22روند صادرات خرمای ایران به روسیه روندی کاهشی دارد. صادرات خرمای ایران به روسیه از   

کاهش یافت. این وضعیت باعث شده است تا ایران سهم  2014میلیون دلار در سال  8به  2010دلار در سال 

تقلیل دهد.  در واقع در سال  2014درصدی در سال  30درصدی خود در این بازار را با سهم  75بیش از 

اند. با وجود کاهش سهم ه همراه تونس و الجزایر هر یک یک سوم بازار روسیه را در اختیار گرفتهبایران  2014

به  2010میلیون دلار در سال  6ایران، سهم تونس در این بازار رو به افزایش بود. صادرات تونس به روسیه از 

 7به  2014افزایش یافته است و با توجه به افت کلی واردات روسیه در سال  2013میلیون دلار در سال  10
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میلیون دلار در سال  7به  2010هزار دلار در سال  325میلیون دلار کاهش یافته است. سهم الجزایر نیز از 

 افزایش یافته است. در واقع این دو کشور بخشی از سهم ایران را تصاحب کردند.  2014

درصد( بازار خرمای  7درصد( و ایران ) 7درصد(، امارات ) 31درصد(، عراق ) 49پاکستان ) هند نیز در بازار 

درصد بازار در اختیار سایر کشورها است. در این بازار سهم ایران اندك است و  6هند را در اختیار دارند و 

ادراتی تان یکی از مقاصد صنزدیک به نیمی از بازار در اختیار پاکستان قرار دارد. این در شرایطی است که پاکس

 خرمای ایران است. 

روند صادرات ایران به ترکیه نشان دهنده رشد نسبی صادرات خرما به این کشور است. صادرات ایران از  

افزایش یافت. تونس نیز صادرات پایداری به  2014میلیون دلار در سال  4به  2010میلیون دلار در سال  3

کاهش  2014میلیون دلار در سال  8/3به  2010میلیون دلار در سال  4ین کشور از این بازار دارد و صادرات ا

 یافت. 
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 قدمه:م-3

های تجاری ایران و شرکای تجاری کشور به همراه وضعیت در این فصل از گزارش تحولات سیاست

های ارزی بر تجارت کشاورزی بررسی شده است. در بررسی های تجاری کشور و آثار سیاستموافقتنامه

و  قوانین ای بخش کشاورزی و سایرای و غیر تعرفههای تجاری کشور بر روند تحولات موانع تعرفهسیاست

ها مقررات مرتبط بر تجارت کشاورزی تمرکز شده است. در بررسی سیاستهای تجاری شرکای کشور نیز  رویه

های تجاری عراق، پاکستان، سیاستو قوانین و مقررات تجاری موثر بر تجارت کشاورزی بررسی شده است. 

شده است. سعی شده است از بین هندوستان، ترکیه، هنگ کنگ، روسیه، اتحادیه اروپا و سوئیس بررسی 

ر دترین شرکای تجاری کشور ترکیبی از کشورهای در حال توسعه و توسعه یافته انتخاب و بررسی شود. اصلی

های تجاری و آثار آنها بر تجارت کشاورزی ارزیابی موافقتنامهرای های تجاری نیز وضعیت اجبحث موافقتنامه

ی تجاری کشور با ترکیه، پاکستان، ازبکستان، بوسنی و هرزگویین، هاقدر این بخش موافقتنامهشده است. 

آثار سیاستهای ارزی نیز بر واردات و صاردات  ، تونس و بلاروس بررسی شده است.کوبا، قرقیزستان، سوریه

های ارزی بر این دو متغیر بررسی شده ای سیاستصل حاضر است و اثر تغییرات دورهکشاورزی دیگر هدف ف

 است. 

، بازار داخل )تعرفه یم( و تنظیا یرتعرفه)تعرفه، موانع غ یتجار هاییاستتحولات س بررسی 3-1

 (یا یرتعرفهموانع غ

 ای در بخش کشاورزیای و غیر تعرفهموانع تعرفهنگاهی کلی به تحول  3-1-1

تعرفه ابزار متداول حمایت مرزی از کالاهای کشاورزی در سطح جهان است. تعرفه مالیاتی است که از نقل 

بر  ای تقسیمشود. میانگین ساده تعرفه که از جمع حسابی تعرفه کدهای تعرفهو انتقال کالا در مرز اخذ می

های آید، بیانگر سطح حمایت اسمی تعرفه هر کشور است. اما اگر در یک کشور تعرفهیتعداد آنها به دست م

های بالا برای کالاهایی که به دلایلی )وجود مزیت یا ممنوعیت شرعی( پایین برای کالاهای وارداتی و تعرفه

د تعرفه پایین خواه واردات اندکی دارند، وضع شود، میانگین  موزون تعرفه با وجود بالا بودن میانگین ساده
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بود. میانگین وزنی تعرفه از حاصلضرب تعرفه کالاهای مورد بررسی در مقدار )ارزش( واردات آنها تقسیم بر 

دهد. حال اگر آید و به نوعی سطح اثرگذاری تعرفه بر واردات را نشان میمجموع واردات آنها به دست می

ه باشد )مانند آنچه در ایران در جریان نش  نامناسب تعرفناشی از پراکاختلاف میانگین وزنی و ساده تعرفه 

 ای پایین با وجود میانگین ساده بالا است.است( سطح پایین تعرفه وزنی بیانگر سطح حمایت تعرفه

( خلاصه 1-3دهه اخیر در جدول) سهای تجارت کشاورزی در ای و غیر تعرفهخلاصه تحولات موانع تعرفه

های توسعه اقتصادی در ایران فضای تجارت کشور و بخش کشاورزی در انحصار شده است. قبل از شروع برنامه

د دولت بود. در این دوره عموم کالاهای کشاورزی برای ورود دارای شرط ممنوعیت و مجوز واردات بودند. تعد

مجوز  6تا  5مجوزهای ضروری برای ورود یک کالا به حدی بود که برای واردات برخی از کالاها نیاز به دریافت 

های کشاورزی بسیار بالا بود. میانگین های مختلف بود. در این دوره سطح تعرفهاز وزارت خانه ها و سازمان

ی میانگین تعرفه کشاورزی در کنار اعمال درصد بود. سطح بالا 87حدود  1361-67تعرفه کشاورزی طی دوره 

ای رژیم تجاری بسته و در انحصار دولت را شکل داده بود و با توجه به شرایط جنگی انواع موانع غیرتعرفه

 شدند. بسیاری از کالاهای اساسی بخش کشاورزی توسط دولت و با ارز دولتی وارد و توزیع می

 دهه اخیر 4تعرفه محصولات کشاورزی در (:وضعیت متوسط ساده و ارزشی 1-3جدول )

 موانع غیر تعرفه متوسط ساده متوسط وزنی (1367-1361دوره )

 ممنوعیت و مجوز 84 17 

 ممنوعیت و مجوز 85 20 برنامه اول

 ممنوعیت و مجوز 42 3 برنامه دوم

 حذف ممنوعیت و کاهش مجوز در نیمه دوم برنامه 52 21 برنامه سوم

 حذف ممنوعیت و تعدیل مجوز 31 17 برنامه چهارم

(1393)سال  9/7 برنامه پنجم  بازگشت ممنوعیت و مجوز 30 

 و محاسبات گزارش 1384فریادرس،  :ماخذ

ای در بخش کشاورزی به ای و غیرتعرفهای از موانع تعرفهترکیب پیچیدههای توسعه قبل از شروع برنامه

درصد  17ای که متوسط وزنی تعرفه در این دوره تنها ناکارامدی ابزار تعرفه در این بخش منجر شد به گونه

دهد ی( نشان م1-3در نمودار )دوره  اینبود. روند میانگین ساده و وزنی محصولات کشاورزی و مواد غذایی در 
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افزایش یافت.  1364-67های درصد در سال 100به حدود 1361درصد در سال  40میانگین ساده تعرفه از 

تغییر کرد.  1364درصد در سال  27تا حداکثر  1361درصد در سال  10میانگین وزنی تعرفه نیز بین حداقل 

ثر تعرفه کشاورزی بود. اما چنین ومبرابر متوسط وزنی و  5در واقع متوسط ساده تعرفه کشاورزی در این دوره 

ای واردات ای مشکلی برتوجه به ساختار کنترلی دولت بر عرصه تجارت کشاورزی با موانع غیرتعرفه اوضعیتی ب

کرد. با شروع برنامه اول توسعه در ایران تغییر محسوسی در ساختار رژیم کشاورزی و تولید داخل ایجاد نمی

 . ارزی و تجاری کشور ایجاد نشد

 
 های ساده و وزنی محصولات کشاورزی و مواد غذایی(: روند متوسط تعرفه1-3نمودار )

درصد  85در حدود در این دوره کماکان میانگین تعرفه بخش کشاورزی و مواد غذایی در سطح بسیار بالا و 

گرفت و ای )ممنوعیت و مجوز( همچنان به طور گسترده مورد استفاده قرار میحفظ شد، موانع غیرتعرفه

 تجارت در کنترل و انحصار دولت قرار داشت.

درصد باقی ماند، اما در سال  99در سه سال برنامه اول توسعه میانگین ساده تعرفه کشاورزی در سطح 

ریال در سال  175ریال به  70با توجه به تغییر نرخ ارز رسمی و افزایش نرخ ارز از دلاری  پایانی این برنامه

ضمن درصد کاهش یافت.  25، متوسط تعرفه محصولات کشاورزی و مواد غذایی به یک چهارم و حدود 1372

متغیر بود.  1371درصد در سال  31تا  1372درصد در سال  3در این دوره میانگین تعرفه وزنی بین اینکه 
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توسعه در بخش کشاورزی  اولدرصدی به معنی ناکارآمدی کامل ابزار تعرفه در پایان برنامه  3میانگین وزنی 

 و مواد غذایی است و این ابزار جنبه حمایتی و درآمدی خود را تا حد زیادی از دست داده بود. 

ر ها در آن رخ داد. دترین پراکنش تعرفهبای یاد کرد که نامناساز برنامه دوم توسعه باید به عنوان برنامه

درصد در ابتدای  25تعرفه محصولات کشاورزی و مواد غذایی از  ساده این برنامه با وجود افزایش میانگین

های بسیار پایین بر درصد در سال پایانی برنامه، سیاست واردات غذایی ارزان و وضع تعرفه 81برنامه به 

 5عمل باعث شد تا میانگین وزنی تعرفه محصولات کشاورزی و مواد غذایی از کالاهای اساسی وارداتی در 

 2تعرفه در انتهای برنامه در عمل تنها  ساده ینمیانگبرابری  4درصد فراتر نرود. در این برنامه افزایش حدود 

محصولات  نن وزنی تعرفه محصولات کشاورزی اضافه کرد. وضعیت میانگین وزنی تعرفه ایمیانگیدرصد به  3تا 

شد، کشور با واردات ای در این برنامه حذف میدهد، چنانچه موانع غیر تعرفهدر برنامه دوم توسعه نشان می

شد، چرا که ابزار تعرفه به شکلی بسیار ناکارآمد بسیار زیاد محصولات کشاورزی و مواد غذایی رو به رو می

 مورد استفاده قرار گرفت.  

جاری و نظام تعرفه محصولات کشاورزی در برنامه سوم توسعه آغاز شد. در تحولات اساسی در سیاست ت

قانون برنامه سوم توسعه در راستای تعامل سازنده با اقتصاد جهانی تصریح شد، کلیه موانع غیر  115ماده 

ت لدر راستای این ماده قانونی دو ای غیر شرعی و غیر فنی  حدف و با تعرفه مناسب معادل سازی شود.تعرفه

مجوزهای واردات محصولات  1381در ابتدای برنامه شروع به حذف و تجمیع مجوزهای وارداتی کرد. در سال 

ها حذف و در وزارت بازرگانی وقت تجمیع شد. در ادامه اجرای کشاورزی و مواد غذایی از کلیه وزارت خانه

غیر فنی کلیه محصولات کشاورزی و  ای وموانع غیر تعرفه 1382قانون برنامه سوم توسعه در سال  115ماده 

مواد غذایی حذف شد، اما قسمت دوم این قانون و معادل سازی موانع حذف شده با تعرفه مناسب به درستی 

دهد، اجرا نشد. روند میانگین تعرفه ساده محصولات کشاورزی و مواد غذایی در طول این برنامه نشان می

 25های ابتدایی این برنامه به درصد در سال 85رفه محصولات کشاورزی و مواد غذایی از عمیانگین ساده ت

ای( )سال حذف موانع غیر تعرفه 1382درصد در سال  33)سال تجمیع مجوزها( و  1381درصد در سال 
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از در راستای تحول ارزی و افزایش نرخ ارز رسمی  1381کاهش یافت. کاهش میانگین ساده تعرفه در سال 

 25ریال رخ داد و افزایش تعرفه محصولات کشاورزی و مواد غذایی از  7750ریال به دلاری  1750دلاری 

ای این محصولات انجام گرفت. در واقع معادل سازی درصد در راستای حذف موانع غیرتعرفه 33درصد به 

ار حمایت مرزی بخش ساخت تضعیف واقعدرصد تعرفه صورت گرفت. در  8ممنوعیت ها و مجوزها تنها با 

آوری در ساختار تعرفه بخش شد. متاسفانه چنین تغییر زیان شروعهای پایانی برنامه سوم کشاورزی در سال

و رشد قابل توجه نرخ ارز و آزادسازی نسبی آن آشکار  1381کشاورزی به واسطه تغییر نرخ ارز رسمی در سال 

ر بخش کشاورزی در نبود موانع غیر تعرفه بسیار ناکارآمد اما گذشت زمان نشان داد که ساختار تعرفه د نشد.

است و رشد واردات محصولات کشاورزی به حدی بود که قانون گذار مجبور به مداخله وضع قانون اعمال موانع 

 ای در بخش کشاورزی شد.غیرتعرقه

تغیر بود و در درصد م 54درصد تا  8در طول برنامه سوم میانگین وزنی تعرفه محصولات کشاورزی بین 

درصد بود و در واقع حمایت  17های پایانی این برنامه میانگین وزنی تعرفه محصولات کشاورزی حدود سال

درصد صورت گرفت. آنچه که مانع واردات بی رویه در دو سال  17واقعی از بخش کشاورزی با میانگین تعرفه 

 برابری نرخ ارز بود. 6ز پایانی برنامه سوم توسعه بود تغییر نرخ ارز و رشد بیش ا

جهت گیری برنامه سوم توسعه در راستای آزادسازی و افزایش شفافیت رژیم تجاری کشور و بخش 

قانون برنامه  33قانون برنامه سوم توسعه در ماده  115حفظ شد و ماده  رزی در برنامه چهارم توسعهکشاو

دهد متوسط ساده تعرفه ین برنامه نشان میشد. روند میانگین ساده تعرفه در طول ا ذچهارم توسعه تنفی

 1388درصد در سال  39درصد در ابتدای برنامه با رشد اندك به  31محصولات کشاورزی و مواد غذایی از 

درصد در سال  9به  1385درصد در سال  24افزایش یافت. اما میانگین وزنی تعرفه کشاورزی و مواد غذایی از 

ای در بخش کشاورزی گذاری تعرفهدهد که چه اندازه سیاستمتغیر نشان میکاهش یافت. روند این دو  1388

نامناسب بود. مقایسه وضعیت میانگین ساده و وزنی بیانگر این واقعیت است که رشد میانگین تعرفه ساده 
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( یصوری بود و افزایش تعرفه برای کالاهای غیروارداتی )کالاهای دارای مزیت و کالاهای دارای ممنوعیت شرع

 انجام گرفته است و حمایت موثر از محصولات کشاورزی و مواد غذایی به جای افزایش کاهش یافته است. 

ای در ساختار تجاری بخش کشاورزی، واردات محصولات کشاورزی و مواد غذایی بدون  موانع غیرتعرفه

دلار افزایش یافت و  میلیون 6632درصدی نسبت به دوره قبل به حدود  150با افزایش  1384-89طی دوره 

 نشان داد که نظام تعرفه کشاورزی برای حمایت موثر از محصولات این بخش ناکارامد است.

در واقع آنچه در عمل اتفاق افتاد نشان داد تجارت بخش کشاورزی متاثر از دو متغیر بسیار مهم نرخ ارز و 

تحت نظام مدیریت شناور امکان افزایش نداشت  ای است. در برنامه چهارم توسعه متغیر نرخ ارزموانع غیر تعرفه

های واقعی خود به تدریج فاصله گرفت. این تحول ارزی که در و با توجه به تورم دو رقمی مزمن کشور از نرخ

شروع شد، به ارزان شدن و رقابتی شدن کالاهای وارداتی در بازار داخلی در مقابل تولیدات داخلی  1381سال 

تورم هزینه بودند، شد. در کنار این متغیر که به نفع واردات محصولات کشاورزی در  که پیوسته تحت فشار

ای نیز به طور کامل حذف شدند. چنین شرایطی بار حمایت از بخش کشاورزی حال تغییر بود، موانع غیر تعرفه

ل رسانده بود. پیامد را به ابزار تعرفه منتقل کرد. ابزاری که استفاده نامناسب از آن کارآمدی آن را به حداق

از رشد  واردات کشاورزی و مواد غذایی  ناشی نگرانیچنین شرایطی رشد واردات کشاورزی بود. حساسیتها و 

(، قانون انتزاع وظایف )قانون تمرکز( 1389وری )در قوانین مصوب مجلس نمود پیدا کرد. قانون افزایش بهره

ها ن  برنامه پنجم توسعه همگی بر بازگشت مجوزها، سهمیهقانو 103از وزارت صنعت، معدن و تجارت و ماده 

های تجاری به بدنه وزارت جهاد کشاورزی تاکید دارند. در این ها و انتقال اختیار وضع سیاستو ممنوعیت

قوانین به واسطه نگرانی ناشی از منفک بودن سیاستگذاری تجاری و تولیدی در بخش کشاورزی تلاش شد تا 

رات بیشتر به دستگاه تولیدی )وزارت جهادکشاورزی( بر واردات بدون برنامه غلبه شود. اما با اعطای اختیا

ای تغییرات صورت گرفته نیز چندان روندهای موجود نشان می دهد که در نبود نظام هدفمند و موثر تعرفه

میلیون تن در  8حدود افزایش  یافت و از های رشد بالا با نرخموثر نبوده و واردات کشاورزی و مواد غذایی 

  برابر شده است. 3تا  2های اخیر حدود ای( در سال)حذف موانع غیرتعرفه 1382سال 
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درصد است، اما میانگین وزنی  30های برنامه پنجم حدود متوسط ساده تعرفه محصولات کشاورزی در سال

سازمان جهانی تجارت نشان  درصد میانگین ساده است. اطلاعات 50این محصولات در بهترین حالت کمتر از 

درصد انجام  5با تعرفه کمتر از  1390درصد واردات کشاورزی و مواد غذایی در سال  65دهد که حدود می

ای مانند کانادا و امریکا پیشرفته کشورهای ردیفگرفته است و در واقع آزادی تجارت کشاورزی در ایران هم 

نه تنها بهبود نیافته است، بلکه بدتر شده است. میانگین  1393ل است. ناکارآمدی  نظام تعرفه کشاورزی در سا

درصد  74درصد کاهش یافت و حدود  9/7وزنی تعرفه محصولات کشاورزی و مواد غذایی در این سال به 

 درصد انجام گرفته است.  4واردات کشاورزی و مواد غذایی با تعرفه 

 موانع غیر تعرفه ای کل محصولات تحول 3-1-2

قانون برنامه سوم، موانع غیر تعرفه  115و حذف موانع غیر تعرفه ای در راستای ماده  1382قبل از سال 

قانون مقررات صادرات و  2ای بسیاری بر کالاها وضع می شد. بخش عمده ای از این موانع بر اساس ماده 

لاها اعمال می گردید. در این ماده کالاهای وارداتی و صادراتی به سه دسته تقسیم می شوند. واردات بر کا

کالاهای ممنوع الورود، کالاهای مجاز و کالاهای مشروط )به اخذ مجوز از وزارتخانه های مختلف( که در راستای 

و یا مشمول اخذ مجوز از یک یا  این ماده تا قبل از برنامه سوم توسعه حجم عمده ای از کالاها ممنوع الورود

چند وزارتخانه بودند. با شروع برنامه سوم توسعه و تاکید این برنامه بر حذف موانع حجم عمده ای از ممنوعیت 

ها و مجوزها برچیده شد و تنها ممنوعیت ورود کالاهای دارای ممنوعیت شرعی باقی ماند. از سایر موانع غیر 

اعمال گردیده و برخی از آنها )موانع غیر تعرفه ای مجاز نظیر ضوابط قزنطینه تعرفه ای که بر بخش کشاورزی 

  شوند.ای( هم اکنون نیز وضع می

در برنامه اول توسعه تنگناهای تحمیل شده از ناحیه جنگ تصمیم گیران کشور را بر آن داشت تا در جهت 

ان یک استراتژی برگزینند. در این توسعه هر چه بیشتر کشور سیاست توسعه صادرات غیر نفتی را به عنو

برنامه دولت موظف گردید سیاستهای بازرگانی مناسب را برای توسعه صادرات محصولات کشاورزی کشور 

بسته بندی محصولات صادراتی کشاورزی اولویت ی خارجی و ایجاد صنایع تبدیلی و اتخاذ کرده به بازاریاب

ایت از محصولات کشاورزی داخلی در مقابل محصولات دهد. طبق یک سیاست بلند مدت اعلام شد که حم
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کشاورزی خارجی به تدریج کاهش یافته و سپس لغو شود تا کیفیت داخلی افزایش یافته و به حد محصولات 

 6)خارجی برسد و تولید کالاهای کشاورزی بر اساس مزیت نسبی و تخصیص در تولید بهینه گرایش پیدا کند.

لغو پیمان سپاری ارزی، یکسان سازی نرخ ارز، خرید ارزهای صادراتی به نرخ همچنین سیاستهایی نظیر  (

شناور و تسهیل در امر واردات مواد اولیه کالاهای صادراتی به منظور توسعه هرچه بیشتر صادرات مورد تاکید 

صد در 61.52قلم آن یعنی  325کد(  525ای کشاورزی و مواد غذایی )قرار گرفتند. از کل کدهای تعرفه

، 14، 8، 6درصد متغیر بود. کالاهای فصول 100ممنوع الورود بود. ممنوعیت ورود کالاها  از صفر درصد تا 

 ممنوع الورود نبوده اند. 24بطور کامل ممنوع الورود بوده اند و تنها کالاهای فصل  22و  20، 16

کردن  یارانه ها و حقوق و سود در برنامه دوم توسعه به منظور ایجاد شرایط لازم جهت ، اولاً: شفاف 

بازرگانی ثانیاً: ساماندهی قیمت گذاری برای بوجود آوردن امکان نظارت و کنترل و ثالثاً: ارتقاء توان رقابت 

تولیدات داخلی در مقابل واردات موارد زیر در مورد کشاورزی صورت پذیرد: به منظور حمایت منطقی از 

های تعرفه و سود بازرگانی به نحوی تعیین می شود که قیمت تمام تولیدات داخلی کشاورزی و دامی، نرخ

شده محصولات وارداتی از قیمت تضمینی محصولات مشابه داخلی کمتر نباشد و درمورد محصولات کشاورزی 

که دولت برای آنها قیمت تضمینی اعلام ننماید نیز به نحوی عمل شود که تولید کنندگان داخلی محصولات 

 .سیب نبیننداز واردات آ

درصد کالاهای کشاورزی و مواد غذایی ممنوع الورود بودند.  40در برنامه دوم توسعه به طور متوسط حدود 

( تعلق داشت نوشیدنیها) 22)کنسروها( و  16ها( )آب میوه 20رود به کالاهای فصول وکه بیشترین منوعیت 

 لات دخانی( مربوط بود. )محصو 24)غلات( و   10فصول  کالاهای بهو کمترین ممنوعیت 

ضای           شخص و به منظور باز کردن ف ست م سیا سوم به عنوان یک  شد، در برنامه  همانگونه که بیان 

این قانون تصططریح شططده اسططت که تمامی موانع غیر تعرفه ای حذف و با موانع    115تجاری کشططور در ماده  

رژیم تجاری کشور حرکت درجهت باز نمودن  جهت گیریهای برنامه سوم و ساختار   . تعرفه ای جایگزین شوند 

ساختار تجاری کشور هر چه             شده تا  سعی  سب نمودن رژیم تجاری کشور بوده و  ضای تجاری کشور و منا ف

درصطد کالاهای   10بیشطتر با معیارهای جهانی همسطان و مطابق شطود. در این برنامه به طور میانگین حدود    
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درصططد در  5درصططد در ابتدای برنامه به  15د و ممنوعیت ورود از د بودنوکشططاورزی و مواد غذایی ممنوع الور

انتهای برنامه کاهش یافت. در این برنامه ممنوعیت به تدریج به فصطططولی که دارای کالاهای دارای ممنوعیت     

 ( محدود شد و ممنوعیت سایر فصول تعدیل شد. 22ورود شرعی بودند )مانند فصل 

 یزرنامه نب ینشد و در طول ا یگیریمشابه برنامه سوم توسعه پ یاستهایس یزطول برنامه چهارم توسعه ن در

کالاها  یر( ممنوع الورود بودند و واردات سا یو فن یشرع یتممنوع یدارا یدرصد کالاها )کالاها 5تنها حدود 

 آزاد بود. 

در درصططد  60از حدود   در مجموع سططهم ردیفهای ممنوع الورود کالاهای کشططاورزی و مواد غذایی 

صد در برنامه دوم،   40برنامه اول به حدود  سوم و     10در صد در برنامه  صد در برنامه چهارم کاهش   5در در

 (.1384یافت )فریادرس، 

 103وری، قانون انتزاع و ماده ای در راستای قانون افزایش بهرهدر برنامه پنجم توسعه موانع غیر تعرفه

وری اورزی بازگشتند. در ابتدای راه و با وضع قانون افزایش بهرهقانون برنامه پنجم توسعه به فضای تجارت کش

این قانون  16قلم کالای کشاورزی در راستای ماده  49وزارت جهاد کشاورزی اقدام به ممنوع کردن واردات 

کرد که با توجه به فشارهای بیرونی از اقدام خود عقب نشینی و ممنوعیت ورود کالاها را حذف نمود. در 

وری و برنامه پنجم توسعه و قانون انتزاع وظایف بر اختیار وزارت با وجود تصریح روشن قوانین بهرهمجموع 

دیت و وضع مجوز و سهمیه در صورت نیاز در سیاست گذاری تجاری و اعمال محدو جهاد کشاورزی برای

روی کار آمدن دولت دهم، دولت نهم وزارت جهاد کشاورزی استفاده چندانی از این اختیار قانونی نکرد. اما با 

ای که واردات برخی کالاها مانند کالاهای اجرایی شدن قوانین یاد شده به تدریج شروع و پیگیری شد. به گونه

عملاً ممنوع شد و واردات به شرایط ضروری منحصرشد. واردات کالاهایی مانند برنج در دوره  8و  7فصول 

های خاصی برای ارزش های روغنی و روغن خام مکانیزممانند دانهبرداشت ممنوع شد و برای واردات کالاهایی 

 های برنامهافزایی در پیش گرفته شده است. وضعیت کالاهای ممنوع الورود و نیازمند اخذ مجوز در طول سال

های سال واردات آن مجاز سوم دارای نوسان بوده و بعضاً یک کالا در چند ماه سال ممنوع و برای بقیه ماه
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توان درصد معینی برای کالاهای ممنوع الورود در این برنامه ارائه کرد ولی به نظر می رسد . از این رو نمیاست

 درصد کالاها در این برنامه ممنوع الورد هستند.  10تا  8حدود 

 

 تحولات تعرفه در بخش کشاورزی 3-1-3

هایی مانند تعداد طبقات تعرفه، انحراف معیار تعرفه ها و درصطططد فرازهای            در بحث تعرفه شطططاخص  

صله آنها را با      تعرفه ای )ملی و   بین المللی( پراکندگی تعرفه های کشور را از میانگین تعرفه های کشور و فا

 میانگین تعرفه های جهانی بیانگر وضعیت نظام تعرفه در یک کشور است. 

 (: تحول نظام تعرفه در بخش کشاورزی2-3) جدول

 میانگین اسمی میانگین وزنی سال میانگین اسمی میانگین وزنی سال

1361 9.97 40.48 1378 4.38 80.74 

1363 22.22 74.87 1379 54.07 82.1 

1364 26.8 94.1 1380 10.36 85.98 

1365 15 98.76 1381 8.35 24.85 

1366 12.99 98.76 1382 17.33 33.22 

1367 18 99.44 1383 16.7 31.72 

1368 16.75 99.44 1384 18 31.28 

1369 19.63 99.44 1385 23.9 32.76 

1370 30.34 99.44 1386 24.2 28.8 

1371 30.7 99.44 1387 9.5 28.9 

1372 2.88 25.04 1388 8.73 35.54 

1373 2.84 25.04 1389  --- 29.25 

1374 1.75 25.04 1390  --- 30.4 

1375 1.8 28.14 1391 14.9 30.38 

1376 1.64 28.21 1392  ---- 28.87 

1377 4.56 46.96 1393 7.9 28.83 

 تحقیق محاسبات و 1384 فریادرس،: ماخذ

شورهایی مانند ایران      ست، اما در ک شاخص مهمی در ارزیابی نظام های تعرفه نی تعداد طبقات تعرفه 

که درگیر مشکلات اجرایی و ساختارهای ادارای پیچیده و غیر شفاف هستند برای جلوگیری از فساد اجرایی      
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ساده کردن فرایند اخذ تعرفه گمرکی برکاهش تعداد طبقات تعرفه تاکید دارند. ا  ست که   و  شرایطی ا  ین در 

ستفاده می کنند.         سیار زیادی ا ستای هدفمندی طبقات تعرفه ب شرفته در نظام تعرفه خود در را کشورهای پی

های وزارت بازرگانی برای دهد تعداد طبقات تعرفه در راسططتای سططیاسططت ( نشططان می2-3اطلاعات جدول )

طبقه تعرفه در سطال   10رنامه اول توسطعه به  طبقه تعرفه در سطال های ابتدایی ب  39کاهش طبقات تعرفه از 

شفافیت رژیم تعرفه ای بخش        1394 ست تا اندازه ای بیانگر  شاخص اگرچه ممکن ا ست. این  کاهش یافته ا

افزاید. در واقع تاکید بر کاهش طبقات تعرفه در کشطططاورزی باشطططد، اما بر ناکارآمدی و غیرهدفمندی آن می

طبقه در پایان این برنامه منجر شططد. اما با شططروع  11طبقات تعرفه به برنامه سططوم توسططعه به کاهش تعداد 

شد. این بحث       سپرده  شی  برنامه چهارم و تغییر دولت و رویکردها بحث کاهش تعداد طبقات تعرفه به فرامو

سال   صوبه تیرماه   1393در  ست تعداد طبقات تعرفه از     1393مجدداً مطرح و طبق م شده ا طبقه  14مقرر 

کاهش یابد که در راسطتای اجرای این مصطوبه تعداد    1396طبقه تعرفه در سطال   6به  1393سطال  تعرفه در 

سال   سال   10به  1394طبقات تعرفه در  سقف تعرفه    8به  1395طبقه و در  شده و  ای طبقه تعرفه محدود 

 در نظر گرفته شده است. 1395درصد برای سال  55

ابطه معناداری بین انحراف معیار تعرفه ها و تعداد       رشطططود چنانچه انحراف معیار تعرفه ها بررسطططی      

ست         ست. در برنامه اول که تعداد طبقات تعرفه زیاد ا شود که کاملاً منطقی ا شاهده می  طبقات تعرفه ای م

است. این میزان با کاهش تعداد طبقات تعرفه  79انحراف معیار تعرفه ها نیز در سطح بسیار بالا و در محدودة   

رسد انحراف معیار تعرفه در برنامه پنجم  کاهش یافته است. به نظر می  42و  35 به سوم وم و های ددر برنامه

 کاهش یابد. 20که تعداد طبقات تعرفه در آن به حداقل رسیده است به حدود 

برابر میانگین  3دقت در فرازهای ملی تعرفه های کشور نشان می دهد که درصد تعرفه های بالاتر از 

اغلب سالها پایین است. این امر در سایر کشورهای در حال توسعه نیز شایع است این وضعیت در تعرفه ها در 

شاورزی              سیار بالای آنها بر روی بخش ک سیت ب سا شی از ح سعه عمدتاً نا شورهای در حال تو سایر ک ایران و 

از کالاهای  است. ضرورت حفاظت ویژه از بخش کشاورزی این کشورها را بر آن داشته است تا طیف وسیعی        

کشاورزی خود را مشمول تعرفه های بسیار بالا نمایند. این در حالی است که پراکندگی تعرفه های کشورهای 

شورها طیف          ست و این ک سیار بالا بر طیف محدودی از کالا ها ا شی ازاعمال تعرفه های ب شرفته عمدتاً نا پی

دهند. لذا گستردگی محصولات کشاورزی که در     وسیعی از کالاهای خود را مشمول تعرفه های بالا قرار نمی  
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شاورزی افزایش یافته و نتیجتاً از       شده اند باعث گردیده میانگین تعرفه های ک شمول تعرفه های بالا  ایران م

 برابر میانگین کاسته شود. 3درصد کالاهای مشمول تعرفه بالاتر از 

( درصد 15برابر میانگین جهانی )  3از  اما فرازهای بین المللی تعرفه های کشور که تعرفه های بیش

 درصد در برنامه پنجم کاهش یافته است. 55درصد در برنامه اول به  %73دهد از نشان می
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 2015در سال  و حداکثر تعرفه در بخش کشاورزی تعرفه(: وضعیت طبقات 3-3جدول )

 شرح
تعداد ردیف های 

 تعرفه کشاورزی

تعداد طبقات تعرفه در 

 بخش کشاورزی
 نام کالا حداکثر تعرفه کشاورزی

 جاتمیوه 182 824 2074 اروپا

 تنباکو 350 806 1684 آمریکا

 انواع گوشت 225 148 2793 ترکیه

 مانوئیک 887 91 1726 کره جنوبی

 غلات 736 305 1822 ژاپن

 جاتمیوه 75 10 838 ایران

 ماخذ: سازمان جهانی تجارت

دهد تعداد ( نشططان می 3-3نگاهی به تعداد طبقات تعرفه و تعرفه حداکثر در سططایر کشططورها )جدول

شورها برای حمایت هدفمند از کالاهای           ست و این ک سیار زیاد ا سعه یافته ب شورهای تو طبقات تعرفه در ک

کنند. ضططمن اینکه برای حمایت از متنوع تعرفه غیرارزشططی در سطططح بالایی اسططتفاده می  خود از ابزارهای 

ضع می      سیار بالای و ساس خود تعرفه ب ضویت در      کالاهای ح ست که ایران بدون ع شرایطی ا کنند. این در 

 های خود را به شدت محدود کرده است.سازمان جهانی تجارت تعداد و سقف تعرفه

ساده و   شاورزی وزنی تعرفهروند میانگین  شاخص  ایران  های بخش ک های نظام به عنوان مهمترین 

شان دهنده نکات قابل توج    شاورزی ن شاورزی      هتعرفه در بخش ک صولات ک ست. میانگین وزنی تعرفه مح ی ا

ست.        ساده کمتر از میانگین همواره  شان دهنده چند نکته ا ست. این نکته خود ن صولات ا  لاوتعرفه این مح

شطططود. نکته دوم این اسطططت که بالای تعرفه حمایت نمیسطططاده خش کشطططاورزی به اندازه میانگین اینکه از ب

 پراکنش تعرفه در بخش کشاورزی بسیار نامناسب است.
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    در کشورهای منتخب و ایران 2012سال  ای (:چگونگی توزیع حمایتهای تعرفه4-3جدول)

 متوسط تعرفه کاربردی گروههای مختلف گروههای تولیدی

 ایران آمریکا چین ژاپن اروپا کانادا

 20 2.2 14.8 18.1 20.4 24.0 تولیدات دامی

 34 19.9 12.0 89.6 52.9 228.5 تولیدات لبنی

 45 4.7 14.8 12.5 10.7 3.3 میوه، سبزی و گلها

 31 3.3 14.7 16.1 6.2 7.7 جاتچای و قهوه و ادویه

 32 3.1 24.3 27.5 17.1 23.8 هاغلات و فرآورده

 18 4.8 10.8 11.0 5.6 4.1 های روغنیروغنها و دانه

 28 14.4 27.4 27.5 32.1 4.5 هاشکر و فرآورده

 34 14.0 22.3 15.3 19.9 3.8 نوشیدنیها و دخانیات

 26 4.1 14.9 0.0 0.0 0.0 پنبه

 21 1.1 11.3 6.2 4.3 6.8 سایر محصولات کشاورزی

 19 0.8 10.8 5.7 11.8 0.9 ماهیها

 30.4 4.7 15.6 13.9 13.2 16.2 هامیانگین ساده تعرفه

 0.27 1.37 0.37 1.75 1.15 4.14 ضریب تغییرات

 1393فریادرس، ماخذ:

های کشططاورزی در ایران به صططورتی غیر  دهد تعرفه( نشططان می 4-3همانگونه که اطلاعات جدول )

شکلی هدفمند            هدفمند بین گروه شورها به  سایر ک ست که  شرایطی ا ست. این در  شده ا های کالایی توزیع 

رفه بین دهند. چنین شططرایطی باعث شططده اسططت ضططریب تغییرات تع   ابزار تعرفه را مورد اسططتفاده قرار می

 های کالایی در کشورهای در حال توسعه به مراتب فراتر از ایران باشد. گروه

شکاف ب  یگرید نکته ساده و وزن  ینکه  شاورز  یتعرفه  شان م  یبخش ک ام در نظ ینا یناتوان دهدین

ها است. سرانجام    یهو مجوزها و سهم  یاتعرفه یرحذف موانع غ شرایط در  یکشاورز  یداتاز تول یتعدم حما

رت، جو و مانند ذ یواردات یبر کالاها یینپا یاراز وضع تعرفه بس   یدو شاخص ناش   ینا ینب یشکاف فعل  ینکها

 کند. یرا به شدت محدود م یچند جانبه تجار یاامکان ورود به مذکرات دو  یزمیمکان ین.. است که چن

شاورزی  بخش در تعرفه ساده  میانگین روند شان  ک سانی  روندی شاخص  این که دهدمی ن شته  نو  دا

ست  شان  شاخص  این نوسان  بررسی . ا سی   تغییرات دهد می ن سا ستا  هم آن ا  در و بوده ارز نرخ تحولات با را
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 ومد نیمه از اما. است  یافته کاهش کشاورزی  تعرفه ساده  میانگین ارز نرخ افزایش با 1381 و 1372 هایسال 

 .است نداشته چندانی تغییر کشاورزی محصولات تعرفه ساده میانگین بعد به سوم برنامه

)فریادرس،  بصططورت خلاصططه تحولات تعرفه ای و  غیر تعرفه ای را می توان به صططورت زیر برشططمرد

1394) : 

  و قبل از آن در جداول تعرفه ای محصولات کشاورزی برای حقوق گمرکی و سود بازرگانی   1360در سال

برای محصولات مختلف از  تعرفه های ثابت و تعرفه های ارزشی استفاده شده است که در برخی محصولات حتی تعرفه 

ه است استفاده از تعرفه های ثابت و ارزشی بهای ثابت براساس دینار بر کیلوگرم مورد استفاده قرار گرفته است . سی

 در مورد برخی از محصولات فصل هفدهم ادامه یافته است.  1371صورت مختلط تا سال 

   در جداول تعرفه ای تنها از سود بازرگانی استفاده شده است . استفاده از   1372- 1374و   1361در سالهای

به دلیل تغییر سیستم کد بندی بوده است و تا تصویب سیستم جدید  1372- 1374 سود بازرگانی به تنهایی در سالهای 

حقوق گمرکی  1374در دیماهکد بندی حقوق گمرکی از جداول تعرفه ای  حذف شده و با تصویب حقوق گمرکی جدید 

 61داول سال در جداول تعرفه ای مورد استفاده قرار گرفت . اما دلیل عدم استفاده از حقوق گمرکی در ج  1375در سال  

 مشخص نیست ، چرا که در سالهای قبل و بعد از آن حقوق گمرکی در جداول تعرفه ای مورد استفاده قرار گرفته است 

   یکسان بوده است و در فاصله  1374و  1373و برای سالهای   1367-71جداول تعرفه ای در فاصله سالهای

-1367ه است . عدم تغییر جداول تعرفه ای در طول سالهای تعرفه کالاها تغییر محسوسی نداشت  1365-71سالهای  

عمدتاً به خاطر شرایط پس از جنگ بوده و شرایط کشور امکان ایجاد تغییرات و مناسب کردن جداول تعرفه ای را به  71

 تصمیم گیران کشور نمی داده است.

  لاهای دارای ممنوعیت شرعی سعی شده است قید ممنوعیت ورود در مورد اکثر کالاها بجز کا 1378در سال

 حذف شود و با شرط مجوز ورود از وزارتخانه های مختلف جایگزین شود.

   برای اولین بار در ساختار تجاری بخش کشاورزی موانع غیر تعرفه ای حذف و با معادلهای   1382در سال

 تعرفه ای جایگزین شده است. 
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   تعرفه ای به یکباره مبنای محاسبه نرخ ارز از دلاری همزمان با حذف حقوق گمرکی در جداول  1372در سال

ریال تغییر داده شد . از این رو با وجود حذف حقوق گمرکی و کاهش سود بازرگانی به  1750ریال به دلاری   70حدود 

ثر گذاری ریال ( عملاً ا 1750خاطر تغییر پایه محاسباتی نرخ تعرفه ) سود بازرگانی ( از نرخ ارز رسمی به نرخ شناور ) 

  1373تعرفه افزایش چشمگیری یافت، این عمل ) تغییر پایه محاسباتی نرخ تعرفه ( به همراه بحران بدهی ها در سال  

 موجب گردید که واردات کشاورزی و کل بخشها به شدت کاهش یابد . 

   سططال  ریال ( اسططتفاده می شططد ، اما در  1750در نظام تجاری کشططور از نرخ ارز )   1380تا سططال

شاورزی نیز از آن متاثر       1381 صورت گرفت که بخش ک شور  صادرات و واردات ک دو تغییر عمده در مقررات 

ریال و دیگری اینکه اعطای   7750ریال به    1755شططد . یکی تغییر نرخ ارز محاسططباتی دریافت تعرفه از   

 مجوز صدور همه کالاها دراختیار وزارت بازرگانی قرار گرفت.

 میانگین سططاده تعرفه ها روند صططعودی داشططته اسططت و    1361-65دوره و بین سططالهای  در ابتدای

درصططد بوده که یکی از دلایل آن عدم اسططتفاده از حقوق  6/31،  1361میانگین سططاده تعرفه ها که در سططال 

 رسیده است .  76/98به  1365گمرکی در جداول تعرفه های این سال است در سال 

   یانگین ساده تعرفه ها تقریباً ثابت بوده است. میانگین ساده تعرفه ها در دو م 1365-71بین سالهای

 44/99سال بعدی به خاطر عدم تغییر جداول تعرفه ای  4درصد بوده است و در 76/98سال ابتدای این دوره 

 درصد بوده است . 

  نرخ ارز   به خاطر حذف حقوق گمرکی از اجزاء تعرفه ها و تغییر مبنای محاسطططبه          1372در سطططال

 درصد کاهش یافت .  04/25میانگین ساده تعرفه ها به سطح بسیار پایین 

   میانگین ساده تعرفه ها از روند افزایشی آرامی برخوردار بوده است . در سال      1372-77بین سالهای

و  1379به یکباره میانگین اسططمی تعرفه ها افزایش زیادی یافته اسططت و افزایش ناگهانی در سططالهای  1378

سبت به دورة قبلی )      1380 ست . به طوری که ن شده ا صد میانگین    77-1372نیز تکرار  صددر ( نزدیک به 

 تعرفه ها افزایش یافته است. 
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    میانگین وزنی تعرفه ها از روندی مشطططابه میانگین سطططاده تعرفه ها برخوردارند و در تمامی سطططالها

میانگین های ساده تعرفه قرار دارند که غیر مؤثر بودن   میانگین های وزنی با شکاف نسبتاً زیادی پایین تر از   

 تعرفه های وضع شده و سطح بالای میانگین های ساده به صورت غیرضرور را نشان می دهد.

  سال سعه موانع غیرتعرفه در  شکلی ناکارآمد و غیر  های برنامه چهارم تو ای خذف و ابزار تعرفه نیز به 

 استفاده قرار گرفت.هدفمند در بخش کشاورزی مورد 

     ستای ماده سال های برنامه پنجم در را قانون برنامه  103وری، قانون انتزاع و ماده قانون بهره 16در 

شاورزی بازگشت و در مورد کالاهای مختلفی به کار       ضای تجارت ک سعه ممنوعیت ها و مجوزها به ف پنجم تو

 گرفته شدند.

 
 یرانا یتجارت کشاورز یدر شرکا یتجارت کشاورز یها یاستتحولات س یبررس  -3-2

 های اجرایی پاکستانهای تجاری  و اقدامبررسی سیاست -3-2-1

 :1مقدمه3-2-1-1

ست     سیا صلاحات در  سال   بعد از آخرین ا ستان در  ضمین  گام 2008های تجاری پاک هایی برای تامین و ت

های ها و رویهسازی مکانیزم آزادسازی تجاری برداشته شده است. این اصلاحات شامل کاهش تعرفه و مدرن       

د ش خصوصی و رش   گذاری بخهایی تجاری پاکستان بر تشویق سرمایه   گمرکی است. با وجود اینکه سیاست   

شود. سطح میانگین صادرات متمرکز شده است، هنوز درجه بالایی از حمایت برای کالاهای وارداتی اعمال می

کاهش یافت. در این  2014درصد در سال  4/13به  2008درصد در سال   8/14تعرفه مورد عمل پاکستان از  

ستفاده می      شی ا شور برای عموم کالاها  از تعرفه ارز شی  خط تعرفه 45تنها برای شود و  ک ای از ابزار غیرارز

به این  2008از سال شود. اضافه بر تعرفه واردات کالاهای وارداتی مشمول مالیات فروش هستند.   استفاده می 

                                                 
 مطالب این قسمت برگرفه از گزارش رژیم تجاری پاکستان در سازمان جهانی تجارت است.1

WTO, Trade Policy Review Body,  Pakistan Trade Policy Review, WT/TPR/S/311, 2 June 2015. 
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مورد اقدام شططد.  31مورد تحقیقات ضططد بازار شططکنی را به عمل آورد که منجر به اعمال  58سططو پاکسططتان 

رانی یا حفاظتی نبودند. ممنوعیت واردات یا اخذ اجباری مجوز واردات به دلیل           اقدام جب  31هیچیک از این  

اعمال ملاحظات بهداشططتی ، امنیتی و اخلاقی همچنان سططاری و جاری اسططت و در حالیکه واردات از کشططور  

 .هندوستان تا حد زیادی آزاد شده است اما واردات از کشور اسراییل همچنان ممنوع است

 2000بهداشتی کشور پاکستان عموما بر اساس استاندارد های بین المللی است. از سال         استاندارد فنی و 

شکلات مربوط به اجرای موافقت نامه    هیچ گونه اظهاریه ستان مبنی بر وجود یا عدم وجود م  ای از دولت پاک

SPS       ست، اما به ن شده ا سازمان جهانی تجارت و یا به طرف های تجاری این کشور گزارش ن ظر می رسد  به 

 در کشور پاکستان با موانع زیر ساختی جدی روبروست.  TBTو   SPSکه اجرای موافقت نامه های 

ازات  ها و امتیتولید و صادرات از طیف گسترده ای از سیاست ها تاثیر می پذیرند که در بر دارنده معافیت    

های قیمتی از محصططولات کشططاورزی و یتها ، اعتبارات ارزان ، اسططترداد حقوق گمرکی ، حمامالیاتی ، یارانه

 طیف وسیعی از حمایت های داخلی است . بسیاری از این سیاستها پیچیده و غیر شفاف است . 

شور    صادرات ک شمول پرداخت  کلیه  ست که       25/0م ستند . این در حالی ا صادراتی ه صد هزینه های  در

س       صادراتی بر ا شمول پرداخت تعرفه های  صولات متعددی نیز م سان تعرفه ای  مح اس یک نظام معین و یک

 می باشند . 

سازی              صی  صو ست . برنامه خ ستان باقی ا صادی در پاک سیاری از بنگاه های اقت هنوز مالکیت دولت بر ب

همچنان در برنامه دولت اسططت گرچه میزان موفقیت این برنامه  و اثرات آن بر سططه شططرکت اصططلی زیان ده  

 دولتی همچنان مشخص نیست.
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 های موثر بر واردات در پاکستانها و سیاستاقدام -3-2-1-2

حساب سند بارنامه، گواهی مبدأ، صورت 4بر اساس قانون گمرکی پاکستان برای واردات کالا در این کشور به 

روز زمان  18دلار بوده و  725کل هزینه یک کانتینر استاندارد کالا بندی نیاز است. تجاری و فهرست بسته

قرار دارد. در مجموع واردات به این کشور  189در بین  91نیاز است. از نظر شرایط واردات این کشور در رتبه 

 ایدکشور نیاز به مدت زمان زیادی نداشته و واردات از همه کشورها بجز اسرائیل مجاز است. واردکنندگان ب

گمرکات این کشور اقدام به ایجاد پنجره  2008مالیات ملی و مالیات فروش نیز بپردازند. بعد از اصلاحات سال 

های گمرکی کردند و سیستم های الکتریکی و رویهواحد ملی بر مبنای سند اجرایی واحد و زیرساخت

 کامپیوتری گمرکات پاکستان با سیستم گمرکی بر پایه وب تغییر یافت. 

 

 الف: وضعیت قانون مبدأ در پاکستان:

است.  الودادپاکستان به سازمان جهانی تجارت گزارش داده است که فاقد قانون مبدأ برای رفتار دولت کامله

شود. وجود قوانین مبدأ های تجاری دو و چندجانبه قانون مبدأ در این کشور اعمال میاما برای موافقتنامه

ذیری رژیم بینی پفزوده و شفافیت و پیشهای تجاری مختلف بر پیچیدگی رژیم تجاری امتناسب با موافقتنامه

 تجاری این کشور را کاهش داده است. 

 ها و عوارض موثر بر واردات در پاکستانب: سایر مالیات

بر عرضه و فروش کالاهای  1990درصدی توسط دولت فدرال بر اساس قانون مالیاتی  17مالیات بر فروش 

به این سو  2007درصدی نیز از سال  1ات بر فروش، مالیات شود. در کنار مالیوارداتی به پاکستان وضع می

 شود. بر کالاها و خدمات داخلی و وارداتی وضع می
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 ای بر واردات در پاکستانج: موانع غیرتعرفه

های وارداتی در زمینه سلامت، بهداشت و امنیت و دلایل اخلاقی و زیست محیطی این کشور به ممنوعیت

های الکلی، اسباب قمار، بخشی از ابزارهای جنگی و کالاهای اساس واردات نوشیدنیدهد. بر این ادامه می

تقلبی ممنوع است. همچنین واردات حیوانات زنده از مبدأ کشورهای درگیر بیماری دامی و پرندگان از مبدأ 

قلم کالا  1209کشورهای گرفتار آنفولانزای پرندگان ممنوع است. همچنین واردات کلیه کالاها از اسرائیل و 

 از هند ممنوع است. 

 

 های کشاورزی در پاکستاند: بررسی وضعیت تعرفه

ی شود. هیئت فدرالها هر ساله در هنگام تصویب قانون بودجه و تصویب در پارلمان  تعیین مینرخ تعرفه

. کندیین میهای اقتصاد، تجارت و صنعت و تولید تعخانهها را به همکاری وزارتسطح تعرفه 1(FBRدرآمد )

شویق پذیری و تهمچنین پیشنهادهای کمیسیون ملی تعرفه در زمینه حمایت از صنایع بومی، تقویت رقابت

گیرد. شفافیت و قابلیت تحلیل ساختار تعرفه این کشور متاثر از گیری مدنظر قرار میصادرات در این تصمیم

ای این کشور برای تعداد زیادی از کشورها تعرفه های تعرفه گزارش شده در جداولاستثنائات زیاد  است و نرخ

های داخلی متفاوت است. شود. همچنین رفتار با کالاها در زمینه  مالیات فروش  و دیگر مالیاتاعمال نمی

تا  11ای رقمی است و درآمد تعرفه 12نظام تعرفه در کشور پاکستان بر اساس سیستم هماهنگ با کدهای 

 دهد.  کشور را تشکیل میدرصد درآمد در این  13

خط تعرفه آن مربوط به بخش کشاورزی است. متوسط  878خط تعرفه وجود دارد که  7018در این کشور 

درصد است. در این کشور از  1/7درصد است و متوسط تعرفه وزنی  6/14ساده تعرفه کشاورزی در این کشور 

 و ویژه نیز تاکنون در این کشور اعمال نشده است. شود و اقدام حفاظتی ای استفاده نمیابزار تعرفه سهمیه

 

                                                 
1Federal Board of Revenue (FBR) 
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 (: خلاصه وضعیت رژیم تعرفه در پاکستان5-3جدول)

 1995 عضویت در سازمان جهانی تجارت غیر کشاورزی کشاورزی کل سال شرح

 98.7 کل سطح تثبیت تعرفه 54.8 95.5 60 میانگین ساده تعرفه تثبیت شده

 میانگین ساده

تعرفه مورد عمل   
2014 13.4 14.6 13.2 

  

99 99 

ای در کشاورزی )%(تعرفه سهمیه 9.5 7.1 9.2 2013 متوسط تعرفه وزنی  0 

 0 اقدام حفاطتی و ویژه در کشاورزی )%( 39.2 5.4 44.6 2013 واردات )میلیاردلار(

 جهانی تجارتماخذ: وبگاه سازمان 

ای توزیع شده است. بخش عمده دامنه تعرفه 7طبقه تعرفه متمایز وجود دارد  که در  43در این کشور 

درصد قرار دارد. درصد محدودی  25تا  15ای صفر تا پنج درصد و تعرفه کشاورزی پاکستان در دامنه تعرفه

های این درصد تعرفه 90رند، اگرچه بیش از درصد دا 100تا  50از کالاهای کشاورزی  در پاکستان تعرفه بین 

درصد در سال  10درصد واردات در این کشور با تعرفه کمتر از  77درصد تثبیت شده است.  50کشور فراتر از 

درصد خطوط تعرفه  5/4درصد واردات نیز معاف از تعرفه بود. در پاکستان تنها در  35انجام گرفته و  2013

 . شودده میاز تعرفه غیر ارزشی استفا

 (: وضعیت پراکندگی تعرفه کشاورزی در پاکستان6-3جدول)

فراوانی توزیع 

 تعرفه

تعرفه 

 صفر

0 <= 
5 

5 <= 
10 

10 <= 
15 

15 <= 
25 

25 <= 
50 

50 <= 
100 

> 
100 

درصد 

تعرفه 

غیر 

 ارزشی
 تعرفه و ارزش وارداتدرصد خطوط 

کالاهای 

 کشاورزی

       
  

 

تعرفه تثبیت 

 0.2 1.9 90 0.5 0.2 0.3 0 3.3 0 شده

تعرفه مورد 

 4.5 0 2.2 0.1 33.2 11.4 16.3 36.6 0.3 عمل
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 36.4 0 0.4 2.8 3.9 15.5 40.5 2 34.9 واردات

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت 

درصد تثبیت شده است، اما در  100اگرچه سطح تعرفه عموم گروه کالایی کشاورزی در پاکستان حدود 

 شود. کالاهای مختلف وضع میهای متفاوتی برای گروهعمل تعرفه

 های مختلف کالایی در پاکستان(: بررسی وضعیت تعرفه در گروه7-3جدول)

 واردات تعرفه مورد عمل تعرفه تثبیت شده  

 گروه کالایی

  

میانگین 

 گروه

درصد 

تعرفه 

 صفر

 بیشینه

  

درصد 

 تثبیت

میانگین 

 گروه

درصد 

تعرفه 

 صفر

 بیشینه

  

سهم 

 )درصد(

درصد 

با واردات 

تعرفه 

 صفر

    

 58.4 0.1 25 0 14.3 93.4 100 0 92.9 تولیدات دامی

 0 0.2 25 0 25 100 100 0 100 تولیدات لبنی

ها، سبزیجات و گل

 70.4 1.6 200 0 14.7 100 200 0 100 هامیوه

 0 0.8 25 0 11.9 100 150 0 108.3 قهوه و چای

 22.9 0.9 25 0 14.4 100 150 0 102.6 هاغلات و فرآورده

دانه روغنی و 

 14.3 6.2 25 2.4 7.8 100 100 0 97.1 هاروغن

 0 0.1 25 0 16.5 100 150 0 112.5 شکر و شیرینی

 0 0.1 90 0 45.9 63.8 100 0 99 نوشیدنی و تنباکو

 99.9 1.7 10 0 7.2 100 25 0 13 پنبه

سایر کالاهای 

 52.3 0.6 25 0 6.8 99.2 100 0 82.4 کشاورزی

 0.2 0 20 0 10.7 100 100 0 64.5 هاماهی و فرآورده

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

شود. گروه درصد در کشاورزی پاکستان وضع می 200تعرفه کالاهای کشاورزی بین صفر تا بیشینه تعرفه 

رفه های مختلف کالایی دارد، اما بالاترین سطح تعنوشیدنی و دخانیات بیشترین میانگین تعرفه را در بین گروه

درصدی در  25نیز با میانگین تعرفه  شود. تولیدات لبنیها، سبزیجات و میوه اعمال میبر گروه کالایی، گل

وسط شود و متای قرار دارند. قاعده تعرفه پلکانی در این کشور به خوبی اجرا میرتبه دوم از نظر حمایت تعرفه

درصد  6/17درصد و محصولات با فرآوری کامل  9/10درصد، محصولات نیمه فرآیندی  8/7تعرفه مواد اولیه 

 شود. در حمات از صنعتی شدن کشور و حمایت از صنایع داخلی اعمال میگذاری است. این سیستم تعرفه
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 های موثر بر صادرات در کشور پاکستانسیاست3-2-1-3

برای تدارك شرکای تجاری باثبات،  2012-2015چارچوب سیاست تجارت استراتژیک دولت برای دوره 

های متعدد تجاری تهیه شده است. بخش عمده این برنامه بر تقویت پذیری و حذف سیاستبینیتقویت پیش

. متمرکز است ها و نهادهای لازمپذیری صادراتی به صورت مستقیم و غیر مستقیم از طریق سیاسترقابت

مارس  8های تجاری این کشور را ایجاد کرده است. در پایه اصلی سیاست 1950قانون واردات و صادرات سال 

قوانین و مقررات صادراتی این کشور اصلاح شد. صادرکنندگان در این کشور مجبور به پرداخت مالیات  2013

ر این کشور برای صادرات یک کانتینر استاندارد صادرکنندگان د 2014ملی و مالیات بر فروش هستند. در سال 

به  2003درصد عوارض توسعه صادرات از سال  25/0دلار هزینه نیاز داشتند.  660روز زمان و  21سند،   8

 1شود. صادرکنندگان این سو بر کلیه صادرات برای تامین مالی صندوق توسعه بازاریابی صادرات وضع می

 کنند. د مالیاتی پرداخت میدرصد درآمد را به جای درآم

 

 الف: ممنوعیت، محدودیت و مجوزهای صادراتی در پاکستان

دولت ممکن است اقدام به ممنوعیت، محدودیت و  1950قانون واردات و صادرات سال  3بر اساس بخش 

ه و یهای صادراتی را به عنوان جزئی از سیاست تجاری در زمان تهکنترل صادرات کند. وزارت تجارت سیاست

های صادراتی بر سلامت، ملاحظات اخلاقی و زیست محیطی متمرکز کند. ممنوعیتتصویب بودجه پیشنهاد می

پذیر، اوره، است. صادرات چوب، کالاهای شیمیایی خاص، کالاهای تقلبی، حبوبات، شکر، فلزات شکاف

درات به اسرائیل نیز های مختلف و برخی کالاهای صنعتی دیگر ممنوع است. همچنین صاحاصلخیزکننده

ممنوع است. صادرات مجدد کالاهای وارداتی به  2013ممنوع است. صادرات حیوانات زنده نیز از اکتبر سال 

جز در موارد خاص ممنوع است. همچنین صادرات بسیاری از کالاها مشمول دریافت مجوز در ارتباط با امنیت 

 بندی مناسب هستند. خلی و رعایت بستهغذایی، قرنطینه و ملاحظات مذهبی، تنظیم بازار دا

 

 های صادراتی در پاکستانها و حمایتب: یارانه
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درصد   25میلیارد روپیه بود که  3بودجه برنامه یارانه و حمایت صادراتی در این کشور  2009-12طی دوره 

درصد  25دراتی، درصد هزینه تحقیق و توسعه کالاهای فرآوری شده صا 6هزینه حمل تولیدات زنده دریایی، 

 50های استاندارد کیفیت در بازارهای صادراتی،  درصد هزینه گواهی 50هزینه طراحی مراکز آزمایشگاهی، 

درصد یارانه وام  50درصد هزینه باز کردن بازارهای صادراتی، تا  75تا  25درصد هزینه دریافت گواهی حلال، 

 هد. دسردخانه تولیدات باغی و موارد دیگری را پوشش می

درصد هزینه فرآوری  50درصد هزینه فرآوری گوشت،  50نیز مقرر شده است  2012-2015برای دوره 

 های خیبر، پاختون خوا و بلوچستان پرداخت شود. زیتون و خرما در ایالت

های مرتبط با با بودجه سالانه یک میلیارد روپیه، مرکزیت برنامه 1(TDAPاداره توسعه تجارت پاکستان )

و  های تجاریات را در اختیار دارد. این اداره نقش اصلی توسعه بازار، تسریع تجارت، تحقیق و نمایشگاهصادر

شعبه بوده و بر متنوع کردن بازارها و ارزش افزایی در  53سازی صادرات را بر عهده دارد. این اداره دارای روان

 بازارهای اصلی صادراتی پاکستان تمرکز دارد.

 

 های  خاص بخش کشاورزیسیاست 3-2-1-4

درصد اشتغال را به  44درصد صادرات کالا،  11درصد تولید ناخالص داخلی،  4/21بخش کشاورزی پاکستان 

ه گذشتکنند و در دو دوهه خود اختصاص داده است. دو سوم جمعیت این کشور در مناطق روستایی زندگی می

 1990درصد در سال  65تغییرات ساختاری در کشاورزی این کشور اتفاق افتاده است و سهم بخش زراعت از 

درصد افزایش یافت.  53درصد به  30کاهش یافت و در مقابل سهم دامپروری از  2014درصد در سال  43به 

زایش رشد این بخش است. های دولت در بخش کشاورزی دستیابی به امنیت غذایی و افهدف اصلی سیاست

و رساندن  2030بر هدف حذف سوءتغدیه تا سال  2014سیاست جدید امنیت غذایی این کشور در نوامبر 

 متمرکز شده است. 2050ناامنی غذایی به صفر تا سال 

                                                 
1Trade Development Authority of Pakistan (TDAP) 
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است. در دور  2و گروه طرفدارن آزادسازی تجارت شیلات 1، گروه کارینز33، گروه 20پاکستان عضو گروه 

های داخلی های صادراتی کالاهای کشاورزی و کاهش معنی دار حمایترفدار حذف همه انواع یارانهدوحه ط

است. تجارت کشاورزی پاکستان بر تعرفه، یارانه نهاده و حمایت قیمتی متمرکز است. دیگر اقدامات شامل 

د. تعدادی از کالاهای ای و ممنوعیت های صادراتی نیز در این کشور وجود داراستثنائات مالیاتی و تعرفه

. های خاص هستندلبنی و پنبه متاثر از مقررات و اقدام هایهکشاورزی شامل گوجه فرنگی، گوشت مرغ، فرآورد

های داخلی در کشاورزی پاکستان شامل خدمات تحقیق و توسعه، خدمات زیرساختی )به ویژه برای حمایت

های داخل های اخیر وضعیت حمایتینکه این کشور در سالآبیاری( و خدمات بازاریابی است. اما با توجه به ا

را به سازمان جهانی تجارت گزارش نکرده، اطلاع دقیقی از سطح آنها در اختیار نیست. بخش کشاورزی از 

 5/2شود و این بخش تنها های فدرالی معاف است، اگرچه مالیات استانی از این بخش دریافت میکلیه مالیات

دهد. با توجه به اینکه این کشور تعهد خاصی برای کاهش حمایت داخلی را پوشش میدرصد درآمد ملی 

روپیه برای  950شود. قیمت حمایتی این کالا از نپذیرفته است سیاست حمایت قیمتی برای گندم اعمال می

ین کشور افزایش یافته است. اما ا 2015کیلوگرم در سال  40روپیه برای  1300به  2010کیلوگرم در سال  40

. 3شودحمایت قیمتی پنبه، برنج و شکر را حذف کرده و برای این کالاها قیمت پایه توسط دولت تعیین می

جاب های آب در پنکنند و دو سوم هزینه کانالتولیدکنندگان کشاورزی در این کشور از یارانه گاز استفاده می

 شود. ای جبران میبه صورت یارانه

نی تجارت اعلام کرده است که برای محصولات کشاورزی از یارانه صادراتی استفاده پاکستان به سازمان جها

اتی کند. ممنوعیت صادرریافت میی نظیر آرد گندم، حبوبات و پوست دکند. اما عوارض صادراتی بر کالاهاینمی

 است.  نیز بر کالاهایی مانند چوب و الوار، حبوبات، باقلا، شکر، حشیش و حیوانات زنده وضع کرده

 

                                                 
1Cairns Group 
2Friends of Fish 

ند ها که مازاد عرضه در فصل برداشت بروز می کچنین سیاستی با قیمت تضمینی متفاوت بوده و در واقع قیمت کفی است که در برخی از سال.  3

 شود.توسط دولت اعلام می
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 ترتیبات تجاری کشور پاکستان 3-2-1-5

از نقطه نظر پاکستان نظام تجارت چند جانبه در مرکز سیاست های تجاری این کشور  قراردارد.  از سوی 

تجارت چند جانبه به حساب می های تجارت ترجیحی مکمل نظام عتقد است موافقت نامه دیگر پاکستان م

. پاکستان خواهان روابط تجاری خود با طرف های تجاری خود در قالب این موافقت نامه های ترجیحی آیند

است. به طوریکه بتواند فضای کسب و کار رقابتی و قابل پیش بینی را دربین کشور های عضو ایجاد نموده و 

ه تسهیل روابط تجاری در بین بنگاه های کشور های عضو فضای همکاری جدیدی را توسعه دهد که منجر ب

ری اشده، میزان رقابت را در بین اعضا ارتقاء دهد. همچنین کشور پاکستان در تلاش است با حذف موانع تج

توسعه متوازن روابط تجاری دست یابد. کشور پاکستان بر اساس گزارش در بین کشورهای عضو نسبت به 

را موافق با اجرای موافقت نامه های ترجیحی نشان داده است و معتقد است که  سازمان جهانی تجارت خود

 موافقت نامه های ترجیحی اثرات مثبت بر امحاء فقر و افزایش وضع رفاهی جامعه دارد. 

 

 الف: موافقت نامه های منطقه ای و دوجانبه پاکستان  

 1منطقه آزاد تجاری جنوب آسیا -1

پاکسططتان هم اکنون عضططو موافقت نامه تجاری موسططوم به سططافتا اسططت. این موافقت نامه از ابتدای ژانویه 

سال     2006 سطح تعرفه ها از جولای  ضا به مرحله اجرا درامد و   2006به مرحله اجرا درامد . کاهش  بین اع

ا در این موافقت نامه ، مقرر تکمیل گردد. تحت برنامه آزاد سازی در تجارت بین اعض 2016قرار است تا سال  

گردیده بود کاهش سطح تعرفه ها برای کشور پاکستان در دو مرحله اتفاق افتد. در فاز نخست سطوح تعرفه       

سطخ     20ای بالای  صد باید به  سطح تعرفه ها ظرف     20در صد کاهش یابند و در فاز دوم نیز قرار بود   5در

صفر تا     ص    5سال به  صد کاهش یابد. البته مح صولات     در ستثنی بوده اند . مح ساس از این کاهش م ولات ح

درصد کل   6/22رقمی و مشتمل بر   6ردیف تعرفه ای در نظام تعرفه ای  936حساس کشور پاکستان بالغ بر    

 ردیف های تعرفه ای است . 

                                                 
1South Asian Free Trade Area (SAFTA): 
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 موافقت نامه تجارت آزاد بین پاکستان و سریلانکا : -2

سب مفاد موافقت نامه مقرر گردید نرخ تعرفه   به مرحله اجرا 2005این موافقت نامه از ژوئن  درآمد . بر ح

ای کشور پاکستان ظرف سه سال به حداقل سطح پایه تنزل پیدا کند.البته درصد خطوط تعرفه  90مربوط به 

شده        ستثنی  ست منفی از این کاهش م صولات در لی ست     607اند . مح ستان در این لی ردیف تعرفه ای پاک

ستان       206ته منفی قرار دارند. الب سوی دولت پاک صله از  ردیف تعرفه ای در ابتدای اجرای موافقت نامه بلافا

 صفر قرار داده شدند .  حدر سط

 

 موافقت نامه تجارت آزاد پاکستان و چین  -3

 5به مرحله اجرا درامد . در فاز اول تعرفه های منتخب را ظرف          2007این موافقت نامه از تاریخ جولای     

ردیف تعرفه ای  5900ش داد . کاهش سطح تعرفه ها از سوی کشور پاکستان مشتمل بر      سال به تدریج کاه 

درصد کل ردیف های تعرفه ای را شامل می شود. در گروه اول کالایی )     85رقمی است که   8در نظام تعرفه 

صله      35 صد ردیف تعرفه کالاها ( و در فاز نخست آن بلافا صد ردیف  25در مرحله  های تعرفه ای و در دو در

سال     سبت تا  شد. در گروه دوم کالایی )       2010دیگر به همین ن صفر تقلیل داده   9/19سطح تعرفه ها به 

صله       ست بلافا صد ردیف تعرفه کالاها ( و در فاز نخ صفر تا     20در صد ردیف های تعرفه ای به  صد   5در در

حداقل مقدار خود کاهش به  2012مرحله تا سططال  5کاهش یافت و مابقی تعرفه ها به نسططبت مسططاوی طی 

درصد میزان تعرفه کاهش و مابقی   8درصد ردیف تعرفه کالاها ( بلافاصله    2داده شد. در گروه سوم کالایی )   

درصد سطح تعرفه موجود کاهش داده شد. گروه چهارم کالایی     50مرحله و هر باز به نسبت مساوی تا    5در 

تا سطح  2012مرحله مساوی تا سال  5کاهش و مابقی در  درصد 3درصد ردیف تعرفه ها ( بلافاصله تا  26) 

 درصد کاهش داده شد.  20

 

 موافقت نامه تجارت آزاد پاکستان و مالزی  -4
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به مرحله اجرا درامد . این موافقت نامه اولین موافقت نامه جامع پاکستان   2008این موافقت نامه در سال  

کالا ، خدمات و سططرمایه گذاری را در بر می گرفت .  در خصططوص موافق نامه های تجارت آزاد بودکه تجارت

به سطح صفر  2012درصد از تعرفه های موجود خود را تا سال  43طی این موافقت نامه پاکستان متعهد بود 

درصططد از تعرفه های خود پذیرفته بود. طی این موافقت  78برسططاند  و متقابلا مالزی چنین تعهدی را برای 

ستان   ص  15نامه پاک سطح تعرفه  در سطح ترجیحی و در طی دو    7د از  خط تعرفه ای را برای روغن پالم به 

 کاهش داد.  2010سال درصد در 5و  2008درصد در سال  10فاز 

 

 موافقت نامه تجارت آزاد با کشور ایران  -5

سپتامبر     سال  سپتامبر     2006این موافقت نامه از  شد و مقرر گردید از  به ترتیب  2007وارد مرحله اجرا 

رقمی اعمال گردد. این موافقت    6قلم ردیف تعرفه ای   338درصطططد تعرفه ترجیحی بر   30یا   10،15،20، 5

 . اجرایی نشدنامه به دلیل شرایط خاص تحمیلی تحریم بر ایران 

 تجارت آزاد با کشور موریتانیموافقت نامه -6

عملیاتی گردید. این موافقت نامه بر کاهش  2007موافقت نامه تجارت ترجیحی با کشور موریتانی از سال   

 50دو سال پیاپی دلالت دارد . پاکستان موافقت کرده است تا در سال اول  2قابل ملاحظه تعرفه ها در ظرف 

سال دوم تمامی تعرفه   شامل طیف گسترده       درصد تعرفه ها و در  صفر برساند. ردیف های تعرفه ای  ها را به 

 ای از محصولات از جمله گل تازه، میوه، چای، ماهی تن، شکر و بسیاری  دیگر از کالاهایکشاورزی است. 

 موافقت نامه تجارت آزاد با اندونزی  -7

نامه در سطططپتامبر       ندونزی اجازه       به مرحله اجرا درآمد . در ذیل این مواف      2013این موافقت  مه ا نا قت 

سه ، و غیره را ایجاد         صادراتی پاکستان را از جمله میوه تازه ، الیاف پنبه ، الب دسترسی ترجیحی به کالاهای 

ست.          صفر تقلیل داده ا ستان به  شور پاک سوم به کینو را برای ک ست. همچنین انونزی تعرفه نارنگی مو کرده ا

ی انونزی تعرفه صططفر در نظر گرفته اسططت . بعلاوه پاکسططتان تعرفه قلم از کالاها 313متقابلا پاکسططتان برای 

 درصد ) همانند روغن پالم مالزی ( کاهش داده است.  15مربوط به واردات روغن پالم اندونزی را به 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

303 

 

 ب: موافقت نامه های چند جانبه 

 ،، اندونزی و موریتانیبین پاکسططتان و سططریلانکا ، چین ، مالزی ، ایران  دعلاوه بر موافقت نامه های موجو

ش  ستان در حال مذاکره برای  ک شور ور پاک شورای همکاری خلیج فارس  موافقت نامه های دوجانبه با ک های 

ستور کار          سه آن را در د شورهای آ شور ژاپن و ک ست. بعلاوه مطالعه عقد موافقت نامه تجارت ترجیحی با ک ا

 دارد . 

 سازمان کنفرانس اسلامی  -1

سلامی دارای    موافقت نامه تجارت سازمان کنفرانس ا ست.       18آزاد  ستان ا ضا کننده از جمله پاک شور ام ک

شو  سال  رجدول تعهدات ک سطح تعرفه ها تنظیم   2005ها در  ست. دومین دور مذاکرات    برای کاهش  شده ا

شور  سال    ک ضاء کننده در  شه راه تا انتهای     2006های ام سیم نق برای تدوین این جدول با بیانیه ای برای تر

پایان پذیرفت. کشططور پاکسططتان جدول تعهدات خود را امضططا و در مجلس قانون گذاری خود به  2009تاریخ 

شور        سیاری از ک ست. به دلیل اینکه هنوز ب سانده ا صویب  ر ضاء ت شور    کننده آن را های ام صویب ک هنوز به ت

 اند بنابراین این تعهدات هنوز اجرایی نشده است. خود نرسانده

   8گروه دی  -2

و در اولین گردهمایی  2006موافقتنامه تجارت ترجیحی را بین خود در سطططال  8اعضطططای سطططازمان دی 

درصططد را طی چهار  10. این موافقت نامه از اعضططا می خواهد تا تعرفه های بالای اندوزیران به امضططا رسططانده

اهش دهد. با اینکه موافقت درصد مابه التفاوت نرخ تعرفه رسمی و تعرفه ترجیحی در بین اعضا ک   8مرحله به 

نامه های مربوط به ویزا ، گمرك و حمل و نقل به امضا رسیده است ولی هنوز موافقت نامه ترجیحی به دلیل    

 عدم تصویب توسط دولتهای متبوع کشورهای عضو عملیاتی نشده است. 

 سازمان همکاری های اقتصادی ) اکو( -3

ستا ن    شور پاک ست تا همانند تعهدات           در ذیل این موافقت نامه از ک شده ا سته  ضا خوا سایر اع همانند 

، و بر روی همان   South Asian Free Trade Area (SAFTA)مربوط به  امضطططا کنندگان  موافقت نامه        

درصطططد مابه التفاوت   10و در چارچوب موافقت نامه، تعرفه ای  با ارزش   SAFTAکالاهای توافق شطططده در 
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سطططال ) برای  8ماید. بدین ترتیب قرار اسطططت تعرفه های مورد نظر ظرف        نرخ رسطططمی و ترجیحی اعمال ن 

ستان   سطح    15افغان شی       15سال ( به حداکثر ساس از این تعهدات کاه صد کاهش یابد. البته کالاهای ح در

رقمی کشورهای عضو تجاوز  6درصد ردیف های تعرفه ای  1معاف شده اند. به شرط آنکه تعداد این کالاها از 

سوی دیگر مقرر شده است تا پوشش لیست کالاهای مشمول تعرفه ترجیحی ظرف یک دوره زمانی        نکند. از 

سنواتی به   8ساله و طی   8 شود.       80مرحله  ضو  تعمیم داده  شور های ع صد ردیف های تعرفه ای همه ک در

نحال بخش خدمات را از موافقت نامه حذف کرده اسطت. با ای  ""ECOTAموافقت نامه تجاری اکو موسطوم به  

 این موافقت نامه به دلیل عدم تصویب دستگاه های قانون گذار در کشور های عضو هنوز اجرایی نشده است.

 

 

 

 ج: سایر ترتیبات ترجیحی 

 Globalکشور پاکستان متعهد به مفاد پروتکل گات در خصوص اعمال سیستم جهانی ترجیحات تجاری )     

System of Trade Preferences (GSTP)  در بین کشور های در حال توسعه است.  تعهدات سیستم یاد شده )

رقمی تعرفه سطططازگار اسطططت. اما از آنجاییکه مذاکرات در خصطططوص مبانی و راهکارهای       4با نظام هماهنگ     

دسترسی به بازار در سومین دور مذاکراتی گات مربوط به اجرای مکانیزم یاد شده به توافقات روشنی نرسیده       

 ان تعهدات جدیدی را در این چارچوب نپذیرفته است. است  پاکست

 های تجاری هندبررسی سیاست 3-2-2

 بررسی سیاست های وارداتی در هند 3-2-2-1

 الف: رویه های گمرکی 

دفتر گمرکی موجود در کشور هند مجهز به تسهیلات  377از مجموع  2014دفتر گمرکی تا سال  126

درصد اسناد مربوط به اعلامیه  98های واردات و صادارت شدند. مربوط به پایانه الکترونیکی ثبت درخواست
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کن است قبل از ورود شود. اعلامیه ورود ممهای ورود و خروج بدین ترتیب به صورت الکترونیکی انجام می

کالا تکمیل شده و بدین ترتیب فرایند ترخیص کالا را تسریع خواهد نمود.کشور هند از سیستم مدیریت ریسک 

کند تا سیستم گمرکی کشور ورود محصولات با در واردات کالا استفاده می نماید . این سیستم کمک می

 2014درصد واردات هند تا پایان سال  6/97رار دهد. ریسک بالا و متوسط را به صورت انتخابی مورد بازرسی ق

از طریق سیستم یاد شده انجام شده است. این سیستم بازرسی در تمام دفاتر گمرکی هند فعال است. چنانچه 

واردکنندگان کالا از سابقه خوب و مفید در تجارت کالا و در برخورداری از معیارهای لازم به عنوان تاجر با 

ار باشند به صورت ویژه از این اعتبار اعطایی در فرایند ترخیص کالا در کمترین زمان ممکن صلاحیت برخورد

 251بالغ بر  2014بهره مند خواهند شد. تا پایان سال  1 "مشتریان با درجه اعتباری بالا  "در چارچوب برنامه 

ین روش وارد کننده خود به وارد کننده معتبر هندی از این برنامه استفاده کردند. بطوریکه در چارچوب ا

ارزیابی کالای خویش پرداخته و نیازی به بازرسی ماموران گمرکی برای این منظور نخواهد بود . هدف هند از 

های گمرکی در چارچوب سازی و هماهنگ ساختن رویهاین اقدام معطوف به تعهدات کشور در ذیل برنامه ساده

 کنوانسیون کیوتو است .

الاهای خاص و در شرایط ویژه ، گواهی ثبت و مجوز ورود ) همانند صدور مجوزهای در خصوص واردات ک

شود الزام آور و اجباری است. این اسناد به هنگام بهداشتی ( که معمولا توسط نهادهای نظارتی صادر می

کالا،  صتکمیل اعلامیه ورود کالاباید به مقامات گمرك تسلیم گردند. در خصوص زمان مورد نیاز برای ترخی

 .2استروز و نوزده ساعتکاری بوده 8برابر با  Chennaiزمان متوسط برای تخلیه محموله های وارداتی در بندر 

ای و نرخ تعرفه ( توسط مامور در صورت شکایت وارد کننده از مراحل ارزیابی ) مثل طبقه بندی تعرفه

ورت مکتوب طرح اعتراض کند. در حد فاصل ارزیاب گمرك، واردکننده مجاز است بر علیه تصمیم اخذ شده بص

فقره درخواست اعتراض به گمرك تسلیم شد که این مقدارنسبت به سال  11649بیش از  2013 -2014

درصد کاهش داشت. در ارتباط با موافقتنامه تسهیلات تجاری  50فقره بوده است  8286ماقبل که این تعداد 

                                                 
Accredited Client's Program 1 

2Central Board of Excise and Customs 
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این موافقت نامه به دبیرخانه سازمان  Aا در خصوص بخش نیز هنوز کشور هند اعلامیه خود ر  WTOدر 

 تسلیم نکرده است. 

 ب: بازرسی پیش از حمل 

تاکنون هیچگونه تغییری در قوانین و مقررات مربوط به بازرسی پیش از حمل واردات پدید  2011از سال 

صولات فلزی معیوب و نیامده است . بازرسی پیش از حمل برای ضایعات آهن خرد شده و غیر خرد شده ، مح

 آور است . بعضبیاز محصولات نساجی خاص الزام

 ج:ارزیابی گمرکی 

گمرکی در کشور هند رخ نداده  هیچگونه تغییری در چارچوب مقررات مربوط به ارزیابی 2011از تاریخ 

قواعد و مجموعه  1962ط به ارزش گذاری گمرکی مربوط به قوانین گمرکی است. مجموعه قوانین اصلی مربو

است. در ذیل این قانون تصریح شده است که ارزش واقعی محصول  2007مربوط به قیمت گذاری کالا در سال 

ای آن باشد که بصورت واقعی در بازار فروخته شده و به کشور هند صادر وارداتی باید بر اساس ارزش مبادله

های گری، حق امتیاز، هزینه، حق واسطهها می شود. )این ارزش شامل همه موارد مربوط به هزینه کمیسیون

گاه به تخلیه بار در بندر درصد ارزش کالا بابت 1حمل و بیمه و جابجایی کالا است (. همچنین مبلغی معادل 

با وجود این سازمان مالیات ها و امور گمرکی بعنوان دستگاه متولی این  .کالا اضافه می شود CIFمبلغ پایه 

می کشور اختیار تثبیت قیمت ها را ) به عنوان مرجع تعیین تعرفه ارزشی ( برای موضوع از طریق نشریه رس

اطلاعیه ای در خصوص معرفی قیمت  2012هر نوع کالای صادراتی یا وارداتی خواهد داشت. البته در ژانویه 

ارزش های مرجع برای واردات طلا و نقره صادر شد. چنانچه به ارزش اظهار شده کالا تردید شود آنگاه  

مبادلاتی کالا کنار گذاشته می شود و گمرك نسبت به ارزش گذاری کالا اقدام خواهد کرد. از میان سایر 

در  کننده تعیین شده وشرایط نیز باید به شرایط خاص اشاره کرد که ضمن آن نوع مصرف کالا توسط مصرف

 لا باید امحاء شده و یا در شرایطیشرایطی که قیمت فروش کالا غیر قابل تعیین است و یا در شرایطی که کا
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که خریدار و فروشنده در تبانی به تعیین قیمت می پردازند که در آن صورت قیمت مرجع به روش دیگری 

 .محاسبه می شود

چنانچه ارزش مبادلاتی کالا در محاسبات مورد استفاده قرار نگیرد ارزش کالا بر اساس روش های دیگری 

 ، ارزشیر صورت می پذیرد ) این روش ها ممکن است بر اساس ارزش مبادلاتی کالاو با توجه به متغیر های ز

 .، مقایسه ارزش محاسبه شده و یا روش های دیگر محاسباتی باشد(مبادلاتی کالاهای مشابه

ارزش مبادلاتی کالا همچنین مبنایی برای محاسبه مالیات مضاعف بر واردات است. با وجود این برای 

الاهای بسته بندی شده که در داخل کشور تولید می شوند این مقدار مربوط به بالاترین قیمت واردات بعضی ک

خرده فروشی است. ارزش کالا از تفاضل تخفیف مربوط به کالای داخلی مشابه از ارزش بالاترین قیمت خرده 

  .فروشی که بر روی بسته کالا درج است بدست می آید

در ذیل موافقتنامه دور توکیو در سازمان  "رفتار ویژه  "مربوط به  کشور هندوستان متعهد به مقررات

 6و  5جهانی تجارت است. همچنین هندوستان متعهد به بند مربوط به مستثنی کردن بعضی کالاها در ماده 

موافقتنامه فارغ از اینکه وارد کننده کالا خواهان  2/5موافقت نامه یاد شده و مستثنی از بکار بردن ماده 

مندی از چنین استثنایی است. واردکننده می تواند بر علیه تصمیمات گمرکی و بر علیه موضوعات مرتبط هرهب

 گذاری کالای خود اعاده دعوی کند و آنرا به سازمان امور مالیات ها و امور گمرکی تسلیم نماید. با ارزش

 د: قاعده مبداء

ی مقررات ترجیحی مربوط به واردات از مالزی و ژاپن تغییرات در قوانین مربوط به قاعده مبدا شامل اجرا

اجرایی شد. کشور هندوستان قاعده مبدا  2011های تجاری دوجانبه است که از سال نامهدر چارچوب موافقت

کند و قاعده مبدا در چارچوب موافقت نامه را بدون در نظر گرفتن مقررات ترجیحی از مبادی خاص اجرا نمی

 گی کالاقه ای نسبت به کشور های مختلف متغیر است. معمولا حد مجاز در درجه وابستهای دوجانبه و منط

 درصد متغیر است.  70تا  30بین  نسبت به مبدا تولید کالا

  



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

308 

 

 2015(: مقررات عمومی هند مربوط به قاعده مبدا در ذیل موافقت نامه های تجاری کشور در سال 8-3جدول)

 موافقت نامه

مبدا  حداکثر ارزش کالای واسطه ای با

درصد از ارزش خارجی بکار رفته در کالا )

 فوب(

حداقل ارزش کالای واسطه ای با مبدا 

 داخلی بکار رفته در کالا

 )درصد از ارزش فوب(

1APTA 55 60 

GSTP2 50 60 

SAFTA3 60 50 

SAPTA4 60 50 

ASEAN 65 35 

 40 50 افغانستان

 - - بوتان

 40 60 شیلی

 35 65 کره جنوبی

 60 40 مرکوسور

 30 70 نپال

 40 60 سنگاپور

 35 65 سریلانکا

 40 60 تایلند

 35 65 ژاپن

 35 65 مالزی

 30 70 کشور های کمتر توسعه یافته

 2015وزارت بازرگانی هند، : مأخذ

 

 های کشاورزی در هندبررسی تعرفه -ه

 تعرفه های کاربردی  -1

شود. نرخ کشور هند تنظیم و اخذ می 1975و  1962تعرفه های گمرکی بر اساس قانون گمرکی سال 

تعرفه استاندارد نرخ مصوبی است که در جدول قانون تعرفه های گمرکی آمده است. هرگونه تغییر در نرخ 

                                                 
1Asia pacific Trade Agreement 
2Global System of Trade Preferences 

3South Asian Free Trade Area 
4South Asia Preferential Trade Agreement 
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ینحال نرخ موثر تعرفه در شود. با اهای این جدول با ابلاغ قانون بودجه کشور در پایان فوریه هر سالایجاد می

های قانون بودجه متفاوت باشد. این تفاوت هر مقطع زمانی از سال می تواند از نرخ مصوب در جدول تعرفه

کننده نهایی محصول و ناشی از الزام تغییر نرخ تعرفه واعلام ممکن است ناشی از استثنائات مربوط به مصرف

تعرفه موثر در طول سال ممکن است تغییر یابد و بدین ترتیب در نشریه رسمی کشور باشد.بدین ترتیب نرخ 

بر  پیچیدگی  نظام تعرفه ای هند و نااطمینانی تجار بیفزاید.علاوه بر نرخ های مصوب و متداول  تعرفه، 

 عبارتند از:  که شودهای دیگری در مبادی ورود کالا از تجار اخذ میمالیات

شود. مالیات ، مالیاتی بر محصول مشابه وضع میی تعرفهکه به جا 1(ADمالیات جبرانی اضافی )

شود. متوسط کننده اخذ میکه با تعدیل مالیات ماخوذه در سطح دولتی و محلی از وارد2(SADمضاعفخاص)

( درصد بود. 6-30درصد از دامنه ) 5/12در حدود  2015( به صورت متداول تا ابتدای سال ADنرخ مالیات )

شود. در حالیکه تعرفه نفت این نرخ با تعرفه خاص و مرکب این محصول تجمیع می البته در مورد محصول

(SAD عموما در سطح )درصد ثابت است. ضمن آنکه تعداد زیادی استثنا وجود دارد که این تعرفه عمومی  4

(  رقمی 8)  2012بر اساس سیستم نمانکلانتور سال   MFNدهد. تعداد خطوط تعرفهرا تحت تاثیر قرار می

خط تعرفه ای مربوط به  3درصد این خطوط دارای تعرفه ارزشی است.  91خط تعرفه ای بود.  11481بالغ بر 

ای خط تعرفه ای خطوطی هستند که از دیگر ابزارهای تعرفه 697بادام و انرژی برق دارای تعرفه خاص و 

برای محصولات منسوجات،  جایگزین به جای تعرفه ارزشی استفاده شده است.عموما تعرفه های جایگزین

 البسه و محصولات کائوچو استفاده شده است. 

 13برای کشور هند برابر با  2014-15تعرفه متوسط ساده و کاربردی در سطح دولت کامله الوداد در سال 

های بخش یک درصد افزایش یافت. این افزایش نتیجه افزایش تعرفه 2010درصد بود که نسبت به سال 

درصد بود که بسیار بالاتر از کالاهای غیر کشاورزی است. افزایش تعرفه  4/36فصل( در سطح  24کشاورزی )

                                                 
Additional Countervailing Duty 1 

Special Additional Duty 2 
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درصد و  9/40به  4/30بیشتر متوجه افزایش تعرفه غلات و محصولات پروسس شده غلات از  2015در سال 

 بود.  2010 درصد نسبت به سال 41درصد به  33درصد ، شکر از  2/33به  5/18همچنین دانه های روغنی از 

درصد است و این در شرایطی است که میانگین تعرفه  34میانگین ساده تعرفه کشاورزی در هند بیش از 

های درصد بوده و هند این امکان را دارد، تا در صورت نیاز سطح تعرفه 114تثبیت شده در این کشور حدود 

رفه ای است که میانگین وزنی تعنیز به گونه های کشاورزی در این کشورخود را چند برابر کند. پراکنش تعرفه

ای از کشاورزی در این کشور بسیار بالا است. درصد افزایش یافته است و در عمل حمایت تعرفه 45هند به 

را  ای بیشتر از کشاورزی نسبت به صنعتیت حمایت تعرفهواین کشور نیز مانند بسیاری از کشورهای دیگر اول

 های کشاورزی است. اده تعرفه صنعتی در این کشور حدود یک سوم تعرفهس کند و میانگینرعایت می

 

 (: خلاصه وضعیت تعرفه در هند9-3جدول )

 غیرکشاورزی کشاورزی کل سال شرح
عضویت در سازمان 

 جهانی تجارت
  1995 

میانگین ساده تعرفه تثبیت 

 شده
 74.4   درصد تثبیت 34.5 113.5 48.5  

میانگین ساده تعرفه مورد 

 عمل
 70.5 غیرکشاورزی    10.2 33.4 13.5 2014 

 0.9  ای در کشاورزیدرصد سهمیه تعرفه 4.5 45 6.2 2013  متوسط تعرفه وزنی

 0  رفتار حفاظتی و ویژه 421.4 18 439.4 2013  )میلیاردلار( واردات

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

ای استفاده ای کشاورزی از ابزار تعرفه سهمیه/. درصد از خطوط تعرفه9همچنین این کشور برای حدود 

طبقه تعرفه توزیع شده است. به  19دامنه تعرفه و  8خط تعرفه کشاورزی در این کشور در  1497کند. می

درصد است.  5متر از درصد واردات در این کشور مشمول تعرفه ک 24درصد خطوط تعرفه و  9ای که گونه

 54درصد است و فراتر از  50تا  25درصد خطوط تعرفه کشاورزی در این کشور مشمول تعرفه  68بیش از 

گیرد. درصد صورت می 50درصد با تعرفه فراتر از  30درصد و  25درصد واردات در این کشور با تعرفه فراتر از 

 شود. ابزارهای تعرفه غیر ارزشی استفاده می/. درصد خطوط تعرفه از 3همچنین در این کشور برای 
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 (: وضعیت پراکندگی تعرفه کشاورزی در هند10-3جدول)

 فراوانی توزیع

تعرفه 

 صفر
0 <= 5 5 <= 10 

10 <= 
15 

15 <= 
25 

25 <= 
50 

50 <= 100 > 100 

درصد 

تعرفه 

زشیغیرار  

  درصد خطوط تعرفه و ارزش واردات

             کالاهای کشاورزی

 0.3 35.8 53.2 7.2 2.2 0.3 1.3 0 0  تعرفه تثبیت شده

 0.3 2.2 8.7 68.6 4.1 4.1 3.3 3.7 5.4 2014 تعرفه مورد عمل

 3 1.8 30.8 21.3 3.9 5.7 13.2 16.2 7 2013 واردات

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

 های تولیدات دامی وای است که گروههای کالایی در این کشور به گونهای بین گروهتوزیع حمایت تعرفه

ای ها حمایت تعرفهها، شکر و ماهی و فرآوردههای روغنی و روغنها، دانهلبنی، میوه و سبزی، غلات و فرآورده

جات و نوشیدنیها های مانند ادویهگروهکنند و حول و حوش میانگین کلی تعرفه در این کشور دریافت می

 150کنند. کمینه  و بیشینه تعرفه کشاورزی در این کشور صفر و درصدی دریافت می 69و  56حمایت تعرفه 

 ها صفر است.ها پایین و در سایر گروههای صفر درصد در برخی گروهدرصد است و سهم تعرفه

 کالایی مختلف کشاورزی در هندای از گروه (: وضعیت حمایت تعرفه11-3جدول)

های تثبیت شدهتعرفه  های مورد عملتعرفه   واردات 

 گروه کالایی

 

میانگین 

 گروه

درصد 

تعرفه 

 صفر

 بیشینه

 
 درصد تثبیت

میانگین 

 گروه

درصد 

تعرفه 

 صفر

 بیشینه

 
 تعرفه صفر سهم

 0 0 100 0 31.1 100 150 0 106.1 تولیدات دامی

 0 0 60 0 33.5 100 150 0 65 تولیدات لبنی
ها، سبزیجات و گل

 هامیوه
100.1 0 150 100 30.8 1 100 1 16.9 

 0 0.1 100 0 56.3 100 150 0 133.1 قهوه و چای

 3.3 0.1 150 15.4 31.3 100 150 0 115.3 هاغلات و فرآورده

 0 2.3 100 1.7 37 100 300 0 169.7 هادانه روغنی و روغن

 0 0.1 60 0 35.9 100 150 0 124.7 شکر و شیرینی

 0 0.1 150 0 69.1 100 150 0 120.5 نوشیدنی و تنباکو

 99.9 0.1 30 80 6 100 150 0 110 پنبه

 6.4 0.4 70 13.6 22.4 100 150 0 104.8 سایر کالاهای کشاورزی

 4.3 0 30 0.1 29.9 11.1 150 0 100.7 هاماهی و فرآورده

 2015، ماخذ: سازمان جهانی تجارت
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 های دولتی در حوزه تجارت و: شرکت

های دولتی در تجارت بعضی از متعهد به فعالیت شرکت WTOاین کشور همچنان علی رغم عضویت در 

محصول کشاورزی  11حق انحصاری واردات  2014محصولات کشاورزی، کود اوره و نفت خام است. در سپتامبر 

شامل گندم ، چاودار، جو دوسر ، ذرت ، ذرت خوشه ای، گندم سیاه و ارزن و همچنین بعضی ازغلات دیگر از  

ها مربوط به تعهدات کشور هند در ذیل موافقت نامه های سازمان ارج شد. این اقدامانحصار سازمان غذا خ

جهانی تجارت است. ضمن آنکه دلایل توجیهی هند برای حفظ اقتدار شرکت های دولتی در حوزه تجارت 

 همچنان به قوت خود باقی است. 

 

 ز: استانداردها و مقررات فنی

و قوانین سازمان یاد شده  1( BIS) "دفتر استانداردهای هند"ررات استانداردها در کشور هند بر اساس مق

 14مسئول تنظیم مقررات و قوانین استاندارد و اجرای آنها در بیش از  BISاعمال می شود.  1987در سال 

زیر بخش اقتصادی است. این مسئولیت شامل راهبری کلیه فعالیت های مربوط به صدور گواهی و نظام کنترل 

آزمون و اندازه گیری، اجرای استاندارد ها همکاری های بین المللی و سرانجام افزایش آگاهی عمومی  و پایش،

به  سازیهایاقتصادی را در حوزه استاندارداست. کمیته ای هماهنگی مسئولیت برقراری ارتباط کلیه بخش

 عهده دارد. 

فقره از  5862و تبیین شده است.  در کشور هند تنظیم 2014فقره استاندارد تا سال  19313در حدود 

درصد از این تعداد یعنی  89این استانداردها دارای استانداردهای معادل در سطح بین المللی است که بیش از 

در حال حاضر یکی ازاعضای فعال   BSIفقره با استانداردهای بین المللی هماهنگ و تنظیم شده است.  5238

 سازمان جهانی استاندارد است. 

                                                 
1Bureau of Indian Standards 
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ئولیت تنظیم مقررات فنی در کشور هند متوجه نهادی مسئول در حوزه مقررات فنی است. فرایند مس

هرگونه تنظیم و تغییر در مقررات فنی در حوزه تجارت همانند مقررات مربوط به استاندارد است. حسب معمول 

های مسئول دستگاه ای پیش نویس آن برای اظهارنظر نهادهای دولتی و سایرقبل از نهایی شدن هر مقرره

 60های ذیربط باید ظرف مدت شود. اضهارنظر نهادها و دستگاهشود و درروزنامه رسمی نیز چاپ میارسال می

های رسمی به دستگاه ذیربط ارسال شود. همزمان پیش نویس یاد شده به روز از زمان انتشار در روزنامه

شود. بدین ترتیب فرایند تکمیل و تصویب ز ارسال میبرای اظهار نظر سایر کشورهای عضو نی  WTOدبیرخانه 

ای نیز دارای فرایندی مشابه است های مربوط به هر مقرره. اصلاحیهماه بطول می انجامد 6-12مقرره یک 

 وبراساس نیاز صنعت مورد نظر و با توجه به پیشرفت های فنی و علمی کشور ممکن است تغییر کند. 

 مقررات تاثیر گذار بر صادرات کالا  -3-2-2-2

 ها الف: رویه

همانند رویه واردات کالا و رویه مربوط به خود ارزیابی کالا توسط واردکننده، صادرات نیز با اجرای نظام 

ش های صادراتی و پیمدیریت ریسک، تابع رویه یاد شده است. بر این اساس صادرکننده خود بر مبنای تعرفه

در نزد گمرك نسبت به ارزیابی کالای خود می پردازد. گرچه بر پایه نظام مدیریت ریسک که  از بررسی نهایی

در حالا اجرا است. محموله صادراتی ممکن است بدون انجام مراحل رسمی بازرسی و ارزیابی  2013از سال 

 عاونت تجارتتوسط گمرك از مرزهای رسمی کشور خارج شود. بدین ترتیب صادرکننده باید ابتدا در نزد م

خارجی ثبت سفارش کرده و کد شناسایی خود را به مفهوم تایید قابلیت صادرکننده کالا به انجام عملیات 

درصد  98تجاری دریافت کند. تسلیم مدارك از طریق الکترونیکی تقریبا در سرتاسر کشور اجباری بوده و 

توسط برای ارسال محموله صادراتی تا سال ها به روش الکترونیکی است. زمان مفرایند رسیدگی به درخواست

 ( بود. Chennaiساعت از بندرگاه چنای )  6روز و  4برابر  2014

های کیفی محصولات صادراتی را هند، سازمان بازرسی صادرات کلیه کنترل 1963بر اساس قانون تجارت 

اضر کنترل کیفی و بازرسی دهند. در حال حبرای انطباق با حداقل استاندارد های کیفی محصول انجام می
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ها و به ویژه در خصوص صادرات احشام شود. از میان این رویهقبل از حمل از الزامات صادرات محسوب می

های خوراك دام،  شیلات ، عسل دام، برنج باسماتی، استخوان خرد شده، محصولات لبنی، تخم مرغ ، افزودنی

ادام زمینی و گوشت مرغ اجباری است. الزام اجرای اجباری ، گوشت و محصولات گوشتی ، اوسئین ، ژلاتین ب

کنترل کیفی  بازرسی قبل ازحمل در مورد کالاهای خوراك دام  بادام زمینی به اتحادیه اروپاو مالزی و 

 2011همچنین صادرات کلی استخوان خرد شده و ژلاتین به کلیه مقاصد تجاری مواردی بوده اند که از سال 

فه شده اند. در خصوص بذر و نهال و اجزای گیاهی آن نیز کنترل و  بازرسی محموله صادراتی به این لیست اضا

های استاندارد، شستشو و طی مراحل آزمایشگاهی علاوهبر الزام ارسال نمونه شامل بازرسی چشمی، آزمون

 است. 

 شود. بعضیجام میان "نظام مدیریت سلامت غذا  "ق بازرسی گسترده کالا و از طریق گواهی صادرات طب

از مراحل نظام مدیریت سلامت غذا شامل تایید ) مشروط یا قطعی ( بنگاه تولید و یا تجاری، تحلیل خطر و 

ها، نظام پایش سه مرحله ای های ردگیری محصول، اجرای کنترل(، مکانیزمHACCPکنترل نقطه بحرانی )

و صدور گواهی بهداشت به عنوان مدرك الزامی  برای اطمینان از تطابق محصول با استانداردهای کشور هدف

های های تجاری در کشورهای واردکننده است. سازمان صادرات هند برای صدور گواهیقابل ارائه توسط طرف

های یاد شده از درصد از ارزش فوب کالا را به عنوان هزینه صدور گواهی 2درصد و  4یاد شده در فوق 

به این سو دولت هند مقررات مربوط به نظارت بر صادرات  2010از مارس سال کند. البته صادرکننده اخذ می

ماهی و محصولات شیلاتی را به منظور اطمینان از سلامت محصول در طول زنجیره عرضه از پیش تولید تا 

مرحله صادرات بسیار سخت و دشوار کرده است. این نظارت رسمی کلیه مراحل تولید و عرضه را از مرحله 

تخلیه در مراکز فروش ، حراج و عملیات فراوری بر روی کشتی، مزارع آبزی پروری و کارخانه های تولید  صید،

 شود. خوراك ماهی را شامل می
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 های صادراتیب: مالیات

ت، پوست و چرم خام و فراوری در حال حاضر مالیات صادراتی به محصولات کانی ازجمله بوکسیت، ایلمینی

گیرد. همانند رژیم تعرفه ای واردات، هرگونه تغییر یا تعیین مالیات سنگ آهن و آهن قراضه تعلق میشده 

های صادراتی شود. مالیاتصادراتی از طریق بودجه سنواتی کشور با اعلام در روزنامه های رسمی مشخص می

ولا در مورد صادرات شود.  معمکه به طور معمول در راستای توسعه و حمایت از صنعتی خاص اخذ می

های خاص، لاك الکل و صنایع وابسته، توتون، سنگ منگنز، سنگ کروم، محصولات میکا و سنگ آهن ادویه

 شود. اعمال می

 2014های صادراتی (:  مالیات12-3جدول )

 نرخ مالیات صادراتی محصول

 کیلو 11روپیه برای هر  30/2 و محصولات وابستهلاك الکل 

 درصد ارزش فوب 5/0 ادویه جات

 درصد ارزش فوب 5/0 توتون

 روپیه در هر تن 4 سنگ منگنز

 درصد در هر تن 6 سنگ کروم

 درصد ارزش فوب 5/3 محصولات میکا

 روپیه در هر تن 1 سنگ آهن

 منبع : سازمان جهانی تجارت

 

 ج: حداقل قیمت صادراتی 

( کشور هند از سیاست 2009 -2014در چارچوب برنامه سیاست صادراتی ) سیاست تجارت خارجی هند 

کند. این سیاست در راستای حداقل قیمت صادراتی برای کالاهای پیاز و روغن خوراکی تبعیت و حمایت می

سیاست حداقل قیمت صادرتی و اقلام مربوط  اطمینان از عرضه کافی این محصولات در بازارهای داخلی است.

 2012شود. اخیرا طی سالهای های اجرایی تعیین میبه این سیاست توسط دولت و پس از مشورت با دستگاه

ای در سطح قیمت ها برای محصول برنج باسماتی روغن خوراکی و سیب زمینی تغییرات قابل ملاحظه 2015و 
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تری با ملاحظات امنیت غذایی کشور تعیین شده های پایینصولات  قیمتایجاد شده است. قبلا برای این مح

حذف شد. بر اساس آخرین بررسی  2015بود. حداقل قیمت صادراتی برای محصول سیب زمینی در سال 

-3محصول جدول ) 3فقط مربوط به  2014انجام شده از رژیم تجاری هند، حداقل قیمت صادراتی در سال 

 ( بود. 13
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 2014(: حداقل قیمت صادراتی محصولات در هند            سال 13-3جدول)

 حداقل قیمت صادراتی هر تن / دلار امریکا محصول

 900 کیلو 5روغن خوراکی با بسته بندی حداکثر 

 300 پیاز از هر نوع

 300 پیاز قرمز و پیاز کریشنا

 منبع : سازمان جهانی تجارت

 

 ها و مجوزهای صادراتی د: ممنوعیت

و  گذاریمعمولا ممنوعیت های صادراتی به دلیل ملاحظات زیست محیطی، امنیت غذایی بازاریابی، قیمت

نوعیت صادرات برنج مم 2011شود. البته از سال عرضه داخلی در انطباق با مقررات بین المللی اعمال می

باسماتی و گندم لغو شده است. کشور هند قبلا صادرات محصول به کره شمالی ایران و عراق را در چارچوب 

 های تحریمی ممنوع اعلام کرده بود.قطعنامه

های صادراتی در نظام تجاری مشمول محدودیت 2015رقمی ( همچنان تا سال  8خط تعرفه ای ) 196

این محصولات تنها با صدور مجوز توسط اداره ذیربط در سازمان تجارت خارجی هند  هند بودند و صادرات

ای لغو شد. صادرات پودر شرط اجباری صدور مجوز صادرات برای پنبه و الیاف پنبه 2014میسر بود. در سال 

ی مشمول محدودیت های مقدار 2011شیر خشک گندم روغن خوراکی غلات و برنج غیر باسماتی از تاریخ 

های دولتی مشمول نظام ترجیحات مقداری با کشورهای آمریکا و اتحادیه اند. صادرات شکر توسط شرکتبوده

 لغو شد.  2014اروپا بوده است. البته محدودیت مقداری صادرات مربوط به شکر ارگانیک از جولای 

 ه: شرکت های دولتی 

محصولات کشاورزی و جنگلداری از جمله شکر شرکت های دولتی از امتیاز انحصاری صادرات بسیاری از 

تر از مند هستند. اعطای این امتیاز به دلیل قدرت بازاریابی بهتر، درك دقیقارگانیک، پیاز و صمغ کارایا بهره

های کارامدتر، ایجاد ثبات در عرضه داخلی و قابلیت جلوگیری از نوسانات قیمت داخلی توسط این قیمت

( که به عنوان سوخت LPGمشابه و با هدف اطمینان از عرضه نفت سیاه و گاز مایع ) ها است. به طریق شرکت
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شود، صادرت این محصولات تنها از طریق شرکت های دولتی امکان پذیر خواهد انرژی در خانوارها استفاده می

ه شرکت ابع ببود. صادرات بعضی از سنگ های معدنی نیز به منظور حفظ منابع طبیعی و کاربرد اصولی این من

به شرکت  2014های دولتی واگذار شده است. برای مثال صادرات سنگ آهن به صورت انحصاری از سال 

 سپرده شده است.   KIOCLدولتی 

 

 های صادراتیو: حمایت

ن های ایهای صادراتی کشور هند اتفاق افتاده بر اساس بیانیهمهمترین حمایتی که اخیرا در حوزه یارانه

ذیل کمیته های کالایی و غیر کالایی سازمان جهانی تجارت مربوط به صادرات شکر، چای، میوه و کشور  در 

های تازه، گل و گیاه و محصولات دامی است. کشور هند از کشور های متعهد به  سبزیجات فراوری شده، میوه

متعاهد اجازه دارد برای  ها و اقدامات جبرانی است که در چراچوب آن کشورضمیمه هفتم موافقت نامه یارانه

دلار امریکا از برنامه حمایت صادراتی  1000سه سال پیاپی و تا زمان رشد سطح درامد سرانه داخلی به سطح 

از محصولات خاص استفاده نماید . بر اساس آخرین ارزیابی از سرانه تولید ناخالص داخلی کشور هند در 

عیین شده بوده و کشور هند را در اعمال سیاست های این سطح پایین تر از حد ت 2011 -2013سالهای 

روپیه/تن   3300نه صادراتی ایار 2014حمایت صادرات ازاد گذاشته است. صندوق توسعه شکر در هند در سال 

های تجارت دولتی به اروپا و آمریکا صادر را تصیوب کرد و این کالا تحت رژیم تعرفه ترجیحی توسط بنگاه

و  شودتی مانند روغن خوراکی، پیاز، سیب زمینی حداقل قیمت صادراتی تعیین میشود. برای محصولامی

کالاهایی مانند شیر خشک، گندم، روغن خوراکی، حبوبات، برنج غیرباسماتی و گندم مشمول سهمیه صادراتی 

 شدند. 
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 های تجاری ترکیهبررسی سیاست -3-2-3

 های واردات و الزامات آنرویه -3-2-3-1

های گذشته برداشته و در آخرین اقدامات های اولیه برای انطباق با نظام گمرکی اروپا در سالترکیه قدم

تجاری  هایجدید کلیه وظایف تنظیم سیاستقانون گمرکی جدید خود را تصویب کرده است. بر اساس قانون 

( سپرده شده است. ملزومات و ساختار گمرك ترکیه همسو با سند 2011به وزارت ججارت و گمرك )

ای در های ترجیحی تعرفهمندی از نرخای مربوط به اجرائیات گمرك در قلمرو اروپا است. برای بهرهجداگانه

 های تجاری ترکیه کهه جابجایی بار از کشورهایی غیر اروپایی و طرفجریان ترخیص بار ارائه اسناد مربوط ب

سنگ و آهن کشور ترکیه با آنها قرارداد تجاری دارد، الزامی است. به ویژه در زمینه کالاهای کشاورزی، ذغال

ه تا ندتر است. بر اساس رویه باید اعلامیه ورود کالا بر اساس بارنامه توسط واردکنآلات مطالبه اسناد جدی

ساعت  24پایان روز کاری به دفتر گمرك تسلیم شود و تخلیه بارا معمولاً در صورت ارائه اسناد مورد نیاز ظرف 

روزه برای ترخیص و کالاهای وارداتی  20آهن و دریا فرصت شود. کالاهای وارداتی از طریق جاده، راهانجام می

بر اساس درخواست واردکننده قابل تمدید است. واردات روزه دارند. چنین مهلتهایی  45از طریق دریا فرصت 

کالاهای خاص از مجاری خاص امکان پذیر است و گمرك ترکیه مجاری تخصصی با توجه به میزان کالاهای 

وارداتی تعیین کرده است. هر شخص حقیقی و حقوقی با شماره شناسایی مالیاتی مجاز به واردات است و تنها 

اص نیاز به اخذ مجوز است. در این چارچوب منسوجات و البسه نیازمند ثبت سفارش برای واردات محصولات خ

 گیری و پایش کالا در داخل کشور هستند.به منظور ره

 

 های بخش کشاورزی ترکیهالف: بررسی تعرفه

ای خط تعرفه 16448با لغ بر  2007های گمرکی ترکیه بر مبنای سیستم کدگذاری هماهنگ در سال تعرفه

رقم اول آن بر ساس نظام نمانکلاتور،  6رقمی است که  12ای در این کشور دارای کدهای . ساختار تعرفهاست
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های هر کالا و دو رقم آخر برای رقم بعدی منطبق با نمانکلاتور اروپا، دو رقم بعدی مربوط به زیربخش 2

 اوری آمار گمرکی است. جمع

 33های بخش کشاورزی و هانی تجارت، ترکیه کلیه تعرفهدر نتیجه مذاکرات دور اروگوئه در سازمان ج

درصد و متوسط تعرفه  72های بخش صنعت خود را تثبیت کرد. متوسط ساده تعرفه کشاورزی درصد تعرفه

( توزیع 0-82های صنعت در دامنه )( و تعرفه0-225های کشاورزی در دامنه )درصد است. تعرفه 4/17صنعت 

درصد از این ابزار استفاده  3/98ردی در نظام تعرفه این کشور تعرفه ارزشی است و شده است. نوع تعرفه کارب

شود. تفاوت معنی دار ای از ابزارهای تعرفه خاص، مرکب و مخلوط استفاده میخط تعرفه 278شود و برای می

 این کشور داده های مورد عمل را بهنرخ تعرفه مورد عمل و تثبیت شده، اعطاف لازم برای افزایش سطح تعرفه

 به این سو تغییر جدی نداشته است. 2007های مورد عمل این کشور از سال است. تعرفه

 ای خود را با کشورهایهای اتحادیه گمرکی اروپا ترجیحات تعرفهترکیه مطابق با تعهداتش ذیل سیاست

 هاینجر به حذف تدریجی تعرفهتراز کرده است. این اقدام مبا کشورهای اروپایی هم GSPثالث از طریق برنامه 

سیستم نظام هماهنگ و آزادسازی برخی محصولات کشاورزی و غذایی شده  25-97های مربوط به ردیف

شوند. جدول ای اجرا میهای ترجیحی در بخش کشاورزی به طور عمده از طریق تعرفه سهمیهاست. اما تعرفه

 دهد. ری این کشور را نشان میزیر تعهدات تعرفه ترجیحی ترکیه نسبت به شرکای تجا
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 های ترجیحی ترکیه    درصد(: وضعیت میانگین تعرفه در موافقتنامه14-3جدول)

 HS 01-97 HS 01-24 HS 25-97 غیرکشاورزی کشاورزی 

 5 47.9 4.1 49.2 12.2 عملتعرفه مورد 

سیستم جهانی ترجیحات 

(GSP) 10 47.5 1.9 46 2.9 

 1 47.8 0 49.2 8.8 صربستان

 1 47.8 0 49.2 8.8 تونس

 1 47.8 0 49.2 8.8 سوریه

 1 47.8 0 49.2 8.8 مراکش

 1 47.8 0 49.2 8.8 غزه

 1 47.8 0 49.2 8.8 کوزو

 1 47.7 0 49.1 8.8 کرواسی

 1 48 0 49.2 8.8 اسرائیل

کشورهای برخوردار از 

 1.4 45.2 0.4 46.8 8.7 های خاصمشوق

 1 47.1 0 48.6 8.7 آلیانی

کشورهای کمتر توسعه 

 1.4 45 0.4 46.7 8.6 یافته

 1 46.3 0 47.8 8.6 مقدونیه

 0.7 47.8 0 47.5 8.5 مصر

 0.9 47.4 0 48.4 8.2 اروپا

 1 41.4 0 43.3 7.7 گرجستان

EFTA 7.4 43.8 0 47.4 0 

 0 5.3 0 5 0.9 بوسنی

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

ای از بخش صنعت برابر حمایت تعرفه 8ای از بخش کشاورزی ترکیه نزدیک به  میانگین حمایت تعرفه

درصد  32های کشاورزی ای است که میانگین وزنی تعرفهاست و وضعیت پراکنش تعرفه در این بخش به گونه

درصد( این کشور امکان  61ه )های اسمی ندارد. با توجه میانگین تعرفه تثبیت شدبوده و فاصله زیادی با تعرفه

 های مورد عمل خود در زمان ضروری را دارد. افزایش قابل ملاحظه تعرفه
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 ای ترکیه(: خلاصه وضعیت تعرفه15-3جدول)

عضویت در سازمان جهانی  غیرکشاورزی کشاورزی کل سال شرح

 تجارت

 

1995 

میانگین ساده تعرفه 

 تثبیت شده
  

28.6 61 17 
 کل درصد تثبیت

50.3 

میانگین ساده تعرفه مورد 

 عمل
2014 10.7 42.2 5.4 

 غیرکشاورزی
42.7 

 متوسط تعرفه وزنی
2013 5.2 32 3.5 

ای در بخش درصد تعرفه سهمیه

 کشاورزی

 

0 

 واردات )میلیاردلار(
2013 213.8 13.2 200.5 

ویژه در بخش درصد رفتار 

 کشاورزی

 

0 

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

دامنه تعرفه توزیع شده است. تنها  8طبقه تعرفه و  148ای در بخش کشاورزی ترکیه در خط تعرفه 2791

شود. درصد وارد می 4درصد واردات کشاورزی در این کشور با تعرفه کمتر از  4/37درصد خطوط تعرفه و  24

درصد است  100بیش از  درصد واردات در این کشور مشمول تعرفه 16درصد خطوط تعرفه و  13در حالیکه 

شود. بخش عمده درصد انجام می 50تا  25ای و بیشترین حجم واردات کشاورزی این کشور در دامنه تعرفه

/. درصد خطوط تعرفه از ابزارهای غیرارزشی 5های کشاورزی در این کشور تعرفه ارزشی است و تنها در تعرفه

 کند. استفاده می

 های کشاورزی در ترکیهعرفه(: وضعیت پراکندگی ت16-3جدول)

تعرفه  فراوانی توزیع

 صفر

0 <= 
5 

5 <= 
10 

10 <= 
15 

15 <= 
25 

25 <= 
50 

50 <= 
100 

> 100 NAV 

به  درصد خطوط تعرفه و ارزش واردات

 درصد

کالاهای 

 کشاورزی

 سال
       

  
 

تعرفه تثبیت 

 شده
  0 3.2 3.7 5.8 21.3 24.8 22.8 18.4 0 

تعرفه مورد 

 عمل
2014 17.6 6.4 9.4 3.5 15 21.2 14 12.9 0.5 

 0.1 15.9 1 19.6 9.6 4.4 12.1 10.6 26.8 2013 واردات

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

ای هایی مانند لبنیات و تولیدات دامی حمایت تعرفهای است که از گروهپراکندگی تعرفه در این کشور به گونه

ها مانند گیرد. برخی از گروهدرصدی صورت می 88ای درصدی و شکر و شیرینی حمایت تعرفه 104و  130

های کنند و دانهدرصدی دریافت می 30 ای فراتر ازجات حمایت تعرفهغلات، نوشیدنیها، سبزی و میوه و ادویه
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درصدی هستند. کمینه  14ای حدود ها و سایر تولیدات کشاورزی نیز مشمول حمایت تعرفهروغنی و روغن

 درصد است.  225ای تعرفه کشاورزی در این کشور صفر و بیشینه حمایت تعرفه

 کشاورزی در ترکیهای از گروه کالایی مختلف (: وضعیت حمایت تعرفه17-3جدول)

 واردات تعرفه مورد عمل تعرفه تثبیت شده  

 های تولیدیگروه
متوسط 

 گروه

درصد 

تعرفه 

 صفر

بیشینه 

 تعرفه

درصد 

تثبیت 

 تعرفه

متوسط 

 گروه

درصد 

تعرفه 

 صفر

بیشینه 

 تعرفه
 تعرفه صفر % سهم %

 36.1 0.2 225 10.3 103.7 100 225 0 132.8 تولیدات دامی

 0 0.1 180 0 129.6 100 180 0 169.8 تولیدات لبنی

 5.2 0.5 146 10.5 33.5 100 146 0 38.8 هاها، سبزیجات و میوهگل

 30.8 0.3 145 8.3 31.6 100 168 0 80.3 قهوه و چای

 1.2 1.3 130 11.9 37.9 100 180 0 68.6 هاغلات و فرآورده

 20 1.9 50 17.7 14 100 68 0 24.4 هادانه روغنی و روغن

 0 0 135 12.8 87.6 100 135 0 107.3 شکر و شیرینی

 14.3 0.4 75 19.3 36.9 100 167 0 79.6 نوشیدنی و تنباکو

 100 0.8 0 100 0 100 13 0 10.9 پنبه

 31.6 0.7 75 39.3 11.4 100 75 0.2 30.8 سایر کالاهای کشاورزی

 11.3 0.2 82 6.1 34.2 21.7 82 0 50 هاماهی و فرآورده

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

 

 ها و عوارض وارداتیب: سایر تعرفه

ای خود قائل به وضع مالیات اضافی است، مگر آنکه در در مقابل آن شرط ترکیه برای کلیه خطوط تعرفه

درصد نرخ تعرفه کالا به  15ورود آزاد تعلق گرفته باشد. این مالیات تحت عنوان سهم شهرداری و بالغ بر 

اتی از طریق هوا و زمین است. درصد ارزش کالای وارد 3درصد ارزش کالای وارداتی از طریق دریا،  4همراه 

های شیلاتی سازی انبوه مالیاتی را بر واردات ماهی و فرآوردههمچنین ترکیه تحت عنوان صندوق مسکن

درصد  35کند. میزان این مالیات بر حسب کشور مبدأ واردات از صفر تا ( وضع می23و  16، 15، 3، 2)فصول 

شیلات را تثبیت نکرده و واردات این محصولات از مبدأ کشورهای متغیر است. ترکیه تعرفه ماهی و فرآوردهای 

EFTA گیرد. و تحت موافقتنامه تجارت آزاد با تعرفه صفر صورت می 
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 ایج: سیاست تعرفه سهمیه

ای در سازمان جهانی تجارت است، با این وجود ممکن است این ابزار را این کشور فاقد تعهد تعرفه سهمیه

 ار دهد.مورد استفاده قر

 د:هزینه خدمات گمرکی

دلار در ازای هر اعلامیه  100حمل و نقل کالا به مرحله ترخیص در گمرکات این کشور مستلزم پرداخت 

لیر ترکیه بابت ابطال تمبر بپردازد. ضمن اینکه هزینه ترخیص بار در ساعات  40وروود است و واردکننده باید 

لیر و برای  5/5زای هر یک ساعت کار اضافی برای صادرات کالا غیراداری مشمول عوارض اضافی بوده وبه ا

های آزمایش و بررسی کیفی کالا نیز باید توسط لیر باید پرداخت شود. هزینه 2/13های گمرکی سایر عملیات

 یورو نیازی به طی مراحل گمرکی ندارد. 75های بارازش کمتر از واردکننده پرداخت شود. اما تحویل محموله

 

 های وارداتی و مجوزهامنوعیته: م

این کشور واردات اقلامی مانند مواد مخدر، خاك، برگ و جوانه و کودهای حیوانی، تخم کرم ابریشم و ... 

وضع شده و همچنان پابرجا است. واردات این کالاها بر اساس  2003را ممنوع کرده است. این سیاست در سال 

های اخلاقی و انسانی و حمایت گات و بدلیل حمایت از ارزش 21و  20در مواد  تصریح شدهملاحظات امنیتی 

 حقوق انسان، گیه و دام وضع شدند. 

 

 های صادراتی در ترکیهها و سیاستبررسی رویه -3-2-3-2

راحل صادرات مشابه واردات است. ضمن اینکه علاوه بر مراحل یادشده در این کشور ثبت سفارش و طی م

تا  0.02ای بین صادرکننده باید در اتحادیه صادرکنندگان و در اتاق بازرگانی منطقه خود ثبت نام کند. هزینه
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و  شود. مقدار این هزینه توسط نهادهادرصد ارزش فوب کالا از صادرکننده بابت خدمات صادرات اخذ می 0.1

 شود. های ذیربط از جمله اتحادیه صادرکنندگان تعیین میسازمان

 

 الف: عوارض صادراتی

 0.04دلار آمریکا برای هر کیلوگرم(، گردو با پوست  ) 0.5کشور ترکیه عوارض صادراتی بر پوست خام )

های حاصل از دلار بر کیلوگرم( وضع کرده است و درآمد 0.08دلار برای هر کیلوگرم(، گردو بدون پوست )

 شود. ذخیره می 1عوارض صادراتی در صندوق حمایت و تثبیت قیمت

 

 های صادراتیب: محدودیت

قلم کالا و به طور عمده کالاهای کشاورزی را ممنوع کرده است. این کالاها شامل کلیه  12ترکیه صادرات 

انجیر، چوب درخت گردو، توت،  حیوانات وحشی، پیاز گل، نهال و بذر توتون، شاهدانه هندی، نهال زیتون و

قلم کالا نیاز به مجوزهای  24گیلاس، هلو، زبان گنجشک، نارون و لیمو و سعلب هستند. همچنین برای 

 صادراتی است که بیشتر کالاها کشاورزی و شیلات هستند. 

 

 های صادراتیج: یارانه

د. مند شونعوارض صادراتی بهره های مربوط بهتوانند بر اساس مقررات از تخفیفصادرکنندگان ترك می

صادرکنندگان بخش کشاورزی و مواد غذایی در چارچوب برنامه یارانه صادراتی امکان برخورداری از یارانه 

صادراتی را دارند. محل تامین اعتبار این یارانه صندوق حمایت و تثبیت قیمت است. اگزیم بانک ترکیه تنها 

رای صادرکنندگان بوده و تعداد قابل توجهی اعتبار صادراتی، ضمانت نهاد تامین کننده اعتبار صادراتی ب

ت ترکیه، توسعه بازارهای صادراتی و اکند. هدف اصلی این بانک افزایش حجم صادرصادراتی و بیمه صادر می

                                                 
1Support and Price Stabilization Fund 
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افزایش سهم صادرات ترکیه در بازارهای جهانی، تنوع بخشی به صادرات و حمایت از صادرکنندگان این کشور 

ه مشاور و راهبردی اعتبارات که به ریاست وزیر دولت ت. هر ساله این بانک برنامه سالانه خود را به کمیاست

 2010میلیارد دلار در تامین مالی صادرات در سال  9/8کند.  این بانک در مجموع شود تسلیم میهدایت می

شود. این بانک همچنین از امل میدرصد صادرات ترکیه در این سال را ش 8اعتبار صادر کرده است که حدود 

گذاران خارجی تحت اعتبارات شرکت هایی که درزمینه جذب ارز خارجی اشتغال دارند و همچنین از سرمایه

روزه  450های کوتاه مدت به صادرکنندگان بصورت وام کند. مساعدتصادراتی کوتاه تا بلند مدت حمایت می

های میان مدت و بلند مدت این بانک برای صادرات کالاهای برنامه شود.بالیر ترکیه با ارز خارجی اعطا می

 شود.گذاری در پروژه های خارجی اعطا میای و سرمایهسرمایه

 

 های تجاری کشور عراقبررسی سیاست -3-2-4

ها درگیری و جنگ در این کشور با توجه به نهایی نشدن عضویت عراق در سازمان جهانی تجارت و سال

 گزارش تجاری منسجمی از این کشور ارائه نشده است. عراق در حال حاضر بعنوان کشور ناظر در مذاکرات 

WTO  ت تسلیم نمود  تقاضای عضویت خود را به سازمان جهانی تجار 2004شرکت می کند. عراق در سال

و گروه کاری عراق برای بررسی فرایند الحاق کشور یاد شده تشکیل شد. این کشور یادداشت رژیم تجاری خود 

به سازمان جهانی تجارت تسلیم کرد. هم اکنون عراق در راستای الحاق مشغول تنظیم جدول  2005را در سال 

ا چارچوب حقوقی و قانونی لازم و اصلاحات مرتبط با امتیازات خود است. این تعهدات عراق را قادر می سازد ت

نظام یاد شده را در داخل کشور ایجاد کرده و ظرفیت داخل کشور را برای اجرای سیاست ها و اصلاحات لازم 

درصد از کالاهای وارداتی از بندرگاه  50بیش از  2008ایجاد کند. در سال  WTOهای منطبق با موافقتنامه

های بین المللی انسجام میلیون تن کالا رسید. شاخص 8به  2013ن کشور شد. این رقم در سال القصر وارد ایام

ها در کشور عراق و اجرای سیاست های تجاری در قالب مقررات گمرکی بیانگر اجرای ضعیف این سیاست

 است. 
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 (LPI(:  امتیاز رتبه عراق با توجه به شاخص عملکرد لجستسک ) 18-3جدول )

 گمرکات امتیاز رتبه سال
زیر ساخت 

 ها

حمل 

 ونقل

صلاحیت 

 لجستیکی

رد 

 گیری

عملیات 

 بهنگام

2010 148 11/2 07/2 73/1 2/2 1/2 96/1 49/2 

2012 145 16/2 75/1 92/1 38/2 19/2 86/1 77/2 

 2013: بانک جهانی  مأخذ

ترین کشورها در شاخص قانونمندی و پایبندی به مقررات اخلاق مدار در حوزه کشور عراق در ردیف ضعیف

کشور  174دهد که جایگاه عراق از میان نظارت بر مبادلات تجاری است. شاخص های بین المللی نشان می

بانک جهانی که شاخصی  LPI 1ین شاخص است. همچن 2014در سال  171جهان در فساد و تقلب در رتبه 

با  دهدگیری قدرت اجرایی در عملیات پشتیبانی برای تجارت و مبادله کالا است، نشان میمهم برای اندازه

فاقد وضعیت قابل قبول در حوزه مقررات تجاری  2010نسبت به سال  2012وجود بهبود جایگاه عراق در سال 

 ت. به ویژه در حوزه مقررات گمرکی اس

 در کشورهای منتخب LPI(:  وضعیت شاخص 19-3جدول )

 سال
 رتبه

LPI 

 امتیاز

LPI 
 گمرکات

زیر ساخت 

 ها

حمل 

ونقل 

بین 

 المللی

صلاحیت 

 لجستیکی

رد 

 گیری

عملیات 

 بهنگام

 87/3 54/3 52/3 38/3 62/3 16/3 51/3 27 ترکیه

 76/3 21/3 99/2 1/3 22/3 79/2 18/3 37 عربستان

 26/3 35/2 48/2 62/2 54/2 33/2 6/2 92 سوریه

 11/3 61/2 38/2 71/2 41/2 21/2 58/2 96 لبنان

 92/2 55/2 17/2 88/2 48/2 27/2 56/2 102 اردن

 66/2 49/2 66/2 49/2 42/2 19/2 49/2 112 ایران

 77/2 86/1 19/2 38/2 92/1 75/1 16/2 145 عراق

 2013 ،: بانک جهانی مأخذ

 

                                                 
1Logistics Performance Index 
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عراق در مقایسه با سایر همسایگانش در پایین ترین رتبه از نظر شاخص مذکور قرار دارد. این اختلاف 

فاحش بیش از هر چیز ناشی از سیستم گمرکی کشور عراق است. فرایند ترخیص کالا در کشور عراق ابتدایی 

لیات تجاری، انجام این و در عین حال طولانی است. با توجه به آخرین گزارش مربوط به بررسی هزینه عم

روز به طول  13روز و برای عملیات صادرات کالا  12عملیات برای ترخیص کالای حاصل از واردات در عراق

 می انجامد. 

 صادرات و واردات کالا در عراقبندی عملیات (:  زمان20-3جدول )

 روز -طول زمان  فرایند صادرات روز -طول زمان فرایند واردات

 50 تنظیم مدارك 50 تنظیم مدارك

 15 عملیات گمرکی و کنترل فنی 13 عملیات گمرکی و کنترل فنی

 12 جابجایی بار و عملیات بندری 7 جابجایی بار و عملیات بندری

 5 داخل کشورحمل و نقل  10 حمل و نقل داخل کشور

 82 طول کل زمان صادرات 80 طول کل زمان واردات

 Doing Business 2013ماخذ:

از سوی دیگر تعداد مدارك لازم در فرایند عملیات صادرات یا واردات بسیار زیاد است ) ده سند در مقابل 

موارد بارنامه، گواهی مبدا، فاکتور فروش، اعلامیه گمرکی، سند در کشورهای اروپایی( . این اسناد شامل  3با 

مجوز واردات، گزارش بازرسی، سیاهه بارنامه، گزارش بازرسی قبل از حمل، گزارش استاندارد بهداشتی فنی، 

 رسید جابجایی بار در ترمینال است. 

تر های چندگانه پیچیدههای اجرایی و موازی و در فرایند ترخیص و کنترلاین فرایند با حضور دستگاه

ن کند. علاوه بر ایهای غیرقانونی و قاچاق تشویق میشود. این فرایند طولانی رویکرد تجار را به اتخاذ راهمی

های تجاری را کند کرده و هایی در هماهنگی های داخلی و مرزی وجود دارد که تحرك محمولهنقطه ضعف

 کند. ری ایجاد میهای دشوادر هر دوسوی مرزهای تجاری گلوگاه

( متعهد شد تا مجموعه عملیات گمرکی IGCCکمیسیون عمومی گمرکات کشور عراق )  2014در سال 

را در راستای اهداف اقتصادی این کشور نوسازی کند. این مهم در شرایطی که این کشور در شرایط دشوار 
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ای رسیدن به یک نظام اخلاق مدار و در برد برامنیتی ) به لحاظ ناامنی در مرزهای اقتصادی کشور ( بسر می

های اجرایی گمرك عراق در کوتاه مدت و عین حال کارامد و شفاف بسیار دشوار است. در این راستا اولویت

 میان مدت بر روی سه هدف اصلی زیر متمرکز شد.

  بهبود نظام واردات برای عرضه کالاهای مورد نیاز اقتصاد کشور 

 هایی که بخش تولید صنعتی را هدف قرار داده و منجر به تشویق و توسعه صادرات تقویت و اجرای برنامه

 گردد . 

  ایجاد درآمد کافی و پایدار برای مخارج دولت در هنگامی که وابستگی به درامد های نفتی رو به کاهش

 است.

یت غذایی، توسعه صادرات و افزایش های گمرکی برای تضمین امندر واقع تمرکز این کشور اصلاح رویه

 درآمدهای ارزی است.

های غیر قابل توجیه در نظام درونی خود است. بطوریکه به وضوح ای عراق دارای ناسازگاریرژیم تعرفه

بسیاری از محصولات خام دارای تعرفه ای بالاتر از محصولات ساخته شده هستند. از سوی دیگر ترتیبات 

های متعدد قبل از واردات یا صادرات اقدام کنند. در کند تا نسبت به اخذ مجوزادار میتجاری عراق تجار را و

این کشور را با قانونی جدید جایگزین کرد. در این قانون  2010ای سال عراق قانون تعرفه 2014ژانویه سال 

شکر و تنباکو( و درصد )برای گوشت خوك،  50نرخ تعرفه محصولات کشاورزی از صفر درصد )برای بذور( تا 

 ها ( تعیین شده است. درصد )برای نوشیدنی 80

 

 کنگهای تجاری هنگبررسی سیاست -3-2-5

و مبادله کالا از مرز های این کشور از سریع ترین و  1( HKCرویه های تجاری در کشور هنگ کنگ ) 

آسانترین رویه های تجارت در جهان است. کلیه فرایندهای مربوط به تکمیل اظهار نامه های گمرکی به شکل 

 شود . ها و سازمان های خصوصی انجام میالکترونیکی و از طریق نهاد

                                                 
1Hong Kong China 
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جارت و تقویت نقش کشور به عنوان گلوگاه های متعددی را برای تسهیل فرایند تکنگ سیاستهنگ

کند. بکارگیری یک برنامه عملیاتی و در عین حال معتبر ترانزیت کالا در منطقه جنوب شرق آسیا اجرا می

اقتصادی ، برنامه ای که مربوط به تسهیل انتقال کالا با وسایل نقلیه متعدد باشد و سیاست های مربوط به 

 ها است. مله این سیاستکاهش هزینه اظهار نامه از ج

سازمان جهانی تجارت، هنگ  1( TFAعلاوه بر آن و بر اساس موافقت نامه جدید تسهیلات تجاری ) 

نامه چند جانبه را که برای همه اعضای سازمان جهانی کنگ متعهد است، کلیه مقررات مربوط به این موافقت

 تجارت اجباری نیست به طور کامل اجرا کند . 

سرمایه گذاری بسیار  –با محدودیت های تجاری  ای جهانهزترین اقتصادره عنوان یکی از باهنگ کنگ ب

شود. کلیه تعرفه های این کشور برای واردات صفر است و هنگ کنگ به تنهایی متعهد محدودی شناخته می

ر تثبیت کند. های خود را در حد صفدرصد از تعرفه 46هایسازمان جهانی تجارت است در قالب موافقت نامه

 شامل کلیه محصولات کشاورزی و شیلاتی می شود .  ایهای تعرفهاین ردیف

های وارداتی از جمله صدور مجوزها معطوف به کنک بسیار کم و محدودیتای کشور هنگموانع غیرتعرفه

هر  ملاحظات سلامت جامعه و حفظ محیط زیست و اخذ مالیات از وارد کننده است. کشور هنگ کنگ فاقد

هایی با ماهیت بازار شکنی است  و هیچگونه ابزار ای یا کالاگونه ابزار سیاستی بر علیه ورود کالاهای یارانه

 حقوقی در چارچوب مکانیزم اقدامات حفاظتی در کشور وجود ندارد. 

 یکشور هنگ کنگ فاقد مقررات بهداشتی و بهداشتی نباتی مختص به خود است و معمولا از استاندارد ها

کند.با این وجود هنگ کنگ اصلاحات زیادی را در نظام حقوقی خود برای انطباق با بین المللی تبعیت می

 انجام داده است . SPSمقررات موافقت نامه 

های هنگ کنگ هیچگونه مالیات صادراتی را از صادر کتننده اخذ نمی کند. در مجموع کلیه محدودیت

یی تعلق می گیرد که مشمول همین شرایط در حوزه واردات است و هدف صادراتی و صدور مجوز به همان کالا

                                                 
1Trade Facilitation Agreement  
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از محدودیت های یاد شده صرفا به دلیل مسایل زیست محیطی ، سلامت عمومی و انطباق با تعهدات کشور 

 های بین المللی است . در قبال موافقت

حساس و برای جابجایی ی غیرهاهای واردات منسوجات در بازارنامهصدور مجوز مقررات مربوط به اظهار

نیز واردات شیر خشک کودکان  2013لغو شد و از ماه مارس  2011کنک در سال منسوجات از مرزهای هنگ

مشمول اخذ مجوز صادرات شد تا عرضه این محصول در بازار داخلی به لحاظ ملاحظات سلامت تضمین شود 

 . 

های سازمان جهانی تجارت ، نامهموافقتدر خصوص اصلاح موافقت نامه خریدهای دولتی در ذیل 

نامه را امضاء کرد. این موافقتنامه از کنگ از نخستین کشور هایی است که پروتکل اصلاحی این موافقتهنگ

بود  GDPدرصد  8/5مجموع خریدهای دولتی هنگ کنگ بالغ بر  2013اجرایی شد. در سال  2014آوریل 

خل کشور وارد شده است. هنگ کنگ اعلام کرده است که از این درصد کالاهای خریداری شده به دا 82و 

 پس از شرکت های تجاری دولتی خود حمایت نخواهد کرد. 

 

 سیاست های موثر بر واردات در هنگ کنگ-3-2-5-1

 الف: رویه های گمرکی 

شود. بدین ترتیب تجارت خارجی در بر اساس قانون اساسی این کشور، هنگ کنگ بندری آزاد قلمداد می

شود. سازمان گمرگ و اداره این قوانین تنظیم می 5چارچوب مقررات صادرات و واردات کشور و بر پایه فصل 

کالاها است. از سوی  مسئول اجرای مقررات مرزی از جمله حقوق مالکیت معنوی 1(  C&EDمالیات ها ) 

مسئول  2(  FEHDدیگر کشاورزی ماهیگیری و محیط زیست از جمله اداره بهداشت محیط زیست و غذا ) 

 اجرای مقررات بهداشتی و بهداشتی نباتی در نقاط مرزی است. 

                                                 
1Customs and Excises Department 
2Food and Environment Hygiene  Department  
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اقتصاد جهان به لحاظ  189کشور هنگ کنگ در مرتبه دوم در میان  1بر اساس گزارش بانک جهانی 

جارت در مبادی ورود و خروج کالا قرار دارد. هنگ کنگ در مقایسه با کشورهای جهان کمترین سهولت ت

 تشریفات و کوتاه ترین زمان را برای انجام تجارت دارد .

روز اعلامیه ورود کالا را ارائه دهند. کلیه  14واردکنندگان باید پس از ورود کالا به مرز هنگ کنگ ظرف 

نهاد واسطه ای تعیین شده تسلیم شود. قیمت خدمات ارایه  3الکترونیکی از طریق  اظهارنامه ها باید بصورت

های این خدمات شود. هزینهای که با دولت امضاء شده تعیین مینامهها بر اساس موافقتشده توسط این نهاد

اسناد مورد  ( تعداد21-3درصد افزایش یافته است. جدول ) 5/22درصد ارزش کالا به  3/16از  2014در سال 

 دهد.نیاز و زمان بررسی این اسناد پیش از عملیات واردات و صادرات را نشان می

 (:  فرایند رسیدگی به تقاضای واردات و صادرات در هنگ کنگ21-3جدول )

 OECD جنوب شرق آسیا چین نوع تجارت توضیح

 تعداد اسناد مورد نیاز
 4 7 3 واردات

 4 6 3 صادرات

 زمان لازم برای رسیدگی
 10 22 5 واردات

 11 21 7 صادرات

 هزینه عملیاتی ) دلار / کانتینر(
 1090 884 365 واردات

 1070 856 590 صادرات

 2013، : گزارش بانک جهانی مأخذ

 در هنگ کنگب: فرایند ارزیابی گمرکی 

های موثر در هنگ کنگ در حد صفر است.بنابراین ارزیابی گمرکی صرفا با توجه به اینکه کلیه نرخ تعرفه

برای تسهیل فرایند محاسبه نرخ مالیات داخلی و تجمیع آن در مرز صورت می پذیرد. بنابراین هیچ قانون یا 

 مقرره عمومی یا هیچ رویه اجرایی برای ارزش گذاری گمرکی وجود ندارد. 

گذاری کالا به منظور برآورد مالیات آن در قانون مقررات صادرات و واردات کشور آمده است. روش ارزش

در این چارچوب ارزش واقعی محصول قیمت مبادله نهایی  کالا در بازار بین خریدار و فروشنده است. این 

                                                 
1World Bank Group 2013  



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

334 

 

که قیمت بازاری محصول قابل  قیمت در بردارنده هزینه های حمل و بیمه و سایر هزینه ها نیست. درشرایطی

 تعیین نباشد گمرك این اختیار را دارد تا ارزش را بر اساس روش خود محاسبه نماید. 

 ای در هنگ کنگج: موانع غیرتعرفه

کنگ معتقدند که ممنوعیت واردات به دلیل بهداشت و سلامت عمومی حفظ محیط مقامات دولتی هنگ

شود. کالاهای ممنوع الورود شامل مواد از بین برنده لایه المللی وضع می زیست و نهایتا انطباق با تعهدات بین

اوزون ، الماس خام از کشور های خاص ، مواد ضایعاتی خطر ناك و همچنین قطعات مربوط به ارتباطات 

 شود. رادیویی را شامل می

ط زیست و کنگ صرفا به جهت ملاحظات سلامت و بهداشت ، حفظ محیصدور مجوز واردات در هنگ

التزام به تعهدات بین المللی و نهایتا اجرای سیاست های مالیاتی است. محصولات مشمول اخذ مجوز در سال 

 ( آورده شده اند. 22-3در  جدول ) 2013

 (: کالاهای وارداتی مشمول اخذ مجوز اجباری22-3جدول )

 دلایل صدور مجوز مقام صادر کننده مجوز محصول

 جلوگیری از تولید سلاح وزارت تجارت و صنایع کالاهای استراتژیک

 کنترل سیستم صادرات منسوجات وزارت تجارت و صنایع منسوجات از کشور چین

 امنیت غذایی وزارت تجارت و صنایع برنج

 سلامت عمومی صنایع و کشاورزیوزارت تجارت و  آفت کش ها

 تعهدات بین المللی وزارت تجارت و صنایع الماس خام

  وزارت تجارت و صنایع مواد تخریبی لایه اوزون

 سلامت عمومی وزارت بهداشت محصوولات دارویی

 تجمیع مالیات سازمان گمرك و امور مالیات ها متیل الکل –شراب  –توتون 

 جلوگیری از تولید مواد مخدر سازمان گمرك و امور مالیات ها کنندهمواد شیمیایی کنترل 

 ملاحظات حقوق مالکیت معنوی سازمان گمرك و امور مالیات ها دیسک های نوری

 حفاظت از سواحل وزارت عمران و توسعه ماسه

 سلامت جامعه سازمان غذا و بهداشت محیط گوشت منجمد

 حفظ زیست بوم جامعه کشاورزیوزارت  ارگانیزم های دست ورزی شده

 ملاحظات بهداشتی وزارت کشاورزی دام زنده
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 ملاحظات بهداشت گیاه وزارت کشاورزی گیاه و خاك

 المللیتعهدات بین وزارت کشاورزی حیوانات در معرض انقراض

 حفاظت از سلامت انسان سازمان محیط زیست مواد شیمیایی خطر ناك

 انجام تعهدات بین المللی زیستسازمان محیط  ضایعات صنعتی

 .2015گزارش رژیم تجاری هنگ کنگ، ماخذ: 
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 های تجاری روسیهسیاست-3-2-6

 مقدمه -3-2-6-1

مگام ه سیاست های تجاری روسیه بود.ه در اواخر قرن بیستم و اوایل قرن بیست و یکم شاهد تغییرات عمد

 و اصول بنیادین سیاست های تجاری این کشور تغییر یافت.  کسب و کار، نقشبا ایجاد فضای 

های گرایی گسترده و نقش شرکتهای تجاری اتحاد جماهیر شوروی حمایتسیاست دو شاخص عمده در

و ثابت نگاه داشته شده و همچنینبیش  های دستکاریدولتی در اقتصاد کشور بود. این دوشاخص با قیمت

گذاری قیمت روبل که نرخ آن در خلال سه دهه گذشته به شدت تغییر یافته همراه بود. تنها موسسات ارزش

های واردات و صادارت وارد شوند. کلیه محاسبات ازجمله تجارت خارجی معدودی می توانستند در فعالیت

ام می شد.بسیاری از موسسات تجاری هنوز به حیات خود ادامه های گمرکی توسط دفتر مرکزی انجتعرفه

اند، اما همچنان ارتباطات سنتی خود را دهند، گرچه بسیاری از این موسسات نوعمالکیت را  تغییر دادهمی

 اند . حفظ کرده

در واقع  بود وتا قبل از آغاز انقلاب پروستاریکا، تنها نفوذ بازار جهانی بر بازار شوروی بر اساس قیمت نفت 

سیاست تجاری روسیه از وضعیت  1991های دولتی بر پایه منابع معدنی بود. پس از تعیین کننده درآمد

شاهد  1990گرایی صرف به اصول آزاد سازی تجاری و اقتصاد بازار حرکت کرد. بدین ترتیب دهه حمایت

یرات به نسبتی کمتر در کشورهای تغییرات جدی در سیاست های واردات و صادرات روسیه بود  و این تغی

 آسیای میانه نیز اتفاق افتاد . 

بدنبال فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی تجارت خارجی روسیه به لحاظ قلمرو جغرافیایی و باز توزیع گردش 

های جدید التاسیس و کشورهای شرق اروپا تغییر پیدا کرد. تصور بر این بود که کشور کالادر بین جمهوری

ها باعث جریان ورود ارز قابل های جهان هستند، زیرا تعامل با این بازاررفته غربی جذاب ترین بازارهای پیش

مشکل جدی بسیاری از شرکت های  90مبادله به روسیه خواهد شد و به بحران ارزی کشور که تا پایان دهه 

همچنان بسته و در عین  دهد. در خلال دهه یاد شده موقعیت اقتصادی روسیهتجاری روسی بود پایان می
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ارآمد ها، نظام پولی ناکحال با ناپایداری ونرخ بالای تورم و رکود در تولید باقی ماند. در این شرایط تراز پرداخت

های بارز های خارجی و البته قیمت پایین محصولات صادراتی در بازار های جهانی مشخصهو افزایش بدهی

 اقتصاد بود.

هماهنگ سازی مجموعه قوانین کشور با مجموعه مقررات سازمان جهانی تجارت در حال حاضر و در جهت 

 قدم های اساسی زیر برداشته شده است. 

اصول تجارت آزاد از جمله حقوق نهاد های خصوصی و افراد حقیقی و حقوقی مرتبط با صادارت و واردات پذیرفته      .1

 شده است . 

گیری تعرفه های گمرکی به عنوان تنها ابزار قانونی برای تنظیم واردات و صااادارت کشااور پذیرفته شااده و از بکار .2

 شود. موانع غیر تعرفه ای پرهیز می

کشور از جمله بزرگترین کشور    120اصل دولت کامله الوداد در تجارت خارجی پذیرفه شد و در حال حاضر نسبت به      .3

 شود. بین الملل به صورت یکسان عمل میهای بازیگر در تجارت 

سایی وتایید  قرار گرفت و مجموعه رفتارحقوقی  یکسانی را در         .4 شنا سبت به واردات محصول مورد  اصل رفتار ملی ن

برابر محصولات تولید داخل و محصولات وارداتی با در نظر گرفتن ضرورت تطابق استاندارد های آنها با استاندارد های       

 روسیه و نظام مالیاتی داخل کشور مد نظر قرار داد. 

سان  در          .5 صوص رفتار یک شور در خ صوص حقوق مالکیت معنوی با توجه به تعهدات قانونی ک صل رفتار ملی در خ ا

 مقابل حقوق مالکیت معنوی مقیم و غیر مقیم در کشور روسیه مورد شناسایی قرار گرفته است .

 های بخش صادرات را کنار بگذارد . روسیه تعهد داده است تا کلیه یارانه .6

 ک نیز سیستم کد گذاری هماهنگ پذیرفته شد . در بخش گمر .7

اظهار  های مربوط بهای بر اساس اصول گات تعریف شد. ازجمله رویه   مکانیزم کنترل امور گمرکی به شکل گسترده   .8

نامه ، کنترل و ترخیص کالاو ایجاد نظام ارزش گذاری بر پایه مقادیر واقعی مندرج در قراردادهای تجاری به عنوان رویه 

 تصریح شده در گات نیز پذیرفته شده است . های 
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آخرین گزارشات مربوط به وضعیت روسیه در سازمان جهانی تجارت این است که کشور روسیه در سپتامبر 

آوری تکنولوژی ملحق شد. بدین ترتیب روسیه پذیرفت تا با پذیرفتن به موافقت نامه چند جانبه فن 2013

انی مربوط به محصولات آی تی را در کشور خود آزاد نماید. با الحاق به این نامه مهمترین بازار جهاین موافقت

کلیه تعرفه  ITAمین کشوری است که به این موافقت نامه ملحق شده است. موافقت نامه 78موافقتنامه روسیه 

اعضایی حیاتی محسوب می شوند، در بر می گیرد .   ITرا که در بازار محصولات   ICTهای مربوط به کالاهای 

درصد تجارت این نوع محصولات را در جهان به عهده دارند.  97که موافقت نامه یاد شده را امضا کرده اند 

 به صفر برساند.  4/5روسیه تعهد کرده است تا تعرفه مربوط به این کالاها را از 

را به فدراسیون  موافقت نمود تا وضعیت ناظر 2013های دولتی نیز، کمیته یاد شده در می در خصوص خرید

روسیه اعطا نماید تا کشور یاد شده تشویق شود قدم های نخستین را در جهت الحاق به موافقت نامه یاد شده 

 بر دارد. 

علی رغم الحاق روسیه به سازمان جهانی تجارت، سیاست های تجاری روسیه همچنان میل به سیاست 

ود را که به هنگام الحاق به سازمان پذیرفته است به های حمایت گرایانه دارد. روسیه بسیاری از تعهدات خ

راحتی زیر پا گذاشته است و بنابراین به صورت قابل ملاحظه ای اقتصاد اروپا را تحت تاثیر قرار داده است. در 

نتیجه اتحادیه اروپا دعاوی بسیاری را در رکن حل و فصل دعاوی بر علیه روسیه طرح کرده و در دستور 

 این وضعیت با ورود قزاقستان و ارمنستان به اتحادیه گمرکی اوراسیا تشدید شده است. پیگیری دارد. 

های عضو به یکدیگر است. با اینحال تاکنون های تجاری کشورهدف اتحادیه گمرکی اوراسیا تقریب سیاست

هایی یاستبه س سایر اعضا اتحادیه در مقایسه با روسیه از سیاست های تجاری بازتری تبعیت کرده و از پیوستن

و در خصوص  2014اند . گزارشات اتحادیه اروپا درکه تجارت روسیه را مورد تحدید قرار می دهد دوری کرده

رشد درجه حمایت گرایی در نظام تجاری  روسیه، کشور یاد شده را در بالای لیست کشور هایی قرار می دهد 

 اند .که بیشترین اقدامات محدود کننده تجاری را بکار بسته 
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بعضی از این اقدامات شامل افزایش تعرفه های وارداتی بر روی بعضی از محصولات است که بالاتر از میزان 

توافق شده در ذیل تعهدات کشور روسیه در سازمان جهانی تجارت است. ) برای مثال ممنوعیت واردات دام 

ه در معرض تهدید قرار داد( و همچنین اعمال شد و کشور استونی را بیش از هم 2014زنده و خوك که از سال 

های فنی بر روی صادرات محدودیت های صادراتی بر روی محصولات خام صادراتی و اعمال محدودیت

های محدود کننده تجاری روسیه بر خلاف تعهدات آن کشور در سازمان جهانی محصولات از جمله سیاست

 اند . تجارت بوده

تر در سال های مقداری واردات در مقیاسی گستردهی نیز محدودیتدر حوزه واردات محصولات کشاورز

 و پس از آن دیده می شود. 2014

 

 های گمرکی در کشور روسیهبررسی رویه-3-2-6-2

در بخش تنظیم مدارك برای  های گمرکی مضاعفی راروسیه رویه 2014بر اساس گزارشات تجاری سال 

یورو ایجاد کرده است. این رویه مراحل ترخیص کالا را  1000کلیه کالاهای مصرفی وارداتی با ارزشی کمتر از 

المللی کالا به عنوان سریع ترین بازار تجارت الکترونیکی و های حمل و نقل بینبه شدت و بویژه برای شرکت

های خدماتی ده است. سیاست گفته شده در جهت حمایت از شرکترو به رشد در روسیه دشوار و کند کر

درصد مالیات مضاعف را نیز برای بسته  30داخل کشور و حاضر در حوزه تجارت است. دولت دستور اخذ 

های یاد شده گیریروبل باشد صادر کرده است. در واقع سخت 7000کالاهاییکه ارزش وارداتی آنها بیش از 

 شوند. ایی است که از خارج از روسیه برای مصرف کننده نهایی وارد میمتوجه تجارت کالاه

گیری نسبت به کشور و به منظور سخت 1( FCSسازمان خدمات گمرکی فدرال ) 2014از ژانویه سال 

دهد. این محصولات اکراین پرونده های واردات کالا از اکراین را با ارزیابی خطر بیشتری مورد بررسی قرار می

گیرانه شامل تخلیه بار در آلات و فلزات است. این مقررات سختوارداتی شامل مواد غذایی ، تجهیزات ، ماشین

                                                 
1Federal Customs Service  
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رکی ، توزین مجدد بار و تطبیق اسناد است. علاوه بر این مقامات گمرکی روسیه به خلال مراحل ارزیابی گم

 درصد ارزش کالا را از صاحب کالا مطالبه می کنند.  40تا  5منظور اقدامات احتیاطی مبلغی بالغ بر 

 الف: بررسی سیاست مالیات تجاری در روسیه

 2006درصد بود.متوسط این نرخ از سال  20غ بر بال 2014نرخ مالیات بر درآمد شرکت های تجاری تا سال 

 درصد بود .  33/21بالغ بر  2014تا 

مالیات گفته شده مالیاتی است که از شرکت های تجاری و بر اساس فعالیت تجاری شرکت در سال مالی 

وی س اخذ و تجمیع می شود. براساس سیستم مالیات کشور روسیه مالیات گفته شده بالاترین نرخ مالیاتی از

دولت محسوب شده و یکی از متابع اصلی درامدی دولت محسوب می شود. از سوی دیگر مالیات بر فروش در 

 شود .  کننده اخذ میدرصد است. این مالیات از مصرف 18روسیه بالغ بر 

ای را به تصویب رساند که در نخست وزیر روسیه و بدنبال تصمیم رئیس جمهور مصوبه 2014در ژانویه 

آن اقتصاد کشور در جهت حرکت به سمت یک اقتصاد غیر وابسته به اقتصاد برون مرزی قوانین لازم را طی 

ریزی کند. از میان مقرراتی که قبلا دولت اعلام کرد. اعمال مالیات بر سود شرکت های خارجی تدوین و برنامه

د شده تقسیم سود سهام خو های گفتهها تاسیس شد )چنانچه شرکتکه با بخشی از مالکیت مشارکتی روس

های دولتی نسبت به این شرکت ها ) را در خاك روسیه توزیع نکرده باشند(، ممنوعیت حمایت از سوی نهاد

ها به لحاظ حقوقی در قلمرو حقوقی کشوری دیگر به ثبت رسیده باشند( گسترش در صورتیکه این شرکت

 یافت. 

 ای بخش کشاورزی در روسیهب: سیاست تعرفه

درصد است و مشابه سایر کشورها تعرفه بخش کشاورزی  4/8میانگین تعرفه کل مورد عمل کالاها در روسیه 

درصد است. پراکنش مناسب تعرفه در این کشور باعث شده متوسط وزنی تعرفه در بخش کشاورزی  6/11

 شور نزدیک بودن متوسطدرصد باشد. نکته قابل توجه در نظام تعرفه این ک 8/14بیش از متوسط ساده تعرفه و 

در سازمان جهانی  2012تعرفه ساده و تثبیت شده در این کشور است. با توجه به اینکه این کشور در سال 
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درصد  2/3تجارت پذیرفته شده اجازه تثبیت تعرفه در سطوح بالا به این کشور داده نشده است. روسیه برای 

 کند. می ای استفادهای از ابزار تعرفه سهمیهخطوط تعرفه

 ای روسیه(: خلاصه وضعیت تعرفه23-3جدول)

 2012   عضویت در سازمان جهانی تجارت غیرکشاورزی کشاورزی کل  شرح

 100   درصد تثبیت 7.1 11.2 7.6 سال  میانگین ساده تعرفه تثبیت شده

 100 غیرکشاورزی    7.9 11.6 8.4 2014  میانگین ساده تعرفه مورد عمل

 3.2  تعرفه سهمیه در کشاورزی )%( 8.2 14.8 9.1 2013  متوسط تعرفه وزنی

)میلیاردلار( واردات  0  اقدام حفاطتی در کشاورزی )%( 267.2 40.6 307.8 2013  

 زمان جهانی تجارتاماخذ: وبگاه س

دامنه تعرفه توزیع شده است. توزیع تعرفه  8طبقه تعرفه کشاورزی وجود دارد که در   232در این کشور 

درصد  40درصد، حدود  10درصد خطوط تعرفه، تعرفه کمتر از  56ای است که حدود در این کشور به گونه

درصد  25فه بیش از درصد خطوط تعرفه، مشمول تعر 4درصد و تنها  25خطوط تعرفه نیز تعرفه کمتر از 

 هستند. 

 (: وضعیت پراکندگی تعرفه در بخش کشاورزی روسیه24-3جدول )

 فراوانی توزیع
 100 < 100 => 50 50 => 25 25 => 15 15 => 10 10 => 5 5 => 0 تعرفه صفر

یدرصد تعرفه غیرارزش  
 درصد خطوط تعرفه و ارزش واردات

           سال  کالاهای کشاورزی

 22.9 0.3 2.4 1.1 3.9 24.2 21.3 43.7 3   تعرفه تثبیت شده

 24.1 0.3 2 1.6 8.7 31.8 8.8 37.6 9.2 2014 تعرفه مورد عمل

 43.3 0 2.8 3.6 11.2 37.5 8.1 21.2 15.6 2013 واردات

 جهانی تجارتماخذ: وبگاه سازمان 

درصد واردات با تعرفه کمتر  50درصد، حدود  10درصد واردات کشاورزی با تعرفه کمتر از  45همچنین 

درصد خطوط  24شوند. در این کشور برای درصد وارد می 25درصد با تعرفه بیش از  5.6درصد و حدود  25از 

 شود.تعرفه از تعرفه غیر ارزشی استفاده می

 ای از گروه کالایی مختلف کشاورزی در روسیهحمایت تعرفه(: وضعیت 25-3جدول)

 واردات تعرفه مورد عمل تعرفه تثبیت شده  

های تولیدیگروه  
متوسط 

 گروه

متوسط  تثبیت شده بیشینه تعرفه صفر

 گروه

صفرتعرفه  سهم  بیشینه 

 )درصد(

تعرفه صفر 

 )درصد(

 25.4 2.4 80 17.5 19.6 100 80 7.4 23.2 تولیدات دامی
 0 1.4 34 0 16.8 100 34 0 15 تولیدات لبنی
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ها، سبزیجات و گل

 هامیوه
8.4 0.2 15 100 9.6 4.8 25 3.7 6.4 

 33.7 1 20 20.8 7.4 100 13 4.2 6.4 قهوه و چای
 5.7 1.2 85 3.5 11.2 100 85 1.3 10.1 هاغلات و فرآورده

 69.9 0.9 19 16.3 7.5 100 25 8.2 7.1 هادانه روغنی و روغن
 0 0.2 44 0 11.1 100 48 0 12.2 شکر و شیرینی

 4.5 1.7 278 4.4 29 100 278 0 24.7 نوشیدنی و تنباکو
 100 0 0 100 0 100 0 100 0 پنبه

 4.7 0.6 18 7.4 5.3 100 10 0 5.3 سایر کالاهای کشاورزی

 2.3 1.1 112 0.9 9.9 100 120 0 7.7 هاماهی و فرآورده

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

های کالایی توزیع شده است. در ای مناسب بین گروههای محصولات کشاورزی در روسیه به شیوهتعرفه

ای برخوردارند و در مقابل قهوه و ها و تولیدات دامی و لبنی از بیشترین حمایت تعرفهاین کشورها نوشیدنی

 ای که درکنند. بیشترین سطح تعرفهای کمتری دریافت میها حمایت تعرفههای روغنی و روغنچای و دانه

شود. برای برخی از ها اعمال میدرصد است که بر نوشیدنی 278شود تعرفه بخش کشاورزی روسیه وضع می

 شود. میدرصدی اعمال  85درصدی و برای برخی از غلات تعرفه  80تولیدات دامی تعرفه 

شود. همچنین های جبرانی و ضد قیمت شکنی نیز در این کشور به کار گرفته میدر کنار تعرفه اقدام

 د. شوسهمیه وارداتی برای گوشت گاو، پرندگان، شکر سفید و شکر خام در این کشور به کار گرفته می

 های صادراتی روسیهبررسی سیاست -3-2-6-3

پذیری حمایت از صادرکنندگان روسیه در بازارهای جهانی تدارك دیده شده است. به منظور تضمین رقابت

ایت های حمایتی دولتی برای حمبرای گسترش ظرفیت و سهم صادرات کالاهای با تکنولوژی برتر سیستم اقدام

 داد:های زیر را پوشش مین سیستم اقدام و سیاستاز صادرات کالاهای صنعتی توسعه یافت. ای

های صاد راتی، جبران بخشی از سود وام صادراتی. حمایت مالی در بردارنده وام صادراتی، تضمیمن فعالیت-1

بودجه سالانه برای حمایت از صادرات صنعتی در روسیه به یک میلیارد دلار برای تضمین صادرات صنعتی به 

 ر برای یارانه سود وام تعیین شده است. میلیارد دلا 3علاوه 

 ای برای صادرکنندگانحمایت اطلاعاتی و مشاوره -2
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بندی سازمان ملل روسیه یک اقتصاد در حال گذار است و های ترجیحی، بر اساس تقسیمتعرفه -3

 توانند دسترسی ترجیحی به بازارها داشته باشند.صادرکنندگان روسیه می

 ایجاد بانک توسعه -4

 هاحمایت دولتی از برگذاری نمایشگاه -5

 شود. همچنین عوارض صادراتی هنوز برای صادرات مواد خام )سوخت و برخی فلزات( اعمال می

 های تجاری اروپابررسی سیاست 3-2-7

 های ناظر بر واردات کالاسیاست 3-2-7-1

 الف: بررسی  رویه های گمرکی 

اتحادیه گمرکی بخش جدایی ناپذیر از سیاست های عمومی اتحادیه در بخش بازرگانی و در ذیل صلاحیت 

مر ر مستهای آن با کشورهای مسئول در اجرای قانون به طوانحصاری اتحادیه اروپاست. قوانین گمرکی و رویه

شود. کمیسیون اروپا همچنین از درگاهی که برای مشاوره با سایر هماهنگ شده و در سطح اروپا پایش می

 کند . شرکای تجاری در رمینه امور گمرکی طراحی شده است به طور مرتب تعامل می

ات حقوق مبنای مقرر 1993و اصلاات الحاقی آن در سال  1992های گمرکی سال کد 2014تا پایان سال 

تغییر  2013این مبنا برای اجرا در سال  2008گمرکی و قوانین مرتبط با آن در اتحادیه اروپا بود. در سال 

پیدا کرد. اما براساس تقاضای کشورهای عضو مقرر شد به کشورها زمان داده شود تا ساختار های خود را با 

مورد تصویب قرار  2013اتحادیه در سال  مقررات جدید تطبیق دهند. بدنبال این پیشنهاد کدهای گمرکی

وارد مرحله  2016وارد مرحله اجراگردید. اما مقرر گردید ملحقات آن در ماه می  2013گرفت و از اکتبر 

 اجرایی شود . 

شامل عملیات  ترخیص ، گردش آزادانه ، ترانزیت ،  "رویه گمرکی  "بر اساس مقررات اتحادیه اروپا 

 ند ورود کالا ، فرایند خروج کالا و مجوز موقت است . انبارداری گمرك ، فرای
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ثبت عملیات واردات و صادرات برای کلیه فعالان اقتصادی مقیم در اتحادیه اروپا و یا غیرمقیم  از جمله 

عملیات  در نزد گمرك در هر قلمرو گمرکی در اتحادیه اروپا اجباری است.  پس از ثبت نام فعال اقتصادی کد 

 افت خواهند کرد که این کد در تمام فلمرو اتحادیه اروپا قابل شناسایی است . شناسایی دری

اند باید اظهارنامه الکترونیکی یا دست نویس  پر کنند تجار و یا نمایندگان آنان که در قلمرو اروپا ثبت شده

 درصد اظهار نامه های گمرکی در اروپا الکترونیکی است.  98. 

ردات در قلمرو اروپا از کشور به کشور دیگر متفاوت است و در میان بیش از نیمی زمان لازم برای فرایند وا

کمتر است در حالیکه در   OECDاز کشور های اروپا این فرایند از متوسط زمان صرف شده در کشورهای 

 روز )برای مثال در کشور مجارستان( طول می کشد.  19سایر کشور ها  تا 

های ذیربط ) از جمله ین زمان شامل عملیاتی است که در گمرك و سایر نهاددارد که اکمیسیون اشعار می

شود و شامل کلیه عملیات از مرحله ورود کشتی حمل و نقل درون سرزمینی و عملیات ترمینالی ( را شامل می

د درص 88دهد. براساس گزارش کمیسیون به بندرگاه تا تحویل کالا را به درب انبار وارد کننده پوشش می

 های وارداتی تسلیم شده ظرف یک ساعت نهایی شده است. اظهارنامه

 

 ب: بررسی ارزیابی گمرکی در اتحادیه اروپا

ارزش مبادلاتی اساس اولیه برای تعیین ارزش گمرکی است. ارزش مبادلاتی استفاده شده ارزش سیف 

دلاتی پذیرفته می شود. بخش نامه های وارداتی مطابق با روش ارزش مبادرصد اظهار 95است . در حدود 

های گیریدارنده تفاسیر و نتیجهکند که در برای را منتشر میارزیابی گمرکی در کمیته کدینگ گمرکی کتابچه

کمیته در خصوص موضوعات خاص در حوزه ارزیابی خاص از جمله تفسیر مقررات خاص مربوط به ارزیابی 

 گمرکی است. 

 

 های ضد قیمت شکنیج: اقدام
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اقدام جبرانی را دستور کار  14نی و شکاقدام مرتبط با  قیمت  108، اتحادیه اروپا مجموعا   2014تا سال 

شد. بعضی از این اقدامات به مدت ده سال است که شریک تجاری را شامل می 27خود داشت. این مجموعه 

وط به اقدامات حفاظتی را به عمل تاکنون اروپا هیچ اقدامی مرب 2008در حال اجرا است. این اتحادیه از سال 

 نیاورده است. 

در تجارت، بخشی از سیاست های مشترك  " 1اقدامات دفاعی "اقدامات احتیاطی یا به عبارت مصطلح اروپا 

 2009اروپا به عنوان قلمرویی انحصاری است. قوانین مربوط به اقدامات یاد شده مقررات مصوب  2بازرگانی 

در خصوص اقدامات  2009مقرره اصلی آنتی دامپینگ اروپا(، مقررات مصوب  در مورد ضد قیمت شکنی )

 شود. در خصوص اقدامات حفاظتی را شامل می 2009جبرانی، و مقررات مصوب 

مشمول اقدامات پیشگیرانه  2013درصد واردات اروپا در سال  3/0براساس گزارش کمیسیون اروپا در حدود 

های اقتصادی از اقدامات فولاد و صنایع شیمیایی متاثرترین بخش سال گذشته صنایع 5بود. در خلال 

 پیشگیرانه تجاری بودند.  

تواند تقاضای بررسی شکایت خود را نسبت به بازارشکنی به کمیسیون هر صنعتی در داخل قلمرو اروپا می

یک اقدام بازار  ارایه دهد. این اقدام ممکن است به آغاز فرایند رسمی رسیدگی منجر شود. در صورت کشف

های تجاری وارده یا وقوع شکنی یا کشف یارانه در یک محصول وارداتی و یا رابطه علی بین واردات و آسیب

ضایی دهد. اقدامات اقتتهدید بر علیه یک فعالیت اقتصادی در قلمرو اروپا ، کمیسیون اقدام اقتضایی انجام می

 ها است.ای متشکل از نمایندگان کشورا کمیتهمربوط به مقررات جدیدی است که مستلزم مشورت ب

روز پس از آغاز فرایند رسیدگی  60تواند تا زمان نتایج بررسی ها و صرفا مقررات موقت محدود کننده می

کنند. به عبارتی دیگر مالیات جبرانی اعمال شوند. عوارض موقت اعمال شده از قاعده مالیات کمتر تبعیت می

ه بازار شکنی وقوع یافته کمتر باشد. پرداخت مالیات موقت باید  از سوی کشور متشاکی وضع شده باید از حاشی

 تواندتضمین شده باشد در این مدت  و در صورت تضمین کشور صادرکننده، واردات محصول مورد نظز  می

                                                 
1EU parlance 
2Common Commercial Policy (CCP) 
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اجرایی  ماه قابلیت 9تا  6ترخیص شده و در سرتاسر خاك اروپا به گردش درآید.  مالیات موقت تنها بین 

 ها باید نهایی شود.خواهدداشت . در این فاصله نتایج بررسی

سال پیاپی  5معمولا اقدامات ضد بازار شکنی و یا اجرای اقدامات جبرانی نهایی و قطعی شده  برای فقط 

شوند. وضع می شوند. در صورت عدم نیاز به بررسی مجدد،این نوع اقدامات  جبرانی بطور خودکار ملغی می

 5در صورت درخواست مجدد رسیدگی توسط یک صنعت زیان دیده ، مجددا این اقدامات جبرانی برای ولی 

اعلام کرد که متوسط طول مدت   WTO سال دیگر تمدید خواهد شد. اتحادیه اروپا در آخرین گزارش خود به 

 است. سال بوده  6،  2014تا  2002اقدامات ضد بازار شکنی در اتحادیه اروپا در سال های  
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 2014تا  2010(: وضعیت اقدامات ضد بازار شکنی در اتحدیه اروپا را در حد فاصل 26-3جدول )

  2014تا  2010تعداد اقدامات ضد بازار شکنی  از سوی اروپا بر اساس وضعیت  در حد فاصل 

 2014 2013 2012 2011 2010 تعداد اقدامات ضد بازار شکنی 

 10 6 13 17 15 آغاز بررسی ها 

 1 5 8 10 9 اقدامات موقت 

 1 12 3 11 6 افدامات قطعی 

 2 6 14 18 14 اقدامات ملغی شده 

 4 5 12 8 10 تایید ادامه اقدام پس از پایان دوره 

 2 8 6 3 3 تایید پایان اقدام پس از بررسی 

 WTO Secretariatماخذ: 

 

اقدامات ضد بازارشکنی و اقدامات جبرانی ممکن است قبل از زمان توافق شده به پایان برسد. به طور 

معمول بعد از آنکه اقدامی جبرانی برای بیش از یکسال مورد تصویب قرار گرفت، قبل از پایان دوره و در خلال 

کننده یا صادر کننده به قلمرو اروپا اعمال اقدامات جبرانی ، تقاضای بررسی موقت از سوی تولید کننده، وارد

شود. در این حالت امکان دارد اقدامات بازار شکنی برای یک یا تعدادی از شرکای به اتحادیه اروپا واصل می

 تجاری اروپا لغو شده ولی در عین حال برای سایر شرکای تجاری ادامه یابد. 
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 ( تعداد اقدامات ضد بازار شکنی اروپا27-3جدول )

  2014تا  2010تعداد اقدامات ضد بازار شکنی در جریان از سوی اروپا نسبت به شرکای تجاری در حد فاصل 

  2010 2011 2012 2013 2014 

 3 4 4 5 5 افریقا 

 5 6 6 6 7 آمریکا 

 91 99 94 103 105 آسیا 

 13 16 17 22 22 اروپا 

 0 0 1 1 2 خاورمیانه 

     WTO Secretariat منبع :

 

 د: وضعیت استانداردهای واردات در اتحادیه اروپا

ها ها در سطح اروپا در زمینه ملزومات فنی و تطابق ارزیابیحجم قابل توجهی از قوانین، مقررات و رویه

ده کننهماهنگ شده است. در این اتحادیه کالا با اطمینان از سطح بالای بهداشت و سلامت و حمایت از مصرف

نی و بهداشتی اروپا در کتابچه راهنمای های فشود. مجموعه مقررات مربوط به استانداردو محیط زیست وارد می

 تجدید چاپ شد.  2014و سپس در سال  2000اجرای مقررات کالا ابتدا در سال 

رویکرد اتحادیه اروپا نسبت به مقررات و استاندارد های فنی و بهداشتی  منجر به ایجاد  1985از سال 

ر دستور کار قرار گرفت تا نیاز های ضروری های هماهنگ دمقررات اجباری برای کالاهای خاص شد. استاندارد

 کشورهای عضو را پوشش دهد. 

های هماهنگ و توافق شده کشورهای عضو اتحادیه داوطلبانه بوده ولی در عین حال تطابق با استاندارد

پیش فرض این است که کالای مورد نظر با استاندارد های در نظر گرفته شده تطابق دارد. کالایی که ممکن 

با  استاندارد های هماهنگ شده و توافق شده تطابق نداشته باشد ولی در عین حال از شرایط ضروری  است

 برخوردار باشد قابلیت این را دارد که در قلمرو اروپا و در زنجیره عرضه کالا به گردش درآید. 

ها، اند، مانند اسباب بازیهای هماهنگ تولید شدهبا این حال برای کالاهایی که خارج از انطیاق با استاندارد

آلات با ریسک بالا، از تایید انطباق با کنند و برای ماشینوسایلی که از امواج کوتاه رادیویی استفاده می

ها توسط مرجعی ثالث استفاده خواهد شد. در صورت فقدان مقررات خاص بهداشتی ایمنی به شکل استاندارد
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کتابچه راهنمای عمومی "ول مقررات سلامت تدوین شده در مصرح در سطح اروپا ، کالاهای مصرفی مشم

خواهد بود . این محصولات شامل محصولات مربوطبه نگهداری کودك ، منسوجات و بعضی  "1سلامت محصول

 کالاهای دیگر است . 

( چارچوب اصلی قوانین ناظر بر مقررات فنی بهداشتی و رویه 28-3پنج مجموعه قوانین و مقررات جدول )

 دهند. را شکل می 2014ارزیابی را در اتحادیه اروپا و تا پایان  سال های 

 (: مقررات ناظر بر مقررات فنی و بهداشتی28-3جدول)

1 
Regulation 

(EC) No. 

765/2008 

سامان دهی ، عملیات ارزیابی برای نهاد های ارزیابی کننده این مجموعه ناظر بر تعیین مقررات مربوط به 

است. مقررات این مجموعه چارچوب لازم برای نظارت بر بازار، کنترل کالا ی عرضه شده از سوی کشور 

 ثالث و اصول اصلی برای بازار یابی در قلمرو اتحادیه را تعیین می کند

2 Decision No. 

768/2008/EC 

ر تعیین چرچوب عمومی برای ورود به بازار اروپاست . این مجموعه قواعد بیشتر تابع این مجموعه ناظر ب

مسایل سیاسی است اما پارلمان ، شورا و کمیسیون اروپا را به هنگام تنظیم قوانین و مقررات الزاما نمی 

 تواند وادار به تبعیت از این مجموعه تصمیمات نماید .

3 
Regulation 

(EC) No. 

764/2008 

این مجموعه ناظر به قواعد و مقرراتی است که هر کشور عضو در جریان تحرك کالا در قلمرو سایر کشور 

 های عضو باید رعایت نماید .

4 
Regulation 

(EU) No. 

1025/2012 

این مجموعه پایه گذار مجموعه مقرراتی است که شکل همکاری بین سازمان های استاندارد اروپا ، نهاد 

 های عضو و کمیسیون اروپا را با یکدیگر تبیین می نماید . های ملی کشور

5 Directive 

2001/95/EC 

این مجموعه ناظر به مجموعه کالاهایی است که در مجموعه قوانین هماهنگ اروپا پوشش داده نمی شوند 

 و مستلزم برقرای سیستم هشدار سریع در قلمرو اروپاست

 برای واردات در اتحادیه اروپا 2ه: اقدامات بهداشتی و بهداشتی نباتی 

تا حد زیادی مقررات ناظر بر مقررات اقدامات بهداشتی و بهداشتی نباتی در قلمرو اروپا تابع مقررات 

توانند اغلب  نیز از این شود. گرچه اعضا میگیری میهماهنگ اعضا وبه صورت اجماعی توسط اتحادیه تصمیم

 را متناسب با شرایط کشور خود اعمال کنند. حق خود استفاده کنند و اقدامات خاصی 

ای پیشنهادی را برای مقررات جدید در خصوص زنجیره عرضه اتحادیه اروپا بسته 2013در ماه می

محصولات کشاورزی به تصویب رساند که ساده سازی ، نوسازی ، افزایش سازگاری و همسویی بیشتر با 

                                                 
1General Product Safety Directive 
2Sanitary and phytosanitary measures 
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ارائه شده است  2013در سال   WTOدر   SPS استاندارد های بین المللی را در بر داشت. این بسته به کمیته 

 گذاری تسلیم شده است . برای شور به پارلمان اروپا و طی مراحل قانون 2015و از ابتدای 

مجموعه قوانین مربوط به اقدامات بهداشتی و بهداشتی نباتی در قلمرو اروپا بر اساس آخرینوضعیت در 

 ( خلاصه شده است.29-3مجموعه است که در جدول ) 7ناظز بر  2015سال 

 (: آخرین مجموعه قوانین بهداشتی در قلمرو اتحادیه اروپا29-3)لجدو

 قانون ردیف
آخرین 

 اصلاخیه
 شرح

1 
Regulation 

(EC) No. 

178/2002 
2014 

قوانین عمومی غذا و ناظر بر مقررات بهداشتی غذای انسان و دام ، چارچوب حقوقی ناظر بر 

 1کنترل و پایش ریسک ، قوانین ناظر بر سازمان بهداشت غذا در اروپا 

2 
Regulation 

(EC) No. 

852/2004 
2009 

ا دی مرتبط بقوانین ناظر بر بهداشت مواد غذایی ، قوانین عمومی مربوط به فعالیت های اقتصا

 HACCP2غذا ، اجرای رویه های مبتی بر 

3 
Regulation 

(EC) No. 

853/2004 
2014 

جدول در خصوص سلامت محصولات غذایی خام  با توجه به  2مقررات تکمیلی ناظر بر ردیف 

 مبدا تولید و تجارت

4 
Regulation 

(EC) No. 

854/2004 
2014 

ساماندهی کنترل زسمی محصولات غذایی تولید شده از ناظر بر اجرای مقررات خاص مربوط به 

 منبع دامی

5 
Regulation 

(EC) No. 

882/2004 
2014 

قوانین ناظر بر اعتبار سنجی و تطابق پذیری رسمی محصولات غذایی با قوانین غذا و خوراك 

 دام در اروپا ، سلامت دام ، رفاه دام

6 Directive 

2002/99/EC 
 تولید ، توزیع و ارائه محصولات غذایی با منشا دامیقوانین ناظر بر  2013

7 Directive 

2000/29/EC 
 اقدامات امنیتی در مقابله با ورود ارگانیزم های زنده مضر از کشور  ثالث به قلمرو اروپا 2014

 

 و: تعرفه کشاورزی در اتحادیه اروپا

ای از کشاورزی در اتحادیه اروپا به خوبی از مقایسه میانگین تعرفه کشاورزی و غیر جایگاه حمایت تعرفه

درصد و حدود سه برابر میانگین  2/12کشاورزی مشهود است. میانگین تعرفه مورد عمل در بخش کشاورزی 

دهد یتحادیه اروپا نشان متعرفه محصولات صنعتی است. نکته دیگری که خلاصه وضعیت تعرفه کشاورزی در ا

سطح بالای تعرفه وزنی نسبت به میانگین ساده تعرفه است. متوسط تعرفه وزنی کشاورزی در این اتحادیه 

                                                 
1European Food Safety Authority (EFSA) 
2Hazard Analysis Critical Control Point (HACCP) 

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjSu6igktvKAhUEDCwKHVbJAEsQFgggMAE&url=http%3A%2F%2Fwww.fda.gov%2FFood%2FGuidanceRegulation%2FHACCP%2F&usg=AFQjCNF_YYUMsa1nGMU7E8inTQEjquArrA&bvm=bv.113034660,d.d24
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برابر میانگین ساده تعرفه در این بخش است. این وضعیت بیانگر توزیع و پراکنش بسیار  2درصد و حدود  3/23

دهد با یک میانگین ساده تعرفه پایین، حمایت بالایی از مناسب تعرفه در این اتحادیه است و نشان می

 گیرد. محصولات کشاورزی در این اتحادیه صورت می

 (: خلاصه وضعیت تعرفه در اتحادیه اروپا30-3جدول)

جهانی تجارتعضویت در سازمان  غیرکشاورزی کشاورزی کل  شرح    1995 

 100   درصد تثبیت 3.9 12.5 5 سال  میانگین ساده تعرفه تثبیت شده

 100 غیر کشاورزی    4.2 12.2 5.3 2014  میانگین ساده تعرفه مورد عمل

ای کشاورزی )%(تعرفه سهمیه 2.3 22.3 3.6 2013  متوسط تعرفه وزنی   11.3 

 23.9  رفتار حفاظتی ویژه )%( 1،867.80 128.7 1،996.50 2013  واردات )میلیاردلار(

 جهانی تجارت ماخذ: وبگاه سازمان

درصد  3/11ای برای کند. اعمال ابزار تعرفه سهمیهاین اتحادیه از دیگر ابزارهای قانونی و مجاز استفاده می

درصد خطوط تعرفه بیانگر پوشش حمایتی متنوع در این  9/23خطوط و استفاده از اقدام حفاظتی برای 

 اتحادیه است.

 در اتحادیه اروپا (: وضعیت پراکندگی تعرفه کشاورزی31-3جدول)

 فراوانی توزیع 
 100 < 100 => 50 50 => 25 25 => 15 15 => 10 10 => 5 5 => 0 تعرفه صفر

 درصد تعرفه غیر ارزشی
 درصد خطوط نعرفه و ارزش واردات

           سال  کالاهای کشاورزی

 32 0.6 3.7 9.7 11.7 12.7 16.3 10.2 32.3   تعرفه تثبیت شده

 31.2 0.8 3.4 8.7 11.4 13.5 17.5 10.1 31.7 2014 تعرفه مورد عمل

 24.6 6 4.9 3.1 7.3 7.3 13.3 11.9 46.1 2013 واردات

 بگاه سازمان جهانی تجارتماخذ: و

طبقه  824شود. طبقه تعرفه اعمال می 824خط تعرفه اتحادیه اروپا در بخش کشاورزی  2074برای  

درصد خطوط تعرفه در این اتحادیه تعرفه کمتر  60اند. حدود دامنه تعرفه توزیع شده 8تعرفه این اتحادیه در 

درصد واردات  70شور دارای تعرفه صفر است. بیش از درصد دارند و یک سوم خطوط تعرفه در این ک 10از 

گیرد. در مقابل درصد و نزدیک به نیمی از واردات با تعرفه صفر انجام می 10در این اتحادیه با تعرفه کمتر از 

 شود. درصد وارد این اتحادیه می 50درصد واردات با تعرفه بیش از  10درصد خطوط تعرفه و  4بیش از 
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 های مختلف کالایی در بخش کشاورزی اتحادیه اروپاای گروهوضعیت حمایت تعرفه(: 32-3جدول)

 واردات تعرفه مورد عمل تعرفه تثبیت شده  

های تولیدیگروه  

متوسط 

 گروه

متوسط  درصد تثبیت بیشینه تعرفه صفر

 گروه

 تعرفه صفر سهم  بیشینه تعرفه صفر

 6.1 0.3 138 28.4 17.7 100 138 20.6 20.4 تولیدات دامی

 0 0 122 0 42.1 100 134 0 45.3 تولیدات لبنی

ها، سبزیجات و گل

 هامیوه
10.4 22.6 182 100 10.9 19.6 182 1.6 14.2 

 71.5 0.9 22 27.1 6.1 100 22 27.1 6.1 قهوه و چای

 36.6 0.6 52 13 14.9 100 79 6.3 19.4 هاغلات و فرآورده

 75.9 1.7 176 48.1 6.8 100 176 48.2 6.8 هادانه روغنی و روغن

 10.9 0.2 81 11.8 25.2 100 94 0 25.6 شکر و شیرینی

 17.5 0.6 166 19.2 20.7 100 183 23.4 20.8 نوشیدنی و تنباکو

 100 0 0 100 0 100 0 100 0 پنبه

 67.3 0.5 75 65.5 3.6 100 75 65.9 3.5 سایر کالاهای کشاورزی

 5.8 1.3 26 8.2 12 100 26 12 11 هاماهی و فرآورده

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

ای است که کالاهای مورد نیاز با حداقل تعرفه وارد شده و برای کالاهای توزیع تعرفه در این اتحادیه به گونه

شود. در این اتحادیه در یک سوم خطوط ای بالایی اعمال میحساس و مهم برای این اتحادیه حمایت تعرفه

قبولی از ابزارهای تعرفه را مورد استفاده قرار  شود و تنوع قابلتعرفه از ابزارهای تعرفه غیر ارزشی استفاده می

 دهند. می

 12ای توزیع شده است که با وجود میانگین ساده تعرفه حدود ای در اتحادیه اروپا به گونهحمایت تعرفه

ها حمایت درصد و نوشیدنی 25درصدی، شکر و شیرینی  42ای درصدی، از تولیدات لبنی حمایت تعرفه

ها با تعرفه صفر های روغنی و روغندرصد واردات دانه 76کنند. در مقابل دریافت می درصدی 20ای تعرفه

درصد افزایش  22ای به افزایش میانگین تعرفه وزنی به وارد این اتحادیه شده است. چنین توزیع مناسب تعرفه

ای که در است، به گونه های کالایی نیز تعرفه متناسب با شرایط کالاها تعیین شدهیافته است. در دورن گروه

های درصدی برای برخی کالاها انتخاب شده است. حتی در گروه دانه 182ها، سبزیجات و میوه تعرفه گروه گل

درصد  176درصد واردات آن با تعرفه صفر انجام شده، برای برخی کالاهای مهم تعرفه  76ها که روغنی و روغن

 وضع شده است.
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 ناظر بر صادرات کالا در اتحادیه اروپا سیاست های تجاری-3-2-7-2

بطور عمومی سیاست های ناظر بر صادرات شبیه به سیاست های ناظر بر واردات است. معمولا اتحادیه 

هایی را در اختیار صادرکنندگان کند و چنین رویهت میاروپا از رویه های ساده شده در فرایند صادرات تبعی

 دهد.قرار می

تجار یا نمایندگان آنها موظفند به طور کتبی یا به صورت درگاه الکترونیکی و قبل از حمل کالا نسبت به 

ملاحظات سلامت و امنیت کالا تعهد سپارند. درخصوص مالیات بر صادرات ، اتحادیه اروپا همه صادرکنندگان 

 اروپایی را از پرداخت هر نوع مالیات صادراتی معاف کرده است. 

های صادراتی باید گفت تعداد محدودی ممنوعیت صادراتی وجود دارد. صادرات در خصوص ممنوعیت

کالاهای با مصرف دو منظوره و مقررات مربوط به تجارت افراد دیپلماتیک به تفصیل در این بخش از سیاست 

اند. کنترل صادرات محصولات با مصارف چند گانه ناظر بر اجرای تعهدات بین المللی های تجاری بحث شده

ها بیش از همه ناظر به  نامهاست.این موافقت 1اتحاریه اروپا نسبت به منع تکثیر سلاح های کشتارجمعی

،  2یمیاییالمللی همچون کنوانسیون سلاح های شهای بیننامهشورای امنیت، موافقت 1540قطعنامه شماره 

و نظام های چند  4، عهد نامه عدم تکتیر سلاح های هسته ای 3کنوانسیون  سلاح های بیولوژیک و  سمی

، گروه  6، گروه عرضه کننده مواد هسته ای در جهان 5جانبه کنترل صادرات همچون موافقت نامه واسنار

ممکن است کنترل  ءبه طور استثنا است . اعضای اتحادیه اروپا 7استرالیا  و رژیم کنترل تکنولوزی موشک

گیری ممکن است به دلیل مضاعفی را بر روی کالاهای لیست نشده با مصارف دوگانه اعمال کنند. این سخت

 امنیت عمومی و یا مسایل مربوط به حقوق بشر باشد . 

لمرو ر قدر مجموع مقررات مربوط به کنترل صادرات ، مقرراتی تثبیت شده و لایتغیر است که در سرتاس

های های خود لازم است رویهشود. بدین ترتیب کشورهای عضو برای اعمال بعضی از روشاروپا اجرایی می

                                                 
1.Weapons of Mass Destruction (WMD), 

2.Chemical Weapons Convention (CWC), 
3.Biological and Toxin Weapons Convention (BTWC) 

4.Nuclear Non-Proliferation Treaty (NPT), 

5.Wassenaar Arrangement (WA), 
6.Nuclear Suppliers Group (NSG), 

7.Missile Technology Control Regime (MTCR) 
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نوع مقام مجاز  4خاص و پیچیده ای  را طی کنند. در کل و در نظام  نظارت بر  صادرات محصولات  اروپا  

جازه صادرات محصولات با مصارف چند که ا 1شناخته شده اند. سیستم عمومی اروپا در اعطای مجوز صادرات

کشور در این لیست و جود  6کند، در حال حاضر تنها گانه ر ا به مقاصد خاص و تحت شرایط خاص صادر می

دارند.سیستم اعطای مجوز صادرات در سطح ملی ، که در صورت وجود تناقض با مفاد اجرایی و لیست کالایی 

ه اروپا صادر شده باشد. چنین مجوزی در حال حاضر تنها در اختیار اتحادیه اروپا ، توسط کشور عضو اتحادی

 کشور های فرانسه ، آلمان ، یونان ، ایتالیا ، هلند و انگلستان است . 

مجوزهای جهانی که ممکن است از سوی یک مقام مجاز ملی به یک صادر کننده اعطا گردد و ممکن است 

با مقاصد صادراتی متعدد باشد. مجوزهای موردی که ممکن  پوشش دهنده کالاهای متعدد ، کشورهای متعدد

است از سوی یک مقام مجاز ملی به فقط یک صادر کننده اعطا گردد و ممکن است پوشش دهنده صادرات 

 کننده نهایی در کشور ثالث باشد. یک محصول یا چند محصول دو منظوره به مصرف

هد یارانه صادراتی از نظر نشان می 2013یه اروپا در سال های صادراتی اتحادبر اساس آخرین گزارش یارانه

های صادراتی به صفر رسیده یارانه 2013تخصیص بودجه و پوشش کالایی در حال کاهش است. در جولای 

 است. 

 

 های تجاری بخش کشاورزی در اتحادیه اروپاسیاست-3-2-7-3

درصدی در تولید ناخالص داخلی اتحادیه اروپایی داشته  4/1بخش کشاورزی سهم  2011-13در دوره 

درصد در کشورهایی مانند بلغارستان  4درصد در کشورهایی مانند بلژیک و آلمان تا  1است. سهم این بخش از 

میلیون نفر در اتحادیه اروپا شغل ایجاد کرده  25بخش کشاورزی برای  2010و رومانی متفاوت است. در سال 

میلیون نفر بود. این  8/9است، اگرچه تنها برای کمتر از نیمی از آن اشتغال دائم بود و اشتغال دائم بخش 

درصد اشتغال کل را در این اتحادیه ایجاد کرده است. تجارت کشاورزی در اقتصاد این اتحادیه بسیار  5بخش 

                                                 
1EU General Export Authorizations (EUGEAs), 
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شود. صادرات درصد کل واردات کالا در این اتحادیه را شامل می 5/5صد کل صادرات و در 6/6مهم است و 

کشاورزی این اتحادیه بیشتر محصولات فرآوری شده و مواد خام و غذای دام بیشترین واردات این اتحادیه 

 است. 

دارای  كشود. این سیاست مشترسیاست کشاورزی این اتحادیه ذیل سیاست مشترك کشاورزی اجرایی می

( بودجه 1EAGFدو رکن پرداخت مستقیم و بازار و توسعه روستایی است. صندوق ضمانت کشاورزی اروپا )

های ( برنامه2EAFRDهای بازاری و صندوق کشاورزی اروپا برای توسعه روستایی )ابزار پرداخت مستقیم و اقدام

 کند. توسعه روستایی را تامین می

شود. متی است که در آن یارانه به صورت مستقیم به کشاورز پرداخت میپرداخت مستقیم ابزاری غیرقی

(، مقدار پرداخت رابطه مستقیمی با تولید محصول دارد و بازار کالای CDPهای مستقیم محصولی )در پرداخت

کند. این نوع پرداخت در واقع نوعی پرداخت جبرانی است که مشمول را از تعادل رقابتی منحرف می

( DDPشده از محصول )های جداکند. در پرداختار برای جبران زیان قیمتی تولیدکنده وضع میگذسیاست

گذار افزایش توانایی درآمدی کشاورزان بدون توجه به سطح تولید محصول است. این پرداخت هدف سیاست

تولید  جاریگیرد و ارتباطی با سطح بر اساس اطلاعات تاریخی سطوح زیرکشت و میانگین تولید صورت می

( بر تصمیم تولیدی زارع اثر ندارد، در بازارهای کشاورزی DDPمحصول ندارد. پرداخت جدا شده از محصول )

های عمومی ضمیمه دوم موافقتنامه دور اروگوئه کند. مفهوم جدا شده از محصول از معیاریانحراف ایجاد نمی

های توسط کمیته کشاورزی سازمان همکاری 1998ل )جعبه سبز( الهام گرفته شد. این مفهوم اولین بار در سا

به عنوان جایگزین برنامه قیمت حمایتی در  3(DP( تعریف شد. ابزار پرداخت مستقیم )OECDاقتصادی )

( اضافه شد. این ابزار جزء  اصلی سیاست CAPاتحادیه اروپا، به سیاست مشترك کشاورزی اتحادیه اروپا )

درصد برآورد حمایت از تولیدکننده  60و نزدیک به  CAPاست و دوسوم هزینه مشترك کشاورزی اتحادیه اروپا 

                                                 
1The European Agriculture Guarantee Fund (EAGF) 

2the European Agricultural Fund for Rural Development (EAFRD) 
3Direct Payments 
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(1PSE ،برای تامین مالی برنامه سیاست2013( در این اتحادیه به آن اختصاص دارد )استفان.) های بازار و

( بخش EAGF2توسط صندوق ضمانت کشاورزی اروپا ) 2011میلیارد یورو در سال  43پرداخت مستقیم 

های مستقیم به شکل جدا شده از محصول تغییر کرد و با پرداخت 2003ده است. در اصلاحیه سال هزینه ش

( به سه حالت SPS(اجرایی شد.طرح)4SAPSای واحد )( و طرح پرداخت ناحیه3SPSدو طرح پرداخت واحد )

کشاورز طی دوره ، که در آن پرداخت مستقیم به کشاورز بر اساس مقدار دریافتی 5اجرایی شد. مدل تاریخی

که در آن نرخ ثابتی بر اساس سطوح زیر کشت در هر  6ایشود. مدل منطقه( انجام می2000-2002مرجع )

شود. در مدل تاریخی کشاورزانی که در منطقه و میزان دریافتی منطقه در دوره پایه به کشاورزان پرداخت می

برای  7شوند و مدل ترکیبیرح کنار گذاشته میاند، از طدوره مرجع مشمول پرداخت متصل به محصول نبوده

های زیر کشت محصولات دائمی و های کشاورزی به استثنای زمینرفع این مشکل اجرایی شد.کل زمین

ها مشمول پرداخت مستقیم هستند وعدم کاشت زمین اثری بر پرداخت مستقیم جدا شده از محصول جنگل

 یط تضمین کننده حفظمحیط زیست و کشاورزی خوب تامین شود. ندارد. اما برای دریافت کامل آن باید شرا

انتقادهایی به کاربرد ابزار پرداخت مستقیم جدا شده از محصول وارد شده است. بر این اساس اتحادیه اروپا 

های مستقیم را هدفمندتر ( تلاش کرده است تا پرداختCAPدر اصلاحیه جدید سیاست کشاورزی مشترك )

تقیم در اصلاحیه جدید تحت عناوین پرداخت سبز )برای حفاظت از محیط زیست(، پرداخت پرداخت مسنماید.

به کشاورزان جوان، پرداخت به کشاورزان کوچک، پرداخت به نواحی دارای محدودیت طبیعی و پرداخت به 

مایت حاین ابزار ابزار اصلی کشاورزی مشارکتی برای تقویت زنجیره تامین به طور کامل هدفمند شده است.

                                                 
1 Producer Support Stimate 

2European Ag-ricultural Guarantee Found (EAGF) 
3Single Payment Scheme  

4Single Area Payment Scheme 
5Historical Model 

6Regional model 
7Hybrid Model  
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میلیارد یورویی برای اجرای آن تا سال  43داخلی از کشاورزی در اتحادیه اروپا است و بودجه سالانه بیش از 

 در نظر گرفته شده است.  2019

مساعدت به انبارداری خصوصی برای گندم، ذرت، جو،  2012-14برای تنطیم بازار داخلی طی دوره 

ولیدی های تشت گاو، خوك، گوسفند و بز ادامه یافته است و سهمیهسورگوم، برنج، کره، شیر، روغن زیتون، گو

برای شیر و شکر در نظر گرفته شده است. تعیین قیمت مداخلاتی برای محصولاتی مانند گندم، جو، ذرت، 

های اجرایی  در این اتحادیه است. همچنین در اصلاحیه آخر برنج، گوشت گاو، کره و شیر از دیگر سیاست

ك کشاورزی علاوه بر مداخلات دولتی و مساعدت به انبارداری خصوصی صندوقی برای مواجهه سیاست مشتر

میلیون یورو بود. تامین مالی این صندوق  424 2014با تهدات بازاری ایجاد شده است که بودجه آن در سال 

ی مانند های متنوعجات نیز حمایتشود. برای میوهاز طریق کاهش بودجه پرداخت مستقیم جبران می

در نظر گرفته شده است. همچنین هر  2015میلیون یورو برای توزیع میوه در مدارس در سال  150اختصاص 

. کنندکنندگان میوه را تقبل میدرصد هزینه ایجاد صندوق تشکل تولید 80های عضو اتخادیه یک از دولت

، اما در آخرین اصلاحیه سیاست تعیین شد 2014میلیون تنی یرای سال  151برای لبنیات سهمیه تولیدی 

مبلغ  2013ماهه سال  12کنار گذاشته شد. در 2015مشترك کشاورزی سیاست تعیین سهمیه در آوریل 

های نهایی شد دولت 2012میلیون یورو برایطرح شیر مدارس هزینه شده است. بسته شیر که در سال  5/198

جات فراوری هستند. این بسته همچنین شیر و کارخانهعضو مجاز به عقد قرارداد اجباری بین تولیدکنندگان 

 دهد تا به صورت دسته جمعی با کارخانجات مذارکره کرده و اقدام جمعی کنند. به کشاورزان اجازه می

 29/26به همره قیمت مداخلاتی  2017میلیون تنی تا پایان سال  3/13برای شکر نیز سهمیه تولیدی 

به انبارداری خصوصی و عقد قرارداد بین تولیدکنندگان وصنایع فراوری در  یورویی/تن برای چغندر، مساعدت

 نظر گرفته شده است.

 

 ترتیبات تجاری اتحادیه اروپا3-2-7-4



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

358 

 

با توجه به سیاست های اقتصادی اتحادیه  اروپا ، این اتحادیه سازمان جهانی تجارت و نظام تجارت چند 

جانبه را در مرکز سیاست های تجاری خود قرارداده است و نقطه اتکا خود را بر روی نتایج مذاکرات دور دوحه 

مه توافق شده در مذاکرات دور بالی در قرار داده است. در این راستا اتحادیه اروپا اهمیت زیادی برای برنا

 اندونزی قرار داده تا قبل از موعد تعیین شده به نتایج پیش بینی شده در این دور دست یابد . 

اتحادیه اروپا از اعضای اصلی سازمان جهانی تجارت و کشور های این اتحادیه نیز هر کدام عضو سازمان یاد 

بزرگترین منبع در تعامل اروپا با پدیده جهانی شدن و  به   WTOست شده می باشند. کمیسیون اروپا معتقد ا

ویژه در رویارویی با بحران های جهانی است. اتحادیه اروپا از طریق کمیسیون اروپا به نمایندگی از کلیه کشور 

تی ، شود . اتحادیه اروپا طرف اصلی قرارداد در موافقت نامه خرید های دولظاهر می  WTOهای اروپایی در 

های مسافربری است. سیاست نامه مربوط به هواپیمادر موافقت نامه فن آوریاطلاعات و امضاء کننده موافقت

 مورد بررسی قرار گرفته است.   WTOبار توسط  13،  2013های تجاری اتحادیه اروپا تا سال 

به عنوان آخرین  2012از  عضو اتحادیه بوده و 15جدول کنونی تایید شده تعرفه ها در اتحادیه مربوط به 

قرار دارد. بنابراین ترجیحات جدید تعرفه ای   WTOنسخه از جدول تعرفه اروپا در دسترس کشور های عضو 

، تعهدات مربوط به دسترسی به بازار بخش کشاورزی ، حمایت های داخلی و یارانه های کشاورزی که منعکس 

مورد توافق قرار   WTOاعضای جدید در اتحادیه ( هنوز در کشور اتحادیه )به انضمام  28کننده نظام تجاری 

 نگرفته است. 

، اتحادیه اروپا فرایند پذیرش پروتکل مربوط به ااصلاحات موافقت نامه مراکش راآغاز کرد. 2015در فوریه 

 ورزیهای زیادی را من جمله بخش کشاهای زیادی را در خلال بررسی پروتکل که بخشاتحادیه اروپا اظهارنامه

 را در بر می گیرد به سازمان جهانی تجارت ارائه داده است. 

در خلال این زمان اتحادیه اروپا ، در هفت مورد حل و فصل اختلافات تجاری به عنوان متشاکی حضور 

 مورد نیز طرف ثالث دعاوی تجاری بوده است.  9داشته است . همچنین اتحادیه اروپا در 

 

 ی منطقه ای و ترجیحیهای تجارالف: موافقت نامه
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 ترجیحات دوجانبه -1

موافقت نامه های تجاری دوجانبه اتحادیه اروپا با شرکای اصلی تجاری اولویتی کلیدی برای ایجاد 

اتحادیه اروپا نسبت به  2014شود. تا سال های تجاری و ایجاد اشتغال برای اتحادیه اروپا محسوب میفرصت

 عال واکنش رسمی نشان دادهاست. ای فموافقت نامه تجاری منطقه 37

 2014نامه جامع تجارت آزاد اروپا با کشورها از جمله گرجستان و مولداوی از سپتامبر مجموعه موافقت

ی های واراتی و صادراتنامه فراتر از تجارت تمام عیار است یعنی خذف کامل تعرفهاجرایی شده است. این موافقت

های نامه به طور جامعی کلیه سیاست های تجاری ازجمله استانداردفقتو حذف موانع تجاری است. این موا

 های گمرکی شرکای تجاری اروپا را در بر می گیرد . بهداشتی و رویه

های اتحادیه اروپا با منطقه امریکای مرکزی ) کاستاریکا ، السالوادور، نامههمچنین اجرایی شدن موافقت

ای است آغاز شد. این موافقت نامه اولین موافقت نامه بین منطقه 2013گواتمالا ، هندوراس ، پاناما ( از سال 

 نامه تجاریها  و موافقتاسی ، همکاریکه مبتنی بر سه محور اصلی است. این سه محور شامل  گفتمان سی

، خرید های دولتی  و حمایت  SPSاست. همکاری تجاری در بر دارنده امتیازات تعرفه ای ، اقدامات مربوط به 

 از حقوق مالکیت معنوی است . 

دهایی نامه  دربردارنده بناجرایی شده است. این موافقت 2013نامه آزاد تجاری با کلمبیا و پرو از موافقت

ای ، اقدامات بهداشتی ، خریدهای دولتی ، اقدامات فنی ، حمایت مالکیت معنوی  و در مورد ترجیحات تعرفه

 روش های حل و فصل اختلافات تجاری است. 

را   2014و سنگاپور در سال  2014با اکوادور در سال  2014اتحادیه اروپا مذاکرات تجاری با کانادا را در 

، موراکو  2013، تایلند 2013، با آمریکا 2013عین حال اروپا مذاکرات با ژاپن را در سال به پایان برد. در 

، اتحادیه اروپا مذاکرات خود را با هند ،  WTOادامه داده و در عین حال بر اساس آخرین گزارش  2013

 مالزی، مرکوزور و ویتنام ادامه داده است. 
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شورهای آفریقا و حوزه دریای کارائیب و اقیانوس آرام تابع ارتباط تجاری دوجانبه اتحادیه اروپا با ک

 ( است.  EPAنامه ترجیحی خاص ) های اقتصادی موسوم به موافقتهای  همکارینامهموافقت

به غیر از  CARIFORUMنامه  ترجیحی خاص با سایر اعضای موافقت نامه ، موافقت 2014از پایان 

، گینه نو ، فیجی ، و کامرون برقرار شده است. علاوه بر این موافقت  ESAکشور عضو  4کشورهای  هائیتی ، 

نامه به مرحله نهایی رسیده است. این موافقت 2014در   EACو  SADCنامه ترجیحی خاص با آفریقای غربی ، 

نامه ترجیحی موقت که قبلا با این کشور ها امضاء شده است جایگزین خواهد شد. کشورهایی که با موافقت

، آفریقای مرکزی و حوزه اقیانوس آرام اجرایی نکرده اند از  ESAنامه ترجیحی خاص اروپا را در افقتمو

ترجیحات یک جانبه اروپا در ذیل برنامه ترجیحات عمومی تعرفه بهره مند خواهند شد. کشور های کمتر 

ا بهره بازار اتحادیه اروپ توسعه یافته همچنان می توانند از سیستم تعرفه صفر و سهمیه صفر در دسترسی با

 مند گردند . 

وفادار خواهند ماند. این 1ای همکاری اقتصادی اروپا نامه منطقهاتحادیه اروپا همچنین به اجرای موافقت

کشور های ایسلند ، لیختنشتاین ، و نروژ است و اجازه می دهد کشو رهای یاد شده در به  موافقتنامه مربوط

 وارد شده و قادر به جابجایی کالا سرمایه و نیروی کار باشند. بازار های داخلی یکدیگر 

اتحادیه اروپا همچنین دارای اتحادیه گمریکی با کشورهای ترکیه ، آندورا و سن مارینو است. اتحادیه اروپا 

نامه دوجانبه با کشور سوئیس برای مبادله کالاهای کشاورزی، خرید کالاهای عمومی، دارای چندین موافقت

 نع فنی فرارراه تجارت حمل و نقل ، تحقیقات و مبارزه با رشوه و تقلب است.موا

 

 های تجاری سوئیسبررسی سیاست-3-2-8

دلار در سال است. بخش  70350سوئیس کشوری مرفع در جامعه جهانی است و درآمد سرانه این کشور 

درصد شاغلین این کشور در بخش خدمات  72های اصلی اقتصاد این کشور هستند و ت بخشخدمات و صنع

                                                 
1European Economic Area (EEA) 
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شود. بخش کشاورزی در درصد تولیدناخلص داخلی این کشور در بخش خدمات تولید می 68حضور دارند و 

درصدی در اشتغال کل دارد. این بخش  8/3/. درصدی در تولید ناخالص داخلی و سهم 8این کشور سهم 

 OECDبرابر متوس کشورهای  8/2ای است و در مجموع ای و غیر تعرفههای بالای تعرفهول حمایتمشم

کند. بر این اساس سطح قیمت داخلی محصولات کشاورزی در این کشور به نسبت حمایت دریافت می

 های جهانی بالا است. قیمت

 

 های تجاری در سوئیسها و سیاستبررسی رویه 3-2-8-1

کننده و محیط زیست ل تجارت و تضمین مرزها، سلامت مصرفهیهای گمرکی سوئیس در جهت تسرویه

شوند. به طور معمولاین رویه های گمرکی از روش الکترونیکی ارائه میدر حال بهبود است. اظهارنامه

شود. با این وجود روش ای نیز اجرایی میالکترونیکی برای واردات کالاهای کشاورزی مشمول تعرفه سهمیه

 2013غیرالکترونیکی برای مواقع ضروری نیز در اختیار است. بر اساس اعلام گمرك این کشور در سال 

ارائه e-dec-webا عنوان های گمرکی باید بر اساس فرمت الکترونیکی متناسب با سیستم جدید باظهارنامه

ای ندارد. اسناد گمرکی برای صادرات و واردات شامل اظهارنامه، فاکتور تجاری، شوند. این سیستم جدید هزینه

بارنامه و تاییدیه برای تعرفه ترجیهی، سلامت و کنترل کیفی است. گمرك تنها اداره مستقر در مرز سوئیس 

های مناسب ود ندارد. با توجه به موقعیت جغرافیایی و زیرساختبوده وپنجره واحد تجاری در این کشور وج

 سوئیس یک کشور ترانزیتی است. 

 

 یابی گمرکی در سوئیسالف: روش ارزش

های شود و دستیابی به ارزش گمرکی کالا برای اعمال مالیتهای مقداری اخذ میدر این کشور تعرفه

 شود. داخلی است، چرا که مالیات بر ارزش افزوده به صورت ارزشی اخذ می
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 ب: سایر عوارض موثر بر واردات در سوئیس

یات بر ارزش افزوده هستند. مالیات بر علاوه بر تعرفه وارداتی در این کشور کالاهای وارداتی مشمول مال

 8شود. مالیات بر ارزش افزوده در حالت استاندارد ارزش افزوده بر ارزش سبف کالا به علاوه تعرفه وضع می

درصد و برای آب، نوشیدنیها، مواد غذایی، دام زنده، غلات،  8/3درصد است که برای خدمات هتلداری به 

 درصد است.  5/2جله و کتاب ها، بذور، دارو، روزنامه، مگل

 های وارداتیها و محدودیتممنوعیت: ج

ای، سیاستی و زیست های وارداتی در این کشور در راستای ملاحظات امنیت غذایی، قرنطینهممنوعیت

زمینی و بوته آن، شراب، درخت میوه از خارخ اتحادیه محیطی است. در بین کالاهای کشاورزی واردات سیب

ای ممنوع بود. در این کشور رژیم مجوز برای محصولات در راستای ملاحظات قرنطینه 2012ل اروپا در سا

و بخشنامه واردات محصولات کشاورزی  1998کشاورزی ذیل قانون فدرال در زمینه کشاورزی مصوب آوریل 

شوند برای یشود. مجوزهای خودکار که به عنوان اجازه عمومی واردات تلقی ماجرا می 2011اکتبر  26مصوب 

شود. این مجوزها قابل انتقال و ای و ذخیره احتیاطی اجباری اعمال میهمه کالاهای مشمول قیمت آستانه

 زمان دار نیستند. 

شوند. ای استفاده میدر کنار مجوزهای خودکار، مجوزهای غیرخودکار برای مدیریت تعرفه سهمیه

های حراج، شیوه نوبتی، روش تاریخی و بر اساس ر به روشای در این کشومجوزهای اجرای ابزار سهمیه تعرفه

 ای قابل انتقال هستند. شوند. مجوزهای تعرفه سهمیهمیزان خرید داخلی از کالای مشابه اعطا می

برای برخی از کالاهای کشاورزی مانند شکر، برنج، روغن خوراکی، قهوه و انواع غلات ابزار ذخیره احتیاطی 

گیرد. طرح ذخیره و واردات این کالاها تحت رژیم مجوزهای خودکار صورت می اجباری وضع شده است

 4شود. میزان ذخیره احتیاطی اجباری برابر با میزان مصرف احتیاطی از طریق عوارض وارداتی تامین مالی می

مچنین سیستم ماهه این کالا است. ه 3ماهه کالاها است. اما میزان این ذخیره برای قهوه برابر با میزان مصرف 

 ود. شای استفاده میواردات به شرط خرید داخلی کالای مشابه برای کالاهای کشاورزی مشمول تعرفه سهمیه
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 د: وضعیت تعرفه کشاورزی در سوئیس

ای از بخش کشاورزی صورت شود و حمایت بالای تعرفهدر این کشور به صورت مقداری وضع می هاتعرفه

 شوند. در این کشور برایها مطابق با قانون تعرفه گمرکی دولت فدرال وضع میگیرد. وضع تعرفه بر کالامی

شود که چنین محصولات در کنار تعرفه فصلی محصول کشاورزی )میوه وسبزی( تعرفه فصلی اعمال می 95

درصد کل خطوط تعرفه در این  8/3ای برای ای نیز هستند. تعرفه سهمیهبه زور معمول مشمول تعرفه سهمیه

زمینی، شود. محصولاتی مانند حیوانات زنده، تخم مرغ، اسپرم گاوی، شاخه گل، سیبکشور اعمال می

 ای هستند. های تازه، غلات خاص و شراب مشمول تعرفه سهمیهسبزیجات تازه و یخ زده، میوه

ر بالا از ای بسیادرصد است و سطح حمایت تعرفه 36میانگین ساده تعرفه کشاورزی در این کشور بیش از 

میلیارد دلاری میانگین وزنی تعرفه کشاورزی  5/12با وجود واردات دهد. کشاورزی در این کشور رانشان می

درصد خطوط  5/17ای برای درصد است. در کنار سطح بالای تعرفه، ابزار تعرفه سهمیه 30در این کشور حدود 

 یانگر پراکنش مناسب تعرفه در این کشور است. شود. سطح بالای تعرفه وزنی نیز بتعرفه کشاورزی اعمال می

 

 (: خلاصه وضعیت تعرفه کشاورزی در سوئیس33-3جدول)

 1995   عضویت در سازمان جهانی تجارت غیرکشاورزی کشاورزی کل سال شرح

ن ساده تعرفه تثبیت شدهمیانگی    0/8  1/46  2/2 7/99 کل  درصد تثبیت   

7/6 2014  میانگین ساده تعرفه مورد عمل  1/36  8/1 7/99 غیرکشاورزی      

9/2 2013  متوسط تعرفه وزنی  9/29  1/1 5/17  ای کشاورزیدرصد تعرفه سهمیه   

)میلیاردلار( واردات   2013 7/200  5/12  2/188 8/36  درصد رفتار ویژه در کشاورزی   

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

ای دامنه تعرفه 8ای وجود دارد که در طبقه تعرفه 1558کد تعرفه و  2134در بخش کشاورزی این کشور 

درصد  70درصد واردات این کشور تعرفه صفر درصد دارند. حدود  20اند. یک سوم خطوط تعرفه و توزیع شده

درصد  10در مقابل  درصد هستند. 5درصد واردات این کشور مشمول تعرفه کمتر از  68خطوط تعرفه و 

درصد هستند. در این کشور استفاده  100درصد واردات در این کشور مشمول تعرفه بیش از  7خطوط تعرفه و 
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درصد خطوط تعرفه در این کشور از ابزار تعرفه غیر ارزشی )تعرفه  70از تعرفه رزشی بسیار محدود است و 

 کند. مقداری( استفاده می

 و توزیع تعرفه کشاورزی در سوئیس (: وضعیت پراکنش34-3جدول)

 فراوانی توزیع
Duty-
free 

0 <= 
5 

5 <= 
10 

10 <= 
15 

15 <= 
25 

25 <= 
50 

50 <= 
100 

> 
100 

NAV  

Tariff lines and import values (in %)  in % 

کشاورزیکالاهای             سال  

 77.3 12.5 11.7 10 5.4 4.4 9.5 22.8 22.7   تعرفه تثبیت شده

 69.7 9.8 7.3 6.8 3.8 4.2 9.3 28.3 30.3 2014 تعرفه مورد عمل

 80.5 7.2 5.6 5.9 6.2 7.2 22.5 26 19.5 2013 واردات

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

درصد پراکنده است. در این کشور برای گروه کالایی  1676تعرفه کشاورزی در این کشور بین صفر تا 

شود. درصد وضع می 829شود و برخی از کالاهای این گروه تعرفه درصد وضع می 148لبنیات متوسط تعرفه 

درصد  1000ها فراتر از درصد و تعرفه برخی کالا 118برای گروه کالایی تولیدات دامی نیز میانگین تعرفه 

 درصد( است.   1676)
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 های مختلف کالایی در بخش کشاورزی سوئیسای از گروه(: وضعیت حمایت تعرفه35-3جدول)

های تولیدیگروه  

فه مورد عملتعر تعرفه تثبیت شده  واردات 

میانگین 

 گروه

میانگین  درصد تثبیت بیشینه تعرفه تعرفه صفر

 گروه

 تعرفه صفر سهم بیشینه تعرفه تعرفه صفر

 2.1 0.5 1000 < 14.9 118.2 100 1000 < 11.3 132.9 تولیدات دامی

 0 0.3 829 0 148.3 100 833 0 152.9 تولیدات لبنی

 16.4 1.5 1000 < 28.6 18.2 100 1000 < 25.1 23.1 هاها، سبزیجات و میوهگل

 58.6 0.7 60 36.1 3.8 100 177 26.4 8.1 قهوه و چای

 9.4 1.1 265 11.2 23.2 100 775 5.9 44.5 هاغلات و فرآورده

 37.9 0.3 234 39 23.9 100 234 11.1 57.3 هادانه روغنی و روغن

 3.7 0.2 278 10.6 12.9 100 278 3.1 30.1 شکر و شیرینی

 8 1.2 390 10.6 28.8 100 390 8.7 31.2 نوشیدنی و تنباکو

 100 0 0 100 0 100 0 100 0 پنبه

 45.8 0.5 373 63.8 7.5 100 373 49.8 14.8 سایر کالاهای کشاورزی

 73.3 0.4 13 78.2 0.2 100 92 72.8 1 هاماهی و فرآورده

 ماخذ: وبگاه سازمان جهانی تجارت

درصدی برای برخی از کالاها تعرفه فراتر از  18ها با وجود میانگین تعرفه ها، سبزیجات و میوهدر گروه گل

های کالایی نیز برای کالاهای حساس و نیازمند حمایت تعرفه بسیار شود. در سایر گروهدرصد وضع می 1000

 بالا وضع شده است. 

 

 سوئیس های موثر بر صادرات کالا دراقدام -3-2-8-2

ها، روش و اسناد مورد نیاز برای صادرات مشابه واردات است. اظهارنامه گمرکی برای در این کشور رویه

 نده و تولیداتشوند باید صادر شوند. اما برای دام زاهداف اماری است و کالاها در روزی که به گمرك تحویل می

شود. در این کشور نامه صادراتی نیاز است. در این کشور عوارض و مالیاتی بر صادرات وضع نمیدامی اجازه

های صادراتی برای دستیابی به اهداف امنیت غذایی، سلامت، حفظ محیط زیست ها و محدودیت2ممنوعیت

. در این کشور به عنوان بخشی از اصلاحات کشاورزی شودالمللی با ابزار مجوز اجرایی میو تطابق با تعهدات بین

حذف شده است، اما این کشور همچنان به  2009یارانه صادراتی محصولات اصلی و پابه کشاورزی از سال 

دهد. اداره گسترش تجارت سوئیس پرداخت یارانه صادراتی به تولیدات لبنی و شیر و همه آردها ادامه می
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(1OSECمستول گسترش صادر ) نمایندگی در سرتاسر جهان دارد که به انتقال  19ات سوئیس است. این اداره

پردازند. بودجه گسترش صادرات این اطلاعات، مشاوره و خدمات بازاریابی برای صادرکنندگان سوئیسی می

گیرد، میلیون فرانک سوئیس است. مساعدت دیگری که برای صادرکنندگان در این کشور صورت می 84کشور 

 ه و تضمین صادراتی است. بیم

 های  خاص بخش کشاورزی در سوئیسسیاست -3-2-8-3

درصدی در اشتغال  8/3درصدی در تولید ناخالص داخلی و سهم  1بخش کشاورزی سوئیس با سهم حدود 

کشاورز  100هکتار زمین هستند و تنها  18زانی با متوسط شاغل بخش کشاورزی کشاور 58000ملی است. 

هکتار در اختیار دارند. بیش از نیمی از کشاورزان سوئیسی در مناطق کوهستانی زندگی  100زمین بیش از 

هزار فرانک سوئیس برای هر کشاورز( کشاورزان مبالغ  50کنند. به همراه پرداخت سمقیم به کشاورزان )می

کنند. مهمترین تولیدات پایه در این کشور ید کالای عمومی مانند امنیت غذایی دریافت میجبرانی برای تول

 شیر، گوساله و خوك است. این کشور واردکننده خالص مواد غذایی است. 

های دولتی برای ها و دیگر هزینهیارانه -1ابزارهای اصلی این کشور برای حمایت داخلی از کشاورزی شامل: 

محصول  16پرداخت مستقیم است. این کشورها برای گوشت گوساله، پوشت خوك، شیر و  -2ار و حمایت از باز

کند. با این وجود بر اساس گزارش این کشور به سازمان ای کشاورزی اقدام به وضع قیمت مداخلاتی میپایه

یاست کشاورزی های مدیریت شده را اجرایی نکرده است. در اصلاحات اخیر سجهانی تجارت این کشور قیمت

های مستقیم جایگزین حمایت بازاری شده و بودجه حمایت بازار به نصف پرداخت 2011در این کشور در سال 

درصد هزینه پرداخت  80کاهش یافته است و یارانه صادراتی محصولات پایه کشاورزی حذف شده است. 

تامین شرایط در زمینه حفط محیط  درصد باقیمانده منوط به 20شود و مستقیم، به شکل عمومی پرداخت می

هزار فارنک سوئیس برای یک سال است. کشاورزان  70زیست و رفاه حیوانات است. حداکثر پرداخت مستقیم 

                                                 
1The Swiss Office of Commercial Expansion (OSEC) 
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ود، های موجگذاری با بهره صفر برای ایجاد ساختمان جدید یا بهبود ساختمانسوئیسی به اعتبارات سرمایه

 دارند. های منطقه آلپ دسترسی مزرعه و ساختمان

 

 یتجار یو شرکا یرانا یچندجانبه تجارت کشاورز یادو  یتحولات در موافقت نامه ها یبررس-3-3

المللی میان کشورها به منظور تسهیل موافقتنامه های تجارت ترجیحی و آزاد در واقع توافق های بین 

 ،دولتهادر این قبیل موافقتنامه هاتجارت ودر نتیجه افزایش حجم تجارت میان کشورهای طرف تجاری است.

تسهیلاتی را در فرایند تجارت بین المللی برای یکدیگر به وجود می آورندکه درمورد سایر کشورها قائل نمی 

 شود. در طولهای تجاری ایران با سیر کشورها بررسی میآثار موافقتنامهدر بخش از گزارش تحولات و  شوند.

های تجاری سرعت گرفت و ایران با طیف وسیعی از برنامه سوم توسعه حرکت به سمت امضای موافقتنامه

 یها به مرحله امضا نرسیدند، برخی امضا شده و اجرایکشورها وارد مذاکره تجاری شد. اما برخی از موافقتنامه

های تجارت ترجیحی و آزاد با کشورهای نشدند و تعدادی نیز اجرایی شدند. در شرایط حاضر موافقتنامه

ازبکستان، کوبا، بوسنی و هرزگوین، ترکیه، قرقیزستان، پاکستان، تونس، سوریه و بلاروس وارد مرحله اجرا 

 شده است که در ادامه وضعیت این موافقتنامه ها بررسی شده است.

 

 بررسی موافقتنامه تجارت ترجیحی بین جمهوری اسلامی ایران و کوبا-3-3-1

به تصویب مجلس و تایید شورای نگهبان  29/2/1387موافقتنامه تجارت ترجیحی بین ایران و کوبا در 

این موافقتنامه مشتمل بر یک مقدمه، سی و یک ماده و دو پیوست است. فهرست کالاهای قانون اساسی رسید. 

های این موافقتنامه گنجانده شده است. بر پایه فهرست ترجیحات مبادله شده بین ایران و کوبا در پیوست

شدند. اما  کالای کشاورزی و صنعتی مشمول دریافت تخفیف تعرفه وارداتی 88دریافتی ایران از کشور کوبا 

قلم باقیمانده محصولات صنعتی  80قلم از این کالاها، محصولات کشاورزی و مواد غذایی است و  8تنها 

 هستند. 
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 یی جمهوری اسلامی ایران جهت اخذ تعرفه ترجیحی از کوباذا(: کالاهای کشاورزی و مواد غ36-3جدول)

 درصد کاهش تعرفه کد تعرفه شرح کالا ردیف

 10 80250 پسته 1

 10 80410 خرما 2

 10 80620 کشمش 3

 25 9102090 زعفران 4

 10 16043000 خاویار 5

 10 20097100 آب سیب 6

 10 20098000 سایر تغلیظ شده 7

 10 20099000 هامیوهمخلوط آب  8

 ماخذ: قانون موافقتنامه بازرگانی بین دولت جمهوری اسلامی ایران و دولت جمهوری کوبا

دهد کالاهای پسته، خرما، کشمش، خاویار، آب سیب، سایر آب ( نشان می36-3همانگونه که جدول )

درصد تخفیف تعرفه و زعفران مشمول دریافت  10ها مشمول دریافت های تغلیظ شده و مخلوط آب میوهمیوه

الای کشاورزی و صنعتی قلم ک  4ای برای اند. در مقابل دریافت این تخفیف تعرفهدرصد تخفیف تعرفه شده 25

قلم کالای آن مربوط  34ای برای واردات از کشور کوبا در نظر گرفته شده است که از این تعداد تخفیف تعرفه

به محصولات کشاورزی و مواد غذایی است. در واقع موافقتنامه تجارت ترجیحی از نگاه کلی به نفع بخش 

 صنعت و زیان بخش کشاورزی تدوین شده است. 

قلم کالای کشاورزی و مواد غذایی، محصولاتی مانند عسل، پرتقال، آب گوجه فرنگی و انواع آب  34ین از ب

کند. سایر کالاهایی که در میوه دارای تولید داخل اقلامی هستند که واردات آنها تولید داخل را تهدید می

 ایی است که حساسیت زیادی درای کشور برای واردات از کوبا گنجانده شده است، کالاهلیست تخفیف تعرفه

 مورد آنها وجود نداشته و یا تولید داخلی آنها اندك است. 

ای بر تجارت کشاورزی ایران متوسط تجارت کشاورزی برای محصولات برای بررسی آثار چنین موافقتنامه

کشاورزی شود. بررسی صادرات ( بررسی می1383-93دو کشور در دو دوره ) ایتعرفهمهم فهرست ترجیحات 
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حدود  1389دهد تنها در سال ای کوبا به ایران نشان میو مواد غذایی کشور در اقلام فهرست ترجیحات تعرفه

( به کشور کوبا صادر شده است. 20099000تن مخلوط آب میوه ) 441( و 20098090تن آب میوه ) 443

 غذایی ایران به کوبا نداشته است. از این رو موافقتنامه تجارت ترجیحی اثری بر صادرات کشاورزی و مواد

 

 ایی کوبا جهت اخذ تعرفه ترجیحی از جمهوری اسلامی ایرانذ(: کالاهای کشاورزی و مواد غ37-3جدول)

 ایکد تعرفه شرح کالا ردیف

درصد 

 درصد کاهش ایکد تعرفه شرح کالا ردیف کاهش

 10 200899 سایر میوه های محفوظ شده 18 25 3061400 خرچنگ دم کوتاه 1

2 
ای و سایر خرچنگ صخره

 خرچنگها دریایی
3062100 25 19 

 آب پرتقال یخ زده
20091100 10 

3 
 عسل

4090000 10 20 
آب پرتقال یخ زده با بریکس 

 20کمتر از 
20091200 10 

 10 20091900 سایر آب پرتقال 21 10 8051000 پرتقال 4

 10 20092100 آب گریپ فروت 22 25 8054000 گریپ فروت 5

6 
قهوه بو نداده در بسته بندی 

 آماده
9011110 30 23 

 سایر آب گریپ فروت
20092900 10 

7 
قهوه بو نداده در بسته بندی 

 غیرخرده فروشی
9011120 30 24 

 هر یک از مرکباتآب 
20093100 10 

 10 20093900 سایر آب هر یک از مرکبات 25 30 9011190 سایر قهوه 8

 25 20094100 آب آناناس 26 25 19012100 قهوه بو داده 9

 25 20094910 سایر آب میوه تغلیظ شده 27 35 12119000 سایر 10

 10 20095000 آب گوجه فرنگی 28 35 12122000 سایر 11

 10 20098010 آب میوه تغلیظ شده 29 25 2005900 سایر سبزیجات 12

 10 20098090 سایر آب میوه 30 25 20071000 پوره میوه های گرمسیری 13

 10 20099000 مخلوط های آب میوه 31 10 20079910 پودر موز 14

 30 21061020 مواد پروتئینی تکستوره سویا 32 10 20079990 سایر 15

 30 21069060 بهبود دهنده 33 10 20083000 آماده یا محفوظ شدهمرکبات  16

 30 21069090 سایر 34  

 ماخذ: قانون موافقتنامه بازرگانی بین دولت جمهوری اسلامی ایران و دولت جمهوری کوبا
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ای اثری بر تجارت کشاورزی و مواد غذایی در زمینه واردات کشاورزی از کشور کوبا نیز چنین موافقتنامه

ای از کشور کوبا در زمینه بین دو کشور نداشته است و وارداتی از اقلام موجود در فهرست تخفیفهای تعرفه

 کشاورزی و مواد غذایی در دوره مورد بررسی انجام نشده است. 

 

 

 بررسی موافقتنامه تجارت ترجیحی بین جمهوری اسلامی ایران و ازبکستان -3-3-2

 27موافقتنامه تجارت ترجیحی بین ایران و ازبکستان موضوع تفاهمنامه همکاری بازرگانی و اقتصادی 

فهرست ماده و دو پیوست است.  13مشتمل بر  21/3/1384مورخ  33204/ت 23786و مصوبه  1382خرداد 

که در بین  رقمی( 6ردیف تعرفه ) 27کالاهای ایران برای اخذ تعرفه ترجیحی از جمهوری ازبکستان شامل 

و سایر کالاها  ( جزء اقلام مواد غذایی هستند190531( و بیسکویت )170490آنها تنها شیرینی بدون کاکائو )

درصد برای وارد شدن به کشور ازبکستان در نظر گرفته  50مربوط به بخش صنعت است. برای اقلام مذکور 

ردیف تعرفه  27فهرست کالاهای جمهوری ازبکستان برای اخذ تعرفه ترجیحی از ایران نیز شامل شده است. 

برای  ای. در بین این اقلام تخفیف تعرفهرقمی( شامل الیاف نخی،منسوجات،فرش ومواد نفتی وروغنی است6)

( برای بخش کشاورزی دارای اهمیت فراوان است. برای واردات پنبه از این کشور 520100پنبه حلاجی نشده )

 ای در نظر گرفته شده است. درصد تخفیف تعرفه 50

درصدی  50ای فهعرشیرینی بدون کاکائو و بیسکویت به عنوان دو قلم کالایی که کشور ازبکستان تخفیف ت

کند. قبل و درصد وارد می 60درصد به جای تعرفه  30برای آنها در نظر گرفته است و این کالاها را با تعرفه 

بعد از امضای موافقتنامه ترجیحی بین دو کشور این دو کالا در فهرست کالاهای صادراتی ایران به این کشور 

ش بازاری برای این دو کالا ایجاد نکرده است. در مورد شیرینی اند. در واقع تخفیف تعرفه گشایقرار نگرفته

درصد(  6درصد( و ترکمنستان ) 15درصد(، تاجیسکتان ) 34درصد(، افغانستان ) 36کشورهای عراق )

مهمترین مقصدهای صادراتی شیرینی ایران هستند و در مورد بیسکوست نیز مقصدهای اصلی صادراتی 
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درصد آن به  19درصد بیسکویت کشور به عراق و  66و افغانستان هستند.  بیسکویت ایران دو کشور عراق

 شود. افغانستان صادر می

برای بررسی آثار موافقتنامه تجارت ترجیحی با ازبکستان بر واردات پنبه ایران، روند واردات این محصول 

میانه های برنامه سوم مهم بررسی شده است. وضعیت واردات پنبه طی دو دهه گذشته نشان می دهد که تا 

توسعه اقتصادی کشور واردات انواع پنبه به کشور محدود بوده است. در واقع روند واردات جدی پنبه به کشور 

همواره آهنگی افزایشی داشته است و تنها در سالها  1386شروع شده است. واردات پنبه تا سال  1382از سال 

 ت.روند افزایشی آن متوقف شده اس 1388و  1387

 (: واردات انواع پنبه به تفکیک نوع آن38-3جدول )

 سال

 جمع کل واردات واردات پنبه حلاجی شده واردات پنبه حلاجی نشده

 مقدار )تن( ارزش  )هزار دلار( مقدار )تن(
ارزش )هزار 

 دلار(
 )هزار دلار(ارزش  مقدار )تن(

1375 75 262 0 0 75 262 

1376 0 0 0 0 0 0 

1377 0 0 4 30 4 30 

1378 0 0 10 65 10 65 

1379 0 0 5 37 5 37 

1380 38 51 13 80 51 131 

1381 0 0 22 103 22 103 

1382 2055 3220 15 60 2070 3280 

1383 19729 32177 2288 3531 22017 35708 

1384 25981 31362 3750 5469 29731 36831 

1385 37188 53000 2258 3276 39446 56276 

1386 69536 96119 1423 2076 70959 98195 

1387 62813 95202 503 599 63316 95801 

1388 39392 51897 506 1035 39898 52932 

1389 43215 82214 1791 3478 45005 85692 

1390 38211 112425 280 992 38492 113417 

1391 50316 129791 146 598 50461 130389 

1392 54591 137752 940 483 54685 138236 

1393 49417 116153 331 956 49749 117109 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات گزارش
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 گیرد.*آمار مربوط به پنبه حلاجی نشده و حلاجی شده است و آخال و سایر ضایعات در بر نمی 

واردات پنبه به تفکیک واردات پنبه حلاجی نشده و حلاجی شده صورت می گرفت.  1383تا ابتدای سال 

به این سو با توجه به نوع پنبه تولیدی در ایران و نیاز کارخانجات صنایع نساجی به انواع  1383از ابتدای سال 

واردات نشان می دهد که در سال  دیگر پنبه واردات این محصول با توجه به طول تار نیز تفکیک شد. آمار

تن به ارزش  2269واردات پنبه حلاجی نشده طول تار بلند بوده است اما از واردات حلاجی شده کل  1383

 1384هزار دلار طول تار بلند بوده است و بقیه آن از سایر انواع پنبه حلاجی شده بوده است. در سال  3464

هزار  5294تن به ارزش  3710ار بلند بوده و از واردات حلاجی شده نیز کل واردات پنبه حلاجی نشده طول ت

هزار  49869تن به ارزش  34944نیز از واردات حلاجی نشده  1385دلار طول تار بلند بوده است. در سال 

دلار طول تار بلند بوده است و کل واردات حلاجی شده تار بلند بوده است. از کل واردات پنبه حلاجی نشده  

هزار دلار طول تار بلند بوده است و کل واردات پنبه حلاجی  88743تن به ارزش  64087،  1386ال در س

نیز کل واردات پنبه حلاجی شده تار بلند بوده و از واردات  88و  1387شده تار بلند بوده است. در سالهای 

هزار دلار  51204ه ارزش تن ب 38783هزار دلار و  87640تن به ارزش  58495پنبه حلاجی نشده به ترتیب 

 طول تار بلند بوده است.
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 (: مقدار و ارزش واردات پنبه2-3نمودار )

های معاملاتی ایران محدود بوده طرف 1382از نظر تعداد کشورهای صادر کننده پنبه به ایران تا سال 

به این سو بر تعداد کشورهای صادر کننده پنبه به ایران افزوده شده است تا جایی که  1383است. اما از سال 

ساله اخیر به  3وضعیت واردات پنبه در کشور رسیده است.  14در مورد پنبه حلاجی نشده تعداد آنها به 

ان ایرتفکیک کشورهای طرف معامله نشان می دهد که کشور ازبکستان به عنوان یکی از شرکای تجاری 

 همواره سهم اصلی را در صادرات انواع پنبه به کشور در اختیار داشته است.

 

 (: حجم و سهم ازبکستان در کل واردات پنبه ایران39-3جدول)

 (52010010نزده ) پنبه  با طول  تاربلند  حلاجی نشده  یاشانه  شرح سال

1383 
 12213 وزن

 62 سهم

1384 
 18830 وزن

 72 سهم

1385 
 25494 وزن

 70 سهم

1386 
 46391 وزن

 72 سهم

1387 
 37530 وزن

 64 سهم

1388 
 28524 وزن

 74 سهم

1389 
 22216 وزن

 60 سهم

1390 
 31525 وزن

 85 سهم

1391 
 37361 وزن

 79 سهم

1392 
 34192 وزن

 64 سهم

 12510 وزن 1393
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 25 سهم

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

( نشان می دهد از کل واردات پنبه حلاجی نشده با طول تار بلند طی 39-3همانگونه که اطلاعات جدول )

درصدآن  مربوط به کشور ازبکستان است. توجه به قیمت سیف وارداتی از  70همواره بیش از 1384-92دوره 

اری این کشور از ترجیحات این کشور  نشان می دهد که این کشور دارای توان رقابتی مناسبی است و برخورد

تجاری در مورد پنبه تسلط این کشور را در بازار پنبه ایران در پی داشته است. از این رو با وجود موافقتنامه 

تجاری با این کشور اعمال تعرفه بالا بر واردات این محصول در سطوح موجود عملاً به معنای خارج کردن سایر 

ایران از چرخه رقابت به نفع ازبکستان است. اگرچه قبل از شروع  کشورهای صادر کننده این محصول به

( درصد، اما روند بعد از 62( نیز ازبکستان سهم بالایی در بازاپنبه ایران داشته است )1383موافقتنامه)سال 

تن افزایش یافت و فشار  18830به  12213درصد رشد کرد و از  55اجرای موافقتنامه واردات از این کشور 

 ادی به تولید داخلی این محصول وارد شد. زی

 

 بررسی موافقتنامه تجارت ترجیحی بین جمهوری اسلامی ایران و ترکیه-3-3-3

اسلامی ایران و کشور ترکیه، متضمن کالاهای مبادلات تجاری در سقف پنجاه میلیون دلار بین جمهوری 

باشد.  این ترجیحات تحت موافقتنامه تجاری بین دو می طرفین به اعطایی ایترجیحات و تخفیفات تعرفه

قانون اساسی( برای ورود کالاهای  138کمیسون اصل  1/6/83مورخ  31181/ت24208کشور )مصوبه شماره 

کد تعرفه وارداتی از  68رقمی ترکیه برای  4بر اساس کدهای  دو طرف در نظر گرفته شد. در این موافقتنامه

کند. کد تعرفه از ایران تخفیف تعرفه دریافت می 60ایران تخفیف تعرفه برای واردات اعطا و در مقابل برای 

قلم کالای کشاورزی از ایران تخفیف تعرفه اعطا کرده است و در  53طبق این موافقتنامه ترکیه برای واردات 

طرف  ایای دریافت کرده است. ترجیحات تعرفهبل برای سه قلم کالای مواد غذایی از ایران تخفیف تعرفهمقا

 ها و سبزیجات، میوه وای به ایران طیف وسیعی از کالاهای کشاورزی شامل، ماهی و میگو، لبنیات، گلترکیه

است. این موافقتنامه نیز مانند بسیاری ها و محصولات صنایع تبدیلی و تکمیلی های روغنی و روغنادویه، دانه
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های امضاء شده بر روی کاغذ اجرایی شد، اما وارد فاز اجرای عملیاتی نشد. اجرای واقعی و عملی از موافقتنامه

انجام گرفت. برای ارزیابی آثار این موافقتنامه بر تجارت کشاورزی ایران باید آثار  1393آن در دی ماه سال 

ای در صادراتی کشاورزی و صنایع غذایی ارزیابی شود، امازمان اجرای چنین موافقتنامهآن بر اقلام عمده 

 کند.مقطعی قرار گرفته است که امکان ارزیابی آن را محدود می

(، 120991قلم کالای تخم سبزیجات ) 3برای اقلام وارداتی ایران از ترکیه تحت رژیم تعرفه ترجیحی تنها 

اند. تعرفه تخم سبزیجات ( در فهرست ترجیحات قرار گرفته151219تابگردان )( و روغن آف121410یونجه )

درصد است و در عمل امکان اعمل تخفیف بر روی آنها وجود ندارد و تنها امکان برخورداری از  4و یونجه 

 درصدی روغن آفتابگردان وجود دارد. 10ای تخفیف تعرفه

 

 کالاهای صادراتی به ترکیهای برخی (: وضعیت تخفیف تعرفه40-3جدول ) 

 توضیحات میزان تخفیف 

 تعرفه )درصد( حجم )تن( ایکد تعرفه شرح کالا ردیف
عوارض صندوق 

 مسکن
 

    50 نامحدود 50400 روده 1

    50 500 70190 سیب زمینی 2

   50 1500 70200 گوجه 3
 8خرداد تا  11

 مهر

    100 8000 80410 خرما 4

    50 500 80610 انگور 5

    5 4500 80711 هندوانه 6

    50 1000 80810 سیب 7

 91020 زعفران 8
کد تعرفه  10)به همراه  50

 دیگر(
50    

    50 100 200290 رب گوجه 9

  50 100 نامحدود 170490 شیرینی 10

  50 100 نامحدود 190513 بیسکویت 11

  موافقتنامه تجارت ترجیحی ایران و ترکیهماخذ: 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

376 

 

دهد در مورد محصولی مانند روده تعرفه ای ترکیه برای ایران نشان مینگاهی به وضعیت ترجیحات تعرفه

شود و سهمیه وارداتی نیز وضع نشده است. درصد است، عوارض صندوق مسکن دریافت نمی 10-0وارداتی 

 دهد. درصد کاهش می 5-0درصدی تعرفه وارداتی برای روده صادراتی ایران را به  50ای اعطای تخفیف تعرفه

دهد. عدم پیچیدگی در حمایت مرزی از این کالا و عدم وضع سهمیه ( نشان می3-3همانطور که نمودار )

قبل از  دهدتواند بر تجارت این کالا به ترکیه اثر مثبتی داشته باشد. روند صادرات روده نشان میوارداتی می

، بعد از امضای موافقتنامه تجارت ترجیحی صادرات این محصول صادرات این کالا بسیار ناچیز بود 1384سال 

ای داشته است که البته چنین روندی متاثر از موافقتنامه نبوده چرا که موافقتنامه وارد فاز رشد قابل ملاحظه

 اجرا نشده بود.

 

 

 )تن( ترکیه در صادرات روده ایران سهم و تیوضع(: 3-3نمودار).

درصدی در نظر گرفته شده است، بر این کالا عوارض  3/19برای واردات سیب زمینی به این کشور تعرفه 

ای در نظر گرفته شده صادرات ایران به این درصد تخفیف تعرفه 50صندوق مسکن نیز وضع نشده است. با 

درصدی و وضع سهمیه و محدود کردن تجارت  10کند. اما تعرفه تعرفه پرداخت میدرصد  10کشور حدود 

 تن امکان استفاده ایران را محدود خواهد کرد.  500ترجیحی این کالا به حداکثر 
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دهد که صادرات ایران بعد از اجرای امضای موافقتنامه نیز افزایش نسبی ( نشان می41-3اطلاعات جدول )

تن افزایش یافته است. البته برای ارزیابی دقیق آثار این  11715به  1394ماهه سال  10یافته است و در 

 موافقتنامه نیاز به زمان بیشتری است.

شود. برای واردات تحت رژیم درصدی وضع می 6/48برای صادرات گوجه فرنگی به این کشور نیز تعرفه 

است. سقف صادرات ترجیحی به این کشور  ای محدودیت زمانی و فصلی در نظر گرفته شدهتعرفه سهمیه

درصدی  50مهر در نظر گرفته شده است. در چنین چارچوبی تخفیف  8خرداد تا  11تن و زمان ورود  1500

-88درصد، قادر به اثرگذاری بر تجارت این محصول نیست. طی دوره  23تعرفه و کاهش تعرفه به حدود 

تن از  315به طور متوسط حدود  1389-93تنها طی دوره صادرات این محصول بسیار ناچیز است و  1384

( 1394ماهه سال  10و  1393های اجرای موافقتنامه )سه ماهه آخر این محصول صادر شده است،اما در سال

 کاهش یافته است. 1392صادرات این محصول نسبت به سال 

 

 تن               عرفه به ترکیه(: روند صادرات محصولات صادراتی مهم برخودار از تخفیف ت41-3جدول )

 زعفران بیسکویت شیرینی رب گوجه روده کشمش هندوانه سیب گوجه فرنگی سیب زمینی خیار سال

1379 6 0 34 1086 1473 0 38 34 18 4 21 

1380 1 0 0 155 147 0 2 1 15 2 0 

1381 0 0 0 604 57 0 0 0 0 0 69 

1382 133 0 4 57 920 0 0 18 0 0 0 

1383 70 0 5 0 1655 0 0 0 15 0 15 

1384 29 21 1 0 5879 0 22 0 0 0 0 

1385 13 1 3 61 3581 0 35 0 0 9 0 

1386 13 0 4 30 2274 0 242 0 1 0 0 

1387 8 23 2 0 699 0 238 0 22 0 0 

1388 0 0 0 22 10598 0 370 9 2 0 5 

1389 1 0 801 0 10512 0 773 9 0 0 128 

1390 21 33 1 0 18468 0 836 0 8 0 32 

1391 321 0 387 4020 23344 14004 394 24 83 0 123 

1392 205 165 216 329 27545 27605 253 54 280 0 145 

1393 402 2116 174 801 48040 10933 278 198 128 48 213 

 39 7/7 46 218 163 7382 43724 32 15 11715 9 1394ده ماهه 
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 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

درصد است و در چارچوب موافقتنامه این کشور متحد  25سطح تعرفه پایه برای صادرات خرما به ترکیه 

ای شده است. اما سقف واردات تحت رژیم تعرفه سهمیه به حذف کامل و صفر کردن تعرفه وارداتی این محصول

ای بر صادرات ایران خواهد تن محدود شده است و این محدودیت اثر قابل ملاحظه 8000این محصول در 

 هزار تن افزایش یافته است. 5/17به حدود  1394ماهه سال  10داشت. واردات ایران در 

به جز در مقطعی که صادرات بخش کشاورزی  1384-93دوره دهد در ( نشان می4-3همانطور که نمودار )

هزار تن است و در انتهای دوره نیز با توجه به اثر  8به سبب خشکسالی دچار افت شد در بقیه دوره بالای 

 5/17به  1394کاهش ارزش پول ملی و اثر موافقتنامه رشد مضاعفی را تجربه کرده است و در ده ماهه سال 

 واهد یافت.هزار تن افزایش خ

 

 وضعیت و سهم ترکیه در صادرات خرمای ایران-4-3 نمودار

تن  500شود و صادرات تحت رژیم تعرفه ترجیحی به درصدی وضع می 55در مورد انگور تعرفه حدود 

ای امکان افزایش ای این محصول و محدودیت سهمیهبالای پایه تعرفهمحدود شده است. با توجه به سطح 

 1391-94ای اندك است. صادرات این محصول نیز تنها در دوره صادرات انگور بعد از اعطای تخفیف تعرفه

 کاهش یافته است. 1392دهد با اجرایی شدن موافقتنامه صادرات کشمش نسبت با سال نشان می
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ت و سهمیه وارداتی تحت رژیم تجارت ترجیحی در نظر گرفته شده است که امکان برای سیب نیز محدودی

 کند.صادرات این کشور را محدود می

درصد( و برای شیرینی و بیسکویت سطح بالای  136برای رب گوجه فرنگی سطح بالای تعرفه وارداتی )

افزایش نسبی  1394و  1393های شود. صادرات رب گوجه فرنگی در سالعوارض صندوق مسکن اعمال می

درصد  136دارد و فراتر از دو برابر سهمیه تعیین شده رب به ترکیه صادر شده است و کاهش تعرفه وارداتی از 

درصدی  50درصد به رشد صادرات منجر شده است. اما در مورد دو کالای شیرینی و بیسکویت کاهش  68به 

 وده است.عوارض صندوق مسکن هم قادر به افزایش صادرات نب

دهد در بسیاری از کالاهای در مجموع بررسی آثار موافقتنامه تجارت ترجیحی بین ایران و ترکیه نشان می

کشاورزی به دلیل پیچیدگی سیستم تعرفه کشاورزی ترکیه امکان برخورداری از امتیازات اعطا شده وجود 

ای ممکن است اثر مثبتی بر تجارت عرفهندارد. اما در مورد معدودی از کالاها مانند روده و خرما خفیف ت

کشاورزی ایران داشته باشد. واردات تحت رژیم تجارت ترجیحی برای بسیاری از کالاهای صادراتی ایران 

های محدود کننده در نظر گرفته شده است. در شرایطی هم که سهمیه وارداتی اعمال نشده است، سقف سقف

درصدی نیز قابلیت رقابت برای کالای ایرانی ایجاد  50ه تخفیف تعرفه کالای مربوطه به حدی بالا است ک

کند. در مواردی هم که سقف تعرفه پایین است، سطح عوارض صندوق مسکن بالا است. در مجموع نظام نمی

تعرفه این کشور تحت چهار ابزار سهمیه وارداتی، سطح بالای تعرفه، سطح بالای عوارض صندوق مسکن و 

های اعطا شده با سایر ابزارهای حمایتی پوشش داده بی پیچیده ایجاد کرده است و تخفیفسهمیه فصلی، ترکی

 کنند.شوند و به طور عملی امکان کمی برای فضای رقابتی برای کالای ایرانی فراهم میمی

 

 بررسی موافقتنامه تجارت ترجیحی بین جمهوری اسلامی ایران و پاکستان-3-3-4

موافقتنامه تجارت ترجیحی بین دولت جمهوری اسلامی ایران ودولت جمهوری اسلامی پاکستان مشتمل 

اجرایی  1385و در سال ماده وپروتکل اصلاحی برخی مواد آن به شرح پیوست تصویب  21بر یک مقدمه و
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ت کالاهای مشمول ترجیحات تعرفه ای اعطا شده جمهوری اسلامی ایران به جمهوری فهرسشده است. 

ای آن مربوط به محصولات کشاورزی و مواد غذایی کد تعرفه 9رقمی(که 6ردیف تعرفه) 309پاکستان شامل 

همچنین فهرست کالاهای مشمول ترجیحات تعرفه ای اعطا شده توسط جمهوری اسلامی پاکستان به است. 

ردیف آن کالای کشاورزی و مواد غذایی است.میگو، لبنیات  99 وکه  رقمی(6ردیف تعرفه ) 338ن نیز شاملایرا

ها، کنسروها، آب های روغنی و روغنهای روغنی، دانهها، ادویه و دانهو تخم مرغ، روده، گل، سبزیجات و میوه

 ها و سایر صنایع تبدیلی و تکمیلی است. ومیوه

 ای برخی کالاهای صادراتی به پاکستانت تخفیف تعرفه(: وضعی42-3جدول )

 درصد کاهش تعرفه  پایه)درصد( ایکد تعرفه شرح کالا

 10 20 50400 روده

 5 20 71140 خیار

 10 25 8050 پسته

 10 25 80410 خرما

 10 25 806 انگور

 10 25 80711 هندوانه

 10 25 80810 سیب

 10 20 91020 زعفران

 10 25 200290 رب گوجه

 10 25 170490 شیرینی

 10 25 190531 بیسکویت

 1394ماخذ: ضمائم کتاب مقررات صادرات و واردات سال 

 

ها از جمله کالاهایی هستند های روغنی و روغندر فهرست ترجیحات دریافتی ایران برخی کالاها مانند دانه

که امکان صادرات ایران محدود است، چرا ایران مزیت چندانی در تولید چنین کالاهایی ندارد. برای ارزیابی 

 شود. ین کشور بررسی میآثار این موافقنامه وضعیت صادرات اقلام عمده صادراتی ایران به ا

دهد اگرچه اقلام عمده صادراتی کشور در فهرست ترجیحات دریافتی از ( نشان می42-3اطلاعات جدول )

پاکستان قرار دارند، اما درصد بسیار ناچیز تخفیف تعرفه در عمل قادر به ایجاد شرایط رقابتی برای کالاهای 

ای درصد و حداکثر تخفیف تعرفه 25تا  20ه کالاهای مذکور ایران نسبت به شرایط سال پایه نیست. سطح تعرف
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رود چنین سطح نازلی از کاهش تعرفه قادر به افزایش قابل درصد( است. انتظار نمی 5/2تا  2درصد ) 10

 ملاحظه صادرات کالاهای مشمول شود..
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تن     ستان(: روند صادرات محصولات صادراتی مهم برخودار از تخفیف تعرفه به پاک43-3جدول )  

 زعفران بیسکویت شیرینی رب گوجه روده کشمش هندوانه سیب  خرما پسته خیار سال

1379 0 2374 13101 8 1 0 0 143 12 183 0 

1380 0 1816 20331 59 0 0 0 436 19 184 5 

1381 0 3471 17794 0 0 0 0 317 29 194 39.46 

1382 0 2424 16686 0 1 0 0 666 2 138 110 

1383 0 2349 2239 0 2 0 0 277 19 273 134 

1384 9 3721 14087 11 6 0 0 371 27 0 56 

1385 76 3862 15889 5 4 0 0 489 36 651 5.94 

1386 78 4175 9598 11 2 0 0 864 27 1095 0 

1387 0 2266 7454 139 1 0 0 136 35 206 0 

1388 11 2364 6182 76 11 0 109 157 21 227 0 

1389 0 4522 11647 0 11 0 373 563 318 691 0 

1390 492 3358 12982 5279 18 0 524 405 435 922 70 

1391 265 2580 15003 17628 23 5679 961 35 408 190 0 

1392 28 2764 19337 1374 28 3861 845 187 128 387 0 

1393 75 3522 18736 24138 48 6156 806 333 1439 2138 0 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران و محاسبات تحقیق

ای اعمال شده به افزایش صادرات محصولات دهد، تخفیف تعرفه( به خوبی نشان می43-3اطلاعات جدول )

ای به بعد افزایش قابل ملاحظه 1389نشده است. صادرات بیشتر کالاها از سال عمده صادراتی کشور منجر 

 یافته است که این رشد صادرات بیشتر ناشی از افت ارزش پول ملی در این دوره است.

 9ای به طرف ایرانی اعطا شده است، قلم کالای کشاورزی که از سوی پاکستان تخفیف تعرفه 99در مقابل 

 اند. قلم کالای کشاورزی و مواد غذایی ایران نیز مشمول تخفیف تعرفه واردات از پاکستان شده

 ارنگی و برنج کالاهایهای ایران برای واردات کشاورزی و مواد غذایی از پاکستان میگو، ندر فهرست تخفیف

تری برای بخش کشاورزی هستند. اما با توجه به اینکه واردات برنج فراتر از یک میلیون تن در سال حساس

درصد تهدیدی برای تولید داخل نیست. اگرچه  10ای هزار تن از این کالا با تخفیف تعرفه 100است، واردات 

در نظر گرفته شد )ممنوعیت واردات در دوره ورود محصول  برای واردات برنج 1394 هایی که در سالسیاست

داخلی به بازار( اعتراض طرف پاکستانی را در پی داشت. در مورد میگو نارنگی نیز سطح تخفیف تعرفه به حدی 

 نیست که برای تولید داخل آسیب زا باشد.
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 ای برخی کالاهای وارداتی از پاکستان(: وضعیت تخفیف تعرفه44-3جدول )

 توضیحات درصد کاهش تعرفه  پایه)درصد( ایکد تعرفه شرح کالا

5/16 40 30490 فیله ماهی    
5/61 30 30612 لابستر    
5/16 40 30613 میگو    
   24 70 80300 موز

5/34 50 80450 گلابی هندی    
   13 50 80520 نارنگی
 هزار تن در سال 100تاسقف  5/10 100 100630 برنج

   15 30 210690 سایر فرآورده های غذایی
   15 15 230590 غذای حیوان

 1394ماخذ: ضمائم کتاب مقررات صادرات و واردات سال 

 

 تونس بررسی موافقتنامه تجارت ترجیحی بین جمهوری اسلامی ایران و  -3-3-5

به تصویب مجلس شورای اسلامی رسیده  27/8/1386موافقتنامه تجارت ترجیحی بین ایران و تونس در تاریخ 

ن تعرفه ای اعطایی به طرفیکالاهای مبادلات ترجیحی بین ایران وتونس متضمن ترجیحات وتخفیفات است. 

ردیف تعرفه شامل ترکیبات  248است فهرست تعرفه های ترجیحی اعطا شده توسط ایران به تونس شامل 

 مواد رنگی مصالح ساختمانی، الیاف نخی، انواع کاغذ، انواع میوه،مواد شوینده، فلزات، انواع دارو، شیمیایی،

ردیف تعرفه شامل فراورده 172تونس به ایران نبز شامل فهرست تعرفه های ترجیحی اعطا شده توسط  است.

. کالاهای کشاورزی ماشین آلات راهسازی است انواع آلیاژها و لوازم آزمایشگاهی، شیشه، چرم، های پتروشیمی،

ر اند و آثاری نیز بی موافقتنامه بین ایزان و تونس نشدهو مواد غذایی وارد فهرست دو طرفه ترجیحات تعرفه

 ش ندارد. این بخ
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 بررسی موافقتنامه تجارت آزاد بین جمهوری اسلامی ایران و سوریه -3-3-6

موافقتنامه ترجیحی ایران وسوریه در قالب سه حوزه صنعتی،کشاورزی ومنسوجات است ودو کشور فهرستی 

مجلس شورای  6/5/1387د. این موافقتنامه مصوب ز کالاها را مشمول تعرفه ترجیحی برای یکدیگر ساخته انا

رقمی برای اعطای تخفیف تعرفه به سوریه  8کد تعرفه  88اسلامی است. در این موافقتنامه از طرف ایران 

ای ت. فهرست کالاهای سوریهای مربوط به اقلام کشاورزی و مواد غذایی اسکد تعرفه 14تعیین شده است. 

کد آن کالاهای کشاورزی و مواد غذایی است.  44ای است که کد تعرفه 88برای آزادسازی تجارت با یران نیز 

در این موافقتنامه برای هر کشور دو فهرست ارائه شده است. فهرست ترجیحات تعرفه مربوط به کالاهایی است 

درصد کاهش یابد )با توجه به اینکه امکان حذف حقوق  4آنها به  ساله تعرفه 5که مقرر شده است طی دوره 

درصد  4پایه مصوب مجلس شورای اسلامی وجود ندارد، حداقل تعرفه در رژیم تجاری ایران به جای صفر، 

است( و فهرست استثنائات که از شمول حذف تدریجی تعرفه معاف هستند. در فهرست کالاهای معاف از 

های صادراتی مهمی مانند سیب، سیب زمینی، پیاز و گوجه فرنگی از آزادسازی کاهش طرف سوری کالا

تدریجی تجارت معاف شدند، اما تعرفه کالاهایی مانند روده، پسته، کشمش، خیار ، هندوانه، زعفران، بیسکویت 

 یابد. یدرصد کاهش م 4سال به  5و شیرینی به همراه سایر کالاهای خرج از فهرست استثنائات به تدریج طی 
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 روند صادرات پسته و خرما به سوریه -5-3نمودار 

 ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران

 4تعرفه کالاهای مشمول تجارت آزاد به  6/5/1392طبق موافقتنامه تجارت آزاد بین دو کشور در تاریخ 

ای و درگیر شدن های هستهیابد، اما با توجه به درگیر شدن ایران در پروسه تشدید تحریممیدرصد کاهش 

سوریه در جنگ داخلی، آثار اجرایی شدن این موافقتنامه کاهش یافت. در دوره زمانی موافقتنامه تا پایان سال 

ای به سوریه صادر ل ملاحظهکالای پسته و خرما به مقدار قاب 2، از بین کالاهای عمده صادراتی تنها 1393

 دهد این موافقتنامه اثری بر صادرات آنها نداشته است.شدند. در مورد این دو کالا نیز روند صادرات نشان می

در بین کالاهای ایران برای آزادسازی تجاری عسل، زیره، سیب، گردو، سیر و پنیر دارای تولید داخلی  

 جنگ داخلی تهدیدی متوجه تولید داخلی آنها نیست.هستند که با توجه به درگیری سوریه در 

 

 موافقت نامه ترجیحی ایران وبوسنی وهرزگوین -3-3-7

مجلس  15/6/1388مصوب  هرزگوین و بوسنی و ایران اسلامی جمهوری بین ترجیحی تجارت نامهموافقت

فهرست کالاهای پیشنهادی طرف بوسنیایی برای اخذ تعرفه ترجیحی از ایران ، شامل شورای اسلامی است. 

 ت،فلزا لباس، پتروشیمی، ردیف تعرفه بوده شامل انواع میوه وسبزیجات ،فراورده های نفتی وگازی و 170

ردیف  170  هرزگوین نیز شامل اخذ تعرفه از بوسنی وفهرست کالاهای ایران برای  مبل است. لوازم خانگی و

نی،لوازم مصالح ساختما فرش، مواد شوینده، انواع رنگ، تنباکو، و توتون خاویار، تعرفه شامل انواع میوه وشیرینی،

ای آن کد تعرفه 26ای بوسنی برای اخذ ترجبحات تعرفه کد تعرفه 177است. از خانگی ووسایل نقلیه موتوری 

ای ای ایران برای دریافت ترجیحات تعرفهکد تعرفه 177به کالاهای کشاورزی و مواد غذایی است. از بین مربوط 

ای مربوط به کالاهای کشاورزی و مواد غذایی است. در فهرست ترجیحات طرف بوسنیایی به کد تعرفه 32

 فرنگی وجود دارد. در بین ایران کالاهای صادراتی مهمی مانند سیب، انگور، شیرینی، بیسکویت و رب گوجه

وارد شده است، که  1391-93های این کالاها انگور به فهرست کالاهای صادراتی ایران به این کشور در سال

 ورود این کالا همزمان با افت شدید ارزش پول ملی است.  اما در مورد سایر کالاها صادر صفر یا ناچیز است.
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 رجیحات تجاری متقابل بین ایران وقرقیزستانپروتکل اجریی یادداشت تفاهم ت -3-3-8

مصوبه مورخ  موضوع قرقیزستان، جمهوری و ایران اسلامی جمهوری بین متقابل تجاری ترحیجات

فهرست کالاها ونرخ تعرفه های گمرکی در ارتباط با قانون اساسی است.  138کمیسون اصل  30/9/1388

ردیف تعرفه شامل حیوانات  294کالاهایی که از جمهوری قرقیزستان به ایران وارد می شود،شامل 

ای این فهرست مربوط با ردیف تعرفه 45 زنده،میوه،سبزیجات،انواع پارچه،لباس،شیشه ولوازم برقی است.

ضمیمه دو پروتکل فوق الذکر نیز شامل فهرست کالاها ونرخ تعرفه های کالاهای کشاورزی و مواد غذایی است. 

ردیف  302گمرکی در ارتباط با کالاهایی است که از ایران به قرقیزستان وارد می شود.این فهرست مشتمل بر

های پتروشیمی،مواد لاستیکی،لباس،مصالح مواد شوینده،فراوردهتعرفه شامل مواد خوراکی ومیوه،شیرنی،دارو،

ای از این اقلام مربوط به کالاهای کشاورزی و مواد غذایی ردیف کالای تعرفه 64ت. ساختمانی ولوازم خانگی اس

 است. 

در فهرست ترجیحات قزقیزستان به ایران کالاهای صادراتی مهم شامل سیب زمینی، گوجه فرنگی، سیب، 

ا، پسته، خیار، کشمش، شیرینی، بیسکویت و رب گوجه فرنگی وجود دارد. بررسی روند صادرات این کالاها خرم

های اخیر است که با توجه به افت شدید ارزش پول نشان دهنده افزایش صادرات برخی از این کالاها در سال

 شود. آینده مشخص میهای ملی همین دوره آثار موافقتنامه چندان روشن نیست و آثار آن در سال

دهد که تعداد بسیار زیادی های تجاری ایران با سایر کشورها نشان میدر مجموع روند تحولات موافقتنامه

موافقتنامه تجاری بین ایران به صورت دو یا چند جانبه به امضا رسیده است. اما بسیاری  از این موافقتنامه ها 

اندند. به عنوان نمونه ایران با کشورهای عضو اکو، کشورهای بزرگ در مرحله امضا و یا اجرایی صوری باقی م

( و کشورهای عضو سازمان کشورهای اسلامی دارای موافقتنامه تجاری چند جانبه است، اما D8اسلامی )

. انداند و در عمل کمکی به بهبود تجارت ایران نداشتهحل مختلف متوقف شدهاهای در مرچنین موافقتنامه

های زیادی با کشورهای مختلفی مانند اندونزی، سنگاپور، ونزوئلا دداشت تفاهم تجاری و موافقتنامههمچنین یا

های تجاری نیز که اجرایی شدند، اثر و ... به امضا رسیده است که هیچکدام وارد فاز اجرایی نشدند. موافقتنامه
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های تجاری کشور ورود به دوره مهای از عدم اجرای موافقتنابخش عمده محدودی بر تجارت ایران دارند.

 های اقتصادی است.تحریم

 یرانا ینرخ ارز بر روند صادرات و واردات محصولات کشاورز ییراتتغ یرتأث بررسی -3-4 

ت. ای نیساز متغیرهای کلیدی در اقتصاد هر کشوری است که تعیین آن کار ساده های ارزی و نرخ ارزسیاست

در بحث تجارت سیاست ارزی بر صادرات و واردات موثر است و انحراف مدیریت شده آن از مسیر تعادلی دو 

ی ارز لتر از نرخ تعاددهد. اگر نرخ ارز حقیقی پایینن قرار میاگذارسیاست متناقض را در پیش روی سیاست

منحرف شده است و اگر  "1گذاری پول ملیبیش از حد ارزش"باشد، نرخ ارز در جهت گران کردن پول ملی 

شده است. نظریه  "2گذاریکمتر از حد ارزش"نرخ ارز حقیقی بیش از نرخ تعادلی ارز باشد، پول ملی تضعیف و 

گذاری بیش از حد پول ملی کاهش کند که ارزشعمومی پذیرفته شده در مورد انحراف نرخ ارز بیان می

پذیری صادراتی و کاهش پذیری کالاهای صادراتی و افزایش واردات و تضعیف پول ملی افزایش رقابترقابت

 تقاضای وارداتی را در پی دارد. 

نرخ ارز حقیقی بر اساس قدرت برابری پول با توجه به سطح عمومی قیمت در ایران و آمریکا محاسبه شده 

 است. 

us

ir

P
P

fexx Re                                                                                            )1-3( 

ها در آمریکا سطح قیمت usPها در ایران و سطح قیمت irPنرخ ارز آزاد، fexنرخ حقیقی ارز،  xReکه در آن 

است. البته این نکته قابل ذکر است که در اینجا تمرکز بحث بر روند ارز حقیقی است و در شرایطی که مقدار 

های خارجی باید دقت شود. روند نرخ ارز حقیقی مطلق نرخ ارز حائز اهمیت باشد، در انتخاب سبد قیمت

و محمدی و  1394ها، عه با روند نرخ ارز حقیقی محاسبه شده در پژوهش صابونیمحاسبه شده در این مطال

یکسان است. با توجه به اینکه تمرکز مطالعه بر روند نرخ ارز حقیقی است برای کاهش  1392زاده، نبی

                                                 
1Over valuation 
2Under valuation 
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ا تهای جزئی نرخ ارز و دریافت دقیق روند آن، نرخ محاسبه شده بر اساس فرمول زیر نرمال شده است نوسان

 اعداد در دامنه محدودتری قرار گرفته و نمودار هموارتر شود. 

)ReRe(
)Re(Re

Re
xmnxmx

xmnx
xN i




                                                   )2-3( 

xNکه در آن  Re  ،نرخ ارز نرمال شدهixRe ،نرخ ارز حقیقی در سال مورد نظرxmxRe بیشینه نرخ ارز در

ا سازی بکمینه نرخ ارز در دوره مورد بررسی است. البته با توجه به اینکه نرمالxmnReدوره مورد بررسی و 

 واحد 5 اعداددهد برای فاصله گرفته نمودار از محور افقی به همه این روش اعداد را بین صفر و یک قرار می

  .است شده فهاضا

های متفاوتی را پشت سر گذاشته است. در برنامه اول دولت با سیاست ارز دولتی های ارزی کشور دورهسیاست 

ای با قیمت ارزان بود. های سرمایهریالی در پی تامین نیازهای وارداتی کالاهای اساسی و نهاده 70)رسمی( 

تورم در کشور  1369در طول این برنامه بجز در سال  چنین سیاستی به فضای چند نرخی ارز دامن زده بود.

های کنترلی دولت، به روند درصد در نوسان بود. با وجود فشار رو به افزایش تقاضای ارز سیاست 26تا  17بین 

گذار نزولی نرخ ارز حقیقی منجر شد. با شروع برنامه دوم توسعه و فشار رو به افزایش تقاضای ارزی، سیاست

ریال افزایش داد و نرخ حقیقی ارز با نوساناتی در مسیر افزایش قرار گرفت.  1750رز را تعدیل و به نرخ رسمی ا

با شروع برنامه سوم توسعه، رشد صادرات نفت و درآمدهای نفتی و ثبات بیشتر محیط کلان اقتصادی، به 

سازی نرخ ارز و یکسان دولت اقدام به تغییر 1381موفقیت دولت در سیاست کنترل ارزی منجر شد. در سال 

کرد و با سیاست مدیریت ارزی و اتکا به ذخایر ارزی قابل توجه مانع افزایش واقعی نرخ ارز شد. در طول 

 های سوم و چهارم توسعه نرخ ارز حقیقی مسیر کاهشی داشت. برنامه
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 1روند نرخ ارز حقیقی در ایران -6-3نمودار 

دولت  1390و  1390های ای و مشکل صاردات ونفتی و انتقال ارزی در سالهای هستهاما فشار تشدید تحریم

ه گذار برا در تنگنای شدید ارزی قرار داد و نرخ ارز از کنترل خارج شد، خروج نرخ ارز از دایره کنترل سیاست

ای و نهایی ایش نرخ حقیقی ارز منجر شد. اما با تغییر دولت، مذاکرات هستهوار نرخ ارز و افزافزایش شوك

شدن برجام، بار دیگر دولت به سیاست تک نرخی کردن ارز و مدیریت شناور ارز روی آورد که نتیجه چنین 

رسد بود که به نظر می 1393و  1392های سیاستی تغییر مسیر نرخ ارز حقیقی و روند کاهشی آن در سال

 گذار در کنترل نرخ ارز به مسیر کاهشی خود ادامه دهد. ر صورت موفقیت سیاستد

ای متاثر کرده است ای نرخ ارز این فرضیه را که صادرات و واردات کشاورزی را نیز به صورت دورهماهیت دوره

 مواد غذاییبخشد. برای بررسی چنین فرضیه در این مطالعه متغیرهای صادرات و واردات کشاورزی و قوت می

ای آنها )سیکل( شناسایی شد. هر سری زمانی سالانه از سه جزء سیکل، روند و جزء تصادفی تجزیه و رفتار دوره

ای محیط اقتصاد کلان متاثر . جزء سیکل هر سری از رفتارهای دوره2بینی تشکیل شده استو غیرقابل پیش

 است.  ای مشخصشده و بیانگر رویدادها و تحولات کلان در دوره

                                                 
 های مختلف نرمال شده است.نرخ ارز  محاسباتی برای هموار شدن و مشخص شدن روند آن در دوره 1
 پرسکات استفاده شده است. –های زمانی صادرات و واردات کشاورزی و مواد غذایی از فیلتر هودریک در این مطالعه برای تجزیه سری2
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ات پرسک –برای این منظور سری زمانی متغیرهای صادرات و واردات کشاورزی و مواد غذایی با فیلتر هودریک 

از روند آن به  Yپرسکات با حداقل کردن مجموع مجذور انحراف متغیر  –فیلتر هودریک تجزیه شده است. 

 پرسکات مقادیری هستند که رابطه زیر را حداقل کند. –دست می آید. در واقع مقادیر روند فیلتر هودریک 

                     (3-1)  

 

عامل موزون است که میزان هموار بودن روند را تعیین می کند.  λتعداد مشاهدات و پارامتر  Tدر حالیکه 

1600=λ  100برای آمار فصلی و=λ ی زمانی  تجزیه برای آمار سالانه استفاده می شود. بر پایه این فیلتر سر

 شود.و جزء روند و سیکل سری مشخص می

ای دهد، دارای رفتار دورهبررسی رفتار بلندمدت سری زمانی صادرات کشاورزی و مواد غذایی نشان می

روند کلی این متغیر افزایشی است، اما همانگونه که نمودار  منطبق بر روندهای نرخ ارز حقیقی است. اگرچه

ای صادرات کشاورزی و مواد ای که نرخ ارز حقیقی روند کاهشی دارد، رفتار دورهدهد، در دورهمی( نشان 3-7)

ای که دولت با اتکای به ذخایر ( و دوره1379-1389) 80غذایی نیز کاهشی است. به عنوان نمونه در دهه 

است،  یر کاهش قرار گرفتهارزی قابل اتکا سیاست کنترل ارزی را با موفقیت پیگیری و نرخ ارز حقیقی در مس

ها و خروج نرخ ارز از صادرات کشاورزی نیز وارد دوره کاهشی شده است. همچنین در دوره تشدید تحریم

 کنترل دولت صادرات کشاورزی وارد دوره افزایشی شده است.
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 بررسی رفتار متغیر صادرات کشاورزی و مواد غذایی              میلیون دلار -7-3نمودار 

 های تحقیقماخذ: گمرک جمهوری اسلامی ایران و یافته

دهد که سیاست ارزی دولت بر صادرات کشاوری و مواد غذایی ( به خوبی نشان می7-3( و )6-3مقایسه نمودارهای )

موثر است و صادرات این کالاها رابطه مستقیمی با نرخ ارز حقیقی دارد. کاهش نرخ ارز  حقیقی و تقویت پول ملی صادرات 

پول ملی صادرات این کالاها را دهد و در مقابل افزایش نرخ ارز حقیقی و تضعیف کشاورزی و مواد غذایی را کاهش می

ارزی بر واردات کشاورزی و مواد غذایی فرض محتمل آن است که این در بحث آثار سیاستافزایش خواهد داد. 

ای از واردات متغیر روند نرخ ارز حقیقی را به قدرت صادرات این کالاها تعقیب نکند، چرا که بخش عمده

غذایی است. روشن است که  ی اساسی و درگیر ملاحظات امنیتکالاهای کشاورزی و مواد غذایی، کالاها

کند کمبود چنین کالاهایی را از طریق واردات تامین کند. نگاهی به ار تحت هر شرایطی تلاش میگذسیاست

ای واردات کشاورزی در برنامه اول توسعه کند. رفتار دورهای را تایید می( به خوبی چنین فرضیه8-3نمودار )

ارز حقیقی در مسیر کاهش نسبی قرار داشت، مطابق با انتظارات تئوریک وارد دوره افزایش شده است. که نرخ 

اما در برنامه دوم توسعه و با ورود نرخ ارز حقیقی به دوره افزایش نسبی، متغیر واردات از رفتار نرخ ارز حقیقی 

ورود دوباره نرخ ارز حقیقی به دوره  80تبعیت چندانی نکرده و به رفتار افزایشی ادامه داده است. در دهه 

کاهش، متغیر واردات کشاورزی و مواد غذایی تغییر رفتار داده و به جای مسیر افزایشی وارد دوره کاهشی شده 
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است. با تشدید تحریم و افزایش نرخ ارز حقیقی، متغیر واردات به مسیر افزایشی برگشته و رفتاری خلاف 

 تئوری بروز داده است. 

 

 میلیون دلار -بررسی رفتار متغیر واردات کشاورزی و مواد غذایی  -8-3ودار نم

 های تحقیقماخذ: گمرک جمهوری اسلامی ایران و یافته

ای نرخ ارز حقیقی ندارد. اردات کشاورزی تبعیت چندانی از رفتار دورهتوان اذعان کرد که ودر مجموع می

دهد که واردات کشاورزی و نگاهی به وضعیت تولید و واردات چند محصول عمده وارداتی به خوبی نشان می

 رضهعمواد غذایی تابع ملاحظات امنیت غذایی است و بیش از هر متغیر دیگری از میزان تولید داخل و کمبود 

 شود. اخلی متاثر مید
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 روند تولید و واردات گندم              هزار تن -9-3نمودار 

 های تحقیقی وزارت جهاد کشاورزی و یافتهاسلامی ایران، مرکز آمار و فناورماخذ: گمرک جمهوری 

ترین اقلام وارداتی به طور دهد که واردات گندم به عنوان یکی از عمده( به خوبی نشان می9-3)نمودار 

کند و هر زمان که تولید داخلی گندم افزایش یابد واردات این کامل از میزان تولید این محصول تبعیت می

( بخشی از رفتار 11-3( و )10-3انجامد. مقایسه نمودار )کالا کاهش و کاهش تولید به افزایش واردات آن می

با وجود  80دهد. به عنوان نمونه ورود این متغیر در دهه متغیر کل واردات کشاورزی و مواد غذایی را نشان می

روند کاهشی نرخ ارز حقیقی به دوره کاهشی ناشی از افزایش قابل ملاحظه تولید گندم و کاهش زیاد واردات 

( مشخص است ارتباطی 12-3ژیک مانند گندم همانگونه که در نمودار )این محصول است. ورود کالایی استرات

 با نرخ ارز ندارد و روند متغیر نرخ ارز اثر چندانی بر واردات آن نخواهد گذاشت.
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 هزار تن -رز رسمی و واردات گندم          ریالاروند نرخ  -10-3نمودار 

 های تحقیقماخذ: گمرک جمهوری اسلامی ایران، بانک مرکزی و یافته

دهد واردات عمده وارداتی بخش کشاورزی نیز نشان می کالایبررسی وضعیت واردات ذرت به عنوان دیگر 

 شود. تقاضای داخلی صنعت طیور انجام می مازاداین کالا برای جبران 

 

 و عرضه داخلی  ذرت              هزار تنگوشت مرغ روند تولید  -11-3نمودار 

 تحقیقهای ی وزارت جهاد کشاورزی و یافتهناورماخذ: گمرک جمهوری اسلامی ایران، مرکز آمار و ف
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دهد واردات ذرت برای تضمین عرضه کافی این کالا برای پایداری تولید صنعت ( نشان می11-3نمودار )

ذرت رفتار سری زمانی تولید داخلی گوشت مرغ را به طور کامل  داخلی عرضهشود و متغیر ر انجام میوطی

رای پوشش تقاضای داخلی صنعت این کالا برای جبران و تکمیل تولید داخلی ذرت ب وارداتکند. دنبال می

و  کندنمی تبعیت ارز نرخ روند از ذرت وارداتدهد ( نشان می12-3دهد و همانگونه که نمودار )طیور رخ می

 با وجود روند افزایشی نرخ ارز رسمی واردات ذرت نیز روندی افزایشی دارد. 

 

 هزار تن -روند نرخ ارز رسمی و واردات ذرت          ریال -12-3نمودار 

 های تحقیقماخذ: گمرک جمهوری اسلامی ایران، بانک مرکزی و یافته

ن است که صادرات کالاهای کشاورزی و مواد شود ایگیری میآنچه که از تحلیل حاصل نتیجهدر مجموع 

های ارزی دولت که به شکل کم و بیش های ارزی دولت دارد و سیاستغذایی اثرپذیری قوی از سیاست

کند. زمانی کند، صادرات کشاورزی و مواد غذایی صادرات کشاورزی را متاثر میگذاری نرخ ارز بروز میارزش

گیرد، چنانچه محیط اقتصاد کلان و شرایط ارزی دولت ز را در پیش میکه دولت تثبیت مدیریت شده نرخ ار

موفقیت دولت را در اجرای سیاست تضمین کند، ارز حقیقی وارد دوره کاهشی شده و تقویت مدیریت شده 

هایی که دولت به دلایلی )تشدید تحریم، کند. در دورهپول ملی صادرات کشاورزی را وارد سیکل کاهشی می

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

خ ارز
نر

ت
ت ذر

واردا

واردات ذرت نرخ رسمی ارز 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

396 

 

زی و شرایط کلان اقتصادی( قادر به اجرای سیاست تثبیت مدیریت شده نرخ ارز نبوده و ارز حقیقی کمبود ار

 وارد دوره افزایشی شده است، صادرات کشاورزی نیز وارد دوره افزایشی شده است.

اما با توجه به ترکیب خاص واردات کشاورزی و مواد غذایی و سهم بالای کالاهای اساسی در واردات 

ی و مواد غذایی، رفتار سری زمانی واردات این کالاها تبعیت چندانی از رفتار نرخ ارز ندارد و بیشتر کشاورز

شود ) مانند تابع ملاحظات امنیت غذایی است. در واقع در زمانی که نرخ ارز حقیقی وارد دوره افزایشی می

یابد، دولت برای تضمین کاهش میدوره تشدید تحریم( و قدرت رقابتی کالاهای خارجی برای ورود به ایران 

کند و در عمل مانع از تقویت تولید داخلی و کاهش های ارز رسمی میامنیت غذایی اقدام به واردات با نرخ

 شود. واردات می

 

ه ب یگذار یمتو نقش آن در ق یکشاورز یصادرات یکالاها یو بسته بند یفیتک یبررس -3-5

 صورت کلان

 مقدمه -3-5-1

ضروری زندگی مدرن است. هرچه یک کشور صنعتی تر ومدرن تر باشد، به همان  بسته بندی جزء لازم و

بسته (. 1381نسبت اهمیت وگستردگی کالاهائی که دارای بسته بندی هستند نیز بیشتراست. )سعیدیان، 

ن ودر عین حال تعیین کننده ترین مراحل عرضه ومصرف کالا است. اهمیت آن تا یبندی یکی از حساس تر

که حتی کیفیت ومحتوای بعضی از مواد را تحت تاثیر قرار می دهد وبسیاری از مصرف کنندگان  بدان جاست

بخشی از کیفیت را به بسته بندی آن نسبت می دهند. بسته بندی می تواند عامل تمایز از رقبا ونوعی مزیت 

غییر دهد به محصول ت رقابتی باشد، یک بسته بندی نوآورانه می تواند حتی ادراکات مصرف کنندگان را نسبت

ویک موقعیت خرید در بازار ایجاد کند. در ادبیات بازاریابی بسته بندی نقش با اهمیتی را به عنوان یکی از 

ع امروزه در سراسر دنیا، صنای. ابزار بازاریابی از طریق حفاظت، ترفیع وآسایش مصرف کنندگان بازی می کند

دی، با کیفیت خوبی ارائه شود می تواند لبه برنده سلاح رقابت آنها افتند که چنانچه بسته بنیاین حقیقت را در

 (.1387)فیض و سلحشور،  باشد
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ه ویژه و کشاورزی ب اعم از صنعت های تولیدیکننده کلیه بخشتکمیل بندی به عنواننقش صنعت بسته

گاه باشد از جایمی واد غذاییکه خود تبدیل مواد خام کشاورزی به م کشاورزی و صنایع وابسته به آن در زمینه

 .والایی برخوردار است

خود  گذاریبندی اصولی به مرکز ارزشبستهشود که از طریق ای ارزشمند ارائه میگونهتولید هنگامی به 

به شمار بندی المللی صنعت بستهدر بازارهای بین از فاکتورهای افزایش توان رقابتمنتقل گردد. بنابراین یکی 

 .آیدمی

افزایش جهانی سازی سازمانها را مجبور نموده است که به بازبینی و بازتعریف از مواردی که به ایجاد مزیت 

رقابتی آنها کمک می کند بپردازند. در محیطی که بمباران آگهی ، ترفیعات و تخفیفات هفتگی و با حتی 

ها همگرایی شگفت آوری را تجربه روزانه صورت می گیرد و کیفیت محصولات خروجی از خطوط تولید شرکت

می کند، اهمیت مبحث بسته بندی را بیش از پیش آشکار می سازد و توجه و بازاندیشی در سازوکارهای آن 

(.با وجود آنکه اهمیت و ضرورت توجه به بسته 2004را ضرورتی غیر قابل انکار معرفی می نماید )شایانگ 

غیر رقابتی آنها نمود چندانی ندارد؛ اما ارزش بازار بسته بندی  بندی در کشورهای در حال توسعه و بازارهای

میلیارد دلار تخمین زده می شودکه اغلب آن مربوط به کشورهای صنعتی می شود  500جهانی در حدود 

 (. 2005)راند، 

ته است. فبندی به عنوان یک ابزار کارآمد سالهاست که مورد  نظر کارشناسان علم بازاریابی قرار گربسته     

سهم  بخشد در کسباستفاده از انواع مختلف بسته بندی ضمن اینکه قابلیت نگهداری بهتری را به کالا می

 بالاتری از بازار، برای کالای مورد نظر نیز مؤثر است.
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و 1نظریه پردازان بازاریابی، دو نقش مهم برای بسته بندی متصور هستند که عبارتند از نقش حمایتی     

اید نقش نخست به وجه نگهداری . چنانکه از واژه به کار گرفته شده برای این نقش ها نیز برمی2ویقینقش تش

 و دوام حاصل از بسته بندی و نقش دوم به جنبه آگاهی دهنده و پیش برنده بسته بندی اشاره دارد.

ف صولات مختلاز دیگر سو توجه ناکافی به موازین بسته بندی بهداشتی موجب گشته است که مح     

های ثانویه و غذایی کشور علیرغم دارا بودن کیفیت بسیار خوب در بدو تولید به دلیل پیدایش پاره ای آلودگی

یا عرضه در اندازه ها و اشکالی خارج از استاندارد یا پسند بازار هدف نتوانند به بازارهای جهانی راه یافته و 

ر نمایند. بدیهی است با اجرای طرح های فرآوری و بسته بندی مسیر را برای افزایش سطح تولید داخلی هموا

بهداشتی ، محصولات غذایی تولیدی کشور ، قابلیت رقابت با محصولات مشابه خارجی را در بازارهای جهانی 

در بسیاری از تولیدات، بسته بندی سودآورتر و ارزآورتر از خود محصول است، لیکن این موضوع خواهند داشت.

بسیار کم مورد توجه قرار می گیرد و علی رغم تحول و رشد صنعت بسته بندی در سال های اخیر  در ایران

ه دوست، )وظیف در ایران، همچنان صنعت بسته بندی ما فاصله چشمگیری با کشورهای رقیب توسعه یافته دارد

1394 .) 

، (1994)، کاوسگیلوزو(1993)3ابر اساس مطالعه و بررسی ادبیات موضوع و با اقتباس از مدل ترکیبی کاتئور

بندی واستاندارد بین المللی محصولات کشاورزی برعملکرد ، مدلی برای بررسی تاثیر بسته(1989) ابیواسلاتر

گری دانش و شناخت بازارهای خارجی که در آن بسته بندی و استاندارد صادراتی باتوجه به نقش تعدیل

المللی محصولات)متغیر مستقل( ، عملکردصادراتی )متغیر وابسته( و دانش و شناخت بازارهای خارجی بین

 )متغیر تعدیل گر ( می باشد ، به صورت زیر مطرح می شود : 

 

 

 

                                                 
1. Protective 

2. Promotive 

3-Cateora 

 

 

 عملکرد صادراتی
 

دانش و شناخت بازارهای  

 خارجی

 

 

 تمحصولا بندی بسته

 

-المللیاستانداردبین

 تمحصولا
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 (1989(، ابیواسلاتر)1995( ،کاتسیکیس و همکاران)1993با اقتباس از مدل کاتئورا) ) (:مدل مفهومی تحقیق1-3شکل )

 

حصولات م ( در مطالعه خود به این نتیجه رسیدند که بسته بندیواستاندارد بین المللی2009اوینی و اموتایو )

رکت های صادر کننده در مقایسه با رقبای اصلی در از طریق افزایش میزان توانمندی و مزیت رقابتی ش

 بازارهای صادراتی موجب ارتقای عملکرد صادراتی این گونه شرکت ها می شود.

 بندیانواع بسته -3-5-2

 باشد وترین و تعیین کننده ترین مراحل عرضه و مصرف کالا میبسته بندی یکی از حساس

 رقابتی باشد. انتخاب بسته بندی مناسب مواد غذایی سبب می تواند عامل تمایز از رقبا و نوعی مزیت

 می گردد تا این اطمینان حاصل شود که کالاهای صادراتی بدون هیچ ایرادی به مقصد مورد نظر ارسال

 گردد. همچنین بسته بندی مطلوب کالا و رضایت مصرف کننده، سبب رونق فروش محصول در بازارهای

 .گذاری در بخش بسته بندی می تواند سهم بازار را افزایش دهدهدف می شود. بنابراین سرمایه 

 یکی از روش هایی که جهت جلوگیری از ضایعات و جلب رضایت مشتری همواره در حال تحول بوده،

 بسته بندی محصولات غذایی می باشد. در واقع بسته بندی نقش اصلی را در ایجاد ارزش افزوده ایفا

 خصات یک بسته بندی مناسب، دارا بودن تناسب بین بسته بندی اولیه،می کند. از جمله مهمترین مش

ثانویه، حمل و نقل، انبارداری و توزیع در بازارهای هدف، قابلیت رقابت در بازار هدف با توجه به شاخص های 
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تعیین کننده مصرف، سهولت مصرف کالا، تطابق با مسائل زیست محیطی، سازگاری با قوانین مورد درخواست 

 ازار، اطلاع رسانی پویا و اعتمادپذیر، می باشد.ب

ست که برای بندی اها انواع متفاوت دارند. برای مثال یک بسته انتقالی یا بسته توزیعی نوعی از بستهبسته

ها را بر اساس لایه موجود و شود. بعضی مواقع بستهجایی در فروشگاه استفاده میحمل در کشتی و جابه

 .کنند... تقسیم می ی اولیه، ثانویه وهاعملکرد به دسته

ترین واحد توزیع یا بکارگیری است و اولین لایه در برگیرنده محصول است معمولاً کوچک ه:بندی اولیبسته

 .گیردرا در بر می باشد و آنکه در تماس مستقیم با محصول می

 .باشد ولیها هایبسته کردن بندیروهگ برای تواندمی و بندی اولیه استبیرون از بستهه: بندی ثانویبسته

 .شودبرای حمل در کشتی و توزیع عمده بکار گرفته می م:بندی سوبسته

 

 صنعت بسته بندی در ترکیه -3-5-3

صنعت بسته بندی ترکیه با نیازهای بسته بندی محصولاتی که به شکل بسته بندی وارد می شود و 

شود، توسعه یافته است. همچنین پتانسیل صادراتی  جایگزین محصولات داخلی و بومی این کشور می

رشد بخش .ندمحصولات داخلی این کشور به صورت موازی با بهبود کیفیت و تنوع بسته بندی رشد می ک

بسته بندی ترکیه با وضع قوانینی که به طور مستقیم از سلامت عمومی جامعه و مصرف کنندگان حمایت می 

درصدی را  67سال گذشته، صنعت بسته بندی کشور ترکیه رشد سالیانه  15در طول . کند، ارتقاء یافته است

. این کشور بیشتر است GNPدرصد از رشد  3تا  2تجربه کرده است. این درحالی است که رشد بسته بندی 

شرکت  1000.در میان میلیارد دلار تخمین زده شده است 58/2گردش مالی صنعت بسته بندی ترکیه معادل 

 دخور شرکت بسته بندی، به چشم می 56ر ترکیه که هر ساله معرفی شده و جوایزی دریافت می دارند، نام برت

(, 2015www.myindustry.ir). 

http://www.myindustry.ir/
http://www.myindustry.ir/
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شرکت در ترکیه مواد بسته بندی تولید می کنند. در حدود  5000تخمین زده می شود که در حدود 

،اتحادیه تولیدکنندگان بسته بندی ترکیه تهیه شده است، ASDاز آنها در کاتالوگی که توسط شرکت  2650

نام برده شده است. در این کاتالوگ زمینه فعالیت، نشانی و لوگوی این شرکت ها درج شده است. البته تعداد 

سته قط در بخش بتولیدکنندگان بسته بندی، بیش از تعداد ذکر شده است چرا که تنها شرکت هایی که ف

بندی به فعالیت مشغولند در این کاتالوگ نام برده شده است. اما شرکت هایی وجود دارند که در بخش های 

بخش عمده این شرکت ها، در  .مختلفی فعال هستند اما سفارش هایی برای بسته بندی نیز دریافت میکنند

 .(2015www.myindustry.ir ,) مقیاس کوچک و متوسط فعالیت دارند

در .فعالیت دارند... بندی به طور عمده در شهرهای استانبول، ازمیر، آدانا، آنکارا، کونیا وهای بستهشرکت

درصد بالایی از نیروی کار بخش بسته .هزار نفر در بخش بسته بندی مشغول به کار هستند 100تا  80حدود 

 ,http://www.euromonitor.comت )ند که تکنولوژی نسبتا پیشرفته تولید مورد نیاز اسبندی در جایی هست

درصد از صادرکنندگان ترکیه به کشورهای آلمان، انگلستان و فرانسه که کشورهای پیشرفته  25(. 2014

الات متحده و فدراسیون کشور، ای 3اتحادیه اروپا هستند، محصولات خود را صادر می کنند. به دنبال این 

 (.  http://www.euromonitor.com, 2014) .روسیه در مکان های چهارم و پنجم قرار دارند

 

http://www.myindustry.ir/
http://www.myindustry.ir/
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 ای از بسته بندی صادراتی در ترکیه(: نمونه2-3شکل )

در شرکت  2650تعداد، ( انجام شدASD) در کوششی که توسط اتحادیه تولید کنندگان بسته بندی ترکیه

. نشانی دفاتر و کارخانه شرکت ها، ، اطلاعات آنها جمع آوری شدصنعت بسته بندی ترکیه از سراسر این کشور

حضور در همه نمایشگاه های بسته بندی ترکیه و زمینه فعالیت این شرکت ها هر ساله به روز می شود و در 

به سادگی به این اطلاعات  ندگانخریداران و تولید کن.به صنعت بسته بندی ارائه می شود CDقالب یک 

دسترسی دارند و از طریق اینترنت نیز اطلاعات تولید کنندگان را می توانند مشاهده کنند. این بانک اطلاعاتی 

 خواهد بود.توسعه تجارت در صنعت بسته بندی ترکیه  اولین پایه
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 بسته بندی در استرالیا -3-5-4

ک امر ضروری است و بخش جدایی ناپذیر از زندگی روزمره می باشد. در جامعه امروز استرالیا بسته بندی ی

بسته بندی نقش کلیدی در تولید، توزیع و بازاریابی کالاها را در بازار ایفا می کند. ایمنی، مناسب بودن و 

رعایت مسائل زیست محیطی از پیش نیازهای ضروری برای بسته بندی می باشد. تقاضای مشتریان از بسته 

بطور روزافزون در حال تغییر است. این تغییرات برگرفته از تغییرات اجتماعی جغرافیایی، توسعه بندی 

تکنولوژی و ملاحضات محیطی می باشد. تولیدکنندگان بسته بندی نیازمند پاسخ به این فشارها از طریق 

 ایجاد ارزش افزوده در بسته بندی هایشان می باشند.

 2004بسته شد. این معاهده در سال  1999کشور استرالیا  و در سال  اولین پیمان ملی بسته بندی در

یک پیمان موثق تر و جدیدتر با کمی تغییر نسبت به قبل برای  2005مورد بازبینی قرار گرفت و در سال 

کمپانی و شرکت های صنعتی در زنجیره  400عملکرد بهتر در بسته بندی منعقد شد. در حال حاضر بیشتر از 

تا  10سته بندی در کشور استرالیا مشغول فعالیت هستند. ارزش تولید بسته بندی در استرالیا حدود تامین ب

تا 65نفر بطور مستقیم در صنعت بسته بندی فعالیت می کنند.  30.000میلیارد دلار می باشد و حدود  5/10

واد شوند که بیشترین مدرصد از مواد بسته بندی در استرالیایی در صنعت غذایی و نوشیدنی مصرف می 70

مورد نیاز آن از کاغذ ومقوا در ادامه پلاستیک، فلز، شیشه و دیگر مواد می باشد. صاحبان شرکت های استرالیایی 

 ,The Packaging Council of Australiaجز تولیدکنندگان برجسته در صنعت بسته بندی می باشند )

2015 .) 
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 برگزیده در استرالیا ای از بسته بندی(: نمونه3-3شکل )

کمک به خودکفایی، کمک به کاهش ضایعات به ویژه در محصولات کشاورزی، بازگشت ارزش افزوده 

محصولات کشاورزی، پشتیبانی از فعالیت های بخش تولیدی کشور، ایجاد اشتغال، برخورداری از مزیت رقابتی، 

 ....کمک به افزایش کیفیت کالاهای غیر نفتی وایجاد تنوع بیشتر در تولید، حفظ و ذخیره سازی طولانی تر، 

 .کندبندی صادراتی محصولات تولیدی کشور را تبیین میضرورت توجه به بسته

 گذارینقش اقتصادی بسته بندی و سهم آن در قیمت -3-5-5

 نقش و اهمیت بسته بندی بعنوان یکی از ابزارهای مهم بازاریابی سبب شده است تا تولید کنندگان و

 درکنندگان محصولات، توجه ویژه ای به آن به جهت افزایش توان رقابتی خود در بازارهای بین المللیصا

 داشته باشند. امروزه از مهمترین عوامل ارائه محصول در بازار های بین المللی، توجه به هنر طراحی

 هان را نسبت ببسته بندی است. بسته بندی می تواند بعنوان نوعی مزیت رقابتی، درك مصرف کنندگ

استفاده از مواد با پایه نشاسته، قند و فیبر  .محصول تغییر داده و شانس خرید آن را در بازار افزایش دهد

گیاهی در بسته بندی تولیدات کشاورزی، سبب توسعه صنعت بسته بندی شده و همچنین مقرون به صرفه تر 

 WPO, 2011 با هزینه کمتری تولید می شوند ) خواهد بود. این مواد به راحتی قابل دسترس بوده و معمولاً

 (.1390و سازمان توسعه تجارت ایران، 
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 (: نقش بسته بندی در تجارت4-3شکل )

 یکی از مهمترین نقش های بسته بندی ایجاد ارزش افزوده در محصولات تولیدی می باشد. بر اساس

درصد قیمت تمام شده کالاهای صادراتی می  10آمار و اطلاعات موجود، متوسط هزینه بسته بندی در جهان 

و سازمان توسعه تجارت  WPO, 2011درصد می تواند سبب ایجاد ارزش افزوده گردد )  90باشد ولی تا حدود 

درصد قیمت  50تا  35داخلی (. این در حالی است که هزینه بسته بندی در ایران در مطالعات 1390ایران، 

 (.1393تمام شده برآورد شده است )صنایع بسته بندی پارس کیمیا سلولز، 

 موسسه بسته بندی هند -3-5-6

موسسه بسته بندی هند، یک نهاد مستقل زیر نظر وزارت بازرگانی و صنایع و دولت هند، همکاری نزدیکی 

وصی به منظور بهبود بازارهای صادرات و بهبود با سازمان های دولتی مختلف و صنایع بسته بندی خص

استانداردهای بسته بندی دارد. این موسسه بویژه در تهیه مواد بسته بندی نوین و آزمون خطای هر یک 

نقش بسته بندی

افزایش  
ماندگاری  
محصول

سهولت  
انبارداری

سهولت  
حمل و نقل  
و عرضه

حفاظت در 
مقابل آسیب  
فیزیکی

حفاظت در 
مقابل  
تغییرات 
شیمیایی

نمایش  
اطلاعات  
برچسب  
محصول

شناسایی  
تاریخ و محل  

تولید

افزایش  
ارزش نام  
تجاری

ارتقا سطح  
ایمین و  
سلامت

ایجاد رقابت  
و تمایل  
جهت خرید
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درصد صنایع کوچک و متوسط را پوشش می دهد. بخش بسته بندی در هند در  90فعالیت دارد. این سازمان 

 1(WPOدرصد دارد. بنا به گزارش سازمان جهانی بسته بندی ) 15تا  13ادل حال توسعه بوده و رشد سالانه مع

 6/24کند که سهم هند از این میزان میلیارد دلار در سال تولید می 750بسته بندی در جهان ارزشی معادل 

کیلوگرم بوده که نسبت به متوسط جهانی  12میلیارد دلار بوده است. مصرف سرانه مواد بسته بندی در هند 

کیلوگرم  41کیلوگرم و برای آلمان  71بسیار کمتر است. در واقع متوسط مصرف سرانه بسته بندی در امریکا 

زارهای جهانی داشته و بسته بندی را جهت عرضه به بازارهای جهانی با وجود بوده است. لذا هند نیز توجه به با

 ارزش آفرینی بالایی که بیان گردید، در دستور کار خود قرار داده است. 

چین و تایلند مالیات بسیار کمی بر محصولات بسته بندی دارند این در حالی است که هند مالیات 

 ت میکند. غیرمستقیم از مواد بسته بندی دریاف

تجربیات مرکز تجارت بین المللی و سازمان خوار و بار جهانی در توسعه صنعت بسته -3-5-7

 بندی در آفریقا

بسته بندی یکی از الزامات اساسی برای موفقیت صادرات است. محصولات لازم است تا زمان رسیدن به 

ورد د. عمدتاً تولیدکنندگان بویژه در ممقصد بخوبی حفظ و حراست شوند تا در شرایط ایده الی به مقصد برسن

صنایع کوچک و متوسط، بسته بندی را به عنوان هزینه تلقی میکنند، در حالی که بسته بندی، ایجاد ارزش 

سال  40( بیش از ITCگذاری است. در مرکز تجارت بین المللی )افزوده در محصول کرده و به نوعی سرمایه

ها جهت توسعه صادرات کالاهای ات با دانش تخصصی برای کمک به دولتترین پایگاه اطلاعاست که گسترده

ای در این زمینه های ویژهبسته بندی شده فراهم نموده است. این مرکز همچنین دوره های تخصصی و آموزش

ترین پایگاه تخصصی دانش بسته بندی صادرات را برای کشورهای تدارك دیده است. بویژه اینکه این مرکز جامع

 . 2(ITC, 2017دهد )ر حال توسعه ارائه مید

                                                 
World Packaging Organization  1 

http://www.intracen.org . 2 
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بسته بندی مواد غذایی از این جهت بسیار مهم است که تفاوت با بسته بندی مواد غیر غذایی و صنعتی 

دارد و در مورد آن سلامت غذا بسیار مهم است و بسته بندی نه تنها نباید منجر به آلوده شدن محصول گردد، 

بودن، محافظ سلامت مواد غذایی نیز باشد. چنانچه این بسته بندی برای مواد  بلکه خود باید علاوه بر شکیل

 غذایی ارگانیک باشد، این نگرانی دو چندان خواهد شد. 

اقع اند. در وتولیدکنندگان غذای آفریقای جنوبی در بازارهای رقابتی خود رو به بهبود بسته بندی آورده

 ITCهای اخیر توسط برنامه مشترك صحرای آفریقا در سالهای کوچک و متوسط در کشورهای جنوب شرکت

های تخصصی را در راستای استفاده از بسته بندی با کیفیت و شکیل برای افزودن ارزش ، آموزشFAOو 

 اند. افزوده به محصولات صادراتی خود و اطمینان از افزایش توان رقابتی در بازارهای جهانی دریافت نموده

 

 در کشورهای آفریقایی جهت بهبود صنعت بسته بندی FAOو  ITCبرنامه (: 5-3شکل )

در این کشورها طرح مقابله با بسته بندی ضعیف انجام شده است. بسته بندی ضعیف در این کشورها یکی 

تواند اهمیت توسعه بسته از دلایل اصلی عدم توان رقابت با محصولات وارداتی بوده است و همین موضوع می

 بخوبی نشان دهد.  بندی را

ITCبرنامه 

کامرون

ساحل عاج

غنا

کنیا

نیجریه

سنگال

تانزانیا

زامبیا

بهبود صنعت بسته بندی 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

408 

 

آوری دانش بسته بندی محصولات صادراتی را پیشنهاد جمع ITCبسته بندی تا جایی اهمیت دارد که 

اوری شده است که شامل تکنولوژی مواد بسته بندی، جمع PACKitای به نام داده و این موارد در بسته

جاری و لوگو، طراحی بسته بندی و الزامات حمل و نقل آن، برچسب زنی مواد بسته بندی، موارد قانونی، نام ت

 واردات مواد بسته بندی است. 

های کوچک و متوسط در حال بطور کلی در قاره آفریقا توجه به صنعت بسته بندی در خصوص شرکت

برگزار  "همه برای بسته بندی"نمایشگاه بین المللی بسته بندی با نام  2016نوامبر  17تا  14توسعه است. در 

های بسته ها و فرصت( نیروهای خود را برای برجسته تر نمودن چالشITCمرکز تجارت بین المللی )شد و 

 بندی در قاره آفریقا به این نمایشگاه فرستاد. 

 تجریه امریکا-3-5-8

درصد ضایعات در طول فرایند پس از تولید تا رسیدن به بازار ایجاد  54مطالعات در امریکا نشان داد که 

دهد. در واقع بسته بندی به حفظ و حراست از مواد این موضوع  اهمیت بسته بندی را نشان میشود. می

ای غذایی کمک کرده و هزینه حمل و نقل را کاهش خواهد داد و همچنین به نام تجاری کمک قابل ملاحظه

است تا بسته بندی  تواند کنترل نماید. با این حال لازمدرصد می 54خواهد نمود. ضمن اینکه ضایعات را تا 

 علاوه بر شکیل بودن و دوام داشتن، مقرون به صرفه نیز باشد. 

درصد تمام بسته بندی در سراسر  50بسته بندی مواد غذایی به اضافه نوشیدنی های ترکیبی، بیش از 

 های بسته بندی صرف بسته بندی مواددرصد از کارتن 66امریکا را به خود اختصاص داده اشت. در واقع 

ای هشود. در امریکا تأکید روی بسته بندی میوهغذایی مرتبط بویژه محصولات تولید شده سر مزرعه می

دهد که با بسته بندی مناسب و توجه به دمای مطلوب صادراتی است. بطوریکه مطالعات در این کشور نشان می

ت که داشتن بسته بندی درست درصد کاهش داد. این به معنی آن اس 800توان فساد و پیری میوه را تا می

 برای صنعت میوه و صادرات آن ضروری است.  
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 تجربیات منطقه منا-3-5-9

 2014میلیارد دلار در سال  41.1بازار بسته بندی در خاورمیانه و شمال آفریقا )منطقه منا(، در حدود 

( برسد 2013ال میلیارد دلار )به قیمت ثابت س 52.4به  2019بوده که پیش بینی می شود در سال 

(Smithers Pira, 2017.) 

درصد سهم از ارزش  33.8محصولات غذایی بزرگترین استفاده کننده بسته بندی به شمار می رود که 

 25.2درصد و بازار نوشابه با  26.4ایجاد نموده است. صنایع در جایگاه دوم با  2014ایجاد شده را در سال 

که جایگاه بسته بندی در ایجاد ارزش افزوده در بازار محصولات درصد در جایگاه سوم است. مشخص است 

ها بوده که توجه به این صنعت در صادرات محصولات کشاورزی را بیش از پیش غذایی بیش از سایر قسمت

به عنوان بازار پیشرو  2019سال آینده تا سال  5نمایان می سازد. براساس تحقیقات انجام شده منطقه منا در 

ارزش افزوده صنعت بسته بندی خواهد بود و لذا بازار پر سودی برای صادرکنندگان ایجاد خواهد  در ایجاد

 نمود. 

 تقاضای بسته بندی جهانی -3-5-10

میلیارد دلار بوده که این  797معادل  2013درصدی سالانه در سال  3فروش بسته بندی در جهان با رشد 

آسیا بیشترین سهم را داشته  2012همراه خواهد بود. در سال  2018درصد تا سال  4میزان به رشد سالانه 

درصدی داشته اند. در سال  22و  23درصد بوده و آمریکای شمالی و غرب اروپا به ترتیب سهم  36که معادل 

درصدی بوده و آمریکای جنوبی و  6شرق اروپا چهارمین مصرف کننده بسته بندی با سهم جهانی  2012

 اند. صدی داشتهدر 5مرکزی نیز سهم 

درصد از تقاضای جهانی برای بسته بندی را داشته در حالیکه آفریقا و استرالیا هر کدام سهم  3خاورمیانه 

درصد از تقاضای جهانی داشته اند )قبلا هم بیان گردید که منطقه منا خود در ایجاد ارزش بسته بندی سهم  2

درصد  40بیش از  2018ینی شده است که آسیا تا سال بالایی دارد و لذا خود تقاضاکننده نیست(. پیش ب
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 Smithers)سهم تقاضای جهانی را داشته باشد در حالیکه این سهم در آمریکا و غرب اروپا  در حال کاهش است 

Pira, 2017.) 

 بندیجمع-3-6

ای طولانی و دهد برای دورههای تجاری محصولات کشاورزی و مواد غذایی نشان میبررسی تحول سیاست

ای )ممنوعیت و مجوز های مرزی کشور در برنامه سوم توسعه، موانع غیر تعرفهقبل از اصلاح ساختار حمایت

ای ای و غیر تعرفهان از موانع تعرفهوارداتی( ابزارهای اصلی حمایت مرزی از این کالاها بودند. استفاده از همزم

در برنامه اول و دوم توسعه و قبل از آن برای حمایت از محصولات کشاورزی در مقابل واردات باعث شد تا 

قانون برنامه سوم حذف موانع  115ای منتقل شود. در اجرای ماده سهم اصلی حمایت مرزی به موانع غیرتعرفه

ای غیرشرعی و غیر کلیه موانع غیرتعرفه 1382دریج شروع شد و در سال ای بخش کشاورزی به تغیرتعرفه

فنی حذف شدند. اما با وجود تصریح روشن تبصره ذیل این ماده قانونی بر جایگزینی تعرفه به جای موانع غیر 

ن آن یای کرد و سطح قابل قبولی از تعرفه را جایگزگزار تنها اقدام به حذف موانع غیرتعرفهای سیاستتعرفه

نکرد. سطح و پراکنش نامناسب ابزار تعرفه محصولات کشاورزی به همراه افزایش درآمدهای ارزی دولت در 

عه به افزایش واردات محصولات کشاورزی و مواد غذایی منجر شد. چنین تغییری های برنامه چهارم توسسال

 16 ای ذیل مادهن حق وضع موانع غیرتعرفهگذار را ناگزیر به اصلاح قوانین موضوعه و بازگرداندسرانجام قانون

ای بخش روند تحولات تعرفهقانون برنامه پنجم توسعه کرد.  103وری کشاورزی و ماده قانون افزایش بهره

ح است سط هایی که نرخ ارز رسمی تغییر کرده کشاورزی نیز به طور عمده تابع تحولات ارزی است و در سال

ای ها نیز پیگیری اصلاح تعداد طبقات تعرفهیافته است. در بحث تحول رویهکلی تعرفه کشاورزی نیز کاهش 

منجر شده است. روندهای متضادی اصلاح و تغییر نظام های اخیر به کاهش تعداد طبقات تعرفه در سال

دهه هنوز ساختار حمایت مرزی  4حمایت مرزی از بخش کشاورزی باعث شده است که با گذشت نزدیک به 

زی تطابق اندکی با ساختارها و قواعد جهانی دارد و به جای استفاده موثر و هدفمند از ابزارهای بخش کشاور

ور ای شرکای تجاری کشهای تجاری و تعرفهبررسی وضعیت سیاست ای متکی است.تعرفه به موانع غیرتعرفه
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ما میانگین وزنی تعرفه در دهد به طور عموم میانگین تعرفه ساده این کشورها از ایران کمتر است، انشان می

آنها وضعیت بهتری از ایران دارد. این کشورها همچنین از سایر ابزارهای تعرفه غیر ارزشی به تناسب استفاده 

کنند، در حالیکه نظام تعرفه در ایران متکی به ابزار تعرفه ارزشی است. تعدد طبقات تعرفه نیز از دیگر می

تجاری بخش کشاورزی است، در حالیکه در ایران تاکید بر کاهش ای شرکای های ساختار تعرفهمشخصه

ها اجرایی دهد بسیاری از این موافقتنامههای تجاری کشور نیز نشان میبررسی موافقتنامه طبقات تعرفه است. 

بر  زیهای اربررسی اثر نرخ ارز و سیاست اند. ای بر روی کاغذ باقی ماندههای هستهو متاثر از تحریماند نشده

پذیرد و با اثر چندانی از نرخ ارز نمی اورزی واردات کش اورزی و مواد غذایی نشان داد کشصادرات و واردات 

توجه به ترکیب واردات کشاورزی و مواد غذایی که سهم عمده آن  کالاهای اساسی است واردات این کالاها 

است. در واقع واردات این کالاها تابع نرخ  تابع سطح تولید و تقاضای داخلی به منظور تضمین امنیت غذایی

ارز نبوده و بر اساس ملاحظات امنیت غذایی هر زمان که ضرورت داشته باشد، چنین کالاهایی در حجم زیاد 

شوند. اما صادرات کشاورزی و مواد غذایی تایع روندهای طی شده در نرخ ارز حقیقی است و در وارد کشور می

در مسیر کاهش قرار گرفته است، صادرات کشاورزی و مواد غذایی نیز وارد سیکل  شرایطی که نرخ ارز حقیقی

کاهش شده است و چنانچه به دلایلی )مانند تحریم و خروج نرخ ارز از نظام کنترلی( نرخ ارز حقیقی روند 

ت اسافزایشی داشته است، صادرات کشاورزی و مواد غذایی نیز وارد سیکل افزایش شده است. از این رو سی

ارزی و روند نرخ ارز حقیقی به عنوان متغیری اثرگذار بر صادرات کشاورزی و مواد غذایی باید همواره مدنظر 

سی همانگونه که برر های مکمل کنترل شود.قرار گرفته و آثار آن بر صادرات کشاورزی و مواد غذایی با سیاست

ت غذایی و کشاورزی همواره مطرح بوده و شد، بسته بندی به عنوان یکی از مهمترین ارکان رشد تولیدا

پرداختن به آن علاوه بر افزایش ارزش افزوده در کشورها منجر به افزایش چشمگیر اشتغالزایی و رشد اقتصادی 

ند اند، گردش مالی چشده است. همانگونه که بیان شد صنعت بسته بندی درکشورهایی که به آن توجه نموده

مشاهده شد که بیشترین سهم ایجاد ارزش بسته بندی در مورد محصولات غذایی . میلیارد دلاری در سال دارند
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بوده و صنعت در جایگاه دوم قرار داشته است که این موضوع پتانسیل استفاده از صنعت بسته بندی در بخش 

 صادرات محصولات کشاورزی را نشان خواهد داد.

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 فصل چهارم:
 لیو غرب و پتانس یهشدن روابط روس یرهحاصل از ت یتجار یهافرصت یبررس

 یمحصولات کشاورز یصادرات یبالا
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 مقدمه -4-1

از نقطه نظر اقتصادی، روشن است که روسیه یک شریک تجاری مهم برای اتحادیه اروپا است، این کشور 

همسایه با یک بازار بزرگ ورو به گسترش برای صادرات از بسیاری از کشورهای عضو اتحادیه اروپا، یک کشور 

از جمله استونی است. همچنین روسیه به عنوان تامین کننده مواد معدنی، مواد اولیه و سوخت است. این 

 2008پا و روسیه تا سال کشور بعد از آمریکا و چین سومین شریک تجاری اتحادیه اروپا است. تجارت بین ارو

گرانه روسیه کند های حمایتبه سرعت در حال رشد بود و در این سال به واسطه بحران اقتصادی و سیاست

روسیه به سازمان جهانی تجارت ملحق شد و اتحادیه اروپا به فرایند الحاق این  2012شد. در ماه اوت سال 

کمک زیادی کرد. الحاق به سازمان جهانی تجارت به معنی  کشور به منظور دسترسی بیستر به بازار این کشور

کاهش عوارض وارداتی کالاهای صنعتی و کشاورزی و عوارض صادراتی مواد خام بود که هر دو به نفع اتحادیه 

اروپا بود. با وجود عضویت در سازمان جهانی تجارت سطح حمایت در این کشور همچنان بالا است و اروپا علیه 

ون اروپا، روسیه را یر بدنه حل اختلاف سازمان جهانی تجارت شکایت کرده است. گزارش کمیساین کشور د

گرانه که محدودیت زیادی بر تجارت وضع کرده، طی دوره های حمایتبه عنوان کشوری با بیشترین سیاست

بر علیه برخی از کالاهایی که حین عضویت در  2014معرفی کرد. روسیه در سال  2014تا  2013جولای 

مانند حیوانات زنده و گوشت خوك محدودیت  سازمان جهانی تجارت متعهد به باز کردن بازار برای آنها شد،

وضع کرد که برخی از کشورها مانند استونی از این اقدام آسیب دیدند. این کشور به همراه محدودیت فنی و 

های وارداتی در ماه اوت مورد محدودیت بر تجارت وضع کرد. محدودیت 31محدودیت بر صادرات مواد خام 

 یافت.  تر افزایشدر مقیاسی وسیع 2014

نامه تحریمی اتحادیه اروپا بر ضد  عهای بین روسیه و اتحادیه اروپا بحثی سیاسی است. قطبحث تحریم

در پی الحاق شبه جزیره کریمه و بی ثباتی در شرق اکراین تصویب شد. چنین  2014روسیه در جولای 

ی و کمترین تاثیر منفی را براای طراحی شدند که بیشترین آسیب را به اقتصاد روسیه های به گونهتحریم

های بخش حساس انرژی، امور مالی، صنایع دفاعی و فناوری 4ها در اتحادیه اروپا داشته باشند. این تحریم
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های شدیدی بر واردات ها روسیه نیز در ماه آگوست تحریمحساس وضع شدند. در مواجهه با این تحریم

دهد این تحریم آثار منفی بر رفاه برخی برآوردها نشان می محصولات کشاورزی از اتحادیه اروپا وضع کرد.

کندگان روسیه داشته و این کشور در پی جبران این آثار منفی است. ممنوعیت واردات روسیه بر بخش مصرف

زیادی از محصولات کشاورزی، از جمله گوشت گاو، گوشت خوك ، مرغ ، میوه و سبزیجات، شیر و فراورده

درصد  2/4و سایر غذاهای دریایی وضع شده است. اگرچه محصولات مشمول ممنوعیت تنها های لبنی ، ماهی 

شود،اماچنین ممنوعیتی برای برخی کالاها و بعضی از کل صادرات کشاورزی اتحادیه اروپا را شامل می

روپا ا زا است. صادرات لبنیات، میوه و گوشت به روسیه یک چهارم کل صادراتکشورهای اتحادیه اروپا مشکل

شود و برای بعضی کشورها ممنوعیت واردات این کالاها نگرانی جدی ایجاد کرده است. کشورهای را شامل می

حوزه بالتیک، لهستان و فنلاند که روسیه بازار سنتی محصولات کشاورزی آنها است، آسیب بیشتری از وضع 

ای ه اروپا سایر کشورها نیز فشار بر قیمت کالاهبینند. اگرچه با توجه به یکپارچه بودن بازار اتحادیممنوعیت می

کنند. اتحادیه اروپا در مواجهه با تحریم روسیه بسته بزرگی از مذکور را در نتیجه عدم صادرات احساس می

 پذیری بیشتر کشورهایها، شامل یارانه برای میوه و سبزی و لبنیات تدارك دید. با توجه به آسیبمساعدت

میلیون یورو برای حمایت از  28مبلغ  2014تحریم لبنیات اتحادیه اروپا در ماه نوامبر  حوزه بالتیک در بخش

میلیون یورو از آن به کشاورزان  9/6تولیدکنندگان لبنیات در استونی، لتونی و لیتوانی در نظر گرفت که 

برای توسعه بازار میلیون یورو  90ها این اتحادیه طی دو مرحله استونی پرداخت شد.  در کنار این حمایت

های محصولات دارای ممنوعیت ورود به روسیه هزینه کرد. ضمن اینکه این اتحادیه تلاش کرد محدودیت

شد را مرتفع نماید. در نتیجه مربوط به سلامت غذا که از سوی سایر کشورها بر صادرات این اتحادیه اعمال می

ده ر کانادا، گوشت اسکاتلندی به بازار آمریکا و گاو زنهایی گلابی بلژیکی و سیب لهستانی به بازاچنین تلاش

های کمیسیون اروپا به از سرگیری صادرات به نیز تلاش 2014به بازار ترکیه راه پیدا کردند. در پایان سال 

 هایی بر آن وضع شده بود منجر شد. بازار ژاپن برای لبنیات و گوشت که محدودیت
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گسترش بازارهای جدید باعث شد، این اتحادیه آسیب اندکی از ممنوعیت  های اتحادیه اروپا ومجموعه تلاش

صادرات به روسیه متحمل شود. صادرات به بازارهای ایالات متحده آمریکا، سوئیس، هنگ کنک، چین، ترکیه، 

کره جنوبی، نیجریه، برزیل، آفریقای جنوبی، استرالیا و امارات متحده عربی افزایش یافت. محصولات لبنی 

ار روسیه نیز برای کاهش آثشود. ستونی نیز بیشتر به بازارهای آسیایی، شمال آفریقا و خاورمیانه صادر میا

کنندگان در پی جبران کمبود عرضه داخلی واردات از کشورهای دیگر را در ها بر رفاه مصرفزیانبار ممنوعیت

 دستور کار قرار داده است.

 الایی صادراتی به روسیه از مبدأ اروپاهای کبررسی وضعیت مهمترین گروه -4-2

میلیارد دلار از  2اروپا بیش از  2013گوشت یکی از اقلام اصلی صادراتی اروپا به روسیه بود که در سال 

درصد کل  32درصد کل صادرات گوشت اتحادیه اروپا و  4ین میزان صادرات این کالا را به روسیه صادر کرد. ا

های روسیه بر ضد مواد غذایی وارداتی با مبدأ اروپا در سال شود. با شروع تحریمواردات روسیه را شامل می

ورد درصد گوشت م 7تنها میلیون دلار کاهش یافت و روسیه  363، مقدار واردات این کالا از اروپا به 2014

نیز سهم اتحادیه اروپا در تامین گوشت روسیه به  2015را از طریق این اتحادیه تامین کرد. در سال نیاز خود 

 نزدیک صفر کاهش یافت.

 درصد -ت کشاورزی و مواد غذایی اروپا به روسیه   هزار دلار ولا(: وضعیت صادرات محص1-4جدول )

 2015 2014 2013 شرح 

 12661 370270 2137374 های آنگوشت و فرآورده

 0 1 4 سهم از صادرات اروپا 

 0 7 32 سهم از واردات روسیه

 48364 150623 208529 های دریاییماهی و فرآورده

 0 1 1 سهم از صادرات اروپا 

 0 6 7 سهم از واردات روسیه

 224470 1249846 1944343 لبنیات

 1 2 3 سهم از صادرات اروپا 

 11 33 44 سهم از واردات روسیه

 58264 680216 1016847 سبزیجات

 1 3 4 سهم از صادرات اروپا 
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 3 23 35 سهم از واردات روسیه

 47327 1081695 1687737 هامیوه

 0 3 5 سهم از صادرات اروپا 

 1 20 26 سهم از واردات روسیه

 www,trademap.orgماخذ: 

میلیارد دلار از آن از اتحادیه اروپا  9/1حدود  2013تولیدات لبنی گروه کالایی دیگری است که در سال 

درصد واردات لبنیات وارداتی روسیه  40درصد کل صادرات اروپا و  3به روسیه صادر شد. این حجم از صادرات 

میلیارد دلار  2/1و با شروع تحریم اقتصادی روسیه حجم صادرات اروپا به  2014شد. در سال را شامل می

نیز تنها  2015شد. در سال درصد واردات روسیه را شامل می 33درصد صادرات اروپا و  2کاهش یافت که 

درصدی  11ه روسیه صادر شد که سهم یک درصدی در صادرات اروپا و میلیون دلار از این گروه کالایی ب 224

از  2013درصد سبزیجات روسیه )بیش از یک میلیارد دلار( در سال  35در واردات روسیه دارد. همچنین 

درصدی در کل صادرات این اتحادیه دارد. حجم صادرات این محصول  4طریق اروپا تامین شد که تنها سهم 

درصد واردات روسیه از اتحادیه اروپا تامین  3میلیون دلار کاهش یافت و تنها  58به  2015ل به روسیه در سا

 2013شد. میوه گروه کالایی عمده دیگری است که حجم تجارت آن بین اروپا و روسیه بالا است. در سال 

درصد واردات  26وپا و درصد صادرات اتحادیه ار 5میلیارد دلار میوه از اروپا به روسیه صادر شد که  7/1حدود

 به صفر نزدیک شده است.  2015شد. واردات این محصول از مبدأ اروپا در سال روسیه را شامل می

 های ایران در بازار روسیهبررسی فرصت  -4-3

مترین گروه کالایی وارداتی روسیه در بین محصولات ها، تولیدات لبنی و سبزیجات مهانواع گوشت، میوه

درصد( انواع  16میلیارد دلار ) 7/6بیش از  2013فصل اول( هستند. در سال   24کشاورزی و مواد غذایی ) 

میلیارد دلار  9/2درصد( لبنیات و  10میلیارد دلار ) 4/4درصد( انواع میوه،  15میلیارد دلار ) 4/6گوشت ،  

درصد کل واردات محصولات کشاورزی و مواد  50ات وارد روسیه شده است. در واقع حدود درصد( سبزیج 7)

واردات آنها از اروپا تحریم شد. صادرات  2014گروه کالایی قرار دارد که در سال  4غذایی این کشور در این 

فر نزدیک شده است. های روسیه علیه اروپا به صمیلیارد دلاری میوه اروپا به روسیه بعد از وضع تحریم 7/1
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 های صادراتی اروپا به روسیهسیب، گلابی، زردآلو، شلیل و هلو، توت فرنگی، مرکبات و انگور مهمترین میوه

میلیون دلار سیب  740حدود  2011-14است. روسیه بزرگترین وارد کننده سیب در جهان است و طی دوره 

 وارد کرده است. 

 
 واردات سیب در سطح جهان مقدار و سهم روسیه در -1-4 نمودار

 

در اتحادیه اروپا کشورهای ایتالیا، فرانسه، لهستان، هلند و بلژیک از صادرکنندگان بزرگ سیب در جهان 

صادرات سیب به روسیه ایجاد کرده هستند. حذف واردات سیب از مبدأ این کشورها فرصت جدیدی برای 

ای از سیب صادراتی ایران را دارد. این کشور به است و بازار سیب در این کشور قدرت جذب بخش عمده

درصد از واردات جهانی سیب را به خود اختصاص داده است و فرصت تحریم میوه وارداتی از اروپا  10تنهایی 

میلیون  458بیش از  2013دهد. در سال به این بازار را افزایش می های ایران امکان ورود ایرانو حذف تحریم

میلیون دلار کاهش  21به حدود  2015دلار سیب از اروپا به روسیه صادر شده است که این مقدار در سال 

 یافت.
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 مهمترین کشورهای صادر کننده سیب و سهم آنها-2-4نمودار 

درصد  5را تامین کرد که این مقدار به  2013درصد سیب وارداتی روسیه در سال  58در واقع سیب اروپا 

صادراتی اروپا به روسیه زردآلو، شلیل و هلو است کالای دیگر  میوهکاهش یافت. از بین گروه  2015در سال 

 1به حدود  2015ن دلار از این کالاها به اروپا صادر شده که در سال میلیو 328بیش از  2013که در سال 

 میلیون دلار کاهش یافت. 
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 کشورهای مهم واردکننده انگور در جهان و سهم آنها -3-4نمودار 

روسیه به طور متوسط  2011-14انگور به عنوان یکی از محصولات عمده صادراتی ایران است که طی دوره 

 713و  748، 791میلیون دلار از آن را وارد کرده است. در شرایطی که هلند، ایتالیا و اسپانیا با صادرات  559

میلیون دلار انگور از اتحادیه اروپا به  84میلیون دلار از بزرگترین صادرکنندگان انگور در جهان هستند، تنها 

میلیون دلار  160میلیون دلار هلو، حدود  240میلیون دلار گلابی،  252روسیه صادر شد. اما در این سال 

میلیون دلار توت فرنگی از اروپا به روسیه صادر شد که تحریم این کالاها فرصت مناسبی برای  90مرکبات و  

درصد  75درصد کل واردات توت فرنگی و  70درصد کل واردات گلابی،  65ر واقع ایران ایجاد کرده است. د

کل واردات هلو روسیه از مبدأ اروپا تامین شد و حذف اروپا از این بازار فرصت مناسبی برای صادرات میوه به 

 روسیه است.

 

 کشورهای مهم صادرکننده انگور در جهان و سهم آنها-4-4نمودار 

بیش ازیک میلیارد دلار  2013های کالایی واردتی روسیه است. در سال سبزیجات یکی از مهمترین گروه

ترین اقلام وارداتی این گروه کالایی است و زمینی یکی از عمدهانواع سبزیجات وارد روسیه شده است.سیب
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وارد این کشور شد. طی این دوره روسیه رتبه نخست  2011-14میلیون دلار از این کالا طی این دوره  368

 زمینی را در سطح جهان داشت. واردات سیب

 

 کشورهای مهم وارد کننده سیب زمینی در جهان و سهم آنها -5-4نمودار 

زمینی در بین کشورهای اتحادیه اروپا فرانسه، هلند، آلمان و بلژیک از مهمترین کشورهای صادرکننده سیب

 546زمینی جهان از این کشورها صادر شده است. فرانسه درصد صادرات سیب 45هستند و در مجموع حدود 

میلیون دلار سیب زمینی صادر  175میلیون دلار و بلژیک  356میلیون دلار، آلمان  359میلیون دلار، هلند 

صادر شد که سهم  2013زمینی از اروپا به روسیه در سال میلیون دلار سیب 53کردند. با این وجود تنها 

 اندکی در واردات روسیه دارد. 

 

0

2

4

6

8

10

12

0

50000

100000

150000

200000

250000

300000

350000

400000

روسیه هلند بلژیک آلمان اسپانیا

صد
در

هزار دلار

سهم (2011-14)متوسط 

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

0

100000

200000

300000

400000

500000

600000

صد
در

هزار دلار

سهم (2011-14)متوسط 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

422 

 

 کشورهای مهم صادر کننده سیب زمینی در جهان و سهم آنها -6-4نمودار 

  

میلیون دلار گوجه فرنگی  963روسیه با وارد کردن بیش از  2011-14بر اساس متوسط واردات دوره 

 وسومین واردکننده عمده این محصول در سطح جهان است. کشورهای اروپایی هلند، اسپانیا، فرانسه، ایتالیا 

 بلژیک از صادرکنندگان عمده گوجه در سطح جهان هستند. 

 

 کشورهای مهم وارد کننده گوجه فرنگی در جهان و سهم آنها-7-4نمودار 
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 کشورهای مهم صادرکننده گوجه فرنگی در جهان و سهم آنها -8-4نمودار 

 335بیش از  2013ترین قلم صادراتی اروپا از گروه سبزیجات به روسیه است و در سال این محصول اصلی

میلیون دلار  9به کمتر از  2015ارد روسیه شده است. صادرات این محصول در سال میلیون دلار از این کالا و

 محدود شده و فرصت مناسبی برای سایر کشورها برای ورود به بازار روسیه ایجاد شده است.

 بندیجمع -4-5

ای برای های قابل ملاحظهدر مجموع ممنوعیت صادرات کشاورزی و مواد غذایی اروپا به روسیه فرصت

میلیارد  7/1میلیارد دلار برای بازار گوشت،  2با تحریم واردات از اتحادیه اروپا حدود ایران ایجاد کرده است. 

میلیون دلار  150لار برای سبزیجات و میلیون د 950میلیارد دلار برای میوه، حدود  6/1دلار برای لبنیات، 

میلیون دلار برای سیب،  458های آن فرصت بازار ایجاد شده است. از حیث کالایی نیز برای ماهی و فرآورده

 84میلیون دلار برای گلابی،  160میلیون دلار برای گلابی،  252میلیون دلار برای زردآلو، هلو و شلیل،  328

میلیون  53میلیون دلار برای گوجه فرنگی و  335میلیون دلار برای توت فرنگی،  90میلیون دلار برای انگور، 

مند و پیچیده بازار مواد اما با توجه به وضعیت نظامدلار برای سیب زمینی فرصت بازاری ایجاد شده است. 

یک طه لجستغذایی در روسیه و کاهش شدید ارزش روبل بعد از وضع تحریم بر علیه این کشور، ایران به واس

های زیادی برای اگرچه تلاش ضعیف در تجارت مواد غذایی قادر به ورود و استفاده از این فرصت نبوده است.

در کنار لجستیک ورود به این بازار در جریان است، اما افزایش صادرات ایران کمتر از حد قابل انتظار است. 

زش روبل و توقف افت شدید ریال( به همراه ضعیف تجاری تحولات ارزی روسیه و ایران )کاهش شدید ار

گری عوامل دیبه خاطر عدم عضویت در سازمان جهانی تجارت  برای برخی کالاها ایسیاست تبعیض آمیز تعرفه

 است که امکان اثرگذاری آنها بر صاردات کشاورزی ایران به روسیه وجود دارد.
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 فصل پنجم

 ردیبندی و پیشنهادهای سیاستی و کاربجمع
  



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

425 

 

 مقدمه -5-1

دهد.. ای از موضوعات تجارت کشاورزی را پوشش میگزارش تجارت کشاورزی و مواد غذایی طیف متنوعی

بل ابرخی از موضوعات مسائل سیاستی تجارت کشاورزی و مواد غذایی هستند و نتایج برخی موضوعات نیز ق

بندی این گزارش سعی شده است مسائل و استفاده برای فعالان بخش خصوصی است. بر این اساس در جمع

 های اساسی گزارش برای دو گروه یاد شده احصاء و به تفکیک ارائه شود. یافته

 

 گذاران و فعالان اقتصادیهای برای سیاستبندی یافتهجمع -5-2

واردات محصولات گندم، جو، برنج، نتایج این مطالعه در قسمت ساختار بازارهای وارداتی نشان داد که 

ذرت، گوشت گاو، روغن و چای ایران با بازار وارداتی انحصاری روبروست و لذا این بازار انحصاری تهدیدی برای 

ذا در همین قسمت، ضرورت پرداختن های مناسب برای ایران به شمار خواهد رفت. لتأمین محصولات با قیمت

، وری تولید محصولات کشاورزیبه تولیدات داخلی و  توجه به اصل اقتصاد مقاومتی با تأکید بر بهبود بهره

 شود. بیش از پیش نمایان می

توان چنین استنباط ها حائز  تداوم مناسب بازاری بوده است، میدر مورد بازارهای هدفی که ایران در آن

تری برای صادرکنندگان ایرانی خواهند بود. لذا انتشار این ه این بازارهای هدف بازارهای کمر ریسککرد ک

تواند،  علاوه بر کاهش ریسک بازاری صادرکنندگان، اطلاعات و آگاهی دهی به صادرکنندگان محصولات می

 منافع پایدارتری را نصیب صادرکنندگان ایرانی در بلندمدت نماید. 

ای هدهد که ایران در مقابل امریکا و آلمان طی سالیل بازار پسته ایران در اسپانیا نشان مینتایج تحل

گذشته مزیت صادراتی به اسپانیا داشته است اما در ادامه این مزیت مناسب ایران تحلیل رفته و در انتها طی 

ن یشتری از ایران بدست آوردند. ایهای آخر، کشورهای رقیب ایران در اسپانیا، بویژه امریکا مزیت رقابتی بسال

های آتی تهدیدی برای پسته ایرانی بوده و موقعیت ایران را در بازارهای تراز اول جهان متزلزل نتیجه در سال

 خواهد کرد. 
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بطور کلی در مورد صادرات پسته، روند نزولی مزیت صادراتی ایران در مقابل رقبا کاملاً محسوس بوده و 

 خروج ایران از بازارهای تراز اول جهان منجر خواهد شد.  ادامه روند موجود،

های اخیر نیز کاملاً مشخص است که ایران در بازار روسیه به عنوان فرصتی برای حضور ایران در سال

نتوانسته مزیت قابل توجه خود در مقایسه با امریکا را حفظ نموده و در نهایت مزیت نسبی ایران نسبت به 

های ایجاد شده بین این کشور ی خود از دست رفته و بازار روسیه علی رغم مسائل و تنشصادرات رقیب سنت

تری را برای صادرکنندگان امریکایی نسبت به صادرکنندگان ایرانی ایجاد کرده و امریکا، مزیت نسبی مناسب

 درچه محصولی؟است. 

ورزی در مقایسه با رقبا های مزیت صادرات محصولات کشادر مورد سایر محصولات نیز، افت شاخص

محسوس است، این نتیجه حتی در مورد محصولاتی مانند زعفران و کیوی نیز مشخص است. لزوم بررسی 

چرایی این موضوع و تبیین استراتژی مناسب در بازار صادراتی به منظور حفظ بازارهای صادراتی و گسترش 

 ضروری خواهد بود.  های صادراتی ایران در بازارهای هدف،آنها و تداوم مزیت

بندی در ایران و عدم برندسازی مناسب جهت ایجاد برند ملی در کشور، مزید بر علت ضعف صنعت بسته

د. اند، گردخواهد بود تا بازارهای صادراتی ایران نصیب کشورهای رقیب که تلاش زیادی در این زمینه داشته

تراتژی صادراتی این کشور را برای حضور موفق ، بطور مشخص اسدر ترکیه بسته بندی شرکت 5000در حدود 

کمپانی و شرکت های صنعتی در زنجیره تامین بسته  400دهد. در استرالیا نیز در بازارهای جهانی نشان می

ضایعات  خودکفایی، کاهش بندی مشغول فعالیت هستند. لذا همانگونه که بیان شد، دستیابی به ضرایب مناسب

ارزش افزوده محصولات کشاورزی، پشتیبانی از فعالیت های بخش  بهبودرزی، به ویژه در محصولات کشاو

تولیدی کشور، ایجاد اشتغال، برخورداری از مزیت رقابتی، ایجاد تنوع بیشتر در تولید، حفظ و ذخیره سازی 

 .کندبندی صادراتی محصولات تولیدی کشور را تبیین میضرورت توجه به بسته ....و ترطولانی

درصد تجارت  10دهد تجارت این کالاها کمتر از بررسی تجارت جهانی کشاورزی و مواد غذایی نشان می

جهانی کالاها است. این یافته که در مطالعات بسیار دیگری نیز بر آن تاکید شده است، بیانگر این واقعیت است 
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تلاش عموم کشورها برای شود و که کشاورزی تا حد زیادی به عنوان موضوعی غیرتجاری نگریسته می

ای از تولید این محصولات در مناطق خوداتکایی در تولید کالاهای کشاورزی باعث شده است که سهم عمده

تولیدی مصرف و وارد چرخه تجارت نشوند. در مقام مقایسه نگاهی به وضعیت تجارت کشاورزی در ایران نشان 

میلیون  23و مواد غذایی در ایران است و واردات فراتر از  دهنده روند رو به تزاید کسری تراز تجارت کشاورزی

)اگرچه بخشی از آن برای پوشش کاهش ذخایر استراتژیک وارد شده است(  1393تن از این اقلام در سال 

درصد واردات کالایی  54دهد تا جایی که سطح بالای وابستگی امنیت غذایی کشور به تجارت غذا را نشان می

واردات کشاورزی و مواد غذایی است. اگر امنیت غذایی موضوعی مهم است، وابستگی غذایی  ایران مربوط به

گذاران قرار گیرد و تلاش شود حجم ای اساسی مد نظر سیاستکشور به خارج کشور نیز به عنوان مساله

 وابستگی غذایی کشور کاهش یابد.

ا هیران نشان داد که ساختار عمده این کالانگاهی به ساختار بازار مهمترین محصولات اساسی کشاورزی ا  

ساختاری انحصاری بوده و صادرات آنها در انحصار چند کشور است. از سویی نگاهی به کشورهای طرف تجاری 

درصد واردات از  65در کالایی مانند گندم حدود 1393ساله منتهی به سال  4کشور در واردات نشان داد در 

کشور )برزیل، امارات، هلند  4درصد واردات از  85یه و هلند(، در گوشت گاو کشور )امارات، سوئیس، روس 4

درصد واردات از  92کشور )امارات، سوئیس، هلند و انگلستان(، در برنج  4درصد واردات ذرت از  85و هند(، 

درصد  90سوئیس و برزیل مبدأ ت، و در واردات شکر نیز سه کشور امارا (کشور )هند، امارات و پاکستان 3

بودند. تمرکز و انحصار در بازارهای صادراتی کالاهای اساسی وارداتی از یک سو و وابستگی بالای کشور در 

 د. نبخشی در زمینه امنیت غذایی و وابستگی غذایی نیستهای رضایتواردات به چند کشور محدود شاخص

ی مهم صادراتی و معدود بودن شرکای های صادراتی کشور در بسیاری از کالاهاروند ناپایدار و کاهشی مزیت

کند. در کالایی مانند پسته کشورهای اصلی صادراتی کشور در این کالاها، پایداری صادرات کشور را تهدید می

روسیه،   درصد صادرات، برای کشمش کشورهای امارات، اسپانیا، 65ویتنام و روسیه مقصد  آلمان، کنگ،هنگ

درصد  60درصد صادرات و  61د صرات، برای زعفران امارات و اسپانیا مقدرصد صاد 63عراق و ترکیه مقصد 
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شود. در چنین شرایطی به دنبال هر فرنگی فقط به عراق صادر میدرصد گوجه 90درصد خیار و  53سیب، 

ای از صادرات کشور با تنش اقتصادی، سیاسی و یا هر تصمیم تجاری  در هر یک از این کشورها سهم عمده

 شود. رو میهچالش روب

ای( در کنار تحلیل تحول تجارت کشاورزی های تجاری کشور )تعرفه و موانع غیرتعرفهبررسی تحولات سیاست

نظام تعرفه کشاورزی در راستای افزایش هدفمندی و سطح  و مواد غذایی نشان داد که تحولات و اصلاح

ابزار تعرفه ارزشی ، حمایت موثر و متوازنی از  بوده است و نظام تعرفه کشاورزی که تنها بر پایهنحمایتی آن 

ای به نظام تعرفه کشاورزی در ایران و سایر کشورها )به ویژه کند. نگاهی مقایسهکالاهای کشاورزی نمی

های فنی و بهداشتی، شکاف اندك میانگین دهد تنوع ابزاری، کاربرد اقدامکشورهای توسعه یافته( نشان می

ای هدفمند درصد برای حمایت تعرفه 1000های فراتر از عدد طبقات تعرفه و وجود تعرفهساده و وزنی تعرفه، ت

 .چنین وضعیتی نداردای ایران آنها است. این در شرایطی است که ساختار حمایت تعرفه یهاو موثر از شاخصه

، 1382ی قبل از سال ادهد وضع گسترده موانع غیر تعرفهای نیز نشان میدقت در مسیر تحول موانع غیرتعرفه

های برنامه چهارم و بازگشت مجدد ای مناسب در سالحذف کامل این موانع بدون جایگزینی حمایت تعرفه

هایی واکنشی است. وری و برنامه پنجم توسعه، اقدامها و مجوزها در راستای قوانین افزایش بهرهممنوعیت

ای بخش کشاورزی مجدداً درگیر ند ساله ساختار تعرفههایی باعث شده است تا بعد از یک دوره چچنین اقدام

رهای ابق با معیاطای گسترده شود و چنین روندی مانعی جدی برای اصلاح واقعی نظام تعرفه مموانع غیرتعرفه

ای در های قانونی لازم برای وضع موانع غیرتعرفهجهانی است. از این رو ضرورت دارد در شرایطی که اهرم

توان از آنها استفاده کند، اقدام به اصلاح نظام تعرفه اورزی قرار دارد و در مواقع ضروری میاختیار بخش کش

 شود.رو نای بخش کشاورزی با مشکلات چند ساله اخیر روبهکشاورزی نماید تا در صورت حذف موانع غیرتعرفه

یل مختلف وارد فاز اجرایی های تجاری ایران نشان داد که بسیاری از آنها به دلابررسی وضعیت موافقتنامه

های اجرایی نیز منافع چندانی نصیب بخش کشاورزی نشده است. بحث اجرایی اند و در معدود موافقتنامهنشده

گردد، اما بحث ناکارا بودن ای باز میهای هستهها به طور عمده به دلایل کلانی مانند تحریمنشده موافقتنامه



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

429 

 

ام گردد. وضعیت نظبه ساختار نامناسب نظام تعرفه کشاورزی در ایران برمیهای اجرا شده بیشتر موافقتنامه

درصد واردات کشاورزی و مواد غذایی  73حدود  1393ای است که در سال تعرفه کشاورزی در ایران به گونه

ل ای که در آن کالاهای وارداتی با حداقدرصد( وارد شده است. در چنین ساختار تعرفه 4با حداقل تعرفه )

شوند، وضع موافقتنامه و اعطای امتیاز برای دریافت امتیاز معادل برای کالاهای صادراتی با تعرفه وارد می

شود در اصلاح نظام تعرفه کشاورزی تقویت قابلیت امضای چالش جدی رو به رو است. از این رو پیشنهاد می

 د.های تجاری موثر در بستر نظام تعرفه مد نظر قرار گیرموافقتنامه

دولت مقرر شده است تعداد طبقات تعرفه تا سال  1393در مسیر تحول نظام تعرفه کشور طبق مصوبه تیرماه  

 های ورود کالاسازی رویهطبقه تعرفه کاهش یابد. این مصوبه در راستای افزایش شفافیت و ساده 6به  1396

تعداد طبقات تعرفه سقف تعرفه نیز  دهد همراه با کاهشاست. تجربه اجرایی آن در دو سال اخیر نشان می

 75سقف تعرفه از  1395درصد و در سال  75درصد به  100سقف تعرفه از  1394شود. در سال محدود می

درصد محدود شد. مقایسه تعداد طبقات تعرفه ایران با دیگر کشورها نشان دهنده تعدد طبقات تعرفه  55به 

آنکه درگیر اصلاحات شکلی نظام تعرفه باشند، هدفمندی و  در دیگر کشورها است و سایر کشورها بیش از

پیگیری  شود به جایکنند. پیشنهاد میسطح حمایت موثر نظام تعرفه در عین شفافیت نظام تعرفه را دنبال می

دهد اصلاح پراکنش تعرفه برای افزایش کاهش طبقات تعرفه که هدفمندی و سطح حمایتی آن را  کاهش می

 حمایتی آن پیگیری شود.شفافیت و جنبه 

های ارزی بر صادرات و واردات کشاورزی و مواد غذایی نشان داد واردات کشور بررسی اثر نرخ ارز و سیاست

پذیرد و با توجه به ترکیب واردات کشاورزی و مواد غذایی که سهم عمده آن  کالاهای اثر چندانی از نرخ ارز نمی

ح تولید و تقاضای داخلی به منظور تضمین امنیت غذایی است. در اساسی است واردات این کالاها تابع سط

واقع واردات این کالاها تابع نرخ ارز نبوده و بر اساس ملاحظات امنیت غذایی هر زمان که ضرورت داشته باشد، 

شوند. اما صادرات کشاورزی و مواد غذایی تایع روندهای طی شده چنین کالاهایی در حجم زیاد وارد کشور می

در نرخ ارز حقیقی است و در شرایطی که نرخ ارز حقیقی در مسیر کاهش قرار گرفته است، صادرات کشاورزی 
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و مواد غذایی نیز وارد سیکل کاهش شده است و چنانچه به دلایلی )مانند تحریم و خروج نرخ ارز از نظام 

غذایی نیز وارد سیکل افزایش  کنترلی( نرخ ارز حقیقی روند افزایشی داشته است، صادرات کشاورزی و مواد

شده است. از این رو سیاست ارزی و روند نرخ ارز حقیقی به عنوان متغیری اثرگذار بر صادرات کشاورزی و 

های مکمل مواد غذایی باید همواره مدنظر قرار گرفته و آثار آن بر صادرات کشاورزی و مواد غذایی با سیاست

 کنترل شود.

 هایبرای تحلیل کالاها و بازارهای صادراتی محصولات کشاورزی و مواد غذایی در این مطالعه بررسی -1

های متنوعی استفاده شده است. تلاش شده است تا ضمن تعیین مهمترین کالاهای صادراتی امار و شاخص

دید بازارها شناسایی و ته کشور، بازارهای صادراتی آنها شناسایی، وضعیت مزیت رقابتی و تداوم صادراتی در آن

از ناحیه رقبا نیز ارزیابی شود. با توجه به گسترده بودن و پراکنده بودن مباحث مطروحه در این بخش 

قلم از  5گیران بخش کشاورزی برای بندی از موارد مورد بررسی برای استفاده فعالین اقتصادی و تصمیمجمع

ت. بررسی وضعیت تجارت کشاورزی و مواد غذایی کشور مهمترین محصولات صادراتی کشور ارائه شده اس

نشان داد که محصول پسته، کشمش، زعفران، سیب، خرما، رب گوجه فرنگی، خیار، شیرینی، بیسکویت و 

سیب زمینی مهمترین محصولات صادراتی بخش کشاورزی و مواد غذایی از نظر ارزش صادرات هستند. در 

کشمش، زعفران، سیب و خرما بررسی و استفاده از نتایج سایر کالاها  اینجا خلاصه وضعیت پنج محصول پسته،

 11457است. محصول پسته با مجموع صادراتی به ارزش  شده  و بازارها در متن اصلی گزارش در دسترس 

درصد ارزش صادراتی بخش کشاورزی و مواد غذایی را به  25( 1384-93ساله اخیر ) 10میلیون دلار  در 

میلیون دلار در ابتدای  817درصدی از  100اده است و ارزش صادرات آن  با افزایش فراتر از خود اختصاص د

 31افزایش یافته است. پنج کشور هنگ کنگ ) 1393میلیون دلار در پایان سال  1649برنامه چهارم به 

درصد(  6یه )درصد( و فدراسیون روس 6درصد(، ویتنام ) 8درصد(، آلمان ) 13درصد(، امارات متحده عربی )

درصد پسته کشور بودند. صادرات پسته به هنگ کنک به عنوان اصلی ترین شریک تجاری کشور ،  64مقصد 

افزایش یافت  1393میلیون دلار در سال  521به  1388میلیون دلار در سال  180روندی متناوب دارد  و از 
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 152درات پسته با شیب بسیار کمی از است. صادرات به امارات به عنوان دومین شریک تجاری ایران در صا

افزایش یافته است. اما صادرات پسته به کشور  1393میلیون دلار در سال  193به  1388میلیون دلار در سال 

کاهش یافته  1393میلیون دلار در سال  107به  1388میلیون دلار در سال  137آلمان با روندی نوسانی از 

 است.

در کشورهای هدف و در مقایسه با رقبای ایران نشان داد در بازار آلمان رقیب  بررسی  مزیت صادراتی ایران

ها نتوانسته مزیت رقابتی نسبت به آن بدست آورد. تنها طی اصلی ایران آمریکا بوده که ایران در اکثر سال

سال  ایران موفق به کسب مزیت صادراتی نسبت به آمریکا در آلمان شده است. در 2012و  2011های سال

خود را ت این عدم مزیت ایران در مقابل امریکا در کشور هدف آلمان شدت یافته است. این عدم مزی 2014

در روند صادراتی پسته به آلمان نشان داده است و روند صادرات پسته ایران و آمریکا به بازار آلمان نیز نشان 

میلیون دلار در سال  178دهد ایران در حال از دست دادن سهم خود در این بازار است. صادرات ایران از می

اهش یافت است و طی همین دوره صادرات آمریکا ک 2014میلیون دلار در سال  94با روند کاهشی به  2011

درصد  70میلیون دلار افزایش یافته است. در واقع حدود  204به  2011میلیون دلار در سال  128به آلمان از 

بازار پسته آلمان در اختیار آمریکا قرار گرفته است. بررسی تداوم صادراتی ایران به آلمان نیز به عنوان یکی از 

دهد از حیث تداوم مقدار و سهم صادرات این کشور همچنان یکی از بازارهای مناسب نشان میشرکای اصلی 

ن به رو است و همیبرای صادرات پسته کشور است، اما از نظر تداوم قیمتی ایران در این بازار با مشکلاتی رو

 کند.  امر مزیت صادراتی کشور را تهدید می

کشور ایران و آمریکا است. در این بازار نیز ایران در حال واگذاری سهم  بازار پسته روسیه نیز در اختیار دو

خود به آمریکا است. در این بازار نیز  ایران نتوانسته مزیت قابل توجه خود در مقایسه با امریکا را حفظ نموده 

ایران  2010و در نهایت مزیت نسبی ایران نسبت به صادرات رقیب سنتی خود از دست رفته است. در سال 

میلیون دلار پسته به  10میلیون دلار پسته به این کشور صادر کرد درحالیکه آمریکا در این سال تنها  71

میلیون  50به  2013آمریکا صادر کرده است. اما طی یک روند کاهشی صادرات ایران به بازار روسیه در سال 
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نیز  2014یون دلار افزایش یافت. در سال میل 55دلار کاهش یافت و صادرات آمریکا با روندی افزایشی به 

ها تداوم، مقداری، میلیون دلار به این بازار پسته صادر کرد. از نظر شاخص 42میلیون دلار و آمریکا  32ایران 

 ای برای ایران نبوده است.قیمتی و سهم صادرات نیز روسیه بازار حائز رتبه

ان در بازار این کشور آمریکا است و هر زمان که سهم دهد تنها رقیب ایرکنگ نشان میبررسی بازار هنگ

میلیون دلار  359ایران  2010ایران در این بازار افت کرده است، آمریکا جای ایران را پر کرده است. در سال 

برابر آمریکا در این  2میلیون دلار پسته به این کشور صادر کرد. در این سال سهم ایران  180پسته و آمریکا 

)به  2011-2013های درصد بازار هنگ کنگ در اختیار ایران بود. اما در فاصله سال 70ود و نزدیک به بازار ب

میلیون  205ایران  2011ها( آمریکا سهم بیشتری از بازار این کشور داشت. در سال طور عمده به دلیل تحریم

ته به این بازار صادر کرد. سهم میلیون دلار پس 230کنگ صادر کرد و در مقابل آمریکا دلار پسته به هنگ

برابر ایران  2سهم آمریکا به بیش از  2013ای که در سال آمریکا در این بازار به تدریج افزایش یافته به گونه

میلیون  224و ایران  547درصد این بازار را در اختیار گرفت. در این سال آمریکا  75افزایش یافت و حدود 

ایران سهم بیشتری از بازار هنگ کنگ را در  2014صادر کردند. اما در سال  دلار پسته به بازار هنگ کنگ

میلیون دلار افزایش یافت، درحالیکه صادرات آمریکا به این  484اختیار گرفت و صادرات ایران به این بازار به 

نسبی ایران در میلیون دلار افت کرد. در این بازار موقعیت مزیت  290برابری به  2بازار با کاهش نزدیک به 

ای هها برقرار بوده اما این شاخص نوسان قابل توجهی داشته است. بطوریکه در سالمقابل امریکا در اکثر سال

، مزیت ایران نسبت به امریکا تنزل یافته و کشور نسبت به رقیب سنتی خود 2013و  2012، 2011، 2001

ی تدام قیمتی اهای تدام صادراتی نیز ایران دارخصها بوده است. از حیث شافاقد مزیت صادراتی در این سال

کنگ از بازارهای مهم و اصلی صادرات پسته است. در بازار و سهم صادرات در این بازار است و در مجموع هنگ

امارات نیز همانگونه که مشخص است، همواره ایران نسبت به رقیب سنتی خود یعنی امریکا، حائز مزیت بوده 

 خیر روندی تقریبا کاهشی داشته است. اهای ین مزیت در سالاست، هرچند که ا
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( دومین 1384-93ساله ) 10میلیون دلار در دوره  2430کشمش با مجموع ارزش صادراتی برابر با  -2

میلیون دلار  117به  1393محصول ارزآور بخش کشاورزی و مواد غذایی است و ارزش صادرات آن در سال 

 8اکراین ) درصد(،12عراق) درصد(، 17درصد(، روسیه ) 17رات متحده عربی )رسیده است. در این دوره اما

درصد کشمش صادراتی ایران هستند. جایگاه بازارهای عمده صادراتی  60درصد( مقصد  6درصد( و ترکیه )

( مقاصد صادراتی کشور تنوع 1389-93این محصول در طول زمان دچار تغییراتی شده است و در دوره )

درصد، سهم اسپانیا نیز با  27میلیون دلار به  425ا کرد و سهم امارات متحده عربی با واردات بیشتری پید

، 128درصد و کشورهای ترکیه، عراق، و فدراسیون روسیه با واردات  15میلیون دلار کشمش به  247واردات 

به عنوان شریک  درصد این محصول رسید. صادارت کشمش به امارات 21میلیون دلار در مجموع  96و  119

 1390میلیون دلار در سال  145به  1388میلیون دلار در سال  63اصلی ایران در صادرات با روند افزایشی از 

افت کرد.  1393میلیون دلار در سال  60افزایش یافت، اما در ادامه صادرات به این کشور با روند کاهشی به 

 119به  1388میلیون دلار در سال  70اری کشور از صادرات کشمش به اسپانیا به عنوان دومین شریک تج

کاهش یافت.  1392میلیون دلار در سال  56افزایش و در ادامه با روند کاهشی به  1389میلیون دلار در سال 

میلیون دلار افزایش یافت. صادرات  104نیز صادرات به این کشور به رشد حدود دو برابری به  1393در سال 

 1392میلیون دلار در سال  59بسیار اندك بود اما با روند رو به رشد  1388اگرچه در سال  به کشور ترکیه نیز

 میلیون دلار کاهش یافت.  29با کاهش بیش از دو برابری به  1393افزایش یافت، اگرچه در سال 

ی جدی براتوانند رقیبی صادرات انگور ایران به امارات رقبای متعددی  دارد و کشورهایی که در آینده می

ها تداوم صادراتی ایران در بازار امارات تلقی شوند اردن، سوریه، عربستان و تا حدودی لبنان هستند. شاخص

دهد امارات از نظر تداوم مقداری و سهم در صادرات جزء سه بازار دارای اولویت صادراتی برای انگور نشان می

 ایران است. 

ددی دارد. اما صادرات ایران در مقایسه با بسیاری از کشورهای رقیب در بازار روسیه رقبای متعانگور ایران 

توانند در صورت توسعه صادرات انگور رقیبی جدی برای ایران حائز مزیت بوده اما کشورهایی که در آینده می
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 3درصد( و هند ) 15درصد(، شیلی ) 19درصد(، ترکیه ) 23در بازار روسیه تلقی شوند کشورهای افغانستان )

میلیون  40حدود  2010دهد صادرات ایران در سال درصد( هستند. روند صادرات ایران به روسیه نشان می

کاهش یافت. در ادامه صادرات ایران به  2011میلیون دلار در سال  29درصدی به  25دلار بود که با کاهش 

روسیه وارد روندی کاهشی صادرات کشمش به  2012میلیون دلار افزایش یافت. اما بعد از سال  44روسیه 

کاهش یافت. با وجود افت شدید صادرات ایران به روسیه، هنوز  2014میلیون دلار در سال  17شده است و 

میلیون دلار  19ایران رتبه نخست را در این بازار دارد. صادرات افغانستان به عنوان مهمترین رقیب کشور از 

کاهش یافته است. صادرات شیلی نیز با  2014لار در سال میلیون د 11با روند کاهشی به  2010در سال 

افت کرده است. روسیه از  2014میلیون دلار در سال  7به  2010میلیون دلار در سال  11روندی کاهشی از 

 انگور خشک کردههای تداوم قیمتی و سهم در صادرات جزء سه کشور دارای اولیت صادراتی برای نظر شاخص

 ایران است. 

ایران نسبت به رقبای اصلی خود در این کشور یعنی  انگور خشک کردهار عراق، مزیت صادراتی در باز

در رقابت با چین( و لذا ایران در بازار عراق وضعیت  2013ترکیه و چین همواره وجود داشته است )بجز سال 

اهش بازار عراق رو به ک باثبات تری نسبت به رقبا دارد. هرچند شاخص مزیت نسبی ایران در مقایسه با چین در

درصد کشمش  12تواند تهدیدی در صورت ادامه روند موجود، تلقی گردد. عراق مقصد صادراتی است که می

صادراتی ایران است و درصد ناچیزی از کشمش وارداتی این کشور از سایر کشورها وارد شده است. اگرچه از 

قرار  انگور خشک کردهاولویت دار برای صادرات های تداوم صادراتی عراق در بین سه کشور حیث شاخص

 نگرفته است.

ه ب انگور خشک کردهدهد که هرگاه پاکستان صادرات تحلیل بازار صادراتی افغانستان نیز نشان می

افغانستان داشته، مزیت صادراتی ایران در رقابت با پاکستان افت کرده است و لذا از این جهت صادرات پاکستان 

های خواهد بود. شاخص انگور خشک کردهادرات باثبات ایران به افغانستان در مورد محصول تهدید برای ص
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رار ق انگور خشک کردهتداوم صادراتی نیز این کشور را در جایگاه سه کشور اول دارای اولویت صادراتی برای 

 دهد.نمی

حاظ آذربایجان به ترتیب به ل در بین همین کشورها نیز کشورهای پاکستان، روسیه، واز نظر تدام صادراتی 

اند و از لحاظ ثبات در مقادیر صادراتی نیز امارات، ترین کشورهای هدف ایران بودهثبات در قیمتها مناسب

باشند و در نهایت از لحاظ ثبات در سهم صادراتی از سبد ترین کشورها میکویت، آذربایجان و ترکیه مناسب

مارات وآذربایجان رتبه اول تا سوم در ثبات سهم صادراتی به خود صادرات ایران نیز کشورهای روسیه، ا

ترین بازارهای هدف ایران اند. لذا مشخص است که کشورهای روسیه، امارات وآذربایجان مناسباختصاص داده

 باشند.می انگور خشک کردهدر بازار جهانی 

( سومین محصول 1384-93میلیون دلار در دوره ) 2134محصول زعفران با مجموع ارزش صادارتی  -3

درصدی در ارزش صادرات این بخش دارد. ارزش صادرات  5ارزآور بخش کشاورزی و مواد غذایی بوده و سهم 

 30پانیا )درصد(، اس 40بود. کشورهای امارات متحده عربی ) 1393میلیون دلار در سال  228این محصول 

 درصد( مقاصد اصلی صادرات زعفران ایران هستند.3درصد( و هند ) 5درصد(، ایتالیا ) 6درصد(، عربستان )

درصد زعفران صادراتی کشور بود.  40های سوم، چهارم و پنجم توسعه مقصد امارات متحده عربی در برنامه

عفران به این کشور صادر شد که در دوره میلیون دلار ز 318های سوم و چهارم توسعه در مجموع در برنامه

میلیون دلار رسید.  اسپانیا به عنوان دومین شریک تجاری  612برابری به  2( با افزایش حدود 93-1389)

میلیون دلار رعفران  274های سوم و چهارم توسعه با مجموع واردات ایران در صادرات زعفران در طول برنامه

( به 1383-93رده است. سهم این کشور در مقاصد صادراتی کشور در دوره )درصد این محصول را وارد ک 34

درصد افت کرده است. در این دوره بر تنوع بازارهای صادراتی کشور افزوده شده و  29میلیون دلار به  445

درصدی در واردات این محصول دارد. صادرات زعفران به  6میلیون دلار سهم  99عربستان سعودی با واردات 

افزایش یافت و  1391میلیون دلار در سال  152به  1388میلیون دلار در سال  63مارات با روند افزایشی از ا

میلیون  105صادرات زعفران به  1393افت کرد. در سال  1392میلیون دلار در سال  80در ادامه با کاهش به 
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 119به ارزش  1389نیا در سال افزایش یافت. بیشترین مقدار صادرات به کشور اسپا 1393دلار در سال 

کاهش یافت.  در بازار  1393میلیون دلار در سال  50میلیون دلار انجام شد و در ادامه با روند کاهشی به 

. این تری بوده استاسپانیا نسبت به رقیبانی همچون انگلیس و تا حدودی هلند، حائز مزیت صادراتی مناسب

اند، مزیت صادراتی ایران در مقایسه با و یونان به اسپانیا صادرات داشتهدر حالی است که هرگاه فرانسه، آلمان 

این کشورها افت کرده و ایران فاقد مزیت صادراتی در رقابت با این کشورها بوده است. لذا توسعه صادرات این 

رات نیز ایران باشد. در بازار اماکشورها همواره به عنوان تهدیدی برای ایران در کشور هدف اسپانیا مطرح می

هرچند نسبت به اسپانیا مزیت صادراتی مناسبی داشته است اما شاخص مزیت صادراتی برای ایران در حال 

کاهش بوده و ادامه این روند تهدیدی برای صادرات زعفران ایران به امارات در رقابت با اسپانیا خواهد بود. اما 

دهد که هرگاه این دو کشور بویژه در یز نشان میبررسی کشورهای  رقیبی مانند بنگلادش و عربستان ن

اند، منجر به عدم مزیت صادراتی ایران در امارات در رقابت مورد نظر های اخیر صادرات به امارات داشتهسال

اند، اگرچه این دو کشور تولیدکننده مهم زعفران نیستند. در بازار ایتالیا نیز ایران نسبت به اسپانیا مزیت شده

ی مناسبی دارد. اما این مزیت در حال کاهش بوده و ادامه این روند تهدیدی برای صادرات زعفران ایران صادرات

به ایتالیا در رقابت با اسپانیا خواهد بود. در بازار عربستان، مزیت صادراتی ایران نسبت به رقیب اصلی خود 

 5ص کاهش قابل توجهی نسبت به این شاخ 2014یعنی اسپانیا، رشد تدریجی داشته است، اگرچه در سال 

که صادرات زعفران به هند را رونق  2003سال اخیر خود داشته است. در بازار هند ایران توانسته پس از سال 

 بخشید، حائز مزیت صادراتی در بازار این کشور در مقایسه با رقیب سنتی خود یعنی اسپانیا شود. 

هزار تن  2928( و حجم 1384-93میلیون دلار در دوره ) 1786صادرات سیب در مجموع با ارزش صادراتی 

جایگاه چهارم از نظر ارزش صادرات و رتبه سوم از نظر وزن صادراتی را در بین کالاهای کشاورزی و مواد 

( عراق 1384-93ساله اخیر ) 10میلیون دلار رسید. در  187به  1393سال  رغذایی دارد. صادرات این کالا د

درصد( شرکای  3درصد( و پاکستان ) 5درصد(، افغانستان ) 7درصد(، امارات ) 12ستان )درصد(، ترکمن 67)

نیز اگرچه سهم نسبی این کشور کاهش یافت، اما  1389-93اصلی ایران در صادرات سیب بودند. در دوره 
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رد. درصد افت ک 60میلیون دلار سیب به عراق صادر شد و سهم این کشور در مقاصد صارداتی سیب به  626

درصد  20ترکمنستان و امارات متحده عربی مقاصد بعدی سیب صارداتی ایران هستند که در مجموع کمتر از 

 196دهد و از سیب به این دو کشور صادر شده است. صادرات سیب به کشور عراق روندی نزولی را نشان می

افت کرده است. ضمن  1393ال میلیون دلار در پایان س 89هایی به با نوسان 1388میلیون دلار در سال 

 های اخیر روندی متناوب داشته است. اینکه صادرات این کالا به کشور عراق در سال

صادرات سیب ایران به عربستان رقبای متعددی در بازار این کشور دارد. بطوریکه صادرات ایران نسبت به 

ایران  2014قیبی مانند ترکیه تنها در سال نیوزلند همواره حائز مزیت در بازار عربستان بوده اما نسبت به ر

سیاری های بحائز این مزیت در بازار عربستان نسبت به ترکیه بوده و در مورد اسپانیا علی رغم اینکه در سال

این مزیت به عدم مزیت تبدیل شده است. همچنین نسبت  2014ایران حائز مزیت صادراتی بوده اما در سال 

ریکا، ایتالیا، شیلی، فرانسه لبنان، چین، آفریقای جنوبی و سوریه صادرات ایران بویژه به سایر رقبا از جمله آم

های اخیر فاقد مزیت صادراتی در بازار عربستان بوده است. لذا صادرات این کشورها با ادامه روند فعلی در سال

تهدیدی برای صادرات بلندمدت ایران به عربستان خواهد بود. این بازار از نظر شاخص تداوم مقداری در بین 

سهم در صادرات این بازار را در سه کشور مناسب برای صادرات سیب قرار دارد، اما شاخص تداوم قیمتی و 

دهد.  در بازار هدف افغانستان جهت صادرات سیب نیز رقیب اصلی ایران، پاکستان سه اولیت اول قرار نمی

بوده که ایران هیچگاه نتوانسته مزیت رقابتی نسبت به کشور پاکستان در افغانستان بدست آورد. هرچند روند 

ه، اما همچنان نتوانسته در مقایسه با پاکستان به مزیت رقابتی مناسبی شاخص مزیت صادراتی رو به بهبود بود

در افغانستان دست یابد. در بازار افغانستان از نظر شاخص تداوم قیمتی وضعیت ایران مناسب است، اما از نظر 

مارات   ایران تداوم مقداری و سهم در صادرات این کشور در بین سه کشور اول برای ایران قرار ندارد. در بازار ا

همواره نسبت به رقبای خود حائز مزیت بوده است. هرچند که روند شاخص مزیت صادراتی ایران قابل توجه 

م قیمتی، مقداری و سهم صادراتی وهای تداوم صادراتی نشان می دهد از نظر تداباشد. در این بازار شاخصمی

درصد بازار عراق در  76رای صادرات سیب کشور است. امارات در بین سه کشور اول است و لذا بازاری پایدار ب
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درصدی در این بازار دارند. سهم سایر کشورها در این بازار  4و  17اختیار ایران است و ترکیه و مقدونیه سهم 

 دهددرصد است. مقایسه قیمت صادراتی ایران به عراق با دو رقیب ایران نشان می 3اندك و در مجموع حدود 

دلار/تن کاهش  426به  2014دلار/تن بوده که در سال  918حدود   2011ایران در سال  قیمت صادراتی

یافته است. در این بازار  مزیت صادراتی ایران نسبت به کشورهای رقیب، روند نزولی داشته است و تنها در 

ادامه دار  ( ایران نسبت به ترکیه فاقد مزیت مناسبی در عراق بوده است. در هر صورت افت2012یکسال )

های تداوم شاخص مزیت صادراتی در آینده تهدیدی برای صادرات ایران به عراق خواهد بود. از حیث شاخص

صادراتی ایران در بازار عراق دارای تداوم در سهم صادراتی است، اما از نظر شاخص تداوم قیمتی و مقداری 

 راتی سیب کشور است.وضعیت مناسبی ندارد که تهدیدی جدی برای مهمترین بازار صاد

در بازار ترکمنستان، مزیت صادراتی سیب ایران نسبت به رقیب اصلی خود )ترکیه(، همواره وجود داشته 

میلیون دلار واردات سیب این کشور در سال  32است. در بازار ترکمنستان نیز ایران نقش مسلط را دارد و از 

میلیون دلار از کل  9/22نیز  2014ده است. در سال میلیون دلار آن از ایران وارد ش 6/31بیش از  2010

میلیون دلاری سیب این کشور از ایران وارد شده است. ترکیه رقیب ایران در این بازار است که  4/23واردات 

دهد ترکمنستان از نظر شاخص سهم اندکی از بازار را در اختیار دارد. شاخص تداوم صادراتی نیز نشان می

 ترین بازارهای هدف صادراتی برای سیب است.اری و سهم در صادرات از مناسبتداوم قیمتی، مقد

میلیون دلار صادر شده است.  1429هزار تن خرما به ارزش  1299( در مجموع 1384-93طی دوره ) - 5

درصدی در صادرات وزنی و ارزشی کالاهای کشاورزی و مواد غذایی، جایگاه پنجم از نظر  3این کالا با سهم 

میلیون دلار در پایان سال  226ش و رتبه هفتم از نظر مقدار صادرات را دارد. ارزش صادرات این کالا به ارز

رسید. این محصول تنوع قابل قبولی در مقاصد صادراتی دارد. در دوره ده ساله منتهی به سال  1393

 7درصد( و هند ) 7یه )درصد(، ترک 9درصد(، روسیه ) 11درصد(، پاکستان ) 17امارات متحده عربی )1393

سهم برخی کشورها افزایش یافت.   سهم  1389-93درصد( مقاصد اصلی صادرات خرمای ایران بودند. در دوره 

کشورهای هند و افغانستان در بین مقاصد اصلی صادراتی خرمای کشور افزایش یافت. در این دوره واردات 
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درصد افزایش یافت. واردات خرمای افغانستان نیز    9ه میلیون دلار افزایش یافت و سهم آن نیز ب 84هند به 

درصد افزایش یافت. صادرات خرما به پاکستان به عنوان یکی از شرکای  7میلیون دلار و سهم آن به  64به 

است و صادرات  1388-91اصلی کشور در این زمینه نشان دهنده روند افزایشی صادرات به این کشور در دوره 

افزایش یافت. در ادامه صادرات  1391میلیون دلار در سال  39به  1388ون دلار در سال میلی 10خرما از 

افت کرد. صادرات خرما به امارات متحده  1393میلیون دلار در سال  37خرما به این کشور با کاهش اندکی به 

 افزایش یافت.  1393ل میلیون دلار در سا 22به  1388میلیون دلار در سال  6عربی با روند افزایشی آرامی از 

های اخیر صادرات ایران نسبت به صادرات خرمای ایران به روسیه رقبای متعددی دارد. بطوریکه در سال

کشورهای رقیبی مانند فلسطین، ترکیه و چین حائز مزیت در بازار روسیه بوده اما نسبت به کشورهای تونس 

ن فاقد مزیت صادراتی در بازار روسیه بوده است. لازم به ذکر های پایانی صادرات ایراو الجزایر نیز تنها در سال

های بسیاری حائز مزیت نسبت به این رقبا نیز بوده است اما در است که صادرات ایران به بازار روسیه در سال

ایران نسبت به الجزایر فاقد مزیت صادراتی شده و نسبت به تونس نیز در سال  2014تا  2012های سال

ت صادراتی ایران در بازار روسیه در رقابت با تونس از دست رفته است و لذا صادرات این کشورها مزی 2014

با ادامه روند فعلی تهدیدی برای صادرات بلندمدت ایران به روسیه خواهد بود. روند صادرات خرمای ایران به 

میلیون  8به  2010در سال میلیون دلار 22روسیه روندی کاهشی دارد. صادرات خرمای ایران به روسیه از 

درصدی خود در این  75کاهش یافت. این وضعیت باعث شده است تا ایران سهم بیش از  2014دلار در سال 

ایران یه همراه تونس و الجزایر  2014تقلیل دهد.  در واقع در سال  2014درصدی در سال  30بازار را با سهم 

اند. با وجود کاهش سهم ایران، سهم تونس در این بازار رو به ههر یک یک سوم بازار روسیه را در اختیار گرفت

 2013میلیون دلار در سال  10به  2010میلیون دلار در سال  6افزایش بود. صادرات تونس به روسیه از 

میلیون دلار کاهش یافته است.  7به  2014افزایش یافته است و با توجه به افت کلی واردات روسیه در سال 

افزایش یافته است. در  2014میلیون دلار در سال  7به  2010هزار دلار در سال  325یر نیز از سهم الجزا

واقع این دو کشور بخشی از سهم ایران را تصاحب کردند. شاخص تداوم قیمتی این کشور را در سه اولویت 
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ر صادرات این کشور دهد، اگرچه از نظر شاخص تداوم مقداری و سهم داول کشور برای صادرات خرما قرار می

 در سه اولویت اول برای صادرات قرار ندارد. 

شود که مزیت صادراتی خرمای ایران در رقابت با رقبایی مانند عراق، عمان و در بازار هند نیز مشاهده می

پاکستان از دست رفته و صادرات این کشورها تهدیدی برای صادرات با ثبات ایران به هند خواهد بود. در مورد 

مجدداً ایران حائز مزیت در رقابت با امارات در  2014رقیبی مانند امارات نیز پس از یک افت مزیت در سال 

درصد( بازار خرمای  7درصد( و ایران ) 7درصد(، امارات ) 31درصد(، عراق ) 49بازار هند بوده است. پاکستان )

ا است. در این بازار سهم ایران اندك است و درصد بازار در اختیار سایر کشوره 6هند را در اختیار دارند و 

نزدیک به نیمی از بازار در اختیار پاکستان قرار دارد. این در شرایطی است که پاکستان یکی از مقاصد صادراتی 

دهد هند در سه اولویت اول ایران برای صادرات خرما های تداوم صادراتی نشان میخرمای ایران است. شاخص

 قرار ندارد. 

دهد که ایران نسبت به رقبای خود در بیشتر ازار ترکیه نیز جهت صادرات خرما نتایج بررسی نشان میدر ب

ها حائز مزیت بوده است. روند بهبود مزیت صادراتی هرچند صعودی بوده اما همراه با نوسانات متعددی سال

ترکیه همراه با مزیت خواهد های مورد بررسی بوده است. در هر صورت وضعیت فعلی ایران در بازار طی سال

توان با توسعه صادرات در این کشور به حضور بلندمدت صادرکنندگان ایرانی امیدوار بود. در بازار بود، لذا می

ترکیه ایران دارای رقبای جدی است و کشورهایی مانند ایران، عربستان و تونس سهم برابری در این بازار 

نشان دهنده رشد نسبی صادرات خرما به این کشور است. صادرات ایران  دارند. روند صادرات ایران به ترکیه

افزایش یافت. تونس نیز صادرات پایداری  2014میلیون دلار در سال  4به  2010میلیون دلار در سال  3از 

 2014میلیون دلار در سال  8/3به  2010میلیون دلار در سال  4به این بازار دارد و صادرات این کشور از 

هش یافت. از نظر شاخص تداوم قیمتی و مقداری ترکیه از سه کشور اولویت دار برای صادرات خرمای ایران کا

 است. 
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هد ددر بازار پاکستان نیز جهت صادرات خرما نتایج بررسی مشابه بازار هدف ترکیه بوده و نتایج نشان می

ت. روند مزیت صادراتی همچنان با نوسانات ها حائز مزیت بوده اسکه ایران نسبت به رقبای خود در بیشتر سال

های مورد بررسی همراه بوده است. در هر صورت وضعیت فعلی ایران در بازار پاکستان نیز متعددی طی سال

توان با توسعه صادرات در این کشور به حضور بلندمدت مشابه ترکیه همراه با مزیت خواهد بود، لذا می

های تداوم مقداری و سهم در صادرات پاکستان از سه کشور . از حیث شاخصصادرکنندگان ایرانی امیدوار بود

 اولویت دار در صادرات خرمای ایران است. 

در مورد صادرات خرمای ایران به امارات، هرچند ایران نسبت به یکی از رقبای خود یعنی عربستان، همواره 

به  2003ی عراق در این بازار بویژه از سال حائز مزیت صادراتی شده است اما نسبت به رقیب دیگر خود یعن

بعد حائز مزیت صادراتی نبوده و در صورتی که صادرات عراق در مورد محصول خرما توسعه یابد، صادرات 

ایران به امارات با تهدید جدی روبرو خواهد شد. این بازار از نظر شاخص تداوم سهم صادراتی جزء سه کشور 

ای ایران است. اما در کشور افغانستان، مزیت صادراتی خرمای ایران نسبت به اولویت دار برای صادرات خرم

رقیب اصلی خود در این کشور یعنی پاکستان، همواره وجو داشته است ایران در بازار افغانستان وضعیت 

ی اتواند در بلندمدت منافع پایداری برتری نسبت به رقیب خود داشته است و بازار این کشور نیز میمناسب

 صادرکنندگان ایرانی به همراه داشته باشد.

ای برای ایران ایجاد کرده است ضعف در های قابل ملاحظهتجربه تحریم کالاهای وارداتی روسیه که فرصت

میلیارد دلار برای  2های صادراتی کشور را عیان کرد.  با تحریم واردات از اتحادیه اروپا حدود برخی زیرساخت

میلیون دلار برای  950میلیارد دلار برای میوه، حدود  6/1یلیارد دلار برای لبنیات، م 7/1بازار گوشت، 

های آن فرصت بازار ایجاد شده است. چنین فرصتی با میلیون دلار برای ماهی و فرآورده 150سبزیجات و 

بازار  دهایبه رو شد که لجستیک ضعیف و مشکلات عمده در کسب استانداراستفاده حداقلی از سوی ایران رو

رسد برای پایداری صادرات کشور و امکان حضور روسیه از جمله دلایل اساسی است. بر این اساس به نظر می
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بندی در بازارهای جدید و توسعه یافته )اتحادیه اورپا( ضرورت دارد در زمینه لجستیک و بحث استاندارد و بسته

 های زیادی صورت گیرد. محصولات کشاورزی تلاش
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 پیوست: آمار و اطلاعات گزارش
 کشاورزی                            هزار تن(: روند مقدار صادرات کالاهای مهم 1)ضمیمه جدول 

 سال

پسته )هزار 

 تن(

کشمش 

 )هزار تن(

زعفران 

 )هزار تن(

سیب )هزار 

 تن(

خرما )هزار 

 تن(

رب گوجه 

 )هزار تن(

خیار )هزار 

 تن(

شیرینی 

 )هزار تن(

بیسکویت 

 )هزار تن(

سیب زمینی 

 )هزار تن(

گوجه )هزار 

 تن(

هندوانه 

 )هزار تن(

پیاز )هزار 

 تن(

1371 104 50 0 116 91 2 0 1 2 9 1 128 72 

1372 118 64 0 216 109 17 0 2 3 28 3 176 14 

1373 110 81 0 195 137 29 0 6 11 104 7 184 98 

1374 124 71 0 149 70 11 0 18 23 1 4 150 23 

1375 139 89 0 124 62 36 1 22 0 10 6 0 0 

1376 58 60 0 118 59 64 1 25 0 83 3 0 74 

1377 125 90 0 176 74 32 2 11 0 58 7 0 120 

1378 101 94 0 158 101 75 3 11 0 46 16 153 80 

1379 103 115 0 107 110 85 4 14 0 55 12 108 41 

1380 120 117 0 96 122 40 6 14 0 115 16 94 81 

1381 152 131 0 85 120 29 5 11 0 67 7 92 57 

1382 173 148 0 166 117 116 20 20 28 38 63 84 79 

1383 137 134 0 60 95 34 32 16 23 41 17 91 38 

1384 142 143 0 194 124 40 59 23 51 222 30 159 23 

1385 173 152 0 222 145 73 116 40 61 189 143 202 156 

1386 203 161 0 280 125 95 188 47 52 51 151 300 219 

1387 106 79 0 342 105 95 266 43 47 442 94 231 105 

1388 119 104 0 356 94 107 303 49 66 316 156 289 65 

1389 151 129 0 268 119 90 205 48 85 247 255 371 128 

1390 139 126 0 226 134 107 190 44 82 354 199 339 106 

1391 129 138 0 399 139 117 157 52 67 659 294 350 159 

1392 121 134 0 206 147 111 173 56 71 151 253 568 252 

1393 183 117 0 434 167 133 249 60 73 425 488 855 279 
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 1394ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران، 

 (: روند ارزش صادرات کالاهای مهم کشاورزی                            میلیون دلار2)ضمیمه جدول 

 سال

پسته 

)میلیون 

 دلار(

کشمش 

)میلیون 

 دلار(

زعفران 

)میلیون 

 دلار(

سیب 

)میلیون 

 دلار(

خرما 

)میلیون 

 دلار(

رب گوجه 

)میلیون 

 دلار(

خیار 

)میلیون 

 دلار(

شیرینی 

)میلیون 

 دلار(

بیسکویت)میلیون 

 دلار(

سیب زمینی 

)میلیون 

 دلار(

گوجه 

 )میلیون تن(
هندوانه 

 )میلیون تن(

پیاز )میلیون 

 تن(

1371 373 35 16 12 44 1 0 2 3 1 0 16 6 

1372 435 43 24 23 55 10 0 4 3 2 0 22 2 

1373 391 53 23 20 63 17 0 8 14 9 1 22 7 

1374 425 45 12 15 31 6 0 19 27 0 0 17 2 

1375 478 49 18 12 21 18 0 23 0 1 1 0 0 

1376 197 25 14 12 15 32 0 27 0 8 0 0 5 

1377 416 38 24 20 16 16 0 13 0 6 0 0 9 

1378 315 54 34 17 23 37 1 12 0 5 2 15 6 

1379 319 55 44 13 27 41 1 15 0 6 1 11 3 

1380 374 59 51 14 29 17 1 11 0 13 2 10 8 

1381 498 75 59 13 30 14 1 10 0 8 1 10 6 

1382 668 93 71 32 35 61 5 22 18 6 9 13 10 

1383 548 112 95 20 38 18 10 17 16 8 3 15 5 

1384 817 119 95 69 77 20 20 41 60 43 7 24 3 

1385 1073 136 76 81 95 37 40 73 78 39 35 31 20 

1386 1264 163 51 104 101 49 66 83 65 10 37 45 27 

1387 727 134 92 176 90 100 192 90 64 127 29 40 24 

1388 932 246 180 277 92 129 255 131 117 114 77 72 23 

1389 1136 308 332 238 148 111 157 126 156 98 153 96 45 

1390 1089 304 368 191 189 163 142 121 151 141 106 86 37 

1391 1139 354 419 331 182 196 118 130 120 228 141 89 56 
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1392 1082 297 200 112 192 175 82 142 127 38 89 131 87 

1393 1649 258 228 188 226 206 116 149 134 161 171 198 105 

 1394ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران، 

 (: روند مقدار واردات کالاهای مهم کشاورزی                            هزار تن3)ضمیمه جدول 

 1393 1392 1391 1390 1389 1388 1387 1386 1385 1384 1383 1382 1381 1380 1379 محصولات اساسی کشاورزی

 1207 1957 1297 1516 1086 1290 1389 1067 1221 1045 1142 875 1048 699 1167 برنج

 1922 653 1603 1131 371 1296 1334 200 375 1209 845 191 25 924 1050 جو

 6354 4026 4938 3325 3934 3854 3397 2683 2908 2114 2000 2630 1705 1711 1229 ذرت

 831 830 846 606 764 546 410 734 849 818 746 961 873 866 989 روغن  خام سویا و آفتابگردان

 827 1579 1681 1234 1685 881 1102 1236 2526 707 190 288 825 939 964 قندو شکر

 2157 2109 2808 2376 1547 1918 1253 1027 1043 862 195 904 750 954 804 کنجاله سویا

 7429 3968 6691 282 869 5060 5919 189 1152 105 170 733 2839 6771 5613 گندم

 68 84 100 135 185 102 72 61 45 17 4 102 16 30 13 گوشت گاو  

 20727 15122 19864 10471 10256 14845 14804 7137 10073 6860 5288 6582 8064 12865 11815 جمع 

 1394ماخذ: گمرك جمهوری اسلامی ایران، 
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 دلارواردات کالاهای مهم کشاورزی                            هزار  (: روند ارزش4)ضمیمه جدول 

 1393 1392 1391 1390 1389 1388 1387 1386 1385 1384 1383 1382 1381 1380 1379 محصولات اساسی کشاورزی

 1430 2309 1318 1256 916 1074 794 429 404 344 351 252 292 190 366 برنج

 528 236 615 373 74 256 449 19 78 197 107 35.4 2.7 128 190 جو

 1820 1543 1818 1256 1067 798 997 656 580 346 377 377 220 233 151 ذرت

 855 1004 1109 814 763 487 472 614 479 430 470 552 422 331 374 روغن خام سویا و آفتابگردان

 379 832 1072 756 705 327 325 429 1017 197 41 41 158 216 217 قندو شکر

 1263 559 477 1239 1827 1532 853 340 200 48 293 190 196 188 119 کنجاله سویا

 2435 1458 2578 90 193 1261 2085 34 189 14 24 119 380 923 759 گندم

 347 415 499 725 795 408 279 171 114 33 97 58 26 64 27 گوشت گاو

 

 

 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

450 

 

 

 



 ......…………………...………و مواد غذایی تجارت محصولات کشاورزی

 
 

451 

 

 (: وضعیت صادرات کالایی و کشاورزی و مواد غذایی5)ضمیمه  جدول

   ارزش  )میلیون دلار(   مقدار )هزار تن( سال

 سال
کشاورزی و مواد 

 غذایی 

کل صادرات 

 غیرنفتی 

سهم از 

صادرات 

 غیرنفتی

کشاورزی و 

 مواد غذایی
 کل

سهم از 

صادرات 

 غیرنفتی

1371 834 3425 24 712 2721 26 

1372 1198 5135 23 914 3747 24 

1373 1473 7851 19 999 4984 20 

1374 1125 6990 16 898 3251 28 

1375 1248 7041 18 1021 3106 33 

1376 1315 8688 15 705 2873 25 

1377 1531 14460 11 921 3013 31 

1378 1465 17569 8 874 3361 26 

1379 1414 14281 9.9 873 3763 23 

1380 1618 16214 9.98 1020 4224 24 

1381 1485 13362 11.11 1154 4608 25 

1382 1940 15468 12.54 1578 5972 26 

1383 1704 18077 9.43 1419 6847 21 

1384 2508 24983 10.04 2277 10474 22 

1385 3157 27766 11.37 2844 12997 22 

1386 4228 32118 13.17 3517 15312 23 

1387 3096 28793 10.75 2963 15708 19 

1388 3044 46430 6.56 4175 21274 20 

1389 4241 59867 7.08 5261 26316 20 

1390 3725 66487 5.6 5567 33782 16 

1391 4519 69936 6.46 6153 32567 19 

1392 4124 81103 5.08 5290 31332 17 

1393 5777 81634 7.08 6859 36555 19 
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 (: وضعیت واردات کالایی و کشاورزی و مواد غذایی6)ضمیمه  جدول

 سال

  ارزش میلیارد دلار(  وزن )میلیون تن(

 کشاورزی و مواد غذایی
کل 

 کالاها

سهم مقداری از 

 واردات غیرنفتی
 کل کالاها کشاورزی و مواد غذایی

سهم ارزشی از 

 واردات غیرنفتی

1371 7 21 33 3 29 9 
1372 7 18 38 3 20 15 
1373 6 16 37 2 12 16 
1374 9 20 45 3 12 24 
1375 9 21 44 3 15 23 
1376 11 22 51 3 14 21 
1377 8 16 49 2 14 16 
1378 12 22 56 3 13 21 
1379 13 27 48 3 15 18 
1380 14 27 50 3 18 15 
1381 10 27 35 2 22 11 
1382 8 30 27 3 27 10 
1383 8 34 23 3 35 9 
1384 9 35 24 3 39 8 
1385 13 43 29 5 42 12 
1386 11 42 26 5 48 11 
1387 18 44 41 9 56 16 
1388 18 52 35 8 55 15 
1389 15 42 36 9 56 16 
1390 13 35 37 10 57 17 
1391 22 39 56 14 53 26 
1392 18 34 54 13 50 27 
1393 23 43 54 12 54 23 

  


