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 274 ............................................................. تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي كشور مسلط -59-4جدول 
 275 .................................تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -60-4جدول 
 276 ..................... تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات اسپانيا در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاي ايران -61-4جدول 
 277 ..................................... داد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايرانتعداد كشورهاي هدف، تع -62-4جدول 
 278 ..................................... وضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -63-4جدول 
 279 .............................................................. عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -64-4جدول
 280 ..................... عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات اسپانيا -65-4جدول 
 286 ....................................................... آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -66-4جدول 
 ARDL(1, 1, 0, 0, 0) ................................................................... 287برآورد الگوي كوتاه مدت الگوي  -67-4جدول 
 ARDL (1, 1, 0, 0, 0) ........................................................... 288آزمونهاي فروض كلاسيك براي الگوي  -68-4جدول 
 ARDL(1, 1, 0, 0, 0) ..................................................................... 289برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -69-4جدول 
 ARDL(1, 1, 0, 0, 0) .......................................................... 290برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -70-4جدول 
 294 ......................................................................... تحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و اسپانيا -71-4جدول 
 300 .............................................................................................................. نتايج انتقال قيمت -71-4جدول 
 300 ........................................................................... نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي پرتقال -72-4جدول 
 301 ................................................................. انتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمتهاي صادراتي -73-4جدول 
 302 ........................................................................ نتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي واقعي و اسمي -74-4جدول 
 303 ........................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات پياز ايران -75-4جدول 
 304 ............................................................. تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي كشور مسلط -76-4جدول 
 305 ................................ تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -77-4جدول 
 305 ........................ و بعد از تشديد تحريمهاي ايران تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات هند در سالهاي قبل -78-4جدول 
 306 ..................................... تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -79-4جدول 
 307 ..................................... وضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -80-4جدول 
 308 .............................................................. عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -81-4جدول
 308 ........................ عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات هند -82-4جدول 
 314 ...................................................... آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -83-4جدول 
 VAR( .................................................................................. 315برآورد الگوي خودرگرسيو برداري ( -84-4جدول 
 VAR ............................................................................... 316آزمونهاي فروض كلاسيك براي الگوي  -85-4جدول 
 320 ................................................................................................... نتايج آزمون تجزيه واريانس -86-4جدول 
 323 ............................................................................ تحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و هند -98-4جدول 
 329 .............................................................................................................. نتايج انتقال قيمت -87-4جدول 
 330 ............................................................................... نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي پياز -88-4جدول 
 330 ................................................................. ش بيني قيمتهاي صادراتيانتخاب روش مناسب براي پي -89-4جدول 
 331 ...................... نتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي واقعي و اسمي در دو سناريوي وجود و عدم وجود تحريم -90-4جدول 
 333 .......................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات چاي ايران -91-4جدول 
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 334 ............................................................. تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي كشور مسلط -92-4جدول 
 335 ................................ تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -93-4جدول 
 336 ........................ يرانهاي اتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات كنيا در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريم -94-4جدول 
 337 ..................................... تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -95-4جدول 
 338 ..................................... يران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاوضعيت كشورهاي هدف صادرات ا -96-4جدول 
 339 .............................................................. عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -97-4جدول
 339 ........................ بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات كنيا عليت -98-4جدول 
 345 ..................................................... آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -101-4جدول 
 VAR .......................................................................... 345آزمون تعيين وقفه بهينه برمبناي الگوي  -102-4جدول 
 346 .................................................. نتايج برآورد الگوي همجمعي و رابطه بلندمدت در سطح پنج درصد -103-4جدول 
 349 ....................................................................................... برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري -104-4جدول 

 350 ................................................................................ برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري -104-4ادامه جدول 
 351 ............................................... نتايج آزمون نرمال بودن جملات پسماند در رابطه خودتوضيح برداري  -105-4جدول 
 352 ..................... هاي همبستگي سريالي و ناهمساني واريانس جملات پسماند در رابطه بلندمدتنتايج آزمون -106-4جدول 
 353 ................................................................................................... نتايج آماره تجزيه واريانس -107-4جدول 
 356 .......................................................................... تحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و كنيا -108-4جدول 
 363 ............................................................................................................ نتايج انتقال قيمت -109-4جدول 
 364 ............................................................................ نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي چاي -110-4جدول 
 365 ............................................................... انتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمتهاي صادراتي -111-4جدول 
 366 .................... نتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي واقعي و اسمي در دو سناريوي وجود و عدم وجود تحريم -112-4جدول 
 368 ........................................ تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات سيب ايران -113-4جدول 
 369 ........................................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي كشور مسلط -114-4جدول 
 371 ...............................تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -115-4جدول 
 371 ..................... ي قبل و بعد از تشديد تحريمهاي ايرانتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات چين در سالها -116-4جدول 
 372 ................................... تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -117-4جدول 
 373 ................................... وضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -118-4جدول 
 374 ............................................................ عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -119-4جدول
 375 ..................... عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات چين -120-4جدول 
 380 ..................................................... آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -119-4جدول 
 ARDL(1, 1, 0, 1, 0) ................................................................. 381برآورد الگوي كوتاه مدت الگوي  -121-4جدول 
 ARDL (1, 1, 0, 1, 0) ......................................................... 381آزمونهاي فروض كلاسيك براي الگوي  -122-4جدول 
 ARDL(1, 1, 0, 1, 0) ................................................................... 383برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -123-4جدول 
 ARDL(1, 1, 0, 1, 0) ........................................................ 384برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -124-4جدول 
 387 ......................................................................... تحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و چين -125-4جدول 
 393 ............................................................................................................ نتايج انتقال قيمت -126-4جدول 
 394 ........................................................................... نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي سيب -127-4جدول 
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 395 ............................................................... انتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمتهاي صادراتي -128-4جدول 
 396 ...................................................................... نتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي واقعي و اسمي -129-4جدول 
 398 ............................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات سيب زميني ايران -130-4جدول 
 399 ........................................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي كشور مسلط -131-4جدول 
 400 ...............................از تشديد تحريمها تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد -132-4جدول 
 400 ................... تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات فرانسه در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاي ايران -133-4جدول 
 401 ................................... تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -134-4جدول 
 402 ................................... وضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -135-4جدول 
 403 ............................................................ عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -136-4جدول
 403 ................... انسهعليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات فر -137-4جدول 
 409 ..................................................... آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -138-4جدول 
 ARDL(1, 0, 0, 0, 1) ................................................................. 410 برآورد الگوي كوتاه مدت الگوي -139-4جدول 
 ARDL (1, 0, 0, 0, 1) ......................................................... 411آزمونهاي فروض كلاسيك براي الگوي  -140-4جدول 
 ARDL(1, 0, 0, 0, 1) ................................................................... 412الگوي برآورد الگوي بلند مدت  -141-4جدول 
 ARDL(0, 0, 0, 0, 1) ......................................................... 413برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -142-4جدول
 416 ....................................................................... متهاي باثبات ايران و فرانسهتحليل عليت روند قي -143-4جدول 
 423 ............................................................................................................ نتايج انتقال قيمت -144-4جدول 
 424 .................................................................. نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي سيب زميني -145-4جدول 
 424 ............................................................... انتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمتهاي صادراتي -146-4جدول 
 425 .................... ناريوي وجود و عدم وجود تحريمنتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي واقعي و اسمي در دو س -147-4جدول 
 428 ................................ تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات گوجهفرنگي ايران -148-4جدول 
 429 ................................................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي رقيب -142-4جدول 
 430 ...............................تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -143-4جدول 
 431 .................. تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات مكزيك در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاي ايران -144-4جدول 
 432 ................................... رانتعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در اي -145-4جدول 
 433 ................................... وضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -146-4جدول 
 434 ............................................................ تي و تغيير سهم صادرات ايرانعليت بين تغيير قيمت صادرا -147-4جدول
 435 .................. عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات مكزيك -148-4جدول 
 439 ..................................................... آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -149-4جدول 
 ARDL(1, 0, 0, 1, 0) ................................................................. 440برآورد الگوي كوتاه مدت الگوي  -150-4جدول 
 ARDL (1, 0, 0, 1, 0) ......................................................... 441آزمونهاي فروض كلاسيك براي الگوي  -151-4جدول 
 ARDL(1, 0, 0, 1, 0) ................................................................... 443برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -152-4جدول 
 ARDL(1, 0, 0, 1, 0) ........................................................ 443برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -153-4جدول 
 447 ...................................................................... تحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و مكزيك -154-4جدول 
 454 ............................................................................................................ نتايج انتقال قيمت -155-4جدول 
 454 .................................................................. نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي گوجه فرنگي -156-4جدول 
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 455 ............................................................... انتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمتهاي صادراتي -157-4ل جدو
 456 .................... نتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي واقعي و اسمي در دو سناريوي وجود و عدم وجود تحريم -158-4جدول 
 458 ............ )1371-93تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات زعفران ايران (سالهاي  -159-4جدول 
 458 ............ )1380-93ادرات زعفران ايران (سالهاي تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير ص -160-4جدول 
 460 ........................................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي كشور مسلط -161-4جدول 
 461 )1371-93ير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها (طي سالهاي تحليل مقاد -162-4جدول 
 462 )1380-93تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها (طي سالهاي  -163-4جدول 
 462 ................... تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات اسپانيا در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاي ايران -164-4جدول 
 463 .... )1371-93كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران (طي سالهاي  تعداد -165-4جدول 
 464 .... )1380-93تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران (طي سالهاي  -166-4جدول 
 465 ................................... وضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -167-4جدول 
 480 ..................................... راتي و مقادير صادرات هندوانه ايرانتحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صاد -168-4جدول 
 481 ........................................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي كشور مسلط -169-4جدول 
 482 ...............................ر قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاتحليل مقادي -170-4جدول 
 482 .................. تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات مكزيك در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاي ايران -171-4جدول 
 483 ................................... تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -172-4جدول 
 484 ................................... يد تحريمهاوضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشد -173-4جدول 
 499 .......................... هاي آنتحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات شير و فرآورده -174-4جدول 
 500 .......................... يارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات شير و فرآورده هاي آنتحليل مع -175-4جدول 
 501 ................................................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي رقيب -176-4جدول 
 502 ...............................تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -177-4جدول 
 503 )1380-93لهاي تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها (طي سا -178-4جدول 
 503 .................... تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات آلمان در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاي ايران -179-4جدول 
 504 ................................... تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -180-4جدول 
 505 .... )1380-93تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران (طي سالهاي  -181-4جدول 
 506 ................................... وضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -182-4جدول 
 521 ....................................... صادرات كيوي ايرانتحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير  -183-4جدول 
 522 ................................................................... تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي رقيب -184-4جدول 
 523 ...............................ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات  -185-4جدول 
 523 ................... تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات نيوزلند در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمهاي ايران -186-4جدول 
 524 ................................... تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -187-4جدول 
 525 ................................... وضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمها -188-4جدول 
 542 ............................................................................................. ساختار بازارها و خصوصيات آن -189-4جدول 
 543 ....................................................................................... تبيين قدرت انحصاري در بازار پسته -190-4جدول 
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 236 ................................................... ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم امارات از بازارهاي جهاني -37-4نمودار 
 241................................................... روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول انگور ايران -38-4نمودار 
 249...................................................ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -39-4نمودار 
 250.................................................... ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -40-4نمودار 
 251............................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف -41-4نمودار 
 252................................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و شيلي -42-4نمودار 
 253................................................... ارتباط بين سهم صادراتي ايران و شيلي از بازارهاي جهاني -43-4نمودار 
 CUSUM ............................................................................... 256آزمون شكست ساختاري -44-4نمودار 
 CUSUMQ ............................................................................ 256آزمون شكست ساختاري -45-4نمودار 
 259.............................................. تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي انگور صادراتي ايران -46-4نمودار 
 260 .......................... تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي انگور صادراتي ايران به شيلي -47-4نمودار 
 261 .................................................................. مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و شيلي -48 -4نمودار 
 262 ............................................. روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -49-4نمودار 
 263 .......................................... ارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -50-4نمودار 
 264 ................................................ نيروند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جها -51-4نمودار 
 264 .............................................. ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -52-4نمودار 
 265 ........................................... و روند باثبات قيمتهاي شيليروند سهم شيلي از بازارهاي جهاني  -53-4نمودار 
 266 ........................................ ارتباط سهم شيلي از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي شيلي -54-4نمودار 
 267 .............................................. يمتهاي صادراتي شيلي و سهم شيلي از بازارهاي جهانيروند ق -55-4نمودار 
 267 ............................................ ارتباط قيمتهاي صادراتي شيلي و سهم شيلي از بازارهاي جهاني -56-4نمودار 
 272................................................. روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول پرتقال ايران -57-4نمودار 
 281...................................................ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -58-4نمودار 
 282.................................................... ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -59-4نمودار 
 283............................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف -60-4نمودار 
 284................................................................ ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و اسپانيا -61-4نمودار 



 

 ل
 

 285.................................................. ارتباط بين سهم صادراتي ايران و اسپانيا از بازارهاي جهاني -62-4نمودار 
 CUSUM ...............................................................................288آزمون شكست ساختاري -63-4نمودار 
 CUSUMQ .............................................................................289آزمون شكست ساختاري -64-4نمودار 
 291............................................ تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي پرتقال صادراتي ايران -65-4نمودار 
 292........................ تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي پرتقال صادراتي ايران به اسپانيا -66-4نمودار 
 293................................................................. مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و اسپانيا -67 -4نمودار 
 294............................................ روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران  -68-4نمودار 
 295.......................................... ارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -69-4نمودار 
 296 ................................................ جهاني روند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي -70-4نمودار 
 296 .............................................. ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -71-4نمودار 
 297......................................... جهاني و روند باثبات قيمتهاي اسپانيا روند سهم اسپانيا از بازارهاي -72-4نمودار 
 297....................................... ارتباط سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي اسپانيا -73-4نمودار 

 298............................................ روند قيمتهاي صادراتي اسپانيا و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني -74-4دار نمو
 298................................................... ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني -75-4نمودار 
 302.................................................... روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول پياز ايران -76-4نمودار 
 309...................................................ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -77-4نمودار 
 310.................................................... ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -77-4نمودار 
 311............................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف -79-4نمودار 
 312................................................................... ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و هند -79-4نمودار 
 312..................................................... ارتباط بين سهم صادراتي ايران و هند از بازارهاي جهاني -80-4نمودار 
 313................................................... ارتباط بين سهم صادراتي و قيمتهاي واقعي صادرات ايران -81-4نمودار 

 316 ................................................................................ نمودار آزمون ريشه معكوس خودرگرسيو -4-83
 318............................................................ نمودارهاي تابع عكس العمل آني قيمتهاي واقعي صادرات -4-84

 321............................................... تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي پياز صادراتي ايران -85-4نمودار 
 322.............................. تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي پياز صادراتي ايران به هند -86-4نمودار 
 323.................................................................... مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و هند -87 -4نمودار 
 324............................................ روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران  -87-4نمودار 
 324.......................................... باثبات قيمتهاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند  -88-4نمودار 
 325................................................ روند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -89-4نمودار 
 326 .............................................. ادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمتهاي ص -90-4نمودار 
 326 ............................................... روند سهم هند از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي هند -91-4نمودار 
 327............................................ ارتباط سهم هند از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي هند -92-4نمودار 
 327........................................................ روند قيمتهاي صادراتي و سهم هند از بازارهاي جهاني -93-4نمودار 



 

 م
 

 328...................................................... ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم هند از بازارهاي جهاني -94-4نمودار 
 332................................................... روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول چاي ايران -95-4نمودار 
 340................................................... ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -96-4نمودار 
 341.................................................... ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -97-4نمودار 
 342............................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف -98-4نمودار 
 343.................................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و كنيا -99-4نمودار 
 343................................................... ارتباط بين سهم صادراتي ايران و كنيا از بازارهاي جهاني -100-4نمودار 
 351.................................................... آزمون ريشه معكوس جهت بررسي ثبات نتايج برآوردي– 101-4نمودار 
 354............................................ تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي چاي صادراتي ايران -102-4نمودار 
 355.......................... ن به كنياتحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي چاي صادراتي ايرا -103-4نمودار 
 356 .................................................................. مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و كنيا -104 -4نمودار 
 357.......................................... باثبات قيمتهاي ايران روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند  -105-4نمودار 
 357......................................... ارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -106-4نمودار 
 358.............................................. متهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قي -107-4نمودار 
 359............................................ ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -108-4نمودار 
 359............................................ روند سهم كنيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي كنيا -109-4نمودار 
 360 .......................................... ارتباط سهم كنيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي كنيا -110-4نمودار 
 361 ............................................... روند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم كنيا از بازارهاي جهاني -111-4نمودار 
 361 .................................................... ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم كنيا از بازارهاي جهاني -112-4نمودار 
 367 .................................................روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول سيب ايران -113-4نمودار 
 375................................................. ف اصليارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هد -114-4نمودار 
 376 .................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -115-4نمودار 
 377........................................... كشورهاي غالب هدف ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد -116-4نمودار 
 378................................................................ چينارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و  -117-4نمودار 
 379.................................................. ن از بازارهاي جهانيارتباط بين سهم صادراتي ايران و چي -118-4نمودار 
 CUSUM .............................................................................382آزمون شكست ساختاري -119-4نمودار 
 CUSUMQ...........................................................................382آزمون شكست ساختاري -120-4نمودار 
 385........................................... تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي سيب صادراتي ايران -121-4نمودار 
 386 ......................... چين تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي سيب صادراتي ايران به -122-4نمودار 
 387................................................................. مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و چين -123 -4نمودار 
 388.......................................... ت قيمتهاي ايرانروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبا  -124-4نمودار 
 389........................................ ارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -125-4نمودار 
 389............................................. صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني هايروند قيمت -126-4نمودار 



 

 ن
 

 390............................................ ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -127-4نمودار 
 391........................................... چينروند سهم چين از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي  -128-4ودار نم

 391........................................ ارتباط سهم چين از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي چين -129-4نمودار 
 392.............................................. روند قيمتهاي صادراتي چين و سهم چين از بازارهاي جهاني -130-4نمودار 
 392.................................................. ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم رقيب از بازارهاي جهاني -131-4نمودار 
 397.......................................... روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول سيبزميني ايران -132-4نمودار 
 404................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -133-4نمودار 
 405.................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -134-4نمودار 
 406 ........................................... ي غالب هدفارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورها -135-4نمودار 
 407.............................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و فرانسه -136-4نمودار 
 408................................................ از بازارهاي جهاني ارتباط بين سهم صادراتي ايران و فرانسه -137-4نمودار 
 CUSUM .............................................................................411آزمون شكست ساختاري -138-4نمودار 
 CUSUMQ...........................................................................412آزمون شكست ساختاري -139-4نمودار 
 414..................................... تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي سيبزميني صادراتي ايران -140-4نمودار 
 415.............. ي ايران به فرانسهتحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي سيب زميني صادرات -141-4نمودار 
 416 ............................................................... مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و فرانسه -142 -4نمودار 
 417.......................................... اني و روند باثبات قيمتهاي ايرانروند سهم ايران از بازارهاي جه  -143-4نمودار 
 418........................................ ارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -144-4نمودار 
 418.............................................. روند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -145-4نمودار 
 419.......................................... هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -146-4نمودار 
 420..................................... هاي فرانسهروند سهم فرانسه از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -147-4نمودار 
 420................................... هاي فرانسهارتباط سهم فرانسه از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -148-4نمودار 
 421.......................................... روند قيمتهاي صادراتي فرانسه و سهم فرانسه از بازارهاي جهاني -149-4نمودار 
 422................................................. فرانسه از بازارهاي جهاني ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم -150-4نمودار 
 427........................................ روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول گوجهفرنگي ايران -151-4نمودار 
 435................................................. قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي ارتباط بين -152-4نمودار 
 436 .................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -153-4نمودار 
 437........................................... اط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدفارتب -154-4نمودار 
 438............................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و مكزيك -155-4نمودار 
 438............................................... ارتباط بين سهم صادراتي ايران و مكزيك از بازارهاي جهاني -156-4نمودار 
 CUSUM ...........................................................................441آزمون شكست ساختاري -157-4نمودار 
 CUSUMQ ........................................................................442ختاري آزمون شكست سا-158-4نمودار 
 444.................................. تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي گوجه فرنگي صادراتي ايران -159-4نمودار 



 

 س
 

 445............. اسكات نسبت قيمت واقعي گوجه فرنگي صادراتي ايران به مكزيك تحليل فيلتر هودريك -160-4نمودار 
 446 .............................................................. مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و مكزيك -161 -4نمودار 
 448.......................................... روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران  -162-4 نمودار
 448......................................... ارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -163-4نمودار 
 449.............................................. روند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -164-4نمودار 
 450............................................ ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -165-4نمودار 
 451..................................... روند سهم مكزيك از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي مكزيك -166-4نمودار 
 451.................................. قيمتهاي مكزيك ارتباط سهم مكزيك از بازارهاي جهاني و روند باثبات -167-4نمودار 
 452.................................................. روند قيمتهاي صادراتي و سهم مكزيك از بازارهاي جهاني -168-4نمودار 
 452................................................ ط قيمتهاي صادراتي و سهم مكزيك از بازارهاي جهانيارتبا -169-4نمودار 
 457................................................ روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول كيوي ايران -170-4نمودار 
 466 ................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -171-4نمودار 
 467 .................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -172-4نمودار 

 468 ........................................... ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف -173-4مودار ن
 469 .............................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و اسپانيا -174-4نمودار 
 469 ................................................ ارتباط بين سهم صادراتي ايران و اسپانيا از بازارهاي جهاني -175-4نمودار 
 470......................................... تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي زعفران صادراتي ايران -176-4نمودار 
 471..................... تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي زعفران صادراتي ايران به اسپانيا -177-4نمودار 
 472............................................................... مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و فرانسه -178 -4نمودار 
 473........................................... روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -179-4نمودار 
 473........................................ ات قيمتهاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثب -180-4نمودار 
 474.............................................. روند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -181-4نمودار 
 475............................................ راتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمتهاي صاد -182-4نمودار 
 476 ....................................... روند سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي اسپانيا -183-4نمودار 
 476 ..................................... ارتباط سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي اسپانيا -184-4نمودار 
 477........................................... روند قيمتهاي صادراتي اسپانيا و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني -185-4نمودار 
 478........................................ ارتباط قيمتهاي صادراتي اسپانيا و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني -186-4نمودار 
 479.............................................. هندوانه ايرانروند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول  -187-4نمودار 
 485................................................. ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -188-4نمودار 
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 مقدمه -1-1
 يدرآمدها سوكياز  رايز ديآير مشمابهاجتناب ناپذير براي كشور ضرورت  كي يرنفتيتوسعه صادرات غ امروزه

 يارز يهانهيرا كه متضمن هز يتوسعه اقتصاد يهابرنامه گريو از طرف د خواهد داد شيافزا را كشور يارز

 ،كشور ندهيشدن اقتصاد و آ ينوظهور جهان طيدر شرا يرنفتيتوسعه صادرات غ تياهم. سازدياست، ممكن م

يكي از . كنديم ريپذنااجتنابيي مانند صادرات محصولات كشاورزي را اهميت و توجه به ثبات بازارهاضرورت 

مدت و ميان مدت اقتصادي، درآمدهاي ارزي است كوتاهعوامل تعيين كننده و كليدي در رسيدن به اهداف 

ثباتي درآمدهاي ارزي رسيدن به اين اهداف را دشوار ساخته و همچنين منجر بي). لذا هرگونه 1383(صمدي، 

هاي صادراتي ايران، ثبات درآمدهاي فزايش ريسك صادرات خواهد شد. بطوريكه با افزايش نوسانات قيمتبه ا

صادراتي ايران در بازارهاي جهاني محقق نشده و بازارهاي صادراتي به تدريج از دسترس صادركنندگان ايراني 

انگيزه صادركنندگان نيز براي تداوم  ها در بازارهاي صادراتي،خارج خواهد شد. با تداوم روند بي ثباتي قيمت

تواند بر توليد محصولات كشاورزي و بويژه شود و در نهايت اين عدم رونق صادرات، ميصادرات كاسته مي

ها و درآمدهاي صادراتي از موضوعاتي است كه در چند دهه، محصولات صادراتي مؤثر باشد. بي ثباتي قيمت

كه نياز به توسعه صادرات غيرنفتي  يخود اختصاص داده است. در ايران مباحث زيادي را در اقتصاد توسعه به

). 1388اي برخوردار است (شهسوار و دهقان، صادراتي از اهميت ويژهدرآمدهاي ها و دارد، توجه به ثبات قيمت

ها با ها در اين بازارتوجه به ثبات بازارهاي صادراتي محصولات كشاورزي و جلوگيري از افزايش نوسان قيمت

 نوسان قيمتهاي نفت و كاهش درآمدهاي نفتي در حال حاضر بيش از پيش لازم به توجه است.  

هاي اخير منجر به كاهش ارزآوري صادراتي كشاورزي بويژه در سال محصولات واقعي نرخ كاهش آنكه مهم نكته

قيمتي واحد  شاخصهاي صادراتي به محصولات كشاورزي شده است. نرخ واقعي محصولات از تقسيم ارزش

هاي صادراتي و شود. همچنين نوسان قيمتصادرات (ارائه شده در سازمان خوار و بار كشاورزي (فائو)) حاصل مي
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ها منجر به عدم ثبات در بازارهاي جهاني شده و همواره صادركنندگان را با ريسك بازاري تغييرات اين قيمت

 خواهد بود: 1-1مسير انجام طرح به صورت نمودار  براي اين منظورقابل توجهي روبرو كرده است. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

مسير انجام طرح -1-1نمودار   
محصولات صادراتي كشاورزي (آسيب شناسي صادرات تغييرات قيمت دلايل اين مطالعه با هداف اصلي بررسي 

ت بيان شده ن در بخش كشاورزي و در مورد محصولات منتخب صادراتي (محصولاكشاورزي) و نارسايي هاي آ

 در فوق) مورد مطالعه قرار خواهد گرفت. 

 

ير ارتباط بين مقاد
صادراتي و قيمت 

 صادرات

 

ارتباط بين قيمتهاي 
جهاني و قيمتهاي 

 صادراتي ايران

 

نحوه انتقـال افـزايش و    
كاهش قيمتهاي جهـاني  
ــادراتي   ــاي ص ــه قيمته ب

 يران

آثار تغيير كشورهاي 
ــاي   ــر قيمته ــدف ب ه

 صادراتي

 

ــاي    ــال هـ ــار سـ آثـ
ــر    ــريم ب ــديد تح تش
ــت   ــرات قيمــ تغييــ

 صادراتي

 آثــار رفتــار رقبــا
بـــــر قيمتهـــــاي 

 صادراتي ايران

تعيين قدرت 
انحصاري ايران 

 در مقابل رقبا

 

تحليل اولويت عوامل مؤثر بر تغييرات 
قيمت صادراتي از ديدگاه فعالين بازار 

 و كارشناسان

پيش بيني تغييرات قيمتي محصولات 
 هاي آتيكشاورزي در سال

رزيعوامل مؤثر بر تغييرات قيمت صادراتي محصولات كشاو  

آسيب شناسي از منظرمحصولات صادراتي كشاورزي ( قيمتتغييرات تحليل نهايي علل 
 هاي آنصادرات) و نارسايي
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 اهداف پروژه -1-2

 هدف اصلي -1-2-1
دلايل عدم افزايش نرخ محصولات صادراتي كشاورزي (آسيب شناسي صادرات كشاورزي) و تعيين و بررسي 

  1393تا  1368طي دوره زماني  نارسايي هاي آن

 اهداف فرعي -1-2-2
 صولات صادراتي منتخب بخش كشاورزي.مح بررسي روند تغييرات قيمت

 صادرات محصولات كشاورزي منتخب در كشورهاي هدف  بررسي روند تغييرات قيمت

 بررسي ارتباط بلندمدت و كوتاه مدت مقادير وزني صادرات و تغييرات قيمت محصولات كشاورزي ايران

 هاريمقبل و بعد از تحبررسي تغييرات قيمت محصولات صادراتي محصولات منتخب 

 بررسي نقش حضور رقباي ايران در تغييرات قيمت محصولات صادراتي ايران در بازارهاي هدف 

 هاي جهاني از طريق بررسي الگوي انتقال قيمت تعيين واكنش ايران نسبت به تغييرات قيمت

 هاي ناگهاني وارده بر قيمت محصولات منتخب صادراتي در بلندمدتتعيين سرعت تعديل شوك

 قدرت انحصاري ايران در بازارهاي محصولات منتخب صادراتي  تعيين

بررسي تحليلي نقش تغييرات كيفي محصولات كشاورزي، بهبود صنعت بسته بندي و برندسازي در ثبات و بهبود 
 قيمت محصولات كشاورزي ايران و رقبا

كارشناسان و فعالين  اولويت بندي عوامل مؤثر بر عدم افزايش نرخ محصولات منتخب صادراتي از ديدگاه
 اقتصادي

 هاي آتي و تغييرات آنپيش بيني قيمت محصولات منتخب صادراتي ايران طي سال

بندي نارسايي بازار محصولات صادراتي كشاورزي ايران و ارائه پيشنهادهاي كاربردي جهت جلوگيري از جمع

 يران كاهش منافع صادراتي ناشي از تغييرات قيمت محصولات منتخب صادراتي ا
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 مرور مطالعات داخلي و خارجي -1-3
در اين قسمت به مرور مطالعات انجام گرفته در زمينه تجـارت خـارجي و مباحـث قيمتـي و مقـداري صـادرات       

 محصولات كشاورزي در ايران و جهان پرداخته خواهد شد. 

 مطالعات داخلي -1-3-1
اسـت. نتـايج حاصـل از    ات زعفران ايـران پرداختـه  اي به بررسي عوامل موثر بر صادر) در مطالعه1385پاسبان ( 

دهد كه توليد زعفران و نرخ ارز واقعي بر صادرات زعفران تاثير مثبت برآورد تابع عرضه صادرات زعفران نشان مي

دهد كه درآمد هاي آماري نشان مياست. از سوي ديگر بررسي و قيمت صادراتي زعفران و جنگ اثر منفي داشته

ات زعفران طي دوره مورد بررسي ناپايـدار بـوده و ايـن ناپايـداري، مربـوط بـه تقاضـاي صـادرات         حاصل از صادر

 باشد نه عرضه صادرات.مي

)، به تخمين توابع تقاضـاي صـادرات و واردات در اقتصـاد ايـران بـا اسـتفاده از روش       1385پهلواني و همكاران (

ند. مطالعه مذكور با استفاده از آمار سـري زمـاني   ) پرداختARDL(1هاي توزيعي جمعي خودتوضيحي با وقفههم

-مثبت و معني دار، قيمـت تأثير است. نتايج بيانگر آن است كه درآمد ملي ) انجام شده1385-1338طي دوره (

دار بر تقاضاي واردات دارند. همچنين در تابع تقاضـاي صـادرات   هاي نسبي واردات و نرخ ارز تاثير منفي و معني

 بـر  دارمنفي و معني تاثير صادراتي نسبي هايمثبت و معني دار و قيمت تاثير ارز دجهاني و نرخمتغيرهاي درآم

 .داشتند صادرات

) در تحقيقي به مطالعه عوامل مـوثر بـر سـهم ايـران در بـازار جهـاني محصـولات        1386مقدسي و علي شاهي (

يرهايي مانند نسبت قيمت صادراتي ايران به كشاورزي پرداختند. در اين تحقيق سهم ايران به عنوان تابعي از متغ

قيمت صادراتي كشورهاي رقيب و نيز نسبت نرخ واقعي ارز ايران به نرخ واقعي ارز كشورهاي رقيب در بازارهـاي  

دهد كه نسبت قيمـت صـادراتي   هاي تركيبي پرداختند. نتايج حاصل از تخمين نشان ميهدف با استفاده از داده

                                                           
1. Autoregressive Distributed Lag Model  
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ب از جمله متغيرهايي است كه به لحاظ تئوريك بر سـهم بـازار تاثيرگـذار اسـت. در ايـن      ايران به كشورهاي رقي

است. همچنين نتايج حاصل عمدتاً  متغير فوق، داراي علامت مورد انتظار منفي بودهبرآوردي تحقيق نيز ضريب 

تي وجود دارد. اين در هاي نسبي صادراثباتي قيمتدهد كه ارتباط معكوسي ميان سهم بازار و متغير بينشان مي

باشند. افزايش نـرخ ارز نيـز بـه دليـل     دار ميهاي ارز از لحاظ آماري غيرمعنيثباتي نسبي نرخحالي است كه بي

 كنندگان خواهد داشت.تر شدن كالاهاي وارداتي اثر معكوس بر تقاضاي مصرفگران

رز بر قيمت صادراتي محصولات كشاورزي با اي به بررسي تاثير نوسانات نرخ ا) در مطالعه1386پيري و صبوحي (

دهد كه تغييـرات نـرخ   پرداختند. نتايج نشان مي )،ARDLهاي توزيعي (استفاده از الگوي خود رگرسيون با وقفه

هاي صادراتي زعفـران  بر روي قيمت نسبت به مقادير صادراتي مثبت بيشتريتأثير مدت و بلندمدت ارز در كوتاه

هـاي  داري بر روي قيمتمثبت و معنيتأثير ت متغيرهاي نرخ واقعي ارز و ميزان صادرات است. در بلندمدداشته

داري بر روي قيمـت صـادراتي زعفـران    معنيتأثير كه متغير مقدار توليد داخلي صادراتي زعفران داشته در حالي

هـاي  نـرخ ارز بـر قيمـت   تأثيرگـذاري  دست آمده و با توجه بـه اهميـت و   است. با در نظر گرفتن نتايج بهنداشته

-تـوان  راه صادراتي زعفران، براي كاهش نوسان قيمت صادراتي و در نتيجه افزايش ميزان صادرات زغفـران مـي  

 هاي كنترل و تثبيت نرخ ارز، ارايه نمود.اعمال سياست يرظكارهايي ن

ترين كشورهاي رخي از مهماي اثر متغيرهاي سياسي و اقتصادي  ب) در مطالعه1386فر (پور و همايونيرستگاري

 10كشور و مـدت زمـان    15است. آمارهاي مربوط به طرف تجاري در بخش صادرات غيرنفتي ايران بررسي شده

آوري شده و متغيرهاي مقطعي و سري زماني توسط مدل تركيبي مورد ارزيابي قـرار  ) جمع2005-1995سال (

نه، جمعيت، شاخص قيمت و نـرخ مبادلـه در كشـورهاي    است. در بخش اقتصادي عواملي مانند درآمدسرا گرفته

ثبـاتي سياسـي در كشـورهاي    بر صادرات كالاهاي غيرنفتي ايران هستند. بـي مؤثر طرف تجاري ايران، از عوامل 

سـرانه و شـاخص قيمـت     ه جمعيت، درآمـد چگذار است. نتايج نشان داد هر مذكور نير بر روند صادرات ايران اثر
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يابد. امـا  يابد، صادرات ايران به آن كشورها نيز افزايش ميهاي طرف تجاري ايران افزايش كننده در كشورمصرف

 ثباتي سياسي در كشورهاي مذكور با صادرات ايران رابطه عكس دارد.و بي اننرخ مب

بر ارزش صادرات محصولات كشاورزي با تاكيـد  مؤثر عوامل  ) در تحقيق خود به بررسي1387عاقل و همكاران (

استانداردهاي صادرات پرداختند. در اين مطالعه، توابع صادرات برخي از محصولات كشاورزي صـادراتي ايـران    بر

اسـت. اطلاعـات مـورد    هاي پانل برآورد گرديـده نظير پسته، بادام، زعفران، خرما و سيب با استفاده از روش داده

رفتـه در مـدل كشـورهاي واردكننـده ايـن      كـار  بوده و مقـاطع بـه   1384-1379استفاده مربوط به دوره زماني 

در اكثـر محصـولات    باشند. نتايج بيانگر آن است كه رعايت سطح استانداردهاي صـادراتي محصولات از ايران مي

هـا دارد. يعنـي بـا افـزايش رعايـت اسـتانداردهاي       مثبت و معنـي دار بـر ميـزان صـادرات آن    تأثير مورد بررسي 

توان به بازارهاي بيشتري دسترسـي پيـدا   ولات كشاورزي و بهبود كيفيت، ميالمللي در زمينه صادرات محصبين

 كرد و در نتيجه درآمدهاي ارزي كشور را گسترش داد.

هاي رقابتي در بازار صادرات جهاني خشكبار ايران با تاكيد ) در مطالعه خود به بررسي استراتژي1389شكوهي (

اي بـا فرضـيات طيـف ليكـرت طراحـي شـده و در ميـان        امهبر برندهاي ايران پرداخـت. بـدين منظـور پرسشـن    

دسـت آمـده   گرديد. جامعه آماري شامل صادركنندگان خرما به اروپا بوده است. نتـايج بـه  تكميل صادركنندگان 

دهد ايران از جايگاه قدرتمندي در بازار خرماي اروپا برخوردار نيست، اما در بين صادركنندگان خرماي نشان مي

ها در برابر رقبـاي خـود در بـازار اروپـا از نـوعي اسـتراتژي       اي مشخصي وجود دارد كه بسياري از آنايران برنده

 كنند.رقابتي استفاده مي

اي به ) و آمار سري زماني در مقاله2SLS(1زمان )، با استفاده از سيستم معادلات هم1389هوشمند و همكاران (

اسـت  آن فتي ايران پرداختند. نتايج حاصل از اين مطالعه بيـانگر  كننده صادرات غيرنو تعيينمؤثر بررسي عوامل 

-چنين سـرمايه اند. همداري بر تقاضاي صادرات داشتهو معنيتأثيرمثبت جهاني و نرخ ارز حقيقي درآمدهاي كه 

                                                           
1 . Two-Stages Least Square 
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گذاري مسـتقيم خـارجي و مـازاد    باشد. سرمايهمثبتي بر عرضه صادرات ميتأثير گذاري زيرساختي دولت داراي 

داري بر عرضه صادرات نداشته ولي ضرايب آن به ترتيب مثبت اضاي داخلي هر چند از لحاظ آماري تاثير معنيتق

 دست آمده است.و منفي به

بر صادرات محصولات كشـاورزي خرمـا، سـيب درختـي و     مؤثر خود به بررسي عوامل مطالعه ) در 1390همتي (

سـته شـامل (امـارات متحـده عربـي، آلمـان، روسـيه و        پسته به كشورهاي شريك تجاري عمده، براي محصول پ

تركيه)، براي محصول خرما كشورهاي (امارات متحده عربي، پاكستان، روسيه و تركيه) و بـراي محصـول سـيب    

درختي كشورهاي (امارات متحده عربي، عربستان، كويت و آذربايجان) پرداخته است. نتـايج برآورردهـا در طـي    

دهد، ميزان تقاضاي محصولات موردنظر با قيمـت صـادراتي رابطـه    ) نشان مي1387-1378دوره مورد بررسي (

منفي و با ميزان درآمد سالانه كشورهاي شريك تجاري رابطه مثبت داشته و با نرخ ارز براي محصولات خرمـا و  

 است.تي رابطه منفي و براي پسته رابطه مثبت داشتهخسيب در

ارزي صـادرات غيرنفتـي    مـدهاي درآبر نوسـانات  مؤثر به بررسي عوامل  اي) در مطالعه1390فخرايي و احمدي (

) پرداختنـد. نتـايج   ARDLهاي تـوزيعي ( با استفاده از روش خودبازگشتي با وقفه 86-1350ايران در طي دوره 

ر ثباتي نرخ ارز موثبيي مثبتي بين تمركز جغرافيايي، دهد كه در بلندمدت و كوتاه مدت رابطهتحقيق نشان مي

ثباتي درآمدهاي ارزي صادرات غير نفتي ايران وجـود دارد.  ثباتي درآمدهاي ارزي صادرات نفت با بيواقعي و بي

 83/0و  2/15، 99/7كشش درآمدهاي ارزي صادرات غيرنفتي نسبت به متغيرهاي مذكور در بلندمدت به ترتيب 

 است. 25/0و  64/4، 44/2مدت نيز به ترتيب و در كوتاه

اي به بررسي و تحليل تنوع در بازارهاي هـدف صـادراتي ايـران بـا     )، در مطالعه1391هراني و رازيني (وجداني ت

-آن است كه برخي از كشورهاي كـه در سـال  مؤيد پرداختند. نتايج  1368-88هاي سري زماني استفاده از داده

و از تنوع صـادراتي بـالايي برخـوردار    ترين بازارهاي صادراتي ايران بوده مهماز هاي مورد بررسي هاي اوليه دوره

كه كشورهايي كـه در  حال آن گردند.هاي پاياني برنامه توسعه، از تنوع صادراتي افقي برخوردار ميبودند، در سال



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

9 
 

هـا از كـل صـادرات    بازارهاي صادراتي ايران نبوده و يـا سـهم آن  سبد هاي مورد بررسي، در هاي اوليه دورهسال

ن ي ـا هاي توسعه، داراي تنوع صادراتي عمودي هستند.هاي پاياني برنامهبوده است در سال غيرنفتي بسيار ناچيز

 دهد، تنوع بازارهاي صادراتي منجر به رشد توليد و صادرات خواهد شد.مطالعه نشان مي

با   بر صادرات محصولات كشاورزي در حوزه اكو رامؤثر اي عوامل ) در مطالعه1391نجفي علمدارلو و همكاران (

مورد بررسي قرار دادند. نتايج بيانگر آن است  1992-2010هاي هاي تابلويي در بين سالاستفاده از رهيافت داده

كه متغيرهاي شاخص قيمت صادراتي، توليد ناخالص ملي و نـرخ ارز اثـر مثبـت و نوسـانات نـرخ ارز و جمعيـت       

رود افزايش توليد ناخالص ملي و  نابراين انتظار ميكشورها اثر منفي بر روي صادرات محصولات كشاورزي دارند. ب

 نرخ ارز و كاهش نوسانات نرخ ارز، باعث رونق صادرات محصولات كشاورزي شود.

اي به بررسي عوامل موثر بر توسعه بازار زعفران پرداختند. در ايـن راسـتا   ) در مطالعه1391فرهمند و همكاران (

گيـري از روش دلفـي فـازي و از راه    رند) و تجـارت الكترونيـك بـا بهـره    بندي، نام تجاري (بسه عامل مهم بسته

هـا و مشـكلات موجـود در    مصاحبه  تكميل پرسشنامه بررسي شـد. نتـايج نشـان داد كـه در خصـوص كاسـتي      

تبليغات نبود ترين عامل مهم، گذاري بالا، در زمينه نام تجارينياز به سرمايه ،ترين عاملزعفران، مهمبندي بسته

وليت مـدني در بـروز خسـارت    ئترين عامل نبود دكترين مس ـمهم ،ينه تجارت الكترونيك زعفرانمناسب و در زم

چنين حفاظت از كالا، فرصت استفاده از تسهيلات ملي و جهاني و ايجاد بستر بـازار جديـد و   اقتصادي است. هم

دي زعفران، عامل نام تجاري و سرانجام بنهاي موجود در عامل بستهترينقدرتمند تبادل اطلاعات به ترتيب مهم

 تجارت الكترونيك زعفران است.

اي به بررسي اثرات نامتقارن نرخ ارز بر قيمت كالاهاي صادرات با استفاده از ) در مطالعه1391پدرام و همكاران (

د. نتـايج  هـاي صـادراتي پرداختن ـ  براي قيمت 1389تا آذر  1376هاي سري زماني ايران طي دوره فروردين داده

طوريكـه  هاي صادراتي به افزايش و كـاهش ارزش پـول نامتقـارن اسـت. بـه     حاكي از آن است كه واكنش قيمت
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هـاي  هاي منفي نـرخ ارز (كـاهش ارزش پـول) بيشـتر از شـوك     هاي صادراتي نسبت به شوكالعمل قيمتعكس

 مثبت (افزايش ارزش پول) است.

بر عرضه صادرات پسته ايران طي دوره زماني مؤثر بررسي عوامل  اي به) در مطالعه1394هاني (سخيو  محمدي

ترين مدل بـراي بررسـي نوسـانات    دهد كه مناسبپرداختند. نتايج تجربي حاصل از تخمين نشان مي 1360-89

هـاي نسـبي   باشد كه در آن نوسانات قيمـت مي 1EGARCHقيمت بر عرضه صادرات محصول پسته ايران، مدل 

دار و نامتقارن بر عرضه صادرات پسته است. ساير متغيرهاي ت و بلندمدت داراي اثرمنفي، معنيمدپسته در كوتاه

تحقيق يعني توليد داخلي پسته، درآمد حاصل از صادرات نفت و نرخ واقعي ارز نيز داراي علامت مورد انتظار بـر  

 باشند.عرضه صادرات پسته مي

بـر كـاهش   ثر مبه بررسي عوامل ) 1394(ي و توسعه روستايي هاي برنامه ريزي، اقتصاد كشاورزپژوهشسسه ؤم

بـر  قيمت بين المللي محصولات مهم كشاورزي در چند سال اخير و تدام روند كاهش قيمت ها پرداختـه اسـت.   

همين اساس بـه منظـور بررسـي رونـد قيمـت محصولات كشاورزي و آشنايي بـا عوامـل تأثيرگـذار بـر كـاهش      

براي سـال    OECD-FAO ز دو گزارش شاخص قيمت غذايي فائو و چشم انداز كشاورزيقيمت اين محصولات ا

هاي بـين المللـي سـبد    شاخص قيمت غذايي فائو، تغييرات ماهانه قيمت .استفاده شده است 2024-2015 هاي

گروه محصولي (غلات، شكر، روغن  5اين شاخص از ميانگين شاخص قيمت  .دهـدمحصولات غذايي را نشان مي

ـاي گيـاهي، لبنيـات و گوشـت) تشكيل شده كه با ميانگين سهم هاي صادراتي هـر گـروه بـراي سـال هـاي      ه

 8/166بـه طـور ميــانگين     2015دار شده اند. شـاخص قيمت غذايي فائو در ماه مـي سـال   وزن 2002-2004

واحـد   6/46شـاخص فـوق    درصد) كمتر از ماه آوريل بود. همچنين 4/1واحـد ( 4/2واحـد بـود كـه بـه ميـزان 

درصد) كمتر از ميزان متنـاظر سـال گذشته بود. غلات و محصولات لبني بيشـترين نقـش را در كـاهش     7/20(

 .داشتندشاخص قيمت غذايي فائو در ماه مي

                                                           
1 . Exponential Generalized Auto Regressive Conditional Heteroskedastic 
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به حفظ روند كاهشي قيمت غلات  2015انداز مساعد براي محصول سال ذخاير فراوان غلات به همراه چشم

بيني كاهش اندازي خريد توسط بسياري از كشورهاي واردكننده و نيز پيشهمچنين به تعويق كمك كرده است.

به دليل  اًافزايش قيمت روغن پالم اساسبراساس اين گزارش  .تجارت در كاهش قيمت غلات نقش داشته است

رق آسيا اثرگذار باشد. تواند بر توليد روغن پالم در جنوب شنينوي احتمالي است كه مينگراني درباره پديده ال

اين در حالي است كه قيمت روغن سويا به دليل از سرگيري تقاضاي وارداتي به ويژه توسط چين افزايش يافته 

هاي صادراتي در اروپا، عامل مهمي در وجود ذخاير زياد در نيوزيلند و افزايش عرضهمطابق اين گزارش  .است

هاي لبني در نيمكره شمالي به نقطه اوج فصلي توليد فرآورده چنينهاي لبني است. همكاهش قيمت فراورده

 MENA هاي توسط كشورهايهاي كمتر لبنيات به افزايش خريد اين فرآوردهخود خواهد رسيد. قيمت

در مورد گوشت طيور، محدوديت وارداتي تحميلي توسط بعضي از  .منجر شده است قا)خاورميانه و شمال آفري(

ها تأثير گذاشته هاي آمريكا بر قيمتزا در بعضي از ايالتع آنفلوآنزاي مرغي بسيار بيماريكشورها به دليل شيو

هاي گياهي به دليل اشباع تقاضاي سرانه در كشورهاي نوظهور و كاهش رشد ركود در تقاضاي هاني روغن .است

هاي لبني در طي نيمه وردهآقيمت شير و فر .هاي گياهي را كاهش خواهد دادتوليد بيوديزل، قيمت واقعي روغن

به دليل كاهش شديد تقاضاي وارداتي در چين، افزايش توليد كشورهاي مهم صادركننده و  2014دوم سال 

هاي اسمي در طي ده سال آينده به دليل رشد تحريم وارداتي در روسيه، كاهش يافت. انتظار افزايش قيمت

نكته  .شودبيني مي، نرخ رشد بالايي براي قيمت پنير پيشتقاضاي وارداتي وجود دارد. در ميان محصولات لبني

كه وجود روند كاهشي قيمت هاي واقعي محصولات كشاورزي به معناي  طبق همين گزارش آن استقابل ذكر 

انتظار بر آن است كه چنين مطابق اين گزارش هم .عدم احتمال وجود نوسانات قيمتي برخي از محصولات نيست

منجر به كاهش قيمت شكر در داخل اتحاديه اروپا  2017ي شكر در اتحاديه اروپا در سال هااثر حذف سهميه

  .شود، اما تأثير آن بر بازارهاي جهاني نامعلوم است
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گيري در مطالعه خود با بهره )1384تاش (و شهيكي در خصوص قدرت انحصاري و ساختار بازار نيز خدادادكاشي

 سنتي و منتخب كالاهاي جهاني بازار در رقابت درجه تغييرات ندال،هرفي و تمركز نسبت هاياز شاخص

 انحصاري براساس نتايج حاصل شده، شدت .اندكرده بررسي 2000-1997دوره زماني  در را كشاورزي

 و سيب مانند محصولات باغي براي ولي كشمش افزايش يافته و خاويار زعفران، خرما، فرش، مانند محصولاتي

 با پسته جهاني بازار ساختار )، نيز به بررسي1390زاده و بخشوده (فرج .ادي صورت نگرفته استزي تغيير انگور

هيرشمن و نتايج  حاصل از  -هاي درجه تمركز و هرفندالشاخصبرآورد ايران پرداخته كه  بازار قدرت بر تأكيد

 .باشدمي بسته چندجانبه انحصار صورت جهاني به بازار گر اين حقيقت است كه ساختارآن بيان

-2011هاي بازار جهاني پسته طي سالقدرت بازاري و ساختار ) در مورد 1393الهي و همكاران (مطالعه نعمت

دهد هاي نسبت تمركز و هرفيندال ـ هيرشمن ساختار بازار جهاني پسته نشان ميبا استفاده از شاخص 1961

ترين واردكننده اين نندگان پسته و اتحاديه اروپا بزرگكه كشورهاي ايران، امريكا، چين و آلمان برترين صادرك

 كشور بوده است.  4هاي اخير عمدتاً در اختيار همين و قدرت بازاري نيز در سال اندمحصول طي دهه اخير بوده

هيرشمن،  -هاي تمركز و هرفيندالبا استفاده از شاخص هاي نسبت) 1394در مطالعه اميني زاده و همكاران (

-2011ي وضعيت تجاري و ساختار بازار صادراتي و وارداتي محصول كشمش در جهان در دوره زماني به بررس

. براساس نتايج، ساختار بازار صادراتي در اين دوره انحصار چندجانبه بسته بود، اما در سال شدپرداخته  2001

ها از د، به طوري كه در بعضي سالتر شد. ساختار بازار وارداتي با نوسان همراه بورقابتي 2001نسبت به  2011

 .انحصار چندجانبه به انحصار چندجانبه باز گرايش يافت

 بندي مطالعات داخليجمع -1-3-2
مطالعات عمدتاً در مورد عوامل مؤثر بر صادرات بوده و متغيرهاي مورد بررسي در جهت بررسي علل افـزايش يـا   

ل بررسي علل كاهش يـا افـزايش قيمتهـاي جهـاني (و نـه      كاهش صادرات محصولات كشاورزي بوده و يا به دنبا

 باشد.خاص ايران) مي
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مثبت، جمعيت، درآمد سرانه، شاخص قيمـت   تاثير ارز،  طبق مطالعات انجام گرفته در داخل، درآمدجهاني، نرخ

گـذاري زيرسـاختي دولـت، تنـوع بازارهـاي      در كشورهاي هدف، رعايت سطح اسـتانداردهاي صـادراتي، سـرمايه   

دراتي و در برخي مطالعات تمركز جغرافيايي، شاخص قيمت صـادراتي و برندسـازي اثـر مثبتـي و همچنـين      صا

ثبـاتي و نوسـان   صادراتي (نسبت قيمت صادراتي ايـران بـه كشـورهاي رقيـب)، بـي      نسبي هايمتغيرهاي قيمت

 اند. هاي نسبي صادراتي اثرات منفي بر ميزان صادرات ايران داشتهقيمت

اي را يافت كه مستقيماً بـه ايـن   توان مطالعهر خصوص قيمتهاي صادراتي همانگونه كه بيان شد نميچنين دهم

انـد، نشـان   هايي به نوسان قيمتهاي صادراتي پرداختهموضوع پرداخته باشد اما در مطالعات محدودي كه از جنبه

داشته است اما نكته قابـل توجـه    داده شد كه نوسانات نرخ ارز بر قيمت صادراتي محصولات كشاورزي اثر مثبت

هاي ريالي ايران بررسي شـده و اثـرات عوامـل مـؤثر بـر      آن است كه در اين مطالعات اثر نوسان نرخ ارز بر قيمت

هاي ايران در بازارهاي جهاني (بصورت دلاري) بررسي نشده است. در مطالعه خاصي هـم كـه در مؤسسـه    قيمت

ايي جهاني است و ) انجام گرفت، در واقع ترجمه مطالعه1394وستايي (هاي اقتصاد كشاورزي و توسعه رپژوهش

باشد. بر ايـن اسـاس، طبـق ايـن     اثرات تحولات جهاني بر قيمتهاي جهاني بررسي شده و خاص كشور ايران نمي

هـاي  مطالعه، بسيراي دلايل كه مهمترين آنها عبارتند از افزايش ذخاير جهاني موجود محصولات، كاهش قيمـت 

 هاي جهاني شده است. ها بابت پديده ال نينو و مواردي از اين قبيل منجر به افت قيمتژي، نگرانيانر

اين در حالي است كه تمام موارد فوق بر قيمتهاي جهاني اثرگذار خواهند بود، حال براي پاسخگويي به اين سؤال 

توان قيمت جهاني را به عنوان متغيري هاي صادراتي ايران خواهد داشت، ميكه اين تغييرات چه آثاري بر قيمت

هـاي صـادراتي ايـران بررسـي نمـود. بـراي ايـن منظـور         در الگوي مورد بررسي تحليل كرد و اثر آن را بر قيمت

بزرگترين صادركننده محصولات صادراتي براي هر محصول به عنوان نماينده اصلي قيمت جهاني انتخـاب شـد و   

 هاي صادراتي ايران تحليل شد. هاي جهاني بر قيمتاثر اين قيمت
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در خصوص مطالب ارائه شده در مورد ساختار بازار نيز، نتايج مطالعات داخلي بيانگر وجود ساختار غالب 

هاي مختلف و محصولات انحصاري در بازار جهاني محصولات كشاورزي است كه درجه اين انحصار در سال

تواند علاوه تار بازار براي محصولات مختلف صادراتي ايران ميمختلف، متفاوت بوده است. لذا بررسي به روز ساخ

 بازارهاي جهاني در آينده را نيز ترسيم نمايد.  ساختاربر تحليل جايگاه ايران، 

 مطالعات خارجي -1-3-3
گردد كه براي كاهش )، به كشورهاي در حال توسعه توصيه مي2003در گزارش سازمان خوار و بار جهاني (

سرمايههاي مربوط به صادرات مورد توجه و ساختزيرپذير بايد رقابتصادرات و تحقق قيمتهاي هاي هزينه

يابي به استاندارد تبه بهبود كيفيت محصولات و دس ها بايد عمدتاًگذاريسرمايهگذاري قرار گيرد. از طرف ديگر 

بايد در محصولاتي صورت گيرد كه  ها در كشورهاي در حال توسعهگونه سياستبازارهاي جهاني منجر گردد. اين

  باشند.مانند سبزيجات و ميوه در آن كشورها دارا ميبيشترين مزيت نسبي را 

هاي مثبت نشان تجاري به برخي از جنبه "نشان تجاري، عدالت نوظهور"در كتابي با عنوان ) 2005آن هولت (

ز تجربيات كشورهاي پيشرو در برند سازي در محصولات كشاورزي اشاره دارد. وي در اين كتاب با استفاده ا

بر برند سازي محصولات و ارزش آفريني بر  علاوهمانند: ژاپن، كره جنوبي و هند به اين مطلب اشاره دارد كه 

توليدات تا چه اندازه مي أمبناي نام مستقل و انحصاري با مالكيت خصوصي، برندسازي بر مبناي كشورهاي مبد

معتقد است كه اقتصادهاي در حال  ويي هدف و ورود به بازارهاي جديد كمك كند. تواند در تثبيت بازارها

توانند در عرصه رقابت اقتصادي ورود كند، ميتوسعه تنها به اتكا قدرت نرم كه از آن با عنوان برندسازي ياد مي

دگان محصولات مزيت پيدا كنند. نشان تجاري ملي علاوه بر ايجاد قدرت رقابت قيمتي و افزايش منافع صادركنن

دار كشورهاي در حال توسعه، در جهت اطلاع رساني و آگاهي بخشي نسبت به محصولات كمتر توجه شده مي 

 .تواند اثر گذار باشد
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اند منجر به گرفتههاي تجاري كه از گذشته تا به حال مورد استفاده قرار )، سياست2009( 1ابوت و همكاران

 2008و  2007هاي اعمال شده در سالهاي محدوديتورزي شده است. نوسان جهاني قيمت محصولات كشا

گردد اما تمايل كشورها به ثبات قيمت داخلي نميها اعمال منجر به بحران قيمتي شد اما هر چند محدوديت

هاي بين المللي در همكاريكه محصولات همچنان عاملي در بوجود آمدن نوسانات قيمتي مي گردد. از آنجايي

ود آوردن ثبات قيمت در بازار مي باشد، كشورها بايد بطور گسترده به زمينه هاي همكاري دو يا چند پي بوج

 جانبه را فراهم آورند.

خود به جايگاه برندسازي در محصولات كشاورزي با رويكرد ايجاد ارزش افزوده  در مطالعه )2012دوچرتي (

صورت هگاو از كشور ناميبيا و شكر از كشور باربادوس بپايدار اشاره كرده است. در اين مطالعه محصول گوشت 

صورت زير بيان ههاي تجربي مورد مطالعه قرار گرفته است كه نتايج مشترك بدست آمده از هر دو نمونه بنمونه

 :گرديده است

هاي رويكرد ايجاد نام تجاري محصولات كشاورزي، ارزش افزوده مستمر از طريق فراهم آمدن زير ساخت -

 را به دنبال خواهد داشت. أدر كشور مبد فني

تعادلي  ،هاي بازاري محصولات برند شدهيابي به حاشيهتوانند با دستهاي بزرگ ميهايي با مقياسبنگاه -

 در سود آوري كلي بين محصولات اصلي و فرعي خود ايجاد كنند.

هاي ري نيازمند حمايت بخشهاي بلند مدت در راستاي ايجاد نشان تجاايجاد ابداعات و سرمايه گذاري -

 باشد.عمومي مي

نفعان عمومي و براي همكاري بين ذي 2WISTCO هاي ايجاد سازوكارهاي سازماني مانندظرفيت -

 خصوصي در جهت صادرات محصولات با نشان تجاري شناخته شده فراهم خواهد آمد.

                                                           
1. Abbot et al 
2. West Indies Sugar & Trading Company Ltd 
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هاي مغذي از جمله دانههاي جهاني يمتثباتي ق) در مطالعه خود يكي از عوامل بي2013( 1كاراپينار و تاناكا

دانند و با توجه به تغييرات اقليمي مورد ميهاي ايجاد شده در سمت عرضه محصولات كشاورزي برنج را شوك

هاي صادرات تحت مدل تعادل در زمينه محدوديت (WTO)2انتظار و همچنين اصلاحات سازمان تجارت جهاني

دهد كه مياند. نتايج نشان كردهسازي شبيههاي ايجاد شده را شوك 4و از روش مونت كارلو (CGE)3عمومي

 تحت شرايط عدم اطمينان آينده منجر به ثبات بيشتر خواهد شد. WTOاصلاحات 

قيمت صادراتي محصولات  تغييردر مؤثر ) نرخ ارز و قدرت بازاري را از عوامل 2013( 5گافاروا و همكاران

اند و براي سه كشور روسيه، قزاقستان و دانسته مان كشور صادركننده)(قيمت صادراتي به نرخ ه كشاورزي

گذاري در بازارهاي هدف پرداختند. سازي و تعيين نحوه قيمتسعي در مدل 6PTMاوكراين با استفاده از مدل 

طور اين سه كشور در بازار منطقه قفقاز در محصول گندم به نسبت از قدرت بازاري خوبي برخوردار هستند اما ب

 اي در سطح جهاني ندارند.ملاحظهعمومي قدرت قابل 

را در  ”Clean Green“در مطالعه خود به محصولات دامي و لبني نيوزلند پرداخته و تاثير برند  )2013تايت (

دهد كه تمايل به پرداخت مصرف ن ميشاذائقه مصرف بازارهاي هند و چين بررسي كرده است. اين مطالعه ن

رهاي مورد مطالعه براي محصولات تحت اين برند كه از قوانين حفاظت آب و خاك پيروي مي كنندگان در كشو

  يابد.ميكند افزايش 

سعي در تعيين ارتباط بلند و كوتاه مدت بين قيمت  8طه عليت گرنجرب)، با استفاده از را2015( 7پاول و همكاران

داشتند كه از مراكز اصلي توليد پياز در كشور  1وبليو ه 10، مهاراشتا9داخلي و صادراتي پياز در سه استان دهلي

                                                           
1.Karapinar and Tanaka 
2.World Trade Organization 
3. Computable General Equilibrium 
4. Monte Carlo 
5.Gafarov et al 
6 Pricing-to-Market 
7.Paul et al 
8. Granger Causality 
9. Delhi 
10 .Maharashtra 
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، 2007هاي در سال هاي صادراتيدر روند قيمت هاي موجود نوسانات غيرطبيعيدادهباشند. باتوجه به ميهند 

و با توجه به ناهمساني  2SARIMAسازي صادرات پياز از مدل براي مدل شد.مشاهده  2013و  2011، 2010

هاي داخلي ارتباطي دهد كه قيمتمياستفاده گرديد. نتايج نشان  3GARCHنوسانات مدل شرطي و عدم تقارن 

 هاي صادراتي دارد. دو سويه با قيمت

) جهت بررسي ساختار بازار محصولات مرتبط 2015خاسانوا و فازولينا (اي در جمهوري تاتارستان توسط مطالعه

انجام گرفت. در اين مطالعه شاخص هرفيندال هيرشمن  كشاورزي در اين كشور و تبيين قدرت بازاري صنايع

برآورد شد. نتايج اين مطالعه نشان داد كه در اين كشور در صنايع كشاورزي مرتبط  2011-2013هاي براي سال

كه اين انحصار به سمت بطورياست، با تخم مرغ، گوشت مرغ و گوشت خوك شرايط انحصاري برقرار بوده 

 كند.ميانحصار كامل نيز ميل 

در مورد ظرفيت بالاي بازار واردات محصولات لبني كشور چين به مقايسه و استراتژي) 2016لي و همكاران (

كه  كنداين مطالعه بررسي ميد. نپردازمي ”COO“هاي اتحاديه اروپا در برندسازي محصولات لبني با نام تجاري 

ن وارد شده و اعتماد عمومي نسبت به كيفيت و قيمت اين اين نام تجاري تا چه اندازه توانسته در بازار كشور چي

علاوه بر اين بر موضوع برند سازي ملي اشاره دارد. در اين بخش محصولات لبني كشور  محصول را افزايش دهد.

كه  نشان داده شده استباهم مقايسه و  ”توليد كشور ايرلند “و ”توليد اتحاديه اروپا “هاي ايرلند با برچسب

با توجه به نتايج مطالعه برندسازي . گرددوليد اتحاديه اروپا سبب بهبود فروش محصولات ايرلندي ميبرچسب ت

 .گرددملي و استفاده از نام كشورها در بلند مدت سبب ارتقا سطح بازار محصولات مي

 خارجي جمع بندي مطالعات -1-3-4
اتي، گزارشي بوده كه توسط مؤسسه پژوهشترين مطالعه خارجي در زمينه تحليل قيمتهاي صادردر واقع مهم

در هر ت مطالعات داخلي به آن اشاره شد. سمهاي اقتصاد كشاورزي و توسعه روستايي ترجمه شده كه در ق
                                                                                                                                                                                           
1.Hubli 
2. Seasonal Auto Regressive Moving-Average 
3 . Generalized Auto Regressive Conditional Heteroskedastic 
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هاي جهاني اشاره دارد كه در طرح حاضر نيز اثر گونه كه بيان شد تمام اين مطالعه به تغيير قيمتصورت همان

در ساير هاي صادراتي ايران مورد بررسي قرار گرفته است. سنحي مؤثر بر قيمتاين متغير در الگوهاي اقتصاد

يابي به استاندارد هاي مربوط به صادرات، بهبود كيفيت محصولات و دستساختمطالعات خارجي توجه به زير

اي ايجاد هبازارهاي جهاني، ضرورت برندسازي و توسعه برند ملي، همكاري دو يا چند جانبه بين كشورها، شوك

شده در سمت عرضه محصولات كشاورزي، اصلاحات سازمان تجارت جهاني، قدرت بازاري در بازارهاي جهاني و 

هاي جهاني مؤثر بوده است. در اين طرح حاضر نيز علاوه بر اينمقادير صادرات و قيمت ثباتساختار بازارها بر 

اند، متغيرهايي كه روي بندي شدهمراتبي، اولويتكه بسياري از متغيرهاي فوق در قالب الگوي تحليل سلسله 

هاي محصولي ايران در بازارهاي جهاني مؤثرند، ابتدا با روش تحليل نموداري و سپس با استفاده از رهيافت قيمت

 اند.  الگوهاي اقتصادسنجي بررسي شده
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 فصل دوم

 يبند بسته و يبرندساز اهميت
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 مقدمه -2-1
انگيز امروزي، ديگر بازاريابي محض يابي اجتماعي معتقدند كه در دنياي پر رقابت و چالشطرفداران فلسفه بازار

كافي نيست و سازمان علاوه بر كسب سود و رضايت مشتري بايد به منافع بلندمدت، بقا و توسعه پايدار جامعه 

اي برند (نام و نشان تجاري) هاي تخصصي بازاريابي توانايي ايجاد، مراقبت و ارتقترين مهارتبيانديشد. از مهم

الملل به دليل گستردگي بيشتر، نياز به باشد. اين موضوع در زمينه بازارهاي بينمحصولات و خدمات در بازار مي

شده و وجود رقباي قدرتمند، از اهميت خاصي برخوردار است. طبق يك تعريف از انجمن داشتن هويت شناخته

اصطلاح، علامت، نشان، طرح و يا تركيبي از اين موارد است كه براي شناسايي  برند، يك نام، "بازاريابي آمريكا 

كار كالاها يا خدمات يك فروشنده و يا گروهي از فروشندگان و متمايز كردن اين كالاها و خدمات رقبا به

گذاري بر مايهها به سرو اكثر بنگاه شودهاي يك بنگاه محسوب ميداراييترين ارزش برند در زمره با "رود.مي

كند. تر و سودآورتر كمك مييابي به اهداف رشد به صورت سريعها در دستاند. اين امر به آنبردهروي برند پي

شود. در ادبيات كلاسيك اقتصاد، برند يك دارايي نامحسوس و يك مزيت رقابتي براي هر  شركت محسوب مي

آيند. ولي اين الگو قادر هاي اصلي ثروت به شمار ميسرچشمه وليد وتكار، سرمايه و زمين سه عنصر اصلي نيروي

نيست كه توضيح دهد كه چگونه يك كالا با كارايي، كيفيت و زيبايي مشابه به سه برابر قيمت كالاي ديگر به 

 .)1393(قرباني قويدل و بگو منصف،  رسدفروش مي

سازي اهداف بازاريابي براي بهبود وفاداري برند، هاست كه يك برند قوي، ابزاري مهم در پيادتجربيات نشان داده

سازي محصولات جديد به بازار، سهامداران بيشتر و ممتاز قيمت مبتني بر برند و حاشيه سود، افزايش روانه

هاي مشتريان، كاهش گيريسازي تصميمافزايش سود صاحبان سهام و تمايز آشكار، ارزشمند و پايدار و نيز ساده

 .)1394(اسماعيلي دوكي و نقوي،  آيدشمار مي ها بهنآن و تعيين مجدد انتظارات ريسك مشتريا

در كتاب خود با نام ايجاد برندهاي قوي بر چگونگي فرايند ايجاد برند با تمركز بر مفهوم شناسايي ) 1991(آكر 

س ايجاد يك برند قوي (هويت) تاكيد دارد. به عبارت ديگر، او معتقد است كه شناسايي برند پايه و اسابرند 
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هاي برند است كه است كه شناسايي برند يك مجموعه منحصر به فرد از تداعي باشد. آكر اظهار نمودهمي

). وي  چهار ديدگاه را براي 1388استراتژيست برند ميل به ايجاد، حفظ و نگهداري آنها دارد (كاظمي راد، 

 شناسايي برند معرفي كرده است كه عبارتند از: 

هاي محصول، كيفيت و قلمرو برند به عنوان محصول: اين ديدگاه در برگيرنده ابعادي است از قبيل ويژگي-1

محصول و محصولات مربوط به يك برند معين. ابعاد ديگر آن نيز شامل استفاده از موقعيت مناسب كه در زمان 

يابي كند. كاربران كه بر موضعخاص تلاش ميكاربردي دهد كه شركت براي تسلط بر موقعيت مناسب رخ مي

 شود.يك برند با نوع خاصي از كاربري دلالت دارد و رابطه برند با كشور مبدا آن باعث ايجاد اعتبار براي برند مي

هاي سازمان تمركز دارد و نوآوري و توجه سازمان به برند به عنوان سازمان: اين ديدگاه بيشتر بر ويژگي-2

باشد و اين موضوع چنين اين ديدگاه در مقابل بعد جهاني داراي بعد محلي نيز ميهم شود.مشتريان را شامل مي

كه سازمان، هويت جهاني داشته ياشد و براي پيوستن به بازارهاي محلي تلاش كند، به انتخاب سازمان بستگي 

آنان بيانجامد. در حالي كه تواند به درك بهتر نيازهاي دارد. استراتژي محلي از طريق ايجاد رابطه با مشتريان، مي

 باشد.يك استراتژي جهاني به طول عمر و پايداري برند اشاره دارد و متضمن آينده آن برند مي

اي از برند به عنوان شخص: اين ديدگاه شامل بعد شخصيتي برند است. شخصيت برند به عنوان مجموعه-3

 باشد. ها شمل جنس، سن، علاقه و توجه فرد و .... مي شود. اين ويژگيهاي انساني مرتبط با برند گفته ميويژگي

تواند پايه و اساس شناسايي و هويت برند برند به عنوان سمبل (نماد): آكر معتقد است كه يك سمبل قوي مي-4

هاي باشد و باعث افزايش قدرت تشخيص و يا ميزان يادآوري برند در بين مشتريان شود. به عقيده وي، شيوه

هاي ايجاد سمبل براي برند تواند از موثرترين راهي مانند تصويرسازي يا نمايش يك برند معنادار ميبصري و عين

 )1388كاظمي راد، باشد (

برند يكي از عوامل افزايش قدرت رقابتي بويژه در بازارهايي است كه شدت رقابت در اين بازارهاي افزايش يافته 

ها مشكلاتي از ني در طول دو دهه گذشته براي تعدادي از شركتافزايش شدت رقابت در بازارهاي جهااست.  
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همراه داشته است. افزايش نياز به شناخت رقبا و تحليل محيط قبيل از دست دادن سهم بازار و كاهش سود را به

ه هاي رقابتي انجاميد. استفادژيرقابت در صنايع بازارهاي مختلف، به تعريف و كاربرد روزافزون انواع استرات

شود. هاي بازار رقابت مورد نظر، موجب دستيابي به هدف رقابت ميها با توجه به ويژگيمناسب از اين استراتژي

شركت نسبت به  هاي متمايزارزش قابليتآن اين هدف شامل قراردادن كسب و كار در موقعيتي است كه در 

 ). 1990(پورتر،  جام دهد، برند خواهد بودتواند اين رسالت را بخوبي ان، مبحثي كه ميگرددرقبا حداكثر مي

رسد توان به صراحت از نسبت بين برند ايراني و صادرات صحبت نمود. در صادرات ايران آنچه كه به نظر مينمي

چه كه در زعفران آن شناسد نه برند ايراني. مثلاًكننده خارجي كالاي ايراني را ميكالاست نه برند. يعني مصرف

د يك برن به سختيتوان گفت كه ميجرأت خورد برندهاي معروف اسپانياست. به ن به چشم ميامروز در جها

ترين مباحثي است كه از مساله ارزش برند از مهم .)1392 پور، ايراني شناخته شده در جهان بتوان يافت (فضلي

جهاني استاندارد سوي سازمان  از 10668با تدوين استاندارد  2010است و از سال مطرح شده 2001سال 

)ISO(1 هاي ارائه شده ارزش برندهاي معتبر سالانه در گزارشاست. در سوئيس، رسميت بيشتري يافته

گذاري هاي ارزشاين در حالي است كه در گزارشرسد اما ها ميليون دلار ميكشورهاي بزرگ صادراتي به ده

 . )1392(فضلي پور،  شودبرند، نام هيچ برند ايراني مشاهده نمي

 لازم است در گام اولدر اين مسير است. برندهاي  منخستين گا ٢"®"و دريافت اسكوپ  "ثبت جهاني برند"

گذاري شوند. ثبت جهاني برند با دو را از سوئيس دريافت كنند تا وارد مرحله ارزش®و اسكوپ  شدهت جهاني بث

هايي است كه ريشه در ادبيات از واژه "دنربتجاري سازي "يا  "جهاني سازي برند "واژه مترادف خود يعني 

 .)1392(فضلي پور،  دارد 3WTOسازمان تجارت جهاني 

بينتوان فشارهاي سياسي نميتنها  گردد،ميايراني محصولات كشاورزي در عرصه بين المللي آنچه مانع حضور 

بسته برند معتبر، بلكه نبود  ،از كشورها را بهانه قرار داد برخيسخت گيري در راه عرضه محصولات در  المللي و
                                                           
1 . International Organization for Standardization 
2 . Registered 
3 . World Trade Organization 
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شده است تا رقبا  محصولات كشاورزي سببقيمت تمام شده  نوساناتتر از همه ومهمبندي وكيفيت مناسب 

 حتي در بازار هاي منطقه از توليدكنندگان داخلي پيشي گيرند.

رعايـت   براي خروج از بـرون رفـت اقتصـاد نفتـي بـه سـمت صـنعت و كشـاورزي بـويژه در فضـاي پسـاتحريم،           

استانداردهاي صادرات به ويژه در محصولات كشاورزي ضروري است. اين در حالي است كه در گام نخست بايـد  

برند كشورمان بر روي كالاهاي ايراني حك شود. برندها در اقتصاد و تجارت در زمينه صادرات كالا اگر ثبت بـين  

برنـد پسـته كـه     بـه در ادامـه   نمونـه بـه عنـوان    كند.المللي شوند به سادگي از حقانيت كالاهاي ايراني دفاع مي

  شود.مي پرداختهمحصول صادراتي با ارزش براي كشور است، 

 برندسازي در بازار جهاني پسته -2-2
باشند و از نظر جايگاه در بازارهاي در حال حاضر امريكا و تركيه جزو رقيبان اصلي ايران در توليد پسته مي

مراتب بهتري نسبت به تركيه دارد. ايالت كاليفرنيا در رأس كشت و توليد پسته در  جهاني، امريكا موقعيت به

كند. اين شركت ، به عنوان بزرگترين شركت در اين صنعت فعاليت مي1امريكا قرار داشته و كمپاني پارامونت

لبته اين شركت پسته المللي كرده است. اروانه بازارهاي بين 2محصول بسته بندي شده اي با نام تجاري واندرفول

كند اما تمركز اصلي خود را روي محصول بسته بندي خود و برندسازي آن گذاشته است. اي نيز صادر ميفله

المللي را تصاحب گذاري بسيار روي برند خود، بخش بزرگي از بازارهاي بينسرمايهپارامونت توانسته است با 

اشت پسته تا بسته بندي آن، از خروج ارزش افزوده صادرات نمايد. اين شركت با پوشش كل زنجيره ارزش از ك

توان در صادرات مجدد آن خودداري كرده است. ميزان بالاي ارزش افزوده صادرات پسته بسته بندي را مي

كشورهايي مانند تركيه، امارات، اسپانيا و چين دريافت. بسياري از كشورهايي كه يا كشت پسته ندارند و يا به 

كنند، پسته ايراني را به صورت فله خريداري و پس از بسته بندي با برند شركت و كشور ود توليد ميمقدار محد

                                                           
1 . Paramount 
2 . Wonderful  
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ايران، سرمايه قابل  بندي بستهناشي از  افزوده كنند و بدين ترتيب از ارزشخود روانه بازارهاي جهاني مي

 نمايند. توجهي را به اقتصاد كشور خود تزريق مي

حال حاضر پسته بسته بندي شده ايران جايگاه مناسبي هم در بازار ايران و هم در در واقعيت آن است كه  

اطلاعات  ،بندي شدهبستهاي و بازارهاي جهاني ندارد. به دليل نبود مكانيزم دقيق براي تفكيك صادرات پسته فله

هزار  10ا چيزي حدود بندي شده وجود ندارد. اما به طور تقريبي سالانه تنهبستهدقيقي درباره صادرات پسته 

بستهاي وارد كرده و پس از شود. كشورهاي ديگر پسته ايران را به صورت فلهبندي شده صادر ميبستهتن پسته 

نمايند. در نتيجه اين امر، ارزش افزوده اين بندي با برند خود و تحت عنوان همان كشور صادرات مجدد مي

حجم ارزي زيادي را تواند مين دهي اقتصادي سرمايه ملي ايران محصول از آن همان كشور خواهد شد و اين برو

وارد آن كشور نمايد. در حال حاضر بيش از دو برابر سود فروش پسته در جريان بسته بندي، نصيب كشورهاي 

). بسياري از شركتهاي ايراني كه در حال حاضر، توليدكننده پسته بسته 1393عسگر اولادي، شود (خارجي مي

هايي با تند، به دليل تعداد كم شركتهاي بسته بندي و يا نبود تكنولوژي مناسب براي توليد پستهبندي هس

كنند، كه اين هاي قوطي و سلفون وارد ميالمللي، از كشورهاي ديگر مانند تركيه و چين بستهقابليت رقابت بين

 شود. و سرمايه از كشور ميخود علاوه بر هزينه بر بودن و افزايش قيمت تمام شده، باعث خروج ارز 

 ند معتبر واندرفول در بازار پستهوضعيت بر -2-2-1
نفـر در آن مشـغول بـه كارنـد كـه سـالانه بطـور         5400برند واندرفول بخشـي از شـركت وانـدرفول بـوده كـه      

در لـس آنجلـس و    1984باشـد. ايـن شـركت از سـال     ميليارد دلار حاصـل فـروش ايـن برنـد مـي      6/2متوسط 

ــت كا ــا     ايال ــه و آفريق ــا، خاورميان ــدرفول در اروپ ــت اســت. نشــان تجــاري وان ــا در حــال فعالي ــاي امريك ليفرني

ــي        ــري م ــود را پيگي ــادرات خ ــار ص ــازه و آب ان ــار ت ــادام)، ان ــته و ب ــكبار (پس ــد خش ــورت دو برن ــدبص  نماي

)Wonderful Pistachios & Almonds LLC, 2016( . 
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 كانمونه برند پسته واندرفول امري -1-2شكل 

 

برند پسته و بادام واندرفول به عنوان بزرگترين توليدكننده، فرآوري كننده و در نهايت بازارياب پسته و بادام در  

باشد. در مورد برند آب انار نيز  بزرگترين برند فرآوري و فروش انار تازه، آب انار و محصولات وابسته به جهان مي

 آن بوده است. 

-هكتار بادام را پوشش ميهزار  19هكتار پسته و  31500هكتار انار، هزار   7ود اين برند در بخش توليدي خ

دهد. لذا اين برند تنها به هكتار از سطح زيركشت امريكا را پوشش مي 57500دهد. لذا در مجموع اين برند تنها 

 شش خواهد داد.فراوري و بازاررساني نپرداخته بلكه توليد، فرآوري، بازاررساني و فروش را در مجموع پو



.............................صادراتيهايقيمتروندتحليلمنظرازكشاورزيمحصولاتصادراتشناسيآسيب

 

26 
 

 

 2016سطح زيركشت توليدي برند واندرفول در سال  -2-2شكل 
لذا در حال حاضر برند واندرفول توليدكننده و فرآوري كننده بزرگترين ميزان پسته و بادام در جهان است كه 

د در هكتاري را در مجموعه توليدكنندگان اين دو محصول خو 50500هكتار باغ انار خود، سطح  7000بدون 

 ميليون كيلوگرم توليد اين محصولات را در جهان به خود اختصاص داده است. 204اختيار داشته كه در مجموع 

فول در ركند. واندجهان تضمين ميسراسر اين برند بهترين كيفيت محصول را براي مصرف كنندگان خود را در 

ت فرآوري اين شركت به عنوان محوري مهم كند كه ايمني مواد غذايي و محصولاصفحه تبليغاتي خود تأكيد مي

دارد كه سلامتي و تندرستي مصرف چنين بيان ميمورد توجه است و اين مسئله افتخار اين شركت است. هم

كنندگاني كه با ما در اتباط هستند اولويت اين شركت است. اين شركت در تعهدات خود موارد زير را مورد توجه 

 قرار داده است:

 ائل زيست محيطي به عنوان پيشرو در بازار صادرات محصولات كشاورزيتوجه به مس 

 آموزش اجباري سلامت و ايمني غذا براي كارمندان  

ضدعفوني دست، حمام و ضدعفوني پاي كارمندان و ديگر اقدامات براي تضمين سلامت محصولات  

 فراوري شده
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 داشتن تيم بهداشت و سلامت تحصيلكرده و آموزش ديده 

هاي بهداشتي پيشرفته مانند فوم سازي، تكنيك تمييز كردن خشك و انفجار يخ خشك كه نامهاراده بر 

 شود.هاي تخصصي گياه شناسي هدايت ميتوسط تيم

ها، خبرگان ايمني غذا در صنايع، مشاوران اي و برون سپاري كه با دعوت اساتيد دانشگاهبرنامه توسعه 

ارت بر فعاليت فراوران در شركت براي توليد محصول سالم و شود تا نظفني و ميكروبيولوژي انجام مي

 ايمن داشته باشند.

 هاي تضمين كيفيت اين شركت عبارتند از:چنين برنامههم

هاي تست و نگهداري محصولات براي حصول اطمينان از انطباق محصولات توليدي با مشخصات برنامه 

 طراحي شده

 كنندگانمصرففرايندهاي مختلف آماري منطبق با سليقه  روز رساني و كنترل سيستم فراوري بابه 

ها و رعايت و تست محصول در محل آزمايشگاه ISO-17025هاي معتبر قرارداد با آزمايشگاه 

 الملليهاي تست بيناستانداردهاي ايلات متحده و اتحاديه اروپا و ساير پروتكل

 مريكا تأئيد شده است.فرايند پاستوريزاسيون خشكبار كه توسط انجمن خشكبار ا 

 هاي تخصصي پاستوريزاسيون پسته در جايگاه 

 درصدي جداسازي آلرژن (ژنهاي حساسيت زا) بين پسته و بادام 100تفكيك  

 تست هفتگي طعم تمام محصولات با استفاده از سنسورهاي حساس 

 هاي كنترل كيفيت اين شركت عيارتند از:برنامه

 ندان تحت نظر پرسنل كنترل كيفيتامكانات تمام وقت با مجموعه كارم 

 شود.اي توسط پرسنل كنترل كيفيت هدايت و راهنمايي ميهر فعاليتي و هر پروسه 

 تمام پسته و آحيل توليد شده در برند واندرفول شامل موارد زير است: 
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 FSSC 22000گواهينامه  

 خانهبازرسي بازرسان و مسئولان وزارت جهاد كشاورزي ايالات متحده در محل كار 

 تجربه بازاريابي برند واندرفول -2-2-2
شود. به همين دليل تيم بازاريابي برند واندرفول  يك نام تجاري و برند موفق با بازاريابي موفق و مؤثر آغاز مي

كنندگان خود هاي اجتماعي را برگرفته از ديدگاه مصرفهاي شبكهسازي، كمپينتجاريتبليغات هدفمند، 

هاي تبليغاتي نوآورانه بوده تا برند گذاري روي بازاريابي و كمپيناين شركت در حال سرمايهتوسعه داده است. 

كنندگان براي خريد محصولات مصرفخود را در بين مصرف كنندگان متمايز كرده و همواره هيجاني در بين 

 خود ايجاد نمايد.

ه تا با توليد محصولي كيفي و برندي متمايز در گذاري روي برند خود بودكند كه در حال سرمايهاين برند ادعا مي

فروشان و توليدكنندگان به عنوان اولين برند و تنها مصرف كنندگان، خرده-قلب و ذهن هر سه گروه ذينفعان

 شود:بندي و برندينگ در اين شركت ملاحظه مياي از بستهبرند پسته مطرح باشد. در زير نمونه

 

 

 

 

 هاي مناسبواندفول در بسته بندي برند پسته -3-2شكل 
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برند واندروفول تنها به صادرات پسته اكتفا نكرده و محصولات ديگري مانند آب انار، بيان شد،  قبلاً گونه كههمان

كه در شكل ، دهدتركيب آب انار و ساير ميوه جات و مخلوط پسته و بادام با ميوه جات خشك شده نيز ارائه مي

 شود.انواع بسته بندي خشكبار و آب ميوه در اين برند ملاحظه مياي از ، نمونه2-4

 

 

 
 محصولات صادراتي برند واندرفول -4-2شكل 

 

 
فرآيندي نيست كه يك واحد توليدي يا تجاري به تنهايي قادر به انجام آن پسته ايراني، ايد يادآور شد كه برندسازي ب

ندسازي دارد و بايد امتيازاتي براي صاحبان برند قائل شود و آنها را باشد. دولت نقش بسيار مهمي در توسعه برند و بر
 .هايي كه براي ساخت برند انجام دهند، مورد حمايت قرار دهددر مقابل هزينه
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 ١Grab Listي لبنيات از ديدگاه سامانه جهان بازار ياصل برند 10تحليل  -2-3

 :2بوردن ميلك -2-3-1
 1857جهاني لبنيات قرار دارد. اين برند در سال  بازار 10از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه  "بوردن ميلك"

به عنوان يك راه ساده براي توزيع شير آغاز شد و به سرعت رشد كرد و تبديل به يكي از بزرگترين برندهاي 

هاي بسياري بدست آورده است. از دستيابي لبني در صنعت شير جهان شد. در طول اين مسير اين برند موفقيت

ملي براي توليد شير تغليظ شده تا اولين توليدكننده محصولات لبني براي توزيع شير در به اولين راه حل ع

). اين برند در امريكا و سراسر جهان يك Borden Dairy Company, 2016( اي تزيين شدههاي شيشهبطري

لاس قرار شود. اين برند مختص يك شركت امريكايي است كه در واقع تحت مالكيت دابرند محبوبي تلقي مي

دارد. اين برند به دو دليل اصلي در بازار همواره محبوب بوده است. اول به دليل اينكه روشهاي تبليغاتي مانند 

اند، استفاده شده است و دوم اينكه اين امريكايي كه در سطح جهان شناخته شده استفاده از خوانندگان معرف

 ,Grab List(ين علت حفظ محبوبيت اين برند بوده است برند همواره كيفيت خود را حفظ كرده و همين مهمتر

2016.( 

  

 نشان تجاري بوردن ميلك -5-2شكل 
 

                                                           
1 . http://grablists.com  
2 . Borden Milk 
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 1ارگانيك والي -2-3-2
از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه نهم بازار جهاني لبنيات قرار دارد. اين برند در لافارژ  "ارگانيك والي"برند  

لات متحده امريكا است. در واقع اين برند يك تعاوني از توليدكنندگان و ويسكانستين، قدرتمندترين شركت ايا

تأسيس نمود. موفقيت اين برند به خوبي  1988شير ارگانيك است. اين شركت برند خود را اولين بار در سال 

وده بيان كننده اين واقعيت است كه اين شركت در حال دستيابي به سهم بزرگي از بازار با قيمتهاي با ثبات ب

است. بطوريكه در حال حاضر بطور متوسط سالانه يك ميليارد دلار درآمد سالانه اين برند بوده است كه رقم 

 Grab( باشد. به غير از امريكا اين برند بازارهاي چين، ژاپن و ... را نيز نصيب خود نموده استقابل توجهي مي

Lists, 2016.( 

 

 نشان تجاري ارگانيك والي -6-2شكل

 :2دين فودز -2-3-3
از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه هشتم بازار جهاني لبنيات قرار دارد. بوردن ارگانيك والي  "دين فودز"برند 

ار محبوب ها بسياز ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه نهم بازار جهاني لبنيات قرار دارد.اين برند دربين امريكايي

است. اين برند به همين اندازه در انگلستان نيز محبوبيت دارد. همچنين در كشورهايي مانند بلژيك و هلند نيز 

برند را در خود جاي داده است. اين برند  50باشد. دين فود بيش از اين برند از استقبال عمومي برخوردار مي
                                                           
1 . Organic Valley 
2 . Dean Foods 
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ني . ساير محصولات را نيز پوشش داده و اين شركت آنها را علاوه بر شير مايع، بستني، آب ميوه، چاي، آب معد

نفر  17000ساله دارند. اين شركت امروزه بيش از  100كند. بسياري از برندهاي اين شركت قدمت نيز توزيع مي

 ).Grab List, 2016( باشداي بزرگ در امريكا مطرح مينيروي كار در اختيار داشته و به عنوان خانوداه

 
 نشان تجاري دين فودز -7-2شكل 

 1سافيوي-2-3-4
از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه هفتم بازار جهاني لبنيات قرار دارد. قدمت اين برند از سال  "سافيوي"برند 

باشد. امروزه اين نام، يك برند كاملاً موفق است. شركت صاحب اين برند، دوين شبكه بزرگ مي 1915

هزار مركز را  335امريكا در اختيار دارند. اين برند در نواحي مركزي امريكا بيش از سوپرماركتها را در شمال 

مركز از اين برند در كشور  195كند. اين برند در پليسانتون و كاليفرنيا مركزيت دارد. همچنين مديريت مي

هزار نفر  265ور مستقيم مكزيك كار بازاريابي محصولات اين شركت را بر عهده دارد. تعداد كاركنان اين برند بط

 ).Grab List, 2016( است

 . 

 نشان تجاري سافيوي -8-2شكل  
 

                                                           
1 . Safeway  



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

33 
 

 1شارموك فارمز -2-3-5
از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه ششم بازار جهاني لبنيات قرار دارد. اين برند بسيار  "شارموك فارمز"برند 

باشد. مي 1922شود. قدمت اين برند از سال لقي ميمحبوب و جزو برندهاي آنتيك در صنايع لبني در امريكا ت

است. در اين شركت خطوط توليد و توزيع  اين محصولات و اين برند هميشه از بهترين كيفيت برخوردار بوده

گاو  10000محصولات لبني از جمله شير تازه، خامه ترش، پنير، خامه و ... وجود دارد. در اين شركت بيش از 

كه به  Roxieنمايد با نام كه در بسته بندي و برندينگ محصول خود از طرح گاوي استفاده ميشيري وجود دارد 

 ).Grab List, 2016( عقيده مصرف كنندگان نماد خوش يمني است

  
 نشان تجاري شارلوك فارمز -9-2شكل 

 2داريگولد -2-3-6
اين برند در بين جهاني لبنيات قرار دارد. از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه پنجم بازار  "داريگولد"برند 

ميليارد  2مصرف كنندگان امريكايي فوق العاده محبوب است. باتوجه به منابع موجود، در يكسال درامد اين برند 

گاوداري در اختيار دارد كه وظيفه  500دهد. اين شركت باشد كه به وضوح وضعيت اين برند را نشان ميدلار مي

 ).Grab List, 2016( لاترين كيفيت را به عهده داردتوليد شير با با

                                                           
1 . Shamrock Farms  
2 . Darigold 
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 نشان تجاري داريگولد -10-2شكل 
 

 1هود -2-3-7
اين برند بسيار در عرضه از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه چهارم بازار جهاني لبنيات قرار دارد.  "هود"برند 

شركت ارائه كننده اين برند در چارلستون و  گردد.باز مي 1846توليد لبنيات موفق بوده و قدمت آن به سال 

نمايد. تعداد افرادي عايد شركت ميدرآمد ميليارد دلار  2/2باشد. اين برند سالانه بيش از ماساچوست مستقر مي

باشد. از آنجا كه شير به سلامت افراد مرتبط نفر مي 4500كنند، كه بطور مستقيم در اين شركت فعاليت مي

ها را در سلامت خود و كودكان آنها ياري عي در تمركز روي سازمانهايي دارد كه خانوادهاست، اين شركت س

كند. بطوريكه در هاي آموزشي و روزشي در مدارس را با جوايز قابل توجه دنبال ميكنند. اين برند برنامهمي

 ).Grab List, 2016( هاي متعددي دنبال شده استمدرسه راهنمايي و كالج 18ها انگلستان اين برنامه

  . 

 نشان تجاري هود -11-2شكل 
 

                                                           
1 . Hood 
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 1نستله -2-3-8
اين برند مختص از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه سوم بازار جهاني لبنيات قرار دارد.  "نستله"برند 

عنوان بزرگترين توليدكننده مواد غذايي و آشاميدني است، كه به چندمليتي و سيسوئي صنايع غذايي شركت

تاسيس شد و در حال حاضر داراي  هنري نستله توسط 1866 اين شركت در سال. شودجهان شناخته مي

 انواع برندهايباشد. از هزار نفر مي 333آن بالغ بر  كاركنان باشد و شماركشور جهان مي 194در  كارخانه 447

با عبور از مرز گردش مالي  .و مگي اشاره نمود اسمارتيز ،كيت كت ،نسكافه توان به نسكوئيك،اين شركت مي

در سال ، برند نستله بزرگترين برند شركتهاي لبني در سراسر جهان است. 2009ميليارد دلار در سال  25سالانه 

رده نخست از سودآورترين شركت جهان را به خود  500فورچون جهاني  شركت نستله در فهرست 2011

در  500فايننشل تايمز جهاني  ميليارد دلار در فهرست 233اين شركت همچنين با ارزش بازار . اختصاص داد

اه با در نظر گرفتن شرايط اقتصادي در كشورهاي در اين برند با تمركز بر تأمين سلامت همر .قرار گرفت 9رتبه 

دهد. بطوريكه اين شركت در شيلي حال توسعه، تأمين سلامتي مقرون به صرف را به مشتريان خود پيشنهاد مي

گذاري خواهد كرد. برند نستله فرصتهاي سرمايه 2016ميليون دلار براي ساخت شركتهاي لبني در سال  100

ار گرفتن كشورهاي جهان را در اختيار دارد. اين برند در محصولات شير و محصولات بسياري براي در اختي

هاي روش بازاريابي اين شركت در فراوردهها، شكلات و شيريني سازي گسترش يافته است. مرتبط، نوشيدني

دنيا شامل است كه اين امر مربوط به مادران سراسر  جالب توجه شير گاو به عنوان جايگزيني براي شير مادر

در كشور هايي كه از نظر  بازارهاي هدف توسعههمانگونه كه بيان شد، شود. مادران كشورهاي در حال توسعه مي

هاي نستله در طول است. فعاليت مورد توجه اين برند ترين موضوعاتاقتصادي زيان ديدند يكي از پر اهميت

كردند تا درك اريابي و روابط عمومي كوشش ميتوجه جهان را برانگيخت. تيم باز 1997تحريم آن در سال 

ها اهميت يافته بود ارتقاء دهند و در ضمن اين كار، ها را كه در طي سالهاي شركتعمومي از فعاليت

 ).Grab List, 2016( كردندتوليد مي ،محصولاتي كه مردم را به آن شركت خوشبين كند
                                                           
1 . Nestle 
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 نشان تجاري نستله -12-2شكل 
 

 1وگمنز -2-3-9
مقر اين شركت در گيتس از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه دوم بازار جهاني لبنيات قرار دارد.  "وگمنز"برند 

مركز در نيويرك به عنوان برندي محبوب همواره مطرح بوده است. اين  100رك بوده كه با داشتن حدود وو نيوي

وپايي نيز همچنان برندي بسيار محبوب تلقي آغاز به كار نمود و در ساير كشورهاي ار 1916برند در سال 

حائز رتبه اول شد. اعطاي  2RQشركت باتوجه به رتبه بندي  100اين شركت در بين  2015. در سال شودمي

شود. اين برنامه كمك هزينه تحصيلي براي كاركنان اين شركت به عنوان نقطه عطفي براي برند وگمنز تلقي مي

ميليون دلاري  100كاركنان اين شركت در مجموع كمك هزينه  32000از  شروع شد و بيش 1984از سال 

به بعد مدعي است كه محصولات لبني توليد شده در اين برند كاملاً  2007دريافت نمودند. اين برند از سال 

باشد. ذكر اين نكته حائز اهميت است كه توليد و هاي مصنوعي نميطبيعي بوده و حاوي هيچگونه طعم دهنده

توزيع محصولات ارگانيك در چند سال اخير در اين برند توسعه يافته است. همچنين محصولات اين شركت به 

                                                           
1 . Wegmans 
2 . Harris Poll Reputation Quotient® 
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 گيردتوليد شير منحصر نبوده و محصولات متعددي از جمله انواع ميوه و سبزيجات ارگانيك و ... را نيز در بر مي

)Grab List, 2016.( 

 

 نشان تجاري وگمنز -13-2شكل 
 

 1ني فيلد فارمسا -2-3-10
اين از ديدگاه سامانه مورد نظر در جايگاه اول بازار جهاني لبنيات قرار دارد.  "ساني فيلد فارم"برند در نهايت 

برند كه شركت آن در نيوهمشير در امريكا مستقر است، برندي بسيار معروف و ارگانيك بوده كه عليرغم 

مصرف كنندگان كاملاً شناخته شده است. ايده اين برند در  ارگانيك بودن ويژگي مقرون به صرفه بودن آن براي

زمان براي كمك به مزارع خانوادگي، حمايت از محيط آن شكل گرفت. در حاليكه مؤسسان در  1983سال 

زيست و توليد غذاي سالم اقدام به تأسيس مدارس غيرانتفاعي كشاورزي ارگانيك نمودند. در ان زمان اين هدف 

آغاز شد و مؤسسان اين برند انتظار نداشتند كه مردم آن اندازه كه تجربه شد، از آن استقبال  با هفت گاو شيري

تري توليد سال از آن زمان، هنوز هم رسالت اين شركت بطور سازمان يافته 30نمايند. حال پس از بيش از 

ر واقع محصولات باشد. دمحصولات لبني ارگانيك جهت حفظ سلامت مصرف كنندگان و حفظ محيط زيست مي

باشد و گواهي بين المللي ارگانيك را لبني توليدي اين شركت تنها لذيذ نبوده بلكه كاملاً سالم و ارگانيك مي

ن شركت از تمام دامداراني كه تمايل به يداشته و اين برند، به عنوان برندي رسمي و ارگانيك مطرح شد. ا

                                                           
1 . Stonyfield Farm 
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با نمايد مياستقبال كرده و منافع مشخصي را براي آنها تعريف  را دارند "ساني فيلد فارم"پيوستن به خانواده 

اين شرط كه اين واحدهاي گاوداري شيري كاملاً ارگانيك با استانداردهاي تعريف شده شركت توليد نمايند. 

 هرچند محصولات اين شركت متنوع است اما تمركز اصلي آن براي توليد شير، ماست و خامه ارگانيك است

)Grab Lists, 2016.(  

 

 نشان تجاري فيلد فارم -14-2شكل 
 
 در جهان و جايگاه ايران 1برند حلال اهميت -2-4

به تحليل برند  2)2015عربستان (كمپاني اقتصاد و توسعه در اين قسمت از گزارش با استفاده از مطالعات شركت 

درصدي  27كنند كه سهم حدود ميليارد مسلمان زندگي مي 8/1امروز حدود در جهان  شود.حلال پرداخته مي

دهند. اين در حالي است كه بازارهاي كشورهاي مسلمان با برند جهاني حلال از كل جمعيت جهان را تشكيل مي

كه در شود. اندازه بازارهاي جهاني حلال در عصر حاضر بسيار گسترده است. بطوريبازاري بسيار مناسب تلقي مي

شود ميليارد دلار بوده كه پيش بيني مي 1292حجم ارزشي بازار در كشورهاي مسلمان در جهان  2013سال 

                                                           
1 . Halal Brand 
2 . Saudi Economic and Development Company (SEDCO). State of the Gloabal Islamic Economy.  



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

39 
 

ميليارد دلار برسد. توجه شود كه اين ميزان ارزش مصارف در كشورهاي  2537به  2013اين حجم در سال 

 باشد.گر ميزان صادرات يا واردات نميمسلمان بوده و بيان

 
 تجارت غذا در كشورهاي اسلاميپيش بيني  -15-2شكل 

باشد. اين در حالي است كه حجم ارزشي بازار كشورهاي ديگر در مقايسه با بازارهاي اسلامي قابل مقايسه مي

كشور اصلي غير اسلامي حجم ارزشي بازار كشورهاي اسلامي تقريباً نيمي از ارزش بازار  5بطوريكه در مقايسه با 

 نيز مشخص است. 1-2در نمودار كشور است كه  5اين 

 
 2015، مقايسه روند تجارت غذا در كشورهاي اسلامي و كشورهاي بزرگ غيراسلامي -1-2نمودار  

 

ميليون نفر جمعيت مسلمان جهان را افراد  70شود كه توجه شود گير تر ميبازارهاي جهاني حلال وقتي چشم

شوند. با اين وجود ايران كل جمعيت جهان را شامل ميدرصد  15 و اين ميزاندهند سال تشكيل مي 25زير 

ميليارد دلاري تنها چيزي  1292نتوانسته در اين بازارها نفوذ چشمگيري داشته باشد و تنها سهم ايران از حجم 

درصد) بوده است كه بسيار حجم ناچيزي است. مسلماً مصارف  03/0ميليون دلار (حداكثر  350تا  300حدود 

در كشورهاي غير اسلامي مانند چين و امريكا نيز قابل توجه است. ميزان واردات غذاي حلال در  برندهاي حلال

 23/0باشد كه از اين ميزان نيز ايران در بهترين حالت سهم ميليارد دلار مي 151جهان بطور متوسط سالانه 

ه واردات غذاي حلال تنها اما چنانچ .)SEDCO, 2015( درصدي را نصيب خود نموده كه سهم بسيار اندكي است
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كشور اصلي وارد كننده، مشخص است  10در كشورهاي عضو همكاري اسلامي مورد بررسي قرار گيرد در بين 

كه اين كشورها عمدتاً در اختيار برندهاي موجود در كشورهاي برزيل، هند، استراليا، امريكا، فرانسه، تركيه، 

ميزان صادرات هر يك از اين كشورها به كشورهاي عضو  2-1دول نيوزلند، هلند، پاكستان و آلمان است. در ج

 سازمان همكاري اسلامي مشخص است:

 2014ميزان صادرات كشورهاي اصلي حائز برند حلال به كشورهاي عضو همكاري اسلامي در سال  -1-2جدول 
 ميزان صادرات (هزار دلار) كشور

 4731224 برزيل
 2110009 هند

 1629974 استراليا
 1158939 امريكا
 801144 فرانسه
 531836 تركيه
 328126 نيوزلند
 234089 هلند

 210432 پاكستان
 174142 آلمان

 SEDCO, 2015مأخذ: 

چنين بررسي بزرگترين كشورهاي وارد كننده محصولات غذايي حلال در كشورهاي عضو همكاري اسلامي هم

رندهاي حلال عبارتند از: عربستان، امارات، مصر، مالزي، دهد كه بزرگترين كشورهاي وارد كننده بنشان مي

 عراق، اردن، قطر، اندونزي، كويت و ليبي.
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 2014ميزان واردات كشورهاي عضو همكاري اسلامي از برندهاي حلال در سال  -2-2جدول 
 ميزان صادرات (هزار دلار) كشور

 2700052 عربستان
 1500482 امارات
 1294433 مصر
 897599 مالزي
 804553 عراق
 632726 اردن
 600287 قطر

 594382 اندونزي
 594434 كويت
 506643 ليبي

 SEDCO, 2015مأخذ: 
نقشه تجاري برند حلال در جهان كاملاً مشخص كننده وضعيت اين برند در كشورهاي صادركننده بوده و عدم 

 دهد.ميهاي موجود نشان حضور ايران در اين بازارها را عليرغم پتانسيل
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 SEDCO, 2015مأخذ:                باشد. موجود مي A3* نقشه واضح تر در فايل ضميمه 
 

 نقشه تجاري برند حلال در جهان -16-2شكل 
درصد از واردات  50تركيب واردات غذاي حلال در كشورهاي عضو همكاري اسلامي به اين صورت است كه 

درصد را نيز حيوانات و  17محصولات فراوري شده حلال و  درصد را 33غذاي حلال را سبزيجات حلال، 

 گيرد. محصولات حيواني در بر مي
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 سهم انواع محصولات از برند حلال در كشورهاي عضو همكاري اسلامي -17-2شكل 

 

 

 

بت به تري را از اين بازار نسحلال وارد شده و قيمتهاي مناسب سازيبرندو كه در زمينه توليد  ياما كشورهاي

بازارهاي عادي كسب نمودند، به ترتيب اولويت عبارتند از: مالزي، امارات، استراليا، قطر، عمان، اردن، عربستان 

شود، مالزي بهترين وضعيت را داشته و ايران جايي سعودي، كويت، بحرين و سنگاپور. همانگونه كه ملاحظه مي

 در بين كشورهاي اسلامي حائز برند حلال ندارد. 

 

 

 

تواند با دستيابي به بازارهاي سبزيجات و ميوه با توجه به تركيب محصولات حلال مشخص است كه ايران مي
ارگانيك منافع قابل توجهي را كسب نمايد. ضمن اينكه كشورهاي عضو همكاري به شرط برندسازي حلال و 

 ترين كشورها تلقي گردند.توانند جزو مناسباسلامي به منظور برقراري ارتباط تجاري مي
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 اولويت بندي كشورهاي فعال در توسعه برند حلال -3-2جدول 

 رتبه كشور
 1 مالزي

 2 امارات متحده عربي
 3 استراليا

 4 قطر
 5 عمان
 6 اردن

 7 عربستان سعودي
 8 كويت
 9 بحرين
 10 سنگاپور

 SEDCO, 2015مأخذ: 

از سنگاپور، كشورهاي تركيه،  دهد كه پسكشور اصلي توليد كننده برند حلال نيز نشان مي 15بررسي 

پاكستان، آذربايجان، برونئي و سودان حضور دارند. نكته ديگر اينكه از بين برندهاي حلال توليدشده در 

كشورهاي اسلامي، تركيه و پاكستان همانگونه كه در جدول قبل و نقشه تجاري برند حلال نيز بيان شد، 

 اند. همكاري اسلامي داشته ترين وضعيت صادرات را به كشورهاي عضومناسب

برندهاي حلال اين ويژگي را داشته كه هم الزامي براي مصرف آن در كشورهاي اسلامي وجود دارد و هم 

قيمتهاي آن نسبت به محصولات غير حلال بيشتر بوده و همچنين رقباي ان نيز در بازار كمترند. لذا انتظار 

كشور اول واردكننده برند حلال در بين كشورهاي عضو  5و رود كه لااقل در كشوري مانند عراق كه جزمي

همكاري اسلامي است و كشورهاي مشابه آن كه قرابت سياسي، جغرافياي و ديني بيشتري با ايران دارند، در 

اختيار برندهاي حلال ايراني قرار گيرد. با در اختيار داشتن بازار اين كشورها، ثبات صادرات محصولات كشاورزي 

 يافته و پيامد آن ثبات قيمتهاي صادراتي نيز خواهد بود.  افزايش
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 تحليل موقعيت برندهاي جهاني -2-5

شده است، رتبه بندي  ارائه 1وري جهاني غذا و منبع اطلاعاتي صنايع غذايي و نوشيدنيآبراساس آمار سامانه فر 

دهد نتايج اين بررسي نشان ميگزارش شده است.  2009فرآوري هر ساله از سال  عبرند برتر جهاني صناي 100

 5برندهاي پپسي كولا، تيسون فود، نستله، جي بي اس و كوكاكولا همواره بين  2014و  2013هاي كه در سال

شود. اي نامي از هيچ يك از برندهاي ايراني مشاهده نميرتبه 100اند. در اين ليست برند برتر جهان بوده

تغيير خاصي در  2014تا  2013هاي شود، بين سالي مختلف مشاهده ميهمانگونه كه از بررسي جايگاه برندها

رتبه بسياري از برندهاي بزرگ صنايع غذايي ايجاد نشده است و ثبات موقعيت برندهاي قدرتمند صادراتي 

جهاني كاملاً مشخص است.  همچنين نكته ديگري كه در اين جدول به وضوح مشخص است، ثبات فروش 

مصرفاني است. در واقع برندهاي معتبر جهاني با حفظ بازارهاي خود و با تكيه بر وفاداري برندهاي معتبر جه

اند. كسب شده دور بودهدرآمدهاي كنندگان و بازارهاي هدف، به ثبات در ميزان فروش دست يافته و از نوسان 

ملاحظه شد كه در اين نيز مورد بررسي قرار گرفت و  2010و  2009هاي براي بررسي بيشتر اين موضوع، سال

ها نيز برندهاي پپسي و نستله در صدر فروش بازارهاي جهاني قرار داشتند. تيسون و جي بي اس نيز در اين سال

ها جزو برندهاي مطرح بوده و تغيير قابل توجهي در جايگاه انها ايجاد نشده است. كوكاكولا با بهبود وضعيت سال

ارتقا يافته است. اما آنچه  2014و  2013به جايگاه پنجم در سال  2010و  2009هاي در سال 13خود از رتبه 

اند با هاي مختلف بوده و اين برندها سعي كردهمشخص است، ثبات برندهاي معتبر جهاني طي سال

(مانند تنوع برند و تخصص گرايي در برند بنا به شرايط اقتصادي مختلف، تنوع در  هاي مختلفاستراتژي

ركود و رونق جهاني هاي دورهدر  ، ارتباط با مشتريان و انتقال اطلاعات از مشتري به صنعت و..)بازارهاي هدف

 همچنان ثبات خود را حفظ كرده و بازارهاي خود را نگه داشته و يا ارتقا دهند. 

                                                           
1 . The Information Source for Food and Beverage Manufactures 
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ها به برند برتر جهاني غذا، در نهايت منجر به اعتماد بيشتر مشتريان و وفاداري بيشتر آن 100حضور در بين 

هاي مورد نظر خواهد شد. در نهايت اين نتيجه منجر به كسب منافع پايدار برندهاي معتبر محصولات شركت

 صادراتي شده و قدرت بازاري اين برندها را افزايش خواهد داد. 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

47 
 

 2014و  2013هاي برند معتبر جهاني در صنايع فرآوري غذا طي سال 100اولويت بندي  -4-2جدول 
 باشدبه ميليون دلار آمريكا مي تمام ارقام

 نام رتبه بندي قبلي رتبه بندي
 كمپاني 

فروش مواد 
 2014غذايي 

فروش مواد 
 2013غذايي 

كل فروش 
 2014شركت  

درآمد خالص 
2014 

درآمد خالص 
2013  

 R6787 6558 66683 37806 38224 پپسي كولا 1 1
 778 586 37580 32999 36077 تايسون فود 2 2
 C92564 15061 C11000 27300 27978 ه (امريكا و كانادا)تلنس 3 3
 C24000 C22140 C44834 758 C429 جي بي اس امريكا 4 4
 8626 7124 45998 21574 21462 كوكاكولا 5 5
 16518 11302 47063 16023 16093 بوش -رايزآنه 6 6
 R174 -607 15832 11511 15832 كوناگرا فود 10 7
 2715 1043 18205 13346 14343 كرافت فود 7 8
 --- A13426 E12531 15000 460 اسميت فيلد فود 8 9
 R1824 1221 17630 12524 12502 جنرال ميلز 9 10
 --- --- E11000 E11000 E33000 مارس  11 11
 819 -20 9503 016/9 9503 دين فود 13 12
 1808 633 14580 9716 9499 كلاگت  12 13
 530 606 9316 8752 9316 ودهورمل ف 14 14
 R8970 8990 1352 1271 8990 مايلر 16 15
 E8600 E8500 134900 1870 2310 كارگيل 15 16
 461 448 7307 6596 7307 ساپوتو 17 17
 R6885 8583 711 550 7111 پيلگريمز پرايد 18 18
 2332 2201 34244 6991 6936 ماندلز اينترنشنال 20 19
 C6627 C6101 C14064 1385 C365 انكريز آمريكابيمبو ب 22 20
 R6200 7422 847 820 6353 شركت هرشي 19 21
 624 703 6121 5997 6121 دير پيپپر اسنپل گروپ 23 22
 565 345 5693 5611 5693 جي.ام اسماسر 24 23
 E4250 14966 266 306 5098 شركت لند او لاكز 29 24
 449 807 8268 4910 5048 كمپبل سوپ 25 25
 E5000 E3700 17859 43 61 ديري فارمز  آمريكا 34 26
 --- --- 10900 4530 4200 چ.جي هينز 27 27
 52 240 4170 3675 4170 تعاوني اگروپور 35 28
 --- --- E4150 4140 E6800 مزارع پردو 30 29
 659 684 4096 3946 4096 فورمن-برون 31 30
 R3373 3749 176 231 3749 فلورز فود 33 31
 C.E3612 C.E.R4388 C58873 C6703 C7245 يونيلور نورث آمريكا 21 32
 --- --- E3500 E3400 C3800 گالو وينري 37 33
 -16 -63 3090 3057 3090 چيكيتا 39 34
 E3014 E2434 6028 839 1934 شن برند كنستلي 26 35
 --- --- E3000 2628 C3000 پنير گريت ليكز 47 36
37 NR كوچ فودز E3000 --- C3000 --- --- 
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 2014و  2013هاي برند معتبر جهاني در صنايع فرآوري غذا طي سال 100اولويت بندي  -4-2جدول ادامه 
 باشدتمام ارقام به ميليون دلار آمريكا مي

 نام رتبه بندي قبلي رتبه بندي
 كمپاني 

فروش مواد 
 2014غذايي 

فروش مواد 
 2013غذايي 

فروش  كل
 2014شركت  

درآمد خالص 
2014 

درآمد خالص 
2013  

 87 90 946/2 294/2 946/2 تري هويز فود 49 38
 A921/2 A135/2 437/3 140 97 وايت وو فود 46 39
 Na-privat Na 800/2 780/2 800/2 پايري فارمز  40 40
 131 249 775/2 683/2 775/2 سندرسوم فارمز 42 41
 --- --- E700/2 661/2 E300/3 ز ريچ پرودكت 43 42
 464 611 735/2 715/2 696/2 مپل لايف فود 28 43
44 NR 600/2 لاكتاليز آمريكا R564/2 E600/2 --- --- 
 177 203 591/2 464/2 591/2 پيناسل فود 49 45
 --- --- 557/2 305/2 557/2 دانون كو 49 46
 --- --- 500/2 200/2 500/2 چ.پي هود 53 47
 --- --- E500/2 E500/2 C019/6 مك كانين فود 47 48
 10 -359 411/2 034/1 411/2 پوست هولدينگ 85 49
 565 514 363/2 575/2 363/2 مالسون كورس 44 50
 51 2300 2000 2300 --- گروه مواد امريكن فودز 59 51
 52 2300 2200 2300 --- شركت فاستر فارمز 53 52
 E5000 E2085 E2300 53 ---ايي شركت مواد غذ 58 53
 54 2225 2211 17277 255/2 پالموليو شركت كلگيت 52 54
 55 2200 1800 2200 )-10( شير يتوليد گروه 65 55
 E2100 E2100 E2100 56 --- شركت لبني بوردن 56 56
 E2100 E2000 E2100 57 --- شركت لبنيات كاليفرنيا 59 57
 OSI --- 6100 2100 2100 58گروه  57 58
 E3085 E1950 E2000 59 179 گلنبيا 62 59
 E2500 E1600 E2000 60 --- شركت پنير هيلمار 71 60
 A1955 61 2558 1955 --- شركت  بيم سانتوري 45 61
 62 1923 1812 43918 134 مواد غذايي وستون 64 62
 63 1917 1959 6473 424 شركت سي بورد 61 63
 64 1800 1718 2500 --- غذايي گيستونمواد  68 64
65 NR  65 1700 --- 2200 25شركت دل مونت 
 66 1700 1000 6000 ---مواد غذايي گلدن  87 66
 A1702 A1690 67 4243 438 شركت مك كورميك 69 67
 68 1620 1761 1620 193 شركت لنس سيندر 66 68
 69 1600 1500 16200 --- مواد غذايي ادونس پير 67 69
 E1600 E1600 70 6000 --- شركت جي آر سيمپلوت 71 70
 E3150 E1575 E1575 71 --- شركت مواد غذايي شوان 73 71
 A1400 A1550 72 1576 161شركت مواد غذايي كال  76 72
 73 1411 1535 2103 16 شركت كووت 74 73
 74 1388 1603 1388 501شركت شكر كريستال  70 74
      http://www.foodprocessing.com  2016,مأخذ:
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 2014و  2013هاي برند معتبر جهاني در صنايع فرآوري غذا طي سال 100اولويت بندي  -4-2جدول ادامه 
 باشدتمام ارقام به ميليون دلار آمريكا مي

 نام دي قبليرتبه بن رتبه بندي
 كمپاني 

فروش مواد 
 2014غذايي 

فروش مواد 
 2013غذايي 

كل فروش 
 2014شركت  

درآمد خالص 
2014 

درآمد خالص 
2013  

 E1350 ER1230 E1350 75 --- لبنيات گرسلند 77 75
 E2700 E1350 E1350 76 ---شركت مواد غذايي ليپ  77 76
 E1300 E1300 77 1300 --- مواد غذايي مك كي 80 77
 78 1286 1313 1286 10 مواد غذايي سنكا 79 78
 E1000 1282 79 2154 140 گروه هاين سلستيال 87 79
 80 1200 1150 2600 --- داري گلد 82 80
 81 1150 1050 1214 --- مواد غذايي هارس سايد 83 81
 82 1100 952 1100 )-2( اگري مارك 92 82
 E900 E1100 83 1980 --- فارموست فارمز امريكا 95 83
 84 1100 1050 1050 --- مواد غذايي ريزرز فاين 83 84
85 NR هولدينگ برندز پريميوم C10 C1068 C1004 C1068 85 
 E1000 E1000 E1050 86 --- ژوان سونويل 87 86
 87 1041 1014 1041 75 شركت لنكستر كولوني 86 87
 E1100 1000 E0001 88 --- شركت چوباني 87 88
 E1000 E1000 E1000 89 --- هوستس برندز 87 89
 R988 1000 90 1000 --- شركت ولز انتپريزز 81 90
 91 972 920 972 145شركت كروپ/ والي  94 91
 92 966 794 966 91شركت مشروبات  100 92
 93 920 868 920 72موادغذايي اسنك جي  96 93
 E836 897 94 1300 --- غذايي سارگنتومواد  97 94
95 NR  مواد غذاييB & G 41 848 725 848 95 
 96 820 940 820 --- شركت گيلستر ماري لي 93 96
 97 805 803 865 )-165( مواد غذايي دياموند 98 97
98 NR  مواد غذايي دريايي*E151 E5336 C712 E738 98 
99 NR 99 678 633 1165 30 مواد غذايي لينر هاي 
100 NR 100 610 600 610 --- مواد غذايي رويز 

 علايم:
:A تطبيق داده شده با مقدار گزارش شده يا ارايه شده توسط شركت 
:C ) 12/31/14تبديل شده به دلار امريكا در پايان سال مالي شركت( 
:E تخمين زده شده 

:NA عدم دسترسي به ديتا 
:NR  استقبلا رتبه بندي نشده 

:R .ارقام نسبت به آنچه كه در سال قبل رخ داده است، تصحيح شدهاست 
      http://www.foodprocessing.com  2016,مأخذ:
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 2010و  2009هاي برند معتبر جهاني در صنايع فرآوري غذا طي سال 100اولويت بندي  -5-2جدول 
 نام شركت 2010رتبه   2009رتبه  نام شركت  2010رتبه  2009رتبه 

 پپسي كولا 1 4 مواد غذايي تري هويس 51 63
 نستله (امريكا و كانادا) 2 1 شركت پنير گريت ليكز 52 42
 مواد غذايي كرافت 3 3 مواد غذايي شرايبر 53 51
 مواد غذايي تيسون 4 2 مواد غذايي شوان 54 53
بوش -آنهايزر 5 5 فرنيالبني كالي 55 48  

 جي بي اس امريكا  6 7 گروه توليدي شير   56 60

 شركت جنرال ميلز 7 6 مواد غذايي وستون 57 57

 مواد غذايي دين 8 7 نان كانادا 58 56
  شركت مارس 9 9 شركت سي بورد 59 66
 مواد غذايي اسميت فيلد 10 10 پرايري فارمز 60 72
 ميلر كورز 11 11 شركت دانون 61 67
 شركت كلوگ 12 12 شركت كووت 62 71

 شركت كوكا كولا 13 13 مواد غذايي مايكل 63 58

 مواد غذايي گوناگرا 14 14 داريگلد 64 61
 مواد غذايي هورمل 15 19 غذايي ادونس پريس 65 جديد
 شركت كارجيل 16 20 مك كورميك 66 59

 مواد غذايي دوله 17 17 كريستال شوگر  67 67
 شركت پيلگريمز پريد 18 15 امريكن فودز  68 67

 شركت سارا لي 19 16 جي. آر اسمپلوت 69 67

 يونياور نورث امريكا 20 18 مواد غذايي سنكا 70 62
ساپوتوشركت  21 21 مواد غذايي لپينيور 71 65  

 كامپ بل سوپ 22 22 مواد غذايي مك كي 72 74

 شركت هرشي OSI  24 23 گروه 73 74

 گروه دكتر پيپر اسناپل 24 23 شركت پالموليو 74 46

 مواد غذايي مپل ليف 25 25 فرموست فارمز 75 73
 شركت جي ام اسموكر 26 27 پنير هيلمار 76 74

 شركت اچ جي هينز 27 26 مواد غذايي ريسلند 77 63

 رال كورپ هولدينز 28 29 اينترپريز 78 74
زپردو فارم 29 28 اسنايدرلنس 79 79  

 گروه بيمبو 30 30 فارمز او امريكن  80 86

 مواد غذايي دل مونت 31 31 شركت شكر امپريال 81 96
 شركت لند اولاكز 32 34 شركت لنكستر 82 80

 گروه برون فورمن 33 33 سونكيت گروز 83 85

 آگرپور كوپراتيو 34 36 مري لي-گيلستر 84 82
 چيكويتا 35 32 لاكتاليز/ سورنتو 85 84

پركتر اند گامبلشركت  36 35 اگري مارك 86 90  
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 2010و  2009هاي برند معتبر جهاني در صنايع فرآوري غذا طي سال 100اولويت بندي  -5-2جدول ادامه 
 نام شركت 2010رتبه   2009رتبه  نام شركت  2010رتبه  2009رتبه 

 شركت فورتون برندز 37 39 شركت هاين 87 81

 مواد غذايي فلوورز 38 38 سرجنتومواد غذايي  88 84
 مواد غذايي مك كين 39 49 غذايي ريسر 89 84
 هوستز برندز 40 37 اندجي اسنك فود جي 90 91

  41 55 مالت او ميل 91 88
اكل ا  داري بوردن 42 47 گراپ ناسيونال 92 89ا

 كانادا پارمالت 43 50 غذايي دياموند 93 جديد

 مواد غذايي كي استون 44 40 يك واليارگان 94 97
 شركت ريچ پروداكتز 45 42 جان بي اسنفي ليپو 95 93

 فاستر فارمز 46 42 غذايي گلدن استتمواد 96 94
 شركت اچ پي هود 47 42 مواد غذايي گورتنز 97 94

 برند كنستليشن  48 41 مواد غذايي رويز 98 جديد
مولسن كورز شركت B & G 54 49مواد غذايي  99 100  

 ساندرسون فارمز 50 54 مواد غذايي گويا 100 99

  http://www.foodprocessing.com.2016ماخذ: 
 

 اي آمريكاحمايت از برندهاي منطقه -2-6
اي در امريكا جهت افزايش توانمندي اين برندها در منطقه و سرانجام كسب توان حمايت از برندهاي منطقه

اي در بخش كشاورزي اني سالهاست كه مورد توجه قرار گرفته است. بطوريكه برنامهصادراتي در بازارهاي جه

كه در  KYF2(1( "كشاورز خود را بشناسيد، غذاي خود را بشناسيد"باشد به نام امريكا در حال انجام بوده و مي

ته است. همانگونه كه اين برنامه حمايت از برندسازي و بسته بندي و ساير حمايتهاي مرتبط مورد توجه قرار گرف

ميليون دلار به  137تنها در همين طرح، گرنتي معادل  2014دهد، امريكا در سال نيز نشان مي 2-2نمودار 

واحدهاي توليدكننده محصولات كشاورزي جهت بهبود توان برندسازي، بسته بندي و بطور كلي توان بازاريابي 

روند صعودي مشخصي  2014تا  2012شود اين ميزان از سال آنها پرداخت كرده است. همانگونه كه مشاهده مي

 . )USDA, 2016( داشته است
 

                                                           
1 . Know Your Farmer, Know Your Food (KYF2) 
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 KYF2در قالب طرح  از برندسازي روند حمايت -2-2نمودار 

 

 بنديجمع -2-6
در اين فصل به اهميت برندسازي در تجارت محصولات كشاورزي پرداخته شده است و بصورت موردي تجربه 

ست. همانگونه كه در اين فصل نشان داده شد، برندهاي معتبر در جهان به توسعه برند چند برند تحليل شده ا

اند. بطوريكه همانگونه كه محصولات و ثبات جايگاه خود در ميان ساير برندهاي معتبر جهاني همواره توجه داشته

از  2014تا  2009هاي در اولويت بندي برندهاي صنايع غذايي مشخص است، جايگاه برندهاي معتبر طي سال

اند. همچنين مشخص است هاي مناسبي قرار داشتهثبات مناسبي برخوردار بوده و همواره اين برندها در جايگاه

اند. بطور كه كشورهاي منطقه و بويژه كشورهاي اسلامي در چند سال اخير جهت برندسازي حلال تلاش داشته

 2001ترين مباحثي است كه از سال له ارزش برند از مهمكلي همانگونه كه در ابتداي اين فصل بيان شد، مسا

سوي سازمان جهاني استاندارد در سوئيس،  از 10668با تدوين استاندارد  2010است و از سال مطرح شده

هاي ارائه شده ارزش برندهاي معتبر كشورهاي بزرگ صادراتي به است. سالانه در گزارشرسميت بيشتري يافته

گذاري برند، نام هيچ برند ايراني هاي ارزشرسد اما اين در حالي است كه در گزارشر ميها ميليون دلاده

). بنابراين توجه به برندسازي و توسعه برند در بين محصولات كشاورزي 1392شود (فضلي پور، مشاهده نمي



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

53 
 

اي معتبر ساير كشورهاي ايران، نقش مؤثري بر افزايش قدرت رقابتي ايران در بازارهاي جهاني و در مقابل برنده

  صادركننده خواهد داشت.
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 فصل سوم

 هاي رقابتي ايران در مقايسه با رقباتحليل بازارهاي هدف و قيمت
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 مقدمه-3-1
به تحليل بازارهاي هدف در مقابل رقبا و علل نوسان قيمتها از ديدگاه انتخاب بازارهاي مطالعه در اين قسمت از 

منبع اصلي سه از  در مطالعه ايران در انواع محصولات صادراتي پرداخته خواهد شد. هدف در مقايسه با رقباي

) و 1394سامانه اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران ()، 1394گمرك جمهوري اسلامي ايران (

 ) استفاده شده است2016( 1تجاري جهانينقشه سامانه 

  نتخبتحليل سهم مقداري و ارزشي محصولات م -3-2
) مشخص است،  بيشترين سهم مقداري صادرات مربوط به محصولات هندوانه، 1-3همانگونه كه در جدول (

باشد. همانگونه كه مشخص است، به لحاظ سهم مقداري ها، پسته و خرما ميسيب زميني، سيب، شير و فرآورده

با فاصله چشمگيري، لحاظ ارزشي اند. به داشتهايران  محصولات زعفران، چاي سهم كمتري در سبد صادراتي

سهم ارزشي پسته در سبد صادراتي محصولات كشاورزي ايران بيشتر بوده و بطور ميانگين اين سهم ارزشي 

انگور ها، شير و فرآوردهباشد. پس از پسته بيشترين سهم ارزشي صادراتي مربوط به درصد مي 35صادراتي حدود 

در سبد صادراتي ايران، مربوط به ي باشد. بيشترين بهبود سهم ارزشمي(انگور خشك كرده)، زعفران و خرما 

 درصدي رسيده است. 57/8به سهم  1380درصد در سال  66/0ها بوده كه از سهم محصول شير و فرآورده

                                                           
1 . http://trademap.org 
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 شود.حصولات منتخب صادراتي ايران پرداخته ميدر ادامه به بررسي اجمالي بازار م

 پسته -3-3
كنك بوده هنگكشور  صبطور مشخ پستهدهد، هدف ايران از بازار جهاني نشان مي )1-3(همانگونه كه شكل 

حال از سال هاي گذشته تا به حال، كشورهاي هدف ايران تغيير يافته است اما با اين است. هرچند كه در سال

ها)، كشور هنگ كنگ به عنوان بزرگترين كشور هدف ايران مطرح بوده هاي تشديد تحريمسال قيقاً(د 1383

  باشد. كنگ قابل مقايسه نميهنگشود كه صادرات ايران به ساير كشورها در مقايسه با است. مشاهده مي

 
 1393نقشه تجاري صادرات ايران در سال  -1-3شكل 

 

 در رتبه دهم كشورهاي هدف صادرات پسته ايران با سهم 1371سال  كنگ درهنگاين در حالي است كه   

دلار به  69/3 گدرصدي قرار داشته است. قيمت پسته در اين سال جهت صادرات به هنگ كن 34/1تنها  ارزشي

در سال به بعد هنگ كنگ به اولين كشور هدف ايران تبديل شد.  1383ازاي هر كيلوگرم بوده است. اما در سال 

درصد رسيد و قيمت صادراتي ايران به هنگ كنگ در سال  80/35سهم صادرات ايران به هنگ كنگ به  1393
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دلار بوده است. پس از ويتنام، قيمت پسته ايران در بازارهاي هنگ كنگ از ساير كشورهاي  95/7معادل  1393

دلار به  9عراق و لبنان بيش از  هدف ديگر كمتر بوده است. قيمت پسته ايران در بازارهاي امارات، تركيه، آلمان،

 ازاي هر كيلوگرم بوده است. 

در هر صورت آنچه مسلم است، الگوي صادرات پسته ايران تغيير كرده و كشورهاي هدف ايران از كشورهاي 

المللي عليه هاي بيناروپايي به كشورهاي آسيايي محدود شده است. يكي از مهمترين اين علل، تشديد تحريم

كنگ و آسيا اولين بازار هدف پسته ايران هنگبوده است. دقيقاً پس از همين سال،  1383ژه از سال ايران بوي

 اند. بوده

 1371كشور اول هدف در سال  10الگوي صادرات پسته ايران به  -3-3جدول 
 دلار-قيمت هر كيلوگرم درصد -سهم كشور
 3,52 55,14 آلمان

 3,75 9,35 امارات متحده عربي
 3,53 6,64 انانگلست

 3,63 4,74 ايتاليا
 3,98 2,69 فرانسه
 3,65 2,66 ژاپن

 3,45 2,42 لوگزامبورگ
 3,65 2,27 فنلاند

 3,29 2,36 جمهوري عربي سوريه
 3,69 1,34 هنگ كنگ

 هاي مطالعهيافتهو  1394گمرك جمهوري اسلامي ايران، مأخذ: 
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 1393 سال در هدف اول ركشو 10 به رانيا پسته صادرات يالگو -4-3 جدول
 دلار-قيمت هر كيلوگرم درصد -سهم كشور

 7,95 35,8 هنگ كنگ
 7,92 11,28 ويتنام
 9,62 10,87 امارات
 9,53 8,04 تركيه

 8,18 5,26 قزاقستان
 9,34 5,16 آلمان
 9,04 3,86 عراق
 8,48 3,24 هند

 8,17 1,97 پاكستان
 9,12 1,71 لبنان

 هاي مطالعهو يافته 1394سلامي ايران، مأخذ: گمرك جمهوري ا

) نيز كاملاً مشخص است كه سهم صادراتي ايران در بازارهاي اروپا (بويژه آلمان به عنوان 1-3در نمودار (

هاي گذشته) كاهش چشمگيري داشته و در مقابل آن، اين سهم صادراتي در مهمترين بازار هدف ايران در سال

سهم هنگ كنگ  1383اي داشته است. مشخص است كه دقيقاً از سال لاحظهبازار هنگ كنگ افزايش قابل م

 نسبت به آلمان در سبد صادراتي ايران پيشي گرفته است.
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 روند سهم مقادير صادرات در كشورهاي هدف اصلي ايران -1-3نمودار 

 

 روند سهم مقادير صادرات در كشورهاي هدف اصلي ايران -1-3ادامه نمودار 
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 روند سهم مقادير صادرات در كشورهاي هدف اصلي ايران -1-3نمودار ادامه 

 ترين بازاربزرگ كشور آلمانهاي صادراتي پسته ايران مؤثر است آن است كه نكته بعدي كه در نوسان قيمت

 نداشته قابل توجهي صادراتبرخلاف ساليان گذشته در حال حاضر به اين كشور باشد اما ايران وارداتي پسته مي

 اند. ته داشتهسسهم كمتري از واردات جهاني پرو به كشورهايي آورده كه بيشتر به اصلاح و 
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 كشورهاي اصلي واردكننده پسته در جهان -2-3شكل 

اين در حالي است كه امريكا به عنوان بزرگترين رقيب صادراتي ايران، بازار آلمان را در اختيار داشته و حتي در 

يران رقابت تنگاتنگي دارد. بطوريكه تمركز اصلي امريكا روي همين كشور بوده است. لذا بازار هنگ كنگ با ا

در بازارهاي هدف، بازار باثباتي مانند آلمان را در اختيار داشته است كه حضور در  امريكا علاوه بر رقابت با ايرن

نسبت به  قيمتهاي صادراتي امريكا بيشترخود منجر به ثبات (باتوجه به اقتصاد باثبات اين كشور) بازار آلمان 

) و اطلاعات سامانه نقشه 1394گواه اين مدعا آن است كه طبق آمار و اطلاعات گمرك ايران (شده است.  ايران

قيمتهاي صادراتي ايران در هنگ كنگ و  2015تا  2011هاي )، براي سالTrademap, 2016تجارت جهاني (

روند صعودي نيز داشته اي صادراتي امريكا علاوه بر اينكه بيشتر است، قيمت صادراتي امريكا به آلمان، قيمته
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و  1392در سال  شيب صعودي كمتري دارد. 2015هاي اخير و بويژه سال روند صعودي در سالهرچند كه 

 اين قيمت صادراتي براي ايران در بازار هنگ كنگ كاهش يافته است. 1394

قيمتي در بازار پسته ايران و امريكا در دو مورد زير خواهد اصلي تفاوت توان چنين نتيجه گرفت كه در نهايت مي

 بود:

الف) قيمت صادراتي كلي ايران در بازارهاي جهاني بيشتر از قيمتهاي صادراتي امريكا بوده است. علت اين 

  باشد. موضوع قيمت تمام شده پايين تر توليد و در نهايت صادرات پسته امريكا نسبت به ايران مي

ب) با اينكه قيمتهاي كلي ايران گران تر از قيمتهاي امريكا در بازار جهاني پسته بوده اما قيمتهاي امريكا در بازار 

 اصلي خود (آلمان)، بيشتر از قيمت صادراتي ايران در بازار اصلي خود (هنگ كنگ) بوده است. 

لاقه مند به طعم پسته ايراني هستند، بر افزايش توان كيفيت پسته ايراني را نيز در برخي بازارها كه عالبته نمي

 قيمت پسته ايراني بي تأثير دانست.

 
 بازارهاي هدف امريكا در بازارهاي جهاني -3-3شكل 
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 )TradeMap,2016(منبع:  روند قيمتهاي صادراتي پسته ايران و امريكا در بازارهاي هدف اصلي-2-3نمودار 

در اختيار  2013و  2012هاي هنگ كنگ در سال بازاردهند، نشان مي )6-3) تا (4-3(هاي همانگونه كه شكل

بيشتر در اختيار صادركنندگان ايراني بوده است. لذا لزوم حفظ اين سهم در  2014امريكا بوده است اما در سال 

بيي جلوگيري از تواند نتايج مطلوبي در راستابازار هنگ كنگ در كنار توجه به بازارهاي باثباتي مانند آلمان، مي

 قيمتهاي صادراتي ايران به ارمغان آورد. احتمالي ثباتي 

 
 2014واردات هنگ كنك از پسته در بازارهاي جهاني در سال  -4-3شكل 
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 2013واردات هنگ كنك از پسته در بازارهاي جهاني در سال  -5-3شكل 

 
 2012بازارهاي جهاني در سال از هنگ كنك پسته واردات  -6-3شكل 
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 خرما -3-4
ايران كشورهاي امارات، تركيه و پاكستان بوده است كه  يصادرات خرماهاي اخير بازارهاي هدف اصلي در سال

به كشورهاي عربي صادرات مجدد علاوه بر تأمين نيازهاي داخلي، از ايران،  خرماامارات بيشتر هدفش از واردات 

 اند. ساير كشورها سهم اندكي در سبد صادراتي ايران داشته. )1395(بازار پسته ايران،  باشدميو اروپايي 

 

 2014ايران در سال  ينقشه تجاري صادرات خرما -7-3شكل 
ترين بازارهاي واردكننده خرما، بازار كشورهاي هند و مراكش بوده است. لذا نتيجه فوق در حالي است كه مهم

اي بزرگ هدف در جهان حضور نداشته و همين مشخص است كه در مورد اين محصول نيز ايران در بازاره

هاي كاهش قدرت چانه زني ايران در بازارهاي جهاني انجاميده و در نهايت قيمتد در نهايت به نتواموضوع مي

 اي روبرو خواهد شد. صادراتي ايران با تغيير رفتار بازارهاي هدف بزرگ، با نوسان قابل ملاحظه
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 ننده خرما در جهانكشورهاي اصلي واردك -8-3شكل 
هاي گذشته (لازم به ذكر است كه در سال 2014در سال  تونس به عنوان بزرگترين صادركننده جهاني خرما

، بيشترين صادرات خود را به مراكش داشته و لذا مشخص است كه ترين صادركننده بوده است)امارات بزرگ

نيز به عنوان يكي ديگر  فرانسهاند. ا مد نظر قرار دادهترين بازار هدف خرما در جهان رصادركنندگان تونسي بزرگ

در  دومين هدف بزرگ تونسبه عنوان ر بازارهاي جهاني بوده كه داز بازارهاي هدف بزرگ پس از مراكش و هند 

  باشد.كنار كشورهايي مانند امريكا و انگليس مطرح مي
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 2014سال  خرما در بازارهاي هدف تونس در بازارهاي جهاني -9-3شكل 
گونه كه بيان شد، تركيه، امارات و پاكستان بوده است. البته ن در مورد خرما هماناترين بازارهاي ايراما مهم

شود. اما گونه كه بيان شد، هدف صادرات مجدد داشته و از اين حيث واردكننده نهايي محسوب نميامارات همان

ترين تونس به عنوان بزرگعربستان و تونس را پيش رو دارد.  ايران براي صادرات به كشور تركيه دو رقيب اصلي

در بازار هدف اصلي ايران نيز حضور داشته و با ايران در كنار عربستان رقابت  2014در سال  رقيب جهاني ايران

در كشور تونس به لحاظ مقدار صادرات رتبه سوم را دارد اما به لحاظ ارزش صادرات رتبه اول را تنگاتنگي دارد. 

هاي صادراتي شود، قيمت) نيز ملاحظه مي2-2گونه كه از نمودار (همانباشد. بين كشورهاي صادركننده دارا مي

هاي صادراتي ايران است، ثبات مناسبي تونس در بازار اصلي ايران (يعني تركيه) علاوه بر اينكه بيشتر از قيمت

 نيز از اين حيث داشته است.
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 2013از خرما در بازارهاي جهاني در سال  واردات تركيه -10-3شكل 
 

 
 )Trade Map(منبع:  روند قيمتهاي صادراتي خرماي ايران و تونس در بازار هدف تركيه  -3-3نمودار 

 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

71 
 

ايران  در بازار پاكستان نيز به عنوان يكي ديگر از كشورهاي هدف اصلي ايران مشخص است كه اصولاًچنين هم

عراق سهم قابل توجهي نداشته و عراق بزرگترين صادركننده خرما به پاكستان  در اين بازار نسبت به كشور

شود كه بازار ملاحظه مي باشد. عليرغم همجواري جغرافيايي ايران با پاكستان و فاصله زياد عراق از پاكستان،مي

كشور را نصيب خود اند بازار اين كشور پاكستان در انحصار كشور عراق بوده و صادركنندگان ايراني نتوانسته

البته عربستان بازار پاكستان را در اختيار داشته و ايران در رتبه سوم از اين حيث قرار دارد.  ،بعد از عراقسازند. 

لازم به ذكر است كه در فصول مربوط به بررسي ساختار بازار خرما ملاحظه خواهد شد كه ايران بازارهاي جهاني 

اي مانند پاكستان را نتوانسته است در منطقهده است. در واقع ايران بازارهاي خرما را بطور محسوسي از دست ندا

اختيار بگيرد. همانگونه كه بيان شد بازار پاكستان در اختيار عراق بوده كه يكي از دلايل اين موضوع، اختلاف 

هاي گذشته در سالبه اين معني كه  .است هاي گذشته بودهدر دوره صادراتي ايران و عراق در پاكستان قيمت

تي ايران هاي صادراهاي صادراتي عراق در پاكستان ارزانتر از قيمتهمواره قيمت 2010تا  2008هاي يعني سال

بوده است، اين در  45/0، 25/0، 18/0ها به ترتيب به اين كشور بوده است، اين قيمتها براي عراق براي اين سال

دلار بوده  49/0و  44/0، 33/0صادراتي ايران به پاكستان، به ترتيب هاي ها، قيمتحالي است كه در همين سال

هاي دو كشور در پاكستان تقريباً نزديك هم بوده است اما با دردست ها نيز هرچند قيمتو پس از اين سال است

در هاي گذشته توسط عراق، اين بازار از دسترس ايران خارج شده است. هرچند گرفتن بازار پتكستان در سال

هاي ايران در بازار پاكستان بوده، هاي صادراتي عراق كمتر از قيمتنيز مجدداً قيمت 2015و  2012سال 

دلار و  54/0و  56/0به ترتيب  2015و  2012خرماي صادراتي عراق به پاكستان در سال  بطوريكه قيمت

 باشد. دلار مي 69/0و  59/0هاي خرماي صادراتي ايران در پاكستان براي اين دو سال به ترتيب قيمت
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 2014واردات پاكستان از خرما در بازارهاي جهاني در سال  -11-3شكل 

 كيوي -3-5
در مورد محصول كيوي نيز ايران بيشترين صادرات خود را به لحاظ ارزشي به كشورهاي روسيه و تركيه دارد و 

گونه كه مشخص هدف ايران هستند. همان در رتبه بعدي كشورهاي مانند عراق و امارات بزرگترين بازارهاي

بازارهاي هدف ايران در كشورهاي اطراف ايران است تعدد بازارهاي هدف كيوي ايران محدود بوده و تقريباً 

 .شودمحدود مي
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 2014نقشه تجاري صادرات كيوي ايران در سال  -12-3شكل 
طح جهان ابتدا كشورهاي چين، اسپانيا و ترين بازارهاي هدف در سترين و بزرگاين در حالي است كه مهم

 پنجمباشند و تركيه جزو كشورهاي رده آلمان بوده و در مرحله بعدي روسيه، امريكا، فرانسه و ايتاليا مطرح مي

. لذا هاي موجود در نقشه براساس ميزان صادرات است)ها براساس رنگ(رده شوددر بازار وارداتي محسوب مي

چانهبه بازارهاي هدف رده اولي سهمي نداشته و همين امر در نهايت منجر به عدم قدرت ايران در بين صادرات 

زني مناسب ايران در بازار صادراتي كيوي خواهد شد. در بين كشورهاي رده دومي نيز ايران تنها در روسيه سهم 

پنجم ر گرفتن در رده دارد و در نهايت در بين كشورهاي رده مياني نيز ايران سهمي نداشته و تركيه با قرا

 اي از سبد صادراتي ايران را به خود اختصاص داده است. واردكننده، سهم قابل ملاحظه ايهكشور
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مشخصاً هرچه ايران بتواند در بين كشورهايي كه بزرگترين واردكنندگان جهاني هستند نفوذ يابد، به دليل  

تر بوده و يا لااقل از نوسان هاي صادراتي مناسبقيمت بيشتر است، لذا وارداتكشورها تقاضا براي  ايناينكه در 

 كمتري برخوردار بوده و لذا ثبات قيمتها در ان بازارها بيشتر خواهد بود.

 

 كشورهاي اصلي واردكننده كيوي در جهان -13-3شكل 
به  گونه كه مشخص است بيشترين صادركننده جهاني كيوي نيوزلند بوده كه صادرات خود را عمدتاًهمان

هاي كشورهاي درجه اول بويژه چين داشته است و توانسته از منافع بالا و در عين حال نوسان كمتر در قيمت

 صادراتي برخوردار باشد. 
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 2014در سال  در بازارهاي جهاني نيوزلندبازارهاي هدف  -14-3شكل 
ثبات در رفتار صادراتي اين كشور نيز نيوزلند روند قبل خود را حفظ كرده و  2015شود كه در سال ملاحظه مي

مشخص است. در واقع با در اختيار گرفتن بازارهاي اصلي هدف در جهان، قدرت چانه زني نيوزلند در بازارهاي 

سال اخير محصول خود را با  5بطور متوسط طي افزايش يافته، بطوريكه اين كشور در حال حاضر جهاني 

وگرم صادر نموده در حاليكه ايران محصول خود را با قيمت زير يك دلار به ازاي هر كيل 72/1ميانگين قيمت 

دلار صادر نموده است. يكي از علل اصلي اين مسئله آن  5/0زير  )2014و  2015( هاي اخيردلار و حتي در سال

شود و در نتيجه با برند صادراتي مشخصي و است كه صادرات ايران به عنوان صادرات نهايي كيوي محسوب نمي

گونه كه بيان شد، به كشور شود. بخش مهمي از صادرات كيوي ايران همانا هدف مصرف نهايي صادر نميب

گيرد كه خود اين كشور صادرتي حتي بيشتر از ايران به روسيه دارد و لذا در واقع ايران كيوي تركيه انجام مي

ده و كيوي صادرشده به تركيه با برند محصول نهايي در اختيار بازارهاي جهاني قرار نداخود را به عنوان يك 
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(بياباني،  شودبه بازارهاي جهاني عرضه مي بيشترهاي بسيار تركيه و در بسته بندي مشخصي مجدداً با قيمت

 . اما اين نكته در مورد كشوري مانند نيوزلند به هيچ وجه صادق نيست. )1395

 

 2015در سال يوي كبازارهاي هدف نيوزلند در بازارهاي جهاني  -15-3شكل 
ايران در بزرگترين كشور هدف خود يعني روسيه، رقيب بسيار قدرتمندي به نام شود، گونه كه ملاحظه ميهمان

تا  2011(سال اخير  5نكته قابل توجه آن است كه قيمت صادراتي كيوي ايران به روسيه طي . دارد شيلي

طي همين دوره راتي شيلي به روسيه بطور متوسط بوده است. اما قيمت صاد دلار 25/1طور متوسط به )2015

هاي جهاني كيوي شيلي نيز در همين دوره به طور اين در حالي است كه متوسط قيمتباشد. مي دلار 35/1

 95/0هاي صادراتي كيوي در بازارهاي جهاني در همين دوره  دلار و براي ايران نيز متوسط قيمت 21/1متوسط 

و رده  كشور صادركننده جهان به لحاظ ارزشيچهار همواره در رده  شيلي). Trademap, 2016دلار بوده است (

و ششم به لحاظ ارزش هفتم در رده  2014. در صورتيكه ايران در سال قرار دارد سوم به لحاظ مقادير صادراتي
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م رقباي خود صادر ر از تماتصادرات قرار داشته است. ايران به لحاظ قيمتي كيوي خود را ارزانبه لحاظ مقدار 

صادرات ايران بدون برند معتبر و ايراني بوده و عمدتاً كشورهاي كند. يكي از دلايل اين موضوع آن است كه مي

البته قطعا تمام علل مرتبط . )1395(بياباني،  كنندهدف ايران با برنامه صادرات مجدد كيوي ايراني را تقاضا مي

 عوامل خواهد بود.  باشد، بلكه تنها يكي ازبا برند نمي

تر و باتوجه به اينكه بازار رغم قيمت ارزانكيوي ايراني علي حال سوالي كه اينجا مطرح است آن است كه چرا 

روسيه بيشتر در دسترس ايران است تا شيلي، چرا ايران نتوانسته بخش بيشتري از بازار روسيه را نصيب خود 

صادراتي كيوي ايران بوده و اينكه توان صادرات بيشتر به روسيه پاسخ اين سوال ظرفيت محدود مقادير سازد؟ 

وجود ندارد، ضمن اينكه به دليل عدم برندسازي مناسب، كيوي ايراني همواره در بازار ارزانتر از ساير انواع كيوي 

 شود. لذا در بازار صادراتي كيوي ايراني دو نكته به نظر بسيار حائز اهميت است:خريداري مي

مركز براي بازاريابي روي كشورهايي كه واردكننده اصلي كيوي هستند مانند چين، آلمان و اسپانيا جهت الف) ت

 .(و نه لزوماً صادرات بيشتر به دليل محدوديت توليد) تردستيابي به قيمتهاي مناسب

 ب) برندسازي كيوي ايراني جهت افزايش قيمتهاي كيوي ايراني در بازارهاي جهاني.
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 2015واردات روسيه از كيوي در بازارهاي جهاني در سال  -16-3شكل 
هايي روبروست. علت اين باتوجه به روند موجود مشخص است كه قيمتهاي صادراتي كيوي ايران با چالش

تحليل خواهد  AHPساير موارد در الگوسازي اقتصادسنجي و رهيافت باشد. ها تنها عدم برندسازي نميچالش

 شود.دي كه ساختار بازار بررسي ميچنين در موارشد. هم

 انگور -3-6
در بازار انگور نيز مشخص است كه كشورهاي امارات، عراق و تركيه بزرگترين كشورهاي صادراتي ايران به شمار 

ايران به كشورهاي فوق به ترتيب بطور متوسط براي  انگور تازه ت كه قيمتهاي صادراتيروند. اين در حالي اسمي

همچنين قيمت  وبراي تركيه دلار  2/1و براي عراق  94/0 ،براي امارات 01/1، ) 2010-2014( سال اخير 5

براي  19/2، براي امارات 94/2هاي اخير به ترتيب نيز در اين كشورها بطور متوسط در سال انگور خشك كرده

به  در انگور تازه لذا تفاوت چشمگيري بين كشورهاي هدف مختلف بوده است.دلار براي تركيه  53/2و عراق 
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در مورد انگور رسد. اما تري از اين حيث به نظر ميشود، هرچند كه تركيه بازار مناسبلحاظ قيمتي ديده نمي

تري بوده و بعد از امارات بازار مناسبنكته مشخصي كه در بازار صادراتي ايران قابل ملاحظه است، خشك كرده 

  اشد. بتري ميتركيه بازار هدف با قيمت مناسب

 

 2014نقشه تجاري صادرات انگور ايران در سال  -17-3شكل 
در سطح جهان  كردهتازه و خشك  ورگاما با اين حال مشخص است كه مهمترين و بزرگترين بازارهاي هدف ان

باشند و مطرح مي فرانسه كانادا وبوده و در مرحله بعدي روسيه،  انگليسو  آلمان، امريكاابتدا كشورهاي چين، 

شود. لذا ايران در بين در بازار وارداتي محسوب مي بسيار پايينيجزو كشورهاي رده  كشورهاي هدف ايران

سهمي نداشته و همين امر در نهايت منجر  و حتي تا سطح رده سومي اولي هايصادرات به بازارهاي هدف رده

هرچه ايران شود كه تأكيد مي مجدداًانگور خواهد شد. زني مناسب ايران در بازار صادراتي چانهبه عدم قدرت 

ن كشورها آهستند نفوذ يابد، به دليل اينكه در انگور بتواند در بين كشورهايي كه بزرگترين واردكنندگان جهاني 
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تر بوده و يا لااقل از نوسان هاي صادراتي مناسبواردات و در نتيجه تقاضا براي صادرات بيشتر است، لذا قيمت

 ن بازارها بيشتر خواهد بود.آها در ده و لذا ثبات قيمتكمتري برخوردار بو

 

 

 در جهان انگوركشورهاي اصلي واردكننده  -18-3شكل 
گونه كه مشخص است بيشترين صادركننده جهاني انگور، شيلي بوده كه صادرات خود را عمدتاً به همان

هاي و در عين حال نوسان كمتر در قيمتاول بويژه امريكا داشته است و توانسته از منافع بالا  ردهكشورهاي 

 صادراتي برخوردار باشد. 

 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

81 
 

 

 2015بازارهاي هدف شيلي در بازارهاي جهاني در سال  -19-3شكل 
صورت بوده و بيانگر ثبات در رفتار صادراتي شيلي جهت  هميننيز به  2014هاي قبل يعني اين روند در سال

صادراتي خود را با قيمت تازه ه حائز اهميت آن است كه شيلي انگور صادرات انگور به بازارهاي جهاني است. نكت

دلار به امريكا  50/2به امريكا و انگور خشك را نيز با قيمت سال اخير  5در دلار  85/1م بطور متوسط گرهر كيلو

 سان(ضريب نو ها نيز در كمترين حالت ممكن در امريكا براي شيلي وجود داردصادر كرده است. نوسان قيمت

براي اطمينان از اين موضوع لازم است بيان . براي انگور خشك) 10/0براي انگور تازه و   08/0معادل  پنج ساله

و  دلار 83/1سال اخير  5براي  ) نيزچينكه قيمت صادراتي انگور تازه شيلي به كشور دوم هدف خود ( شود

سال اخير بطور متوسط  5) نيز  براي يسانگلقيمت صادراتي انگور خشك شيلي به كشور دوم صادراتي خود (

 هاي صادراتي شيلي در كشورهاي هدف اصلي خود كاملاً مشخص استبوده است. لذا ثبات قيمت دلار 42/2

 . براي انگور خشك) 10/0براي انگور تازه و  06/0(ضريب نوسان پنج ساله معادل 
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 2014سال  درانگور بازارهاي هدف شيلي در بازارهاي جهاني  -20-3شكل 
امريكا  يونان و دهد كه ايران در تركيه رقيب قدرتمندي مانندتحليل بازارهاي هدف اصلي ايران نشان مي

را نصيب  و قابل توجهي امريكا با قيمتي در حدود قيمت ايران سهم غالب يونان و لذا مشخص است كهدارد. 

 اند. درصد صادرات به تركيه را نصيب خود نموده 90اند. بطوريكه امريكا و يونان در مجموع بيش از خود كرده 
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 2014واردات تركيه از انگور در بازارهاي جهاني در سال  -21-3شكل 
 

هاي به ويژه در سال با توجه به قرابتي كه با ايران دارد،و  كه يكي از بازارهاي مهم هدف ايران استاما بازار عراق 

سهم غالب صادراتي را داشته است. ) 2016ت نقشه تجارت جهاني (اخير طبق آمارهاي ارائه شده از سوي ساي

تواند براي ايران جذاب مدت به عنوان بازار همسايه ميكوتاهاين در حالي است كه بازار اين كشور هرچند در 

ثبات از جهت در بلندمدت  ييقابل اتكا تواند بازاراين كشور نمياقتصادي  و سياسي ثبات باشد اما باتوجه به عدم

دلار  54/0به  2010دلار در سال  3/1در عراق از ايران در قيمتهاي صادراتي باشد. قيمتهاي صادراتي انگور تازه 

دلار در  05/2به  2010در سال  3/2چنين قيمت انگور خشك شده نيز از تنزل يافته است. هم 2015در سال 

 84/1لي به امريكا در مورد انگور خشك از قيمت صادراتي شيكاهش يافت. اين در حالي است كه  2015سال 

هاي افزايش يافته و قيمت صادراتي انگور تازه نيز در سال 2015دلار در سال  05/2به  2010دلار در سال 
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دلار به ازاي هر كيلوگرم بوده است. لذا اثر تعيين بازار هدف صادراتي در ثبات  8/1رقم باثبات  2015و  2010

 لاً مشخص است.هاي صادراتي كامقيمت

 

 2014واردات عراق از انگور در بازارهاي جهاني در سال  -22-3شكل 

 سيب -3-7
ترين بازار صادراتي ايران كشور عراق بوده دهد، مهمنشان مي )23-3(گونه كه شكل در بازار سيب نيز همان

گونه كه باشد. هماندلار مي 61/0شته بطور متوسط سال گذ 5است. قيمت صادراتي ايران در عراق براي 

تركمنستان و به مشخص است بازار صادراتي سيب ايران تنوع بازار مشخصي نداشته و به عراق و تا حدودي 

 شود.  پاكستان محدود مي
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 2014نقشه تجاري صادرات سيب ايران در سال  -23-3شكل 
 باشد. امريكا،مان و انگليس مياين در حالي است كه بزرگترين بازارهاي هدف جهاني براي سيب، روسيه، آل

اندونزي و چين تايپه، در گروه ، كانادا، هند، عربستان، مصر، الجزاير، اسپانيا، بلاروس، نپال، مالزي، تايلند، مكزيك

عراق جزو كشورهاي گروه سوم هدف جهاني بوده و ساير بازارهاي بعدي كشورهاي وارداتي جهاني قرار دارند. 

مشخص است كه در اين محصول نيز ايران در بازارهاي باثبات و با اند. كم اهميت تر بوده هدف ايران از اين نيز

خواهد  سيبهاي صادراتي ايران نيز پتانسيل عدم ثبات در مورد محصول تقاضاي بيشتر حضور ندارد. لذا قيمت

 داشت. 
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 كشورهاي اصلي واردكننده سيب در جهان -24-3شكل 
يكا و بويژه چين به عنوان بزرگترين صادركننده بازارهاي جهاني، كشورهاي اصلي و در اين در حالي است كه امر

اند. لذا اين كشورها با مورد چين كشورهاي گروه اول و دوم و امريكا بويژه كشورهاي گروه دوم را هدف قرار داده

ر بازار جهاني بهبود بخشند. اند موقعيت خود را دثبات در درآمدها و قيمتهاي صادراتي مواجه بوده و توانسته

دلار بوده كه نكته جالب توجه آن  97/0سال اخير به بطور متوسط  5قيمت صادراتي سيب براي كشور چين در 

 19/1به  2010دلار در سال  74/0هاي چين در بازارهاي صادراتي كاملاً صعودي بوده و از است كه روند قيمت

دلار در سال  22/1به  2010دلار در سال  06/1مريكا از قيمت صادراتي افزايش يافته است. ا 2014دلار در سال 

دلار كاهش  04/1هاي جهاني اين قيمت به با كاهش سطح قيمت 2015رسيده است. هرچند در سال  2014

(شاخص ضريب نوسان  دلار بوده است 45/0هاي ايران در بازارهاي جهاني در همين سال يافت. هرچند قيمت

 . باشد)مي 2015تا  2011هاي براي سال 08/0و  13/0به ترتيب   امريكاچين و براي 
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 2014در سال سيب بازارهاي هدف امريكا در بازارهاي جهاني  -25-3شكل 

 
 2014در سال سيب بازارهاي هدف چين در بازارهاي جهاني  -26-3شكل 
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نجام گرفته است. اين در حالي است كه گونه كه مشخص است، عمده صادرات به كشور عراق توسط ايران اهمان

اند. قيمتهاي صادراتي ايران در بازار عراق همانكشورهاي رقيب ايران به دنبال بازارهاي درجه اول و دوم بوده

دلار در سال  52/0، 1391دلار در سال  8/0، 1390دلار در سال  85/0گونه كه بيان شد، نوسان داشته و از 

شاخص ضريب نوسان براي براين اساس  .كاهش يافته است 1394 و 1393هاي الدلار در س 42/0به  1392

كه اين ميزان تقريباً سه برابر ضريب نوسان  باشدمي 1394تا  1390هاي براي سال 35/0ايران در بازار عراق 

د، براي گونه كه نشان داده شهاي صادراتي همانضمن اينكه قيمت باشد.هاي صادراتي چين و امريكا ميقيمت

لذا هرچند بازار عراق به عنوان بازاري نوظهور بايد مورد توجه قرار گيرد  ايران در بازار عراق كاهشي بوده است.

 تواند در بلندمدت منافع صادركنندگان ايراني را به همراه داشته باشد. اما تمركز بر روي كشور عراق نمي

 

 2014اني در سال واردات عراق از سيب در بازارهاي جه -27-3شكل 
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 مركبات-3-8
ترين بازار صادراتي ايران دهد، مانند بازار سيب، مهمنشان مي )28-3(گونه كه شكل در بازار مركبات نيز همان

باشد. دلار مي 64/0سال گذشته بطور متوسط  5كشور عراق بوده است. قيمت صادراتي ايران در عراق براي 

 مركبات نيز مانند بازار صادراتي سيب و بسياري از محصولات ديگرراتي گونه كه مشخص است بازار صادهمان

يكي شود. تركمنستان و پاكستان محدود مي به روسيه، ايران تنوع بازار مشخصي نداشته و به عراق و تا حدودي

 اين موضوع البته حجم كمتر صادرات مركبات ايران است. اصلي از علل

 

 مركبات ايراننقشه بازارهاي هدف  -28-3شكل 

مي و آلمان انگليس ،فرانسه، امريكااين در حالي است كه بزرگترين بازارهاي هدف جهاني براي مركبات، روسيه، 

در گروه بعدي كشورهاي وارداتي جهاني قرار دارند. عراق جزو كشورهاي  كانادا، لهستان، ايتاليا و بلژيكد. نباش

اند. مشخص است كه در تر بودهاهميتهدف ايران از اين نيز كم  گروه سوم هدف جهاني بوده و ساير بازارهاي
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هرچند حضور در بازارهاي باثبات اين محصول نيز ايران در بازارهاي باثبات و با تقاضاي بيشتر حضور ندارد. 

 مستلزم بهبود قدرت رقابتي ايران با ساير رقبا خواهد بود. 

 

 در جهانكشورهاي اصلي واردكننده مركبات  -29-3شكل 
اين در حالي است كه اسپانيا به عنوان بزرگترين صادركننده بازارهاي جهاني، كشورهاي اصلي را بويژه آلمان، 

هاي صادراتي مواجه بوده و اند. لذا اين كشورها با ثبات در درآمدها و قيمتفرانسه و ايتاليا را هدف قرار داده

سال  5بود بخشند. قيمت صادراتي مركبات براي كشور اسپانيا در اند موقعيت خود را در بازار جهاني بهتوانسته

هاي اسپانيا در بازارهاي دلار بوده كه نكته جالب توجه آن است كه روند قيمت 97/0اخير به بطور متوسط 

نيز اين  2014دلار و در سال  984/0اين قيمت  2009صادراتي ثبات مشخصي داشته است بطوريكه در سال 
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لذا مشخص است كه بازارهاي هدف صادراتي اسپانيا به دليل تراز اول دلار بوده است.  984/0مان رقم بازهم ه

 اند. بودن در بازارهاي جهاني، ثبات مشخصي را براي اين كشور به ارمغان آورده

 

 2014در سال مركبات بازارهاي هدف اسپانيا در بازارهاي جهاني  -30-3شكل 
 

مشخص است، عمده صادرات به كشور عراق توسط تركيه انجام گرفته است. لذا ) 31-3در شكل (گونه كه همان

ايران در بازار عراق رقيب قدرتمندي به نام تركيه دارد كه در مقايسه با ايران سهم بسيار بيشتري در  مشخصاً

 8/1شي تنها ، سهم ايران در بازار مركبات عراق به لحاظ ارز2014بازار عراق داشته است. بطوريكه در سال 

اين در حالي است كه سهم مقداري تركيه در عراق باشد. درصد مي 7/83درصد بوده و سهم تركيه از اين بازار 

درصد و سهم مقداري ايران نيز كمتر از يك درصد بوده است. اما نكته قابل توجه آن  4/81نيز در همين سال 
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درصد و سهم  96/11)، 2016يت نقشه تجاري (مطابق گزارش سا 2011است كه سهم ارزشي ايران در سال 

قدرت چانه زني با تنزل سهم ايران در بازار عراق، لذا مشخص است كه درصد بوده است.  72/9مقداري ايران نيز 

تواند به بهبود و هاي صادراتي ايران در بازار مركبات عراق نميايران نيز با تهديدي جدي روبروست و لذا قيمت

 2014همچنين بعد از تركيه، اردن و مصر به عراق صادرات بيشتري نسبت به ايران در سال اشد. ثبات اميدوار ب

بوده كه نسبت  درصد 4/4و  3/7هاي قبل نيز داشته است. بطوريكه سهم اردن و مصر در عراق به ترتيب و سال

 باشد.مي بيشتردرصد ايران  8/1به سهم 

 

 2014بازارهاي جهاني در سال واردات عراق از مركبات در  -31-3شكل 

 سيب زميني -3-9
ترين بازار صادراتي ايران كشور عراق، دهد، مهمنشان مي )32-3(گونه كه شكل در بازار سيب زميني نيز همان

سال گذشته  5تركمنستان و آذربايجان بوده است. قيمت صادراتي ايران در عراق، تركمنستان و آذربايجان براي 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

93 
 

سيبهاي اخير قيمت صادراتي هرچند كه در سالدلار بوده است.  43/0و  4/0، 52/0رتيب بطور متوسط به ت

گونه كه مشخص است بازار صادراتي هماندلار رسيد.  38/0به  1394زميني ايران در بازارهاي جهاني در سال 

محدود افغانستان  عراق، تركمنستان و آذربايجان و تا حدودي همايران تنوع مشخصي نداشته و به زميني سيب

 شود.  مي

 

 2014نقشه تجاري صادرات سيب زميني ايران در سال  -32-3شكل 
ترين بازارهاي هدف جهاني براي سيب زميني، روسيه، آلمان، ايتاليا و اسپانيا اين در حالي است كه بزرگ

روه بعدي كشورهاي وارداتي جهاني . امريكا، كانادا، پاكستان، مصر، الجزاير، فرانسه، انگليس و مالزي در گباشدمي

جزو كشورهاي گروه سوم هدف جهاني بوده و ساير بازارهاي هدف ايران از اين نيز  و تركمنستان قرار دارند. عراق

جهاني اند. مشخص است كه در اين محصول نيز ايران در بازارهاي باثبات و با تقاضاي بيشتر تر بودهاهميتكم 

  .حضور ندارد
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 كشورهاي اصلي واردكننده سيب زميني در جهان -33-3شكل 
ونه كه مشخص است هلند به عنوان بزرگترين صادركننده سيب زميني در جهان، كشورهاي درجه اول و گهمان

درجه دوم را در بازارهاي جهاني هدف قرار داده و از اين طريق علاوه بر قيمتهاي باثبات صادراتي، منافع بيشتر با 

قيمت براي اثبات اين موضوع لازم است بيان شود كه  صيب صادركنندگان خود نموده است.ريسك كمتر را ن

دلار بوده كه  46/0سال اخير  5صادراتي سيب زميني هلند در كشورهاي هدف باثبات آن بطور ميانين براي 

ادراتي ايران اين در حالي است كه ميانگين قيمت صباشد. دلار مي 43/0اين رقم براي هلند  2015براي سال 

اين قيمتها به ترتيب عبارتند از  2015تا  2011هاي بطوريكه در سال دلار بوده است. 36/0سال اخير  5براي 

، 36/0ها عبارتند از: سال دلار، در حاليكه قيمتهاي صادراتي ايران در همين 43/0و  51/0، 41/0، 50/0، 42/0

نوسان به اين ترتيب بيانگر آن است كه ضريب نوسان محاسبه ضريب . دلار 38/0و  25/0، 40/0، 40/0

باشد. سال اخير مي 5در  17/0هاي صادراتي ايران معادل و ضريب نوسان قيمت 10/0هاي صادراتي هلند قيمت
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تري نيز براي اين كشور اتفاق افتاده است. هاي باثباتلذا علاوه بر منافع بيشتر صادراتي براي كشور هلند، قيمت

هاي خاب كشورهاي درجه اول باتوجه به اينكه تقاضاي بيشتري نيز دارند، منجر به مديريت بهتر قيمتلذا انت

 خواهد شد.  تر ريسك قيمتي. كنترل مناسب صادراتي

 

 2014در سال سيب زميني بازارهاي هدف هلند در بازارهاي جهاني  -34-3شكل 
 

ي در جهان بازهم كشورهاي درجه اول را هدف قرار داده زمينسيبكشور فرانسه نيز به عنوان صادركننده مهم 

هاي مرغوب توانسته بازار كشورهاي زمينيسيباست. كشور فرانسه با اتكا به كاهش قيمت تمام شده و توليد 

هاي صادراتي اين كشور بسيار باثبات بوده و بطور متوسط اين هدف را بخوبي نصيب خود سازد. بطوريكه قيمت

 دلار بوده است.  31/0درات معادل قيمت براي صا
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 2014بازارهاي هدف فرانسه در بازارهاي جهاني در سال  -35-3شكل 
 

 پياز -3-10
در مورد پياز نيز كشورهاي هدف اصلي ايران تنها عراق، امارات و تركمنستان بوده اند و مشخص است كه ايران 

شته و به كشورهاي اطراف و تا حدودي به كشور روسيه در بازار هدف صادراتي پياز نيز تنوع بازاري مشخصي ندا

در واقع مطابق اطلاعات ارائه شده در سامانه اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران قناعت شده است. 

عراق، در مورد اين محصول به سه كشور  1394در سال  درصد ميزان صادرات ايران 64/91)، بيش از 1395(

سال اخير بطور  5اين در حالي است كه قيمت متوسط صادراتي ايران طي شود. مي صادرتان امارات و تركمنس

و  37/0، 35/0دلار بوده و اين قيمت براي كشورهاي عراق، امارات و تركمنستان بطور متوسط  38/0متوسط 

 باشد. دلار مي 37/0



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

97 
 

 

 1393نقشه تجاري صادرات پياز ايران در سال  -36-3شكل 
 

باشند. اما ايران در ترين كشورهاي هدف جهاني روسيه، آلمان، انگليس و امريكا ميالي است كه بزرگاين در ح

كشورهاي بزرگ بازار اين كشورها سهمي نداشته و از اين حيث قيمتهاي مناسب و باثبات جهاني كه در 

 خورد نصيب ايران نشده است. واردكننده رقم مي
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 ننده پياز در جهانكشورهاي اصلي واردك -37-3شكل 
 

به عنوان نمونه كشور هلند به آلمان و انگليس صادرات دارد كه كشورهاي درجه اول براي واردات به شمار 

هاي بيشتري نسبت به بوده كه قيمتدلار  45/0قيمت صادراتي هلند در آلمان بطور متوسط روند. بطوريكه مي

هاي بازارهاي عمده وارداتي براي صادركنندگان بيش از يمتثبات قهاي صادراتي ايران بوده، ضمن اينكه قيمت

تا  2010هاي هاي صادراتي هلند به آلمان براي سالساير بازارهاي وارداتي خواهد بود. به عنوان نمونه قيمت

 دلار بوده است.  43/0و  48/0، 40/0، 46/0، 48/0به ترتيب  2014
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 2014در سال پياز جهاني بازارهاي هدف هلند در بازارهاي  -38-3شكل 
 

آيد كه به حساب مي و بازار عراق به عنوان بازار درجه سومي بازار تركمنستان به عنوان يك بازار درجه چهارمي

گونه كه بيان شد همانو ايران در اين بازار عمده سهم صادراتي را دارد.   نداشته هاآن به چشمي جهاني بازارهاي

بهبود و ثبات در قيمتهاي صادراتي است، لازم است تا بازارهاي اصلي جهاني را در صورتي كه كشور به دنبال 

هدف اول قرار دهد و هرچند مناسب خواهد بود كه بازار كشورهاي مانند عراق و كشورهاي همسايه را حفظ 

ه كه گونكه همان هزار تن بوده است 61/278، 1394لازم به ذكر است كه ميزان صادرات ايران در سال كند. 

درصد آن به عراق  52درصد آن به سه كشور عراق، امارات و تركمنستان و از اين ميزان  90بيان شد، بيش از 

 صادر شده است. 
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 2014واردات تركمنستان از پياز در بازارهاي جهاني در سال  -39-3شكل 

 

 
 2013واردات عراق از پياز در بازارهاي جهاني در سال  -40-3شكل 
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 ندوانه و خربزهه -3-11
گونه كه ريزي شده است. همانصادرات هندوانه و خربزه ايران نيز بطور عمده به عراق برنامه ،41-3مطابق شكل 

و همين موضوع انحصار در خريد را بوجود آورده   برقرار نبودهمشخص است تنوع بازارهاي صادراتي به هيچ وجه 

سال اخير  5همراه خواهد نمود. قيمت صادراتي ايران به عراق براي هاي صادراتي را كاهش و با نوساناتي و قيمت

اين رقم براي صادرات هندوانه و خربزه ايران به بازارهاي  1393دلار بوده كه در سال  288/0بطور متوسط 

 دلار بوده است.  253/0جهاني بطور كلي 

 

 1393نقشه تجاري صادرات هندوانه و خربزه ايران در سال  -41-3شكل 
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فرستد و اين در حالي است كه مشابه ساير محصولات، ايران هندوانه و خربزه خود را به بازارهاي درجه يك نمي

شود. بازارهاي درجه اول عبارتند از: امريكا، آلمان، فرانسه و انگليس. دستيابي به بازار درجه سومي تلقي ميعراق 

 خواهد آورد.  ارمغانتي را براي ايران به هاي صادرابازارهاي تراز اول، بهبود و ثبات قيمت

 

 كشورهاي اصلي واردكننده هندوانه و خربزه در جهان -42-3شكل 
 

عنوان بزرگترين صادركننده اين محصول، صادرات خود را به كشورهاي گونه كه مشخص است، اسپانيا بههمان

به ترتيب عبارتند  2014تا  2010هاي سالتراز اول داشته است. بطوريكه قيمت صادراتي اسپانيا به آلمان طي 

ها علاوه بر افزايش ثبات مشخصي نيز دلار. لذا مشخص است كه قيمت 65/0و  73/0، 60/0، 66/0، 65/0از: 

 باشد. حاصل مبادله با بازارهاي بزرگ جهاني با افزايش تقاضا در آن كشورهاتواند يكي از دلايل آن ميدارند كه 
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 2014در سال هندوانه و خربزه هاي هدف اسپانيا در بازارهاي جهاني بازار -43-3شكل 
 

چشمي به آن نيز مانند قبل آيد كه بازارهاي جهاني بازار عراق به عنوان يك بازار درجه سومي به حساب مي

نبال گونه كه بيان شد در صورتي كه كشور به دنداشته و ايران در اين بازار عمده سهم صادراتي را دارد. همان

جهاني را هدف اول قرار دهد و هرچند  تراز اولهاي صادراتي است، لازم است تا بازارهاي بهبود و ثبات در قيمت

 حفظ كند. را به عنوان بازاري نوظهور مناسب خواهد بود كه بازار كشورهاي مانند عراق 
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 2014واردات عراق از هندوانه و خربزه در بازارهاي جهاني در سال  -44-3شكل 
 

 فرنگيگوجه -3-12
فرنگي نيز ايران روي بازار عراق تمركز كرده است. بازهم در بازار طرف تقاضا انحصار در خريد گوجهدر مورد 

قيمت صادراتي ايران هاي صادراتي ايران و نوسانات آن را متأثر خواهد ساخت. شود و اين نكته قيمتمشاهده مي

)، بوده است. در بازار عراق نيز اين رقم بطور 1394تا  1390اخير ( سال 5دلار بطور متوسط براي  497/0

علت اينكه اختلاف زيادي بين قيمت فروش ايران به عراق و قيمت متوسط ايران باشد. دلار مي 493/0متوسط 

ست و ايران به عراق بوده افرنگي درصد صادرات گوجه 5/88در بازارهاي جهاني وجود ندارد، اين است كه تقريباً 

 لذا تعيين كننده قيمت صادراتي ايران نيز بازار عراق خواهد بود. 
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 2014فرنگي ايران در سال نقشه تجاري صادرات گوجه -45-3شكل 
فرنگي گوجهاين در حالي است كه كشورهاي هدف ايران جزو كشورهاي درجه سوم و چهارم در بازار واردات 

جه اول در اين زمينه عبارتند از: روسيه، امريكا و آلمان. بازهم روسيه هستند. اين در حالي است كه كشورهاي در

هاي وارداتي روسيه نيز در حال تواند مطرح باشد. چراكه قيمتبه عنوان كشوري بسيار مناسب براي ايران مي

بر قيمتدلار بوده و لذا علاوه  02/1و  23/1، 29/1، 11/1، 12/1ترتيب، به 2015تا  2011هاي حاضر طي سال

 تر، ثبات قيمتي را نيز براي كشور به ارمغان خواهد آورد.هاي بسيار مناسب
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 كشورهاي اصلي واردكننده گوجه فرنگي در جهان -46-3شكل 
 

باشد كه بازارهاي تراز اولي مانند آلمان را هدف قرار داده است. ترين صادركننده اين محصول نيز هلند ميبزرگ

، 84/1، 07/2ترتيب به 2014تا  2010هاي صول خود را با قيمت بسيار مناسب براي سالبطوريكه توانسته مح

هاي بالا با ثبات بسيار شود اين قيمتيمگونه كه ملاحظه به فروش رسانده است. همان 11/2و  95/1، 06/2

 مناسبي نيز همراه بوده است. 
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 2014در سال  فرنگيگوجه بازارهاي هدف هلند در بازارهاي جهاني -47-3شكل 
 

چنان بازارهاي درجه چندمي ايران كه در اينجا عراق بوده است، چندان مورد توجه كشورهاي بزرگ هم

صادركننده نبوده و ايران در عراق سهم بيشتري داشته است. كشورهاي تركيه و مصر نيز تا حدودي به عراق 

تراز اول منافع بسيار مناسبي را براي صادرات اند. اما در هر صورت پرداختن به كشورهاي صادرات داشته

 فرنگي كشور به همراه خواهد داشت. گوجه
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 2014واردات عراق از گوجه فرنگي در بازارهاي جهاني در سال  -48-3شكل 
 

 زعفران -3-13
يا بوده ترين بازارهاي صادراتي ايران امارات و اسپانمشخص است كه مهم در مورد بازار صادراتي زعفران نيز 

باشند. مشخص است كه بازار خريد زعفران از ايران است. چين و عربستان بازارهاي بعدي هدف ايران مي

ايراني وجود دارد. همين ملي انحصاري بوده و تنها چند خريدار محدود براي زعفران باكيفيت اما بدون برند 

در امارات كه در بلندمدت شده است. بطوريها هاي صادراتي و نوسان آنانحصار در خريد منجر به افت قيمت

، 01/1510، 14/3115، 2/3179 معادل 1394تا  1390هاي قيمت صادراتي زعفران بطور متوسط براي سال

، 4/3165 دلار بوده و همين قيمت با در نظر گرفتن بازار هدف اسپانيا نيز عبارتند از:  3/1526و 7/1508

 1392هاي صادراتي از سال گونه كه مشخص است قيمتدلار. همان 9/1671و  4/1516، 5/1460، 3/3256

و فزايش عرضه صادرات در سطوح جهاني اعلت اصلي افت قيمتهاي صادراتي ايران، . افت محسوسي داشته است
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تن بوده در  1412معادل  1391است. بطوريكه مقادير صادرات جهاني در سال هاي جهاني اثر روي قيمت

اين . )Trademap, 2016( تن افزايش يافت 2081درصد به  4/47اين ميزان با رشد  1392حاليكه در سال 

هاي ايران بررسي شده است، نيز نشان داده هاي جهاني و قيمتموضوع در فصول بعدي كه ارتباط بين قيمت

 خواهد شد.

 

 1393نقشه تجاري صادرات زعفران ايران در سال  -49-3شكل 
 

باشند اما اين واردات به دليل مصرف نهايي رداتي زعفران نيز همان امارات و اسپانيا ميترين بازارهاي وابزرگ

هاي نبوده بلكه هر دوي اين كشورها زعفران ايراني را با برند كشور خود به بازارهاي جهاني صادر نموده و قيمت

  نمايند.مناسبي را نصيب خود مي
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 ان در جهانكشورهاي اصلي واردكننده زعفر -50-3شكل 
 

ترين كشور صادركننده در جهان اسپاني بوده كه دهد، بزرگنشان مي )51-3(گونه كه نتيجه بررسي شكل همان

. به عنوان نمونه قيمت صادرات خود را عمدتاً به كشورهاي ايتاليا، هلند، امريكا و امارات تخصيص داده است.

دلار.  4624و  3627، 3259، 4176، 3719عبارتند از:  2014تا  2010هاي صادراتي اسپانيا به امارات براي سال

هاي اين كشور كاملاً هاي صادراتي اسپانيا و ثبات بسيار بيشتر قيمتگونه كه مشخص است افزايش قيمتهمان

تر خود را به ساير كشورها كيفيتمشخص است. البته اسپانيا در تجارت زعفران دوگانه عمل كرده و زعفران بي 

كند. البته اين زعفران باكيفيت همان زعفران ايراني داده و رعفران باكيفيت خود را به امارات صادر مي اختصاص

هاي صادرات براي مثال قيمتشود. است كه برندينگ مشخصي يافته و با نام شركتهاي اسپانيايي صادر مي

 ان ارسالي به اين كشور است.تر زعفرپايينبراي امريكا كمتر بوده و به دليل كيفيت اسپانيا زعفران 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

111 
 

 

 2014در سال زعفران بازارهاي هدف اسپانيا در بازارهاي جهاني  -51-3شكل 
 

هاي توان بيش از اين سال به بررسي دادهو نمي وجود دارد 2008هاي رسمي تا سال اما در مورد امارات داده

مطابق آمار و  ه بسيار قابل توجه آن است كهدر همين سال نكت صادراتي اين كشور در بازار رعفران پرداخت اما

كند و در امارات بيشترين زعفران خود را از ايران و گاهي اسپانيا وارد مي )2016اطلاعات سامانه نقشه تجاري (

اي كه بايد به آن توجه داشت آن است اما نكتههمين سال، بيشترين زعفران خود را به ايران صادر كرده است. 

ممكن  اين نكته به معني صادرات مجدد زعفران از امارات به ايران نيست بلكه ع رسمي در كشور،كه مطابق مناب

اي زعفران خود را از ايران به امارات متحده عربي فرستاده تا از آنجا به كشور مقصد ارسال شود است، صادركننده

صادركننده براي مشتري خود فرستاده  پذير نشده و يا اينكهاما بعد به هر دليلي صادرات به كشور مقصد امكان

 .).1395د (ميري، انها صادر شده دوباره به كشور باز گشتهاما مشتري آن را نپذيرفته و زعفران
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 2008بازارهاي هدف امارات در بازارهاي جهاني در سال  -52-3شكل 
 

شوند. اما بازار ميزعفران ايراني تلقي  ترين بازارهاي صادراتيمبازارهاي صادراتي ايران يعني اسپانيا و امارات مه

شود، بلكه اسپاني نيز در اين زمينه رقيبي جدي براي ايران است. اما امارات تنها با زعفران ايراني اشباع نمي

چنين داري دارد. همگونه كه بيان شد، تفاوت معنيصادراتي ايران همانهاي صادراتي اسپانيا با قيمتهاي قيمت

گونه كه قبلاً نشان هاي ايران در امارات بوده است (هماني اسپاني نيز بسيار بيشتر از ثبات قيمتهاثبات قيمت

 داده شد). 
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 2014واردات اسپانيا از زعفران در بازارهاي جهاني در سال  -53-3شكل 
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 2008واردات امارات از زعفران در بازارهاي جهاني در سال  -54-3شكل 

 چاي -3-14
ترين بازارهاي صادراتي ايران، ازبكستان، قرقيزستان، مهم دهد كهشه تجاري چاي ايران نشان ميتحليل نق

باشند. در بازار چاي ايران تنوع صادراتي مناسبي وجود دارد و از اين حيث به نظر تركيه، سوريه و اندونزي مي

هاي صادراتي ايران . در حال حاضر قيمتتواند در بلندمدت قيمتهاي خود در بازار را بهبود دهدرسد ايران ميمي

، در ازبكستان، دلار 03/1دلار ، در قرقيزستان،  16/1، 1394تا  1390هاي طي سالبطور متوسط در تركيه 

 دلار بوده است.  98/0و  1دلار، در سوريه و اندونزي نيز به ترتيب  941/0
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 1393نقشه تجاري صادرات چاي ايران در سال  -55-3شكل 
 

چنان از بزرگترين كشورهاي واردكننده چاي مانند روسيه، پاكستان، مصر، امريكا و انگليس غافل ما ايران هما

 بوده است. در حاليكه بويژه كشورهاي روسيه و پاكستان بخوبي در دسترس صادركنندگان ايراني قرار دارد. 
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 كشورهاي اصلي واردكننده چاي در جهان -56-3شكل 
 

كشور جهان صادرات داشته كه كشورهاي اصلي در جهان را نيز هدف  146ست كه سريلانكا به اين در حالي ا

سومين كشور وارد كننده چاي از سريلانكا بوده است. باشد. ايران نيز قرار داده كه روسيه يكي از اين كشورها مي

واند در بازارهاي جهاني حضوري رسد براي اينكه ايران بتوضعيت چاي نيز مانند نخود و پسته بوده و به نظر مي

توليد محصول چاي را كاهش داده و از طريق حضور در  هاي تمام شدهمستمر و باثبات داشته باشد بايد قيمت

هاي صادراتي خود را علاوه بر دستيابي به حجم قابل توجه صادرات بهبود بازارهاي تراز اول چاي، نوسان قيمت

 بخشد.
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 2014در سال چاي سريلانكا در بازارهاي جهاني بازارهاي هدف  -57-3شكل 
 

گونه كه مشخص است، روند كه همانترين بازارهاي هدف چاي ايران به شمار ميو تاجيكستان بزرگ تركيه

تواند با اين ايران در بازار اين كشورها رقباي بسيار قدرتمندي مانند سريلانكا و كنيا را پيش رو دارد كه نمي

تري تمام شده فعلي چاي رقابت نمايد. در بازار كشور تاجيكستان نيز هرچند ايران وضع مناسبكشورها با قيمت 

 داشته اما چين در رقابت شديد با صادركنندگان ايراني قرار دارد. 
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 2014واردات تركيه از چاي در بازارهاي جهاني در سال  -58-3شكل 

 
 2014ي جهاني در سال واردات تاجيكستان از چاي در بازارها -59-3شكل 
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 و خامه شير -3-15
شود، مقداري صادرات نيز به گونه كه ملاحظه ميبازار هدف اصلي شير و خامه ايران عراق بوده و همان  

اند. لذا نتايج نشان از عدم تنوع افغانستان وجود داشته و ساير كشورها سهم بسيار اندكي از صادرات ايران داشته

معادل  1389قيمت اين گروه محصولات صادراتي ايراني در سال ير و خامه ايراني را دارد. بازارهاي صادراتي ش

 1389دلار و همچنين در بازار عراق نيز اين رقم در سال  5/2نيز اين رقم معادل  1393دلار و در سال  28/2

 دلار بوده است.  67/2معادل  1393دلار و در سال  35/2

 

 2014رات شير و خامه ايران در سال نقشه تجاري صاد -60-3شكل 
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اند. ملاحظه واردكنندگان اصلي در بازارهاي جهاني آلمان، ايتاليا و بعد از اين دو كشور، روسيه و چين بوده

شود كه در مورد اين محصولات نيز ايران در بازارهاي تراز اول جهاني براي صادرات محصول خود حضور مي

 ندارد. 

 

 اصلي واردكننده شير و خامه در جهان كشورهاي -61-3شكل 
ترين صادركننده اين محصولات نيز آلمان بوده كه به تعداد بسياري از كشورهاي جهاني صادرات داشته بزرگ

خواهد دهد كه اگر ايران مينسبت به ايران در بازارهاي جهاني كمتر بوده و نشان مياست. قيمت صادراتي آلمان 

داشته باشد، مانند محصولات پسته، نخود و چاي لازم است تا هزينه تمام شده توليد در بازارهاي جهاني حضور 

اين محصولات كاهش يابد. در غير اين صورت حضور ايران در بازارهاي جهاني و ثبات قيمتهاي صادراتي آن طور 

 كه بايد اتفاق نخواهد افتاد.
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 2014در سال خامه  شير وبازارهاي هدف آلمان در بازارهاي جهاني  -62-3شكل 
 

و ساير صادركنندگان عمده  ترين بازار صادراتي ايران، كشورهايي مانند آلمان، نيوزلنددر بازار عراق به عنوان مهم

گونه تواند در آينده رقيب ايران تلقي گردد. اما هماناند. تركيه تنها كشوري است كه ميتمايلي به حضور نداشته

تواند هاي تمام شده محصولات ايراني در اين گروه محصولات كاهش نيابد، نميمتدر صورتيكه قيشد، كه بيان 

 تضمين كننده حضور ايران در بازارهاي جهاني باشد.

 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

122 
 

 

 2014واردات عراق از شير و خامه در بازارهاي جهاني در سال  -63-3شكل 
 

 شده و حاوي افزودني تغليظ و خامه شير -3-16
گونه كه بوده و همان و پاكستان عراق ، كشورهاينتره شده و حاوي افزودني ايرانبازار هدف اصلي شير كنستا

وجود داشته و ساير كشورها سهم بسيار اندكي از  پاكستان و اماراتشود، مقداري صادرات نيز به ملاحظه مي

و حاوي افزودني  شير كنستانتره شدهاند. لذا نتايج نشان از عدم تنوع بازارهاي صادراتي صادرات ايران داشته

نيز اين رقم  1393دلار و در سال  4/4معادل  1389دارد. قيمت اين گروه محصولات صادراتي ايراني در سال 

معادل  1393دلار و در سال  72/2 معادل1389دلار و همچنين در بازار عراق نيز اين رقم در سال  95/3معادل 

به  1393و  1389هاي هاي صادراتي ايران در سالمتدر كشور هدف پاكستان نيز قيدلار بوده است.  79/3

 دلار بوده است.  73/3و  2ترتيب معادل 
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 2014نقشه تجاري صادرات شير و خامه تغليظ شده ايران در سال  -64-3شكل 
 

اند. واردكنندگان اصلي در بازارهاي جهاني چين و بعد از اين كشور، الجزاير، مكزيك، مالزي و اندونزي بوده

شود كه در مورد اين محصولات نيز ايران در بازارهاي تراز اول جهاني براي صادرات محصول خود لاحظه ميم

 حضور ندارد. 
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 كشورهاي اصلي واردكننده شير و خامه تغليظ شده در جهان -65-3شكل 
 

ا نيز هدف قرار كشور جهان صادرات داشته كه كشورهاي اصلي در جهان ر 124اين در حالي است كه نيوزلند به 

تا  2011هاي باشد. قيمت صادراتي نيوزلند در بازارهاي جهاني طي سالداده كه چين يكي از اين كشورها مي

حضور در بازارهاي تراز اول هدف،  دلار بوده است. مشخص است كه 16/4، 17/4، 31/3، 67/3به ترتيب  2014

 راتي نيز وجود دارد.هاي صادهاي صادراتي، ثبات قيمترغم بهبود قيمتعلي
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 2015در سال شير و خامه تغليظ بازارهاي هدف نيوزلند در بازارهاي جهاني  -66-3شكل 
 

ترين بازار هدف ايران بوده است، كشورهاي قدرتمندي مانند نيوزلند، هند و امريكا در بازار پاكستان كه مهم

با اين كشورهاي اصلي رقابتي داشته باشد لذا  تواندحضور دارند كه مشخص است كه در جحال حاضر ايران نمي

اين نوع حضور در بازارهاي مورد نظر قدرت چانه زني ايران را كاهش خواهد داد و كشورهاي هدف در نهايت از 

دسترس ايران خارج خواهد شد. لازم است تا ايران در كشورهاي هدفي كه حضور دارد، قدرت رقابتي داشته 

هايت در حجم فروش نمود خواهد يافت. در بازار عراق نيز دو كشور قدرتمند نيوزلند و باشد. قدرت رقابتي در ن

 امريكا حضور دارند كه شرايط مانند كشور پاكستان قابل تفسير خواهد بود. 
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 2014واردات پاكستان از شير و خامه تغليظ شده در بازارهاي جهاني در سال  -67-3شكل 

 

 
 2015شير و خامه تغليظ شده در بازارهاي جهاني در سال  واردات عراق از -68-3شكل 
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 كره و ماست -3-17
مشخص است كه ايران در ترين كشور هدف، عراق بوده است كه اما سرانجام در مورد كره و ماست نيز مناسب 

ش قدرت بازار اين محصول به هيچ عنوان تنوع بازار صادراتي نداشته و همين موضوع به انحصار در خريد و كاه

زني صادركنندگان ايراني منجر خواهد شد. قيمت صادراتي محصولات ايراني در بازارهاي جهاني در سال چانه

دلار بوده است. اين قيمت براي بازار هدف  85/0نيز قيمت صادراتي  2014دلار بوده و در سال  79/0، 2010

 دلار گزارش شده است.  86/0اين رقم  2014دلار و در سال  8/0 2010عراق نيز در سال 

 

 2014نقشه تجاري صادرات كره و ماست ايران در سال  -69-3شكل 
اين در حالي است كه واردكنندگان اصلي در بازارهاي جهاني، اسپانيا، انگليس و ايتاليا و بعد از اين كشور، عراق، 

ز ايران هرچند در بازارهاي تراز اول شود كه در مورد اين محصولات نياند. ملاحظه ميفرانسه، آلمان و نروژ بوده
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جهاني براي صادرات محصول خود حضور ندارد، اما عراق به عنوان بازارهاي درجه دوم اين محصول بايد بيشتر 

 مورد توجه قرار گيرد. 

 

 كشورهاي اصلي واردكننده كره و ماست در جهان -70-3شكل 
 

كره و ماست، آلمان بوده است كه به بسياري از كشورهاي  ترين صادركنندهقيمت صادراتي آلمان به عنوان بزرگ

دهد كه قيمتهاي صادراتي آلمان در كشورهاي تراز اول مانند هلند، نشان ميجهان صادرات داشته است. قيمت

بوده است.  43/1و  38/1، 28/1، 35/1، 19/1عبارتند از:  2014تا  2010هاي هاي صادراتي اين كشور طي سال

گيري نسبت به ايران داشته و ثبات قيمتي نيز كاملاً مشخص است. لذا هاي صادراتي افزايش چشملذا قيمت

هاي صادراتي و ثبات به بهبود قيمتمنجر حضور در بازارهاي جهاني و صادرات به كشورهاي بزرگ واردكننده، 

 هاي صادراتي خواهد شد. در قيمت
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 2014در سال كره و ماست ي جهاني بازارهاي هدف آلمان در بازارها -71-3شكل 
گونه كه مشخص است در بازار عراق ايران بيشترين حضور را داشته است و باتوجه به اينكه اين كشور، يك همان

كشور درجه دوم در بازارهاي جهاني است، توجه به ادامه روند موجود و افزايش حضور ايران در بازار اين كشور و 

و پاكستان از اين كشور، قيمتهاي صادراتي و منافع صادركنندگان ايراني بيش از  حذف كشورهايي مانند تركيه

پيش تأمين خواهد شد. هرچند دركنار اين استراتژي حضور در بازارهاي هدف اصلي و تراز اول منجر به بهبود 

 ها و ثبات آن در بازارهاي جهاني خواهد شد. قيمت
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 2014در بازارهاي جهاني در سال واردات عراق از كره و ماست  -72-3شكل 

 محصولات اصلي صادراتيروند تحول كشورهاي هدف  -3-18
محصولات صادراتي مورد بررسي قرار گرفته است هاي پيشين روند تغيير كشورهاي هدف هرچند كه در قسمت

 اند. تهاما در اين قسمت روند تحول بازارهاي هدف محصولات اصلي صادراتي بيشتر مورد بررسي قرار گرف

 پسته-3-18-1
درصد از صادرات ايران با قيمت  14/55كشور آلمان با كسب  ،شودمشاهده مي 4-3در نمودار كه  گونههمان

است و كشور امارات متحده عربي  قرارگرفتهدلار به ازاي هر كيلوگرم پسته در اولويت اول صادركنندگان  52/3

است. انگلستان، ايتاليا و فرانسه نيز ساير  قرارگرفتهت دوم درصد از صادرات ايران در اولوي 35/9با كسب 

اند. اين در حالي است كه به تدريج تركيب كشورهاي هدف ايران تغيير كرده و كشورهاي هدف اصلي ايران بوده

از غالب كشورهاي اروپايي به كشورهاي آسيايي تغيير جهت داده است. به عبارت ديگر الگوي صادرات پسته 
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غيير كرده و كشورهاي هدف ايران از كشورهاي اروپايي به كشورهاي آسيايي محدود شده است. يكي از ايران ت

بوده است. دقيقاً پس از همين  1383المللي عليه ايران بويژه از سال هاي بينمهمترين اين علل، تشديد تحريم

عنوان مهمترين بازار هدف ايران در اند. آلمان به كنگ و آسيا اولين بازار هدف پسته ايران بودهسال، هنگ

ساليان گذشته از تسلط ايران خارج شده و امريكا در بازار اين كشور در ساليان اخير سهم غالب را داشته است. 

درصد  3نموده و آمريكا تنها كمتر از درصد واردات آلمان را تأمين مي 93ايران حدود  1995بطوريكه در سال 

 50هاي اخير سهم آمريكا در بازار آلمان نزديك به ر داشت. اين در حالي است كه در سالبازار آلمان را در اختيا

 درصد تنزل يافته است.  30درصد افزايش يافته و سهم ايران كمتر از 

 

 1371هاي صادراتي پسته ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -4-3نمودار 
 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

132 
 

 

 1375هاي صادراتي پسته ايران در سال اصلي و قيمتتركيب كشورهاي هدف  -5-3نمودار 

 

 1380هاي صادراتي پسته ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -6-3نمودار 
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 1385هاي صادراتي پسته ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -7-3نمودار 

 
 

 1390ادراتي پسته ايران در سال هاي صتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -8-3نمودار 

 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

134 
 

 

 1394هاي صادراتي پسته ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -9-3نمودار 

 خرما -3-18-2
دلار در  40/0درصد از صادرات خرماي ايران با قيمت  3/72كشور امارات متحده عربي با سهم  1371در سال  

 كشورهاي هدف ايران ي ايران در اولويت دومخرمادرصد از صادرات  29/6اولويت اول و كشور پاكستان با سهم 

ها نيز تركيب بازارهاي هدف در بخش اروپايي خود و همچنين است. اما بطور مشخص در ادامه سال قرارگرفته

كشور هند دچار تغيير و تحول شده است. نكته جالب توجه آن است كه امارات خود از مهمترين بازارهاي هدف 

باشد. در واقع ن بوده و در بازارهاي صادراتي نيز يكي از مهمترين رقيب ايران در بازارهاي جهاني نيز ميايرا

هاي پيش رو كاهش همانگونه كه مشخص است به تدريج سهم امارات از صادرات سبد خرماي ايران در سال

 1371است. بطوريكه در سال  تر شدهيافته و به تدريج سهم كشورهاي مختلف از سبد صادراتي ايران متنوع

درصد خرماي ايران به امارات صادر شده است و اين در حالي است كه صادرات خرماي ايران در  72بيش از 

درصد كل صادرات خرماي جهاني بوده و صادرات امارات حدود  11همين سال در بازارهاي صادراتي حدود 

رات خرماي ايران به امارات به دليل عدم توانايي صادرات درصد صادرات جهاني بوده است. البته بخشي از صاد14
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مناسب اين محصول توسط صادركنندگان خرماي ايران بطور مستقيم در شرايط تحريمي است اما در هر صورت 

 اين مسئله منجر به قدرت بيشتر امارات در بازارهاي جهاني شده است. 

، سهم صادرات ايران به امارات از كل 1394افته و در سال به تدريج سهم امارات از سبد صادراتي ايران كاهش ي

درصد كاهش يافته است. نكته جالب توجه در بررسي بازارهاي هدف نيز آن  12/22صادرات خرماي ايران به 

تر از ساير بازارهاي هدف بوده است. اين در هاي صادراتي در كشورهاي هدف اروپايي مناسباست كه قيمت

تر بيان شد، بازار ايران در كشورهاي اروپايي ثبات و تداوم كمتري نسبت به گونه كه پيشحالي است كه همان

 ساير كشورهاي هدف داشته است. 

 

 
 

 1371هاي صادراتي خرماي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -10-3نمودار 
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 1375اي ايران در سال هاي صادراتي خرمتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -11-3نمودار  

 

 

 

 1380هاي صادراتي خرماي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -12-3نمودار 
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 1385هاي صادراتي خرماي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -13-3نمودار 

 

 
 

 1390ن در سال هاي صادراتي خرماي ايراتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -14-3نمودار 
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 1394هاي صادراتي خرماي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -15-3نمودار 

 

 زعفران -3-18-3

 باشدمي 1371پنج بازار هدف صادرات محصول زعفران ايران به ترتيب سهم در سال  دهندهنشان 16-3نمودار  

دلار بيشترين واردات زعفران را از  66/346رصد و قيمت د 75/39 سهم كشور امارات متحده عربي با كه در آن

است.  قرارگرفتهدر اولويت دوم  394/366درصدي و قيمت  21/15ايران داشته است و كشور اسپانيا با سهم 

هاي گذشته به همانگونه كه مشخص است آلمان، ايتاليا و فرانسه نيز جزو بازارهاي مهم صادراتي ايران در سال

 1394و  1390هاي اخير با مشاهده نمودارهاي مرتبط با سال ند. اين در حالي است كه در سالرفتشمار مي

شود كه الگوي بازارهاي اروپايي در ميان بازارهاي هدف ايران تبديل به الگوي بازارهاي آسيايي شده مشخص مي

ورد آلمان علت خروج اين كشور از است (غير از اسپانيا كه همواره از بازارهاي هدف اصلي ايران بوده است). در م

نيز به لحاظ  2015بازارهاي هدف اصلي ايران، واردات اندك اين كشور بوده است. بطوريكه همچنان تا سال 

درصد بازار وارداتي اين كشور در اختيار ايران بوده است. اين در حالي است كه بازار مخصوصاً كشور  67وزني 
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درصدي در بازار  23سهم حدود  2001انيا قرار گرفت. بطوريكه اسپانيا در سال ايتاليا به تدريج در اختيار اسپ

سهم  2015درصد بوده است در حاليكه در سال  69زعفران ايتاليا داشته كه در همين سال سهم ايران بيش از 

ش يافته است. لذا درصد كاه 6درصد افزايش يافته و سهم ايران به تنها حدود  86اسپانيا در بازار ايتاليا به حدود 

در بازار ايتاليا كاهش قدرت بازاراي ايران در مقايسه با رقيب خود يعني اسپانيا كاملاً مشهود است. در مورد 

درصد بود. يعني  12درصد و سهم اسپانيا نيز از اين بازار  24سهم ايران از بازار فرانسه  2001فرانسه نيز در سال 

سهم اسپانيا از بازار  2015فرانسه سهم داشته است. اين در حالي است كه در سال برابر اسپانيا در بازار  2ايران 

درصد شده است و لذا ايران از بازار فرانسه كاملاً  3/2درصد و سهم ايران از بازار فرانسه تنها  63/61فرانسه 

ا نشان داده شده است، حذف و جاي خود را به اسپانيا داده است. اين در حالي است كه همانگونه كه در نموداره

 تر از اغلب كشورهاي هدف بوده است. قيمت صادراتي ايران در اين بازارها مناسب

 

 1371هاي صادراتي زعفران ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -16-3نمودار  
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 1375هاي صادراتي زعفران ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -17-3نمودار 

 

 1380هاي صادراتي زعفران ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -18-3نمودار 
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 1385هاي صادراتي زعفران ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -19-3نمودار 
 

 

 1390هاي صادراتي زعفران ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -20-3نمودار 
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 1394هاي صادراتي زعفران ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -21-3نمودار 

 سيب -3-18-4
دهد. كشور تركيه با يمنشان  1371كشورهاي هدف محصول صادراتي سيب را در سال  وضعيت 22-3نمودار  

كشورهاي هدف اولويت اول دلار به ازاي هر كيلو در  102/0درصد از سهم صادرات ايران با قيمت  58/20كسب 

. مشخص است كه تركيه علي رغم اينكه اندهقرارگرفتدر اولويت دوم  82/22كشور امارات متحده با سهم  و ايران

هاي اخير رفت، اما در سالهاي ابتدايي مورد بررسي به عنوان اصلي ترين كشور هدف ايران به شمار ميدر سال

جزو كشورهاي اصلي  1390ر نداشته و همچنين آذربايجان كه تا سال در بين كشورهاي اصلي هدف ايران قرا

هاي پاياني از جرگه كشورهاي هدف اصلي ايران خارج شده است. در واقع هدف صادراتي ايران بوده در سال

به بعد روندي كاملاً  1371ايران در بازار تركيه استراتژي مشخصي نداشته و صادرات ايران به تركيه از سال 

رسيده و پس از آن نيز  1382 به توقف صادرات در سال 1371هزار تن در سال  5/35لي داشته و از رقم نزو

صادرات سيب تازه به تركيه با ارقام بسيار ناچيز انجام شده است. اين در حالي است كه شيلي بازار سيب در 

درصدي در بازار اين كشور داشته  60تا  50تركيه را نصيب خود كرده و همواره روندي باثبات و سهمي حدود 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

143 
 

درصدي در بازار سيب  22/58سهم حدود  2001است. همچنين در مورد كشور آذربايجان نيز ايران در سال 

آذربايجان داشته و بزرگترين صادركننده به آذربايجان بوده است كه در همين سال سهم فرانسه در بازار 

 5/44سهم فرانسه در بازار آذربايجان به حدود  2015در سال درصد بوده است در حاليكه  5آذربايجان تنها 

درصد افزايش يافته و سهم ايران در بازار اين كشور صفر شده است. لذا در بازار آذربايجان كاملاً مشهود است كه 

تاليا و ايران نتوانسته با رقباي قدرتمند خود مانند فرانسه و همچنين برخي ديگر از كشورها بطور موردي مانند اي

 ارمنستان رقابت كند.

 

 

 1371هاي صادراتي سيب ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -22-3نمودار  
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 1375هاي صادراتي سيب ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -23-3نمودار 

 

 
 

 1380ان در سال هاي صادراتي سيب ايرتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -24-3نمودار 
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 1385هاي صادراتي سيب ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -25-3نمودار 

 
 

 

 1390هاي صادراتي سيب ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -26-3نمودار 
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 1394هاي صادراتي سيب ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -27-3نمودار 

 كيوي-3-18-5
دلار اولويت اول را به خود  25/0درصد از صادرات ايران با قيمت  62/54 كسبكشور تركيه با 1378در سال 

دلار در  25/0درصد از صادرات كيوي ايران با قيمت  06/27اختصاص داده و كشور امارات متحده با كسب 

شود، تركيه همواره از بزرگترين مشاهده مي است. همانگونه كه قرارگرفتهاولويت دوم بازارهاي هدف ايران 

هاي اخير سهم مناسب اما نوساني در تركيه داشته است و شيلي در بازارهاي هدف ايران بوده است. ايران در سال

درصد  8تنها  2001حال افزايش سهم خود در بازار تركيه است. بطوري كه سهم شيلي در بازار تركيه در سال 

درصد افزايش يافته است. مشخص است كه با ادامه روند فعلي،  30اين سهم به حدود  2015بوده اما در سال 

شيلي به عنوان مهمترين رقيب ايران در بازار تركيه خواهد بود. در بازار روسيه نيز هرچند همچنان ايران سهم 

ت كل كيوي روسيه درصدي را از واردا 4/53سهم  2015اصلي بازار اين كشور را در اختيار دارد و در سال 

درصدي در بازار روسيه در  9/7داشته اما شيلي همچنان در حال بهبود سهم خود در بازار روسيه بوده و از سهم 

 رسيده است.  2015درصدي در سال  95/34به سهم  2001سال 
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 1378سال  هاي صادراتي كيوي ايران درتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -29-3نمودار 

 

 

 1383هاي صادراتي كيوي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -30-3نمودار

 
 
 
 
 
 
 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

148 
 

 
 

 1388هاي صادراتي كيوي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -31-3 نمودار 

 

 
 

 1394هاي صادراتي كيوي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -32-3نمودار 
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 انگور -3-18-6
دلار  13/0درصد از صادرات انگور ايران با قيمت  08/38، كشور امارات متحده عربي با واردات 1371در سال 

درصد از صادرات انگور ايران  45/21اولويت اول كشور هدف انگور ايران بوده و كشور تركيه با كسب سهم 

-اختصاص داده است. اين در حالي است كه تركيه در ساير دوره اولويت دوم بازارهاي هدف انگور ايران را به خود

جزو كشورهاي اصلي  1390ها ديگر جزو پنج بازار اصلي صادراتي ايران نبوده، همچنين آذربايجان نيز كه تسال 

صادراتي ايران بوده پس از آن از جرگه بازارهاي اصلي صادراتي ايرن خارج شده است. همچنين روسيه نيز كه از 

جاي خود را  1394شود كه در سال جزو كشورهاي اصلي صادراتي ايران به شمار مي رفت، ملاحظه مي 85ال س

به پاكستان داده و به اين ترتيب اولويت بازارهاي هدف ايران بيشتر به كشورهاي آسيايي و همسايه ايران 

تري با گذشت زمان در بازارهاي اختصاص يافت و كشورهاي مانند تركيه، آذربايجان و حتي روسيه نقش كمرنگ

اند. كاهش سهم صادرات انگور تازه ايران در تركيه به دليل حضور قدرتمند شيلي در هدف صادراتي ايران داشته

درصد بازار وارداتي تركيه از انگور تازه را نصيب  50تا  40ها باشد. بطوريكه شيلي در اغلب سالبازار تركيه مي

آذربايجان نيز علت كاهش سهم صادرات ايران به اين كشور به دليل كاهش واردات  خود كرده است. در بازار

هزارتن بوده در  3/3واردات آذربايجان از انگور تازه  2010آذربايجان از اين محصول بوده است. بطوريكه در سال 

ي و مولداوي بازار تن كاهش يافته است. در مورد روسيه نيز تركيه،شيل 165اين رقم به  2015حاليكه در سال 

درصد بازار روسيه را به خود اختصاص  60در مجموع بيش از  2015اين كشور را در اختيار داشته و تا سال 

درصد از بازار روسيه را به خود اختصاص داده در حاليكه همين  4/4اند. اين در حالي است كه ايران تنها داده

 صد بوده است. در 7معادل حدود  2014مقدار اندك نيز در سال 
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 1371هاي صادراتي انگور ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -33-3نمودار 

 

 1375هاي صادراتي انگور ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -34-3نمودار 
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 1380گور ايران در سال هاي صادراتي انتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -35-3نمودار 
 

 

 1385هاي صادراتي انگور ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -36-3نمودار 
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 1390هاي صادراتي انگور ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -37-3نمودار 
 

 

 1394ادراتي انگور ايران در سال هاي صتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -38-3نمودار 
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 پرتقال -3-18-7
دهد كه كشور آذربايجان با كسب نشان مي 1371پرتقال ايران در سال  واردكنندهوضعيت پنج كشور برتر 

، كشور روسيه با تاس قرارگرفتهدلار در اولويت اول  22/0درصد از سبد صادراتي پرتقال ايران با قيمت  50/26

در  CISاز صادرات پرتقال ايران در اولويت دوم قرار دارد. مشخص است كه كشورهاي عضو درصد  50/26كسب 

اند. البته مشخص است كه سهم كنار روسيه مهمترين بازارهاي صادراتي ايران در مورد محصول مورد نظر بوده

ي ايران به تدريج درصدي از سبد صادرات 25ايران در بازار روسيه دچار تحولات بسياري شده و از سهم حدود 

) سهم روسيه از سبد صادراتي ايران تنها كمتر از 1394هاي اخير (كشور به سهم ناچيزي بسنده كرده و در سال

هاي اخير درصد بوده است. تركيه، مصر و اسپانيا مهمترين رقباي ايران در بازارهاي صادراتي مشترك در سال 9

ده عربي به لحاظ قيمتي نيز بازار مناسبي براي ايران بوده است كه شود كه بازار امارات متحهستند. ملاحظه مي

هاي اخير سهمي نداشته و بازار اين كشور در اختيار سه كشور اصلي البته ايران در بازار اين كشور بويژه در سال

ي ايران را در هاي اخير جاآفريقاي جنوبي، مصر و اسپانيا قرار گرفته است. اما آنچه مسلم است، اسپانيا در سال

بازار امارات به طرز محسوسي گرفته است. براي اثبات اين مطلب كافي است به اين نكته توجه شود كه در سال 

تن بوده است و لذا  196تن اما صادرات سپانيا به امارات حدود تنها  506صادرات ايران به امارات حدود  2005

اين رقم صادراتي براي ايران به  2015قال صادر نمود. اما در سال برابر اسپانيا به امارات پرت 5/2ايران بيش از 

درصد كاهش صادرات به امارات) در حاليكه اين رقم براي اسپانيا در سال  5/11تن تنزل يافته است (يعني  448

 درصد افزايش در صادرات).  7000تن صادرات به امارات بوده است (يعني بيش از  14560حدود  2015
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 1371هاي صادراتي پرتقال ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -39-3ر نمودا
 

 

1375هاي صادراتي پرتقال ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -40-3نمودار   
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1380هاي صادراتي پرتقال ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -41-3نمودار   
 
 

 

1390هاي صادراتي پرتقال ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -42-3نمودار   
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1394هاي صادراتي پرتقال ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -43-3نمودار   
 

 چاي -3-18-8
با  بر حسب اولويت عبارتند از كشور پاكستان 1371اصلي چاي ايران را در سال  واردكنندهپنج كشور اصلي 

درصد از صادرات  39/24دلار، كشور هلند با كسب  41/0از صادرات چاي ايران و قيمت  درصد 38/48كسب 

دلار براي  42/0درصد سهم صادرات ايران و قيمت حدود  18دلار و انگلستان با حدود  41/0چاي ايران با قيمت 

رهاي هدف انگلستان و هلند به تدريج دهد كه كشوهر كيلوگرم محصول. نتايج بررسي بازارهاي هدف منشان مي

اند و تركيه به تدريج به عنوان مهمترين بازار هدف ايران براي از جرگه كشورهاي اصلي هدف ايران خارج شده

تواند نويدبخش آينده مناسب صادراتي براي ايران در بازار اين صادرات چاي مطرح شد. البته حضور در تركيه مي

ن در بازار چاي تركيه، رقباي اصلي مانند سريلانكا و كنيا را پيش رو دارد. بطوريكه در كشور تلقي شود اما ايرا

اند. اما در مورد در اختيار داشته 2015درصد بازار تركيه را در سال  72اين دو كشور در مجموع  2015سال 

نكا بسيار بيشتر از صادرات انگلستان و هلند نيز صادرات رقباي اصلي در بازار اين دو كشور يعني كنيا و سريلا

ايران بوده و اين در حالي است كه صادرات ايران نتوانسته در بازار اين دو كشور ثبات مناسبي داشته باشد. 
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به انگلستان داشته در حاليكه در  1997تني را در سال  1900بطوريكه در بازار انگلستان، ايران صادرات معادل 

بيش از  2009ل يافته است. همچنين در مورد هلند نيز ايران در سال تن تنز 211اين رقم به  2015سال 

تن تنزل  210اين رقم به حدود  2015تن صادرات به اين كشور داشته در حاليكه اين رقم در سال  2400

 داشته است. 

 

 

1371هاي صادراتي چاي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -44-3نمودار   
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1375هاي صادراتي چاي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -45-3نمودار   
 

 

 1380هاي صادراتي چاي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -46-3نمودار 
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1385هاي صادراتي چاي ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -47-3نمودار    
 

 
 

 1394هاي صادراتي چاي ايران در سال رهاي هدف اصلي و قيمتتركيب كشو -48-3نمودار 
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 يفرنگگوجه -3-18-9
كسب  1371ي ايران را در سال فرنگگوجهدر نمودار زير پنج كشور كه به ترتيب بيشترين سهم از صادرات  

ران با قيمت ي ايفرنگگوجهدرصد از صادرات  61شود. كشور امارات متحده عربي با داشتن اند مشاهده ميكرده

رتبه اول را به خود اختصاص داده است. نكته مهم در مورد قيمت  1371دلار براي هر كيلوگرم در سال  117/0

فرنگي صادراتي به روسيه با كد تعرفه ،گوجه1371بالاي روسيه نسبت به ساير كشورها اين است كه در سال 

) بوده است كه 2002020000و  701020000ي () بوده در صورتي كه ساير كشورها كد تعرفه صادرات20029(

باشد. هرچند كه فرنگي صادراتي دليل تفاوت در قيمت صادراتي روسيه با ساير كشورها ميتفاوت در نوع گوجه

هاي هاي اخير دومين كشور واردكننده گوجه فرنگي بوده است. لازم به ذكر است كه در سالروسيه طي سال

هاي ه يكسان صادر شده است. اما آنچه در ادامه مشخص است، آن است كه طي سالبعد گوجه فرنگي با كد تعرف

هاي مناسبي كه بازار امارات داشته مورد بررسي سهم ايران در بازار امارات كاهشي بوده و و علي رغم قيمت

اصلي بازار هدف كشور  5است، ايران حضور ايران در بازار اين كشور به تدريج كمرنگ شده و در نهايت امارات از 

به  1371ايران حذف شده است. همچنين روسيه نيز به عنوان دومين واردكننده گوجه فرنگي در جهان در سال 

ترين بازار هدف ايران نيز شناخته شده به عنوان اصلي 1376عنوان دومين كشور هدف ايران بوده كه در سال 

ي هدف ايران در حال تنزل بوده است، بطوريكه در سال است اما پس از اين سال جايگاه روسيه در بين بازارها

اين كشور پنجمين كشور صادراتي ايران بوده است. در سال  1391سومين بازار هدف ايران و در سال  1386

نيز مشخص است كه روسيه بطور كل از كشورهاي اصلي هدف ايران خارج شده است. اين در حالي است  1394

هايي كه ايران اين بازار را از دست داده است، در اختيار تركيه، چين و سال همانكه بازار كشور روسيه در 

 مراكش قرار گرفته و در واقع ايران در مقابله با رقبا نتوانسته بازارهاي هدف اصلي خود را حفظ نمايد. 
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 1371فرنگي ايران در سال هاي صادراتي گوجهتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -49-3نمودار 

 

 1376فرنگي ايران در سال هاي صادراتي گوجهتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -50-3نمودار 
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 1381فرنگي ايران در سال هاي صادراتي گوجهتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -51-3نمودار   
 

 

 1386در سال فرنگي ايران هاي صادراتي گوجهتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -52-3نمودار 
 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

163 
 

 

 1391فرنگي ايران در سال هاي صادراتي گوجهتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -53-3نمودار 
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 1394فرنگي ايران در سال هاي صادراتي گوجهتركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -54-3نمودار 

 هندوانه -3-18-10
براي محصول هندوانه  1375هم صادرات ايران در سال كشورهاي هدف ايران را بر اساس ميزان س 55-3نمودار  

درصد و قيمت  66/50دهد. كشور امارات متحده با كسب بيشترين سهم صادرات هندوانه ايران برابر با يمنشان 

دلار به  10/0درصد و قيمت  68/23و تركيه با سهم  قرارگرفتهدلار به ازاي هر كيلوگرم در اولويت اول  12/0

است. در اين سال هنوز عراق جزو كشورهاي هدف اصلي ايران نبوده  قرارگرفتهگرم در اولويت دوم ازاي هر كيلو

ي همچنان امارات متحده عربي مهمترين بازار هدف ايران در هندوانه بوده و تركيه از جرگه 1380و در سال 

صادرات ايران را تشكيل درصد  4كشورهاي هدف ايران خارج شده و عراق به عنوان كشوري كه تنها كمتر از 

دهد به عنوان پنجمين كشور هدف ايران مطرح ش در واقع در اين سال اوكراين جاي تركيه را گرفته و عراق مي

، نرخ قيمت در تمام كشورهاي هدف يكسان 1385نيز جاي عربستان را به خود اختصاص داده است. در سال 
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درصد سبد  59ايران براي صادرات هندوانه بوده كه حدود  بوده و در اين سال عراق به عنوان مهمترين بازار

كشور اصلي  5است. امارات متحده در جايگاه دوم و تركيه مجدداً وارد  صادراتي ايران را به خود اختصاص داده

نيز همين تركيب حفظ شده و  1390هدف ايران شده و چهارمين كشور هدف ايران معرفي شده است. در سال 

گاه سوم كشورهاي هدف ايران ارتقا يافته است. اما نكته مهم تغيير تركيب كشور چهارم و پنجم تركيه به جاي

 1394هدف كاملاً تغيير كرده و روسيه و افغانستان در جرگه كشورهاي هدف اصلي ايران وارد شدند. در سال 

ان حذف و كويت جاي هرجند تركيب سه كشور اصلي هدف تغيير نكرده اما روسيه از كشورهاي اصلي هدف اير

آن را گرفته است. بازار روسيه در همين سال در اختيار تركيه قرار گرفته است. بطوريكه صادرات تركيه به 

 برابر صادرات ايران به اين كشور بوده است.  2روسيه در همين سال بيش از 

 

 1375در سال هاي صادراتي هندوانه ايران تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -55-3 نمودار 
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 1380هاي صادراتي هندوانه ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -56-3نمودار 

 

 

 1385هاي صادراتي هندوانه ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -57-3نمودار 
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 1390سال هاي صادراتي هندوانه ايران در تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -58-3نمودار 

 

1394هاي صادراتي هندوانه ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -59-3نمودار   
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 پياز -3-18-11
دلار  در اولويت  60/0درصد و قيمت  34/51شود كشور امارات با سهم يممشاهده  1371در مورد پياز در سال 

در اولويت دوم   04/0درصد و قيمت   32/15كسب  اول كشور هدف پياز ايران قرار دارد و كشور پاكستان با

شود كه قطر از كشورهاي حائز اولويت ايران خارج شده و كشورهاي عراق و است. مشاهده مي شدهواقع

اند. در واقع ايران در قطر كه در برخي تركمنستان به تدريج به كشورهاي هدف ايران در بازار پياز اضافه شده

داده است، مواجه با رقيب مهمي  به نام هند صادرات ايران را به خود اختصاص مي درصد 15ها بيش از سال

هاي هاي اخير روندي افزايشي داشته است. بطوريكه در سالباشد. سهم صادراتي كشور هند به قطر طي سالمي

است كه در سال درصد واردات پياز قطر بوده است. نكته بسيار مهم آن  50اخير سهم اين كشور در قطر بيش از 

اين سهم به كمتر از  2015درصد بوده اما در سال  44سهم ايران در بازار قطر از كل واردات قطر بيش از  2001

سهم كمتري از ايران در بازار قطر  2001درصد تنزل بسيار قابل توجهي داشته است. در حاليكه هند در سال  1

 50هاي اخير اين سهم به حدود رصد بوده است اما در سالد 33داشته كه اين سهم براي هند معادل كمتر از 

درصد افزايش يافته است. لذا بازار قطر مشخص است كه از دسترس ايران خارج شده و در اختيار رقيب ايران 

 يعني هند قرار گرفته است. 
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1371هاي صادراتي پياز ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -60-3نمودار   
 

 

1380هاي صادراتي پياز ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -61-3نمودار   
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1385هاي صادراتي پياز ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -62-3نمودار   
 

 

 

 1390هاي صادراتي پياز ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -63-3نمودار 
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1394هاي صادراتي پياز ايران در سال تركيب كشورهاي هدف اصلي و قيمت -46-3نمودار   
 

 

 بنديجمع -3-19
در اين فصل به تحليل جابجايي كشورهاي هدف ايران در بازار محصولات اصلي صادراتي پرداخته شده است. 

هدف ايران رخ داده  دهد، در اغلب موارد تغيير مشخصي در تريب كشورهايهمانگونه كه بررسي نتايج نشان مي

است و از اين حيث ايران نتوانسته ثبات مناسبي در حفظ وضعيت خود در بازارهاي كشورهاي هدف داشته باشد. 

باشند. همانگونه كه هاي صادراتي ايران نيز در حال نوسان بوده و از ثبات لازم برخوردار نميبه تبع آن قيمت

اثبات اروپايي جاي خود را به كشورهاي آسيايي و بعضاً به مشاهده شد، در اغلب موارد كشورهاي هدف ب

اند. هرچند در اختيار داشتن اقتصادي هستند داده -كشورهاي آسيايي كه كمتر داراي ثبات لازم سياسي

تلاش در  شود، اماكشورهاي همسايه و بازارهاي نوظهور به عنوان فرصتي براي صادركنندگان ايراني مطرح مي

رات به كشورهاي هدف اصلي ايران و ثبات در تركيب بازارهاي هدف يكي از مهمترين دلايل تداوم صاد جهت

 هاي صادراتي ايران نيز خواهد بود. ثبات در قيمت



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

172 
 

 

 

 

 فصل چهارم

 هاي صادراتي محصولات صادراتي ايرانتحليل اقتصاد سنجي عوامل مؤثر بر قيمت
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 مقدمه -4-1
اد كشورهاي هدف ايران، سهم هر يك از كشورهاي هدف ايران از مجموع هاي صادراتي ايران، تعدآمار قيمت

صادرات در هر يك از محصولات كشاورزي اصلي، از سامانه اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران 

) استخراج شده 1394هاي گمرك جمهوري اسلامي ايران () بر مبناي انواع كدهاي تعرفه منطبق با داده1394(

 ) و سايتFAOخوار و بار كشاورزي ( هاي صادراتي كشورهاي رقيب ايران نيز از سايتچنين قيمت. هماست

هاي رقيب قيمتلازم به ذكر است كه در اغلب محصولات از ) استخراج شده است. Trade Mapنقشه تجاري (

صادراتي ايران استفاده شده هاي ايران در بازاراهاي صادراتي جهت تحليل نحوه اثرگذاري اين كشورها بر قيمت

است. تنها در برخي موارد و در مورد محصولات نه چندان اصلي در صادرات، به دليل اينكه رقبا در هر سال 

پذير نبود و در اين موارد به دليل اينكه نمايند، استفاده از قيمت يك كشور به عنوان رقيب امكانتغيير مي

هاي جهاني محصولات دارند، لذا از قيمت اني بيشترين اثر را بر قيمتمشخصاً كشورهاي اصلي در بازارهاي جه

هاي صادراتي ايران استفاده شده است. كشورهاي اصلي در بازارهاي جهاني براي بررسي نحوه اثرگذاري بر قيمت

 هرچند كه در فصل سوم تا حدود زيادي نحوه ارتباط اين كشورها با ايران نيز توضيح داده شده است.

 محصول پسته -4-2

 روند قيمتهاي اسمي و واقعي صادرات پسته ايران  تحليل  -4-2-1
هاي شود. لازم به توضيح است قيمتروند جاري و واقعي قيمتهاي صادراتي پسته مشاهده مي 1-4در نمودار 

هاي قيمت صادراتي محاسبه شده است. هاي اسمي محصولات مختلف به شاخصواقعي براساس تقسيم قيمت

، بويژه در 1383هاي ثابت سال هاي واقعي پسته ايران به قيمتگونه كه مشخص است، روند قيمتمانه

به بعد  1387هاي هاي اسمي پسته داشته و روند مشخص نزولي طي سالاخير روندي متفاوت با قيمتهاي سال
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هاي يمت اسمي به قيمتهاي قيمت صادراتي جهت تبديل متغير قكاملاً مشخص است. علاوه بر افزايش شاخص

هاي واقعي صادراتي بوده است. بطوريكه واقعي، كاهش تنوع بازاهاي صادراتي نيز عامل ديگري در كاهش قيمت

كشور تنزل  70تا  60هاي اخير به دامنه كشور بوده كه در سال 80، تعداد 1386تعداد كشورهاي هدف در سال 

 توضيح داده خواهد شد). پراكندگينمودار يافته است (در ادامه بصورت 

 
 روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول پسته ايران -1-4نمودار 

 
دلار بوده در حالي  05/5پسته صادراتي ايران اسمي مشخص است كه ميانگين قيمت  1-4در ادامه در جدول    

باشد. اين در حالي دلار مي 63/4، اين ميانگين قيمت 1383كه در مورد قيمت واقعي پسته به قيمت ثابت سال 

چنين دلار بوده است. هم 42/2و  10/3ترتيب و ثابت پسته صادراتي ايران بهاسمي است كه حداقل قيمت 

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد  34/6و  9ترتيب و ثابت پسته صادراتي ايران بهاسمي حداكثر قيمت 

 9/202و  9/57جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب مقادير صادراتي پسته ايران به بازارهاي 

در گونه كه هزار تن بوده است. همان 129هاي مورد بررسي هزار تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال

صادرات و كمترين نوسان نيز به اسمي هاي مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمت 1-4جدول 

 باشد. ي ثابت پسته صادراتي ايران مربوط ميقيمتها



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

175 
 

 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات پسته ايراناسمي تحليل معيارهاي قيمت  -1-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 57931,62 2,42 3,10 حداقل

 202819,25 6,34 9,00 حداكثر

 129021,03 4,63 5,05 ميانگين

 30365,47 0,99 2,13 انحراف معيار

 0,24 0,21 0,42 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
رقيب ايران در بازارهاي جهاني يعني امريكا نيز كشور مسلط بر بازار جهاني (غير از ايران) و اما بررسي وضعيت 

ه در حالي كه در مورد قيمت واقعي دلار بود 56/4پسته صادراتي امريكا  قيمت اسميدهد كه ميانگين نشان مي

باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت دلار مي 85/3، اين ميانگين قيمت 2004پسته به قيمت ثابت سال 

و  قيمت اسميچنين حداكثر دلار بوده است. هم 76/2و  88/2و ثابت پسته صادراتي امريكا به ترتيب اسمي 

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي  84/4و  04/7ثابت پسته صادراتي امريكا به ترتيب 

هزار تن و  7/158و  23/4پسته امريكا به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه كه مشخص است، هزار تن بوده است. همان 58/48هاي مورد بررسي ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال

بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقادير صادرات و كمترين نوسان نيز به قيمتهاي ثابت پسته صادراتي امريكا 

باشد. اما نكته قابل توجه آن است كه افزايش ضريب نوسان مقادير صادراتي امريكا به دليل اين است مربوط مي

ثباتي روند بييل روند باثباتي نداشته است. لذا همين دلكه روند صادرات پسته امريكا در جهت افزايشي بوده و به

صادرات پسته امريكا به دليل روند صعودي صادرات اين محصول براي اين كشور است و از اين جهت نوسان 

 شود. بالاي محصول نقطه ضعف تلقي نمي
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 و ثابت صادراتي رقيباسمي تحليل معيارهاي قيمت  -2-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -يمت ثابتق دلار -اسميقيمت  معيارها
 4227,00 2,76 2,88 حداقل

 158687,33 4,84 7,04 حداكثر

 48580,40 3,85 4,56 ميانگين

 49182,60 0,55 1,20 انحراف معيار

 1,01 0,14 0,26 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 آن  هاي پيش ازها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-2-2
دهد كه ميانگين هاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان مياما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

هاي پيش از تحريم بوده است اما اين نكته به هاي تحريم بيش از دورهو مقادير صادرات در دوره قيمت واقعي

هاي نشان داده شده است كه قيمت 3-4جدول  هاي تحريم نيست. به اين دليل كه درتر بودن سالمعني مناسب

به  06/4هاي پيش از آن بطور ميانگين از ها نسبت به سالهاي بعد از تشديد تحريمواقعي صادراتي ايران در سال

درصد  26درصد داشته در حاليكه مقادير صادراتي تنها رشدي معادل  33دلار رسيده و لذا رشدي معادل  40/5

هاي صادراتي واقعي خود، رشدي ين در حالي است كه امريكا در همين دوره با كاهش قيمتتجربه كرده است. ا

هاي شود، ميانگين رشد سالانه قيمتگونه كه ملاحظه ميدرصد داشته است. از طرفي همان 5/589معادل 

ها اين رشد به مدرصد بوده اما در دوره پس از تشديد تحري 99/4ها واقعي ايران در دوره پيش از تشديد تحريم

هاي به بعد) ميانگين رشد سالانه قيمت 1387هاي اخير (تر از آن در سالدرصد تنزل يافته است و مهم 89/1

درصد تنزل يافته است. بررسي ميانگين رشد سالانه مقادير صادرات  -889/3واقعي ايران به رشد منفي معادل 

دهد. اين در حالي است كه ميانگين رشد ها نشان ميحريمنيز افت رشد ميانگين سالانه را طي دوره تشديد ت

 -926/0هاي ايران در حد نازل هاي واقعي صادراتي براي امريكا در دوره پيش از تشديد تحريمسالانه قيمت
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درصد رسيده است و لذا امريكا به  057/3ها از رشد منفي به رشد مناسب درصد بوده اما در دوره تشديد تحريم

تري نسبت به ايران تجربه كرده است. اين در ها وضعيت بسيار مناسبقيمتي در دوره تشديد تحريم لحاظ رشد

با كاهش رشد ميانگين  حالي است كه رشد ميانگين سالانه مقادير صادرات نيز براي امريكا برعكس ايران

 بهبود يافته است.  صادراتي ايران 

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمت ايران در سالتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرا -3-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 105719,32 4,00 57931,62 2,42 حداقل

 202819,25 6,34 152193,24 5,43 حداكثر

 144024,90 5,40 114017,17 4,06 ميانگين

 29154,21 0,75 24312,70 0,73 انحراف معيار

 0,20 0,14 0,21 0,18 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 4,157 1,887 12,133 4,987 درصد -سالانه

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات امريكا در سال -4-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 35692,00 2,80 4227,00 2,76 حداقل

 158687,33 4,84 23770,00 4,78 حداكثر

 95866,67 3,77 13903,80 3,91 ميانگين

 41682,30 0,64 5770,45 0,49 انحراف معيار

 0,43 0,17 0,42 0,13 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 21,031 3,057 17,564 -0,926 سالانه

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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هاي تشديد هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-2-3
 تحريم

كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. منظور از در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد  

درصد سبد صادراتي ايران را تشكيل  50تعداد كشورهاي غالب هدف، تعداد كشورهايي است كه در مجموع 

كشورهاي هدف ايران را  80و حداكثر  42شود، تعداد حداقل مشاهده مي 5-4در جدول گونه كه دهند. همانمي

چنين تعداد كشورهاي كشور بوده است. هم 68ور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران . بطدهندميتشكيل 

درصدي از سبد صادرات پسته ايران را  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 4غالب هدف حداقل يك و حداكثر 

ر نهايت سهم اند. دكشور، كشور غالب هدف ايران بوده 3تا  2دادند. بطور ميانگين بين به خود اختصاص مي

درصد بوده است كه بطور  55درصد و حداكثر  18كشور هدف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي غالب و سهم كشور شود. همانبرآورد مي 43/33ميانگين اين سهم 

 اصلي بسيار بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است. 

 عداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايرانت -5-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 18,00 1,00 42,00 حداقل

 55,00 4,00 80,00 حداكثر

 33,43 2,52 68,35 ميانگين

 11,28 0,85 8,32 انحراف معيار

 0,34 0,34 0,12 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
ها مشخص است كه تعداد هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 6-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  78و حداكثر  42ها، حداقل كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي اين در حالي است كه در سالكشور بوده است.  65كشورهاي هدف حدود 
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كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  80و حداكثر  65هدف افزايش يافت. بطوريكه حداقل 

چنين تعداد كشور بيشتر شده است. هم 7عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط بهكشور بوده است.  72

كشور بوده است.  2و بطور ميانگين  3، حداكثر 1ف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل كشورهاي غالب هد

 4، حداكثر 2هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب نيز افزايش يافته و حداقل اين در حالي است كه در سال

درصد از سبد صادراتي  50كشور بوده است. لذا يك كشور به تعداد كشورهايي كه در مجموع  3و بطور ميانگين 

اند افزايش يافته است. سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايران در پسته ايران را به خود اختصاص داده

درصد بوده است. در حالي كه در  55/71و بطور ميانگين  80، حداكثر 23دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

. چرا كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي هاي تشديد تحريم، اين سهم كاهش يافته استسال

غالب، سهم هر كشور و در نهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد صادرات ايران كاهش يافته است. بطوريكه در 

و بطور ميانگين  41، حداكثر 18هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل سال

درصد  60هاي تشديد تحريم بطور ميانگين بيش از وده است. لذا سهم كشور هدف اصلي در سالدرصد ب 82/27

 رشد منفي داشته است. 

حال لازم است در ادامه بررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمتهاي صادراتي ايران در 

ري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه بازارهاي جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نمودا

 مشخص خواهد شد.
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 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -6-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

اي تعداد كشوره
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 18,00 2,00 65,00 23,00 1,00 42,00 حداقل

 41,00 4,00 80,00 55,00 3,00 78,00 حداكثر

 27,82 3,00 71,55 38,58 2,08 65,42 ميانگين

 7,99 0,63 5,26 11,66 0,79 9,67 انحراف معيار

 0,29 0,21 0,07 0,30 0,38 0,15 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 ارتباط سهم صادرات پسته ايران و قيمتهاي صادراتي تحليل -4-2-4
ها افزايش يافته هاي ايران پس از تشديد تحريمجا نشان داد، هرچند قيمتگونه كه بررسي نتايج تا به اينهمان

ضعيت نامطلوبي بويژه در دوره تشديد است اما دو نكته در مورد اين قيمتهاي صادراتي رخ داده كه منجر به و

 ها شده است:تحريم

هاي صادراتي ايران: رشد قيمتهاي صادراتي حفط نشده و با گذشت زمان رشد الف) عدم توزان رشد قيمت

هاي صادراتي امريكا با گذشت هاي صادراتي كاهش يافته است. اين در حالي است كه رشد قيمتساليانه قيمت

ها به وضوح مشخص هاي تشديد تحريمتري نسبت به ايران داشته است. اين نتيجه در سالزمان وضعيت مناسب

 است. 

هاي صادراتي هاي صادراتي ايران: با افزايش قيمتب) كاهش سهم ايران از بازارهاي جهاني با افزايش قيمت

دست داده و به جاي آن  هاي اندك نيز مشاهده شد كه ايران سهم صادراتي خود را ازايران در همان سطح رشد

 در بازارهاي جهاني، سهم خود را بطور فزاينده از بازارهاي جهاني افزايش داده است. ،كشور امريكا

هاي صادراتي ايران مشخص است، بررسي عليت بين سهم صادراتي ايران و قيمت 7-4گونه كه در جدول همان

هاي سهم صادرات ايران بوده است و لذا با افزايش قيمتدهد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير نشان مي
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دار صادراتي براي ايران، سهم كشور از بازارهاي جهاني نيز تغيير يافته است. اين نتيجه در سطح يك درصد معني

بوده است. ضريب برآورد بلندمدت در اين رابطه بيانگر آن است كه با افزايش يك درصدي در قيمتهاي صادراتي 

گونه كه ملاحظه درصد كاهش خواهد يافت. همان 8/0در بازارهاي جهاني، سهم ايران از بازارهاي جهاني  ايران

هاي صادراتي ايران منفي است اما كشش برآورد شده شود، هرچند رابطه بين سهم صادراتي ايران و قيمتمي

هاي ر صورت با افزايش قيمتباشد. لذا در هبيانگر كم كشش بودن سهم صادراتي نسبت به تغيير قيمت مي

رغم كاهش سهم صادرات، منافع مشخصي نصيب صادركنندگان خواهد شد. اما در هر جهاني پسته ايران، علي

صورت اين كشش براي ايران به عنوان يكي از انحصارگران بازار صادرات پسته، قابل توجه بوده و بايد سعي شود 

 درصد كاهش داد.  8/0ميزان كشش مورد نظر را از  با دستيابي به بازارهاي مطمئن و باثبات،

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -7-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 006/0 57/7 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست

 713/0 14/0 دراتي ايران نيستتغيير سهم صادرات ايران علت تغيير قيمت صا

 000/0 -843/0 برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر سهم صادرات ايران

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

 چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمت صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهانيهم

آن است كه نتيجه رابطه عليت نشان داد كه تغيير قيمت صادراتي توان به آن دست يافت مي 8-4در جدول 

دار بوده ايران علت تغيير نسبت صادرات ايران به امريكا خواهد بود. اين نتيجه نيز در سطح يك درصد معني

است. برآورد كشش بلندمدت در مورد اين رابطه بيانگر آن است كه زماني كه قيمت صادراتي پسته ايران در 

درصد  91/2يابد، نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير صادرات امريكا هاي جهاني افزايش يك درصدي ميبازار

كاهش خواهد يافت و اين به معني از دست رفتن بازارهاي ايران و در اختيار گرفتن بازارهاي مورد نظر توسط 
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ت مقادير صادرات ايران نسبت به مقادير هاي ايران منجر به افامريكا خواهد بود. به عبارت ديگر افزايش قيمت

صادرات امريكا خواهد شد. در نتيجه لزوم تدوين بازارهاي باثبات و افزايش قدرت چانه زني ايران در بازار بيش از 

 پيش اهميت خواهد داشت. 

 كاعليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات امري -8-4جدول 
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 002/0 92/12 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير امريكا نيست
 981/0 0006/0 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير امريكا علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 000/0 -91/2 قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير امريكابرآورد كشش بلندمدت اثر 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمت-4-3

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-3-1
دهد، بين قيمتهاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران مي نشان 2-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي رابطه معكوس و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمت

 رود در الگويصادرات ايران در مورد پسته در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي

بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتهاي واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي ايران يك 

 رابطه منفي برآورد گردد.   

 



.............................صادراتيهايقيمتروندتحليلمنظرازكشاورزيمحصولاتصادراتشناسيآسيب

 

183 
 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -2-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-3-2
دهد، بين قيمتهاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران رابطه نشان مي 3-4ودار گونه كه نمهمان

مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمتهاي واقعي صادرات ايران 

-ا توسعه بازارهاي هدف، قيمترود بدر مورد پسته در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا انتطار مي

رود در الگوي بلندمدت هاي صادراتي ايران در رقابت بين كشورهاي هدف افزايش يابد. براين اساس انتظار مي

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران يك رابطه كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 مثبت برآورد گردد.   
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -3-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-3-3
دهد، بين قيمتهاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف ايران نشان مي 4-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي ش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمترابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزاي

رود با توسعه بازارهاي صادرات ايران در مورد پسته در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا انتطار مي

در رود ميهاي صادراتي ايران در رقابت بين اين كشورها افزايش يابد. براين اساس انتظار غالب هدف، قيمت

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب دت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتالگوي بلندم

 هدف ايران يك رابطه مثبت برآورد گردد.   
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -4-4نمودار 

 زار جهانيمسلط بر باو قيمت كشور ايران رابطه قيمت واقعي صادرات  -4-3-4
) در اين كه بايد كشوري غير از ايران انتخاب شودگونه گه قبلاً گفته شد، كشور مسلط بر بازارهاي جهاني (همان

دهد، بين قيمتنشان مي 5-4گونه كه نمودار همانباشد، مطالعه رقيب اصلي ايران در بازارهاي هدف نيز مي

امريكا رابطه منفي وجود دارد. اين رابطه به دليل رقابت هاي واقعي پسته هاي واقعي صادرات ايران و قيمت

بسيار قابل توجه ايران و امريكا در بازارهاي جهاني است. به اين معني كه با افزايش تقاضاي پسته امريكا، قيمت

هاي واقعي صادرات براي اين كشور افزايش يافته و لذا افزايش تقاضا براي پسته امريكا منجر به كاهش تقاضا 

هاي واقعي پسته ايران را نيز به همراه خواهد داشت. يكي براي پسته ايران خواهد شد و در نهايت كاهش قيمت

فزايش حجم توليد و كيفيت پسته توليدي هاي اخير، اترين دلايل كاهش تقاضاي پسته ايراني در سالاز مهم

ي پرطرفداري چون اروپا و كشورهاي عربي را بازارها در نتيجه و بوده امريكا شدهرقبا در عين كاهش قيمت تمام

هاي صادراتي ايران بويژه در اين كشورها شده است. براين و منجر به كاهش قيمتاز دست ايران خارج ساخته 

هاي واقعي صادرات و رود در الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتاساس انتظار مي

 ابطه منفي برآورد گردد.قيمت كشور رقيب يك ر
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و امريكا  -5-4نمودار 

 
جالب توجه خواهد بود. همان 6-4براي درك بهتر ارتباط معكوس قيمتي بين ايران و امريكا توجه به نمودار 

ي بوده و با افزايش سهم دهد، رابطه سهم صادراتي ايران و امريكا كاملاً منفنشان مي 6-4گونه كه نمودار 

صادراتي امريكا، سهم صادراتي ايران كاهش چشمگيري داشته است. بطوريكه افزايش تقاضا براي محصولات 

هاي واقعي پسته امريكا)، تقاضا براي پسته ايراني كاهش يافته و در نتيجه با امريكايي (و در نتيجه افزايش قيمت

ته ايراني در بازارهاي جهاني باتوجه به هزينه تمام شده اين هاي واقعي پسافزايش كاهش تقاضا، قيمت

 محصولات نسبت به محصولات مشابه امريكايي، كاهش خواهد يافت. 
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 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و امريكا از بازارهاي جهاني -6-4نمودار 
 

 برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمتهاي صادراتي پسته ايران -4-4

 تعيين پايايي متغيرهاي مورد بررسي  -4-4-1
هاي  واقعي صادراتي پسته در ادامه در اين قسمت از نتايج، جهت برآورد الگوي بلندمدت، عوامل مؤثر بر قيمت

متغيرهاي مورد بررسي  41بررسي شده است. براين اساس در قدم اول پايايي 1368-93هاي ايران طي سال

بوده و  I(1)، متغيرهاي مورد بررسي پايا از مرتبه اول 9-4بر مبناي جدول  آزمون شده است. در مورد پسته

را خواهند داشت.  VECM(43و الگوهاي تصحيح خطاي برداري ( 42شرايط اوليه براي برآورد الگوهاي همجمعي

 دهد.و را نشان ميگآزمون پايايي متغيرهاي ال 9-4جدول 

                                                           
41 . Stationary Test 
42 . Co-integration 
43 . Vector Error Correction Model 
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 ه از آزمون ديكي فولر تعميم يافتهآزمون پايايي متغيرها با استفاد -9-4جدول 
 سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي متغير

 006/0 -394/4 -670/4 قيمت صادراتي ايران
 015/0 -612/3 -205/4 قيمت صادراتي رقيب
 000/0 -394/4 -553/5 تعداد كشورهاي هدف
 000/0 -416/4 -622/5 تعداد كشورهاي غالب
 000/0 -467/4 -106/8 سهم كشور هدف اصلي

 مأخذ: نتايج مطالعه

 تعيين وقفه بهينه -4-4-2
در مرحله بعد لازم است تا وقفه بهينه جهت برآورد الگوهاي همجمعي تعيين شود. براين اساس اين وقفه بهينه 

ر اين باشد كه وقفه بهينه دگر آن ميبيان10-4جدول اوليه آزمون شده است كه نتايج  VARبا برآورد الگوي 

ها در كشور، همواره آماره الگو، يك خواهد بود. لازم به ذكر است كه باتوجه به محدوديت سري زماني داده

 خواهد بود.  دهد، همواره مناسبهاي كمتري را پيشنهاد مي) به اين دليل كه تعداد وقفهSCشوارتز (
 

 VARآزمون تعيين وقفه بهينه برمبناي الگوي  -10-4جدول 
 LogL LR FPE AIC SC HQ وقفه  

0 175,6396- ---  32,89983  17,67996  18,17735  17,7879 

1 129,4174- *61,62948 4,962062  15,65880  *17,39967  16,03662 

2 96,38651-  28,31223 *4,422465  *14,89395  17,87830  *15,54163 

 مأخذ: نتايج مطالعه

 بررسي الگوي همجمعي  -4-4-3 
ر ادامه با تعيين وقفه بهينه، الگوي همجمعي بين متغيرهاي الگو آزمون خواهد شد. در الگوي همجمعي اين د

گيرد كه آيا متغيرهاي الگو در بلندمدت باهم ارتباط دارند؟ اگر اين ارتباط اثبات موضوع مورد بررسي قرار مي

بلندمدت اهميت خواهد داشت. لازم به ذكر گاه برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري براي تحليل آثار شود آن
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، الگوي بلندمدت بي وقفه خواهد بود.. نتايج برآورد VARاست كه باتوجه به برآورد وقفه بهينه يك براي الگوي 

دهد كه وجود يك رابطه بلندمدت در هر دو آزمون اثر و حداكثرمقدار ويژه تأئيد الگوي همجمعي نشان مي

هاي صادراتي ايران و متغيرهاي تعداد كشورهاي هدف، شود كه بين قيمتأئيد مي. لذا اين فرضيه تشودمي

داري در ، رابطه بلندمدت و معنيكشور مسلطتعداد كشورهاي غالب هدف، سهم كشور اصلي هدف و قيمتهاي 

 سطح پنج درصد وجود دارد. 

 دنتايج برآورد الگوي همجمعي و رابطه بلندمدت در سطح پنج درص -11-4جدول 

 فرض صفر
 آزمون حداكثر مقدار ويژه آزمون اثر

 سطح معني داري آماره بحراني آماره اثر سطح معني داري آماره بحراني آماره اثر
 0,0235  33,87687 36,53138 0,0046 81,2891669,81889 *بلندمدتوجود رابطه  عدم

 0,1352  27,58434 23,98511 0,0949 44,7577747,85613 بيش از يك رابطه بلندمدت

 0,204  21,13162 16,36916 0,372 29,79707 20,77266 بيش از دو رابطه بلندمدت

 0,9224  14,26460 3,330235 0,8684 4,40350015,49471 بيش از سه رابطه بلندمدت

 0,3002  3,841466 1,073265 0,3002 1,0732653,841466 بيش از چهار رابطه بلندمدت

 نتايج مطالعهمأخذ: 

 برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري -4-4-4
در ادامه باتوجه به وجود رابطه بلندمدت در الگوي همجمعي، الگوي ضريب تصحيح خطاي برداري برآورد گرديد. 

در بلندمدت تعداد كشورهاي هدف رابطه دهد، در اين گزارش نشان مي VECMگونه كه برآورد الگوي همان

دار بوده ي با قيمت صادرات پسته ايران داشته است. بطوريكه اين اثر در سطح يك درصد معنيدارمثبت و معني

دلار افزايش  06/0است. براين اساس با افزايش يك كشور به كشورهاي هدف، قيمت واقعي صادراتي پسته ايران 

ر تعداد كشورهاي دهد با افزايش يك درصدي دخواهد يافت. ضريب كشش برآوردي اين متغير نيز نشان مي

درصد افزايش  89/0هاي واقعي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني هدف ايران در بازارهاي جهاني پسته، قيمت

 خواهد يافت. 
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درصد صادرات  50همچنين در بلندمدت تعداد كشورهاي غالب هدف (يعني تعداد كشورهايي كه در مجموع 

داري با قيمت صادرات پسته ايران داشته است. بطوريكه ثبت و معنياند) رابطه مايران را به خود اختصاص داده

دار بوده است. اين نتيجه از اين جهت قابل تأمل است كه با افزايش يك اين اثر نيز در سطح يك درصد معني

دلار قابليت افزايش خواهد داشت.  12/1كشور به كشورهاي غالب هدف، قيمت واقعي صادراتي پسته ايران 

دهد با افزايش يك درصدي در تعداد كشورهاي غالب هدف ايران شش برآوردي اين متغير نيز نشان ميضريب ك

 درصد افزايش خواهد يافت.  61/0هاي واقعي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني در بازارهاي جهاني پسته، قيمت

كه دهد مينيز، نتايج نشان ي جهاني) هااي از قيمتمسلط بر بازار (به عنوان نمايندههاي كشور در مورد قيمت

داري با قيمت صادرات پسته ايران داشته است. بطوريكه اين اثر نيز در قيمت صادراتي امريكا رابطه منفي و معني

هاي دهنده آن است كه با افزايش يك دلاري در قيمتنشاندار بوده است. اين نتيجه سطح يك درصد معني

فزايش تقاضاي بازار براي اين كشور)، با از دست رفتن بازارهاي طرف تقاضاي ايران، صادراتي امريكا (به دليل ا

دلار كاهش خواهد يافت. ضريب كشش برآوردي اين متغير نيز نشان  78/0قيمت واقعي صادراتي پسته ايران 

ي واقعي هادهد با افزايش يك درصدي در قيمت واقعي صادراتي امريكا در بازارهاي جهاني پسته، قيمتمي

 درصد كاهش خواهد يافت. 65/0صادراتي ايران در بازارهاي جهاني 

در نهايت مطابق نتايج الگوي تصحيح خطاي برداري، در بلندمدت سهم كشور اصلي هدف رابطه منفي و 

دار بوده است. داري با قيمت صادرات پسته ايران داشته است. بطوريكه اين اثر در سطح ده درصد معنيمعني

دلار  023/0ن اساس با افزايش يك واحدي در سهم كشور اصلي هدف، قيمت واقعي صادراتي پسته ايران براي

دهد با افزايش يك درصدي در سهم كشور كاهش خواهد يافت. ضريب كشش برآوردي اين متغير نيز نشان مي

درصد  17/0هاي جهاني هاي واقعي صادراتي ايران در بازاراصلي هدف ايران در بازارهاي جهاني پسته، قيمت

 كاهش خواهد يافت.
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هاي صادراتي ايران باتوجه به كشش ترين متغير اثرگذار بر قيمتگونه كه نتايج اين الگو نشان داد، مهمهمان

برآوردي، متغير تعداد كشورهاي هدف بوده است و از اين حيث توجه به تنوع بخشي در كشورهاي هدف در 

تر بيان شد، امريكا در پيشگونه كه سياست ديگري اثرگذار خواهد بود. همانمورد صادرات پسته بيش از هر 

و منجر به كاهش بازارهاي پرطرفداري چون اروپا و كشورهاي عربي را از دست ايران خارج ساخته  هاي اخيرسال

 ويژه در اين كشورها شده است.ههاي صادراتي ايران بقيمت

هاي صادراتي ايران در آن است كه چنانچه شوكي در كوتاه مدت به قيمتبرآورد ضريب تصحيح خطا نيز بيانگر 

درصد تعديل خواهد شد و در  313/43بازارهاي جهاني وارد شود، در دوره بلندمدت اثر اين شوك در هر دوره 

 گونه كه مشخص استنتيجه براي تعديل كامل اثر شوك به بيش از دو دوره زمان احتياج خواهد بود. لذا همان

 ورود شوك به قيمتهاي صادراتي ايران، عواقب نامطلوبي در بلندمدت براي صادركنندگان ايراني خواهد داشت. 

دهند كه تمركز روي تركيب كشورهاي آسيايي و اروپايي نتايج مدت الگو نيز نشان ميكوتاهنتايج برآورد 

دار بوده است. در در سطح ده درصد معني تري بر افزايش قيمتهاي صادراتي ايران خواهد داشت. اين اثراثربخش

-4هاي واقعي صادرات ايران افزايش يافته اما طبق جدول ها هرچند طبق جداول قيمتهاي تشديد تحريمسال

ها كاهش يافته است. هرچند اين اثر در سطح مناسبي ها در دوره تشديد تحريمتغييرات يا رشد اين قيمت 12

هاي توسعه نسبت به دهد كه تمام برنامهچنين نشان ميبرآورد الگوي كوتاه مدت همدار نبوده است. نتايج معني

اند. اين هاي صادراتي) مواجه بودهبرنامه اول با تغييرات كاهشي قيمتهاي واقعي صادراتي (نماينده رشد قيمت

تهاي واقعي روندي نتيجه در تأئيد جداول قبل بوده كه هرچند قيمتهاي صادراتي افزايش يافته اما رشد قيم

دار است. در نهايت آماره درصد معنيپنج توسعه در سطوح و سوم  كاهشي داشته است. اين اثر در برنامه دوم

آن  كنندههاي مورد نظر نيز تأئيدداري كل الگوي مورد نظر بوده و ساير آمارهنيز بيانگر معني Fبرآوردي 

 . باشندمي
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 طاي برداريبرآورد الگوي تصحيح خ -12-4جدول 
 برآورد بلندمدت

 تعداد كشورهاي هدف
 0,06134 ضريب برآوردي

 0,01281 انحراف استاندارد

 ]t ]4,78646آماره 

 0,8866 كشش بلندمدت

 تعداد كشورهاي غالب
 1,11815 ضريب برآوردي

 0,1785 انحراف استاندارد

 ]t ]6,26396آماره 

 0,60961 كشش بلندمدت

ريكاامقيمت پسته   

 -0,776137 ضريب برآوردي

 0,14981 انحراف استاندارد

 ]-t ]5,18073آماره 

 -0,64593 كشش بلندمدت

 سهم كشور هدف اول

 -0,02344 ضريب برآوردي

 0,0132 انحراف استاندارد

 ]-t ]1,7763آماره 

 -0,16944 كشش بلندمدت

 -0,018107 ضريب برآوردي عرض از مبدأ

خطاضريب تصحيح   

 ضريب برآوردي
-0,43313 ضريب برآوردي  
 0,12478 انحراف استاندارد

]-t ]3,47107آماره   
 برآورد كوتاه مدت

 عرض از مبدأ
 0,866133 ضريب برآوردي
 0,33825 انحراف استاندارد

]t  ]2,56064آماره   

 كشورهاي آسيايي هدف
-0,59067 ضريب برآوردي  
10,4769 انحراف استاندارد  

]-t ]1,23853آماره   

اروپايي -كشورهاي آسيايي  
 0,583498 ضريب برآوردي
 0,33608 انحراف استاندارد

]t  ]1,73619آماره   

 تشديد تحريم
-0,44555 ضريب برآوردي  
 0,42502 انحراف استاندارد

]-t ]1,04830آماره   

 برنامه دوم توسعه
-1,1787 ضريب برآوردي  

ردانحراف استاندا  0,43613 
] tآماره  2,70264- ] 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري -12-4ادامه جدول 
 برآورد كوتاه مدت

 برنامه سوم توسعه
-1,71573 ضريب برآوردي  
 0,52443 انحراف استاندارد

]-t ]3,27160آماره   

 برنامه چهارم توسعه
-0,37044 ضريب برآوردي  

حراف استانداردان  0,50161 

]-t ]0,73851آماره   

 برنامه پنجم توسعه
-0,05937 ضريب برآوردي  
 0,45715 انحراف استاندارد

]-t ]0,12987آماره   

R-Squared 82,623 

F-statistic 4,308227 

Determinant resid covariance (dof adj.) 9,693964 

Determinant resid covariance 984010,6  

Log likelihood 152,135-  

Akaike information criterion 18,37588 

Schwarz criterion 20,85552 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
 

 هاي الگوي تصحيح خطاي برداريآزمون -4-5

 آزمون ثبات نتايج الگو -4-5-1
شود كه نقاط قرار گرفت. ملاحظه مي آزمون ثبات الگو با استفاده از رهيافت آزمون ريشه معكوس مورد بررسي

برآوردي در دامنه نقاط بحراني قرار داشته و از اين نظر الگوي برآورد ضريب تصحيح خطاي برداري و ضرايب 

 اند. برآوردي آن ثبات لازم را داشته
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 آزمون ريشه معكوس جهت بررسي ثبات نتايج براوردي – 7-4نمودار 

 الگوآزمون فروض كلاسيك در  -4-5-2
در ادامه بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي نيز بيانگر عدم وجود مشكلات مختلف كلاسيك در نتايج 

بيانگر آن است كه اجزاي اخلال در الگوي مورد  13-4در جدول  باشد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلالمي

 الگوي برآوردي از اعتبار مناسبي برخوردارند.  در Fو  tهاي نمايند. لذا آمارهنظر از توزيع نرمال تبعيت مي

 برداري خودتوضيح رابطه در پسماند جملات بودن نرمال آزمون نتايج  -13-4جدول 
 سطح احتمال درجه آزادي آماره جاركوبرا اجزاء
1 37/1 2 50/0 
2 18/4 2 12/0 
3 39/3 2 18/0 
4 66/2 2 26/0 
5 28/3 2 19/0 

 1428/0 4 873008/6 آماره مشترك
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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گر آن است كه در الگوي برآوردي بيان 14-4در جدول نتايج آزمون خودهمبستگي و ناهمساني واريانس نيز 

همبستگي سريالي اجزاي اخلال و همساني واريانس وجود نداشته و از اين حيث نيز فروض كلاسيك در نتايج 

 . باشندميبرآوردي برقرار 

 بلندمدت رابطه در پسماند جملات واريانس ناهمساني و سريالي همبستگي هايآزمون نتايج -14-4جدول 
سطح احتمال ميانگين مقدار ميانگين آماره آماره نوع آزمون

Residual Serial Correlation LM 
Tests 

LM-Stat 47/21 67/0 

Residual Heteroskedasticity TestsChi-sq 39/138 40/0 
 هاي مطالعه: يافتهمأخذ

 تحليل تجزيه واريانس-4-5-3
هاي صادراتي بر خطاي دهد كه در دوره كوتاه مدت سهم نوسان قيمتنتايج برآورد تجزيه واريانس نشان مي

هاي صادراتي رقيب در خطاي پيش بيني و سهم نوسان قيمت 44درصد بوده 26/79بيني همين متغير، پيش

درصد، سهم نوسان متغير سهم كشور هدف اصلي به اندازه كمتر از يك درصد،  32/6هاي صادراتي ايران قيمت

درصد و در نهايت سهم نوسان متغير تعداد كشورهاي هدف  61/4سهم نوسان متغير تعداد كشورهاي هدف 

هاي صادراتي ايران خواهد بود. مشخص است كه در كوتاه مدت پس در خطاي پيش بيني قيمت 90/8غالب نيز 

هاي صادراتي ايران، هاي صادراتي، سهم اصلي موثر بر خطاي پيش بيني قيمتنوسان خودرگرسيو قيمت از اثر

ميامريكا مربوط به نوسان متغير تعداد كشورهاي هدف غالب و پس از آن، مربوط به نوسان قيمت صادراتي 

اين سهم متفاوت شده است.  بندي فوق برقرار بوده اما ميزاناولويتچنان باشد. اما در بلندمدت هرچند هم

هاي بلندمدت، اثر خودرگرسيو نوسان مشخص است كه با فاصله گرفتن از دوره كوتاه مدت و ورود به دوره

درصد در دوره  77درصد در دوره اول به حدود  100يابد. بطوريكه اين سهم از هاي صادراتي كاهش ميقيمت
                                                           

است و ساير متغيرها سهمي در اين خطا در دوره اول ندارند.  100همواره در دوره اول  خطاي پيش بيني همين متغير،. سهم نوسان قيمتهاي صادراتي بر 44 
 ). 1388شود (سلمان پور و همكاران، به همين منظور دوره كوتاه مدت پس از دوره اول (دوره دوم) در نظر گرفته مي
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هاي صادراتي، سهم دمدت اثر خودرگرسيو نوسان قيمتچنان در بلنآخر كاهش يافته است. هرچند كه هم

هاي صادراتي در بلندمدت خواهد داشت. در بلندمدت سهم بيشتري از ساير متغير بر خطاي پيش بيني قيمت

تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي هدف غالب، قيمت رقيب اصلي و سهم كشور غالب هدف روي خطاي 

اند. لذا پس از وقفه آثار درصد بوده 01/1و  7، 86/9، 11/5ن، به ترتيب معادل پيش بيني قيمتهاي صادراتي ايرا

هاي صادراتي ايران، تعداد كشورهاي هاي واقعي ايران، مهمترين متغير موثر بر خطاي پيش بيني قيمتقيمت

شتر بيني نامناسب اين متغير، منجر به نوسان بالا و ريسك قيمتي بيهدف غالب خواهد بود. لذا پيش

 صادركنندگان ايراني در بازارهاي جهاني خواهد شد.
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 آماره تجزيه واريانس  -15-4جدول 

غالبسهم كشور  امريكاقيمت تعداد كشورهاي غالبتعداد كشورهاي هدف قيمت ايرانانحراف استاندارد دوره زماني
1368 0,44 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 
1369 0,61 79,26 4,61 8,90 6,32 0,91 
1370 0,74 80,55 4,32 8,35 5,93 0,85 
1371 0,85 78,90 4,69 9,06 6,43 0,92 
1372 0,94 78,70 4,74 9,14 6,49 0,93 
1373 1,03 78,28 4,83 9,32 6,62 0,95 
1374 1,11 78,08 4,87 9,41 6,68 0,96 
1375 1,18 77,90 4,91 9,49 6,74 0,97 
1376 1,25 77,76 4,94 9,54 6,78 0,97 
1377 1,32 77,65 4,97 9,59 6,81 0,98 
1378 1,38 77,56 4,99 9,63 6,84 0,98 
1379 1,44 77,49 5,00 9,66 6,86 0,99 
1380 1,50 77,42 5,02 9,69 6,88 0,99 
1381 1,55 77,37 5,03 9,72 6,90 0,99 
1382 1,61 77,32 5,04 9,74 6,91 0,99 
1383 1,66 77,28 5,05 9,75 6,92 0,99 
1384 1,71 77,24 5,06 9,77 6,94 1,00 
1385 1,76 77,20 5,07 9,78 6,95 1,00 
1386 1,80 77,18 5,07 9,80 6,96 1,00 
1387 1,85 77,15 5,08 9,81 6,96 1,00 
1388 1,90 77,12 5,08 9,82 6,97 1,00 
1389 1,94 77,10 5,09 9,83 6,98 1,00 
1390 1,98 77,08 5,09 9,84 6,98 1,00 
1391 2,03 77,06 5,10 9,84 6,99 1,00 
1392 2,07 77,05 5,10 9,85 6,99 1,00 
1393 2,11 77,03 5,11 9,86 7,00 1,01 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-6
پرسكات بيانگر آن است كه روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي ايران با روندهاي –نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي واقعي صادراتي اياني روند باثبات قيمتهاي پهاي واقعي صادراتي فاصله دارد. هرچند در سالفعلي قيمت

هاي صادراتي ايران از همين روند باثبات كاهشي نيز كمتر بوده و نشان باشد، اما روند واقعي قيمتكاهشي مي

هاي صادراتي واقعي ايران كاهش يافته است. رفت، قيمتهاي پاياني بيش از آنچه انتظار ميدهد در سالمي

هاي مختلف بسيار هاي صادراتي ايران از روند باثبات در سالشود، تغييرات قيمته ميگونه كه ملاحظهمان

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني است. گر عدم ثبات لازم در قيمتنوساني بوده و بيان
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي پسته صادراتي ايران -8-4نمودار 
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گر آن است كه هاي نسبي ايران نسبت به امريكا بيانپرسكات در قيمت–يلتر هودريك چنين نتايج تحليل فهم

فاصله دارد. هرچند  هاي صادراتي امريكا با روندهاي فعليهاي صادراتي ايران به قيمتروند باثبات نسبت قيمت

باشد، اما كاهشي مي هاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي امريكادر سال

هاي صادراتي امريكا از همين روند باثبات كاهشي نيز كمتر هاي صادراتي ايران به قيمتروند واقعي نسبت قيمت

هاي صادراتي واقعي ايران در مقابل رفت، قيمتهاي پاياني بيش از آنچه انتظار ميدهد در سالبوده و نشان مي

هاي پاياني از حد مورد انتظار كاهش بي نداشته و اين نسبت در سالهاي واقعي امريكا افزايش مناسقيمت

هاي شود، نوسان نسبت قيمتهاي صادراتي ايران به قيمتگونه كه ملاحظه ميبيشتري داشته است. همان

هاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانگر عدم ثبات لازم در نسبت صادراتي امريكا از روند باثبات در سال

مشاهده  9-4در نمودار هاي پاياني است. هاي صادراتي امريكا بويژه در سالصادراتي ايران به قيمتهاي قيمت

هاي صادراتي امريكا از هاي صادراتي ايران به قيمتهاي پاياني اختلاف نسبت قيمتشود كه بويژه در سالمي

هاي پاياني يز وجود داشته اما در سالهاي قبل نباشد. هرچند اين روند در برخي سالهاي باثبات منفي مينسبت

 شدت يافته است. 
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي پسته صادراتي ايران به امريكا -9-4نمودار   

 كايامر با رانيا صادرات سهم و متهايق ليتحل -4-7
اين روند كه  دهدمي مريكا نشانهاي ايران و ادهد، روند باثبات قيمتمي نشان نيز 10-4گونه كه نمودار همان

هاي هاي اخير نزولي شده است. اين در حالي است كه روند قيمتبراي ايران هرچند صعودي بوده اما در سال

تري نوسان داشته ملايمهاي ايران حركت كرده و با شيب هاي امريكا در خلاف جهت روند قيمتقيمت باثبات

 اهش چنداني نداشته و حتي ميل به افزايش داشته است. هاي پاياني كاست. ضمن اينكه در سال
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مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و امريكا -10 -4نمودار   
 

هاي ايران و هم دهد، هم قيمتگونه كه بررسي عليت بين روند باثبات قيمتهاي ايران و امريكا نشان ميهمان

ي بوده و از اين حيث عليت دوطرفه برقرار بوده است. اين هاي امريكا علت همديگر در بازارهاي جهانقيمت

باشد. لذا در حال حاضر قدرت بازارهاي جهاني تنها در دست ايران نبوده، دار مينتيجه در سطح يك درصد معني

 بلكه امريكا نيز با تغيير قيمتهاي خود بر قيمتهاي ايران اثرگذار بوده است. 
 

متهاي باثبات ايران و امريكاتحليل عليت روند قي -16-4جدول   
 سطح احتمال درجه آزادي ضريب برآوردي فرض صفر

98/39 روند باثبات قيمت امريكا علت روند باثبات قيمت ايران نيست  2 000/0  
35/149 روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت امريكا نيست  2 000/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

نيز مشخص است، روند باثبات سهم  )12-4(نمودار  و همچنين نمودار پراكندگي 11-4مودار گونه كه در نهمان

هاي صادراتي واقعي ايران رابطه منفي داشته است. اما آنچه ايران از صادرات پسته در بازارهاي جهاني با قيمت

اثبات صادرات ايران در هاي برغم كاهش قيمتهاي پاياني عليكه بسيار قابل تأمل است آن است كه در سال

Correlation Coefficient= -0.71   P-value=0.000 
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ترين هاي پاياني نامناسببازارهاي جهاني، سهم صادرات ايران از اين بازارها كاهش يافته است. لذا در سال

هاي فروش آنها افت كرده و هم سهم فروش آنها در وضعيت براي صادركنندگان ايراني ايجاد شده كه هم قيمت

نيز  كشورهاي هدف بوده كه قبلاً يكي از دلايل آن كاهش تعداد  ومقايسه با رقباي خود كاهش يافته است. كه 

 توضيح داده شده بود. 

 
 

هاي ايرانروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت  -11-4نمودار   

 
هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -12-4نمودار   

 

Correlation Coefficient= -0.85   P-value=0.000 
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هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم هاي فعليتحليل روند قيمت

هاي رغم كاهش قيمتهاي پاياني عليشود كه بويژه در سالكند. مشاهده ميجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

ضرر صادركنندگان ايراني  ايران دربازارهاي جهاني سهم ايران از بازارهاي جهاني نيز كاهش يافته كه بسيار به

تواند كاهش تنوع گونه كه در نمودار قبل نيز توضيح داده شده، ميبوده است. يكي از دلايل اين موضوع همان

 هاي اخير باشد.  بازارهاي هدف پسته ايران در سال

 

هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمت -13-4نمودار   
دار پراكندگي بطور كلي كاهش قيمتهاي ايران با افزايش سهم صادراتي همراه بوده اما در هرچند در نمو

هاي صادراتي، سهم ايران از رغم كاهش قيمتداد، عليهاي پاياني همانگونه كه نمودار فوق نيز نشان ميسال

اند و نه ت را تجربه كردهبازارهاي جهاني نيز كاهش يافت و لذا صادركنندگان ايراني نه منافع از افزايش قيم

 منافع ناشي از بهبود سهم بازار را كسب نمودند. 
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 ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -14-4نمودار 
اي ديگر بوده است. هرچند در مورد امريكا نيز بطور كلي با اين در حالي است كه در مورد امريكا، شرايط بگونه

هاي واقعي صادراتي سهم اين كشور از بازارهاي جهاني افزايش يافته است اما در باثبات قيمت كاهش روند

هاي باثبات صادراتي، سهم اين كشور نيز ار بازارهاي جهاني افزايش يافته پاياني علاوه بر افزايش قيمتهاي سال

ها تجربه وذ در بازار در اين سالاست و لذا صادركنندگان پسته امريكايي منافع قابل توجهي را به لحاظ نف

 نمودند. 

 

 روند سهم امريكا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي امريكا -15-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= -0.75  P-value=0.000 
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 ارتباط سهم امريكا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي امريكا -16-4نمودار 

 

جهاني نيز مؤيد همين نتيجه بوده است. بطوريكه در هاي صادراتي و سهم امريكا از بازارهاي روند واقعي قيمت

هاي واقعي صادراتي امريكا در بازارهاي جهاني پسته، سهم اين هاي پاياني عليرغم افزايش و ثبات قيمتسال

بر منافع قيمتي صادرات از منافع  كشور از بازارهاي جهاني بهبود يافته است و لذا صادركنندگان امريكايي علاوه

 اند. چيزي كه در مورد ايران كاملاً عكس اتفاق افتاده است. م صادرات نيز برخوردار بودهبهبود سه
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 روند قيمتهاي صادراتي و سهم امريكا از بازارهاي جهاني -17-4نمودار 

 

 

 

 تحليل الگوي انتقال قيمت -4-8
ز نتايج مشخص است، تمامي گونه كه انشان داده شده است. همان 17-4نتايج آزمون انتقال قيمت در جدول 

باشند. متغير وابسته در اين الگو تغييرات دار در سطح يك درصد ميمتغيرهاي مورد بررسي در اين الگو معني

Correlation Coefficient= -0.38  P-value=0.065 

 ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم امريكا از بازارهاي جهاني -18-4نمودار 
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باشد. ضرايب تصحيح خطاي در حالت افزايشي و كاهشي در هر دو حالت منفي قيمت  واقعي صادراتي ايران مي

ات شوك وارده مثبت و منفي بر قيمت ايران در بازارهاي جهاني خواهد دار شده است كه بيانگر تعديل اثرو معني

باشد. هاي ايران و امريكا به عنوان دو رقيب اصلي در بازار جهاني پسته ميچنين بيانگر همگرايي قيمتبود. هم

با درصد بوده كه بيانگر توضيح مناسب تغييرات قيمت ايران  74آماره ضريب تعيين در اين الگو بيش از 

برا بيانگر نرمال بودن توزيع اجزاي اخلال در وچنين آماره جاركباشد. هممتغيرهاي مستقل بكار رفته در الگو مي

 باشد. مي Fو  tهاي الگوي مورد بررسي و اعتبار آماره

مدت و بلندمدت گر آن است كه انتقال قيمت در كوتاهبيان نيز 18-4در جدول  نتايج آزمون انتقال قيمت

هاي امريكا در بازارهاي جهاني به يك اندازه به ارن بوده است. به اين معني كه با افزايش و يا كاهش قيمتمتق

هاي گذاري يكسان در دورهمدت و بلندمدت منتقل خواهد شد و لذا با سياستكوتاهقيمتهاي صادراتي ايران در 

اين انتقال را به حداقل برساند و نياز به تواند اثرات نامطلوب هاي رقيب، ايران ميافزايش و كاهش قيمت

 هاي افزايش يا كاهش قيمتها نيست. گذاري دوگانه در دورهسياست

 نتايج انتقال قيمت (متغير وابسته؛ تغييرات قيمت  واقعي صادراتي ايران) -17-4جدول 
 tآماره  انحراف استاندارد پارامتر برآوردي متغير

-720/0 وقفه اول تغييرات قيمت ايران  022/0  243/3-  
-183/0 وقفه اول تغييرات مثبت قيمت امريكا  051/0  588/3-  
-189/0 وقفه اول تغييرات منفي قيمت امريكا  034/0  481/5-  

-421/0 جزء تصحيح خطاي منفي  056/0  518/7-  
-440/0 جزء تصحيح خطاي مثبت  069/0  377/6-  

-019/0 روند زماني  003/0  333/6-  
-151/2 ضريب ثابت  550/0  565/4-  
668/0 آماره شوارتز  

32/74 آماره ضريب تعيين  
012/2 آماره دوربين واتسون  

22/3 آماره جاركوبرا   
200/0 سطح احتمال آماره جاركوبرا  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي پسته -18-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

-363/0 مقدار آماره برآوردي Tآماره   729/0  

721/0 سطح احتمال  475/0  

132/0 مقدار آماره برآوردي Fآماره   532/0  

721/0 سطح احتمال  475/0  

132/0 مقدار آماره برآوردي آماره والد  532/0  

716/0 سطح احتمال  466/0  

 متقارن متقارن نتيجه
 هاي مطالعهتهمأخذ: ياف

 پيش بيني قيمتهاي واقعي صادراتي پسته ايران-4-9
هاي اقتصاد سنجي تك متغيره و چندمتغيره پيش بيني قيمتهاي واقعي و جاري در ادامه با استفاده از روش

ن شد. براي انجام هاتحريم رفع و تحريم وجود سناريوهاي صادراتي پسته ايران تا پايان برنامه ششم توسعه و تحت

ها براساس آن انجام گرفت. نتايج برآورد شده و پيش بيني VECMو  AR ،MA  ،ARIMAاساس روشهاي 

اي روش ترين الگو براساس خطاي درون و برون نمونههاي تك متغيره نشان داد كه مناسببيني روشپيش

ARIMA(1,4) باشد و در مقايسه با روش چند متغيره (ميVECMد متغيره نتايج )، مشخص شده رهيافت چن

 انجام گرفته است.  VECMنمايند. لذا در نهايت پيش بيني براساس روش تري ارائه ميمناسب

 انتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمتهاي صادراتي -19-4جدول 

 AR(1) MA(5) ARIMA(1,4) VECM نوع خطا
 74/1 45/2 34/8 29/5 ايخطاي درون نمونه
 90/2 93/3 49/10 27/5 ايخطاي برون نمونه

 1 2 4 3 رتبه الگو براي پيش بيني
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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معادل  1395هاي جاري پسته در سال دهد كه قيمتها نشان ميبيني در نهايت با وجود تحريمپيشنتايج 

ابت سال هاي واقعي (به ثهاي قيمت پيش بيني شده، قيمتشود كه با توجه به شاخصدلار پيش بيني مي 3/10

دلار افزايش  68/10هاي جاري پسته به نيز قيمت 1399چنين تا سال دلار خواهد بود. هم 25/5) معادل 1383

 1385دلار به ثابت سال  79/4هاي قيمت صادراتي به هاي واقعي باتوجه به رشد شاخصخواهد يافت اما قيمت

 7/3به ميزان  اسميهاي امه ششم توسعه، رشد قيمتخواهد رسيد كه نشان از آن دارد كه از ابتدا تا انتهاي برن

هاي درصد خواهد بود كه نشان از كاهش واقعي قيمت -79/8هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت

هاي صادراتي ايران اندكي بهبود خواهد يافت و ها، قيمتاست كه با رفع تحريمآن صادراتي دارد. اما نتايج بيانگر 

دلار در سال  64/11(ابتداي برنامه ششم) و  1395دلار در سال  03/11پسته  اسميقيمتهاي ، 1395در سال 

درصد در ابتدا تا  5/5رشدي معادل  اسميهاي شود. لذا قيمتبيني ميپيش(انتهاي برنامه ششم توسعه)  1399

هرچند كه اين قيمت هاي واقعي مجدداً روندي كاهشي داشته استانتهاي برنامه ششم خواهد داشت. اما قيمت

هاي واقعي در ابتدا و انتهاي برنامه تر بوده است. بطوريكه رشد قيمتهاي قبل از تحريم مناسبها از قيمت

 شود. بيني ميپيش 1399دلار در سال  22/5به  1395دلار در سال  62/5درصد خواهد بود و از  -12/7توسعه 

 در دو سناريوي وجود و عدم وجود تحريم اسميواقعي و  نتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي -20-4جدول 
 سال با وجود تحريم با لغو تحريم

اسميبه قيمت  83به قيمت ثابت   اسميبه قيمت   83به قيمت ثابت    

03/11  62/5  30/10  25/5  1395 

28/11  54/5  38/10  10/5  1396 

46/11  43/5  45/10  95/4  1397 
48/11  32/5  56/10  89/4  1398 
64/11  22/5  68/10  79/4  1399 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 محصول خرما-4-10
 روند قيمتهاي اسمي و واقعي صادرات خرما ايران در مقايسه با رقيب تحليل -4-10-1

گونه كه مشخص است، شود. همانهاي صادراتي خرما مشاهده ميو ثابت قيمتاسمي روند  19-4در نمودار 

هاي اخير روندي متفاوت با ، بويژه در سال1383هاي ثابت سال ما ايران به قيمتهاي واقعي خرروند قيمت

به بعد كاملاً مشخص است. مشخص  1390هاي هاي اسمي خرما داشته و روند مشخص نزولي طي سالقيمت

هاي واقعي صادرات به هاي اسمي افت محسوسي نداشته اما قيمتهاي پاياني قيمتاست كه هرچند در سال

افت محسوسي داشته است. علت اين امر در چند سال اخير، بيشتر افزايش شاخص  1383هاي سال متقي

 هاي واقعي صادراتي شده است.  هاي صادراتي ايران بوده كه منجر به كاهش قيمتقيمت

 
 روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول خرماي ايران -19-4نمودار 

 
دلار بوده در 624/0خرما صادراتي ايران  قيمت اسميمشخص است كه ميانگين  21-4در ادامه در جدول    

باشد. اين در دلار مي 54/0، اين ميانگين قيمت 1383حالي كه در مورد قيمت واقعي خرما به قيمت ثابت سال 

هم دلار بوده است. 269/0و  221/0و ثابت خرما صادراتي ايران به ترتيب  قيمت اسميحالي است كه حداقل 

دلار تجربه شده است. در  932/0و  43/1و ثابت خرما صادراتي ايران به ترتيب  قيمت اسميچنين حداكثر 
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نهايت در مورد مقادير صادراتي خرما ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

تن بوده است.  108935ي مورد بررسي هاتن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 200000و   13308

صادرات و كمترين نوسان نيز به  اسميگونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمتهاي همان

 باشد. هاي ثابت خرما صادراتي ايران مربوط ميقيمت

 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات خرما ايران اسميتحليل معيارهاي قيمت  -21-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  ارهامعي

 13308,000 0,269 0,221 حداقل

 200000,000 0,922 1,430 حداكثر
 108935,115 0,540 0,624 ميانگين

 38698,598 0,198 0,398 انحراف معيار
 0,355 0,367 0,638 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

قيمت دهد كه ميانگين يعني امارات نيز نشان ميخرما بازارهاي جهاني مسلط بر  كشوراما بررسي وضعيت 

دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي خرما به قيمت ثابت سال  377/0خرما صادراتي امارات  اسمي

و ثابت خرما  قيمت اسميباشد. اين در حالي است كه حداقل دلار مي 305/0، اين ميانگين قيمت 2004

و ثابت خرما صادراتي  قيمت اسميچنين حداكثر دلار بوده است. هم 165/0و  176/0صادراتي امارات به ترتيب 

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي خرما امارات به  589/0و  86/0امارات به ترتيب 

تن و ميانگين ميزان  418085و  23774بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

مشخص است،  22-4در جدول گونه كه تن بوده است. همان 191800هاي مورد بررسي صادرات نيز براي سال

هاي و مقدار صادرات است و كمترين نوسان نيز به قيمت قيمت اسميبيشترين ضريب نوسان مربوط به مقادير 

در ايران  اسميهاي اما نكته قابل توجه آن است كه نوسان قيمت باشد.ثابت خرما صادراتي امارات مربوط مي

باشد اما ثبات مقادير بيش از نوسان براي صادركنندگان اماراتي بوده و نوسان قيمتهاي ثابت تقريباً يكسان مي
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اهد صادراتي ايران بيش از امارات بوده است. توجه به اين نكته ضروري است كه مطابق جداول آتي كه ارائه خو

شد، نوسان بالاتر امارات در مقادير صادراتي به دليل افت ميزان صادرات نبوده بلكه به دليل رشد فزاينده مقادير 

تواند صادراتي امارات در بازارهاي جهاني است و لذا اين موضوع در آينده در كنار نوسان قيمتي ايران مي

 تهديدي براي صادركنندگان ايراني تلقي گردد. 

 كشور مسلط بر بازار جهانيو ثابت صادراتي  اسميتحليل معيارهاي قيمت  -22-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 23774,000 0,165 0,176 حداقل

 318085,000 0,589 0,860 حداكثر

 191800,242 0,305 0,377 ميانگين

 95292,428 0,113 0,196 انحراف معيار

 0,497 0,369 0,520 يب نوسانضر
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آن ها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-10-2
دهد كه ميانگين هاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان مياما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

هاي پيش از تحريم بوده است اما اين نكته به بيش از دوره هاي تحريمقيمت ثابت و مقادير صادرات در دوره

نشان داده شده است كه  23-4هاي تحريم نيست. به اين دليل كه در جدول تر بودن سالمعني مناسب

هاي پيش از آن بطور ميانگين ها نسبت به سالهاي بعد از تشديد تحريمقيمتهاي واقعي صادراتي ايران در سال

درصد داشته در حاليكه مقادير صادراتي تنها رشدي  78دلار رسيده و لذا رشدي معادل  740/0به  415/0از 

درصد تحربه كرده است. اين در حالي است كه امارات در همين دوره با افزايش  قيمتهاي صادراتي  32معادل 

 22/82كشور برابر با  درصد در قيمتهاي واقعي داشته اما رشد مقدار صادراتي اين 41واقعي خود، رشدي معادل 

تواند تهديدي براي گونه كه قبلاً بيان شد ميدرصد بوده است. لذا عدم توجه به رشد فزاينده اين كشور همان

 صادركنندگان ايراني باشد. 
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هاي ها در سالدهد كه هرچند ميانگين رشد سالانه قيمتهمچنين بررسي ميانگين رشد سالانه نيز نشان مي

درصد افزايش يافته است اما ميانگين رشد  6/9هاي تشديد تحريم به درصد بوده و در سال 46/2پيش از تحريم 

 77/4هاي پيش از تشديد تحريم به درصد در سال 29/32سالانه مقادير صادراتي ايران بسيار كاهش يافته و از 

درصدي در رشد قيمت 7ش هاي تشديد تحريم با افزايشود كه در سالدرصد تنزل يافته است. لذا مشاهده مي

هاي صادراتي، رشد سالانه مقادير صادراتي افت قابل توجهي داشته است. هرچند اين افت ميانگين رشد سالانه 

صادرات براي امارات هم اتفاق افتاده است اما توجه به اين نكته مهم است كه افت ميانگين رشد سالانه مقادير 

-ها براي اين كشور افزايش چشماده است كه ميانگين رشد سالانه قيمتصادراتي در امارات در حالي اتفاق افت

درصد در دوره تشديد  99/26هاي ايران به درصد در دوره پيش از تشديد تحريم 136/0گيري داشته و از 

 هاي ايران رسيده است.تحريم
 

 هاتشديد تحريم هاي قبل و بعد ازتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -23-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 94000,000 0,519 13308,000 0,269 حداقل

 167322,997 0,922 200000,000 0,658 حداكثر

 128512,300 0,740 96699,375 0,415 ميانگين

 21530,014 0,128 42457,500 0,110 انحراف معيار

 0,168 0,174 0,439 0,266 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 درصد-سالانه

2,461 32,290 9,623 4,772 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات امارات در سال -24-4جدول 

 يارهامع
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 233819,000 0,165 23774,000 0,177 حداقل

 318085,000 0,589 259360,000 0,353 حداكثر

 265533,510 0,372 145716,950 0,263 ميانگين

 28804,191 0,148 93525,174 0,056 انحراف معيار

 0,108 0,398 0,642 0,213 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 2,491 26,99 23,427 0,132 درصد-سالانه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-10-3
 تشديد تحريم

گونه رهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. هماندر ادامه به بررسي تعداد كشو

. دهندميكشورهاي هدف ايران را تشكيل  81و حداكثر  30شود، تعداد حداقل مشاهده مي 25-4از جدول  كه

كشور بوده است. همچنين تعداد كشورهاي غالب هدف  962/58بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران 

درصدي از سبد صادرات خرما ايران را به خود  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 10قل دو  و حداكثر حدا

اند. در نهايت سهم كشور هداف كشور، كشور غالب هدف ايران بوده 5دادند. بطور ميانگين تقريبا اختصاص مي

درصد بوده است كه بطور ميانگين  48درصد و حداكثر  710/8اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي غالب و سهم كشور اصلي بسيار شود. همانبرآورد مي 429/27اين سهم 

 بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است. 
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 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -25-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف كشورهاي هدفتعداد  معيارها
 8,710 2,000 30,000 حداقل

 48,000 10,000 81,000 حداكثر

 27,429 4,731 58,962 ميانگين

 14,331 3,106 14,742 انحراف معيار

 0,522 0,656 0,250 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 26-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  59و حداكثر  30ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 50كشورهاي هدف حدود 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  81و حداكثر  66ايش يافت. بطوريكه حداقل هدف افز

كشور بيشتر شده است. همچنين تعداد  13كشور بوده است. به عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط  74

كشور بوده است.  2و بطور ميانگين  5، حداكثر 2كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

، حداكثر 7هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب نيز افزايش يافته و حداقل اين در حالي است كه در سال

درصد از سبد  50كشور به تعداد كشورهايي كه در مجموع  6كشور بوده است. لذا  8و بطور ميانگين  10

يافته است. سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات  اند افزايشصادراتي خرما ايران را به خود اختصاص داده

درصد بوده است.  181/37و بطور ميانگين  48، حداكثر 610/13ايران در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

هاي تشديد تحريم، اين سهم كاهش يافته است. چرا كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف و در حالي كه در سال

سهم هر كشور و در نهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد صادرات ايران كاهش يافته  تعداد كشورهاي غالب،

، 710/8هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل است. بطوريكه در سال
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هاي تشديد درصد بوده است. لذا سهم كشور هدف اصلي در سال 825/11و بطور ميانگين  830/15حداكثر 

 درصد رشد منفي داشته است.  68ريم بطور ميانگين بيش از تح

هاي صادراتي ايران در حال لازم است در ادامه بررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمت

بازارهاي جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه 

 هد شد.مشخص خوا

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -26-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 8,710 7,000 66,000 13,610 2,000 30,000 اقلحد

 15,830 10,000 81,000 48,000 5,000 59,000 حداكثر

 11,825 8,400 74,400 37,181 2,438 49,313 ميانگين

 2,200 1,174 4,427 8,697 0,814 9,604 انحراف معيار

 0,186 0,140 0,060 0,234 0,334 0,195 ضريب نوسان
 مطالعههاي مأخذ: يافته

 ارتباط سهم صادرات خرما ايران و قيمتهاي صادراتي تحليل  -4-10-4
ها افزايش يافته گونه كه بررسي نتايج تا به اينجا نشان داد، هرچند قيمتهاي ايران پس از تشديد تحريمهمان

ر دوره تشديد هاي صادراتي رخ داده كه منجر به وضعيت نامطلوبي بويژه داي در مورد اين قيمتنكتهاست اما 

ها شده است اينكه سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني افزايش ناچيزي نسبت به افزايش سهم تحريم

صادراتي امارات در بازارهاي جهاني دارد. كشور امارات به عنوان بزرگترين رقيب ايران در بازارهاي جهاني، سهم 

 است. خود را بطور فزاينده از بازارهاي جهاني افزايش داده

هاي صادراتي ايران مشخص است، بررسي عليت بين سهم صادراتي ايران و قيمت 27-4گونه كه در جدول همان

هاي دهد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست و لذا با تغييرات قيمتنشان مي
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چنين تغييرات سهم ايران علت نيافته است. هم صادراتي براي ايران، سهم كشور ايران از بازارهاي جهاني تغيير

توان نتيجه گرفت كه براي محصول خرما بين باشد. در كل ميتغييرات قيمت ايران در بازارهاي جهاني نمي

قيمت جهاني و سهم ايران در جهان رابطه عليت دو طرفه برقرار نيست و هيچ كدام علت تغيير ديگري نمي

 باشند.

 تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران عليت بين -27-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 462/0 542/0 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست

 875/0 025/0 تغيير سهم صادرات ايران علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 --- --- اتي بر سهم صادرات ايرانبرآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادر

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمت صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني هم

توان به آن دست يافت آن است كه نتيجه رابطه عليت نشان داد كه تغيير قيمت صادراتي ايران اثري بر تغيير مي

چنين تغييرات نسبت مقادير صادرات ايران به نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير صادرات امارات ندارد. و هم

توان ثيري بر  تغيير قيمت صادراتي ايران نخواهد داشت. در يك نتيجه گيري كلي ميأمقادير صادرات امارات ت

ي تي  ايران و مقادير صادراتي امارات هيچ رابطهقيمت صادراتي و تغييرات نسبت مقادير صادراتغييرات گفت كه 

 شوند. عليتي با هم ندارند يعني باعث تغيير يك ديگر نمي
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 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات امارات -28-4جدول 
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 922/0 010/0 ران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير امارات نيستتغيير قيمت صادراتي اي
 657/0 197/0 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير امارات علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست
 --- --- برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير امارات

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمتهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني -4-11

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-11-1
 هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايراندهد، بين قيمتنشان مي 20-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي رابطه معكوس و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمت

رود در الگوي صادرات ايران در مورد خرما در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي

ادرات و سهم كشور هدف اصلي ايران واقعي صهاي قيمتبلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين 

 يك رابطه منفي برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -20-4نمودار 
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 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-11-2
كشورهاي هدف ايران  هاي واقعي صادرات ايران و تعداددهد، بين قيمتنشان مي 21-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمت

هاي ايران در مورد خرما در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا با توسعه بازارهاي هدف، قيمت

رود در الگوي بلندمدت كه يابد. براين اساس انتظار ميايش ميصادراتي ايران در رقابت بين كشورهاي هدف افز

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران يك رابطه مثبت در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -21-4نمودار 

 واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب رابطه قيمت -4-11-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 22-4 گونه كه نمودارهمان

هاي ايران رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا با توسعه بازارهاي غالب واقعي صادرات ايران در مورد خرما 

رود در الگوي يابد. براين اساس انتظار ميهاي صادراتي ايران در رقابت بين اين كشورها افزايش ميهدف، قيمت
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اي غالب هدف هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهبلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 ايران يك رابطه مثبت برآورد گردد.   

 
 

 

 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -22-4نمودار 

 مسلط بر بازارجهانيرابطه قيمت واقعي صادرات و قيمت كشور  -4-11-4
متهاي واقعي خرماي امارات دهد، بين قيمتهاي واقعي صادرات ايران و قينشان مي 23-4گونه كه نمودار همان

رود در الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، رابطه مثبت مشخصي وجود دارد. براين اساس انتظار مي

 يك رابطه مثبت برآورد گردد.  اماراتو  ايران هاي واقعي صادراتارتباط بين قيمت
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  اتامارارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و  -23-4نمودار 

 
دهد كه رابطه سهم نشان مي 24-4طبق جدول  هاي واقعي و سهم صادراتينتايج بررسي رابطه بين قيمت  

كاملاً مثبت بوده و با افزايش سهم صادراتي امارات، سهم صادراتي ايران نيز افزايش امارات صادراتي ايران و 

هاي واقعي خرماي نتيجه افزايش قيمتداشته است. بطوريكه افزايش تقاضا براي محصولات امارات (و در 

امارات)، در شرايطي كه تقاضاي جهاني از خرما افزايش يافته است، منجر به افزايش تقاضاي خرماي ايراني نيز 

 گوي افزايش تقاضاي جهاني باشد.شده است تا پاسخ
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 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و امارات از بازارهاي جهاني -24-4نمودار 
 

 هاي صادراتي خرما ايرانبرآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت -4-12

 تعيين پايايي متغيرهاي مورد بررسي  -4-12-1
هاي واقعي صادراتي خرما ايران در ادامه در اين قسمت از نتايج، برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت

غيرهاي مورد بررسي آزمون شده است. در مورد خرما بر مت 45انجام خواهد شد. براين اساس در قدم اول پايايي

است. لذا   I(0)و برخي ديگر پايا از مرتبه  I(1)پايا از مرتبه اول ، متغيرهاي مورد بررسي 29-4مبناي جدول 

آزمون پايايي  29-4را خواهند داشت. جدول  ARDLشرايط اوليه براي استفاده از آزمون همجمعي و مدل 

 دهد.ا نشان ميمتغيرهاي الگو ر

                                                           
45 . Stationary Test 
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 آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -29-4جدول 
 نتيجه سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي متغير

 I(1) 009/0 -394/4 -461/4 قيمت صادراتي ايران

 I(1) 000/0 -394/4 -794/5 اماراتقيمت صادراتي 
 I(0) 007/0 -394/4 -610/4 تعداد كشورهاي هدف
 I(0) 056/0 -791/3 -724/3 تعداد كشورهاي غالب
 I(0) 054/0 -791/3 -743/3 سهم كشور هدف اصلي

 مأخذ: نتايج مطالعه
اي بصورت زير عمل نمود: در مرحله اول ارتباط بلندمدت توان از روش دو مرحلهبراي تخمين رابطه بلندمدت مي

هاي شود. در اين رابطه براي مجموع ضرايب برآوردي مربوط به وقفهمون ميبين متغيرهاي تحت بررسي آز

 متغير وابسته در الگوي كوتاه مدت، رابطه زير آزمون خواهد شد:
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�iكه در آن  
�

 ضريب برآوردي براي وقفه متغير وابسته و 
i�

� با  باشد.رد ضريب مورد نظر ميخطاي استاندا �

توان به وجود يا عدم وجود رابطه بلند مدت بين متغيرهاي محاسباتي و بحراني دولادومستر مي tمقايسه آماره 

بحراني است. لذا وجود رابطه  t) و بزرگتر از -133/4محاسباتي كه برابر است با ( tبرد. با توجه به مقدار الگو پي

 شود كه در ادامه مدل بلند مدت برآورد گرديده است.اثبات ميبلندمدت بين متغيرها 
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 ARDL(1, 1, 1, 0, 0)برآورد الگوي كوتاه مدت الگوي  -30-4جدول 
 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها

 0,000 5,369 0,105 0,566 وقفه لگاريتم قيمت صادراتي ايران
 0,956 0,056 0,084 0,005 ي اماراتلگاريتم قيمت صادرات

 0,100 1,763 0,078 0,138 وقفه لگاريتم قيمت صادراتي امارات
 0,328 1,013 0,161 0,164 لگاريتم سهم كشور هدف اصلي

 0,039 -2,278 0,117 -0,267 وقفه لگاريتم سهم كشور هدف اصلي
 0,018 2,680 0,120 0,322 لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف

 0,284 1,115 0,295 0,328 لگاريتم تعداد كشورهاي هدف
 0,222 -1,279 1,104 -1,412 عرض از مبدأ

 0,002 3,682 0,0152 0,0560 سال هاي تحريم
R-Squared= 0.95496 

F-statistic= 37.1008[.000] 
Durbin's h-statistic= -0.68384[0.494] 
Schwarz Bayesian Criterion=11.3049 

 
  31-4ادامه به بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي پرداخته شده است كه نتايج بدست آمده در جدول در 

باشد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال بيانگر آن بيانگر عدم وجود مشكلات مختلف كلاسيك در نتايج مي

در الگوي  Fو Tهاي يند. لذا آمارهنمااست كه اجزاي اخلال در الگوي مورد نظر از توزيع نرمال تبعيت مي

برآوردي از اعتبار مناسبي برخوردارند. نتايج آزمون خودهمبستگي و ناهمساني واريانس نيز بيانگر آن است كه 

در الگوي برآوردي همبستگي سريالي اجزاي اخلال و همساني واريانس وجود نداشته و از اين جهت نيز فروض 

 باشند.ار ميكلاسيك در نتايج برآوردي برقر
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  ARDL (1,1,1,0,0)هاي فروض كلاسيك براي الگوي آزمون -31-4 جدول

 داريسطح معني LMآماره  متغيرها
 23/0 425/1 خودهمبستگي سريالي

 182/0 779/1 فرم تابعي
 604/0 007/1 نرمال بودن اجزاي اخلال

 320/0 989/0 ناهمساني واريانس
 
 

استفاده  CUSUMQو  CUSUMهاي ست ساختاري در الگوي برآوردي از آمارهدر ادامه به منظور تحليل شك

شده است كه به دليل حضور خطوط برآوردي در بازه بحراني، از اين حيث مشكلات شكست ساختاري در الگوي 

 شود. ملاحظه نميبرآوردي 

  

 

 CUSUMآزمون شكست ساختاري  -25-4نمودار 
 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

226 
 

 

 CUSUMQري آزمون شكست ساختا -26-4نمودار 
 

هاي شود كه دو متغير لگاريتم كشورهاي اصلي هدف و سالبا توجه به نتايج برآورد الگوي بلندمدت مشاهد مي

گرفت كه با افزايش يك درصدي در نتيجه توان دار شده اند. لذا ميمعني %95تحريم در سطح اطمينان 

بيان توان د افزايش خواهد يافت در نتيجه ميدرص 742/0هاي صادراتي ما به اندازه كشورهاي اصلي هدف قيمت

هاي صادراتي در نتيجه توان به افزايش قيمتكه با تنوع بخشي به تعداد كشورهاي هدف اصلي مي داشت

دار بوده و نشان درصد معني 5تقاضاي پايدار خرما از ايران اميدوار بود. نتايج بررسي آثار تحريم نيز در سطح 

درصد  14/7ها حدود تحريم بطور متوسط قيمتهاي صادراتي در دوره تشديد تحريم هايدهد كه در سالمي

داري در سطح ده درصد با چنين سهم كشورهاي هدف اصلي نيز رابطه منفي و معنيافزايش يافته است. هم

ي هاقيمتهاي صادراتي ايران داشته است. بطوريكه با افزايش يك درصدي در سهم كشورهاي هدف اصلي، قيمت

 درصد بهبود خواهد يافت.  455/0صادراتي ايران به اندازه 
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 ARDL(1, 1, 1, 0, 0)برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -32-4جدول 

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,212 1,308 0,235 0,307 اماراتلگاريتم قيمت صادرات 

 0,062 -1,910 0,238 -0,455 لگاريتم سهم كشور اصلي هدف
 0,016 2,726 0,272 0,742 لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف

 0,273 1,141 0,663 0,756 لگاريتم تعداد كشورهاي هدف
 0,208 -1,320 2,461 -3,249 عرض از مبدأ

 0,047 2,231 0,0320 0,0714 هاي تحريمسال
 

دهد كه اگر شوكي ديده است. نتايج در اين قسمت نشان ميدر مرحله بعد الگوي ضريب تصحيح خطا برآورد گر

درصد تعديل  56هاي صادراتي خرماي ايران وارد شود اثر اين شوك در هر دوره به ميزان حدود به قيمت

دوره زمان نياز است. ضريب تصحيح خطا در اين الگو در  2و براي تعديل كامل اين شوك به حدود شود مي

 ر بوده است.داسطح يك درصد معني

 ARDL(1, 1, 1, 0, 0)برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -33-4جدول 

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,956 -0,056 0,084 -0,005 تغييرات لگاريتم قيمت صادراتي اسپانيا

 0,320 1,013 0,161 0,164 تغييرات لگاريتم سهم صادرات كشور اصلي هدف
 0,016 -2,680 0,120 -0,322 تغييرات لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف

 0,281 1,115 0,295 0,328 تغييرات وقفه تعداد كشورهاي هدف
 0,219 -1,279 1,104 -1,412 تغييرات ضريب ثابت

 0,016 2,724 0,473 1,289 هاي تحريمتغييرات سال
 0,002 -3,682 0,152 -0,560 وقفه ضريب تصحيح خطا

R-Squared = 0.74989 
DW-statistic = 2.2461 

F-statistic= 6.9958[0.001] 
Schwarz Bayesian Criterion= 11.3049 
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 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-13
هاي واقعي صادراتي ايران با قيمت پرسكات بيانگر آن است كه روند باثبات–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي پاياني روند باثبات قيمتهاي در سال با توجه به اين كههاي واقعي صادراتي فاصله دارد. روندهاي فعلي قيمت

هاي اخير از روند باثبات كمتر باشد، اما روند واقعي قيمتهاي صادراتي ايران در سالواقعي صادراتي افزايشي مي

هاي صادراتي رفت، قيمتهاي پاياني برخلاف آنچه براساس روند باثبات، انتظار ميدهد در سالبوده و نشان مي

هاي صادراتي ايران از روند باثبات شود، تغييرات قيمتگونه كه ملاحظه ميواقعي ايران كاهش يافته است. همان

 تي ايران در بازارهاي جهاني است. هاي مختلف نوساني بوده و بيانگر عدم ثبات لازم در قيمتهاي صادرادر سال
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي خرماي صادراتي ايران -27-4نمودار 
 

پرسكات در قيمتهاي نسبي ايران نسبت به امارات بيانگر آن است كه –چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

فاصله دارد. هرچند در  با روندهاي واقعي اماراتدراتي ايران به قيمتهاي صادراتي روند باثبات نسبت قيمتهاي صا

باشد، اما روند كاهشي مي اماراتهاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي سال



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

229 
 

كاهشي نيز كمتر بوده و واقعي نسبت قيمتهاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي امارات از همين روند باثبات 

هاي صادراتي واقعي ايران در مقابل رفت، قيمتهاي پاياني بيش از آنچه انتظار ميدهد در سالنشان مي

هاي پاياني از حد مورد انتظار كاهش قيمتهاي واقعي امارات افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سال

هاي هاي صادراتي ايران به قيمتنوسان نسبت قيمت شود،گونه كه ملاحظه ميبيشتري داشته است. همان

هاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانگر عدم ثبات لازم در نسبت قيمتصادراتي امارات از روند باثبات در سال

 هاي پاياني است. هاي صادراتي امارات بويژه در سالهاي صادراتي ايران به قيمت
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تحليل فيلتر هودريك پراسكات نسبت قيمت واقعي خرما صادراتي ايران به امارات -28-4ار نمود  
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 امارات با رانيا صادرات سهم و متهايق ليتحل -4-14
هاي ايران و امارات، مشخص است كه اين روند براي ايران صعودي بوده است. اين باتوجه به روند باثبات قيمت

هاي ايران حركت كرده و روند صعودي با امارات در جهت روند قيمت ي واقعيهادر حالي است كه روند قيمت

شود، دركل يك ارتباط مستقيم بين گونه كه از ضريب همبستگي نتيجه ميهمانتري داشته است شيب فزاينده

 روند باثبات ايران و امارات وجود دارد.
 
 
 

 

امارات مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و -29 -4نمودار   
 

دهد، هم قيمتهاي ايران و هم گونه كه بررسي عليت بين روند باثبات قيمتهاي ايران و امارات نشان ميهمان

هاي امارات علت همديگر در بازارهاي جهاني بوده و از اين حيث عليت دوطرفه برقرار بوده است. اين قيمت

ر قدرت بازارهاي جهاني تنها در دست ايران نبوده، باشد. لذا در حال حاضدار مينتيجه در سطح يك درصد معني

هاي خود بر قيمتهاي ايران اثرگذار بوده است و يكي از عوامل نوسانات قيمت بلكه امارات نيز با تغيير قيمت

 صادراتي خرماي ايران است، همانطور كه عكس اين قضيه هم صادق است.
 

Correlation Coefficient= 0.95   P-value=0.000 
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ن و اماراتتحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايرا -34-4جدول   
 سطح احتمال درجه آزادي ضريب برآوردي فرض صفر

430/28 روند باثبات قيمت امارات علت روند باثبات قيمت ايران نيست  1 000/0  
518/74 روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت امارات نيست  2 004/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نمودار پراكندگي نيز مشخص است، روند كلي سهم ايران از صادرات و هم 30-4گونه كه در نمودار همان

هاي صادراتي باثبات ايران رابطه منفي داشته است. اما آنچه كه بسيار قابل خرما در بازارهاي جهاني با قيمت

جهاني،  هاي واقعي صادرات ايران در بازارهايرغم افزايش قيمتهاي پاياني عليتأمل است آن است كه در سال

هاي صادراتي سهم صادرات ايران از اين بازارها افزايش يافته است. لذا در صورت تحقق روند باثبات قيمت

مناسبي براي صادركنندگان  هاي پاياني در اين مطالعه، وضعيت نسبتاًهايي مانند سالمشخص است كه در سال

افته و هم سهم فروش آنها در مقايسه با رقباي هاي فروش آنها افزايش يايراني ايجاد خواهد شد كه هم قيمت

خود نسبت به چند دوره گذشته افزايش خواهد يافت. نمودار پراكندگي نيز بخوبي رابطه منفي بين روند باثبات 

 نمايد.هاي صادراتي و سهم صادرات ايران را اثبات ميقيمت
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هاي ايراند باثبات قيمتروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و رون  -30-4نمودار   
 

 

 

 هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -31-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= -0.247   P-value=0.224 
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هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم هاي فعليتحليل روند قيمت

هاي پاياني كاملاً مشخص است كه با كاهش قيمتلكند. اما در ساتأئيد ميتا حدودي جهاني همين نتيجه را 

هاي صادراتي ايران، سهم ايران از بازارهاي جهاني افزايش يافته است. لذا مشخص است كه روند باثبات قيمت

-دهد كه قيمتهاي اخير دارد. اين نشان ميهاي واقعي در سالهاي واقعي ايران رفتاري متفاوت با روند قيمت

 كند.  هاي اخير، از رفتاري باثبات تبعيت نمين ايراني در سالهاي صادركنندگا

 

هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمت -32-4نمودار   
هاي ايران با افزايش سهم صادراتي همراه بوده اما بطور كلي كاهش قيمت 33-4 هرچند در نمودار پراكندگي

 رابطه منفي بسيار ضعيف برقرار بوده است.گونه كه مشخص است اين همان

Correlation Coefficient= -0.073   P-value=0.725 
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 هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -33-4نمودار 
اي ديگر بوده است. گونههبازارهاي جهاني، شرايط ب كشور مسلط برعنوان بهاين در حالي است كه در مورد امارات 

هاي واقعي صادراتي سهم اين كشور از با افزايش روند باثبات قيمتدر مورد امارات برخلاف ايران، بطور كلي 

هاي امارات و بازارهاي جهاني افزايش يافته است كه نشان از رابطه مثبت (هرچند ضعيف) بين روند باثبات قيمت

م اين هاي باثبات صادراتي، سههاي پاياني علاوه بر افزايش قيمتسهم صادراتي امارات دارد. بطوريكه در سال

كشور نيز ار بازارهاي جهاني افزايش يافته است و لذا صادركنندگان خرما اماراتي منافع قابل توجهي را در اين 

 ها تجربه نمودند. سال
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 اماراتروند سهم امارات از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي  -34-4نمودار 
برخلاف روند بيان شده در كشور ايران، در امارات بين دهد، نشان مي 35-4 گونه كه نمودار پراكندگيهمان

 هاي باثبات صادراتي و سهم اين كشور نيز از بازارهاي جهاني رابطه مثبت (هرچند ضعيفي) برقرار است.قيمت

 
 ارتباط سهم امارات از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي امارات -35-4نمودار 

و سهم امارات از بازارهاي جهاني نيز مؤيد همين نتيجه بوده است. بطوريكه در هاي صادراتي روند واقعي قيمت

هاي واقعي صادراتي امارات در بازارهاي جهاني خرما و سهم اين كشور رغم افزايش و قيمتهاي پاياني عليسال

Correlation Coefficient= 0.034  P-value=0.868 
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هاي ت در سالهاي واقعي و سهم صادرات امارااز بازارهاي جهاني رو به بهبود است و رابطه مثبت بين قيمت

 پاياني مشهودتر است.

 
 روند قيمتهاي صادراتي امارات و سهم امارات از بازارهاي جهاني -36-4نمودار 

هاي دهد، برخلاف روند بيان شده در كشور ايران، در امارات بين قيمتگونه كه نمودار پراكندگي نشان ميهمان

 اني رابطه مثبتي برقرار است.واقعي صادراتي و سهم اين كشور نيز از بازارهاي جه

 

 هاي صادراتي و سهم امارات از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -37-4نمودار 

Correlation Coefficient= 0.167  P-value=0.415 
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 تحليل الگوي انتقال قيمت -4-15
هاي مثبت و منفي داراي اثر از نتايج آزمون انتقال قيمت مشخص است، كه ضرايب تصحيح خطاي در حالت 

هاي ايران در تعديل اثر شوك وارده مثبت و منفي بر قيمتگر بيانباشد كه دار ميمنفي و در هردو حالت معني

دار شده يعني برنامه درصد معني 1چنين اثر متغير برنامه توسعه سوم در سطح زارهاي جهاني خواهد بود. همبا

واحد تاثير  101/0توسعه سوم نسبت به برنامه توسعه اول توانسته بر تغييرات قيمت صادراتي ايران به اندازه 

باشد. هاي ايران و امارات ميمگرايي قيمتچنين اين رابطه منفي در نهايت بيانگر هبيشتري داشته باشد هم

گر توضيح مناسب تغييرات قيمت ايران با درصد بوده كه بيان 70آماره ضريب تعيين در اين الگو بيش از 

گر نرمال بودن توزيع اجزاي اخلال در چنين آماره جاركوبرا بيانباشد. هممتغيرهاي مستقل بكار رفته در الگو مي

 باشد. مي Fو  tهاي و اعتبار آمارهالگوي مورد بررسي 

 نتايج انتقال قيمت -35-4جدول 
 tآماره  انحراف استاندارد پارامتر برآوردي متغير

-0,580 وقفه اول تغييرات قيمت ايران  0,100 5,798-  
-0,624 وقفه اول تغييرات مثبت قيمت امارات  0,104 6,019-  
-0,341 وقفه اول تغييرات منفي قيمت امارات  0,080 4,259-  

-0,731 جزء تصحيح خطاي منفي  0,090 48,09-  
-0,487 جزء تصحيح خطاي مثبت  0,104 4,670-  

-0,029 برنامه دوم توسعه  0,017 1,738-  
 3,480 0,029 0,101 برنامه سوم توسعه

 0,274 0,034 0,009 برنامه چهارم توسعه
-0,058 برنامه پنجم  0,041 1,395-  

هاي تحريمسال  0,023 0,021 1,059 
-0,008 روند زماني  0,002 3,770-  
 1,262 0,020 0,025 ضريب ثابت
010/0 آماره شوارتز  

280/70 آماره ضريب تعيين  
823/1 آماره دوربين واتسون  

146/1 آماره جاركوبرا   
564/0 سطح احتمال آماره جاركوبرا  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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مدت و بلندمدت نامتقارن بوده است. به اين يانگر آن است كه انتقال قيمت در كوتاهنتايج آزمون انتقال قيمت ب

هاي صادراتي ايران چه در كوتاه مدت هاي امارات در بازارهاي جهاني، بر قيمتمعني كه نحوه اثر افزايش قيمت

هاي هاني، بر قيمتهاي امارات در بازارهاي جو چه در بلندمدت متفاوت است از مقدار اثري كه كاهش قيمت

گذاري مناسب و متفاوت براي گذارد و لذا با سياستصادراتي ايران چه در كوتاه مدت و چه در بلندمدت مي

تواند اثرات نامطلوب اين انتقال هاي رقيب در بلندمدت و كوتاه مدت، ايران ميهاي افزايش و ياكاهش قيمتدوره

 را به حداقل برساند.

 مون انتقال قيمت بازار صادراتي خرمانتيجه آز -36-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

آماره نرمال 
 مجانبي

899/6 مقدار آماره برآوردي  271/2  

000/0 سطح احتمال  023/0  

604/47 مقدار آماره برآوردي آماره والد  157/5  

000/0 سطح احتمال  023/0  

تقارننام نامتقارن نتيجه  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي واقعي صادراتي خرما ايرانبيني قيمتپيش-4-16
 اسميهاي واقعي و سنجي تك متغيره و چندمتغيره پيش بيني قيمتاقتصادهاي در ادامه با استفاده از روش

شد.  انجام تحريم وجود عدم و تحريم وجود سناريوهاي صادراتي خرما ايران تا پايان برنامه ششم توسعه و تحت

ها براساس آن انجام گرفت. بينيپيشبرآورد شده و  ARDLو  AR ،MA  ،ARIMAهاي براين اساس روش

اي روش ترين الگو براساس خطاي درون و برون نمونهمتغيره نشان داد كه مناسبتكهاي بيني روشپيشنتايج 

ARIMAX(2,3) باشد و در مقايسه با روش چند متغيره (ميARDL متغيره تك)، نيز مشخص شده رهيافت

 انجام گرفته است.  ARIMAXنمايند. لذا در نهايت پيش بيني براساس روش تري ارائه مينتايج مناسب
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 انتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمتهاي صادراتي -37-4جدول 

ARX(2) MAX(3) ARIMAX(2,3) ARDL(1,1,1,0) نوع خطا

 39/6 45/1 86/7 94/9 ايخطاي درون نمونه
 21/8 31/3 53/14 32/12 ايخطاي برون نمونه

 2 1 3 4رتبه الگو براي پيش بيني
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

معادل  1395خرما در سال  اسميهاي دهد كه قيمتها نشان ميبيني در نهايت با عدم وجود تحريمپيشنتايج 

هاي واقعي (به ثابت هاي قيمت پيش بيني شده، قيمتصشود كه با توجه به شاخبيني ميپيشدلار  006/1

دلار  193/1خرما به  اسميهاي نيز قيمت 1399چنين تا سال دلار خواهد بود. هم 506/0) معادل 1383سال 

دلار به ثابت  534/0هاي قيمت صادراتي به هاي واقعي باتوجه به رشد شاخصافزايش خواهد يافت اما قيمت

به  اسميهاي يد كه نشان از آن دارد كه از ابتدا تا انتهاي برنامه ششم توسعه، رشد قيمتخواهد رس 1385سال 

درصد خواهد بود كه نشان از افزايش واقعي  53/5هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت  59/18ميزان 

صادراتي ايران اندكي افزايش هاي ها، قيمتاست كه با وجود تحريمآن هاي صادراتي دارد. اما نتايج بيانگر قيمت

(ابتداي برنامه ششم) و  1395دلار در سال  057/1خرما  اسميهاي ، قيمت1395خواهد يافت و در سال 

رشدي معادل  اسميهاي شود. لذا قيمت(انتهاي برنامه ششم توسعه) پيش بيني مي 1399دلار در سال  472/1

هاي واقعي مجدداً روندي افزايشي داشته هد داشت. اما قيمتدرصد در ابتدا تا انتهاي برنامه ششم خوا 26/39

هاي واقعي در ها از قيمتهاي زمان عدم تحريم بيشتر بوده است. بطوريكه رشد قيمتاست هرچند كه اين قيمت

دلار در سال  659/0به  1395دلار در سال  532/0درصد خواهد بود و از  87/23ابتدا و انتهاي برنامه توسعه 

اي كه لازم است مجدد به آن تأكيد شود، نتايج بررسي اين مطالعه نشان داد نكتهشود. تنها بيني مييشپ 1399

هاي گذشته رشد مقادير صادراتي ايران هاي صادراتي، در سالها و افزايش قيمتهاي وجود تحريمكه در سال

هاي صادراتي در ر جريان افزايش قيمتهاي بازار مانند امارات نبوده است، لذا لازم است دمطابق ساير قدرت
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دوران تحريم، تنوع بخشي به بازارهاي هدف (مطابق نتايج برآورد الگوهاي مورد نظر در اين مطالعه) مورد تأكيد 

 قرار گيرد.

  اسمينتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي واقعي و  -38-4جدول 
 سال عدم وجود تحريم وجود تحريم
قيمت اسميبه  83ثابت به قيمت   قيمت اسميبه   83به قيمت ثابت    

1,057 0,532 1,006 0,506 1395 

1,035 0,511 0,954 0,470 1396 

1,107 0,525 0,972 0,461 1397 
1,260 0,576 1,055 0,482 1398 
1,472 0,659 1,193 0,534 1399 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته



.............................صادراتيهايقيمتروندتحليلمنظرازكشاورزيمحصولاتصادراتشناسيآسيب

 

241 
 

 محصول انگور -4-17
 اي اسمي و واقعي صادرات انگور ايرانهروند قيمت تحليل -4-17-1

گونه كه مشخص است، شود. همانهاي صادراتي انگور مشاهده ميو ثابت قيمتاسمي روند  38-4در نمودار 

هاي اخير روندي متفاوت داشته ، بويژه در سال1383هاي ثابت سال هاي واقعي انگور ايران به قيمتروند قيمت

و در ادامه اسمي به بعد كاملاً مشخص است. كاهش رشد قيمتهاي  1388 هايو روند مشخص نزولي طي سال

هاي واقعي صادراتي نيز منجر شده است. در واقع در نهايت به كاهش چشمگير قيمتاسمي هاي افت قيمت

هاي ، منجر به افت قيمتاسميهاي هاي صادراتي در كنار عدم افزايش متناسب قيمتافزايش شاخص قيمت

 1393تا  1388هاي هاي پاياني شده است. بطوريكه شاخص قيمت صادراتي طي سالدر سال واقعي بويژه

تا  1388هاي در همين دوره طي سال اسميهاي درصد رشد داشته است، در حاليكه قيمت 47/57معادل 

هاي واقعي صادراتي نيز افت درصد رشد منفي داشته است و لذا مشخص است كه قيمت 48/6معادل   1393

 گيري در اين حالت خواهد داشت.چشم

 
 هاي صادراتي اسمي و واقعي محصول انگور ايرانروند قيمت -38-4نمودار 
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دلار بوده در  906/0انگور صادراتي ايران اسمي مشخص است كه ميانگين قيمت  39-4در ادامه در جدول    

. اين باشدميدلار  764/0ميانگين قيمت ، اين 1383حالي كه در مورد قيمت واقعي انگور به قيمت ثابت سال 

دلار بوده است.  118/0و  099/0و ثابت انگور صادراتي ايران به ترتيب اسمي در حالي است كه حداقل قيمت 

دلار تجربه شده است. در  79/1و  449/2و ثابت انگور صادراتي ايران به ترتيب  قيمت اسميچنين حداكثر هم

تي انگور ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب نهايت در مورد مقادير صادرا

تن بوده است.  61/6970هاي مورد بررسي تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 26/23963و  88/105

هاي قيمتگونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقدار صادرات و كمترين نوسان نيز به همان

باشد. لذا مشخص است كه تا حدودي صادركنندگان ايراني بيش از آنكه ثابت انگور صادراتي ايران مربوط مي

 مواجه با ريسك قيمتي باشند، با ريسك مقدار صادرات روبرو خواهند بود.

 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات انگور ايران قيمت اسميتحليل معيارهاي  -39-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي امعياره
 105,88 0,118 0,099 حداقل
 23963,26 1,79 2,449 حداكثر
 6970,61 0,764 0,906 ميانگين

 7126,426 0,513 0,814 انحراف معيار
 1,022 0,672 0,898 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

اسمي دهد كه ميانگين قيمت رهاي جهاني يعني شيلي نيز نشان ميدر بازا كشور مسلطاما بررسي وضعيت 

، اين 2004دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي انگور به قيمت ثابت سال  01/1انگور صادراتي شيلي 

و ثابت انگور صادراتي شيلي به اسمي باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت دلار مي 161/1ميانگين قيمت 

و ثابت انگور صادراتي شيلي به ترتيب اسمي چنين حداكثر قيمت دلار بوده است. هم 982/0و  718/0ب ترتي
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دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي انگور شيلي به بازارهاي جهاني نيز،  485/1و  873/1

ميانگين ميزان صادرات نيز براي  هزار تن و 86/900و  407/352حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان هزار تن بوده است. همان 7051/650هاي مورد بررسي سال

باشد. اما نكته هاي ثابت انگور صادراتي شيلي مربوط ميو كمترين نوسان نيز به قيمتاسمي مربوط به قيمت 

اتي شيلي بسيار بيشتر از قيمت و مقدار صادراتي ايران است و قابل توجه آن است ثبات قيمت و مقدار صادر

 اند. قيمت و مقدار صادرات شيلي از ثبات بسيار مناسب تري در بازار برخوردار بوده

 كشور مسلط بر بازارو ثابت صادراتي  قيمت اسميتحليل معيارهاي  -40-4جدول 

 تن-تمقدار صادرا دلار -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي معيارها
 352407 0,982 0,718 حداقل
 900860 1,485 1,873 حداكثر
 650705,1 1,161 1,01 ميانگين

 175729,7 0,135 0,383 انحراف معيار
 0,27 0,117 0,379 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آنها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-17-2
دهد كه ميانگين هاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان ميدير قيمت و مقدار صادرات طي دورهاما تحليل مقا   

هاي پيش از تحريم بوده است. هرچند ايران بطور هاي تحريم بيش از دورهقيمت ثابت و مقادير صادرات در دوره

ها بدست آورده تحريمهاي صادراتي پيش از هاي صادراتي مناسب تري نسبت به ميانگين قيمتمتوسط قيمت

درصد بوده در  14/25هاي ايران بطور متوسط و سالانه ها رشد قيمتهاي پيش از تشديد تحريماست اما در سال

 1388هاي چنين در سالدرصد تنزل يافته است. هم 93/6ها به هاي تشديد تحريمحاليكه اين رشد براي سال

درصد  -53/9متوسط و سالانه روندي رو به افولي معادل رشد   هاي واقعي صادرات از سال بطوربه بعد، قيمت

به بعد از اين حيث كه بيان شد،  1388هاي ها و بويژه طي سالداشته است. لذا شرايط در دوران تشديد تحريم
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هاي صادراتي كشور نبوده است. در مورد مقادير صادراتي نيز مشخص است كه شرايط مناسبي براي رشد قيمت

ها اين درصدي برقرار بوده كه در دوره تشديد تحريم 03/70ها رشد سالانه حدود پيش از تشديد تحريم در دوره

 درصد كاهش يافته است.  39/25رشد به 

هاي ايران بهبود يافته است. در دوره تشديد تحريمشيلي هاي صادراتي اين در حالي است كه رشد قيمت

 243/2هاي ايران به درصد در دوره پيش از تشديد تحريم -77/1ي از بطوريكه رشد قيمتهاي صادراتي براي شيل

هاي اي كه ايران با افول مشخص قيمتچنين در دورههاي ايران رسيده است. همدرصد در دوره تشديد تحريم

 118/3درصد را تجربه كرده، شيلي رشدي معادل  -53/9) و رشدي معادل 1388-93صادراتي روبرو بوده است (

در همين دوره را تجربه كرده است. در مورد مقادير صادرات نيز مشخص است كه رشد سالانه مقادير  درصد

چنان مثبت است و در كنار رشد هاي ايران كاهش يافته اما همصادراتي شيلي هرچند در دوره تشديد تحريم

ر مقايسه با ايران داين كشور تري را براي صادركنندگان سالانه مثبت و فزاينده قيمتهاي شيلي، وضعيت مناسب

 فراهم نموده است.

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -41-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 5388,577 0,713 105,88 0,118 لحداق

 23963,26 1,79 17236,42 1,79 حداكثر
 13914,31 1,262 3932,743 0,764 ميانگين

 5738,613 0,373 5382,306 0,513 انحراف معيار
 0,412 0,296 1,369 0,672 ضريب نوسان
ميانگين رشد 

 25,39 6,928 70,028 25,138 درصد -سالانه 
 طالعههاي ممأخذ: يافته
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 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات شيلي در سال -42-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 738469 0,849 352407 0,929 حداقل

 900860 1,196 888483 1,247 كثرحدا
 821365,7 1,008 544042,2 1,033 ميانگين

 47130,23 0,117 136320,6 0,094 انحراف معيار
 0,057 0,116 0,251 0,091 ضريب نوسان
ميانگين رشد 

 0,596 2,243 7,686 -1,773 درصد -سالانه 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورهادرات ايران در دورههاي كشورهاي هدف صتحليل -4-17-3
 تشديد تحريم

-در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. همان

دهند. بطور كشور، كشورهاي هدف ايران را تشكيل مي 90و حداكثر  7شود، تعداد حداقل گونه كه مشاهده مي

چنين تعداد كشورهاي غالب هدف حداقل كشور بوده است. هم 68داد كشورهاي هدف ايران حدود ميانگين تع

درصدي از سبد صادرات انگور ايران را به خود اختصاص  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 7يك و حداكثر 

هداف اصلي (كشور اول)  اند. در نهايت سهم كشوركشور، كشور غالب هدف ايران بوده 4دادند. بطور ميانگين مي

 6/23درصد بوده است كه بطور ميانگين اين سهم  1/46درصد و حداكثر  3/11از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي هدف و سهم كشور اصلي بيشتر از تعداد شود. همانبرآورد مي

 كشورهاي غالب هدف بوده است. 
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 هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران تعداد كشورهاي -43-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 11,3 1 7 حداقل

 46,1 7 90 حداكثر
 23,6 4,348 67,739 ميانگين

 9,1 1,613 28,788 انحراف معيار
 0,384 0,371 0,425 ضريب نوسان

 هاي مطالعهافتهمأخذ: ي
 

ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 44-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  90و حداكثر  7ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي سالكشور بوده است. اين در حالي است كه در  57كشورهاي هدف حدود 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  86و حداكثر  72هدف افزايش يافت. بطوريكه حداقل 

چنين تعداد كشور بيشتر شده است. هم 24كشور بوده است. به عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط  81

كشور بوده  4و بطور ميانگين حدود  6، حداكثر 1د تحريم، حداقل كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشدي

، 4هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب نيز افزايش يافته و حداقل است. اين در حالي است كه در سال

درصد از  50كشور بوده است. لذا يك كشور به تعداد كشورهايي كه در مجموع  5و بطور ميانگين  7حداكثر 

اند افزايش يافته است. سهم كشور هدف اصلي از مجموع اتي انگور ايران را به خود اختصاص دادهسبد صادر

درصد بوده  9/27و بطور ميانگين  1/46، حداكثر 4/17صادرات ايران در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

افزايش تعداد كشورهاي هاي تشديد تحريم، اين سهم كاهش يافته است. چرا كه با است. در حالي كه در سال

هدف و تعداد كشورهاي غالب، سهم هر كشور و در نهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد صادرات ايران 

هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل كاهش يافته است. بطوريكه در سال



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

247 
 

هاي تشديد لذا سهم كشور هدف اصلي در سالدرصد بوده است.  0/18و بطور ميانگين  2/22، حداكثر 3/11

 درصد رشد منفي داشته است.  55تحريم بطور ميانگين 

حال لازم است در ادامه بررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمتهاي صادراتي ايران در 

هاي اقتصاد سنجي در ادامه بازارهاي جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد الگو

 مشخص خواهد شد.

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -44-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

اي تعداد كشوره
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 11,3 4 72 0,174 1 7 حداقل

 22,2 7 86 0,461 6 90 حداكثر
 18 5,4 81,3 0,279 3,538 57,308 ميانگين

 3,6 1,075 4,62 0,097 1,506 35,103 انحراف معيار
 0,201 0,199 0,057 0,348 0,426 0,613 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 ارتباط سهم صادرات انگور ايران و قيمتهاي صادراتي حليلت  -4-17-4
مشخص است، بررسي عليت بين سهم صادراتي ايران و قيمتهاي صادراتي ايران  45-4گونه كه در جدول همان

هاي دهد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران بوده است و لذا با افزايش قيمتنشان مي

دار راي ايران، سهم كشور از بازارهاي جهاني نيز تغيير يافته است. اين نتيجه در سطح يك درصد معنيصادراتي ب

هاي بوده است. ضريب برآورد بلندمدت در اين رابطه بيانگر آن است كه با افزايش يك درصدي در قيمت

بهبود خواهد يافت. اين نتيجه درصد  189/1صادراتي ايران در بازارهاي جهاني، سهم ايران از بازارهاي جهاني 

هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني به اندازه يك درصد، مبتني بر اين نكته است كه با بهبود قيمت

درصد اين سهم 32/1صادركنندگان ايراني به عرضه بيشتر در بازارهاي جهاني نه تنها تشويق خواهند شد بلكه 
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كه بيان شد نشان دهنده حساس بودن صادركنندگان ايراني به تغيير صادراتي بهبود خواهد يافت كه همانگونه 

باشد. تغيير سهم صادرات علت تغيير قيمتهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني قيمت در بازارهاي جهاني مي

هاي تواند روي قيمتدهد ايران قدرت بازاراي مشخصي در بازار نداشته و نمينبوده و در واقع نشان مي

ركنندگان خود در بازارهاي جهاني با مديريت طرف عرضه تأثيرگذار باشد. در هر صورت نكته ديگري كه در صاد

هاي صادراتي ايران در بازارهاي اين قسمت مشخص است، آن است كه تغيير سهم صادراتي علت تغيير قيمت

 باشد.طرفه برقرار ميجهاني نخواهد بود و از اين حيث، عليت يك

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -46-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 007/0 249/7 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست

 159/0 988/1 تغيير سهم صادرات ايران علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 000/0 189/1 يمت صادراتي بر سهم صادرات ايرانبرآورد كشش بلندمدت اثر ق

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمت صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني هم

ت تغيير توان به آن دست يافت آن است كه نتيجه رابطه عليت نشان داد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علمي

دار بوده است. برآورد كشش نسبت صادرات ايران به شيلي خواهد بود. اين نتيجه نيز در سطح يك درصد معني

بلندمدت در مورد اين رابطه بيانگر آن است كه زماني كه قيمت صادراتي انگور ايران در بازارهاي جهاني افزايش 

درصد بهبود خواهد يافت. به  241/1ير صادرات شيلي يابد، نسبت مقادير صادرات ايران به مقاديك درصدي مي

شود و هاي ايران منجر به تشويق صادركنندگان ايراني جهت افزايش سهم در بازار ميعبارت ديگر افزايش قيمت

تواند پتانسيل افزايش صادرات اين بهبود سهم در سطح قابل توجهي انجام خواهد شد كه به نظر اين مسئله مي

 ييرات قيمتي انگور را در بازارهاي جهاني نشان دهد. باتوجه به تغ
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 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات شيلي -47-4جدول 
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 003/0 892/8 نيست تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير شيلي
 208/0 588/1 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير شيلي علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست
 000/0 241/1 برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير شيلي

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني ذار بر نوسان قيمتتحليل نموداري عوامل اثرگ-4-18

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-18-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران دهد، بين قيمتنشان مي 39-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي يش سهم كشور هدف اول، قيمترابطه معكوس و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزا

رود در الگوي صادرات ايران در مورد انگور در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي

هاي واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي ايران بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 گردد.   يك رابطه منفي برآورد 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -39-4نمودار 
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 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-18-2
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران دهد، بين قيمتنشان مي 40-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات ين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمترابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به ا

رود با توسعه بازارهاي هدف، ايران در مورد انگور در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا انتطار مي

الگوي رود در هاي صادراتي ايران در رقابت بين كشورهاي هدف افزايش يابد. براين اساس انتظار ميقيمت

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 يك رابطه مثبت برآورد گردد.   

 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -40-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-18-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 41-4گونه كه نمودار همان

هاي ايران رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

رود در است. براين اساس انتظار ميواقعي صادرات ايران در مورد انگور در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده 
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هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 هدف ايران يك رابطه مثبت برآورد گردد.   

 
 

 

 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -41-4نمودار 

 مسلط بر بازارقيمت واقعي صادرات و قيمت كشور رابطه  -4-18-4
هاي واقعي انگور شيلي هاي واقعي صادرات ايران و قيمتدهد، بين قيمتنشان مي 42-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات رابطه منفي هرچند ضعيف وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تقاضاي انگور شيلي، قيمت

فزايش يافته و لذا افزايش تقاضا براي انگور شيلي منجر به كاهش تقاضا براي انگور ايران خواهد براي اين كشور ا

رود در هاي واقعي انگور ايران را نيز به همراه خواهد داشت. براين اساس انتظار ميشد و در نهايت كاهش قيمت

قعي صادرات و قيمت كشور رقيب يك هاي واالگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 رابطه منفي برآورد گردد.   
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و شيلي  -42-4نمودار 

 
-جالب توجه خواهد بود. همان 43-4براي درك بهتر ارتباط معكوس قيمتي بين ايران و شيلي توجه به نمودار 

صادراتي ايران و شيلي كاملاً منفي بوده و با افزايش سهم  دهد، رابطه سهمنشان مي 43-4گونه كه نمودار 

صادراتي شيلي، سهم صادراتي ايران كاهش مشخصي داشته است. بطوريكه افزايش تقاضا براي محصولات شيلي 

هاي واقعي انگور شيلي)، تقاضا براي انگور ايراني كاهش يافته و در نتيجه با افزايش (و در نتيجه افزايش قيمت

هاي واقعي انگور ايراني در بازارهاي جهاني نسبت به محصولات مشابه شيلي، كاهش خواهد تقاضا، قيمتكاهش 

 يافت. 
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 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و شيلي از بازارهاي جهاني -43-4نمودار 

 هاي صادراتي انگور ايرانبرآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت -4-19

 ايي متغيرهاي مورد بررسي تعيين پاي -4-19-1
هاي واقعي صادراتي انگور ايران در ادامه در اين قسمت از نتايج، برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت

متغيرهاي مورد بررسي آزمون شده است. در مورد انگور بر  46انجام خواهد شد. براين اساس در قدم اول پايايي

هستند و  I(0)و برخي در سطح پايا  I(1)ررسي برخي پايا از مرتبه اول ، متغيرهاي مورد ب48-4مبناي جدول 

-4را خواهند داشت. جدول ARDL(47هاي توضيحي (شرايط اوليه براي برآورد الگوهاي خودرگرسيوني با وقفه

 دهد.آزمون پايايي متغيرهاي الگو را نشان مي 48

                                                           
46 . Stationary Test 
47 . Autoregressive Distributed lag model  
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 ن ديكي فولر تعميم يافتهآزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمو -48-4جدول 
 نتيجه سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي متغير

 I(0) 051/0 -633/3 -621/3 قيمت صادراتي ايران

 I(1) 062/0 -277/3 -500/3 قيمت صادراتي رقيب
 I(1) 000/0 -441/4 -742/6 تعداد كشورهاي هدف
 I(1) 000/0 -441/4 -697/6 تعداد كشورهاي غالب
 I(1) 026/0 -633/3 -970/3 سهم كشور هدف اصلي

 مأخذ: نتايج مطالعه
صورت زير عمل نمود: در مرحله اول ارتباط هاي بتوان از روش دو مرحلهبراي تخمين رابطه بلند مدت مي

شود. در اين رابطه براي مجموع ضرايب برآوردي مربوط به بلندمدت بين متغيرهاي تحت بررسي آزمون مي

 اي متغيير وابسته در الگوي كوتاه مدت، رابطه زير آزمون خواهد شد:هوقفه
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�iكه در آن  
�

 ضريب برآوردي براي وقفه متغير وابسته و 
i�

� با  باشد.خطاي استاندارد ضريب مورد نظر مي �

توان به وجود يا عدم وجود رابطه بلند مدت بين متغيرهاي لادومستر ميمحاسباتي و بحراني دو tمقايسه آماره 

) است. لذا -45/3بحراني( t) و بزرگتر از -034/4محاسباتي كه برابر است با ( tبرد. با توجه به مقدار پيالگو 

 شود كه در ادامه مدل بلند مدت برآورد گرديده است.وجود رابطه بلند مدت بين متغيرها اثبات مي
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 ARDL(1, 1, 1, 1, 0)برآورد الگوي كوتاه مدت الگوي  -49-4جدول 

 سطح احتمال tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,005 4,357 0,119 0,520 وقفه قيمت صادراتي ايران

 0,631 -0,490 0,556 -0,272 شيليقيمت صادراتي 
 0,972 0,036 0,004 0,00013 تعداد كشورهاي هدف

 0,004 3,349 0,044 0,148 تعداد كشورهاي هدف اصلي
 0,012 -2,853 0,011 -0,030 سهم كشور غالب هدف

 0,025 2,492 0,762 1,898 ضريب ثابت
 0,000 3,456 0,114 0,394 تحريم

R-Squared= 0.93288 
Durbin's h-statistic= 0.041685  [0.967] 

F statistic= 15.3572[0.000] 
Schwarz Bayesian Criterion= 4.5386 

 
-4در ادامه به بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي پرداخته شده است كه نتايج بدست آمده در جدول 

باشد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال بيانگر بيانگر عدم وجود مشكلات مختلف كلاسيك در نتايج مي  50

در الگوي  Fو Tهاي نمايند. لذا آمارهنظر از توزيع نرمال تبعيت ميآن است كه اجزاي اخلال در الگوي مورد 

برآوردي از اعتبار مناسبي برخوردارند. نتايج آزمون خودهمبستگي و ناهمساني واريانس نيز بيانگر آن است كه 

وض در الگوي برآوردي همبستگي سريالي اجزاي اخلال و همساني واريانس وجود نداشته و از اين جهت نيز فر

 باشند. كلاسيك در نتايج برآوردي برقرار مي

  ARDL (1, 1, 1, 1, 0)هاي فروض كلاسيك براي الگوي آزمون -50-4 جدول

 داريسطح معني LMآماره  متغيرها
 752/0 100/0 خودهمبستگي سريالي

 113/0 5187/2 فرم تابعي
 579/0 093/1 نرمال بودن اجزاي اخلال

 647/0 210/0 ناهمساني واريانس
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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استفاده  CUSUMQو  CUSUMهاي در ادامه به منظور تحليل شكست ساختاري در الگوي برآوردي از آماره

شده است كه به دليل حضور خطوط برآوردي در بازه بحراني، از اين حيث مشكلات شكست ساختاري در الگوي 

 شود. ملاحظه نميبرآوردي 

 
 

 CUSUMمون شكست ساختاري آز-44-4نمودار 
 

 

 CUSUMQآزمون شكست ساختاري -45-4نمودار 
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باتوجه به نتايج برآورد بلندمدت الگو، متغيرهاي تعداد كشورهاي هدف اصلي و تحريم در سطح يك درصد 

دار شده است. اثر متغير تعداد درصد معني 5چنين متغير سهم كشور غالب در سطح اند و همدار شدهمعني

ور هدف اصلي مثبت بوده و با اضافه شدن يك كشور به كشورهاي هدف اصلي ايران، قيمت صادراتي ايران به كش

يابد. اثر سهم كشور غالب هدف منفي بوده و با افزايش يك درصد در سهم كشور دلار افزايش مي 308/0ميزان 

نگونه كه ااثر متغير تحريم نيز همشود. دلار از قيمت صادراتي ايران كاسته مي 063/0هدف غالب به ميزان 

 هاي واقعي شده است.ها منجر به افزايش قيمتجداول قبل نشان داد، مثبت بوده و دروه تشديد تحريم
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 ARDL(1, 1, 1, 1, 0)برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -51-4 جدول

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,666 -0,441 1,288 -0,567 شيليقيمت صادراتي 

 0,972 0,0357 0,0076 0,0003 تعداد كشورهاي هدف
 0,009 2,983 0,103 0,308 تعداد كشورهاي هدف اصلي

 0,019 -2,618 0,024 -0,063 سهم كشور غالب هدف
 0,103 1,737 2,278 3,957 عرض از مبدأ

 0,001 3,888 0,073 0,282 تحريم
 

دهد كه اگر شوكي وي ضريب تصحيح خطا برآورد گرديده است. نتايج در اين قسمت نشان ميدر مرحله بعد الگ

شود درصد تعديل مي 48هاي صادراتي پرتقال ايران وارد شود اثر اين شوك در هر دوره به ميزان حدود به قيمت

در سطح يك درصد  دوره نياز است. ضريب تصحيح خطا در اين الگو 2و براي تعديل كامل اين شوك به حدود 

 دار بوده است.معني

 ARDL(1, 1, 1, 1, 0)برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -52-4 جدول

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,631 -0,490 0,556 -0,272 شيليقيمت صادراتي تغييرات 
 0,972 0,03558 0,00364 0,00013 تعداد كشورهاي هدفتغييرات 

 0,004 -3,349 0,044 -0,148 تعداد كشورهاي هدف اصليتغييرات 
 0,012 -2,853 0,011 -0,030 سهم كشور غالب هدفتغييرات 

 0,025 2,492 0,762 1,898 عرض از مبدأتغييرات 
 0,011 2,881 0,114 0,327 تحريمتغييرات 

 0,009 -3,008 0,159 -0,480 وقفه ضريب تصحيح خطا
R-Squared = 0.74770 
DW-statistic = 1.9882 

F-statistic= 4.5963[0.008] 
Schwarz Bayesian Criterion= 4.5386 
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 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-20
راتي ايران با هاي واقعي صادپرسكات بيانگر آن است كه روند باثبات قيمت–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي واقعي هاي پاياني روند باثبات قيمتچنين در سالهاي واقعي صادراتي فاصله دارد. همروندهاي فعلي قيمت

باشد، اما روند واقعي قيمتهاي صادراتي ايران از همين روند باثبات كاهشي نيز كمتر بوده و صادراتي كاهشي مي

هاي صادراتي واقعي ايران كاهش يافته رفت، قيمتچه انتظار ميهاي پاياني بيش از آندهد در سالنشان مي

هاي مختلف هاي صادراتي ايران از روند باثبات در سالشود، تغييرات قيمتگونه كه ملاحظه مياست. همان

گر عدم ثبات لازم در قيمتهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني و نوسان از وضعيت بسيار نوساني بوده و بيان

 باثبات است. 
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي انگور صادراتي ايران -46-4نمودار 
 

گر آن است كه هاي نسبي ايران نسبت به شيلي بيانپرسكات در قيمت–چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

فاصله دارد. هرچند  هاي صادراتي اسپانيا با روندهاي واقعيروند باثبات نسبت قيمتهاي صادراتي ايران به قيمت
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باشد، اما در هاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي شيلي كاهشي ميدر سال

اين مورد نيز روند واقعي نسبت قيمتهاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي اسپانيا از همين روند باثبات 

هاي هاي صادراتي واقعي ايران در مقابل قيمتهاي اخير قيمتدهد در سالشي نيز كمتر بوده و نشان ميكاه

هاي پاياني از حد مورد انتظار كاهش بيشتري داشته واقعي شيلي افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سال

هاي صادراتي شيلي از ن به قيمتهاي صادراتي ايراشود، نوسان نسبت قيمتگونه كه ملاحظه مياست. همان

هاي صادراتي ايران هاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانگر عدم ثبات لازم در نسبت قيمتروند باثبات در سال

هاي هاي پاياني اختلاف نسبت قيمتشود كه بويژه در سالهاي صادراتي شيلي است. مشاهده ميبه قيمت

باشد. هرچند اين روند در برخي سالهاي باثبات كمتر ميلي از نسبتصادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي شي

 هاي پاياني شدت يافته است. هاي قبل نيز وجود داشته اما در سال
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي انگور صادراتي ايران به شيلي -47-4نمودار   
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 شيلي با رانيا صادرات سهم و اهمتيق ليتحل -4-21
اين روند كه  دهدمي هاي ايران و شيلي نشاندهد، روند باثبات قيمتمي نشان نيز 48-4گونه كه نمودار همان

هاي اخير از ميزان رشد آن كاسته شده است. اين در حالي است كه براي ايران هرچند صعودي بوده اما در سال

چنين در نهايت هاي اخير روندي صعودي به خود گرفته است. همي در سالروند باثبات قيمتهاي واقعي شيل

ارتباط كلي قيمتهاي باثبات ايران و شيلي معكوس بوده هرچند اين نتيجه در سطح مناسبي معني دار نبوده 

 است. 
 
 

 

مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و شيلي -48 -4نمودار    
 

هاي ايران و هم دهد، هم قيمتهاي ايران و شيلي نشان ميوند باثبات قيمتگونه كه بررسي عليت بين رهمان

هاي شيلي علت همديگر در بازارهاي جهاني بوده و از اين حيث عليت دوطرفه برقرار بوده است. اين نتيجه قيمت

جهت  گذاريهاي صادراتي و سياستباشد. لذا توجه به روتد باثبات قيمتدار ميدر سطح يك درصد معني

تواند در شرايط بلندمدت خود، هاي ايران ميدستيابي به آن، منجر به افزايش قدرت رقابتي ايران شده و قيمت

 هاي جهاني نيز اثرگذار باشد. بر قيمت
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تحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و شيلي -53-4جدول   
 سطح احتمال درجه آزادي ضريب برآوردي فرض صفر

مت شيلي علت روند باثبات قيمت ايران نيستروند باثبات قي  275/34  1 000/0  
858/42 روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت شيلي نيست  1 000/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نمودار پراكندگي نيز مشخص است، روند سهم ايران از صادرات انگور و هم 49-4گونه كه در نمودار همان

هاي داري داشته است. اما در سالرهاي جهاني با قيمتهاي باثبات صادراتي ايران رابطه مثبت و معنيدر بازا

هاي باثبات صادراتي افت به بعد) اين رابطه معكوس بوده و سهم ايران با افزايش قيمت 1390پاياني (از سال 

 كرده است. 

  
 

هاي ايرانوند باثبات قيمتروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و ر -49-4نمودار   
 

هاي باثبات شود و رابطه مثبت سهم صادرات ايران و قيمتتفاسير فوق در نمودار پراكندگي بخوبي مشاهده مي

 باشد. تر ميدر بازارهاي جهاني در اين قسمت مشخص

Correlation Coefficient= 0.675   P-value=0.000 
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 هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -50-4نمودار 
 

هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي هاي واقعي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهمليل روند قيمتتح

به  1390هاي كند. اما نكته قابل توجه در اين قسمت عدم انطباق نتيجه سالجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

هاي به بعد، هم قيمت 1390اين نمودار، از سال  باشد. در واقع دربعد با نتايج نمودار قبلي (قيمتهاي باثبات) مي

صادراتي و هم سهم صادراتي كاهش يافته است و مشخص است كه ادامه اين روند بسيار به ضرر صادركنندگان 

ها چنانچه رفتار باثبات (افزايش قيمتهاي باثبات و كاهش سهم صادراتي) ايراني خواهد بود. در واقع در اين سال

 يدي براي صادركنندگان ايراني وجود نداشت يا لااقل اين تهديد كمتر بود.  شد، تهدحفظ مي
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هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمت -51-4نمودار   

 

نمودار پراكندگي نيز در كل بيانگر وجود رابطه مثبت بين قيمتهاي صادراتي واقعي و سهم از بازارهاي جهاني 

 دگان ايراني است. براي صادركنن

 

 هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -52-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= 0.565   P-value=0.003 
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اين در حالي است كه در در مورد شيلي نيز بطور كلي سهم اين كشور از بازارهاي جهاني در سالهاي اخير 

ير سيري صعودي دارد. در هر صورت هاي اخكاهش اندكي يافته اما روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي در سال

رابطه مثبت بين قيمتهاي ياثبات صادراتي شيلي و سهم صادرات اين كشور هرچند مثبت بوده اما در سطح 

 مناسبي معني دار نبوده است. 

 

 هاي شيليروند سهم شيلي از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -53-4نمودار 
 

تواند در سطح مين رابطه مثبت خواهد بود كه مشخص است اين رابطه مثبت نمينمودار پراكندگي نيز بيانگر ه
 مناسبي معني دار باشد. 

Correlation Coefficient= 0.071  P-value=0.704 
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 هاي شيليارتباط سهم شيلي از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -54-4نمودار 

 

ازارهاي مشخص است، روند واقعي قيمتهاي صادراتي و سهم شيلي از ب 56-4و  55-4از نمودارهاي اما آنچه 

) قيمتهاي صادراتي واقعي شيلي 2006( 1385جهاني نيز مؤيد همين نتيجه بوده است. بطوريكه هرچند تا سال 

در بازارهاي جهاني داشته اما از اين سال به بعد، روند معكوس شده و ارتباط كشور ارتباط مثبتي با سهم اين 

هاي واقعي صادرات .  در هر صورت ارتباط كلي قيمتبين قيمتهاي واقعي و سهم رقيب در بازار منفي خواهد بود

و سهم رقيب مثبت بوده اما اين نتيجه در سطح مناسبي معني دار نيست. نمودار پراكندگي نيز در ادامه مؤيد 

 اين مطلب است. 
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 هاي صادراتي شيلي و سهم شيلي از بازارهاي جهانيروند قيمت -55-4نمودار 

 

 

 
 

Correlation Coefficient= 0.084  P-value=0.684 

 هاي صادراتي شيلي و سهم شيلي از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -56-4نمودار 
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 انتقال قيمتتحليل الگوي  -4-22
دار در سطح يك دهد كه تمامي متغيرهاي مورد بررسي در اين الگو معنينتايج آزمون انتقال قيمت نشان مي

دار شده است باشند. ضرايب تصحيح خطاي در حالت افزايشي و كاهشي در هر دو حالت منفي و معنيدرصد مي

چنين بيانگر ران در بازارهاي جهاني خواهد بود. همكه بيانگر تعديل اثرات شوك وارده مثبت و منفي بر قيمت اي

 71باشد. آماره ضريب تعيين در اين الگو بيش از همگرايي قيمتهاي ايران و شيلي در بازار جهاني انگور مي

باشد. همدرصد بوده كه بيانگر توضيح مناسب تغييرات قيمت ايران با متغيرهاي مستقل بكار رفته در الگو مي

مي Fو  tهاي آمارهجاركوبرا بيانگر نرمال بودن توزيع اجزاي اخلال در الگوي مورد بررسي و اعتبار چنين آماره 

 باشد. 

 نتايج انتقال قيمت -54-4جدول 
 tآماره  انحراف استاندارد پارامتر برآوردي متغير

-0,054 وقفه اول تغييرات قيمت ايران  0,017 3,189-  
065,0 0,297 غييرات مثبت قيمت شيلي  4,582 
-1,363 تغييرات منفي قيمت شيلي  0,229 5,955-  
-0,744 جزء تصحيح خطاي منفي  0,093 8,008-  
-0,418 جزء تصحيح خطاي مثبت  0,054 7,783-  

-0,119 تحريم  0,017 7,029-  
-0,084 ضريب ثابت  0,011 7,881-  
068/0 آماره شوارتز  

326/71 آماره ضريب تعيين  
سونآماره دوربين وات  842/1  

941/2 آماره جاركوبرا   
230/0 سطح احتمال آماره جاركوبرا  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

مدت و بلندمدت بلندمدت نا متقارن بوده نتايج آزمون انتقال قيمت بيانگر آن است كه انتقال قيمت در كوتاه ر

هاي صادراتي ايران چه در اني، بر قيمتهاي شيلي در بازارهاي جهاست. به اين معني كه نحوه اثر افزايش قيمت

هاي شيلي در بازارهاي جهاني، بر مدت و چه در بلندمدت متفاوت است از مقدار اثري كه كاهش قيمتكوتاه


