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گذاري مناسب و گذارد و لذا با سياستهاي صادراتي ايران چه در كوتاه مدت و چه در بلندمدت ميقيمت

تواند اثرات نامطلوب هاي رقيب در كوتاه و بلندمدت، ايران مياكاهش قيمتهاي افزايش و يمتفاوت براي دوره

 اين انتقال را به حداقل برساند.
 

 نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي انگور -55-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

آماره نرمال 
 مجانبي

093/6 مقدار آماره برآوردي  008/8  

000/0 سطح احتمال  000/0  

128/37 مقدار آماره برآوردي آماره والد  123/64  

000/0 سطح احتمال  000/0  

 نامتقارن نامتقارن نتيجه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 پيش بيني قيمتهاي واقعي صادراتي انگور ايران-4-23
 اسميندمتغيره پيش بيني قيمتهاي واقعي و متغيره و چتكسنجي اقتصادهاي در ادامه با استفاده از روش

شد.  انجام تحريم وجود عدم و تحريم وجود سناريوهاي صادراتي انگور ايران تا پايان برنامه ششم توسعه و تحت

ها براساس آن انجام گرفت. برآورد شده و پيش بيني VECMو  AR ،MA  ،ARIMAبراين اساس روشهاي 

اي ترين الگو براساس خطاي درون و برون نمونهره نشان داد كه مناسبهاي تك متغينتايج پيش بيني روش

) نيز، مشخص شده رهيافت  ARDLباشد و در مقايسه با روش چند متغيره (مي ARIMAX(2,2)روش 

ARIMAX(2,2) نمايند. لذا در نهايت پيش بيني براساس روش تري ارائه مينتايج مناسبARIMAX(2,2)  

 انجام گرفته است. 
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 هاي صادراتيانتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمت -56-4جدول 

 ARX(2) MAX(2) ARIMAX(2,2) ARDL نوع خطا
 48/6 69/1 33/4 59/8 ايخطاي درون نمونه
 32/8 20/6 63/8 31/9 ايخطاي برون نمونه

 3 1 2 4 رتبه الگو براي پيش بيني
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

معادل  1395انگور در سال  اسميهاي دهد كه قيمتها نشان ميهايت با وجود تحريمبيني در نپيشنتايج 

هاي واقعي (به ثابت سال بيني شده، قيمتپيشهاي قيمت شود كه با توجه به شاخصبيني ميپيشدلار  107/3

دلار  484/3انگور به  اسميهاي نيز قيمت 1399دلار خواهد بود. همچنين تا سال  565/1) معادل 1383

دلار به ثابت سال 560/1هاي قيمت صادراتي به هاي واقعي باتوجه به رشد شاخصافزايش خواهد يافت اما قيمت

به  اسميهاي خواهد رسيد كه نشان از آن دارد كه از ابتدا تا انتهاي برنامه ششم توسعه، رشد قيمت 1383

درصد خواهد بود كه نشان از كاهش واقعي  -32/0هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت13/12ميزان 

انگور اسمي هاي ، قيمت1395ها، در سال هاي صادراتي دارد. اما نتايج بيانگر ان است كه با رفع تحريمقيمت

(انتهاي برنامه ششم توسعه)  1399دلار در سال  859/2(ابتداي برنامه ششم) و  1395دلار در سال  551/2

درصد در ابتدا تا انتهاي برنامه ششم خواهد  07/12رشدي معادل اسمي هاي تشود. لذا قيمپيش بيني مي

هاي واقعي در ابتدا و انتهاي هاي واقعي مجدداً روندي كاهشي داشته است بطوريكه رشد قيمتداشت. اما قيمت

پيش 1399دلار در سال  280/1به  1395دلار در سال  285/1درصد خواهد بود و از  -389/0برنامه توسعه 

 شود.بيني مي
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 در دو سناريوي وجود و عدم وجود تحريم اسميهاي صادراتي واقعي و نتايج پيش بيني قيمت -57-4جدول 
 سال با وجود تحريم با لغو تحريم

اسميبه قيمت  83به قيمت ثابت   اسميبه قيمت   83به قيمت ثابت    

2,551 1,285 3,107 1,565 1395 

2,836 1,398 3,404 1,678 1396 

2,944 1,397 3,534 1,677 1397 
2,924 1,338 3,536 1,618 1398 
2,859 1,280 3,484 1,56 1399 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

ها نكته غيرقابل انتظاري نيست. در دوره تشديد تحريم اسميهاي واقعي و لازم به ذكر است كه افزايش قيمت

ها افزايش اي واقعي ايران در بازار جهاني انگور پس از تشديد تحريمهچرا روند نموداري هم نشان داد كه قيمت

هاي واقعي ايران در ها و افزايش قيمتنشان داده شد كه با تشديد تحريمپيشتر يافته است. اما نكته ديگري هم 

نتيجه هرچند  ها افت كرده و دربازارهاي جهاني، رشد سالانه مقادير صادراتي ايران نسبت به دوره پيش از تحريم

هاي صادراتي ايران شده اما رشد سالانه ها هرچند به لحاظ قيمتي منجر به افزايش قيمتدوره تشديد تحريم

صادرات ايران در بازارهاي جهاني را كند كرده است. بطوريكه رشد سالانه صادرات ايران در بازارهاي جهاني از 

هاي واقعي صادراتي ها رسيده است و ميانگين قيمتريمدرصد در دوره تشديد تح 39/25به  038/70ميانگين 

 دلار رسيده است.  262/1دلار به  764/0نيز در همين دو دوره از 
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 پرتقالمحصول  -4-24
 هاي اسمي و واقعي صادرات پرتقال ايران روند قيمت تحليل -4-24-1

گونه كه مشخص است، شود. همانميهاي صادراتي پرتقال مشاهده و ثابت قيمت اسميروند  57-4در نمودار 

هاي هاي واقعي پرتقال ايران به قيمتنزولي شده است، روند قيمت 1391هاي اسمي از سال هرچند روند قيمت

به  1388هاي هاي اخير افت قابل توجهي داشته و روند مشخص نزولي طي سال، بويژه در سال1383ثابت سال 

هاي همزمان جهاني بوده است. رين دلايل اين افت قيمت، كاهش قيمتتبعد كاملاً مشخص است. يكي از مهم

هاي بيان در جهان (اسپانيا) نيز در سالپرتقال بزرگترين صادركننده  كشور مسلط بر بازار وبطوريكه قيمت 

 رسيده است. لازم به 2014دلار در سال  60/0به  2009دلار در سال  74/0شده، روندي نزولي داشته است و از 

هاي ايران نمود بيشتري پيدا كرده است كه به دليل جريان هاي جهاني در قيمتذكر است كه آثار افت قيمت

ست كه در ادامه توضيح داده خواهد شد. همچنين دلايل ديگري براي روند فعلي ا هاانتقال نامتقارن قيمت

 توضيح داده خواهد شد.  AHPيافت هاي نموداري، اقتصادسنجي و رههاي ايران وجود دارد كه در قسمتقيمت

 
 هاي صادراتي اسمي و واقعي محصول پرتقال ايرانروند قيمت -57-4نمودار 
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دلار بوده در  35/0پرتقال صادراتي ايران اسمي مشخص است كه ميانگين قيمت  58-4در ادامه در جدول    

باشد. اين دلار مي 52/0ميانگين قيمت ، اين 1383حالي كه در مورد قيمت واقعي پرتقال به قيمت ثابت سال 

دلار بوده است.   11/0و  12/0و ثابت پرتقال صادراتي ايران به ترتيب اسمي در حالي است كه حداقل قيمت 

دلار تجربه شده است. در  52/0و  70/0و ثابت پرتقال صادراتي ايران به ترتيب اسمي چنين حداكثر قيمت هم

ي پرتقال ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب نهايت در مورد مقادير صادرات

تن بوده  77/12410هاي مورد بررسي تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 51/25458و  49/1905

ان صادرات و كمترين نوساسمي هاي گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمتاست. همان

باشد. لذا صادركنندگان ايراني بيشتر با ريسك مقادير هاي ثابت پرتقال صادراتي ايران مربوط مينيز به قيمت

 هاي صادراتي. صادرات مواجه هستند تا ريسك قيمت

 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات پرتقال ايران قيمت اسميتحليل معيارهاي  -58-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -مت ثابتقي دلار -قيمت اسمي معيارها
 1905,49 0,11 0,12 حداقل

 25458,51 0,52 0,70 حداكثر
 12410,77 0,31 0,35 ميانگين

 8445,80 0,13 0,21 انحراف معيار
 0,68 0,42 0,59 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

اسمي دهد كه ميانگين قيمت بازارهاي جهاني يعني اسپانيا نيز نشان مي كشور مسلط براما بررسي وضعيت 

، اين 2004دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي پرتقال به قيمت ثابت سال  64/0پرتقال صادراتي اسپانيا 

اسپانيا به  و ثابت پرتقال صادراتياسمي باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت دلار مي 69/0ميانگين قيمت 

و ثابت پرتقال صادراتي اسپانيا به ترتيب اسمي چنين حداكثر قيمت دلار بوده است. هم 59/0و  41/0ترتيب 

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي پرتقال اسپانيا به بازارهاي جهاني نيز،  82/0و  95/0
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تن و ميانگين ميزان صادرات نيز   00/1811409و  00/989873حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان تن بوده است. همان 96/1347251هاي مورد بررسي براي سال

باشد. اما هاي ثابت پرتقال صادراتي اسپانيا مربوط ميمربوط به مقادير صادرات و كمترين نوسان نيز به قيمت

ها و مقادير صادرات اسپانيا بسيار كمتر از ضريب نوسان است كه ضريب نوسان براي قيمت نكته قابل توجه آن

تري نسبت به ايران ها و ثبات مقادير صادرات بسيار مناسببراي ايران بوده است و لذا اسپانيا ثبات قيمت

 برخوردار است. 

 كشور مسلطو ثابت صادراتي اسمي تحليل معيارهاي قيمت  -59-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي عيارهام

 989873,00 0,59 0,41 حداقل

 1811409,00 0,82 0,95 حداكثر

 1347251,96 0,69 0,64 ميانگين

 189593,44 0,06 0,17 انحراف معيار

 0,14 0,09 0,27 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آن ها نسبت به دورهحريمهاي تشديد تدوره تحليل -4-24-2
دهد كه ميانگين هاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان مياما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

هاي پيش از تحريم بوده است ولي مقادير صادرات در دوره پس از هاي تحريم بيش از دورهقيمت ثابت در دوره

هاي تحريم تر بودن سالتحريم كاهش يافته است اما اين نكته به معني مناسبتحريم نسبت به دوره پيش از 

هاي هاي واقعي صادراتي ايران در سالنشان داده شده است كه قيمت 60-4نيست. به اين دليل كه در جدول 

لذا  دلار رسيده و 441/0به  232/0هاي پيش از آن بطور ميانگين از ها نسبت به سالبعد از تشديد تحريم

درصد  5/54درصد داشته در حاليكه مقادير صادراتي نه تنها رشدي مثبت نداشته بلكه معادل  90رشدي معادل 

هاي ايران در نهايت منجر به كاهش ميزان صادرات ايران شده رشد منفي را تجربه كرده است. لذا افزايش قيمت
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درصد،  72/0اي صادراتي واقعي خود به ميزان هو اين در حالي است كه اسپانيا در همين دوره با كاهش قيمت

نه تنها  1391درصد داشته است.  البته لازم به ذكر است كه از سال  8/11در مقدار صادرات خود رشدي معادل 

ترين قيمتهاي واقعي صادراتي نزولي است، بلكه سهم صادرات ايران نيز در حال افول است و اين نامناسب

رات پرتقال رقم خواهد زد. علاوه بر كاهش مقادير صادرات، مشخص است كه نوسان وضعيت را براي آينده صاد

ها افزايش مقادير صادراتي بسيار افزايش يافته و لذا ريسك مقادير صادرات صادركنندگان ايراني با تشديد تحريم

ر مناسبي از بازار را هاي صادراتي خود سهم بسيايافته است. اين در حالي است كه اسپانيا با كاهش ناچيز قيمت

ها نوسان هاي صادراتي و مقادير صادراتي پيش و پس از تشديد تحريمچنين ثبات قيمتكسب كرده است. هم

چنين نوسان قيمتهاي صادراتي اسپانيا در دوره بسيار اندكي نسبت به وضعيت مشابه براي ايران داشته است. هم

رشد ميانگين سالانه قيمت و مقدار صادراتي ايران در افته است. ها عليه ايران، بهبود و كاهش يتشديد تحريم

ها كاهش يافته است اين در حالي است كه رشد ميانگين سالانه مقادير دوره قبل و پس از تشديد تحريم

هاي صادراتي ايران كشور ميانگين رشد سالانه مثبتي را صادراتي اسپانيا هرچند اندكي كاهش يافته اما قيمت

 دهد. ينشان م

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -60-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 1905,486 0,268 3069,413 0,110 حداقل

 20113,993 0,519 25458,511 0,487 ثرحداك

 7393,779 0,441 16269,992 0,232 ميانگين

 7088,268 0,088 7482,112 0,082 انحراف معيار

 0,959 0,198 0,460 0,355 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي ايرانتشديد تحريمهاي قبل و بعد از تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات اسپانيا در سال -61-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 1116274,000 0,604 989873,000 0,589 حداقل

 1811409,000 0,750 1504094,000 0,822 حداكثر

 1445192,111 0,689 1292160,625 0,694 ميانگين

 222956,425 0,050 148352,782 0,068 انحراف معيار

 0,154 0,073 0,115 0,098 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-24-3
 تشديد تحريم

گونه شورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. هماندر ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد ك

كشور، كشورهاي هدف ايران را در مورد  21و حداكثر  9شود، تعداد حداقل مشاهده مي 62-4در جدول كه 

چنين كشور بوده است. هم 15دهند. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران محصول پرتقال تشكيل مي

درصدي از سبد  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 3و حداكثر  1ف حداقل تعداد كشورهاي غالب هد

كشور، كشور غالب هدف ايران  2تا  1دادند. بطور ميانگين بين صادرات پرتقال ايران را به خود اختصاص مي

كثر درصد و حدا 64/25اند. در نهايت سهم كشور هدف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل بوده

گونه كه مشخص است شود. هماندرصد برآورد مي 32/53درصد بوده است كه بطور ميانگين اين سهم  34/95

 نوسان كشورهاي غالب و سهم كشور اصلي بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است. 
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 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -62-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 25,64 1,00 9,00 حداقل

 95,34 3,00 21,00 حداكثر

 53,32 1,55 15,00 ميانگين

 20,59 0,60 2,99 انحراف معيار

 0,39 0,39 0,20 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالتحريمهاي تشديد به تفكيك سال 63-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  21و حداكثر  12ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 17كشورهاي هدف حدود 

 13كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  16و حداكثر  9ريكه حداقل هدف كاهش يافت. بطو

چنين تعداد كشور كمتر شده است. هم 4عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط كشور بوده است. به

كشور  2تا 1و بطور ميانگين بين  3، حداكثر 1كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

و  2، حداكثر 1هاي تشديد تحريم نيز تعداد كشورهاي غالب و حداقل بوده است. اين در حالي است كه در سال

كشور بوده است. اين نشان از عدم تفاوت محسوس در تعداد كشورهاي غالب در  2تا 1بطور ميانگين بين 

ران در دوره پيش از تشديد هاست. سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايپيش و پس از تحريمهاي سال

هاي درصد بوده است. در حالي كه در سال 313/52و بطور ميانگين 343/95، حداكثر 643/25تحريم، حداقل 

تشديد تحريم، اين سهم به طور ميانگين افزايش يافته است. چرا كه با كاهش تعداد كشورهاي هدف، سهم هر 

هاي سالصادرات ايران افزايش يافته است. بطوريكه در كشور و در نهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد 

درصد بوده است. لذا سهم  539/54تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران بطور ميانگين 

 درصد رشد مثبت داشته است. 4هاي تشديد تحريم بطور ميانگين بيش از كشور هدف اصلي در سال
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هاي صادراتي ايران در بازارهاي كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمت در ادامه لازم است بررسي شود

جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه مشخص 

 خواهد شد.

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -63-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 30,750 1,000 9,000 25,643 1,000 12,000 حداقل

 90,746 2,000 16,000 95,343 3,000 21,000 حداكثر

 54,539 1,500 13,100 52,313 1,583 16,583 ميانگين

 22,092 0,527 2,378 20,186 0,669 2,539 انحراف معيار

 0,405 0,351 0,182 0,386 0,422 0,153 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 هاي صادراتيارتباط سهم صادرات پرتقال ايران و قيمت تحليل -4 -4-24
ها افزايش يافته هاي ايران پس از تشديد تحريمكه بررسي نتايج تا به اينجا نشان داد، هرچند قيمتگونه همان

هاي صادراتي رخ داده كه منجر به وضعيت نامطلوبي بويژه در دوره تشديد است اما دو نكته در مورد اين قيمت

 ها شده است:تحريم

) رشد قيمتهاي صادراتي حفط نشده و 1-4جه به نمودار (الف) عدم توزان رشد قيمتهاي صادراتي ايران: با تو

طور كه در ادامه بررسي چنين در سالهاي اخير سير نزولي به خود گرفته است.  اين در حالي است كه همانهم

برخوردار هاي ايران از ثبات بيشتري نسبت به رشد قيمت هاي صادراتي اسپانيا تقريباًخواهد شد، رشد قيمت

 است. بوده 
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گونه كه بيان شد و در ادامه هاي صادراتي ايران: همانب) كاهش سهم ايران از بازارهاي جهاني با افزايش قيمت

هاي صادراتي ايران، به كاهش ميزان صادرات پرتقال ايران در نيز به آن پرداخته خواهد شد، افزايش قيمت

ايران كاهش يافته و به جاي آن كشور  چنين سبب شد كه سهم صادراتيبازارهاي جهاني منجر گرديد و هم

اسپانيا به عنوان بزرگترين رقيب ايران در بازارهاي جهاني، سهم خود را بطور متوسط از بازارهاي جهاني افزايش 

 داده است.

هاي صادراتي ايران مشخص است، بررسي عليت بين سهم صادراتي ايران و قيمت 64-4گونه كه در جدول همان

هاي تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران بوده است و لذا با افزايش قيمت دهد كهنشان مي

دار صادراتي براي ايران، سهم كشور از بازارهاي جهاني نيز تغيير يافته است. اين نتيجه در سطح پنج درصد معني

هاي ايش يك درصدي در قيمتبوده است. كشش برآوردي بلندمدت در اين رابطه بيانگر آن است كه با افز

گونه درصد كاهش خواهد يافت. همان 276/1صادراتي ايران در بازارهاي جهاني، سهم ايران از بازارهاي جهاني 

هاي صادراتي ايران منفي است اما كشش شود، هرچند رابطه بين سهم صادراتي ايران و قيمتكه ملاحظه مي

هاي باشد. لذا با افزايش قيمتراتي نسبت به تغيير قيمت ميگر با كشش بودن سهم صادبرآورد شده بيان

صادراتي پرتقال ايران و ثابت بودن ساير شرايط (مانند ثابت بودن قيمت رقبا)، سهم صادراتي ايران كاهش 

 ها خواهد بود. بيش از رشد قيمت شخواهد يافت و اين كاه

 ادرات ايرانعليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم ص -64-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 03/0 78/4 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست

 83/0 05/0 تغيير سهم صادرات ايران علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 004/0 -276/1 برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر سهم صادرات ايران

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمت صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني هم

توان به آن دست يافت آن است كه نتيجه رابطه عليت نشان داد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير مي

دار بوده است. برآورد كشش ود. اين نتيجه نيز در سطح پنج درصد معنينسبت صادرات ايران به اسپانيا خواهد ب

بلندمدت در مورد رابطه اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير اسپانيا  بيانگر آن است كه 

صادرات  يابد، نسبت مقاديرزماني كه قيمت صادراتي پرتقال ايران در بازارهاي جهاني افزايش يك درصدي مي

هاي صادراتي ايران در نتيجه افزايش قيمت. درصد كاهش خواهد يافت 13/1ايران به مقادير صادرات اسپانيا 

ها در جهان دنبال شود و باتوجه به تعيين كننده نبودن ايران در لازم است همگام با روند بلندمدت قيمت

هاي جهاني، جه به روند باثبات و بلندمدت قيمتبازارهاي جهاني پرتقال با افزايش قيمتهاي صادراتي بدون تو

 تقاضا براي پرتقال ايراني كاهش يافته و سهم ايران از بازارهاي جهاني كاسته خواهد شد.

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات اسپانيا -65-4جدول 
 اريدسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 06/0 49/3 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير اسپانيا نيست
 80/0 06/0 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير اسپانيا علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 00/0 -13/1 به مقادير اسپانيا برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمت-4-25

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-25-1
ران و سهم كشور هدف اصلي ايران هاي واقعي صادرات ايدهد، بين قيمتنشان مي 58-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي رابطه مستقيم و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمت

رود در الگوي صادرات ايران در مورد پرتقال در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي
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هاي واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي ايران هد شد، ارتباط بين قيمتبلندمدت كه در ادامه برآورد خوا

 يك رابطه مثبت برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -58-4نمودار 

 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-25-2
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران يمتدهد، بين قنشان مي 59-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات رابطه منفي و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمت

رود در الگوي ايران در مورد پرتقال در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي

در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتهاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران يك  بلندمدت كه

 رابطه منفي برآورد گردد.   
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -59-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-25-3
دهد، بين قيمتهاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف نشان مي 60-4گونه كه نمودار همان

هاي ايران رابطه منفي و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

رود در ظار ميواقعي صادرات ايران در مورد پرتقال در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انت

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 هدف ايران يك رابطه منفي برآورد گردد.   
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -60-4نمودار 

 مسلط بر بازارقيمت كشور رابطه قيمت واقعي صادرات و  -4-25-4
هاي واقعي پرتقال اسپانيا هاي واقعي صادرات ايران و قيمتدهد، بين قيمتنشان مي 61-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات براي اين رابطه مثبتي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تقاضاي پرتقال اسپانيا، قيمت

هاي واقعي پرتقال ايران يش در قيمت صادراتي پرتقال اسپانيا سبب افزايش قيمتكشور افزايش يافته و لذا افزا

ترين صادركننده جهان و معرف اصلي قيمتهاي خواهد شد. البته افزايش و كاهش قيمتهاي اسپانيا به عنوان مهم

انتقال قيمت در  شوند. اين مورد در تحليل الگويهاي صادرات ايران منتقل نميجهاني، به يك اندازه به قيمت

رود در الگوي ادامه مورد بررسي قرار خواهد گرفت. در هر صورت با توجه به نتيجه اين بخش، انتظار مي

بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتهاي واقعي صادرات و قيمت كشور رقيب يك رابطه 

 مثبت برآورد گردد.   
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 ت واقعي صادرات ايران و اسپانيا ارتباط بين قيم -61-4نمودار 

 
نشان مي 62-4گونه كه نمودار اما نكته قابل توجه، ارتباط بين سهم صادرات ايران و اسپانيا خواهد بود. همان

دهد، رابطه سهم صادراتي ايران و اسپانيا كاملاً مثبت بوده و با افزايش سهم صادراتي اسپانيا، سهم صادراتي 

به عبارت ديگر هر گاه سهم صادراتي اسپانيا به عنوان كشور مسلط بر بازارهاي ته است. ايران نيز افزايش داش

جهاني افزايش يافته، سهم ايران نيز در بازارهاي هدف بهبود يافته است. لازم به ذكر است كه اين مورد يك 

 پانيا نيست. وجه به معني علت و معلول بودن سهم صادراتي ايران و استحليل نموداري است و به هيچ
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 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و اسپانيا از بازارهاي جهاني -62-4نمودار 

 هاي صادراتي پرتقال ايرانبرآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت-4-26

 تعيين پايايي متغيرهاي مورد بررسي  -4-26-1
هاي واقعي صادراتي پرتقال ايران مؤثر بر قيمتدر ادامه در اين قسمت از نتايج، برآورد الگوي بلندمدت عوامل 

متغيرهاي مورد بررسي آزمون شده است. در مورد پرتقال بر  48انجام خواهد شد. براين اساس در قدم اول پايايي

هستند و  I(0)و برخي در سطح پايا  I(1)، متغيرهاي مورد بررسي برخي پايا از مرتبه اول 66-4مبناي جدول 

-4را خواهند داشت. جدول  ARDL(49هاي توضيحي (برآورد الگوهاي خودرگرسيوني با وقفه شرايط اوليه براي

 دهد.آزمون پايايي متغيرهاي الكو را نشان مي 66

 

                                                           
48 . Stationary Test 
49 . Autoregressive Distributed lag model  
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 آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -66-4جدول 
 نتيجه سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي متغير

 I(1) 009/0 -394/4 -461/4 مت صادراتي ايرانقي

 I(1) 000/0 -394/4 -794/5 قيمت صادراتي رقيب
 I(0) 007/0 -394/4 -610/4 تعداد كشورهاي هدف
 I(0) 056/0 -791/3 -724/3 تعداد كشورهاي غالب
 I(0) 054/0 -791/3 -743/3 سهم كشور هدف اصلي

 مأخذ: نتايج مطالعه
بلندصورت زير عمل نمود: در مرحله اول ارتباط هاي بتوان از روش دو مرحلهبلندمدت ميبراي تخمين رابطه 

هاي شود. در اين رابطه براي مجموع ضرايب برآوردي مربوط به وقفهمدت بين متغيرهاي تحت بررسي آزمون مي

 مدت، رابطه زير آزمون خواهد شد:كوتاهمتغير وابسته در الگوي 
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 ضريب برآوردي براي وقفه متغير وابسته و 
i�

� با  باشد.خطاي استاندارد ضريب مورد نظر مي �

مدت بين متغيرهاي بلندتوان به وجود يا عدم وجود رابطه محاسباتي و بحراني دولادومستر مي tمقايسه آماره 

بحراني است. لذا وجود رابطه  t) و بزرگتر از -95/3محاسباتي كه برابر است با ( tتوجه به مقدار برد. با الگو پي

 مدت برآورد گرديده است.بلندشود كه در ادامه مدل مدت بين متغيرها اثبات ميبلند
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 ARDL(1, 1, 0, 0, 0)برآورد الگوي كوتاه مدت الگوي  -67-4جدول 

 سطح احتمال tآماره  استانداردخطاي  ضريب برآوردي متغيرها
 0,008 3,2506 0,13875 0,45101 وقفه لگاريتم قيمت صادراتي ايران

 0,919 0,10404 0,50447 0,052486 لگاريتم قيمت صادراتي اسپانيا
 0,029 2,5177 0,51616 1,2995 وقفه لگاريتم قيمت صادراتي اسپانيا

 0,722 0,36506 0,22344 0,081569 لگاريتم سهم كشور اصلي هدف
 0,159 1,5115 0,21593 0,32638 وقفه اول لگاريتم سهم كشور اصلي هدف
 0,168 -1,4769 0,22092 -0,32627 وقفه دوم لگاريتم سهم كشور اصلي هدف

 0,426 0,8259 0,22785 0,18818 لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف
 0,862 -0,17814 0,21265 -0,03788 وقفه اول لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف
 0,027 -2,5497 0,19264 -0,49116 وقفه دوم لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف

 0,495 -0,70649 0,19288 -0,13626 لگاريتم تعداد كشورهاي هدف
 0,054 -2,1519 0,23837 -0,51295 وقفه اول  لگاريتم تعداد كشورهاي هدف

 0,402 0,87083 1,6789 1,4621 عرض از مبدأ
R-Squared= 0.92526 

Durbin's h-statistic= 0.39966  [0.689] 
F statistic= 12.3796[0.000] 

Schwarz Bayesian Criterion= 1.0477 
 

-4در ادامه به بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي پرداخته شده است كه نتايج بدست آمده در جدول 

گر باشد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال بيانلف كلاسيك در نتايج ميبيانگر عدم وجود مشكلات مخت 68

در الگوي  Fو Tهاي نمايند. لذا آمارهآن است كه اجزاي اخلال در الگوي مورد نظر از توزيع نرمال تبعيت مي

گر آن است كه انبرآوردي از اعتبار مناسبي برخوردارند. نتايج آزمون خودهمبستگي و ناهمساني واريانس نيز بي

در الگوي برآوردي همبستگي سريالي اجزاي اخلال و همساني واريانس وجود نداشته و از اين جهت نيز فروض 

 باشند. كلاسيك در نتايج برآوردي برقرار مي
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  ARDL (1, 1, 0, 0, 0)هاي فروض كلاسيك براي الگوي آزمون -68-4 جدول

 داريسطح معني LMآماره  متغيرها
 88/0 024/0 دهمبستگي سرياليخو

 11/0 588/2 فرم تابعي
 72/0 663/0 نرمال بودن اجزاي اخلال

 582/0 303/0 ناهمساني واريانس
 

استفاده  CUSUMQو  CUSUMهاي در ادامه به منظور تحليل شكست ساختاري در الگوي برآوردي از آماره

ي، از اين حيث مشكلات شكست ساختاري در الگوي دليل حضور خطوط برآوردي در بازه بحرانشده است كه به

 شود. ملاحظه نميبرآوردي 

 

 

 CUSUMآزمون شكست ساختاري -63-4نمودار 
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 CUSUMQآزمون شكست ساختاري -64-4نمودار 
 
 
درصد و  5در سطح  لگاريتم تعداد كشورهاي هدفمتغيرهاي  69-4در جدول  توجه به نتايج برآورد الگو با

-اند و ساير متغيرهاي در سطح مناسبي معنيدار شدهدرصد معني 10و در سطح  صادرات اسپانيا لگاريتم قيمت

درصد   46/2درصدي در قيمت صادراتي اسپانيا،  1گر اين است كه كه با افزايش دار نيستند. نتايج الگو بيان

اد كشورهاي هدف به ميزان درصدي در تعدافزايش يك چنين با يابد. همهاي صادراتي ايران افزايش ميقيمت

 شود. هاي صادراتي ايران كاسته ميدرصد از قيمت 18/1

 ARDL(1, 1, 0, 0, 0)برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -69-4جدول 

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,098 1,8072 1,3627 2,4628 لگاريتم قيمت صادرات اسپانيا

 0,838 0,20962 0,70972 0,14877 سهم كشور اصلي هدف لگاريتم
 0,451 -0,7807 0,79528 -0,62087 لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف

 0,023 -2,6402 0,4479 -1,1826 لگاريتم تعداد كشورهاي هدف
 0,428 0,82387 3,2325 2,6632 عرض از مبدأ
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دهد كه اگر شوكي يده است. نتايج در اين قسمت نشان ميدر مرحله بعد الگوي ضريب تصحيح خطا برآورد گرد 

درصد تعديل  9/54هاي صادراتي پرتقال ايران وارد شود اثر اين شوك در هر دوره به ميزان حدود به قيمت

دوره نياز است. ضريب تصحيح خطا در اين الگو در سطح يك  2و براي تعديل كامل اين شوك به حدود شود مي

 وده است.دار بدرصد معني

 ARDL(1, 1, 0, 0, 0)برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -70-4 جدول

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,919 0,104 0,504 0,052 تغييرات لگاريتم قيمت صادراتي اسپانيا

 0,720 0,365 0,223 0,082 تغييرات لگاريتم سهم صادرات كشور اصلي هدف
 0,160 1,477 0,221 0,326 وقفه  تغييرات لگاريتم سهم صادرات كشور اصلي هدف

 0,422 0,826 0,228 0,188 تغييرات لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف
 0,022 2,550 0,193 0,491 وقفه لگاريتم تعداد كشورهاي اصلي هدف

 0,491 -0,706 0,193 -0,136 تغييرات وقفه تعداد كشورهاي هدف
 0,398 0,871 1,679 1,462 تغييرات ضريب ثابت

 0,001 -3,957 0,139 -0,549 وقفه ضريب تصحيح خطا
R-Squared = 0.76960 
DW-statistic = 1.8756 

F-statistic= 5.2490[0.003] 
Schwarz Bayesian Criterion= 1.0477 

 
 

 ف از روند باثباتهاي صادراتي ايران و انحراتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-27
هاي واقعي صادراتي ايران با گر آن است كه مقدار باثبات قيمتپرسكات بيان–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي هاي پاياني روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي متفاوت است. همچنين در سالروندهاي فعلي قيمت

اي صادراتي ايران از همين روند باثبات كاهشي نيز كمتر باشد، اما روند واقعي قيمتهواقعي صادراتي كاهشي مي

هاي صادراتي واقعي ايران كاهش رفت، قيمتهاي پاياني بيش از آنچه انتظار ميدهد در سالبوده و نشان مي
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هاي مختلف هاي صادراتي ايران از روند باثبات در سالشود، تغييرات قيمتگونه كه ملاحظه مييافته است. همان

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني است. گر عدم ثبات لازم در قيمتر نوساني بوده و بيانبسيا
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي پرتقال صادراتي ايران -65-4نمودار 
 

گر آن است كه بيان سپانياسبت به اهاي نسبي ايران نپرسكات در قيمت–چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

فاصله دارد. هرچند  هاي صادراتي اسپانيا با روندهاي واقعيهاي صادراتي ايران به قيمتروند باثبات نسبت قيمت

باشد، اما هاي صادراتي اسپانيا كاهشي ميهاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتدر سال

هاي صادراتي اسپانيا از همين روند باثبات هاي صادراتي ايران به قيمتد واقعي نسبت قيمتدر اين مورد نيز رون

هاي هاي صادراتي واقعي ايران در مقابل قيمتهاي اخير قيمتدهد در سالكاهشي نيز كمتر بوده و نشان مي

انتظار كاهش بيشتري داشته هاي پاياني از حد مورد واقعي اسپانيا افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سال

هاي صادراتي اسپانيا از هاي صادراتي ايران به قيمتشود، نوسان نسبت قيمتگونه كه ملاحظه مياست. همان
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هاي صادراتي گر عدم ثبات لازم در نسبت قيمتهاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانروند باثبات در سال

هاي هاي پاياني اختلاف نسبت قيمتشود كه بويژه در سالمشاهده ميهاي صادراتي اسپانيا است. ايران به قيمت

باشد. هرچند اين روند در برخي هاي باثبات كمتر ميهاي صادراتي اسپانيا از نسبتصادراتي ايران به قيمت

 هاي پاياني شدت يافته است. هاي قبل نيز وجود داشته اما در سالسال
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي پرتقال صادراتي ايران به اسپانيا -66-4نمودار   

 سپانياا با رانيا صادرات سهم و هامتيق ليتحل -4-28
اين روند براي كه  دهدمي ، روند باثبات قيمتهاي ايران و اسپانيا نشان67-4جدول باتوجه به نتايج نموداري در 

اسپانيا در  هاي واقعيهاي اخير نزولي شده است. هر چند روند قيمتي بوده اما در سالايران هرچند صعود

هاي هاي ايران كاهش يافته اما اين كاهش نسبت به كاهش قيمتهاي اخير هم جهت با روند قيمتسال

بوده است.  هاي صادراتي اسپانيا در مجموع از ثبات بيشتري برخوردارصادراتي ايران كمتر بوده است و قيمت

 باشد.دار نمينيز معنيمناسبي رابطه كلي اين دو متغير مثبت اما بسيار ضعيف بوده و در سطح 
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مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و اسپانيا -67 -4نمودار   
 

بات ايران هاي باثدهد، هم قيمتهاي ايران و اسپانيا نشان ميگونه كه بررسي عليت بين روند باثبات قيمتهمان

هاي باثبات اسپانيا علت همديگر در بازارهاي جهاني بوده و از اين جهت عليت دوطرفه برقرار بوده و هم قيمت

هاي صادراتي و باشد. لذا توجه به روتد باثبات قيمتدار مياست. اين نتيجه در سطح يك درصد معني

تواند در هاي ايران ميبتي ايران شده و قيمتيابي به آن، منجر به افزايش قدرت رقاجهت دستگذاري سياست

 هاي جهاني نيز اثرگذار باشد.شرايط بلندمدت خود، بر قيمت
 

Correlation Coefficient= 0.022   P-value=0.916 
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تحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و اسپانيا -71-4جدول   
 سطح احتمال درجه آزادي ضريب برآوردي فرض صفر

ستروند باثبات قيمت اسپانيا علت روند باثبات قيمت ايران ني  69/14  2 000/0  
نيستاسپانيا روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت   65/6  2 004/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

نيز مشخص است، روند باثبات سهم ) 69-4و  68-4(چنين نمودار پراكندگي گونه كه در نمودار روند و همهمان

چه يمتهاي صادراتي واقعي ايران رابطه منفي داشته است. اما آنايران از صادرات پرتقال در بازارهاي جهاني با ق

هاي واقعي صادرات ايران در رغم كاهش قيمتهاي پاياني عليكه بسيار قابل تأمل است آن است كه در سال

 ترينهاي پاياني نامناسببازارهاي جهاني، سهم صادرات ايران از اين بازارها نيز كاهش يافته است. لذا در سال

هاي فروش آنها افت كرده و هم سهم فروش آنها در وضعيت براي صادركنندگان ايراني ايجاد شده كه هم قيمت

براساس آمار موجود در مقايسه با رقباي جهاني خود خود كاهش يافته است. يكي از مهمترين علل اين اتفاق، 

نند صربستان، آلباني، ليتواني و ... ميظهور قدرتهاي جديد در بازار جهاني سيب ما) 2016سايت نقشه تجاري (

 باشد. 

 

هاي ايرانروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت  -68-4نمودار   
 
 

Correlation Coefficient= -0.57   P-value=0.000 
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 هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -69-4نمودار 
 

هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ر مقابل سهمايران در بازارهاي جهاني د هاي فعليتحليل روند قيمت

هاي رغم كاهش قيمتهاي پاياني عليشود كه بويژه در سالكند. مشاهده ميجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

ايران دربازارهاي جهاني سهم ايران از بازارهاي جهاني نيز كاهش يافته كه بسيار به ضرر صادركنندگان ايراني 

هاي جديد در بازار ترين علل اين اتفاق، ظهور قدرتگونه كه پيش تر بيان شد، يكي از مهمهمانبوده است. 

باشد. در هر صورت مطابق ضرايب همبستگي برآورد شده و جهاني سيب مانند صربستان، آلباني، ليتواني و ... مي

 ازارهاي جهاني برقرار است. نمودار پراكندگي، ارتباط منفي بين قيمت صادراتي ايران و سهم ايران از ب
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هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمت -70-4نمودار   
 

 

 هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -71-4نمودار 
اي ديگر بوده گونههرايط بدر بازارهاي جهاني، شكشور ترين اين در حالي است كه در مورد اسپانيا به عنوان بزرگ

هاي باثبات اين كشور و سهم صادرات آن است. هرچند در مورد اسپانيا نيز بطور كلي ارتباط منفي بين قيمت

هاي پاياني با كاهش خوبي قابل مشاهده است. ضمن اينكه در سالههاي اسپانيا بوجود دارد، اما ثبات روند قيمت

Correlation Coefficient= -0.52   P-value=0.000 



.............................صادراتيهايقيمتروندتحليلمنظرازكشاورزيمحصولاتصادراتشناسيآسيب

 

297 
 

زارهاي جهاني رو به افزايش بوده است. نمودار پراكندگي نيز رابطه منفي بين هاي اسپانيا، سهم آن از باقيمت

 نمايد. هاي صادراتي و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني را تأئيد ميقيمت

 

 هاي اسپانياروند سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -72-4نمودار 
 

 
 هاي اسپانيااز بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت ارتباط سهم اسپانيا -73-4نمودار 

 

Correlation Coefficient= -0.44  P-value=0.000 
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هاي صادراتي و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني نيز مؤكد همين نتيجه بوده است. بطوريكه در روند واقعي قيمت

هاي واقعي صادراتي اسپانيا در بازارهاي جهاني پرتقال، سهم اين كشور از هاي پاياني با كاهش ثبات قيمتسال

ها و سهم صادرات نسبت به ايران در آن كاملاً قابل ارهاي جهاني افزايش يافته است و ثبات بيشتر قيمتباز

هاي صادراتي واقعي اسپانيا و سهم آن از مشاهده است. نمودار پراكندگي نيز ارتباط منفي و معني دار قيمت

 نمايد.بازارهاي جهاني را تأئيد مي

 
 صادراتي اسپانيا و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني هايروند قيمت -74-4نمودار 

 

Correlation Coefficient= -0.44  P-value=0.065 

 ي جهانيهاي صادراتي و سهم اسپانيا از بازارهاارتباط قيمت -75-4نمودار 
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 تحليل الگوي انتقال قيمت -4-29
دهد كه بجز متغير وقفه اول تغييرات قيمت ايران كه در سطح ده درصد نتايج آزمون انتقال قيمت نشان مي

اشند. ضرايب تصحيح بدار ميدار است ساير متغيرهاي مورد بررسي در اين الگو  در سطح يك درصد معنيمعني

گر تعديل اثرات شوك دار شده است كه بيانخطاي در حالت افزايشي و كاهشي در هر دو حالت منفي و معني

گر همگرايي قيمتهاي ايران و چنين بيانوارده مثبت و منفي بر قيمت ايران در بازارهاي جهاني خواهد بود. هم

درصد بوده  68باشد. آماره ضريب تعيين در اين الگو بيش از قال مياسپانيا به عنوان دو رقيب در بازار جهاني پرت

چنين آماره باشد. همگر توضيح مناسب تغييرات قيمت ايران با متغيرهاي مستقل بكار رفته در الگو ميكه بيان

 باشد. مي Fو  tهاي جاركوبرا بيانگر نرمال بودن توزيع اجزاي اخلال در الگوي مورد بررسي و اعتبار آماره

مدت و بلندمدت نامتقارن بوده است. به اين گر آن است كه انتقال قيمت در كوتاهنتايج آزمون انتقال قيمت بيان

هاي صادراتي ايران چه در كوتاه مدت هاي اسپانيا در بازارهاي جهاني، بر قيمتمعني كه نحوه اثر افزايش قيمت

هاي هاي اسپانيا در بازارهاي جهاني، بر قيمتكاهش قيمتو چه در بلندمدت متفاوت است از مقدار اثري كه 

گذاري مناسب و متفاوت براي گذارد و لذا با سياستمدت و چه در بلندمدت ميكوتاهصادراتي ايران چه در 

تواند اثرات هاي رقيب، چه در كوتاه مدت و چه در بلندمدت ايران ميهاي افزايش و ياكاهش قيمتدوره

 تقال را به حداقل برساند. نامطلوب اين ان
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 نتايج انتقال قيمت -71-4جدول 
 tآماره  انحراف استاندارد پارامتر برآوردي متغير

077/0 وقفه اول تغييرات قيمت ايران  044/0  755/1  
-082/0 وقفه اول تغييرات مثبت قيمت اسپانيا  025/0  241/3-  
-379/0 وقفه اول تغييرات منفي قيمت اسپانيا  054/0  489/6-  

-320/0 جزء تصحيح خطاي منفي  042/0  584/7-  
-299/0 جزء تصحيح خطاي مثبت  043/0  872/6-  

-019/0 روند زماني  003/0  333/6-  
-032/0 ضريب ثابت  004/0  260/7-  
668/0 آماره شوارتز  

211/68 آماره ضريب تعيين  
757/1 آماره دوربين واتسون  

22/3 آماره جاركوبرا   
آماره جاركوبرا سطح احتمال  200/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

 

 نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي پرتقال -72-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

آماره نرمال 
 مجانبي

377/7 مقدار آماره برآوردي  006/5-  

000/0 سطح احتمال  000/0  

417/5 ماره برآورديمقدار آ آماره والد  06/5  

000/0 سطح احتمال  000/0  

 نامتقارن نامتقارن نتيجه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي واقعي صادراتي پرتقال ايرانپيش بيني قيمت-4-30
اسمي هاي واقعي و هاي اقتصاد سنجي تك متغيره و چندمتغيره پيش بيني قيمتدر ادامه با استفاده از روش

-هاي تحريم بر قيمتال ايران تا پايان برنامه ششم توسعه انجام شد. به دليل اثرگذار نبودن دورهصادراتي پرتق

بيني انجام نشده است.  براين اساس پيشهاي تحريم اين هاي واقعي صادراتي، در اين قسمت به تفكيك دوره
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بيني پيشگرفت. نتايج  ها براساس آن انجامبينيپيشبرآورد شده و  ARDLو  AR ،MA  ،ARIMAهاي روش

ترين الگو ) نشان داد كه مناسبARDLچنين در مقايسه با روش چند متغيره (و هم متغيره تكهاي روش

بيني براساس روش پيشباشد لذا در نهايت مي ARIMA(2,2)اي روش براساس خطاي درون و برون نمونه

ARIMA(2,2)  .انجام گرفته است 

 هاي صادراتياسب براي پيش بيني قيمتانتخاب روش من -73-4جدول 

ARX(2) MA(2) ARIMAX(2,2) ARDL(1,1,0,0,0) نوع خطا

 42/8 10/5 88/9 01/6 ايخطاي درون نمونه
 58/9 43/5 53/14 05/7 ايخطاي برون نمونه

 3 1 4 2رتبه الگو براي پيش 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

معادل  1395پرتقال در سال اسمي هاي دهد كه قيمتها نشان ميحريمبيني در نهايت با وجود تپيشنتايج 

هاي واقعي (به ثابت سال بيني شده، قيمتپيشهاي قيمت توجه به شاخصباشود كه بيني ميپيشدلار  82/0

دلار كاهش  76/0پرتقال به  اسميهاي نيز قيمت 1399چنين تا سال دلار خواهد بود. هم 42/0) معادل 1383

دلار به ثابت سال  34/0هاي قيمت صادراتي به هاي واقعي باتوجه به رشد شاخصچنين قيمتاهد يافت و همخو

به اسمي هاي خواهد رسيد كه نشان از آن دارد كه از ابتدا تا انتهاي برنامه ششم توسعه، رشد قيمت 1385

هد بود كه نشان از كاهش واقعي درصد خوا -04/19هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت -7/3ميزان 

 هاي صادراتي دارد. قيمت
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 اسمي هاي صادراتي واقعي و نتايج پيش بيني قيمت -74-4جدول 
قيمت اسميبه  83به قيمت ثابت    سال 

82/0  42/0  1395 

79/0  39/0  1396 

68/0  32/0  1397 
65/0  30/0  1398 
76/0  34/0  1399 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

 حصول پيازم -4-31

 روند قيمتهاي اسمي و واقعي صادرات پياز ايران  تحليل -4-31-1
گونه كه مشخص است، روند شود. همانهاي صادراتي پياز مشاهده ميو ثابت قيمتاسمي روند  76-4در نمودار 

هاي قيمت هاي اخير روندي متفاوت با، بويژه در سال1383هاي ثابت سال هاي واقعي پياز ايران به قيمتقيمت

 به بعد كاملاً مشخص است.   1388هاي اسمي پياز داشته و روند مشخص نزولي طي سال

 
 هاي صادراتي اسمي و واقعي محصول پياز ايرانروند قيمت -76-4نمودار 
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دلار بوده در  171/0پياز صادراتي ايران اسمي مشخص است كه ميانگين قيمت  75-4در ادامه در جدول    

باشد. دلار مي 147/0، اين ميانگين قيمت 1383ر مورد قيمت واقعي پياز به قيمت ثابت سال حالي كه د

دلار بوده است. حداكثر  056/0و  068/0و ثابت پياز صادراتي ايران به ترتيب اسمي همچنين حداقل قيمت 

در نهايت در مورد دلار تجربه شده است.  281/0و  378/0و ثابت پياز صادراتي ايران به ترتيب اسمي قيمت 

و  832/88مقادير صادراتي پياز ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه تن بوده است. همان 09/88690هاي مورد بررسي تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 5/278605

صادرات و كمترين نوسان نيز به قيمتهاي ثابت پياز كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقدار 

 باشد. لذا ريسك مقادير صادرات بيش از ريسك قيمتي در بازار پياز ايران مطرح است.صادراتي ايران مي

 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات پياز ايراناسمي تحليل معيارهاي قيمت  -75-4جدول 
 تن-مقدار صادرات ردلا -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي معيارها
 88,832 0,056 0,068 حداقل
 278605,5 0,281 0,378 حداكثر
 88690,09 0,147 0,171 ميانگين

 74670,92 0,058 0,111 انحراف معيار
 0,842 0,395 0,652 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

پياز صادراتي اسمي كه ميانگين قيمت  دهددر بازارهاي جهاني يعني هند نيز نشان مي كشور مسلطاما بررسي 

دلار  161/0، اين ميانگين قيمت 2004دلار بوده و در مورد قيمت واقعي پياز به قيمت ثابت سال  216/0هند 

دلار  104/0و  126/0و ثابت پياز صادراتي هند به ترتيب  اسميباشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت مي

دلار تجربه شده  232/0و 430/0و ثابت پياز صادراتي هند به ترتيب  ت اسميقيمچنين حداكثر بوده است. هم

است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي پياز هند به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به 

 340/782هاي مورد بررسي هزار تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 166/1677و  766/215ترتيب 
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هزار تن بوده است. بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقادير صادرات و كمترين نوسان نيز به قيمتهاي ثابت پياز 

گونه كه مشخص است، ضريب نوسانات قيمت و مقدار صادراتي ايران باشد. اما همانصادراتي هند مربوط مي

به معني ريسك بيشتر ايران در قيمت و مقدار  بيشتر از بزرگترين صادركننده اين محصول يعني هند است و اين

 باشد. صادراتي نسبت به هند مي

 كشور مسلط و ثابت صادراتي اسمي تحليل معيارهاي قيمت  -76-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 215766 0,104 0,126 حداقل
 1677166 0,232 0,43 حداكثر
 782340,5 0,161 0,216 ميانگين

 522410,6 0,03 0,08 انحراف معيار
 0,668 0,186 0,372 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آن ها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-31-2
انگين قيمت دهد كه ميهاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان ميتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

طور كه در جدول هاي پيش از تحريم بوده است. همانهاي تحريم بيش از دورهثابت و مقادير صادرات در دوره

ها نسبت به سالهاي بعد از تشديد تحريمنشان داده شده است قيمتهاي واقعي صادراتي ايران در سال 4-77

درصد داشته در  8/65سيده و لذا رشدي معادل دلار ر 194/0به  117/0هاي پيش از آن بطور ميانگين از 

درصد تجربه كرده است. اين در حالي است كه هند در همين دوره 4/189حاليكه مقادير صادراتي رشدي معادل 

درصد داشته است. اين افزايش رشد  06/232معادل مقداري هاي صادراتي واقعي خود، رشدي با ثبات در قيمت

بوده اما  88تا  86يم نسبت به پيش از تحريم به دليل افزايش قيمت درطي سالهاي قيمت در سالهاي بعد از تحر

 به بعد افت شديدي داشته است. 88طور كه مشخص است قيمت واقعي صادراتي ايران از سال همان
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 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -77-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 22700 0,117 88,832 0,056 حداقل
 278605,5 0,281 119648,3 0,21 حداكثر
 148500,6 0,194 51308,55 0,117 ميانگين

 81410,44 0,056 37959,39 0,036 انحراف معيار
 0,548 0,289 0,74 0,303 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات هند در سال -78-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 961806 0,104 215766 0,119 حداقل
 1677166 0,232 860334 0,213 حداكثر
 1372383 0,162 413563,9 0,161 ميانگين

 261580,9 0,036 191408,9 0,027 انحراف معيار
 0,191 0,221 0,463 0,168 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورههدف صادرات ايران در دورههاي كشورهاي تحليل -4-31-3
 تشديد تحريم

گونه در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. همان

-كشور، كشورهاي هدف ايران را تشكيل مي 35و حداكثر  9شود، تعداد حداقل مشاهده مي 79-4در جدول كه 

چنين تعداد كشورهاي غالب هدف كشور بوده است. هم 23د. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران دهن

درصدي از سبد صادرات پياز ايران را به خود  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 4حداقل يك و حداكثر 
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ايت سهم كشور هداف اصلي اند. در نهكشور، كشور غالب هدف ايران بوده 2دادند. بطور ميانگين اختصاص مي

درصد بوده است كه بطور ميانگين  452/62درصد و حداكثر  106/15(كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي غالب و سهم كشور شود. هماندرصد  برآورد مي 447/44اين سهم 

 اصلي بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است. 

 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -79-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 15,106 1 9 حداقل
 62,452 4 35 حداكثر
 44,447 1,826 23,043 ميانگين

 12,549 0,887 4,894 انحراف معيار
 0,282 0,486 0,212 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 80-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  35و حداكثر  9ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي است. اين در حالي است كه در سالكشور بوده  23كشورهاي هدف حدود 

كشور بوده است. به  22كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  29و حداكثر  17هدف حداقل 

چنين تعداد كشورهاي غالب هدف در كشور كمتر شده است. هم 1عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط 

كشور بوده است. اين در حالي است  2و بطور ميانگين حدود  3، حداكثر 1تشديد تحريم، حداقل دوره پيش از 

كشور بوده است.  2و بطور ميانگين  4، حداكثر 1هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب حداقل كه در سال

، حداكثر 685/31سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايران در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

هاي تشديد تحريم، اين سهم كاهش درصد بوده است. در حالي كه در سال 16/46و بطور ميانگين  452/62

، 106/15هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل يافته است. بطوريكه در سال
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هاي تشديد سهم كشور هدف اصلي در سالدرصد بوده است. لذا  707/41و بطور ميانگين   214/56حداكثر 

 درصد رشد منفي داشته است.  9تحريم بطور ميانگين بيش از 

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -80-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 فغالب هد

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 15,106 1 17 31,685 1 9 حداقل
 56,214 4 29 62,452 3 35 حداكثر
 41,707 2 22,5 46,16 1,692 23,462 ميانگين

 14,715 1,155 3,375 11,154 0,63 5,911 انحراف معيار
 0,353 0,577 0,15 0,242 0,373 0,252 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي صادراتيارتباط سهم صادرات پياز ايران و قيمت تحليل  -4-31-4
ها افزايش يافته هاي ايران پس از تشديد تحريمگونه كه بررسي نتايج تا به اينجا نشان داد، هرچند قيمتهمان

گذشت زمان رشد ساليانه قيمتهاي صادراتي كاهش يافته  هاي صادراتي حفط نشده و بااست اما رشد قيمت

 91به بعد قيمتهاي ثابت ايران افت محسوسي داشته است. اين در حالي است از سال  88است، بطوريكه از سال 

 هاي صادراتي هند با افزايش همراه بوده است. به بعد قيمت

هاي صادراتي ايران صادراتي ايران و قيمت مشخص است، بررسي عليت بين سهم 81-4گونه كه در جدول همان

دهد كه تغيير سهم صادراتي ايران علت تغيير قيمت صادرات ايران بوده است و لذا با تغيير سهم نشان مي

دار درصد معني 5صادراتي براي ايران، سهم كشور از بازارهاي جهاني نيز تغيير يافته است. اين نتيجه در سطح 

هاي صادراتي علت تغيير سهم ايران در بازارهاي جهاني نبوده وق صحيح نبوده و قيمتبوده است. عكس مطلب ف

گر آن است كه با افزايش يك درصدي در سهم صادراتي ايران از است. ضريب برآورد بلندمدت در اين رابطه بيان

نه كه ملاحظه گودرصد كاهش خواهد يافت. همان 104/0بازارهاي جهاني، قيمت ايران در بازارهاي جهاني 
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شود، هرچند رابطه بين سهم صادراتي ايران و قيمتهاي صادراتي ايران منفي است اما كشش برآورد شده مي

 باشد. بيانگر كم كشش بودن قيمت صادراتي نسبت به تغيير سهم ايران از بازارهاي جهاني مي

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -81-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي ضيه صفرفر

 426/0 633/0 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست

 045/0 014/4 تغيير سهم صادرات ايران علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 003/0 -104/0 برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر سهم صادرات ايران

 هاي مطالعهتهمأخذ: ياف
 

چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمت صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني هم

توان به آن دست يافت آن است كه نتيجه رابطه عليت نشان داد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير مي

لذا قيمت صادراتي ايران در بازار و تعيين سهم ايران از  نسبت صادرات ايران به هند  نخواهد بود و بر عكس.

 بازارهاي جهاني در مقابل رقبا، تعيين كننده نبوده است.

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات هند -82-4جدول 
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 418/0 655/0 ايران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير هند نيست تغيير قيمت صادراتي
 866/0 029/0 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير هند علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست
 --- --- برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير هند

 هاي مطالعهذ: يافتهمأخ
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 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمت-4-32

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-32-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران دهد، بين قيمتنشان مي 77-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات ايران در ه مستقيم وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمترابط

رود در الگوي بلندمدت كه در مورد پياز در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي

م كشور هدف اصلي ايران يك رابطه مثبت هاي واقعي صادرات و سهادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -77-4نمودار 

 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-32-2
دف ايران هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدهد، بين قيمتنشان مي 78-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات ايران در رابطه منفي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمت

رود در الگوي بلندمدت كه در مورد پياز در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي
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ادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران يك رابطه منفي هاي واقعي صادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 برآورد گردد.   

 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -77-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-32-3
اد كشورهاي غالب هدف هاي واقعي صادرات ايران و تعددهد، بين قيمتنشان مي 79-4 گونه كه نمودارهمان

هاي ايران رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

رود با افزايش واقعي صادرات ايران در مورد پياز در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا انتطار مي

هاي درصد برسد)، قيمت 50صلي كه مجموع سهم در آنها به تعداد كشورهاي هدف اصلي (كشورهايي هدف ا

رود در الگوي بلندمدت هاي جهاني و رقبا افزايش يابد. براين اساس انتظار ميصادراتي ايران در رقابت با قيمت

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف ايران يك كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 مثبت برآورد گردد.    رابطه
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -79-4نمودار 

 مسلط در بازارجهانيرابطه قيمت واقعي صادرات و قيمت كشور  -4-32-4
هاي واقعي پياز هند هاي واقعي صادرات ايران و قيمتدهد، بين قيمتنشان مي 80-4گونه كه نمودار همان

رود در الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد انتظار ميلذا در هر صورت ضيعفي وجود دارد. بسيار طه مثبت راب

، هرچند كه هاي واقعي صادرات و قيمت كشور رقيب يك رابطه مثبت برآورد گرددخواهد شد، ارتباط بين قيمت

 دار نخواهد بود.   اين رابطه به نظر معني
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 ين قيمت واقعي صادرات ايران و هند ارتباط ب -79-4نمودار 

دهد، رابطه سهم صادراتي ايران و هند تا حدودي منفي بوده و لذا با نشان مي 80-4گونه كه نمودار همان

 داشته است.  ناچيز افزايش سهم صادراتي هند، سهم صادراتي ايران كاهش

 

 جهاني ارتباط بين سهم صادراتي ايران و هند از بازارهاي -80-4نمودار 
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 رابطه قيمت واقعي صادرات سهم ايران در بازارهاي جهاني -4-33
هاي واقعي توجه به اينكه رابطه عليت سهم صادرات با قيمتهاي صادراتي از سمت سهم صادرات به قيمتبا

هاي صادراتي و سهم صادرات ايران مورد بررسي صادرات ايران بوده است، لذا در اين قسمت رابطه بين قيمت

كند. لذا ، رابطه منفي بين سهم و قيمت صادراتي ايران را تاييد مي81-4 قرار گرفته است. نتايج تحليل نمودار

 برآورد گردد. منفي رود در الگوهاي برآوردي ارتباط بين سهم صادرات و قيمت صادراتي انتظار مي

 
 انهاي واقعي صادرات ايرارتباط بين سهم صادراتي و قيمت -81-4نمودار 

 

 برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمتهاي صادراتي پياز ايران -4-34

 تعيين پايايي متغيرهاي مورد بررسي  -4-34-1
در ادامه در اين قسمت از نتايج، برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمتهاي واقعي صادراتي پياز ايران (به 

متغيرهاي مورد بررسي آزمون شده است. در  50ر قدم اول پايايي) انجام خواهد شد. براين اساس د1383ثابت 

بوده و شرايط اوليه براي برآورد  )I(0)، متغيرهاي مورد بررسي در سطح (83-4مورد پياز بر مبناي جدول 

                                                           
50 . Stationary Test 
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آزمون پايايي متغيرهاي الگو را نشان  83-4را خواهند داشت. جدول  VAR(51الگوهاي خودرگرسيو برداري (

 دهد.مي

 آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -83-4 جدول
 نتيجه سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي متغير

 I(0) 076/0 -238/3 -389/3 قيمت صادراتي ايران

 I(0) 018/0 -603/3 -104/4 هندقيمت صادراتي 
 I(0) 007/0 -441/4 -616/4 تعداد كشورهاي هدف
 I(0) 008/0 -441/4 -666/5 تعداد كشورهاي غالب
 I(0) 000/0 -374/4 -642/5 سهم كشور هدف اصلي

 I(0) 010/0 -603/3 -363/4 سهم صادرات ايران

 مأخذ: نتايج مطالعه

 
 (وقفه يك)پس از برآورد وقفه بهينه در مرحله بعد الگوي خودرگرسيو برداري براي قيمت واقعي پياز و موسير 

هاي هاي صادراتي ايران در بازارجهاني و قيمتمثبت وقفه قيمترابطه گر بيان 84-4جدول د شد. نتايج برآور

هاي رقيب باشد. هرچند كه رابطه قيمتهاي صادراتي حاضر ايران در بازارهاي جهاني ميصادراتي رقيب با قيمت

باشد. وقفه تعداد كشورهاي هدف دار نمييبا قيمت پياز و موسير ايران در بازارهاي جهاني در سطح مناسبي معن

هرچند كه  داري در سطح يك درصد داشته است.هاي ايران در بازارهاي جهاني اثر مثبت و معنينيز بر قيمت

وقفه سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني  باشد.ضريب براوردي در كوتاه مدت براي اين متغير قابل توجه نمي

داري به ترتيب در هاي ايران در بازارهاي جهاني رابطه مثبت و معنيف اصلي با قيمتو وقفه تعداد كشور هد

هاي صادراتي چنين رابطه وقفه سهم ايران در كشور هدف اصلي با قيمتدرصد داشته است. هم 5و  10سطوح 

هاي ي با قيمتهاي تحريم نيز هرچند رابطه منفباشد. متغير مجازي سالدار نميايران در سطح مناسبي معني

 باشد. دار نمينيز در سطح مناسبي معني رابطهصادراتي ايران در بازارهاي جهاني داشته اما اين 

                                                           
51 . Vector Auto Regressive Model 
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 )VARبرآورد الگوي خودرگرسيو برداري ( -84-4جدول 
 tآماره  استاندارد فانحرا ضريب برآوردي متغيرها

 2,7978 0,2471 0,6912 وقفه قيمت صادراتي ايران
 1,0441 0,2528 0,2639 هندادراتي وقفه قيمت ص

 -1,7167 0,0105 -0,0180 وقفه سهم صادرات ايران
 -0,3248 0,0009 -0,0003 وقفه سهم ايران در كشور هدف اصلي

 4,5860 0,0017 0,0076 وقفه تعداد كشورهاي هدف
 -1,8707 0,0152 -0,0285 وقفه تعداد كشورهاي هدف اصلي

 -2,4853 0,0864 -0,2148 عرض از مبدأ
 -1,4656 0,0342 -0,0502 متغير مجازي تشديد تحريم

 2,8221 0,0038 0,0106 روند زماني
R-squared 0,913 

F-statistic 6,493 

Log likelihood 60,054 

Akaike AIC 4,184- 

Schwarz SC 3,492- 
 

  85-4نتايج بدست آمده در جدول  در ادامه به بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي پرداخته شده است كه

باشد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال بيانگر بيانگر عدم وجود مشكلات مختلف كلاسيك در نتايج الگو مي

در الگوي  Fو Tهاي نمايند. لذا آمارهآن است كه اجزاي اخلال در الگوي مورد نظر از توزيع نرمال تبعيت مي

برخوردارند. نتايج آزمون خودهمبستگي نيز بيانگر آن است كه در الگوي برآوردي  برآوردي از اعتبار مناسبي

همبستگي سريالي اجزاي اخلال وجود نداشته و از اين جهت نيز فروض كلاسيك در نتايج برآوردي برقرار 

در  ARCHچنين آزمون ناهمساني واريانس نيز بيانگر عدم وجود مشكل ناهمساني واريانس از نوع باشند. هممي

 باشد.برآوردي مي يالگو



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

316 
 

 VARهاي فروض كلاسيك براي الگوي آزمون -85-4جدول 

 داريسطح معني LMآماره  متغيرها
 522/0 880/34 خودهمبستگي سريالي

 797/0 843/7 نرمال بودن اجزاي اخلال
 241/0 34/4 ناهمساني واريانس 

 
شود كه نقاط شه معكوس مورد بررسي قرار گرفت. ملاحظه ميآزمون ثبات الگو با استفاده از رهيافت آزمون ري

و ضرايب برآوردي آن ثبات و اعتبار  VARبرآوردي در دامنه نقاط بحراني قرار داشته و از اين نظر الگوي برآورد 

 اند. لازم را داشته
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 خودرگرسيو ه معكوسشنمودار آزمون ري -4-83
شود. ) استفاده ميIRFالعمل آني (از تكنيك توابع عكس VARوي براي بررسي اثر متقابل متغيرها در الگ

شود. سپس در اين روش ابتدا بر جزء اخلال هركدام از معادلات شوكي آني به اندازه يك انحراف معيار وارد مي
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شود. پيگيري اين اثر در قالب زاي الگو (قيمتهاي صادراتي ايران) پيگيري ميمسير اين شوك بر متغير درون

 شود. توابع واكنش آني بررسي مي

هاي صادراتي ايران، اثر شوك تا دوره سوم كاهشي بوده و پس از آن اثر شوك ميرا در پاسخ به شوك قيمت

ايستا آن است كه اگر به سيستم معادلات شوكي وارد شود،  VARهاي الگوي شود. از ويژگيشده و تعديل مي

شان بر رود و متغيرها مجدداً به مسير بلندمدتخطا از بين مي اثر شوك بتدريج توسط يك مكانيسم تصحيح

 گردند.  مي

هاي رقيب، اثر شوك تا دوره سوم افزايشي بوده و پس از آن اثر شوك كاهشي و در پاسخ به شوك قيمت

هاي چنين در پاسخ به شوك سهم ايران در بازارشود. همميرا شده و به تدريج در دوره ششم اثر شوك تعديل مي

جهاني نيز اثر شوك تا دوره سوم افزايشي بوده و پس از آن اثر شوك كاهشي و ميرا شده و به تدريج در دوره 

 شود.پنجم اثر شوك تعديل مي

هاي وارده به سهم ايران در كشور هدف اصلي در دوره دوم افزايشي بوده و سپس تا دوره در ادامه شوك

هاي تعداد كشورهاي ثر شوك ميرا و تعديل خواهد شد. در مورد شوكسوم كاهشي و در نهايت تا دوره پنجم ا

هدف نيز تا دوره سوم اثر شوك بر قيمتهاي صادراتي ايران در بازهاي جهاني افزايشي بوده و پس از آن اثر شوك 

ميرا شده و در نهايت در دوره ششم اثر شوك تعديل خواهد شد. در نهايت در پاسخ به شوك تعداد كشورهاي 

دف غالب، اثر شوك تا دوره سوم كاهشي بوده و پس از آن اثر شوك ميرا شده و به تدريج در دوره چهارم اثر ه

 شود.شوك تعديل مي
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 هاي واقعي صادراتنمودارهاي تابع عكس العمل آني قيمت -4-84
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صادراتي ايران را در  هايبيني قيمتتجزيه واريانس متعامد سهم هر يك از متغيرهاي درونزا را در خطاي پيش

دهد و نسبت به روش تعميم يافته داراي اين مزيت است كه سهم متغيرها در هر دوره طول زمان نشان مي

 ). 1388پور و همكاران، زماني در مجموع برابر يك است (سلمان

ي بر خطاي هاي صادراتدهد كه در دوره كوتاه مدت سهم نوسان قيمتنتايج برآورد تجزيه واريانس نشان مي

هاي صادراتي رقيب در خطاي پيش بيني و سهم نوسان قيمت 52درصد بوده 11/56بيني همين متغير، پيش

درصد،  06/5درصد، سهم نوسان متغير سهم صادرات ايران نيز  17/6قيمتهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني 

د، سهم نوسان متغير تعداد كشورهاي سهم نوسان متغير سهم كشور هدف اصلي به اندازه كمتر از يك درص

درصد در خطاي پيش  86/3درصد و در نهايت سهم نوسان متغير تعداد كشورهاي هدف غالب نيز  97/27هدف 

مدت پس از اثر نوسان خودرگرسيو قيمتكوتاههاي صادراتي ايران خواهد بود. مشخص است كه در بيني قيمت

هاي صادراتي ايران، مربوط به نوسان متغير تعداد ش بيني قيمتهاي صادراتي، سهم اصلي موثر بر خطاي پي

چنين سهم باشد. همكشورهاي هدف و پس از آن با اختلافي مشخص، مربوط به نوسان قيمت صادراتي رقيب مي

هاي صادراتي ايران اختلاف نوسان قيمتهاي صادراتي رقيب و سهم نوسان متغير سهم صادرات ايران بر قيمت

هاي هم ندارند. اما در بلندمدت هرچند همچنان اولويت بندي فوق برقرار بوده اما سهم نوسان قيمت چنداني با

چنين سهم نوسان قيمتهاي رقيب بر خطاي رقيب به سهم نوسان تعداد كشورهاي هدف بسيار نزديك شده و هم

اشته است. مشخص است پيش بيني قيمتهاي صادراتي ايران با متغير سهم صادرات ايران اختلاف محسوسي د

هاي صادراتي هاي بلندمدت، اثر خودرگرسيو نوسان قيمتمدت و ورود به دورهكوتاهكه با فاصله گرفتن از دوره 

درصد در دوره آخر تنزل يافته  31درصد در دوره اول به حدود  100يابد. بطوريكه اين سهم از از كاهش مي

هاي صادراتي سهم بيشتري از ساير متغير رگرسيو نوسان قيمتچنان در بلندمدت اثر خوداست. هرچند كه هم

 هاي صادراتي در بلندمدت خواهد داشت.           بر خطاي پيش بيني قيمت
                                                           

ارند. است و ساير متغيرها سهمي در اين خطا در دوره اول ند 100خطاي پيش بيني همين متغير، همواره در دوره اول . سهم نوسان قيمتهاي صادراتي بر 52 
 ). 1388شود (سلمان پور و همكاران، به همين منظور دوره كوتاه مدت پس از دوره اول (دوره دوم) در نظر گرفته مي



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

320 
 

 آزمون تجزيه واريانسنتايج  -86-4جدول 
دوره 
 زماني

خطاي 
 استاندارد

قيمت صادراتي 
 ايران

قيمت صادراتي 
 رقيب

سهم صادرات 
 ايران

سهم كشور هدف 
 ياصل

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعدادكشورهاي 
 هدف غالب

1 0,026 100,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 
2 0,035 56,105 6,171 5,057 0,847 27,965 3,855 
3 0,046 33,196 19,209 13,307 4,729 27,279 2,280 
4 0,047 31,228 20,860 14,884 5,022 25,857 2,149 
5 0,047 31,203 20,898 14,883 5,018 25,830 2,168 
6 0,047 31,218 20,911 14,881 5,014 25,809 2,167 
7 0,047 31,215 20,906 14,880 5,017 25,814 2,167 
8 0,047 31,207 20,908 14,884 5,021 25,814 2,166 
9 0,047 31,207 20,908 14,885 5,021 25,813 2,166 
10 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
11 0,047 31,207 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
12 0,047 31,207 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
13 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
14 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
15 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
16 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
17 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
18 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
19 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
20 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
21 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
22 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
23 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
24 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
25 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 
26 0,047 31,206 20,908 14,886 5,021 25,812 2,166 

 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-35
هاي واقعي صادراتي ايران با پرسكات بيانگر آن است كه روند باثبات قيمت–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي پاياني مشخص است كه روند واقعي قيمتله دارد. در سالهاي واقعي صادراتي فاصروندهاي فعلي قيمت

هاي پاياني بيش از آنچه دهد در سالهاي واقعي صادراتي ايران از روند باثبات بلندمدت كمتر بوده و نشان مي
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شود، تغييرات گونه كه ملاحظه ميرفت، قيمتهاي صادراتي واقعي ايران كاهش يافته است. همانانتظار مي

هاي مختلف رفتار نوساني داشته و بيانگر عدم ثبات هاي صادراتي ايران نسبت به روند باثبات خود در سالقيمت

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني است. لازم در قيمت
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي پياز صادراتي ايران -85-4نمودار 
 

گر آن است كه هاي نسبي ايران نسبت به هند بيانپرسكات در قيمت–ين نتايج تحليل فيلتر هودريك چنهم

فاصله دارد. در  هاي صادراتي هند با روندهاي واقعي آنهاي صادراتي ايران به قيمتروند باثبات نسبت قيمت

هاي صادراتي ايران به قيمتهاي هاي پاياني در اين مورد نيز مشخص است كه روند واقعي نسبت قيمتسال

هاي صادراتي واقعي ايران در هاي پاياني قيمتدهد در سالصادراتي هند از روند باثبات، كمتر بوده و نشان مي

هاي پاياني از حد مورد انتظار كاهش هاي واقعي هند افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سالمقابل قيمت

هاي هاي صادراتي ايران به قيمتشود، نوسان نسبت قيمتملاحظه ميبيشتري داشته است. همانگونه كه 
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گر عدم ثبات لازم در نسبت هاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانصادراتي هند از روند باثبات در سال

 هاي پاياني است. قيمتهاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي هند بويژه در سال
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي پياز صادراتي ايران به هند -86-4نمودار   

 هند با رانيا صادرات سهم و هامتيق ليتحل -4-36
دورهاين روند بلندمدت براي ايران صعودي و در كه  دهدمي هاي ايران و هند نشانتحليل روند باثبات قيمت

هاي ايران و باشد. هرچند روند كلي باثبات قيمتهاي پاياني با شيب كاهنده مياول به شيب فزاينده و دورههاي 

ها با شيبي كاهنده روبرو بوده و در هاي اول روند قيمتهند همسو است اما براي هند برعكس ايران در دوره

 هاي بعد اين روند با نرخ فزاينده در حال افزايش است.  دوره
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روندهاي باثبات قيمتي ايران و هند مقايسه -87 -4نمودار   
 

هاي ايران و هم دهد، هم قيمتهاي ايران و هند نشان ميگونه كه بررسي عليت بين روند باثبات قيمتهمان

هاي هند علت همديگر در بازارهاي جهاني بوده و از اين حيث عليت دوطرفه برقرار بوده است. اين نتيجه قيمت

هاي باثبات تواند روي قيمتباشد. لذا رفتار باثبات ايران در بازارهاي جهاني ميدار ميدرصد معني 5در سطح 

 رقبا اثرگذار بوده و بالعكس.
 

هاي باثبات ايران و هندتحليل عليت روند قيمت -98-4جدول   
 سطح احتمال درجه آزادي ضريب برآوردي فرض صفر

تروند باثبات قيمت هند علت روند باثبات قيمت ايران نيس  172/5  1 023/0  
379/5 روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت هند نيست  1 020/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نمودار پراكندگي نيز مشخص است، روند باثبات سهم ايران از و هم 87-4گونه كه در نمودار همان

صادراتي واقعي ايران رابطه مستقيم داشته است. هاي صادرات پياز در بازارهاي جهاني با روند باثبات قيمت

گونه كه مشخص است ايران با افزايش سهم دار نبوده است. همانهرچند اين رابطه در سطح مناسبي معني

Correlation Coefficient= 0.725   P-value=0.000 
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هاي هاي افزايشي را كسب نمايد در صورتيكه روند باثبات قيمتتوانست قيمتپاياني، ميهاي سالصادرات در 

هاي هاي ايران در سالود. اين در حالي است كه باتوجه به نمودارهاي بعد نيز، قيمتنمصادراتي را دنبال مي

 پاياني با افزايش سهم صادراتي نزولي بوده است. 

 

هاي ايرانروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت  -87-4نمودار   
 

 

 هاي ايرانروند باثبات قيمتارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و  -88-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= 0.261  P-value=0.196 
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هاي باثبات با سهم صادراتي ايران رابطه مثبتي داشته و در گونه كه مشخص است علي رغم اينكه قيمتهمان

توانست افزايش يابد اما در اين هاي ياثبات ايران نيز ميهاي پاياني نيز با افزايش سهم صادرات، قيمتسال

هاي واقعي ايران و سهم صادرات ايران از بازارهاي وريكه رابطه بين قيمتقسمت شرايط كاملاً بر عكس است. بط

هاي پاياني نيز با افزايش سهم دار نبوده است) و در سالجهاني منفي بوده (هرچند در سطح مناسبي معني

 گيري داشته است كه برخلاف رفتار باثبات و بلندمدتهاي صادراتي كشور كاهش چشمصادراتي ايران، قيمت

روند باثبات نتوانسته هاي صادراتي ايران هاي صادراتي ايران بوده است. لذا از اين حيث، رفتار واقعي قيمتقيمت

 خود را دنبال نمايد.

 

هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمت -89-4نمودار   
 

Correlation Coefficient= -0.154   P-value=0.453 
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 ن از بازارهاي جهانيهاي صادراتي ايران و سهم ايراارتباط قيمت -90-4نمودار 
در بازارهاي جهاني، بطور كلي با افزايش روند باثبات  كشور مسلطاين در حالي است كه در مورد هند به عنوان 

هاي اخير با نوسان همراه و در ادامه نيز قيمتهاي واقعي صادراتي سهم اين كشور از بازارهاي جهاني در سال

ها در اين كشور داشته ي هند انطباق بيشتري با رفتار واقعي قيمتهامشخص خواهد شد كه رفتار باثبات قيمت

 است.

 

 هاي هندروند سهم هند از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -91-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= 0.303   P-value=0.132 
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 هاي هندارتباط سهم هند از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -92-4نمودار 

هاي واقعي صادراتي هند در بازارهاي جهاني ي عليرغم افزايش قيمتهاي پاياندهد كه در سالنتايج نشان مي  

هاي صادراتي در هند با باشد. لذا قيمتپياز، سهم اين كشور از بازارهاي جهاني كاهش نبوده و رو به بهبود مي

 ثبات بيشتري نسبت به شرايط مشابه در كشور برخوردار بوده است.

 
 اتي و سهم هند از بازارهاي جهانيهاي صادرروند قيمت -93-4نمودار 

 

Correlation Coefficient= 0.018  P-value=0.932 
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 تحليل الگوي انتقال قيمت -4-37
دهد، ضرايب تصحيح خطاي در حالت افزايشي و ورد الگوي انتقال قيمت نشان ميآگونه كه نتايج برهمان

گر تعديل اثرات شوك وارده مثبت و منفي بر قيمت دار شده است كه بيانكاهشي در هر دو حالت منفي و معني

هاي ايران و هند به عنوان دو رقيب در گر همگرايي قيمتچنين بيانايران در بازارهاي جهاني خواهد بود. هم

درصد بوده كه بيانگر توضيح مناسب تغييرات  55/68باشد. آماره ضريب تعيين در اين الگو بازار جهاني پياز مي

چنين آماره جاركوبرا بيانگر نرمال بودن توزيع هم باشد.قيمت ايران با متغيرهاي مستقل بكار رفته در الگو مي

گر آن است باشد. نتايج آزمون انتقال قيمت بيانمي Fو  tهاي اجزاي اخلال در الگوي مورد بررسي و اعتبار آماره

هاي هند در بازارهاي مدت نامتقارن بوده است. به اين معني كه نحوه اثر افزايش قيمتكه انتقال قيمت در كوتاه

هاي هند در مدت متفاوت است از مقدار اثري كه كاهش قيمتهاي صادراتي ايران در كوتاهجهاني، بر قيمت

گذاري گذارد. لذا در كوتاه مدت نياز به سياستمدت ميهاي صادراتي ايران در كوتاهبازارهاي جهاني، بر قيمت

باشد، تا كشور توان لازم جهت كنترل مي جهانيهاي هاي افزايش و ياكاهش قيمتمناسب و متفاوت براي دوره

 ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم هند از بازارهاي جهاني -94-4 نمودار
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اثرات نامطلوب اين انتقال را داشته باشد. اما انتقال قيمت در بلندمدت متقارن بوده است. به اين معني كه با 

هاي صادراتي ايران در بلندمدت افزايش و يا كاهش قيمتهاي هند در بازارهاي جهاني به يك اندازه به قيمت

تواند هاي رقيب، ايران ميهاي افزايش و كاهش قيمتگذاري يكسان در دورها با سياستمنتقل خواهد شد و لذ

هاي افزايش گذاري دوگانه در دورهاثرات نامطلوب اين انتقال را در بلندمدت به حداقل برساند و نياز به سياست

 ها در بلندمدت نيست. يا كاهش قيمت

 

 نتايج انتقال قيمت -87-4جدول 
متر برآورديپارا متغير  tآماره  انحراف استاندارد 

 3,793- 0,0613 0,2323- وقفه اول تغييرات قيمت ايران
هندتغييرات مثبت قيمت   0,4517 0,1188 3,803 
هندتغييرات منفي قيمت   -0,7540 0,1674 -4,504 

هندوقفه اول تغييرات مثبت قيمت   0,5166 0,0722 7,158 
هندوقفه اول تغييرات منفي قيمت   0,0202 0,1716 0,118 
 2,458- 0,2979 0,7322- جزء تصحيح خطاي مثبت
 2,645- 0,1840 0,4866- جزء تصحيح خطاي منفي

 3,288- 0,0065 0,0212- تحريم
 0,431- 0,0006 0,0003- روند زماني

 0,149- 0,0077 0,0011- برنامه سوم توسعه
 4,674 0,0125 0,0584 برنامه چهارم توسعه

نامه پنجم توسعهبر  -0,0135 0,0130 -1,038 
 4,380- 0,0043 0,0190- ضريب ثابت

005/0 آماره شوارتز  
55/68 آماره ضريب تعيين  

402/2 آماره دوربين واتسون  
563/2 آماره جاركوبرا   

278/0 سطح احتمال آماره جاركوبرا  
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 مت بازار صادراتي پيازنتيجه آزمون انتقال قي -88-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

آماره نرمال 
 مجانبي

209/5 مقدار آماره برآوردي  568/0  

000/0 سطح احتمال  571/0  

132/27 مقدار آماره برآوردي آماره والد  322/0  

000/0 سطح احتمال  571/0  

 متقارن نامتقارن نتيجه
 هاي مطالعهفتهمأخذ: يا

 هاي واقعي صادراتي پياز ايرانبيني قيمتپيش-4-38
 اسميهاي واقعي و متغيره و چندمتغيره پيش بيني قيمتسنجي تكاقتصادهاي در ادامه با استفاده از روش

. شد انجام تحريم وجود عدم و تحريم وجود سناريوهاي صادراتي پياز ايران تا پايان برنامه ششم توسعه و تحت

ها براساس آن انجام گرفت. نتايج برآورد شده و پيش بيني VARو  AR ،MA  ،ARIMAهاي براين اساس روش

اي روش ترين الگو براساس خطاي درون و برون نمونههاي تك متغيره نشان داد كه مناسبپيش بيني روش

ARIMAX(2,3) باشد و در مقايسه با روش چند متغيره ميVARX(1))رهيافت چند متغيره  )، مشخص شده

 انجام گرفته است.  VARX(1)نمايند. لذا در نهايت پيش بيني براساس روش تري ارائه مينتايج مناسب

 هاي صادراتيانتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمت -89-4جدول 

 ARX(2) MAX(2) ARIMAX(2,3) VARX(1) نوع خطا

 38/3 11/6 88/12 19/11 ايخطاي درون نمونه
 42/5 39/6 22/14 38/11 ايطاي برون نمونهخ

 1 2 4 3 رتبه الگو براي پيش بيني
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 666/0معادل  1395پياز در سال اسمي هاي دهد كه قيمتها نشان ميبيني در نهايت با وجود تحريمنتايج پيش

هاي واقعي (به ثابت سال ده، قيمتهاي قيمت پيش بيني ششود كه با توجه به شاخصدلار پيش بيني مي
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دلار كاهش  615/0پياز به  اسميهاي نيز قيمت 1399چنين تا سال دلار خواهد بود. هم 335/0) معادل 1383

 1385دلار به ثابت سال  275/0هاي قيمت صادراتي به هاي واقعي باتوجه به رشد شاخصخواهد يافت اما قيمت

به ميزان اسمي هاي ه از ابتدا تا انتهاي برنامه ششم توسعه، رشد قيمتخواهد رسيد كه نشان از آن دارد ك

درصد خواهد بود كه نشان از كاهش واقعي قيمت -91/17هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت -65/7

خواهد  هاي صادراتي ايران اندكي بهبودها، قيمتهاي صادراتي دارد. اما نتايج بيانگر ان است كه با رفع تحريم

دلار در  664/0(ابتداي برنامه ششم) و  1395دلار در سال  710/0پياز اسمي هاي ، قيمت1395يافت و در سال 

درصد  -47/6رشدي معادل اسمي هاي شود. لذا قيمت(انتهاي برنامه ششم توسعه) پيش بيني مي 1399سال 

ي مجدداً روندي كاهشي داشته است هرچند كه هاي واقعدر ابتدا تا انتهاي برنامه ششم خواهد داشت. اما قيمت

هاي واقعي در ابتدا و انتهاي تر بوده است. بطوريكه رشد قيمتهاي دوره تحريم مناسبها از قيمتاين قيمت

بيني پيش 1399دلار در سال  297/0به  1395دلار در سال  357/0درصد خواهد بود و از  -8/16برنامه توسعه 

 شود. مي

 در دو سناريوي وجود و عدم وجود تحريم اسميهاي صادراتي واقعي و نتايج پيش بيني قيمت -90-4جدول 
 سال با وجود تحريم با لغو تحريم

قيمت اسميبه  83به قيمت ثابت   قيمت اسميبه   83به قيمت ثابت    

0,710 0,357 0,666 0,335 1395 

0,758 0,374 0,713 0,352 1396 

0,737 0,350 0,690 0,327 1397 
0,683 0,312 0,635 0,290 1398 
0,664 0,297 0,615 0,275 1399 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 محصول چاي -4-39
 هاي اسمي و واقعي صادرات چاي ايران روند قيمت تحليل -4-39-1

، گونه كه مشخص استشود. همانهاي صادراتي چاي مشاهده ميو ثابت قيمتاسمي روند  95-4در نمودار 

هاي هاي اخير روندي متفاوت با قيمت، در سال1383هاي ثابت سال هاي واقعي چاي ايران به قيمتروند قيمت

به بعد كاملاً مشخص است كه علت اين امر طبق  1386هاي اسمي چاي داشته و روند مشخص نزولي طي سال

هاي صادراتي ايران به رشد شاخصموضوعات دنبال شده در اين طرح دو دليل عمده خواهد بود. يكي روند رو 

، شاخص قيمت صادراتي از عدد 1386هاي واقعي صادرات خواهد شد. بطوريكه در سال كه منجر به افت قيمت

تر از آن اين موضوع است كه سهم كشور اصلي هدف رسيده است. اما دليل مهم 1393در سال  94/1به  1حدود 

ر ادامه به اين موضوع پرداخته خواهد شد كه در مورد محصول چاي، هاي مورد نظر كاهش  يافته است. ددر سال

 1386باشد. در سال ارتباط بين سهم كشور اصلي هدف با قيمتهاي واقعي صادراتي ايران رابطه مثبتي برقرار مي

اين سهم به  1393درصد بوده كه به تدريج از اين سال به بعد اين سهم افت كرده و در سال  5/66سهم كشور 

 درصد نيز رسيده است.    10به كمتر از  1393تا  1386هاي بين درصد رسيده است. اين سهم در سال 22حدود 

 
 روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول چاي ايران -95-4نمودار 
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دلار بوده در  728/0چاي صادراتي ايران اسمي مشخص است كه ميانگين قيمت  91-4در ادامه در جدول    

باشد. اين در حالي است كه حداقل دلار مي 711/0، 1383الي كه قيمت واقعي چاي به قيمت ثابت سال ح

قيمت چنين حداكثر دلار بوده است. هم 230/0و  374/0و ثابت چاي صادراتي ايران به ترتيب اسمي قيمت 

در نهايت در مورد مقادير دلار تجربه شده است.  196/1و  072/1و ثابت چاي صادراتي ايران به ترتيب  اسمي

تن و ميانگين  67صادراتي چاي ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب صفر و 

گونه كه مشخص است، ضريب تن بوده است. همان 401/15هاي مورد بررسي ميزان صادرات نيز براي سال

اي صادراتي است و در نتيجه صادركنندگان ايراني بيش از آنكاه هنوسان مربوط مقادير صادرات بيشتر از قيمت

 مواجه با ريسك قيمتي باشند، با ريسك مقدار صادرات روبرو خواهند بود.

 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات چاي ايراناسمي تحليل معيارهاي قيمت  -91-4جدول 
 ار تنهز-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي معيارها
 0 0,23 0,374 حداقل

 67 1,196 1,072 حداكثر
 15,401 0,711 0,728 ميانگين

 16,15 0,251 0,233 انحراف معيار
 1,049 0,353 0,32 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

اتي چاي صادر قيمت اسميدهد كه ميانگين در بازارهاي جهاني يعني كنيا نيز نشان مي كشور مسلطاما بررسي 

، اين ميانگين قيمت 2004دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي چاي به قيمت ثابت سال  411/2كنيا 

و  852/1و ثابت چاي صادراتي كنيا به ترتيب  قيمت اسميباشد. اين در حالي است كه حداقل دلار مي 219/2

 795/2و  582/3اتي كنيا به ترتيب و ثابت چاي صادر قيمت اسميچنين حداكثر دلار بوده است. هم 800/1

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي چاي كنيا به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر 

هاي مورد بررسي تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 907/349و  644/147مقادير صادراتي به ترتيب 
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و كمترين اسمي ه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمت گونتن بوده است. همان 168/243

شود كه ضريب نوسان قيمت و باشد. مشاهده ميهاي ثابت چاي صادراتي كنيا مربوط مينوسان نيز به قيمت

مقدار در كنيا بسيار كمتر از موارد مشابه در ايران بوده و صادركنندگان كنيايي از ضريب اطمينان بيشتري 

 بت به صادركنندگان ايراني در بازارهاي جهاني برخوردارند.  نس

 كشور مسلطو ثابت صادراتي  قيمت اسميتحليل معيارهاي  -92-4جدول 
 هزار تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي معيارها
 147,644 1,800 1,852 حداقل

 349,907 2,795 3,582 حداكثر
 243,168 2,219 2,411 ميانگين

 53,198 0,256 0,562 انحراف معيار
 0,219 0,116 0,233 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آنها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-39-2
 دهد كه قيمت ثابتهاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان مياما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

هاي تحريم بيش از در دوره تحريم نسبت به دوره قبل از تحريم كاهش يافته اما مقادير صادرات در دوره

هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني براي چاي شود كه قيمتهاي پيش از تحريم بوده است. ملاحظه ميدوره

اينكه نكته مهمتر آن است كه  هاي كشور رقيب يعني كنيا تفاوت معني داري داشته است. ضمنبا قيمت

هاي ها كاهش يافته است. بطوريكه قيمتميانگين رشد سالانه قيمتها و مقادير صادراتي در شرايط تشديد تحريم

درصد  -6/3درصد و در دوره تشديد تحريم در حد نازل  39/18ها واقعي ايران در دوره پيش از تشديد تحريم

درصد  71/48ها ميانگين رشد سالانه مقادير صادرات يش از تشديد تحريمچنين در دوره پافول كرده است. هم

درصد كاهش يافته است. اين در حالي است كه براي كنيا،  34/35ها اين رقم به بوده كه در دوره تشديد تحريم

شديد عكس اين اتفاقات افتاده است و ميانگين رشد سالانه قيمت و مقادير صادراتي براي اين كشور بعد از ت
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درصدي  245/0هاي ايران، رشد مناسبي داشته است. بطوريكه قيمتهاي صادراتي از ميانگين رشد سالانه تحريم

درصدي رسيده و رشد مقادير صادراتي نيز از  5/1ها به ميانگين رشد سالانه در دوران قبل از تشديد تحريم

يت صادرات چاي ايران را با خطرات درصدي رسيده است. لذا ادامه وضعيت موجود موقع 898/3به  62/2

 بيشتري مواجه خواهد نمود. 

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -93-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 دلار -قيمت ثابت
هزار  -مقادير صادراتي

 تن
 دلار -قيمت ثابت

-تن -صادراتي مقادير
 هزار

 11,8 0,502 0,000 0,234 حداقل

 67 1,072 18,5 1,196 حداكثر
 30,534 0,706 5,942 0,714 ميانگين

 15,753 0,206 6,14 0,283 انحراف معيار
 0,516 0,292 1,033 0,396 ضريب نوسان
ميانگين رشد 

 35,342 -3,600 48,710 18,390 درصد -سالانه
 طالعههاي ممأخذ: يافته



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

336 
 

 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات كنيا در سال -94-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 دلار -قيمت ثابت
هزار  -مقادير صادراتي

 تن
 دلار -قيمت ثابت

هزار  -مقادير صادراتي
 تن

 236,877 1,909 147,644 1,8 حداقل

 349,907 2,259 255 2,795 حداكثر
 292,995 2,119 212,027 2,276 ميانگين

 39,102 0,116 33,312 0,297 انحراف معيار
 0,133 0,055 0,157 0,131 ضريب نوسان
ميانگين رشد 

 3,898 1,507 2,620 0,245 درصد -سالانه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورهادرات ايران در دورههاي كشورهاي هدف صتحليل -4-39-3
 تشديد تحريم

در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. منظور از 

درصد سبد صادراتي ايران را تشكيل  50تعداد كشورهاي غالب هدف، تعداد كشورهايي است كه در مجموع 

كشور، كشورهاي هدف  48و حداكثر  5شود، تعداد حداقل مشاهده مي 95-4در جدول گونه كه ندهند. همامي

چنين تعداد كشور بوده است. هم 25دهند. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران حدود ايران را تشكيل مي

از سبد صادرات درصدي  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 8كشورهاي غالب هدف حداقل يك و حداكثر 

اند. در نهايت سهم كشور، كشور غالب هدف ايران بوده 3دادند. بطور ميانگين چاي ايران را به خود اختصاص مي

درصد بوده است كه  5/66درصد و حداكثر  5/8كشور هداف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي غالب و سهم انشود. همدرصد برآورد مي 34بطور ميانگين اين سهم  

 كشور اصلي بسيار بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است. 
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 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -95-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 8,5 1 5 حداقل

 66,5 8 48 حداكثر
 34,00 3,227 24,864 ميانگين

 17,4 2,349 11,307 انحراف معيار
 0,512 0,728 0,455 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 96-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  27و حداكثر  5ها، حداقل ز تشديد تحريمتعداد كشورهاي هدف در پيش ا

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 18كشورهاي هدف حدود 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  48و حداكثر  26هدف افزايش يافت. بطوريكه حداقل 

چنين تعداد كشور بيشتر شده است. هم 16ر بوده است. به عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط كشو 34

كشور بوده  2و بطور ميانگين حدود  2، حداكثر 1كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

، 1زايش يافته و حداقل هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب نيز افاست. اين در حالي است كه در سال

درصد از سبد  50كشور به تعداد كشورهايي كه در مجموع  3كشور بوده است. لذا  5و بطور ميانگين  8حداكثر 

اند افزايش يافته است. سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات صادراتي چاي ايران را به خود اختصاص داده

درصد بوده است. در حالي  1/43و بطور ميانگين  66، حداكثر 9/28ايران در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

هاي تشديد تحريم، بطور متوسط سهم كشور هدف اصلي كاهش يافته است. چرا كه با افزايش تعداد كه در سال

كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب، سهم هر كشور و در نهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد صادرات 

هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران افته است. بطوريكه در سالايران كاهش ي
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هاي درصد بوده است. لذا سهم كشور هدف اصلي در سال 1/23و بطور ميانگين  5/66، حداكثر 5/8حداقل 

 درصد رشد منفي داشته است.  46تشديد تحريم بطور ميانگين بيش از 

هاي صادراتي ايران در ررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمتحال لازم است در ادامه ب

بازارهاي جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه 

 مشخص خواهد شد.

 هايد تحريمهاي قبل و بعد از تشدوضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -96-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 8,5 1,000 26,000 0,289 1,000 5,000 حداقل

 66,5 8,000 48,000 0,660 2,000 27,000 حداكثر
 23,1 5,000 33,700 0,431 1,750 17,500 ميانگين

 17,1 2,494 7,119 0,118 0,452 8,512 انحراف معيار
 0,740 0,499 0,211 0,275 0,258 0,486 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 ارتباط سهم صادرات چاي ايران و قيمتهاي صادراتي تحليل  -4-39-4
ها افزايش يافته هاي ايران پس از تشديد تحريمتايج تا به اينجا نشان داد، هرچند قيمتگونه كه بررسي نهمان

است بدون در نظر گرفتن سالهاي قبل و بعد از تحريم بور متوسط رشد داشته است اما نكته اي كه در مورد اين 

ها شده است اين است كه قيمتهاي صادراتي رخ داده و منجر به وضعيت نامطلوبي بويژه در دوره تشديد تحريم

رشد قيمتها در سالهاي تحريم منفي است. همچنين علاوه براين با توجه به جداول اشاره شده در قبل، رشد 

 مقادير صادراتي ايران نيز در دوره تحريم نسبت به دوره قبل از تحريم كاهش يافته است.

هاي صادراتي ايران راتي ايران و قيمتمشخص است، بررسي عليت بين سهم صاد 97-4گونه كه در جدول همان

دهد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نبوده است و همچنين تغيير سهم نشان مي
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هاي صادراتي و سهم صادرات صادراتي نيز علت تغيير قيمت صادراتي ايران نبوده است. لذا بر اين اساس قيمت

توان انتظار داشت كه سهم صادراتي در ت و معلول هم نبوده و از اين حيث نميايران در بازارهاي جهاني عل

 هاي صادراتي ايران را تعيين نمايد و بالعكس. بازارهاي جهاني قيمت

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -97-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 222/0 482/1 ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيستتغيير قيمت صادراتي 

 427/0 632/0 تغيير سهم صادرات ايران علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 --- --- برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر سهم صادرات ايران

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني  چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمتهم

توان به آن دست يافت آن است كه نتيجه رابطه عليت نشان داد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير مي

توان انتظار تغيير در هاي صادراتي نمينسبت صادرات ايران به كنيا نخواهد بود. به عبارت ديگر با تغيير قيمت

 صادرات ايران به كنيا را داشت و بالعكس. نسبت

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات كنيا -98-4جدول 
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 429/0 020/0 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير كنيا نيست
 217/0 521/1 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير كنيا علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست
 --- --- برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير كنيا

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني يمتتحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان ق-4-40

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-41-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران دهد، بين قيمتنشان مي 96-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي دف اول، قيمترابطه مستقيم و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور ه

رود در الگوي صادرات ايران در مورد چاي در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي

بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتهاي واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي ايران يك 

 رابطه مثبت برآورد گردد.   

 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -96-4ودار نم

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-41-2
دهد، بين قيمتهاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران نشان مي 97-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات ايران در داد كشورهاي هدف، قيمترابطه مثبت وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تع

رود با توسعه بازارهاي مورد چاي در بازارهاي جهاني با افزايش (هرچند اندك) روبرو بوده است. لذا انتطار مي
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رود در الگوي هاي صادراتي ايران در رقابت بين كشورهاي هدف افزايش يابد. براين اساس انتظار ميهدف، قيمت

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران ت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتبلندمد

 يك رابطه مثبت برآورد گردد.   

 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -97-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-41-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 98-4ار گونه كه نمودهمان

هاي ايران رابطه منفي و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

رود در انتظار ميواقعي صادرات ايران در مورد چاي در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس 

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 هدف ايران يك رابطه منفي برآورد گردد.   
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -98-4نمودار 

 ت و قيمت كشور رقيبرابطه قيمت واقعي صادرا -4-41-4
هاي واقعي صادرات ايران و قيمتهاي واقعي چاي كنيا دهد، بين قيمتنشان مي 99-4گونه كه نمودار همان

رابطه منفي وجود دارد. اين رابطه به دليل رقابت بسيار قابل توجه ايران و كنيا در بازارهاي جهاني است. به اين 

متهاي واقعي صادرات براي اين كشور افزايش يافته و لذا افزايش تقاضا معني كه با افزايش تقاضاي چاي كنيا، قي

براي چاي كنيا منجر به كاهش تقاضا براي چاي ايران خواهد شد و در نهايت كاهش قيمتهاي واقعي چاي ايران 

شد،  رود در الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهدرا نيز به همراه خواهد داشت. براين اساس انتظار مي

 هاي واقعي صادرات و قيمت كشور رقيب يك رابطه منفي برآورد گردد.   ارتباط بين قيمت
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و كنيا  -99-4نمودار 

جالب توجه خواهد بود. همان 100-4براي درك بهتر ارتباط معكوس قيمتي بين ايران و كنيا توجه به نمودار 

دهد، رابطه سهم صادراتي ايران و كنيا منفي بوده و با افزايش سهم صادراتي نشان مي 100-4گونه كه نمودار 

 كنيا، سهم صادراتي ايران كاهش مشخصي داشته است. 

 

 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و كنيا از بازارهاي جهاني -100-4نمودار 
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 اتي چاي ايرانهاي صادربرآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت -4-42

 تعيين پايايي متغيرهاي مورد بررسي  -4-42-1
هاي واقعي صادراتي چاي ايران در ادامه در اين قسمت از نتايج، برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت

متغيرهاي مورد بررسي آزمون شده است. در مورد چاي بر  53انجام خواهد شد. براين اساس در قدم اول پايايي

بوده و شرايط اوليه براي برآورد الگوهاي  I(1)، متغيرهاي مورد بررسي پايا از مرتبه اول 101-4جدول  مبناي

آزمون پايايي  101-4را خواهند داشت. جدول  VECM(55و الگوهاي تصحيح خطاي برداري ( 54همجمعي

 دهد.متغيرهاي الگو را نشان مي

                                                           
53 . Stationary Test 
54 . Co-integration 
55 . Vector Error Correction Model 
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 ز آزمون ديكي فولر تعميم يافتهآزمون پايايي متغيرها با استفاده ا -101-4جدول 
 نتيجه سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي متغير

 I(1) 001/0 -498/4 -584/5 قيمت صادراتي ايران

 I(1) 001/0 -394/4 -421/5 قيمت صادراتي رقيب
 I(1) 030/0 -733/3 -042/4 تعداد كشورهاي هدف
 I(1) 001/0 -572/4 -585/5 تعداد كشورهاي غالب
 I(1) 000/0 -572/4  -673/6 سهم كشور هدف اصلي

 مأخذ: نتايج مطالعه

 تعيين وقفه بهينه -4-42-2
در مرحله بعد لازم است تا وقفه بهينه جهت برآورد الگوهاي همجمعي تعيين شود. براين اساس اين وقفه بهينه 

خواهد  2باشد كه وقفه بهينه در اين الگو، گر آن مياوليه آزمون شده است كه نتايج بيان VARبا برآورد الگوي 

) به اين SCها در كشور، همواره آماره شوارتز (بود. لازم به ذكر است كه باتوجه به محدوديت سري زماني داده

 خواهد بود.  دهد، همواره مناسبهاي كمتري را پيشنهاد ميدليل كه تعداد وقفه
 

 VARناي الگوي آزمون تعيين وقفه بهينه برمب -102-4جدول 
 Log L LR FPE AIC SC HQ وقفه  

0 92,62399 - NA 0,035377  10,84711  11,09444  10,88121 

1 9,108763 - *111,3536  5-10×06/6 4,345418  *5,829371  4,550035 

2 19,99176  22,63374  5-10×11/9 *3,889804  6,610385  *4,264936 

 مأخذ: نتايج مطالعه

 بررسي الگوي همجمعي  -4-42-3 
در ادامه با تعيين وقفه بهينه، الگوي همجمعي بين متغيرهاي الگو آزمون خواهد شد. در الگوي همجمعي اين 

گيرد كه آيا متغيرهاي الگو در بلندمدت باهم ارتباط دارند؟ اگر اين ارتباط اثبات موضوع مورد بررسي قرار مي

رداري براي تحليل آثار بلندمدت اهميت خواهد داشت. لازم به ذكر شود آنگاه برآورد الگوي تصحيح خطاي ب
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است كه تعداد وقفه در الگوي همجمعي يك وقفه كمتر از وقفه بهينه برآوردي خواهد بود. نتايج برآورد الگوي 

ذا شود. لدهد كه وجود يك رابطه بلندمدت در هر دو آزمون اثر و حداكثرمقدار ويژه تأئيد ميهمجمعي نشان مي

هاي صادراتي ايران و متغيرهاي تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي شود كه بين قيمتاين فرضيه تأئيد مي

داري در سطح پنج درصد وجود هاي رقيب، رابطه بلندمدت و معنيغالب هدف، سهم كشور اصلي هدف و قيمت

 دارد. 

 سطح پنج درصدنتايج برآورد الگوي همجمعي و رابطه بلندمدت در  -103-4جدول 

 فرض صفر
 آزمون حداكثر مقدار ويژه آزمون اثر

 سطح معني داري آماره بحراني آماره اثر سطح معني داري آماره بحراني آماره اثر
 0,0022 44,0828733,87687 0,0002 69,81889 93,92611 *بلندمدتوجود رابطه  عدم

 0,0893 25,5399427,58434 0,1321 43,85613 49,84324 بيش از يك رابطه بلندمدت

 0,0883 21,13162 19,3052 0,1879 29,79707 24,3033 بيش از دو رابطه بلندمدت

 0,7495 4,93938814,2646 0,809 15,49471 4,998099 بيش از سه رابطه بلندمدت

 0,8085 0,0587123,841466 0,8085 3,841466 0,058712 بيش از چهار رابطه بلندمدت

 تايج مطالعهمأخذ: ن

 برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري -4-44-4
در ادامه باتوجه به وجود رابطه بلندمدت در الگوي همجمعي، الگوي ضريب تصحيح خطاي برداري برآورد گرديد. 

در بلندمدت تعداد كشورهاي هدف رابطه دهد، در اين گزارش نشان مي VECMهمانگونه كه برآورد الگوي 

دار بوده با قيمت صادرات چاي ايران داشته است. بطوريكه اين اثر در سطح يك درصد معني داريمثبت و معني

دلار  034/0است. براين اساس با افزايش يك كشور به كشورهاي هدف، قيمت واقعي صادراتي چاي ايران 

تعداد دهد با افزايش يك درصدي در افزايش خواهد يافت. ضريب كشش برآوردي اين متغير نيز نشان مي

درصد  19/1هاي واقعي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني كشورهاي هدف ايران در بازارهاي جهاني چاي، قيمت

 افزايش خواهد يافت. 
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درصد صادرات  50همچنين در بلندمدت تعداد كشورهاي غالب هدف (يعني تعداد كشورهايي كه در مجموع 

داري با قيمت صادرات چاي ايران داشته است. بطوريكه و معني اند) رابطه منفيايران را به خود اختصاص داده

دار بوده است. اين نتيجه از اين جهت قابل تأمل است كه با افزايش يك اين اثر نيز در سطح يك درصد معني

دلار كاهش خواهد داشت. ضريب  213/0كشور به كشورهاي غالب هدف، قيمت واقعي صادراتي چاي ايران 

دهد با افزايش يك درصدي در تعداد كشورهاي غالب هدف ايران در ن متغير نيز نشان ميكشش برآوردي اي

 درصد كاهش خواهد يافت.  967/0هاي واقعي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني بازارهاي جهاني چاي، قيمت

يران داشته است. داري با قيمت صادرات جاي ادهد كه قيمت صادراتي كنيا رابطه منفي و معنينتايج نشان مي

دهنده آن است كه با افزايش يك نشاندار بوده است. اين نتيجه بطوريكه اين اثر نيز در سطح يك درصد معني

هاي صادراتي كنيا (به دليل افزايش تقاضاي بازار براي اين كشور)، با از دست رفتن بازارهاي دلاري در قيمت

دلار كاهش خواهد يافت و بالعكس. ضريب كشش  355/0يران طرف تقاضاي ايران، قيمت واقعي صادراتي چاي ا

دهد با افزايش يك درصدي در قيمت واقعي صادراتي كنيا در بازارهاي جهاني برآوردي اين متغير نيز نشان مي

 درصد كاهش خواهد يافت و بالعكس.  107/1چاي، قيمتهاي واقعي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني 

يج الگوي تصحيح خطاي برداري، در بلندمدت سهم كشور اصلي هدف رابطه منفي و در نهايت مطابق نتا

دار بوده است. داري با قيمت صادرات چاي ايران داشته است. بطوريكه اين اثر در سطح يكدرصد معنيمعني

 دلار 009/0براين اساس با افزايش يك واحدي در سهم كشور اصلي هدف، قيمت واقعي صادراتي چاي ايران 

دهد با افزايش يك درصدي در سهم كشور كاهش خواهد يافت. ضريب كشش برآوردي اين متغير نيز نشان مي

درصد  64/0اصلي هدف ايران در بازارهاي جهاني چاي، قيمتهاي واقعي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني 

 كاهش خواهد يافت.
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هاي صادراتي ايران باتوجه به كشش ثرگذار بر قيمتگونه كه نتايج اين الگو نشان داد، مهمترين متغير اهمان

برآوردي، متغير تعداد كشورهاي هدف بوده است و از اين جهت توجه به تنوع بخشي در كشورهاي هدف در 

 مورد صادرات چاي بيش از هر سياست ديگري اثرگذار خواهد بود. 

هاي صادراتي ايران در تاه مدت به قيمتبرآورد ضريب تصحيح خطا نيز بيانگر آن است كه چنانچه شوكي در كو

درصد تعديل خواهد شد و در  03/31بازارهاي جهاني وارد شود، در دوره بلندمدت اثر اين شوك در هر دوره 

گونه كه مشخص است، باتوجه نتيجه براي تعديل كامل اثر شوك به سه دوره زمان احتياج خواهد بود. لذا همان

هاي صادراتي ايران، عواقب نامطلوبي در بلندمدت براي رود شوك به قيمتبه سرعت بالاي تعديل شوك، و

 صادركنندگان ايراني خواهد داشت. 

تري بر افزايش دهند كه تمركز روي كشورهاي اروپايي نتايج اثربخشنتايج برآورد كوتاه مدت الگو نيز نشان مي

اروپايي خواهد -تركيب كشورهاي آسيايي هاي صادراتي ايران  نسبت به تمركز بر كشورهاي آسيايي وقيمت

هاي واقعي  و هم نمودار ارائه شده در قبل، صادرات ها هم طبق جداول قيمتهاي تشديد تحريمداشت. در سال

هاي صادراتي ها بر تغييرات يا رشد اين قيمتاثر تشديد تحريم 104-4يافته همچنين طبق جدول ايران كاهش

چنين نشان دار نبوده است. نتايج برآورد الگوي كوتاه مدت همر سطح مناسبي معنيمنفي است. هرچند اين اثر د

هاي توسعه سوم و چهارم نسبت به برنامه اول با تغييرات افزايشي قيمتهاي واقعي صادراتي دهد كه برنامهمي

م با تغييرات كاهشي هاي توسعه دوم و پنجاند در حالي كه برنامه(نماينده رشد قيمتهاي صادراتي) مواجه بوده

 دار نيست.ها در سطوح مناسبي معنياند. هرچند اثر تفكيكي برنامههاي واقعي صادراتي مواجه بودهقيمت

داري كل الگوي مورد نظر بوده و آماره ضريب تعيين نيز بيانگر برازش نيز بيانگر معني Fدر نهايت آماره برآوردي 

 د بود. مناسب الگو توسط متغيرهاي توضيحي خواه
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 برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري -104-4جدول 
 برآورد بلندمدت

 تعداد كشورهاي هدف
 0,0342 ضريب برآوردي
 0,00335 انحراف استاندارد

 t [10,2124]آماره 
 1,1888 كشش بلندمدت

 تعداد كشورهاي غالب
-0,213775 ضريب برآوردي  
 0,04365 انحراف استاندارد

-t [ 4,8969آماره  ] 
-0,9676 كشش بلندمدت  

هندقيمت چاي   

-0,3551 ضريب برآوردي  
 0,1386 انحراف استاندارد

-t [ 2,5618آماره  ] 
-1,1079 كشش بلندمدت  

 سهم كشور هدف اول

-0,0096 ضريب برآوردي  
 0,00302 انحراف استاندارد

-t [ 3,1919آماره  ] 
-0,4600 كشش بلندمدت  

أعرض از مبد  1,662 ضريب برآوردي 
 ضريب تصحيح خطا

 ضريب برآوردي
-0,3103 ضريب برآوردي  
 0,1129 انحراف استاندارد

] tآماره  2,747- ] 
 برآورد كوتاه مدت

 عرض از مبدأ
 1,1278 ضريب برآوردي
 0,2005 انحراف استاندارد

 t [ 5,6243]آماره 

 كشورهاي آسيايي هدف
-0,2723 ضريب برآوردي  
 0,1250 انحراف استاندارد

] tآماره  2,1781- ] 

اروپايي -كشورهاي آسيايي  
-0,4025 ضريب برآوردي  
 0,1597 انحراف استاندارد

] tآماره  2,5210- ] 

 تشديد تحريم
-0,0119 ضريب برآوردي  
 0,1611 انحراف استاندارد

] tآماره  0,0738- ] 

 برنامه دوم توسعه
-0,1118 ضريب برآوردي  
 0,1433 انحراف استاندارد

] tآماره  0,7802- ] 

 برنامه سوم توسعه
 0,19664 ضريب برآوردي
 0,15074 انحراف استاندارد

 t [ 1,3031]آماره 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري -104-4ادامه جدول 
 برآورد كوتاه مدت

 برنامه چهارم توسعه
 0,12881 ضريب برآوردي
 0,1497 انحراف استاندارد

 t [ 0,8602]آماره 

 برنامه پنجم توسعه
-0,1572 ضريب برآوردي  
 0,1007 انحراف استاندارد

] tآماره  1,5613- ] 

R-squared 0,7356 

F-statistic 2,7820 

Determinant resid covariance (dof adj.) 5,64×10-7 

Determinant resid covariance 1,35×10-8 

Log likelihood 37,3747 

Akaike information criterion 1,8553 

Schwarz criterion 4,5892 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
 

 هاي الگوي تصحيح خطاي برداريآزمون-4-45

 آزمون ثبات نتايج الگو -4-45-1

شود كه نقاط ررسي قرار گرفت. ملاحظه ميآزمون ثبات الگو با استفاده از رهيافت آزمون ريشه معكوس مورد ب

برآوردي در دامنه نقاط بحراني قرار داشته و از اين نظر الگوي برآورد ضريب تصحيح خطاي برداري و ضرايب 

 اند. برآوردي آن ثبات و اعتبار لازم را داشته
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 برآوردي نتايج آزمون ريشه معكوس جهت بررسي ثبات – 101-4نمودار 

 آزمون فروض كلاسيك در الگو -3-45-2

گر عدم وجود مشكلات مختلف كلاسيك در نتايج در ادامه بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي نيز بيان

باشد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال بيانگر آن است كه اجزاي اخلال در الگوي مورد نظر از توزيع مي

 در الگوي برآوردي از اعتبار مناسبي برخوردارند.  Fو  tهاي نمايند. لذا آمارهينرمال تبعيت م

 برداري خودتوضيح رابطه در پسماند جملات بودن نرمال آزمون نتايج  -105-4جدول 
 سطح احتمال درجه آزادي آماره جاركوبرا اجزاء

1 0,32 2 0,85 
2 2,31 2 0,27 
3 1,64 2 0,44 
4 0,95 2 0,62 
5 1,40 2 0,49 

 71,0 4 75,96 آماره مشترك
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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نتايج آزمون خودهمبستگي و ناهمساني واريانس نيز بيانگر آن است كه در الگوي برآوردي همبستگي سريالي 

مياجزاي اخلال و همساني واريانس وجود نداشته و از اين حيث نيز فروض كلاسيك در نتايج برآوردي برقرار 

 . باشند

 بلندمدت رابطه در پسماند جملات واريانس ناهمساني و سريالي همبستگي هايآزمون نتايج -106-4جدول 
سطح احتمال ميانگين مقدار ميانگين آماره آماره نوع آزمون

Residual Serial Correlation LM 
Tests 

LM-Stat 09/23 57/0 

Residual Heteroskedasticity TestsChi-sq 03/118 53/0 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 تحليل تجزيه واريانس-4-46
هاي صادراتي بر خطاي مدت سهم نوسان قيمتكوتاهدهد كه در دوره نتايج برآورد تجزيه واريانس نشان مي  

هاي صادراتي رقيب در خطاي پيش بيني و سهم نوسان قيمت 56درصد بوده71/91پيش بيني همين متغير، 

درصد، سهم نوسان متغير سهم كشور هدف اصلي به اندازه  34/4راتي ايران در بازارهاي جهاني هاي صادقيمت

كمتر از يك درصد، سهم نوسان متغير تعداد كشورهاي هدف حدود يك درصد و در نهايت سهم نوسان متغير 

د بود. مشخص هاي صادراتي ايران خواهدرصد در خطاي پيش بيني قيمت 18/2تعداد كشورهاي هدف غالب نيز 

بر خطاي پيش بيني مؤثر هاي صادراتي، سهم اصلي مدت پس از اثر نوسان خودرگرسيو قيمتكوتاهاست كه در 

هاي صادراتي ايران، مربوط به نوسان متغير قيمتهاي صادراتي رقيب و پس از آن با اختلافي مشخص، قيمت

چنان اولويت بندي فوق برقرار لندمدت هرچند همباشد. اما در بمربوط به متغير تعداد كشورهاي هدف غالب مي

هاي بلندمدت، اثر خودرگرسيو بوده اما مشخص است كه با فاصله گرفتن از دوره كوتاه مدت و ورود به دوره

درصد در  89درصد در دوره اول به حدود  100يابد. بطوريكه اين سهم از از نوسان قيمتهاي صادراتي كاهش مي
                                                           

است و ساير متغيرها سهمي در اين خطا در دوره اول ندارند.  100ه اول خطاي پيش بيني همين متغير، همواره در دور. سهم نوسان قيمتهاي صادراتي بر 56 
 ). 1388شود (سلمان پور و همكاران، به همين منظور دوره كوتاه مدت پس از دوره اول (دوره دوم) در نظر گرفته مي
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ه است. هرچند كه همچنان در بلندمدت اثر خودرگرسيو نوسان قيمتهاي صادراتي بطور قابل دوره آخر تنزل يافت

 هاي صادراتي در بلندمدت خواهد داشت. اي سهم بيشتري از ساير متغير بر خطاي پيش بيني قيمتملاحظه

تجزيه واريانس  نتايج آماره -107-4جدول             

تعداد كشورهاي غالبتعداد كشورهاي هدف سهم كشور غالبمسلطقيمت كشور يرانقيمت اانحراف استاندارد دوره زماني
1368 0,1002 100 0 0 0 0 
1369 0,16155 91,714084,336014 0,754049 1,015818 2,180041 
1370 0,20294 90,66945 4,882667 0,849114 1,143885 2,454885 
1371 0,237451 90,108645,176136 0,900149 1,212637 2,602434 
1372 0,267521 89,793095,341267 0,928866 1,251324 2,685458 
1373 0,29454 89,5873 5,448952 0,947593 1,276552 2,739599 
1374 0,319281 89,4429 5,524517 0,960734 1,294254 2,777591 
1375 0,342237 89,335945,58049 0,970468 1,307368 2,805733 
1376 0,363748 89,253535,623615 0,977967 1,31747 2,827415 
1377 0,384056 89,188095,657859 0,983922 1,325493 2,844632 
1378 0,403342 89,134875,68571 0,988766 1,332018 2,858635 
1379 0,421748 89,090745,708805 0,992782 1,337429 2,870247 
1380 0,439383 89,053555,728267 0,996167 1,341988 2,880032 
1381 0,456337 89,021785,744891 0,999058 1,345882 2,88839 
1382 0,472683 88,994335,759255 1,001555 1,349247 2,895611 
1383 0,488483 88,970385,77179 1,003735 1,352184 2,901914 
1384 0,503788 88,949295,782825 1,005654 1,354769 2,907462 
1385 0,518641 88,930585,792615 1,007357 1,357063 2,912384 
1386 0,53308 88,913875,801358 1,008877 1,359111 2,91678 
1387 0,547138 88,898865,809213 1,010243 1,360952 2,92073 
1388 0,560845 88,8853 5,816311 1,011478 1,362614 2,924298 
1389 0,574224 88,872995,822754 1,012598 1,364124 2,927538 
1390 0,587298 88,86176 5,828631 1,01362 1,365501 2,930492 
1391 0,600088 88,851475,834011 1,014556 1,366761 2,933197 
1392 0,61261 88,842025,838956 1,015416 1,36792 2,935684 
1393 0,624882 88,833315,843517 1,016209 1,368988 2,937977 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-47
هاي واقعي صادراتي ايران با پرسكات بيانگر آن است كه روند باثبات قيمت–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

ها انحراف از روند باثبات افزايش واقعي صادراتي تقريباض منطبق بوده و در برخي سالهاي روندهاي فعلي قيمت

-انطباق قيمترغم عليهاي پاياني نيز يافته است كه اين موارد انحراف بطور متعددي تكرار شده است. در سال

رغم انطباق علياده شد. لذا هاي صادراتي با روند باثبات، روند اين قيمتها نزولي بوده كه علت آن قبلاً توضيح د

هاي جهاني (كه در هاي صادراتي و همزمان اختلاف آن با قيمتقيمتها با روند باثبات، به دليل افت قيمت

 توان وضعيت مناسبي را براي صادركننده اين محصول در كشور متصور بود. جداول قبل توضيح داده شد) نمي

-.4

-.2

.0

.2

.4

0.2

0.4

0.6

0.8

1.0

1.2

1.4

68 70 72 74 76 78 80 82 84 86 88 90 92

PIR Trend Cycle

Hodrick-Prescott Filter (lambda=100)

 

 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي چاي صادراتي ايران -102-4نمودار 
 

هاي نسبي ايران نسبت به كنيا بيانگر آن است كه پرسكات در قيمت–همچنين نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي كنيا نيز مشابه نمودار قبل بوده و مشخص روند باثبات نسبت قيمت

هاي اند. در سالهايي كشور را از مسير روند باثبات صادراتي منحرف نمودهه نوسانات متعدد بصورت شوكاست ك
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هاي صادراتي تواند ادامه روند مورد نظر به بهبود قيمتها تمايل به افزايش داشته كه مياخير روند نسبت قيمت

 صادراتي منجر گردد. مقادير در كنار بهبود 
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي چاي صادراتي ايران به كنيا -103-4نمودار   

 كنيا با رانيا صادرات سهم و متهايق ليتحل -4-48
اين روند براي ايران هرچند در ابتدا صعودي بوده كه  دهدمي باثبات قيمتهاي ايران و كنيا نشان بررسي روند

تري داشته كنيا ثبات مناسب هاي واقعيولي شده است. اين در حالي است كه روند قيمتنز 83اما از سال

هاي ايران و كنيا هرچند اين روند بطور بسيار ملايمي نزولي بوده است. در نهايت ارتباط بين روند باثبات قيمت

 دار نبوده است.. منفي اما در سطح مناسبي معني
 
 
 



.............................صادراتيهايقيمتروندتحليلمنظرازكشاورزيمحصولاتصادراتشناسيآسيب

 

356 
 

 

ندهاي باثبات قيمتي ايران و كنيامقايسه رو -104 -4نمودار   
 

هاي دهد، هم روند باثبات قيمتگونه كه بررسي عليت بين روند باثبات قيمتهاي ايران و كنيا نشان ميهمان

هاي كنيا علت همديگر در بازارهاي جهاني بوده و از اين حيث عليت دوطرفه برقرار ايران و هم روند باثبات قيمت

باشد. لذا ايران با در پيش گرفتن روندهاي باثبات قيمتي دار ميسطح يك درصد معني بوده است. اين نتيجه در

هاي جهاني اثرپذيري داشته باشد. لازم به تأكيد است كه اين در تواند بر سطوح قيمتدر بازارهاي جهاني مي

 حالي است كه روند باثبات توسط ايران در بازارهاي جهاني حفظ شود.
 

ل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و كنياتحلي -108-4جدول   
 سطح احتمال درجه آزادي ضريب برآوردي فرض صفر

46/39 روند باثبات قيمت كنيا علت روند باثبات قيمت ايران نيست  1 000/0  
39/22 روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت كنيا نيست  1 000/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

كه از نمودار روند و پراكندگي نيز مشخص است، روند سهم ايران از صادرات سيب در بازارهاي جهاني گونه همان

ها رابطه مثبت داشته است. اما ها رابطه منفي  ودر برخي سالهاي باثبات صادراتي ايران در برخي سالبا قيمت

Correlation Coefficient= -0.34   P-value=0.113 
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دار مثبت شده اما در سطح مناسبي معنيهاي باثبات صادراتي و سهم صادراتي ايران در نهايت ارتباط بين قيمت

نبوده است و لذا مشخص است كه روند سهم ايران در بازارهاي جهاني ارتباط مشخصي با روندهاي باثبات 

 قيمتي در بازارهاي جهاني نداشته است.

 
 

هاي ايرانروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت  -105-4نمودار   
 
 

 

 هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -106-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= 0.186   P-value=0.396 
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هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم هاي واقعيتحليل روند قيمت

وندهاي قيمتي شود كه سهم صادراتي ايران بيش از آنكه با ركند. مشاهده ميجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

هاي واقعي هاي واقعي صادرات رابطه دارد. مشخص است كه در مورد قيمتباثبات ارتباط داشته باشد، با قيمت

شود. هرچند هنوز هم اين رابطه در سطح تري با سهم كشور در بازارهاي جهاني مشاهده ميمشخصارتباط 

 مناسبي معني دار نيست. 

 

صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمتهاي  -107-4نمودار   
هاي ايران با افزايش سهم صادراتي همراه بوده اما اين هرچند در نمودار پراكندگي بطور كلي افزايش قيمت

هاي داري بين سهم صادراتي و قيمتتوان رابطه معنيدار نبوده و در نهايت نميارتباط در سطح مناسبي معني

 بازار چاي نيز در نظر گرفت. صادراتي ايران در

Correlation Coefficient= 0.344   P-value=0.108 
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 ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -108-4نمودار 
اي ديگر گونههترين صادركننده در بازارهاي جهاني، شرايط باين در حالي است كه در مورد كنيا به عنوان بزرگ

هاي واقعي صادراتي سهم اين كشور از بازارهاي ت قيمتبوده است. در مورد كنيا  بطور كلي با كاهش روند باثبا

ها و سهم صادراتي اين كشور وجود دارد. هرچند كه اين جهاني افزايش يافته است كه ارتباط منفي بين قيمت

 دار نبوده است. ارتباط براي كنيا نيز در سطح مناسبي معني

 

 هاي كنياند باثبات قيمتروند سهم كنيا از بازارهاي جهاني و رو -109-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= -0.144 P-value=0.482 
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هاي باثبات صادراتي گر ارتباط منفي بسيار ضعيف بين قيمتننمودار پراكندگي نيز در اين قسمت نيز بخوبي بيا

هاي باثبات براي ايران و كنيا متفاوت ها و قيمتسهمباشد.  لذا مشخص است كه هرچند نوع ارتباط رقيب مي

 . كندنميهاي باثبات تبعيت نيز سهم صادراتي اين كشور، از روند قيمت چه مشخص است، در كنيااست اما آن

 
 ارتباط سهم كنيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي كنيا -110-4نمودار 

 

داري با اما آنچه براي كنيا قابل ملاحظه است، آن است كه روند سهم صادراتي براي كنيا ارتباط منفي و معني

هاي واقعي صادراتي هاي اخير كاهش قيمتقعي صادرات چاي براي اين كشور دارد. لذا در سالهاي واقيمت

كنياف منجر به افزايش سهم صادراتي اين كشور در بازارهاي جهاني شده است. نمودار پراكندگي نيز بيانگر اين 

 باشد.  هاي واقعي و سهم صادرات كشور كنيا ميارتباط منفي بين قيمت
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 هاي صادراتي ايران و سهم كنيا از بازارهاي جهانيروند قيمت -111-4ار نمود

 

 

Correlation Coefficient= -0.543  P-value=0.004 

 هاي صادراتي و سهم كنيا از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -112-4نمودار 
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 تحليل الگوي انتقال قيمت -4-49
گونه كه از نتايج مشخص است، تمامي نشان داده شده است. همان 109-4نتايج آزمون انتقال قيمت در جدول 

باشند. ضرايب تصحيح خطاي دار ميعنيمتغيرهاي مورد بررسي بجز متغيير تحريم و جز تصحيح خطاي مثبت م

دار در حالت افزايشي و كاهشي در هر دو حالت منفي و البته جز تصحيح خطاي مثبت در سطح مناسبي معني

گر تعديل اثرات شوك وارده مثبت و منفي بر قيمت ايران در بازارهاي جهاني خواهد بود. نشده است كه بيان

درصد  75باشد. آماره ضريب تعيين در اين الگو بيش از ايران و كنيا مي هايگر همگرايي قيمتهمچنين بيان

باشد. همچنين گر توضيح مناسب تغييرات قيمت ايران با متغيرهاي مستقل بكار رفته در الگو ميبوده كه بيان

 باشد. مي Fو  t هايگر نرمال بودن توزيع اجزاي اخلال در الگوي مورد بررسي و اعتبار آمارهآماره جاركوبرا بيان
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 نتايج انتقال قيمت -109-4جدول 
 tآماره  انحراف استاندارد پارامتر برآوردي متغير

-0,247 وقفه اول تغييرات قيمت ايران  0,089 2,759-  
كنياتغييرات مثبت قيمت   0,098 0,048 2,069 
كنياتغييرات منفي قيمت   0,773 0,128 6,057 

كنيا وقفه اول تغييرات مثبت قيمت  0,433 0,080 5,407 
كنياوقفه اول تغييرات منفي قيمت   0,186-  0,075 2,474-  
-0,810 جزء تصحيح خطاي منفي  0,236 3,434-  
-0,174 جزء تصحيح خطاي مثبت  0,161 1,081-  

-0,160 تحريم  0,107 1,495-  
-0,190 برنامه اول توسعه  0,107 1,783-  
-0,032 برنامه دوم توسعه  0,104 ,3100-  
-0,228 برنامه سوم توسعه  0,106 2,150-  

-0,114 برنامه چهارم توسعه  0,031 3,715-  
 1,402 0,110 0,154 ضريب ثابت
028/0 آماره شوارتز  

11/75 آماره ضريب تعيين  
248/2 آماره دوربين واتسون  

135/1 آماره جاركوبرا   
567/0 سطح احتمال آماره جاركوبرا  

 مطالعه هايمأخذ: يافته
 

 

مدت متقارن بوده است. به اين معني كه با نتايج آزمون انتقال قيمت بيانگر آن است كه انتقال قيمت در كوتاه

هاي صادراتي ايران در كوتاه مدت هاي كنيا در بازارهاي جهاني به يك اندازه به قيمتافزايش و يا كاهش قيمت

تواند هاي رقيب، ايران ميهاي افزايش و كاهش قيمتدوره گذاري يكسان درمنتقل خواهد شد و لذا با سياست

هاي افزايش يا كاهش گذاري دوگانه در دورهاثرات نامطلوب اين انتقال را به حداقل برساند و نياز به سياست

مدت نامتقارن است بلنداي كه انتقال قيمت در ها نيست. اما در بلند مدت اين موضوع به عكس بوده بگونهقيمت

هاي صادراتي ايران در بلندمدت هاي كنيا در بازارهاي جهاني، بر قيمته اين معني كه نحوه اثر افزايش قيمتب
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هاي صادراتي ايران در هاي كنيا در بازارهاي جهاني، بر قيمتمتفاوت است از مقدار اثري كه كاهش قيمت

هاي افزايش و ياكاهش متفاوت براي دوره گذاري مناسب وگذارد. لذا در بلند مدت نياز به سياستبلندمدت مي

 باشد، تا ايران بتواند اثرات نامطلوب اين انتقال را به حداقل برساند.هاي رقيب ميقيمت

 نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي چاي -110-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

آماره نرمال 
 مجانبي

-264/0 آماره برآوردي مقدار  739/1  

792/0 سطح احتمال  082/0  

069/0 مقدار آماره برآوردي آماره والد  023/3  

792/0 سطح احتمال  082/0  

 نامتقارن متقارن نتيجه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 صادراتي چاي ايران اسميهاي واقعي و پيش بيني قيمت-4-50
اسمي بيني قيمتهاي واقعي و تصاد سنجي تك متغيره و چندمتغيره پيشهاي اقدر ادامه با استفاده از روش

شد.  انجام تحريم وجود عدم و تحريم وجود سناريوهاي صادراتي چاي ايران تا پايان برنامه ششم توسعه و تحت

ها براساس آن انجام گرفت. برآورد شده و پيش بيني VECMو  AR ،MA  ،ARIMAهاي براين اساس روش

اي روش ترين الگو براساس خطاي درون و برون نمونههاي تك متغيره نشان داد كه مناسببيني روششپينتايج 

AR(2) باشد و در مقايسه با روش چند متغيره (ميVECMمشخص شده رهيافت چند متغيره نتايج مناسب ،(-

  انجام گرفته است. VECMنمايند. لذا در نهايت پيش بيني براساس روش تري ارائه مي
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 هاي صادراتيانتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمت -111-4جدول 

 AR(2) MA(3) ARIMA(2,2) VECM نوع خطا
 13/2 52/16 262/11 85/9 ايخطاي درون نمونه
 24/2 22/33 46/23 62/9 ايخطاي برون نمونه

 1 4 3 2 رتبه الگو براي پيش بيني
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

معادل  1395چاي در سال اسمي هاي دهد كه قيمتها نشان ميدر نهايت با وجود تحريم نتايج پيش بيني

هاي واقعي (به ثابت سال هاي قيمت پيش بيني شده، قيمتشود كه با توجه به شاخصدلار پيش بيني مي 35/1

دلار افزايش  28/2چاي به  اسميهاي نيز قيمت 1399چنين تا سال دلار خواهد بود. هم 68/0) معادل 1383

 1385دلار به ثابت سال  02/1هاي قيمت صادراتي به هاي واقعي باتوجه به رشد شاخصخواهد يافت اما قيمت

به ميزان  اسميهاي خواهد رسيد كه نشان از آن دارد كه از ابتدا تا انتهاي برنامه ششم توسعه، رشد قيمت

-درصد خواهد بود كه نشان از افزايش واقعي قيمت 00/50هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت 88/68

هاي صادراتي ايران اندكي بهبود خواهد ها، قيمتگر ان است كه با رفع تحريمهاي صادراتي دارد. اما نتايج بيان

دلار در  42/2(ابتداي برنامه ششم) و  1395دلار در سال  47/1چاي اسمي هاي ، قيمت1395يافت و در سال 

درصد  62/64رشدي معادل  اسميهاي شود. لذا قيمتتهاي برنامه ششم توسعه) پيش بيني مي(ان 1399سال 

هاي واقعي نيز روند افزايشي خواهد داشت بطوريكه رشد در ابتدا تا انتهاي برنامه ششم خواهد داشت. قيمت

 08/1به  1395ر در سال دلا 74/0درصد خواهد بود و از  45/0هاي واقعي در ابتدا و انتهاي برنامه توسعه قيمت

 شود. بيني ميپيش 1399دلار در سال 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

366 
 

 در دو سناريوي وجود و عدم وجود تحريم اسميهاي صادراتي واقعي و نتايج پيش بيني قيمت -112-4جدول 
 سال با وجود تحريم با لغو تحريم

قيمت اسميبه  83به قيمت ثابت   قيمت اسميبه   83به قيمت ثابت    

1,47 0,74 51,3  0,68 1395 

1,70 0,84 1,58 0,78 1396 

2,07 0,98 1,94 0,92 1397 
2,34 1,07 2,21 1,01 1398 
2,42 1,08 2,28 1,02 1399 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

 سيبمحصول  -4-51
 روند قيمتهاي اسمي و واقعي صادرات سيب ايران  تحليل -4-51-1

گونه كه مشخص است، شود. همانصادراتي سيب مشاهده مي هايو ثابت قيمتاسمي روند  113-4در نمودار 

هاي اخير روندي متفاوت داشته و ، بويژه در سال1383هاي واقعي سيب ايران به قيمتهاي ثابت سال روند قيمت

در اين دوره در اسمي هاي به بعد كاملاً مشخص است. افت قيمت 1389هاي روند مشخص نزولي طي سال

هاي واقعي صادراتي نيز منجر شده است. يكي از دلايل اين تغيير كه در ادامه گير قيمتنهايت به كاهش چشم

هم به آن پرداخته خواهد شد، كاهش سهم كشور اصلي هدف ايران نسبت به ساير كشورهاي هدف كشور بوده 

بين  سهم كشور هدف اصلي در بين ساير كشورهاي هدف ايران 1390تا  1384هاي است. بطوريكه طي سال

درصد كاهش يافته است. البته  43به طور ميانگين به   1393تا  1391درصد بوده است كه در سال  82تا  70

 به آن پرداخته خواهد شد.  AHPتواند داشته باشد كه بويژه در قسمت اين نزول دلايل ديگري نيز مي
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 نهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول سيب ايراروند قيمت -113-4نمودار 

 
دلار بوده در  308/0سيب صادراتي ايران اسمي مشخص است كه ميانگين قيمت  113-4در ادامه در جدول    

باشد. اين دلار مي 261/0، اين ميانگين قيمت 1383حالي كه در مورد قيمت واقعي سيب به قيمت ثابت سال 

دلار بوده است.  081/0و  099/0و ثابت سيب صادراتي ايران به ترتيب اسمي در حالي است كه حداقل قيمت 

دلار تجربه شده است. در  651/0و  887/0و ثابت سيب صادراتي ايران به ترتيب اسمي چنين حداكثر قيمت هم

نهايت در مورد مقادير صادراتي سيب ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

هزار تن بوده  229/190هاي مورد بررسي نگين ميزان صادرات نيز براي سالهزار تن و ميا 454/436و  590/24

صادرات و كمترين نوسان  اسميهاي گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمتاست. همان

 باشد. نيز به مقدار صادراتي سيب مربوط مي
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 قادير صادرات سيب ايرانو ثابت صادراتي و م اسميتحليل معيارهاي قيمت  -113-4جدول 
 هزار تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 24,59 0,081 099/0 حداقل
 436,454 0,651 0,887 حداكثر
 190,229 0,261 0,308 ميانگين

 107,35 0,172 0,268 انحراف معيار
 0,564 0,66 0,87 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

سيب اسمي دهد كه ميانگين قيمت در بازارهاي جهاني يعني چين نيز نشان ميكشور مسلط بررسي وضعيت اما 

، اين 2004دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي سيب به قيمت ثابت سال  665/0صادراتي چين 

ب صادراتي چين به و ثابت سياسمي باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت دلار مي 670/0ميانگين قيمت 

و ثابت سيب صادراتي چين به ترتيب اسمي دلار بوده است. همچنين حداكثر قيمت  564/0و  413/0ترتيب 

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي سيب چين به بازارهاي جهاني نيز،  990/0و  145/1

هزار تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي  248/1205و  846/546حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

هزار تن بوده است. همانگونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط  210/855هاي مورد بررسي سال

باشد. نتايج در اين قسمت و كمترين نوسان نيز به قيمتهاي ثابت سيب صادراتي چين مربوط مي قيمت اسميبه 

ها و مقادير صادراتي متها و مقادير صادراتي چين بيشتر از ايران بوده و هم ثبات قيمتدهد كه هم قينشان مي

ها و مقادير صادراتي كشورهاي بزرگ باشد. لذا از اين حيث كشور علاوه بر فاصله با قيمتايران كمتر از چين مي

بازارهاي جهاني خود منجر به  باشند و همين عدم ثبات درصادركننده، حائز ثبات لازم در بازارهاي جهاني نمي

 عدم توانايي لازم جهت رقابت صادركنندگان ايراني با صادركنندگان بزرگ جهاني خواهد شد. 
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 كشور مسلطو ثابت صادراتي  اسميتحليل معيارهاي قيمت  -114-4جدول 

 هزارتن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 546,846 0,564 0,413 حداقل
 1205,248 0,99 1,145 حداكثر
 855,21 0,67 0,665 ميانگين

 184,557 0,099 0,21 انحراف معيار
 0,216 0,148 0,316 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آنها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-51-2
دهد كه ميانگين هاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان ميرهاما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دو   

طور كه در هاي پيش از تحريم بوده است. همانهاي تحريم بيش از دورهقيمت ثابت و مقادير صادرات در دوره

ها نسبت هاي بعد از تشديد تحريمهاي واقعي صادراتي ايران در سالنشان داده شده است، قيمت 115-4جدول 

درصد داشته  66/183دلار رسيده و لذا رشدي معادل  434/0به  153/0هاي پيش از آن بطور ميانگين از به سال

كرده است. اين در حالي است كه چين در همين دوره با تجربه درصد 36/104و مقادير صادراتي رشدي معادل 

گونه كه در نمودار ماندرصد داشته است. اما ه 35/41هاي صادراتي واقعي خود، رشدي معادل كاهش قيمت

هاي صادراتي مناسب تري نسبت به ابتدايي اين بخش مشخص بوده است، هرچند ايران بطور متوسط قيمت

ها رشد هاي پيش از تشديد تحريمها بدست آورده است اما در سالهاي صادراتي پيش از تحريمميانگين قيمت

به ها تحريمهاي تشديد ه در حاليكه اين رشد براي سالدرصد بود 12/8هاي ايران بطور متوسط و سالانه قيمت

به بعد، قيمتهاي واقعي صادرات از سال بطور متوسط  1389هاي چنين در سالدرصد تنزل يافته است. هم 67/4

ها و درصد داشته است. لذا شرايط در دوران تشديد تحريم -44/22و سالانه روندي رو به افولي معادل رشد  

به بعد از اين حيث كه بيان شد، شرايط مناسبي براي كشور نبوده است. در مورد  1389هاي لبويژه طي سا
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درصدي برقرار  38ها رشد سالانه حدود مقادير صادراتي نيز مشخص است كه در دوره پيش از تشديد تحريم

 درصد كاهش يافته است.  98/30ها اين رشد به بوده كه در دوره تشديد تحريم

هاي ايران بهبود يافته است. هاي صادراتي رقيب در دوره تشديد تحريمي است كه رشد قيمتاين در حال

 374/4هاي ايران به درصد در دوره پيش از تشديد تحريم 5/0هاي صادراتي براي چين از بطوريكه رشد قيمت

هاي ول مشخص قيمتاي كه ايران با افهاي ايران رسيده است. همچنين در دورهدرصد در دوره تشديد تحريم

 87/5درصد را تجربه كرده، چين رشدي معادل  -44/22) و رشدي معادل 1389-93صادراتي روبرو بوده است (

 65/1درصد در همين دوره را تجربه كرده است. در مورد مقادير صادرات نيز مشخص است كه چين از رشد 

هاي ايران درصد در دوره تشديد تحريم 67/3ل هاي ايران به رشدي معاددرصدي در دوره پيش از تشديد تحريم

رسيده است. لذا همواره وضعيت رقيب برخلاف وضعيت ايران در بازارهاي جهاني بهبود يافته است. همچنين از 

ها و مقادير صادراتي ايران بيشتر ها و قبل از آن نوسان قيمتهاي تشديد حريمجداول مشخص است كه در سال

 اند. ين حيث در هر دو دوره رقباي ايران ثبات بيشتري در بازارهاي جهاني داشتهاز رقبا بوده و از ا
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 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -115-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 هزار تن -مقادير صادراتي دلار -ت ثابتقيم هزار تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 193,524 0,222 24,590 0,081 حداقل

 436,454 0,651 213,569 0,338 حداكثر

 293,660 0,434 125,585 0,153 ميانگين

 85,435 0,146 56,901 0,065 انحراف معيار

 0,291 0,336 0,453 0,424 ضريب نوسان

 982/30 670/4 048/38 118/8 ميانگين رشد سالانه 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات چين در سال -116-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

هزارتن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت هزار تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت

 804,226 0,564 546,846 0,576 حداقل
 1205,248 0,786 847,833 0,99 حداكثر
 1043,003 0,643 737,839 0,686 ميانگين

 140,308 0,068 82,17 0,114 انحراف معيار
 0,135 0,105 0,111 0,165 ضريب نوسان

 674/3 374/2 651/1 502/0 ميانگين رشد سالانه 
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-52-2
 تشديد تحريم

در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. منظور از 

ي ايران را تشكيل درصد سبد صادرات 50تعداد كشورهاي غالب هدف، تعداد كشورهايي است كه در مجموع 

كشور، كشورهاي هدف ايران را تشكيل  33و حداكثر  16شود، تعداد حداقل گونه كه مشاهده ميدهند. همانمي
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كشور بوده است. همچنين تعداد كشورهاي غالب  24دهند. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران حدود مي

درصدي از سبد صادرات سيب ايران را به  50وع سهم اند كه در مجمكشور بوده 3هدف حداقل يك و حداكثر 

اند. در نهايت سهم كشور كشور، كشور غالب هدف ايران بوده 2تا  1دادند. بطور ميانگين بين خود اختصاص مي

درصد بوده است كه بطور  82درصد و حداكثر  7/22هداف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي غالب و سهم كشور اصلي شود. همانبرآورد مي 5/48ميانگين اين سهم 

 بطور محسوسي بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است. 

 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -117-4جدول 
 درصد-كشور هدف اصلي سهم تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 22,7 1 16 حداقل

 82 3 33 حداكثر
 48,5 1,783 23,696 ميانگين

 21,4 0,736 4,949 انحراف معيار
 0,44 0,413 0,209 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 118-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  33و حداكثر  16ها، حداقل عداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريمت

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 26كشورهاي هدف حدود 

كشورهاي هدف حدود  كشور بوده و بطور متوسط تعداد 27و حداكثر  17هدف كاهش يافت. بطوريكه حداقل 

كشور كمتر شده است. همچنين تعداد  6كشور بوده است. به عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط  20

كشور بوده است.  2و بطور ميانگين  3، حداكثر 1كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

 2، حداكثر 1رهاي غالب نيز كاهش يافته و حداقل هاي تشديد تحريم، تعداد كشواين در حالي است كه در سال

كشور بوده است. لذا تقريباً در دوره تشديد تحريم تعداد كشورهاي هدف و بويژه كشورهاي  1و بطور ميانگين 
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غالب هدف كاهش يافته است. سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايران در دوره پيش از تشديد تحريم، 

هاي تشديد تحريم، اين درصد بوده است. در حالي كه در سال 33و بطور ميانگين  4/60، حداكثر 7/22حداقل 

سهم افزايش يافته است. چرا كه با كاهش تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب، سهم هر كشور و در 

يد تحريم، هاي تشدنهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد صادرات ايران افزايش يافته است. بطوريكه در سال

درصد بوده  7/68و بطور ميانگين  0/82، حداكثر 8/46سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل 

هاي صادراتي ايران است. حال لازم است در ادامه بررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمت

نموداري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه  در بازارهاي جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل

 مشخص خواهد شد. 

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -118-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

كشورهاي  تعداد
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 46,843 1 17 22,701 1 16 حداقل

 81,965 2 27 60,384 3 33 حداكثر
 68,700 1,2 20,6 33,042 2,231 26,077 ميانگين

 14,319 0,422 3,438 9,227 0,599 4,681 انحراف معيار
 0,208 0,351 0,167 0,279 0,269 0,18 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

374 
 

 ارتباط سهم صادرات سيب ايران و قيمتهاي صادراتي تحليل  -4-52-3
هاي صادراتي مشخص است، بررسي عليت بين سهم صادراتي ايران و قيمت 119-4گونه كه در جدول همان

چنين تغيير ه است و همدهد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نبودايران نشان مي

هاي صادراتي و سهم سهم صادراتي نيز علت تغيير قيمت صادراتي ايران نبوده است. لذا بر اين اساس قيمت

توان انتظار داشت كه سهم صادراتي صادرات ايران در بازارهاي جهاني علت و معلول هم نبوده و از اين حيث نمي

 ان را تعيين نمايد و بالعكس. هاي صادراتي ايردر بازارهاي جهاني قيمت

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -119-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 349/0 109/2 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست

 880/0 256/0 ستتغيير سهم صادرات ايران علت تغيير قيمت صادراتي ايران ني

 --- --- برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر سهم صادرات ايران

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمت صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني هم

ن داد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير توان به آن دست يافت آن است كه نتيجه رابطه عليت نشامي

توان انتظار تغيير در هاي صادراتي نميعبارت ديگر با تغيير قيمتبهنسبت صادرات ايران به چين نخواهد بود. 

 نسبت صادرات ايران به چين را داشت و بالعكس.
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 ايران به ميزان صادرات چين عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات -120-4جدول 
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 131/0 071/4 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير چين نيست
 915/0 177/0 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير چين علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 --- --- كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير چين برآورد
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمت-4-53

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-53-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران دهد، بين قيمتنشان مي 114-4دار گونه كه نموهمان

هاي واقعي رابطه مستقيم و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمت

رود در الگوي ر ميصادرات ايران در مورد سيب در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. براين اساس انتظا

هاي واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي ايران بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 يك رابطه مثبت برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -114-4نمودار 
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 ي هدفرابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورها -4-53-2
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران دهد، بين قيمتنشان مي 115-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات رابطه منفي و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمت

رود در الگوي بلندمدت ت. براين اساس انتظار ميايران در مورد سيب در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده اس

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران يك رابطه كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 منفي برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -115-4نمودار 

 درات و تعداد كشورهاي غالبرابطه قيمت واقعي صا -4-53-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 116-4گونه كه نمودار همان

هاي ايران رابطه منفي و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

رود در اي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار ميواقعي صادرات ايران در مورد سيب در بازاره

هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 هدف ايران يك رابطه منفي برآورد گردد.   
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 رهاي غالب هدف ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشو -116-4نمودار 

 مسلط بر بازارهاي جهانيرابطه قيمت واقعي صادرات و قيمت كشور  -4-53-4
هاي واقعي سيب چين هاي واقعي صادرات ايران و قيمتدهد، بين قيمتنشان مي 117-4گونه كه نمودار همان

صادرات براي اين كشور هاي واقعي رابطه منفي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تقاضاي سيب چين، قيمت

افزايش يافته و لذا افزايش تقاضا براي سيب چين منجر به كاهش تقاضا براي سيب ايران خواهد شد و در نهايت 

رود در الگوي بلندمدت هاي واقعي سيب ايران را نيز به همراه خواهد داشت. براين اساس انتظار ميكاهش قيمت

يك رابطه  صادراتي چينو قيمت  ايران هاي واقعي صادراتبين قيمتكه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط 

 منفي برآورد گردد.   
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  چينارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و  -117-4نمودار 

 
دهد، رابطه نشان مي 118-4گونه كه نمودار جالب توجه خواهد بود. همان 118-4اما در ادامه توجه به نمودار 

ان و چين كاملاً منفي بوده و با افزايش سهم صادراتي چين، سهم صادراتي ايران كاهش سهم صادراتي اير

هاي واقعي سيب مشخصي خواهد داشت. بطوريكه افزايش تقاضا براي محصول چين (و در نتيجه افزايش قيمت

سيب ايراني  هاي واقعيچين)، تقاضا براي سيب ايراني كاهش يافته و در نتيجه با افزايش كاهش تقاضا، قيمت

 در بازارهاي جهاني نسبت به محصولات مشابه چيني، كاهش خواهد يافت. 
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 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و چين از بازارهاي جهاني -118-4نمودار 
 

 هاي صادراتي سيب ايرانبرآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت -4-54

 تعيين پايايي متغيرهاي مورد بررسي  -4-54-1
هاي واقعي صادراتي سيب ايران در ادامه در اين قسمت از نتايج، برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت

برمتغيرهاي مورد بررسي آزمون شده است. در مورد سيب  57انجام خواهد شد. براين اساس در قدم اول پايايي

هستند و  I(0)و برخي در سطح پايا  I(1) ، متغيرهاي مورد بررسي برخي پايا از مرتبه اول119-4مبناي جدول 

-4را خواهند داشت. جدول  ARDL(58هاي توضيحي (شرايط اوليه براي برآورد الگوهاي خودرگرسيوني با وقفه

 دهد.را نشان ميالگو آزمون پايايي متغيرهاي  119

                                                           
57 . Stationary Test 
58 . Autoregressive Distributed lag model  
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 آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -119-4جدول 
 نتيجه سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي متغير

 I(1) 071/0 -243/3 -426/3 قيمت صادراتي ايران

 I(1) 000/0 -416/4 -112/7 چينقيمت صادراتي 
 I(0) 015/0 -633/3 -261/4 تعداد كشورهاي هدف
 I(1) 000/0 -441/4 -094/8 تعداد كشورهاي غالب
 I(0) 023/0 -691/3 -132/4 سهم كشور هدف اصلي

 مأخذ: نتايج مطالعه
مدت بلنداي بصورت زير عمل نمود: در مرحله اول ارتباط توان از روش دو مرحلهمدت ميبلندبراي تخمين رابطه 

هاي شود. در اين رابطه براي مجموع ضرايب برآوردي مربوط به وقفهبين متغيرهاي تحت بررسي آزمون مي

 وتاه مدت، رابطه زير آزمون خواهد شد:متغير وابسته در الگوي ك
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 ضريب برآوردي براي وقفه متغير وابسته و 
i�

� با  باشد.خطاي استاندارد ضريب مورد نظر مي �

عدم وجود رابطه بلند مدت بين متغيرهاي  توان به وجود يامحاسباتي و بحراني دولادومستر مي tمقايسه آماره 

) است. لذا وجود -45/3بحراني( t) و بزرگتر از -68/5محاسباتي كه برابر است با ( tبرد. با توجه به مقدار الگو پي

 شود كه در ادامه مدل بلند مدت برآورد گرديده است.مدت بين متغيرها اثبات ميبلندرابطه 
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 ARDL(1, 1, 0, 1, 0)كوتاه مدت الگوي برآورد الگوي  -121-4 جدول
 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها

 0,019 2,719 0,119 0,324 وقفه قيمت صادراتي ايران
 0,202 -1,351 0,003 -0,004 تعداد كشورهاي هدف

 0,102 -1,770 0,004 -0,007 تعداد كشورهاي هدفوقفه 
 0,974 -0,033 0,031 -0,001 اصلي تعداد كشورهاي هدف

 0,501 0,694 0,144 0,100 سهم كشور هدف اصلي
 0,003 3,785 0,119 0,451 وقفه سهم كشور هدف اصلي

 0,475 0,738 0,241 0,178 چينقيمت صادراتي 
 0,106 -1,750 0,161 -0,282 چينوقفه قيمت صادراتي 
 0,169 1,462 0,223 0,326 عرض از مبدأ

 0,053 -2,150 0,053 -0,113 هاي تحريمسال 
R-Squared= 0.96153 

F-statistic= 33.3269[.000] 
Durbin's h-statistic= -0.47067[0.494] 
Schwarz Bayesian Criterion=28.5586 

 
در ادامه پيش از برآورد الگوي بلندمدت، ابتدا به بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي پرداخته شده است 

باشد. نتايج بيانگر عدم وجود مشكلات مختلف كلاسيك در نتايج مي  122-4كه نتايج بدست آمده در جدول 

-آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال بيانگر آن است كه اجزاي اخلال در الگوي مورد نظر از توزيع نرمال تبعيت مي

رخوردارند. نتايج آزمون خودهمبستگي و در الگوي برآوردي از اعتبار مناسبي ب Fو Tهاي نمايند. لذا آماره

ناهمساني واريانس نيز بيانگر آن است كه در الگوي برآوردي همبستگي سريالي اجزاي اخلال و همساني واريانس 

 باشند.وجود نداشته و از اين جهت نيز فروض كلاسيك در نتايج برآوردي برقرار مي

  ARDL (1, 1, 0, 1, 0)هاي فروض كلاسيك براي الگوي آزمون -122-4جدول 

 داريسطح معني LMآماره  متغيرها
 543/0 369/0 خودهمبستگي سريالي

 268/0 226/1 فرم تابعي
 725/0 643/0 نرمال بودن اجزاي اخلال

 112/0 521/2 ناهمساني واريانس
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استفاده  CUSUMQو  CUSUMهاي در ادامه به منظور تحليل شكست ساختاري در الگوي برآوردي از آماره

شده است كه به دليل حضور خطوط برآوردي در بازه بحراني، از اين حيث مشكلات شكست ساختاري در الگوي 

 شود. ملاحظه نميبرآوردي 
 

 

  

 CUSUMآزمون شكست ساختاري -119-4نمودار 
 

 

 CUSUMQآزمون شكست ساختاري -120-4نمودار 
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داري بر متغير تعداد كشورهاي هدف اثر منفي و معني ،)123-4(جدول  با توجه به جدول برآورد بلندمدت

 017/0كه با افزايش يك كشور به تعداد كشورهاي هدف ايران به ميزان طوري هاي صادراتي ايران دارد بهقيمت

دار شده و شود. سهم كشور هدف اصلي در سطح يك درصد معنيدلار از قيمت صادراتي سيب ايران كاسته مي

كه با افزايش يك واحد به سهم كشور هدف اصلي قيمت طورييمت صادراتي ايران دارد، بهاثر مثبت بر ق

دار شده يابد. اثر سالهاي تحريم منفي و در سطح ده درصد معنيدلار افزايش مي 814/0صادراتي ايران به ميزان 

و  چينقيمت صادراتي  ياست كه نشان از اثر منفي تحريم بر قبمت صادراتي سيب ايران است. هر چند متغيرها

دار نشده اند اما اثر آنها بر قيمت صادراتي مشابه و منفي تعداد كشورهاي هدف اصلي در سطح مناسبي معني

 بوده است. 

 ARDL(1, 1, 0, 1, 0)برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -123-4 جدول

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,013 -2,930 0,006 -0,017 ورهاي هدفتعداد كش

 0,974 -0,033 0,046 -0,002 تعداد كشورهاي هدف اصلي
 0,002 4,004 0,203 0,814 سهم كشور هدف اصلي

 0,688 -0,412 0,373 -0,154 چينقيمت صادراتي 
 0,181 1,420 0,339 0,482 عرض از مبدأ

 0,064 -2,038 0,082 -0,167 هاي تحريمسال
 

دهد كه اگر شوكي مرحله بعد الگوي ضريب تصحيح خطا برآورد گرديده است. نتايج در اين قسمت نشان ميدر 

شود و درصد تعديل مي 6/67هاي صادراتي ايران وارد شود اثر اين شوك در هر دوره به ميزان حدود به قيمت

ر اين الگو در سطح يك درصد دوره نياز است. ضريب تصحيح خطا د 5/1براي تعديل كامل اين شوك به حدود 

 دار بوده است.معني
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 ARDL(1, 1, 0, 1, 0)برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -124-4 جدول

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,197 -1,351 0,003 -0,004 تغييرات تعداد كشورهاي هدف

 0,974 -0,033 0,031 -0,001 تغييرات تعداد كشورهاي هدف اصلي
 0,498 0,694 0,144 0,100 سهم كشور هدف اصليتغييرات 

 0,472 0,738 0,241 0,178 چينتغييرات قيمت صادراتي 
 0,164 1,462 0,223 0,326 عرض از مبدأتغييرات 

 0,048 -2,150 0,053 -0,113 هاي تحريمتغييرات سال
 0,000 -5,675 0,119 -0,676 وقفه ضريب تصحيح خطا

R-Squared = 0.80930 
DW-statistic = 2.1664 

F-statistic= 8.4877[0.000] 
Schwarz Bayesian Criterion= 44.0138 

 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-55
هاي واقعي صادراتي ايران با پرسكات بيانگر آن است كه روند باثبات قيمت–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

فاصله اندكي دارد. اما مشخص است كه در  1387هاي واقعي صادراتي تا حدود سال روندهاي فعلي قيمت

باشد، اما روند واقعي قيمتهاي صادراتي ايران از پاياني روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي كاهشي ميهاي سال

رفت، هاي پاياني بيش از آنچه انتظار ميدهد در سالده و نشان ميهمين روند باثبات كاهشي نيز كمتر بو

هاي صادراتي شود، تغييرات قيمتگونه كه ملاحظه ميهاي صادراتي واقعي ايران كاهش يافته است. همانقيمت

تي ايران هاي صادراگر عدم ثبات لازم در قيمتاخير بسيار نوساني بوده و بيانهاي سالايران از روند باثبات در 

 در بازارهاي جهاني است. 
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي سيب صادراتي ايران -121-4نمودار 
 

گر آن است كه هاي نسبي ايران نسبت به چين بيانپرسكات در قيمت–چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

  1387هاي صادراتي چين نيز با روندهاي واقعي تا سال تي ايران به قيمتروند باثبات نسبت قيمتهاي صادرا

-هاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتفاصله اندكي دارد. هرچند در اين مورد نيز در سال

دراتي چين هاي صاباشد، اما روند واقعي نسبت قيمتهاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي چين كاهشي مي

رفت، پاياني بيش از آنچه انتظار ميهاي سالدهد در از همين روند باثبات كاهشي نيز كمتر بوده و نشان مي

هاي واقعي چين افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سالهاي صادراتي واقعي ايران در مقابل قيمتقيمت

شود، نوسان نسبت قيمتگونه كه ملاحظه ميهمان هاي پاياني از حد مورد انتظار كاهش بيشتري داشته است.

هاي اخير هاي مختلف بويژه در سالهاي صادراتي چين از روند باثبات در سالهاي صادراتي ايران به قيمت
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هاي صادراتي چين هاي صادراتي ايران به قيمتگر عدم ثبات لازم در نسبت قيمتبسيار مشخص بوده و بيان

 اني است. هاي پايبويژه در سال
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي سيب صادراتي ايران به چين -122-4نمودار   
 

 چين با رانيا صادرات سهم و متهايق ليتحل -4-56
اما در اين روند براي ايران هرچند صعودي بوده كه  دهدمي تحليل روند باثبات قيمتهاي ايران و چين نشان

چين در خلاف جهت روند قيمت هاي واقعيهاي اخير نزولي شده است. اين در حالي است كه روند قيمتسال

هاي پاياني علاوه بر اينكه روند باثبات تري داشته است. ضمن اينكه در سالباثباتهاي ايران حركت كرده و روند 

 افت نكرده است بلكه روند افزايشي داشته است.  چين
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مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و چين -123 -4نمودار   
 

هاي باثبات ايران و دهد، هم قيمتهاي ايران و چين نشان ميگونه كه بررسي عليت بين روند باثبات قيمتهمان

ت. هاي باثبات چين علت همديگر در بازارهاي جهاني بوده و از اين حيث عليت دوطرفه برقرار بوده اسهم قيمت

باشد. لذا ايران با در پيش گرفتن روندهاي باثبات قيمتي در بازارهاي دار مياين نتيجه در سطح يك درصد معني

هاي جهاني اثرپذيري داشته باشد. لازم به تأكيد است كه اين در حالي است كه تواند بر سطوح قيمتجهاني مي

 روند باثبات توسط ايران در بازارهاي جهاني حفظ شود.
 

هاي باثبات ايران و چينتحليل عليت روند قيمت -125-4دول ج  
 سطح احتمال درجه آزادي ضريب برآوردي فرض صفر

987/164 روند باثبات قيمت چين علت روند باثبات قيمت ايران نيست  1 000/0  
444/32 روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت چين نيست  1 000/0  

 العههاي مطمأخذ: يافته
 

چنين نمودار پراكندگي نيز مشخص است، روند سهم ايران از صادرات و هم 124-4گونه كه در نمودار همان

ها ها رابطه منفي  ودر برخي سالهاي باثبات صادراتي ايران در برخي سالسيب در بازارهاي جهاني با قيمت

Correlation Coefficient= -0.53   P-value=0.005 
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بات صادراتي و سهم صادراتي ايران مثبت شده هاي باثرابطه مثبت داشته است. اما در نهايت ارتباط بين قيمت

دار نبوده است و لذا مشخص است كه روند سهم ايران در بازارهاي جهاني ارتباط اما در سطح مناسبي معني

 مشخصي با روندهاي باثبات قيمتي در بازارهاي جهاني نداشته است.

 
 

هاي ايراناثبات قيمتروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند ب  -124-4نمودار   
 

هاي شود و رابطه هرچند كم سهم صادرات ايران و قيمتبخوبي مشاهده مي 125-4تفاسير فوق در نمودار 
 باشد. تر ميمشخصباثبات در بازارهاي جهاني در اين قسمت 

 

 

Correlation Coefficient= 0.295   P-value=0.144 
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 ارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -125-4نمودار 
 

هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم هاي واقعيروند قيمت تحليل

هاي رغم كاهش قيمتهاي پاياني عليشود كه بويژه در سالكند. مشاهده ميجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

هاي واقعي نيز ارتباط ر مورد قيمتايران دربازارهاي جهاني سهم ايران با ثبات نبوده است. مشخص است كه د

 شود. مشخصي با سهم كشور در بازارهاي جهاني مشاهده نمي

 

هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمت -126-4نمودار   
 

Correlation Coefficient= 0.294   P-value=0.140 
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ر هاي ايران با افزايش سهم صادراتي همراه بوده اما دهرچند در نمودار پراكندگي بطور كلي افزايش قيمت

هاي صادراتي، سهم ايران از رغم كاهش قيمتداد، عليگونه كه نمودار فوق نيز نشان ميهاي پاياني همانسال

داري بين سهم صادراتي و قيمتتوان رابطه معنيبازارهاي جهاني نوسانات زيادي داشته است و در نهايت نمي

 هاي صادراتي ايران در بازار سيب در نظر گرفت.

 

 هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -127-4نمودار 
 

اي ديگر بوده است. اين در حالي است كه در مورد چين به عنوان رقيب ايران در بازارهاي جهاني، شرايط بگونه

هاي الهاي ابتدايي كاهشي است اما اين روند در سهاي واقعي صادراتي چين در سالهرچند روند باثبات قيمت

هاي باثبات صادراتي آن نسبت به موارد مشابه اخير افزايشي است. با اين حال  سهم اين كشور و حتي قيمت

دار براي ايران از ثبات بيشتري برخوردار است. نتيجه بررسي تحليل همبستگي هم بيانگر رابطه مثبت و معني

 باشد.هاي صادراتي رقيب در بازارهاي جهاني ميسهم صادرات و قيمت
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 چينهاي روند سهم چين از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -128-4نمودار 
 

شود و رابطه مثبت و مناسب سهم صادرات چين و قيمتتفاسير فوق در نمودار پراكندگي بخوبي مشاهده مي

 باشد.هاي باثبات آن در بازارهاي جهاني در اين قسمت كاملاً مشخص مي

 

 
 هاي چينارتباط سهم چين از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -129-4نمودار 

 

Correlation Coefficient= 0.614  P-value=0.001 
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هاي واقعي صادراتي و سهم چين از بازارهاي جهاني نيز مؤيد همين نتيجه بوده است. كه علاوه بر روند قيمت

ي ترنزديكاينكه هم قيمت و هم مقدار صادراتي چين نسبت به ايران از ثبات بيشتري برخوردار است، ارتباط 

هاي واقعي صادرات چين و سهم آن از بازارهاي جهاني برقرار بوده است، هرچند اين ارتباط نيز نيز بين قيمت

 باشد.دار نميهاي واقعي چين و سهم آن از بازار در سطح مناسبي معنيبراي قيمت

 
 هاي صادراتي چين و سهم چين از بازارهاي جهانيروند قيمت -130-4نمودار 

 

 

Correlation Coefficient= 0.202  P-value=0.322 

 هاي صادراتي و سهم رقيب از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -131-4نمودار 
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 تحليل الگوي انتقال قيمت -4-57
مشخص است، تمامي  126-4و در جدول  گونه كه از نتايج الگوي انتقال قيمت در اين بخش از مطالعههمان 

دار در سطح يك متغيرهاي مورد بررسي بجز متغيرهاي دوم و چهارم توسعه، ساير متغيرها در اين الگو معني

دار شده است فزايشي و كاهشي در هر دو حالت منفي و معنيباشند. ضرايب تصحيح خطاي در حالت ادرصد مي

چنين بيانگر گر تعديل اثرات شوك وارده مثبت و منفي بر قيمت ايران در بازارهاي جهاني خواهد بود. همكه بيان

باشد. آماره ضريب تعيين در هاي ايران و چين به عنوان دو رقيب اصلي در بازار جهاني سيب ميهمگرايي قيمت

گر توضيح مناسب تغييرات قيمت ايران با متغيرهاي مستقل بكار درصد بوده كه بيان 57/73ين الگو بيش از ا

چنين آماره جاركوبرا بيانگر نرمال بودن توزيع اجزاي اخلال در الگوي مورد بررسي و . همباشدميرفته در الگو 

 باشد. مي Fو  tهاي اعتبار آماره

 قيمت نتايج انتقال -126-4جدول 
 tآماره  انحراف استاندارد پارامتر برآوردي متغير

 3,579 7-10×1/103 7-10×3/69 وقفه اول تغييرات قيمت ايران
 5,921 0,067 0,395 وقفه اول تغييرات مثبت قيمت چين
 7,740- 0,082 0,631- وقفه اول تغييرات منفي قيمت چين

 2,316- 0,093 0,215- جزء تصحيح خطاي منفي
زء تصحيح خطاي مثبتج  -0,361 0,074 -4,868 

هاي تحريمسال  -0,066 0,032 -2,035 
 7,270- 0,021 0,154- برنامه اول
 0,420 0,004 0,002 برنامه دوم

 0,635- 0,030 0,019- برنامه چهارم
 4,448- 0,031 0,140- برنامه پنجم
 6,028- 0,001 0,008- ضريب ثابت
006/0 آماره شوارتز  

ماره ضريب تعيينآ  570/73  
373/2 آماره دوربين واتسون  

359/0 آماره جاركوبرا   
836/0 سطح احتمال آماره جاركوبرا  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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گر گر آن است كه انتقال قيمت در كوتاه مدت نامتقارن است.  لذا اين نتيجه بياننتايج آزمون انتقال قيمت بيان

هاي صادراتي ايران در كوتاه مدت هاي چين در بازارهاي جهاني، بر قيمتزايش قيمتآن است كه نحوه اثر اف

هاي صادراتي ايران در كوتاه هاي چين در بازارهاي جهاني، بر قيمتمتفاوت است از مقدار اثري كه كاهش قيمت

افزايش و ياكاهش هاي گذاري مناسب و متفاوت براي دورهگذارد. لذا در كوتاه مدت نياز به سياستمدت مي

باشد، تا ايران بتواند اثرات نامطلوب اين انتقال را به حداقل برساند. اما در بلندمدت اين هاي رقيب ميقيمت

اي كه انتقال قيمت در بلند مدت متقارن است به اين معني كه با افزايش و يا گونههموضوع به عكس بوده ب

هاي صادراتي ايران در بلندمدت منتقل خواهد ك اندازه به قيمتهاي چين در بازارهاي جهاني به يكاهش قيمت

تواند در بلندمدت هاي رقيب، ايران ميهاي افزايش و كاهش قيمتگذاري يكسان در دورهشد و لذا با سياست

ا هاي افزايش يگذاري بلندمدت دوگانه در دورهاثرات نامطلوب اين انتقال را به حداقل برساند و نياز به سياست

 ها نيست.كاهش قيمت

 

 نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي سيب -127-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

آماره نرمال 
 مجانبي

229/8 مقدار آماره برآوردي  388/1-  

000/0 سطح احتمال  165/0  

712/67 مقدار آماره برآوردي آماره والد  928/1  

000/0 سطح احتمال  165/0  

 متقارن نامتقارن نتيجه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 پيش بيني قيمتهاي واقعي صادراتي سيب ايران-4-58
اسمي هاي واقعي و بيني قيمتهاي اقتصاد سنجي تك متغيره و چندمتغيره پيشدر ادامه با استفاده از روش

شد.  انجام تحريم وجود عدم و تحريم وجود سناريوهاي و تحتصادراتي سيب ايران تا پايان برنامه ششم توسعه 
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ها براساس آن انجام گرفت. بينيپيشبرآورد شده و  VECMو  AR ،MA  ،ARIMAهاي براين اساس روش

اي روش ترين الگو براساس خطاي درون و برون نمونههاي تك متغيره نشان داد كه مناسببيني روشپيشنتايج 

ARIMAX(2,3) چنين در مقايسه با روش چند متغيره (هم اشد و بميVECM نيز مشخص شده رهيافت ،(

ARIMAX(2,3)  نمايند. لذا در نهايت پيش بيني براساس روش تري ارائه مينتايج مناسبARIMAX(2,3) 

 انجام گرفته است. 

 هاي صادراتيانتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمت -128-4جدول 

 ARX(2) MAX(3) ARIMAX(2,3) ARDL نوع خطا
 27/9 32/3 15/8 42/7 ايخطاي درون نمونه
 64/11 82/4 64/8 23/11 ايخطاي برون نمونه

 4 1 2 3 رتبه الگو براي پيش بيني
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

معادل  1395سيب در سال اسمي هاي دهد كه قيمتها نشان مينتايج پيش بيني در نهايت با رفع تحريم

هاي واقعي (به ثابت هاي قيمت پيش بيني شده، قيمتشود كه با توجه به شاخصدلار پيش بيني مي 803/0

دلار  093/1سيب به  اسميهاي نيز قيمت 1399دلار خواهد بود. همچنين تا سال  404/0) معادل 1383سال 

دلار به  489/0ادراتي به هاي قيمت صهاي واقعي باتوجه به رشد شاخصچنين قيمتافزايش خواهد يافت و هم

هاي خواهد رسيد كه نشان از آن دارد كه از ابتدا تا انتهاي برنامه ششم توسعه، رشد قيمت 1385ثابت سال 

گر درصد خواهد بود. اما نتايج بيان 04/21هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت 11/36به ميزان  اسمي

اسمي هاي ، قيمت1395صادراتي ايران كاهش خواهد يافت و در سال  هايها، قيمتاست كه با وجود تحريمآن 

(انتهاي برنامه ششم  1399دلار در سال  778/0(ابتداي برنامه ششم) و  1395دلار در سال  557/0سيب 

درصد در ابتدا تا انتهاي برنامه ششم  67/39رشدي معادل  اسميهاي شود. لذا قيمتبيني ميپيشتوسعه) 
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هاي واقعي در ابتدا و انتهاي برنامه توسعه هاي واقعي نيز افزايش دارد بطوريكه رشد قيمتقيمت خواهد داشت.

 شود. بيني ميپيش 1399دلار در سال  348/0به  1395دلار در سال  28/0درصد خواهد بود و از  2/27

 اسمي نتايج پيش بيني قيمتهاي صادراتي واقعي و  -129-4جدول 
د تحريمعدم وجو وجود تحريم  سال 
قيمت اسميبه  83به قيمت ثابت   قيمت اسميبه   83به قيمت ثابت    

0,557 0,280 0,803 0,404 1395 

0,731 0,360 1,017 0,501 1396 

0,865 0,410 1,162 0,551 1397 
0,865 0,395 1,173 0,536 1398 
0,778 0,348 1,093 0,489 1399 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

 سيب زميني ول محص -4-59
 هاي اسمي و واقعي صادرات سيب زميني ايران روند قيمت تحليل -4-59-1

گونه كه مشخص شود. همانزميني مشاهده ميسيبهاي صادراتي و ثابت قيمتاسمي روند  132-4در نمودار 

اخير روندي  هاي، بويژه در سال1383هاي ثابت سال زميني ايران به قيمتسيبهاي واقعي است، روند قيمت

كاملاً  1392تا  1389هاي زميني داشته و روند مشخص نزولي بويژه طي سالهاي اسمي سيبجهت با قيمتهم

مشخص است. اين افت به دو دليل اصلي بوده كه در ادامه هم به اين موارد پرداخته خواهد شد. دليل اول افت 

لايي در تجارت سيب زميني در جهان دارند. دليل هاي رقباي اصلي در بازارهاي جهاني است كه سهم باقيمت

دوم كاهش تمركز كشور در كشورهاي هدف اصلي بوده است. به عبارت ديگر كاهش سهم كشورهاي هدف اصلي 

گونه كه بيان شد، در هاي ايران در بازارهاي جهاني شده است. هماناز مجموع صادرات ايران منجر به افت قيمت

هاي صادراتي ايران در ادامه در موارد پرداخته خواهد شد. ساير دلايل نوسانات قيمت ادامه به تفصيل به اين

 هاي تحليل سلسله مراتبي ارائه خواهد شد.قالب الگوهاي اقتصادسنجي و روش
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 زميني ايرانسيبهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول روند قيمت -132-4نمودار 

 
دلار  204/0زميني صادراتي ايراناسمي سيبت كه ميانگين قيمت مشخص اس 130-4در ادامه در جدول    

دلار  183/0، اين ميانگين قيمت 1383زميني به قيمت ثابت سال سيببوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي 

 11/0و  089/0و ثابت سيب زميني صادراتي ايران به ترتيب اسمي باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت مي

 292/0و  399/02زميني صادراتي ايران به ترتيب سيبو ثابت اسمي وده است. همچنين حداكثر قيمت دلار ب

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي سيب زميني ايران به بازارهاي جهاني نيز حداقل و 

هاي مورد نيز براي سال تن و ميانگين ميزان صادرات 6589700و صفر حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به ميزان تن بوده است. همان 547/149568بررسي 

زميني صادراتي سيبهاي ثابت صادراتي و كمترين نوسان نيز به قيمتاسمي صادرات و بعد از آن قيمتهاي 

 يسك قيمتي، مواجه با ريسك مقدار صادرات هستند.باشد. لذا صادركنندگان ايراني بيش از رايران مربوط مي
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 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات سيب زميني ايراناسمي تحليل معيارهاي قيمت  -130-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 0,000 0,111 0,098 حداقل

 658700,000 0,292 0,399 حداكثر
 149568,547 0,183 0,204 ميانگين

 163870,326 0,052 0,109 انحراف معيار
 1,096 0,283 0,537 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

اسمي دهد كه ميانگين قيمت در بازارهاي جهاني يعني فرانسه نيز نشان ميكشور مسلط اما بررسي وضعيت 

زميني به قيمت ثابت سال سيبر مورد قيمت واقعي دلار بوده در حالي كه د 258/0زميني صادراتي فرانسه سيب

زميني سيبو ثابت اسمي باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت دلار مي 268/0، اين ميانگين قيمت 2004

و ثابت سيب زميني اسمي چنين حداكثر قيمت دلار بوده است. هم 184/0و  166/0صادراتي فرانسه به ترتيب 

-سيبدلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي  407/0و  395/0يب صادراتي فرانسه به ترت

تن و  2318680و  454513زميني فرانسه به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

مشخص  گونه كهتن بوده است. همان 020/1306812هاي مورد بررسي ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال

است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقادير صادرات و كمترين نوسان نيز به قيمتهاي ثابت سيب زميني 

باشد. اما نكته قابل توجه آن است كه نوسان قيمتي و مقداري فرانسه بسيار كمتر از صادراتي فرانسه مربوط مي

درآمدي سك قيمتي و مقداري و در نتيجه ريسك موارد مشابه در ايران بوده و لذا صادركنندگان فرانسوي با ري

 كمتري نسبت به صادركنندگان ايراني مواجه هستند.
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 كشور مسلطو ثابت صادراتي اسمي تحليل معيارهاي قيمت  -131-4جدول 

 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي معيارها
 454513,000 0,184 0,166 حداقل

 2318680,000 0,407 0,395 حداكثر

 1306812,020 0,268 0,258 ميانگين

 596737,118 0,050 0,067 انحراف معيار

 0,457 0,185 0,259 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آن ها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-59-2
دهد كه ميانگين تحريم و قبل از آن نشان مي هاي تشديداما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

هاي پيش از تحريم بوده است. باتوجه به نتايج هاي تحريم بيش از دورهو مقادير صادرات در دوره قيمت ثابت

صادرات مقدار ها افزايش يافته و ريسك اين بخش، مشخص است كه ريسك قيمتي ايران در دوره تشديد تحريم

ها ريسك قيمتي ايران كمتر از ريسك ر حالي است كه در دروه پيش از تشديد تحريمكاهشي بوده است. اين د

ها هم ريسك قيمتي و هم ريسك مقداري صادركنندگان قيمتي فرانسه بوده است اما در دوره تشديد تحريم

ه نشان داده شده است كه رشد سالان 132-4ايراني بيشتر از صادركنندگان فرانسوي بوده است. در جدول 

ها كمتر شده و رشد مقدار صادرات بهبود يافته است. اين در هاي صادراتي ايران پس از تشديد تحريمقيمت

حالي است كه براي كشور فرانسه عكس مطلب فوق رخ داده است. در هر صورت آنچه مشخص است دوره 

ايران را در بازارهاي جهاني به زميني سيبها با تمام مشكلاتي كه داشته، اما رشد مقادير صادرات تشديد تحريم

ها را از اين حيث مخرب دانست. اما در هر صورت از هاي تشديد تحريمتوان نقش سالهمراه داشته است و نمي

تواند آثار منفي را به اين حيث كه نوسان قيمتي و مقداري را در بازارهاي جهاني براي ايران افزايش داده، مي

 همراه داشته باشد. 
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 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -132-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 51100,000 0,141 0,000 0,111 حداقل

 658700,000 0,292 115000,000 0,190 حداكثر

 301990,000 0,221 54305,139 0,151 ميانگين

 171261,285 0,051 44600,733 0,022 انحراف معيار

 0,567 0,232 0,821 0,148 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 87,890 3,317 -4,370 4,349 درصد -سالانه

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمدار صادرات فرانسه در سالتحليل مقادير قيمت و مق -133-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 1488230,000 0,184 454513,000 0,221 حداقل

 2318680,000 0,282 1438611,000 0,407 حداكثر

 1959874,551 0,237 898647,938 0,288 ميانگين

 224439,148 0,034 318177,093 0,048 انحراف معيار

 0,115 0,143 0,354 0,168 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 4,677 3,312 8,885 3,015 درصد -سالانه

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورهدر دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران تحليل -4-59-3
 تشديد تحريم

در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. منظور از 

درصد سبد صادراتي ايران را تشكيل  50تعداد كشورهاي غالب هدف، تعداد كشورهايي است كه در مجموع 

دهند. كشورهاي هدف ايران را تشكيل مي 21و حداكثر  3شود، تعداد حداقل هده ميدهند. همانگونه كه مشامي
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چنين تعداد كشورهاي غالب هدف حداقل كشور بوده است. هم 13بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران 

ود درصدي از سبد صادرات سيب زميني ايران را به خ 50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 2يك و حداكثر 

اند. در نهايت سهم كشور هداف كشور، كشور غالب هدف ايران بوده 2تا  1دادند. بطور ميانگين بين اختصاص مي

درصد بوده است كه بطور ميانگين  9/80درصد و حداكثر  32اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

سان كشورهاي غالب هدف و پس از آن گونه كه مشخص است نوشود. هماندرصد برآورد مي 5/52اين سهم 

تعداد كشورهاي هدف بيشترين نوسان را به خود اختصاص دادند و بعد از آن سهم كشورهاي اصلي كمترين 

 نوسان را دارد.

 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -134-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي غالب هدف تعداد كشورهاي تعداد كشورهاي هدف معيارها
 0,320 1,000 3,000 حداقل

 0,809 2,000 21,000 حداكثر

 0,525 1,435 12,913 ميانگين

 0,156 0,507 4,400 انحراف معيار

 0,296 0,353 0,341 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
ها مشخص است كه پيش از تشديد تحريمهاي ها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 135-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  19و حداكثر  3ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 10كشورهاي هدف حدود 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  21اكثر و حد 10هدف افزايش يافت. بطوريكه حداقل 

كشور بيشتر شده است. همچنين تعداد  16كشور بوده است. به عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط  21

كشور  2تا  1و بطور ميانگين بين  2، حداكثر 1كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب نيز تغيير جدي نيافته است. ر حالي است كه در سالبوده است. اين د
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و  9/80، حداكثر 7/34سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايران در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

ش يافته است. چرا هاي تشديد تحريم، اين سهم كاهدرصد بوده است. در حالي كه در سال 1/58بطور ميانگين 

كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، سهم هر كشور و در نهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد صادرات ايران 

هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل كاهش يافته است. بطوريكه در سال

هاي تشديد تحريم ذا سهم كشور هدف اصلي در سالدرصد بوده است. ل 2/45و بطور ميانگين  1/79حداكثر  32

 درصد رشد منفي داشته است.  22بطور ميانگين بيش از 

هاي صادراتي ايران در بازارهاي در ادامه لازم است بررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمت

لگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه مشخص جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد ا

 خواهد شد.

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -135-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

شورهاي تعداد ك
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 0,320 1,000 10,000 0,347 1,000 3,000 حداقل

 0,791 2,000 21,000 0,809 2,000 19,000 حداكثر

 0,452 1,700 16,100 0,581 1,231 10,462 ميانگين

 0,142 0,483 3,281 0,146 0,439 3,526 انحراف معيار

 0,314 0,284 0,204 0,252 0,356 0,337 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي صادراتيارتباط سهم صادرات سيب زميني ايران و قيمت تحليل  -4-59-4
هاي صادراتي مشخص است، بررسي عليت بين سهم صادراتي ايران و قيمت 136-4گونه كه در جدول همان

چنين تغيير درات ايران نبوده است و همدهد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صاايران نشان مي

هاي صادراتي و سهم سهم صادراتي نيز علت تغيير قيمت صادراتي ايران نبوده است. لذا بر اين اساس قيمت
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توان انتظار داشت كه سهم صادراتي صادرات ايران در بازارهاي جهاني علت و معلول هم نبوده و از اين حيث نمي

 سيب زميني، قيمتهاي صادراتي ايران را تعيين نمايد و بالعكس.  ايران در بازارهاي جهاني

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -136-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 321/0 987/0 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست

 663/0 190/0 علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيستتغيير سهم صادرات ايران 

 --- --- برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر سهم صادرات ايران

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمت صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني هم

آن است كه نتيجه رابطه عليت نشان داد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير  توان به آن دست يافتمي

چنين بررسي عليت بين ارتباط تغييرات نسبت صادرات مقادير نسبت صادرات ايران به فرانسه نخواهد بود. هم

صادرات ايران به  ايران به صادرات فرانسه علت تغييرات قيمت ايران در بازار جهاني نيست، يعني تغييرات نسبت

توان انتظار تغيير در هاي صادراتي نميفرانسه تاثيري برقيمت ايران نخواهد داشت به عبارت ديگر با تغيير قيمت

 نسبت صادرات ايران به صادرات فرانسه را داشت و بالعكس.

 صادرات فرانسهعليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان  -137-4جدول 
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 708/0 140/0 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير فرانسه نيست
 998/0 194/0 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير فرانسه علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 --- --- ندمدت اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير فرانسهبرآورد كشش بل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمت-4-60

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-60-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف غالب ايران دهد، بين قيمتنشان مي 133-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي رابطه معكوس و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمت

رود در مي صادرات ايران در مورد سيب زميني در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار

هاي واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 ايران يك رابطه منفي برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -133-4نمودار 

 

 هدف رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي -4-60-2
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران دهد، بين قيمتنشان مي 134-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمت

رود در الگوي بوده است. براين اساس انتظار ميزميني در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو سيبايران در مورد 
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هاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 يك رابطه مثبت برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -134-4نمودار 

 اقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالبرابطه قيمت و -4-60-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 135-4گونه كه نمودار همان

هاي ايران رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

رود با يني در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا انتطار ميواقعي صادرات ايران در مورد سيب زم

توسعه بازارهاي غالب هدف، قيمتهاي صادراتي ايران در رقابت بين اين كشورها افزايش يابد. براين اساس انتظار 

و تعداد  هاي واقعي صادراترود در الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتمي

 كشورهاي غالب هدف ايران يك رابطه مثبت برآورد گردد.   
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -135-4نمودار 

 مسلط بر بازارهاي جهاني رابطه قيمت واقعي صادرات و قيمت كشور  -4-60-4
زميني سيبهاي واقعي ي صادرات ايران و قيمتدهد، بين قيمتهاي واقعنشان مي 136-4گونه كه نمودار همان

واقعي صادرات هاي قيمتزميني فرانسه، سيبفرانسه رابطه منفي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تقاضاي 

-سيبزميني فرانسه منجر به كاهش تقاضا براي سيببراي اين كشور افزايش يافته و لذا افزايش تقاضا براي 

زميني ايران را نيز به همراه خواهد داشت. سيبهاي واقعي شد و در نهايت كاهش قيمت زميني ايران خواهد

فزايش حجم توليد و كيفيت هاي اخير، ازميني ايراني در سالسيبترين دلايل كاهش تقاضاي يكي از مهم

فداري چون اروپا بازارهاي پرطر در نتيجه و بوده فرانسه شدهزميني توليدي رقبا در عين كاهش قيمت تمامسيب

هاي صادراتي ايران بويژه در اين كشورها شده است. براين و منجر به كاهش قيمترا از دست ايران خارج ساخته 

هاي واقعي صادرات و رود در الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتاساس انتظار مي

 .   قيمت كشور رقيب يك رابطه منفي برآورد گردد
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و فرانسه  -136-4نمودار 

 
جالب توجه خواهد بود. همان 137-4براي درك بهتر ارتباط معكوس قيمتي بين ايران و فرانسه توجه به نمودار 

افزايش سهم دهد، رابطه سهم صادراتي ايران و فرانسه كاملاً منفي بوده و با نشان مي 137-4گونه كه نمودار 

گيري داشته است. بطوريكه افزايش تقاضا براي محصولات صادراتي فرانسه، سهم صادراتي ايران كاهش چشم

زميني ايراني كاهش يافته و سيبهاي واقعي سيب زميني فرانسه)، تقاضا براي فرانسه (و در نتيجه افزايش قيمت

 يني ايراني در بازارهاي جهاني كاهش خواهد يافت. زمسيبهاي واقعي در نتيجه با كاهش بيشتر تقاضا، قيمت
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 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و فرانسه از بازارهاي جهاني -137-4نمودار 
 

 هاي صادراتي سيب زميني ايرانبرآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت-4-61

 تعيين پايايي متغيرهاي مورد بررسي  -4-61-1
زميني از نتايج، برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمتهاي واقعي صادراتي سيب در ادامه در اين قسمت

متغيرهاي مورد بررسي آزمون شده است. در مورد  59ايران انجام خواهد شد. براين اساس در قدم اول پايايي

ده و شرايط اوليه بوI(1) و  I(0)، متغيرهاي مورد بررسي پايا از مرتبه صفر 138-4زميني بر مبناي جدول سيب

آزمون پايايي متغيرهاي  138-4را خواهند داشت. جدول  (ARDL)و الگوهاي  60براي برآورد الگوهاي همجمعي

 دهد.الگو را نشان مي

                                                           
59 . Stationary Test 
60 . Co-integration 
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 آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -138-4جدول 
 نتيجه سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي متغير

 I(0) 024/0 -691/3 -099/4 قيمت صادراتي ايران
 I(0) 002/0 -394/3 -235/5 قيمت صادراتي رقيب
 I(1) 011/0 -645/3 -406/4 تعداد كشورهاي هدف
 I(0) 008/0 -441/4 -544/4 تعداد كشورهاي غالب
 I(1) 000/0 -468/4 -349/8 سهم كشور هدف اصلي

 مأخذ: نتايج مطالعه
 

اي بصورت زير عمل نمود: در مرحله اول ارتباط توان از روش دو مرحلهمين رابطه بلند مدت ميبراي تخ

شود. در اين رابطه براي مجموع ضرايب برآوردي مربوط به بلندمدت بين متغيرهاي تحت بررسي آزمون مي

 هاي متغير وابسته در الگوي كوتاه مدت، رابطه زير آزمون خواهد شد:وقفه
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�iكه در آن  
�

 ضريب برآوردي براي وقفه متغير وابسته و 
i�

� با  باشد.خطاي استاندارد ضريب مورد نظر مي �

توان به وجود يا عدم وجود رابطه بلند مدت بين متغيرهاي محاسباتي و بحراني دولادومستر مي tمقايسه آماره 

بحراني است. لذا وجود رابطه  t) و بزرگتر از -95/3محاسباتي كه برابر است با ( tبرد. با توجه به مقدار پيالگو 

 شود كه در ادامه مدل بلند مدت برآورد گرديده است.بلند مدت بين متغيرها اثبات مي
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 ARDL(1, 0, 0, 0, 1)برآورد الگوي كوتاه مدت الگوي  -139-4جدول 

 سطح احتمال tآماره  خطاي استاندارد ورديضريب برآ متغيرها
 0,000 5,018 0,110 0,552 وقفه قيمت صادراتي ايران

 0,053 -2,170 0,154 -0,335 فرانسهقيمت صادراتي 
 0,085 1,895 0,002 0,004 تعداد كشورهاي هدف

 0,103 1,776 0,016 0,028 تعداد كشورهاي هدف اصلي
 0,068 -2,027 0,051 -0,103 سهم كشور غالب هدف

 0,001 4,846 0,038 0,186 وقفه سهم كشور غالب هدف
 0,052 2,182 0,080 0,175 عرض از مبدأ

 0,053 2,171 0,020 0,044 تحريم
 0,424 0,830 0,002 0,002 روند زماني

R-Squared= 0.92687 
Durbin's h-statistic= 0.78108  [0.435] 

F statistic= 17.4264[0.000] 
Schwarz Bayesian Criterion= 4.9932 

 
-4در ادامه به بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي پرداخته شده است كه نتايج بدست آمده در جدول 

باشد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال گر عدم وجود مشكلات مختلف كلاسيك در نتايج ميبيان140

در  Fو t هاي نمايند. لذا آمارهي مورد نظر از توزيع نرمال تبعيت ميبيانگر آن است كه اجزاي اخلال در الگو

گر آن الگوي برآوردي از اعتبار مناسبي برخوردارند. نتايج آزمون خودهمبستگي و ناهمساني واريانس نيز بيان

هت نيز است كه در الگوي برآوردي همبستگي سريالي اجزاي اخلال و همساني واريانس وجود نداشته و از اين ج

 باشند.فروض كلاسيك در نتايج برآوردي برقرار مي
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  ARDL (1, 0, 0, 0, 1)هاي فروض كلاسيك براي الگوي آزمون -140-4 جدول

 داريسطح معني LMآماره  متغيرها
 192/0 958/1 خودهمبستگي سريالي

 137/0 215/2 فرم تابعي
 879/0 258/0 نرمال بودن اجزاي اخلال

 503/0 449/0 يانسناهمساني وار
 

استفاده  CUSUMQو  CUSUMهاي در ادامه به منظور تحليل شكست ساختاري در الگوي برآوردي از آماره

شده است كه به دليل حضور خطوط برآوردي در بازه بحراني، از اين حيث مشكلات شكست ساختاري در الگوي 

 شود. ملاحظه نميبرآوردي 

 
 

 

 CUSUMاختاري آزمون شكست س-138-4نمودار 
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 CUSUMQآزمون شكست ساختاري -139-4نمودار 
، سهم مشور غالب هدف و تعداد كشورهاي هدفتوجه به نتايج برآورد الگو متغيرهاي قيمت صادراتي فرانسه،  با

دار نيستند. اند و ساير متغيرهاي در سطح مناسبي معنيدار شدهدرصد معني 10و  5ها در سطح دوره تحريم

هاي صادراتي دلار قيمت 347/0دلاري در قيمت صادراتي فرانسه،  1الگو بيانگر اين است كه كه با افزايش  نتايج

هاي دلار به قيمت 009/0چنين با افزايش هر كشور به تعداد كشورهاي هدف به ميزان يابد. همايران كاهش مي

ر غالب هدف نيز قيمتهاي صادراتي ايران شود. با افزايش هر يك درصد به سهم كشوصادراتي ايران افزوده مي

 دلار كاسته خواهد شد. 173/0معادل 

 ARDL(1, 0, 0, 0, 1)برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -141-4جدول 

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,050 -2,210 0,157 -0,347 فرانسهقيمت صادراتي 

 0,091 1,853 0,005 0,009 تعداد كشورهاي هدف
 0,153 1,537 0,041 0,063 تعداد كشورهاي هدف اصلي

 0,067 -1,940 0,089 -0,173 سهم كشور غالب هدف
 0,040 2,326 0,167 0,389 عرض از مبدأ

 0,070 2,007 0,048 0,097 تحريم
 0,405 0,867 0,004 0,003 روند زماني
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دهد كه اگر طا برآورد گرديده است. نتايج در اين قسمت نشان ميدر مرحله بعد نيز الگوي ضريب تصحيح خ

 8/44هاي واقعي صادراتي سيب زميني ايران وارد شود اثر اين شوك در هر دوره به ميزان حدود شوكي به قيمت

شود و براي تعديل كامل اين شوك به بيش از دو دوره نياز است. ضريب تصحيح خطا در اين درصد تعديل مي

 دار بوده است.در سطح يك درصد معنيالگو 

 ARDL(0, 0, 0, 0, 1)برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -142-4جدول

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,051 -2,170 0,154 -0,335 فرانسهقيمت صادراتي تغييرات 
 0,082 -1,895 0,002 -0,004 تعداد كشورهاي هدفتغييرات 

 0,101 -1,776 0,016 -0,028 تعداد كشورهاي هدف اصليتغييرات 
 0,065 -2,027 0,051 -0,103 سهم كشور غالب هدفتغييرات 

 0,050 2,182 0,080 0,175 عرض از مبدأتغييرات 
 0,051 2,171 0,020 0,044 تحريمتغييرات 

 0,423 0,830 0,002 0,002 تغييرات روند زماني
 0,005 -3,458 0,130 -0,448 ب تصحيح خطاوقفه ضري

R-Squared = 0.79651 
DW-statistic = 2.1287 

F-statistic= 6.1510[0.003] 
Schwarz Bayesian Criterion=  4.9932 

 

 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-62
هاي واقعي صادراتي ايران با گر آن است كه مقدار باثبات قيمتپرسكات بيان–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي پاياني روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي هاي واقعي صادراتي متفاوت است. در سالروندهاي فعلي قيمت

ن باشد، اما روند واقعي قيمتهاي صادراتي ايران از همين روند باثبات كاهشي نيز كمتر بوده و نشاكاهشي مي

رفت قيمتهاي صادراتي واقعي ايران كاهش يافته است. اما در هاي پاياني بيش از آنچه انتظار ميدهد در سالمي

هاي هاي آتي قيمتتوان اميدوار بود كه در سالهاي واقعي رو به رشد بوده و ميهاي اخير نمودار قيمتسال

هاي صادراتي شود، تغييرات قيمتگونه كه ملاحظه ميواقعي بتواند به ميزان با ثبات قيمتها نزديك شود. همان
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هاي صادراتي گر عدم ثبات لازم در قيمتهاي مختلف بسيار نوساني بوده و بيانايران از روند باثبات در سال

 ايران در بازارهاي جهاني است. 
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 صادراتي ايرانزميني سيبي تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقع -140-4نمودار 
 

پرسكات در قيمتهاي نسبي ايران نسبت به فرانسه بيانگر آن است كه –چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

فاصله دارد. هرچند در  هاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي فرانسه با مقادير واقعيروند باثبات نسبت قيمت

باشد، اما مجدداً قيمت صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي فرانسه كاهشي مي هاي پاياني روند باثبات نسبتسال

هاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي فرانسه از همين روند باثبات كاهشي نيز مقادير واقعي نسبت قيمت

ي واقعي فرانسه هاهاي صادراتي واقعي ايران در مقابل قيمتهاي پاياني قيمتدهد در سالكمتر بوده و نشان مي

-هاي پاياني از حد مورد انتظار كاهش بيشتري داشته است. همانافزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سال

هاي صادراتي فرانسه از روند باثبات هاي صادراتي ايران به قيمتشود، نوسان نسبت قيمتگونه كه ملاحظه مي
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هاي صادراتي ايران به قيمتثبات لازم در نسبت قيمتهاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانگر عدم در سال

هاي پاياني اختلاف نسبت شود كه بويژه در سالهاي پاياني است. مشاهده ميهاي صادراتي فرانسه بويژه در سال

باشد. هرچند اين روند در هاي باثبات منفي ميصادراتي فرانسه از نسبتهاي قيمتهاي صادراتي ايران به قيمت

 هاي پاياني شدت يافته است. هاي قبل نيز وجود داشته اما در سالسالبرخي 
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هتحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي سيب زميني صادراتي ايران به فرانس -141-4نمودار   

 فرانسه با رانيا صادرات سهم و هامتيق ليتحل -4-63
اين روند كه  دهدمي هاي ايران و فرانسه نشاندهد، روند باثبات قيمتمي نشان نيز 142-4گونه كه نمودار همان

هاي هاي اخير نزولي شده است. اين در حالي است كه روند قيمتبراي ايران هرچند صعودي بوده اما در سال

اينكه در ضمناست. تري داشته باثباتهاي ايران حركت كرده و روند فرانسه در خلاف جهت روند قيمت واقعي

شود، روند گونه كه ملاحظه ميهاي پاياني پس از يك كاهش مختصر ميل به افزايش داشته است. همانسال

 اند. داري در سطح يك درصد باهم داشتههاي ايران و فرانسه رابطه منفي و معنيباثبات قيمت
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رانسهمقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و ف -142 -4نمودار   
 

هاي ايران و هم دهد، هم قيمتهاي ايران و فرانسه نشان ميگونه كه بررسي عليت بين روند باثبات قيمتهمان

هاي فرانسه علت همديگر در بازارهاي جهاني بوده و از اين حيث عليت دوطرفه برقرار بوده است. اين قيمت

گذاري جهت هاي صادراتي و سياستتد باثبات قيمتباشد. لذا توجه به رودار مينتيجه در سطح يك درصد معني

تواند در شرايط بلندمدت خود، هاي ايران ميدستيابي به آن، منجر به افزايش قدرت رقابتي ايران شده و قيمت

 هاي جهاني نيز اثرگذار باشد.بر قيمت
 

هاي باثبات ايران و فرانسهتحليل عليت روند قيمت -143-4جدول   
آورديضريب بر فرض صفر  سطح احتمال درجه آزادي 

215/116 روند باثبات قيمت فرانسه علت روند باثبات قيمت ايران نيست  1 000/0  
219/106 روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت فرانسه نيست  1 000/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

Correlation Coefficient= -0.996  P-value=0.000 
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ز مشخص است، روند باثبات سهم ايران از چنين نمودار پراكندگي نيو هم 143-4گونه كه در نمودار همان

داشته است. هرچند اين  مثبتزميني در بازارهاي جهاني با قيمتهاي صادراتي واقعي ايران رابطه صادرات سيب

هاي چه كه بسيار قابل تأمل است آن است كه در سالرابطه مثبت در سطح مناسبي معني دار نبوده است. اما آن

متهاي باثبات و واقعي صادرات ايران در بازارهاي جهاني، سهم صادرات ايران از اين رغم كاهش قيپاياني علي

ترين وضعيت براي صادركنندگان ايراني ايجاد شده كه هاي پاياني نامناسببازارها كاهش يافته است. لذا در سال

 يافته است. هاي فروش آنها افت كرده و هم سهم فروش آنها در مقايسه با رقباي خود كاهشهم قيمت

  
 

روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران  -143-4نمودار   
 

هاي باثبات صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني گر رابطه مثبت بين قيمتنمودار پراكندگي نيز بيان

 شود. ن اين دو متغير مشاهده نمياست كه در سطح مناسبي نيز معني دار نبوده و رابطه مثبت قوي بي

Correlation Coefficient= 0.221   P-value=0.300 
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 هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -144-4نمودار 
هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم هاي فعليتحليل روند قيمت

رغم هاي پاياني (به غير از سال آخر) عليد كه بويژه در سالشوكند. مشاهده ميجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

بازارهاي جهاني سهم ايران از بازارهاي جهاني نيز كاهش يافته كه به زيان  كاهش قيمتهاي ايران در

هاي اين روند رو به بهبود رفته و با مقداري افزايش در قيمت 1393صادركنندگان ايراني بوده است. اما در سال 

 صادراتي، سهم صادرات ايران نيز افزايش يافته است. واقعي 

 

هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمت -145-4نمودار   

 

Correlation Coefficient= 0.290   P-value=0.168 
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هاي ايران با افزايش سهم صادراتي همراه بوده اما همانهرچند در نمودار پراكندگي بطور كلي افزايش قيمت

ستگي مشخص شد، اين رابطه در سطح مناسبي معني دار نبوده هرچند داري ضريب همبگونه كه در سطح معني

هاي هاي باثبات ايران رابطه داشته باشد، با قيمترسد سهم صادراتي ايران بيش از آنكه با قيمتبه نظر مي

 واقعي صادراتي رابطه داشته است.

 

 اي جهانيهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهارتباط قيمت -146-4نمودار 
ديگر اي گونهبهدر بازارهاي جهاني، شرايط كاملاً كشور مسلط اين در حالي است كه در مورد فرانسه به عنوان 

هاي واقعي صادراتي سهم اين كشور از بازارهاي بوده است. در مورد فرانسه بطور كلي با كاهش روند باثبات قيمت

دار است. روند سهم و روند كه در سطح يك درصد نيز معني جهاني افزايش يافته است و اين رابطه منفي بوده

ازار بهاي باثبات فرانسه مشخص است كه نوسان كمتري نسبت به موارد مشابه در ايران داشته و لذا قيمت

 تر و براي صادركنندگان ايراني بازاري بي ثبات تر بوده است. باثباتصادراتي براي صادركنندگان فرانسوي بازاري 
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 هاي فرانسهروند سهم فرانسه از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -147-4مودار ن
 

هاي باثبات صادراتي فرانسه و سهم ايران از بازارهاي جهاني گر رابطه منفي بين قيمتنمودار پراكندگي نيز بيان

 شود. شاهده مياست كه در سطح مناسبي نيز معني دار بوده و رابطه منفي قوي بين اين دو متغير م
 

 
 هاي فرانسهارتباط سهم فرانسه از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -148-4نمودار 

 

Correlation Coefficient= -0.816  P-value=0.000 
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هاي صادراتي و سهم فرانسه از بازارهاي جهاني نيز مؤيد همين نتيجه بوده است. بطوريكه در روند واقعي قيمت

زميني، سهم سيبفرانسه در بازارهاي جهاني  هاي واقعي صادراتيرغم كاهش و ثبات قيمتهاي پاياني عليسال

اي كه در مورد ايران كاملاً عكس اتفاق افتاده است. هماناين كشور از بازارهاي جهاني افزايش يافته است. نتيجه

هاي واقعي صادرات فرانسه و سهم آن از بازارهاي شود، ضريب همبستگي منفي بين قيمتگونه كه ملاحظه مي

 دار است.درصد معني جهاني در سطح يك

 
 روند قيمتهاي صادراتي فرانسه و سهم فرانسه از بازارهاي جهاني -149-4نمودار 

 

گر رابطه منفي بين قيمتهاي واقعي صادراتي فرانسه و سهم ايران از بازارهاي جهاني نمودار پراكندگي نيز بيان

 شود. ين اين دو متغير مشاهده مياست كه در سطح مناسبي نيز معني دار بوده و رابطه منفي قوي ب
 

Correlation Coefficient= -0.807  P-value=0.000 
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 تحليل الگوي انتقال قيمت -4-64
گونه كه از نتايج مشخص است، تمامي نشان داده شده است. همان 144-4نتايج آزمون انتقال قيمت در جدول 

باشند. ضرايب تصحيح خطاي در حالت دار در سطح يك درصد ميمتغيرهاي مورد بررسي در اين الگو معني

گر تعديل اثرات شوك وارده مثبت و دار شده است كه بيانايشي و كاهشي در هر دو حالت منفي و معنيافز

هاي ايران و فرانسه در بازار منفي بر قيمت ايران در بازارهاي جهاني خواهد بود. همچنين بيانگر همگرايي قيمت

گر توضيح درصد بوده كه بيان 41/77باشد. آماره ضريب تعيين در اين الگو بيش از زميني ميسيبجهاني 

چنين آماره جاركوبرا بيانگر باشد. هممناسب تغييرات قيمت ايران با متغيرهاي مستقل بكار رفته در الگو مي

 باشد. مي Fو  tهاي نرمال بودن توزيع اجزاي اخلال در الگوي مورد بررسي و اعتبار آماره

 هاي صادراتي و سهم فرانسه از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -150-4نمودار 
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 نتايج انتقال قيمت -144-4جدول 
امتر برآورديپار متغير  tآماره  انحراف استاندارد 

 ٠٫٤١٤ ٠٫٠٤٩ ٠٫٠٢٠ وقفه اول تغييرات قيمت ايران
 ٥٫٧٩٣ ٠٫٠٥٢ ٠٫٣٠٠ تغييرات مثبت قيمت فرانسه
٠٫٣٢٦- تغييرات منفي قيمت فرانسه  ٦٫٦٤٦- ٠٫٠٤٩  
٠٫٥٣٧- جزء تصحيح خطاي منفي  ٥٫٤٤٨- ٠٫٠٩٩  
٠٫٤٩١- جزء تصحيح خطاي مثبت  ٤٫٨٦٥- ٠٫١٠١  

 ٧٫٥٢٦ ٠٫٠٠٥ ٠٫٠٣٦ تحريم
٠٫٠٠١- روند  ٤٫٨١٠- ٠٫٠٠٠  

 ٢٫٩٨٦ ٠٫٠٠٢ ٠٫٠٠٦ ضريب ثابت
068/0 آماره شوارتز  

41/77 آماره ضريب تعيين  
8223/1 آماره دوربين واتسون  

054/0 آماره جاركوبرا   
974/0 سطح احتمال آماره جاركوبرا  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

 

مدت متقارن و در بلندمدت نامتقارن بوده گر آن است كه انتقال قيمت در كوتاهمت بياننتايج آزمون انتقال قي

هاي فرانسه در بازارهاي جهاني به يك اندازه به مدت با افزايش و يا كاهش قيمتكوتاهاست. به اين معني كه در 

دار اثري كه كاهش يا هاي صادراتي ايران منتقل خواهد شد و در بلندمدت شرايط متفاوت است از مققيمت

گذارد و لذا با هاي صادراتي ايران در بلندمدت ميهاي فرانسه در بازارهاي جهاني، بر قيمتافزايش قيمت

تواند اثرات ، ايران ميفرانسههاي هاي افزايش و ياكاهش قيمتگذاري مناسب و متفاوت براي دورهسياست

هاي افزايش يا گذاري دوگانه در دورهمدت نياز به سياستتاهكونامطلوب اين انتقال را به حداقل برساند. در 

 ها نيست تا اثرات نامطلوب اين انتقال را به حداقل برساند.كاهش قيمت
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 نتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي سيب زميني -145-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

آماره نرمال 
 بيمجان

739/1 مقدار آماره برآوردي  588/2-  

103/0 سطح احتمال  000/0  

024/3 مقدار آماره برآوردي آماره والد  697/6  

103/0 سطح احتمال  0206/0  

 نامتقارن متقارن نتيجه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 پيش بيني قيمتهاي واقعي صادراتي سيب زميني ايران-4-65
اسمي هاي واقعي و بيني قيمتپيشسنجي تك متغيره و چندمتغيره اقتصادهاي در ادامه با استفاده از روش

 تحريم وجود عدم و تحريم وجود سناريوهاي زميني ايران تا پايان برنامه ششم توسعه و تحتسيبصادراتي 

ها براساس آن انجام بينيپيشبرآورد شده و  ARDLو  AR ،MA  ،ARIMAهاي شد. براين اساس روش انجام

اي نمونهبرونترين الگو براساس خطاي درون و متغيره نشان داد كه مناسبتكهاي بيني روشپيشگرفت. نتايج 

)، مشخص شده رهيافت ARDLباشد و در مقايسه با روش چند متغيره (مي ARIMAX(2,2)روش 

ARIMAX(2,2)  بيني براساس روشپيشنمايند. لذا در نهايت تري ارائه مينتايج مناسب ARIMAX(2,2) 

 انجام گرفته است. 

 هاي صادراتيانتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمت -146-4جدول 

 ARX(2) MAX(2) ARIMAX(2,2) ARDL نوع خطا
 32/8 28/4 27/8 90/11 ايخطاي درون نمونه
 73/6 46/5 32/8 15/12 ايخطاي برون نمونه

 2 1 3 4 رتبه الگو براي پيش بيني
 هاي مطالعههمأخذ: يافت
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معادل  1395زميني در سال اسمي سيبهاي دهد كه قيمتها نشان ميبيني در نهايت با لغو تحريمپيشنتايج 

هاي واقعي (به ثابت سال بيني شده، قيمتپيشهاي قيمت شود كه با توجه به شاخصبيني ميپيشدلار  515/0

دلار  420/0زميني به اسمي سيبهاي نيز قيمت 1399 چنين تا سالدلار خواهد بود. هم 259/0) معادل 1383

دلار به ثابت  188/0قيمت صادراتي به هاي شاخصهاي واقعي باتوجه به رشد افزايش خواهد يافت اما قيمت

به اسمي هاي خواهد رسيد كه نشان از آن دارد كه از ابتدا تا انتهاي برنامه ششم توسعه، رشد قيمت 1385سال 

درصد خواهد بود كه نشان از كاهش واقعي  -27هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت  -44/18ميزان 

هاي صادراتي ايران اندكي بهبود ها، قيمتاست كه با وجود تحريمآن هاي صادراتي دارد. اما نتايج بيانگر قيمت

(ابتداي برنامه ششم) و  1395دلار در سال  693/0زميني اسمي سيبهاي ، قيمت1395خواهد يافت و در سال 

رشدي معادل اسمي هاي شود. لذا قيمتبيني ميپيش(انتهاي برنامه ششم توسعه)  1399دلار در سال  621/0

هاي واقعي مجدداً روندي كاهشي داشته درصد در ابتدا تا انتهاي برنامه ششم خواهد داشت. اما قيمت -3/10

هاي واقعي در تر بوده است. بطوريكه رشد قيمتاز تحريم مناسبهاي قبل ها از قيمتاست هرچند كه اين قيمت

دلار در سال  278/0به  1395دلار در سال  349/0درصد خواهد بود و از  -3/20ابتدا و انتهاي برنامه توسعه 

 . شودميبيني پيش 1399

 عدم وجود تحريم در دو سناريوي وجود و اسميهاي صادراتي واقعي و نتايج پيش بيني قيمت -147-4جدول 
 سال با وجود تحريم با لغو تحريم

قيمت اسميبه  83به قيمت ثابت   قيمت اسميبه   83به قيمت ثابت    

0,515 0,259 0,693 0,349 1395 

0,577 0,284 0,759 0,374 1396 

0,557 0,264 0,747 0,354 1397 
0,484 0,222 0,681 0,312 1398 
0,420 0,188 0,621 0,278 1399 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

426 
 

ها نكته غيرقابل انتظاري نيست. در دوره تشديد تحريماسمي هاي واقعي و لازم به ذكر است كه افزايش قيمت

ها زميني پس از تشديد تحريمسيبهاي واقعي ايران در بازار جهاني چرا روند نموداري هم نشان داد كه قيمت

ها به دليل بهبود ه لازم به ذكر است آن است كه اگر افزايش قيمتافزايش يافته است. اما نكته مهمي ك

بلندمدت در طرح) نباشد و برآوردي بخشي در تعداد كشورهاي هدف (باتوجه به الگوي تنوعمتغيرهايي مانند 

 هايها (به دليل افزايش قيمتهاي صادراتي ناشي از اين تحريمها و افزايش قيمتتنها به دليل تشديد تحريم

ها علاوه بر تهديدي براي سهم ايران در تمام شده و يا انتخاب نامناسب كشورهاي هدف) اين افزايش قيمت

بازارهاي جهاني منجر به افزايش نوسان و ريسك قيمتي و درآمدي صادركنندگان ايراني در بازارهاي جهاني 

 خواهد شد. 
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 گوجه فرنگي -4-66
 فرنگي ايران گوجهو واقعي صادرات  هاي اسميروند قيمت تحليل -4-66-1

گونه كه مشخص شود. همانهاي صادراتي گوجه فرنگي مشاهده ميو ثابت قيمتاسمي روند  151-4در نمودار 

هاي اخير روندي ، بويژه در سال1383هاي واقعي گوجه فرنگي ايران به قيمتهاي ثابت سال است، روند قيمت

در اسمي هاي به بعد كاملاً مشخص است. افت قيمت 1389هاي ي سالمتفاوت داشته و روند مشخص نزولي ط

ترين دلايل هاي واقعي صادراتي نيز منجر شده است. يكي از مهمگير قيمتاين دوره در نهايت به كاهش چشم

ترين صادركننده گوجه فرنگي در هاي جهاني بوده است. بطوريكه قيمت بزرگاين افت قيمت، كاهش قيمت

 2014دلار در سال  02/1به  2010دلار در سال  24/1زيك) نيز روندي نزولي داشته است و از جهان (مك

هاي ايران نمود بيشتري پيدا كرده است هاي جهاني در قيمترسيده است. لازم به ذكر است كه آثار افت قيمت

چنين دلايل ديگري هم هاست كه در ادامه توضيح داده خواهد شد.كه به دليل جريان انتقال نامتقارن قيمت

توضيح  AHPهاي نموداري، اقتصادسنجي و رهيافت هاي ايران وجود دارد كه در قسمتبراي روند فعلي قيمت

 داده خواهد شد. 

 
 فرنگي ايرانگوجههاي صادراتي اسمي و واقعي محصول روند قيمت -151-4نمودار 
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دلار  213/0گوجه فرنگي صادراتي ايران اسمي  مشخص است كه ميانگين قيمت 148-4در ادامه در جدول    

دلار  181/0، اين ميانگين قيمت 1383فرنگي به قيمت ثابت سال بوده در حاليكه در مورد قيمت واقعي گوجه

و  075/0فرنگي صادراتي ايران به ترتيب و ثابت گوجه اسميباشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت مي

و  601/0فرنگي صادراتي ايران به ترتيب و ثابت گوجه اسمينين حداكثر قيمت چدلار بوده است. هم 073/0

فرنگي ايران به بازارهاي جهاني نيز، دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي گوجه 441/0

براي سالهزار تن و ميانگين ميزان صادرات نيز  851/264و  5/1حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به هزار تن بوده است. همان 402/63هاي مورد بررسي 

باشد. لذا ريسك فرنگي صادراتي ايران مربوط ميهاي ثابت گوجهمقدار صادرات و كمترين نوسان نيز به قيمت

 هديد خواهد نمود. مقادير صادراتي بيشتر از ريسك قيمتي صادركنندگان ايراني را ت

 فرنگي ايرانو ثابت صادراتي و مقادير صادرات گوجه اسميتحليل معيارهاي قيمت  -148-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 1500 0,073 0,075 حداقل

 264851 0,441 0,601 حداكثر
 63401,892 0,181 0,213 ميانگين

 71485,732 0,100 0,162 انحراف معيار
 1,128 0,550 0,760 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

اسمي دهد كه ميانگين قيمت در بازارهاي جهاني يعني مكزيك نيز نشان مي كشور مسلطاما بررسي وضعيت 

ت ثابت فرنگي به قيمگوجهدلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي  013/1فرنگي صادراتي مكزيك گوجه

گوجهو ثابت  قيمت اسميباشد. اين در حالي است كه حداقل دلار مي 058/1، اين ميانگين قيمت 2004سال 

و ثابت اسمي چنين حداكثر قيمت دلار بوده است. هم 894/0و  627/0فرنگي صادراتي مكزيك به ترتيب 

ت. در نهايت در مورد مقادير دلار تجربه شده اس 338/1و  402/1فرنگي صادراتي مكزيك به ترتيب گوجه
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و  355/571فرنگي مكزيك به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب گوجهصادراتي 

هزار تن بوده است.  165/983هاي مورد بررسي هزار تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 157/1535

هاي سان مربوط به مقدار صادرات و كمترين نوسان نيز به قيمتگونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوهمان

توجه آن است كه ضريب نوسان مقادير صادراتي قابلباشد. اما نكته فرنگي صادراتي مكزيك مربوط ميگوجهثابت 

و قيمت صادراتي مكزيك از نوسانات قيمتي و مقداري ايران بسيار كمتر است و نشان از ثبات بيشتر در قيمت و 

 مقدار صادراتي مكزيك نسبت به  قيمت و مقدار صادراتي ايران دارد. 

 و ثابت صادراتي رقيباسمي تحليل معيارهاي قيمت  -142-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 571355 0,894 0,627 حداقل

 1535157 1,338 1,402 حداكثر
 983165,192 1,058 1,013 ميانگين

 301863,361 0,102 0,207 انحراف معيار
 0,307 0,097 0,205 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آن ها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-66-2
ين دهد كه ميانگهاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان مياما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

اما دو نكته در اين  .هاي پيش از تحريم بوده استهاي تحريم بيش از دورهقيمت ثابت و مقادير صادرات در دوره

هاي ها بطور متوسط هم قيمتكه در هر صورت در جريان دوران تشديد تحريمبين لازم به ذكر است. اول اين

گونه كه هاي صادراتي ايران همانروند قيمت 1389ل صادراتي ايران بهبود يافته و هم مقادير صادراتي اما از سا

مجدداً اندكي بهبود يافته است. دوم اينكه نوسان قيمت 1393تر بيان شد رو به افول گذاشته و در سال پيش

ها چنين مقادير صادراتي ايران نسبت به رقيب خود در بازار، بسيار بيشتر بوده و نوسان قيمتهاي صادراتي و هم

-هاي واقعي ايران در مقايسه با رقبا همچنين، قيمتها بيشتر نيز شده است. همپس از تشديد تحريم در دوره
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هاي واقعي ايران و نوسانات بالاتر چنان اختلاف مشخصي داشته و ادامه روند موجود (يعني سطوح پايين قيمت

ه به اين نكته حائز توجه است كه نسبت به رقبا) به زيان صادركنندگان ايراني خواهد بود.  ضمن اينكه توج

درصد و  095/8دهد كه ميانگين رشد قيمتهاي صادراتي ايران ها نشان ميهاي قبل از تشديد تحريمتحليل سال

-ها، رشد قيمتدرصد بوده است. اين در حالي است كه بعد از تشديد تحريم 6/92رشد مقادير صادرات ايران نيز 

درصد تنزل يافته است. اين  8/48 6/3راتي هر دو كاهش يافته و به ترتيب به هاي صادراتي و رشد مقادير صاد

هاي در حالي است كه در مورد مكزيك دقيقاً عكس اين مورد اتفاق افتاده است. بطوريكه ميانگين رشد قيمت

ي اين درصد و رشد مقادير صادرات مكزيك نيز ط -357/1ها هاي قبل از تشديد تحريمصادراتي مكزيك در سال

هاي صادراتي و رشد ها، رشد قيمتدرصد بوده است. اين در حالي است كه بعد از تشديد تحريم 359/4ها سال

 درصد افزايش يافته است. 6/4و  9/0مقادير صادراتي مكزيك هر دو به ترتيب به 

 هاتحريمهاي قبل و بعد از تشديد تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -143-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 28762,000 0,193 1500,000 0,073 حداقل

 264851,000 0,441 56745,000 0,178 حداكثر
 130114,098 0,283 12084,810 0,117 ميانگين
 58817,727 0,084 14574,382 0,031 عيارانحراف م

 0,452 0,298 1,206 0,261 ضريب نوسان
 48,754 3,564 92,642 8,095 ميانگين رشد سالانه

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات مكزيك در سال -144-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم تشديد تحريمپيش از 

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 923907,000 0,944 571355,000 0,894 حداقل

 1535157,000 1,133 1023028,000 1,338 حداكثر
 1273410,500 1,041 801761,875 1,068 ميانگين

 250413,480 0,063 151599,696 0,121 انحراف معيار
 0,197 0,061 0,189 0,114 ضريب نوسان

 4,555 0,873 4,359 -1,357 ميانگين رشد سالانه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-66-3
 تشديد تحريم

عداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. منظور از در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و ت

درصد سبد صادراتي ايران را تشكيل  50تعداد كشورهاي غالب هدف، تعداد كشورهايي است كه در مجموع 

كشور، كشورهاي  20و حداكثر  8شود، تعداد حداقل مشاهده مي 145-4در جدول  گونه كهدهند. همانمي

چنين تعداد كشور بوده است. هم 14دهند. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران مي هدف ايران را تشكيل

درصدي از سبد صادرات  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 2كشورهاي غالب هدف حداقل يك و حداكثر 

اند. در دهكشور، كشور غالب هدف ايران بو 1دادند. بطور ميانگين فرنگي ايران را به خود اختصاص ميگوجه

درصد  7/93درصد و حداكثر  6/34نهايت سهم كشور هداف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان تعداد كشورهاي شود. همانبرآورد مي 7/72بوده است كه بطور ميانگين اين سهم 

  غالب و سهم كشور اصلي بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است.
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 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -145-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 34,6 1 8 حداقل
 93,7 2 20 حداكثر
 72,7 1,174 13,783 ميانگين

 20,2 0,388 3,37 انحراف معيار
 0,278 0,33 0,245 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 146-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  19و حداكثر  8ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي است. اين در حالي است كه در سالكشور بوده  13كشورهاي هدف حدود 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  20و حداكثر  10هدف افزايش يافت. بطوريكه حداقل 

چنين تعداد كشور بيشتر شده است. هم 1عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط بهكشور بوده است.  14

كشور بوده است.  1و بطور ميانگين  2، حداكثر 1لب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل كشورهاي غا

 1هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب تغيير چنداني نداشته است و همواره اين در حالي است كه در سال

، 6/34د تحريم، حداقل كشور بوده است. سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايران در دوره پيش از تشدي

هاي تشديد تحريم، اين سهم افزايش درصد بوده است. در حالي كه در سال 6/59و بطور ميانگين  1/88حداكثر 

، 8/81هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل يافته است. بطوريكه در سال

هاي تشديد تحريم ت. لذا سهم كشور هدف اصلي در سالدرصد بوده اس 8/89و بطور ميانگين  7/93حداكثر 

 درصد رشد داشته است.  50بطور ميانگين بيش از 
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هاي صادراتي ايران در بازارهاي در ادامه لازم است بررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمت

گوهاي اقتصاد سنجي در ادامه مشخص جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد ال

 خواهد شد.

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -146-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

ورهاي تعداد كش
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 81,8 1 10 34,6 1 8 حداقل

 93,7 1 20 88,1 2 19 حداكثر
 89,8 1 14,4 59,6 1,308 13,308 ميانگين

 3,5 0 3,471 17,6 0,48 3,351 انحراف معيار
 0,038 0 0,241 0,295 0,367 0,252 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 ط سهم صادرات گوجه فرنگي ايران و قيمتهاي صادراتيارتبا تحليل  -4-66-3
هاي صادراتي مشخص است، بررسي عليت بين سهم صادراتي ايران و قيمت 147-4گونه كه در جدول همان

دهد كه تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران بوده است و لذا با افزايش ايران نشان مي

ايران، سهم كشور از بازارهاي جهاني نيز تغيير يافته است. اين نتيجه در سطح يك  هاي صادراتي برايقيمت

گر آن است كه با افزايش يك درصدي در دار بوده است. ضريب برآورد بلندمدت در اين رابطه بياندرصد معني

ود خواهد يافت. اين درصد بهب 32/0هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني، سهم ايران از بازارهاي جهاني قيمت

هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني به اندازه يك درصد، نتيجه مبتني بر اين نكته است كه با بهبود قيمت

درصد اين  32/0صادركنندگان ايراني به عرضه بيشتر در بازارهاي جهاني هرچند تشويق خواهند شد اما تنها 

كشش بودن صادركنندگان ايراني كمكه بيان شد نشان دهنده  گونهسهم صادراتي بهبود خواهد يافت كه همان

هاي صادراتي ايران در باشد. تغيير سهم صادرات علت تغيير قيمتبه تغيير قيمت در بازارهاي جهاني مي
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تواند روي دهد ايران قدرت بازاراي مشخصي در بازار نداشته و نميبازارهاي جهاني نبوده و در واقع نشان مي

 صادركنندگان خود در بازارهاي جهاني با مديريت طرف عرضه تأثيرگذار باشد. هايقيمت

در هر صورت نكته ديگري كه در اين قسمت مشخص است، آن است كه تغيير سهم صادراتي علت تغيير قيمت

 باشد. طرفه برقرار ميهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني نخواهد بود و از اين حيث، عليت يك

 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير سهم صادرات ايران -147-4جدول
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 000/0 052/18 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير سهم صادرات ايران نيست

 396/0 722/0 تغيير سهم صادرات ايران علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست

 000/0 32/0 ت اثر قيمت صادراتي بر سهم صادرات ايرانبرآورد كشش بلندمد

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نتيجه مهم ديگري كه از بررسي رابطه قيمت صادراتي ايران و سهم صادرات ايران در بازارهاي جهاني هم

ران علت تغيير توان به آن دست يافت آن است كه نتيجه رابطه عليت نشان داد كه تغيير قيمت صادراتي ايمي

دار بوده است. برآورد كشش نسبت صادرات ايران به مكزيك خواهد بود. اين نتيجه نيز در سطح يك درصد معني

گر آن است كه زماني كه قيمت صادراتي گوجه فرنگي ايران در بازارهاي جهاني بلندمدت در مورد اين رابطه بيان

درصد بهبود  571/0ايران به مقادير صادرات مكزيك تنها يابد، نسبت مقادير صادرات افزايش يك درصدي مي

عبارت ديگر افزايش قيمتهاي ايران منجر به تشويق صادركنندگان ايراني جهت افزايش سهم در بهخواهد يافت. 

شود اما اين بهبود سهم در سطح ناچيزي انجام خواهد شد كه به نظر اين مسئله به توان صادراتي كشور بازار مي

 باشد. ارهاي جهاني مربوط ميدر باز
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 عليت بين تغيير قيمت صادراتي و تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به ميزان صادرات مكزيك -148-4جدول 
 داريسطح معني آماره برآوردي فرضيه صفر

 006/0 501/7 تغيير قيمت صادراتي ايران علت تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير مكزيك نيست
 895/0 017/0 تغيير نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير مكزيك علت تغيير قيمت صادراتي ايران نيست
 000/0 571/0 برآورد كشش بلندمدت اثر قيمت صادراتي بر نسبت مقادير صادرات ايران به مقادير مكزيك

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 تهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيم-4-67

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-67-1
دهد، بين قيمتهاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران نشان مي 152-4گونه كه نمودار همان

ل، قيمتهاي واقعي صادرات رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف او

رود در الگوي ايران در مورد گوجه فرنگي در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. براين اساس انتظار مي

هاي واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي ايران بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 يك رابطه مثبت برآورد گردد.   

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -152-4مودار ن
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 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-67-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران دهد، بين قيمتنشان مي 153-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمت رابطه منفي و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه

رود در الگوي فرنگي در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار ميگوجهايران در مورد 

بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتهاي واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف ايران يك 

 منفي برآورد گردد.    رابطه

 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -153-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-67-4
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 154-4گونه كه نمودار همان

منفي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمتهاي واقعي  ايران رابطه تقريباً

رود در فرنگي در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. براين اساس انتظار ميگوجهصادرات ايران در مورد 
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ات و تعداد كشورهاي غالب هاي واقعي صادرالگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 هدف ايران يك رابطه منفي برآورد گردد.

 

 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -154-4نمودار 

 مسلط بر بازارهاي جهانيرابطه قيمت واقعي صادرات و قيمت كشور  -4-67-5
فرنگي گوجههاي واقعي صادرات ايران و قيمت هاي واقعيدهد، بين قيمتنشان مي 155-4گونه كه نمودار همان

رود در الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد مكزيك رابطه مثبت ضعيفي وجود دارد. براين اساس انتظار مي

 هاي واقعي صادرات و قيمت كشور رقيب يك رابطه مثبت برآورد گردد.   شد، ارتباط بين قيمت
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 يمت واقعي صادرات ايران و مكزيك ارتباط بين ق -155-4نمودار 

 
دهد، رابطه سهم صادراتي ايران و مكزيك منفي گونه كه نمودار پراكندگي سهم ايران و رقيب نشان ميهمان

بوده و با افزايش سهم صادراتي مكزيك، سهم صادراتي ايران كاهش داشته است. بطوريكه افزايش تقاضا براي 

 اير كشورها، سهم صادرات گوجه فرنگي ايران را كاهش خواهد داد. فرنگي مكزيك، در رقابت با سگوجه

 
 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و مكزيك از بازارهاي جهاني -156-4نمودار 
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 فرنگي ايرانگوجههاي صادراتي برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمت -4-68

 تعيين پايايي متغيرهاي مورد بررسي  -4-68-1
فرنگي ايران گوجههاي صادراتي ه در اين قسمت از نتايج، برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيمتدر ادام

گوجهمتغيرهاي مورد بررسي آزمون شده است. در مورد  61انجام خواهد شد. براين اساس در قدم اول پايايي

 I(0)و برخي در سطح پايا  I(1) ، متغيرهاي مورد بررسي برخي پايا از مرتبه اول149-4فرنگي بر مبناي جدول 

را خواهند داشت.  ARDL(62هاي توضيحي (بوده و شرايط اوليه براي برآورد الگوهاي خودرگرسيوني با وقفه

 دهد.آزمون پايايي متغيرهاي الگو را نشان مي 149-4جدول 

 آزمون پايايي متغيرها با استفاده از آزمون ديكي فولر تعميم يافته -149-4جدول 
 نتيجه سطح معني داري آماره بحراني آماره برآوردي يرمتغ

 I(1) 047/0 -012/3 -048/3 قيمت صادراتي ايران
 I(0) 018/0 -674/3 -237/4 قيمت صادراتي رقيب
 I(0) 089/0 -255/3 -320/3 تعداد كشورهاي هدف
 I(1) 000/0 -457/4 -185/7 تعداد كشورهاي غالب

 I(0) 004/0 -441/4 -894/4 سهم كشور هدف اصلي
 مأخذ: نتايج مطالعه 

صورت زير عمل نمود: در مرحله اول ارتباط هاي بتوان از روش دو مرحلهمدت ميبلندبراي تخمين رابطه 

شود. در اين رابطه براي مجموع ضرايب برآوردي مربوط به بلندمدت بين متغيرهاي تحت بررسي آزمون مي

 وتاه مدت، رابطه زير آزمون خواهد شد:هاي متغير وابسته در الگوي كوقفه
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61 . Stationary Test 
62 . Autoregressive Distributed lag model  
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�iكه در آن  
�

 ضريب برآوردي براي وقفه متغير وابسته و 
i�

� با  باشد.خطاي استاندارد ضريب مورد نظر مي �

عدم وجود رابطه بلندمدت بين متغيرهاي  توان به وجود يامحاسباتي و بحراني دولادومستر مي tمقايسه آماره 

) است. لذا وجود 45/3بحراني( t) و بزرگتر از 68/5محاسباتي كه برابر است با ( tبرد. با توجه به مقدار پيالگو 

 شود كه در ادامه مدل بلندمدت برآورد گرديده است.رابطه بلندمدت بين متغيرها اثبات مي

 

 ARDL(1, 0, 0, 1, 0)مدت الگوي برآورد الگوي كوتاه  -150-4جدول 

 سطح احتمال tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,005 3,6495 0,12956 0,47284 وقفه قيمت صادراتي ايران

 0,054 -2,2179 0,003336 -0,0074 تعداد كشورهاي هدف
 0,273 -1,1676 0,002577 -0,00301 وقفه تعداد كشورهاي هدف

 0,131 -1,6627 0,043837 -0,07289 هاي غالبتعداد كشور
 0,05 -2,2661 0,089721 -0,20332 سهم كشور هدف اصلي

 0,362 0,96008 0,07199 0,069116 مكزيكقيمت كشور 
 0,209 -1,3539 0,033889 -0,04588 سالهاي تشديد تحريم

 0,002 4,1716 0,003864 0,01612 روند زماني
 0,004 -3,8835 0,034868 -0,13541 عرض از مبدأ

R-Squared= 0.97270 
Durbin's h-statistic= 0.27164  [0.786] 

F statistic= 26.7251[0.000] 
Schwarz Bayesian Criterion= 3.6259 

 مأخذ: نتايج مطالعه 
 

-4در ادامه به بررسي فروض كلاسيك در الگوي برآوردي پرداخته شده است كه نتايج بدست آمده در جدول 

باشد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال گر عدم وجود مشكلات مختلف كلاسيك در نتايج ميبيان 151

در  Fو Tهاي نمايند. لذا آمارهگر آن است كه اجزاي اخلال در الگوي مورد نظر از توزيع نرمال تبعيت ميبيان

گر آن همبستگي و ناهمساني واريانس نيز بيانالگوي برآوردي از اعتبار مناسبي برخوردارند. نتايج آزمون خود

است كه در الگوي برآوردي همبستگي سريالي اجزاي اخلال و همساني واريانس وجود نداشته و از اين جهت نيز 

 باشند. فروض كلاسيك در نتايج برآوردي برقرار مي
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  ARDL (1, 0, 0, 1, 0)هاي فروض كلاسيك براي الگوي آزمون -151-4 جدول

 داريسطح معني LMآماره  غيرهامت
 858/0 032/0 خودهمبستگي سريالي

 236/0 404/1 فرم تابعي
 899/0 213/0 نرمال بودن اجزاي اخلال

 951/0 004/0 ناهمساني واريانس
 مأخذ: نتايج مطالعه 

 
فاده است CUSUMQو  CUSUMهاي در ادامه به منظور تحليل شكست ساختاري در الگوي برآوردي از آماره

شده است كه به دليل حضور خطوط برآوردي در بازه بحراني، از اين حيث مشكلات شكست ساختاري در الگوي 

 شود. برآوردي ملاحظه نمي
 

 

 CUSUMآزمون شكست ساختاري -157-4نمودار 
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 CUSUMQآزمون شكست ساختاري -158-4نمودار 
  

دار شده واثر منفي بر يدرصد معن 5عداد كشور هدف در سطح با توجه به نتايج برآورد الگوي بلندمدت، متغير ت

دلار از  0197/0قيمتهاي صادراتي ايران دارد به طوري كه با افزايش يك كشور به كشورهاي هدف به ميزان 

داري بر قيمت شود. متغير سهم كشور هدف اصلي نيز اثري منفي و معنيقيمت صادراتي ايران كاسته مي

دلار قيمت صادراتي  385/0طوري كه با افزايش يك درصدي در سهم كشور هدف اصلي، رد بهصادراتي ايران دا

هاي صادراتي ايران دارد و داري بر قيمتاثر مثبت و معني مكزيكچنين قيمت كشور يابد. همايران كاهش مي

دلار  693/0ميزان  به مكزيكدرصد معنادار شده است و با افزايش يك دلار به قيمت صادراتي كشور  5در سطح 

هاي صادراتي ايران در يابد. متغير تحريم نيز اثر منفي بر قيمتفرنگي ايران افزايش ميگوجهقيمت صادراتي 

 دار نبوده است. هرچند اين اثر در سطح مناسبي معنياست، بلندمدت داشته 
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 ARDL(1, 0, 0, 1, 0)برآورد الگوي بلند مدت الگوي  -152-4جدول 

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد ضريب برآوردي متغيرها
 0,01 -3,2608 0,006055 -0,01975 تعداد كشورهاي هدف
 0,113 -1,7551 0,078781 -0,13827 تعداد كشورهاي غالب
 0,052 -2,2437 0,1719 -0,38569 سهم كشور هدف اصلي

 0,01 3,2358 0,21433 0,69351 قيمت كشور رقيب
 0,225 -1,304 0,066749 -0,08704 يد تحريمسالهاي تشد

 0,003 4,1304 0,007403 0,030579 روند زماني
 0,121 -1,7126 0,042357 -0,07254 عرض از مبدأ

 
دهد كه اگر شوكي در مرحله بعد الگوي ضريب تصحيح خطا برآورد گرديده است. نتايج در اين قسمت نشان مي

شود و درصد تعديل مي 7/52شود اثر اين شوك در هر دوره به ميزان حدود هاي صادراتي ايران وارد به قيمت

دوره نياز است. ضريب تصحيح خطا در اين الگو در سطح يك درصد  2براي تعديل كامل اين شوك به كمتر از 

 دار بوده است.معني

 ARDL(1, 0, 0, 1, 0)برآورد ضريب تصحيح خطا براي الگوي  -153-4جدول 

 سطح معني داري tآماره  خطاي استاندارد برآوردي ضريب متغيرها
 0,049 -2,218 0,003 -0,007 تعداد كشورهاي هدفتغييرات 
 0,125 -1,663 0,044 -0,073 تعداد كشورهاي غالبتغييرات 
 0,045 -2,266 0,090 -0,203 سهم كشور هدف اصليتغييرات 

 0,358 0,960 0,072 0,069 مكزيكقيمت كشور تغييرات 
 0,112 -1,727 0,022 -0,038 سالهاي تشديد تحريمتغييرات 

 0,203 -1,354 0,034 -0,046 روند زمانيتغييرات 
 0,002 4,172 0,004 0,016 ضريب ثابتتغييرات 

 0,002 -4,069 0,130 -0,527 وقفه ضريب تصحيح خطا
R-Squared = 0.87909 
DW-statistic = 1.9080 

F-statistic= 6.5433[0.002] 
Schwarz Bayesian Criterion= 3.6259 
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 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-69
هاي واقعي صادراتي ايران با گر آن است كه روند باثبات قيمتپرسكات بيان–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي پاياني روند باثبات اخير فاصله دارد. هرچند در سالهاي هاي واقعي صادراتي در سالروندهاي فعلي قيمت

باشد، اما روند واقعي قيمتهاي صادراتي ايران از همين روند باثبات كاهشي هاي واقعي صادراتي كاهشي ميقيمت

هاي صادراتي واقعي ايران ، قيمترفتميهاي پاياني بيش از آنچه انتظار دهد در سالنيز كمتر بوده و نشان مي

شود، تغييرات قيمتهاي صادراتي ايران از در مورد محصول پرتقال كاهش يافته است. همانگونه كه ملاحظه مي

گر عدم ثبات لازم در قيمتهاي صادراتي ايران در هاي مختلف بسيار نوساني بوده و بيانروند باثبات در سال

 بازارهاي جهاني است. 
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي گوجه فرنگي صادراتي ايران -159-4نمودار 
 

گر آن است كه پرسكات در قيمتهاي نسبي ايران نسبت به مكزيك بيان–چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

 اخير هايهاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي مكزيك با روندهاي واقعي در سالروند باثبات نسبت قيمت
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هاي صادراتي مكزيك هاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتفاصله دارد. هر چند در سال

هاي صادراتي مكزيك از همين روند هاي صادراتي ايران به قيمتباشد، اما روند واقعي نسبت قيمتكاهشي مي

هاي رفت، قيمتياني بيش از آنچه انتظار ميهاي پادهد در سالباثبات كاهشي نيز كمتر بوده و نشان مي

هاي پاياني هاي واقعي مكزيك افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سالصادراتي واقعي ايران در مقابل قيمت

هاي شود، نوسان نسبت قيمتگونه كه ملاحظه مياز حد مورد انتظار كاهش بيشتري داشته است. همان

مختلف بسيار مشخص هاي سالصادراتي مكزيك از روند باثبات (خط سبزرنگ) در هاي صادراتي ايران به قيمت

-هاي صادراتي مكزيك بويژه در سالهاي صادراتي ايران به قيمتگر عدم ثبات لازم در نسبت قيمتبوده و بيان

شدت يافته هاي پاياني هاي قبل نيز وجود داشته اما در سالهاي پاياني است. هرچند اين روند در برخي سال

 است.
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كتحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي گوجه فرنگي صادراتي ايران به مكزي -160-4نمودار   
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 مكزيك با رانيا صادرات سهم و متهايق ليتحل -4-70
اين روند كه  دهدمي زيك نشانهاي ايران و مكدر اين قسمت، روند باثبات قيمت 161-4 باتوجه به نتايج نمودار

مكزيك  هاي واقعيهاي اخير نزولي شده است. هر چند روند قيمتبراي ايران هرچند صعودي بوده اما در سال

هاي هاي ايران كاهش يافته اما اين كاهش نسبت به كاهش قيمتهاي اخير هم جهت با روند قيمتدر سال

اثبات صادراتي مكزيك در مجموع از ثبات بيشتري برخوردار بوده هاي بصادراتي ايران كمتر بوده است و قيمت

 باشد.دار نمينيز معنيمناسبي است. رابطه كلي اين دو متغير مثبت اما بسيار ضعيف بوده و در سطح 
 
 

 
 

مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و مكزيك -161 -4نمودار   
 

هاي ايران و هم دهد، هم قيمتهاي ايران و مكزيك نشان ميمتگونه كه بررسي عليت بين روند باثبات قيهمان

هاي مكزيك علت همديگر در بازارهاي جهاني بوده و از اين حيث عليت دوطرفه برقرار بوده است. اين قيمت

گذاري جهت هاي صادراتي و سياستباشد. لذا توجه به روتد باثبات قيمتدار مينتيجه در سطح يك درصد معني

Correlation Coefficient= 0.156   P-value=0.448 
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تواند در هاي ايران ميفرنگي شده و قيمتگوجهي به آن، منجر به افزايش قدرت رقابتي ايران در بازار دستياب

 هاي جهاني نيز اثرگذار باشد.شرايط بلندمدت خود، بر قيمت
 

تحليل عليت روند قيمتهاي باثبات ايران و مكزيك -154-4جدول   
 سطح احتمال درجه آزادي ضريب برآوردي فرض صفر

باثبات قيمت مكزيك علت روند باثبات قيمت ايران نيست روند  990/5  1 014/0  
607/44 روند باثبات قيمت ايران علت روند باثبات قيمت مكزيك نيست  1 000/0  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

چنين نمودار پراكندگي نيز مشخص است، روند باثبات سهم ايران از و هم 162-4گونه كه در نمودار همان

چه كه ادرات گوجه فرنگي در بازارهاي جهاني با قيمتهاي صادراتي واقعي ايران رابطه مثبت داشته است. اما آنص

هاي واقعي صادرات ايران در رغم كاهش قيمتهاي پاياني عليبسيار قابل تأمل است آن است كه در سال

ترين هاي پاياني نامناسبلذا در سال بازارهاي جهاني، سهم صادرات ايران از اين بازارها كاهش يافته است.

هاي فروش آنها افت كرده و هم سهم فروش آنها در وضعيت براي صادركنندگان ايراني ايجاد شده كه هم قيمت

هاي هاي صادراتي در سالزمان قيمتمقايسه با رقباي خود كاهش يافته است. علت افت سهم صادراتي و هم

صادرات گوجه فرنگي (مانند پاكستان، قزاقستان و ...) و در نتيجه عرضه بيشتر پاياني، ظهور كشورهاي بيشتر در 

هاي هاي جهاني (همانگونه كه پيش تر گفته شد) و درنهايت انتقال اين كاهش قيمتو همزمان افت قيمت

 باشد. هاي صادراتي ايران ميجهاني به قيمت

هاي صادراتي ايران و بهبود سهم ايران در ت بين قيمتگر ارتباط مثبدر نهايت نمودار پراكندگي در كل بيان 

 باشد.بازارهاي جهاني مي
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هاي ايرانروند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت  -162-4نمودار   
 
 

 

 هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -163-4نمودار 
 

هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم ي فعليهاتحليل روند قيمت

هاي هاي پاياني عليرغم كاهش قيمتشود كه بويژه در سالكند. مشاهده ميجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

Correlation Coefficient= 0.847   P-value=0.000 
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ر صادركنندگان ايراني ايران دربازارهاي جهاني سهم ايران از بازارهاي جهاني نيز كاهش يافته كه بسيار به ضر

هاي پاياني، هاي صادراتي در سالزمان قيمتگونه كه بيان گرديد، علت افت سهم صادراتي و همبوده است. همان

فرنگي (مانند پاكستان، قزاقستان و ...) و در نتيجه عرضه بيشتر و همگوجهظهور كشورهاي بيشتر در صادرات 

تر گفته شد) و درنهايت انتقال اين كاهش قيمتهاي جهاني به پيشكه گونه هاي جهاني (همانزمان افت قيمت

-دار سهم صادرات و قيمتباشد. مطابق نمودار پراكندگي نيز رابطه مثبت و معنيهاي صادراتي ايران ميقيمت

 دار بوده است.هاي صادراتي كاملاً مشخص و معني

 
 

ايران از بازارهاي جهانيروند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم  -164-4نمودار   
 . 

Correlation Coefficient= 0.883   P-value=0.000 
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 ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -165-4نمودار 
 

اي گونههترين رقيب ايران در بازارهاي جهاني، شرايط باين در حالي است كه در مورد مكزيك به عنوان بزرگ

هاي پاياني هاي واقعي صادراتي در سالات قيمتديگر بوده است. هرچند براي مكزيك نيز بطور كلي روند باثب

ها و مقادير ميل به نزول دارد اما سهم اين كشور از بازارهاي جهاني افزايش يافته است. بطور كلي ثبات در قيمت

هاي باثبات تر بوده است. مطابق نمودار پراكندگي، رابطه بين قيمتصادراتي در كشور رقيب بسيار مناسب

باشد. هرچند اين اثر در سطح مناسبي معني دار نبوده فرنگي مثبت ميگوجهصادرات ايران از  صادراتي و سهم

 است.
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 هاي مكزيكروند سهم مكزيك از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -166-4نمودار 
 

 
 هاي مكزيكارتباط سهم مكزيك از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -167-4نمودار 

 

هاي صادراتي و سهم مكزيك از بازارهاي جهاني نيز مؤيد همين نتيجه بوده است. بطوريكه در واقعي قيمتروند 

فرنگي، سهم اين گوجههاي واقعي صادراتي مكزيك در بازارهاي جهاني هاي پاياني عليرغم كاهش قيمتسال

Correlation Coefficient= 0.192  P-value=0.348 
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دار تغير در سطح مناسبي معنيكشور از بازارهاي جهاني بهبود يافته است. هرچند كه رابطه مثبت اين دو م

 نبوده است.

 
 هاي صادراتي و سهم مكزيك از بازارهاي جهانيروند قيمت -168-4نمودار 

 

 

 

Correlation Coefficient= 0.014 P-value=0.948 

 رهاي جهانيهاي صادراتي و سهم مكزيك از بازاارتباط قيمت -169-4نمودار 
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 تحليل الگوي انتقال قيمت -4-71
باتوجه به نتايج آزمون انتقال قيمت در اين قسمت مشخص است كه بجز متغير وقفه اول تغييرات منفي قيمت 

باشند. ضرايب تصحيح خطاي دار در سطح يك درصد ميهاي مورد بررسي در اين الگو معني، ساير متغيرمكزيك

گر تعديل اثرات شوك وارده دار شده است كه بياندر حالت افزايشي و كاهشي در هر دو حالت منفي و معني

هاي ايران و چنين بيانگر همگرايي قيمتمثبت و منفي بر قيمت ايران در بازارهاي جهاني خواهد بود. هم

درصد  76باشد. آماره ضريب تعيين در اين الگو مكزيك به عنوان دو رقيب اصلي در بازار جهاني گوجه فرنگي مي

باشد. همچنين گر توضيح مناسب تغييرات قيمت ايران با متغيرهاي مستقل بكار رفته در الگو ميبوده كه بيان

 باشد. مي Fو  tهاي اخلال در الگوي مورد بررسي و اعتبار آمارهآماره جاركوبرا بيانگر نرمال بودن توزيع اجزاي 

مدت و بلندمدت نامتقارن بوده است. به اين نتايج آزمون انتقال قيمت بيانگر آن است كه انتقال قيمت در كوتاه

مدت اهكوتهاي صادراتي ايران چه در در بازارهاي جهاني، بر قيمت مكزيكهاي معني كه نحوه اثر افزايش قيمت

هاي هاي شيلي در بازارهاي جهاني، بر قيمتو چه در بلندمدت متفاوت است از مقدار اثري كه كاهش قيمت

گذاري مناسب و متفاوت براي گذارد و لذا با سياستمدت و چه در بلندمدت ميكوتاهصادراتي ايران چه در 

تواند اثرات چه در بلندمدت ايران مي، چه در كوتاه مدت و جهانيهاي هاي افزايش و ياكاهش قيمتدوره

 نامطلوب اين انتقال را به حداقل برساند. 
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 نتايج انتقال قيمت -155-4جدول  
 tآماره  انحراف استاندارد پارامتر برآوردي متغير

 6,6600 0,0914 0,6090 وقفه اول تغييرات قيمت ايران
مكزيكتغييرات مثبت قيمت   0,1458-  0,0311 4,6940-  
مكزيكتغييرات منفي قيمت   0,1896 0,0280 6,7730 

مكزيكوقفه اول تغييرات مثبت قيمت   0,1744-  0,0411 4,2390-  
مكزيكوقفه اول تغييرات منفي قيمت   0,0007-  0,0181 0,0388-  

-0,4506 جزء تصحيح خطاي منفي  0,0733 6,1510-  
-0,2241 جزء تصحيح خطاي مثبت  0,0657 3,4090-  

0106,0 تحريم  0,0044 2,3970 
 6,3880 0,0042 0,0270 ضريب ثابت
003/0 آماره شوارتز  

7600/0 آماره ضريب تعيين  
219/2 آماره دوربين واتسون  

774/2 آماره جاركوبرا   
250/0 سطح احتمال آماره جاركوبرا  

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

 

 وجه فرنگينتيجه آزمون انتقال قيمت بازار صادراتي گ -156-4جدول 
 انتقال قيمت در بلندمدت انتقال در كوتاه مدت توضيح آماره

آماره نرمال 
 مجانبي

-462/5 مقدار آماره برآوردي  535/2-  

000/0 سطح احتمال  011/0  

833/29 مقدار آماره برآوردي آماره والد  428/6  

000/0 سطح احتمال  011/0  

 نامتقارن نامتقارن نتيجه
 مطالعههاي مأخذ: يافته

 فرنگي ايرانگوجههاي واقعي صادراتي بيني قيمتپيش-4-72
اسمي هاي واقعي و بيني قيمتپيشمتغيره و چندمتغيره تكسنجي اقتصادهاي در ادامه با استفاده از روش

 تحريم وجود عدم و تحريم وجود سناريوهاي فرنگي ايران تا پايان برنامه ششم توسعه و تحتگوجهصادراتي 
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ها براساس آن انجام بينيپيشبرآورد شده و  ARDLو  AR ،MA  ،ARIMAهاي شد. براين اساس روش مانجا

-ترين الگو براساس خطاي درون و برون نمونهمتغيره نشان داد كه مناسبتكهاي بيني روشپيشگرفت. نتايج 

  ده رهيافت)، مشخص شARDLباشد و در مقايسه با روش چند متغيره (مي ARIMAX(2,3)اي روش 

ARIMAX(2,3) نمايند. لذا در نهايت پيش بيني براساس روش تري ارائه مينتايج مناسبARIMAX(2,3) 

 انجام گرفته است. 

 انتخاب روش مناسب براي پيش بيني قيمتهاي صادراتي -157-4جدول 

 ARX(2) MAX(3) ARIMAX(2,3) ARDL (1,00,1,0) نوع خطا
 268/7 721/3 024/17 816/17 ايخطاي درون نمونه
 449/7 271/4 210/28 718/22 ايخطاي برون نمونه

 2 1 3 4 رتبه الگو براي پيش بيني
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

معادل  1395فرنگي در سال گوجه اسميهاي دهد كه قيمتها نشان ميبيني در نهايت با لغو تحريمپيشنتايج 

هاي واقعي (به ثابت سال بيني شده، قيمتپيشهاي قيمت ه به شاخصتوجباشود كه بيني ميپيشدلار  719/0

دلار  670/0فرنگي به اسمي گوجههاي نيز قيمت 1399چنين تا سال دلار خواهد بود. هم 362/0) معادل 1383

دلار به  300/0هاي قيمت صادراتي به هاي واقعي باتوجه به رشد شاخصچنين قيمتهم .كاهش خواهد يافت

هاي خواهد رسيد كه نشان از آن دارد كه از ابتدا تا انتهاي برنامه ششم توسعه، رشد قيمت 1385سال ثابت 

درصد خواهد بود كه نشان از  -12/17هاي واقعي نيز به ميزان درصد و رشد قيمت -81/6به ميزان اسمي 

ها، قيمتهاي صادراتي ايران مكاهش واقعي قيمتهاي صادراتي دارد. اما نتايج بيانگر ان است كه با وجود تحري

(ابتداي  1395دلار در سال  715/0فرنگي اسمي گوجههاي ، قيمت1395اندكي كاهش خواهد يافت و در سال 

 اسميهاي شود. لذا قيمتبيني ميپيش(انتهاي برنامه ششم توسعه)  1399دلار در سال  666/0برنامه ششم) و 

هاي واقعي مجدداً روندي هاي برنامه ششم خواهد داشت. اما قيمتدرصد در ابتدا تا انت -85/6رشدي معادل 
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درصد خواهد بود و  -22/17هاي واقعي در ابتدا و انتهاي برنامه توسعه كاهشي داشته است بطوريكه رشد قيمت

شود. هرچند با توجه به اثر متغير بيني ميپيش 1399دلار در سال  298/0به  1395دلار در سال  360/0از 

هاي صادراتي در دوره تحريم و يا لغو آن يم در الگوها كه در سطح مناسبي معني دار نبوده، اختلاف قيمتتحر

 تفاوت قابل توجهي نخواهد داشت.

 در دو سناريوي وجود و عدم وجود تحريم اسميهاي صادراتي واقعي و نتايج پيش بيني قيمت -158-4جدول 
 سال با وجود تحريم با لغو تحريم

مت اسميقيبه  83به قيمت ثابت   قيمت اسميبه   83به قيمت ثابت    

0,719 0,362 0,715 0,360 1395 

0,783 0,386 0,779 0,385 1396 

0,748 0,355 0,745 0,353 1397 
0,684 0,313 0,680 0,311 1398 
0,670 0,300 0,666 0,298 1399 

هاي مطالعهمأخذ: يافته  

 

 زعفران -4-73
 اي اسمي و واقعي صادرات انگور ايران روند قيمته تحليل -4-73-1

گونه كه مشخص است، شود. همانهاي صادراتي زعفران مشاهده ميروند اسمي و ثابت قيمت 170-4در نمودار 

هاي اخير اختلاف بيشتري با ، بويژه در سال1383هاي ثابت سال هاي واقعي زعفران ايران به قيمتروند قيمت

به بعد كاملاً مشخص است. علت اين  1389هاي عفران داشته و روند مشخص نزولي طي سالهاي اسمي زقيمت

هاي قيمت صادراتي جهت تبديل متغير قيمت اسمي به قيمتهاي هاي واقعي علاوه بر افزايش شاخصافت قيمت

 واقعي، قيمتهاي جهاني بوده است. در ادامه تحليل نموداري اين علل ارائه خواهد شد.
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 روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول كيوي ايران -170-4دار نمو

 
مشخص است كه ميانگين قيمت اسمي  159-4در جدول  1370-93بررسي رفتار صادراتي ايران در سالهاي   

دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي زعفران به قيمت ثابت سال  977/1003   زعفران صادراتي ايران

باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت اسمي و ثابت زعفران دلار مي 621/835ين ميانگين قيمت ، ا1383

چنين حداكثر قيمت اسمي و ثابت زعفران دلار بوده است. هم 423/351و  666/343صادراتي ايران به ترتيب 

مورد مقادير صادراتي  دلار تجربه شده است. در نهايت در 212/2256و  289/3072صادراتي ايران به ترتيب 

تن و   500/183و  410/25زعفران ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه كه مشخص است، تن بوده است. همان 077/95هاي مورد بررسي ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال

رات و كمترين نوسان نيز به مقادير صادراتي زعفران هاي جاري صادبيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمت

باشد. لذا صادركنندگان ايراني بيش از آنكه با ريسك مقدار صادرات روبرو باشند، با ريسك ايران مربوط مي

 اند. قيمتي در بازار جهاني مواجه
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 )1371-93هاي ران (سالو ثابت صادراتي و مقادير صادرات زعفران اي قيمت اسميتحليل معيارهاي  -159-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 ٢٥٫٤١٠ ٣٥١٫٤٢٣ ٣٤٣٫٦٦٦ حداقل
 ١٨٣٫٥٠٠ ٢٢٥٦٫٢١٢ ٣٠٧٢٫٢٨٩ حداكثر
 ٩٥٫٠٧٧ ٨٣٥٫٦٢١ ١٠٠٣٫٩٧٧ ميانگين

 ٤٦٫٨٨٦ ٦٠٤٫١٧٤ ٩٧٨٫٤٨٧ انحراف معيار
 ٠٫٤٩٣ ٠٫٧٢٣ ٠٫٩٧٥ ضريب نوسان

 اي مطالعههمأخذ: يافته
گيرد. مورد برسي قرار مي 1380-93در ادامه جهت مقايسه رفتار ايران با كشورهاي رقيب شرايط را از سالهاي 

موجود بوده و از  Trade Mapچرا كه اطلاعات مربوط به كشورهاي رقيب با كد تعرفه مشابه ايران در سامانه 

 قيمت اسميمشخص است كه ميانگين  160-4ل در جدو. براي كشورها اطلاعات گزارش شده است 2001سال 

دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي زعفران به قيمت ثابت سال  503/1404  زعفران صادراتي ايران

باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت اسمي و ثابت زعفران دلار مي 542/1057، اين ميانگين قيمت 1383

دلار بوده است. همچنين حداكثر قيمت اسمي و ثابت زعفران  069/460و  875/421ترتيب صادراتي ايران به

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي  212/2256و  289/3072صادراتي ايران به ترتيب

و تن   500/183و  800/65زعفران ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه كه مشخص است، تن بوده است. همان 408/123هاي مورد بررسي ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال

هاي ثابت و كمترين نوسان نيز به صادرات پس از آن قيمت اسميهاي بيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمت

ايراني بيش از آنكه با ريسك مقدار چنان صادركنندگان باشد. لذا هممقادير صادراتي زعفران ايران مربوط مي

 اند.صادرات روبرو باشند، با ريسك قيمتي در بازار جهاني مواجه

 )1380-93هاي تحليل معيارهاي قيمت اسمي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات زعفران ايران (سال -160-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 ٦٥٫٨٠٠ ٤٦٠٫٠٦٩ ٤٢١٫٨٧٥ حداقل



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

459 
 

 ١٨٣٫٥٠٠ ٢٢٥٦٫٢١٢ ٣٠٧٢٫٢٨٩ حداكثر
 ١٢٣٫٤٠٨ ١٠٥٧٫٥٤٢ ١٤٠٤٫٥٠٣ ميانگين

 ٣٥٫٩٨٣ ٦٨٨٫٨٢٠ ١٠٨٥٫٥٣٠ انحراف معيار
 ٠٫٢٩٢ ٠٫٦٥١ ٠٫٧٧٣ ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

كه ميانگين قيمت اسمي  دهداما بررسي وضعيت كشور مسلط بر بازارهاي جهاني يعني اسپانيا نيز نشان مي

دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي زعفران به قيمت ثابت سال  202/531زعفران صادراتي اسپانيا 

باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت اسمي و ثابت زعفران دلار مي 077/470، اين ميانگين قيمت 2004

چنين حداكثر قيمت اسمي و ثابت زعفران ر بوده است. همدلا 115/212و  821/216صادراتي اسپانيا به ترتيب 

دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي  959/1335و  116/1642صادراتي اسپانيا به ترتيب 

تن و ميانگين  193و  43ترتيب زعفران اسپانيا به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به

مشخص  161-4در جدول گونه كه تن بوده است. همان 786/97هاي مورد بررسي درات نيز براي سالميزان صا

است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقادير قيمت اسمي صادرات و كمترين نوسان نيز به مقادير صادراتي 

از آنكه با ريسك مقدار باشد. بنابراين صادركنندگان اسپانيايي نيز بيش زعفران صادراتي اسپانيا مربوط مي

 اند. صادرات روبرو باشند، با ريسك قيمتي در بازار جهاني مواجه



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

460 
 

 و ثابت صادراتي كشور مسلط قيمت اسميتحليل معيارهاي  -161-4جدول 

 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 ٤٣٫٠٠٠ ٢١٢٫١١٥ ٢١٦٫٨٢١ حداقل
 ١٩٣٫٠٠٠ ١٣٣٥٫٩٥٩ ١٦٤٢٫١١٦ حداكثر
 ٩٧٫٧٨٦ ٤٧٠٫٠٧٧ ٥٣١٫٢٠٢ ميانگين

 ٤٩٫٧٩١ ٣٠٠٫٥١٦ ٣٩٢٫٨٩٣ انحراف معيار
 ٠٫٥٠٩ ٠٫٦٣٩ ٠٫٧٤٠ ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آن ها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-73-2
نشان ميدهد مقادير قيمت و مقدار صادرات  1371-1393هاي تحليل رفتار صادراتي ايران در بلندمدت در سال

هاي تشديد تحريم هاي تشديد تحريم و قبل از آن، كه ميانگين قيمت واقعي و مقادير صادرات در دورهطي دوره

هاي بعد از تشديد هاي واقعي صادراتي ايران در سالهاي پيش از تحريم بوده است. در واقع قيمتبيش از دوره

دلار رسيده و لذا رشدي  021/1261به  389/508هاي پيش از آن بطور ميانگين از الها نسبت به ستحريم

رسيده و رشدي  229/122به  191/74درصد داشته در حاليكه مقادير صادراتي به طور ميانگين از  148معادل 

 درصد تحربه كرده است.  74/64معادل 
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 )1371-93هاي ها (طي سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمدر سالتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران  -162-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 ٦٥٫٨٠٠ ٤٦٠٫٠٦٩ ٢٥٫٤١٠ ٣٥١٫٤٢٣ حداقل
 ١٨٣٫٥٠٠ ٢٢٥٦٫٢١٢ ١٤٧٫٤٠٠ ٦٢٢٫٢١٩ حداكثر
 ١٢٢٫٢٢٩ ١٢٦١٫٠٢١ ٧٤٫١٩١ ٥٠٨٫٣٨٩ ميانگين

 ٤٢٫٠٢٨ ٧٢٣٫٧٧٦ ٤٠٫٢٣٠ ٩٧٫٥٥٩ انحراف معيار
 ٠٫٣٤٤ ٠٫٥٧٤ ٠٫٥٤٢ ٠٫١٩٢ ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
خواهد  1393-1380تر از سال جهت بررسي و مقايسه رفتار ايران با وضعيت جهاني نياز به بررسي دوره كوتاه

هاي پيش از تشديد تحريم بوده است اما هاي تشديد تحريم بيش از دورهيمت ثابت در دورهبود كه ميانگين ق

هاي واقعي صادراتي ايران هاي تشديد تحريم نيست. چرا كه قيمتتر بودن جريان سالاين نكته به معني مناسب

 021/1261به   845/548هاي پيش از آن بطور ميانگين ازها نسبت به سالهاي بعد از تشديد تحريمدر سال

تن به  354/126طور ميانگين از درصد داشته در حاليكه مقادير صادراتي به 129دلار رسيده و لذا رشدي معادل 

درصد تجربه كرده است. اين در حالي است كه  -26/3تن كاهش يافته و بنابراين رشدي منفي معادل  229/122

درصد داشته و  3/47هاي صادراتي واقعي خود، رشدي معادلتاسپانيا در همين دوره با افزايش ميانگين قيم

 درصد داشته است.   2/14مقادير صادراتي اسپانيا به طور ميانگين رشدي معادل 

ها ميانگين رشد دهد كه هرچند در دوران تشديد تحريمچنين بررسي ميانگين رشد سالانه نيز نشان ميهم

اما ميانگين رشد سالانه مقادير صادراتي براي ايران افت كرده و از هاي صادراتي افزايش يافته سالانه قيمت

هاي درصد تنزل يافته است. در مورد اسپانيا نيز هم ميانگين رشد سالانه قيمت 905/3درصد به  787/10

گيري داشته و هم رشد سالانه مقادير صادراتي نيز بهبود يافته است و لذا از اين حيث صادراتي بهبود چشم

هاي اند. بطوريكه اين امكان وجود داشت كه در صورت رفع تحريمركنندگان اسپانيايي بيشتر منتفع شدهصاد

 موجود، ايران نيز اين روند مناسب را در پيش بگيرد.
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 )1380-93هاي ها (طي سالهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -163-4جدول 

 ارهامعي
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 ٦٥٫٨٠٠ ٤٦٠٫٠٦٩ ١٠٦٫٢٠٠ ٥٠٢٫٣٨٢ حداقل
 ١٨٣٫٥٠٠ ٢٢٥٦٫٢١٢ ١٤٧٫٤٠٠ ٥٨٣٫١٨٠ حداكثر
 ١٢٢٫٢٢٩ ١٢٦١٫٠٢١ ١٢٦٫٣٥٤ ٥٤٨٫٨٤٥ ميانگين

 ٤٢٫٠٢٨ ٧٢٣٫٧٧٦ ١٧٫١٨٩ ٣٨٫٠٨٨ انحراف معيار
 ٠٫٣٤٤ ٠٫٥٧٤ ٠٫١٣٦ ٠٫٠٦٩ ضريب نوسان
 ٣٫٩٠٥ ١٠٫٨٩٩ ١٠٫٧٨٧ -٧٫٠٠٠ ميانگين رشد

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات اسپانيا در سال -164-4جدول 

 معيارها
 شديد تحريمپس از ت پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 ٤٣٫٠٠٠ ٢١٢٫١١٥ ٦٠٫٠٠٠ ٢١٦٫٨٢١ حداقل
 ١٩٣٫٠٠٠ ١٣٣٥٫٩٥٩ ١٢٣٫٠٠٠ ٤٨٣٫٠٧٩ حداكثر
 ١٠١٫٤٠٠ ٥١٧٫٥٥١ ٨٨٫٧٥٠ ٣٥١٫٣٩٢ ميانگين

 ٥٧٫٠٠٣ ٣٤١٫٥٧٨ ٢٩٫٠٢٢ ١٢٢٫٥٦١ انحراف معيار
 ٠٫٥٦٢ ٠٫٦٦٠ ٠٫٣٢٧ ٠٫٣٤٩ ضريب نوسان
 32,550 16,979 31,190 -٢٢٫٧٢٦ ميانگين رشد

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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هاي هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-73-3
 تشديد تحريم

-1393مدت ايران از سال  در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در رفتار بلند

كشورهاي هدف  80و حداكثر  42شود، تعداد حداقل گونه كه مشاهده ميپرداخته شده است.. همان 1370

چنين تعداد كشور بوده است. هم 68دهند. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران ايران را تشكيل مي

درصدي از سبد صادرات  50كه در مجموع سهم  اندكشور بوده 4كشورهاي غالب هدف حداقل يك و حداكثر 

اند. در كشور، كشور غالب هدف ايران بوده 3تا  2دادند. بطور ميانگين بين زعفران ايران را به خود اختصاص مي

درصد بوده  55درصد و حداكثر  18نهايت سهم كشور هداف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي غالب و شود. همانبرآورد مي 43/33اين سهم  است كه بطور ميانگين

 سهم كشور اصلي بسيار بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است. 

 )1371-93هاي تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران (طي سال -165-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 ٢٣٫٣٧٤ ١٫٠٠٠ ٣١٫٠٠٠ حداقل
 ٥٠٫٨٤٥ ٣٫٠٠٠ ٥٦٫٠٠٠ حداكثر
 ٣٦٫٧١٢ ٢٫٠٤٣ ٤٠٫٩١٣ ميانگين

 ٧٫٠٩٥ ٠٫٣٦٧ ٥٫٨٦٩ انحراف معيار
 ٠٫١٩٣ ٠٫١٧٩ ٠٫١٤٣ ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

ر هدف نياز به بررسي تعداد كشورهاي هدف و غالب هدف در دوره در ادامه بررسي جهت مقايسه ايران با كشو

كشورهاي هدف ايران را  56و حداكثر  33شود، تعداد حداقل گونه كه مشاهده مياست. همان 1393-1380

چنين تعداد كشورهاي كشور بوده است. هم 43دهند. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران تشكيل مي

درصدي از سبد صادرات زعفران ايران  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 3ك و حداكثر غالب هدف حداقل ي
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اند. در نهايت سهم كشور كشور، كشور غالب هدف ايران بوده 2دادند. بطور ميانگين بين را به خود اختصاص مي

درصد بوده است كه  845/50درصد و حداكثر  187/27هداف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان سهم كشورهاي هدف اصلي شود. همانبرآورد مي 730/37بطور ميانگين اين سهم 

بيشترين مقدار را به خود اختصاص داده و پس از آن تعداد كشورهاي غالب هدف و در نهايت تعداد كشورهاي 

 هدف كمترين نوسان را دارد.

 )1380-93هاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران (طي سالتعداد كشورهاي  -166-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 ٢٧٫١٨٧ ١٫٠٠٠ ٣٣٫٠٠٠ حداقل
 ٥٠٫٨٤٥ ٣٫٠٠٠ ٥٦٫٠٠٠ حداكثر
 ٣٧٫٧٣٣ ٢٫٠٠٠ ٤٢٫٧٨٦ ميانگين

 ٧٫٨٩٦ ٠٫٣٩٢ ٦٫٣١٥ انحراف معيار
 ٠٫٢٠٩ ٠٫١٩٦ ٠٫١٤٨ ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

هاي پيش از ها و سالهاي تشديد تحريمبه بررسي كشورهاي هدف ايران به تفكيك سال 167-4در جدول 

 45و حداكثر  31ها، حداقل ها پرداخته است كه تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريمتشديد تحريم

هاي كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 39و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود كشور بوده 

كشور بوده و بطور متوسط  56و حداكثر  33تشديد تحريم تعداد كشورهاي هدف افزايش يافت. بطوريكه حداقل 

كشور بيشتر  4سط كشور بوده است. به عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متو 43تعداد كشورهاي هدف حدود 

و بطور  3، حداكثر 1چنين تعداد كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل شده است. هم

هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب نيز افزايش كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 2ميانگين 

وده است. سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايران كشور ب 2و بطور ميانگين  3، حداكثر 2يافته و حداقل 

درصد بوده است.  725/38و بطور ميانگين  845/50، حداكثر 374/23در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 
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هاي تشديد تحريم، اين سهم كاهش يافته است. چرا كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف و در حالي كه در سال

، سهم هر كشور و در نهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد صادرات ايران كاهش يافته تعداد كشورهاي غالب

،  187/27هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل است. بطوريكه در سال

 هاي تشديددرصد بوده است. لذا سهم كشور هدف اصلي در سال 096/34و بطور ميانگين  715/45حداكثر 

 درصد رشد منفي داشته است.  95/11تحريم بطور ميانگين 

هاي صادراتي ايران در بازارهاي در ادامه لازم است بررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمت

جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه مشخص 

 .خواهد شد

 ها هاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -167-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 ٢٧٫١٨٧ ٢٫٠٠٠ ٣٣٫٠٠٠ ٢٣٫٣٧٤ ١٫٠٠٠ ٣١٫٠٠٠ حداقل
 ٤٥٫٧١٥ ٣٫٠٠٠ ٥٦٫٠٠٠ ٥٠٫٨٤٥ ٣٫٠٠٠ ٤٥٫٠٠٠ حداكثر
 ٣٤٫٠٩٦ ٢٫١٠٠ ٤٣٫٣٠٠ ٣٨٫٧٢٥ ٢٫٠٠٠ ٣٩٫٠٧٧ ميانگين

 ٥٫٨٩٤ ٠٫٣١٦ ٧٫١٥٠ ٧٫٤٩٤ ٠٫٤٠٨ ٤٫٠٥١ انحراف معيار
 ٠٫١٧٣ ٠٫١٥١ ٠٫١٦٥ ٠٫١٩٤ ٠٫٢٠٤ ٠٫١٠٤ ضريب نوسان

 لعههاي مطامأخذ: يافته

 تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمتهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني -4-74

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-74-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران دهد، بين قيمتنشان مي 171-4گونه كه نمودار همان

وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمتهاي واقعي صادرات رابطه معكوس و مشخصي 
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ايران در مورد زعفران در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. در واقع كشور هدف اصلي تقريباً در تمام 

 اند.ايراني كرده تري را نصيب صادركنندگانهاي مناسباند كه قيمتها اسپانيا و بويژه امارات بودهسال

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -171-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-74-2
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران دهد، بين قيمتنشان مي 172-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمترابطه مثبت و مشخصي وجود 

رود با توسعه بازارهاي ايران در مورد زعفران در بازارهاي جهاني با افزايش ناچيز روبرو بوده است. لذا انتطار مي

 هاي صادراتي ايران در رقابت بين كشورهاي هدف افزايش اندكي يابد. هدف، قيمت
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -172-4مودار ن

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-74-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 173-4گونه كه نمودار همان

هاي عني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمتايران رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين م

واقعي صادرات ايران در مورد زعفران در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. هرچند كه اين رابطه قابل 

 توجه نبوده و نمودار مورد نظر بيانگر ارتباط مثبت مشخصي بين متغيرهاي بيان شده نيست. 
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 باط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف ارت -173-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و قيمت كشور مسلط بر بازار -4-74-4
هاي واقعي هاي واقعي صادراتي زعفران ايران و قيمتدهد، بين قيمتنشان مي 174-4گونه كه نمودار همان

افزايش قيمت ثابت اسپانيا همراه با افزايش قيمت  174-4زعفران اسپانيا رابطه مثبت وجود دارد. طبق نمودار 

ثابت صادراتي ايران است. به اين معني كه با افزايش تقاضا براي زعفران ايران قيمت زعفران افزايش يافته و 

هاي واقعي قيمت زعفران اسپانيا نيز افزايش خواهد يافت و بالعكس با افزايش تقاضاي زعفران اسپانيا، قيمت

هاي براي اين كشور افزايش يافته و لذا افزايش در قيمت صادراتي زعفران اسپانيا همراه با افزايش قيمتصادرات 

 واقعي زعفران ايران خواهد بود.
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و اسپانيا  -174-4نمودار 

با افزايش سهم صادراتي اسپانيا، سهم رابطه سهم صادراتي ايران و اسپانيا منفي بوده و  175-4توجه به نمودار 

صادراتي ايران كاهش داشته است و بالعكس. بطوريكه افزايش تقاضا براي محصولات اسپانيا، افزايش در قيمتهاي 

واقعي زعفران اين كشور را به همراه دارد و باتوجه به رقابت ايران با اين كشور در صادرات اسپانيا به جهان، سهم 

 اي جهاني كاهش خواهد يافت و بالعكس.ايران از بازاره

 

 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و اسپانيا از بازارهاي جهاني -175-4نمودار 
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 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-75
قعي صادراتي ايران با هاي واگر آن است كه روند باثبات قيمتپرسكات بيان–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي پاياني بطور فزاينده هاي واقعي صادراتي فاصله زيادي دارد. اين اختلاف در سالروندهاي فعلي قيمت

باشد، اما روند هاي پاياني روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي كاهشي ميافزايش يافته است. هرچند در سال

هاي پاياني دهد در سالد باثبات كاهشي نيز كمتر بوده و نشان ميواقعي قيمتهاي صادراتي ايران از همين رون

شود، هاي صادراتي واقعي ايران كاهش يافته است. همانگونه كه ملاحظه ميرفت، قيمتبيش از آنچه انتظار مي

ت لازم گر عدم ثباتغييرات قيمتهاي صادراتي ايران از روند باثبات كه با سيكل قيمتي نشان داده شده است، بيان

 در قيمتهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني در چند سال اخير است. 
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي زعفران صادراتي ايران -176-4نمودار 
 

گر آن است كه نپرسكات در قيمتهاي نسبي ايران نسبت به اسپانيا بيا–چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

هاي بويژه در سال هاي صادراتي اسپانيا با مقادير واقعيهاي صادراتي ايران به قيمتمقادير باثبات نسبت قيمت
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هاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي اسپانيا در چند پاياني اختلاف نوساني دارد. روند واقعي نسبت قيمت

ها كمتر بوده است. لذا مشخص است كه در دو سال پاياني و در قيمت سال پاياني نزولي بوده و از روند باثبات

هاي واقعي اسپانيا افزايش مناسبي هاي صادراتي واقعي ايران در مقابل قيمتهاي گذشته قيمتبرخي سال

گونه كه ملاحظه هاي پاياني از حد مورد انتظار كاهش بيشتري داشته است. هماننداشته و اين نسبت در سال

هاي هاي صادراتي اسپانيا از روند باثبات در سالهاي صادراتي ايران به قيمتشود، نوسان نسبت قيمتمي

هاي صادراتي هاي صادراتي ايران به قيمتمختلف بسيار مشخص بوده و بيانگر عدم ثبات لازم در نسبت قيمت

 هاي پاياني است. اسپانيا بويژه در سال
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي زعفران صادراتي ايران به اسپانيا -177-4نمودار   

 اسپانيا با رانيا صادرات سهم و متهايق ليتحل -4-76
هاي باثبات ايران و اسپانيا رابطه مثبت باهم دارند. هرچند كه اين نتيجه در سطح شود كه قيمتمشاهده مي

است. روند باثبات ايران نسبت به اسپانيا در وضعيت صعودي بوده و لذا چنانچه  دار نبودهمناسبي معني
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ها را مبناي تصميم گيري در نظر بگيرند و از نوسان و انحراف از روند صادركنندگان ايراني رفتار باثبات قيمت

(مانند تنوع بخشي در باثبات تاجايي كه به مديريت بازار صادراتي توسط صادركننده مربوط باشد، پرهيز نمايند 

تري را در آينده هاي مناسببازار صادراتي، توجه به سهم كشورهاي هدف، توجه به قيمتهاي جهاني و ...)، قيمت

 كسب خواهند نمود. 
 
 

  
  

مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و فرانسه -178 -4نمودار   
 

هاي جهاني با ميزان سهم صادراتي ايران رابطه منفي داشته روند باثبات قيمت ايران از صادرات زعفران در بازار  

هاي باثبات هاي پاياني توجه به قيمتدار نبوده است. در سالاست. هرچند اين ارتباط در سطح مناسبي معني

ريزي آتي منجر به ثبات در سهم بازار و ثبات در فيمتهاي صادراتي خواهد شد كه به نظر توجه به آن براي برنامه

 ادركنندگان ضروري خواهد بود. ص

Correlation Coefficient= 0.149 P-value=0.612 
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روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -179-4نمودار   
هاي با ثبات ايران و ميزان سهم ايران از بازارهاي نمودار پراكندگي هم تاييد كننده ارتباط منفي بين قيمت

 جهاني است. 
 

 

 ز بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايرانارتباط سهم ايران ا -180-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= -0.652   P-value=0.12 
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هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم هاي فعليتحليل روند قيمت

هاي واقعي ايران در بار رابطه منفي سهم صادرات ايران و قيمتكند. اما اينجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

ني منفي و معني دار در سطح يك درصد بوده است اما نكته قابل توجه آن است كه بويژه در سالبازارهاي جها

رغم كاهش قيمتهاي ايران دربازارهاي جهاني سهم ايران از بازارهاي جهاني نيز كاهش يافته كه هاي پاياني علي

 تواند به ضرر صادركنندگان ايراني باشد.ادامه اين وضعيت مي

  

روند قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -181-4نمودار   

 

هاي واقعي ايران و ميزان سهم ايران از بازارهاي جهاني نمودار پراكندگي هم تاييد كننده ارتباط منفي بين قيمت

 است. 
 

Correlation Coefficient= -0.719   P-value=0.004 
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 ارتباط قيمتهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاني -182-4نمودار 
داري در سطح پنج درصد هاي واقعي اسپانيا و سهم اين كشور از بازارهاي جهاني ارتباط منفي و معنيتبين قيم

به بعد، بطور كلي با كاهش روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي سهم اين كشور  1387هاي برقرار است. در سال

هاي باثبات صادراتي، سهم بر كاهش قيمتهاي پاياني علاوه از بازارهاي جهاني افزايش يافته است اما در سال

اين كشور نيز ار بازارهاي جهاني رو به كاهش است و لذا صادركنندگان زعفران اسپانيايي نيز با ادامه اين روند و 

هاي باثبات و همزمان كاهش سهم صادراتي، موقعيت مناسبي در بازار جهاني نخواهند ريزي براساس قيمتبرنامه

 داشت. 
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 هاي اسپانياروند سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -183-4ر نمودا
قيمت واقعي صادراتي و سهم صادرات   نمودار پراكندگي در اين مورد نيز تأييد كننده ارتباط منفي بين دو متغير

 ايران است.

 
 هاي اسپانيايمتارتباط سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني و روند باثبات ق -184-4نمودار 

 

Correlation Coefficient= -0.604  P-value=0.022 
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هاي صادراتي و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني نيز مؤيد همين نتيجه بوده است. بطوريكه در روند واقعي قيمت

دار در سطح يك درصد بوده است. در هاي واقعي و سهم صادرات مانند شرايط ايران، منفي و معنيرابطه قيمت

و همچنين كاهش سهم كشور اسپانيا هر دو تجربه شده كه هاي پاياني،كاهش قيمت اين قسمت نيز در سال

 ادامه اين روند موقعيت صادركنندگان اسپانيا را در بازارهاي جهاني متزلزل خواهد نمود. 

  
 روند قيمتهاي صادراتي اسپانيا و سهم اسپانيا از بازارهاي جهاني -185-4نمودار 

 

قيمت واقعي صادراتي و سهم صادرات   ارتباط منفي بين دو متغير نمودار پراكندگي در اين مورد نيز تاييد كننده
 .اسپانيا است

Correlation Coefficient= -0.757  P-value=0.002 
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 هندوانهمحصول  -4-77
 روند قيمتهاي اسمي و واقعي صادرات و ايران در مقايسه با رقيب تحليل -4-77-1

مشخص است، گونه كه شود. همانهاي صادراتي هندوانه مشاهده ميو ثابت قيمتاسمي روند  187-4در نمودار 

به بعد روندي  1388هاي ، بويژه در سال1383هاي ثابت سال هاي واقعي هندوانه ايران به قيمتروند قيمت

هاي قيمت صادراتي هاي اسمي هندوانه داشته است. علاوه بر افزايش شاخصنزولي و تا حدودي متفاوت با قيمت

-هاي جهاني نيز عامل ديگري در كاهش قيمتتهاي واقعي، افت قيمجهت تبديل متغير قيمت اسمي به قيمت

 پراكندگي توضيح داده خواهد شد). نمودار هاي واقعي صادراتي بوده است (در ادامه بصورت 

 

 هاي صادراتي اسپانيا و سهم اسپانيا از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -186-4ار نمود
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 روند قيمتهاي صادراتي اسمي و واقعي محصول هندوانه ايران -187-4نمودار 

 
دلار بوده در حالي كه 165/0يران هندوانه صادراتي ااسمي مشخص است كه ميانگين قيمت  168-4در جدول  

باشد. اين در حالي دلار مي 145/0، اين ميانگين قيمت 1383در مورد قيمت واقعي هندوانه به قيمت ثابت سال 

چنين دلار بوده است. هم 090/0و  059/0و ثابت هندوانه صادراتي ايران به ترتيب اسمي است كه حداقل قيمت 

دلار تجربه شده است. در نهايت  203/0و  257/0انه صادراتي ايران به ترتيب و ثابت هندو قيمت اسميحداكثر 

و  84در مورد مقادير صادراتي هندوانه ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 

گونه كه ت. همانهزار تن بوده اس 250هاي مورد بررسي هزار تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 855

هاي ثابت مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقادير صادراتي ايران و كمترين نوسان نيز به قيمت

باشد. لذا صادركنندگان ايراني بيشتر با ريسك مقادير صادرات مواجه هستند تا هندوانه صادراتي ايران مربوط مي

 هاي صادراتي.ريسك قيمت
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 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات هندوانه ايران اسميمعيارهاي قيمت تحليل  -168-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 83974,687 0,090 0,059 حداقل

 855003,480 0,203 0,257 حداكثر
 250863,680 0,145 0,165 ميانگين

 192888,141 0,028 0,067 انحراف معيار
 0,769 0,191 0,406 وسانضريب ن

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

هندوانه اسمي دهد كه ميانگين قيمت در بازارهاي جهاني يعني مكزيك نيز نشان مي كشور مسلطاما بررسي 

، اين 2004دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي هندوانه به قيمت ثابت سال  369/0صادراتي مكزيك 

و ثابت هندوانه صادراتي اسمي باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت دلار مي 373/0ميانگين قيمت 

و ثابت هندوانه صادراتي اسمي چنين حداكثر قيمت دلار بوده است. هم 254/0و  203/0مكزيك به ترتيب 

يك به دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي هندوانه مكز 509/0و  546/0مكزيك به ترتيب 

هزار تن و ميانگين ميزان صادرات  702و  201ترتيب بهبازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي 

گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان هزار تن بوده است. همان 416هاي مورد بررسي نيز براي سال

باشد. اما هندوانه صادراتي مكزيك مربوط مي هاي ثابتمربوط به مقادير صادرات و كمترين نوسان نيز به قيمت

و مقادير صادرات صادركنندگان مكزيك كمتر از صادركنندگان ايراني بوده و  اسميهاي بطور كلي ريسك قيمت

هاي واقعي براي دو كشور يكسان بوده است. لذا بازار جهاني براي صادركنندگان مكزيكي ثبات نوسان قيمت

ين براي صادركنندگان مكزيكي نيز بيشتر ريسك مقادير صادرات مواجه هستند تا چنبيشتري داشته است. هم

 هاي صادراتي.ريسك قيمت
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 كشور مسلطو ثابت صادراتي  اسميتحليل معيارهاي قيمت  -169-4جدول 

 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 ٢٠١٤٩٠ ٠٫٢٥٤ ٠٫٢٠٣ حداقل
 ٧٠٢٤٠١ ٠٫٥٠٩ ٠٫٥٤٦ حداكثر
 ٤١٦٣٩٨٫١٥٨ ٠٫٣٧٣ ٠٫٣٦٩ ميانگين

 ١٦٢٢٥١٫٢٤٣ ٠٫٠٧٢ ٠٫١٠٧ انحراف معيار
 ٠٫٣٩٠ ٠٫١٩٢ ٠٫٢٩٠ ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آن ها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-77-2
دهد كه ميانگين ريم و قبل از آن نشان ميهاي تشديد تحاما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

هاي تحريم بوده است اما اين نكته به هاي تشديد تحريم بيش از دورهقيمت واقعي و مقادير صادرات در دوره

دهد، گونه كه ميانگين رشد سالانه براي متغيرها نشان ميهاي تحريم نيست. همانتر بودن سالمعني مناسب

هاي واقعي به شدت رو به افول بوده و اين رشد منفي شده است. بطوريكه در پيش قيمتبراي ايران رشد سالانه 

درصد  -798/1بوده كه در دوره تشديد تحريم نيز اين رشد معادل  727/6از دوره تشديد تحريم اين رشد معادل 

رصد رسيده د 97/26به  727/6دهد. سهم صادرات اما رشد كرده و از گرديد كه افت محسوسي را نشان مي

ها بهبود يافته است. بطوريكه رشد است. اين در حالي است كه در مورد مكزيك هر دو مورد پس از تشديد تحريم

ها افزايش درصد در دوره تشديد تحريم 129/7ها به در دوره پيش از تشديد تحريم -540/1هاي واقعي از قيمت

درصد و مقادير براي مكزيك نيز از  551/3رصد به رشد د -54/1چنين مقادير صادراتي نيز از يافته است. هم

ها رشد درصد رسيده است. بنابراين اين احتمال وجود داشت كه در صورت نبود تشديد تحريم 405/8به  129/7

 هاي صادراتي ايران نيز منفي نبوده بلكه رشدي نيز داشته باشد.قيمت
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 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريميران در سالتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ا -170-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 202369,765 0,119 83974,687 0,090 حداقل

 855003,480 0,203 204239,098 0,160 حداكثر

 388938,621 0,156 126596,232 0,134 ميانگين

 202970,827 0,027 39611,424 0,025 انحراف معيار

 0,522 0,170 0,313 0,187 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 26,967 -1,798 -5,027 6,727 درصد -سالانه

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي ايرانو بعد از تشديد تحريمهاي قبل تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات مكزيك در سال -171-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 509265,000 0,346 201490,000 0,254 حداقل

 702401,000 0,509 580703,000 0,460 حداكثر

 583966,333 0,411 339059,000 0,343 ميانگين

 70804,958 0,061 129922,933 0,067 انحراف معيار

 0,121 0,149 0,383 0,196 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 8,405 3,551 7,129 -1,540 درصد -سالانه

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-77-3
 يد تحريمتشد

در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. منظور از 

درصد سبد صادراتي ايران را تشكيل  50تعداد كشورهاي غالب هدف، تعداد كشورهايي است كه در مجموع 

كشورهاي هدف ايران را تشكيل  34و حداكثر  24شود، تعداد حداقل گونه كه مشاهده ميدهند. همانمي
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چنين تعداد كشورهاي غالب كشور بوده است. هم 85/26. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران دهندمي

درصدي از سبد صادرات هندوانه ايران را به  50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 2هدف حداقل يك و حداكثر 

اند. در نهايت سهم كشور كشور، كشور غالب هدف ايران بوده 2تا  1ين دادند. بطور ميانگين بخود اختصاص مي

درصد بوده است كه  53/78درصد و حداكثر  61/40هداف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي غالب و شود. هماندرصد برآورد مي 28/60بطور ميانگين اين سهم 

 صلي بسيار بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده است. سهم كشور ا

 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -172-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 40,611 1,000 22,000 حداقل

 78,539 2,000 34,000 حداكثر

 60,282 1,250 26,850 يانگينم

 11,439 0,444 3,014 انحراف معيار

 0,190 0,355 0,112 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 173-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  34و حداكثر  24ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 28كشورهاي هدف حدود 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  31و حداكثر  22هدف كاهش يافت. بطوريكه حداقل 

چنين تعداد كشور كمتر شده است. هم 2د كشورهاي هدف بطور متوسط عبارتي تعدابهكشور بوده است.  26

بوده است. اين  5/1و بطور ميانگين  2، حداكثر 1كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

و  1، حداكثر 1هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب نيز كاهش يافته و حداقل در حالي است كه در سال

درصد از سبد صادراتي  50كشور بوده است. لذا يك كشور از تعداد كشورهايي كه در مجموع ميانگين يك بطور 
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اند كاهش يافته است. سهم كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايران در هندوانه ايران را به خود اختصاص داده

درصد بوده است. در حالي  99/51و بطور ميانگين  29/68، حداكثر 61/40دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

هاي تشديد تحريم، اين سهم افزايش يافته است. چرا كه با كاهش تعداد كشورهاي هدف و تعداد كه در سال

كشورهاي غالب، سهم هر كشور و در نهايت سهم كشور اصلي از مجموع سبد صادرات ايران افزايش يافته است. 

، حداكثر  924/58ور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل هاي تشديد تحريم، سهم كشبطوريكه در سال

هاي تشديد تحريم بطور درصد بوده است. لذا سهم كشور هدف اصلي در سال 567/68و بطور ميانگين  53/78

 درصد رشد مثبت داشته است.  86/31ميانگين 

هاي صادراتي ايران در بازارهاي يمتدر ادامه لازم است بررسي شود كه آيا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر ق

جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه مشخص 

 خواهد شد.

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -173-4جدول 

 معيارها
 يد تحريمپس از تشد پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 ٥٨٫٩٢٤ ١٫٠٠٠ ٢٢٫٠٠٠ ٤٠٫٦١١ ١٫٠٠٠ ٢٤٫٠٠٠ حداقل
 ٧٨٫٥٣٩ ١٫٠٠٠ ٣١٫٠٠٠ ٦٨٫٢٩٥ ٢٫٠٠٠ ٣٤٫٠٠٠ حداكثر
 ٦٨٫٥٦٧ ١٫٠٠٠ ٢٦٫٠٠٠ ٥١٫٩٩٦ ١٫٥٠٠ ٢٧٫٧٠٠ ميانگين

 ٥٫٧١١ ٠٫٠٠٠ ٢٫٨٦٧ ٩٫٥٤٤ ٠٫٥٢٧ ٣٫٠٥٧ انحراف معيار
 ٠٫٠٨٣ ٠٫٠٠٠ ٠٫١١٠ ٠٫١٨٤ ٠٫٣٥١ ٠٫١١٠ ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمتهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني -4-78

 سهم كشور هدف اصليرابطه قيمت واقعي صادرات و  -4-78-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران دهد، بين قيمتنشان مي 188-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات رابطه مستقم و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمت

 زايش روبرو خواهند بود. ايران در مورد هندوانه در بازارهاي جهاني با اف

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -188-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-78-2
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران دهد، بين قيمتنشان مي 189-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمترابطه معكوس ضعيفي 

رود با كاهش بازارهاي ايران در مورد هندوانه در بازارهاي جهاني با كاهش اندكي روبرو بوده است. لذا انتطار مي

كشورهاي هدف افزايش  سازي صادرات محصول هندوانه، قيمتهاي صادراتي ايران در رقابت بينتخصصيهدف، و 

 يابد و بالعكس.
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -189-4نمودار 

 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-78-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 190-4گونه كه نمودار همان

هاي ن رابطه منفي و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با كاهش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمتايرا

رود با واقعي صادرات ايران در مورد هندوانه در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا انتطار مي

رقابت بين اين كشورها افزايش  هاي صادراتي ايران درسازي و كاهش تعداد بازارهاي غالب هدف، قيمتتخصصي

 يابد. 
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -190-4نمودار 

 مسلط بر بازارهاي جهاني رابطه قيمت واقعي صادرات و قيمت كشور  -4-78-4
اي واقعي هندوانه ههاي واقعي صادرات ايران و قيمتدهد، بين قيمتنشان مي 191-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات مكزيك رابطه مثبت وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تقاضاي هندوانه مكزيك، قيمت

هاي هندوانه براي اين كشور افزايش يافته و لذا افزايش در قيمت صادراتي هندوانه مكزيك سبب افزايش قيمت

 ايران خواهد شد. 
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 قيمت واقعي صادرات ايران و مكزيك  ارتباط بين -191-4نمودار 

 
دهد، رابطه سهم صادراتي ايران و مكزيك مثبت بوده و با نيز نشان مي 192-4 گونه كه نمودار پراكندگيهمان

افزايش سهم صادراتي مكزيك، سهم صادراتي ايران نيز افزايش داشته است. به اين معني كه با افزايش تقاضاي 

دوران رونق، سهم ايران و مكزيك ارتباط مستقيمي با هم داشته و در دوران ركود نيز جهاني براي هندوانه و در 

 جريان عكس بوده و سهم هر دو صادركننده از بازار كاهش يافته است. 
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 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و مكزيك از بازارهاي جهاني -192-4نمودار 

 يران و انحراف از روند باثباتهاي صادراتي اتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-79
هاي مطالعه بين مقادير واقعي و گر آن است كه در بيشتر سالپرسكات بيان–نتايج تحليل فيلتر هودريك   

هاي واقعي هاي پاياني روند باثبات قيمتهاي صادراتي اختلاف وجود داشته است. در سالمقادير باثبات قيمت

هاي صادراتي ايران از همين روند باثبات كاهشي نيز كمتر بوده و واقعي قيمتباشد، اما روند صادراتي كاهشي مي

هاي صادراتي واقعي ايران كاهش يافته رفت، قيمتهاي پاياني بيش از آنچه انتظار ميدهد در سالنشان مي

ي مختلف هاهاي صادراتي ايران از روند باثبات در سالشود، تغييرات قيمتگونه كه ملاحظه مياست. همان

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني است. گر عدم ثبات لازم در قيمتبسيار نوساني بوده و بيان
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي هندوانه صادراتي ايران -193-4نمودار 
 

نسبي ايران نسبت به مكزيك بيانگر آن است كه هاي پرسكات در قيمت–چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

هاي واقعي فاصله دارد. هاي صادراتي مكزيك با قيمتهاي صادراتي ايران به قيمتروند باثبات نسبت قيمت

هاي صادراتي مكزيك  كاهشي ميهاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتهرچند در سال

سبت قيمتهاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي مكزيك از همين روند باثبات كاهشي باشد، اما روند واقعي ن

هاي صادراتي واقعي ايران ، قيمترفتميهاي پاياني بيش از آنچه انتظار دهد در سالنيز كمتر بوده و نشان مي

ني از حد مورد انتظار هاي پاياهاي واقعي مكزيك افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سالدر مقابل قيمت

هاي نسبي واقعي از روند باثبات آن در شود، نوسان قيمتگونه كه ملاحظه ميكاهش بيشتري داشته است. همان

هاي هاي صادراتي ايران به قيمتگر عدم ثبات لازم در نسبت قيمتهاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانسال

 ت. هاي پاياني اسصادراتي مكزيك بويژه در سال
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي هندوانه صادراتي ايران به مكزيك -194-4نمودار   

 تحليل قيمتها و سهم صادرات ايران با مكزيك -4-80

ما در دهد كه اين روند براي ايران هرچند صعودي بوده اهاي ايران و مكزيك نشان ميروند باثبات قيمت 

هاي واقعي مكزيك بعد از يك اخير اين روند رو به نزول نهاده است. اين در حالي است كه روند قيمتهاي سال

هاي باثبات ايران و هاي اخير رو به رشد بوده است. بطور كلي همبستگي قيمتهاي اول در سالثبات در سال

 مكزيك مثبت و  معني دار در سطح يك درصد بوده است. 
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مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و فرانسه -195 -4نمودار   
 

هاي ايران از چنين نمودار پراكندگي نيز مشخص است، روند باثبات قيمتو هم 196-4گونه كه در نمودار همان

طه صادرات هندوانه در بازارهاي جهاني با سهم صادراتي واقعي ايران رابطه منفي داشته است. هرچند اين راب

هاي با ثبات هاي پاياني با كاهش قيمتدار نبوده است. اما در سالمنفي به هيچ عنوان در سطح مناسبي معني

 صادراتي ايران در بازارهاي جهاني، سهم واقعي صادرات ايران از بازارهاي جهاني را افزايش يافته است. 

  
باثبات قيمتهاي ايران روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند  -196-4نمودار   

 

Correlation Coefficient= 0.779  P-value=0.000 

Correlation Coefficient= -0.010 P-value=0.965 
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هاي باثبات ايران و سهم ايران از بازارهاي نمودار پراكندگي نيز بيانگر رابطه منفي بسيار ضعيفي بين قيمت

هاي باثبات ايران رابطه مشخصي با سهم صادراتي ايران بطور كلي نداشته جهاني است. به عبارت ديگر، قيمت

 نفي مشخص بوده است.هاي پاياني رابطه ماست. هرچند در سال

 

 ارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران -197-4نمودار 
 

هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي هاي واقعي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهمتحليل روند قيمت

شود كه بويژه در ر نبوده است. مشاهده ميداجهاني نيز منفي بوده اما در سطح مناسبي اين روند نيز معني

هاي ايران دربازارهاي جهاني سهم ايران از بازارهاي جهاني نيز افزايش رغم كاهش قيمتپاياني عليهاي سال

هاي واقعي ايران در بازارهاي جهاني، از زيان وارده به يافته است. اين افزايش سهم در مقابل كاهش قيمت

هاي صادراتي با توجه به مواردي مانند افزايش جلوگيري نمايد. هرچند افزايش قيمتتواند صادركنندگان مي

هاي جهاني، نه تنها با كاهش سهم ايران همراه نخواهد بود بلكه منافع سهم كشور هدف اصلي و افزايش قيمت

 صادركنندگان را افزايش خواهد داد. 
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م ايران از بازارهاي جهانيروند قيمتهاي صادراتي ايران و سه -198-4نمودار   
 

دهد كه ارتباط منفي بين سهم صادرات و قيمتهاي واقعي صادرات ايران برقرار نمودار پراكندگي نيز نشان مي

 باشد. هرچند اين رابطه منفي از شدت بالايي برخوردار نيست. مي

 

 
 جهانيهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي ارتباط قيمت -199-4نمودار 

 

Correlation Coefficient= -0.255   P-value=0.292 
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اي ديگر بوده است. ارتباط بين گونههاين در حالي است كه در مورد مكزيك در بازارهاي جهاني، شرايط ب

هاي باثبات در مكزيك مثبت بوده است. نكته مهم در اين قسمت آن است كه در مورد سهم صادراتي و قيمت

م اين كشور از بازارهاي جهاني افزايش مكزيك بطور كلي با افزايش روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي سه

ها، منافع قابل گذاري براساس روند باثبات قيمتيافته است و لذا صادركنندگان هندوانه در مكزيك با سياست

 توجهي را كسب خواهند نمود. 

 

 روند سهم مكزيك از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي مكزيك -200-4نمودار 
 

هاي باثبات صادراتي و سهم صادرات دار بين قيمتنيز بيانگر اين رابطه مثبت و معني نمودار پراكندگي

 صادركنندگان مكزيك از بازارهاي جهاني است.

Correlation Coefficient= 0.645  P-value=0.003 
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 هاي مكزيكارتباط سهم مكزيك از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -201-4نمودار 

 

ني نيز مؤيد همين نتيجه بوده است. ارتباط بين هاي صادراتي و سهم مكزيك از بازارهاي جهاروند واقعي قيمت

هاي واقعي صادراتي در مكزيك مثبت بوده است. هرچند اين رابطه مثبت در سطح سهم صادراتي و قيمت

هاي واقعي رغم افزايش قيمتهاي پاياني كاملاً مشخص است كه عليدار نبوده است. در سالمعنيمناسبي 

ني هندوانه، سهم اين كشور از بازارهاي جهاني بهبود يافته است و لذا صادراتي مكزيك در بازارهاي جها

 صادركنندگان هندوانه در مكزيك به اين ترتيب منافع مناسبي از بازارهاي جهاني كسب خواهند نمود. 
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 يروند قيمتهاي صادراتي مكزيك و سهم مكزيك از بازارهاي جهان -202-4نمودار 

 

هاي واقعي صادراتي و سهم صادرات دار بين قيمتگر اين رابطه مثبت و معنينمودار پراكندگي نيز بيان

 صادركنندگان مكزيك از بازارهاي جهاني است. هرچند اين رابطه در سطح مناسبي معني دار نبوده است.
 

 

 

 

Correlation Coefficient= 0.240  P-value=0.323 

 ارتباط قيمتهاي صادراتي مكزيك و سهم مكزيك از بازارهاي جهاني -203-4نمودار 
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 آنهاي فرآوردهشير و محصول  -4-81
 سمي و واقعي صادرات شير ايران هاي اروند قيمت تحليل -4-81-1

گونه كه شود. همانهاي آن مشاهده ميهاي صادراتي شير و فرآوردهو ثابت قيمتاسمي روند  204-4در نمودار 

، بويژه در 1383هاي ثابت سال ايران به قيمت ،هاي واقعي شير و فرآورده هاي آنمشخص است، روند قيمت

هاي آن داشته و روند هاي اسمي شير و فرآوردهندي كاملاً متفاوت با قيمت) رو1386هاي اخير (بعد از سال سال

هاي قيمت به بعد كاملاً مشخص است. علاوه بر افزايش شاخص 1386هاي مشخص نزولي قيمت واقعي طي سال

هاي واقعي، كاهش تعداد كشورهاي هدف اصلي در سبد صادراتي جهت تبديل متغير قيمت اسمي به قيمت

پراكندگي نمودار هاي واقعي صادراتي بوده است (در ادامه بصورت ايران عامل ديگري در كاهش قيمت صادراتي

 توضيح داده خواهد شد). 

 
 هاي صادراتي اسمي و واقعي محصول شير ايرانروند قيمت -204-4نمودار 

 
 قيمت اسميين مشخص است كه ميانگ 174-4در جدول  1375-93سي رفتار كشور ايران در سالهاي ردر بر

هاي آن فرآوردهدلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي شير و  237/1هاي آن صادراتي ايران فرآوردهشير و 

اسمي باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت دلار مي 221/1، اين ميانگين قيمت 1383به قيمت ثابت سال 
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قيمت دلار بوده است. همچنين حداكثر  777/0و  645/0رتيب و ثابت شير و فرآورده هاي آن صادراتي ايران به ت

دلار تجربه شده است. در نهايت  893/1و  722/1و ثابت شير و فرآورده هاي آن صادراتي ايران به ترتيب  اسمي

در مورد مقادير صادراتي شير و فرآورده هاي آن ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي 

تن  906/81618هاي مورد بررسي تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 307400و 141/118ه ترتيب ب

صادرات و كمترين  اسميهاي گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمتبوده است. همان

د. لذا مشخص است كه باشهاي آن صادراتي ايران مربوط ميفرآوردههاي ثابت شير و نوسان نيز به قيمت

هاي هاي قيمتي مواجه باشند، با ريسكهاي آن در ايران بيش از اينكه با ريسكصادركنندگان شير و فرآورده

 مقادير صادرات مواجه اند. 

 )1375-93هاي هاي آن (سالفرآوردهو ثابت صادراتي و مقادير صادرات شير و  قيمت اسميتحليل معيارهاي  -174-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي امعياره
 118,141 0,777 0,645 حداقل

 307400,000 1,893 1,722 حداكثر
 81618,906 1,221 1,237 ميانگين

 107983,686 0,288 0,317 انحراف معيار
 1,323 0,236 0,256 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
گيرد. سي قرار ميرمورد بر 1380-93ايران با كشورهاي رقيب شرايط را از سالهاي در ادامه جهت مقايسه رفتار 

موجود بوده و از  Trade Mapچرا كه اطلاعات مربوط به كشورهاي رقيب با كد تعرفه مشابه ايران در سامانه 

 ميقيمت اسمشخص است كه ميانگين  175-4براي كشورها اطلاعات گزارش شده است. در جدول  2001سال 

هاي آن دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي شير و فرآورده 395/1هاي آن صادراتي ايران فرآوردهشير و 

 قيمت اسميباشد. اين در حالي است كه حداقل دلار مي 841/0، اين ميانگين قيمت 1383به قيمت ثابت سال 

دلار بوده است. همچنين حداكثر قيمت  841/0و   103/1ترتيب بههاي آن صادراتي ايران فرآوردهو ثابت شير و 

دلار تجربه شده است. در نهايت  893/1و  722/1هاي آن صادراتي ايران به ترتيب فرآوردهو ثابت شير و اسمي 
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در مورد مقادير صادراتي شير و فرآورده هاي آن ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي 

 979/112770هاي مورد بررسي تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 307400و  069/1220به ترتيب 

گونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقادير صادراتي و پس از  آن تن بوده است. همان

مشخص است چنان است. لذا هم اسميهاي هاي ثابت و در نهايت كمترين ضريب نوسان مربوط به قيمتقيمت

-هاي قيمتي مواجه باشند، با ريسككه با ريسكهاي آن در ايران بيش از اينكه صادركنندگان شير و فرآورده

 هاي مقادير صادرات مواجه اند.
 

 )1380-93هاي و ثابت صادراتي و مقادير صادرات شير و فرآورده هاي آن ايران (سالاسمي تحليل معيارهاي قيمت  -175-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  امعياره
 1220,069 0,841 1,103 حداقل

 307400,000 1,893 1,722 حداكثر
 112770,979 1,242 1,395 ميانگين

 112845,208 0,288 0,177 انحراف معيار
 1,001 0,232 0,127 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

شير اسمي دهد كه ميانگين قيمت بازارهاي جهاني يعني آلمان نيز نشان ميبر  لطكشور مساما بررسي وضعيت 

هاي آن به فرآوردهدلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي شير و  460/1و فرآورده هاي آن صادراتي آلمان 

و اسمي قيمت باشد. اين در حالي است كه حداقل دلار مي 299/1، اين ميانگين قيمت 2004قيمت ثابت سال 

چنين حداكثر قيمت دلار بوده است. هم 170/1و  911/0هاي آن صادراتي آلمان به ترتيب فرآوردهثابت شير و 

دلار تجربه شده است. در نهايت  533/1و  020/2هاي آن صادراتي آلمان به ترتيب فرآوردو ثابت شير و اسمي 

ن به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي هاي آن آلمافرآوردهدر مورد مقادير صادراتي شير و 

 615/5082156هاي مورد بررسي تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 5605868و  4229037به ترتيب 
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هاي آن براي هاي واقعي و مقدار صادرات شير و فرآوردهتن بوده است. مشخص است كه ضريب نوسان قيمت

باشد و لذا گر ثبات بسيار بالاي قيمت واقعي و مقدار صادراتي ميني بسيار كوچك بوده و بيانصادركنندگان آلما

 تر خواهد بود. ثبات درآمدي صادركنندگان آلماني در مقايسه با ايران بسيار مناسب

 و ثابت صادراتي رقيباسمي تحليل معيارهاي قيمت  -176-4جدول 

 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 4229037,000 1,170 0,911 حداقل

 5605868,000 1,533 2,020 حداكثر

 5082156,615 1,299 1,460 ميانگين

 446463,375 0,109 0,365 انحراف معيار

 0,088 0,084 0,250 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي پيش از آن رهها نسبت به دوهاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-81-2
در زمان تشديد تحريم و قبل از  1375-1393هاي تحليل وضعيت كشور ايران در بازارهاي جهاني در طي دوره

هاي تشديد تحريم هاي تحريم بيشتر از دورهدهد كه ميانگين قيمت ثابت و مقادير صادرات در دورهآن نشان مي

هاي ها نسبت به سالهاي بعد از تشديد تحريمران در سالهاي واقعي صادراتي ايچنين قيمتبوده است. هم

درصد داشته است.  -8/13دلار رسيده و لذا رشدي منفي معادل  140/1به  323/1پيش از آن بطور ميانگين از 

 اي داشته است. هرچند مقادير صادراتي به دليل حضور تدريجي ايران در بازارهاي جهاني رشد فزاينده

خواهـد   1380-93سـي اطلاعـات از سـال    رلازم بـه بر  وضـعيت جهـاني  مقايسـه ايـران بـا     اما جهـت تحليـل و  

دهـد كـه   هـاي تشـديد تحـريم و قبـل از آن نشـان مـي      بود. تحليل مقادير قيمت و مقـدار صـادرات طـي دوره   

هــاي تشـديد تحــريم بــوده اســت.  هـاي قبــل از تشــديد تحـريم بــيش از دوره  ميـانگين قيمــت واقعــي در دوره 

هـاي پـيش از آن   هـا نسـبت بـه سـال    هـاي بعـد از تشـديد تحـريم    ي واقعـي صـادراتي ايـران در سـال    هاقيمت

ــانگين از  ــه  583/1بطــور مي ــذا رشــدي منفــي معــادل   140/1ب ــه اســت و ل درصــد  12/24دلار كــاهش يافت
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گونـه كـه بيـان شـد علـت ايـن       داشته در حاليكـه مقـادير صـادراتي رشـدي چشـمگيري داشـته اسـت. همـان        

 1384ينده در مقـادير صـادراتي عـدم حضـور جـدي ايـران در بازارهـاي مـورد نظـر تـا قبـل از سـال             رشد فزا

ــانگين رشــد ســالانه   ــوده اســت. مي ــيش از تشــديد تحــريم قيمــتب ــران در دوره پ  328/3هــا هــاي واقعــي اي

خصـاً  تنـزل يافتـه  امـا مقـادير صـادراتي مش      642/1هـا ايـن ميـزان بـه     درصد بوده كه در دوره تشديد تحـريم 

 ها بهبود يافته است.در دوره تشديد تحريم

ــا رشــد منفــي قيمــت    6/12هــاي صــادراتي خــود معــادل ايــن در حــالي اســت كــه آلمــان در همــين دوره ب

هـاي  قيمـت درصـد همـراه بـوده اسـت. ميـانگين رشـد سـالانه         5/19درصدي رشـد مقـادير صـادراتي معـادل     

هــاي ايــران نســبت بــه دوره قبــل بهبــود تشــديد تحــريمواقعــي آلمــان و مقــادير صــادراتي مشخصــاً در دوره 

يافتـه اســت. امـا نكتــه بسـيار مهــم ثبـات قابــل توجـه قيمــت و مقـدار صــادراتي آلمـان در بازارهــاي جهــاني        

شـود، ضـريب نوسـان قيمـت واقعـي و مقـدار صـادرات بـراي ايـن كشـور           گونـه كـه ملاحظـه مـي    است. همان

 ران است. بسيار پايين تر از ارقام مشابه براي اي

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -177-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 1220,069 0,841 118,141 0,777 حداقل

 307400,000 1,527 4600,000 1,893 اكثرحد

 145617,929 1,140 1620,128 1,323 ميانگين

 108552,284 0,210 1626,958 0,351 انحراف معيار

 0,745 0,184 1,004 0,265 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 )1380-93هاي ها (طي سالاز تشديد تحريم هاي قبل و بعدتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -178-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 1220,069 0,841 2300,000 1,402 حداقل

 307400,000 1,527 4600,000 1,893 حداكثر

 145617,929 1,140 3281,146 1,583 ميانگين

 108552,284 0,210 1186,607 0,270 انحراف معيار

 0,745 0,184 0,362 0,171 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 درصد -سالانه

3,328 28,936- 1,642 124,043 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي ايرانديد تحريمهاي قبل و بعد از تشتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات آلمان در سال -179-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 4922473,000 1,170 4229037,000 1,381 حداقل

 5605868,000 1,393 4623045,000 1,533 حداكثر

 5281155,400 1,257 4418827,333 1,439 ميانگين

 257767,939 0,077 197399,815 0,083 انحراف معيار

 0,049 0,061 0,045 0,058 ضريب نوسان

ميانگين رشد 
 درصد -سالانه

4,227- 2,188- 1,176 1,795 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-81-3
 تحريمتشديد 

-93سي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران در دوره بلندمدت ردر اين قسمت به بر

درصد  50پرداخته شده است. منظور از تعداد كشورهاي غالب هدف، تعداد كشورهايي است كه در مجموع 1375

و  14شود، تعداد حداقل اهده ميمش 180-4در جدول گونه كه دهند. همانسبد صادراتي ايران را تشكيل مي
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كشور  158/30دهند. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران كشورهاي هدف ايران را تشكيل مي 40حداكثر 

 50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 7چنين تعداد كشورهاي غالب هدف حداقل يك و حداكثر بوده است. هم

 3تا  2دادند. بطور ميانگين بين آن ايران را به خود اختصاص مي هايفرآوردهدرصدي از سبد صادرات شير و 

اند. در نهايت سهم كشور هداف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، كشور، كشور غالب هدف ايران بوده

شود. برآورد مي 068/58درصد بوده است كه بطور ميانگين اين سهم  340/86درصد و حداكثر  930/16حداقل 

گونه كه مشخص است، نوسان كشورهاي غالب و سهم كشور اصلي بيشتر از تعداد كشورهاي هدف بوده همان

 است. 

 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -180-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 ١٦٫٩٣٠ ١٫٠٠٠ ١٤٫٠٠٠ حداقل
 ٨٦٫٣٤٠ ٧٫٠٠٠ ٤٠٫٠٠٠ حداكثر
 ٥٨٫٠٦٨ ٢٫٣٨٩ ٣٠٫١٥٨ ميانگين

 ٢٦٫٥٦١ ١٫٩١٤ ٨٫٩١٥ انحراف معيار
 ٠٫٤٥٧ ٠٫٨٠١ ٠٫٢٩٦ ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران و مقايسه ايران با كشورهاي 

و  24شود، تعداد حداقل گونه كه مشاهده ميپرداخته شده است. همان 1380-1393يب اطلاعات از دوره رق

كشور  357/34دهند. بطور ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران كشورهاي هدف ايران را تشكيل مي 40حداكثر 

 50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 3چنين تعداد كشورهاي غالب هدف حداقل يك و حداكثر بوده است. هم

 2تا  1دادند. بطور ميانگين بين درصدي از سبد صادرات شير و فرآورده هاي آن ايران را به خود اختصاص مي

اند. در نهايت سهم كشور هداف اصلي (كشور اول) از سبد صادراتي ايران، كشور، كشور غالب هدف ايران بوده

شود. برآورد مي 736/69د بوده است كه بطور ميانگين اين سهم درص 340/86درصد و حداكثر  420/36حداقل 
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گونه كه مشخص است نوسان كشورهاي غالب بيشتر از تعداد كشورهاي هدف و سهم كشور هدف اصلي همان

 بوده است.

 )1380-93هاي تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران (طي سال -181-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف عيارهام

 36,420 1,000 24,000 حداقل

 86,340 3,000 40,000 حداكثر

 69,736 1,462 34,357 ميانگين

 20,532 0,776 4,861 انحراف معيار

 0,294 0,531 0,141 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 182-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  36و حداكثر  42ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

ورهاي هاي تشديد تحريم تعداد كشكشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 24كشورهاي هدف حدود 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  40و حداكثر  24هدف افزايش يافت. بطوريكه حداقل 

چنين تعداد كشور بيشتر شده است. هم 10عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط بهكشور بوده است.  34

كشور بوده است.  4بطور ميانگين  و 7، حداكثر 2كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

 2، حداكثر 1هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب نيز كاهش يافته و حداقل اين در حالي است كه در سال

 50كشور به تعداد كشورهايي كه در مجموع  3كشور بوده است. لذا به طور ميانگين  1-2و بطور ميانگين بين 

اند كاهش يافته است. سهم كشور هدف هاي ايران را به خود اختصاص دادهدهفرآوردرصد از سبد صادراتي شير و 

و بطور  850/41، حداكثر 930/16اصلي از مجموع صادرات ايران در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

هاي تشديد تحريم، اين سهم افزايش يافته است. درصد بوده است. در حالي كه در سال 820/31ميانگين 

 340/86، حداكثر 49هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل در سال بطوريكه
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هاي تشديد تحريم بطور ميانگين درصد بوده است. لذا سهم كشور هدف اصلي در سال 067/79و بطور ميانگين 

 درصدي داشته است.  148رشد مثبت بيش از 

هاي صادراتي ايران در بازارهاي اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمتدر ادامه لازم است بررسي شود كه آيا 

جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه مشخص 

 خواهد شد.

 

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -182-4جدول 

 يارهامع
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 49,060 1,000 24,000 16,930 2,000 14,000 حداقل

 86,340 2,000 40,000 41,850 7,000 36,000 حداكثر

 79,067 1,100 34,400 31,820 4,000 23,625 ميانگين

 11,877 0,316 5,060 10,705 1,852 9,117 انحراف معيار

 0,150 0,287 0,147 0,336 0,463 0,386 ضريب نوسان
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 ي تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمتهاي صادراتي ايران در بازارهاي جهان-4-82

 رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -4-82-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران دهد، بين قيمتنشان مي 205-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي رابطه معكوس و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمت

 هاي آن در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. فرآوردهمورد شير و  صادرات ايران در
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -205-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-82-2
ن و تعداد كشورهاي هدف ايران هاي واقعي صادرات ايرادهد، بين قيمتنشان مي 206-4گونه كه نمودار همان

بين قيمتهاي واقعي صادرات و تعداد  توان بيان داشت كه بين در واقع ميرابطه مثبت ضعيفي وجود دارد. 

 كشورهاي هدف ايران رابطه مشخصي وجود ندارد. 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -206-4نمودار 

 



.............................صادراتيهايقيمتروندتحليلمنظرازكشاورزيمحصولاتصادراتشناسيآسيب

 

508 
 

 ي صادرات و تعداد كشورهاي غالبرابطه قيمت واقع -4-82-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 207-4گونه كه نمودار همان

هاي ايران رابطه مثبت و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

هاي آن در بازارهاي جهاني با افزايش روبرو بوده است. لذا انتطار وردهفرآواقعي صادرات ايران در مورد شير و 

 هاي صادراتي ايران در رقابت بين اين كشورها افزايش يابد.  رود با توسعه بازارهاي غالب هدف، قيمتمي

 
 

 

 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -207-4نمودار 

 مسلط واقعي صادرات و قيمت كشور رابطه قيمت  -4-82-4

فرآوردهدهد، بين قيمتهاي واقعي صادرات ايران و قيمتهاي واقعي شير و نشان مي 208-4گونه كه نمودار همان

افزايش قيمت ثابت آلمان همراه با افزايش  208-4طبق نمودار  هاي آلمان رابطه مثبت ضعيفي وجود دارد

افزايش قيمتهاي واقعي آلمان منجر به افزايش قيمتهاي واقعي ايران در  قيمت ثابت صادراتي ايران است. لذا

 بازارهاي جهاني خواهد شد.
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و آلمان  -208-4نمودار 

 
دهد، رابطه سهم صادراتي ايران و آلمان كاملاً منفي بوده و با افزايش نشان مي 209-4گونه كه نمودار همان

صادراتي آلمان، سهم صادراتي ايران كاهش چشمگيري داشته است. بطوريكه افزايش تقاضا براي سهم 

محصولات آلماني، سهم ايران را از بازارهاي جهاني كاهش خواهد داد. لذا توجه به نگه داشت بازارهاي هدف و 

 توجه به سهم كشور رقيب همواره بايد مورد توجه قرار گيرد.
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 تباط بين سهم صادراتي ايران و آلمان از بازارهاي جهانيار -209-4نمودار 

 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-83
گر آن است كه روند باثبات قيمتهاي واقعي صادراتي ايران با پرسكات بيان–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

طور كه مشاهده همانهاي اول تقريبا انطباق مناسبي دارد. جز در سالهاي واقعي صادراتي روندهاي فعلي قيمت

هاي صادراتي ايران هاي ايران داراي شيب نزولي بوده و به همراه آن روند واقعي قيمتشود روند باثبات قيمتمي

اتي واقعي هاي صادر، قيمترفتميهاي پاياني همانطوركه انتظار دهد در سالهم شيب نزولي داشته و نشان مي

شود، نوسان قيمتهاي واقعي از روند باثبات در سالهاي پاياني گونه كه ملاحظه ميايران كاهش يافته است. همان

هاي صادراتي، صادركنندگان ايراني چه اين روند ادامه يابد و البته با بهبود قيمتگذشته كمتر شده است وچنان

 ند بود.  با ريسك كمتري در بازارهاي جهاني روبرو خواه
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 هاي صادراتي ايرانتحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي شير و فرآورده -210-4نمودار 
 

گر آن است كه هاي نسبي ايران نسبت به آلمان بيانپرسكات در قيمت–چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

همواره اختلافاتي  هاي صادراتي آلمان با روندهاي واقعيان به قيمتهاي صادراتي ايرروند باثبات نسبت قيمت

هاي صادراتي آلمان هاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتداشته است و هرچند در سال

د هاي صادراتي آلمان از همين رونهاي صادراتي ايران به قيمتباشد، اما روند واقعي نسبت قيمتكاهشي مي

هاي صادراتي واقعي ايران در مقابل هاي پاياني قيمتدهد در سالباثبات كاهشي نيز كمتر بوده و نشان مي

هاي پاياني از حد مورد انتظار كاهش هاي واقعي آلمان افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سالقيمت

هاي اي صادراتي ايران به قيمتهشود، نوسان نسبت قيمتگونه كه ملاحظه ميبيشتري داشته است. همان

ثبات لازم در نسبت عدمگر هاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانصادراتي آلمان از روند باثبات در سال

 هاي پاياني است. قيمتهاي صادراتي ايران به قيمتهاي صادراتي آلمان بويژه در سال
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انهاي صادراتي ايران به آلمفرآوردههودريك اسكات نسبت قيمت واقعي شير و تحليل فيلتر  -211-4نمودار   

 آلمان با رانيا صادرات سهم و هامتيق ليتحل -4-84
اين روند براي ايران همواره نزولي بوده است. اين كه  دهدمي هاي ايران و آلمان نشانتحليل روند باثبات قيمت

هاي ايران حركت كرده و روند آلمان در خلاف جهت روند قيمت هاي باثباتدر حالي است كه روند قيمت

هاي ايران و آلمان بطور كلي همجهت بوده صعودي باثبات تري داشته است. مشخص است كه روند باثبات قيمت

دهد كه رفتار دار است. هرچند رفتار دو كشور نشان ميدرصد معني 10و اين همبستگي مثبت در سطح 

هاي هاي آخر در راستاي بهبود قيمتهاي صادراتي و رفتار آلمان در سالسمت كاهش قيمت بلندمدت ايران به

 صادراتي است.
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آلمانمقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و  -212 -4نمودار   
 

از هاي ايران چنين نمودار پراكندگي نيز مشخص است، روند باثبات قيمتو هم 216-4گونه كه در نمودار همان

صادرات شير و فرآورده هاي آن در بازارهاي جهاني با روند سهم صادراتي ايران رابطه منفي داشته است. اين 

هاي باثبات براي صادركنندگان دار بوده است. لذا كاهش ادامه روند قيمترابطه منفي در سطح يك درصد معني

اهد شد و از اين جهت چنانچه اين روندهاي ايراني منجر به بهبود سهم صادرات آنها در بازارهاي جهاني خو

 تواند اثرات منفي قابل توجهي داشته باشد.  ها نميباثبات دنبال شود، كاهش قيمت

Correlation Coefficient= 0.432  P-value=0.095 
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روند سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي ايران  -216-4نمودار   
 

هاي باثبات صادرات ايران هم صادرات و قيمتدهد كه ارتباط قوي و منفي بين سنمودار پراكندگي نيز نشان مي

 باشد. برقرار مي

 

 

 هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -217-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= -0.989   P-value=0.000 
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دست آورده فعلي نيز در بازارهاي ههاي بايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم هاي واقعيتحليل روند قيمت

بازارهاي جهاني  هاي ايران درشود كه همواره با كاهش قيمتكند. مشاهده ميه را تأئيد ميجهاني همين نتيج

 دار بوده است.سهم ايران از بازارهاي جهاني نيز افزايش يافته است. اين رابطه منفي در سطح يك درصد معني

  

نيهاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهاروند قيمت -218-4نمودار   

 

هاي واقعي صادرات ايران دهد كه ارتباط قوي و منفي بين سهم صادرات و قيمتنمودار پراكندگي نيز نشان مي

  باشد. برقرار مي

Correlation Coefficient= -0.903   P-value=0.000 
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 هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -219-4نمودار 
اي ديگر گونههه در بازارهاي جهاني، شرايط بترين صادركننداين در حالي است كه در مورد آلمان به عنوان بزرگ

بوده است. روند قيمتهاي باثبات در آلمان با سهم صادراتي اين كشور رابطه مثبتي داشته است. هرچند تحقق 

چنين كاهش سهم هاي صادراتي و همهاي باثبات براي صادركنندگان اين كشور، به معني افت قيمتقيمت

هاي عيت آلمان را در بازارهاي جهاني با تزلزل روبرو خواهد نمود. هرچند در سالبازارهاي جهاني است كه موق

هاي صادراتي براي اين كشور در روند باثبات تحقق خواهد يافت و سهم صادراتي با افزايش پاياني افزايش قيمت

 هاي صادراتي كاهش يافته است.  اين قيمت
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 ي جهاني و روند باثبات قيمتهاي آلمانروند سهم آلمان از بازارها -220-4نمودار 
 

هاي باثبات صادرات آلمان برقرار دهد كه ارتباط مثبت بين سهم صادرات و قيمتنمودار پراكندگي نيز نشان مي
 باشد.مي

 
 ارتباط سهم آلمان از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمتهاي آلمان -221-4نمودار 

 

Correlation Coefficient= 0.484  P-value=0.080 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

518 
 

دهد كه بين سهم صادراتي آلمان و سهم آلمان از بازارهاي جهاني نشان ميهاي صادراتي و روند واقعي قيمت

دار نبوده هاي واقعي صادراتي هرچند رابطه مثبتي برقرار بوده اما اين رابطه مثبت در سطح مناسبي معنيقيمت

اهش قيمتتوان گفت كه براي صادركنندگان آلماني كعبارتي اين رابطه بسيار ضعيف است و لذا نميبهاست و 

هاي پاياني ملاحظه ميگونه كه در سالهاي صادراتي در واقع با كاهش سهم صادراتي همراه بوده است. همان

هاي در حال هاي صادراتي در حال افزايش بوده و سهم صادراتي آلمان ناشي از اين افزايش قيمتشود، قيمت

 كاهش است. 

 

 ن و سهم آلمان از بازارهاي جهانيهاي صادراتي آلماروند قيمت -222-4نمودار  
 

هاي واقعي صادرات دهد كه ارتباط منفي بسيار جزئي بين سهم صادرات و قيمتنمودار پراكندگي نيز نشان مي
 باشد.آلمان برقرار مي
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 نكته مهم:  

ي غالب و يا هاي صادراتي ناشي از تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهالازم به ذكر است كه اگر افزايش قيمت

ها برخواسته از نياز باشد، كاهش سهم ايران اتفاق نخواهد افتاد و اين افزايش قيمت جهانيهاي افزايش قيمت

شده توليد و صادرات و يا دلايلي مانند ها به دلايلي مانند افزايش قيمت تمامبازار خواهد بود. اما افزايش قيمت

به كاهش سهم ايران در بازارهاي جهاني گردد. لذا ارتباط منفي  تواند منجرافزايش تعرفه كشورهاي هدف مي

هاي صادراتي ايران نخواهد هاي واقعي ايران و سهم صادرات به معني عدم تلاش براي افزايش قيمتبين قيمت

 باشد. هاي صادراتي مهم ميبود. بلكه نوع افزايش قيمت

 

 

Correlation Coefficient= 0.070  P-value=0.807 

 ارتباط قيمتهاي صادراتي آلمان و سهم آلمان از بازارهاي جهاني -223-4نمودار 
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 كيوي -4-85

 واقعي صادرات كيوي ايران در مقايسه با رقيب هاي اسمي وروند قيمت تحليل -4-85-1
گونه كه مشخص است، شود. همانهاي صادراتي كيوي مشاهده ميو ثابت قيمتاسمي روند  224-4در نمودار 

در حال نزول بوده است. اين در  1387، از سال 1383هاي واقعي كيوي ايران به قيمتهاي ثابت سال روند قيمت

با نرخ كاهنده در حال افزايش بوده و پس از آن روند نزولي را  1390تا سال  سمياهاي حالي است كه قيمت

هاي قيمت علاوه بر افزايش شاخص 1387هاي واقعي صادرات از سال دنبال كرده است. علت افت قيمت

هاي واقعي، كاهش سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي صادراتي جهت تبديل متغير قيمت اسمي به قيمت

 ان بوده است. در ادامه تحليل نموداري اين علل ارائه خواهد شد.اير

 
 هاي صادراتي اسمي و واقعي محصول كيوي ايرانروند قيمت -224-4نمودار 

 
دلار بوده در  539/0كيوي صادراتي ايران اسمي مشخص است كه ميانگين قيمت  183-4در ادامه در جدول    

باشد. اين دلار مي 462/0، اين ميانگين قيمت 1383ه قيمت ثابت سال حالي كه در مورد قيمت واقعي كيوي ب



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

521 
 

دلار بوده است.  234/0و  249/0و ثابت كيوي صادراتي ايران به ترتيب اسمي در حالي است كه حداقل قيمت 

دلار تجربه شده است. در  708/0و  927/0و ثابت كيوي صادراتي ايران به ترتيب اسمي همچنين حداكثر قيمت 

ايت در مورد مقادير صادراتي كيوي ايران به بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب نه

هزار تن بوده است.  781/42هاي مورد بررسي هزار تن و ميانگين ميزان صادرات نيز براي سال 978/92و  7/8

هاي درات و كمترين نوسان نيز به قيمتگونه كه مشخص است، بيشترين ضريب نوسان مربوط به مقدار صاهمان

كه با باشد. لذا مشخص است كه صادركنندگان كيوي ايراني بيش از اينثابت كيوي صادراتي ايران مربوط مي

هاي اند. هرچند كه ضريب نوسان قيمتمواجههاي مقادير صادرات هاي قيمتي مواجه باشند، با ريسكريسك

 صادراتي هم قابل توجه بوده است.

 و ثابت صادراتي و مقادير صادرات كيوي ايراناسمي تحليل معيارهاي قيمت  -183-4جدول 
 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -اسميقيمت  معيارها
 8700 0,234 0,249 حداقل
 92978,26 0,708 0,927 حداكثر
 42781,35 0,462 0,539 ميانگين

 28496,39 0,143 0,241 انحراف معيار
 0,666 0,31 0,448 ريب نوسانض

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

اسمي دهد كه ميانگين قيمت بازارهاي جهاني يعني نيوزيلند نيز نشان مي كشور مسلط براما بررسي وضعيت 

، 2004دلار بوده در حالي كه در مورد قيمت واقعي كيوي به قيمت ثابت سال  584/1كيوي صادراتي نيوزيلند 

و ثابت كيوي صادراتي اسمي باشد. اين در حالي است كه حداقل قيمت دلار مي 361/1يمت اين ميانگين ق

و ثابت كيوي صادراتي  قيمت اسميچنين حداكثر دلار بوده است. هم 832/0و  566/0نيوزيلند به ترتيب 

يوي نيوزيلند به دلار تجربه شده است. در نهايت در مورد مقادير صادراتي ك 801/1و  317/2نيوزيلند به ترتيب 

هزار تن و ميانگين  380/406و  449/196بازارهاي جهاني نيز، حداقل و حداكثر مقادير صادراتي به ترتيب 
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گونه كه مشخص است، هزار تن بوده است. همان 436/308هاي مورد بررسي ميزان صادرات نيز براي سال

هاي ثابت كيوي صادراتي وسان نيز به قيمتصادرات و كمترين ناسمي بيشترين ضريب نوسان مربوط به قيمت 

باشد. اما نكته قابل توجه آن است ضريب نوسان قيمت و مقدار صادراتي كيوي نيوزيلند كمتر نيوزيلند مربوط مي

از قيمت و مقدار صادراتي ايران است و بيانگر ثبات بيشتر قيمت و مقدار صادراتي كيوي نيوزيلند نسبت به ايران 

 است.

 و ثابت صادراتي رقيباسمي تحليل معيارهاي قيمت  -184-4جدول 

 تن-مقدار صادرات دلار -قيمت ثابت دلار -قيمت اسمي معيارها
 196449 0,832 0,566 حداقل
 406380 1,801 2,317 حداكثر
 308436,3 1,361 1,584 ميانگين

 61258,76 0,227 0,478 انحراف معيار
 0,199 0,167 0,302 ضريب نوسان

 هاي مطالعهخذ: يافتهمأ

 هاي پيش از آن ها نسبت به دورههاي تشديد تحريمدوره تحليل -4-85-2
دهد كه ميانگين هاي تشديد تحريم و قبل از آن نشان مياما تحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات طي دوره

بوده است. اما چه در دوره  هاي پيش از تحريمهاي تحريم بيش از دورهو مقدار صادراتي در دوره قيمت واقعي

پيش از  تشديد تحريم و چه در دوره تشديد تحريم مشخص است كه ثبات قيمت و مقداري نيوزلند بيش از 

ها رشد قيمت و مقدار براي صادركنندگان ايراني كاهش يافته چنين در دوره تشديد تحريمايران بوده است. هم

هاي صادراتي چنان رشد قيمترشد مقدار صادرات افت كرده اما هماما در مورد صادركنندگان نيوزلندي، هرچند 

 در مورد آنها بهبود يافته است. 
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 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات ايران در سال -185-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت تن -تيمقادير صادرا دلار -قيمت ثابت
 23100 0,234 8700 0,316 حداقل
 92978,26 0,708 25300 0,528 حداكثر
 58390,15 0,505 16766,67 0,391 ميانگين

 24441,86 0,158 7837,006 0,081 انحراف معيار
 0,419 0,314 0,467 0,208 ضريب نوسان
ميانگين رشد 

 11,925 0,047 35,278 0,530 درصد -سالانه
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي ايرانهاي قبل و بعد از تشديد تحريمتحليل مقادير قيمت و مقدار صادرات نيوزلند در سال -186-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

 تن -يمقادير صادرات دلار -قيمت ثابت تن -مقادير صادراتي دلار -قيمت ثابت
 310126 1,161 196449 0,832 حداقل
 406380 1,57 297795 1,801 حداكثر
 347671,4 1,33 243044,3 1,412 ميانگين

 33102,69 0,144 32792,77 0,335 انحراف معيار
 0,095 0,108 0,135 0,237 ضريب نوسان
ميانگين رشد 

 3,006 -0,310 5,650 -2,050 درصد -سالانه
 اي مطالعههمأخذ: يافته

هاي هاي قبل و بعد از دورههاي كشورهاي هدف صادرات ايران در دورهتحليل -4-85-3
 تشديد تحريم

گونه در ادامه به بررسي تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هدف در ايران پرداخته شده است. همان

دهند. بطور ف ايران را تشكيل ميكشور، كشورهاي هد 30و حداكثر 19شود، تعداد حداقل كه مشاهده مي
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چنين تعداد كشورهاي غالب هدف حداقل يك و كشور بوده است. هم 24ميانگين تعداد كشورهاي هدف ايران 

-درصدي از سبد صادرات كيوي ايران را به خود اختصاص مي 50اند كه در مجموع سهم كشور بوده 3حداكثر 

اند. در نهايت سهم كشور هداف اصلي (كشور اول) از ف ايران بودهكشور، كشور غالب هد 2دادند. بطور ميانگين 

درصد بوده است كه بطور ميانگين اين سهم  016/61درصد و حداكثر  754/22سبد صادراتي ايران، حداقل 

گونه كه مشخص است نوسان تعداد كشورهاي غالب و سهم كشور اصلي بيشتر از شود. همانبرآورد مي 078/38

 اي هدف بوده است. تعداد كشوره

 تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف و سهم كشور اصلي در ايران -187-4جدول 
 درصد-سهم كشور هدف اصلي تعداد كشورهاي غالب هدف تعداد كشورهاي هدف معيارها
 22,754 1 19 حداقل
 61,016 3 30 حداكثر
 38,078 1,938 23,563 ميانگين

 11,278 0,68 3,614 انحراف معيار
 0,296 0,351 0,153 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
 

ها مشخص است كه هاي پيش از تشديد تحريمها و سالهاي تشديد تحريمبه تفكيك سال 188-4در جدول 

كشور بوده و بطور متوسط تعداد  28و حداكثر  19ها، حداقل تعداد كشورهاي هدف در پيش از تشديد تحريم

هاي تشديد تحريم تعداد كشورهاي كشور بوده است. اين در حالي است كه در سال 23هاي هدف حدود كشور

كشور بوده و بطور متوسط تعداد كشورهاي هدف حدود  30و حداكثر  20هدف افزايش يافت. بطوريكه حداقل 

. همچنين تعداد كشور بيشتر شده است 1عبارتي تعداد كشورهاي هدف بطور متوسط بهكشور بوده است.  24

كشور بوده است.  2و بطور ميانگين  3، حداكثر 1كشورهاي غالب هدف در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

هاي تشديد تحريم، تعداد كشورهاي غالب شبيه به دوران پيش از تحريم بوده اين در حالي است كه در سال

دهند. سهم اد كشورهاي غالب ايران را تشكيل ميكشور تعد 3و بطور ميانگين  3، حداكثر 1بطوري كه حداقل 
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و  641/54، حداكثر 754/22كشور هدف اصلي از مجموع صادرات ايران در دوره پيش از تشديد تحريم، حداقل 

هاي تشديد تحريم به طور متوسط اندكي اين سهم درصد بوده است. در حالي كه در سال 661/39بطور ميانگين 

هاي تشديد تحريم، سهم كشور هدف اصلي از سبد صادراتي ايران حداقل ه در سالكاهش يافته است. بطوريك

هاي درصد بوده است. لذا سهم كشور هدف اصلي در سال 128/37و بطور ميانگين  016/61، حداكثر 494/24

 درصد رشد منفي داشته است.  6تشديد تحريم بطور ميانگين بيش از 

هاي صادراتي ايران در بازارهاي ا اين تحولات در نهايت اثر مثبت بر قيمتدر ادامه لازم است بررسي شود كه آي

جهاني خواهد داشت يا خير؟ اين نكته در تحليل نموداري و برآورد الگوهاي اقتصاد سنجي در ادامه مشخص 

 خواهد شد.

 

 هاهاي قبل و بعد از تشديد تحريموضعيت كشورهاي هدف صادرات ايران در سال -188-4جدول 

 معيارها
 پس از تشديد تحريم پيش از تشديد تحريم

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور 
 هدف اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي 
 غالب هدف

سهم كشور هدف 
 اصلي

 24,494 1 20 22,754 1 19 حداقل
 61,016 3 30 54,641 3 28 حداكثر
 37,128 2 24 39,661 1,833 22,833 ميانگين

 11,205 0,667 3,59 12,279 0,753 3,869 انحراف معيار
 0,302 0,333 0,15 0,31 0,411 0,169 ضريب نوسان

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني تحليل نموداري عوامل اثرگذار بر نوسان قيمت-4-86

 كشور هدف اصلي رابطه قيمت واقعي صادرات و سهم -4-86-1
هاي واقعي صادرات ايران و سهم كشور هدف اصلي ايران دهد، بين قيمتنشان مي 225-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي رابطه مستقبم و مشخصي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش سهم كشور هدف اول، قيمت

 روبرو بوده است. صادرات ايران در مورد كيوي در بازارهاي جهاني با افزايش 

 
 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و سهم كشور هدف اصلي -225-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف -4-86-2
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران دهد، بين قيمتنشان مي 226-4گونه كه نمودار همان

هاي واقعي صادرات ايران در اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمترابطه منفي وجود دارد. به 

 مورد كيوي در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. 
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي هدف  -226-4نمودار 

 رابطه قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب -4-86-3
هاي واقعي صادرات ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف دهد، بين قيمتنشان مي 227-4ه نمودار گونه كهمان

هاي واقعي صادرات ايران رابطه منفي وجود دارد. به اين معني كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

رود با توسعه بازارهاي غالب ميايران در مورد كيوي در بازارهاي جهاني با كاهش روبرو بوده است. لذا انتطار 

هاي صادراتي ايران در رقابت بين اين كشورها كاهش يابد. هرچند اين ارتباط در سطح قابل توجهي هدف، قيمت

 برقرار نيست.
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف  -227-4نمودار 

 مسلط بر بازار جهانير رابطه قيمت واقعي صادرات و قيمت كشو -4-86-4
هاي واقعي كيوي هاي واقعي صادرات ايران و قيمتدهد، بين قيمتنشان مي 228-4گونه كه نمودار همان

نيوزيلند رابطه تقريبا مثبتي وجود دارد. هرچند اين رابطه بسيار ضعيف است. به اين معني كه هرگاه تقاضاي 

هاي صادراتي ايران نيز اثر گذاشته و منجر به ، روي قيمتجهاني منجر به افزايش قيمت براي نيوزلند شده

 هاي صادركنندگان ايراني خواهد شد و بالعكس در مورد كاهش صادرات. افزايش قيمت
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 ارتباط بين قيمت واقعي صادرات ايران و نيوزيلند  -228-4نمودار 

 
وده و با افزايش سهم صادراتي نيوزيلند، رابطه سهم صادراتي ايران و نيوزيلند منفي ب 229-4توجه به نمودار 

هاي سهم صادراتي ايران كاهش داشته است. بطوريكه افزايش تقاضا براي محصولات نيوزيلند افزايش در قيمت

واقعي كيوي نيوزيلند را به همراه دارد و باتوجه به رقابت ايران با اين كشور در صادرات كيوي به جهان، سهم 

 ني كاهش خواهد يافت و بالعكس.ايران از بازارهاي جها
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 ارتباط بين سهم صادراتي ايران و نيوزيلند از بازارهاي جهاني -229-4نمودار 

 هاي صادراتي ايران و انحراف از روند باثباتتحليل رفتار بلندمدت قيمت -4-87
دراتي ايران با هاي واقعي صاپرسكات بيانگر آن است كه روند باثبات قيمت–نتايج تحليل فيلتر هودريك 

هاي واقعي صادراتي هاي پاياني روند باثبات قيمتروندهاي فعلي قيمتهاي واقعي صادراتي فاصله دارد. در سال

باشد، اما روند واقعي قيمتهاي صادراتي ايران از همين روند باثبات كاهشي نيز كمتر بوده و نشان كاهشي مي

هاي صادراتي واقعي ايران كاهش يافته است. اين رفت، قيمتر ميهاي پاياني بيش از آنچه انتظادهد در سالمي

گونه كه ملاحظه چنان در حال نزول است كه ادامه آن به نفع صادركنندگان ايراني نخواهد بود. همانروند هم

عدم  گرهاي مختلف بسيار نوساني بوده و بيانهاي صادراتي ايران از روند باثبات در سالشود، تغييرات قيمتمي

 هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني است. ثبات لازم در قيمت
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 تحليل فيلتر هودريك اسكات قيمت واقعي كيوي صادراتي ايران -230-4نمودار 
 

است  گر آنهاي نسبي ايران نسبت به نيوزيلند بيانپرسكات در قيمت–چنين نتايج تحليل فيلتر هودريك هم

فاصله  هاي صادراتي نيوزيلند با مقادير واقعي آنهاي صادراتي ايران به قيمتكه مقادير باثبات نسبت قيمت

هاي صادراتي نيوزيلند  هاي پاياني روند باثبات نسبت قيمت صادراتي ايران به قيمتدارد. هرچند در سال

هاي صادراتي نيوزيلند از همين روند ن به قيمتهاي صادراتي ايراباشد، اما روند واقعي نسبت قيمتكاهشي مي

هاي صادراتي واقعي ايران در مقابل هاي پاياني قيمتدهد در سالباثبات كاهشي نيز كمتر بوده و نشان مي

هاي پاياني از حد مورد انتظار، كاهش هاي واقعي نيوزيلند افزايش مناسبي نداشته و اين نسبت در سالقيمت

هاي هاي صادراتي ايران به قيمتشود، نوسان نسبت قيمتگونه كه ملاحظه ميهمان بيشتري داشته است.

گر عدم ثبات لازم در قيمت هاي مختلف بسيار مشخص بوده و بيانصادراتي نيوزيلند از روند باثبات در سال
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مقابل نيوزلند  هاي پاياني است. ادامه روند موجود منجر به كاهش قدرت بازاري ايران درنسبي بويژه در سال

 خواهد شد. 
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تحليل فيلتر هودريك اسكات نسبت قيمت واقعي كيوي صادراتي ايران به نيوزيلند -231-4نمودار   

 نيوزيلند با رانيا صادرات سهم و متهايق ليتحل -4-88
هاي مثبت در سطح ده درصد بين قيمترابطه كه  دهدمي تحليل روند باثبات قيمتهاي ايران و نيوزيلند نشان

باثبات ايران و نيوزلند برقرار بوده است. بطوريكه روند باثبات قيمتي ايران و نيوزلند در ابتدا صعودي بوده و پس 

كه صادرات حاليرسد در از آن در حال نزول است. شيب نزولي روند باثبات براي رقيب بيشتر بوده و به نظر مي

هاي كيوي هاي كيوي ايران با قيمتها در بازارهاي جهاني ادامه يابد، قيمتند باثبات قيمتايران منطبق با رو

 نيوزلند همگرا خواهد شد. 
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مقايسه روندهاي باثبات قيمتي ايران و نيوزيلند -232 -4نمودار   
 

ند سهم ايران از نيز مشخص است، رو 234-4چنين نمودار پراكندگي و هم 233-4گونه كه در نمودار همان

مثبتي داشته  رابطه كلي تقريباً 87هاي باثبات صادراتي ايران تا سال صادرات كيوي در بازارهاي جهاني با قيمت

اند (هرچند سهم صادراتي ايران روندي كاملاً نوساني و صعودي و هردو بطور كلي داراي روندي صعودي بوده

باثبات صادراتي سير نزولي به خود گرفته اما سهم صادراتي تا  به بعد روند قيمت 87داشته است) اما از سال 

 92هاي پاياني بجز سال چه كه بسيار قابل تأمل است آن است كه در سالاما آن  .سير صعودي دارد 89سال 

هاي واقعي صادرات ايران در بازارهاي جهاني، سهم صادرات ايران از اين بازارها كاهش رغم كاهش قيمتعلي

طور كلي هاي پاياني به نفع صادركنندگان ايراني نخواهد بود. اما بهاست. لذا ادامه روند موجود در سال يافته

درصد  10رابطه قيمت باثبات صادراتي و سهم صادراتي كيوي ايران مثبت است و اين رابطه مثبت در سطح 

 دار بوده است.معني

Correlation Coefficient= 0.438  P-value=0.090 
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هاي ايرانجهاني و روند باثبات قيمتروند سهم ايران از بازارهاي   -233-4نمودار   
 

 

 هاي ايرانارتباط سهم ايران از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -234-4نمودار 
هاي بدست آورده فعلي نيز در بازارهاي ايران در بازارهاي جهاني در مقابل سهم هاي واقعيتحليل روند قيمت

دار نبوده است و لذا ابطه مثبت موجود در سطح مناسبي معنيكند. هرچند رجهاني همين نتيجه را تأئيد مي

داري با آن نداشته است. مشاهده هاي واقعي صادراتي منطبق با سهم صادراتي ايران نبوده و ارتباط معنيقيمت

Correlation Coefficient= 0.489   P-value=0.055 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

535 
 

هاي ايران دربازارهاي جهاني سهم ايران از بازارهاي هاي پاياني عليرغم كاهش قيمتشود كه بويژه در سالمي

 هاني نيز كاهش يافته كه ادامه روند موجود بسيار به ضرر صادركنندگان ايراني خواهد بود.ج

  

هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيروند قيمت -235-4نمودار   

 

ر رقراهاي واقعي صادرات ايران بدهد كه ارتباط قوي بين سهم صادرات و قيمتنمودار پراكندگي نيز نشان مي

. هرچند اين رابطه بطور كلي مثبت بوده است.باشدنمي  

 

 هاي صادراتي ايران و سهم ايران از بازارهاي جهانيارتباط قيمت -236-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= 0.233   P-value=0.486 
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در بازارهاي جهاني نيز در مورد  كشور صادركنندهترين اين در حالي است كه در مورد نيوزيلند به عنوان بزرگ

داري در سطح يك درصد وجود دارد. و سهم صادرات نيوزلند ارتباط مثبت و معنيهاي باثبات ارتباط بين قيمت

تري را باثباتهرچند كه نوسان سهم صادراتي نسبت به ايران بسيار كمتر بوده و بطور كلي نيوزلند وضعيت 

 تجربه كرده است. 

 

 هاي نيوزيلندروند سهم نيوزيلند از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -237-4نمودار 
 

اثبات هاي بدهد كه ارتباط قوي و مثبتي بين سهم صادرات نيوزلند و قيمتنمودار پراكندگي نيز نشان مي

باشد. صادرات اين كشور برقرار مي  

Correlation Coefficient= 0.745  P-value=0.000 
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 هاي نيوزيلندارتباط سهم نيوزيلند از بازارهاي جهاني و روند باثبات قيمت -238-4نمودار 

داري در سطح گر رابطه مثبت و معنيو سهم نيوزيلند از بازارهاي جهاني نيز بيانهاي صادراتي روند واقعي قيمت

باشد. در مورد ايران اين رابطه بطور معني داري برقرار نبوده اما در مورد نيوزلند اين رابطه بخوبي درصد مي 10

 باشد.باشد. نمودار پراكندگي نيز مؤيد اين نتيجه ميبرقرار مي

 .  

 هاي صادراتي نيوزيلند و سهم نيوزيلند از بازارهاي جهانيروند قيمت -239-4نمودار 
 

Correlation Coefficient= 0.481  P-value=0.059 
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 ارتباط قيمتهاي صادراتي و سهم نيوزيلند از بازارهاي جهاني -240-4نمودار 
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 تبيين قدرت انحصاري در بازار محصولات اصلي صادراتي ايران و جايگاه ايران -4-89
 تعداد به مربوط اطلاعات سازد كهمي فراهم را امكان اين تمركز گيرياندازه هايو شاخص بازار تمركز

 فروشندگان تمركز گفت توانمي مجموع در .شود خلاصه معين عددي در هاآن بازار بين توزيع نحوه و كشورها

 از محدودي تعداد اختيار در محصول معين يك بازار صادرات كل از ميزان چه كه دارد آن دلالت بر بازار

 محدودي تعداد به كشور يك ارصادرات باز كل از ميزان چه كه دارد آن بر دلالت تمركز خريداران و كشورهاست

 معيار نوع دو كلي بنديتقسيم يك ). در1384تاش، اختصاص دارد (خدادادكاشي و شهيكي تجاري شركاي از

 به صرفاً تمركز، نابرابري نمود. معيارهاي شناسايي توانمي را مطلق) نابرابري و معيارهاي تمركز (معيارهاي

 از. دارند توجه آنها اندازه نابرابري هم و تعداد به هم معيارهاي مطلق كه حالي در دارند؛ توجه اندازه نابرابري

اشاره ) كشور( بنگاه اندازه لگاريتم واريانس و تغييرات ضريب جيني،ضريب به توانتمركز مي نابرابري معيارهاي

-ندالهرفي كشور، شاخص nتمركز  نسبت شاخص به توانمي نيز تمركز مطلق معيارهاي جمله از. نمود

 اين ). در1383تاش، اشاره نمود (عبادي و شهيكي تايدمن و هال هانا، كي، آنتروپي، تايل شاخص هيرشمن،

 .است مورد مطالعه قرار گرفته HHI(64هيرشمن (-هرفيندال و 63)CR( تمركز هاينسبت شاخص دو مطالعه

 ):nCRتمركز ( هاينسبت شاخص: الف

چنين بوده و هم كشور چند تمركز در بازار جهاني در محصول اتصادر كه باشدمي آن گربيان شاخص اين

 توان بهشاخص فوق را مي .دهد نشان را كامل انحصار و كامل رقابت بازارهاي بين ساير ساختار انواع تواندمي

 :)1394و اميني زاده و همكاران،  1383تاش، (عبادي و شهيكي كرد تعريف )1-4رابطه ( صورت

)4-1( nkk        1,2,3,...,i            
1

����
�

n

i
in SCR  

 

                                                           
63  Concentration Ratio; CR 
64  Herfindahl-Hirschman Index; HHI 
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 nCRام و iسهم بازار كشور  iS بزرگ، كشورهاي تعداد nعرصه جهاني،  در فعال كشورهاي تعداد kرابطه  اين در

 ):Islam, 2001(آيددست ميهب) 2-4(ام از رابطه iباشد. سهم بازار كشور كشور مي nنسبت تمركز 

)4-2( k1,2,3,...,i               ��
� i

i
i X

XS  

 دهد.صادرات جهاني را نشان مي ام و مخرج كسر كلiگر ميزان صادرات كشور ر بياندر رابطه فوق صورت كس

 ):HHIهيرشمن (-هرفيندال شاخص: ب

 بازار گيري قدرتاندزه براي هرفيندال شاخص تمركز، هايبر شاخص نسبت وارد نواقص از بعضي رفع براي

 اين. گرددعرصه جهاني محاسبه مي در عالف بازار تمامي كشورهاي سهم دوم توان مجموع از كه شد پيشنهاد

 :)1394و اميني زاده و همكاران،  1384تاش، (خدادادكاشي و شهيكي آيددست مي به )3-4( رابطه از شاخص

)4-3( �
�

�
n

i
iSHHI

1

2  

 .باشدمي را امiبازار كشور  سهم iSكشورهاي فعال در عرصه جهاني و  تعداد kفوق،  رابطه در

 تعداد اگر و كوچك بسيار هرفيندال، شاخص بازار باشند، در يكسان نسبي هاياندازه با بنگاه شماريبي ادتعد اگر

. بود خواهد يك به نزديك هرفيندال، باشند شاخص داشته وجود بازار در نابرابر هايسهم با و كمي توليدكننده

 به چقدرهر و بازار بالاي درجه رقابتي گرنشان باشد نزديك صفر به هرچقدر كه است آماره هرفيندال يك شاخص

 بلكه دهدنمي نشان ما را به چيزي تنهايي به شاخص اين. دهدمي نشان را بالا درجه انحصاري باشد، نزديك يك

-مي را توضيح بازار ساختاري تغييرات كه است زمان طول در آن تغييرات نسبي يا و بازارها ساير با مقايسه در

دوم،  و گيردمي نظر را در بازار در توليدي هايبنگاه سهم تمامي نخست، كه است آن شاخص ينا مزاياي از. دهد

). 1389دهد(پيري و همكاران، مي نشان را )يكسان سهم با هابنگاه تعداد(بازار نوع هرفيندال، شاخص عكس

. انحصارند و رقابت درجه سنجش براي هاها بهترين شاخصآن كه است اين فوق شاخص دو انتخاب علت
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 اين ترينمهم از .كندها متمايز ميشاخص ساير از را آن كه دارد هاييويژگي هيرشمن -هرفيندال مانند شاخصي

 :)1384تاش، شمرد (خدادادكاشي و شهيكي را بر زير موارد توانمي هاويژگي

 اصل انتقال، اصل يعني تمركز آكسيوماتيك اصول شاخص با تمركز: اين آكسيوماتيك اصول با . سازگاري 1

 .است سازگار ادغام اصل و بنديرده ورود، اصل

 قوي. نظري پايه بودن . دارا 2

 محاسبه براي نمونه از تمامي اطلاعات HHIدر بازار: در شاخص  صادركننده nاطلاعات  تمام از . استفاده 3

 رعايت را جامعيت شاخص اصل ينا گفت توانمي آماري هايترمينولوژي شود و بر مبناياستفاده مي تمركز

 .نمايدمي

 تحليل. و محاسبه . راحتي 4

 در شاخص اين. باشدمي كشور nتمركز  نسبت كار رفته است، شاخصمطالعه به ديگري كه در اين شاخص

 درك بودن و قابل مزاياي اين شاخصترين مهماز  .از مزاياي كمتري برخوردار است HHIشاخص  با مقايسه

 .ارائه شده است ها خصوصيات آن و بازار ساختار انواع ،189-4 باشد. در جدولمي وتحليل سبهمحا سهولت
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 ساختار بازارها و خصوصيات آن -189-4جدول 

 نسبت تمركز بازار
)CR( 

 ويژگي اصلي بازار )HHIهيرشمن (-شاخص هرفيندال

ب بدون در انحصار داشتن سهم در بنگاه رقي 50بيش از  0  0  رقابت كامل
 خور توجهي از بازار وجود دارند.

درصد بازار را  10هاي رقيب، بيش از كدام از بنگاههيچ 10  10  رقابت انحصاري
 در انحصار ندارند.

 رصد بازار را در انحصار دارند.د 40بنگاه حداكثر  4 10  6 40  انحصار چندجانبه باز

 درصد بازار را در انحصار دارند. 60بنگاه حداقل  4 6  3 60  انحصار چندجانبه بسته

 درصد بازار در انحصار يك بنگاه است. 50بيش از  3  1 50  بنگاه مسلط

 يك بنگاه كل بازار را در انحصار دارد. 1  100  انحصار كامل

 )1995ماخذ : مادالا و همكاران (

 محصول پسته -4-90
نشان مي هاي نسبت تمركز و شاخص هرفيندال هيرشمنبا استفاده از شاخص پستهساختار بازار نتايج بررسي 

ار انحصار چندجانبه بسته گرايش يافته است. لذا از دهد كه بازار پسته از حالت بنگاه مسلط كه ايران بوده به باز

سهم صادراتي ايران نيز مشخص است كه بازار ايران در حال تنزل بوده و قدرت انحصاري ايران توسط كشورهايي 

لذا قدرت تعيين قيمت در بازار توسط ايران كاهش خواهد يافت. مسلماً در بازارهايي  شود.تهديد ميبويژه امريكا 

ت انحصاري يك كشور بيشتر باشد و روند رو به رشدي در اين قدرت ملاحظه شود، قيمتهاي بازار توسط كه قدر

 هاي انحصارگر كمتر خواهد بود. اين قدرت انحصاري تبيين شده و نوسان قيمت
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 تبيين قدرت انحصاري در بازار پسته -190-4جدول 

ر كشو چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HHI سال
 مسلط

سهم 
 ايران

59,591 ايران ايران، امريكا، آلمان و هنگ كنگ بنگاه مسلط 0,335 81,4 55,5 2001
70,760 ايران ايران، امريكا، آلمان و هنگ كنگ بنگاه مسلط 0,443 86,2 65 2002
61,739 ايران ايران، امريكا، هنگ كنگ و آلمان بنگاه مسلط 0,480 86,5 68 2003
58,158 ايران ايران، امريكا، آلمان و هلند بنگاه مسلط 0,360 83,1 57,3 2004
52,256 --- ايران، امريكا، آلمان و هنگ كنگ چند جانبه بسته 0,292 79,6 49,6 2005
59,467 ايران ايران، امريكا، هنگ كنگ و آلمان بنگاه مسلط 0,349 86,2 55,6 2006
53,039 ايران ، امريكا، هنگ كنگ و آلمانايران بنگاه مسلط 0,348 86,3 55,4 2007
29,137 --- ايران، امريكا، هنگ كنگ و آلمان چند جانبه بسته 0,236 79,6 33,8 2008
40,846 --- ايران، امريكا، هنگ كنگ و آلمان چند جانبه بسته 0,287 86,4 37,9 2009
38,841 --- و آلمان ايران، امريكا، هنگ كنگ چند جانبه بسته 0,259 85,3 40,2 2010
38,356 --- ايران، امريكا، هنگ كنگ و آلمان چند جانبه بسته 0,253 87 36,6 2011
35,630 --- هنگ كنگ و هلندايران، امريكا،  چند جانبه بسته 0,253 85,7 35 2012
38,082 --- امريكا، ايران، هنگ كنگ و آلمان چند جانبه بسته 0,262 84,0 38,1 2013
37,621 --- ايران، امريكا، هنگ كنگ و آلمان چند جانبه بسته 0,218 77,0 37,6 2014

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 محصول خرما -4-91
از حالت بنگاه انحصار چند جانبه به بازار انحصار باز نزديك خرما دهد كه بازار نتايج بررسي بازار خرما نشان مي

كند كه ار بطور كلي افت كرده است. اما بررسي جايگاه ايران مشخص ميشده است و قدرت انحصاري در اين باز

اين جايگاه را بدست آورد.  مجدداً 2011ايران پس از اينكه جايگاه دوم خود را در بازار از دست داد، در سال 

اهشي هرچند كه ايران در مقاطعي جايگاه اول را نيز در دست داشته و بطور كلي روند سهم صادراتي ايران ك

اين روند رو به صعود بوده است. لذا حفظ جايگاه ايران در بازار خرما، قدرت  2009بوده اما در ادامه از سال 

 هاي قيمتي صادركنندگان ايراني در بازار خرما را كاهش خواهد داد.انحصاري كشور را بهبود بخشيده و نوسان

 تبيين قدرت انحصاري در بازار خرما -191-4جدول 

كشور  چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
 مسلط

سهم 
 ايران

22,326 --- امارات، ايران، پاكستان و تونس چند جانبه بسته 0,238 83,3 40,4 2001
20,496 --- امارات، ايران، پاكستان و تونس چند جانبه بسته 0,258 83,6 44,1 2002
19,886 --- رات، ايران، پاكستان و تونساما چند جانبه بسته 0,255 82,5 43,6 2003
24,655 --- ايران، پاكستان، امارات، عربستان و بسته چند جانبه بازبين  0,149 79,1 24,0 2004
15,437 --- امارات، عراق، ايران و پاكستان چند جانبه بسته 0,195 79,1 33,5 2005
30,915 --- ان، پاكستان، عربستان و اماراتاير و بسته چند جانبه بازبين  0,163 68,3 29,4 2006
13,318 --- امارات، عراق، ايران و پاكستان چند جانبه بسته 0,180 77,8 26,7 2007
11,148 --- امارات، عراق، ايران و پاكستان چند جانبه بسته 0,186 76,8 29,3 2008
14,258 --- ن، ايران و تونس عراق، پاكستا و بسته چند جانبه بازبين  0,153 69,4 27,6 2009
17,864 --- عراق، پاكستان، ايران و تونس  و بسته چند جانبه بازبين  0,133 63,6 23,0 2010
18,905 --- عراق، ايران، پاكستان و امارات و بسته چند جانبه بازبين  0,119 60,1 18,8 2011
18,116 --- ايران، پاكستان و اماراتعراق،  و بسته چند جانبه بازبين  0,135 67,8 21,0 2012
17,425 --- اماراتعراق، ايران، پاكستان و  و بسته چند جانبه بازبين  0,122 61,9 18,4 2013
20,346 --- عراق، ايران، پاكستان و تونس و بسته چند جانبه بازبين  0,115 58,6 40,4 2014

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 محصول كيوي -4-92
بهبود يافته است. هرچند كه  2014در سال  6به رتبه  2001در سال   8از رتبه كيوي ه ايران در بازار جايگا 

كشور اصلي  4تجربه كرده است اما پس از آن در بين  2004را نيز در بازار جهاني در سال  4ايران رتبه 

صورت هن محصول همواره بشود كه بازار ايملاحظه مي). Trademap, 2016( صادركننده حضور نداشته است

انحصار چندجانبه بسته بوده و چنانچه سهم بازاري ايران بهبود نيابد، قدرت انحصاري كشورهاي اصلي منجر به 

 صادركنندگان ايراني در آينده خواهد شد. درآمد نوسان بيشتر قيمت و 

 تبيين قدرت انحصاري در بازار كيوي -192-4جدول 

كشور  چهار كشور اصلي بازارنتيجه نوع  1CR 4CR HH سال
 مسلط

سهم 
 ايران

 1,451 --- ايتاليا، نيوزلند، شيلي و فرانسه چندجانبه بسته 0,271 86,1 36,4 2001
 3,301 --- ايتاليا، شيلي، نيوزلند و فرانسه چندجانبه بسته 0,279 86,3 36,5 2002
 3,395 --- و فرانسهنيوزلند، ايتاليا، شيلي  چندجانبه بسته 0,255 86,4 34,3 2003
 2,649 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و ايران چندجانبه بسته 0,250 84,7 36,5 2004
 2,261 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و بلژيك چندجانبه بسته 0,225 85,5 32,9 2005
 2,399 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و بلژيك چندجانبه بسته 0,215 77 30,8 2006
 4,043 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و بلژيك چندجانبه بسته 0,215 77,1 31,9 2007
 3,724 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و بلژيك چندجانبه بسته 0,203 73,1 33,2 2008
 4,515 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و بلژيك چندجانبه بسته 0,208 78,1 30,3 2009
 6,533 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و بلژيك تهچندجانبه بس 0,190 78,3 28,2 2010
 5,669 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و بلژيك چندجانبه بسته 0,196 71,6 31,7 2011
 5,589 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و يونان چندجانبه بسته 0,180 69,9 28,5 2012
 7,282 --- و يونان نيوزلند، ايتاليا، شيلي چندجانبه بسته 0,176 70,3 26,8 2013
 4,356 --- نيوزلند، ايتاليا، شيلي و يونان چندجانبه بسته 0,190 73,7 30,8 2014

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 محصول انگور -4-93
هاي در بازار انگور نيز مشخص است كه سهم ايران از بازارهاي جهاني بسيار ناچيز بوده و بطور كلي در بين قدرت

ر حضور ندارد. بازار انگور همواره انحصاري و از نوع انحصار چندجانبه بسته و باز بوده است. لذا در انحصارگر بازا

اين شرايط صادركنندگان ايراني همواره در معرض تصميمات انحصارگران و نوسان قيمتهاي صادراتي قرار 

همواره اين سهم را حفظ  تقريباًبوده و  2014در سال انگور  در بازارهاي جهاني 22خواهند داشت. رتبه ايران 

 ).Trademap, 2016( جهان قرار داشته است 21ايران در جايگاه  2001كرده است. هرچند در سال 

 تبيين قدرت انحصاري در بازار انگور -193-4جدول 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
 

 

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
 مسلط

 سهم ايران

 0,041 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي ندجانبه بسته و بازچبين  0,131 64,458 17,8 2001
 0,094 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,117 62,396 20,5 2002
 0,202 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,130 63,689 25,1 2003
 0,188 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,108 58,469 22,8 2004
 0,239 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,111 55,461 21,3 2005
 0,422 --- ، امريكا و آفريقاي جنوبيشيلي، ايتاليا چندجانبه بسته و بازبين  0,111 53,906 23,6 2006
 0,465 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,103 53,422 21,4 2007
 0,143 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,103 51,834 21,0 2008
 0,031 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و هلند ندجانبه بسته و بازچبين  0,108 50,240 21,6 2009
 0,708 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,111 51,436 20,8 2010
 0,249 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و هلند چندجانبه بسته و بازبين  0,112 45,063 19,0 2011
 0,234 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,105 49,626 20,2 2012
 0,211 --- شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي جنوبي چندجانبه بسته و بازبين  0,109 50,599 20,4 2013
 0,193 --- جنوبي شيلي، ايتاليا، امريكا و آفريقاي چندجانبه بسته و بازبين  0,104 46,215 17,5 2014
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 محصول چاي -4-94
هاي در بازار چاي نيز مشخص است كه سهم ايران از بازارهاي جهاني بسيار ناچيز بوده و بطور كلي در بين قدرت

ت. لذا در انحصارگر بازار حضور ندارد. بازار چاي همواره انحصاري و از نوع انحصار چندجانبه بسته و باز بوده اس

در جايگاه هفتم قرار داشتند، همواره در  2007اين شرايط صادركنندگان ايراني كه در بهترين رتبه در سال 

اخير به هاي سالمعرض تصميمات انحصارگران و نوسان قيمتهاي صادراتي قرار خواهند داشت. رتبه ايران در 

  ). Trademap, 2016( رسيده است 11رتبه 

 ين قدرت انحصاري در بازار چايتبي -194-4جدول 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
 مسلط

 سهم ايران

 0,662 --- سري لانكا، هند، كنيا و اندونزي چندجانبه بسته و بازبين  0,134 66,986 0,225 2001
 0,538 --- اندونزي سري لانكا، هند، كنيا و چندجانبه بسته و بازبين  0,127 61,281 0,268 2002
 0,458 --- سري لانكا، هند، كنيا و اندونزي چندجانبه بسته و بازبين  0,138 66,317 0,234 2003
 0,685 --- سري لانكا، هند، كنيا و اندونزي چندجانبه بسته و بازبين  0,126 63,932 0,224 2004
 0,686 --- ا، هند، كنيا و اندونزيسري لانك چندجانبه بسته و بازبين  0,134 64,921 0,244 2005
 2,885 --- سري لانكا، هند، كنيا و اندونزي چندجانبه بسته و بازبين  0,126 62,330 0,223 2006
 3,749 --- سري لانكا، هند، كنيا و آرژانتين چندجانبه بسته و بازبين  0,133 62,257 0,251 2007
 1,105 --- سري لانكا، هند، كنيا و اندونزي و باز چندجانبه بستهبين  0,132 63,163 0,252 2008
 1,405 --- سري لانكا، هند، كنيا و اندونزي چندجانبه بسته و بازبين  0,117 59,557 0,222 2009
 1,107 --- سري لانكا، هند، كنيا و آرژانتين چندجانبه بسته و بازبين  0,128 62,212 0,249 2010
 1,089 --- سري لانكا، هند، كنيا و آرژانتين چندجانبه بسته و بازن بي 0,129 64,330 0,226 2011
 1,478 --- سري لانكا، هند، كنيا و آرژانتين چندجانبه بسته و بازبين  0,101 52,453 0,195 2012
 1,423 --- سري لانكا، هند، كنيا و آرژانتين چندجانبه بسته و بازبين  0,135 64,026 0,255 2013
 1,434 --- سري لانكا، هند، كنيا و آرژانتين چندجانبه بسته و بازبين  0,126 62,176 0,239 2014
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 محصول پرتقال -4-95
هاي گاه در بين قدرتهيچدر بازار پرتقال نيز مشخص است كه سهم ايران از بازارهاي جهاني بسيار ناچيز بوده و 

است. بازار پرتقال نيز مانند بازار چاي همواره انحصاري و از نوع انحصار چندجانبه انحصارگر بازار حضور نداشته 

بسته و باز بوده است. لذا در اين شرايط صادركنندگان ايراني همواره در معرض تصميمات انحصارگران و نوسان 

هاي اخير به ر سالدر جهان بوده كه د 18، 2001هاي صادراتي قرار خواهند داشت. رتبه ايران در سال قيمت

  ). Trademap, 2016(افول كرده است 21

 تبيين قدرت انحصاري در بازار پرتقال -195-4جدول 

 هاي مطالعه: يافتهمأخذ

 

 

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
 مسلط

سهم ايران

 0,130 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، امريكا و يونان چندجانبه بسته و بازبين  0,115 57,471 26,665 2001
 0,065 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، امريكا و يونان چندجانبه بسته و بازبين  0,152 63,775 32,911 2002
 0,423 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، امريكا و يونان چندجانبه بسته و بازبين  0,137 62,847 29,572 2003
 0,388 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، امريكا و مصر زچندجانبه بسته و بابين  0,137 60,921 30,144 2004
 0,406 --- آفريقاي جنوبي، اسپانيا، امريكا و مصر چندجانبه بسته و بازبين  0,124 59,723 23,154 2005
 0,256 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، امريكا و مصر چندجانبه بسته و بازبين  0,121 58,075 25,007 2006
 0,140 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، امريكا و مصر چندجانبه بسته و بازبين  0,128 56,593 27,456 2007
 0,037 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، مصر و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,107 59,288 22,303 2008
 0,033 --- صر و امريكااسپانيا، آفريقاي جنوبي، م چندجانبه بسته و بازبين  0,108 58,842 23,030 2009
 0,029 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، مصر و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,102 58,668 19,882 2010
 0,028 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، مصر و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,111 61,720 21,679 2011
 0,266 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، امريكا و مصر سته و بازچندجانبه ببين  0,123 62,929 25,329 2012
 0,069 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، مصر و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,130 66,700 25,241 2013
 0,033 --- اسپانيا، آفريقاي جنوبي، مصر و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,124 63,857 23,702 2014
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 محصول سيب -4-96
بوده است. هرچند كه  13تا  8دهد كه جايگاه ايران در بازار همواره بين نتايج بررسي بازار سيب نيز نشان مي

ملاحظه  ). Trademap, 2016( كشور اصلي صادركننده سيب حضور نداشته است 4گاه در بين ايران هيچ

اره بصورت انحصار چندجانبه باز بوده است. هرچند نسبت به انحصار بسته اين كه بازار اين محصول هموشود مي

نوع بازار قدرت بازاري كمتري متوجه صادركنندگان اصلي آن است اما همچنان در هر صورت بازار انحصاري بوده 

درآمد يمت و چه سهم بازاري ايران بهبود نيابد، قدرت انحصاري كشورهاي اصلي منجر به نوسان بيشتر قو چنان

 صادركنندگان ايراني در آينده خواهد شد. 

 تبيين قدرت انحصاري در بازار سيب -196-4جدول 

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
 مسلط

سهم ايران

 1,798 --- فرانسه، امريكا، ايتاليا، شيلي چند جانبه باز 0,114 0,382 0,147 2001
 1,511 --- فرانسه، ايتاليا، امريكا و چين چند جانبه باز 0,111 0,397 0,138 2002
 2,647 --- فرانسه، ايتاليا، چين و شيلي چند جانبه باز 0,107 0,381 0,128 2003
 0,928 --- چين، شيلي، فرانسه و ايتاليا چند جانبه باز 0,102 0,367 0,118 2004
 2,759 --- ايتاليا، امريكا و فرانسهچين،  چند جانبه باز 0,106 0,382 0,116 2005
 3,170 --- چين، شيلي، ايتاليا و فرانسه چند جانبه باز 0,100 0,385 0,112 2006
 3,581 --- چين، ايتاليا، شيلي و فرانسه چند جانبه باز 0,101 0,359 0,125 2007
 4,380 --- چين، شيلي، امريكا و فرانسه چند جانبه باز 0,104 0,364 0,147 2008
 4,501 --- چين، امريكا، لهستان و ايتاليا چند جانبه باز 0,105 0,352 0,145 2009
 3,120 --- چين، ايتاليا، شيلي و امريكا چند جانبه باز 0,106 0,372 0,131 2010
 2,852 --- چين، ايتاليا، امريكا و شيلي  چند جانبه باز 0,106 0,383 0,119 2011
 4,832 --- چين، ايتاليا، امريكا و لهستان چند جانبه باز 0,105 0,370 0,113 2012
 2,357 --- لهستان، چين، امريكا و شيلي چند جانبه باز 0,106 0,336 0,134 2013
 5,179 --- لهستان، ايتاليا، امريكا و چين چند جانبه باز 0,107 0,387 0,118 2014

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 محصول زعفران -4-97
كشور اصلي صادركننده بوده است. بازار جهاني زعفران همواره  4ها جزو در مورد زعفران ايران در اغلب سال

انحصاري و از نوع انحصار چندجانبه بسته و باز بوده است. لذا در اين شرايط ايران با بهبود سهم خود از بازار و 

  2001در سال  دركنندگان ايراني فراهم نمايد.تواند بازاري مطمئن براي صاحفظ موقعيت انحصاري خود، مي

رتبه ايران بين رتبه اول و دوم در حال تغيير بوده است اما از سال  2006ايران حائز رتبه اول بوده و تا سال 

به ترتيب حائز رتبه چهارم و سوم بوده  2014و  2013به بعد رتبه ايران تنزل كرده و در سال  2007

 ).Trademap, 2016(است

 تبيين قدرت انحصاري در بازار زعفران -197-4جدول 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
 سهم ايران مسلط

 22,426 --- ايران، اندونزي، اسپانيا و چين چندجانبه بسته و بازبين  0,102 57,537 200122,426
 17,716 --- دونزي، ايران، ايپانيا و اتيوپيان چندجانبه بسته و بازبين  0,179 71,010 200234,846
 12,347 --- اندونزي، اتيوپي، اسپانيا و ايران چندجانبه بسته و بازبين  0,156 73,030 200327,408
 14,472 --- اتيوپي، ايران، اسپانيا و انگليس چندجانبه بسته و بازبين  0,227 72,846 200443,415
 21,205 --- ايران، انگليس، اسپانيا و تانزانيا چندجانبه بسته و بازين ب 0,105 53,253 200521,205
 20,049 --- ايران، انگليس، كامبوج و بلغارستان چندجانبه بسته و بازبين  0,110 59,780 200620,049
 6,849 --- كامبوج، انگليس، پرتغال و ايران چندجانبه بسته و بازبين  0,139 64,041 200728,168
 9,237 --- انگليس، پرتغال، اسپانيا و ايران چندجانبه بسته و بازبين  0,118 51,004 200821,419
 6,404 --- اتيوپي، انگليس، بلغارستان و اندونزي چندجانبه بسته و بازبين  0,111 51,133 200918,818
 6,932 --- و اسپانيا اندونزي، چين، انگليس چندجانبه بسته و بازبين  0,140 69,389 201026,081
 10,503 --- انگليس، ايران، اسپانيا و اندونزي چندجانبه بسته و بازبين  0,154 59,081 201135,230
 10,149 --- اندونزي، انگليس، اسپانيا و ايران چندجانبه بسته و بازبين  0,146 67,821 201228,324
 4,782 --- اندونزي، انگليس، اسپانيا و ايران ازچندجانبه بسته و ببين  0,211 69,854 201341,268
 7,480 --- اندونزي، اتيوپي، ايران و اسپانيا چندجانبه بسته و بازبين  0,212 66,841 201442,878
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 محصول سيب زميني -4-98
هاي گاه در بين قدرتهيچبوده و زميني نيز مشخص است كه سهم ايران از بازارهاي جهاني ناچيز سيبدر بازار 

انحصارگر بازار حضور نداشته است. بازار سيب زميني نيز مانند بازار زعفران همواره انحصاري و از نوع انحصار 

چندجانبه بسته و باز بوده است.  با اين تفاوت كه ايران در بازار سيب زميني برخلاف بازار زعفران تعيين كننده 

اين شرايط صادركنندگان ايراني همواره در معرض تصميمات انحصارگران و نوسان قيمتهاي  در بازار نبوده و در

بوده كه اين رتبه در  14در بازارهاي جهاني صادرات  2001رتبه ايران در سال صادراتي قرار خواهند داشت. 

 ).Trademap, 2016تنزل يافت ( 27به  2014سال 

 زار سيب زمينيتبيين قدرت انحصاري در با -198-4جدول 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
 سهم ايران مسلط

 1,142 --- هلند، آلمان، فرانسه و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,116 64,049 200120,776
 1,245 --- هلند، آلمان، فرانسه و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,112 61,165 200221,966
 0,443 --- هلند، فرانسه، آلمان و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,107 61,012 200320,251
 0,397 --- هلند، فرانسه، آلمان و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,112 62,734 200420,446
 1,957 --- هلند، فرانسه، آلمان و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,109 58,639 200516,589
 2,533 --- فرانسه، هلند، آلمان و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,109 57,652 200618,090
 0,528 --- فرانسه، هلند، آلمان و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,107 52,619 200717,372
 3,037 --- بلژيكفرانسه، هلند، آلمان و  چندجانبه بسته و بازبين  0,111 55,459 200819,482
 0,280 --- فرانسه، آلمان، هلند و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,104 57,055 200920,891
 2,313 --- فرانسه، هلند، آلمان و بلژيك چندجانبه بسته و بازبين  0,111 55,922 201019,642
 1,953 --- رانسه و بلژيكهلند، آلمان، ف چندجانبه بسته و بازبين  0,103 51,978 201116,564
 0,352 --- فرانسه، آلمان، هلند و بلغارستان چندجانبه بسته و بازبين  0,106 59,611 201217,523
 0,459 --- آلمان، هلند، فرانسه و بلغارستان چندجانبه بسته و بازبين  0,108 57,267 201317,751
 2,432 --- هلند، فرانسه، آلمان و بلژيك زچندجانبه بسته و بابين  0,108 54,101 201416,915
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 محصول گوجه -4-99
فرنگي نيز مانند بازار سيب زميني بازار از نوع انحصاري و از نوع انحصار چندجانبه بسته و باز بوده گوجهدر بازار 

يراني را در معرض نوسان قيمتي قرار است.  لذا عدم بهبود موقعيت ايران در بازارهاي جهاني، صادركنندگان ا

رتبه  2001است. بطوريكه رتبه ايران در سال نيز رسيده  10هاي اخير به كمتر از خواهد داد. رتبه ايران در سال

 10اين رتبه به  2013بوده و در سال  7و  6رتبه ايران  2012تا  2010هاي بوده است، در حالي كه در سال 20

توان با بهبود موقعيت صادراتي به ميلذا  ).Trademap, 2016( رسيد 5نيز به رتبه  2014رسيده و در سال 

 آينده صادرات سيب زميني در كشور و بهبود قدرت انحصاري ايران در اين بازار اميدوار بود. 

 تبيين قدرت انحصاري در بازار گوجه فرنگي -199-4جدول 

 هاي مطالعههمأخذ: يافت

 

 

 يچهار كشور اصل نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
مسلط

سهم 
 ايران

 0,372 --- اسپانيا، مكزيك، هلند و مراكش  چندجانبه بسته و بازبين  0,123 61,179 200123,127
 0,140 --- اسپانيا، مكزيك، هلند و تركيه چندجانبه بسته و بازبين  0,121 61,352 200221,442
 1,293 --- يا، مكزيك، هلند و تركيهاسپان چندجانبه بسته و بازبين  0,120 61,157 200320,637
 0,427 --- اسپانيا، مكزيك، هلند و سوريه چندجانبه بسته و بازبين  0,186 68,699 200436,743
 0,655 --- اسپانيا، مكزيك، هلند و سوريه چندجانبه بسته و بازبين  0,103 56,322 200518,064
 3,119 --- مكزيك، سوريه، اسپانيا و هلند و بازچندجانبه بسته بين  0,105 60,965 200616,114
 3,167 --- مكزيك، اسپانيا، هلند و سوريه چندجانبه بسته و بازبين  0,104 53,136 200717,092
 1,978 --- مكزيك،  اسپانيا، هلند و تركيه چندجانبه بسته و بازبين  0,111 51,313 200815,888
 0,070 --- مكزيك، اسپانيا، هلند و سوريه دجانبه بسته و بازچنبين  0,105 55,023 200919,112
 6,033 --- مكزيك، اسپانيا، هلند و تركيه چندجانبه بسته و بازبين  0,101 52,917 201021,219
 3,208 --- مكزيك، اسپانيا، هلند و تركيه چندجانبه بسته و بازبين  0,101 53,537 201119,625
 3,316 --- مكزيك، اسپانيا، هلند و تركيه چندجانبه بسته و بازبين  0,102 54,057 201220,133
 2,762 --- مكزيك، اسپانيا، هلند و اردن چندجانبه بسته و بازبين  0,106 55,398 201320,004
 9,652 --- مكزيك، اسپانيا، هلند و تركيه چندجانبه بسته و بازبين  0,102 53,227 201418,516
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 محصول هندوانه -4-100
ساختار بازار هندوانه نيز مشابه بسياري محصولات ديگر از نوع انحصار چندجانبه بسته و باز بوده است.  اما نكته 

 2014باشد. بطوريكه در سال مي 2006قابل توجه حضور ايران در بين قدرتهاي اصلي صادركننده جهان ار سال 

تواند نوسان ده هندوانه در جهان بوده است و لذا قدرت انحصاري حاضر و حفظ آن ميترين صادركننبزرگ

زني صادركنندگان را در بازار هدف افزايش چانهقيمتهاي صادركنندگان ايراني را در آينده كاهش داده و قدرت 

رسيده و در به بعد  2006هاي به رتبه سوم طي سال 2001در سال  8دهد كه ايران از رتبه نتايج نشان ميدهد. 

  ).Trademap, 2016( رتبه اول را به لحاظ مقادير صادرات داشته است 2014سال 

 تبيين قدرت انحصاري در بازار هندوانه -200-4جدول 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 

 

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
مسلط

سهم 
 ايران

 4,992 --- هندوراس، اسپانيا، مكزيك و يونان چندجانبه بسته و بازبين  0,104 56,160 200119,353
 5,217 --- اسپانيا، مكزيك، مجارستان و آمريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,106 53,613 200218,795
 4,543 --- اسپانيا، مكزيك، مجارستان و آمريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,103 59,034 200318,849
 4,285 --- مكزيك، اسپانيا، آمريكا و مجارستان چندجانبه بسته و بازبين  0,141 60,977 200431,164
 7,717 --- مكزيك، اسپانيا، آمريكا و يونان چندجانبه بسته و بازبين  0,105 53,727 200519,542
 8,523 --- مكزيك، اسپانيا، ايران و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,107 55,214 200623,857
 8,955 --- مكزيك، اسپانيا، ايران و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,107 52,076 200721,353
 11,493 --- مكزيك، اسپانيا، ايران و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,102 53,701 200822,268
 8,838 --- امكزيك، اسپانيا، ايران و امريك چندجانبه بسته و بازبين  0,103 50,494 200920,623
 11,469 --- مكزيك، اسپانيا، ايران و يونان چندجانبه بسته و بازبين  0,102 51,377 201016,769
 11,919 --- مكزيك، اسپانيا، ايران و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,103 53,188 201119,311
 12,946 --- نيا، ايران و امريكامكزيك، اسپا چندجانبه بسته و بازبين  0,123 60,870 201221,033
 13,279 --- مكزيك، اسپانيا، ايران و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,131 63,874 201323,022
 23,849 --- ايران، مكزيك، اسپانيا و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,127 63,992 201423,849
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 يازپمحصول  -4-101
هند، هلند، چين و محصولات از نوع انحصار چندجانبه بسته و باز بوده است.   اغلبنيز مشابه  پيازساختار بازار 

 16دهد كه ايران از رتبه نتايج نشان مي اند. همچنينامريكا مهمترين صادركنندگان در بازارهاي جهاني پياز بوده

را در بين  17رتبه  2014ه و پس از آن در سال تنزل داشت 2010در سال  20به رتبه  2001در سال 

  ).Trademap, 2016( صادركنندگان اين محصول كسب نموده است

 

 پيازتبيين قدرت انحصاري در بازار  -201-4جدول 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HHI سال
كشور 
 سهم ايران مسلط

 1,477 --- هلند، هند، چين و امريكا باز چندجانبه بسته وبين  0,104 43,826 200118,015
 1,671 --- هلند، هند، مصر و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,102 43,161 200217,170
 1,154 --- هلند، هند، چين و مصر چندجانبه بسته و بازبين  0,107 46,199 200317,199
 0,899 --- د، هلند، چين و مصرهن چندجانبه بسته و بازبين  0,107 46,027 200415,995
 0,426 --- هلند، هند، چين و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,112 49,186 200516,497
 2,276 --- هند، هلند، چين و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,129 52,741 14,925 2006
 1,717 --- ، چين و امريكاهلند، هند چندجانبه بسته و بازبين  0,107 47,606 200716,364
 0,524 --- هند، هلند، چين و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,137 54,791 200817,887
 0,131 --- هند، هلند، چين و مكزيك چندجانبه بسته و بازبين  0,153 57,392 200916,630
 1,839 --- و امريكا هلند، هند، چين چندجانبه بسته و بازبين  0,124 53,238 201020,575
 1,021 --- هلند، هند، چين و مكزيك چندجانبه بسته و بازبين  0,125 53,397 201121,993
 0,471 --- هند، هلند، چين و امريكا چندجانبه بسته و بازبين  0,142 57,034 201221,347
 1,502 --- ريكاهند، هلند، چين و ام چندجانبه بسته و بازبين  0,131 54,136 201320,690
 1,021 --- هلند، هند، چين و مصر چندجانبه بسته و بازبين  0,129 53,767 201421,452
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 هاي آنمحصول شير و فرآورده -4-102
ديك هاي آن از حالت انحصار بسته به انحصار باز و پس از آن به رفابت انحصاري نزدر نهايت بازار شير و فرآورده

شده است و لذا باتوجه به اينكه ايران سهم بسيار ناچيزي از بازار اين محصول دارد اما به دليل نزديكي ساختار 

گذاري ناشي از انحصارگران در بازار بازار به رقابت انحصاري، صادركنندگان ايراني كمتر در معرض نوسانات قيمت

در مورد صادرات اين محصول نيز ادامه شرايط فعلي متصور بود. هاي بازار را باتوان ثبات قيمتخواهند بود و مي

 ). Trademap, 2016تنزل داشته است ( 63به رتبه  2001در سال  51ايران از رتبه 

 هاي آنشير و فرآوردهتبيين قدرت انحصاري در بازار  -201-4جدول 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 چهار كشور اصلي نتيجه نوع بازار 1CR 4CR HH سال
كشور 
 نسهم ايرا مسلط

 0,023 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و اتريش انحصار بسته 0,175 77,378 200134,391
 0,015 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و اتريش انحصار بسته 0,170 76,010 200234,452
 0,011 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و اتريش بين انحصار باز و بسته 0,151 73,985 200331,433
 0,005 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و اتريش بين انحصار باز و بسته 0,159 71,774 200434,329
 0,045 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و اتريش بين انحصار باز و بسته 0,135 64,145 200531,094
 0,196 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و بسته 0,117 58,601 27,998 2006
 0,397 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و بسته 0,101 57,678 200724,468
 0,445 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و بسته 0,099 56,126 200824,495
 0,480 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و بسته 0,100 57,218 200925,052
 0,708 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و رقابت انحصاري 0,110 54,930 201023,964
 0,770 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و رقابت انحصاري 0,101 54,179 201122,244
 0,817 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و رقابت انحصاري 0,101 51,929 201220,481
 0,912 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و رقابت انحصاري 0,101 50,976 201319,814
 1,071 --- آلمان، فرانسه، بلژيك و چك بين انحصار باز و رقابت انحصاري 0,101 50,776 201420,744
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 جمع بندي -4-103
تحت بسته نرم افزاري  ARDLو  VAR،  VECMلگوهاي اقتصاد سنجي مختلف ادر اين فصل در ابتدا 

Eviews8 هاي صادراتي و همچنين الگوهاي انتقال قيمت بين مدت قيمتبراي بررسي روابط بلندمدت و كوتاه

برآورد  Shazam10هاي صادركنندگان ايراني با استفاده از بسته نرم افزاري هاي جهاني و قيمترقبا و قيمت

توان به آن اشاره كرد آن است كه الگوهاي برآوردي نشان گرديد. نكته مهمي كه در اين قسمت از گزارش مي

گذاري يكسان براي تمام دهنده آن است كه نتايج در مورد محصولات مختلف يكسان نبوده و لذا سياست

، 5كننده باشد. در جدول گشاي مشكلات تمام واحدهاي صادرتواند در بلندمدت راهمحصولات صادراتي نمي

مدت و بلندمدت نتايج برآورد الگوهاي اقتصادسنجي و نتايج الگوهاي انتقال قيمت جهت بررسي روابط كوتاه

 براي هر محصول ارائه شده است.  5كارهاي منطبق با نتايج جدول نيز راه 6گزارش شده و در جدول 

تي ايران نيز نشان داد كه در اغلب محصولات، چنانچه هاي صادراهاي وارده به قيمتنتايج تحليل آثار شوك

دوره تعديل  2هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني وارد شود، آثار اين شوك طي تقريباً شوكي به قيمت

خواهد شد و تا دو دوره آثار شوك در بازارهاي هدف ايران وجود خواهد داشت. از اين حيث سرعت تعديل 

شود و تر از آثار شوك در ساير محصولات تعديل ميهاي سيب و پس از آن خرما، سريعمتهاي وارده به قيشوك

هاي صادراتي در مورد محصولات چاي و پياز ديرتر از ساير محصولات هاي وارده به قيمتهمچنين آثار شوك

به تفصيل تعديل خواهد شد (طي سه دوره). تحليل آثار شوك در مورد هر يك از محصولات در گزارش طرح 

 ارائه شده است. 

 
 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

557 
 

 VAR, VECM & ARDL  خلاصه نتايج الگوهاي اقتصادسنجي-202-4جدول

 محصول

سهم كشور هدف 
 اصلي

تعداد كشورهاي 
 هدف

تعداد كشورهاي هدف 
 غالب1

 انتقال قيمت قيمت رقيب

 نوع
-معني

 داري
 نوع

-معني

 داري
داريمعني نوع داريمعني نوع   بلندمدت كوتاه مدت 

 متقارن متقارن √ منفي √ مثبت √ مثبت √ منفي پسته
 نامتقارن نامتقارن × مثبت √ مثبت × مثبت √ منفي خرما
 نامتقارن نامتقارن × منفي √ مثبت × مثبت √ منفي انگور
 نامتقارن نامتقارن √ مثبت × منفي √ منفي × مثبت پرتقال
 متقارن نامتقارن × منفي √ مثبت √ مثبت × منفي پياز
 نامتقارن متقارن √ منفي √ منفي √ مثبت √ مثبت چاي
 متقارن نامتقارن × منفي × منفي √ منفي √ مثبت سيب

 نامتقارن متقارن √ منفي × مثبت √ مثبت √ منفي سيب زميني
 نامتقارن نامتقارن √ مثبت × منفي √ منفي √ مثبت گوجه فرنگي

 * * * مثبت * منفي * منفي * مثبت هنداونه
 * * * مثبت * مثبت * مثبت * منفي زعفران

-شير و فراورده

 هاي آن
 * * * مثبت * مثبت * مثبت * منفي

 * * * مثبت * منفي * منفي * مثبت كيوي
 دهند.درصد سهم صادرات ايران را تشكيل مي 50: كشورهايي كه در مجموع  1

 و تحليل نموداري بوده است. ها الگو برآورد نشدهمحصول به دليل محدوديت داده 4*: در مورد اين 

شان داد، ساختار قابل بازارهاي جهاني محصولات اصلي صادراتي ايران ن ساختار بازار گونه كه نتايج قسمتهمان

از نوع انحصاري و بويژه بين انحصار بسته و باز بوده است و بازار برخي محصولات مانند پسته از قدرت انحصاري 

در بازارهايي كه ساختار انحصاري (در انواع مختلف آن) داشته و ايران سهمي از بيشتري برخوردار بوده است. 

بازار نداشته است، ضريب خطر براي صادركنندگان ايراني در اين بازارهاي بيشتر خواهد بود چرا كه 

 صادركنندگان ايراني در اين بازارهاي قدرت بازاري ندارند.
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 فصل پنجم

 صادركنندگانهاي صادراتي از ديدگاه كارشناسان و ر نوسان قيمتامل مؤثر بواولويت بندي  ع
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 مقدمه -5-1
هاي جهاني در اين قسمت از مطالعه براي گام اول، اولويت بندي مشكلات توليدي، مشكلات صادراتي و چالش 

هاي هر جموعهاز ديدگاه صادركنندگان و كارشناسان انجام گرفت. براي انجام اين اولويت بندي، ابتدا تمام زيرم

قسمت به صادركننده و كارشناس ارائه شد و در نهايت اولويت بندي اين سه گزاره اصلي با استفاده از رهيافت 

 32انجام گرفت. براي اين منظور از  Expert Choice11) و با استفاده از بسته نرم افزاري AHPسلسله مراتبي (

پرسشنامه از  16پرسشنامه از كارشناس و  16ديد (پرسشنامه از كارشناسان و صادركنندگان تكميل گر

ها و عدم پرسشنامه تكميل شد كه به دليل نقص در برخي پرسشنامه 50صادركننده). البته پيش از اين 

پرسشنامه حاضر  32همكاري پرسش شوندگان جهت تصحيح پرسشنامه از جريان مطالعه كنار گذاشته شد. اما 

ارتباط گرفته شده يا در جلسه حضوري تصحيح گرديد  گانشوندپرسشآن با در صورت مشاهده نقص در موراد 

در واقع باتوجه به مبناي تحليل سلسله مراتبي انتخاب  .و نتايج نهايي به ازاي هر پرسش شونده ارائه شده است

دفي گيرد و در اين روش از انتخاب تصااي صورت مياي و سهميهافراد پرسش شونده به صورت تعمدي، طبقه

، روشي منطبق بر نظر خبرگان است AHP روش) و 1382افراد به شدت بايد پرهيز كرد (صامتي و همكاران، 

يعني اينكه پرسشنامه مقايسه زوجي را بايد در اختيار خبرگان و كارشناساني قرار دهيد كه بر همه معيارها و 

است در جامعه اماري مورد نظر بيشتر از  هاي مسئله اشراف و تسلط داشته باشند. در برخي مواقع ممكنگزينه

نفر خبره وجود نداشته باشد كه از اين بابت نيز هيج مشكلي وجود ندارد و نتايج به دست آمده نيز كاملاً  5يا  3

ت اند و نياز به داشتن حجم بالاي نمونه نيسها را خبرگان تكميل كردهعلمي و قابل اكتفا است چون پرسشنامه

). كارشناساني 1395پردازان شريف، و گروه پژوهشي داده 1395تحليل آماري و داده پردازي، (پايگاه تخصصي 

كه از آنها پرسشنامه تكميل گرديد، شامل كارشناسان اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي، وزارت جهاد 

شنامه تكميل شد، عمدتاً باشند. صادركنندگاني هم كه از آنها پرسكشاورزي و وزارت صنعت، معدن و تجارت مي

 زميني و ساير صادركنندگان موردي بوده است. سيبصادركنندگان خشكبار، خرما، كيوي، 
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هاي مورد نظر، از بيان ضريب ناسازگاري به ازاي تك لازم به ذكر است كه به دليل برآورد هر يك از پرسشنامه

 1/0در صورتي كه ضرايب ناسازگاري بزرگتر از گونه كه بيان شد تك برآوردها خود داري شده است. اما همان

هايي كه بوجود آمده بود، مجدد تكميل شد، با پرسش شوند ارتباط گرفته شده و پرسشنامه با حساسيتمي

داشته و در اغلب موارد  1/0حاضر در تمام موارد ضرايب ناسازگاري كمتر از برآوردهاي . در نتيجه گرديدمي

 بوده است.  05/0كمتر از 

 هاي اصليتوزيع فراواني اولويت در گروه -5-2
گروه اصلي تحت عناوين گروه توليد، گروه  3پيش از پرداختن به نتايج لازم به ذكر است كه در اين مطالعه 

هاي اصلي هاي مشخصي انتخاب شدند. انتخاب اين گروههاي جهاني به همراه زيرگروهصادرات و گروه چالش

ن، كارشناسان دفتر اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي تهران و مركز ملي مطالعات باتوجه به نظرات خبرگا

بندي نظرات توسط راهبردي كشاورزي و آب، صادركنندگان منتخب محصولات صادراتي كشاورزي بوده و جمع

در هر گروه هاي مشخص شده هاي اصلي و زيرگروهمحققين انجام شده است. در ادامه به توضيح اولويت گروه

 اصلي پرداخته خواهد شد.

 گروه توليد -5-2-1
هاي درصد از كارشناسان مشكلات توليدي را عامل اصلي نوسان قيمت 75/68نتايج اين مطالعه نشان داد كه 

دانند. در واقع اين كارشناسان معتقدند كه توليد نامناسب در صادراتي ايران در بازار محصولات كشاورزي مي

ي در نهايت به صادرات نامطلوب و نوسان قيمتهاي صادراتي محصولات كشاورزي ايران منجر شده بخش كشاورز

درصد از كارشناسان  5/12درصد از كارشناسان، مشكلات توليدي را اولويت دوم داده و تنها  75/18است. 

هاي صادراتي يمتهاي جهاني عامل ايجاد نوسان قمعتقدند كه مشكل توليد، پس از مشكلات صادراتي و چالش

درصد از صادركنندگان، مشكل توليدي را اولويت اول در ايجاد  25باشد. اين در حالي است كه تنها ايران مي

درصد نيز  25درصد مشكلات توليدي را اولويت دوم دانسته و  50اند و هاي صادراتي معرفي كردهنوسان قيمت
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هاي صادراتي محصولات كشاورزي ايران معرفي ن قيمتاين مشكل را اولويت سوم در جهت جلوگيري از نوسا

درصد از مجموع كارشناسان و صادركنندگان اولويت اول را براي مشكلات  88/46نمايند. در نهايت بطور كلي مي

 اند. توليدي در نظر گرفته

 گروه توليد بندياولويت -1-5جدول  
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 46,88 25,00 68,75 اولويت اول
 34,38 50,00 18,75 اولويت دوم
 18,75 25,00 12,50 اولويت سوم

 100,00 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 گروه صادرات -5-2-2
-درصد كارشناسان مشكلات صادرات را مهم 5/37درصد صادركنندگان و  75/43 )،2-5باتوجه به نتايج جدول (

درصد  5/37درصد صادركنندگان و  50دانند و هاي صادراتي مياز نوسان قيمتترين اولويت در جهت جلوگيري 

درصد  25درصد صادركنندگان و  25/6كارشناسان نيز از اين مشكل به عنوان اولويت سوم نام برده و تنها 

موع درصد مج 75/43چنين بطور كلي اند. همكارشناسان، اولويت سوم را براي مشكلات صادراتي در نظر گرفته

درصد از آنها اولويت اول  63/40كارشناسان و صادركنندگان اولويت دوم براي مشكلات صادراتي در نظر گرفته و 

درصد مجموع كارشناسان و صادركنندگان اولويت سوم  63/15اند. در نهايت تنها براي اين مشكل عنوان كرده

 براي مشكلات صادراتي قائل بودند. 
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 گروه صادراتيبندي اولويت -2-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 40,63 43,75 37,50 اولويت اول
 43,75 50,00 37,50 اولويت دوم
 15,63 6,25 25,00 اولويت سوم

 100,00 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 هاي جهانيگروه چالش -5-2-3
هاي جهاني را اولويت درصد كارشناسان چالش 5/37درصد صادركنندگان و  25/56چنين نتايج نشان داد كه هم

درصد كارشناسان نيز از  5/37درصد صادركنندگان و  25/6دانند و سوم در ايجاد نوسان قيمتهاي صادراتي مي

درصد كارشناسان، اولويت اول را  25درصد صادركنندگان و  5/37اين مشكل به عنوان اولويت دوم نام برده و 

درصد مجموع كارشناسان و صادركنندگان  88/46چنين بطور كلي اند. همي در نظر گرفتههاي جهانبراي چالش

درصد از آنها اولويت اول براي اين مشكل عنوان  25/31هاي جهاني در نظر گرفته و اولويت سوم براي چالش

هاي جهاني لشدرصد مجموع كارشناسان و صادركنندگان نيز اولويت دوم براي چا 88/21اند. در نهايت كرده

 قائل بودند.

 هاي جهانيبندي گروه چالشاولويت -3-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 31,25 37,50 25,00 اولويت اول
 21,88 6,25 37,50 اولويت دوم
 46,88 56,25 37,50 اولويت سوم

 100,00 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي موجود در گروه مسائل توليديچالشنتايج اولويت بندي  - 5-3
دهد كه در مورد استاندارد پايين نتايج بررسي اولويت بندي موارد تشكيل دهنده مشكلات توليدي نشان مي

درصد  25/6درصد كارشناسان و  5/12بهداشتي و سموم بالاي استفاده شده در توليدات داخلي به نظر 

اي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني است كه البته بيانگر آن است ترين علت نوسان قيمتهصادركنندگان مهم

گونه كه جدول فراواني ترين عامل نبوده و همانكه از نظر اغلب كارشناسان و صادركنندگان اين عامل مهم

 دهد، اين عامل جزو عوامل مياني اثرگذار بر نوسان قيمتهاي صادراتي ايران بوده است،بندي نشان مياولويت

درصد كارشناسان نيز اولويت  50درصد از صادركنندگان اين عامل را اولويت هشتم و نهم داده و  5/37بطوريكه 

 اند. چهارم تا هفتم براي اين چالش در نظر گرفته

 بندي چالش استاندارد پايين بهداشتي توليد و سموم بالاي استفاده شدهاولويت -4-5جدول 
 كل هصادركنند كارشناس درجه اهميت
 9,38 6,25 12,50 اولويت اول
 6,25 12,50 0,00 اولويت دوم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سوم

 9,38 0,00 18,75 اولويت چهارم
 3,13 0,00 6,25 اولويت پنجم
 6,25 0,00 12,50 اولويت ششم
 9,38 6,25 12,50 اولويت هفتم
 9,38 18,75 0,00 اولويت هشتم
 9,38 18,75 0,00 اولويت نهم
 6,25 0,00 12,50 اولويت دهم

 0,00 0,00 0,00 اولويت يازدهم
 0,00 0,00 0,00 اوليت دوازدهم
 12,50 12,50 12,50 اولويت سيزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت چهاردهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت پانزدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت شانزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هفدهم

 6,25 6,25 6,25 جدهماولويت ه
 100 100 100 كل

 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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نيز  افت كيفي توليد به دليل شرايط نامناسب انبارداريدهد كه چالش نتايج تحليل سلسله مراتبي نشان مي

هاي صادراتي ايران در بازارهاي درصد كارشناسان اولويت دوم در راستاي علل نوسان قيمت 25باتوجه به نظر 

-ميهاي صادراتي اني بوده و از نظر صادركنندگان نيز اين عامل جزو عوامل كمتر اثرگذار بر نوسان قيمتجه

 5/12اند. بطور كلي درصد صادركنندگان اولويت ششم را براي اين مشكل در نظر گرفته 25. بطوريكه باشد

يت ششم را براي اين مشكل ابراز درصد نيز اولو 75/18درصد مجموع كارشناسان و صادركنندگان اولويت دوم و 

 اند. نموده

 افت كيفي توليد به دليل شرايط نامناسب انباردارياولويت بندي چالش  -5-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 3,13 6,25 0,00 اولويت اول
 12,50 0,00 25,00 اولويت دوم
 3,13 0,00 6,25 اولويت سوم

 6,25 12,50 0,00 اولويت چهارم
 6,25 0,00 12,50 اولويت پنجم
 18,75 25,00 12,50 اولويت ششم
 12,50 6,25 18,75 اولويت هفتم
 9,38 6,25 12,50 اولويت هشتم
 3,13 6,25 0,00 اولويت نهم
 6,25 12,50 0,00 اولويت دهم

 0,00 0,00 0,00 اولويت يازدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوازدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت سيزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت چهاردهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت پانزدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت شانزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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نيز باتوجه به  راتعدم برنامه ريزي توليد با هدف صادچنين باتوجه به نتايج تحليل سلسله مراتبي، چالش هم

هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني بوده درصد كارشناسان اولويت اول در راستاي علل نوسان قيمت 50نظر 

باشد. بطوريكه هاي صادراتي ميو از نظر صادركنندگان نيز اين عامل جزو عوامل كمتر اثرگذار بر نوسان قيمت

درصد  5/37دانند. بطور كلي درصد نيز آن را عامل دوم مي 75/18درصد صادركنندگان اولويت اول و  25

 اند. درصد نيز اولويت دوم را براي اين چالش ابراز نموده 63/15مجموع كارشناسان و صادركنندگان اولويت اول و 

 عدم برنامه ريزي توليد با هدف صادراتاولويت بندي چالش  -6-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت

 37,50 25,00 50,00 ويت اولاول
 15,63 18,75 12,50 اولويت دوم
 9,38 12,50 6,25 اولويت سوم

 9,38 12,50 6,25 اولويت چهارم
 6,25 6,25 6,25 اولويت پنجم
 0,00 0,00 0,00 اولويت ششم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هفتم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هشتم
 3,13 6,25 0,00 اولويت نهم

 3,13 6,25 0,00 ويت دهماول
 0,00 0,00 0,00 اولويت يازدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت دوازدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سيزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت چهاردهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت پانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت شانزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هفدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهذ: يافتهمأخ
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 25نيز باتوجه به نظر صادركننده نبودن توليدكننده چنين باتوجه به نتايج تحليل سلسله مراتبي، چالش هم

هاي درصد كارشناسان اولويت دوم در راستاي علل نوسان قيمت 25/31درصد كارشناسان، اولويت اول و به نظر 

نظر صادركنندگان نيز اين عامل جزو عوامل كمتر اثرگذار بر نوسان  صادراتي ايران در بازارهاي جهاني بوده و از

درصد صادركنندگان اولويت اول تا چهارم براي اين  25/31باشد. بطوريكه در مجموع هاي صادراتي ميقيمت

 درصد مجموع كارشناسان و صادركنندگان اولويت اول تا چهارم را براي 01/50عامل در نظر گرفته اند. بطوركلي 

 اند. اين چالش ابراز نموده

 

 صادركننده نبودن توليدكنندهاولويت بندي چالش  -7-5 جدول
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 3,13 6,25 0,00 اولويت اول
 15,63 6,25 25,00 اولويت دوم
 18,75 6,25 31,25 اولويت سوم

 12,50 12,50 12,50 اولويت چهارم
 3,13 6,25 0,00 اولويت پنجم
 3,13 6,25 0,00 اولويت ششم
 9,38 6,25 12,50 اولويت هفتم
 0,00 0,00 0,00 اوبويت هشتم
 6,25 12,50 0,00 اولويت نهم
 9,38 12,50 6,25 اولويت دهم

 3,13 6,25 0,00 اولويت يازدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوازدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سيزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت چهاردهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت پانزدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت شانزدهم

 3,13 0,00 6,25 اولويت هفده
 3,13 6,25 0,00 اولويت هجدهم

 100,00 100,00 100,00 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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 هاي موجود در گروه مسائل صادراتينتايج اولويت بندي چالش - 5-4
دهد كه در عدم برندسازي مناسب لويت بندي موارد تشكيل دهنده مشكلات صادراتي نشان مينتايج بررسي او  

لويت سوم علت نوسان ودرصد صادركنندگان ا 5/12درصد كارشناسان و 75/18هاي صادراتي به نظر در برنامه

كارشناسان و  هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني است كه البته بيانگر آن است كه از نظر اغلبقيمت

درصد از مجموع صادركنندگان و  63/15صادركنندگان اين عامل مهمترين عامل نبوده است، بطوريكه 

 اند. كارشناسان اولويت سوم را براي اين چالش در نظر گرفته

 عدم برندسازي مناسباولويت بندي  -8-5 جدول
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 3,13 0,00 6,25 اولويت اول
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوم
 15,63 12,50 18,75 اولويت سوم

 6,25 6,25 6,25 اولويت چهارم
 6,25 12,50 0,00 اولويت پنجم
 6,25 12,50 0,00 اولويت ششم
 6,25 6,25 6,25 اولويت هفتم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هشتم
 9,38 6,25 12,50 اولويت نهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت دهم

 9,38 6,25 12,50 اولويت يازدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت دوازدهم
 9,38 18,75 0,00 اولويت سيزدهم
 6,25 0,00 12,50 اولويت چهاردهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت پانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت شانزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هفدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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نيز باتوجه به نظر عدم تنوع بازارهاي هدف صادراتي چنين باتوجه به نتايج تحليل سلسله مراتبي، چالش هم

هاي صادراتي داشته و همچنين به نظر درصد كارشناسان، اولويت چهارم تا دهم را روي نوسان قيمت 75/43

ارم تا دهم در راستاي علل نوسان قيمتهاي صادراتي ايران در درصد صادركنندگان نيز اولويت چه 75/43

درصد مجموع صادركنندگان و كارشناسان در  45بازارهاي جهاني بوده است. بطوركلي مشخص است كه كمتر از 

 اند.هاي صادراتي دانستهمجموع اين عامل را اولويت چهارم تا دهم اثرگذار بر نوسان قيمت

 

 عدم تنوع بندياولويت -9-5 جدول
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 0,00 0,00 0,00 اولويت اول
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سوم

 6,25 12,50 0,00 اولويت چهارم
 3,13 0,00 6,25 اولويت پنجم
 6,25 6,25 6,25 اولويت ششم
 12,50 18,75 6,25 اولويت هشتم
 6,25 6,25 6,25 اولويت نهم
 9,38 0,00 18,75 اولويت دهم

 9,38 6,25 12,50 اولويت يازدهم
 12,50 6,25 18,75 اولويت دوازدهم
 12,50 18,75 6,25 اولويت سيزدهم
 9,38 12,50 6,25 اولويت چهاردهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت پانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت شانزدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت هفدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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درصد كارشناسان چالش عدم قدرت بازاري مناسب را اولويت ششم و در  75/18چنين نتايج نشان داد كه هم

درصد كارشناسان اين چالش را اولويت سوم تا دهم در ايجاد نوسان قيمتهاي صادراتي ايران  75مجموع 

درصد آن را اولويت هفتم دانشته و در  25درصد صادركنندگان اين چالش را اولويت پنجم و  75/18و دانند يم

هاي عدم قدرت بازاري مناسب را اولويت سوم تا دهم در ايجاد نوسان درصد كارشناسان چالش 25/81مجموع 

صادركنندگان نيز اولويت سوم تا درصد مجموع كارشناسان و  15/78دانند. در نهايت هاي صادراتي ميقيمت

 دهم براي عدم قدرت بازاري مناسب قائل بودند.

 عدم قدرت بازاري مناسب ايرانبندي اولويت -10-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 0,00 0,00 0,00 اولويت اول
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوم
 3,13 6,25 0,00 اولويت سوم

 6,25 0,00 12,50 اولويت چهارم
 15,63 18,75 12,50 اولويت پنجم
 15,63 12,50 18,75 اولويت ششم
 12,50 25,00 0,00 اولويت هفتم
 9,38 6,25 12,50 اولويت هشتم
 3,13 0,00 6,25 اولويت نهم
 12,50 12,50 12,50 اولويت دهم

 9,38 6,25 12,50 اولويت يازدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت دوازدهم

 0,00 0,00 0,00 ت سيزدهماولوي
 3,13 6,25 0,00 اولويت چهاردهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت پانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت شانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هفدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته
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تمركز ايران در "اندكي از كارشناسان و صادركنندگان به چالش  درصد چنين باتوجه به نتايج اين مطالعه،هم

اند. هاي پايين ابراز داشتهاند و معمولاً آن را جزو اولويتاولويت مناسبي قائل بوده "ثباتبيكشورهاي هدف 

 اند. بطوريكه اغلب كارشناسان اولويت هفدهم و صادركنندگان اولويت پانزدهم به اين چالش داده

 تمركز ايران در كشورهاي هدف بي ثبات چالش  بندياولويت -11-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 3,13 0,00 6,25 اولويت اول
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سوم

 0,00 0,00 0,00 اولويت چهارم
 0,00 0,00 0,00 اولويت پنجم
 0,00 0,00 0,00 اولويت ششم

 3,13 0,00 6,25 ولويت هفتما
 3,13 6,25 0,00 اولويت نهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت دهم

 3,13 6,25 0,00 اولويت يازدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت دوازدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت سيزدهم
 12,50 12,50 12,50 اولويت چهاردهم
 15,63 25,00 6,25 اولويت پانزدهم
 15,63 12,50 18,75 اولويت شانزدهم
 15,63 6,25 25,00 اولويت هفدهم
 12,50 12,50 12,50 اولويت هجدهم

 100,00 100,00 100,00 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

افت كيفيت محصولات صادراتي  "اما باتوجه به نتايج اين مطالعه، هرچند درصد اندكي از كارشناسان به چالش 

اند هاي پايين ابراز داشتهاند و معمولاً آن را جزو اولويتلويت مناسبي قائل بودهاو "به دليل حمل و نقل نامناسب 

اند. بطوريكه  هاي صادراتي دادهتري به اين مشكل در راستاي ايجاد نوسان قيمتاما صادركنندگان اولويت مناسب
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درصد از  03/50ع حدود اند. در مجمودرصد اين صادركنندگان به اين چالش اولويت اول تا ششم داده 75/43

 اند.مجموع كارشناسان و صادركنندگان به اين شاخص اولويت اول تا دهم داده

 

 افت كيفيت محصولات صادراتي به دليل حمل و نقل نامناسببندي چالش اولويت -12-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 3,13 6,25 0,00 اولويت اول
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سوم

 6,25 12,50 0,00 اولويت چهارم
 6,25 12,50 0,00 اولويت پنجم
 9,38 12,50 6,25 اولويت ششم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هفتم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هشتم
 9,38 6,25 12,50 اولويت نهم
 9,38 18,75 0,00 اولويت دهم

 9,38 6,25 12,50 اولويت يازدهم
 15,63 12,50 18,75 اولويت دوازدهم
 12,50 6,25 18,75 اولويت سيزدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت چهاردهم
 9,38 0,00 18,75 اولويت پانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت شانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هفدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 العههاي مطمأخذ: يافته

 
اي محصولات كشاورزي است. باتوجه به نتايج اين مطالعه، هرچند اما نكته جالب توجه ديگر در مورد فروش فله

اند و اولويت مناسبي قائل بوده "اي محصولات كشاورزي فروش فله "درصد اندكي از كارشناسان به چالش 

تري به اين مشكل در راستاي دركنندگان اولويت مناسباند اما صاهاي پايين ابراز داشتهمعمولاً آن را جزو اولويت
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درصد اين صادركنندگان به اين چالش اولويت اول تا  5/62اند. بطوريكه  هاي صادراتي دادهايجاد نوسان قيمت

درصد از مجموع كارشناسان و صادركنندگان به اين شاخص اولويت اول  03/50اند. در مجموع حدود هشتم داده

 اند.تا دهم داده

اي محصولات كشاورزيفروش فلهبندي اولويت -13-5جدول   
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 3,13 6,25 0,00 اولويت اول
 6,25 12,50 0,00 اولويت دوم
 3,13 6,25 0,00 اولويت سوم

 3,13 6,25 0,00 اولويت چهارم
 0,00 0,00 0,00 اولويت پنجم
 9,38 6,25 12,50 اولويت ششم
 9,38 18,75 0,00 اولويت هفتم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هشتم
 6,25 0,00 12,50 اولويت نهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت دهم

 9,38 0,00 18,75 اولويت يازدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت دوازدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سيزدهم
 6,25 0,00 12,50 اولويت چهاردهم
 12,50 0,00 25,00 اولويت پانزدهم
 9,38 12,50 6,25 اولويت شانزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هفدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

عدم عضويت در  "چنين باتوجه به نتايج اين مطالعه، درصد اندكي از كارشناسان و صادركنندگان به چالش هم

-داشتههاي پايين ابراز اند و معمولاً آن را جزو اولويتاولويت مناسبي قائل بوده ")WTOاني (سازمان تجارت جه

 اند.. بطوريكه اغلب كارشناسان اولويت شانزدهم و صادركنندگان اولويت پانزدهم به اين چالش دادهاند
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 )WTOعدم عضويت در سازمان تجارت جهاني (بندي چالش اولويت -14-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس ميتدرجه اه

 3,13 6,25 0,00 اولويت اول
 3,13 6,25 0,00 اولويت دوم
 3,13 6,25 0,00 اولويت سوم

 3,13 0,00 6,25 اولويت چهارم
 0,00 0,00 0,00 اولويت پنجم
 0,00 0,00 0,00 اولويت ششم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هفتم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هشتم

 0,00 0,00 0,00 ماولويت نه
 3,13 0,00 6,25 اولويت دهم

 12,50 12,50 12,50 اولويت دوازدهم
 9,38 6,25 12,50 اولويت چهاردهم
 15,63 18,75 12,50 اولويت پانزدهم
 15,63 12,50 18,75 اولويت شانزدهم
 12,50 18,75 6,25 اولويت هفدهم
 18,75 12,50 25,00 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 "عدم تخصيص جوايز صادراتي مناسب به صادرات "نتايج اين مطالعه نشان داد كه غالب كارشناسان به چالش 

اند. درصد  از كارشناسان به اين چالش اولويت سوم تا دهم داده 25/31اولويت سيزدهم داده و بطور كلي 

 9/46اند. در مجموع ن چالش اولويت پنجم تا دهم ابراز داشتهدرصد از صادركنندگان نيز به اي 5/62همچنين 

 اند.درصد مجموع كارشناسان و صادركنندگان اولويت سوم تا دهم  براي اين چالش در نظر گرفته
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 عدم تخصيص جوايز صادراتي مناسب به صادراتبندي چالش اولويت -15-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 0,00 0,00 0,00 اولويت اول
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوم
 3,13 0,00 6,25 اولويت سوم

 3,13 0,00 6,25 اولويت چهارم
 6,25 12,50 0,00 اولويت پنجم
 3,13 6,25 0,00 اولويت ششم
 9,38 18,75 0,00 اولويت هفتم
 12,50 12,50 12,50 اولويت هشتم
 3,13 6,25 0,00 اولويت نهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت دهم

 3,13 6,25 0,00 اولويت يازدهم
 9,38 12,50 6,25 اولويت دوازدهم
 18,75 12,50 25,00 اولويت سيزدهم
 12,50 6,25 18,75 اولويت چهاردهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت پانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت شانزدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هفدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 
نيز از نظر كارشناسان و صادركنندگان  "عدم امضاي موافقتنامه هاي تجاري مناسب با كشورهاي هدف"چالش 

درصد از كارشناسان به آن اولويت پنجم  75/43هاي صادراتي نيست. حدود اولويت اصلي در ايجاد نوسان قيمت

 ميزان نيز اولويت سوم تا نهم به اين چالش ابراز نمودند.  تا دهم داده و  همين
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 عدم امضاي موافقتنامه هاي تجاري مناسب با كشورهاي هدفبندي چالش اولويت -16-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 0,00 0,00 0,00 اولويت اول
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوم
 3,13 6,25 0,00 اولويت سوم

 0,00 0,00 0,00 ت چهارماولوي
 9,38 12,50 6,25 اولويت پنجم
 9,38 6,25 12,50 اولويت ششم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هفتم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هشتم
 12,50 12,50 12,50 اولويت نهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت دهم

 18,75 18,75 18,75 اولويت يازدهم
 9,38 18,75 0,00 اولويت دوازدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت سيزدهم
 6,25 6,25 6,25 اولويت چهاردهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت پانزدهم
 12,50 6,25 18,75 اولويت شانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هفدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

را به عنوان چالش اصلي بيان  "ي كشور واردكننده براي محصولات ايرانيتعرفه بالا"هرچند كارشناسان چالش 

چنين در كنند. همدرصد صادركنندگان آن را به عنوان اولويت اول تا پنجم مطرح مي 75/43كنند اما نمي

 اند. درصد كارشناسان و صادركنندگان اولويت اول تا پنجم براي اين چالش در نظر گرفته 77/43مجموع 
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 تعرفه بالاي كشورهاي واردكننده براي محصولات صادركنندگان ايرانيبندي چالش اولويت -17-5دول ج
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 3,13 6,25 0,00 اولويت اول
 9,38 6,25 12,50 اولويت دوم
 3,13 6,25 0,00 اولويت سوم

 9,38 12,50 6,25 اولويت چهارم
 18,75 12,50 25,00 اولويت پنجم
 3,13 0,00 6,25 اولويت ششم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هفتم
 9,38 6,25 12,50 اولويت هشتم
 6,25 6,25 6,25 اولويت نهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت دهم

 6,25 12,50 0,00 اولويت يازدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت دوازدهم
 9,38 12,50 6,25 اولويت سيزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت چهاردهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت پانزدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت شانزدهم
 6,25 0,00 12,50 اولويت هفدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هجدهم

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 هاي موجود در گروه مسائل جهانينتايج اولويت بندي چالش - 5-5
هاي را جزو اولويت "هاي جهانينوسان قيمت"سان و صادركنندگان هاي جهاني، كارشنادر مورد مشكلات چالش

درصد كارشناسان اين چالش را جزو  50دانند. اما در هر صورت هاي داخلي نمياصلي مؤثر بر نوسان قيمت

درصد صادركنندگان اين مشكل را  25دانند و تنها هاي داخلي ميهاي اول تا نهم موثر بر نوسان قيمتاولويت

درصد كارشناسان و صادركنندگان اين  52/37كنند و در مجموع هاي دوم تا هشتم معرفي مياولويتجزو 

 مشكل را اولويت اول تا نهم ابراز نمودند. 
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 كاهش قيمتهاي جهانيبندي چالش اولويت -18-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 3,13 0,00 6,25 اولويت اول
 6,25 6,25 6,25 اولويت دوم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سوم

 3,13 6,25 0,00 اولويت چهارم
 6,25 6,25 6,25 اولويت پنجم
 0,00 0,00 0,00 اولويت ششم
 6,25 0,00 12,50 اولويت هفتم
 9,38 6,25 12,50 اولويت هشتم
 3,13 0,00 6,25 اولويت نهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت دهم

 0,00 0,00 0,00 اولويت يازدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت دوازدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت سيزدهم
 9,38 12,50 6,25 اولويت چهاردهم
 9,38 6,25 12,50 اولويت پانزدهم
 9,38 12,50 6,25 اولويت شانزدهم
 9,38 18,75 0,00 اولويت هفدهم
 21,88 18,75 25,00 اولويت هجدهم

 100,00 100,00 100,00 كل
 هاي مطالعهتهمأخذ: ياف

هاي پيش روي نوسان قيمتهاي صادراتي از نظر كارشناسان و صادركنندگان ايراني، اما يكي ديگر از چالش

درصد  5/37درصد كارشناسان و  75/18است. بطوريكه تنها  "المللي عليه ايرانبينهاي تحريم"چالش 

هاي صادراتي ايران قائل بودند و در مجموع صادركنندگان اولويت اول را براي اين چالش مؤثر بر نوسان قيمت

درصد مجموع كارشناسان و صادركنندگان اولويت اول تا سوم را به اين چالش ابراز نمودند. لذا اين  52/37

 هاي صادراتي ايران خواهد بود. هاي جهاني مؤثر بر نوسان قيمتهاي گروه چالشچالش يكي از مهمترين چالش
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 هاي بين المللي عليه ايرانتحريمچالش  ديبناولويت -19-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 9,38 0,00 18,75 اولويت اول
 3,13 0,00 6,25 اولويت دوم
 3,13 0,00 6,25 اولويت سوم

 3,13 0,00 6,25 اولويت چهارم
 21,88 37,50 6,25 اولويت پنجم
 0,00 0,00 0,00 اولويت ششم
 6,25 0,00 12,50 اولويت هفتم
 6,25 6,25 6,25 اولويت هشتم
 3,13 0,00 6,25 اولويت نهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت دهم

 15,63 18,75 12,50 اولويت يازدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت دوازدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت سيزدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت چهاردهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت پانزدهم

 3,13 0,00 6,25 يت شانزدهماولو
 6,25 12,50 0,00 اولويت هفدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

هاي جديد صادراتي در بازارهاي ظهور قدرت "درصد صادركنندگان چالش  25/31چنين از نظر هم

د از اين افراد نيز اولويت دوم تا دهم براي چالش ابراز درص 50اولويت دوم تا چهارم بيان نمودند و  "جهاني

درصد  5/62درصد براي اين چالش اولويت دوم تا ششم در نظر گرفته و  75/43نمودند. از بين كارشناسان نيز 

درصد كارشناسان و صادركنندگان اين چالش  27/56اند. در مجموع از نظر نيز اولويت دوم تا دهم را ابراز داشته

 يت دوم تا دهم داشته است. اولو
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 هاي جديد صادراتي در بازارهاي جهانيظهور قدرتبندي چالش اولويت -20-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 0,00 0,00 0,00 اولويت اول
 12,50 12,50 12,50 اولويت دوم
 6,25 12,50 0,00 اولويت سوم

 9,38 6,25 12,50 اولويت چهارم
 6,25 0,00 12,50 پنجماولويت 

 3,13 0,00 6,25 اولويت ششم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هفتم
 6,25 6,25 6,25 اولويت هشتم
 6,25 0,00 12,50 اولويت نهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت دهم

 0,00 0,00 0,00 اولويت يازدهم
 9,38 6,25 12,50 اولويت دوازدهم
 9,38 0,00 18,75 اولويت سيزدهم

 0,00 0,00 0,00 ويت چهاردهماول
 6,25 12,50 0,00 اولويت پانزدهم
 12,50 25,00 0,00 اولويت شانزدهم
 3,13 0,00 6,25 اولويت هفدهم
 3,13 6,25 0,00 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

كم بودن آگاهي تاجران ايراني از  "درصد صادركنندگان به چالش  5/37در نهايت نكته جالب توجه آن است كه 

درصد كارشناسان نيز به اين چالش اولويت سوم دادند.  25اند و اولويت سوم و چهارم داده "الملليبينقوانين 

درصد كارشناسان به اين چالش اولويت سوم تا دهم دادند. در نهايت در مجموع  5/62چنين در مجموع هم

كه اند گرفتهركنندگان اولويت دوم تا دهم را براي اين چالش در نظر درصد مجموع كارشناسان و صاد 25/56

 هاي مهم در اين بخش خواهد بود. مشخص است يكي از چالش
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 الملليبينكم بودن آگاهي تاجران ايراني از قوانين چالش  بندياولويت -21-5جدول 
 كل صادركننده كارشناس درجه اهميت
 0,00 0,00 0,00 اولويت اول

 0,00 0,00 0,00 ويت دوماول
 21,875 18,75 25,00 اولويت سوم

 12,500 18,75 6,25 اولويت چهارم
 0,00 0,00 0,00 الويت پنجم
 6,250 6,25 6,25 اولويت ششم
 6,250 0,00 12,50 اولويت هشتم
 6,250 6,25 6,25 اولويت نهم
 3,125 0,00 6,25 اولويت دهم

 3,125 6,25 0,00 اولويت يازدهم
 9,375 12,50 6,25 دوازدهماولويت 

 3,125 6,25 0,00 اولويت سيزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت چهاردهم
 21,875 12,50 31,25 اولويت پانزدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت شانزدهم
 6,250 12,50 0,00 اولويت هفدهم
 0,00 0,00 0,00 اولويت هجدهم

 100 100 100 كل
 مطالعههاي مأخذ: يافته

 هاي اصلي به تفكيك كارشناس و صادركنندهبندي نهايي گروهرتبه-5-6

بندي نهايي به تفكيك صادركنندگان و كارشناسان نشان داد كه از ديدگاه صادركنندگان مشكلات رتبهدر نهايت 

از سويي  هاي جهاني اولويت سوم را خواهد داشت.صادراتي اولويت اول، مشكلات توليدي اولويت دوم و چالش

-ديگر از ديدگاه كارشناسان اما مشكل توليد در اولويت قرار داشته و سپس مشكلات صادراتي و در نهايت چالش

تر از هاي جهاني در اولويت سوم خواهد بود. لذا مشخص است كه مشكلات توليدي و صادراتي در نهايت مهم

 باشند. هاي جهاني ميچالش
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 هاي اصلي از ديدگاه صادركننده و كارشناسبندي گروهاولويت -22-5جدول 

 گزاره هاي اصلي
 اولويت

 كارشناس صادركننده
 1 2 توليد

 2 1 مشكلات صادراتي
 3 3 چالشهاي جهاني

 هاي مطالعهمأخذ: يافته 

 هاي گروه توليد به تفكيك كارشناس و صادركنندهرتبه بندي نهايي چالش -5-7
ريزي توليد با هدف صادرات و صادركننده يدگاه صادركنندگان عدم برنامهاما در بخش مشكلات توليدي، از د

نبودن توليد كننده اولويت اول و دوم و همچنين افت كيفي محصولات و استاندارد پايين بهداشتي نيز اولويت 

اصلي بوده اند. از ديدگاه كارشناسان نيز عدم برنامه ريزي توليد با هدف صادرات مشكل سوم و چهارم را داشته

است. افت كيفي پايين محصولات توليدي، صادركننده نبودن توليدكننده و استاندارد پايين بهداشتي اولويتهاي 

ريزي توليد با هدف برنامهشود. در نهايت از مجموع اين دو نظر مشخص است كه عدم دوم تا چهارم را شامل مي

 پايين بهداشتي محصولات اولويت آخر خواهد بود.  ترين مشكل بخش توليدي بوده و استانداردصادرات مهم
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 هاي گروه توليد از ديدگاه صادركننده و كارشناسبندي نهايي چالشاولويت -23-5جدول 

 گزاره 
 اولويت

 كارشناس صادركننده
 4 4 استاندارد پايين بهداشتي

 2 3 افت كيفي توليدات
 1 1 عدم برنامه ريزي توليد 

 3 2 صادركننده نبودن
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 هاي گروه صادرات به تفكيك كارشناس و صادركنندهبندي نهايي چالشرتبه -5-8
ترين چالش بخش صادرات مهم "تعرقه بالاي كشورهاي هدف"در بخش صادرات نيز از ديدگاه صادركنندگاه 

بازارهاي جهاني و اولويت سوم صادركنندگان ايراني در  "عدم قدرت بازاري مناسب"بوده است. پس از آن 

تعرفه بالاي " "عدم برندسازي مناسب"كه از ديدگاه كارشناسان، صورتيخواهد بود. در  "ايفروش فله"

ترين مشكلات بخش صادرات خواهند بود. لذا مشخص مهم "عدم قدرت بازاري مناسب "و  "كشورهاي هدف

عدم قدرت بازاري مناسب براي "و  "ي كشورهاي هدفتعرفه بالا"ترين مشكلات بخش صادرات، است كه از مهم

 .خواهد بود "صادركنندگان ايراني
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 هاي گروه صادرات از ديدگاه صادركننده و كارشناساولويت بندي نهايي چالش -24-5جدول 

 گزاره 
 اولويت

 كارشناس صادركننده
 1 7 برندسازي

 4 8 عدم تنوع بازار هدف
 3 2 عدم قدرت بازار مناسب

 9 9 تمركز ايران در كشورهاي هدف
 5 5 افت كيفيت محصولات صادراتي

 7 3 فروش فله اي
 10 10 عدم عضويت در سازمان

 6 4 عدم تخصيص جوايز
 8 6 عدم امضاي موافقتنامه

 2 1 تعرفه بالا
 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 س و صادركنندههاي جهاني به تفكيك كارشنابندي نهايي مسائل گروه چالشرتبه -5-9
هاي بين المللي اولويت اول را داشته و كم بودن هاي جهاني نيز از ديدگاه صادركنندگان تحريمدر مورد چالش

هاي جهاني اولويت دوم هاي جديد و كاهش قيمتالمللي و تجارت، ظهور قدرتبينآگاهي صادركننده از قوانين 

كارشناسان نيز اولويت اول را براي تحريم بين المللي ابراز تا چهارم را خواهند داشت. اين در حالي است كه 

هاي جديد، كم بودن آگاهي صادركننده و هاي دوم تا چهارم را به ترتيب براي ظهور قدرتاند. و اولويتنموده

گونه كه مشخص است اولويت اول از ديدگاه هر دو گروه اند. همانهاي جهاني تخصيص دادهكاهش قيمت

 است.  "هاي جهانيكاهش قيمت"بوده و اولويت آخر نيز  "بين المللي هايتحريم"
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 هاي جهاني از ديدگاه صادركننده و كارشناسبندي نهايي مسائل گروه چالشاولويت -25-5جدول 

 گزاره 
 صادركننده

 كارشناس صادركننده
 1 1 تحريم بين المللي
 3 2 كم بودن آگاهي

 2 3 ظهور قدرت جديد
 4 4 تهاي جهانيكاهش قيم

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

 

 ها به تفكيك صادركننده و كارشناسبندي نهايي تمام چالشاولويتنتيجه  -5-10
دهد كه رتبه اول تا پنجم به ترتيب ها از ديدگاه صادركننده نشان ميبندي نهايي كل شاخصاولويتنتيجه 

تعرفه بالاي "، "اي محصولاتفروش فله"، "دراتعدم برنامه ريزي توليد براي صا"هاي مربوط به چالش

كم بودن آگاهي صادركننده از قوانين تجاري بين  "و  "صادركننده نبودن توليدكننده "، "كشورهاي هدف

عدم "هاي صادراتي عبارتند از: ترين عوامل مؤثر بر نوسان قيمتبوده و از ديدگاه كارشناس نيز مهم "المللي

صادركننده نبودن "، "، افت كيفي توليدات"هاي بين الملليتحريم"، "ي صادراتريزي توليد برابرنامه

 ."برندسازي"و  "توليدكننده

در اين قسمت قابل توجه است، آن است كه در بيشتر موارد كارشناسان و صادركنندگان نظر تقريباً كه اي نكته

بندي اولويتا در مواردي اين اختلاف در اند. امهاي صادراتي داشتهمشابهي در عوامل مؤثر بر نوسان قيمت

مشهود بوده است. به عنوان مثال، كم بودن آگاهي صادركننده، از ديد شخص صادركننده اولويت پنجم داشته اما 

هاي صادراتي نيست. باتوجه به اينكه هاي مهم اثرگذار بر نوسان قيمتاز ديد كارشناس اين چالش جزو اولويت

داند، لذا به نظر خود را از قوانين تجاري و وضعيت رقبا در بازارهاي جهاني مؤثر ميخود صادركننده آگاهي 

 اولويت صادركننده در مورد اين چالش بر اولويت بندي كارشناس ارجحيت داشته باشد. 
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باشد. باتوجه به مي 11بوده اما اولويت صادركننده  5در مورد برندسازي نيز اولويت كارشناس به اين چالش  

كه در اين گزارش هم به چنانهميت برندسازي در بازارهاي جهاني و توجه برندهاي معتبر به اين موضوع (هما

هاي صادركننده اثرات تواند بر نوسان قيمتتفصيل در بخش برندسازي بيان شد)، تسهيل چالش برندسازي مي

ضوع را بيش از پيش در بخش مهمي داشته باشد. لذا كارشناسان در اين قسمت لازم است اهميت اين مو

خصوصي تبيين نموده و با ارائه تجربيات ساير برندهاي معتبر در بازارهاي جهاني توجه صادركننده را به اين 

 موضوع بيش از پيش جلب نمايند. 

 گرفته است. 2داشته اما از نظر كارشناس اولويت بالاي  7هاي بين المللي نيز از نظر صادركننده اولويت تحريم 

ها روي قيمتهاي توجه به اين موضوع لازم است كه مطابق نتايج همين طرح در بخش اقتصادسنجي نيز، تحريم

ها منجر به مشكلاتي در ميزان فروش و دريافت وجه اند. هرچند تحريمصادراتي اثرات منفي قابل توجهي نداشته

هم در جهت هاي صادراتي ايران (آنقيمت نمايد اما به نظر اثرات قابل توجهي براز كشورهاي هدف ايجاد مي

گونه كه بيان شد اين نتيجه در برآورد الگوهاي اقتصادسنجي نيز در اند. هماننداشتهها) كاهش اين قيمت

اند. هاي قبل اين طرح تأئيد شده است و در برخي محصولات نيز اثرات نه چندان قابل توجهي داشتهقسمت

 از اين حيث ارجح دانست.  را 7توان اولويت بطوريكه مي

هاي صادراتي ايران بوده عدم تنوع بازارهاي هدف طبق نتايج اين طرح نيز در اكثر موارد اثرگذار بر نوسان قيمت 

اي از ديدگاه صادركنندگان اولويت دوم و از ديدگاه تواند ارجح باشد. فروش فلهو از اين جيث نظر كارشناسان مي

اند. باتوجه به اينكه اين مشكل از مواردي است كه صادركننده بيشتر با آن ابراز نمودهرا  13كارشناسان اولويت 

ارتباط داشته، لذا از اين حيث نظر صادركننده ارجح خواهد بود. همين موضوع در مورد تعرفه كشورهاي هدف 

صادركننده به نظر  شناسد، لذا نظرصادق است و به دليل اينكه صادركننده اين مشكل را بيش از كارشناس مي

-بندي صادركننده و كارشناس وجود نداشته و مياولويتتر خواهد بود. در ساير موارد اختلاف چنداني در صحيح

 تواند مبني تصميم گيري در نظر گرفته شود. 
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 ها از ديدگاه صادركننده و كارشناسنهايي تمام چالش بندياولويت -26-5جدول 
 كارشناس صادركننده گزاره

 6 9 ستاندارد پايين بهداشتيا
 3 6 افت كيفي توليدات

 1 1 عدم برنامه ريزي توليد 
 4 4 توليدكننده صادركننده نبودن

 5 11 برندسازي
 9 14 عدم تنوع بازار هدف

 8 8  مناسب يعدم قدرت بازار
 15 17 بي ثبات تمركز ايران در كشورهاي هدف

 10 10 افت كيفيت محصولات صادراتي
 13 2 ش فله ايفرو

 17 15 تجارت جهاني عدم عضويت در سازمان
 11 12 عدم تخصيص جوايز

 14 13 عدم امضاي موافقتنامه
 7 3 تعرفه بالا

 18 18 كاهش قيمتهاي جهاني
 2 7 تحريم بين المللي
 12 16 ظهور قدرت جديد

 16 5 صادركننده از قوانين بين المللي و وضعيت رقبا كم بودن آگاهي
 هاي مطالعهأخذ: يافتهم

 



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

587 
 

 
 

 ششمفصل 

بندي و پيشنهادهاجمع



 .............................صادراتي هايقيمت روند تحليل منظر از كشاورزي محصولات صادرات شناسي آسيب

 

588 
 

 

 مقدمه -6-1
اي از نتايج گرفته شده در اين طرح پرداخته خواهد شد و سپس پيشنهادهايي خلاصهدر اين بخش ابتدا به 

 جهت بهبود وضعيت موجود ارائه خواهد شد. 

 و پيشنهادها گيرينتيجه -6-2
شان داد، در بسياري از محصولات ارتباط مشخصي بين سهم صادرات و قيمتگونه كه نتايج اين طرح نهمان

توان انتظار داشت، صادركنندگان ايراني با مديريت طرف عرضه هاي صادراتي وجود نداشته و از اين حيث نمي

 هاي صادراتي را تحت تأثير قرار دهند. قيمت باشند قادر

اند. لذا با سهم كشورهاي هدف اصلي خود رابطه منفي داشته مطابق با نتايج اين طرح، بسياري از محصولات

هاي توجه بيش از حد به كشورهاي هدف اصلي و هدايت سهم بيشتر به اين كشور در نهايت منجر به افت قيمت

پذيري ريسكصادراتي در بلندمدت خواهد شد. در واقع تمركز روي كشور يا كشورهاي هدف محدود، درجه 

مثل پرتقال، چاي، سيب، گوجه فرنگي، هندوانه محصولات برخي خواهد شد. هرچند در مورد كاسته صادركننده 

تر و افزايش سهم تخصصيعكس اين نتيجه تحقق يافته است. در مورد اين محصولات توجه به بازارهاي و كيوي 

 شد.  هاي واقعي صادراتي در بلندمدت خواهدصادراتي در كشورهاي هدف اصلي منجر به بهبود قيمت

نكته مهم ديگري كه در همين بين لازم به توضيح بوده، آن است كه رفتار محصولات مختلف يكسان نبوده و لذا 

گشاي مشكلات تمام واحدهاي صادركننده تواند در بلندمدت راهگذاري يكسان براي تمام محصولات نميسياست

 باشد. 
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درصد سهم  50ف (كشورهايي كه در مجموع در مورد تعداد كشورهاي هدف و تعداد كشورهاي غالب هد

هاي واقعي صادراتي در داري با قيمتصادرات ايران را تشكيل دهند) نيز در اكثر محصولات رابطه مثبت و معني

بلندمدت خواهد داشت. لذا در بسياري از محصولات تنوع بخشي به بازارهاي صادراتي در نهايت منجر به بهبود 

 نوسان آن در بازارهاي جهاني خواهد شد.  قيمتهاي صادراتي و كاهش

اما در مورد محصولاتي مانند مثل پرتقال، سيب، گوجه فرنگي، هندوانه و كيوي، اين رابطه برقرار نبوده و اتفاقاً 

تخصص گرايي هم در كشورهاي هدف و هم در كشورهاي هدف غالب در مقابل تنوع گرايي، منجر و تمركزگرايي 

 دراتي ايران در بازارهاي جهاني خواهد شد. به بهبود قيمتهاي صا

اثرپذيري از قيمت محصولات رقيب نيز رفتار محصولات مختلف متفاوت بوده است. بطوريكه در مورد  اما در

و كيوي با افزايش قيمت آن هاي محصولاتي مانند خرما، پرتقال، گوجه فرنگي، هندوانه، زعفران ، شير و فرآورده

هاي واقعي در بلندمدت رخ خواهد داد. هرچند اين رابطه براي محصولاتي مانند ش قيمتمحصولات رقيب، افزاي

اني در اين حالت به نفع صادركننده بوده و ههاي جافزايش قيمت دار نبوده است.خرما در سطح مناسبي معني

ه منظور جلوگيري ها لازم است بها به ضرر صادركننده خواهد بود. لذا در جريان كاهش قيمتكاهش اين قيمت

در مورد اين ها استراتژي مناسب بازاريابي در نظر گرفته شود. اين استراتژي از كاهش بيش از حد قيمت

 تواند تنوع بخشي در كشورهاي هدف و عدم تمركز بر بازارهاي خاص باشد. محصولات، مي

هاي رقيب ارتباط منفي با قيمت در مورد محصولاتي مانند پسته، انگور، پياز، چاي، سيب، سيب زميني و سير

زني اين چانهپذيري و رقابتوجود داشته و در دوران كاهش قيمتهاي رقيب، موقعيت براي بهبود سطح قدرت 

هاي هاي رقيب در مورد اين محصولات تهديدي براي قيمتاما افزايش قيمت محصولات افزايش خواهد يافت.

اين صورت لازم است با استراتژي مناسب در مورد اين محصولات  صادراتي محصولات مورد نظر خواهد بود. در

(مانند تمركز روي كشورهاي هدف محدود و جلوگيري از تنوع بخشي صادرات) از ادامه كاهش و نوسان قيمت
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هاي هاي رقيب و قيمتهاي صادراتي اين محصولات جلوگيري نمود. هرچند اين رابطه منفي بين قيمت

دار بوده و در ساير انواع محصولات (انگور، زميني معنيسيبصولاتي مانند پسته، چاي و صادراتي در مورد مح

 دار نبوده است. سيب و سير) اين ارتباط در سطح مناسبي معني

هاي جهاني با شدت و ها متقارن است، افزايش و كاهش قيمتدر مورد محصولاتي كه در آنها انتقال قيمت

ها ادراتي ايران منتقل و لذا از اين حيث اطلاعات در زمان كاهش و افزايش قيمتهاي صسرعت يكساني به قيمت

با يك سرعت به صادركننده ايراني منتقل خواهد شد و بنابراين صادركننده ايراني با ريسك كمتري در اين 

اطلاعات طراحي  هاي ركود و رونق با انتقال به موقعتواند استراتژي مناسبي را در دورهحالت روبرو بوده و مي

نمايد. اما عدم انتقال متقارن يا همان انتقال نامتقارن ريسك صادركننده را افزايش داده و انتقال اطلاعات را با 

ريسك صادركننده  بنابراينهاي افزايش و يا كاهش محصولات مختل خواهد نمود و سرعت يكسان در دوره

 لمربوط به محصو در بازارهاي جهاني ترين وضعيت مناسب ها،ديدگاه نوع انتقال قيمتافزايش خواهد يافت. از 

پسته، در كوتاه مدت و بلندمدت خواهد بود. همچنين صادركنندگان در مورد محصولات پياز و سيب مواجه با 

هاي جهاني به ايران مشاهده باشند. در مورد محصولاتي كه انتقال نامتقارن قيمتانتقال متقارن در بلندمدت مي

ها تواند از نبيين استراتژي نامناسب در نتيجه انتقال نامتقارن قيمترساني به صادركننده مياطلاعشد، 

 جلوگيري نمايد. 
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بازارهاي صادراتي محصولات كشاورزي، مشخص شد كه ايران در بازار محصولاتي ساختار اما در خصوص بررسي 

اين مانند پسته، خرما، زعفران و هندوانه، حائز رفتار انحصاري بوده و به همراه چند كشور ديگر در بازار 

تر به صادرات محصولات كشاورزي بپردازند. هرچند كه در مورد پايينتوانند باپذيرش ريسك محصولات مي

محصولاتي مانند پسته، زعفران و حتي خرما، قدرت انحصاري ايران با كاهش سهم از بازارهاي جهاني تهديد 

 . خواهد شد و با ادامه اين روند، قدرت انحصاري ايران كاهش خواهد يافت

اما بطور كلي نتايج اين قسمت از مطالعه نشان داد كه ساختار بازارهاي جهاني محصولات اصلي صادراتي ايران  

از نوع انحصاري و بويژه بين انحصار بسته و باز بوده است و بازار برخي محصولات مانند پسته از قدرت انحصاري 

حصاري (در انواع مختلف آن) داشته و ايران سهمي از بيشتري برخوردار بوده است. در بازارهايي كه ساختار ان

بازار نداشته است، ضريب خطر براي صادركنندگان ايراني در اين بازارهاي بيشتر خواهد بود چرا كه 

 صادركنندگان ايراني در اين بازارهاي قدرت بازاري مناسبي ندارند.

هاي صادراتي به ترتيب مؤثر بر نوسان قيمتنيز نتايج نشان داد كه رتبه اول تا پنجم عوامل  AHPرهيافت 

تعرفه بالاي كشورهاي "، "اي محصولاتفروش فله"، "ريزي توليد براي صادراتبرنامهعدم "هاي مربوط به چالش

بوده و  "كم بودن آگاهي صادركننده از قوانين تجاري بين المللي "و  "صادركننده نبودن توليدكننده "، "هدف

ريزي توليد برنامهعدم "هاي صادراتي عبارتند از: نيز مهمترين عوامل مؤثر بر نوسان قيمتاز ديدگاه كارشناس 

. "برندسازي"و  "صادركننده نبودن توليدكننده"، "، افت كيفي توليدات"هاي بين الملليتحريم"، "براي صادرات

ريزي برنامهمشكل عدم  همانگونه كه بيان شد، براساس مجموع نظرات كارشناسان و صادركنندگان، توجه به

هاست. لذا توليد براي صادرات مهمترين مشكل پيش روي موفقيت صادرات و يكي از علل اصلي نوسان قيمت

اي فلهريزي در جهت توليد با هدف صادرات، همواره منجر به آثار مناسبي در صادرات خواهد شد. فروش برنامه

درصد محصول طي  30اي در صادرات فلهنندگان عنوان شد. محصولات از ديگر مشكلات اصلي از ديدگاه صادرك

، اتحاديه ملي محصولات كشاورزيشود (ميتا مقصد به ضايعات تبديل  أمبدبارگيري، حمل و نقل از يند افر
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اي كالاهاي صادرات فلهاتحاديه ملي محصولات كشاورزي اعلام نمود كه  1395). اما در ارديبهشت سال 1395

اتحاديه گرديد و بيان شد كه المللي ممنوع تاي كاهش ضايعات و تطابق با تقاضاي بازارهاي بينكشاورزي در راس

بندي مشخصي اعلام كرده و مقرر شده تا از طريق سازمان رقم كالا بسته 22ملي محصولات كشاورزي براي 

عيت صادرات بدون فراهم اما اين ممنو .ها به گمركات اعلام شودبنديتوسعه تجارت اين موضوع و انواع بسته

بندي خود در آينده مشكلي بزرگتر خواهد شد. پيش از بستههاي لازم جهت عرضه محصولات ساختن زيرساخت

اي بايد به تقاضاي بازار خارجي توجه نمود. اينكه آيا بازارهاي خارجي متقاضي ممنوعيت صادرات كالاهاي فله

هستند؟ بدون بازارسازي و ايجاد زيرساخت جهت توسعه  كالاي بسته بندي از سوي صادركنندگان ايراني

 اي به موفقيت بزرگي دست يافت.توان با ممنوعيت صادرات فلهنميبندي بستهصادرات كالاهاي 

هاي صادراتي از ديدگاه صادركننده بوده است. تعرفه بالاي كشورهاي هدف هم يكي ديگر از علل نوسان قيمت

هاي بازاري اهميت دارد، لازم است تا اين پايدار در مورد آنها جهت حفظ سهم در مورد محصولاتي كه صادرات

اي ترجيحي با بازارهاي هدف تعرفهترتيبات اي تخفيف بخشيد. گسترش تعرفه بالاي كشورهاي هدف را به گونه

يارانه ه هاي كشورهاي هدف بصورت دوطرفه باشد. ارائكارهاي مناسب جهت كاهش تعرفهتواند يكي از راهمي

و ارزآوري در مورد آنها اهميت بيشتري  داشته به محصولاتي كه صادرات پايدار مستقيم و غيرمستقيم صـادرات

 هاي موجود در كشورهاي هدف باشد. تواند راهكاري جهت تخفيف تعرفهدارد، مي

هاي صادراتي ايران در بازارهاي جهاني ان قيمتصادركننده نبودن توليد كننده نيز مشكلي ديگر در مسير نوس

هاي گري و در نتيجه افزايش قيمتبوده است. در واقع صادركننده نبودن توليدكننده، منجر به افزايش واسطه

شده محصولات در بازارهاي صادراتي خواهد شد و به اين ترتيب محصولات ايراني توان رقابت با محصولات تمام

داده و زماني كه در بازارهاي جهاني ارزان نيز تقاضا شوند، صادركننده انگيزه صادرات را براي خارجي را از دست 

جهت ورود كنند ميهاي آتي از دست خواهد داد. لذا حمايت از توليدكنندگاني كه در مقياس بزرگ توليد سال

 تواند راهگشا باشد. به بازارهاي صادراتي مي
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نين تجاري بين المللي نيز از ديد صادركننده مشكلي مهم در ايجاد ثبات در بهبود آگاهي صادركننده از قوا

هاي آموزشي از خواهد بود. به نظر صادركننده اين آگاهي در حال حاضر كم است. ارائه كارگاهصادراتي بازارهاي 

ه از طرف سوي خبرگان جهت معرفي قوانين تجاري بين المللي و همچنين معرفي امكانات و تسهيلات مهيا شد

هاي جهاني بيشتر تثبيت رتواند موقعيت صادركنندگان ايراني را در بازادولت مانند صندوق ضمانت صادرات، مي

 نمايد.

اما از ديد كارشناسان، افت كيفي توليدات نيز مشكلي در راستاي نوسان صادراتي صادركنندگان ايراني بوده 

ترين دليل افت كيفي در بخش توليد، داشته است. يكي از مهم 6است. اين مشكل از ديد صادركننده نيز اولويت 

انبارداري نامناسب محصولات كشاورزي است. لزوم استاندارد سازي انبارهاي نگهداري محصولات و بهبود كمي و 

 است مورد توجه قرار گيرد.لازم كيفي ظرفيت انبارها 

هاي صادراتي بوده است. البته بات در قيمتترين دلايل عدم ثبرندسازي نيز از ديد كارشناسان جزو مهم

صادركننده اين مشكل را در اولويت مشكلات در نظر نگرفته است اما باتوجه به اهميت برندسازي در بازارهاي 

جهاني و اينكه اين مورد امروزه تبديل به يك مزيت رقابتي در بين توليدكنندگان و صادركنندگان شده است، 

آيين نامه ساماندهي تبليغات و حمايت از نشان  1394د توجه جدي قرار گيرد. در سال لازم است اين چالش مور

هاي اجرايي قانون رفع موانع توليد رقابت پذير بود كه از تصويب نامه(برند)هاي تجاري داخلي يكي ديگر از آيين 

 .دولت گذشت

ازارهاي داخلي و خارجي و با هدف افزايش هاي داخلي در بنامه در راستاي توسعه، ترويج و تبليغ نشانآييناين 

 .پذيري كالاها و خدمات ايراني، تشويق توليدكنندگان و صادركنندگان با نشان برتر اجرايي خواهد شدرقابت

ها در بازارهاي داخلي و خارجي نامه حمايت از برندهاي داخلي و ترويج و تبليغ آنآيينهمانگونه كه در اين 

روند كه حمايت از برندهاي ايراني تنها در بازارهاي داخلي مورد هدف نباشد و براي ر ميوعده داده شده، انتظا

هاي هاي لازم از قبيل؛ حمايت از حضور برندها در نمايشگاهمعرفي اين برندها به بازارهاي خارجي نيز حمايت
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بازارهاي جهاني مانند استفاده هاي دولتي موجود جهت معرفي برندهاي ايراني به بين المللي و استفاده از ظرفيت

 ها در كشورهاي مختلف، مورد توجه قرار گيرد.از امكانات سفارتخانه

) 2-6هاي اصلي مطابق جدول (ترين پيشنهادهاي ارائه شده بر مبناي نتايج گرفته شده در بخشدر نهايت مهم

 خواهد بود:
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 هاي اصلي ارائه شده از نتايج مطالعهپيشنهاد -2-5جدول  

حصولم  پيشنهادهاي محصولي از الگوهاي اقتصادسنجي و قدرت بازاري 
براساس  براي كل صادرات كشاورزي پيشنهادها

 AHPرهيافت 

 پسته

كاهش اتكا به كشور هدف اول و انتقال بخشي از اين سهم به كشورهاي 
درصد  50اصلي ديگر، تنوع بخشي در كشورهاي هدف غالب (كه مجموع 

شوند)، تنوع بخشي در تعداد ساير كشورهاي ا شامل ميسهم صادراتي ايران ر
گذاري صادراتي و استفاده از هاي جهاني در سياستهدف، توجه به قيمت

ها هاي كاهش اين قيمتهاي جهاني با دورههاي افزايش قيمتتقارن آثار دوره
 گذاري بهينه صادراتيجهت سياست

 

 
 ريزي الگوي توليد با هدف صادراتبرنامه �

زارسازي و ايجاد زيرساخت جهت توسعه با �

بندي و پس از آن صادرات كالاهاي بسته

 اي محصولاتكاهش صادرات فله

اي ترجيحي با ترتيبات تعرفهگسترش  �

تواند به عنوان يكي از ميبازارهاي هدف 

هاي كارهاي مناسب جهت كاهش تعرفهراه

 كشورهاي هدف بصورت دوطرفه

 يارانه مستقيم و غيرمستقيم صـادراتارائه  �

به محصولاتي كه صادرات پايدار داشته و 

ارزآوري در مورد آنها اهميت بيشتري دارد 

اي كشورهاي در راستاي كاهش بار تعرفه

 هدف

حمايت از توليدكنندگاني كه در مقياس  �

كنند جهت ورود به بازارهاي بزرگ توليد مي

 نده بودنصادراتي در راستاي هدف صادركن

  توليدكنندگان

 خرما

كاهش اتكا به كشور هدف اول و انتقال بخشي از اين سهم به كشورهاي 
اصلي ديگر، تنوع بخشي در كشورهاي هدف غالب، توجه به تفاوت 

هاي كوتاه مدت و بلندمدت صادراتي، توجه به انتقال نامتقارن استراتژي
به موقع از وضعيت بازارهاي  رسانيمدت و بلندمدت، اطلاعها در كوتاهقيمت

هاي افزايش جهاني به صادركننده جهت رفع انتقال نامتقارن اطلاعات در دوره
 هاي جهانيو كاهش قيمت

 انگور

كاهش اتكا به كشور هدف اول و انتقال بخشي از اين سهم به كشورهاي 
اصلي ديگر، تنوع بخشي در كشورهاي هدف غالب، توجه به تفاوت 

ي كوتاه مدت و بلندمدت صادراتي، توجه به انتقال نامتقارن هااستراتژي
رساني به موقع از وضعيت بازارهاي مدت و بلندمدت، اطلاعها در كوتاهقيمت

هاي افزايش جهاني به صادركننده جهت رفع انتقال نامتقارن اطلاعات در دوره
 هاي جهانيو كاهش قيمت

 پرتقال

تر، زني مناسبدستيابي به قدرت چانهتمركزگرايي در كشورهاي هدف جهت 
هاي كوتاه مدت و بلندمدت صادراتي، توجه به توجه به تفاوت استراتژي

رساني به موقع از مدت و بلندمدت، اطلاعها در كوتاهانتقال نامتقارن قيمت
وضعيت بازارهاي جهاني به صادركننده جهت رفع انتقال نامتقارن اطلاعات در 

 هاي جهانيكاهش قيمت هاي افزايش ودوره

 پياز
تنوع بخشي در كشورهاي هدف غالب، تنوع بخشي در تعداد ساير كشورهاي 

مدت و تلاش در جهت تأمين ها در كوتاههدف، توجه به انتقال نامتقارن قيمت
 مدتاطلاعات براي صادركنندگان از وضعيت بازارهاي جهاني در كوتاه
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 لي ارائه شده از نتايج مطالعههاي اصپيشنهاد -2-5ادامه جدول 

 پيشنهادهاي محصولي از الگوهاي اقتصادسنجي و قدرت بازاري محصول
براساس  براي كل صادرات كشاورزي پيشنهادها

 AHPرهيافت 

 چاي

ها ريزي جهت تداوم حضور در كشور هدف اصلي (كه مهمترين آنبرنامه
بخشي در تعداد  و در عين حال تنوع هستند) CISتركيه و كشورهاي عضو 

ها در بلندمدت و تلاش ساير بازارهاي هدف، توجه به انتقال نامتقارن قيمت
در جهت تأمين اطلاعات براي صادركنندگان از وضعيت بازارهاي جهاني در 

 بلندمدت

هاي آموزشي از سوي خبرگان ارائه كارگاه �

جهت معرفي قوانين تجاري بين المللي و 

هيلات مهيا همچنين معرفي امكانات و تس

شده از طرف دولت مانند صندوق ضمانت 

 صادرات

لزوم استاندارد سازي انبارهاي نگهداري  �

محصولات و بهبود كمي و كيفي ظرفيت 

انبارها در راستاي جلوگيري از افت كيفي 

 محصولات توليدي

توجه به برندسازي و ايجاد و تثبيت برند  �

ملي در بازارهاي جهاني به عنوان ابزاري 

ايجاد مزيت رقابتي صادركنندگان براي 

 ايراني در بازارهاي جهاني

حمايت از حضور صادركنندگان ايراني در  �

هاي بين المللي و استفاده از نمايشگاه

هاي دولتي موجود جهت ايجاد، ظرفيت

 تثبيت و معرفي برندهاي ايراني

 

 سيب

يي ريزي جهت تداوم حضور در كشور هدف اصلي (عراق)، تمركزگرابرنامه
تر، توجه زني مناسبدر ساير كشورهاي هدف جهت دستيابي به قدرت چانه

رساني به موقع از مدت و بلندمدت، اطلاعها در كوتاهبه انتقال نامتقارن قيمت
وضعيت بازارهاي جهاني به صادركننده جهت رفع انتقال نامتقارن اطلاعات در 

 هاي جهانيهاي افزايش و كاهش قيمتدوره

سيب 
ينيزم  

كاهش اتكا به كشور هدف اول و انتقال بخشي از اين سهم به كشورهاي 
اصلي ديگر، تنوع بخشي در تعداد ساير كشورهاي هدف، توجه به انتقال 

ها در بلندمدت و تلاش در جهت تأمين اطلاعات براي نامتقارن قيمت
 صادركنندگان از وضعيت بازارهاي جهاني در بلندمدت

گوجه 
 فرنگي

ريزي جهت تداوم حضور در كشور هدف اصلي (عراق)، تمركزگرايي برنامه
تر، توجه زني مناسبدر ساير كشورهاي هدف جهت دستيابي به قدرت چانه

رساني به موقع از مدت و بلندمدت، اطلاعها در كوتاهبه انتقال نامتقارن قيمت
عات در وضعيت بازارهاي جهاني به صادركننده جهت رفع انتقال نامتقارن اطلا

 هاي جهانيهاي افزايش و كاهش قيمتدوره

 هنداونه
ريزي جهت تداوم حضور در كشور هدف اصلي (عراق)، تمركزگرايي برنامه

 ترزني مناسبدر ساير كشورهاي هدف جهت دستيابي به قدرت چانه

 زعفران
كاهش اتكا به كشور هدف اول و انتقال بخشي از اين سهم به كشورهاي 

 ر، تنوع بخشي در تعداد ساير كشورهاي هدف،اصلي ديگ
شير و 
-فراورده

 هاي آن

كاهش اتكا به كشور هدف اول و انتقال بخشي از اين سهم به كشورهاي 
 اصلي ديگر، تنوع بخشي در تعداد ساير كشورهاي هدف

 كيوي
ريزي جهت تداوم حضور در كشور هدف اصلي (روسيه)، تمركزگرايي برنامه

 ترزني مناسباي هدف جهت دستيابي به قدرت چانهدر ساير كشوره
 هاي مطالعهمأخذ: ياقته
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