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  مقدمه

اي پرسشنامه ر ماه از طريق اطلاعات حاصل ازاقتصادي است كه ه يشاخص) PMI( 1شاخص مديران خريد
ده كنندو توليد شود.شود، محاسبه ميهاي مختلف اقتصادي توزيع ميهاي بخشكه بين مديران شركت

را براي  اين شاخصميلادي، تهيه  1948سال  است كه از ISM(2(موسسه مديريت عرضه  ،PMIعمده 
اين  ،ISMكار  بر مبنايكه نيز  IHS Markit الملليمؤسسه بين آغاز كرده است و متحده ايالاتكشور 

  كند.بنگاه بخش خصوصي محاسبه و منتشر مي 22000كشور دنيا و بيش از  30شاخص را براي بيش از 

ي افتد را با استفاده از بررسهاي اقتصاد چه اتفاقي مياز اينكه در بخشهاي دقيقي سيگنال PMIشاخص 
 براي اقتصاددانان و ها و ...، سفارشات جديد، استخدام، تغييرات قيمتستاندهو رديابي متغيرهايي مانند 

 باشد وهاي شناخته شده در دنيا ميكند. اين شاخص يكي از مهمترين شاخصگذاران ارسال ميسياست
گذاري و سرمايه مؤسساتمالي،  مؤسسات، هاي مركزيها، بانكاي مورد استفاده دولتگسترده طوربه

هاي توسعه يافته و نوظهور اقتصادي در ماهانه براي كشور صورتبهگيرد. اين شاخص ها قرار ميشركت
در  اقتصاد و بخصوص يابد، بنابراين اين شاخص يك بينش و ديدگاه در مورد شرايط كليجهان انتشار مي

  دهد.ارائه مي هاي صنعت و خدماتبخش

جهت بيان اهميت اين شاخص، به بررسي ارتباط ميان متغيرهاي اقتصادي و  تداابدر بر اين اساس 
 د،نكنهاي اقتصادي كه اين شاخص را تهيه ميكشورها و بخش بهشود؛ سپس پرداخته مي PMIشاخص 
سازي اين شاخص در جهت پيادهدر انتها  شود واين شاخص بيان ميشناسي روشدر ادامه شود. اشاره مي

اي نمونه نهمچني ؛شوداي تطبيقي درخصوص تهيه آن در كشورهاي خاورميانه انجام ميمطالعهكشور ايران، 
 استفاده مورداده جهت تهيه اين شاخص كه بصورت استاندارد در كشورهاي جهان نامه مورد استفاز پرسش
  .شودمي ارائه، گيردقرار مي

  
  
  

                                                            
1 Purchasing Managers' Index (PMI) 
2 Institute for Supply Management 
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  PMIشاخص ارتباط ميان متغيرهاي اقتصادي و  -1

فراهم  راهاي تجاري از رويدادها در چرخه يك الگوي معمول، حتي بسيار ساده، "رونق و ركود" چرخه
 يابد. اگر اشتغال وتقاضا براي مواد اوليه افزايش ميو اشتغال  اًاساساقتصادي،  . در طول دوره رشدكندمي

رضه، عكمبود مهارت و تنگناهاي زنجيره  سريعي افزايش يابد، پس از آن نسبتاًنرخ با تقاضا براي مواد خام 
ق و حقودستمزد،  يابد؛ يعنيها افزايش ميشود، قيمت هنگامي كه تقاضا بيش از عرضه يابد.مي افزايش

ايش فزبه دليل اتواند ، تورم قيمت خرده فروشي ميآن. پس از دنكنمي افزايششروع به قيمت مواد اوليه 
افزايش  ،افزايش تورممقابله با هاي استاندارد اقتصادي براي سياست منتقل شود. كنندهمصرفها به هزينه
، مانع از تقاضا ندگانكنها و مصرفبنگاههاي وام براي نك مركزي است كه با افزايش هزينهبا بهرهنرخ 
يزان تقاضا به م كههنگامي. دارند ترهاي آهستهنرخ افزايش باتمايل به  ها و رشد اقتصاديقيمتلذا شود. مي

ين ا كافي كاهش يابد، نرخ بهره ممكن است دوباره كاهش يابد و بنابراين رشد اقتصادي را تحريك كند.
  نشان داده شده است. 1 نمودارچرخه در 

  
  دركو-رونق چرخه: 1 دارنمو

  

تحريك رشد 
اقتصادي

افزايش اشتغال و 
تقاضا براي مواد خام

كمبود مهارت و افزايش در 
تنگناهاي زنجيره عرضه

و  افزايش حقوق كاركنان
قيمت مواد اوليه

افزايش تورم 
هزينه هاي بالاتري  

را به مشتريان  
منتقل مي كند

افزايش نرخ 
بهره

كاهش رشد 
اقتصادي

كاهش نرخ بهره
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 كه آنجائياز  دهد؛ه ميمربوط به تعدادي از مراحل مهم در چرخه فوق را ارائمتغيرهاي  PMI شاخص
كليدي براي كل اقتصاد در نظر  را به عنوان يك شاخص PMIشاخص  ،گران اقتصاديدانان و تحليلاقتصاد

ادي دهد كه سرعت رشد اقتصميرا  مكانا اين به تحليلگرانلذا   ،هاي صنعتيگيرند و نه فقط براي بخشمي
آن  ها در نتيجهقيمت وجود دارد و ميزان عرضه و تقاضادر آيا عدم تعادل بررسي كنند كه و  را تعيين كنند

تواند به عنوان يك شاخص پيشرو و اصلي ميشاخص اين اين موضوع بيانگر آن است كه  يابد.تغيير مي
   باشد.اقتصادي رونق هاي ركود و بينيپيش جهت

  از: اندعبارتهاي صنعت و خدمات در بخش PMIدر شاخص متغيرهاي مورد بررسي از جمله 

  
  صنعت

  حجم خريد          ستانده  
  تنگناهاي عرضه        سفارشات جديد  
  زمان تحويل ارائه دهندگان          اشتغال  
  موجودي مواد خريداري شده        هاي مواد اوليههزينه  
  موجودي كالاهاي آماده شده        هاي توليداتقيمت  
  ستانده آتي        سفارشات صادرات  
        

  خدمات
  پرداخت شده هايهزينه      وكار كسب هايفعاليت  
  وكاركسبتنگناهاي       جديد وكار كسبدرآمد   
  وكاركسبانتظارات           اشتغال  
  هاي مواد اوليههزينه  
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  PMIركود با متغيرهاي شاخص -چرخه رونقارتباط  :2 نمودار

 GDP و PMI شاخص  .1-1

در حال توسعه، دسترسي به آمار و اطلاعات دقيق، جامع و به  امروزه يكي از معضلات و مشكلات در كشورهاي
، تورم و... به GDPباشد. در كشورهاي توسعه يافته اقتصادي، اطلاعات مهم و كليدي اقتصادي مانند روز مي

 هاي مختلف اقتصادي قادر به استفاده از اين اطلاعاتگذاران بخششود و سرمايهموقع و در زمان مناسبي ارائه مي
در  را اتخاذ نمايند. ولي مدتكوتاهتوانند تصميمات بلندمدت و حتي كليدي و به موقع هستند و به راحتي مي

د رسوقتي به دست اشخاص مي معمولاًشود، يعني اطلاعات كشورهاي در حال توسعه، اين امر به خوبي اجرا نمي
وني كه انتقال اطلاعات بسيار سريع انجام رساند. در جهان كنها نميكه استفاده از آن منفعت خاصي به آن

تر بتوان آن را به دست آورد و هم نماي كلي از اقتصاد را نشان دهد، نياز تهيه شاخصي كه هم سريعشود، مي
  باشد.ن مياگذارمبرم اقتصاددانان و سياست

تحريك رشد 
اقتصادي

افزايش اشتغال و 
تقاضا براي مواد خام

كمبود مهارت و افزايش در 
تنگناهاي زنجيره عرضه

 افزايش حقوق كاركنان و
قيمت مواد اوليه

افزايش تورم 
ا هزينه هاي بالاتري ر
ل به مشتريان منتق

مي كند

افزايش نرخ 
بهره

كاهش رشد 
اقتصادي

كاهش نرخ بهره

 سفارشات جديد

هايفعاليتستانده/
 كسب و كار جديد

 اشتغال

 حجم خريد

تنگناهاي عرضه

 زمان تحويل سفارش

هاي مواد اوليههزينه  

هاي توليداتقيمت  
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روند  اين نموداراشاره كرد.  3 توان به نمودارباشد. براي نمونه ميدارا مي كاملاًها را اين نشانه PMIشاخص  
PMI  براي كل دنيا، اقتصادهاي نوظهور، منطقه يورو و در نهايت آمريكا را در كنار روند نرخ رشد اقتصادي

(GDP) و هماهنگ با هم  هم به شود اين دو متغير بسيار نزديككه ديده مي طورهماندهد. نشان مي هاآن
ايم، نرخ رشد اقتصادي هم با داشته PMIاي در مقدار هش قابل ملاحظههايي كه كاكنند و در زمانحركت مي

دهد كه اين متغير قدرت بسيار ويژگيِ مهمي است زيرا نشان مي PMIاين ويژگي  كاهش روبرو شده است.
   هاي پيشرو دارد.بيني نرخ رشد را براي ماهپيش

       

       
  هاآن آمريكا و روند نرخ رشد اقتصادي نوظهور، منطقه يورو،براي كل دنيا، اقتصادهاي  PMI: روند 3نمودار 
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  و قيمت كالاهاي صنعتي PMIاخص . ش1-2

اغلب كالاهاي صنعتي همبستگي و ارتباط زيادي با وضعيت كلي اقتصاد و بخصوص بخش صنعت و توليد 
حركت  اروپا روند يكساني دارند و مشابه يكديگرر د PMIكه قيمت فولاد و  دهدنشان مي 4نمودار دارند. 

 كل بخش صنعت و بردر چند ماه بعد با وقفه و قيمت فولاد اثر خود را  شود كهالبته مشاهده مي ؛كنندمي
اگر چه باشد. مي 2008اند در سال ها از اين اصول تبعيت نكردهتنها مورد استثنا كه قيمتگذارد. توليد مي

 يحال مديران آن بايستي از رابطه قيمت مواد خام نيستند با اين تأثيرتحت  مستقيماًبرخي از كارخانجات 
 مواد واسطه مورد استفاده خود را در نهايت بر روي قيمت تمام شدةزي ،آگاه باشند PMIبين اين مواد خام و 

  . خواهد گذاشت تأثير

  
  در اروپا قيمت كالاهاي صنعتيو   PMIشاخصارتباط : 4نمودار 
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  PMI. مزاياي شاخص 1-3

اقتصادي نيز مورد استفاده  هايهاي كليدي اقتصاد كه در ارزيابيدر مقايسه با ساير شاخص PMIشاخص 
  شود:ها اشاره ميگيرد، داراي مزاياي قابل توجهي است كه به برخي از آنقرار مي

  برمبناي واقعيت هستند نه حدس يا نظر  

  آيد.دست مي مقايسه با ماه قبل به هاي موجود دراين شاخص بر مبناي اتفاقات واقعي و موقعيت

 بودن موقعبه  

 از قبل زمان از توجه قابل دوره يك واقع هر ماه، در پايان از بعد كاري تا سومين روز از اولين اين شاخص
فصلي و ملي  هايحساب هايداده از پيش ماه چند PMI هايداده. شودمي منتشر رسمي اطلاعات انتشار

  .شوندمي ارائه بانك مركزي، مركز آمار ايران و

 بدون تجديدنظر  

ندارد. در مقابل، اطلاعات  اين شاخص وجود خام هايداده در نظري تجديد گونه هيچ انتشار اوليه، از پس
  گيرند.مورد تجديدنظر قرار مي شوند،هاي ملي محاسبه ميدادهكه پس از انتشار و زماني فصلي

 المللي قابليت مقايسه بين 

  با توجه به يكسان بودن روش تهيه اين شاخص، قابليت مقايسه ميان كشورهاي مختلف وجود دارد.

  
 هاوابستگي و ارتباط با فعاليت 

تر بر روي دهد؛ به بيان سادهرا پوشش مي ها و موارد محسوس و مهم اقتصاديزمينه PMIمحاسبات و نتايج 
 ها وهاي مهم اقتصادي شامل ستانده، سفارشات جديد، استخدام، صادرات، موجودي انبار، روند قيمتمتغير

  دارند.  هاي اقتصاديغيرها، وابستگي شديدي به فعاليتكند كه تمام اين مت... كار مي
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 استفاده و كاربري آسان 

شود، ها استفاده ميدانان در مؤسسات مالي و رسانهاي توسط اقتصادطور گستردهشاخص بهكه اين  از آنجائي
هاي صنعت، ها و مديران بخششوند تا به راحتي توسط شركتنتايج تحقيقات طوري طراحي و ارائه مي

  خدمات و ... تفسير شده و مورد استفاده قرار گيرد.

  
  بالاسرعت 

ريزي شده، درنتيجه پاسخ بر اساس سؤالات بسيار اندك و آسان پايه PMIكه تحقيقات و سؤالات  از آنجائي
دهندگان به گيرد. پاسخدهندگان به پرسشنامه ميدادن به آن آسان است و وقت بسيار اندكي از پاسخ

جه از هند. درنتيتوانند در زمان بسيار اندك به سؤالات حتي از طريق آنلاين پاسخ دسؤالات پرسشنامه مي
توان به سرعت عمل در پاسخگويي به سؤالات آن اشاره كرد هاي مهم اين شاخص ميخصوصيات و مزيت

 شود كه مديران بيشتري در اين طرح شركت داشته باشند. كه اين خود باعث مي

 معتبر و قابل اعتماد بودن 

شود طور بسيار دقيقي پيگيري ميبه هاي مركزيهاي مالي جهاني و همچنين بانكتوسط بازار PMIشاخص 
ها نيز پوشش قابل توجهي دارد. لذا اين باشد و توسط رسانهها بسيار مهم و حياتي ميو نتايج آن براي آن

  شود. اي در دنيا دنبال ميطور گستردهشاخص بسيار معتبر، قابل اعتماد و به
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  در كشورهاي جهان PMIبررسي شاخص  -2

 را براي ايالات متحده كه اين شاخص (ISM) ، موسسه PMIكننده عمده بيان شد دو توليدگونه كه همان
كشور دنيا محاسبه  30اين شاخص را براي بيش از  است كه  IHS Markitالملليمؤسسه بين كند وتهيه مي

شود، نشان محاسبه مي هاآنبراي  PMIكشورهايي كه در حال حاضر شاخص  زيردر شكل  كند.و منتشر مي
  اند.داده شده

  
شود در اكثر گونه كه مشاهده مينيز بيان شده است. همان 1اسامي اين كشورها به تفكيك در جدول 
  شود.كشورهاي جهان اين شاخص محاسبه مي

 PMI: كشورهاي داراي شاخص 1 جدول

  كشور قاره

يتنام، ، وكنگهنگيليپين، فژاپن، كره جنوبي، چين، تايوان،  آسيا
  ميانمار، تايلند، مالزي، سنگاپور، اندونزي، هند، سريلانكا

  امارات، عربستان سعودي، لبنان خاورميانه

  اروپا
روسيه، تركيه، يونان، ايتاليا، اسپانيا، لهستان، اتريش، 
جمهوري چك، آلمان، فرانسه، هلند، ايرلند، انگلستان، 

  دانمارك، مجارستان، نروژ، سوئد، سوئيس
 مصر، كنيا، نيجريه، آفريقاي جنوبي آفريقا
  آمريكا، كانادا ، مكزيك، پورتوريكو، برزيل آمريكا

  استراليا، نيوزلند اقيانوسيه
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 PMI. تاريخچه شاخص 2-1

دهد كه كشورهاي مختلف از چه سالي شروع به تهيه اين شاخص جهت بررسي اقتصاد نشان مي 2جدول 
  اند:كرده IHS Markitخود در موسسه 

  در كشورهاي مختلف PMIشروع تهيه شاخص  زمان: 2 جدول
  كشور  سال

  انگلستان 1992
  فرانسه، ايتاليا 1998
  اتريش، ايرلند، روسيه 1999
  كنگ، هلند، لهستان، اسپانيايونان، هنگ 2001
 ژاپن 2002
  چين، جمهوري چك 2004
  هند، تركيه 2006
  برزيل 2007
  تايوانكره جنوبي، 2009
  مصر، اندونزي، مكزيك، ويتنام 2011
  لبنان، آفريقاي جنوبي 2013
  كنيا، مالزي، نيجريه 2015
  ميانمار، فيليپين، تايلند 2016
  استراليا، غنا، زامبيا 2017

  

  اقتصادي كشورهاي جهان هاي مختلفدر بخش PMIشاخص . تهيه 2-2

هاي مختلف اقتصادي ازجمله صنعت، خدمات، ساختمان و براي بخش PMIطور كه بيان شد شاخص همان
هاي اقتصادي دهد در كشورهاي مختلف اين شاخص، براي كدام بخشنشان مي 3شود. جدول ... تهيه مي

  شود. محاسبه و ارائه مي
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 هاي مختلفدر بخش PMI: شاخص 3دول ج

  آفريقا
  كل اقتصادPMI كشور
  *  مصر
  *  كنيا

  *  نيجريه
  * آفريقاي جنوبي

 

 آمريكا
  تركيبي PMI  خدماتPMI صنعتPMI كشور
  *  *  *  برزيل
      *  كانادا
      *  مكزيك

  *  *  *  ايالات متحده
  

 آسيا
  كل اقتصاد PMI  تركيبي PMI خدماتPMI صنعتPMI  كشور
    *  *  *  چين
  *        كنگهنگ

    *  *  *  هند
        *  اندونزي
    *  *  *  ژاپن
  *        لبنان
        *  مالزي
        *  ميانمار
        *  فيليپين
  *        عربستان
  *        سنگاپور
        *  كره جنوبي
        *  تايوان
        *  تايلند
  *        امارات
        *  ويتنام
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  اروپا
  تركيبي PMI  فروشيخرده PMI  ساختمانPMI خدماتPMI صنعتPMI  كشور
          *  اتريش

          *  جمهوري چك
  *  *  *  *  *  فرانسه
  *  *  *  *  *  آلمان
          *  يونان
  *    *  *  *  ايرلند
  *  *  *  *  *  ايتاليا
          *  هلند

          *  لهستان
  *      *  *  روسيه
  *      *  *  اسپانيا
          *  تركيه

  *    *  *  *  انگلستان

 4صنعت در كشورهاي مختلف در جدول  PMIهاي مورد استفاده جهت تهيه شاخص بعلاوه تعداد نمونه
  ارائه شده است:

 PMIتعداد نمونه مورد استفاده جهت تهيه شاخص  :4 جدول

    نمونه  هاي اروپاييكشور
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

  نمونه  هاي آسياييكشور
  بنگاه 430  چين بنگاه250  جمهوري چك 

  بنگاه 500  هند بنگاه400  فرانسه
  بنگاه 400  اندونزي بنگاه500  آلمان
  بنگاه 400  ژاپن بنگاه350  يونان
  بنگاه 450  مالزي بنگاه258  ايرلند
  بنگاه 450  ميانمار بنگاه400  ايتاليا
  بنگاه 450  فيليپين بنگاه400  هلند
  بنگاه 400  كره جنوبي بنگاه200  لهستان
  بنگاه 300  تايوان بنگاه300  روسيه
  بنگاه 450  تايلند بنگاه400  اسپانيا
  بنگاه 400  ويتنام بنگاه400  تركيه

   بنگاه600  انگلستان
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  باشد:زير مي صورتبه PMIبراي شاخص  IHS Markitبايد توجه شود كه برنامه زماني انتشار ماهانه 
PMI اولين روز كاريصنعت :  
PMI سومين روز كاريخدمات :  
PMI سومين روز كاريكل اقتصاد :  

 PMIشناسي شاخص روش -3

PMI عدد :شودميه دو بخش تقسيم ب PMI  اقتصاد طراحي اصلي، كه جهت ارائه تصويري كلي از سلامت
تر كه بينشي از متغيرهاي كليدي اقتصاد مانند تورم، اشتغال، يا اطلاعات سطح جزئي هاشده و زير شاخص

  كنند. را فراهم ميموجودي و ... 
 دست بههاي صنعت، خدمات، ساختمان و كل اقتصاد بر اساس يك بررسي ماهانه در بخشاين شاخص 

   دهد:متغيرهاي اقتصادي زير را پوشش ميآيد و مي
 صنعت:  

زمان  ،هانهاده ، قيمتاتوليدت، قيمت تنگناهاي عرضهجديد،  يستانده، سفارشات جديد، سفارشات صادرات
 اشتغال موجودي مواد اوليه، مقدار خريد، شده،سفارش، موجودي كالاهاي آماده تحويل 

  
 خدمات:  

ها، اشتغال، ، قيمت نهاده، قيمت خدماتوكاركسبتنگناهاي جديد،  وكاركسبكار، وكسب يهاتيفعال
  انتظارات

 

 ساختمان:  
ل، تعداد خريد، زمان تحويل هاي مهندسي عمران، سفارشات جديد، اشتغا، فعاليتاي مسكونيهفعاليت
 هايها، در دسترس بودن قراردادها، نرخ قرارداد پيمانكار، كيفيت قرارداد، فعاليتكنندگان، قيمت نهادهتوليد
  آتي

  
 :كل اقتصاد  

ها، نهادههاي ات، قيمتتوليد ، قيمتتنگناهاي عرضهجديد،  يستانده، سفارشات جديد، سفارشات صادرات
  ، اشتغالاري شدهخريد، مقدار خريد، موجودي مواد كنندگاننيتأمهاي كاركنان، زمان تحويل هزينه
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ها شود. اين زيرشاخصزير شاخص تشكيل مي 5يك شاخص تركيبي است كه از تركيب اصلي،  PMIعدد 
  : از اندعبارت IHS Markitو  ISMها در دو موسسه و وزن آن

 PMI شاخص در هاآن هايوزن و هازيرشاخص : 5 جدول

 IHS Markit موسسه  ISMموسسه شاخص

  %25  %20  ستانده
  %30  %20  سفارش جديد

  %15  %20  كنندگانتأمينزمان تحويل سفارش توسط 
  %10  %20  موجودي مواد خريداري شده

  %20  %20  ميزان استخدام جديد
  

ISM  جهت توليد شاخصPMI  دهد اما فوق اختصاص مي شاخص زير 5وزن يكساني را به هريك از
زمان تحويل " متغيراز آنجا كه هرچه در اين ميان  باشند.ها متفاوت ميوزن IHS Markitموسسه در 

، نيازمند PMIتر است، لذا هنگام تركيب در شاخص مناسب شدكمتر با "كنندگانسفارش توسط تأمين
ها لحاظ ها و ستاندههاي نهادهاصلي، قيمت PMIتوليد شاخص جهت . باشيماين متغير ميسازي معكوس

 PMIهاي اصلي ها نسبت به ديگر شاخصقيمت ،شودديده مي شكل زيركه در  گونه؛ در واقع همانشودنمي
   .تبعيت كمتري دارندهاي كسب و كار از الگوهاي چرخه
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 PMIمحاسبه شاخص  نحوه. 3-1

 هاياي كه بين مديران شركتنامهشاخص مديران خريد، هر ماه از طريق اطلاعات حاصل از پرسش

نامه عملكرد شركت در ماه در اين پرسش .شودشود، محاسبه ميمختلف اقتصادي، توزيع مي هايبخش
ده از سه گزينه تشكيل ش ،اين شاخص پرسشنامه سؤالاتپاسخ  شود.جاري، نسبت به ماه قبل پرسيده مي

به  يك امتياز و "ماه قبلبهتر از "به هر پاسخ . "بدتر از ماه قبل "و  "مانند ماه قبل"،  "بهتر از ماه قبل": است
هيچ امتيازي تعلق  "بدتر از ماه قبل"هاي شود اما به پاسخمي نيم امتياز داده "مانند ماه قبل"هر پاسخ 

اعلام  PMIمقداري كه براي  درنهايتآمد،  دست بهها گيرد. پس از آنكه امتياز هر يك از زير شاخصنمي
  ردد. گهايي كه در فوق آورده شد، محاسبه ميها با سهمشود مقداري است كه از تركيب امتياز زير شاخصمي

ܫܯܲ ൌ ሺ 1ܲ ∗ 1ሻ  ሺ 2ܲ ∗ 0.5ሻ  ሺ 3ܲ ∗ 0ሻ 
  دهدكه بهبود يا افزايش را نشان مي ييهاجواب: درصد 1ܲ
  دهدكه بدون تغيير را نشان مي ييهاجواب: درصد 2ܲ
  دهدكه كاهش را نشان مي ييهاجواب: درصد 3ܲ

محاسبه شده  PMIباشد، مقدار  "بدتر از ماه قبل"ونيم ديگر  "بهتر از ماه قبل"ها چنانچه نيمي از پاسخ
بهتر از "هاي دهنده وضعيتي ميانه است. چنانچه تعداد پاسخنشان 50خواهد بود، پس در واقع رقم  50عدد 

ها باشد كمتر از نيمي از پاسخ "بدتر از ماه قبل"هاي ها باشد يا تعداد پاسخبيشتر از نيمي از پاسخ "ماه قبل
دهنده وضعيتي خواهد بود و نشان 50بيشتر از  PMIرقم  باشند، آنگاه "مانند ماه قبل "ها و برخي پاسخ

بهتر از ماه "هاي بود. برعكس چنانچه تعداد پاسخ 50برابر با  PMIتر از وضعيتي است كه رقم اميدبخش
هر  .دهدميشود و وضعيتي بدتر را نشان مي 50كمتر از  PMIها باشد، رقم كمتر از نيمي از پاسخ "قبل

افزايش  55مثال شاخص  عنوان به ؛است تربزرگبيشتر باشد، تغييرات در ماه  50خص از چقدر مقدار اين شا
  دهد. نشان مي 5/52بيشتري را به مراتب نسبت به شاخص 

ه ب شودشوند و سعي ميمي آوريجمعنيمه دوم هر ماه  تلفن و فكس وب، ايميل، طريق ازها نامهپرسش
 وكاركسب شرايط دقيق تصوير كه شود حاصل اطمينان تا دست يابند ٪80 حدود در دهيپاسخنرخ مشاركت 

  .شودمي ثبت زمان طول در



19 
 

  گيريروش نمونه. 3-2

متناسب با اندازه)، در انتخاب گيري با احتمال (نمونه PPS3گيري روش نمونه ، PMIبرآورد شاخص جهت 
تركيب از تركيبي، كه  PMIشاخص  هنگام محاسبهعنوان مثال در اين روش به  پذيرفته شده است.

؛ اندازه نمونه در هر قسمت، به نسبت سهم ارزش افزوده هر آيدبدست ميهاي صنعتي و غيرصنعتي بخش
با  ها مطابقهاي صنعتي و غيرصنعتي است. در داخل هر طبقه نيز، نمونهقسمت به كل ارزش افزوده بنگاه
  آيد.ميهاي آن طبقه بدست سهم درآمد هر بنگاه به كل بنگاه

 مشابه با ايران يكشورهاي داراي ساختاردر  PMIشاخص مطالعه تطبيقي  -4

هاي اقتصادي و كشورهايي كه به تهيه اين شاخص در بيان ويژگي PMIتا بدين جا به نقش شاخص 
اند، اشاره شد. حال جهت محاسبه اين شاخص براي كشور ايران، نياز است از تجربه كشورهاي پرداخته

  باشند، استفاده شود. ختاري مشابه با اقتصاد ايران ميكه داراي سا

 آسيا PMIشاخص   .4-1

چين، ژاپن، هند، كره جنوبي، شامل  براي كشورهاي اقتصادي بزرگي آسيا در سطح كلان PMIخص شا
  IHS Markitدر PMIباشد. اطلاعات موجود مي كنگ، سنگاپور و ويتناماندونزي، تايوان، مالزي، هنگ

ها دهد. اين مجموعه دادهرا پوشش ميو ...  فناوري بخش صنعتي مانند فولاد، اتومبيل، 28 ،براي آسيا
ا، ه، سفارشات جديد، استخدام، صادرات، تغييرات قيمتستاندهشاخص و متغير اقتصادي مانند  252 يباًتقر

براي مقايسه اطلاعات تواند معيار مناسبي ميكند كه ميلادي رديابي مي 2007و... را از سال  هاموجودي
موسسه آسيا كه توسط  PMIي شاخص محاسبه جهت اقتصادي بين آسيا، اروپا و حتي سطح جهاني باشد.

IHS 28شامل  شود كهآوري ميكشور آسيايي اطلاعات جمع 10و شركت  5700از  يباًتقرشود ارائه مي 
كند كه در بالا به شاخص و متغير مهم اقتصادي استفاده مي 252باشد و در نهايت از بخش اقتصادي مي

  برخي از آن اشاره شد. 

                                                            
3 Probability Proportional to Size  
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  خاورميانه PMIشاخص  .4-2

 امارات متحده عربي ي،دعوكشورهاي عربستان سزاي آن در اين شاخص و اج ترجزئي به بررسي در ادامه
ه ، پرداختبه لحاظ وجود درآمدهاي نفتيايران با ساختار اقتصادي مشابه  به عنوان كشورهاي داراي و مصر

  شود.مي

  PMI شاخص تاريخچه .4-2-1

  تاكنون 2009 آگوستاز عربستان سعودي: 
  تاكنون 2009 آگوست از امارات:

  تاكنون 2011آوريل از  مصر:
 

  هاي تحت بررسيتعداد نمونه .4-2-2

  ي خصوصي غيرنفتيهابخشبنگاه در  400عربستان سعودي: 
  ي خصوصي غيرنفتيهابخشبنگاه در  400امارات: 

  ي خصوصي غيرنفتيهابخش بنگاه در 450مصر: 
  

  هاي تحت پوششبخش .4-2-3

ابق بندي شده مطهاي طبقههاي موجود در بخشپاسخگويي بنگاه بر اساس اقتصاد غيرنفتي PMIهاي داده
  باشد:و به شرح زير مي ISIC4با 
C صنعت  
F ساختمان  
G  ؛ تعمير وسايل نقليه موتوري و موتورسيكلتيفروشخردهعمده و  
H و انبارداري حمل و نقل  
I صرف غذا جا و ينتأمهاي خدماتي فعاليت  
J و ارتباطات اطلاعات  

K مالي و بيمه هايفعاليت  
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L املاك و مستغلات هايفعاليت  
M اي، علمي و فنيهاي حرفهفعاليت  
N هاي خدمات اداري و پشتيبانيفعاليت  
P (تنها بخش خصوصي) آموزش  
Q هاي سلامت انسان و مددكاري اجتماعي (تنها بخش خصوصي)فعاليت  
R هنر، تفريح و سرگرمي  
S هاي خدماتيساير فعاليت  
  

  متغيرهاي تحت پوشش .4-2-4

  دهد:ميمتغيرهاي زير را تحت پوشش قرار اقتصاد غيرنفتي،  PMIهاي داده
  ستانده

  سفارشات جديد
  ي جديدسفارشات صادرات
  تنگناهاي عرضه

  اشتغال
  كنندگانتأمينزمان تحويل سفارش توسط 
  موجودي مواد خريداري شده

  حجم خريد
  هاي مواد اوليههزينه
  هاي كاركنانهزينه
  هاي توليداتقيمت
  باشد:اصلي، ميانگين وزني از متغيرهاي زير مي PMIعدد 

زمان تحويل سفارش توسط درصد،  20 درصد، اشتغال 30درصد، سفارشات جديد  25 ستانده
مشابه ساير كشورها ها، در واقع وزن درصد. 10 مواد خريداري شده ، موجوديدرصد 15 كنندگانتأمين

  باشد.مي
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  زمان انتشار .4-2-5
البته به دليل تعطيلات  شوند.ماهانه و در سومين روز كاري هر ماه منتشر مي صورتبه PMIهاي داده

  عويق افتد.تبه تواند انتشار ميرسمي 

  عربستان سعوديكشور ارتباط آن با ساير متغيرهاي اقتصادي در و   PMIبررسي شاخص  .4-2-6

ارائه شده  2017تا  2015هاي طي سالكشور عربستان سعودي  PMIسري زماني شاخص  5در نمودار 
ستانده و سفارشات نظير اقتصادي  هايشاخصبرخي و  PMIشاخص ارتباط است. به منظور نشان دادن 

هاي اقتصادي، و شاخص PMIشود روند حركتي شاخص ارائه شده است؛ مشاهده مي 6نمودار  ،جديد
   باشد.همسو مي

  
  عربستان سعودي PMI صشاخ: 5 نمودار

  
  هاي فعاليت عربستان سعوديشاخص و  PMI: 6نمودار 
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  ارائه شده است.عربستان  PMIنيز سري زماني متغيرهاي تحت پوشش شاخص  7در نمودار 

  
  عربستان سعودي PMIهاي : زيرشاخص7نمودار 

  

غيرنفتي و  GDPرشد  8در نمودار هاي اقتصاد، در بيان ويژگي PMIجهت نشان دادن اهميت شاخص 
كه ملاحظه  طورهمانشده است.  ارائه براي كشور عربستان سعودي فصلي صورتبه PMIشاخص ميانگين 
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ه ب باشدشويد جهت حركت اين دو شاخص طي دوره زماني تحت بررسي بسيار به يكديگر نزديك ميمي
  .دندهدرصد را نشان مي 75اي كه همبستگي حدود گونه

  
  غيرنفتي GDPعربستان سعودي و رشد   PMI:  8نمودار 

سالانه براي كشور عربستان نشان داده شده است.  صورتبه PMIشاخص اشتغال و شاخص نيز  9در نمودار 
  شود. در اين نمودار نيز همبستگي بالاي اين دو شاخص مشاهده مي

  
  عربستان سعودي و اشتغال  PMI: 9نمودار 
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از سوي  ؛دهداقتصاد را نشان ميهاي در بيان ويژگي PMIقدرت بالاي شاخص  ،فوق نمودارهاي ارائه شده
سالانه و فصلي و با يك وقفه قابل  صورتبهتنها  ،GDPهاي داده هاي مهم اقتصادي مانندشاخص ديگر

ماه هر تنها چند روز پس از پايان  PMIشود؛ درحاليكه شاخص منتشر ميادهاي رسمي ملاحظه توسط نه
شود شاخص اين امر منجر مي دهد؛گذشته ارائه ميقتصاد در ماه از عملكرد اشود و تصويري منتشر مي

PMI وكارها، اقتصاددانان و سياستمداران بسيار مفيد باشد.براي كسب  

 PMIنامه تهيه شاخص اي از پرسشنمونه -5

اي كه بين نامهطور كه اشاره شد شاخص مديران خريد، هر ماه از طريق اطلاعات حاصل از پرسشهمان
سعي  در اجراي اين طرح. شودشود، محاسبه ميتوزيع مي هاي مختلف اقتصاديبخش هايمديران شركت

اشته دم بر آن شود كه اطلاعات كاملي از وضعيت شركت و شرايط حاكاز پاسخ دهندگاني استفاده شود مي
كت شروضعيت اطلاعات كاملي از  ،مدير عامل شركتيا مالكان شركت هاي كوچك عموماً باشند. در شركت

اب تواند انتخي ميفرد مطلع ديگر هرمدير فني و يا  مدير فروش يا خريد،نيز بزرگ هاي . در شركتدارند
ارش، سفمدت زمان تحويل ، سفارشات جديدمقدار توليد، شود تا سطوح دهندگان خواسته مي. از پاسخشود

 يهابر اين پرسشزارش دهند. علاوه گ بلقماه و شاغلين شركت را در مقايسه با  موجودي مواد اوليه
  شوند.ود دارد كه بر حسب نياز تعيين ميهاي تكميلي ديگري نيز وجاصلي، پرسش

 PMIهاي شاخص اصلي و زيرشاخص به منظور تهيه نامه كهبر اين اساس در ادامه به دو نمونه پرسش 
(انتشاراتي)، از اصلي  PMIجهت تهيه شاخص باشد كه لازم به ذكر مي شود.طراحي شده است، اشاره مي

هاي زيرشاخص به بعد، 6شود و از سوال هاي اشاره شده در متن گزارش استفاده ميسوال اول با وزن 5
PMI آيد.بدست مي  
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  اي از پرسشنامه شاخص مديران خريدنمونه
(PMI) Purchasing Managers' Index  

  

   تعداد شاغلين كارگاه :    استان :
  به فعاليت :سال شروع     :شهرستان

  : واحد)(ظرفيت عملياتي ساليانه     شهر:
  شماره شناسايي كارگاه:   نام كارگاه يا اداره كننده كارگاه :-1
  :  شرح فعاليت عمده -2

  آدرس پستي كارگاه :  -3
      شماره تلفن:       كد پستي:    شماره پلاك:      

  آدرس پستي دفترمركزي : -4

      شماره تلفن:   كد پستي:         شماره پلاك:
          
    نام و نام خانوادگي پاسخگو :   -5

    شماره تلفن:   پست پاسخگو: 
      
  نام شهرك:      آيا كارگاه در شهرك صنعتي واقع شده است؟-6

  

اه مختلف نسبت به هاي مدر بخش بطور كليوضعيت كارگاه مقايسه ** پرسشنامه حاضر بر اساس 
  گردد.گذشته تكميل مي
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  باشد.الزامي مينامه در اين پرسشسوال اول  5پاسخگويي به 
 
 توليد: -1

  توليد شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ مقدار 
بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  

 
 سفارش جديد :  -2

 قبل چگونه است؟سفارشات جديد مشتريان شما در مقايسه با ماه ميزان 
بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  

  
 زمان تحويل سفارش: -3

 زمان تحويل سفارش به مشتريان در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ 
بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  

  
 موجودي مواد خام خريداري شده:  -4

  مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ موجودي مواد خام شركت در 
بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  

 
 استخدام :  -5

  ميزان استخدام كاركنان شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟
بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  
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 مقدار خريد مواد اوليه:  -6
  شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ مقدار خريد مواد اوليه

بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  
 
 قيمت خريد مواد اوليه: -7

  قيمت خريد مواد اوليه شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟
بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  

  
 واردات مواد اوليه: -8

  واردات مواد اوليه شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ميزان 
بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  
 

 موجودي محصول نهايي:  -9
 موجودي محصول نهايي شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟

بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  
  

 صادرات: -10
  صادرات شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ميزان 

بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  
  

 قيمت توليدات:  -11
  قيمت توليدات شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟

بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  
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 انتظارات توليد: -12
 هاي شركت در ماه آينده چگونه خواهد بود؟فعاليتانتظارات از توليد و 

 بهتر از اين ماه  همااينمانند  بدتر از اين ماه  
  

 مصرف سوخت:  -13
  شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ مصرف سوخت

بهتر از ماه قبل  قبلهمانند ما   بدتر از ماه قبل  
  

  اريم**از همكاري صميمانه شما سپاسگز
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ر خصوص هر متغير دتري اطلاعات تفصيلي ،اول هنامنسبت به پرسش نامه ارائه شدهنوع دوم پرسش
  دهد. كند و اين بررسي را درخصوص هر يك از توليدات شركت به تفكيك انجام ميآوري ميجمع

 اي از پرسشنامه شاخص مديران خريد نمونه
 (PMI) Purchasing Managers' Index  

  تعداد شاغلين كارگاه : استان :
 سال شروع به فعاليت :  :شهرستان
 : واحد) (ظرفيت عملياتي ساليانه  شهر:

 شماره شناسايي كارگاه:  نام كارگاه يا اداره كننده كارگاه :-1
 :  شرح فعاليت عمده -2
 آدرس پستي كارگاه :  -3

  شماره تلفن:   كد پستي:شماره پلاك:      
 آدرس پستي دفترمركزي : -4

  شماره تلفن:كد پستي:     شماره پلاك:
     
  نام و نام خانوادگي پاسخگو :   -5

شماره تلفن:  پست پاسخگو: 

 نام شهرك:     آيا كارگاه در شهرك صنعتي واقع شده است؟-6
 

ختلف نسبت به ماه هاي مدر بخش بطور كليوضعيت كارگاه  مقايسه** پرسشنامه حاضر بر اساس 
  گردد.گذشته تكميل مي
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  باشد.نامه الزامي ميسوال اول در اين پرسش 5پاسخگويي به 
  

  توليد: -1
 وضعيت توليد شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ 

 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام محصولرديف
1    

2     

3     

 
  سفارش جديد :  -2

 سفارشات جديد مشتريان شما در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام محصولرديف

1     

2     

3     

 
  زمان تحويل سفارش: -3

 زمان تحويل سفارش به مشتريان در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ 
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام محصولرديف

1     

2     

3     
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  موجودي مواد خام خريداري شده:  -4
 موجودي مواد خام شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ 

 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام مادهرديف
1     

2    

3     

 
  استخدام :  -5

 ميزان استخدام كاركنان شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلعنوانرديف

   تمام وقت 1

   پاره وقت 2

   حقوقبا مزد و 3

   بدون مزد و حقوق 4

  
  مقدار خريد مواد اوليه:  -6

 مقدار خريد مواد اوليه شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام مادهرديف

1     

2     

3     

 قيمت خريد مواد اوليه: -7
 شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟قيمت خريد مواد اوليه 

 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام مادهرديف
1    

2    

3     
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 واردات مواد اوليه: -8
 ميزان واردات مواد اوليه شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟

 از ماه قبل بدتر مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام مادهرديف
1     

2    

3     

  
 موجودي محصول نهايي:  -9

 موجودي محصول نهايي شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام محصولرديف

1     

2     

3     

 
  صادرات: -10

 قبل چگونه است؟ ميزان صادرات شركت در مقايسه با ماه
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام محصولرديف

1     

2     

3     

  
  : قيمت توليدات -11

 شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟ قيمت توليدات
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام محصولرديف

1     

2     

3     
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 انتظارات توليد: -12
 هاي شركت در ماه آينده چگونه خواهد بود؟انتظارات از توليد و فعاليت

 بدتر از اين ماه  اين ماه مانند  بهتر از اين ماهنام محصولرديف
1     

2    

3     

  
  مصرف سوخت:  -13

 مصرف سوخت شركت در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام سوخترديف

1     

2     

3     

  
  مصرف انواع منابع آبي :  -14

 مصرف منابع آبي در مقايسه با ماه قبل چگونه است؟
 بدتر از ماه قبل مانند ماه قبلبهتر از ماه قبلنام سوخترديف

   آب تصفيه شده 1

   آب چاه 2

   ساير منابع 3

  

  اريم**از همكاري صميمانه شما سپاسگز
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 شرايط آتي اقتصادارزيابي عملكرد مورد انتظار به منظور  PMIتهيه شاخص  -6

با همكاري مركز تحقيقات  CSSM(4شناسي (هاي آماري و روش، مركز بررسي2010-2009در سال هاي 
توسعه شاخص گسترش و در يك پروژه آزمايشي اقدام به  CIRAS(5و خدمات صنعتي دانشگاه ايالتي آيووا (

اطلاعات ماه قبل، بر  شود بجاي مقايسه بادهندگان خواسته ميطرح از پاسخاين در  كردند.خريد مديران 
 اند انتظار خود را براي ماه آينده اعلام نمايند.ايي كه از ماه قبل كسب كردهاساس تجربه

به منظور ارزيابي عملكرد مورد انتظار در  هاي اقتصاديسعه شاخصسنجي تواين پروژه به دنبال امكان  
باشد. محصولات بر پايه زيست بوم محصولاتي هستند كه در همه يا بخش توليدات بر پايه زيست بوم مي

رند. تنوع صنايع، گيو جنگلداري مورد استفاده قرار ميبخش مهمي از مواد تجديد شونده در كشاورزي 
ايي هباعث ايجاد دشواري ،كننده محصولات بر پايه زيست بوم در اين بخشتوليد هايو شركت محصولات

 قايو ارتها سياست توسعه ،هاي موجوداين شكاف در داده در بررسي روند عملكرد كلي اين بخش شده است.
 رشد موثر در اين بخش را دشوار ساخته است.

باشند. ننده در طرح قبلي ميكشركت داخلي شركت 900 ،ننده در طرحكهاي مشاركتتعداد شركت
كننده در طرح بر اساس نوع كسب و كار، نوع محصولات اوليه، تعداد شاغلين و مختصات اركتهاي مششركت

  آنها در طرح قبلي بدست آمده است.شود كه اين اطلاعات بر اساس اظهار جغرافيايي طبقه بندي مي

استفاده شده است. اولين اطلاع، كد برگرفته از ولات از دو دسته از اطلاعات به منظور طبقه بندي محص
) كه بر اساس نوع محصول در طرح قبلي اعلام شده NAICS( 6سيستم طبقه بندي صنايع آمريكاي شمالي

آيا شركت محصول مبتني بر زيست بوم را  "است. اطلاع دوم بر اساس اطلاع بدست آمده از پاسخ به سوال 
ر از كد دهند صرفنظسش فوق ميآيد. شركت هايي كه پاسخ بلي به پربدست مي "كند؟د يا توزيع ميتولي

NAICSيرند.گقرار مييد محصولات مبتني بر زيست بوم اي طبقه بندي شده در توله، در دسته شركت  

 ا يكديگر تحتها بروشي/ خرده فروشي و يا ساير شركتها شامل عمده فانواع مختلف شركتدر اين پروژه 
ها بر اساس تعداد شاغلين آنها، دو طبقه بندي شركتطبقه ه منظورب اند.تركيب شدهكننده عنوان توزيع

نفر و كمتر  9كوچك آنهايي هستند كه داراي كاركن  هايگيرد. دست اول شركتمورد استفاه قرار مي
                                                            
4 Survey Statistics and Methodology 
5 Center for Industrial Research and Service 
6 North American Industry Classification System 
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بندي بر اساس براي طبقههمچنين  باشند.نفر كاركن و بيشتر مي  10هاي بزرگتر داراي هستند و شركت
ر شوند. جدول زياند طبقه بندي ميها بر اساس استاني كه در آن قرار گرفتهموقعيت جغرافيايي، شركت

   دهد.كننده در طرح را نشان ميهاي شركتبندي شركتمشخصات و معيارهاي مورد استفاده براي طبقه
  بقه بندي شركت ها. معيارهاي مورد استفاده براي ط6 جدول

 معيار ويژگي  طبقه

  نوع كسب و كار
  اظهار شركت كنندهتوليد

  اظهار شركت توزيع / ساير

  نوع محصول

  NAICSاظهار شركت بر اساس طبقه   سوخت هاي زيستي
 NAICSبر اساس طبقه بندي   صابون و محصولات جانبي
 NAICSبر اساس طبقه بندي   ساير محصولات شيميايي

 NAICSساير   محصولاتساير 
  اندازه شركت

  نفر كاركن 10كمتر از كوچك
  نفر و بيشتر10 بزرگ

  منطقه جغرافيايي
  هاي جنوبياستان يشرق

  هاي مركزياستان مياني
  هاي غربياستان غربي

  

طرح آمارگيري مورد نظر داراي سوالاتي است كه به منظور دريافت اطلاعات شفاف در مورد انتظارات مديران 
  باشد. شركت در رابطه با شرايطي كه بر وضعيت شركت در طي ماه آينده تاثير گذار خواهد بود، مي

سه  ود. براي هر سوالشسيده ميهاي توزيع / ساير پرسوال از شركت 5هاي توليدي و سوال از شركت 6
دهندگان توسط ايميل براي پاسخگزينه افزايش، كاهش و بدون تغيير در نظر گرفته شده است. پرسشنامه 

 شود.د از طريق ايميل و تلفن انجام ميشود. فرايند پيگيري براي افرادي كه تمايلي به پاسخ ندارنارسال مي
  .استنشان داده شده موارد مورد سوال و جواب هاي ممكن در جدول زير 
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  هاي توليدي و شركت هاي توزيع/ سايرالات و پاسخ هاي محتمل براي شركت. سو7 جدول

  پاسخ هاي ممكن  توزيع كنندگان/ ساير كنندگانتوليد  موضوع

  توليد / فروش
در ماه  وضعيت توليد كلي شركت

اين ماه چگونه را در مقايسه با  آينده 
  ؟انتظار داريد

در وضعيت كلي فروش شركت 
اين ماه را در مقايسه با  ماه آينده

  ؟چگونه انتظار داريد
  /كمترمشابهبيشتر/

سفارشات 
  جديد

مقدار كلي سفارشات جديد مشتريان 
اين را در مقايسه با در ماه آينده شما 

  ؟ماه چگونه انتظار داريد
  /كمترمشابهبيشتر/  غير قابل انجام

  موجودي ها
درسطح موجودي مواد اوليه شركت

اين ماه را در مقايسه با ماه آينده 
  چگونه انتظار داريد؟

مقدار موجودي محصولات شركت
را در مقايسه با در ماه آينده را 

  اين ماه چگونه انتظار داريد؟
  /كمترمشابهبيشتر/

  هاقيمت

قيمت هر واحد از كالاها يا خدماتي 
كه در ماه بعدي خريد خواهيد كرد را 

انتظار در مقايسه با ماه جاري چگونه 
  ؟داريد

قيمت هر واحد از كالاها يا 
خدماتي كه در ماه بعدي خريد 
خواهيد كرد را در مقايسه با ماه 

  ؟انتظار داريدجاري چگونه 

  /كمترمشابهبيشتر/

هاي تحويل زمان
د تا توليسفارش 

  محصولات

زمان دريافت سفارش تا توليد براي
 بعد در هتحويل به عرضه كنندگان ما

مقايسه با اين ماه را چگونه ارزيابي 
  كنيد؟مي

د زمان دريافت سفارش تا تولي
براي تحويل به عرضه كنندگان 

بعد در مقايسه با اين ماه را ماه 
  كنيد؟چگونه ارزيابي مي

 ترطولاني/كوتاهتر/مشابه

  شاغلين
ه اتعداد كلي شاغلين شركت را براي م

چگونه بعد در مقايسه با ماه جاري 
  كنيد؟ارزيابي مي

تعداد كلي شاغلين شركت را براي 
 ماه بعد در مقايسه با ماه جاري 

  كنيد؟چگونه ارزيابي مي
  /كمتربيشتر/مشابه

  

هاي توزيع/ ساير از ن شركتهمچنيهاي توليدي و كلي براي شركت PMIبه منظور محاسبه شاخص 
هايي كه بصورت جداگانه محاسبه مي شود، استفاده شده است. در اين مطالعه، براي گيري شاخصمتوسط

  ها بصورت مساوي در نظر گرفته شده است.وزن هر يك از زيربخش PMIمحاسبه شاخص كلي 
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در اين هاي توزيع توليدي و شركت هاير دو بخش شركتكلي براي ه PMIنتايج به دست آمده از شاخص 
  بصورت زير بدست آمده است.مطالعه 

  

  
  هاي توليديدر شركت PMIكلي : مقادير شاخص 10نمودار 

  

  

  
  يهاي توزيعدر شركت PMI: مقادير شاخص كلي 11نمودار 
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  گيرينتيجهبندي و جمع -7

در  هاي اقتصاد،ويژگيكننده بيان هاييكي از مهمترين شاخص PMIاساس گزارش حاضر، شاخص  بر
ر تواند دهاي اقتصادي ميباشد و بررسي و تحليل آن به همراه ساير شاخصبسياري از كشورهاي جهان مي

ائه نماي اين شاخص قادر به ار. گيران بسيار مفيد باشدهاي انجام گرفته توسط تصميمها و تحليلبينيپيش
 گذاران و اقتصاددانانسياست اينرو باشد، ازها ميساير شاخصتري نسبت به كلي اقتصاد در زمان كوتاه

  گيري خواهند بود.سريعتر قادر به تصميم

گذاران نيز حائز اهميت در بازارهاي مالي و از نظر سرمايه PMI شاخصان، گيرو تصميم اقتصاددانان علاوه بر
هاي هاي جديد است. اگر ميزان سفارشسفارش، تغييرات در  PMIشاخصباشد. يكي از متغيرهاي كليدي مي

ها در بيني خواهد شد كه سطوح فعاليت كارخانهجديد نشانگر رشد خوبي نسبت به ماه قبل باشد، پيش
ر خواهد اثنيز گذاران گيري سرمايههاي آينده افزايش خواهد يافت و متعاقب اين پيش بيني، بر تصميمماه

  گذاشت. 

جمله سرعت بالا، بدون تجديد نظر بودن، بر مبناي  از PMIشده درخصوص شاخص هاي ذكر در كنار مزيت
با توجه به نوع سوالات  هاي اقتصادينسبت به ساير شاخص PMIشاخص  ديگر مزيتواقعيت بودن و ... 

از همكاري كمتري عدم پاسخگويي و عدم با داراي حساسيت كمتر و در نتيجه  ،PMIموجود در پرسشنامه 
ها، تاكيد اصلي آن بر اطلاعات مالي كارگاه نامهزيرا بر خلاف ساير پرسش ؛باشدميمواجه ها سوي بنگاه

  .نيست

سعه مي    صاد ما در حال تو صادي به موقع و قابل     با توجه به اينكه اقت شور به اطلاعات اقت شد، نياز مبرم ك با
ــميماعتماد براي برنامه ــادي و تص ــود. يكي از اين حوزه بيش از پيش احســاس ميگيران در ريزان اقتص ش

صاد         صادي، تعامل و همكاري با اقت سعه اقت سعه به تو صاد در حال تو   هايفاكتورهاي مهم براي گذار از اقت
شد و اين تعامل حاصل نمي  بزرگ و توسعه يافته مي  شود مگر اينكه همراه و همگام با كشورهاي توسعه      با

ــاخص ــورها از آنهيافته به تهيه و توليد ش ــتفاده مياي روز كه آن كش بپردازيم. همانطور كه  ،كنندها اس
صلي     شد يكي از مهمترين و ا شاره  شاخص ا شاخص   ترين  شده جهاني،  شد كه در  مي PMIهاي پذيرفته  با

شده و از مزيت  ستفاده نمي ايران به دلايل مختلفي توليد ن  معرفي و گزارششود. هدف عمده اين  هاي آن ا
ــان داد ــاخص در برنامه   نشـ ــميم ريزين اهميت اين شـ ــادي بود. كمبود چنين  گيريها و تصـ هاي اقتصـ
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صادي پايدار و جهاني          هاي جهاني در ايران باعث طولانيشاخص  سمت اقت شور به  سير توسعه ك شدن م تر 
 خواهد شد.  

 تعاريف و مفاهيم -8

است كه اندازه كميت يا معرف به معناي اعم، مفهوم يا عددي  (Indicator) واژه شاخصشاخص:  -
  .نمايدمعيني را مشخص مي

ود را رك تر از حد معمول باشد.هاي اقتصادي بسيار پائينيك دوره طولاني كه در آن فعاليت ركود: -
 ها؛ بيكاريگذاري اندك؛ انقباض اعتبارات؛ سقوط قيمتكاهش شديد توليد؛ سرمايه توان بامي

 .ورشكستگي مشخص نمودگسترده و اشتغال كوتاه مدت و گستردگي 

افزايش  هاي رونق معمولا بادوره. يابدمي افزايشآن شدت و رشد  هاي اقتصادي درفعاليت :رونق -
هاي توليد جديد؛ بسط اعتبارات؛ افزايش گذاري به ويژه در زمينه ايجاد ظرفيتتوليد؛ سطح سرمايه

 .شودهاي اقتصادي مشخص ميفراواني تشكيل بنگاه ها؛ بيكاري نازل؛ اشتغال كامل؛ وقيمت

عبارتست از افزايش درآمد ملي يا توليد ناخالص ملي يك جامعه طي يك دوره  رشد اقتصادي: -
معين. در مفهوم كلي افزايش كمي توليد در يك دوره مشخص نسبت به دوره مشابه را رشد اقتصادي 

 گويند.مي

ارزش كل همه كالاها و خدمات  توليد ناخالص داخلي عبارتست از: GDP7توليد ناخالص داخلي  -
 سال). 1توليد شده در داخل مرزهاي يك كشور براي يك مدت زمان معين (معمولا 

در  استفاده براي و توليد شده واحد توليدي يك در كه است ، كالاها و خدماتيستانده ستانده: -
 يدوره واحد در يك يك در كه خدماتي گيرد. كالاها ومي قرار واحد در دسترس از آن خارج

ي شود ستاندهمي واحد مصرف توليد آن در ديگر فرايندهاي دوره همان در توليد و معين حسابداري
ليد فرايند تو حاصل كه محصول با مفهوم ستانده مفهوم ترتيب ايندهد. بهنمي واحد راتشكيل آن

 . باشدمي متفاوت ،است

  

                                                            
7 Gross Domestic Product 
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