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 مقدمه

‌زیرساخت ‌پیشرفت‌وقوع ‌و ‌قرن‌‌ها ‌دوم ‌نیمه ‌اقتصادی‌در ‌و ‌اجتماعی ‌سیاسی، ‌فرهنگی، ‌تکنولوژیک، های

توان‌این‌دوره‌را‌‌میاز‌اینرو‌.‌ها‌همراه‌بوده‌است‌بیست‌و‌یکم،‌با‌افزایش‌زمان‌فراغت‌و‌همچنین‌ثروت‌انسان

‌نهاد ‌صنعت‌گردشگری‌نام ‌عصر ‌به‌. ‌عمل‌انسان ‌و ‌رفتار ‌در ‌گردشگری‌یک‌واقعیت‌اجتناب‌ناپذیر پدیده

‌ارضای‌روح‌کنجکاو ‌به‌صورت‌‌یمنظور ‌چه ‌واقعی‌و ‌به‌صورت‌حقیقی‌و ‌نقاط‌دیگر‌چه ‌به ‌سفر اوست‌و

‌انگیزه ‌با ‌و‌مجازی ‌یکم ‌بیست‌و ‌قرن ‌زندگی ‌ملزومات ‌جزو ‌مختلفی ‌است‌که‌‌های ‌جریانی ‌دهنده شکل

بدین‌ترتیب‌توجه‌به‌.‌المللی‌را‌در‌نوردیده‌و‌رویکردی‌فراتر‌از‌دولت‌و‌ملت‌خواهد‌داشت‌مرزهای‌ملی‌و‌بین

صنعت‌گردشگری‌بیانگر‌این‌واقعیت‌است‌که‌این‌امر‌به‌یک‌سلسله‌تاثیرات‌و‌تغییرات‌اقتصادی،‌فرهنگی،‌

‌انجامد‌اجتماعی‌و‌محیطی‌در‌هر‌کشوری‌می ای‌در‌توسعه‌اقتصادی‌و‌‌امروزه‌صنعت‌گردشگری‌به‌اندازه.

‌(.‌1388محسنی،‌)‌اند‌اجتماعی‌کشورها‌اثرگذار‌است‌که‌اقتصاد‌دانان‌آن‌را‌صادرات‌نامرئی‌نامیده

‌

میلیون‌در‌سال‌‌563حجم‌گردشگران‌ورودی‌از‌‌(WTO)‌1بینی‌سازمان‌جهانی‌گردشگری‌بر‌اساس‌پیش

میلیارد‌دلار‌در‌‌453درآمد‌ناشی‌از‌گردشگری‌نیز‌از‌.‌خواهد‌رسید‌2121میلیارد‌نفر‌تا‌سال‌‌6/1به‌‌1115

المللی‌‌در‌مجموع،‌حجم‌گردشگری‌بین.‌بالغ‌خواهد‌گردید‌2121میلیارد‌دلار‌تا‌سال‌‌2111به‌‌1115سال‌

به‌.‌برخوردار‌خواهد‌شد‌درصد‌5/6و‌‌درصد‌4/4ای‌معادل‌‌ز‌میانگین‌رشد‌سالانههای‌آن‌به‌ترتیب‌ا‌و‌هزینه

‌2121از‌مسافران‌جهانی‌را‌در‌سال‌‌درصد‌56دهد‌که‌‌بینی‌سازمان‌جهانی‌گردشگری‌نشان‌می‌علاوه‌پیش

‌. )http://unwto.org(‌گردشگران‌داخلی‌تشکیل‌خواهند‌داد

‌

‌ ‌جهانگردی، ‌شورای‌مسافرت‌و ‌آمار ‌‌1/11همچنین‌طبق ‌ناخالص‌ملی، ‌تولید ‌کل ‌از درصد‌‌1/11درصد

ماهنامه‌ایرانگردی‌)درصد‌مالیات‌جهان‌از‌صنعت‌گردشگری‌است‌‌11درصد‌سرمایه‌گذاری‌و‌‌4/11اشتغال،‌

بیش‌از‌‌اکنون‌بخش‌صنعت‌گردشگری،‌به‌طور‌مستقیم‌و‌غیرمستقیم(.‌4،‌ص‌3و‌‌2و‌جهانگردی‌شماره‌

میلیون‌فرصت‌شغلی‌تمام‌وقت،‌نیمه‌وقت‌و‌فصلی‌را‌بوجود‌آورده‌است‌و‌بدین‌ترتیب‌چرخه‌عظیم‌‌211

تر‌از‌درآمدهای‌مستقیم‌بر‌‌چرخد‌به‌مراتب‌مهم‌مالی‌که‌بطور‌غیرمستقیم‌حول‌محور‌صنعت‌گردشگری‌می

‌.‌اقتصاد‌جهانی‌تاثیرگذار‌است

‌

‌کنند‌می‌یاد‌پایدار‌توسعه‌اصلی‌رکن‌عنوان‌به‌گردشگری‌صنعت‌از‌گذاران‌سیاست‌و‌ریزان‌برنامه‌از‌بسیاری

‌در‌موثری‌نقش‌گردشگری،‌های‌محدودیت‌و‌ها‌فرصت‌شناسایی‌و‌مناسب‌و‌اصولی‌ریزی‌برنامه‌با‌تواند‌می‌که

‌اقتصاد‌بخشی‌تنوع‌و‌ای‌منطقه‌و‌ملی‌توسعه‌به‌نتیجه‌در‌و‌باشد‌داشته‌اقتصادی‌مناسبات‌و‌روابط‌توسعه
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ها‌و‌کیفیت‌‌توسعه‌پایدار‌گردشگری‌توسعه‌ای‌است‌که‌در‌آن‌توازن‌و‌تعادل،‌حفظ‌ارزش.‌کند‌کمک‌ملی

‌مزیت ‌نیز ‌اصول‌اقتصادی‌و ‌کوشش‌می‌اخلاقیات‌و ‌و ‌شده ‌هم‌دیده ‌همراه ‌به ‌تا‌‌های‌اقتصادی‌همه شود

‌اقتصادی‌گردد‌توسعه ‌همه‌جانبه‌جایگزین‌توسعه‌صرفا ‌ای‌متعادل‌و ‌توسعه‌گر. ‌این‌دیدگاه دشگری‌با‌در

‌به‌گونه ‌منابع‌موجود ‌از ‌فرهنگی‌و‌‌استفاده ‌اجتماعی، ای‌است‌که‌ضمن‌پاسخ‌دادن‌به‌نیازهای‌اقتصادی،

ضوابط‌قانونی‌جامعه‌و‌انتظارات‌گردشگران‌بتوان‌وحدت‌و‌یکپارچگی،‌هویت‌فرهنگی،‌سلامت‌حفظ‌محیط‌

‌تامین‌کرد‌ ‌رفاه‌مردم‌محلی‌را ‌تعادل‌اقتصادی‌و ‌)زیست، ‌(1312الوانی، گردشگری‌بخصوص‌در‌زمانیکه‌.

های‌اقتصادی‌در‌حال‌کاهش‌باشد،‌جایگزین‌مناسبی‌برای‌آنها‌و‌راهبردی‌برای‌‌های‌دیگر‌بخش‌سود‌فعالیت

های‌‌بر‌این‌مبنا‌از‌دلایل‌اصلی‌توسعه‌گردشگری‌غلبه‌بر‌پایین‌بودن‌سطح‌درآمد‌و‌ارائه‌فرصت.‌توسعه‌است

‌اس ‌جامعه ‌تحولات‌اجتماعی‌در ‌شغلی‌و ‌میجدید ‌بخصوص‌در‌‌ت‌که ‌برای‌کاهش‌فقر ‌امیدهایی‌را تواند

‌(.‌‌1386،پاپلی‌یزدی‌و‌سقایی)نواحی‌که‌به‌نحوی‌دچار‌رکود‌اقتصادی‌شده‌اند‌فراهم‌آورد‌

‌

به‌عنوان‌‌از‌آن‌و‌ه‌سوی‌اصلاح‌مناطق‌روستایی‌استلازم‌برای‌حرکت‌ب‌یعنصر‌علاوه‌بر‌این،‌گردشگری

‌پابرجا‌آو‌‌به‌جوامع‌روستایی‌حیات‌دوباره‌بخشدتواند‌با‌توجه‌به‌اثربخشی‌خاص‌خود‌‌راهبردی‌که‌می نرا

‌مهمی‌گام‌تواند‌می‌کشاورزی‌گردشگری‌راستا‌این‌در(.‌1311فخیم‌زاده‌و‌خطیبی،‌)‌شود‌نگه‌دارد،‌یاد‌می

‌باشد‌داشته‌برعهده‌ایران‌گردشگری‌ساماندهی‌و‌توسعه‌در ‌اقتصادی‌نظر‌نقطه‌از‌کشاورزی‌گردشگری.

‌ایجاد‌اقتصادی،‌رشد‌دربرگیرنده‌تواند‌می‌که‌زند‌می‌رقم‌روستایی‌و‌کشاورزی‌نواحی‌در‌دوسویه‌روندی

‌.‌‌‌باشد‌نیز‌روستایی‌ساکنان‌برای‌درآمدزایی‌و‌اشتغال

‌

 رویکردهای توسعه گردشگری

 

 گرایی انبوه   

.‌ریزی‌گردشگری‌تبدیل‌شده‌است‌طولانی‌به‌مدلی‌غالب‌در‌برنامه‌یزمان‌برای‌مدتتوسعه‌انبوه‌گردشگری‌

بر‌اساس‌این‌رویکرد‌اثرات‌بالقوه‌منفی‌اقتصادی،‌اجتماعی‌و‌محیطی‌گردشگری‌کمتر‌در‌نظر‌گرفته‌شده‌و‌

‌می ‌قرار ‌استفاده ‌سوء ‌مورد ‌گردشگری ‌توسعه ‌با ‌همراه ‌گردشگری ‌عناصر ‌عنوان ‌به ‌طبیعی گیرد‌‌منابع

به‌عبارت‌دیگر‌گردشگری‌انبوه‌عبارت‌است‌از‌گردشگری‌تجاری‌معمولی‌(.‌1311همکاران‌‌اسماعیل‌زاده‌و)

‌سطح‌گسترده ‌در ‌دارد‌که ‌جهان‌وجود ‌ای‌از ‌شرکت‌این‌قبیل‌فعالیت. های‌بزرگ‌‌های‌گردشگری‌بوسیله

شود‌و‌بازارهای‌خاص‌خود‌را‌دارد‌که‌معمولا‌در‌نواحی‌مختلف‌گردشگری‌جهان‌‌گردشگری‌ساماندهی‌می

‌است‌م ‌(Zahedi, 2007)تمرکز ‌اساس. ‌فرآیند‌‌بر ‌گردشگری‌در ‌ساکنین‌مقاصد ‌گردشگری، ‌از ‌مدل این
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گرایی‌توسط‌‌های‌اخیر‌انبوه‌در‌سال.‌شوند‌ریزی‌در‌خصوص‌توسعه‌گردشگری‌وارد‌نمی‌گیری‌و‌برنامه‌تصمیم

‌قبیل‌بازی ‌میزبان‌رویدادهای‌بزرگ‌از ‌ا‌کشورهایی‌که ‌مورد ‌بسیار ‌گرفتههای‌المپیک‌بودند ‌‌ستقبال‌قرار

گرایی‌حداقل‌در‌ظاهر‌برای‌شهر‌و‌منطقه‌‌،‌استفاده‌از‌رویکرد‌انبوه(1118)‌1همچنین‌طبق‌نظر‌اولدز.‌است

‌.‌میزبان‌مفید‌است

‌

  (گردشگری به عنوان یک صنعت)رویکرد اقتصادی 

‌اقتصادی‌ ‌نقطه‌نظر ‌میگردشگری‌از ‌و ‌نظر‌گرفته‌شده تواند‌به‌عنوان‌ابزاری‌در‌‌به‌عنوان‌یک‌صنعت‌در

ها،‌‌ها‌قرار‌گیرد‌تا‌در‌جهت‌دستیابی‌به‌اهداف‌ویژه‌از‌جمله‌رشد‌اقتصادی،‌توسعه‌زیرساخت‌اختیار‌دولت

مالی،‌‌های‌الذکر‌از‌طریق‌تامین‌انگیزه‌ای‌مورد‌استفاده‌قرار‌گیرد‌که‌موارد‌فوق‌ایجاد‌اشتغال‌و‌توسعه‌منطقه

رویکرد‌اقتصادی‌بر‌(.‌1311اسماعیل‌زاده‌و‌همکاران‌)گردد‌‌ای‌محقق‌می‌تحقیق،‌بازاریابی‌و‌ابزارهای‌توسعه

‌می ‌که ‌دارد ‌تاکید ‌تخصصی ‌صنعت ‌یک ‌عنوان ‌به ‌گردشگری ‌بالقوه ‌عدم‌‌ارزش ‌کاهش ‌جهت ‌در تواند

‌منطقه‌تعادل ‌پرداخت‌های‌ملی‌و ‌تراز ‌مباحث‌تجارت، ‌مباد‌ای‌در ‌سطوح ‌با .‌لات‌خارجی‌مشارکت‌کندها

‌استفاده‌‌دولت ‌ویژه ‌مناطق ‌در ‌توسعه ‌و ‌برای‌رشد ‌ابزاری ‌عنوان ‌به ‌گردشگری ‌از ‌اقتصادی ‌رویکرد ‌در ها

‌کنند‌می ‌مزایای‌شغلی‌آن‌. ‌موثر‌در‌جهت‌ایجاد‌درآمد‌و ‌استفاده ‌اثرات‌اقتصادی‌گردشگری‌و بنابراین‌بر

های‌عمده‌رویکرد‌اقتصادی،‌استفاده‌از‌‌یکی‌از‌ویژگی‌.(Hall, 2000)برای‌نواحی‌یا‌اجتماعات‌تاکید‌دارند‌

‌منابع‌ویژه‌ ‌برای‌مقصدی‌که ‌اقتصادی‌را ‌بیشترین‌منافع ‌بتواند بازاریابی‌برای‌جذب‌گردشگری‌است‌که

‌تعیین‌می ‌تامین‌گردد‌گردشگران‌را ‌کند، ‌آنجائیکه‌هم‌دولت‌و‌هم‌صنعت‌. ‌بر‌مطالعات‌از ‌این‌رویکرد در

‌اهداف‌اقتصادی‌بر‌علائق‌اجتماعی‌و‌اکولوژیکی‌‌صولات‌و‌بازارها‌تاکید‌میچندپاره‌و‌رقابت‌بین‌مح کنند،

‌اولویت‌دارند ‌مشخص‌نمی. ‌این‌رویکرد ‌چه‌‌همچنین ‌یک‌صنعت، ‌عنوان ‌به ‌گردشگری ‌تلقی ‌با ‌که سازد

‌‌.(Hall, 2000)گردند‌‌کسانی‌از‌آن‌منتفع‌شده‌و‌چه‌کسانی‌متضرر‌می

‌

 اجتماعی-رویکرد فضایی  

‌برنامه ‌منطقه‌جغرافیدانان، ‌منابع‌‌ای‌ریزان‌شهری‌و ‌محیط‌زیست‌و ‌طرفداران‌حفاظت‌از کاربری‌زمین‌و

‌برنامه ‌قدیمیاین‌‌.باشند‌میریزان‌اصلی‌این‌رویکرد‌گردشگری‌‌طبیعی‌از ترین‌اشکال‌‌نوع‌رویکرد‌یکی‌از

زمین‌به‌واسطه‌رابطه‌کاربری‌/معتقد‌است‌که‌رویکرد‌فضایی(‌1111)‌3حفاظت‌محیط‌زیست‌است‌و‌گان

‌.باشد‌ریزی‌گردشگری‌عمومی‌می‌ای‌و‌اجتماعات‌گردشگری‌شکل‌غالب‌برنامه‌ریزی‌منطقه‌نزدیک‌با‌برنامه

‌یک‌نیاز‌اساسی‌به‌توسعه‌است‌که‌ ‌با ‌این‌رویکرد‌اغلب‌دارای‌یک‌مبنای‌اکولوژیکی‌همراه گردشگری‌در

                                                           
1
 Olds 

2
 The spatial/geographical approach 

3
 Gunn 



4 

 

‌ریزی‌می‌مبنایبر ‌پایه ‌اثرات‌الگوهای‌فضایی‌ویژه ‌تا ‌یک‌محیط‌فیزیکی‌به‌‌شود ‌در منفی‌گردشگری‌را

در‌این‌جغرافیدانان‌به‌منظور‌رشد‌مقصدهای‌گردشگری‌(.‌1311اسماعیل‌زاده‌و‌همکاران‌)‌حداقل‌برساند

تاکید‌(‌رویکرد‌فیزیکی)و‌منابع‌منطقه‌(‌رویکرد‌اقتصادی)بازار‌بر‌کاهش‌ارتباط‌با‌نوع‌از‌رویکرد‌گردشگری‌

های‌توسعه‌گردشگری‌که‌بر‌اساس‌منابع‌طبیعی‌یک‌‌بر‌تدوین‌طرحاجتماعی‌-ئیفضادارند‌و‌از‌اینرو‌رویکرد‌

‌سازی‌زیرساخت ‌جهت‌مقاوم ‌در ‌و ‌‌های‌گردشگری‌منطقه ‌است، ‌میآن ‌باشد‌متمرکز ‌‌(Haughton & 

Hunter, 1994).اجتماعی‌آگاهی‌و‌بینش‌-های‌ارائه‌شده‌در‌رویکرد‌فضائی‌طرح‌بدین‌ترتیب‌با‌وجود‌اینکه‌

‌ظرفیت ‌به ‌نسبت ‌مهیا‌‌ارزشمندی ‌گردشگران ‌برای ‌سفر ‌متنوع ‌الگوهای ‌همچنین ‌و ‌بالقوه ‌طبیعی های

اسماعیل‌زاده‌و‌)سازند‌ولی‌اغلب‌به‌خصوصیات‌اجتماعی‌و‌فرهنگی‌جامعه‌محلی‌توجه‌چندانی‌ندارند‌‌می

‌‌‌‌(.1311همکاران‌

‌

 اجتماع محور کردروی  

این‌اثرات‌.‌اثرات‌منفی‌محیطی‌و‌اجتماعی‌گردشگری‌توجه‌عموم‌را‌به‌خود‌جلب‌کرد‌1111در‌اواخر‌دهه‌

‌و‌ ‌مانند‌اروپا ‌یافته ‌کشورهای‌توسعه ‌شد‌ولی‌به‌تدریج‌در ‌یافته‌مشاهده ‌توسعه ‌کشورهای‌کمتر ‌در ابتدا

‌ ‌گشت ‌نمایان ‌نیز ‌شمالی ‌راستای‌.(Craik, 1998)آمریکای ‌توسعه‌‌در ‌از ‌ناشی ‌منفی ‌اثرات ‌به پاسخ

بدین‌.‌های‌جایگزین‌مورد‌حمایت‌قرار‌گرفتند‌که‌از‌جمله‌آن‌رویکرد‌اجتماع‌محور‌بود‌گردشگری،‌استراتژی

مطرح‌کرد‌که‌دارای‌سه‌هدف‌‌گردشگریریزی‌‌چشم‌انداز‌جدیدی‌در‌برنامه‌‌1111در‌سال‌‌2ترتیب‌گان

‌عمده‌بود ‌میزبانان‌و‌حفاظت‌از‌منابع‌این‌اهداف‌شامل‌رضایت‌گردشگرا. ‌اعطای‌پاداش‌برای‌مالکین‌یا ن،

منتشر‌گردید‌یکی‌از‌‌1111ریزی‌گردشگری‌گان‌که‌اولین‌بار‌در‌سال‌‌در‌حقیقت‌کتاب‌برنامه.‌طبیعی‌بود

‌برنامه ‌نواحی‌مقاصد‌گردشگری‌‌اولین‌منابعی‌بود‌که ‌ارکان‌اصلی‌توسعه ‌یکی‌از ریزی‌برای‌گردشگری‌را

‌شمرد‌برمی ‌مک‌اینتاشپس‌ا. ‌گان، ‌گولدنر‌3ز ‌1186)‌4و ‌برای‌توسعه‌گردشگری‌( ‌پنج‌هدف‌اصلی‌را نیز

م‌محلی‌از‌طریق‌منافع‌تنظیم‌چارچوبی‌در‌جهت‌ارتقاء‌استاندارد‌زندگی‌مرد(‌1)برشمردند‌که‌عبارتند‌از‌

(‌3)ن،‌ها‌و‌تامین‌تسهیلات‌تفریحی‌برای‌ساکنین‌و‌بازدیدکنندگا‌توسعه‌زیرساخت(‌2)اقتصادی‌گردشگری،‌

‌ ‌مناسب‌بودن‌توسعه‌مراکز‌گردشگری‌برای‌مناطق‌هدف، ‌4)اطمینان‌از ای‌و‌در‌‌ای‌توسعه‌‌تدوین‌برنامه(

بهبود‌رضایت‌(‌5)های‌فرهنگی،‌اجتماعی‌و‌اقتصادی‌دولت‌و‌مردم‌منطقهء‌میزبان‌و‌‌عین‌حال‌سازگار‌با‌ایده

‌بازدیدکنندگان ه‌محلی‌و‌نوعی‌از‌گردشگری‌است‌که‌توسط‌جامع‌گردشگری‌اجتماع‌محوربدین‌ترتیب‌.

شود‌و‌با‌تصمیم‌گیری،‌‌ریزی‌شده،‌توسعه‌یافته،‌به‌مالکیت‌درآمده‌و‌مدیریت‌می‌برای‌جامعه‌محلی‌برنامه
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-در‌این‌نوع‌گردشگری‌یک‌معادله‌برد.‌شود‌پذیری،‌دسترسی‌و‌مالکیت‌منافع‌جمعی‌هدایت‌می‌مسئولیت

‌هم ‌شود‌ان‌گردشگران‌حاصل‌میبرد‌بین‌میزبان‌و‌میهمان‌یا امکان‌گردشگران‌این‌نوع‌از‌گردشگری‌به‌.

دهد‌و‌میزبان‌نیز‌علاوه‌بر‌کسب‌آگاهی‌بیشتر‌از‌میراث‌طبیعی‌‌کشف‌میراث‌طبیعی‌و‌فرهنگی‌منطقه‌را‌می

در‌کتاب‌خود‌با‌‌1به‌عبارت‌دیگر‌مورفی‌(.1314تسجی‌و‌همکاران‌)کند‌‌و‌فرهنگی‌خود‌به‌آن‌افتخار‌می

برای‌اولین‌بار‌با‌بین‌این‌نظریه‌که‌یکی‌از‌اجزای‌اصلی‌(‌1185)محور‌-رویکرد‌اجتماع:‌دشگریعنوان‌گر

برد‌را‌ارائه‌-باشد،‌فلسفه‌برد‌محور‌رفع‌نیازهای‌محلی‌از‌طریق‌رفع‌نیازهای‌گردشگران‌می-رویکرد‌اجتماع

محور‌ارائه‌کرده‌‌از‌گردشگری‌اجتماع‌2113همچنین‌طبق‌آخرین‌تعریفی‌که‌بانک‌جهانی‌در‌سال‌‌.نمود

‌در‌-توسعه‌اجتماع‌،است‌در‌این‌نوع‌از‌گردشگری محور‌با‌هدف‌تقویت‌صدای‌ذینفعان،‌حضور‌یافتن‌آنها

گیری‌متعاقب‌آن‌همراه‌است‌که‌ذینفعان‌را‌به‌پذیرش‌مسئولیت‌تشویق‌‌شناسایی‌نیازهای‌خویش‌و‌تصمیم

‌از‌طریق‌فرآیند‌م تسجی‌و‌همکاران‌)کند‌‌شارکتی‌بسیج‌میکرده‌و‌اکثریت‌فعالان‌در‌یک‌جامعه‌معین‌را

ریزی‌از‌پایین‌به‌بالا‌است‌‌ریزی‌گردشگری‌به‌شکلی‌برنامه‌محور‌در‌برنامه-بنابراین‌رویکرد‌اجتماع(.‌1314

ای‌بر‌توسعه‌اجتماع‌از‌بیرون‌به‌درون‌ندارد‌و‌بدین‌ترتیب‌‌که‌بر‌توسعه‌در‌درون‌اجتماع‌تاکید‌دارد‌و‌عقیده

‌ ‌نقطه ‌عنوان ‌فعالیت‌برنامهساکنین‌به ‌می‌کانونی ‌قرار ‌توجه ‌و‌‌ریزی‌گردشگری‌مورد ‌گردشگران ‌نه گیرند

‌حکومت‌منطقه ‌اغلب‌با ‌گرفته‌می‌اجتماع‌محلی‌نیز‌که ‌نظر ‌برنامه‌ای‌یکسان‌در ‌به‌عنوان‌پایه ریزی‌‌شود

‌(.‌‌‌1311اسماعیل‌زاده‌و‌همکاران‌)گیرد‌‌مورد‌توجه‌قرار‌می

‌

  (و توسعه یکپارچه گردشگری ریزی برنامه)رویکرد توسعه پایدار 

‌ ‌پایدار ‌به‌حداقل‌رساندن‌توسعه‌پایدار‌شرط‌اساسی‌تامین‌زندگی‌امن‌و اتلاف‌منابع،‌است‌که‌به‌منظور

‌WCEDاین‌مفهوم‌ابتدا‌در‌گزارش‌.‌کند‌ثباتی‌اجتماعی‌تلاش‌می‌تخریب‌محیط،‌گسستگی‌فرهنگی‌و‌بی

(Brauntland Commision, 1987)های‌اساسی‌در‌خصوص‌عدالت،‌‌ال‌حل‌دغدغهمطرح‌گردید‌که‌به‌دنب‌

های‌اجتماعی‌و‌فنی‌توان‌محیطی‌در‌رفع‌نیازهای‌نسل‌‌نشین‌و‌محدودیت‌نیازهای‌اقتصادی‌جمعیت‌حاشیه

ای‌است‌‌،‌توسعه‌پایدار‌توسعه(1181)لند‌‌بر‌اساس‌کمیسیون‌برانت.‌(Hall, 2000)باشد‌‌کنونی‌و‌آینده‌می

‌بدون‌به‌ شان‌‌های‌نسل‌آینده‌در‌برطرف‌کردن‌نیازهای‌مخاطره‌انداختن‌تواناییکه‌نیازهای‌نسل‌کنونی‌را

پنج‌شاخص‌‌بایستیبدین‌ترتیب‌گردشگری‌برای‌دستیابی‌به‌توسعه‌پایدار‌.‌(Wheeler, 2004)تامین‌کند‌

‌دهد ‌قرار ‌نظر ‌مد ‌از‌را ‌عبارتند ‌)که :1‌ ‌منابع،‌‌شاخص( ‌مصرف ‌زیستی، ‌تنوع ‌شامل ‌اکولوژیکی های

‌آلو‌اکوسیستم ‌ها، ‌ایمنی، ‌و ‌پوشش‌گیاهی ‌ضایعات، ‌دفع ‌محیطی، ‌2)دگی ‌شامل‌‌شاخص( ‌اقتصادی های

‌ ‌نقل، ‌و ‌حمل ‌انرژی‌و ‌مصرف ‌اقتصادی، ‌کارآیی ‌اقتصادی، ‌رفاه ‌3)اشتغال، ‌اجتماعی‌شامل‌‌شاخص( های

‌ ‌رضایت‌گردشگران، ‌سطح ‌جمعیت‌و ‌امنیت، ‌عدالت، ‌سلامت، ‌آموزش، ‌4)مشارکت، ‌نهادی‌‌شاخص( های
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های‌فرهنگی‌شامل‌‌شاخص(‌5)طلاعات‌و‌ارتباطات،‌نهادهای‌محلی‌و‌علم‌و‌تکنولوژی‌و‌شامل‌دسترسی‌به‌ا

‌انتظارات‌ ‌سطح ‌سطح‌حفظ‌هویت‌محلی‌و ‌راستین‌محلی، ‌رسوم ‌آداب‌و ‌وفاداری‌به  ,Weaver)میزان

یکدیگر‌بوده‌و‌تاثیر‌متقابلی‌با‌های‌توسعه‌پایدار‌گردشگری‌در‌ارتباط‌‌بدین‌ترتیب‌هر‌یک‌از‌شاخص‌.(2001

‌به‌همراه‌‌می‌ها‌این‌شاخصبر‌هم‌دارند‌و‌از‌اینرو‌تحقق‌هر‌یک‌از‌ تواند‌توسعه‌گردشگری‌در‌اجتماعات‌را

‌‌.داشته‌باشد

‌

 گردشگری روستایی

آن‌‌ها‌و‌خدمات‌باشد‌که‌کلیه‌فعالیت‌گردشگری‌روستایی‌یکی‌از‌انواع‌گردشگری‌با‌رویکرد‌اجتماع‌محور‌می

ها‌برای‌تفریح‌و‌استراحت‌گردشگران‌و‌همچنین‌جذب‌گردشگران‌به‌نواحی‌‌توسط‌مردم،‌کشاورزان‌و‌دولت

رضوانی‌)تواند‌شامل‌گردشگری‌کشاورزی،‌گردشگری‌طبیعی‌و‌مانند‌آن‌باشد‌‌شود‌و‌می‌روستائی‌ارائه‌می

گردشگری‌مزرعه‌‌رت‌دیگرگردشگری‌روستایی‌در‌ارتباط‌تنگاتنگی‌با‌گردشگری‌کشاورزی‌یا‌به‌عبا(.‌1381

‌(Opperman, 1996)پردازد‌‌قرار‌دارد‌و‌به‌نهادینه‌کردن‌ارزش‌کشاورزی‌در‌جامعه‌روستایی‌می ساکنان‌.

‌برنامه ‌زیان‌حاصل‌از ‌و ‌سود ‌روستائیان‌در ‌برنامه‌های‌توسعه‌محلی‌و ‌جمله ‌محل‌زندگیشان‌از های‌‌ای‌در

.‌شان‌است‌م‌محلی‌در‌همزیستی‌با‌محیط‌زیستردم‌برند‌زیرا‌زندگی‌مربوط‌به‌گردشگری‌روستایی‌سود‌می

‌در‌زمینه‌گردشگری‌ ‌به‌ویژه ‌اجزاء‌مهم‌توسعه‌گردشگری‌پایدار ‌اینرو‌مشارکت‌جامعه‌در‌گردشگری‌از از

‌(.‌1381پورسید‌خلیل‌و‌همکاران‌)روستایی‌است‌

‌

ه‌عنوان‌مکانی‌ای‌به‌مقاصد‌گردشگری‌روستایی‌ب‌راهکارهای‌اقتصادی‌به‌منظور‌توسعه‌منطقهبدون‌شک‌

‌)اند‌‌برای‌یک‌تجارت‌کوچک‌وابسته ‌1381زیاری، ‌با‌(. ‌یک‌منطقه عرضه‌محصول‌گردشگری‌روستایی‌در

‌تسهیلات‌گردشگری‌وابسته‌ ‌خدمات‌و ‌به‌ارزش‌کالا، ‌نیز ‌تقاضا ‌و تقاضای‌گردشگری‌رابطه‌مستقیم‌دارد

‌است ‌سطوح‌جهت. ‌یک‌از ‌هر ‌به ‌و ‌است ‌متغیر ‌روستایی ‌گردشگری ‌تقاضای ‌و‌‌گیری ‌داخلی گردشگران

های‌نسبتا‌‌از‌اینرو‌گردشگری‌روستایی‌یکی‌از‌زمینه(.‌1381و‌همکاران‌‌سید‌علی‌پور)خارجی‌وابسته‌است‌

‌توسعه‌روستایی‌است‌که‌می ‌درآمد‌روستائیان‌‌مهم‌در ‌برای‌اشتغال‌و ‌به‌ویژه ‌امکاناتی‌را ‌و تواند‌فرصتها

‌نقش‌و‌اهمیت‌گردشگری‌در‌فرآیند.‌فراهم‌سازد‌و‌نقش‌موثری‌در‌احیاء‌و‌نوسازی‌نواحی‌روستایی‌ایفا‌کند

‌(.‌1384شکری،‌)توسعه‌روستایی‌در‌بسیاری‌از‌کشورها‌به‌اثبات‌رسیده‌است‌

‌

های‌درآمدزای‌مناسب‌روبرو‌‌بسیاری‌از‌جوامع‌روستایی‌در‌کشورهای‌در‌حال‌توسعه‌با‌چالش‌یافتن‌فعالیت

‌فرصت ‌نیافتن ‌علت ‌به ‌سنتی ‌کشاورزی ‌به ‌وابسته ‌روستایی ‌جوامع ‌زیرا ‌شهرها‌‌هستند ‌راهی ‌کاری های
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ای‌دارد‌که‌‌لذا‌صنعت‌گردشگری‌عاملی‌مناسب‌برای‌توسعه‌روستایی‌است‌زیرا‌اثرات‌مثبت‌عدیده.‌ندشو‌می

‌:(1315بیشمی‌و‌عزیزی‌)‌توان‌به‌موارد‌زیر‌اشاره‌کرد‌می

کند‌که‌اثرات‌مستقیمی‌بر‌‌به‌سرعت‌در‌بخشهای‌اقتصادی‌مختلف‌اشتغال‌طولانی‌مدت‌ایجاد‌می -

 .های‌محلی‌دارد‌یتکشاورزی،‌ساخت‌و‌ساز‌و‌دیگر‌فعال

های‌آموزشی‌و‌ارتقای‌شغلی‌را‌به‌وجود‌آورده‌و‌به‌این‌ترتیب‌عامل‌جهش‌کارگران‌بیکار‌و‌‌فرصت -

 .شود‌غیر‌ماهر‌به‌سوی‌بازار‌کار‌می

های‌کسب‌درآمد‌و‌رفع‌فقر‌‌خوب‌معاش‌و‌تنوع‌در‌شیوههای‌‌به‌ویژه‌برای‌زنان‌و‌جوانان‌فرصت -

 .کند‌روستایی‌را‌فراهم‌می

 .گردد‌های‌کوچک‌و‌متوسط‌در‌جوامع‌می‌خلق‌بنگاهمنجر‌به‌ -

‌محلی‌ - ‌صنایع‌دستی)تولید ‌غذایی‌و ‌جمعی‌افزایش‌می( ‌حس‌غرور ‌همراه ‌به ‌حفظ‌‌را ‌به ‌و دهد

 .‌کند‌میراث‌و‌محیط‌زیست‌کمک‌می

‌بهبود‌ - ‌را ‌زندگی ‌کیفیت ‌نتیجه ‌در ‌و ‌نموده ‌کمک ‌اجتماعی ‌امکانات ‌و ‌محلی ‌خدمات ‌حفظ به

‌.‌بخشد‌می

‌

‌ ‌برنامه ‌فرآیند ‌در ‌اهمیت‌گردشگری ‌به ‌توجه ‌برنامه‌با ‌در ‌مهم ‌این ‌به ‌توجه ‌روستایی، ‌توسعه ‌و‌‌ریزی ها

‌های‌محلی‌اهمیت‌بسیار‌دارد‌های‌توسعه‌روستایی‌بویژه‌طرح‌طرح ‌ایفای‌نقش‌مثبت‌. همچنین‌به‌منظور

‌ ‌مشارکت‌محلی، ‌مدیریت‌محیط‌زیست، ‌به ‌توجه ‌روستایی، ‌توسعه ‌فرآیند قوانین‌صریح‌و‌گردشگری‌در

‌(.‌1383رضوانی،‌)ریزی‌واقع‌بینانه‌در‌زمینه‌گردشگری‌ضروری‌است‌‌محکم،‌بازاریابی‌و‌برنامه

‌

تواند‌وسیله‌مهمی‌برای‌توسعه‌‌زایی‌و‌ایجاد‌درآمد‌است‌و‌می‌گردشگری‌روستایی‌منبع‌با‌ارزش‌برای‌اشتغال

وسعه‌گردشگری‌در‌نواحی‌روستایی‌و‌جوامع‌از‌اینرو‌امروزه‌ت.‌اجتماعی‌و‌اقتصادی‌در‌جوامع‌روستایی‌باشد

‌افزونی‌یافته‌است ‌اهمیت‌روز ‌جهانی‌رفتن، ‌پیش‌به‌سوی‌دهکده ‌محلی‌به‌دلیل‌جهانی‌شدن‌و چراکه‌.

برد‌و‌بدین‌دلیل‌‌های‌سنتی،‌آداب‌و‌رسوم‌قدیمی‌و‌فولکلور‌جوامع‌سنتی‌را‌از‌بین‌می‌جهانی‌شدن،‌فرهنگ

‌(.‌1383قادری،‌)قابل‌رویت‌نیستند‌ها‌در‌شهرها‌کم‌رنگ‌شده‌و‌‌این‌ویژگی

‌

‌ ‌نظیر ‌عواملی ‌به ‌روستایی ‌گردشگری ‌توسعه ‌به ‌برنامهدستیابی ‌مناسب‌سازمانی، ‌آموزش‌‌ساختار ‌و ریزی

‌قوانین‌و‌مقررات‌گردشگری‌و‌جذب‌سرمایه‌وابسته‌است‌و‌از‌اینرو‌به‌منظور‌ایجاد‌توسعه‌ نیروی‌انسانی،

‌مدیری ‌مناسب‌صنعت‌گردشگری‌وجود ‌و ‌بخش‌پایدار ‌هماهنگی‌بین‌بخش‌دولتی‌و ‌و ‌منسجم ‌و ت‌توانا

‌(.‌1381سید‌علی‌پور‌و‌همکاران‌)خصوصی‌بسیار‌حائز‌اهمیت‌است‌
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‌

که‌انگیزه‌بازدید‌از‌روستا‌توسط‌گردشگران‌بیشتر‌به‌دلیل‌ویژگیهای‌حقیقی‌روستا‌‌دهد‌تحقیقات‌نشان‌می

‌سنتهای‌ ‌و ‌رسوم ‌آداب‌و ‌احساس‌آزادی، ‌آسایش، ‌آرایش، ‌جمله ‌با‌از ‌که ‌عواملی‌هستند ‌سایر روسایی‌و

‌ ‌تناقض‌هستند ‌)زندگی‌شهری‌در ‌آملی، ‌1382عظیمی ‌صنعت‌گردشگری‌ارتباط‌بسیار‌(. ‌توسعه ‌و رشد

‌و‌تشکیلات‌دولتی‌و‌غیردولتی‌هر‌کشوری‌دارد‌نزدیک‌و‌ناگسستنی‌با‌شمار‌زیادی‌از‌سازمان ‌ها بنابراین‌.

های‌مرتبط‌بایستی‌با‌همکاری‌و‌هماهنگی‌‌سایر‌برنامههرونه‌هدف‌گذاری،‌تعیین‌راهبردها،‌خط‌و‌مشی‌و‌

‌(.‌1381سید‌علی‌پور‌و‌همکاران‌)ها‌و‌تشکیلات‌انجام‌شود‌‌دیگر‌سازمان

‌

‌:گیرد‌در‌قاره‌اروپا‌سه‌موضوع‌مهم‌و‌اساسی‌در‌توسعه‌توریسم‌روستایی‌مورد‌توجه‌قرار‌می

1. ‌ ‌میراث ‌لحاظ ‌از ‌روستایی ‌مناطق ‌از ‌بازدیدکنندگان ‌چند ‌ویژگیهر ‌و ‌اجتماعی ‌و های‌‌فرهنگی

برند‌ولی‌این‌خصوصیات‌ممکن‌است‌‌طبیعی،‌چشم‌اندازها‌و‌خصوصیات‌متفاوت‌محیطی‌لذت‌می

 .های‌تفریحی‌مورد‌تهدید‌قرار‌گیرد‌بوسیله‌تاثیرات‌گردشگری‌و‌فعالیت

 .کند‌آموزش‌برای‌گردشگری‌روستایی‌کمکی‌به‌بهبود‌تولیدات‌گردشگری‌روستایی‌نمی .2

تواند‌محدود‌شود‌و‌در‌بسیاری‌از‌موارد‌از‌همکاری‌و‌مشارکت‌در‌‌ردشگری‌روستایی‌میتولیدات‌گ .3

‌(.‌Hall, 2004)ارتقا‌و‌بازاریابی‌سود‌ببرد‌

‌

ای‌یک‌پدیده‌داخلی‌با‌یک‌ماهیت‌مختلف‌و‌متمایز‌در‌سراسر‌کشورها‌‌ستایی‌در‌ابعاد‌گستردهگردشگری‌رو

‌.باشد‌ها‌می‌و‌قاره

‌

 مدیریت گردشگری روستایی

بدون‌تردید‌.‌باشد‌مدیریت‌امور‌گردشگری‌شاید‌از‌مهمترین‌دلایل‌رشد‌صنعت‌گردشگری‌در‌هر‌کشور‌می

گردشگری‌روستایی‌.‌ریزی‌و‌مدیریت‌صحیح‌و‌هماهنگ‌گردشگری‌روستائی‌مسئولیتی‌پیچیده‌است‌برنامه

ت‌آن‌دشوار‌های‌غیر‌رسمی‌و‌اختیاری‌است‌و‌به‌همین‌دلیل‌مدیری‌در‌عین‌متنوع‌بودن‌مشمول‌فعالیت

‌است ‌ضروری ‌و ‌لازم ‌ولی ‌می. ‌گردشگری ‌و ‌است ‌کاربردی ‌چند ‌منبعی ‌روستا ‌از‌‌زیرا ‌بخشی ‌تنها تواند

بنابراین‌برای‌.‌آید‌میرسد‌گردشگری‌اغلب‌تهدیدی‌برای‌روستا‌به‌حساب‌‌های‌آن‌باشد‌و‌به‌نظر‌می‌فعالیت

‌گردشگران ‌روستایی، ‌محلی ‌جوامع ‌نیازهای ‌میان ‌تعادل ‌و ‌موازنه ‌باید‌‌ایجاد ‌اهداف‌صنعت‌گردشگری و

‌کارآمد‌به‌سیاست‌گذاری ‌مدبرانه‌و ‌دستورالعملمدیریتی‌هماهنگ، ‌تدوین‌قوانین، ‌اعمال‌‌، ‌رهنمودها ‌و ها

‌(.‌1381سید‌علی‌پور‌و‌همکاران‌)گردد‌

‌
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ریزی‌توسعه‌یافته‌‌دهد‌که‌هرجا‌گردشگری‌به‌طور‌اتفاقی‌و‌بدون‌برنامه‌تجربیات‌فراوان‌در‌جهان‌نشان‌می

است،‌مشکلات‌زیست‌محیطی‌و‌اجتماعی‌نیز‌به‌دنبال‌آن‌ظاهر‌گشته‌و‌این‌مشکلات‌در‌دراز‌مدت‌بر‌فواید‌

شگری‌جاذبه‌مقاصد‌توریستی‌زیرا‌توسعه‌غیرقابل‌کنترل‌و‌فقدان‌مدیریت‌گرد.‌گردشگری‌پیشی‌گرفته‌اند

گردد‌که‌در‌پی‌آن‌مشکلات‌‌ها‌می‌را‌به‌شدت‌کاسته‌و‌مانع‌از‌سفر‌دیگر‌گردشگران‌علاقمند‌به‌این‌مکان

‌برای‌جوامع‌روستایی‌پدید‌آمده‌استجدی‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌ ‌نواحی‌روستایی‌. برخی‌تجربیات‌نیز‌در

‌جاذبه ‌با ‌اقتصا‌ایران ‌مختلف ‌اثرات ‌از ‌گردشگری ‌محیطی‌های ‌زیست ‌و ‌فیزیکی ‌فرهنگی، ‌اجتماعی، دی،

باشد‌و‌علت‌آن‌را‌نیز‌باید‌‌کند‌که‌گاه‌بار‌منفی‌حضور‌گردشگران‌از‌تاثیرات‌مثبت‌آن‌بیشتر‌می‌حکایت‌می

‌(.‌1381سید‌علی‌پور‌و‌همکاران‌)در‌خلاء‌مدیریت‌جامع‌و‌مسئول‌در‌قبال‌گردشگری‌روستایی‌ذکر‌کرد‌

‌

های‌آن‌است‌تا‌بدون‌‌ریزی‌و‌مدیریت‌گردشگری‌روستایی،‌ایجاد‌توازن‌میان‌تقاضا‌و‌قابلیت‌هدف‌از‌برنامه

در‌اینصورت‌است‌که‌پایداری‌.‌های‌توسعه‌روستایی‌هماهنگ‌باشد‌آنکه‌منابع‌روستایی‌کاهش‌یابد‌با‌هدف

‌یافت ‌گردشگری‌روستایی‌تحقق‌خواهد ‌مدیر. ‌با ‌مزایای‌گردشگری‌روستایی‌همراه یت‌صحیح‌بنابراین‌از

‌:‌توان‌موارد‌زیر‌را‌برشمرد‌می

‌ایجاد‌تحرک‌اقتصادی‌و‌تجدید‌حیات‌مناطق‌روستایی-

‌عاملی‌راهگشا‌در‌بهبود‌خدمات‌عمومی،‌زیربنایی‌و‌حمل‌و‌نقل‌به‌مناطق‌روستایی-

‌های‌اقتصادی‌و‌عمرانی‌های‌ماندن‌به‌دلیل‌افزایش‌جاذبه‌حفظ‌جمعیت‌و‌انگیزه-

‌های‌تولیدی‌و‌عمرانی‌ایی‌در‌فعالیتافزایش‌مشارکت‌جامعه‌روست-

‌های‌طبیعی‌و‌انسانی‌‌های‌زیستی‌و‌چشم‌انداز‌محافظت‌از‌ارزش-

‌

‌سیاست ‌اجرای ‌و ‌تنظیم ‌خدمات، ‌ارائه ‌به ‌حل‌‌بخش‌دولتی ‌و ‌گردشگری ‌طریق ‌از ‌روستایی ‌توسعه های

‌زمین‌می ‌کاربرد ‌پردازد‌اختلافات‌درباره ‌دنبال‌کسب‌منفعت‌م. ‌الی‌استدرحالیکه‌بخش‌خصوصی‌به در‌.

‌دولت‌ ‌محلی‌و ‌میان‌مردم ‌مشارکت‌سازنده ‌به ‌نیاز ‌صنعت‌گردشگری‌روستایی ‌برای‌تداوم اینجاست‌که

انجامد‌و‌اهداف‌‌ضروری‌است‌و‌تنها‌همین‌ارتباط‌است‌که‌به‌تداوم‌و‌سرانجام‌گردشگری‌پایدار‌روستایی‌می

‌(.‌1382تاج،‌)یابد‌‌توسعه‌روستایی‌تحقق‌می

‌

‌امکا ‌توسعه ‌منظور ‌به ‌تبلیغات ‌و ‌گردشگری ‌مکاننات ‌و ‌نقاط ‌از ‌یک ‌هر ‌در ‌مجتمع‌باید ‌که های‌‌هایی

.‌گردشگری‌وجود‌دارند،‌سازمان‌گردشگری‌محلی‌تشکیل‌شود‌که‌کوچکترین‌شکل‌سازمان‌گردشگری‌است

ای‌است،‌موجب‌‌های‌گردشگری‌در‌سطح‌ملی‌یا‌منطقه‌وجود‌این‌سازمان‌که‌زیر‌بنا‌و‌پایه‌تشکیلات‌سازمان

‌‌می ‌ساکنان‌محل‌شود ‌با ‌مسائل‌گردشگران ‌مشکلات‌و ‌بتوانند ‌امر ‌مسئولان ‌گردشگری)که ‌مقصد ‌به‌( را
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‌گیریهای‌قاطع‌حل‌نمایند‌کمک‌تصمیم ‌اینکه‌سازمان‌. های‌ملی‌گردشگری‌همیشه‌در‌داخل‌تشکیلات‌‌با

‌وابسته ‌حکومت‌محلی ‌اغلب‌به ‌محلی‌گردشگری ‌سازمان ‌ندارند، ‌قرار ‌اند‌دولتی ‌سازما. ‌حتی های‌‌نامروز

‌گرایشی‌به‌سوی‌تداخل‌در‌تشکیلات‌ محلی‌مستق‌به‌سبب‌بروز‌مشکلات‌حاصل‌از‌گسترش‌گردشگری،

‌دارند ‌دولتی ‌سازمان. ‌جلب‌مشارکت‌یقینا ‌با ‌قادر ‌محلی ‌انگیزه‌های ‌تقویت ‌و ‌مردمی ‌برای‌‌های ‌لازم های

‌زیست ‌محیط ‌منابع ‌از ‌بود‌حمایت ‌خواهند ‌شان ‌روش‌ج. ‌طریق ‌از ‌گردشگری ‌توسعه ‌محوری‌تداوم امعه

‌مشارکت‌مردمی) ‌توجه‌است( ‌مورد ‌بسیار ‌نظرات‌ساکنان‌مناطق‌توریستی‌در‌‌مطالعات‌نشان‌داده. اند‌که

‌گردشگری‌می ‌شدت‌مورد‌‌خصوص‌توسعه ‌به ‌محلی ‌طرف‌مردم ‌از ‌نیز ‌گاه ‌و ‌باشد ‌منفی ‌مثبت‌یا تواند

دلیل‌اول‌.‌دلیل‌ضروری‌است‌ریزی‌گردشگری‌به‌دو‌بنابراین‌جامعه‌محوری‌برای‌برنامه.‌مخالفت‌قرار‌گیرد

‌خارج‌از‌ ‌افراد ‌منافع ‌تنها ‌و ‌نباشد ‌روستایی‌سازگار ‌علایق‌جامعه ‌اهداف‌و ‌توسعه‌گردشگری‌با ‌اگر اینکه

جامعه‌محلی‌را‌برآورده‌سازد‌و‌یا‌ورود‌گردشگر‌و‌اثرات‌منفی‌آن‌جامعه‌روستایی‌را‌ناراحت‌نماید،‌در‌نهایت‌

‌(.‌1381پور‌و‌همکاران‌سید‌علی‌)انجامد‌‌به‌رکود‌گردشگری‌می

‌

‌برنامه ‌از ‌حاصل ‌زیان ‌و ‌سود ‌در ‌که ‌دارند ‌مسلم ‌حق ‌محلی ‌ساکنان ‌اینکه ‌محل‌‌دوم ‌در ‌توسعه ‌و ریزی

این‌امر‌در‌گردشگری‌روستایی‌مشهود‌است‌که‌مردم‌محلی‌یک‌رابطه‌همزیستی‌.‌مند‌گردند‌زندگیشان‌بهره

ی‌پایدار‌به‌ویژه‌بنابراین‌مشارکت‌جامعه‌گردشگری‌جزء‌ضروری‌توسعه‌گردشگر.‌شان‌دارند‌با‌محیط‌زیست

‌زمینه‌گردشگری‌روستایی‌است‌ ‌همکاران‌)در ‌و ‌1381سید‌علی‌پور هدف‌اصلی‌تحقیقات‌پایه‌صورت‌(.

هایی‌است‌که‌از‌طریق‌آنها‌صنعت‌گردشگری‌و‌جامعه‌مرتبط‌با‌آن‌بتواند‌از‌‌گرفته‌در‌این‌مورد‌نیز‌ارائه‌راه

‌(.‌‌1382تاج،‌)مشارکت‌دراز‌مدت‌سود‌متقابل‌ببرد‌

‌

‌1کشاورزی ریگردشگ

‌اصطلاح‌ ‌و‌بسیاری‌از‌کشورهای‌دیگر‌با شناخته‌شده‌‌"اگریتوریسم"گردشگری‌کشاورزی‌در‌سراسر‌اروپا

2خواب‌در‌نیزار"است‌که‌در‌سوئیس،‌اصطلاح‌
3اقامت‌در‌مزرعه"،‌در‌نیوزیلند‌"

تعطیلات‌ "و‌در‌انگلستان‌‌"

4در‌مزرعه
‌مزرعه‌ایجاد‌کار‌و‌کسب‌،اگریتوریسم‌یا‌کشاورزی‌گردشگری به‌طور‌کلی.‌شود‌به‌کار‌برده‌می‌"

برخی‌نویسندگان‌تعاریف‌‌.است‌تفریحی‌و‌آموزشی‌اهداف‌با‌و‌گردشگری‌مقصد‌عنوان‌به‌کشاورزی‌واحد‌یا

های‌مزرعه‌که‌هم‌به‌گردشگری‌مرتبط‌هستند‌و‌هم‌به‌عملکرد‌مزرعه‌کمک‌‌مختلف‌برای‌توصیف‌فعالیت

ها‌و‌منافع‌برای‌جوامع‌و‌مناطق‌مختلف‌‌تر‌برای‌توصیف‌ارزش‌برخی‌با‌دید‌وسیع.‌کنند،‌استفاده‌کرده‌اند‌می

                                                           
1
 Agritourism 

2
 Sleeping in the straw 

3
 Farm stays 

4
 Farm holidays 
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‌1کار‌برده‌شده‌در‌خصوص‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌جدول‌ای‌از‌تعاریف‌ب‌گزیده.‌اند‌از‌این‌لغت‌بهره‌گرفته

‌.‌(1311فخیم‌زاده‌و‌خطیبی،‌)‌ارائه‌شده‌است

‌

بر‌اساس‌یافته‌های‌مرکز‌کشاورزی‌دانشگاه‌)رسد‌‌میلادی‌می‌11قدمت‌گردشگری‌کشاورزی‌به‌اواخر‌قرن‌

انی‌دوم‌علاقه‌عمومی‌قرن‌بیستم‌به‌علت‌رکود‌بزرگ‌ناشی‌از‌جنگ‌جه‌41و‌‌31در‌دهه‌(.‌ایالتی‌لوییزیانا

‌تفریحات‌روستایی‌افزایش‌یافت ‌به .‌ ‌دهه ‌‌61در ‌تحول‌عظیمی‌11و ‌و ‌تغییر ‌بیستم ‌گردشگری‌‌قرن در

کشاورزی‌صورت‌گرفت‌که‌شامل‌کمک‌به‌چیدن‌محصول،‌کمک‌در‌اصطبلها،‌سوارکاری‌و‌تیمار‌حیوانات‌

‌.زرعه‌محبوبیت‌پیدا‌کردنیز‌جای‌خواب‌و‌صبحانه‌و‌تورهای‌تجاری‌م‌11و‌‌81در‌دهه‌.‌اهلی‌بود

‌

های‌‌امروزه‌گردشگری‌کشاورزی‌به‌عنوان‌محرکی‌برای‌اقتصاد‌ناموزون‌بخش‌کشاورزی‌و‌گرایشی‌به‌ریشه

‌در‌ ‌مشارکت ‌یا ‌بازدید ‌چون ‌عواملی ‌سبب ‌به ‌که ‌است ‌مدرن ‌دنیای ‌شهروندان ‌نوستالژیک ‌و احساسی

آموختن‌های‌مزرعه،‌خرید‌مستقیم‌محصولات‌کشاورزی،‌گذراندن‌یک‌شب‌در‌مزرعه،‌کنجکاوی‌و‌‌فعالیت

‌گردشگری‌از‌هدف.‌ای‌ایجاد‌کند‌در‌مورد‌مزرعه‌و‌محصولات‌کشاورزی‌توانسته‌است‌جامعه‌هدف‌گسترده

توام‌با‌وقت‌گذرانی‌‌ تفریح‌و‌آموزش‌گردشگری،‌برای‌مقصدی‌و‌کشاورز‌برای‌درآمدی‌منبع‌ایجاد‌کشاورزی

‌فعالیت‌سایر‌با‌اگریتوریسم‌واژه‌گذشته‌سالیان‌طی‌.(Schaneman, 2010)‌است‌بازدیدکنندگان‌برای‌مفید

‌است‌شده‌آمیخته‌روستایی‌و‌سرگرمی‌تفریحی،‌های ‌گردشگری‌به‌توان‌می‌ها‌فعالیت‌این‌جمله‌از.

‌گردشگری‌از‌ای‌زیرمجموعه‌عنوان‌به‌زمانی‌اگریتوریسم.‌کرد‌اشاره‌گردی‌طبیعت‌و1گردیروستا‌یا‌روستایی

‌گردی‌روستایی ‌روستا ‌اند‌شده‌جدا‌یکدیگر‌از‌کاملا‌امروزه‌ولی‌شد‌می‌تلقی‌یا روستا‌‌که‌معنی‌این‌به.

‌های‌شرکت‌عاید‌مازادی‌درآمد‌همواره‌و‌نیست‌همراه‌مزرعه‌در‌تفریحی‌های‌فعالیت‌با‌صرفا‌گردی

‌‌.شود‌نمی‌کشاورزی‌گردشگری

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

                                                           
1
 Rural tourism 
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‌(.‌1311فخیم‌زاده‌و‌خطیبی،‌)‌ای‌از‌تعاریف‌گردشگری‌کشاورزی‌گزیده.‌1جدول‌

 تعریف سال نظریه پرداز

‌کار‌‌1114  مرکز تحقیقات دارلینگتون ‌مزرعه ‌روی ‌که ‌سرگرمی ‌و ‌تفریح ‌با ‌مرتبط ‌شرکت ‌یا ‌گردشگر هر

‌.‌کند‌می

‌حد‌زیادی‌این‌‌های‌گردشگری‌که‌بر‌روی‌مزارع‌کار‌می‌شرکت‌1183  اتررف کنند‌و‌تا

‌.باشد‌های‌مزارع‌می‌فعالیتامور‌تفریحی‌مکمل‌

را‌با‌برخی‌از‌انواع‌کسب‌و‌کار‌(‌کشاورزی)عملکرد‌اولیه‌‌کار‌در‌مزارع‌که‌1185  مورفی

‌.کنند‌گردشگری‌تکمیل‌و‌حمایت‌می

گردشگری‌مزرعه‌نشاندهنده‌مالکیت‌مداوم‌و‌مشارکت‌فعال‌توسط‌کشاورز‌‌1112  رابرتز

‌.باشد‌های‌گردشگری‌در‌مقیاس‌کوچک‌می‌گذاری‌‌و‌سرمایه

‌‌1116  کلارک ‌است ‌کشاورزی ‌محصولات ‌به ‌محیط‌وابسته ‌از ‌مشتری ‌که ‌جایی در

‌.کشاورزی‌مزرعه‌آگاه‌است

‌جزء‌‌شرکت‌1111  ویور و فنل ‌یک ‌و ‌مزرعه ‌کاری ‌محیط ‌ترکیب ‌که ‌است ‌روستایی های

‌.گردشگری‌تجاری‌است

‌یا‌‌2111  کوهن و هیلچی ‌لذت‌بردن‌و ‌به‌منظور ‌توسط‌یک‌کشاورز ‌انجام‌شده ‌کار هر‌کسب‌و

‌ ‌ترویج‌محصولات‌مزرعه‌و تولید‌درآمد‌اضافی‌برای‌مزرعه‌آموزش‌عموم،

‌.باشد‌می

مرکز بهبود سوددهی 

  کشاورزی

‌بهره‌2115 ‌ویژگی‌مراکز ‌و ‌عناصر ‌از ‌ترکیبی ‌سازمان ‌و ‌کشاورزی های‌‌وری

‌.کشاورزی‌و‌گردشگری‌است

مرکز پژوهشی گردشگری 

  ای استرالیا منطقه

ی‌روستایی‌‌‌جامعهکسب‌و‌کار‌یا‌فعالیتی‌که‌بازدیدکنندگان‌را‌به‌مزرعه‌یا‌‌2111

‌و‌کند‌تا‌از‌کشاورزی،‌محصولات‌آن‌و‌محیط‌طبیعی‌لذت‌ببرند‌دعوت‌می

‌.‌گذاری‌اضافی‌بر‌مزرعه‌است‌به‌طور‌کلی‌یک‌سرمایه

‌

‌

معتقدند‌که‌گردشگری‌کشاورزی‌دارای‌سه‌ویژگی‌است‌که‌آنرا‌از‌گردشگری‌(‌2111)و‌همکاران‌‌11زناجدر

‌:عبارتند‌ازاین‌سه‌ویژگی‌.‌سازد‌روستایی‌مجزا‌می

                                                           
1
 Dartington Amenity Research Trust 

2
 Frater 

3
 Murphy 

4
 Roberts 

5
 Clarke 

6
 Weaver and Fennell 

7
 Kuehn and Hilchey 

8
 Centre for Profitable Agriculture 

9
 Australian Regional Tourism Research Centre 

10
 Sznajder 
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 مشارکت‌در‌روند‌تولید‌غذا‌و‌محصولات‌کشاورزی‌در‌مزرعه .1

 هایی‌به‌منظور‌یادگیری‌زندگی‌کشاورزی‌فراهم‌بودن‌فرصت .2

 فراهم‌بودن‌امکان‌ارتباط‌مستقیم‌با‌حیوانات‌اهلی‌موجود‌در‌مزرعه‌و‌همچنین‌اراضی‌کشاورزی .3

‌

‌ ‌از ‌عموم ‌نظر ‌جلب ‌برای ‌را ‌فرصتی ‌واقع ‌در ‌کشاورزی ‌میگردشگری ‌فراهم ‌روستایی ‌سازد‌مناطق اکثر‌.

نداشته‌و‌‌و‌اراضی‌کشاورزی‌ساکنان‌مناطق‌شهری‌دانش‌یا‌تجربه‌شخصی‌خاصی‌در‌مورد‌نواحی‌روستایی

تواند‌‌بدین‌ترتیب‌این‌نوع‌از‌کسب‌و‌کارها‌می.‌کند‌از‌اینرو‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌این‌امر‌به‌آنها‌کمک‌می

‌به‌حامیان‌اصلی‌کشاورزا ‌دامی‌و‌گردشگران‌را ‌به‌عبارت‌دیگر‌خانوارهای‌زراعی، ‌ساکنان‌روستایی‌یا ن‌و

‌ورمزیاری‌)حیات‌وحش‌تبدیل‌کند‌ ‌همکاران، ‌(1313و ‌گرفت‌که‌. ‌نظر ‌در ‌نیز ‌را ‌بایستی‌این‌نکته البته

‌با‌‌زادهای‌گردشگری‌کشاورزی‌به‌کسب‌و‌کاری‌درآم‌تبدیل‌فرصت امر‌آسانی‌نبوده‌و‌ممکن‌است‌همراه

‌زمینه ‌باشد‌‌مشکلاتی‌در ‌حیوانات‌داشته ‌رفاه ‌بهداشت‌عمومی‌و ‌مسئولیت،  & George)ایمنی‌عمومی،

Rilla, 2005). ‌
‌

‌:از‌عبارتند‌گردشگری‌کشاورزی‌های‌فعالیت‌از‌هایی‌مثال

 1چینی‌میوه‌و‌محصول‌برداشت‌های‌فعالیت‌(PYO)‌ ‌میوه،‌که‌شود‌می‌داده‌اجازه‌گردشگران‌به:

‌چینی‌میوه‌های‌فعالیت.‌کنند‌برداشت‌یا‌چیده‌را‌خود‌نظر‌مورد‌زراعی‌محصول‌سایر‌و‌سبزیجات

‌کاج‌درخت‌سیاه،‌توت‌انگور،‌هلو،‌فرنگی،‌توت‌سیب،‌کدوحلوایی،‌چیدن‌شامل‌کانادا‌و‌آمریکا‌در

 .‌است‌غیره‌و‌کریسمس‌برای

 شامل‌کشاورزی‌های‌فرآورده‌تولید‌در‌توانند‌می‌میوه‌برداشت‌بر‌علاوه‌گردشگران:‌2مزرعه‌در‌تولید‌

 .‌کنند‌شرکت‌لبنی‌های‌فرآورده‌و‌کنسروی‌های‌میوه‌مربا،‌شامل

 ،دهند‌می‌ارائه‌نوشیدنی‌و‌غذا‌گردشگران‌به‌مزارع‌برخی:‌3مزرعه‌نانوایی‌و‌غذاخوری‌رستوران. 

 یا‌عمومی‌گردشگری‌های‌گروه‌قالب‌در‌مختلف‌آموزشی‌های‌برنامه‌و‌تور‌برگزاری:‌آموزشی‌های‌تور‌

‌و‌کنسروسازی‌چینی،‌پنبه‌شیردوشی،‌پنیر،‌فرآوری‌و‌تولید‌تورهای‌جمله‌از‌ها‌دانشگاه‌و‌مدارس

 کشاورزی‌تاریخچه

 1مزرعه‌های‌فعالیت‌ ‌انجام‌قابل‌مزارع‌در‌بزرگسالان‌و‌کودکان‌برای‌زیادی‌تفریحی‌های‌فعالیت:

‌سواری،‌سورتمه‌و‌گاری‌چینی،‌میوه‌،2ذرت‌مزارع‌در‌گروهی‌های‌بازی‌به‌توان‌می‌جمله‌از.‌است

 .‌کرد‌اشاره‌ماهیگیری‌و‌شکار‌سواری،‌اسب‌،3خانگی‌حیوانات‌تیمار‌مخصوص‌های‌وحش‌باغ

                                                           
1
 U-Pick operations or Pick Your Own (PYO) 

2
 On-farm produce stand 

3
 On-farm restaurant, dinners, bakery  
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 می‌را‌دام‌و‌اهلی‌حیوانات‌از‌بازدید‌اجازه‌گردشگران‌به‌حیوانات‌های‌نمایشگاه:‌حیوانات‌نمایشگاه‌

‌دهد ‌4گیری‌پشم‌و‌لاما‌پرورش‌مزرعه‌مانند)‌آموزشی‌های‌نمایشگاه‌چنین‌برگزاری‌اهداف. ‌یا(

 .است(‌خانگی‌حیوانات‌تیمار‌های‌وحش‌باغ)‌تفریحی

 ،معمول‌کارهای‌انجام‌و‌غذا‌با‌همراه‌مزارع‌در‌شبانه‌اسکان:‌مزرعه‌های‌اردوگاه‌و‌مسافرخانه‌کلبه‌

‌از‌جداگانه‌صورت‌به‌تواند‌می‌بخش‌این‌هزینه)‌منطقه‌های‌جاذبه‌سایر‌از‌بازدید‌یا‌مزرعه‌در‌روزانه

 (.‌شود‌ارائه‌گردشگری‌های‌بسته‌با‌همراه‌یا‌و‌شده‌اخذ‌گردشگر

‌

 

‌
‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

                                                                                                                                                                                     
1
 On-farm activities 

2
 Corn mazes 

3
 Petting zoos 

4
 alpaca 
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‌
‌

فرد‌و‌سرگرم‌کننده‌برای‌توسعه‌و‌بازاریابی‌مزرعه‌در‌‌های‌منحصربه‌علاوه‌بر‌موارد‌ذکر‌شده‌فهرستی‌از‌ایده

تواند‌یک‌‌شود‌که‌هر‌کدام‌به‌تنهایی‌یا‌در‌ترکیب‌با‌چند‌فعالیت‌دیگر‌می‌گردشگری‌کشاورزی‌مشاهده‌می

‌:فرم‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌باشد

 تورهای‌طبیعت .1

 سازی‌آبمیوه‌طبیعی‌سیب‌گرفتن‌و‌آماده .2

 آموزش‌آشپزی‌غذاهای‌سنتی‌و‌محلی .3

 تماشای‌پرندگان .4

 روی‌و‌دوچرخه‌سواری‌پیاده .5

 جشن‌تولد .6

 اسب‌سواری .1

 آهنگری .8

 آتش‌بازی .1

 گل‌و‌میوه‌چیدن .11

 فروش‌و‌به‌نمایش‌گذاشتن‌اشیاء‌قدیمی‌و‌مبلمان‌مزرعه .11

 نخریسی .12

 بستنی‌سازی .13
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 ساخت‌تاج‌گل،‌کنسروسازی،‌گرفتن‌کره‌و‌پنیرسازی .14

 موزه‌مزرعه .15

 تور‌تشریح‌کارهای‌اجرایی‌مزرعه‌با‌راهنمایی‌مزرعه‌دار .16

 ماهیگیری .11

 جشنواره‌و‌یا‌برپایی‌بازیهای‌نمایشی‌ .18

 باری‌کودکان‌با‌حیوانات‌اهلی .11

 آموزش‌صنایع‌دستی .21

 (چوپانی‌و‌نگهداری‌گوسفندان)جمع‌آوری‌گله‌ .21

 دن‌به‌حیواناتغذا‌دا .22

 آوری‌محصولات‌کشاورزی‌خشک‌کردن‌و‌جمع .23

 دیدن‌نحوه‌کار‌دامپزشک .24

 نحوه‌شیردوشیدن .25

 کاشت‌گیاهان‌-شخم‌زدن .26

 هرس‌درختان .21

 پشم‌چینی‌گوسفندان .28

 وجین‌کردن .21

 

 کشاورزی؟ گردشگری چرا

‌حاصل‌درآمد‌بر‌آن‌تاثیر‌و‌طبیعی‌منابع‌و‌زمین‌حفظ‌سمت‌به‌گرایش‌و‌اخیر‌دهه‌چند‌اقتصادی‌نوسانات

فرصت‌از‌استفاده‌سمت‌به‌آنها‌جهت‌تغییر‌نتیجه‌در‌و‌کشاورزان‌بر‌حد‌از‌بیش‌فشار‌به‌منجر‌کشاورزی‌از

‌مستقیم‌فروش‌افزایش‌کارآفرینی،‌ایجاد‌منظور‌به‌کشاورزان‌از‌بسیاری.‌است‌شده‌جایگزین‌اقتصادی‌های

‌اگریتوریسم‌به‌گردشگری‌و‌تفریحی‌های‌فعالیت‌از‌ناشی‌درآمد‌گسترش‌و‌مزرعه‌در‌کشاورزی‌محصولات

‌(Nilsson, 2002)‌اند‌آورده‌روی‌کشاورزی‌گردشگری‌یا ‌محبوبیت‌با‌اخیر‌های‌سال‌در‌اگریتوریسم.

‌نیوزلند،‌اگرچه‌و‌است‌شده‌مواجه‌روزافزونی ‌استرالیا، ‌اما‌در‌گستره‌وسیعی‌از‌اروپا، ‌مفهوم‌جدیدی‌است،

آفریقای‌جنوبی‌و‌ایالات‌متحده‌در‌حال‌افزایش‌است‌و‌به‌عنوان‌عامل‌و‌اندازه‌توسعه‌جهانگردی‌در‌‌آسیا،

‌مالزی‌محسوب‌می‌شود ‌کشورهایی‌مانند ‌کشاورزی‌‌اساس‌داده‌بر‌مثال‌عنوان‌به. ‌ملی‌آمار های‌سازمان

میلیــــون‌‌566مزرعه‌بیش‌از‌‌23351،‌درآمد‌حاصل‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌2111در‌سال‌‌1آمریکا

‌محاسبه‌شده ‌است‌داشته‌افزایش‌درصد‌2112،‌181سال‌به‌نسبت‌عدد‌این‌.است‌دلار براساس‌انجمن‌.

                                                           
1
 National Agricultural Statistics Service (NASS) 
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میلیارد‌دلاری‌در‌امریکا‌است‌که‌باعث‌‌151،‌سفر‌و‌توریسم‌یک‌صنعت‌1گردشگری‌ایالات‌متحده‌امریکا

ایالات‌متحده‌پنجمین‌استخدام‌کننده‌در‌بین‌صنعت‌گردشگری‌.‌میلیون‌شغل‌شده‌است‌4/1ایجاد‌بیش‌از‌

‌ایالت‌امریکا‌است‌41صنعت‌بزرگ‌در‌‌11 میلیارد‌دلار‌درآمدزایی‌از‌‌118سفر‌و‌گردشگری‌باعث‌ایجاد‌.

‌طریق‌پرداخت‌مالیات‌بخصوص‌از‌صنعت‌رستوران‌گردی‌برای‌دولت‌محلی،‌ایالات‌و‌دولت‌فدرال‌می‌شود

(Thessen, 2008).‌

‌

میلیون‌‌2112‌،851تا‌‌2111،‌اتحادیه‌اروپا‌بین‌سال‌های‌2کل‌کمیسیون‌کشاورزی‌اروپاطبق‌گزارش‌اداره‌

‌یورو‌برای‌توسعه‌اگریتوریسم‌و‌مناطق‌روستایی‌هزینه‌کرده‌است از‌مزارع‌کشور‌انگلستان‌ارائه‌‌درصد21.

‌ ‌خدمات‌گردشگری‌کشاورزی‌و ‌خدمات‌اقامتی‌‌درصد11دهنده ‌به ‌هستندمجهز ‌کشاورزان‌درصد63. ‌از

‌انگلستان‌به‌درآمد‌گردشگری‌وابسته‌اند به‌تجارت‌اگریتوریسم‌‌2113مزرعه‌در‌ایتالیا‌در‌سال‌‌811‌21.

‌افزایش‌ ‌بیش‌از‌2112مزرعه‌نسبت‌به‌سال‌‌423اشتغال‌داشته‌اند‌که‌این‌تعداد‌با رشد‌داشته‌‌درصد2،

‌است .‌ ‌از ‌سال‌‌درصد2کمتر ‌لهستان‌در ‌مزارع ‌تجارت‌اگریتوریسم‌اشت‌1166از ‌این‌به ‌اند‌که غال‌داشته

‌.‌‌(/http://agritourism.eu)‌رسیده‌است‌درصد13به‌‌2111نسبت‌در‌سال‌

‌

کشورهای‌مالزی،‌فیلیپین،‌اندونزی،‌چین‌و‌ترکیه‌از‌مقاصد‌اصلی‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌روستایی‌در‌آسیا‌

تورهایی‌در‌مالزی‌.‌های‌چشمگیری‌داشته‌باشد‌شوند‌و‌توانسته‌اند‌در‌این‌کسب‌و‌کار‌پیشرفت‌محسوب‌می

موسسه‌.‌شود‌ران‌ارائه‌میگردشگتا‌برداشت‌چای‌و‌گردشگری‌در‌روستاها‌‌به‌کاشت‌برای‌بازدید‌از‌مراحل‌

نام‌)‌4تورها‌و‌بسته‌های‌اگریتوریسم‌را‌در‌زمان‌کاشت‌چای‌در‌ارتفاعات‌کامرون‌3تحقیقات‌کشاورزی‌مالزی

در‌ترکیه‌نیز‌این‌کسب‌و‌کار‌در‌قالب‌.‌عرضه‌می‌کند‌5و‌باغهای‌میوه‌در‌لنکاوی(‌منطقه‌ای‌در‌کشور‌مالزی

 ,Tiraieyari)‌شاورزی‌و‌فرآورده‌های‌لبنی‌ارگانیک‌ارائه‌می‌شودبازدید‌از‌باغهای‌زیتون،‌تولید‌محصولات‌ک

2012)‌‌‌‌.‌

‌

‌هر‌دیدگاه‌توان‌می‌که‌دهند‌می‌نشان‌علاقه‌کشاورزی‌گردشگری‌به‌گوناگون‌دلایل‌به‌مختلف‌مخاطبان

‌:کرد‌بررسی‌جداگانه‌بطور‌را‌یک

‌

‌:کشاورزان‌دیدگاه

                                                           
1
 U.S. Travel Association 

2
 European Commission’s Directorate General for Agriculture (DG Agri) 

3
 Malaysian Agriculture Research and Development Institute (MARDI) 

4
 Cameron 

5
 Langkawi 
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 مزرعه‌درآمد‌بر‌مکملی‌یا‌درآمد‌افزایش 

 خدمات‌و‌محصولات‌تنوع 

 خانواده‌اعضاء‌توسط‌مزرعه‌اداره 

 زمین‌میراث‌حفظ 

 خانواده‌اعضاء‌اشتغال‌تامین 

 شخصی‌های‌سرگرمی‌یا‌علائق‌تعقیب 

 عمومی‌آموزش 

 مالیاتی‌های‌مشوق‌آوردن‌دست‌به 

 بازدیدکنندگان‌با‌معاشرت 

‌

‌:بازدیدکنندگان‌دیدگاه

 روستایی‌مناطق‌در‌وقت‌گذران‌و‌شهری‌فضای‌از‌دوری‌ 

 فرد‌به‌منحصر‌ای‌تجربه‌کسب 

 روستایی،‌مناطق‌از‌سفر‌دفعات‌تعداد‌افزایش‌به‌که‌سفر‌رفتار‌و‌آداب‌به‌متفاوت‌نگرشی‌ایجاد‌

 پردازد‌می‌محلی‌های‌جاذبه‌و‌کشاورزی

 تولید‌محل‌در‌تازه‌غذایی‌محصولات‌مستقیم‌خرید‌ 

 خانواده‌همراه‌به‌جدید‌ای‌تجربه‌و‌آموزشی‌دیدگاه‌با‌مزرعه‌از‌بازدید 

 پایین‌بودن‌هزینه‌و‌سهولت‌دسترسی 

‌

‌:اقتصادی‌دیدگاه

 محلی‌ساکنان‌برای‌اشتغال‌و‌درآمد‌تامین 

 باقی‌محلی‌اقتصاد‌در‌معمولا‌درآمد‌این‌که(‌شهری‌مردم)‌خارجی‌بازدیدکنندگان‌از‌درآمد‌کسب‌

 ماند‌می

 زندگی‌کیفیت‌بهبود‌ ‌کند‌کمک‌روستایی‌جوامع‌توسعه‌به‌تواند‌می‌آمده‌دست‌به‌سرمایه:

)http:////www.agmrc.org(‌.‌

 

 پردازش گردشگری کشاورزی

‌استبررسی‌‌قابلدو‌سطح‌‌،ترسیم‌یک‌چارچوب‌منسجم‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌برای سطح‌اول‌در‌نظر‌.

‌گردشگری ‌از ‌این‌گونه ‌این‌راستا‌و‌است‌گرفتن‌کنشگران ‌فعالیت‌‌در ‌این‌کنشگران‌در ‌یک‌از نقش‌هر

http://www.agmrc.org
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‌گردشگری‌دارای‌اهمیت‌است .‌ ‌سطح‌دوم ‌غالب‌فعالیت‌فعالیتدر ‌جنبی‌‌های‌گردشگری‌در های‌اصلی‌و

‌.(Lo et al., 2014)‌مورد‌توجه‌است

‌

‌نواحی‌روستایی‌و‌زمین های‌ذاتی‌آن‌‌های‌کشاورزی‌به‌ویژگی‌‌به‌طور‌کلی‌گردشگران‌پیرامون‌بازدید‌از

ها‌از‌ارکان‌اصلی‌گردشگری‌در‌نواحی‌‌دهند‌و‌این‌ویژگی‌ضا،‌آرامش‌و‌آسایش‌اهمیت‌زیادی‌میهمچون‌ف

در‌صورت‌ایجاد‌رابطه‌مستحکم‌و‌پایدار‌گردشگران‌با‌مردم‌محلی‌و‌احساس‌آنکه‌در‌مدت‌.‌روستایی‌است

‌می ‌سر ‌به ‌روستا ‌در ‌مراجعت‌مداومی‌‌کوتاهی‌که ‌بازگشت‌و ‌محلی‌هستند، ‌مردم ‌از ‌جزئی ‌سبب‌برند را

‌.‌(Phillip et al., 2010)‌دهد‌شود‌که‌خود‌گردشگری‌کشاورزی‌تداوم‌داری‌را‌شکل‌می‌‌می

‌میزبان‌یا‌کشاورزان‌قرار‌دارند‌که‌در‌رویکردی‌برای‌کسب‌ در‌سوی‌دیگر‌کنشگری‌گردشگری‌کشاورزی،

به‌عنوان‌میزبانانی‌موفق‌توان‌تمامی‌کشاورزان‌را‌‌اما‌نمی.‌پذیرند‌درآمد‌مازاد،‌گردشگری‌را‌در‌مزارع‌خود‌می

از‌اینرو،‌گردشگری‌کشاورزی‌برای‌همه‌کشاورزان‌نیست‌بلکه‌مختص‌.‌در‌زمینه‌گردشگری‌محسوب‌نمود

‌گونه ‌موفقیت‌ایجاد ‌برای ‌کشاورزان ‌برخی ‌سوی ‌از ‌محیطی ‌شرایط ‌و ‌هویت ‌از ‌گردشگری‌‌ای ‌عرصه در

تواند‌مواردی‌‌در‌عرصه‌گردشگری‌میبرخی‌از‌شرایط‌موفقیت‌کشاورزان‌به‌عنوان‌میزبان‌.‌کشاورزی‌است

،‌نیاز‌به‌ایجاد‌ها‌ای‌از‌مهارت‌هویت‌بیرونی،‌شکیبایی‌و‌بردباری،‌داشتن‌تفکری‌متفاوت‌و‌مجموعه:‌همچون

‌مهمانان‌خود ‌مزرعه‌جاذب‌‌و‌لذت‌و‌تقسیم‌زندگی‌خود‌با ‌باشدایجاد‌یک‌محیط‌یا کشاورزان‌موفق‌در‌.

گونه‌از‌گردشگری‌به‌عنوان‌داد‌و‌ستدی‌برای‌کسب‌‌تند‌که‌اینزمینه‌گردشگری‌قادر‌به‌درک‌این‌نکته‌هس

های‌وابسته‌به‌‌ها‌و‌بحران‌از‌اینرو‌برای‌کاستن‌از‌فشار‌هزینه‌.درآمد‌مازاد‌و‌تلفیق‌با‌تجارت‌گردشگری‌است

تواند‌‌های‌کشاورزی،‌رویکرد‌به‌گردشگری‌می‌آن‌و‌همچنین‌به‌منظور‌افزایش‌درآمد‌و‌متنوع‌کردن‌فعالیت

کند‌و‌توسعه‌و‌پیشبرد‌آن‌‌ای‌از‌کنشها‌ساماندهی‌می‌آنچه‌کلیت‌گردشگری‌را‌در‌مجموعه.‌واقع‌شودمفید‌

‌تسهیل‌می ‌اقدام‌‌را ‌و‌تشکلهای‌خصوصی‌سازماننماید، ‌ابعاد‌محلی‌برای‌تشویق‌و‌ترغیب‌اینگونه‌از‌‌ها در

‌‌‌‌.(Khanal & Mishra, 2014)‌گردشگری‌است

‌

‌گردشگری‌کشاورزی‌ ‌اینرو ‌از ‌عین‌حال ‌در ‌توسعه ‌فقرزدایی‌نیست‌روش‌آسانی‌برای‌نیل‌به اقتصادی‌و

‌میل‌و‌رغبت‌به‌خدمات‌دهی‌به‌دیگران‌‌چراکه‌به‌مهارت ‌تفکر‌خدمات‌محور)های‌کسب‌و‌کار، ‌تعهد‌( و

برای‌نیل‌به‌دخالت‌جمعی‌مردم‌محلی‌و‌بومی‌در‌اقتصاد‌.‌بسیار‌اعضای‌جامعه‌و‌دولت‌محلی‌نیازمند‌است

ای‌‌ای‌طی‌سالیان‌متمادی‌نیاز‌است‌که‌خود‌انگیزه‌رفههای‌فشرده‌و‌ح‌ورزی‌اساسا‌به‌آموزشگردشگری‌کشا

برداری‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌افزایش‌‌در‌حالیکه‌زمانبندی‌برای‌بهره.‌گردد‌محرک‌و‌اساسی‌محسوب‌می

ندیشه‌نشده‌و‌ها‌خوب‌ا‌های‌موفقیت‌این‌روش‌ولی‌در‌مورد‌راه.‌سطوح‌علاقمندی‌مشتریان‌بسیار‌مفید‌است

‌پروژه ‌مثبت‌هر ‌اندیشه‌خوب‌و ‌نبود ‌می‌طبعا ‌کاهد‌ای‌احتمال‌موفقیت‌آن‌را ‌دست‌اندرکاران‌. برای‌همه
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‌بخش‌خصوصی‌و‌جوامع) ‌دولت، ‌برای‌پروژه‌برخورداری‌از‌یک‌چشم( ‌ضروری‌و‌مهم‌است‌انداز‌دور ‌ا آنان‌.

پیش‌روی‌کشاورزان‌هم‌توجه‌جدی‌‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌ها‌و‌موانع‌اجرای‌موفق‌پروژه‌باید‌به‌چالش

‌(:1315بیشمی‌و‌عزیزی‌)که‌عبارتند‌از‌داشته‌باشند

 دانش‌محدود‌صنعت‌گردشگری -

 محدودیت‌قرار‌گرفتن‌در‌شرایط‌درک‌و‌دسترسی‌به‌بازار -

 تجربه‌کم‌کسب‌و‌کار -

 فقدان‌راهبردهای‌کسب‌و‌کار‌و‌بازاریابی -

 های‌بازاریابی‌و‌توسعه‌عدم‌دسترسی‌به‌صندوق -

 تفکر‌خدمات‌محور‌در‌میان‌عرضه‌کنندگان‌یا‌دیدگاه‌غیرعامل‌در‌میان‌مردم‌محلینبود‌ -

 عدم‌آموزش‌و‌تحصیل‌کافی -

 های‌محدود‌زیرساخت -

 های‌گردشگری‌کشاورزی‌عدم‌دسترسی‌به‌سایت -

‌

های‌محلی‌‌این‌موانع،‌راهبردهای‌اجرای‌گردشگری‌کشاورزی‌را‌باید‌متناسب‌با‌محتوا‌و‌ظرفیتبا‌توجه‌به‌

‌موداتخاذ‌ن رف‌نظر‌از‌شرایط‌محلی‌عبارتند‌از‌عناصر‌کلیدی‌موفقیت‌محصولات‌گردشگری‌کشاورزی،‌ص.

‌(:1315بیشمی‌و‌عزیزی‌)

‌آشنایی‌با‌‌ارائه‌سایت - ‌و ‌روی‌محتوای‌کشاورزی‌منطقه ‌بازدیدکنندگان‌برای‌تمرکز های‌خاص‌به

 های‌گردشگری‌منطقه‌ویژگی

 بازدیدکنندگانتلفیق‌جوامع‌محلی‌با‌اکوسیستم‌منطقه‌در‌تجربه‌ -

 نشان‌دادن‌چگونگی‌تعامل‌مردم‌با‌طبیعت -

 آموزش‌بازدیدکنندگان‌و‌روستائیان‌با‌توجه‌به‌نقش‌اساسی‌آموزش‌در‌تجربه -

بازتاب‌صحیح‌واقعیت‌الگوهای‌زندگی‌روستایی،‌آنچه‌که‌از‌کسب‌و‌کار‌روزمره‌جامعه‌میزبان‌در‌ -

 ایشان‌منحصر‌به‌فرد‌است‌بندد‌و‌بسیار‌باشکوه‌و‌برای‌ذهن‌بازدیدکنندگان‌نقش‌می

ایجاد‌ارتباط‌مستقیم‌بین‌کشاورزی‌در‌مقیاس‌کوچک‌و‌تجربه‌گردشگریو‌درک‌این‌نکته‌اهمیت‌ -

بسیاری‌دارد‌که‌فرآیند‌ارتقای‌کیفیت‌بر‌اساس‌استانداردهای‌از‌پیش‌تعریف‌شده‌مستلزم‌رابطه‌

‌محلی،‌ ‌مقامات ‌شامل ‌که ‌است ‌مقصد ‌در ‌گردشگری ‌اندرکاران ‌دست ‌همه ‌بین ‌نزدیک کاری

‌.‌شود‌های‌کوچک‌می‌ها‌و‌بنگاه‌نهاد،‌کسب‌و‌کارهای‌خصوصی‌گردشگری‌و‌شرکت‌های‌مدم‌سازمان
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‌گسترش‌فعالیت ‌و ‌برای‌ایجاد ‌از‌عوامل‌موثر ‌گردشگری‌کشاورزی‌عبارتند  ,.Arroyo et al)‌های‌متنوع

2013)‌‌:‌

 های‌زمین‌مزرعه‌و‌عملکرد‌آن‌ویژگی .1

 ثروت‌خانوادگی‌مالک‌یا‌درآمد‌خالص‌مزرعه .2

 رز‌یا‌مالکهای‌کشاو‌ویژگی .3

 ‌منطقه‌جغرافیایی‌و‌اقلیم)مکان‌مزرعه‌ .4

‌

 کشاورزی گردشگری در مدیریتی های شیوه بهترین 

‌:)http:////www.agmrc.org(‌از‌عبارتند‌کشاورزی‌گردشگری‌در‌مدیریتی‌های‌شیوه‌بهترین

 واقعی‌مزرعه‌تجربه‌یک‌ارائه .1

 موفق‌آموزشی‌تجربه‌یک‌ارائه .2

 خدماتی‌های‌سرویس‌ترین‌عالی‌ارائه .3

 مناسب‌عمومی‌امکانات‌ارائه .4

 ‌امن‌محیطی‌حفظ .5

 خوب‌اجتماعی‌ارتباط‌ایجاد .6

 ‌مالی‌آینده‌برای‌ریزی‌برنامه .1

‌منظور‌به‌باغ‌و‌مزرعه‌ارزیابی‌یا‌کشاورزی‌گردشگری‌زمینه‌در‌کاری‌و‌کسب‌اندازی‌ه‌را‌به‌تصمیم‌هنگامیکه

‌این.‌گیرد‌قرار‌بررسی‌مورد‌الذکر‌فوق‌موارد‌بایستی‌شود،‌می‌گرفته‌روستایی‌گردشگری‌جاذبه‌یک‌ایجاد

‌:‌از‌عبارتند‌گردید‌ذکر‌چنانچه‌موارد

 

 واقعی مزرعه تجربه . 

‌آموزشی‌خدمات‌ارائه‌به‌خود‌تجاری‌کاملا‌اهداف‌کنار‌در‌کشاورزی‌گردشگری‌شد،‌ذکر‌پیشتر‌همانطورکه

‌دامداری‌یا‌مزرعه‌از‌شده‌ارائه‌چهره‌که‌است‌اهمیت‌با‌بسیار‌نکته‌این‌حفظ‌دلیل‌همین‌به.‌پردازد‌می‌نیز

‌منطقه‌همان‌جغرافیایی‌زیستخوان‌کلی‌بطور‌یا‌ایالت‌استان،‌منطقه،‌جامعه،‌نماینده‌واقع‌در‌نظر‌مورد

‌باشد ‌سبک‌از‌ای‌تجربه‌می‌تواند واقع‌در‌مزرعه‌این‌در‌شده‌ارائه‌و‌تولید‌کشاورزی‌فرآورده‌یا‌محصول.

‌.‌باشد‌منطقه‌همان‌کشاورزی‌یا‌روستایی‌زندگی

 

 آموزشی تجربه . 

http://www.agmrc.org
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‌تولید.‌دهند‌ارائه‌مختلف‌سنین‌در‌بازدیدکنندگان‌برای‌را‌خود‌کشاورزی-آموزشی‌تجربیات‌توانند‌می‌مزارع

‌به‌علاقمند‌بازدیدکنندگان‌که‌هستند‌معمولی‌موضوعات‌کشاورزی‌تاریخچه‌و‌1زمین‌بر‌نظارت‌غذا،

‌هستند‌آن‌یادگیری ‌و‌اسکی‌سواری،‌گاری‌شکار،‌ماهیگیری،‌چون‌هایی‌فعالیت‌آموزش‌این‌بر‌علاوه.

‌.شود‌گنجانده‌آموزشی‌های‌برنامه‌در‌تواند‌می‌نیز‌کوهنوردی

 

 مشتری خدمات . 

‌است‌کشاورزی‌گردشگری‌از‌ناپذیر‌جدایی‌بخشی‌خدماتی‌های‌سرویس‌ارائه‌ ‌جهت‌به‌کارکنان‌آموزش.

‌تجارت‌این‌پایداری‌در‌موفق‌ایتجربه‌و‌مطمئن‌روشی‌بازدیدکنندگان‌و‌مشتریان‌با‌مستمر‌و‌مناسب‌تعامل

‌آنها‌مزرعه‌به‌مجددا‌راضی‌های‌مشتری‌که‌دهد‌می‌کشاورزان‌به‌را‌اطمینان‌این‌مناسب‌خدمات‌ارائه.‌است

‌مزرعه‌برای‌قدرتمند‌تبلیغی‌این‌بر‌علاوه‌و‌کرد‌خواهند‌آنها‌مزرعه‌روانه‌را‌جدیدی‌بازدیدکنندگان‌بازگشته،

‌.بود‌خواهند

 

  مناسب عمومی امکانات . 

یا‌آژانس‌های‌‌نقلیه‌وسیله‌پارکینگ،‌مانند‌اولیه‌خدمات‌ارائه‌منظور‌به‌بایستی‌نظر‌مورد‌دامداری‌یا‌مزرعه

‌مناسبها‌راه‌و‌آموزش‌خدمات،‌مخابراتی،‌آنتن‌،مسافرتی ‌دسترسی ‌و‌کارکنان)‌کافی‌ظرفیت‌از‌ی

‌مانند‌امکاناتی‌و‌خدمات‌تهیه‌پسند‌مشتری‌و‌ایمن‌تجارت‌یک‌حفظ‌منظور‌به.‌باشد‌برخوردار(‌ها‌زیرساخت

‌.است‌ضروری‌بهداشتی‌های‌سرویس

 

 دسترس قابل و امن محیطی . 

‌و‌ها‌دستگاه‌امکانات،‌مزرعه،‌محیط‌که‌داشت‌اطمینان‌بایستی‌کشاورزی‌گردشگری‌تجارت‌برپایی‌منظور‌به

‌دارد‌مطابقت‌محیطی‌زیست‌مقررات‌و‌سلامت‌ایمنی،‌ضوابط‌با‌کاملا‌آن‌در‌موجود‌وسایل ‌راستا‌این‌در.

‌.‌است‌ضروری‌مزرعه‌برای‌2خطر‌مدیریت‌طرح‌یک‌داشتن

 

 اجتماعی روابط . 

‌‌مدارس،‌چون‌هایی‌گروه‌با‌ارتباط‌حفظ‌کارآمد،‌و‌خوب‌تبلیغات‌و‌اجتماعی‌روابط‌از‌برخورداری‌منظور‌به

‌.شود‌می‌توصیه‌مدرسه‌تورهای‌برپایی‌قالب‌در‌تجاری‌همکاران‌و‌ها‌دانشگاه

 

                                                           
1
 land stewardship 

2
 Risk management plan 
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 مالی ریزی برنامه . 

‌تولیدات‌و‌خدمات‌تمامی‌به‌قیمت‌مناسب‌تخصیص‌و‌تجاری‌مدت‌بلند‌و‌مدت‌کوتاه‌های‌برنامه‌منظم‌مرور

‌.‌شود‌می‌توصیه‌شدیدا‌برای‌تشویق‌گردشگران‌مزرعه‌در‌شده‌ارائه

‌

 فعالیت های مرتبط با بازار اگریتوریسم 

  طبیعت گردی

3می‌توان‌به‌‌طبیعت‌گردی،‌بوم‌گردی‌2های‌گردشگری‌روستاییاز‌بخش‌
و‌گاهی‌اوقات،‌توریسم‌بر‌پایه‌ 

‌اشاره‌کرد‌4سرگرمی طبیعت‌گردی‌برنامه‌ای‌جذاب‌برای‌افرادی‌است‌که‌به‌بازدید‌از‌مناطق‌طبیعی‌و‌.

.‌مندند‌علاقههای‌طبیعی‌شامل‌گیاهان‌و‌حیوانات‌در‌حیات‌وحش‌و‌زیستگاه‌اصلی‌خود‌زلذت‌از‌چشم‌اندا

از‌مجموعه‌فعالیت‌ها‌در‌تورهای‌طبیعت‌گردی‌می‌توان‌به‌شکار،‌ماهیگیری،‌مشاهده‌پرندگان‌و‌بازدید‌از‌

‌.پارک‌ها‌اشاره‌کرد

 

 ازدواج های روستایی

‌‌،ازدواج ‌است‌48صنعتی ‌سال ‌در ‌دلاری ‌میلیارد ‌‌2/2حدود. ‌زوج ‌کنندمیلیون ‌می ‌ازدواج ‌سال ‌هر .‌در

متر‌از‌هزار‌دلار‌تا‌هزاران‌دلار‌متفاوت‌است،‌بر‌اساس‌آمار‌ایالات‌متحده‌امریکا،‌هزینه‌های‌ازدواج‌از‌ک‌هزینه

ازدواج‌در‌هوای‌آزاد،‌مراسمی‌است‌که‌به‌علت‌بودن‌در‌.‌دلار‌است‌111‌24دلار‌تا‌‌111‌21هر‌ازدواج‌بین‌

‌نسبت‌به‌ازدواج‌های‌سنتی‌برای‌هر‌زو ‌درختان‌و‌گل‌ها جی‌جذاب‌تر‌کنار‌فضای‌سبز‌شامل‌چمن‌ها،

‌.‌است

‌

‌میزبانی‌گروه‌ ‌آوری‌و ‌جمع ‌عروسی، ‌جزییات‌مربوط‌به ‌تمام ‌کردن ‌فراهم ‌عروسی‌شامل میزبانی‌مراسم

برخی‌از‌عوامل‌مهم‌شامل‌امور‌بیمه‌ای،‌تسهیلات‌برای‌استراحت‌مهمانان،‌نیروی‌کار،‌.‌بزرگی‌از‌مردم‌است

‌میز ‌پارکینگ، ‌و‌صندلی‌بازاریابی، ‌تسهیلاتی‌مانند‌ها ‌شرایط‌نامساعد‌‌ها، ‌برای‌مقابله‌با ‌چادر ‌یا ‌انبار وجود

‌.)http:////www.agmrc.org(‌محیطی،‌آشپزخانه‌برای‌تهیه‌غذا‌و‌فعالیت‌های‌مناسب‌برای‌اطفال‌است

 

 (اگریتوریسم)بازاریابی در گردشگری کشاورزی 
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در‌ایالات‌متحده،‌بازاریابی‌عبارت‌است‌از‌فرایند‌‌1مریلند‌جنوبیبه‌گفته‌انجمن‌توسعه‌و‌حفاظت‌از‌منابع‌

خواهد‌و‌استفاده‌از‌این‌اطلاعات‌برای‌تولید‌و‌فروش‌خوب‌و‌یا‌ارائه‌خدماتی‌که‌تشخیص‌آنچه‌مشتری‌می

‌شود ‌مشتری ‌رضایت ‌جلب ‌باعث ‌علاقه(. ‌شناسایی ‌شامل ‌از‌‌مندی‌بازاریابی ‌روشن ‌توصیفی ‌مشتری، های

‌.)http:////www.agmrc.org(‌تجارب‌عرضه‌شده‌و‌تبلیغات‌برای‌تجارت‌اگریتوریسم‌است‌اموال،‌خدمات‌و

 

یا‌بازدیدکنندگانی‌که‌به‌‌‌شناسایی‌مشتری‌چه کسی مشتری کسب و کار گردشگری کشاورزی است؟

چنین‌اطلاعاتی‌ممکن‌است‌.‌شود‌ی‌میآیند‌باعث‌ایجاد‌جذابیت‌های‌مشابه‌منطقه‌گردشگری‌کشاورزی‌می

های‌تجارت‌محلی‌و‌دیگر‌مراکز‌تجاری‌موجود‌‌های‌محلی‌گردشگری،‌اتاق‌های‌اگریتوریسم،‌شورا‌در‌انجمن

‌.های‌مشتری،‌یکی‌از‌اهداف‌اصلی‌است‌خاص‌بودن‌معرفی‌و‌تبلیغ‌‌به‌گروه.‌باشد

 

‌جذابیت‌‌انجام‌چه‌فعالیت‌.خبره شدن در بازار گردشگری کشاورزی ‌گردشگری‌کشاورزی‌از هایی‌در

ها‌یا‌‌و‌انواع‌فعالیت‌‌ها‌می‌شود‌بیشتری‌برخوردار‌است؟‌چه‌نکاتی‌منجر‌به‌توسعه‌این‌صنعت‌در‌برخی‌مکان

‌توسعه ‌چیست؟‌چه‌تغییر‌و ‌بازاریابی‌اگریتوریسم‌‌کالاهایی‌که‌بازدیدکنندگان‌به‌دنبال‌آن‌هستند، ای‌در

‌ای‌قابل‌پیش‌بینی‌در‌این‌کسب‌و‌کار‌شود؟‌ایجاد‌آینده‌ممکن‌است‌سبب

 

چه‌کاری‌سبب‌خاص‌شدن‌تجارت‌اگریتوریسم‌یک‌کشاورز‌می‌شود؟‌چگونه‌. موقعیت مناسب کشاورز

:‌فرد‌اشاره‌کرد‌توان‌به‌موارد‌زیر‌به‌عنوان‌نکاتی‌منحصربه‌توان‌رقبا‌را‌کنار‌گذاشت؟‌به‌عنوان‌مثال‌می‌می

‌روش‌مزرعه ‌به ‌میه‌ای‌که ‌اداره ‌ویژگی‌ای‌سنتی ‌با ‌مکانی ‌خدماتی‌خاص‌‌شود؛ ‌یا ‌تولیدی ‌جمله‌)های از

‌(.محصولات‌ارگانیک،‌پرورش‌جانوران‌غیر‌بومی‌یا‌انجام‌فعالیتی‌خاص

 

درصد‌درآمد‌خالص‌باید‌به‌بازاریابی‌‌31تا‌‌11در‌شروع‌فعالیت‌اگریتوریسم‌بر‌اساس‌تجربه‌بازار‌‌.بودجه

ن‌وضعیت‌اهداف‌بازاریابی‌با‌توجه‌به‌تعداد‌بازدید‌کنندگان،‌میزان‌درآمد‌و‌شفاف‌بود‌.اختصاص‌داده‌شود

‌اهمیت‌است ‌یک‌طرح‌موفق‌گردشگری‌کشاورزی‌حائز ‌در ‌غیره ‌مخارج‌و ‌طول‌زمان‌. ‌موفقیت‌در برآورد

یک‌طرح‌موفق‌بایستی‌انعطاف‌پذیر‌بوده‌و‌توانایی‌انطباق‌.‌بستگی‌به‌نگاه‌کشاورز‌به‌اهداف‌مورد‌نظر‌دارد

‌.ا‌تغییرات‌بازار‌را‌داشته‌باشدب

‌

 اساسی عامل چهار

                                                           
1
 Southern Maryland Resource Conservation and Development Board 
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‌گسترش‌تجارت‌اگر‌ی،هنگام‌طراح‌در ‌شود‌گرفته‌نظر‌در‌یرز‌یادیبن‌یجنبه‌ها‌یدبا‌یتوریسمساخت‌و

)http:////www.agmrc.org(.‌

خدمات‌‌یاکالا‌‌ییرتغ‌یبرا‌ییها‌آنچه‌موردنظر‌است‌وجود‌دارد؟‌چه‌راه‌یبرا‌یبازار‌یاآ‌.محصول .1

عملکرد‌کارکنان‌و‌نحوه‌آموزش‌‌یفیتبرآورده‌شود؟‌ک‌یمشتر‌یها‌ارائه‌شده‌وجود‌دارد‌تا‌خواسته

‌.یردمورد‌توجه‌قرار‌گ‌یدبا‌یتوریسماست‌که‌در‌اگر‌یآنها‌از‌موارد‌مهم

‌راحت‌یاآ‌.مکان .2 ‌به ‌چه‌‌یدکنندگانبازد‌شود؟‌یم‌یداپ‌یدکنندگانزدتوسط‌با‌یمکان‌مزرعه بالقوه

‌یها‌انداز‌مانند‌چشم‌یگرید‌یدمف‌یها‌مکان‌مزرعه‌جنبه‌یادهند؟‌آ‌یبه‌تجارت‌مورد‌نظر‌م‌ینمره‌ا

‌دارد؟‌یعیطب

‌دست‌.قیمت .3 ‌منظور ‌برقرار‌یمتیبه‌ق‌یابیبه محصول‌و‌خدمات‌ارائه‌‌یمتق‌ینتعادل‌ب‌یمناسب،

‌جذب‌بازد ‌هم‌یجادا‌یشتر،ب‌یدکنندهشده، ‌فروش‌و ‌سودآور‌یازن‌ینچن‌حداکثر بالا‌‌یبه‌فروش‌با

‌.است‌یضرور

‌چگونگ‌مکان. تبلیغ .4 ‌ضرور‌یکشاورز‌یگردشگر‌یغتبل‌یو ‌و ‌مهم ‌نکات ‌است‌یاز در‌‌یغاتتبل.

به‌اشکال‌مختلف‌‌یغاتتبل.‌شود‌یانجام‌م‌یانمشتر‌یقمشابه‌معمولا‌از‌طر‌یها‌و‌تجارت‌یتوریسماگر

به‌‌یتوریسمیاگر‌یامر‌به‌شناساندن‌کارها‌ینقابل‌انجام‌است‌که‌ا‌یرهبروشور‌و‌غ‌یت،سا‌مانند‌وب

‌م‌یانمشتر‌یرسا ‌کند‌یکمک ‌سازمان‌یتعضو. ‌انجمن‌یتوریسماگر‌یها‌در مانند‌‌یبازرگان‌یها‌و

‌شناساندن‌تجارت‌ینقش‌مهم‌تواند‌یم‌یتجارت‌محل‌یها‌اتاق بخصوص‌‌یکشاورز‌یگردشگر‌‌در

و‌‌یتعموم.‌خاص‌هستند،‌بر‌عهده‌داشته‌باشد‌یخدمات‌یادنبال‌محصولات‌‌که‌به‌یانیمشتر‌یبرا

،‌1ورد‌اگروتوریسم‌سایت‌وب‌از‌گزارشی‌طبق.‌استموثر‌‌یارامر‌بس‌یندر‌ا‌ینآنلا‌یغاتتبل‌یسودمند

‌از‌طریق‌جستجوی‌‌درصد82 ‌مزرعه‌مورد‌نظر‌را ‌ایالات‌متحده، ‌بازدیدکنندگان‌اگریتوریسم‌در از

با‌خواندن‌مقالات‌‌درصد23تبلیغات‌و‌‌درصد31به‌پیشنهاد‌دوستان،‌‌درصد52.‌آنلاین‌پیدا‌کرده‌اند

‌.‌‌چاپ‌شده‌موفق‌به‌بازدید‌از‌مزرعه‌دلخواه‌شده‌اند

‌

‌تبلیغات

‌:برای‌تبلیغ‌تجارت‌اگریتوریسم‌است‌تمام‌روش‌های‌زیر‌ابزار‌مناسبی

‌ ‌شبکه‌سایت‌وب)اینترنت ‌اجتماعی‌ها، ‌بروشور(های ‌کارت‌، ‌نماد‌ها، ‌تجاری، ‌نشانه‌های ‌و ‌نامه‌ها ‌و‌‌ها، ها

‌.‌های‌پستی‌ها،‌بسته‌های‌الکترونیکی،‌رادیو،‌روزنامه‌خبرنامه

‌

                                                           
1
 AgritourismWorld (www.agritourismworld.com) 
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‌ها لیست تماس

ت‌که‌در‌این‌زمینه‌ایجاد‌و‌توسعه‌لیست‌تماسی‌یک‌اگریتوریسم‌موفق‌وابسته‌به‌تکرار‌مراجعه‌مشتریان‌اس

‌.های‌پستی،‌مفید‌است‌های‌الکترونیک‌و‌بسته‌جامع‌از‌مشتریان‌برای‌فرستادن‌نامه

‌

‌مشارکت در جامعه

‌های‌موثر‌اجتماع‌تاثیرگذار‌است‌ایجاد‌تصویر‌اجتماعی‌مناسب‌هم‌در‌جذب‌مشتری‌و‌هم‌در‌حمایت در‌.

‌.‌‌را‌داردمجموع،‌جامعه‌پتانسیل‌آوردن‌مشتری،‌تبلیغات‌و‌معروف‌کردن‌این‌نوع‌از‌گردشگری‌

‌

 ارتباطات عمومی

کنندگان‌تاثیرات‌مهمی‌در‌بازایابی‌‌ها،‌اعضای‌جامعه‌و‌بازدید‌شناسایی‌و‌تشخیص‌میزان‌تاثیر‌و‌قدرت‌رسانه

‌.‌‌کند‌اگریتوریسم‌ایفا‌می

‌‌‌

 کشاورزی گردشگری با مرتبط های شبکه و ها انجمن

‌گردشگری‌تبلیغ‌به‌کمک‌برای‌توانند‌می‌گردشگری‌صنعت‌به‌وابسته‌هایسازمان‌سایر‌و‌هاشبکه‌ها،انجمن

‌به‌توانند‌می‌معمولا‌سازمانهایی‌چنین.‌باشند‌مفید‌کشاورزان‌به‌مناسب‌تسهیلات‌آوردن‌فراهم‌و‌کشاورزی

‌دهند‌ارائه‌را‌مفیدی‌اطلاعات‌روش‌سه ‌و‌تبلیغاتی‌هایبرنامه‌توانند‌می‌اول‌مرحله‌در‌ها‌سازمان‌این.

‌دهند‌ارائه‌ها‌رسانه‌سایر‌و‌بروشور‌،‌سایتوب‌طریق‌از‌مناسبی‌رسانی‎اطلاع ‌از‌بسیاری‌مثال،‌عنوان‌به.

‌این‌در‌که‌دارند‌گردشگر‌جلب‌و‌گردشگری‌های‌جاذبه‌تبلیغاتی‌های‌سایت‌وب‌گردشگری‌های‌سازمان

‌راه‌کامل‌نقشه‌یا‌محل‌در‌موجود‌بومی‌و‌جغرافیایی‌های‌جاذبه‌به‌خاص،‌گردشگری‌مکان‌بر‌علاوه‌تبلیغات

‌بسیار‌گردشگر‌جلب‌در‌ها‌سایتوب‌این‌در‌کشاورزی‌گردشگری‌تبلیغ.‌است‌شده‌اشاره‌مقصد‌به‌رسیدن‌تا

‌مشابه،‌های‌گروه‌تعامل‌به‌منجر‌دوم‌مرحله‌در‌کشاورزی‌گردشگری‌های‌شبکه‌و‌ها‌انجمن‌ارتباط.‌است‌موثر

‌شکل‌به‌منجر‌نهایتدر‌‌اتارتباط‌این.‌شد‌خواهد‌وری‌بهره‌افزایش‌و‌تجربیات‌از‌گیری‌بهره‌مشکلات،‌بیان

 .‌شد‌خواهد‌‌ها‌پژوهش‌جدیدترین‌و‌ها‌کنفرانس‌آموزشی،‌های‌دوره‌برقراری‌اصناف،‌گیری

‌

 کشاورزی گردشگری های موفقیت و ها چالش

‌امر‌این‌ولی‌باشد‌دامداری‌یا‌مزرعه‌در‌تنوع‌ایجاد‌و‌گسترش‌در‌مفید‌روشی‌تواند‌می‌کشاورزی‌گردشگری

‌ندارد‌یکسانی‌بازخورد‌مواقع‌تمام‌در ‌و‌ها‌چالش‌کشاورزی‌گردشگری‌از‌موفق‌های‌نمونه‌کنار‌در.

‌دارد‌وجود‌نیز‌هایی‌شکست ‌سودآور‌را‌کار‌و‌کسب‌جدید‌روش‌این‌کشاورزان‌از‌بسیاری‌اینکه‌جمله‌از.

‌به‌توان‌می‌جمله‌از‌که‌است‌بازدیدکنندگان‌به‌مربوط‌مختلف‌مسائل‌ها،‌چالش‌مهمترین‌از‌یکی.‌دانند‌نمی
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‌مشمول‌های‌هزینه‌گران،‌های‌بیمه‌ملک،‌مالیات‌به‌مربوط‌مشکلات‌،این‌از‌گذشته.‌کرد‌اشاره‌حوادث‌بیمه

.‌است‌کار‌و‌کسب‌این‌گردانندگان‌روی‌پیش‌های‌چالش‌مهمترین‌جمله‌از‌اقلیمی‌و‌فصلی‌های‌محدودیت‌و

‌.‌‌است‌شده‌اشاره‌تجارت‌این‌معضل‌بزرگترین‌عنوان‌به‌نیز‌بازاریابی‌به‌مربوط‌مشکلات‌اخیرا

‌
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 بررسی تجربه جهانی گردشگری کشاورزی

 

 آمریکا متحده ایالات در کشاورزی گردشگری بر مروری  

سازی‌منبع‌درآمدی‌در‌ایالات‌‌گردشگری‌کشاورزی‌بیش‌از‌دو‌دهه‌است‌که‌به‌عنوان‌یکی‌از‌اشکال‌متنوع

‌(McGehee et al., 2007; Amanor-Boadu, 2013)متحده‌پیشنهاد‌شده‌است‌ روستاهای‌ایالات‌متحده‌.

‌مقصد‌معروفی‌برای‌گردشگران‌ ‌استامریکا ‌تولید. ‌برای‌تقویت‌بخش‌‌بسیاری‌از ‌اگریتوریسم‌ کنندگان‌از

اگریتوریسم‌‌در‌یک‌منطقه‌باعث‌افزایش‌رفت‌و‌آمد‌در‌‌انحصاریهای‌‌بنگاه.‌کنند‌کشاورزی‌خود‌استفاده‌می

البته‌‌.گردد‌ایجاد‌تسهیلات‌باعث‌جذب‌بیشتر‌گردشگران‌به‌عنوان‌مشتریان‌این‌بخش‌می.‌شوند‌منطقه‌می

تعریفی‌محدودتر‌نسبت‌به‌گردشگری‌‌(USDA)لازم‌به‌ذکر‌است‌که‌وزارت‌کشاورزی‌ایالات‌متحده‌آمریکا‌

معتقد‌است‌تنها‌برخی‌‌USDAبدین‌معنا‌که‌.‌های‌آنرا‌کوچکتر‌ساخته‌است‌کشاورزی‌داشته‌و‌دایره‌فعالیت

‌میهای‌تفریحی‌یا‌آموزشی‌که‌امکان‌انجام‌آن‌در‌مزارع‌وجود‌دا‌از‌فعالیت توان‌به‌عنوان‌گردشگری‌‌رد‌را

کشاورزی‌یا‌اگریتوریسم‌برشمرد‌که‌از‌آنجمله‌به‌گاری‌سواری‌و‌چیدن‌محصول‌اشاره‌دارد‌و‌از‌اینرو‌سایر‌

‌فستیوال‌فعالیت ‌قبیل ‌از ‌مزرعه ‌در ‌عمده ‌جشن‌های ‌و ‌محصولات‌‌ها ‌مستقیم ‌فروش ‌یا ‌شبانه ‌اقامت ها،

‌فعالیت ‌جزو ‌اگریت‌کشاورزی‌را ‌(Getz et al., 2011)‌داند‌وریسم‌نمیهای‌مرتبط‌با پیمایش‌ملی‌تفریح‌و‌.

‌‌2111های‌‌میلیون‌آمریکایی‌طی‌سال‌63محیط‌زیست‌ایالات‌متحده‌برآورد‌کرده‌است‌که‌ به‌‌2113تا

تواند‌ابزاری‌برای‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌‌اند‌که‌این‌امر‌می‌طول‌سالانه‌از‌مزارع‌این‌کشور‌بازدید‌کرده

‌.(Thessen, 2008)روستایی‌محسوب‌گردد‌‌همچنین‌جامعه

‌

،‌درآمد‌حاصل‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌2111در‌سال‌‌1های‌سازمان‌ملی‌آمار‌کشاورزی‌آمریکا‌اساس‌داده‌بر

درآمدی‌نزدیک‌به‌‌با‌کسبایالت‌ایلینویز‌‌ومیلیــــون‌دلار‌محاسبه‌شده‌‌566مزرعه‌بیش‌از‌‌23351در‌

،‌درحالیکه‌2111بر‌طبق‌همین‌گزارش‌در‌سال‌.‌،‌رتبه‌اول‌را‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌استمیلیون‌دلار‌12

صرفا‌کشاورزی‌و‌دامداری‌بوده‌است،‌این‌عدد‌در‌‌1181درصد‌از‌کشاورزان‌آمریکا‌در‌سال‌‌4/54شغل‌اولیه‌

‌بعد‌به‌ ‌فعالیت‌1/45مدت‌زمان‌نزدیک‌به‌سه‌دهه ‌سهم‌درآمد‌کشاورزی‌حاصل‌از ‌و های‌‌درصد‌رسیده

به‌طور‌متوسط‌‌1161و‌‌1161های‌‌این‌عدد‌به‌عنوان‌مثال‌در‌بین‌سال.‌کشاورزی‌نیز‌کاهش‌یافته‌است

 Economic Research)درصد‌گزارش‌شده‌است‌‌2111،‌8/11تا‌‌2111های‌‌درصد‌و‌در‌فاصله‌سال‌6/41

Service/USDA, 2011)‌ ‌است. ‌کشاورزان ‌خانوار ‌درآمد ‌متوسط ‌مورد ‌در ‌جالب‌دیگر ‌آمار ‌این‌. ‌اینکه با

‌طول‌دهه ‌است‌شاخص‌در ‌سپری‌کرده ‌های‌پیش‌افزایش‌یافته‌ولی‌نرخ‌رشد‌آن‌روند‌کاهشی‌را بدین‌.

                                                           
1
 National Agricultural Statistics Service (NASS) 
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درصدی‌و‌در‌‌142رشد‌‌1111تا‌‌1161های‌‌صورت‌که‌متوسط‌درآمد‌خانوار‌کشاورزان‌آمریکایی‌بین‌سال

‌ ‌سالهای ‌‌1111بین ‌2111و ‌رشد ،51/58‌‌ ‌استدرصدی ‌کرده ‌تجربه  Economic Research)‌را

Service/USDA, 2011).‌‌

‌

های‌کشاورزی‌خود‌سعی‌در‌غلبه‌بر‌روند‌کاهشی‌درآمد‌خود‌داشته‌و‌‌برخی‌از‌کشاورزان‌با‌گسترش‌فعالیت

‌هایی‌فارغ‌از‌کشاورزی‌رفته‌اند‌شغلبرخی‌دیگر‌به‌دنبال‌ ‌در‌این‌میان‌گروهی. نیز‌وجود‌دارند‌که‌به‌‌اما

‌دلایلی‌قادر‌به‌انجام‌هیچیک‌از‌ایندو‌کار‌نیستند سیاستگذاران‌سعی‌به‌تشویق‌این‌گروه‌از‌کشاورزان‌به‌.

‌فعالیت ‌در ‌تنوع ‌فعالیت‌ایجاد ‌سمت‌ایجاد ‌به ‌مزرعه‌‌های‌کشاورزی‌خود ‌در ‌ماجراجویانه ‌و های‌سیاحتی

‌هستند ‌ا‌این‌فعالیت. ‌همراه ‌ارزش‌افزوده ‌با ‌که ست‌شامل‌بازارچه‌فروش‌مستقیم‌محصولات‌کشاورزی،‌ها

‌فعالیت ‌سایر ‌و ‌کشاورزی ‌‌گردشگری ‌است ‌مشابه ‌(Amanor-Boadu, 2013)های ‌همکاران‌‌1برناردو. و

معتقدند‌که‌جذابیت‌گردشگری‌کشاورزی‌برای‌کشاورزان‌در‌پتانسیل‌بالقوه‌آن‌در‌افزایش‌درآمد‌(‌2114)

علاوه‌بر‌این‌زمانیکه‌گردشگران‌بابت‌خرید‌محصولات‌موجود‌.‌مزرعه‌و‌ارتقاء‌استفاده‌از‌منابع‌مزرعه‌است

‌هزینه ‌گردشگری ‌خدمات ‌دریافت ‌و ‌مزرعه ‌بازار ‌می‌در ‌پرداخت ‌بالقوه‌ای ‌پتانسیل ‌ویژگی‌‌کنند، ‌این ء

‌می ‌محلی ‌جوامع ‌افزایش‌عملکرد ‌به ‌منجر ‌گردد‌اگریتوریسمی ‌در‌. ‌آمریکا ‌متحده ‌ایالات ‌در اگریتوریسم

این‌در‌حالیست‌که‌نزدیک‌به‌یک‌سوم‌کشاورزان‌.‌آید‌مقایسه‌با‌اروپا‌هنوز‌فعالیتی‌در‌حاشیه‌به‌حساب‌می

 Bernardo)ند‌و‌این‌عدد‌در‌فرانسه‌و‌ایتالیا‌به‌مراتب‌بیشتر‌است‌انگلیسی‌به‌فعالیت‌اگریتوریسمی‌مشغول

et al., 2004)‌ .‌ ‌فعالیت‌5/2تنها ‌کشاورزان‌آمریکایی‌درآمدی‌حاصل‌از های‌اگریتوریسمی‌کسب‌‌درصد‌از

های‌گردشگری‌ارائه‌شده‌در‌این‌مزارع‌تا‌حدود‌زیادی‌به‌‌فعالیت‌.(Brown and Reader, 2007)کنند‌‌می

‌بستگی‌داردموقعیت‌جغ ‌رافیایی‌آنها ‌نواحی‌پرجمعیت‌نزدیک. ‌و ‌شهرها ‌به ‌مزارعی‌که ‌عنوان‌مثال، تر‌‌به

‌ارائه‌یهای‌نظ‌هستند‌فعالیت ‌بازار‌فروش‌مستقیم‌محصولات‌مزرعه‌و‌مواردی‌از‌این‌قبیل‌را ر‌میوه‌چینی،

‌فعالیت ‌واقعند ‌افتاده ‌دور ‌و ‌روستایی ‌مناطق ‌در ‌که ‌دورتر ‌مزارع ‌و ‌ش‌داده ‌نظیر ‌میهایی ‌ارائه دهند‌‌کار

(Amanor-Boadu, 2013)‌.‌‌

‌

‌اینحال ‌از‌با ‌بسیاری ‌منبع‌‌در ‌بزرگترین ‌کشاورزی، ‌گردشگری ‌از ‌حاصل ‌درآمد ‌شمالی ‌آمریکای مزارع

‌درآمدی‌است ‌از‌جمله‌گله‌این‌مزارع‌دارای‌جاذبه. ‌اسب‌های‌گردشگری‌متعدد ‌و‌حشم‌داری، داری‌‌سواری،

.‌پردازد‌ها‌و‌مراحل‌تولید‌محصولات‌کشاورزی‌و‌دامی‌می‌باشند‌و‌بازدیدکننده‌همچنین‌به‌مشاهده‌روش‌می

های‌کشاورزی‌را‌برای‌بازدیدکنندگان‌فراهم‌‌اغلب‌تورهای‌روستایی‌امکان‌مشاهده‌تولیدات‌و‌فعالیت‌ینرواز‌ا
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گردشگری‌در‌آمریکا‌تجربه‌موفقی‌داشته‌و‌نواحی‌روستایی‌آمریکا‌و‌میراث‌و‌فرهنگ‌‌بدین‌ترتیب.‌آورند‌می

‌.توانند‌نیازهای‌جدید‌گردشگران‌را‌فراهم‌سازند‌مزرعه‌و‌دامداری‌آن‌می

‌

که‌به‌پرورش‌گوسفند‌نیز‌مشغول‌است‌در‌سال‌‌3ایالت‌ارگان‌2کشاورزی‌از‌بخش‌آلسی‌1آقای‌اسکاتی‌جونز

‌اندازی‌وب‌سایتی‌یه‌نام‌‌42111مبلغ‌‌2111 ‌راه ‌به‌منظور ‌وزارت‌کشاورزی‌آمریکا ‌از  Farm Stayدلار

U.S.‌ (www.farmstayus.com)در‌سراسر‌ایالات‌وب‌سایت‌مذکور‌شامل‌فهرستی‌از‌مزارعی‌.‌دریافت‌کرد

.‌دهند‌های‌مختلف‌گردشگری‌کشاورزی‌به‌همراه‌اقامت‌شبانه‌به‌گردشگران‌ارائه‌می‌فعالیتاست‌که‌متحده‌

ت‌که‌هر‌سمزرعه‌در‌این‌وب‌سایت‌ثبت‌شده‌است‌و‌این‌درحالی‌111تاکنون‌اطلاعات‌نزدیک‌به‌بیش‌از‌

‌.‌گردد‌مزرعه‌جدید‌به‌آن‌اضافه‌می‌‌21ماه‌فهرست

‌

که‌‌اند‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌کرده‌2116و‌همکاران‌در‌آخرین‌مقاله‌خود‌در‌آگوست‌‌4با‌این‌وجود‌روزیر‌ریچ

دهند،‌متاسفانه‌‌های‌گردشگری‌ارائه‌می‌با‌وجود‌افزایش‌چشمگیر‌تعداد‌مزارعی‌که‌در‌ایالات‌متحده‌فعالیت

‌داده ‌به ‌توجه ‌با ‌هم ‌و‌‌هنوز ‌کشاورزان ‌خصوص‌این‌موضوع، ‌در ‌صورت‌گرفته ‌تحقیقات‌علمی‌کمتر ‌و ها

‌دنبال‌سرمایه ‌به ‌طریق‌گردشگری‌کش‌کارآفرینانی‌که ‌از ‌کسب‌درآمد ‌به‌‌باشند‌اورزی‌میگذاری‌و مجبور

های‌محدود‌و‌یا‌قدیمی‌بوده‌و‌از‌اینرو‌بسیاری‌از‌تصمیمات‌خود‌را‌‌گیری‌در‌این‌مورد‌بر‌اساس‌داده‌تصمیم

بسیاری‌از‌این‌کارآفرینان‌صرفا‌کشاورز‌بوده‌که‌دانش‌و‌.‌کنند‌تنها‌بر‌پایه‌فرضیات‌و‌حدس‌و‌گمان‌اخذ‌می

‌ریابی‌ندارندهای‌موثر‌بازا‌مهارت‌کافی‌در‌خصوص‌روش علاوه‌بر‌این‌عدم‌وجود‌اطلاعات‌علمی‌کافی‌در‌.

‌مطالعات‌علمی‌ ‌انجام ‌به ‌نیاز ‌ایالات‌متحده ‌آن‌در ‌سودمندی‌بازار خصوص‌بازدیدکنندگان‌اگریتوریسم‌و

‌‌.‌اقتصادی‌و‌بازار‌این‌نوع‌از‌گردشگری‌دارد

‌

‌:گردیده‌استشاخص‌در‌گردشگری‌کشاورزی‌ذکر‌های‌‌هایی‌از‌ایالت‌در‌زیر‌مثال

‌

 ایالت کالیفرنیا

های‌اگریتوریسمی‌این‌ایالت‌شرکت‌‌میلیون‌بازدیدکننده‌و‌گردشگر‌در‌فعالیت‌4/2بیش‌از‌‌2118در‌سال‌

‌ند‌کرده ‌خانه. ‌در ‌مزارع‌مهمان‌آنها ‌فوت‌هیلز‌های‌موجود‌در ‌در ‌در‌‌5پذیر ‌ساکرامنتو ‌دره ‌در اقامت‌گزیده،

‌ا ‌بازدید ‌به ‌شرکت‌کرده، ‌فروشگاهفصل‌برداشت‌هلو ‌از ‌ذرت‌پرداخته، ‌مزارع ‌کننده‌‌ز ‌عرضه های‌مستقیم
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محصولات‌کشاورزی‌در‌مزارع‌خرید‌کرده،‌جشن‌عروسی‌خود‌را‌در‌مزرعه‌برپا‌کرده‌و‌از‌ده‌ها‌فعایت‌دیگر‌

‌برده ‌(Getz et al., 2011)اند‌‌بهره ‌کشاورزان‌. ‌بخش‌کشاورزی، فشار‌شهرنشینی‌و‌کاهش‌سود‌حاصل‌در

.‌است‌نمودهور‌به‌جستجو‌برای‌یافتن‌راهی‌دیگر‌به‌منظور‌حفظ‌کسب‌و‌کار‌کشاورزی‌کالیفرنیایی‌را‌مجب

‌روش ‌عنوان‌یکی‌از ‌به ‌را ‌اگریتوریسم ‌نیز ‌خود‌‌آنها ‌کار ‌عین‌حال‌حفظ‌کسب‌و ‌در ‌و های‌کسب‌درآمد

این‌.‌اقدام‌به‌سرشماری‌تعداد‌کشاورزان‌فعال‌در‌زمینه‌نمود‌2112وزارت‌کشاورزی‌آمریکا‌در‌سال‌.‌اند‌یافته

ل‌عایدی‌حاصل‌از‌اگریتوریسم‌آنها‌نفر‌بود‌که‌ک‌2111‌،685عدد‌در‌مورد‌کشاورزان‌کالیفرنیایی‌در‌سال‌

در‌مورد‌گردشگران‌‌2118در‌پژوهشی‌که‌در‌سال‌‌.(Getz et al., 2011)میلیون‌دلار‌گزارش‌گردید‌‌35

درصد‌از‌بازدیدکنندگان‌‌88کشاورزی‌ایالت‌کالیفرنیا‌صورت‌گرفت‌مشخص‌شد‌که‌بطور‌متوسط‌نزدیک‌به‌

درصد‌آنها‌نیز‌متعلق‌به‌تنها‌یک‌‌51لت‌کالیفرنیا‌بوده‌و‌متعلق‌به‌خود‌ایا‌2118مزارع‌این‌ایالت‌در‌سال‌

که‌چنین‌‌اشتهای‌سازمان‌گردشگری‌ایالت‌کالیفرنیا‌نیز‌هم‌خوانی‌د‌این‌یافته‌با‌یافته.‌اند‌بخش‌ایالت‌بوده

‌ ‌که ‌بود ‌کالیفرنیا‌‌85مشخص‌کرده ‌خود ‌متعلق‌به ‌گردشگرانی‌داخلی‌و ‌ایالت، ‌این ‌گردشگران ‌از درصد

همچنین‌در‌.‌نده‌ایر‌کشورها‌بوددرصد‌از‌بازدیدکنندگان‌متعلق‌به‌کانادا‌یا‌سا‌31توسط‌تنها‌بطور‌م.‌هستند

این‌گزارش‌مشخص‌شده‌است‌که‌ماه‌اکتبر‌به‌دلیل‌فصل‌برداشت‌محصولاتی‌مانند‌کدو‌حلوایی‌و‌سیب‌و‌

‌.ماه‌سال‌استهای‌برداشت‌محصول‌در‌پایان‌تابستان‌پر‌بازدید‌ترین‌‌ها‌و‌فستیوال‌همچنین‌برگزاری‌جشن

‌فعالیت ‌کالیفرنیا ‌به‌گردشگران‌ارائه‌می‌متصدیان‌امر‌گردشگری‌کشاورزی‌در دهند‌که‌از‌‌های‌متعددی‌را

‌می ‌فروش‌مستقیم‌محصولات‌کشاورزی‌‌جمله ‌تورهای‌تفریحی‌(درصد‌18)توان‌به ‌برپایی‌(درصد‌81)، ،

به‌طور‌کلی‌.‌اشاره‌کرد(‌درصد‌51)های‌خاص‌‌ها‌و‌فستیوال‌و‌برگزاری‌جشن(‌درصد‌61)های‌آموزشی‌‌دوره

درصد‌از‌‌45)بیشترین‌درآمد‌متصدیان‌اگریتوریسم‌کالیفرنیا‌حاصل‌از‌فروش‌مستقیم‌محصولات‌کشاورزی‌

بیشترین‌فروش‌.‌ها‌بوده‌است‌در‌مقایسه‌با‌سایر‌فهالیت(‌متوسط‌تمامی‌درآمد‌ناخالص‌حاصل‌از‌اگریتوریسم

‌مح ‌به ‌متعلق ‌نیز ‌کشاورزی ‌محصولات ‌مستقیم ‌گل ‌یا ‌خشکبار ‌جمله ‌از ‌درصد‌38)صولاتی ‌مزرعه‌( در

‌.(Getz et al., 2011)‌باشد‌می

 

   هاواییایالت 

‌ارزش‌فعالیت‌های‌وابسته‌به‌اگریتوریسم‌‌ر‌2116در‌سال‌‌2سازمان‌آمار‌کشاورزی‌هاوایی میلیون‌‌8/38ا

در‌سال‌.‌درصد‌افزایش‌داشته‌است‌14میلیون‌دلار،‌‌1/33با‌‌2113که‌نسبت‌به‌سال‌‌دلار‌تخمین‌زده‌است

محصولات‌کشاورزی‌که‌به‌.‌کشاورز‌فعالیت‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌انجام‌داده‌اند‌112در‌هاوایی‌‌2116

‌ ‌می‌شوند، ‌بازدیدکنندگان‌فروخته ‌به ‌مزارع ‌برای‌کشاورزان‌1/12صورت‌مستقیم‌در ‌درآمد ‌میلیون‌دلار
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سایر‌منبع‌درآمدی‌از‌ .داشته‌است‌و‌در‌رتبه‌بعدی‌خرده‌فروشی‌برای‌محصولات‌جانبی‌یا‌سوغاتی‌قرار‌دارد

‌.اگریتوریسم‌‌برای‌کشاورزان‌شامل‌اقامت،‌تفریحات‌و‌آموزش‌در‌مزارع‌می‌باشد

 

‌ ایالت ورمونت

بوده‌که‌نسبت‌به‌‌2112سال‌‌میلیون‌دلار‌در‌5/11براساس‌آمار‌ایالتی،‌درآمد‌ایالت‌ورمونت‌از‌اگروتوریسم‌

‌ ‌2111سال ‌است‌5/11، ‌داشته ‌رشد ‌دلار ‌میلیون .‌ ‌سال ‌ایالت‌ورمونت‌در ‌کشاورزان از‌‌2112یک‌سوم

‌اگروتوریسم‌کسب‌درآمد‌کرده‌اند ‌زمین‌های‌با‌مساحت‌کمتر‌. ‌نشان‌می‌دهد‌که‌کشاورزان‌با بررسی‌ها

سی‌و‌هشت‌.‌ای‌با‌مساحت‌بزرگتر‌داشته‌انددرآمد‌بیشتری‌از‌اگریتوریسم‌‌نسبت‌به‌کشاورزان‌با‌زمین‌ه

درصد‌کشاورزان‌با‌زمین‌‌21درآمدی‌به‌اندازه‌‌هکتار‌21درصد‌کشاورزان‌با‌زمین‌هایی‌با‌مساحت‌کمتر‌از‌

‌.بدست‌آورده‌اند‌2112در‌سال‌‌هکتار‌61هایی‌با‌مساحت‌بیشتر‌از‌

‌

درختان‌کریسمس،‌میوه‌ها،‌سبزیجات،‌کشاورزان‌محصولاتی‌مانند‌شربت‌درخت‌افرا،‌محصولات‌جانبی‌افرا،‌

گل‌های‌بریده‌شده،‌تولیدات‌خزانه‌ها،‌پنیر‌ها‌و‌مجموعه‌ای‌از‌دیگر‌تولیدات‌در‌ورمونت‌را‌به‌عنوان‌منبع‌

دیگر‌فعالیت‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌این‌ایالت‌.‌درآمدی‌در‌صنعت‌اگریتوریسم‌‌به‌فروش‌می‌رسانند

‌.ها‌استشامل‌اقامت،‌آموزش‌و‌ایجاد‌سرگرمی‌

‌

  ایالت کانزاس

‌4/1باشد‌که‌به‌مقدار‌‌ها‌می‌تر‌از‌متوسط‌مشارکت‌ملی‌در‌سایر‌ایالت‌مشارکت‌اگریتوریسم‌در‌کانزاس‌پایین

دلاری‌‌5111با‌اینحال‌سهم‌مزارعی‌که‌درآمد‌‌.‌(NASS, 2010)محاسبه‌شده‌است‌‌2111درصد‌در‌سال‌

‌فعالیت ‌از ‌بیشتر ‌از‌های‌اگریتوریسمی‌داشته‌یا ‌‌‌1اند ‌سال ‌در ‌‌2112درصد ‌سال‌‌21به ‌در ‌2111درصد

‌است ‌رسیده ‌می. ‌توجه ‌جالب ‌ایالت ‌این ‌در ‌که ‌فعالیت‌آنچیزی ‌از ‌حاصل ‌کل ‌درآمد ‌توزیع های‌‌باشد،

میلیون‌‌1/2تقریبا‌‌2112درآمد‌کل‌حاصل‌از‌اگریتوریسم‌در‌کانزاس‌در‌سال‌.‌گردشگری‌کشاورزی‌است

درصد‌‌6/41اند،‌‌ها‌داشته‌دلار‌از‌این‌فعالیت‌5111رآمد‌کمتر‌از‌دلار‌گزارش‌شده‌و‌کشاورزان‌مزارعی‌که‌د

درآمد‌کل‌حاصل‌از‌اگریتوریسم‌در‌این‌‌2111در‌سال‌.‌اند‌از‌کل‌مزارع‌این‌ایالت‌را‌به‌خود‌اختصاص‌داده

دلار‌دریافت‌‌5111میلیون‌دلار‌رسیده‌است‌و‌سهم‌مزارعی‌که‌درآمد‌کمتر‌از‌‌1/8ایالت‌افزایش‌یافته‌و‌به‌

‌درصد‌کاهش‌یافته‌است‌2/12اند‌نیز‌نسبت‌به‌کل‌مزارع‌‌دهکر ‌اینکه‌مشارکت‌نسبی‌کاهش‌. ‌با ‌اینرو، از

‌‌.‌(Amanor-Boadu, 2013)نده‌در‌این‌امر‌افزایش‌یافته‌است‌درآمد‌کشاورزان‌شرکت‌کنیافته‌است‌ولی‌
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 کانادا در کشاورزی گردشگری بر مروری  

از‌اینرو‌توسعه‌محصول‌و‌دستیابی‌.‌زیادی‌در‌مورد‌بازار‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌کانادا‌وجود‌نداردمطالعات‌

به‌دانش‌رفتار‌بازدیدکنندگان‌و‌تمایلات‌و‌ترجیحات‌آنها‌در‌کنار‌خدمات‌قابل‌ارائه‌و‌همچنین‌سود‌حاصل‌

‌است‌ ‌منتقل‌شده ‌دیگر ‌کشاورز ‌کشاورزی‌به ‌دست‌از ‌صورت‌دست‌به ‌بازاری‌به ‌چنین  & Ainley)از

Smale, 2010)‌‌.تواند‌‌که‌وجود‌دانش‌مناسب‌از‌بازار‌اگریتوریسم‌می‌دندمعتق(‌2114)‌و‌همکاران‌1ویلیامز

‌بر‌آن‌پتانسیل‌بالقوه ‌علاوه ‌و ‌این‌بازار ‌تنوع‌در ‌ایجاد ‌افزایش‌درآمد‌خانوار‌کشاورز‌‌نقش‌موثری‌در ای‌در

‌باشد ‌داشته ‌فعالیت. ‌کردن ‌متنوع ‌به ‌تمایل ‌از ‌گذشته ‌کشاورز، ‌های ‌خانواده ‌اینحال ‌و‌‌با ‌شده ‌ارائه های

‌همچنین‌گرایشات‌اجتماعی‌همچنین‌افزا ‌رشد‌گردشگری‌و ‌به‌دلیل‌جهانی‌شدن‌کشاورزی، یش‌درآمد،

‌از‌ ‌به‌سمت‌استفاده ‌به‌روز ‌روز ‌بین‌مردم، مانند‌انتخاب‌زندگی‌روستایی‌به‌عنوان‌یک‌سبک‌زندگی‌در

 ,Ainley & Smale)دارند‌‌گردشگری‌کشاورزی‌به‌عنوان‌یک‌امر‌درآمد‌زا‌و‌در‌عین‌حال‌متنوع‌گام‌بر‌می

چنین‌بیان‌‌2114در‌سال‌‌در‌کانادا‌به‌عنوان‌یکی‌از‌پیشگامان‌بازاریابی‌گردشگری‌کشاورزی‌2اکِرت.‌(2010

به‌‌دلیل‌فرصتی‌است‌که‌این‌صنعت‌نوین‌کند‌که‌تمایل‌کشاورزان‌به‌سمت‌گردشگری‌کشاورزی‌تنها‌به‌می

‌جدید‌به‌کشاورزان‌میعنوان‌ ‌دهد‌یک‌بازار ‌فرصتی‌. ‌داشتن‌خانواده‌به‌عبارت‌صحیح‌تر، ‌نگاه برای‌سرپا

م‌کردن‌نسل‌جدید‌و‌جوان‌کشاورزان‌کشاورزان‌به‌منظور‌بوجود‌آوردن‌منبع‌درآمد‌جدید‌و‌راهی‌برای‌سهی

‌‌.باشد‌می

‌

مزرعه‌در‌‌411،‌در‌این‌ایالت‌(OFFMA)‌3طبق‌آمار‌انجمن‌بازار‌محصولات‌تازه‌کشاورزی‌استان‌اونتاریو

‌ ‌2115سال ‌ط‌116، ‌از ‌دلار ‌میلیون ‌کشاورزی ‌گردشگری ‌زمینه ‌در ‌فعالیت ‌داشتهریق ‌درآمد ‌اند‌کسب

(Jayeff partners, 2005)‌ ‌استان‌اونتاریو‌به‌‌151گزارش‌کرد‌که‌‌2111مطالعه‌دیگر‌در‌سال‌. مزرعه‌در

‌در‌این‌‌‌میلیون‌گردشگر‌در‌زمینه‌گردشگری‌کشاورزی‌بوده‌8طور‌سالیانه‌مهمان‌ که‌فروش‌خدمات‌آنها

‌‌.(Experience Renewal Solutions, 2009)‌گزارش‌شده‌استمیلیون‌دلار‌‌211بخش‌عددی‌در‌حدود‌

‌

و‌‌4اینلیدر‌یکی‌از‌جدیدترین‌تحقیقات‌صورت‌گرفته‌در‌مورد‌بازار‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌کانادا‌که‌توسط‌

‌‌6های‌گردشگری‌کانادا‌ صورت‌گرفته‌است‌با‌استفاده‌از‌آمار‌مربوط‌به‌انجمن‌فعالیت‌2111در‌سال‌‌5اسمل

(TAMS)‌،این‌پنج‌بازار‌عبارت‌.‌مورد‌بررسی‌قرار‌گرفته‌است‌وضعیت‌پنج‌بازار‌محلی‌گردشگری‌روستایی
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صرفا‌هدف‌اولیه‌آنها‌از‌سفر‌به‌روستا‌طی‌دو‌سال‌گذشته‌که‌است‌شامل‌افرادی‌که‌از‌اگریتوریسم‌‌بودند

‌فعالیت ‌از ‌‌بازدید ‌فعالیت‌مزرعههای ‌انجام ‌در ‌آن ‌بر ‌علاوه ‌و ‌است ‌کشاو‌بوده ‌عملیات‌های ‌جمله ‌از رزی

گروه‌دوم‌شامل‌گردشگری‌‌.ته‌و‌بازدید‌آنها‌با‌اقامت‌در‌مزرعه‌همراه‌بوده‌استبرداشت‌محصول‌شرکت‌داش

‌فرهنگ‌1روستاییمیراث‌ ‌و‌یا‌سبک‌است‌که‌شامل‌گردشگرانی‌است‌که‌به‌میراث، های‌متفاوت‌زندگی‌‌ها

ر‌ها‌یا‌سبک‌معماری‌خاص‌روستایی‌ه‌های‌تاریخی،‌ساختمان‌و‌به‌دنبال‌بازدید‌از‌مکان‌روستایی‌علاقمندند

های‌اخیر‌به‌یکی‌از‌سبک‌های‌مورد‌علاقه‌و‌در‌‌این‌نوع‌از‌گردشگری‌روستایی‌نیز‌در‌سال.‌باشند‌منطقه‌می

‌(Lane, 1994)حال‌گسترش‌تبدیل‌شده‌است‌ بوده‌که‌یا‌طبیعت‌گردی‌‌2گروه‌سوم‌گردشگری‌طبیعت.

مناطق‌مختلف‌طبیعی‌اثرات‌شامل‌گردشگرانی‌است‌که‌با‌ادای‌احترام‌به‌طبیعت،‌علاوه‌بر‌بازدید‌خود‌از‌

های‌آنها‌شامل‌کوهنوردی،‌بازدید‌از‌فون‌جانوری‌و‌فلور‌گیاهی‌‌که‌فعالیت‌گذارند‌مثبتی‌نیز‌در‌آن‌بجای‌می

‌3گروه‌چهارم‌گردشگری‌ورزشی‌روستایی.‌(Fennell, 2003)‌گردد‌روی‌در‌برف‌می‌منطقه،‌قایق‌رانی‌و‌پیاده

‌فعالیت ‌انجام ‌برای ‌گردشگران ‌که ‌‌است ‌میهای ‌استفاده ‌روستا ‌محیط ‌از ‌خود ‌کنند‌ورزشی ‌این‌. عمده

‌‌فعالیت ‌است ‌سوارکاری ‌و ‌اسکی ‌ماهیگری، ‌شکار، ‌شامل ‌شامل‌‌.(Gibson, 2004)ها ‌نیز ‌گروه پنجمین

‌روستایی ‌فعالیتاست‌‌4گردشگری‌ماجراجویانه ‌انجام ‌دنبال ‌به ‌صرفا ‌است‌که ‌شامل‌گردشگرانی های‌‌که

طبق‌.‌ینرو‌محیط‌و‌فضای‌روستا‌برای‌آنها‌از‌جذابیت‌بالایی‌برخوردار‌استفیزیکی‌در‌فضای‌باز‌بوده‌و‌از‌ا

های‌‌گردشگری‌ماجراجویانه‌روستایی‌به‌دلیل‌وجود‌عوامل‌خطرپذیر،‌سطح‌بالای‌فعالیت(‌2113)‌5نظر‌ویور

های‌خاص‌از‌گردشگری‌طبیعت‌متفاوت‌است‌که‌شامل‌صخره‌‌های‌فیزیکی‌و‌نیاز‌به‌داشتن‌مهارت‌فعالیت

های‌بزرگ‌و‌‌اسنوموبیل‌سواری،‌دوچرخه‌سواری‌در‌کوهستان،‌قایق‌سواری‌در‌رودخانه‌نوردی،‌سورتمه‌یا

‌می ‌اینچنینی ‌موارد ‌گردد‌سایر ‌آماری‌. ‌نمایه ‌آیا ‌که ‌بود ‌سوال ‌این ‌به ‌پاسخ ‌تحقیق ‌این ‌انجام ‌از هدف

  ‌.دباش‌بازار‌مختلف‌گردشگری‌روستایی‌متفاوت‌بوده‌یا‌یکسان‌میگردشگران‌و‌سود‌حاصل‌از‌آن‌در‌پنج‌

 

سفر‌داخلی‌انجام‌داده‌که‌‌6641کانادایی‌بوده‌است‌که‌طی‌مدت‌دو‌سال‌‌22683جامعه‌آماری‌این‌تحقیق‌

،‌نشان‌داده‌2116در‌سالیج‌این‌تحقیق‌نتاطبق‌.‌حداقل‌یک‌سفر‌آنها‌از‌نوع‌گردشگری‌روستایی‌بوده‌است

اند‌‌نفر‌تنها‌گردشگری‌روستایی‌انجام‌داده‌3861اند،‌‌کانادایی‌که‌سفر‌داخلی‌داشته‌22683که‌در‌بین‌‌شد

‌کانادا‌11) ‌داخلی ‌گردشگران ‌کل ‌از ‌درصد ‌ورزشی‌( ‌گردشگری ‌به ‌متعلق ‌تعداد ‌بیشترین ‌بین ‌این ‌در و

‌ ‌با ‌‌1461روستایی ‌‌8/31)گردشگر ‌روستایی‌و ‌گردشگران ‌از ‌داخل‌4/6درصد ‌گردشگران ‌کل ‌از ی‌درصد

درصد‌از‌‌1/5درصد‌از‌گردشگران‌روستایی‌و‌‌5/33)گردشگر‌‌1215و‌پس‌از‌آن‌طبیعت‌گردی‌با‌(‌کانادا
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‌کانادا ‌داخلی ‌گردشگران ‌کل ‌است( ‌بوده .‌ ‌با ‌روستایی ‌میراث ‌گردشگری ‌گردشگری ‌614همچنین

ردشگری‌و‌گ(‌درصد‌از‌کل‌گردشگران‌داخلی‌کانادا‌3درصد‌از‌گردشگران‌روستایی‌و‌‌5/11)بازدیدکننده‌

‌ درصد‌از‌کل‌گردشگران‌‌1/1درصد‌از‌گردشگران‌روستایی‌و‌‌5/6)گردشگر‌‌251ماجراجویانه‌روستایی‌با

‌در‌رتبه‌سوم‌و‌چهارم‌قرار‌گرفتند(‌داخلی‌کانادا .‌ بازدیدکننده‌از‌‌182بدین‌ترتیب‌گردشگری‌روستایی‌با

‌مقام‌پنجم‌و‌آخر‌قرار‌گرفتگردشگر‌در‌طی‌دو‌سال‌در‌مقایسه‌با‌چهار‌گردشگری‌دیگر‌در‌‌3861بین‌

(1/4‌‌ ‌روستایی‌و ‌گردشگران ‌از ‌کل‌گردشگران‌داخلی‌کانادا‌8/1درصد ‌از  ,Ainley & Smale)‌(درصد

2010)‌‌‌.‌

‌

‌گردشگری‌ ‌محلی ‌بازار ‌پنج ‌مشخص‌این ‌بطور ‌آیا ‌که ‌سوال ‌این ‌به ‌پاسخ ‌برای ‌تحقیق ‌این ‌در همچنین

ها‌شده‌‌هایی‌منجر‌به‌بوجود‌آمدن‌این‌تفاوت‌روستایی‌از‌یکدیگر‌متفاوتند‌و‌اگر‌پاسخ‌مثبت‌است‌چه‌ویژگی

مقدار‌درآمد‌جنسیت،‌سن،‌‌ها‌از‌جمله‌این‌مولفه.‌های‌دیگر‌آماری‌مورد‌بررسی‌قرار‌گرفته‌است‌است،‌مولفه

‌ ‌گردشگران، ‌سالیانه ‌میزان‌تحصیلات، ‌زیر ‌کودکان ‌بوده‌‌12حضور ‌بازدید ‌محبوبترین‌استان‌مورد ‌و سال

‌.‌است

‌

‌5/61)نتایج‌دو‌ساله‌تحقیق‌نشان‌داد‌که‌بالاترین‌درصد‌زنان‌گردشگر‌در‌بین‌گردشگری‌میراث‌روستایی‌

این‌در‌حالیست‌که‌مردان‌تمایل‌بیشتری‌به‌شرکت‌.‌تبوده‌اس(‌درصد‌5/62)و‌گردشگری‌طبیعت‌(‌درصد

.‌اند‌نشان‌داده(‌درصد‌52)و‌گردشگری‌ماجراجویانه‌روستایی‌(‌درصد‌5/51)در‌گردشگری‌ورزشی‌روستایی‌

‌3/53)تمایل‌شرکت‌در‌اگریتوریسم‌در‌بین‌گردشگران‌مرد‌و‌زن‌تقریبا‌به‌یک‌اندازه‌و‌کمی‌بیشتر‌در‌زنان‌

‌.(Ainley & Smale, 2010)دیده‌شده‌است‌(‌درصد

‌

‌ ‌کشاورزی ‌گردشگران ‌از ‌بزرگی ‌سهم ‌گردشگران، ‌سن ‌نظر ‌نقطه ‌درصد‌1/46)از ‌میراث‌( ‌گردشگران و

و‌این‌در‌حالیست‌که‌اکثریت‌گردشگران‌(‌سال‌سن‌به‌بالا‌55)افراد‌میانسال‌بودند‌(‌درصد‌2/48)روستایی‌

اشته‌و‌طبق‌آنچه‌سال‌قرار‌د‌54تا‌‌35طبیعت،‌ورزشی‌روستایی‌و‌روستایی‌ماجراجویانه‌در‌رده‌سنی‌بین‌

‌ ‌گردشگران ‌جوانترین ‌است ‌توقع ‌)قابل ‌سال‌35زیر ‌بودند‌( ‌ماجراجویانه ‌روستایی ‌گردشگران ‌گروه در

(Ainley & Smale, 2010)‌.‌

‌

ای‌برنامه‌تفریحی‌‌از‌نقطه‌نظر‌درآمد‌سالیانه‌گردشگران،‌اگریتوریسم‌در‌مقایسه‌با‌چهار‌فعالیت‌دیگر‌به‌گونه

گردشگری‌ورزشی‌روستایی‌.‌(هزار‌دلار‌در‌سال‌41درآمد‌کمتر‌از‌)ه‌پایین‌تر‌بود‌گردشگران‌با‌درآمد‌سالیان

بطورکلی‌متعلق‌به‌گردشگران‌با‌درآمد‌سالیانه‌بالاتر‌از‌(‌درصد‌1/32)و‌ماجراجویانه‌روستایی‌(‌درصد‌4/34)
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یاز‌برای‌این‌نوع‌های‌بالای‌تجهیزات،‌امکانات‌و‌خدمات‌مورد‌ن‌هزار‌دلار‌در‌سال‌بود‌که‌دلیل‌آن‌هزینه‌111

‌گردشگری ‌می‌از ‌باشد‌ها ‌آمد. ‌بدست ‌مشابهی ‌تقریبا ‌نتایج ‌نیز ‌تحصیلات ‌منظر ‌از ‌گردشگران‌. اکثریت

و‌میزان‌تحصیلات‌در‌چهار‌(‌درصد‌8/41)تر‌داشتند‌‌کشاورزی‌تحصیلاتب‌در‌حد‌دیپلم‌دبیرستان‌یا‌پایین

‌.(Ainley & Smale, 2010)د‌گروه‌دیگر‌تقریبا‌مشابه‌و‌کمترین‌آن‌داشتن‌مدرک‌دانشگاهی‌بو

‌

ارائه‌تجربیات‌(‌2111)و‌همکاران‌‌2و‌همچنین‌اسزناجدر(‌2115)و‌همکاران‌‌1طبق‌نظر‌محققانی‌چون‌چه

ها‌به‌منظور‌صرف‌اوقات‌فراغت‌با‌فرزندان‌‌تواند‌به‌منزله‌فرصتی‌برای‌خانواده‌اگریتوریسمی‌به‌گردشگران‌می

‌باشد ‌نتایج‌تحقیق‌اینلی. ‌اسمل‌3اما ‌سال‌‌4و ‌پنج‌نوع‌مختلف‌گردشگری‌‌2111در ‌مقایسه نشان‌داد‌در

ها‌تفاوت‌معنی‌داری‌با‌سایر‌‌سال‌به‌همراه‌خانواده‌در‌این‌فعالیت‌12روستایی‌در‌کانادا،‌شرکت‌کودکان‌زیر‌

‌فعالیت ‌کودکان‌در ‌حضور ‌و ‌ندارد ‌دیگر ‌با‌‌1/11های‌اگریتوریسمی‌‌انواع ‌مقایسه ‌در ‌تنها ‌است‌که درصد

حصول‌این‌نتیجه‌شگفت‌انگیز،‌با‌نتیجه‌به‌(.‌درصد‌1/8)راث‌روستایی‌مشارکت‌بیشتری‌دارد‌گردشگری‌می

دست‌آمده‌از‌نسبت‌سنی‌شرکت‌کنندگان‌در‌پنج‌بازار‌گردشگری‌روستایی‌مشابه‌است‌زیرا‌در‌آنجا‌نیز‌رده‌

کان،‌سن‌سنی‌شرکت‌کنندگان‌در‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌میراث‌روستایی‌بالا‌بوده‌و‌در‌صورت‌حضور‌کود

‌.‌سال‌گزارش‌شده‌است‌12آنها‌بالاتر‌از‌

‌

های‌‌های‌اگریتوریسم‌در‌مقایسه‌با‌چهار‌نوع‌دیگر‌گردشگری‌روستایی‌در‌بین‌استان‌پراکنش‌فعالیتدر‌آخر‌

‌ساله‌ ‌دو ‌طی‌آمار ‌2116-2114)کانادا ‌تمامی‌استان( ‌این‌پراکنش‌در ‌بصورت‌یکسان‌‌نشان‌داد ‌تقریبا ها

‌باشد‌می ‌ای. ‌پرایری‌ن‌بین‌استانهمچنین‌در ‌و ‌ساسکچوان6شامل‌مانیتوبا)‌5های‌اونتاریو ‌آلبرتا‌1، ‌8و به‌(

‌ترتیب‌میزبان‌بالاترین‌درصد‌از‌گردشگران‌روستایی‌بودند از‌طرفی‌رواج‌اگریتوریسم‌در‌اونتاریو‌و‌پرایری‌.

‌وجود‌‌می ‌این‌گرهتواند‌نشاندهنده ‌رایج‌در ‌کار ‌و‌‌استان‌های‌مستحکم‌بین‌کشاورزی‌به‌عنوان‌کسب‌و ها

همچنین‌تمایل‌برای‌ایجاد‌تنوع‌و‌گوناگونی‌در‌این‌کسب‌و‌کار،‌در‌کنار‌برخورداری‌از‌تسهیلات‌دولتی‌در‌

های‌شبانه‌مجهزی‌در‌آنجا‌ساخته‌‌راه‌اندازی‌این‌روش‌گردشگری‌بخصوص‌در‌آلبرتا‌بوه‌است‌که‌اقامتگاه

‌.(Ainley & Smale, 2010)شده‌است‌

‌
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نشان‌داد‌که‌تفاوت‌بازار‌محلی‌گردشگری‌روستایی‌‌2111در‌سال‌‌2و‌اسمل‌1اینلیبطورکلی‌نتایج‌تحقیق‌

‌نمی ‌دار ‌معنی ‌شده ‌برده ‌نام ‌گردشگری ‌نوع ‌پنج ‌این ‌مورد ‌باشد‌در ‌نظر‌. ‌نقطه ‌از ‌بازار ‌پنج ‌این اگرچه

به‌.‌دبوها‌از‌نظر‌آماری‌معنی‌دار‌ن‌های‌نشان‌دادند‌ولی‌این‌تفاوت‌های‌خاص‌خود‌بطور‌آماری‌تفاوت‌ویژگی

های‌مورد‌مقایسه‌در‌تحقیق‌فوق‌الذکر،‌الگوی‌‌های‌کوچک‌تا‌بزرگ‌در‌مولفه‌عبارت‌دیگر،‌صرفنظر‌از‌تفاوت

های‌مشترک‌تا‌تفاوت‌در‌‌بدست‌آمده‌از‌قیاس‌این‌پنج‌نوع‌گردشگری‌روستایی‌نشاندهنده‌وجود‌شباهت

یقات‌و‌گزارشات‌گذشته‌مبتنی‌بر‌از‌طرفی‌با‌در‌نظر‌گرفتن‌موارد‌مشترک‌و‌سابقه‌تحق.‌باشد‌بین‌آنها‌می

شد‌که‌اگریتوریسم‌در‌مقایسه‌با‌چهار‌‌چنین‌تصور‌میدر‌ابتدا‌موفقیت‌کسب‌و‌کار‌گردشگری‌کشاورزی،‌

نوع‌دیگر‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌کانادا‌به‌ویژه‌از‌نقطه‌نظر‌سود‌عایدی‌برای‌خانوار‌روستایی‌و‌همچنین‌

با‌اینحال‌با‌توجه‌به‌نتایج‌.‌ن‌از‌جایگاه‌بالاتری‌برخوردار‌باشدفراگیری‌موضوعات‌جالب‌توجه‌برای‌گردشگرا

بدست‌آمده‌در‌این‌تحقیق‌نشان‌داد‌که‌هیچ‌تفاوت‌معنی‌داری‌بین‌پنج‌گروه‌گردشگری‌روستایی‌از‌نقطه‌

‌حتی‌ ‌نداشته‌و ‌همچنین‌فراگیری‌موضوعات‌جالب‌توجه‌وجود ‌روستائیان‌و ‌عایدی‌برای‌خانوار نظر‌سود

‌طبیعت‌گردی‌نقش‌گردشگری‌کشاور ‌گردشگری‌میراث‌روستایی‌و ‌با ‌مقایسه ‌شگفت‌آوری‌در زی‌بطور

البته‌این‌نکته‌نیز‌لازم‌به‌تذکر‌است‌که‌با‌توجه‌به‌نتایج‌بدست‌آمده‌.‌کمتری‌در‌فراگیری‌گردشگران‌دارد

‌ ‌نظر ‌نقطه ‌از ‌گردی ‌طبیعت ‌و ‌روستایی ‌میراث ‌با‌گردشگری ‌مقایسه ‌در ‌گردشگران ‌در ‌آرامش ایجاد

‌‌.‌(Ainley & Smale, 2010)‌ه‌اندتوریسم‌از‌اهمیت‌کمتری‌برخوردار‌بوداگری

‌

نتایج‌این‌مطالعه‌در‌مجموع‌نشان‌دادند‌که‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌کانادا‌در‌مقایسه‌با‌چهار‌نوع‌دیگر‌از‌

گردشگری‌روستایی‌از‌بازدیدکنندگانی‌به‌مراتب‌مسن‌تر،‌با‌تنوع‌کمتر،‌دارای‌سطح‌تحصیلات‌پایین‌تر‌و‌

‌ ‌پرایری ‌و ‌اونتاریو ‌استان ‌دو ‌در ‌متمرکز ‌همچنین ‌باشد‌میبرخوردار .‌ ‌دقیق‌اما ‌نگاه ‌یک ‌در بطورکلی

های‌مورد‌مقایسه‌با‌انواع‌دیگر‌گردشگری‌روستایی‌در‌کانادا‌شباهت‌داشت‌از‌‌اگریتوریسم‌از‌نقطه‌نظر‌مولفه

‌خوبی‌نشان‌می ‌به ‌نتایج‌این‌مطالعه ‌پتانسیل‌اینرو ‌مورد ‌بایستی‌در های‌گردشگری‌کشاورزی‌به‌‌دهد‌که

به‌عبارت‌دیگر‌آیا‌هنوز‌هم‌پس‌از‌.‌حتیاط‌بیشتری‌گام‌برداشتعنوان‌یک‌بازار‌محلی‌پویا‌و‌قابل‌دوام‌با‌ا

‌انواع‌ ‌سایر ‌با ‌کانادا ‌در ‌کشاورزی ‌گردشگری ‌مقایسه ‌مورد ‌در ‌تحقیق ‌این ‌در ‌آمده ‌بدست ‌نتایج مطالعه

آیا‌توان‌به‌صراحت‌به‌سودآوری‌و‌موفقیت‌آن‌در‌آینده‌اذعان‌داشت؟‌‌گردشگری‌روستایی‌در‌این‌کشور‌می

تواند‌انتظار‌بازگشت‌سودی‌بالاتر‌از‌میانگین‌را‌از‌نقطه‌نظر‌گردشگری‌در‌‌در‌کانادا‌می‌گردشگری‌کشاورزی

مقایسه‌با‌سایر‌کارهای‌قابل‌انجام‌در‌مزرعه‌داشته‌باشد؟‌به‌دلیل‌عدم‌وجود‌اطلاعات‌کافی‌در‌این‌خصوص‌

به‌عنوان‌یک‌کسب‌و‌‌در‌بازار‌گردشگری‌کشاورزی‌کانادا،‌بسیاری‌از‌کشاورزان‌کانادایی‌که‌اگریتوریسم‌را
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کنند‌احتمالا‌در‌ابتدا‌به‌دلیل‌عدم‌شناخت‌کافی‌از‌مشتریان‌بازار‌خود‌و‌همچنین‌‌کار‌جدید‌راه‌اندازی‌می

‌و‌ ‌ارزش‌کالا ‌است، ‌بوده ‌کاهش‌روبرو ‌با ‌جهان ‌تمام ‌قیمت‌محصولات‌کشاورزی‌در ‌که ‌این‌تصور وجود

‌پایین‌تخمین‌ ‌بسیار ‌را ‌خود ‌انجام‌ .(Brookfield & Parsons, 2007)زنند‌‌میخدمات‌ارائه‌شده ‌اینرو از

تر‌در‌مورد‌بازار‌گردشگری‌روستایی‌بویژه‌گردشگری‌کشاورزی‌دانش‌و‌اطلاعات‌کشاورزان‌را‌‌مطالعات‌عمیق

‌.‌در‌مورد‌این‌کسب‌و‌کار‌جدید‌افزایش‌خواهد‌داد

‌

دارند‌که‌نتایج‌مطالعه‌آنها‌زمانی‌از‌اهمیت‌بیشتری‌برخوردار‌‌همچنین‌اظهار‌می(‌2111)‌2و‌اسمل‌1اینلی

آنها‌بر‌.‌باشد‌تا‌چه‌حد‌ابعاد‌بازار‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌کانادا‌کوچک‌میدهد‌که‌‌است‌که‌بخوبی‌نشان‌می

در‌درون‌گردشگری‌روستایی‌‌اند‌که‌اگر‌این‌بازار،‌بازار‌محلی‌مجزا‌و‌قابل‌دوامی‌به‌عنوان‌فعالیتی‌این‌عقیده

‌سرمایه ‌نوع ‌نمی‌نیست‌پس‌هیچ ‌صرفه ‌به ‌آن‌مقرون ‌در ‌باشد‌گذاری‌نیز ‌سایر‌. ‌هنگامیکه ‌عبارت‌دیگر به

گذاری‌مجزا‌در‌‌ها‌را‌به‌منظور‌جدایی‌این‌بازار‌از‌بازار‌گردشگری‌روستایی‌در‌کانادا‌به‌منظور‌سرمایه‌ویژگی

تواند‌بسیار‌کوچک‌بوده‌و‌به‌تنهایی‌قابلیت‌جدایی‌از‌سایر‌‌رزی‌میگیریم،‌ابعاد‌بازار‌گردشگری‌کشاو‌نظر‌می

‌نداشته‌باشد ‌برای‌رسیدن‌به‌سوددهی‌را ‌بازارها تواند‌برخی‌‌از‌اینرو‌نتایج‌بدست‌آمده‌در‌این‌مطالعه‌می.

ها‌قرار‌گرفته‌و‌به‌‌ادعاهای‌بدیع‌مطرح‌شده‌در‌مطالعات‌گذشته‌را‌که‌به‌عنوان‌یک‌سیاست‌مد‌نظر‌دولت

های‌اگریتوریسم‌به‌‌هایی‌که‌کشاورزان‌را‌به‌ایجاد‌تنوع‌در‌تولیدات‌خود‌به‌صورت‌ارائه‌برنامه‌ع‌آن‌برنامهطب

‌.‌گردشگران‌وادار‌کرده‌است‌را‌به‌چالش‌بکشد

‌

توان‌پیشنهاد‌کرد‌که‌اگریتوریسم‌در‌کانادا‌‌از‌طرفی‌با‌استناد‌به‌نتایج‌بدست‌آمده‌از‌تحقیق‌فوق‌الذکر‌می

تواند‌فرصتی‌مناسب‌به‌منظور‌‌،‌با‌اینحال‌میمحلی‌باشد‌ند‌مولفه‌سودآوری‌در‌بازار‌رقابتتوا‌به‌تنهایی‌نمی

‌‌.‌(Ainley & Smale, 2010)ادقام‌آن‌با‌انواع‌دیگر‌گردشگری‌روستایی‌تلقی‌گردد‌

‌

‌

‌

‌

‌
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 استرالیا در کشاورزی گردشگری بر مروری 

‌نواحی‌روستایی‌استرالیا ‌به‌‌در ‌قبیل‌به‌مانند‌سایر‌کشورها موازات‌متاثر‌شدن‌صنایع‌کشاورزی‌سنتی‌از

در‌حال‌تغییر‌پدیدار‌‌پرورش‌گوسفند‌و‌گاو‌از‌تجدید‌ساختار،‌صنایع‌نوین‌کشاورزی‌در‌بستر‌بازار‌جهانیِ

 Carson)رکود‌روستایی‌در‌استرالیا‌و‌سایر‌کشورهای‌صنعتی‌به‌خوبی‌در‌حال‌مستند‌شدن‌است‌.‌شوند‌می

et al., 2005)‌ ‌ص. ‌برای‌گردشگری ‌کلیدی ‌راهبرد ‌عنوان ‌به ‌غربی ‌استرالیای ‌در ‌که ‌است ‌دیگری نعت

‌است ‌گرفته ‌قرار ‌توجه ‌مورد ‌روستایی ‌رکود ‌از ‌جلوگیری ‌سال. ‌به‌‌در ‌نسبت ‌روزافزونی ‌علاقه ‌اخیر های

ای‌‌چگونگی‌سازگاری‌صنایع‌کشاورزی،‌چه‌قدیمی‌و‌چه‌نوین‌با‌گردشگری‌به‌منظور‌بهبود‌پایداری‌منطقه

کاران‌در‌استرالیای‌‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌است‌که‌زیتون‌زیتون‌گردی‌از‌جمله‌شاخه.‌ستوجود‌داشته‌ا

‌وضعیت‌نامناسب‌اقتصادی‌به‌آن‌روی‌آورده ‌اند‌غربی‌برای‌مقابله‌با برخلاف‌رشد‌صنعت‌زیتون‌استرالیا،‌.

(.‌1‌،2118محدودانجمن‌زیتون‌استرالیا‌با‌مسئولیت‌)واردات‌کماکان‌بر‌رشد‌داخلی‌صنعت‌زیتون‌غلبه‌دارد‌

‌این ‌بر ‌سال‌،علاوه ‌زیتون‌در ‌سوی‌واحدهای‌‌گسترش‌مزارع ‌از ‌ویژه ‌افزایش‌رقابت‌محلی‌به ‌با های‌اخیر

کاران‌خرده‌پا‌مواجه‌با‌رقابت‌حاصل‌از‌واردات‌خارجی‌‌از‌سوی‌دیگر‌زیتون.‌تجاری‌بزرگ‌مواجه‌شده‌است

،‌قابلیت‌کسب‌درآمد‌در‌این‌زمینه.‌باشند‌هستند‌و‌بنابراین‌مجبور‌به‌فعالیت‌در‌بازارهای‌با‌رقابت‌بالاتر‌می

ای‌‌مازاد‌از‌طریق‌ارائه‌خدمت‌و‌حتی‌فراهم‌کردن‌امکانات‌اقامتگاهی‌برای‌بازدیدکنندگان‌در‌مزرعه،‌گزینه

‌(.‌2‌،2118انجمن‌زیتون‌استرالیا‌با‌مسئولیت‌محدود)کاران‌به‌دنبال‌آن‌هستند‌‌است‌که‌برخی‌از‌زیتون

‌

اطلاعات‌جمع‌آوری‌شده‌محدودی‌در‌،‌در‌استرالیا‌نیز‌(2111)و‌همکاران‌‌3اما‌بطورکلی،‌طبق‌مطالعه‌اکر

‌مزرعه‌وجود‌دارد ‌در ‌مورد‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌همچنین‌گردشگری‌غذا ،‌a2114)و‌همکاران‌‌4بایرون.

b2114‌‌ ‌2116و ‌سال‌( ‌‌1118از ‌داده2111تا ‌و ‌انتخاب‌کرده ‌را ‌استرالیا ‌شش‌منطقه‌در ‌اطلاعات‌‌، ‌و ها

‌اقامتگاه ‌آوری‌کردند‌های‌شبانه‌مربوط‌به ‌این‌مناطق‌جمع ‌در ‌گردی‌را ‌بوم ‌و ‌مزارع ‌در .‌ ‌میان ‌5514از

‌برای‌ ‌شبانه ‌اقامتگاه ‌خود ‌مزرعه ‌در ‌آنها ‌آیا ‌که ‌سوال ‌این ‌به ‌مطالعه ‌این ‌نظرسنجی ‌در ‌کننده شرکت

‌.‌درصد‌پاسخ‌مثبت‌دادند‌2/2های‌اکوتوریستی‌دارند،‌تنها‌‌گردشگران‌و‌یا‌فعالیت

‌

‌این‌تعداد‌پیشنهاد‌کرد‌که‌(‌2116)‌5اولنبرگ فعالیتهای‌استرالیایی‌درصد‌از‌کشاورزان‌‌4/1در‌مقایسه‌با

درصد‌از‌سهم‌کل‌صنعت‌گردشگری‌در‌‌2/1کنند‌که‌معادل‌‌گردشگری‌کشاورزی‌را‌در‌مزارع‌خود‌اجرا‌می

ردشگری‌در‌کشور‌های‌مربوط‌به‌اشتغال‌بخش‌کشاورزی‌و‌گ‌او‌بر‌مبنای‌اطلاعات‌و‌داده.‌کشور‌استرالیاست

                                                           
1
 Australian Olive Assosiation, LTD www.australianolives.com.au/  

2
 Australian Olive Assosiation, LTD www.australianolives.com.au/  

3
 Ecker 

4
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5
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‌115های‌شبانه‌موجود‌در‌مزارع‌استرالیا‌ارزشی‌معادل‌‌بخش‌اقامتگاه‌2116چنین‌تخمین‌زد‌که‌در‌سال‌

‌بخش ‌شامل‌سایر ‌این‌عدد ‌البته ‌که ‌دارند ‌فعالیت‌میلیون‌دلار ‌و ‌همچنین‌‌ها های‌گردشگری‌کشاورزی‌و

‌.‌گردد‌تایی‌نمیهای‌غذای‌محلی‌و‌روس‌گردشگری‌غذا‌از‌جمله‌فستیوالها‌و‌جشنواره

‌

دهد‌که‌در‌‌نشان‌میدر‌استرالیا‌‌12111بررسی‌منابع‌علمی‌و‌مقالات‌موجود‌با‌موضوع‌اگریتوریسم‌تا‌سال‌

‌ ‌ارزش ‌از ‌اطمینانی ‌قابل ‌و ‌موثق ‌ارزیابی ‌و ‌تخمین ‌حاضر ‌حال ‌همچنین‌مالی ‌و ‌کشاورزی گردشگری

‌وجود‌ندارد ‌در‌سراسر‌استرالیا ای‌و‌‌که‌حصول‌چنین‌امری‌به‌وضوح‌بر‌وجود‌شکاف‌داده‌گردشگری‌غذا

‌اصلاح‌ ‌و ‌بهبود ‌منظور ‌به ‌که ‌دلالت‌داشته ‌همچنین‌کشاورزی‌استرالیا ‌صنعت‌گردشگری‌و اطلاعاتی‌در

های‌مورد‌نیاز‌بر‌تاثیر‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌گردشگری‌غذای‌این‌کشور‌در‌میزان‌اشتغال‌و‌ارزش‌‌ارزیابی

‌بخ ‌آن‌در ‌انجام‌مطالعات‌گسترده‌افزوده‌حاصل‌از ‌به‌بازنگری‌و ‌نیاز ش‌کشاورزی‌و‌همچنین‌گردشگری،

‌.‌(Ecker et al., 2010)‌دارد

‌

‌ ‌همکاران ‌و ‌اکر ‌2111)روش‌مطالعه ‌بررسی‌محرک( ‌به ‌منطقه‌که ‌بازار ‌در ‌و‌‌های‌موجود ای‌اگریتوریسم

فاز‌اول‌.‌و‌فاز‌انجام‌شده‌استباشد‌که‌مطالعه‌در‌د‌گردشگری‌غذا‌در‌استرالیا‌پرداخته‌است،‌بدین‌ترتیب‌می

ای‌به‌‌باشد‌و‌در‌فاز‌دوم‌با‌استفاده‌از‌روش‌پرسشنامه‌ها‌و‌مطالعات‌انجام‌شده‌می‌شامل‌مروری‌بر‌پژوهش

ای‌از‌تعداد‌زیادی‌از‌مطالعات‌‌فاز‌اول‌شامل‌ارزیابی‌کتابخانه.‌بررسی‌میدانی‌این‌موضوع‌پرداخته‌شده‌است

ناحیه‌مورد‌‌11همچنین‌از‌بین‌.‌ناحیه‌این‌کشور‌است‌11در‌‌(ABS)‌2یاصورت‌گرفته‌در‌اداره‌آمار‌استرال

‌مطالعات‌ ‌آمار، ‌انتخاب‌شدند‌که‌این‌‌6مطالعه‌توسط‌اداره ‌بررسی‌بیشتر :‌ناحیه‌شامل‌6ناحیه‌به‌منظور

،‌(11کوینزلند)‌1،‌تروپیکال‌نورث(8نیو‌ساث‌ولز)‌1،‌ارنج(6تاسمانیا)‌5،‌تامار‌ولی(4نیو‌ساث‌ویلز)‌3نوردرن‌ریورز

‌.‌باشند‌می(‌14وسترن‌استرالیا)‌13و‌هاروست‌های‌وی(‌12ویکتوریا)‌11،‌ایسترن‌جیپسلند(11کوینزلند)

‌

                                                           
 
‌(.‌‌نگارنده)باشد‌‌موجود‌می‌2111سال‌تا‌‌اگریتوریسم‌در‌استرالیا‌موضوع‌تنها‌مرجع‌رسمی‌چاپ‌شده‌مختص‌به‌مقالات‌تحلیلی‌علمی‌با‌‌ 

2
 Australian Bureau of Statistics (ABS) 

3
 Northern Rivers 

4
 New South Wales 

5
 Tamar Valley 

6
 Tasmania 

7
 Orange 

8
 New South Wales  

9
 Tropical North 

10
 Queensland 

11
 Eastern Gippsland 

12
 Victoria 

13
 Harvest Highway 

14
 Western Australia 



42 

 

‌پرسشنامه ‌نتایج ‌از ‌حاصل ‌میدانی ‌مطالعه ‌شامل ‌دوم ‌‌فاز ‌این ‌از ‌شده ‌آوری ‌جمع ‌است‌6های .‌ناحیه

از‌افراد‌ای‌‌های‌آماری‌شرکت‌کننده‌در‌این‌فاز‌بر‌طیف‌گسترده‌های‌صورت‌گرفته‌و‌تمرکز‌گروه‌مصاحبه

‌افرادی‌که‌گردشگری‌‌های‌بزرگ‌شرکتنمایندگان‌‌فعال‌در‌صنعت‌گردشگری‌از تجارتی‌کوچک‌در‌در‌تا

‌.‌باشد‌،‌میمشغول‌به‌کارنداین‌بخش‌

‌

ناحیه‌تحت‌مطالعه‌توزیع‌‌6همچنین‌یک‌پرسشنامه‌آنلاین‌نیز‌در‌بین‌صاحبان‌مشاغل‌گردشگری‌فعال‌در‌

‌دش .‌ ‌اجباری ‌دهندگان ‌پرسبرای‌پاسخ ‌تمامی ‌به ‌پاسخ ‌در ‌پرسشنامه ‌این ‌این‌‌شبه ‌در ‌شده های‌مطرح

‌.‌و‌از‌اینرو‌حجم‌نمونه‌مورد‌بررسی‌برای‌هر‌پرسش‌متفاوت‌گردید‌پرسشنامه‌وجود‌نداشت

‌

‌ ‌بین ‌از ‌مطالعه ‌این ‌دوم ‌فاز ‌‌6در ‌از ‌بطورکلی ‌مطالعه ‌مورد ‌گردید،‌143منطقه ‌مصاحبه واحد‌‌‌13نفر

فعال‌در‌گروه‌گردشگری‌و‌خدماتی‌‌13های‌‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌غذا‌مورد‌بازدید‌قرار‌گرفت،‌بر‌فعالیت

مورد‌از‌افراد‌حقیقی‌یا‌حقوقی‌و‌مراکز‌گردشگری‌‌111مطالعه‌صورت‌گرفت‌و‌بطورکلی‌بخش‌اگریتوریسم‌

‌.‌مورد‌بررسی‌و‌مطالعه‌قرار‌گرفت

‌

مطالعه‌شامل‌کشاورزان‌تمام‌وقت‌یا‌نیمه‌وقت‌و‌همچنین‌افرادی‌با‌اشتغال‌فعلان‌بخش‌اگریتوریسم‌در‌این‌

نزدیک‌به‌نیمی‌از‌.‌ها‌بغیر‌از‌کشاورزی‌بودند‌که‌به‌فعالیت‌در‌این‌بخش‌نیز‌روی‌آورده‌بودند‌در‌سایر‌بخش

‌ ‌شونده ‌مصاحبه ‌درصد‌41)افراد ‌محصولات( ‌این‌بخش‌تولید ‌فعالیت‌در ‌آنها ‌هدف‌اولیه ‌که ‌بیان‌کردند

درصد‌اظهار‌داشتند‌که‌هدف‌اولیه‌آنها‌به‌منظور‌فعالیت‌در‌این‌بخش‌کسب‌درآمد‌از‌‌21کشاورزی‌و‌بقیه‌

همگی‌اعضا‌(‌درصد‌88)اکثر‌فعالان‌اگریتوریسم‌در‌این‌مطالعه‌.‌طریق‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌غذا‌بوده‌است

چنین‌میانگین‌زمین‌کشاورزی‌که‌هم.‌یک‌خانواده‌بودند‌که‌به‌راه‌اندازی‌این‌کسب‌و‌کار‌روی‌آورده‌بودند

هکتار‌بود‌که‌مزارع‌کوچک‌مقیاس‌ولی‌با‌تنوع‌فعالیت‌و‌نوع‌محصول‌‌61به‌این‌کار‌اختصاص‌داده‌بودند‌

‌.‌دهد‌کاشته‌شده‌را‌عامل‌مهم‌رقابتی‌در‌بازار‌این‌کسب‌و‌کار‌نشان‌می

‌

اند‌که‌‌چنین‌اظهار‌داشته(‌صددر‌56)بیش‌از‌نیمی‌از‌پاسخ‌دهندگان‌به‌پرسشنامه‌آنلاین‌در‌این‌مطالعه‌

،‌سود‌مالی‌خوبی‌را‌نصیب‌آنها‌کرده‌است‌و‌2118-2111کسب‌و‌کار‌اگریتوریسم‌آنها‌در‌پایان‌سال‌مالی‌

درصد‌از‌‌25درصد‌بوده‌و‌باقی‌‌11اند‌که‌سهم‌درآمد‌آنها‌از‌اگریتوریسم‌بیش‌از‌‌درصد‌نیز‌اظهار‌داشته‌21

‌بیان‌کرده ‌نیز ‌گرد‌پاسخ‌دهندگان ‌که ‌اند ‌از ‌همراه‌‌11شگری‌کشاورزی‌درآمدی‌کمتر ‌به ‌برایشان درصد

‌.‌داشته‌است‌و‌باقی‌پاسخ‌دهندگان‌نیز‌درآمدی‌در‌حد‌متوسط‌از‌این‌کسب‌و‌کار‌به‌دست‌آورده‌بودند

‌
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سال‌سن‌داشتند‌و‌زنان‌در‌مقایسه‌با‌‌51اکثر‌فعالان‌بخش‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌این‌مطالعه،‌بیش‌از‌

‌موفقت‌مردان‌مدیرانی‌فعال ‌و ‌بودند‌ر ‌به‌‌.تر ‌تولیدکنندگان‌محصولات‌کشاورزی‌که ‌کار همچنین‌کسب‌و

‌می ‌تولید ‌به ‌اقدام ‌خود ‌مزارع ‌بازدیدکنندگان ‌به ‌وضعیت‌‌هدف‌فروش‌مستقیم‌محصولات‌خود ‌در کردند

درصد‌از‌تولیدکنندگان‌محصولات‌کشاورزی‌که‌در‌این‌مطالعه‌مورد‌پرسش‌‌12بهتری‌قرار‌داشت‌و‌تنها‌

‌در‌بازارهای‌عمده‌محصولات‌کشاورزی‌به‌فروش‌قرار‌گرفتند‌اظهار‌داشتند‌ که‌محصولات‌تولیدی‌خود‌را

‌رسانند‌می رد‌مطالعه‌تعداد‌کثیری‌از‌تازه‌همچنین‌با‌وجود‌فعالان‌با‌سابقه‌در‌این‌عرصه‌در‌بین‌افراد‌مو.

‌.‌رسید‌سال‌می‌1که‌میانگین‌عمر‌کسب‌و‌کار‌آنها‌به‌‌ندواردین‌نیز‌مشاهده‌شد

‌

 جود بر سر راه توسعه گردشگری کشاورزی در مناطق مختلف استرالیامحرک ها و موانع مو

‌ ‌مطالعه ‌نتایج ‌همکاران ‌و ‌2111)اکر ‌می( ‌مختلف‌‌نشان ‌مناطق ‌در ‌کشاورزی ‌گردشگری ‌توسعه ‌که دهد

ها،‌الگوها‌و‌‌روش‌استفاده‌از‌تواند‌منجر‌به‌متنوع‌سازی‌کسب‌و‌کار‌و‌حمایت‌از‌حرکت‌به‌سوی‌استرالیا‌می

‌.‌های‌کوچک‌محلی‌و‌همچنین‌جوامع‌محلی‌گردد‌های‌جدید‌برای‌کسب‌درآمد‌و‌سودآوری‌تجارت‌فرصت

‌

‌بودند،‌ ‌شده ‌کار ‌این‌کسب‌و ‌توسعه ‌در ‌انگیزه ‌ایجاد ‌به ‌منجر ‌این‌مطالعه‌که ‌نوع‌محرک‌متفاوت‌در سه

‌:‌این‌سه‌نوع‌محرک‌عبارتند‌از.‌گزارش‌گردید

 تجاریهای‌شخصی‌و‌‌انگیزه .1

 اثرات‌محیطی .2

 های‌نهادی‌یا‌قانونی‌محرک .3

‌

 های شخصی و تجاری انگیزه 

در‌گسترش‌کسب‌و‌کار‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌‌های‌شخصی‌و‌تجاری‌انگیزههای‌این‌پژوهش،‌‌طبق‌یافته

ازجمله‌روی‌آوردن‌به‌این‌کسب‌و‌کار‌به‌)به‌طور‌گسترده‌به‌تنوع‌در‌میزان‌درآمد،‌الگوی‌زندگی‌‌استرالیا

‌گزینه ‌بازنشستگی‌عنوان ‌دوران ‌در ‌ای )‌ ‌در ‌اطلاعات ‌دانش‌و ‌گذاری ‌اشتراک ‌به ‌میل خصوص‌محیط‌و

با‌سایر‌کسب‌در‌مقایسه‌اگریتوریسم‌به‌عنوان‌یک‌کسب‌و‌کار‌خانوادگی‌.‌کشاورزی‌وابسته‌استروستایی‌و‌

هایی‌از‌جمله‌‌و‌کارهای‌خانوادگی‌در‌استرالیا‌مشخص‌گردید‌که‌این‌تجارت‌بسیار‌بیشتر‌تحت‌تاثیر‌محرک

‌انگیزه ‌و ‌خانواده ‌محرک‌سبک‌زندگی، ‌با ‌مقایسه ‌این‌دست‌در ‌مالی‌و‌‌هایی‌از ‌انگیزه ‌صرفا هایی‌است‌که

‌بررسی‌پاسخسودآوری‌داشته‌باشد‌و‌این‌امر‌بخوبی‌در‌نتایج‌این‌پژوهش‌مشخ ‌با های‌‌ص‌شده‌است‌زیرا

‌ ‌از ‌کمتر ‌درآمد ‌که ‌پژوهش‌مشخص‌شد ‌این ‌آنلاین ‌پرسشنامه ‌در ‌کنندگان ‌شرکت‌‌51شرکت درصد

‌به‌سر‌پا‌نگاه‌داشتن‌این‌کسب‌و‌کار‌کمک‌کندای‌بوده‌است‌که‌‌کنندگان‌در‌این‌پژوهش‌به‌اندازه با‌در‌.
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‌ا ‌با ‌گرفتن‌این‌نکته‌که‌گردشگری‌کشاورزی‌همیشه ‌فعالیتنظر ‌انجام ‌تنوع‌و های‌سنتی‌کشاورزی‌‌یجاد

همراه‌نیست‌ولی‌در‌برخی‌مواقع‌نیز‌نمایانگر‌ایجاد‌تغییر‌معنی‌داری‌در‌بهبود‌سبک‌زندگی‌و‌همچنین‌

‌.‌باشد‌رونق‌اقتصادی‌برای‌ساکنین‌مناطق‌دورافتاده‌و‌روستایی‌می

‌

 اثرات محیطی 

اثرات‌محیطی‌بسیار‌متعددی‌بر‌میزان‌مشارکت‌کشاورزان‌یا‌سایر‌افراد‌در‌راه‌اندازی‌گردشگری‌کشاورزی‌

‌اند‌اثرگذار‌بوده های‌اخیر‌نام‌برد‌که‌‌توان‌تغییرات‌بوجود‌آمده‌در‌صنعت‌کشاورزی‌را‌در‌سال‌از‌جمله‌می.

گردیده‌منابع‌درآمدی‌کشاورزان‌‌منجر‌به‌کاهش‌سودآوری‌در‌بخش‌کشاورزی‌شده‌و‌نیاز‌به‌ایجاد‌تنوع‌در

ها‌و‌گردبادها‌از‌عوامل‌دیگری‌بوده‌که‌‌اثرات‌خشکسالی‌و‌سایر‌وقایع‌بحرانی‌اقلیمی‌مانند‌وقوع‌طوفان.‌است

سایر‌اثرات‌و‌شرایط‌.‌منجر‌به‌تغییر‌کسب‌و‌کار‌کشاورزان‌به‌سمت‌برپایی‌گردشگری‌کشاورزی‌شده‌است

‌.‌اشاره‌کرد‌2111سال‌‌درصاد‌توان‌به‌بحران‌جهانی‌اقت‌محیطی‌را‌می

‌‌

 های نهادی یا قانونی محرک 

‌محرک ‌عنوان ‌به ‌محرک‌اصلی ‌‌چهار ‌قانونی ‌یا ‌نهادی ‌گردشگری‌های ‌رونق ‌به ‌منجر ‌مختلف ‌درجات در

‌:‌اند‌که‌عبارتند‌از‌کشاورزی‌در‌مناطق‌مورد‌مطالعه‌این‌پژوهش‌شده

 های‌گردشگری‌شبکه .1

 رسمی‌و‌غیررسمی‌ارتباط‌دهنده‌بین‌نهادهای‌های‌‌در‌این‌پژوهش‌مشخص‌شد‌که‌شبکه

‌.گردشگری‌و‌نهادهای‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌غذا‌در‌اکثر‌مناطق‌مورد‌مطالعه‌وجود‌دارند

 غذا‌‌همچنین‌شبکه‌ ‌برای‌ترویج‌گردشگری‌کشاورزی‌و های‌تخصصی‌گردشگری‌که‌تنها

 .تمرکز‌داشته‌باشند،‌تعداد‌بسیار‌اندکی‌دارند

 های‌ارتباطی‌‌خوشه .2

 مزایای‌اقتصادی‌این‌کسب‌و‌کار‌حتی‌در‌مقیاس‌در‌این‌پژوهش‌مشخص‌شد‌که‌برآورد‌

‌اهمیت‌ ‌از ‌پارامتری ‌چنین ‌محاسبه ‌البته ‌که ‌است ‌پذیرفته ‌صورت ‌ندرت ‌به ‌نیز محلی

‌.بسزایی‌برخوردار‌است

 به‌منظور‌حمایت‌و‌ارتقاء‌یکدیگر‌که‌های‌کسب‌و‌کار‌گردشگری‌‌ها‌یا‌گروه‌فعالیت‌خوشه

‌انعطاف‌پذیری‌اگریتوریسم‌محلی‌و‌همکاری‌مشت ‌هم‌دارند‌به‌جهت‌پشتیبانی‌از رکی‌با

 .ای‌دارای‌اهمیت‌است‌منطقه

 ‌بازاریابی‌و‌تحقیقات‌بازار .3

 های‌انگیزشی‌موفقیت‌در‌گردشگری‌کشاورزی‌است‌بازاریابی‌به‌عنوان‌یکی‌از‌مهمترین‌محرک.‌
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 های‌این‌‌از‌طرف‌پاسخ‌دهندگان‌به‌پرسشهای‌اگریتوریسم‌‌حمایت‌و‌پشتیبانی‌از‌بازاریابی‌فعالیت

علاوه‌بر‌.‌این‌کسب‌و‌کار‌معرفی‌شده‌استبه‌عنوان‌یکی‌از‌مهمترین‌معیارهای‌توانمند‌ساز‌مطالعه‌

‌.اند‌ها‌نامیده‌ها‌و‌محرک‌این‌نیمی‌از‌پاسخ‌دهندگان‌بازاریابی‌را‌از‌مهمترین‌مولفه

 های‌بازاریابی‌را‌‌حقیقات‌بازار‌به‌عنوان‌یکی‌از‌عوامل‌کلیدی‌شناخته‌شده‌است‌که‌الگوها‌و‌روشت

‌می ‌بررسی‌قرار ‌مورد ‌و ‌داده ‌قرار ‌نظر ‌بازارهای‌مختلف‌مد ‌محدودی‌در‌‌در ‌شواهد ‌البته ‌که دهد

ح‌زمینه‌تحقیق‌رسمی‌و‌قابل‌قبولی‌از‌بازاریابی‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌بازارهای‌هدف‌آن‌در‌سط

‌.‌ای‌در‌استرالیا‌وجود‌دارد‌منطقه

 کنندگان‌برای‌‌به‌منظور‌ترویج‌و‌ترغیب‌مصرف‌ای‌در‌برخی‌از‌مناطق‌از‌برندسازی‌محلی‌و‌‌منطقه

استفاده‌از‌برندهایی‌به‌به‌عنوان‌مثال‌)گرایش‌به‌سمت‌بازار‌گردشگری‌کشاورزی‌استفاده‌شده‌بود‌

‌(.‌3و‌تامار‌ولی‌2پسلند،‌جی1نام‌مناطق‌مورد‌مطالعه‌از‌جمله‌برند‌اورنج

 روش‌ ‌متنوعی‌از ‌برقراری‌رابطه‌‌گستره ‌منظور‌ساخت‌و ‌الگوهای‌متفاوت‌به ‌و ‌بین‌‌ها ای‌دوطرفه

‌دارد ‌وجود ‌شهری ‌گردشگران ‌و ‌اگریتوریسم ‌فعالان ‌همچنین‌. ‌و ‌کشاورزی ‌گردشگری ترویج

‌.‌گردشگری‌غذا‌یکی‌از‌راهبردهای‌کلیدی‌موفقیت‌این‌کسب‌و‌کار‌خواهد‌بود

 دارای‌‌ ‌خاص‌که ‌محلی ‌مناطق ‌در ‌کشاورزی ‌گردشگری ‌از ‌هوشمندانه ‌تبلیغات ‌اجرای ‌و ترویج

تواند‌به‌‌باشند‌نیز‌می‌های‌محلی‌منحصربفرد‌از‌جمله‌تولیدات‌کشاورزی‌و‌غذایی‌خاص‌می‌ویژگی

 .‌عنوان‌راهبردی‌کلیدی‌در‌ارتقاء‌این‌کسب‌و‌کار‌تلقی‌گردد

 تلفیق‌و‌حمایت .4

 ای‌در‌نواحی‌مختلف‌‌به‌منظور‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزی‌منطقه‌های‌حمایتی‌منابع‌و‌روش

‌.استرالیا‌متفاوت‌است

 ای‌و‌ترویج‌آن‌تمرکز‌‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌منطقه‌حضور‌نهاد‌یا‌روندی‌خاص‌که‌بر‌فعالیت

‌داشته‌باشد‌مشوقی‌مهم‌در‌توسعه‌این‌کسب‌و‌کار‌است ‌بر‌این‌تلفیق‌اگریتوریسم‌و‌. علاوه

الب‌یک‌الگوی‌گردشگری‌واحد‌در‌جوامع‌روستایی‌اهمیت‌فوق‌العاده‌ای‌گردشگری‌غذا‌در‌ق

‌.‌دارد

 منطقه‌تلاش‌ ترویج‌گردشگری‌کشاورزی‌بطورکلی‌بر‌اساس‌شور‌و‌ای‌در‌جهت‌‌های‌محلی‌و

‌.باشد‌های‌بنام‌و‌مطرح‌در‌زمینه‌گردشگری‌در‌استرالیا‌می‌اشتیاق‌تعدادی‌از‌نهادها‌و‌سازمان

 ‌،ای‌و‌توسعه‌جامعه‌هدف،‌آگاهی‌‌حمایت‌نهادی‌و‌سازمانی،‌اقتصاد‌منطقهرهبری‌و‌کارآفرینی

غذای‌محلی‌به‌منظور‌حمایت‌از‌‌های‌توزیع‌دادن‌و‌آموزش‌و‌همکاری‌و‌توسعه‌موثر‌سیستم

                                                           
1
 Orange 

2
 Gippsland 

3
 Tamar Valley 
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ای‌و‌انفرادی‌این‌کسب‌و‌کار‌‌در‌هر‌دو‌سطح‌ابعاد‌منطقه‌عوامل‌مهم‌گردشگری‌غذا‌از‌جمله

‌.‌است

 دی‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌تعهد‌به‌آن‌به‌عنوان‌عواملی‌مهم‌در‌دستیابی‌به‌فهم‌و‌درکی‌نها

‌.ای‌به‌خصوص‌در‌مقیاس‌دولت‌محلی‌سودآوری‌کسب‌و‌کاری‌منطقه

 ای‌در‌جهت‌ترویج‌و‌ارتقاء‌اگریتوریسم‌و‌ایجاد‌ارتباط‌بین‌کسب‌و‌‌های‌منطقه‌ایجاد‌همکاری

‌انفرادی ‌فردی‌و ‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌سطح‌ ‌تسهیل‌‌کار اجرای‌آن‌و‌همچنین‌به‌منظور

‌.های‌ابتکاری‌جدید‌امری‌لازم‌و‌حیاتی‌است‌ارائه‌روش

 همکاری‌بخش‌ ‌قالب‌سرمایه‌شواهدی‌مبنی‌بر ‌به‌‌های‌دولتی‌در ‌بهادار ‌ارواق ‌صدور گذاری‌و

‌.‌ای‌و‌سلامت‌مشاهده‌شده‌است‌های‌کشاورزی،‌گردشگری،‌توسعه‌منطقه‌عنوان‌مثال‌در‌بخش

‌

‌گردشگری کشاورزی در مناطق مختلف استرالیا موانع موجود بر سر راه توسعه

های‌مورد‌مطالعه‌در‌این‌پژوهش‌به‌دست‌آمده‌اند‌شامل‌مشکلاتی‌‌موانع‌کلیدی‌که‌در‌بررسی‌پرسشنامه

مانند‌محدودیتهای‌قانونی‌است‌که‌در‌جهت‌مخالف‌با‌تسهیل‌راه‌اندازی‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌غذا‌عمل‌

‌کنند‌می .‌ ‌موارد ‌همچنین ‌را ‌م‌زیر ‌‌یکه ‌به ‌گردشگری‌توان ‌توسعه ‌راه ‌سر ‌بر ‌موجود ‌موانع ‌سایر عنوان

‌:‌کشاورزی‌در‌مناطق‌مختلف‌استرالیا‌برشمرد

‌

‌رهبری‌نقش ‌مشارکت‌کشاورزان‌در ‌و ‌کمبود‌‌فقدان‌حضور ‌های‌نو، ‌ایده ‌ابتکارات‌و ‌ارائه های‌کلیدی‌در

‌فقدان‌مهارت ‌یا ‌ماهر،‌نیروی‌کار ‌نیروی‌کار ‌به‌عبارت‌دیگر ‌یا ‌موانع‌مالی‌برای‌کسب‌و‌‌های‌لازم کمبود

های‌لازم‌و‌یا‌عدم‌‌های‌لازم،‌عدم‌وجود‌مهارت‌م‌وجود‌راه‌و‌زیرساختکارهای‌کوچک،‌مشکلات‌ناشی‌از‌عد

‌مهارت ‌از ‌درک‌مناسب ‌و ‌فهم ‌سازمان‌وجود ‌و ‌درک‌درست‌تهادها ‌و ‌فهم ‌فقدان ‌و ‌نیاز ‌مورد ‌از‌‌های ها

‌.گردشگری‌کشاورزی

‌

وانع‌محیطی‌که‌پیشتر‌از‌آن‌به‌عنوان‌اثرات‌محیطی‌نام‌برده‌شده‌بود‌نیز‌ای‌از‌سایر‌م‌همچنین‌محدوده

ای‌چون‌خشکسالی‌و‌همچنین‌وقایع‌شدید‌الوقوع‌اقلیمی‌و‌‌اقتصادی‌جهانی‌و‌عوامل‌بازدارنده‌‌مانند‌بحران

‌طوفان ‌مانند ‌هوایی ‌استرالیا‌‌آب‌و ‌گسترش‌گردشگری‌کشاورزی‌در ‌بازدارنده ‌عوامل ‌جزو ‌گردبادها، ‌و ها

‌.‌باشند‌می

‌

‌ ‌دادبطورکلی ‌نشان ‌مطالعه ‌این ‌منطقه‌که‌نتایج ‌سطح ‌در ‌فعال ‌کشاورزی ‌همچنین‌‌گردشگری ‌و ای

گذاری‌در‌‌همچنین‌سرمایه.‌گردشگری‌غذا‌در‌مناطق‌مختلف‌استرالیا‌در‌سطوح‌متفاوتی‌از‌توسعه‌قرار‌دارند
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‌صورت‌پذیرفته‌است ‌استرالیا ‌متفاوت‌در ‌ابعاد ‌با ‌سطوح‌مختلف‌و ‌گردشگری‌در ‌کار ‌از‌کسب‌و .‌این‌نوع

بر‌توسعه‌(‌ها‌و‌موانع‌محرک)همچنین‌نتایج‌این‌مطالعه‌نشان‌داد‌که‌گستره‌وسیعی‌از‌عوامل‌مثبت‌و‌منفی‌

‌اثر ‌این‌کشور ‌در ‌گردشگری‌غذا ‌گذارند‌الگوهای‌اگریتوریسم‌و ‌ای. ‌سطح‌وسیع‌به‌بسیاری‌از ن‌عوامل‌در

‌گردشگری‌ ‌مدت ‌بلند ‌راهبردی ‌ملی ‌سند ‌در ‌و ‌بوده ‌وابسته ‌استرالیا ‌در ‌گردشگری ‌کار ‌و ‌کسب توسعه

این‌سند‌راهبردی‌بر‌اهمیت‌فعالیت‌بر‌.‌شده‌است‌منتشر‌شده،‌گنجانده‌2111سال‌‌دسامبر‌که‌در‌1استرالیا

‌.‌هر‌دو‌بخش‌بازار‌یعنی‌عرضه‌و‌تقاضا‌تاکید‌دارد
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 National Long-Term Tourism Strategy 
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 اتحادیه اروپا در کشاورزی گردشگری بر مروری 

‌ ‌از ‌بدست‌‌51کمتر ‌کشاورزی ‌محصولات ‌تولید ‌از ‌مستقیما ‌را ‌خود ‌درآمد ‌اروپا ‌اتحادیه ‌مزارع ‌از درصد

‌بین‌‌می ‌و ‌‌35آورند ‌مزارع‌حاصل‌فعالیت‌51تا ‌کشاورزی‌است‌درصد‌درآمد‌در ‌های‌غیر ‌2/8کشاورزان‌.

‌به‌خود‌اختصاص‌داده ‌از‌طرفی‌‌درصد‌از‌جمعیت‌این‌اتحادیه‌را یت‌ساکن‌شهرها‌درصد‌از‌جمع‌11اند‌و

گردد،‌‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌سایر‌فعالیتها‌که‌منجر‌به‌ایجاد‌تنوع‌در‌مزرعه‌می.‌(Sznajder, 2009)هستند‌

‌افزایش‌چشمگیری‌داشته‌است‌طی‌دهه .‌های‌گذشته‌به‌دلیل‌حصول‌ثبات‌مالی‌در‌کشورهای‌غرب‌اروپا

‌منجر‌به‌ایجاد‌ت‌طورکلیب ‌اقتصاد‌این‌کشورها های‌‌های‌شدید‌در‌بسیاری‌از‌بخش‌نشتغییرات‌بنیادی‌در

از‌اینرو‌تمامی‌.‌اند‌روستایی‌و‌دورافتاده‌به‌ویژه‌در‌مناطقی‌گشته‌است‌که‌وابستگی‌کامل‌به‌کشاورزی‌داشته

های‌نوآورانه‌به‌منظور‌تسهیل‌و‌از‌‌دست‌اندرکاران‌از‌جمله‌سیاستگذاران‌و‌رهبران‌محلی‌به‌دنبال‌یافتن‌راه

‌.‌اند‌ی‌در‌این‌مناطق‌گشتهمیان‌بردن‌مشکلات‌اقتصاد

‌

‌سال‌ ‌اواخر ‌در ‌بدین‌منظور ‌اروپا ‌مناطق‌روستایی‌و‌‌2113اتحادیه ‌توسعه ‌به‌منظور ‌حمایتی‌را ‌بسته دو

‌سال ‌زمانی ‌دوره ‌در ‌کشاورزی ‌‌گردشگری ‌‌2114های ‌نمود‌2121تا ‌ثبت ‌بسته‌. ‌که ‌اول ‌حمایتی بسته

قاء‌تنوع‌‌فعالیتهای‌گذاری‌مشترک‌اتحادیه‌با‌کشاورزان‌با‌هدف‌ارت‌حمایتی‌کشاورزان‌نام‌دارد‌شامل‌سرمایه

پردازد‌و‌بسته‌دوم‌که‌بسته‌حمایتی‌از‌جوامع‌محلی‌نام‌دارد‌با‌‌کشاورزان‌در‌زمینه‌گردشگری‌کشاورزی‌می

شود‌به‌حمایت‌مالی‌از‌روستاهای‌دورافتاده‌به‌منظور‌شناسایی‌‌نامیده‌می‌LEADERای‌که‌‌استفاده‌از‌برنامه

‌.‌(European Union, 2013)پردازد‌‌در‌این‌مناطق‌می‌های‌بالقوه‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌ارائه‌پتانسیل

‌

‌:(Rilla, 2011)‌بدین‌ترتیب‌اهداف‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌اتحادیه‌اروپا‌عبارتند‌از

 حمایت‌از‌اقتصاد‌مناطق‌روستایی‌

 حفظ‌میراث‌روستا‌

 احیای‌مجدد‌فضای‌زندگی‌روستایی‌و‌کشاورزی‌

 روستایی‌های‌تاریخی‌و‌استفاده‌مجدد‌از‌بناها‌و‌ساختمان‌

‌

‌:(Rilla, 2011)‌های‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌این‌اتحادیه‌در‌مناطق‌روستایی‌عبارتند‌از‌همچنین‌سیاست

 مهاجرت‌معکوس‌از‌شهرها‌به‌روستاها‌

 حمایت‌از‌کشاورزی‌و‌کار‌در‌مزرعه‌

 های‌روستایی‌سرمایه‌گذاری‌در‌زیرساخت‌

 استفاده‌مجدد‌از‌بناهای‌قدیمی‌
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 های‌جدید‌کسب‌مهارت‌

 های‌محلی‌تعداد‌اقامتگاهافزایش‌ 

 های‌درآمدزای‌غیر‌از‌کشاورزی‌در‌فعالیتکمک‌به‌کشاورزان‌در‌جهت‌ایجاد‌تنوع‌ 

 اجرای‌حکمرانی‌محلی 

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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 آلمان در کشاورزی گردشگری بر مروری 

‌در‌اقتصاد‌گردشگری‌این‌کشور‌است-گردشگری‌کشاورزیامروزه‌ از‌اینرو‌.‌روستایی‌در‌آلمان‌بخشی‌مجزا

توجه‌بسیار‌خاصی‌به‌توسعه‌این‌نوع‌از‌کسب‌و‌کار‌و‌بهبود‌کیفیت‌خدمات‌قابل‌ارائه‌در‌آن‌از‌طرف‌دولت‌

‌میایالتی‌ ‌شود‌داده .‌ ‌به ‌آلمان ‌می‌151پیدایش‌گردشگری‌کشاورزی‌در ‌گرد‌سال‌پیش‌باز  ,Nilsson)د

‌ولی‌پس‌از‌جنگ‌جهانی‌دوم‌بود‌که‌پیشرفت‌چشمگیری‌در‌توسعه‌آن‌ظاهر‌گردید‌(2002 گردشگری‌.

‌1111با‌اینحال‌طی‌دهه‌.‌به‌رونق‌قابل‌ملاحظه‌ای‌دست‌یافت‌1111در‌دهه‌‌Farm Tourismمزرعه‌یا‌

‌آلم ‌استقبال‌وسیعی‌از‌طرف‌گردشگران‌داخلی‌در ‌ان‌مواجه‌گشتبود‌که‌این‌بخش‌از‌گردشگری‌با در‌.

های‌انجام‌شده‌در‌گردشگری‌مزرعه‌از‌میان‌‌طول‌این‌مدت‌عدم‌توازن‌در‌بازار‌کشاورزی‌با‌سرمایه‌گذاری

‌اهداف‌اصلی‌سیاست ‌از ‌یکی ‌به ‌آنرا ‌منطقه‌رفت‌و ‌کرد‌های ‌تبدیل ‌اروپا ‌اتحادیه ‌ای ‌امر،‌. ‌این متعاقب‌با

های‌شبانه‌برای‌گردشگران‌کردند‌‌ل‌آن‌به‌اقامتگاههای‌خود‌به‌منظور‌تبدی‌کشاورزان‌شروع‌به‌نوسازی‌خانه

(Skuras et al., 2006)‌.‌

‌

‌آلمان‌ ‌در ‌رعایت‌حق‌مصرف‌کننده ‌و ‌غذا ‌وزارت‌کشاورزی‌و BMELV)طبق‌آمار
1
‌گردشگری‌(2006 , ،

میلیون‌گردشگر‌در‌سال‌رسیده‌‌1/3به‌اوج‌رونق‌با‌پذیرایی‌از‌‌1116کشاورزی‌در‌این‌کشور‌در‌اواخر‌سال

‌افزایش‌1/1کاهش‌یافته‌و‌به‌‌1111-2111است‌ولی‌این‌تعداد‌در‌سال‌ نفر‌رسیده‌است‌که‌البته‌مجددا

ل‌روند‌افزایشی‌و‌کاهشی‌آن‌بسیار‌با‌اینحا.‌ملبون‌نفر‌رسیده‌است‌31/3به‌‌2111-2113یافته‌و‌در‌سال‌

‌.‌نماید‌نوسان‌دار‌بود‌که‌ار‌اینرو‌بررسی‌آنرا‌دشوار‌می

‌

کشاورز‌در‌بخش‌گردشگری‌کشاورزی‌این‌کشور‌فعال‌بوده‌و‌‌25111در‌آلمان‌نزدیک‌به‌‌2111در‌سال‌

‌بودن‌وورتمبرگ‌2میلیون‌یورو‌بوده‌است‌و‌استان‌باواریا‌143میزان‌گردش‌مالی‌سالیانه‌آن‌ بیشترین‌‌3و

‌استان‌شلِسویگ ‌نیز‌دو ‌آنها ‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌که‌پس‌از و‌‌4هلشتین-مقصد‌گردشگران‌کشاورزی‌را

‌.‌(Sidali, 2009)اند‌‌قرار‌داشته‌5ساکسون

‌

تا‌‌25های‌اگریتوریسمی‌بین‌‌سهم‌درآمد‌سالیانه‌مزارع‌کشاورزی‌آلمان‌از‌فعالیت‌2111همچنین‌در‌سال‌

.‌درصد‌گزارش‌شده‌است‌6/1بوده‌است‌و‌همچنین‌سهم‌بازار‌این‌فعالیت‌گردشگری‌در‌آلمان‌‌درصد‌35

سال‌گزارش‌شده‌است‌و‌علاوه‌بر‌آن‌سهم‌مشارکت‌زنان‌نیز‌‌51متوسط‌سن‌کشاورزان‌فعال‌در‌این‌بخش‌

                                                           
1
 Bundesministerium für Ernährung und landwirtschaft (BMELV) 

2
 Bavaria 

3
 Baden-Württemberg  

4
 Schleswig-Holstein 

5
 Saxony 
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بین‌‌2111سال‌های‌شبانه‌در‌مزارع‌این‌کشور‌در‌‌لازم‌به‌ذکر‌است‌که‌متوسط‌کرایه‌اقامتگاه.‌بالا‌بوده‌است

‌.‌(Sidali, 2009)شب‌در‌سال‌گزارش‌گردیده‌است‌‌135تا‌‌125

‌

بر‌عهده‌دارند‌هم‌را‌‌ها‌و‌نهادهای‌کلیدی‌که‌مسئولیت‌ترویج‌و‌تبلیغ‌این‌نوع‌از‌گردشگری‌در‌آلمان‌‌انجمن

‌ ‌جمله ‌از ‌نهادهایی ‌مانند ‌بخش‌کشاورزی DLGاز
1‌‌ BAGو

2‌‌ ‌بخش‌گردشگری‌مانند ‌از ‌هم DZTو
و‌‌3

DTV
بیشترین‌وجه‌رقابتی‌که‌فعالان‌بخش‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌آلمان‌با‌آن‌روبرو‌هستند‌از‌.‌باشند‌می‌4

ها‌و‌مقاصد‌خارجی‌گردشگری‌است‌به‌این‌صورت‌که‌سهم‌بازار‌‌تلها،‌ه‌های‌اقامتی‌یا‌کمپ‌اردوگاه:‌جانب

‌آلمان‌‌هتل ‌در ‌اردوگاه‌3/12ها ‌سهم‌بازار ‌کمپ‌درصد، ‌‌های‌اقامتی‌یا ‌گردشگری‌در‌8/1ها ‌سهم‌بازار صد،

‌رابطهکشاورزی‌ ‌‌در ‌‌هتلبا ‌کمپ‌5ها ‌رابطه‌با ‌گردشگری‌کشاورزی‌در ‌‌درصد‌و‌سهم‌بازار درصد‌‌1/11ها

ای‌به‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌‌نکته‌قابل‌توجه‌این‌است‌که‌بسیاری‌از‌گردشگران‌آلمانی‌که‌علاقه‌.‌باشد‌می

‌مزارع‌گردشگری ‌از ‌بازدید ‌مایل‌به ‌ندارند ‌خود ‌اسپانیا‌‌کشور ‌و ‌ایتالیا ‌خصوص‌استرالیا، ‌به ‌کشورها سایر

‌.(Sidali, 2009)باشند‌‌می

‌

‌از‌طرف‌دولت‌ ‌و ‌رعایت‌حق‌مصرف‌کننده ‌و ‌ای‌که‌توسط‌وزارت‌کشاورزی‌و‌غذا طبق‌پژوهش‌گسترده

‌سال‌ ‌آلمان‌انجام‌شد،‌‌2116آلمان‌در ‌مزارع‌گردشگری‌در ‌بازدیدکنندگان‌از ‌نوع‌گردشگران‌یا ‌مورد در

‌آلمان‌مشخص‌ ‌مزارع‌اگریتوریسم‌در ‌معمولی‌از ‌میزان‌‌44گردید‌که‌سن‌یک‌بازدیدکننده ‌با سال‌همراه

‌باشد‌متوسظی‌از‌تحصیلات‌و‌همچنین‌درآمد‌ماهیانه‌می های‌پرجمعیت‌بخش‌مهمی‌از‌‌از‌طرفی‌خانواده.

‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌اند‌و‌انگیزه‌اصلی‌آنها‌برای‌گذراندن‌تع طیلات‌در‌مزرعه‌این‌دسته‌از‌گردشگران‌را

‌است ‌جدید ‌انرژی ‌بازیافتن ‌و ‌روستایی ‌محیط ‌در ‌وقت ‌گذران ‌روزمره، ‌زندگی ‌از ‌دوری ‌عمده‌. ‌اینرو از

‌.‌باشد‌خرید‌از‌محصولات‌مزرعه‌و‌استراخت‌میهای‌اگریتوریسمی‌در‌این‌مزارع‌گردش‌و‌تفریح،‌‌فعالیت

‌

‌نشان‌می‌گزارش ‌پتانسیل‌های‌متعدد ‌به ‌آلمان‌دست‌‌دهند‌گردشگری‌کشاورزی‌هنوز ‌در های‌واقعی‌خود

درصد‌از‌آلمانیها‌اذعان‌داشتند‌که‌‌5/2،‌نزدیک‌به‌2118تا‌‌2116های‌2برای‌مثال‌در‌بین‌سال.‌نیافته‌است

رصد‌بیان‌کردند‌که‌احتمالا‌د‌8اند‌و‌‌ریزی‌کرده‌به‌طور‌قطع‌برای‌گذراندن‌تعطیلات‌خود‌در‌مزرعه‌برنامه

.‌برنامه‌بازدید‌از‌یک‌مزرعه‌و‌سپری‌کردن‌اوقات‌فراغت‌در‌مکانی‌اینچنین‌را‌در‌برنامه‌خود‌قرار‌خواهند‌داد

                                                           
1
 Deutsche Landwirtschaft Gesellschaft (DLG) 

2
 Bundesarbeitgemeinschaft für Urlab auf dem Bauernhof 

3
 Deutsche Zentrale für Tourismus 

4
 Deutsche Tourismus Verband 
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المللی‌از‌سایر‌کشورها‌تقاضا‌برای‌گذران‌وقت‌در‌مزارع‌‌نکنه‌مقابل‌آن‌این‌بود‌که‌در‌بین‌گردشگران‌بین

‌‌.(Sidali, 2009)گردشگری‌آلمان‌تقریبا‌وجود‌نداشت‌

‌

‌گزارش ‌بررسی‌مقالات‌و ‌سال‌‌با ‌از ‌شده ‌خصوص‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌‌1111های‌نوشته ‌کنون‌در تا

ترین‌نقاط‌قوت‌گردشگری‌کشاورزی‌‌ها‌اصلی‌طبق‌گزراش.‌توان‌به‌نقاط‌قوت‌و‌ضعف‌آن‌پی‌برد‌آلمان‌می

‌:‌(Sidali, 2009)‌در‌آلمان‌شامل‌موارد‌زیر‌است

 حمایت‌‌ ‌اروپا)های‌سیاسی ‌اتحادیه ‌سطح ‌در ‌چه ‌و ‌ملی ‌سطح ‌در ‌چه )‌ ‌جمله ‌مالی‌حمایتاز های

‌.‌(Nilsson, 2002)اتحادیه‌اروپا‌

 بالا‌بودن‌حس‌تعهد‌به‌ارائه‌خدمات‌در‌فعالان‌این‌بخش‌

 نقش‌مشارکت‌بالای‌زنان‌

 های‌حفاظت‌شده‌حفاظت‌از‌محیط‌زیست،‌تنوع‌زیستی‌و‌گونه‌

 روستاییتوسعه‌پایدار‌مناطق‌‌

 (عدم‌مهاجرت‌روستائیان‌به‌شهرها‌و‌کسب‌مزایای‌بیشتر‌برای‌زنان)مزایای‌اجتماعی‌‌

 حس‌بالای‌اعتماد‌و‌و‌فاداری‌در‌مشتریان‌نسبت‌به‌کالای‌خریداری‌شده‌یا‌خدمات‌ارائه‌شده‌یا‌به‌

‌عبارت‌دیگر‌وجود‌رابطه‌قدرتمند‌بین‌میزبان‌و‌مهمان

‌

‌مورد‌نقاط‌ضعف‌م ‌از‌ضعف‌‌یهمچنین‌بطورکلی‌در ‌کرد‌که‌منظور ‌درجه‌اول‌به‌این‌نکته‌اشاره توان‌در

تواند‌بر‌موفقیت‌یا‌مزایای‌رقابتی‌این‌کسب‌و‌کار‌اثرگذار‌باشد‌به‌عبارت‌دیگر‌این‌‌عوامل‌داخلی‌است‌که‌می

نقاط‌ضعف‌تحت‌کنترل‌گردانندگان‌یا‌مجریانی‌هستند‌که‌به‌منظور‌توقف‌یا‌به‌حداقل‌رسیدن‌سایر‌سطوح‌

توان‌به‌‌از‌جمله‌نقاط‌ضعف‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌آلمان‌می.‌احتیاج‌به‌بهبود‌این‌نقاط‌ضعف‌دارندرقابتی‌

‌:(Sidali, 2009)د‌موارد‌زیر‌اشاره‌کر

 مهمترین‌نقاط‌‌ ‌از ‌باشد ‌خصوص‌گردشگری‌کشاورزی‌تنظیم‌شده ‌در ‌مشخصتا ‌قانونی‌که فقدان

‌را‌با‌خود‌به‌همراه‌داردضعف‌این‌نوع‌از‌گردشگری‌بوده‌که‌متعاقبا‌مشکلات‌دیگری‌

 فقدان‌یک‌نهاد‌یا‌سازمان‌واحد‌که‌مشخصتا‌متولی‌گردشگری‌کشاورزی‌بوده‌و‌به‌منظور‌یکپارچه‌

‌سازی‌راهبردهای‌مناسب‌بازار‌این‌کسب‌و‌کار‌برنامه‌ارائه‌دهد

 بین‌فعالان‌این‌کسب‌و‌کار‌چه‌در‌بخش‌کشاورزی‌و‌چه‌در‌بخش‌‌فقدان‌مهارت‌ های‌مرتبط‌در

‌های‌لازم‌در‌زمینه‌بازار‌و‌بازاریابی‌خصوص‌از‌نقطه‌نظر‌دانش‌و‌مهارتگردشگری‌ب

 های‌بزرگ‌و‌پرجمعیت‌به‌عنوان‌بازدیدکننده‌به‌عبارت‌دیگر‌وجود‌یک‌نگاه‌یا‌‌وابستگی‌به‌خانواده

‌بایستی‌خانواده ‌اینکه‌بازدیدکنندگان‌و‌گردشگران‌مزارع‌تنها های‌بزرگ‌و‌‌درک‌قدیمی‌سنتی‌از
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ها‌‌باشد‌که‌با‌توجه‌به‌کاهش‌نرخ‌زاد‌و‌ولد‌در‌آلمان‌و‌کوچک‌شدن‌ابعاد‌خانواده‌اه‌پرجمعیت‌همر

‌.ه‌آمیز‌استرامری‌مخاط

 وابستگی‌شدید‌به‌یکسری‌از‌فصول‌خاص‌در‌سال‌ ‌و ‌اتکا .‌ ولت‌آلمان‌در‌سال‌رسمی‌دطبق‌آمار

‌گردشگری‌2116 ‌نیمی‌از ‌بین‌ماه‌بیش‌از ‌این‌کشور ‌در ‌اوت‌‌های‌مزرعه ‌تا‌خرد)های‌ژوئن‌تا اد

‌.جام‌شده‌استان(‌شهریور

 جذابیت‌کمتر‌در‌مقایسه‌با‌انواع‌دیگر‌گردشگری‌در‌آلمان‌مانند‌سفر‌به‌خارج‌از‌کشور‌‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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 ایتالیا در کشاورزی گردشگری بر مروری 

‌از‌نقطه‌نظر‌تاریخی‌در‌شکل‌گیری‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌ایتالیا‌موثر‌(‌1188)‌1لو‌سوردو سه‌مرحله‌را

مرحله‌اول‌در‌در‌نیمه‌ابتدایی‌قرن‌بیستم،‌هم‌زمان‌با‌شکل‌گیری‌شهرهای‌مدرن‌و‌روند‌صنعتی‌.‌داند‌می

‌به‌وقوع‌پیوست ‌شدن‌آنها ‌ارزش. روستایی‌و‌‌های‌اصلی‌جوامع‌البته‌با‌وجود‌شکل‌گیری‌شهرهای‌مدرن،

های‌‌و‌وقوع‌بحران‌نفت‌در‌سال‌1151های‌دهه‌‌بین‌سال.‌همچنان‌دست‌نخورده‌باقی‌مانده‌بودند‌یکشاورز

افزایش‌روند‌صنعتی‌شدن‌با‌حصول‌روندی‌منفی‌بر‌جامعه‌و‌محیط‌زیست‌همراه‌بود‌که‌از‌،‌1114و‌‌1113

‌می ‌هویت‌اجت‌آن‌جمله ‌بحران ‌شهرسازی‌و ‌گسیخته ‌لجام ‌توسعه ‌به ‌آن‌توان ‌نتیجه ‌که ‌کرد ماعی‌اشاره

‌بوجود‌آمدن‌شکاف‌بین‌جوامع‌شهری‌و‌روستایی‌بود های‌‌سنتمتعاقب‌آن‌افراد‌جامعه‌کم‌کم‌به‌دنبال‌.

گردشگری‌که‌چنین‌پیشنهاد‌کرده‌است‌‌1115در‌سال‌‌2از‌اینرو‌ماگاگنوتی.‌گشتندگذشته‌روستایی‌خود‌

‌تعادل‌بین‌طبیعت‌و‌جامعه‌صنعتی‌باشدتواند‌به‌معنای‌عامل‌برقراری‌مجدد‌‌کشاورزی‌می ها‌‌در‌آن‌سال.

ایتالیا‌با‌الهام‌از‌کشاورزان‌اتریشی‌و‌آلمانی‌اقدام‌به‌تغییر‌مزرعه‌خود‌‌3آدیگه-کشاورزان‌منطقه‌ترنتینو‌آلدو

‌.‌‌(Garruti et al., 2003)‌به‌سمت‌اقامتگاه‌اگریتوریسمی‌کردند

‌

بسیاری‌از‌ساکنین‌شهرها‌.‌شود‌ی‌بازگشت‌به‌روستا‌شناخته‌میهای‌واقع‌در‌ایتالیا‌به‌عنوان‌سال‌1181دهه‌

های‌‌حداقل‌برای‌گذران‌تعطیلات‌و‌اوقات‌فراغت‌خود‌به‌مناطق‌روستایی‌بازگشتند‌و‌برخی‌دیگر‌نیز‌خانه

دانشجویان‌زیادی‌.‌کردند‌قدیمی‌روستایی‌را‌خریده‌یا‌بازسازی‌کرده‌و‌از‌آن‌به‌عنوان‌خانه‌دوم‌استفاده‌می

ها‌رشته‌کشاورزی‌را‌انتخاب‌کرده‌و‌سهم‌بیشتری‌از‌ساکنین‌شهرها‌‌میل‌تحصیلات‌خود‌در‌دانشگاهبرای‌تک

‌بجای‌سوپرمارکت ‌ها‌از‌محصولات‌روستایی‌تهیه‌نمایند‌ترجیح‌میدادند‌که‌مایحتاج‌روزانه‌خود‌را در‌این‌.

در‌مناطق‌شمالی‌و‌مرکزی‌ایتالیا‌‌های‌گردشگری‌در‌زمینه‌ترویج‌گردشگری‌کشاورزی‌دوره‌اولین‌شرکت

‌.‌شکل‌گرفته‌که‌تعداد‌آنها‌به‌سرعت‌افزایش‌یافته‌و‌تجربیات‌زیادی‌در‌این‌زمینه‌کسب‌کردند

‌

‌گزارش ‌اولی‌طبق ‌موجود ‌و‌‌نهای ‌انگورکاران ‌آوردند، ‌روی ‌کار ‌و ‌کسب ‌این ‌به ‌ایتالیا ‌در ‌که کشاورزانی

صاحبان‌تاکستانها‌بودند‌ولی‌در‌برخی‌از‌مناطق‌نیز‌دلایل‌اجتماعی‌منجر‌به‌افزایش‌روی‌آوری‌به‌این‌نوع‌

.‌(Sidali, 2009)از‌کسب‌و‌کار‌گردید‌که‌البته‌از‌مهمترین‌دلایل‌آن‌حمایت‌از‌زنان‌در‌مناطق‌روستایی‌بود‌

                                                           
1
 Lo Surdo 

2
 Magagnotti 

3
 Trentino Alto-Adige 
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‌توسط‌فلابیانو‌گزارش ‌سانتونو‌1های‌مشابهی ‌دی ‌ونتزیا‌2و ‌فریولی ‌منطقه ‌در ‌اگریتوریسم ‌توسعه ‌بر -که

‌‌.منتشر‌شده‌است‌2111سال‌‌رداند‌‌‌تمرکز‌داشته‌3گیولیا

‌

در‌فلورانس‌ایتالیا‌با‌تمرکز‌‌"(شهر‌و‌روستا)گردشگری‌کشاورزی‌"با‌موضوع‌اولین‌کنفرانس‌‌1168در‌سال‌

ظر‌و‌چشم‌اندازهای‌روستایی‌ها‌و‌رسم‌و‌رسوم‌آشپزی‌و‌غذای‌روستایی‌و‌حفاظت‌از‌منا‌بر‌حفاظت‌از‌سنت

‌شد ‌این‌کشور‌برگزار ‌در ‌نیز ‌اگریتوریسم ‌اولین‌انجمن‌توسعه ‌برگزاری‌این‌کنفرانس، ‌متعاقب‌با ‌نام‌‌و با

های‌بعد‌دو‌انجمن‌دیگر‌‌همچنین‌طی‌سال.‌تالیا‌شکل‌گرفتتحت‌نظارت‌انجمن‌کشاورزان‌ای‌4اگریتوریست

توان‌به‌‌نیز‌در‌رابطه‌با‌توسعه‌اگریتوریسم‌و‌حمایت‌از‌فعالان‌این‌کسب‌و‌کار‌تاسیس‌گردید‌که‌ازجمله‌می

‌1و‌انجمن‌توریسمو‌ورده‌1112کشاورزان‌ایتالیا‌در‌سال‌‌6تحت‌نظارت‌انجمن‌کولدیرتی‌5انجمن‌ترانوسترا

‌(Lo Surdo, 1988)‌اشاره‌کرد‌1115فدراسیون‌کشاورزی‌ایتالیا‌در‌سال‌تحت‌نظارت‌کن توان‌‌از‌اینرو‌می.

گردشگری‌کشاورزی‌در‌ایتالیا‌نامید‌که‌البته‌در‌مقایسه‌با‌کشورهای‌همسایه‌را‌رسما‌دهه‌تولد‌‌1181دهه‌

‌تولدی‌دیرهنگام‌به‌شمار‌می ‌(Di Muzio et al., 2000)آید‌‌شمالی‌نسبتا از‌آن‌زمان‌به‌بعد‌گردشگری‌.

رشد‌‌2114و‌‌1111های‌‌به‌عنوان‌مثال‌بین‌سال.‌کشاورزی‌در‌ایتالیا‌با‌سرعت‌بیشتری‌رشد‌داشته‌است

‌2114مزرعه‌در‌سال‌‌14111به‌‌1111عدد‌در‌سال‌‌8134درصدی‌داشته‌و‌مزارع‌اگریتوریسمی‌از‌‌65

‌.(Sidali, 2009)رسیده‌است‌

‌

سهم‌.‌عدد‌رسیده‌است‌11815تعداد‌مزارع‌اگریتوریسمی‌در‌ایتالیا‌به‌‌2118طبق‌آمار‌منتشر‌شده‌در‌سال‌

عدد‌گزارش‌شده‌و‌کل‌‌14811درصد‌بوده‌و‌همچنین‌تعداد‌مزارع‌همراه‌با‌اقامتگاه‌شبانه‌آن‌1/1بازار‌آن‌

درصد‌‌4/4که‌نسبت‌به‌سال‌قبل‌از‌آن‌میلیون‌یورو‌گزارش‌شده‌است‌‌1118حاصل‌از‌آن‌سالیانه‌درآمد‌

‌‌31و‌سهم‌درآمد‌گردشگری‌از‌کل‌درآمد‌داشته‌است‌‌رشد های‌‌درصد‌بوده‌و‌متوسط‌تعداد‌تخت‌41تا

همچنین‌درصد‌مشارکت‌زنان‌در‌این‌کسب‌و‌کار‌بالا‌بوده‌.‌تخت‌بوده‌است‌18ها‌به‌ازاء‌هر‌مزرعه‌‌اقامتگاه

و‌متوسط‌گردد‌‌داره‌میبدین‌صورن‌که‌نزدیک‌به‌یک‌سوم‌از‌تمامی‌مراکز‌اگریتوریسمی‌ایتالیا‌توسط‌زنان‌ا

های‌شبانه‌مزارع‌در‌سال‌‌سال‌و‌نرخ‌اقامت‌گردشگران‌در‌اقامتگاه‌48سن‌فعالان‌مشغول‌به‌این‌کسب‌و‌کار‌

2118‌‌ ‌حدود ‌است‌211در ‌سال‌بوده ‌شب‌در ‌اقامتگاه‌51همچنین‌. ‌و ‌این‌مزارع ‌از ‌مناطق‌‌درصد ‌در ها

،‌8های‌توسکانی‌استان.‌ها‌قرار‌داشته‌است‌درصد‌نیز‌در‌دشت‌13دامنه‌کوهستان‌و‌درصد‌در‌‌31کوهستانی،‌

                                                           
1
 Flabiano 

2
 Di Santolo 

3
 Friuli Venezia-Giulia 

4
 Agriturist 

5
 Terranostra 

6
 Coldiretti 

7
 Turismo Verde 
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‌سیسیل1توسکانی ‌لومباردی‌2، ‌کشاورزی‌‌3و ‌گردشگر ‌چه‌خارجی)بالاترین‌نرخ ‌داخلی‌و ‌چه ‌خود‌( ‌به را

‌لیگوریا4های‌ونیز‌و‌در‌نقطه‌مقابل‌استان‌‌اختصاص‌داده بالاترین‌تمرکز‌گردشگر‌خارجی‌را‌‌6و‌ساردینیا‌5،

‌ ‌باشند‌میدارا ‌استان‌آلتو‌. استان‌توسکانی‌همچنان‌اولین‌استان‌دارای‌بالاترین‌تعداد‌تخت‌برای‌اقامت‌و

‌دارد‌ ‌(Adua, 2007)آدیگه‌بیشترین‌تعداد‌مزارع‌اگریتوریسمی‌را سهم‌بازار‌‌2118علاوه‌بر‌این‌در‌سال‌.

‌کمپ‌هتل ‌و ‌‌ها ‌ترتیب ‌به ‌ایتالیا ‌گردشگری ‌بازار ‌در ‌16ها ‌ا‌1/1و ‌بوده ‌ستدرصد ‌مقایسه‌. ‌در همچنین

‌اقامتگاه ‌و ‌اقامتگاه‌اگریتوریسم ‌سایر ‌با ‌آن ‌شبانه ‌هتل‌های ‌جمله ‌از ‌گردشگری ‌کمپ‌های ‌و ‌سهم‌‌ها ها،

‌هتل‌های‌اگریتوریسمی‌اقامتگاه ‌مقایسه‌با ‌سال‌‌در ‌در ‌2118ها ‌کمپ‌3/4، ‌مقایسه‌با ‌در ‌‌درصد‌و ‌3/31ها

‌.(Sidali, 2009)درصد‌گزارش‌شده‌است‌

‌

‌پ ‌که ‌نامهمانطور ‌با ‌ایتالیا ‌انجمن‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزی‌در ‌گردید‌سه ‌ذکر های‌اگریتوریست،‌‌یشتر

این‌.‌باشند‌ترانوسترا‌و‌توریسمو‌ورده‌سه‌نهاد‌اصلی‌مسئول‌ترویج‌و‌تبلیغ‌این‌کسب‌و‌کار‌در‌این‌کشور‌می

ارائه‌اطلاعات‌مورد‌نیاز‌ی‌در‌ایتالیا‌و‌رع‌اگریتوریسمها‌و‌بروشورهای‌مزا‌سه‌انجمن‌با‌تهیه‌فهرستی‌از‌آدرس

هایی‌‌با‌این‌وجود‌گزارش.‌دهد‌ان‌به‌آنها‌امکان‌رزرو‌و‌ارائه‌خدمات‌مورد‌نیاز‌را‌میاز‌این‌مناطق‌به‌گردشگر

مبنی‌از‌عدم‌رضایت‌کشاورزان‌از‌عملکرد‌این‌انجمنها‌نیز‌وجود‌دارد‌که‌نشاندهنده‌این‌امر‌است‌که‌چرا‌

‌ای ‌ایتالیایی‌علاقه ‌کشاورزان ‌از ‌عملکرد‌‌برخی ‌میزان‌جدایی‌و ‌اینرو ‌از ‌و ‌نداشته ‌انجمنها ‌همکاری‌با به

‌.(Sidali, 2009)مستقل‌کشاورزان‌از‌انجمنهای‌حمایتی‌در‌این‌کشور‌بالاست‌

‌

به‌بازار‌تقاضای‌این‌کسب‌و‌کار‌در‌ایتالیا،‌نتایج‌جالب‌توجهی‌به‌دست‌‌2118در‌سال‌‌1در‌بررسی‌کولدیرتی

دهد‌که‌در‌سال‌‌‌نتایج‌مطالعه‌وی‌نشان‌می.‌)www.coldiretti.it ([December, 2008 5]دست‌آمده‌است‌

ها‌از‌‌متعلق‌به‌خانواده(‌درصد‌8/41)از‌مزارع‌اگریتوریسمی‌ایتالیا‌‌های‌بازدیدکننده‌که‌اکثریت‌گروه‌2118

‌متوسط‌سنی‌بین‌ ‌والدین‌با ‌‌31جمله ‌‌41تا ‌گروهسال‌بوده ‌‌است‌البته ‌جوانتر ‌قالب‌افراد ‌1/2)هایی‌در

همچنین‌کمترین‌ترکیب‌.‌نیز‌جزو‌این‌گروه‌از‌گردشگران‌بودند(‌درصد‌5/3)و‌همچنین‌افراد‌مجرد‌(‌درصد

درصد‌را‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌‌3/2و‌‌3/1د‌که‌به‌ترتیب‌ها‌و‌افراد‌تجاری‌بو‌بازدیدکنندگان‌مربوط‌به‌گروه

بدین‌ترتیب‌نتایج‌این‌مطالعات‌نشان‌داد‌که‌بازدیدکنندگان‌از‌مزارع‌اگریتوریسمی‌در‌ایتالیا‌بیشتر‌.‌بودند

های‌گردشگری‌دارند‌و‌سهم‌اندکی‌از‌افراد‌به‌صورت‌انفرادی‌اقدام‌به‌بازدید‌‌تمایل‌به‌بازدید‌در‌قالب‌گروه‌

                                                           
1
 Tuscany 

2
 Sicily 

3
 Lombardy 

4
 Venetian  

5
 Liguria 

6
 Sardinia 

7
 Coldiretti 

http://www.coldiretti.it/
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‌ا ‌ین‌مناطق‌میکننداز ‌این‌مناطق‌نشان‌. همچنین‌نسل‌جوان‌نیز‌به‌تازگی‌تمایل‌بیشتری‌برای‌بازدید‌از

‌مانند‌تعطیلات‌سال‌نو‌ ‌باشد‌حضور‌گردشگران‌جوان‌بیشتر‌میدادهاند‌از‌جمله‌در‌مناسبت‌ها همچنین‌.

‌نشاند ‌انفرادی ‌صورت ‌به ‌چه ‌یا ‌و ‌قالب‌گروه ‌در ‌تجاری‌چه ‌بازدیدکنندگان ‌نکته‌کاهش‌تعداد ‌این هنده

باشد‌که‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌سفر‌به‌مزرعه‌تاکنون‌نتوانسته‌است‌پتانسل‌واقعی‌بازار‌خود‌را‌در‌بین‌‌می

‌.‌های‌گردشگری‌به‌دست‌آورد‌تمامی‌گروه

‌

‌چنین‌ ‌مورد‌ترکیب‌گردشگران‌داخلی‌و‌خارجی‌از‌مزارع‌گردشگری‌ایتالیا همچنین‌در‌همین‌مطالعه‌در

‌ ‌که ‌شد ‌میدرص‌8/61نتیجه ‌ایتالیایی ‌گردشگران ‌از ‌‌د ‌و ‌خارجی‌‌2/31باشند ‌گردشگران ‌به ‌نیز درصد

‌گردشگران‌آلمانی‌تعلق‌دارد ‌به ‌این‌میان‌بیشترین‌تعداد ‌از ‌که ‌اختصاص‌دارد ‌از‌‌5/38همچنین‌. درصد

به‌درصد‌نیز‌برای‌چندمین‌بار‌‌1/32گردشگران‌با‌استفاده‌از‌اینترنت‌به‌رزرو‌اقامتگاه‌مزرعه‌خود‌پرداخته‌و‌

‌.‌همان‌مکان‌برای‌گذراندن‌اوقات‌فراغت‌خود‌مراجعه‌کردند

‌

دهد‌که‌انگیزه‌اصلی‌گردشگران‌در‌ایتالیا‌برای‌استفاده‌از‌محیط‌‌علاوه‌بر‌این،‌نتایج‌چندین‌مطالعه‌نشان‌می

روستا‌و‌مزرعه‌برای‌گذران‌تعطیلات،‌تماس‌نزدیک‌با‌طبیعت،‌علاقه‌به‌زندگی‌و‌آداب‌و‌رسوم‌روستایی‌و‌

‌ناحیه ‌شدید‌به‌مکان‌یا ‌بسیار ‌علاقه ‌یا ‌شهری‌و ‌زندگی‌روزمره ‌به‌دوری‌از ‌نیاز ‌یا‌‌کشاورزی، ای‌خاص‌و

سایر‌دلایل‌همچون‌قیمت‌پایین‌و‌مناسب‌و‌یا‌کنجکاوی‌در‌.‌استفاده‌از‌محصولات‌کشاورزی‌ارگانیک‌است

‌برای‌انجام‌گردشگری‌کشاورزی‌ن ‌دلایل‌معنی‌دار ‌گردشگری‌از ‌از ‌این‌نوع .‌(Cambi, 2006)بودند‌مورد

‌مطالعه‌فعالیت های‌مورد‌علاقه‌گردشگران‌داخلی‌و‌خارجی‌مشخص‌شد‌گردشگران‌ایتالیایی‌‌همچنین‌با

های‌تاریخی‌و‌سبک‌معماری‌بناهای‌موجود‌‌بیشتر‌علاقمند‌به‌بازدید‌از‌مزارع‌و‌روستاها‌از‌نقطه‌نظر‌مکان

‌غذا ‌مندی‌از ‌بهره ‌به ‌همچنین‌علاقه ‌آن‌می‌باشند‌و ‌نوشیدنی‌در های‌مخصوص‌آن‌منطقه‌دارند‌ولی‌‌و

‌امکانات‌تفریحی،‌ ‌برخورداری‌از گردشگران‌خارجی‌بیشتر‌تمایل‌به‌گذران‌اوقات‌فراغت‌خود‌در‌مزرعه‌و

‌.‌(Lo Surdo, 1988)استراحت‌و‌سرگرمی‌آن‌دارند‌

‌

‌می ‌ایتالیا ‌در ‌کشاورزی ‌گردشگری ‌قوت ‌نقاط ‌مهمترین ‌جمله ‌از ‌‌همچنین ‌موارد ‌به ‌کردتوان ‌اشاره ‌زیر

(Sidali, 2009)‌:‌

 میراث‌غنی‌معماری‌روستایی‌

 ‌ ‌گردشگری‌غذا ‌رسوم‌)ارتباط‌قوی‌اقتصادی‌بین‌گردشگری‌کشاورزی‌و ‌آداب‌و تنوع‌فوق‌العاده

‌(غذایی

 ای‌از‌جمله‌توسکانی‌وجود‌مناطق‌جذاب‌و‌منحصربه‌فرد‌گردشگری‌با‌آب‌و‌هوای‌مدیترانه‌
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 شاورزی‌به‌این‌معنا‌که‌فاصله‌رسیدن‌محصول‌از‌مزرعه‌تا‌میز‌زنجیره‌تامین‌کوتاه‌موارد‌غذایی‌ک

بسیار‌کوتاه‌است‌و‌از‌اینرو‌در‌مناطق‌روستایی‌مواد‌غذایی‌با‌کیفیت‌و‌تازه‌در‌اختیار‌گردشگران‌و‌

‌گیرد‌علاقمندان‌قرار‌می

 های‌بالای‌مالی‌مزیت‌

‌

 ,Sidali)ن‌به‌موارد‌زیر‌اشاره‌کرد‌توا‌در‌مورد‌نقاط‌ضعف‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌روستایی‌در‌ایتالیا‌نیز‌می

2009)‌:‌

 ای‌‌از‌آنجائیکه‌ایتالیا‌کشوری‌تحت‌اداره‌منطقه.‌ای‌قوانین‌متعدد‌و‌متفاوت‌در‌سطح‌منطقهوجود‌

است‌یک‌قانون‌فراگیر‌در‌مورد‌گردشگری‌کشاورزی‌برای‌آن‌وجود‌ندارد‌و‌هر‌منطقه‌بر‌اساس‌

.‌نماید‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌تصمیم‌گیری‌می‌خصوصیات‌اگریتوریسمی‌خود‌در‌مورد‌سیاست

شود‌و‌‌ال‌در‌منطقه‌توسکانی‌به‌کشاورزان‌اجازه‌سرو‌غذا‌برای‌افراد‌غیر‌محلی‌داده‌نمیبه‌عنوان‌مث

‌دارند ‌برای‌ساکنین‌همان‌منطقه‌را ‌و‌تهیه‌غذا ‌اجازه‌سرو ‌کشاورزان‌تنها این‌درحالیست‌که‌در‌.

‌.‌استان‌اومبریا‌سرو‌غذا‌برای‌افراد‌غیرمحلی‌و‌مهمانان‌مشکلی‌ندارد

 های‌گردشگری‌در‌هر‌منطقه‌اط‌بین‌سایر‌شرکتسطوح‌ناکافی‌یا‌عدم‌ارتب‌

 تفریحی‌برای‌گردشگران‌کیفیت‌پایین‌فعالیت‌ ‌های‌آموزشی‌یا ‌به‌. ‌اینکه ‌گردشگران‌از بسیاری‌از

‌.‌هایی‌که‌میتوانند‌در‌آن‌مشارکت‌داشته‌باشند‌شکایت‌کرده‌اند‌علت‌کم‌بودن‌فعالیت

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

 انگلستان در کشاورزی گردشگری بر مروری 
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‌آن‌رواج‌دارد ‌گردشگری‌کشاورزی‌در ‌کشورهایی‌است‌که ‌انگلیس‌یکی‌از ‌گردشگری‌‌اگرچه. این‌کشور

‌نسب ‌افت‌اجتماعیکشاورزی‌را ‌کرد، ‌شروع ‌نقاط‌اروپایی‌دیرتر ‌سایر ‌نواحی‌-ت‌به ‌بسیاری‌از اقتصادی‌در

ای‌همچون‌قحطی‌ه‌روستایی،‌ساختاردهی‌مجدد‌اقتصاد‌کشاورزی‌از‌تولیدگرایی‌به‌فراتولیدگرایی‌و‌چالش

‌ ‌عنوان ‌به ‌که ‌آنچه ‌برای‌توسعه ‌جستجو ‌یا ‌سازی ‌متنوع ‌نسبت‌به ‌تمایل‌کشاورزان ‌جایگزین‌"غدا بنگاه

‌‌(.1313ورمزیاری‌و‌همکاران،‌)شود‌را‌افزایش‌داده‌است‌‌از‌آن‌یاد‌می‌"1مزرعه

‌

مزرعه‌توسط‌وزارت‌،‌زمانی‌که‌برای‌اولین‌بار‌طرح‌اعطای‌کمک‌به‌متنوع‌سازی‌1188علاوه‌بر‌این‌از‌سال‌

‌ماهیگیری‌و‌غذای ‌تعدادی‌از‌طرح‌2کشاورزی، ای‌ارایه‌داده‌‌هایی‌که‌هم‌خدمات‌مشاوره‌انگلیس‌آغاز‌شد،

‌ماهیگیری‌و‌غذا) ‌کرده‌و‌نیز‌برخی‌از‌محدودیت‌و‌هم‌مشوق(‌مانند‌وزارت‌کشاورزی، های‌‌های‌مالی‌اعطا

‌.‌(Walford, 2001)‌کردند،‌متنوع‌سازی‌مزرعه‌را‌تسهیل‌نمودند‌ریزی‌را‌مرتفع‌می‌برنامه

‌

های‌در‌مزرعه‌یا‌‌خی‌از‌مزارع‌تکثرگرا‌که‌مزارعی‌هستند‌که‌تولید‌درآمد‌اضافی‌از‌طریق‌فعالیتدر‌نتیجه‌بر

‌آن‌به‌دست‌می ‌‌خارج‌از ‌مزرعه ‌گردشگری‌مبتنی‌بر ‌و ‌وارد‌گردشگری‌شده شامل‌تسهیلات‌اقامت‌)آید،

‌جاذبه ‌و ‌مزرعه ‌در ‌فعالیت‌شبانه ‌یا ‌های‌مزرعه‌محور‌ها )‌ ‌این‌مزارع‌در ‌‌21در ‌فعالیتی‌غالب‌سال‌اخیر به

با‌اینحال‌تاکنون‌هیچ‌پایگاه‌داده‌ملی‌مرتبطی‌در‌این‌کشور‌.‌(Evans & Ilbery, 1989)تبدیل‌شده‌است‌

‌.‌راه‌اندازی‌نشده‌است

‌

‌و‌محیط‌زیست‌انگلیس ‌غذا ‌اینحال‌آخرین‌آمار‌دپارتمان‌توسعه‌روستایی، ‌2111در‌سال‌‌(DEFRA)‌3با

های‌معمول‌کشاورزی‌ارائه‌‌انگلستان‌خدمات‌کارآفرینی‌جدا‌از‌فعالیتدرصد‌از‌مزارع‌‌21نشان‌می‌دهد‌که‌

‌51تا‌‌11های‌فوق‌متوسط‌مازاد‌درآمد‌‌باشند‌که‌فعالیت‌درصد‌نیز‌دارای‌اقامتگاه‌شبانه‌می‌11دهند‌و‌‌می

‌درصد‌از‌کشاورزان‌انگلستان‌به‌درآمد‌حاصل‌63همچنین‌.‌هزار‌دلاری‌را‌برای‌این‌کشاورزان‌به‌همراه‌دارد

‌.‌‌(Rilla, 2011)‌اند‌از‌گردشگری‌وابسته

‌

در‌بین‌‌‌های‌کارآفرینی‌و‌رقابت‌با‌هدف‌بررسی‌اثر‌مهارت‌2112در‌سال‌‌5و‌شارپلی‌4در‌تحقیقی‌که‌فلان

‌انگلیسی ‌کارآفرینان ‌و ‌این‌کشور‌کشاورزان ‌غرب ‌شمال ‌همچنین‌‌در ‌موفقیت‌گردشگری‌کشاورزی‌و بر

به‌این‌نتیجه‌رسیدند‌که‌اگرچه‌ایجاد‌تنوع‌در‌‌این‌کسب‌و‌کار‌پرداختندمقایسه‌ایندو‌امر‌در‌میزان‌موفقیت‌
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تجارت‌گردشگری‌در‌یک‌های‌گردشگری‌مزرعه‌در‌انگلستان‌رو‌به‌گسترش‌است‌با‌اینحال‌پویایی‌‌فعالیت

باشد،‌‌می‌مزرعه‌به‌یک‌واحد‌کارآفرینهای‌کارآفرینی‌و‌رقابت‌که‌مستلزم‌تغییرشکل‌‌مزرعه‌مدرن،‌مهارت

دهد‌که‌‌نتایج‌این‌مطالعه‌نشان‌می.‌های‌اندکی‌در‌این‌زمینه‌صورت‌گرفته‌است‌محدود‌بوده‌و‌فعالیتبسیار‌

باشد،‌فقدان‌‌های‌متعدد‌مدیریتی‌برای‌کشاورزان‌لازم‌الاجرا‌بوده‌و‌سودمند‌می‌فراگیری‌مهارتضمن‌اینکه‌

‌.‌مسو‌نیز‌به‌شدت‌مورد‌نیاز‌استهای‌ه‌های‌رقابتی‌از‌نقطه‌نظر‌کارآفرینی‌و‌ایجاد‌تجارت‌بسیاری‌از‌مهارت

‌

‌.است‌‌کشاورزی‌در‌اسکاتلند‌پرداخته‌به‌بررسی‌ابعاد‌مختلف‌گردشگری‌2111نیز‌در‌گزارشی‌در‌سال‌‌1شاو

های‌موجود‌به‌منظور‌به‌حداکثر‌ساندن‌سهم‌گردشگری‌کشاورزی‌‌هدف‌از‌انجام‌این‌تحقیق‌بررسی‌پتانسیل

فهمی‌آشکارتر‌از‌این‌نکته‌است‌که‌چه‌نوع‌فعالیت‌اگریتوریسمی‌در‌اقتصاد‌اسکاتلند‌جنوبی‌و‌دستیابی‌به‌

برند،‌‌بسته‌به‌گردشگری‌کشاورزی‌بهره‌میهای‌وا‌در‌اسکاتلند‌جنوبی‌بخصوص‌در‌مناطقی‌که‌از‌بازار‌فعالیت

منظور‌های‌مورد‌نیاز‌به‌‌توان‌با‌پاسخ‌به‌این‌سوال‌در‌توسعه‌فعالیت‌از‌اینرو‌می.‌در‌ارتقاء‌این‌بازار‌سهم‌دارند

در‌انتهای‌این‌مطالعه‌و‌با‌استناد‌به‌نتایج‌بدست‌آمده‌پنج‌پیشنهاد‌.‌گسترش‌این‌بازار‌در‌آینده‌سود‌جست

‌است ‌اسکاتلند‌جنوبی‌ارائه‌شده ‌گردشگری‌کشاورزی‌در ‌تقویت‌بازار ‌منظور ‌به ‌به‌. ‌تمرکز اولین‌پیشنهاد

گردشگری‌روستایی‌ناپذیر‌از‌روستا‌و‌‌دایوان‌جزئی‌جاز‌این‌رو‌که‌دیدار‌از‌مزرعه‌به‌عن.‌است‌"برندسازی"

های‌طبیعی‌گردشگری‌و‌یا‌غذا‌‌های‌سنتی‌و‌خاص‌کشاورزی‌در‌هر‌مزرعه،‌جاذبه‌به‌همین‌خاطر‌شیوهاست‌

پیشنهاد‌.‌و‌آداب‌و‌رسوم‌بکار‌گرفته‌شده‌در‌هز‌مزرعه‌یا‌روستا‌به‌عنوان‌برندی‌برای‌آن‌منطقه‌ثبت‌گردد

‌سطح‌ ‌ارتقاء ‌د‌"تجارب"دوم ‌استموجود ‌این‌زمینه ‌ر ‌این‌بخش‌نقش‌آژانس. ‌بخش‌‌در های‌مسافرتی‌و

خصوصی‌‌در‌به‌اشتراک‌گذاری‌تجارت‌تورهای‌موفق‌گردشگری‌و‌جذب‌گردشگر‌برای‌کشاورزان‌و‌آموزش‌

های‌مختلف‌محلی‌و‌منحصر‌به‌‌برگزاری‌هر‌چه‌بیشتر‌مراسم‌"پیشنهاد‌سوم‌.‌آنها‌بسیار‌حائز‌اهمیت‌است

‌است‌"فرد های‌خاص‌کشاورزی‌و‌روستایی‌در‌هر‌منطقه‌و‌انجام‌تبلیغات‌‌یه‌تقویمی‌از‌مناسبتاز‌اینر‌ته.

پیشنهاد‌چهارم‌ارتقاء‌.‌ای‌در‌جذب‌گردشگر‌بر‌عهده‌داشته‌باشد‌تواند‌نقش‌عمده‌گسترده‌در‌مورد‌آن‌می

چندین‌باره‌ها‌و‌خدمات‌با‌کیفیت‌به‌گردشگران‌نه‌تنها‌بازگشت‌‌به‌این‌معنا‌که‌ارائه‌برنامه.‌است‌"کیفیت"

‌نیز‌به‌ارائه‌برنامه‌ ‌بلکه‌سایر‌مناطق‌روستایی‌و‌سرمایه‌گذاران‌را ‌به‌همراه‌خواهد‌داشت، آنها‌به‌منطقه‌را

‌این‌زمینه‌ترغیب‌خواهد‌کرد‌و‌در‌پیشنهاد‌آخر‌ ‌بیشتر‌در های‌متنوع‌و‌همچنین‌سرمایه‌گذاری‌بهتر‌و

‌است‌"مشارکت‌ذینفعان" ‌می. ‌خصوصی ‌و ‌بخش‌دولتی ‌ذینفعان ‌گروه ‌دو ‌هر ‌که ‌معنی ‌این ‌با‌‌به توانند

‌.‌‌مشارکت‌بهتر‌و‌همه‌جانبه‌در‌این‌زمینه‌به‌گسترش‌و‌سودآوری‌این‌نوع‌از‌گردشگری‌کمک‌کنند

‌

 قبرس در کشاورزی گردشگری بر مروری‌‌ 

                                                           
1
 Shaw 
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تدوین‌‌1111در‌سال‌‌(CTO)‌1برنامه‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌قبرس‌توسط‌سازمان‌گردشگری‌این‌کشور

در‌آغاز‌این‌.‌هدف‌از‌تدوین‌این‌برنامه‌در‌درجه‌اول‌تسهیل‌بازآفرینی‌نواحی‌روستایی‌قبرس‌بود.‌شده‌است

‌این‌انتخاب‌بر‌مبنای‌‌51برنامه‌حدود‌ ‌قبرس‌انتخاب‌شدند‌و ‌برای‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزی‌در روستا

‌.‌برای‌شرکت‌در‌برنامه‌صورت‌گرفتمعماری‌سنتی،‌جذابیت‌عمومی‌و‌تمایل‌جوامع‌محلی‌

‌

‌:‌(Sharpley, 2002)باشد‌‌اهداف‌اختصاصی‌این‌برنامه‌شامل‌موارد‌زیر‌می

 احیای‌جوامع‌روستایی‌به‌منظور‌مقابله‌با‌مهاجرت .1

 تری‌از‌درآمد‌گردشگری‌به‌جوامع‌روستایی‌هدایت‌مستقیم‌بخش‌قابل‌توجه .2

‌از‌متنوع‌سازی‌محصول‌گردشگری‌قبرس‌از‌طریق‌تامین‌ج .3 ‌نیز ایگزین‌برای‌تعطیلات‌ساحلی‌و

 های‌جدید‌و‌تخصصی‌بازار‌گردشگری‌طریق‌جذب‌بخش

نظیر‌قبرس‌که‌مبتنی‌بر‌فرهنگ‌روستایی‌سنتی‌و‌نوع‌خاص‌مهمان‌نوازی‌مردم‌‌توسعه‌محصول‌بی .4

 قبرس‌است

حراست‌و‌حفاظت‌از‌سایت‌های‌زیست‌محیطی‌طبیعی‌و‌مصنوعی‌و‌حفظ‌و‌تقویت‌سبک‌زندگی‌و‌ .5

 نتیفرهنگ‌س

‌

در‌مطالعه‌خود‌در‌قبرس‌به‌این‌نتیجه‌دست‌یافت‌که‌اغلب‌افراد‌مورد‌مطالعه‌تصدیق‌(‌2112)‌2شارپلی

به‌ویژه‌.‌کردند‌که‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزی‌منافعی‌را‌برای‌جوامع‌روستایی‌در‌قبرس‌در‌بر‌داشته‌است

‌ ‌به ‌نوین ‌زندگی ‌کشاو‌ساختمانکه ‌گردشگری ‌اگر ‌و ‌بود ‌شده ‌آورده ‌قدیمی ‌نمیافت‌های ‌توسعه رزی

‌گرفتند‌های‌مذکور‌در‌معرض‌خرابی‌قرار‌می‌ساختمان ‌فراهم‌ساخته‌. همچنین‌گردشگری‌درآمد‌مکمل‌را

‌فرصت ‌سوی‌دیگر ‌از ‌و ‌بود‌بود ‌کرده ‌ایجاد ‌نیز ‌محدودی‌را ‌های‌شغلی‌جدید‌و ‌هنرهای‌. صنایع‌دستی‌و

و‌علاوه‌بر‌آن‌نیز‌آگاهی‌روستاییان‌درباره‌‌های‌باغی‌نیز‌احیا‌شده‌بودند‌محلی‌از‌قبیل‌تولید‌توری‌و‌فرآورده

از‌سوی‌دیگر‌علاقه‌روستاییان‌جوانی‌که‌حاضر‌به‌بازگشت‌به‌.‌اهمیت‌میراث‌فرهنگی‌جزیره‌بیشتر‌شده‌بود

‌افزایش‌یافته‌بود ‌نبودند‌نسبت‌به‌روستا ‌روستا ‌مشکلات‌و‌چالش. هایی‌نیز‌برای‌‌البته‌با‌وجود‌این‌منافع،

‌:‌از‌جمله.‌وجود‌داشته‌است‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزی

‌عدم‌حمایت .1 ‌تبدیل‌ابنیه‌قدیمی‌پایین‌بود‌کمک: ‌زمینه‌نوسازی‌یا ‌های‌مالی‌در ‌برخی‌موارد‌. در

های‌پرداختی‌‌این‌در‌حالیست‌که‌یارانه.‌رسید‌هزار‌پوند‌قبرس‌می‌311هزینه‌بازسازی‌یک‌ملک‌به‌

همچنین‌برخی‌از‌روستاییان‌در‌اخذ‌وام‌بانکی‌با‌مشکل‌مواجه‌شده‌بودند‌.‌برای‌کارمزد‌ناچیز‌بود

                                                           
1
 Cyprus Tourism Organisation (CTO) 

2
 Shapley  
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‌بانک ‌که ‌چرا ‌املاک‌سنتی‌بود ‌دلایل‌اصلی‌آن‌سالخوردگی‌مالکان ‌یکی‌از ‌تمایل‌کمتری‌‌که ها

 .(Kammas, 1993)نسبت‌به‌اعطای‌وام‌به‌این‌افراد‌داشتند‌

‌آموزی‌فقدان‌حرفه .2 ‌دورهبر‌خلاف‌سیاست‌سازمان‌گردشگری‌: آموزی‌و‌آموزشی‌‌های‌حرفه‌قبرس،

های‌شغلی‌و‌خدماتی‌‌که‌با‌رسوم‌یا‌فرهنگ‌این‌کشور‌مرتبط‌باشند‌یا‌زمینه‌را‌برای‌توسعه‌مهارت

 ‌.فراهم‌آورند‌بسیار‌اندک‌است

‌تسهیلات‌محلی .3 ‌و ‌امکانات ‌فقدان ‌این‌‌رستوران: ‌و ‌نداشته ‌وجود ‌نظر ‌مورد ‌مناطق ‌در ‌کافی های

‌اینکه ‌به ‌توجه ‌با ‌نمی‌اغلب‌سکونتگاه‌مشکل ‌فراهم ‌را ‌غذا ‌تهیه ‌امکان ‌می‌ها ‌شدیدتر .‌شد‌کردند،

همچنین‌اغلب‌روستاها‌فاقد‌امکاناتی‌بودند‌تا‌گردشگران‌با‌استفاده‌از‌آنها‌صنایع‌دستی‌محلی‌را‌‌

 .‌مشاهده‌و‌از‌مراحل‌ساخت‌آن‌بازدید‌کنند‌و‌یا‌اقدام‌به‌خرید‌آن‌نمایند

‌پایین .4 ‌سطح‌استفاده ‌روی‌بنگاهچالش‌مهمی‌: ‌در ‌رو ‌داشت‌سطح‌‌که های‌گردشگری‌قبرس‌قرار

‌خلال‌ ‌و ‌فصل‌زمستان ‌در ‌اگریتوریسم ‌آورنده ‌روستاهای‌فراهم ‌مناطق‌و ‌از ‌پایین ‌بسیار استفاده

‌‌ماه ‌به ‌که ‌مارس‌بود ‌تا ‌یافت‌درصد‌تنزل‌می‌21های‌اکتبر ‌ماه. ‌از ‌حالیکه‌سطح‌استفاده های‌‌در

 .‌رسید‌درصد‌می‌11ابستان‌به‌مارس‌تا‌اکتبر‌یعنی‌در‌طول‌بهار‌و‌ت

‌بازاریابی‌غیرموثر .5 ‌بازاریابی‌غیرموثر‌گردشگری‌قبرس‌گره‌خورده‌مشکل‌: ‌پایین‌با سطوح‌استفاده

همچنین‌شرکت‌گردشگری‌کشاورزی‌قبرس‌که‌برای‌شکل‌دهی‌اقدام‌هماهنگ‌و‌گروهی‌در‌.‌بود

ه‌بود‌نتوانست‌انتظارات‌زمینه‌بازاریابی‌و‌نیز‌تمرکز‌بر‌اهداف‌عمومی‌بخش‌گردشگری‌تشکیل‌شد

‌.‌را‌برآورده‌سازد

‌

‌

‌

‌

‌

 

 

 

 

 

 ترکیه در کشاورزی گردشگری بر مروری‌‌ 
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Buğdayگردشگری‌کشاورزی‌در‌ترکیه‌توسط‌انجمن‌
سازمان‌تحت‌برنامه‌حمایت‌از‌توسعه‌زندگی‌بومی‌‌1

،‌کشاورزی-ترویج‌گردشگری‌بومی‌Buğdayهای‌‌از‌جمله‌برنامه.‌راه‌اندازی‌گردید‌2114در‌سال‌ملل‌متحد‌

(Ta-Tu-Ta)افزایش‌مهارت‌و‌دانش‌در‌مزارع‌ارگانیک‌تحت‌پروژه‌حمایت‌از‌زندگی‌بومی‌یا‌
گردشگری‌)یا‌‌2

باشد‌که‌این‌پروژه‌در‌حقیقت‌به‌منزله‌پل‌ارتباطی‌‌می(‌کشاورزی‌و‌تغییر‌داوطلبانه‌به‌کشت‌ارگانیک-بومی

‌می ‌مناطق‌روستایی‌دورافتاده ‌طبیعت‌در ‌تولید‌محصولات‌دوستدار ‌به پردازند‌و‌‌است‌بین‌کشاورزانی‌که

‌دارند ‌آداب‌و‌رسوم‌این‌جوامع‌روستایی‌را ‌فرهنگ‌و ‌آرزوی‌آشنایی‌با .‌ساکنان‌مناطق‌شهری‌که‌همواره

 WWOOF (Worldwide Opportunities onتنها‌نمایندگان‌‌Buğdayا‌انجمن‌همراه‌ب‌Ta-Tu-Taپروژه‌

Organic Farms)های‌جهانی‌کشاورزی‌ارگانیک‌به‌عنوان‌نهادی‌که‌بطور‌گسترده‌و‌داوطلبانه‌بر‌‌یا‌فرصت‌

شبکه‌جهانی‌کشاورزی‌و‌گردشگری‌بومی‌و‌کشاورزی‌در‌جهان‌نظارت‌داشته‌و‌مقر‌اروپایی‌آن‌در‌ترکیه‌

-Taپروژه‌مزرعه‌در‌نقاط‌مختلف‌ترکیه‌تحت‌شبکه‌‌111نزدیک‌به‌.‌(Artuğer & Kendir 2013)‌باشد‌می

Tu-Ta
‌Buğdayانجمن‌.‌کنند‌به‌منظور‌توسعه‌زندگی‌بومی‌و‌همچنین‌تولید‌محصولات‌بومی‌فعالیت‌می‌3

خود‌را‌در‌مناطق‌مختلف‌ترکیه‌به‌اجرا‌گذاشته‌است‌به‌عنوان‌یک‌راهنما‌برای‌‌Ta-Tu-Taکه‌پروژه‌پایدار‌

‌و‌ ‌کرده ‌عمل ‌دارند، ‌را ‌مزارع ‌این ‌از ‌وقت ‌گذران ‌به ‌تمایل ‌بازدیدکننده ‌و ‌گردشگر ‌عنوان ‌به ‌که افرادی

های‌‌یتاطلاعات‌مورد‌نیاز‌را‌در‌اختیار‌آنها‌قرار‌داده‌و‌همچنین‌از‌طریق‌ترویج‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌فعال

‌فعالیت ‌ارتقاء ‌نقش‌بسزایی‌در ‌دارد‌مشابه ‌ترکیه ‌گردشگری‌در ‌از ‌های‌این‌نوع ‌از‌. ‌استفاده این‌انجمن‌با

‌بولتن‌روش ‌انتشار ‌همچون ‌برگزاری‌‌هایی ‌مجله، ‌انتشار ‌اعضاء، ‌برای ‌ایمیل ‌ارسال ‌ماهیانه، ‌و ‌هفتگی های

‌دانشگاه‌دوره ‌اطلاع‌رسانی‌در ‌استفاده‌گسترد‌های‌آموزشی‌و ‌و ‌از‌شبکهها ‌نشر‌‌ه های‌اجتماعی‌به‌تبلیغ‌و

‌کند‌اطلاعات‌برای‌عموم‌در‌این‌زمینه‌فعالیت‌می ‌آژانس‌گردشگری‌. که‌‌Gençturاین‌انجمن‌همچنین‌با

‌سال‌ ‌زمینه‌فراهم‌کردن‌تورهای‌گردشگری‌برای‌جوانان‌‌2111آژانسی‌است‌که‌از ‌در ‌و ‌اندازی‌شده راه

بازدید‌‌Gençturخلی‌و‌خارجی‌زیادی‌از‌سامانه‌آژانس‌مسافرتی‌گردشگران‌دا.‌فعالیت‌میکند،‌همکاری‌دارد

‌فعالیت ‌با ‌اینرو ‌از ‌و ‌‌کرده ‌مزارع‌‌Ta-Tu-Taهای‌پروژه ‌های‌اقامتی‌در ‌برگزاری‌دوره ‌به ‌و ‌شده ‌آشنا نیز

‌.(Artuğer & Kendir 2013)کنند‌‌کشاورزی‌این‌کشور‌کمک‌می

‌

‌است ‌پذیرفته ‌انجام ‌ترکیه ‌در ‌گردشگری ‌از ‌نوع ‌این ‌بازار ‌خصوص ‌در ‌اندکی ‌بسیار ‌مطالعات همچنین‌.

‌محصولات‌ ‌کشت ‌تحت ‌مناطق ‌در ‌بیشتر ‌کشاورزی ‌گردشگری ‌نهادهای ‌امروزه ‌که ‌است مشخص‌شده

این‌نهادها‌همچنین‌.‌ای‌و‌محلی‌رونق‌گرفته‌است‌کشاورزی‌در‌مقیاس‌کوچک‌و‌غیرصنعتی‌در‌سطح‌منطقه

از‌.‌های‌کشاورزی‌در‌اراضی‌کوچک‌مقیاس‌به‌گردشگران‌دارند‌های‌آموزشی‌و‌مهارت‌تمایل‌به‌ارائه‌فعالیت

                                                           
1
 Buğday Association (www.bugday.org) 

2
 (Tarim-Turizm-Takas) or (Agriculture-Tourism-Exchange) 
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ای‌و‌همچنین‌ارتقاء‌تولید‌محصولات‌ارگانیک‌در‌این‌‌های‌استراحت‌کنار‌جاده‌اینرو‌افزایش‌ساخت‌جایگاه

درصدی‌‌35با‌توجه‌به‌کاهش‌همچنین‌.‌کشور‌گواه‌بر‌تمایل‌فعالان‌در‌این‌بخش‌به‌این‌سمت‌و‌سو‌دارد

جمعیت‌مناطق‌روستایی‌در‌این‌کشور،‌تمایل‌به‌فعالیت‌در‌بخش‌گردشگری‌کشاورزی‌بایستی‌مورد‌توجه‌

با‌این‌وجود‌.‌دولت‌قرار‌گرفته‌و‌به‌ساز‌و‌کار‌درآمدی‌جایگزین‌برای‌جامعه‌سنتی‌روستایی‌آن‌تبدیل‌گردد

 Demirbaş)است‌بخش‌خصوصی‌در‌این‌کشور‌‌توسعه‌گردشگری‌روستایی‌و‌کشاورزی‌همچنان‌در‌دست

Topcu, 2007)‌.در‌گزارش‌خود‌با‌بررسی‌ابعاد‌گردشگری‌کشاورزی‌‌2111در‌سال‌‌2و‌گیرگین‌1ولی‌تِتیک

‌اهمیت‌ ‌قابل‌توجهی‌به ‌تازگی‌نگاه ‌به ‌نیز ‌گردشگری‌ترکیه ‌اند‌که‌وزارت‌فرهنگ‌و ‌بیان‌کرده ‌ترکیه در

‌از ‌و ‌داشته ‌روستایی ‌و ‌کشاورزی ‌توسعه‌‌گردشگری ‌راهبردهای ‌در ‌را ‌کشاورزی ‌گردشگری ‌توسعه اینرو

‌.‌قرار‌داده‌است‌32123گردشگری‌خود‌‌به‌نام‌پروژه‌راهبردهای‌گردشگری‌ترکیه‌تا‌سال‌

‌

ای‌در‌‌که‌با‌بررسی‌پرسشنامه‌2113در‌سال‌‌5و‌کندیر‌4از‌جمله‌در‌پژوهش‌آرتوگر‌اما‌از‌نگاه‌گردشگران،

‌بودند‌مشخص‌شد‌که‌این‌نوع‌از‌گردشگران‌‌116بین‌ نفر‌از‌گردشگرانی‌که‌از‌مزارع‌ترکیه‌بازدید‌کرده

صرفا‌به‌منظور‌لذت‌بردن‌از‌مناظر‌طبیعی‌و‌گذراندن‌اوقات‌فراغت‌در‌محیط‌روستایی‌و‌کشاورزی‌از‌این‌

دیگر‌گردشگران‌کشاورزی‌در‌ترکیه‌به‌منظور‌دستیابی‌به‌فضایی‌آرام‌و‌به‌عبارت‌.‌کنند‌مناطق‌بازدید‌می

‌.‌کنند‌برخورداری‌از‌آرامش‌فکری‌و‌فیزیکی‌به‌طبیعت‌رجوع‌می
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1
 Tetik 

2
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3
 Tourism Strategy of Turkey-2023 

4
 Artuğer  

5
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های‌گذشته‌با‌رشد‌اقتصادی‌زیادی‌روبرو‌‌شود‌که‌در‌سال‌بزرگترین‌کشور‌دموکراتیک‌دنیا‌محسوب‌می‌هند

اما‌این‌توسعه‌به‌شدت‌ناهمگون‌بوده‌و‌مزایای‌اقتصادی‌آن‌تنها‌به‌نواحی‌شهری‌محدود‌شده‌و‌.‌بوده‌است

‌در‌خود‌جای‌داده ‌مردم‌فقیر‌را ‌رشد‌ا‌روستاهای‌هند‌که‌غالبا ‌بردهاند‌به‌ندرت‌از ‌بهره ‌اند‌قتصادی‌کشور

های‌دولت‌به‌نفع‌مراکز‌صنعتی‌‌افزایش‌مهاجرت،‌تغییر‌الگوهای‌مصرف،‌سیاست(.‌1315بیشمی‌و‌عزیزی‌)

‌در‌هند‌تحلیل‌برده‌است‌و‌دیگر‌عوامل‌به‌شدت‌امنیت‌غذایی‌و‌معاش‌خانواده  ,Selvaraj)‌های‌فقیر‌را

2011)‌ ‌اقتصادی‌این‌‌همچنین‌تغییری. ‌ساختار ‌در ‌استنیز ‌شده ‌مشاهده ‌کشور بدین‌ترتیب‌که‌پس‌از‌.

‌تشکیل‌داده‌است‌و‌‌55،‌کشاورزی‌1141استقلال‌هند‌در‌سال‌ درصد‌تولید‌ناخالص‌داخلی‌این‌کشور‌را

‌58با‌جمعیت‌روستایی‌‌.(Bhalla, 2008)درصد‌کاهش‌یافته‌است‌‌11به‌تنهایی‌‌2111این‌رقم‌تا‌سال‌

درصدی‌هند،‌این‌کشور‌هنوز‌از‌نظر‌درآمدی‌با‌کشاورزی‌وابسته‌است‌و‌کشاورزی‌نه‌یک‌کسب‌و‌کار‌صرف‌

‌. (UNDP, 2013)بلکه‌یک‌فرهنگ‌واقی‌در‌هند‌و‌بدنه‌اقتصاد‌این‌کشور‌است‌

‌

تضمینی‌برای‌‌بازده‌محصول‌به‌دلیل‌عدم‌ثبات‌شرایط‌آب‌و‌هوایی‌کم‌شده‌است‌و‌کشاورزان‌کوچکترین

‌ندارند ‌خود ‌محصول ‌فروش ‌و‌. ‌است ‌شده ‌کشاورزی ‌عملیات ‌و ‌اشکال ‌در ‌دگرگونی ‌سبب ‌تغییرات این

کشاورزان‌در‌جستجوی‌فروش‌عمده‌محصولات‌کشاورزی‌سنتی‌خود‌برای‌کسب‌درآمد‌هستند‌و‌به‌نوعی‌

‌.‌ندکن‌محصول‌خود‌را‌در‌کسب‌و‌کارهای‌غیر‌کشاورزی‌یا‌فروش‌مستقیم‌در‌مزرعه‌عرضه‌می

‌

،‌بخش‌گردشگری‌به‌طور‌مستقیم‌2111در‌سال‌.‌گردشگری‌در‌این‌کشور‌زمینه‌ساز‌اصلی‌رشد‌بوده‌است

.‌(WTTC, 2012)درصد‌تولید‌ناخالص‌داخلی‌این‌کشور‌را‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌است‌‌4/6و‌غیرمستقیم‌

با‌توجه‌به‌اهمیت‌سفرهای‌داخلی‌بال‌بر‌.‌گردشگر‌داخلی‌در‌این‌صنعت‌از‌اهمیت‌فراوانی‌برخوردار‌است

میلیارد‌یورویی‌بوده‌است‌‌21/6المللی‌در‌سطح‌ناچیز‌‌،‌گردشگری‌بین2111میلیون‌نفری‌در‌سال‌‌851

(MoT, 2012)‌.یم‌و‌غیرمستقیم‌میلیون‌شغل‌مستق‌4/31تعداد‌‌2111به‌علاوه‌صنعت‌گردشگری‌در‌سال‌

گذاری‌در‌صنعت‌گردشگری‌و‌سفر‌‌سرمایه.‌درصد‌کل‌اشتغال‌در‌هند‌است‌1/1ایجاد‌کرده‌است‌که‌معادل‌

‌سال‌ ‌می‌83/11معادل‌‌2111در ‌انتظار ‌و ‌بوده ‌طی‌‌یورو ‌‌11رود ‌سالیانه ‌رقم ‌به ‌آینده درصد‌‌5/1سال

‌(.‌1315بیشمی‌و‌عزیزی،‌)افزایش‌یابد‌

‌

‌15المللی‌داشته‌است‌بطوریکه‌طی‌‌هش‌بیشتری‌نسبت‌به‌گردشگری‌بینگردشگری‌داخلی‌هم‌رشد‌و‌ج

افزایش‌‌2115میلیون‌در‌سال‌‌361به‌‌1111میلیون‌مورد‌در‌سال‌‌63سال‌گذشته‌گردشگری‌داخلی‌از‌

با‌توجه‌به‌رشد‌طولانی‌مدت‌.‌درصدی‌است‌21میلیون‌سفر‌و‌رشد‌سالیانه‌‌311یافته‌است‌که‌به‌معنای‌
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‌شورای‌ج ‌این‌صنعت، ‌به‌یکی‌از ‌هند‌را ‌عرصه‌رشد‌اقتصاد‌‌5هانی‌گردشگری‌و‌سفر، ‌در ‌دنیا ‌برتر کشور

‌.‌(WTTC, 2012)گردشگری‌دانسته‌است‌

‌

‌ ‌زمینه‌گردشگری‌کشاورزی، ‌طرح‌مطالعه‌موردی‌در ‌منظور ‌همچنین‌به ‌ضعف‌و ها،‌‌چالشنقاط‌قدرت‌و

‌.‌پردازیم‌در‌ایالت‌ماهاراشترا‌می‌(ATDC)‌1ی‌آن‌به‌عملکرد‌شرکت‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزیها‌فرصت

‌ساحل‌غربی‌این‌ ‌دومین‌ایالت‌پرجمعیت‌هند‌است‌که‌در ‌نظر‌وسعت‌و ‌سومین‌ایالت‌هند‌از ماهاراشترا

‌ ‌شده، ‌واقع ‌آب‌است‌121کشور ‌پر ‌و ‌سرزمینی‌سبز ‌و ‌ساحلی‌داشته ‌مرز ‌کیلومتر ‌از‌. ‌ایالت‌سرشار این

‌شامل‌کلانهای‌گردشگ‌جذابیت ‌دژمبشهرهای‌ب‌ری‌است‌که ‌معابد، ‌بناهای‌تاریخی، ‌پونه، ‌غارها،‌ئی‌و ها،

‌جنگل‌زیبایی ‌سواحل‌بکر، ‌پارک‌های‌طبیعی، های‌طبیعی‌و‌حفاظت‌شده‌حیات‌وحش‌و‌غنای‌‌های‌انبوه،

‌جشنواره ‌زیارتی‌تا ‌مراکز ‌هنری‌است‌‌فرهنگی‌از ‌آیین‌سنتی‌فرهنگی‌و ‌و  ,.Gopal, et al)های‌بیشمار

میلیون‌گردشگر‌خارجی‌بوده‌‌8/4میلیون‌بازدیدکننده‌هندی‌و‌‌55این‌ایالت‌میزبان‌‌2111در‌سال‌.‌(2008

‌است ‌در‌میان‌ایالت. ‌نظر‌‌ماهاراشترا ‌از ‌دارد‌و ‌نظر‌پذیرایی‌از‌گردشگران‌داخلی‌رتبه‌پنجم‌را های‌هند‌از

‌‌‌‌‌.(MoT, 2012)گردشگران‌خارجی‌در‌رتبه‌نخست‌است‌

‌

‌سال‌‌(ATDC)سعه‌گردشگری‌کشاورزی‌شرکت‌تو ‌در تاسیس‌‌2توسط‌آقای‌پاندورانگ‌تاواری‌2115که

یک‌نهاد‌پیشگام‌است‌که‌گردشگری‌کشاورزی‌را‌در‌ایالت‌ماهاراشترا‌ایجاد‌نموده‌و‌نسبت‌به‌توسعه،‌‌گردید،

هدف‌این‌سازمان‌اشتغالزایی‌پایدار‌در‌نواحی‌روستایی‌بوده‌که‌با‌.‌ترغیب‌و‌تشویق‌آن‌اهتمام‌داشته‌است

‌فرصت ‌خلق ‌آموزش، ‌فع‌ارائه ‌و ‌کشاورزی ‌تولید ‌به ‌گردشگری ‌پیوند ‌و ‌اشتغال ‌مثل‌‌الیتهای ‌مرتبط های

مرکز‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌این‌ایالت‌دایر‌کرده‌‌113این‌شرکت‌.‌تولیدات‌صنایع‌دستی‌دنبال‌شده‌است

این‌مراکز‌.‌شوند‌و‌از‌نظر‌سازمانی‌به‌شرکت‌مادر‌متصل‌هستند‌است‌که‌به‌دست‌کشاورزان‌محلی‌اداره‌می

ین‌طریق‌امکان‌تعامل‌با‌روستائیان‌و‌کشاورزان‌غالبا‌در‌خدمت‌گردشگران‌شهرهای‌این‌ایالت‌هستند‌و‌از‌ا

‌محیط ‌در ‌هندی ‌کشاورزی‌اصیل ‌سنن ‌آیین‌و ‌کردن ‌برای‌تجربه ‌دست‌می‌را ‌به ‌طبیعی ‌بکر آورند‌‌های

‌(.‌1315بیشمی‌و‌عزیزی،‌)

‌

‌آقای‌پاندورانگ‌تاواری ‌موسسهنگامیکه ،‌ATDCتلفیق‌گردشگری‌و‌‌‌ ‌مبنی‌بر ‌را ‌خود ‌کار ایده‌کسب‌و

‌نفری‌در‌شهر‌پونه‌انجام‌داد‌2241کشاورزی‌مطرح‌کرد‌یک‌تحقیق‌میدانی‌با‌جمعیت‌نمونه‌ نتایج‌کار‌.

‌نواحی‌روستایی‌اطراف‌شهر‌بسیار‌ضعیف‌است ‌پونه‌با ‌نشان‌داد‌که‌ارتباط‌جمعیت‌شهری‌در به‌عبارت‌.

                                                           
1
 Agri Tourism Development Corporation (ATDC) 

2
 Pandurang Taware 
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درصد‌آنان‌هرگر‌از‌روستاها‌دیدن‌نکرده‌‌43ستاها‌خویشاوندی‌نداشتند،‌درصد‌شهرنشینان‌در‌رو‌35دیگر‌

از‌نظر‌تاواری‌این‌نتایج‌حکایت‌از‌ضرورت‌.‌درصد‌هرگر‌یک‌کارخانه‌تولید‌لبنیات‌را‌ندیده‌بودند‌51بودند‌و‌

نگی‌شروع‌یک‌پروژه‌اساسی‌تحقیقاتی‌بود‌زیرا‌آمار‌و‌ارقام‌به‌روشنی‌نشاندهنده‌عدم‌وجود‌تجریه‌از‌چگو

‌(.‌1315بیشمی‌و‌عزیزی،‌)زندگی‌روستایی‌در‌بین‌جمعیت‌زیادی‌از‌مردم‌شهرنشین‌هند‌بود‌

‌:‌به‌شرح‌زیر‌است‌ATDCوظایف‌

 ارتقاء‌گروه‌کشاورزی‌برای‌نیل‌به‌درآمد -

 ها‌اقتصادی‌در‌جوامع‌روستایی‌هند‌برای‌کمک‌به‌تقویت‌طیفی‌از‌فعالیتاشتغال‌و‌ثبات‌ -

‌که - ‌اجتماعی ‌امکانات ‌و ‌ارائه‌‌خدمات ‌شهرنشین ‌گردشگران ‌جذب ‌برای ‌کشاورزان ‌و روستائیان

 ‌‌.(Gopal et al, 2008)دهند‌‌می

‌

ATDCبعد‌از‌صرف‌دو‌سال‌کار‌تحقیقاتی‌در‌یک‌مزرعه،‌این‌پروژه‌را‌به‌دیگر‌روستاها‌و‌کشاورزان‌ایالت‌‌

های‌این‌‌در‌مرحله‌دوم‌طرح‌نیز‌کشاورزان‌روستاهای‌مختلف‌برای‌مشارکت‌در‌برنامه.‌ماهارشترا‌منتقل‌کرد

با‌‌ATDCبدین‌ترتیب‌.‌ندنفر‌از‌آنها‌تحت‌آموزش‌گردشگری‌کشاورزی‌قرار‌گرفت‌251طرح‌انتخاب‌شدند‌و‌

‌بر‌روی‌چالش ‌زیر‌‌هدف‌کار ‌امور ‌و‌موانع‌اجرای‌موفق‌گردشگری‌کشاورزی‌به‌حمایت‌از‌کشاورزان‌در ها

‌:پرداخت

‌‌و‌طرح‌ATDCهای‌‌های‌پروژه‌تهیه‌گزارش - برای‌همه‌مزارع‌کشاورزی‌برای‌این‌های‌کسب‌و‌کار

 برنامه

‌حمایت - ‌تسهیل ‌به ‌بانک‌کمک ‌به ‌مالی ‌مالی،‌های ‌ایجاد‌‌های ‌برای ‌دولتی ‌نمادهای ‌و موسسات

 های‌گردشگری‌کشاورزی‌مانند‌اماکن‌اقامتی،‌مراکز‌بهداشت‌و‌جاده‌تاسیسات‌و‌زیرساخت

 فروش‌و‌پشتیبانی‌بازاریابی -

 (.1315بیشمی‌و‌عزیزی،‌)های‌گردشگری‌به‌بازدید‌از‌نواحی‌روستایی‌‌هماهنگی‌گروه -

‌

‌:شامل‌موارد‌زیر‌است‌ATDCهای‌‌فعالیت

 افزایش‌تولید‌و‌تنوع‌محصول‌ -

 ‌های‌گردشگری‌مزرعه‌توسعه‌گروه -

 ‌تراکتور‌و‌گاری‌سواری -

 ‌(انگور‌و‌انبه)زارع‌تولید‌میوه‌بازدید‌از‌م -

تولیدات‌فرعی‌مزارعی‌که‌طیور‌و‌دیگر‌حیوانات‌‌مانند‌گاو،‌گوسفند‌و‌پرندگان‌را‌پرورش‌افزایش‌ -

 . (Benckendorff & Lund-Durlacher, 2013)‌دهند‌می
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‌

‌می ‌بر‌موارد‌مذکور ‌نمایشگاه‌بازدیدکنندگان‌علاوه ‌مدارس، ‌وبازارهای‌‌توانند‌از‌دفاتر‌شوراهای‌روستایی، ها

‌موزه ‌و ‌قدیمی ‌معابد ‌آوری‌شیر، ‌جمع ‌مراکز ‌شکر، ‌و ‌قند ‌تولید ‌کارخانه ‌دیدن‌‌روستایی، ‌ماهارشترا های

چگونگی‌پرورش‌محصول،‌کاشت‌نهال‌میوه،‌‌شود‌که‌شامل‌های‌آموزشی‌نیز‌برای‌آنها‌ارائه‌می‌برنامه.‌نمایند

‌میوه ‌غذایی‌در ‌پرورش‌‌تعیین‌مواد ‌و ‌تماشا ‌آموزش‌طبیعت‌شناسی، ‌چگونگی‌پرورش‌گاو، های‌مختلف،

حیوانات‌اهلی،‌شیردوشی،‌تولید‌عسل،‌تولید‌ابریشم،‌تولید‌شکر،‌سفالگری،‌نقاشی‌از‌طبیعت‌و‌بالارفتن‌از‌

‌.‌باشد‌درخت‌می

‌اعض‌فعالیت ‌مختلف ‌های ‌حمایت ‌با ‌که ‌جوامعی ‌و‌‌ATDCای ‌گردشگران ‌استقبال ‌با ‌است همراه

بازدیدکنندگان‌مواجه‌بوده‌و‌بازدیدکنندگانی‌را‌که‌حتی‌از‌مزارع‌و‌روستاهای‌دوردست‌هند‌هستند‌سرگرم‌

‌.‌کند‌می

‌

‌:‌دانند‌سه‌مورد‌زیر‌را‌از‌عوامل‌اصلی‌و‌مهم‌در‌موفقیت‌گردشگری‌کشاورزی‌می(‌2118)گوپال‌و‌همکاران‌

اکثر‌کشاورزان‌به‌گرمی‌و‌بدون‌چشم‌داشت‌تجاری‌و‌مالی‌از‌بازدیدکنندگان‌استقبال‌:‌کشاورزان -

های‌کشاورز‌علاوه‌بر‌سرگرم‌سازی‌خود،‌گردشگران‌را‌نیز‌سرگرم‌کرده‌و‌تمامی‌‌خانواده.‌کنند‌می

ملا‌طبیعی‌و‌ای‌کا‌بدین‌ترتیب‌با‌استفاده‌از‌شیوه.‌کنند‌خلاءهای‌خدماتی‌را‌در‌این‌فرآیند‌پر‌می

 .‌پردازند‌غیر‌تصنعی‌به‌پذیرایی‌از‌گردشگران‌می

‌روستاها - دوری‌روستاها‌از‌شهرها‌منجر‌به‌عدم‌برخورداری‌از‌امکانات‌شهری‌در‌این‌مناطق‌شده‌:

‌است ‌این‌وجود‌. ‌این‌منابع‌طبیعی‌خود‌ولی‌با ‌مراکز‌اصلی‌منابع‌غنی‌طبیعت‌هستند‌و روستاها

 .‌سازند‌اورزان‌مهیا‌میبهترین‌منابع‌فروش‌را‌برای‌کش

هر‌منطقه‌منحصر‌به‌فرد‌بوده‌و‌معرف‌مزیت‌رقابتی‌برای‌روستائیان‌و‌همچنین‌:‌مناطق‌جغرافیایی -

 .‌افزودن‌جذابیت‌برای‌شهرنشینان‌است

‌

سال‌فعالیت‌این‌نهاد‌نتایج‌مثبت‌زیر‌بدست‌آمده‌است‌‌1نشان‌داد‌که‌طی‌‌ATDCنتایج‌مطالعه‌میدانی‌

(ATCD, 2012)‌:‌

مرکز‌رسیده‌و‌‌11به‌‌2،‌از‌2115تا‌‌1111های‌‌تعداد‌مراکز‌اگریتوریسمی‌در‌ماهاراشترا‌طی‌سال -

نیز‌‌2116تا‌‌2115عدد‌شده‌است‌و‌از‌سال‌‌11تعداد‌این‌مراکز‌‌ATDCبا‌تاسیس‌‌2115در‌سال‌

 .‌مرکز‌رسیده‌است‌111به‌

‌تلاش - ‌نتیجه ‌در ‌بر‌‌ATDCهای‌‌زندگی‌کشاورزان ‌علاوه ‌کشاورزان ‌است‌و ‌کرده ‌تغییر ‌شدت به

 .‌کنند‌کسب‌درآمد‌بیشتر‌از‌قدرت‌مدیریت‌این‌کسب‌و‌کار‌جدید‌خرسند‌بوده‌و‌احساس‌غرور‌می
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 .اند‌همکاری‌دارند‌به‌کارآفرینان‌ملحق‌شده‌ATCDاکثر‌کشاورزانی‌که‌با‌ -

 .استدرصد‌درآمد‌کشاورزان‌از‌محل‌گردشگری‌کشاورزی‌بوده‌‌33بطور‌متوسط‌ -

منجر‌به‌دستیابی‌به‌‌ATDCفروش‌محصولات‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌مرکز‌گردشگری‌کشاورزی‌ -

 .یورو‌در‌هر‌مزرعه‌شده‌است‌4211درآمد‌سالیانه‌در‌حدود‌

 .‌اند‌عضو‌جامعه‌روستایی‌در‌مرکز‌مذکور‌شغل‌پیدا‌کرده‌442 -

 .روستانشین‌شغل‌مستقیم‌و‌غیر‌مستقیم‌بوجود‌آورده‌است‌8هر‌مرکز‌برای‌ -

‌مهارت - ‌و‌‌افراد‌شاغل‌از ‌بتوانند‌به‌مشتری‌خدمات‌بهتری‌ارائه‌داده ‌تا های‌ظریفی‌برخوردار‌شده

 .‌برای‌محصولات‌خود‌بازاریابی‌نمایند

های‌گردشگری‌کشاورزی‌میزان‌استقلال‌و‌خودگردانی‌کشاورزان‌را‌ارتقاء‌داده‌‌مشارکت‌در‌فعالیت -

 .است

از‌انوان‌روستایی‌که‌به‌خود‌اشتغالی‌روی‌آورده‌بودند،‌مانند‌بصنعتگران‌و‌هنرمندان‌روستائی‌نیز‌ -

 .اند‌مزایای‌اقتصادی‌قابل‌توجهی‌برخوردار‌شده

 .‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌ماهاراشترا‌اثری‌مثبت‌بر‌جوامع‌مستعد‌خشکی‌و‌کم‌آبی‌داشت -

 .منتفع‌شده‌است‌ATDCهای‌‌کشاورزان‌محلی‌معتقدند‌که‌محیط‌زیست‌از‌طرح -

گردشگر‌را‌از‌شهرهای‌مختلف‌پذیرا‌بوده‌‌25311همه‌ساله‌بیش‌از‌‌‌ATDC،‌مقاصد2115از‌سال‌ -

 .است

 .‌اند‌برداری‌قرار‌گرفته‌منابع‌طبیعی‌موجود‌به‌شکلی‌موثر‌مورد‌بهره‌ -

‌

های‌مطرح‌در‌خصوص‌مفهوم‌گردشگری‌نیز‌متمرکز‌شده‌است‌که‌شامل‌‌بر‌روی‌چالش‌ATDCهمچنین‌

‌(:‌1315بیشمی‌و‌عزیزی،‌)باشد‌‌موارد‌زیر‌می

‌رویه‌از‌منابع‌طبیعی‌برداری‌بی‌خطر‌بهره -

‌ATDCوضع‌قوانین‌و‌حفظ‌شرایط‌بهداشتی‌در‌مقاصد‌ -

 حمایت‌ناکافی‌دولت‌ -

 آموزش‌پیگیر‌و‌مستمر‌برای‌کشاورزان -

‌منطقه‌دسترسی - ‌به ‌دستیابی ‌قابلیت ‌و‌‌و ‌پزشکی ‌خدمات ‌چون ‌اساسی ‌امکانات ‌از ‌برخوردار ای

 درمانی،‌حمل‌و‌نقل‌و‌دسترسی‌به‌آب

‌
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‌دخالت‌اعضای‌خانواده ‌نهایت‌به ‌کشاورزی‌در ‌مرکز ‌شکست‌هر ‌محلی‌و‌‌موفقیت‌یا ‌جامعه های‌کشاورز،

‌ایالتی‌بستگی‌دارد‌الزامات‌شبکه ‌ای‌در‌سطوح‌محلی‌و ‌تبدیل‌. ‌واقع‌شبکه‌سازی‌از‌مسائل‌کلیدی‌در در

‌.‌(Gopal et al., 2008)گردشگری‌کشاورزی‌هند‌در‌دراز‌مدت‌است‌

‌

‌اساس‌تجربیات‌ ‌بر ‌عملی‌گردد‌ATDCگذشته ‌برای‌موفقیت‌گردشگری‌کشاورزی‌باید‌شرایط‌مهم‌زیر ،

‌(:‌1315بیشمی‌و‌عزیزی،‌)

‌بسته .1 ‌از ‌باید ‌بالقوه ‌مشارکت‌‌گردشگران ‌مستلزم ‌امر ‌این ‌و ‌شوند ‌برخوردار ‌گردشگری ‌کامل های

ت‌های‌کسب‌و‌کار‌در‌یک‌منطقه‌و‌نیز‌تلاش‌عمومی‌برای‌نهادهای‌دولتی‌محلی‌اس‌تمامی‌بخش

رویدادهای‌خاص‌مرتبط‌با‌(‌اسپانسرینگ)هایی‌چون‌زیباسازی‌و‌حمایت‌‌که‌با‌هدف‌شروع‌فعالیت

 .‌شوند‌جذب‌گردشگر‌محلی‌انجام‌می

ارتقاء‌گردشگری‌موفق‌و‌توسعه‌آن‌مستلزم‌رهبری‌خوب‌جامعه‌توسط‌افراد‌روشنفکر‌و‌دلسوز‌در‌ .2

‌سازمان ‌و ‌کار ‌صاحبان‌کسب‌و ‌مردم، ‌نه‌دولت‌محلی، ‌مثل‌هیاتهای‌مردم ‌دوایر‌‌اد های‌تجاری،

 .‌مردمی‌فعال‌در‌بخش‌حقوق‌بازدیدکنندگان‌و‌قراردادهاست

 :‌های‌لازم‌را‌ارائه‌نماید‌های‌زیر‌مشارکت‌برجسته‌و‌پشتیبانی‌دولت‌محلی‌باید‌فعالانه‌در‌حوزه .3

‌ایجاد‌و‌حفظ‌زیرساخت‌سرمایه‌گذاری ‌ارتقاء‌گردشگری، های‌لازم‌برای‌گردشگری،‌‌بر‌روی‌توسعه‌و

ای‌که‌هر‌جامعه‌پاکیزه‌و‌جذاب‌به‌نظر‌رسیده‌و‌همچنین‌از‌‌ناحیه‌بندی‌و‌حفظ‌جوامع‌کوچک‌به‌گونه

‌.‌های‌آموزشی‌به‌عمل‌آید‌کشاورزان‌حمایت

‌

های‌بسیاری‌‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌نواحی‌روستایی‌ماهاشترا‌همچنان‌در‌مراحل‌اولیه‌بوده‌و‌فرصتتوسعه‌

‌است ‌مهیا ‌ایالت ‌این ‌در ‌گردشگری ‌این ‌محصولات ‌ارتقاء ‌برای ‌اقدامات‌. ‌تاکنون ‌ایالت ‌این ‌دولت اگرچه

‌موفقیت ‌نگذاشته‌است‌ولی‌گردشگری‌کشاورزی‌با‌همت‌خود‌کشاورزان‌با ‌به‌اجرا های‌زیادی‌‌جدیدی‌را

‌(.‌1315بیشمی‌و‌عزیزی،‌)همراه‌بوده‌است‌

‌

معتقدند‌که‌شرایط‌زیر‌به‌منظور‌ارتقاء‌موفق‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌نیل‌به‌ثبات‌(‌2118)گوپال‌و‌همکاران‌

‌:‌و‌پایداری‌این‌کسب‌و‌کار‌ضروری‌است

‌

‌گردشگری‌سرمایه .1 ‌توسعه ‌منظور ‌به ‌کافی ‌گذاری ‌صندوق: ‌به ‌روستایی ‌جوامع عمومی‌‌های‌اکثر

های‌عمومی‌‌صندوق.‌دهند‌وابسته‌بوده‌که‌آنها‌نیز‌اغلب‌کفاف‌پوشش‌تمامی‌نیازهای‌جوامع‌را‌نمی



11 

 

‌مردم‌محلی‌درآمد‌کافی‌برای‌سرمایه ‌گذاری‌ندارند‌چندان‌فراوان‌نیستند‌زیرا ‌بایستی‌منابع‌. لذا

 .‌ها‌یافت‌گذاری‌و‌کمک‌به‌این‌صندوق‌دیگری‌برای‌سرمایه

ها‌به‌ویژه‌در‌نواحی‌روستائی‌‌ی‌برای‌کاربرد‌موثر‌و‌کارآمد‌منابع‌و‌سرمایهطراح:‌طراحی‌راهبردی .2

طراحی‌خوب‌توسعه‌و‌ارتقای‌.‌بسیار‌مهم‌و‌اساسی‌است‌چراکه‌در‌روستاها‌این‌عوامل‌محدود‌است

تواند‌به‌توسعه‌و‌حمایت‌کسب‌و‌کار‌خانوادگی‌مرتبط‌با‌گردشگری‌کمک‌کند‌و‌در‌‌گردشگری‌می

علت‌نیز‌ارتباط‌درونی‌جامعه‌و‌ابعاد‌کلیدی‌توسعه‌و‌ارتقاء‌.‌ی‌جامعه‌تلفیق‌شودراهبرد‌کلی‌اقتصاد

‌است ‌گردشگری ‌مختلف‌. ‌اندرکاران ‌دست ‌دادن ‌دخالت ‌مستلزم ‌گردشگری ‌ریزی ‌طرح ‌اینرو از

 .جامعه‌در‌امور‌مربوطه‌است

‌هماهنگی‌و‌همکاری‌بین‌کارکنان‌بخش‌کسب‌و‌کار‌و‌رهبران‌محلی .3 ه‌برای‌طرح‌ریزی‌و‌توسع:

‌است ‌مهم ‌بسیار ‌دولت‌محلی ‌بین‌کارآفرینان ‌هماهنگی ‌همکاری‌و ‌گردشگری، ‌موفق درحالیکه‌.

‌هماهنگی‌بین‌دولت‌‌شبکه ‌همکاری‌و ‌روستایی‌هستند، ‌نقاط‌قوت‌جوامع ‌از ‌افراد های‌قدرتمند

 .گردد‌محلی‌و‌جوامع‌کسب‌و‌کار‌همیشه‌به‌آسانی‌حاصل‌نمی

‌بنگاه .4 ‌هماهنگی‌بین‌کارآفرینان‌و ‌های‌گردشگری‌روستایی‌همکاری‌و دشگری‌ماهیت‌اساسی‌گر:

‌ورزشگاه‌ایجاب‌می ‌چون ‌متنوعی ‌کارهای ‌کسب‌و ‌که ‌اقامتگاه‌کند ‌جاذبه‌ها، ‌و ‌رستورانها های‌‌ها،

‌برای‌گردشگران‌فراهم‌سازند ‌دلپذیری‌را ‌تجربه‌کلی‌و ‌یکدیگر ‌کنار ‌در ‌هم‌و ‌گردشگری‌با این‌.

‌می‌رکتای‌پیچیده‌پشتیبانی‌و‌عملکرد‌ش‌روابط‌زنجیره های‌رسمی‌و‌غیر‌‌توان‌با‌ایجاد‌شبکه‌ها‌را

های‌گردشگری‌امکان‌استاندارد‌سازی‌مدیریت‌کسب‌و‌کار‌‌هر‌چندکه‌شبکه.‌رسمی‌بهبود‌بخشید

‌می ‌فراهم ‌را ‌کیفیت ‌بنگاه‌با ‌ولی ‌طراحی‌آورند ‌ارتقاء ‌به ‌ملزم ‌کوچک ‌و‌‌های ‌راهبردی های

گذاری،‌تولید‌متفاوت‌و‌مدیریت‌بازدهی‌‌های‌تاکتیکی‌در‌خصوص‌مسائلی‌چون‌نرخ‌‌گیری‌تصمیم

‌نیستند ‌می‌شبکه. ‌همچنین ‌گردشگری ‌شرکت‌های ‌عملکرد ‌کوچک‌‌توانند ‌کار ‌و ‌کسب های

‌محصولات‌و‌ ‌فروش‌انواع ‌بزرگ‌و ‌یک‌فروشگاه ‌در ‌متنوع ‌محصولات‌بعضا ‌تغییر ‌با گردشگری‌را

 .‌رتقاء‌ببخشندهایی‌که‌از‌نظر‌کارکردی‌به‌گردشگری‌مرتبط‌هستند‌را‌به‌شدت‌ا‌فرآورده

‌ارتقای‌گردشگری‌کمک .5 ‌توسعه‌و ‌اطلاعاتی‌مرتبط‌با ‌های‌فنی‌و ‌اشتراک‌گذاری‌: وضع‌مقررات‌و

ای‌‌انواع‌اطلاعات‌مرتبط‌با‌توسعه‌و‌ارتقای‌گردشگری‌برای‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزی‌اهمیت‌ویژه

‌نمی ‌معمولا ‌کوچک ‌جوامع ‌زیرا ‌حرفه‌دارند ‌افراد ‌و ‌متخصصان ‌ک‌توانند ‌جذب ‌را ‌نندای نقش‌.

 .‌های‌مذکور‌در‌بند‌فوق‌نیز‌در‌این‌زمینه‌بسیار‌مهم‌است‌شبکه

ها‌و‌‌پشتیبانی‌جامعه‌از‌توسعه‌گردشگری‌و‌دیدگاه:‌پشتیبانی‌گسترده‌جامعه‌از‌توسعه‌گردشگری .6

.‌های‌گردشگری‌مبهم‌هستند‌رسیدگی‌به‌کارکنان‌محلی‌در‌بخش‌کشاورزی‌برای‌موفقیت‌پروژه
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‌بازاریابی‌گردشگری‌ضروری‌هستندهای‌جمعی‌برای‌مدی‌تلاش ‌ریت‌و ‌کل‌. ‌واقع‌نمایی‌از ‌در زیرا

 .‌هایی‌را‌که‌باید‌بازاریابی‌شوند‌دهند‌نه‌یک‌مجموعه‌از‌جذابیت‌جامعه‌ارائه‌می

‌

های‌‌برای‌جوامع‌محلی‌سودآور‌است‌زیرا‌شیوه‌(ATDC)بدین‌ترتیب‌شرکت‌توسعه‌گردشگری‌کشاورزی‌

‌برای‌جمعیت‌روستا ‌به‌باقی‌ماندن‌در‌معاش‌متنوعی‌را ‌نتیجه‌اعضای‌این‌جامعه‌را یی‌فراهم‌آورده‌و‌در

بر‌ارائه‌آموزش‌و‌ایجاد‌اشتغال‌‌ATDCتمرکز‌.‌کند‌روستا‌یا‌بازگشت‌مهاجران‌به‌روستاهای‌خود‌تشویق‌می

کند‌به‌زنان‌فرصت‌کسب‌درآمد‌داده‌تا‌‌برای‌جوانان‌محلی‌در‌مراکز‌گردشگری‌کشاورزی‌بوده‌و‌تلاش‌می

‌برای‌راهزمینه‌م ‌اندازی‌کسب‌و‌کار‌در‌حوزه‌گردشگری‌کشاورزی‌برای‌خودشان‌فراهم‌کنند‌ناسب‌را به‌.

‌حمایت ‌از ‌گردشگری ‌مراکز ‌در ‌غذا ‌تهیه ‌خدماتی ‌قراردادهای ‌قالب ‌در ‌زنان ‌برخوردار‌‌ویژه ‌خاصی های

‌.‌شوند‌می

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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 چین و تایوان در کشاورزی گردشگری بر مروری 

‌ ‌تاریخچه‌تقریبا ‌آنها ‌آمریکای‌شمالی‌که‌گردشگری‌کشاورزی‌در ساله‌‌111برخلاف‌کشورهای‌اروپایی‌و

‌اوایل‌دهه‌ ‌تا ‌آغاز‌نکرده‌بود‌1181دارد،‌کشور‌چین‌گردشگری‌روستایی‌خود‌را و‌‌1ولی‌طبق‌گزارش‌گو.

های‌حاصل‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌‌میلیون‌کشاورز‌چینی‌از‌فعالیت‌2113‌،21در‌سال‌(‌2114)همکاران‌

‌اند‌میلیون‌دلار‌آمریکا‌به‌دست‌آورده‌44کسب‌درآمد‌کرده‌و‌بطور‌سالانه‌درآمدی‌برابر‌با‌ در‌چین‌برای‌.

.‌آغاز‌شد‌1181نامه‌در‌ابتدای‌دهه‌این‌بر.‌اولین‌بار‌گردشگری‌روستایی‌در‌قالب‌برنامه‌فقرزدایی‌آغاز‌گردید

های‌اصیل‌مرتبط‌با‌فقرزدایی‌از‌طریق‌گردشگری‌احتمالا‌بدون‌هر‌گونه‌قصد‌و‌نیت‌دولتی‌توسط‌‌فعالیت

‌شرایط‌زندگی‌پیش‌ ‌بهبود ‌منظور ‌به ‌کار ‌کسب‌و ‌زمینه ‌ساکنان‌روستایی‌در ‌ریزی‌نشده اقدامات‌برنامه

‌رفت‌می ‌در‌سال‌‌ای‌اصلاحی‌و‌گشاینده‌فرصته‌کشاورزان‌چینی‌پس‌از‌پذیرش‌سیاست. آزادی‌‌1111ها

بنابراین‌برخی‌از‌کشاورزان‌.‌های‌اقتصادی‌به‌دست‌آوردند‌عمل‌بیشتری‌در‌تولید‌کشاورزی‌و‌سایر‌فعالیت

‌فعالیت ‌محل ‌از ‌بیشتر ‌پی‌کسب‌درآمد ‌در ‌که ‌شدند ‌برآیند‌قادر ‌های‌غیرکشاورزی ‌ساکن‌در‌. کشاورزان

هور‌از‌موقعیت‌مناسبی‌برای‌فراهم‌کردن‌انواعی‌از‌خدمات‌برای‌گردشگران‌های‌گردشگری‌مش‌اطراف‌جاذبه

توانستند‌کسب‌و‌کارهای‌کوچک‌‌آنها‌می.‌(Gao et al., 2008)و‌کسب‌درآمد‌از‌این‌طریق‌برخوردار‌بودند‌

‌مبنای‌جاذبه ‌بر ‌اندازی‌کنند‌گردشگری‌را ‌اطراف‌محل‌سکونت‌خود‌راه ‌های‌گردشگری‌موجود‌در انواع‌.

‌شامل‌هتل‌کسب‌و ‌شده ‌خدمات‌ارائه ‌و ‌رستوران‌کارها ‌نقل‌با‌‌های‌تحت‌مدیریت‌خانوادگی، ‌حمل‌و ها،

های‌کوچک‌تک‌نفره‌‌مسافت‌کوتاه،‌خرده‌فروشی،‌عکاسی،‌کرایه‌اسب‌و‌خدمات‌مربوط‌به‌ریکشاو‌یا‌درشکه

ای‌کوچک‌این‌کسب‌و‌کاره‌.(Gao et al., 2008)برای‌حمل‌مسافر‌در‌جنوب‌و‌جنوب‌شرقی‌آسیا‌هستند‌

این‌درحالیست‌که‌.‌شود‌کل‌نظام‌عرضه‌گردشگری‌را‌کامل‌کرده‌و‌پوشش‌داد‌که‌توسط‌کشاورزان‌اداره‌می

‌نبودند‌بنگاه ‌آن ‌پوشش‌کامل ‌به ‌قادر ‌تحت‌مالکیت‌دولتی ‌اقتصادی ‌های ‌قدرت. ‌از ‌برخی ‌تدریج های‌‌به

ته‌و‌به‌بازیگران‌اصلی‌توسعه‌های‌روستایی‌پرداخ‌موجود‌در‌سطح‌روستا‌و‌خود‌کشاورزان‌به‌توسعه‌جاذبه

‌ ‌شدندگردشگری ‌مبدل ‌مربوطه ‌عملیات ‌و ‌روستایی ‌فعالیت. ‌با‌‌همچنین ‌مرتبط ‌نشده ‌ریزی ‌برنامه های

های‌محلی‌به‌رسمیت‌شناخته‌شده‌و‌روشن‌شد‌که‌‌فقرزدایی‌از‌طریق‌گردشگری‌به‌تدریج‌از‌سوی‌قدرت

‌تواند‌به‌فقرزدایی‌در‌نواحی‌روستایی‌کمک‌کند‌گردشگری‌می های‌‌برخی‌از‌قدرت‌1111در‌ابتدای‌دهه‌.

‌خود‌ ‌حوزه ‌در ‌فعالانه ‌صورت ‌به ‌فقرزدایی ‌برای ‌مرکزی ‌دولت ‌فراخوان ‌به ‌پاسخ ‌در ‌گردشگری استانی

سازماندهی،‌ارتقا‌و‌هدایت‌توسعه‌گردشگری‌محلی‌را‌با‌دستور‌کار‌فراگیر‌دولت‌در‌زمینه‌فقرزدایی،‌تلفیق‌

 ,.Zou et al)‌برانگیزی‌را‌در‌پی‌داشتیامدهای‌اجتماعی‌کاملا‌تحسین‌کردند‌که‌این‌امر‌منافع‌اقتصادی‌و‌پ

2012)‌.‌

‌

                                                           
1
 Gu 



14 

 

به‌طور‌‌‌2و‌شورای‌دفتر‌راهبردی‌فقرزدایی‌و‌توسعه‌چین‌(CNTA)‌1اداره‌ملی‌گردشگری‌1116در‌سال‌

‌نمونه ‌رویداد ‌که ‌کردند ‌برگزار ‌گردشگری ‌طریق ‌از ‌فقرزدایی ‌پیرامون ‌کنفرانسی ‌توسعه‌‌مشترک ‌در ای

‌ ‌چین‌بود ‌(Gao et al., 2008)گردشگری‌روستایی‌در .‌ ‌استانی‌طبق ‌توسط‌منابع آمارهای‌گزارش‌شده

با‌استفاده‌از‌‌1116ل‌هزار‌روستا‌از‌سا‌11گردشگری‌به‌اداره‌ملی‌گردشگری‌چین،‌در‌سراسر‌این‌کشور‌

میلیون‌نفر‌در‌نتیجه‌‌3همچنین‌همان‌سال‌حدود‌.‌توسعه‌گردشگری‌توانسته‌بودند‌خود‌را‌از‌فقر‌برهانند

‌.‌(Gao et al., 2008)توسعه‌گردشگری‌از‌شرایط‌زندگی‌به‌شدت‌متاثر‌از‌فقر‌نجات‌یافتند‌

‌

‌4یاو‌نینگژ‌3آزمایشی‌گردشگری‌در‌ژیهایگواولین‌محدوده‌وسیع‌‌2111اداره‌ملی‌گردشگری‌چین‌در‌سال‌

‌راه‌اندازی‌کرد‌که‌محدوده‌وسیع‌آزمایشی‌فقرزدایی‌از‌طریق‌گردشگری‌لیوپانشان ‌نامیده‌شد‌5را سپس‌.

‌فقرزدایی ‌زمینه ‌در ‌ملی ‌آزمایشی ‌محدوده ‌استقرار ‌راهنمای ‌کنفرانس‌‌خطوط ‌در ‌گردشگری ‌طریق از

‌رفته‌شدبه‌صورت‌رسمی‌پذی‌2111گردشگری‌ملی‌در‌سال‌ این‌امر‌اهمیت‌و‌جایگاه‌فقرزدایی‌از‌طریق‌.

پدیده‌دیگری‌که‌در‌ .(Zou et al., 2012)گردشگری‌را‌در‌دستور‌کار‌اداره‌ملی‌گردشگری‌چین‌تقویت‌کرد‌

.‌بود‌(HFH)‌6نتیجه‌توسعه‌گردشگری‌روستایی‌در‌چین‌پدیدار‌شد‌محصولات‌مربوط‌به‌خانه‌کشاورز‌شاد

‌آغاز‌زودهنگامی‌داشتهی‌از‌محصولات‌گردشگری‌روستایی‌این‌ابتکار‌به‌عنوان‌گرو خانه‌کشاورز‌شاد‌از‌.

‌ ‌است‌‌1111ابتدای‌دهه ‌تبدیل‌شده ‌انبوه ‌بازار ‌برای ‌گردشگری‌روستایی ‌زمینه ‌محبوبی‌در ‌محصول به

(Wang et al., 2013)‌ .‌ ‌نزدیک‌به ‌سابقه ‌با ‌شاد ‌کشاورز ‌می‌15خانه ‌نظر ‌به ‌کماکان ‌توسعه رسد‌‌سال

‌می ‌رشد ‌حال ‌در ‌شدت ‌به ‌و ‌روستایی ‌گردشگری ‌از ‌باشد‌زیربخشی ‌محصولات‌. ‌حقیقت ‌در ‌نهاد این

‌ارائه‌می‌دهد‌و‌عمدتا‌برای‌گردشگران‌ گردشگری‌روستایی‌را‌که‌توسط‌خود‌کشاورزان‌تهیه‌شده‌است‌را

مفهوم‌اساسی‌خانه‌کشاورز‌شاد‌به‌عنوان‌یک‌اصطلاح‌جدید‌در‌.‌کند‌و‌اقامت‌فراهم‌میخدماتی‌چون‌غذا‌

شود‌که‌در‌اصل‌به‌معنای‌تجربه‌لذت‌بردن‌از‌شادی‌زندگی‌روستایی‌‌ادبیات‌گردشگری‌چین‌بکار‌برده‌می

‌:‌های‌خانه‌کشاورز‌شاد‌عبارتند‌از‌مهمترین‌ویژگی.‌است

 بازار،‌برای‌بازار‌گردشگری‌انبوه‌در‌چین‌طراحی‌شده‌استابتکار‌خانه‌کشاورز‌شاد‌از‌نقطه‌نظر‌ .1

 شود‌این‌ابتکار‌در‌رده‌محصول‌مربوط‌به‌اوقات‌فراغت‌و‌تعطیلات‌طبقه‌بندی‌می .2

‌جاذبه‌خانه .3 ‌کنار ‌در ‌شاد ‌کشاورز ‌مجتمع‌های ‌و ‌اصلی ‌گردشگری ‌بزرگ‌قرار‌‌های ‌گردشگری های

 شود‌و‌مکمل‌آنها‌محسوب‌می‌گرفته

                                                           
1
 China National Tourism Administration (CNTA) 

2
 State Council Leading Group Office of Poverty Alleviation and Development  

3
 Xihaigu 

4
 Ningxia 

5
 Liupanshan 

6
 Happy Farmer’s Home (HFH) 
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گذاران‌‌کشاورزان‌به‌عنوان‌سرمایه:‌شود‌ط‌به‌خانه‌کشاورز‌شاد‌شامل‌این‌موارد‌میهای‌مربو‌سایر‌ویژگی

کیفیت‌و‌کمیت‌این‌ابتکارات‌بسیار‌متنوع‌و‌.‌شوند‌کنندگان‌نهاد‌خانه‌کشاورز‌شاد‌محسوب‌می‌و‌اداره

ل‌های‌کشاورز‌شاد‌شام‌اغلب‌خدمات‌ارائه‌شده‌در‌خانه.‌سطح‌عملیات‌انجام‌شده‌توسط‌آنها‌وسیع‌است

خدمات‌قابل‌ارائه‌در‌روستا‌باقی‌ناهارخوری‌ساده‌و‌خدمات‌اقامتی‌بوده‌و‌کیفیت‌آنها‌کماکان‌در‌سطح‌

.‌اند‌های‌اخیر‌برخی‌از‌اشکال‌توسعه‌یافته‌خانه‌کشاورز‌شاد‌نیز‌بوجود‌آمده‌البته‌در‌سال.‌خواهد‌ماند

‌تورهای‌مربوط‌به ‌نواحی‌ساحلی، ‌در ‌ماهیگیران‌شاد ‌نواحی‌‌این‌اشکال‌شامل‌خانه ‌در فرهنگ‌مردم

‌ .(Gao et al., 2008)باشد‌‌و‌غیره‌می‌1روستایی،‌تورهای‌مربوط‌به‌روستاهای‌قومیتی

‌

‌:‌توان‌به‌موارد‌زیر‌اشاره‌کرد‌های‌کشاورز‌شاد‌در‌چین‌می‌از‌جمله‌دلایل‌گسترش‌سریع‌خانه

 پذیرش‌عمومی‌کارکرد‌گردشگری‌به‌عنوان‌ابزاری‌برای‌نجات‌کشاورزان‌از‌فقر‌

 را‌‌ افزایش‌روزافزون‌کشاورزانی‌که‌دریافت‌توسعه‌امکانات‌گردشگری‌مانند‌خانه‌کشاورز‌شاد‌آنها

‌نسبت‌به‌سایر‌کسب‌و‌کارها‌در‌شرایط‌بهتر‌زندگی‌قرار‌داد

 شکل‌گرفتن‌بازاری‌عظیم‌برای‌گردشگری‌به‌دلیل‌گرایش‌به‌سمت‌حمایت‌از‌مصرف‌گرایی‌انبوه‌

 ثبات‌و‌سریع‌ر‌روستاها‌به‌دلیل‌گذراندن‌اوقات‌فراغت‌جامعه‌شهری‌د‌ و‌توسعه‌رشد‌اقتصادی‌با

‌اجتماعی‌در‌چین

 نظام‌دو‌روز‌تعطیلات‌آخر‌هفته‌و‌سه‌هفته‌تعطیلات‌طلایی‌

 های‌خانه‌کشاورز‌شاد‌کوچک‌مقیاس‌‌نیاز‌به‌سرمایه‌گذاری‌اندک‌در‌پروژه(Gao et al., 2008). 

‌

هزار‌روستا‌در‌سراسر‌کشور‌چین‌‌2111‌،85تا‌اواخر‌سال‌،‌2113طبق‌آمار‌وزارت‌کشاورزی‌چین‌در‌سال‌

‌‌فعالیت ‌و ‌دادند ‌گردشگری‌روستایی‌انجام ‌زمینه‌کشاورزی‌تفریحی‌و ‌در ‌این‌‌1/1هایی‌را ‌در میلیون‌نفر

‌2111در‌سال‌.‌میلیون‌نفر‌از‌آنها‌در‌حوزه‌کشاورزی‌تفریحی‌فعال‌بودند‌5/1زمینه‌به‌فعالیت‌پرداختند‌که‌

میلیون‌بازدیدکننده‌را‌به‌خود‌جذب‌کرده‌و‌میزان‌‌121و‌گردشگری‌روستایی‌نزدیک‌به‌‌کشاورزی‌تفریحی

میلیارد‌دلار‌آمریکا‌رسید‌و‌در‌مجموع‌‌31میلیارد‌یوان‌یا‌تقریبا‌معادل‌‌216فروش‌حاصل‌از‌این‌فعالیت‌به‌

‌.‌میلیون‌نفر‌از‌این‌طریق‌اشتغال‌پیدا‌کردند‌26

‌

‌می‌برخی‌مشکلات‌رایج‌گردشگری‌روستایی ‌توان‌‌چین‌را ‌در‌به ‌شده ‌یکسانی‌محصولات‌ارائه همگنی‌و

‌مکان ‌‌برخی ‌کرد ‌اشاره ‌(Sun, 2007)ها ‌که‌. ‌شد ‌خواهد ‌متجلی ‌معنا ‌این ‌گردشگران ‌ذهن ‌در ‌نتیجه در

‌یکسان‌است ‌نواحی‌جغرافیایی‌معین، ‌محصولات‌گردشگری‌روستایی‌در ‌گردانندگان‌گردشگری‌. ‌اینرو از

                                                           
1
 Ethnic villages  
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‌یک‌منطقه‌معین‌روس ‌یکدیگر‌دارندتایی‌در ‌با ‌ای‌را ‌رقابت‌فشرده از‌سوی‌دیگر‌هرچند‌روستایی‌بودن،‌.

جوهره‌توسعه‌گردشگری‌روستایی‌است‌ولی‌یکی‌از‌روندهای‌توسعه‌گردشگری‌روستایی‌در‌چین،‌انحراف‌

برخی‌از‌مالکان‌و‌گردانندگان‌کسب‌و‌کارهای‌کوچک‌گردشگری‌روستایی‌با‌الگو‌.‌آن‌از‌روستایی‌بودن‌است

‌زیرساختگرفتن‌ا ‌و‌سبک‌ساختمانی‌شهری‌در‌حال‌ارتقاء‌طراحی، ‌استانداردها ‌امکانات‌گردشگری‌‌ز ‌و ها

‌روستایی‌هستند بناهای‌دارای‌سبک‌شهری‌در‌چشم‌اندازهای‌روستایی‌در‌حال‌پیدایش‌است‌و‌بنابراین‌.

همچنین‌.‌(Gao et al., 2008)های‌گردشگری‌روستایی‌کاهش‌خواهد‌یافت‌‌طبعا‌جذابیت‌امکانات‌و‌جاذبه

ای‌و‌تخصص‌2ریزی‌حرفه‌ساختمان‌سازی‌برای‌گردشگری‌روستایی‌در‌چین‌همیشه‌به‌دلیل‌فقدان‌برنامه

‌تخریب‌محیط‌زیست‌می ‌به ‌منجر ‌شود‌توسعه ‌جامعه‌. ‌افراد ‌مداخله ‌مشارکت‌و ‌فوق‌عدم ‌موارد ‌بر علاوه

در‌رابطه‌با‌گردشگری،‌‌روستایی‌در‌فرآیند‌برنامه‌ریزی‌و‌توسعه‌گردشگری‌منجر‌به‌رنجش‌ساکنان‌محلی

‌اختلال ‌تعارض‌بین‌علایق‌ذینفعان‌و ‌مرحله‌‌.(Sun, 2007)شود‌‌های‌اجتماعی‌می‌ایجاد از‌سوی‌دیگر‌در

گری‌روستایی‌در‌راستای‌تامین‌نیازهای‌بازار‌انبوه،‌معمولا‌در‌شکل‌ابتدایی‌خود‌قرار‌شکنونی‌توسعه‌گرد

‌برد ‌کشاورزان، ‌خانه ‌در ‌شامل‌اقامت‌شبانه ‌و ‌جشنوارهداشته ‌شرکت‌در های‌کشاورزان‌‌اشت‌محصولات‌و

‌است ‌جاذبه. ‌بین‌البته ‌گردشگران ‌جذب ‌منظور ‌به ‌باید ‌بالا ‌کیفیت ‌با ‌روستایی ‌گردشگری ‌و‌‌های المللی

‌.‌بازارهای‌ویژه‌داخلی‌توسعه‌یابند

‌

ت‌نقش‌بطورکلی‌گردشگری‌روستایی‌در‌چین‌از‌ابتدای‌شروع‌خود‌یک‌پدیده‌کاملا‌بازار‌محور‌نبوده‌و‌دول

گردشگری‌روستایی‌در‌دستور‌کار‌دولتی،‌.‌مهمی‌را‌در‌هدایت‌و‌توسعه‌گردشگری‌روستایی‌بازی‌کرده‌است

‌اجتماعی‌نواحی‌روستایی‌پیوند‌ ‌توسعه ‌قبیل‌فقرزدایی‌و ‌نواحی‌روستایی‌از ‌موضوعات‌مربوط‌به ‌سایر با

‌آفرینی‌دولت‌خواهد‌بوددر‌آینده‌نیز‌توسعه‌گردشگری‌روستایی‌در‌گرو‌مداخله‌و‌نقش‌.‌خورده‌است در‌.

‌:(Gao et al., 2008)گیری‌های‌سیاسی‌نوین‌ارائه‌شده‌است‌‌این‌راستا‌پیشنهادات‌ذیل‌به‌عنوان‌جهت‌

 تاکید‌بیشتر‌بر‌گردشگری‌روستایی‌در‌سطح‌راهبردی‌

 تعاون‌بین‌چندین‌آژانس‌دولتی‌و‌تعهد‌آنان‌

 رت‌کشاورزی‌چینندوین‌دستورکار‌مشترک‌بین‌اداره‌ملی‌گردشگری‌چین‌و‌وزا‌

 تدوین‌چارچوبی‌برای‌معیارهای‌ارزشیابی‌گردشگری‌ملی‌روستایی‌

‌

ای‌به‌‌به‌هر‌حال‌باید‌اظهار‌داشت‌که‌اخیرا‌گردشگری‌به‌ویژه‌گردشگری‌مبتنی‌بر‌مزرعه‌به‌طور‌فزاینده

‌تسریع ‌است‌عنوان ‌گرفته ‌قرار ‌توجه ‌مورد ‌روستایی ‌بازآفرینی ‌و ‌توسعه ‌موثر ‌گر ‌ک. ‌برطرف ‌منظور ردن‌به

در‌تایوان،‌شورای‌(‌کشاورزی‌تفریحی)های‌کشاورزی‌‌تقاضاهای‌روزافزون‌گردشگران‌به‌مشارکت‌در‌فعالیت

‌گردشگری‌کشاورزی‌کمک‌می ‌به ‌کشاورزان‌سنتی‌برای‌ورود ‌کنند‌کشاورزی‌به ‌سال‌. شورای‌‌2111در
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ه‌منظور‌حمایت‌از‌کشاورزی،‌گسترش‌گردشگری‌کشاورزی‌را‌با‌برنامه‌توسعه‌کشاورزی‌مناسب‌این‌کشور‌ب

،‌قوانین‌مختلف‌را‌به‌منظور‌2112شورای‌کشاورزی‌تایوان‌در‌سال‌.‌این‌صنعت‌در‌حال‌توسعه‌تلفیق‌کرد

این‌شورا‌طیف‌متنوعی‌از‌.‌تطابق‌با‌کشاورزی‌منطبق‌بر‌سبک‌زندگی‌توام‌با‌سلامتی‌و‌پایداری‌اصلاح‌کرد

‌گردشگری‌کانال ‌محصولات ‌و ‌بازاریابی ‌بستههای ‌ارائه ‌طریق ‌از ‌پورتال‌را ‌اندازی ‌راه ‌مسافرتی، های‌‌های

های‌بازاریابی‌خلاقانه‌‌های‌گردشگری‌داخلی‌و‌خارجی،‌سازماندهی‌کمپین‌اطلاعاتی،‌مشارکت‌در‌نمایشگاه

،‌مزارع‌تفریحی‌این‌کشور‌حدود‌2113شورای‌کشاورزی‌تایوان‌پیش‌بینی‌کرده‌بود‌که‌در‌سال‌.‌توسعه‌داد

‌با‌21 ‌میلیون ‌که ‌کرد ‌جذب‌خواهد ‌بود‌261زدیدکننده ‌خواهند ‌خارجی ‌آنها ‌نفر ‌هزار ‌گزارش‌دفتر‌. به

گردشگران‌این‌کشور،‌از‌سهم‌گردشگران‌کشاورزی‌تایوان‌از‌کل‌،‌2114خدمات‌اطلاعات‌این‌کشور‌در‌سال‌

11‌‌ ‌سال ‌در ‌2118درصد ‌به ،14‌‌ ‌سال ‌در ‌رسید‌2113درصد ‌سهم‌. ‌مذاکره، ‌دوره ‌طول ‌در همچنین

لازم‌به‌ذکر‌است‌که‌.‌درصد‌رسید‌2/3درصد‌به‌‌6/1ان‌خارجی‌از‌کل‌گردشگران‌خارجی‌تایوان‌از‌گردشگر

دامداری‌و‌امور‌شورای‌کشاورزی‌تایوان‌نهاد‌صاحب‌صلاحیت‌این‌کشور‌در‌خصوص‌کشاورزی،‌جنگلداری،‌

‌‌.‌بر‌عهده‌دارد‌این‌شورا‌مسئولیت‌راهنمایی‌و‌نظارت‌بر‌دفاتر‌استانی‌و‌شهرستانی‌مربوطه‌را.‌غذایی‌است

‌
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 مالزی در کشاورزی گردشگری بر مروری 

،‌مالزی‌را‌بهترین‌مثال‌برای‌توسعه‌موفق‌آمیز‌صنعت‌اگریتوریسـم‌و‌بهبـود‌‌‌1(APO)سازمان‌بهره‌وری‌آسیا‌

‌بسیاری‌از‌کشورها‌سالها‌در‌تلاش‌برای‌پیداکردن‌راهـی‌.‌شرایط‌و‌کیفیت‌زندگی‌مردم‌از‌این‌طریق‌میداند

.‌برای‌بهبود‌درآمد‌کشاورزان‌خرده‌پا‌که‌زمین‌های‌کشاورزی‌آنها‌به‌قطعات‌کوچکتری‌تبدیل‌شده‌هستند

تنها‌راه‌بـرای‌ارتقـای‌درآمـد‌‌‌‌.‌مالزی‌بهترین‌راه‌حل‌را‌برای‌این‌منظور‌پیدا‌کرده‌و‌آن‌اگریتوریسم‌میباشد

‌.تصادی‌آنها‌می‌باشدکشاورزان‌کوچک،‌پیدا‌کردن‌راهی‌برای‌تنوع‌بخشیدن‌به‌فعالیت‌های‌اق

‌

کشور‌عضو‌میباشد،‌مدعی‌است‌که‌مالزی‌‌21که‌در‌توکیو‌مستقر‌است‌و‌متشکل‌از‌‌APOهمچنین‌سازمان‌

،‌در‌از‌برنامه‌های‌اصلی‌این‌سازمانبه‌طوری‌که‌بهترین‌شیوه‌اگریتوریسم‌.‌یکی‌از‌فعال‌ترین‌اعضا‌می‌باشد

‌.پنج‌سال‌گذشته‌در‌مالزی‌بوده‌است

‌

‌محـیط‌‌و‌هـا‌‌مزرعـه‌‌بسـتر‌‌کارکرد‌که‌شود‌تعریف‌فعالیتی‌عنوان‌به‌تواند‌می‌توریسماگری‌مالزی،‌کشور‌در

‌کلـی،‌‌نگـاهی‌‌در.‌برسـاند‌‌حـداکثر‌‌بـه‌‌گردشـگری‌‌هـای‌‌فعالیـت‌‌رشـد‌‌بـرای‌‌را‌داری‌هتل‌همراه‌به‌زیست

‌بـه‌‌منحصـر‌‌تقویت‌سبب‌خود‌نوبه‌به‌که‌است‌رابطه‌در‌فرهنگی‌میراث‌های‌ارزش‌با‌همچنین‌توریسماگری

‌کشاورزان‌برای‌هایی‌فرصت‌مالزیا،‌هشتم‌برنامه‌طریق‌از‌مالزی‌دولت.‌شد‌خواهد‌روستایی‌جوامع‌بودن‌فرد

‌آن‌انـداز‌‌چشـم‌‌در‌تـا‌‌کـرده‌‌فـراهم‌‌مـرتبط‌‌صـنایع‌‌سـایر‌‌و‌کشـاورزی‌‌محصولات‌تنوع‌و‌توسعه‌منظور‌به

‌.‌(Nair & Thomas, 2013)کند‌‌پیدا‌رشد‌نیز‌توریسماگری‌های‌بخش

 

‌حـوزه‌‌دارای‌بخـش‌‌ایـن‌‌است،‌مالزی‌کشور‌اقتصادی‌توسعه‌در‌موثر‌عامل‌چهارمین‌کشاورزی‌آنجاییکه،‌از

‌هـا‌‌و‌بـاغ‌‌مـزارع‌به‌منظور‌دستیابی‌به‌تجربه‌موفقی‌از‌حضـور‌در‌‌‌گانکنند‌بازدید‌به‌ارائه‌برای‌وسیعی‌های

‌اقتصاد‌بهبود‌منظور‌به‌درگردشگری،‌تنوع‌ایجاد‌های‌فعالیت‌از‌یکی‌عنوان‌به‌کشاورزی‌گردشگری.‌میباشد

‌ی‌شـش‌سـاله‌‌طرح‌ـ‌‌در‌بـار‌‌اولـین‌‌بـرای‌‌کشـاورزی‌‌گردشـگری‌.‌شد‌آغاز‌مالزی‌در‌‌1111سال‌در‌کشور،

‌کشـور،‌‌به‌گردشگر‌ورود‌افزایش‌برای‌‌مالزی‌ملی‌گردشگری‌طرح‌آن‌در‌که‌شد‌گنجانده(‌‌1111-1115)

‌از‌‌طوریکه‌به‌است‌گرفته‌قرار‌برتر‌کشور‌‌11ردیف‌در‌مالزی‌و‌‌شد‌اجرا‌موفقیت‌با‌برنامه‌این.‌شد‌تصویب

‌گردشـگری‌‌مکانهـای‌‌بیشـتر‌‌ابتـدا،‌‌در.‌اسـت‌‌داشته‌را‌المللی‌بین‌گردشگر‌ورود‌تعداد‌بالاترین‌‌2116سال

‌و‌شـده‌‌شناخته‌بومی‌گردشگران‌برای‌تنها‌که‌بودند‌حیوانات‌و‌‌گیاهان‌معرفی‌شکل‌در‌معمولا‌،‌کشاورزی

‌و‌یابی‌بازار‌در‌دولتی‌های‌بخش‌پشتیبانی‌با.‌است‌شده‌می‌استفاده‌بازسازی‌و‌‌تیم‌ایجاد‌های‌فعالیت‌برای

‌گردشـگران‌‌جـذب‌‌بـرای‌‌که‌آمد‌وجود‌به‌ها‌مجموعه‌و‌ها‌فعالیت‌از‌بسیاری‌انواع‌،‌گردشگری‌بسته‌ترویج

                                                           
1
 Asian Productivity Organisation 
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‌خـود،‌‌دسـت‌‌بـا‌‌محصـول‌‌برداشـت‌‌مزرعه،‌در‌اقامت‌شامل‌‌که‌‌اند‌شده‌معرفی‌و‌یافته‌توسعه‌المللی،‌بین

‌کشـاورزی‌‌گردشـگری‌‌هـای‌‌فعالیت‌مالزی‌در.‌باشد‌می‌بومی‌منازل‌در‌اقامت‌و‌ماهیگیری‌حیوانات،‌مزرعه

‌هـای‌‌فعالیـت‌‌از‌بسـیاری‌‌آنجاییکـه‌‌از.‌شـوند‌‌می‌اجرا‌بومی‌جوامع‌همچنین‌و‌خصوصی‌های‌بخش‌توسط

‌بـازده‌‌دریافت‌و‌‌برنامه‌یک‌‌موفقیت‌تضمین‌برای‌هستند،‌مرتبط‌روستایی‌مناطق‌به‌کشاورزی‌گردشگری

‌که‌است‌بومی‌های‌خانه‌در‌اقامت‌،‌ها‌برنامه‌این‌از‌یکی.‌است‌مهم‌محلی‌روستایی‌جوامع‌مشارکت‌بیشتر،

.‌است‌موثر‌نیز‌ماهیگیر/کشاورز‌آمد‌در‌افزایش‌برای‌گان،‌کننده‌بازدید‌به‌بومی‌های‌فرهنگ‌معرفی‌کنار‌در

‌شـده‌‌تبـدیل‌‌کشـور‌‌ایـن‌‌در‌خـارجی‌‌ارز‌تبادل‌از‌حاصل‌آمد‌در‌منبع‌دومین‌به‌گردشگری‌اینکه‌رغم‌علی

‌.است‌پایین‌هنوز‌کشاورزی‌گردشگری‌مشارکت‌درصد‌گردشگری،‌دیگر‌های‌بخش‌با‌مقایسه‌در‌اما‌است،

‌

کـه‌از‌‌‌قرار‌داده‌شده‌اسـت‌از‌ادارات‌دولتی‌‌در‌دستورکار‌سه‌ردیفدر‌کشور‌مالزی،‌برنامه‌ریزی‌گردشگری‌

نس‌هـای‌دولتـی‌‌‌آژا.‌دولت‌فدرال‌تا‌دولت‌ایالتی‌آغاز‌می‌شود‌و‌در‌نهایت‌به‌مسئولان‌محلی‌ختم‌می‌شود

وزرات‌کشاورزی‌و‌صنعت‌مبتنـی‌بـر‌‌‌.‌در‌توسعه‌و‌ارتقا‌صنعت‌گردشگری‌کشاورزی‌مسئول‌هستندمختلف‌

ــاورزی ــاورزی‌‌‌(MOA)‌1کش ــد‌‌اداره‌کش ــیاری‌مانن ــا‌ادارات‌بس ــیلات‌،((2‌DOAب و‌اداره‌‌(DOF)‌3اداره‌ش

،‌در‌ایالات‌بسیاری‌مسـئول‌تعیـین‌منـاطقی‌هسـتند‌کـه‌مـی‌تواننـد‌در‌جاذبـه‌هـای‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌(DOV)دامپزشکی‌

کشـاورزی‌‌و‌آمـوزش‌‌‌‌‌فنـاوری‌ه‌‌همچنین‌شامل‌توسع‌این‌مسئولیت‌ها.‌گردشگری‌کشاورزی‌توسعه‌یابند

طـرح‌جـامع‌‌فعالیـت‌هـای‌گردشـگری‌‌‌‌‌‌در‌سطحی‌ملـی،‌‌.‌نوین‌زراعت‌به‌کشاورزان‌نیز‌می‌شود‌های‌روش

،‌5انجام‌می‌شود،‌در‌حالیکه‌‌هیات‌ارتقا‌گردشگری‌مالزی‌(‌MOTAC)‌‌4توسط‌وزارت‌گردشگری‌و‌فرهنگ

‌.‌(Mazlan & Juraimi, 2014)‌کمک‌می‌کندگردشگری‌کشاورزی‌بازار‌یابی‌‌و‌ترویج‌‌به

‌

‌و‌خصوصـی‌‌هـای‌‌بخـش‌‌توسـط‌‌کـه‌‌،دارد‌وجودمالزی‌‌کشور‌در‌متنوعی‌کشاورزی‌گردشگری‌های‌جاذبه

‌آموزشـی‌‌مراکز‌و‌یاتتحقیق‌مراکز‌معمولا‌،دولتی‌کشاورزی‌گردشگری‌های‌جاذبه.‌شوند‌می‌مدیریت‌دولتی

‌از‌اسـت‌‌عبـارت‌‌شـده‌‌افتتـاح‌‌عمـوم‌‌بازدید‌برای‌که‌یاتتحقیق‌مرکز‌برای‌مثالی‌.هستند‌عموم‌بازدید‌برای

‌.مـی‌باشـد‌‌‌6ارتفاعات‌کامرون‌هایلنـد‌‌در‌((‌MARDIمالزی‌کشاورزی‌گردشگری‌تحقیقات‌و‌توسعه‌ایستگاه

‌گرفتـه‌‌بکـار‌‌ها‌گل‌و‌ها‌میوه‌کشت‌برای‌که‌بالا‌فناوری‌با‌تولید‌های‌سیستمی‌نمایش‌ارتقا‌برای‌مرکز،‌این

‌.تاسـیس‌شـده‌اسـت‌‌‌‌زینتی‌گیاهان‌و‌فرنگی‌توت‌خاک‌بدونهیدروپونیک‌یا‌‌کشت‌فناوری‌همانندمیشود‌
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2
 Department  of  Agriculture 

3
 Department  of  Fisheries 

4
 Ministry  of  Tourism  and  Culture 

5
  Malaysia  Tourism  Promotion  Board 

6
 Cameron Highland 
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کاشت‌و‌زراعت‌میوه‌های‌حاره‌ای‌را‌به‌نمایش‌می‌‌فناوریکه‌‌1اویپالا‌لانکدر‌‌MARDIایستگاه‌همچنین‌

‌.گذارد

‌

مراکز‌‌ی‌ازنیز‌نمونه‌ی‌دیگر اداره‌می‌شود‌3منطقه‌ی‌صباحکه‌توسط‌اداره‌کشاورزی‌‌2تنوم‌پارک‌کشاورزی

ارکیـده‌‌این‌پارک‌دارای‌گیاهان‌صنعتی‌متنوعی‌همانند‌کاکـائو‌و‌قهـوه،‌‌‌‌.دولتی‌استگردشگری‌کشاورزی‌

ایـن‌پـارک‌یکـی‌از‌منـاطق‌‌‌‌‌.‌زنبور‌عسل‌‌استان‌کوزه‌ای،‌باغ‌های‌زینتی‌و‌مرکز‌پرورش‌های‌بومی،‌گیاه

‌.منطقه‌ی‌صباح‌می‌باشدجذاب‌در‌‌

‌

که‌به‌طور‌تخصصـی‌‌به‌عنوان‌مزرعه‌ای‌،‌که‌هستندمعمولا‌مزارع‌با‌مالکین‌خصوصی‌بخش‌های‌خصوصی‌

در‌ایـن‌مـزارع‌بـه‌‌‌‌.‌،‌مزارع‌حیوانات،‌باغ‌گل‌و‌غیـره‌ارگانیکهمانند‌مزارع‌‌مجهز‌میشوندتجاری‌شده‌است‌

،‌بنابراین‌این‌مسـئله‌‌آن‌هـا‌را‌‌‌آموزش‌داده‌میشود‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌افزایش‌و‌تنوع،‌مزایای‌کشاورز

تجهیزات‌و‌فعالیت‌هـای‌‌پیشـرفته‌اسـتفاده‌‌‌‌‌،‌ازخودتا‌برای‌جذب‌بازدیدکننده‌ها‌در‌مزرعه‌ترغیب‌میکند‌

بـرای‌بازدیـد‌‌‌‌واز‌این‌مزارع‌‌به‌محض‌اینکه‌به‌عنوان‌یک‌مزرعه‌تجاری‌شروع‌به‌کار‌کردند‌‌بسیاری.‌کنند

مزرعه‌حیوانات‌مثالی‌برای‌گردشـگری‌‌.‌رسیدنددرصد‌‌51از‌‌تا‌بیشسرمایه‌‌یبازده‌به‌‌عموم‌افتتاح‌شدند،

‌اسـت‌‌4جوهـور‌کالانگ‌‌در‌‌UKمزرعه‌حیوانات،‌مزرعه‌پارک‌‌ترین‌موفق‌از‌یکی‌.کشاورزی‌خصوصی‌است

‌سازی‌تجاری‌آرایشی‌محصولات‌تولید‌برای‌و‌شد‌تاسیسبز‌‌شیر‌بز‌و‌گوشت‌تامین‌برای‌‌2113سال‌در‌که

ــد ــه‌.‌شــــ ــن‌مزرعــــ ــال‌در‌ایــــ ــگری‌‌2118ســــ ــاورزی‌گردشــــ ــاز‌را‌کشــــ ــرد‌آغــــ ‌کــــ

)http://www.ukfarm.com.my/about.html(.‌‌

‌

‌ ‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌بخش‌خصوصی، ‌برنامه ‌دیگر ‌های‌بومیاز ‌خانه ‌اقامتگاه‌اقامت‌در های‌بوم‌‌یا

‌گردی‌است .‌ ندگی‌مردم‌بومی‌را‌برای‌جوامع‌بومی‌فرصت‌های‌شغلی‌ایجاد‌می‌کند‌و‌کیفیت‌زاین‌کار

اداره‌اجرا‌و‌‌ستارو‌توسط‌‌مردم‌برنامه‌اقامت‌گردشگران‌در‌خانه‌های‌بومی،‌‌در‌مالزی،‌.بهبود‌می‌بخشد

‌.‌کشاورزی‌است‌آنها‌اصلی‌‌که‌اغلب‌در‌ناحیه‌ای‌روستایی‌قرار‌دارد‌‌که‌درآمد‌شود‌می

‌

‌ ‌خانه‌هایشان، ‌برای‌اقامت‌در ‌ها ‌برای‌جذب‌بازدید‌کننده ‌ای‌برای‌بازدید‌صاحب‌خانه‌ها تجربیات‌ویژه

فعالیت‌هایی‌مرتبط‌به‌کشت‌‌ارند،‌به‌عنوان‌مثال‌در‌روستاهایی‌که‌کشت‌برنج‌د.‌کنندکننده‌گان‌ارائه‌می‌

                                                           
1
 Pulau Langkawi 

2
 Tenom 

3
 Sabah 

4
 Kluang Johor 
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‌،‌که‌ناحیه‌تولید‌نارگیل‌کشور1باگان‌داتوهاقامتگاه‌های‌بومی‌در‌‌یا‌‌.و‌برداشت‌سنتی‌برنج‌را‌ارائه‌می‌کنند

یکی‌از‌‌از‌آنجاییکه‌تبادل‌فرهنگی‌.،‌فعالیت‌هایی‌مرتبط‌به‌تولید‌و‌پرورش‌نارگیل‌ارائه‌می‌کنداست‌مالزی

ساختن‌‌؛های‌سنتی‌همانند‌طراحی‌روی‌پارچه،‌بازی‌گردی‌است‌بوممولفه‌های‌برنامه‌اقامت‌در‌خانه‌های‌

گان‌پیشنهاد‌ارگیل‌نیز‌به‌بازدید‌کنندو‌ساختن‌کاسه‌با‌پوست‌ن‌بادبادک‌و‌بادبادک‌بازی،‌ماهیگیری‌در‌گل

‌.می‌شود

‌

‌مالزی‌‌وزارت‌گردشگری‌و‌فرهنگ‌نه‌های‌بومی‌باید‌دراجرا‌کننده‌های‌برنامه‌اقامت‌در‌خا‌برای‌این‌منظور،

MOTAC‌‌ ‌کنند ‌ثبت‌نام ‌دوره ‌در ‌و ‌آموزشی ‌خانههای ‌بوم‌اقامت‌در ‌شرکت‌کنند‌گردی‌های مسئولان‌.

MOTACبازررسی‌خواهند‌کرد‌از‌آنحداقل‌نیاز‌ها‌دست‌یافته‌است،‌اقامتگاه‌به‌برای‌اطمینان‌از‌اینکه‌‌‌.

‌کننده‌ه و‌حمایت‌دولت‌و‌به‌منظور‌دریافت‌کمک‌‌گردی‌مه‌اقامت‌در‌خانه‌های‌بومای‌برناهمچنین‌اجرا

‌مربوطه ‌از‌آژانس‌های ‌بوم‌باید ‌های ‌خانه ‌اقامت‌در ‌توسط‌انجمن ‌تصویب‌شده ‌مالزی‌‌معیارهای‌ گردی

‌.‌برخوردار‌باشند

‌

را‌‌2جایزه‌اولیسگردی،‌‌برنامه‌اقامت‌در‌خانه‌های‌بوم،‌کشورمالزی‌به‌دلیل‌ترویج‌2112نوامبر‌سال‌‌15در‌

‌دریافت‌کرد ‌توسطاین‌. ‌که‌توسعه‌مثبت‌در‌‌‌WTOسازمان‌جهانی‌گردشگری‌جایزه ‌شد، ‌مالزی‌اعطا به

‌معنی‌ برنامه‌اقامت‌در‌خانه‌های‌بومی‌در‌مالزی‌‌و‌توانایی‌آن‌برای‌جذب‌گردشگران‌محلی‌و‌خارجی‌را

‌.(Mazlan & Juraimi, 2014)‌بخشید

‌

 در مالزی کشاورزی گردشگری های چالش

‌‌ارائه‌گزارش‌رغم‌علی ‌مالزی‌از‌زمان‌آغاز‌آن‌تاکنون، ‌هنوز‌اماهای‌قابل‌قبول‌از‌گردشگری‌کشاورزی‌در

درصد‌از‌افزایش‌‌25اگرچه‌تنها‌.‌برنامه‌ریزی‌کرد‌صنعت‌این‌از‌حاصل‌سرمایه‌بازده‌افزایش‌برای‌توان‌می

های‌خوبی‌از‌افزایش‌آن‌‌بازده‌سرمایه‌حاصل‌از‌گردشگری‌در‌مالزی‌متعلق‌به‌اگریتوریسم‌است‌ولی‌گزارش

‌و‌اروپایی‌کشورهای‌همانند‌کشورها‌سایر‌با‌مقایسه‌در‌‌مالزی‌در‌کشاورزی‌گردشگری.‌خورد‌به‌چشم‌می

‌در‌صنعت‌این‌برای‌بهتر‌مسیری‌تضمین‌برای‌بنابراین.‌دارد‌قرار‌خود‌ابتدایی‌مرحله‌در‌هنوز‌متحده،‌ایالات

‌است‌مشکلاتی‌از‌اصلی،‌بنای‌زیر‌و‌نگهداری‌فقدان.‌شد‌روبرو‌موانعی‌با‌باید‌‌آینده،‌در‌بیشتر‌توسعه‌جهت

‌.هستند‌مواجه‌آن‌با‌کشاورزی‌گردشگری‌برنامه‌های‌کننده‌اجرا‌که

                                                           
1
 Bagan Datoh 

2
Ulysses  Award  
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‌ ‌می‌کنند ‌بازدید ‌مناطقی‌را ‌ ‌تنها ‌ ‌ها، ‌کننده ‌سادگی‌قابل‌دسترسی‌هستندبازدید ‌به ‌که ‌حالی‌که‌. در

،‌پس‌برای‌جذب‌بازدید‌از‌مناطق‌روستایی‌قرار‌گرفته‌اندمکان‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌دورتر‌‌بسیاری‌از‌

وسایل‌راحتی‌.‌ست‌یاز‌اخوب‌نیز‌مورد‌ن‌حمل‌و‌نقلراه‌های‌دسترسی‌مناسب‌و‌کننده‌برای‌این‌مکان‌ها،‌

ران‌مانند‌حمل‌و‌نقل‌محلی،‌محیط‌و‌اقامتگاه‌راحت‌و‌خدمات‌اولیه‌‌غذا‌باید‌برای‌گردشگاولیه‌گردشگری‌

‌قابل‌دسترس‌باشند ‌به‌محصول‌می‌افزایداین‌مسئله. ‌را ‌ارزش‌بازار ،‌ اگر‌محصولی‌به‌راحتی‌در‌دسترس‌.

‌برای‌عرضه‌در‌بازار‌مشکل‌خواهد‌داشت ‌عموم‌نیست، آژانس‌های‌دولتی‌باید‌مکان‌نواحی‌گردشگری‌را‌.

راحت‌و‌به‌عنوان‌مثال،‌دسترسی‌به‌مکانی‌که‌چندان‌دور‌نیست‌و‌یا‌رفتن‌به‌آن‌جا‌.‌مورد‌توجه‌قرار‌دهند

‌.‌بدن‌مشکل‌است‌بایستی‌در‌اولویت‌قرار‌گیرد

‌

لان‌برای‌تضمین‌مسئو.‌عاملی‌بسیار‌مهم‌است،‌در‌فعالیت‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌محلیمشارکت‌جامعه‌

‌جوامع‌هستند ‌سطح‌مشارکت‌در ‌بهبود ‌نیازمند ‌ها، ‌موفقیت‌پروژه ‌به‌. ‌می‌تواند فقدان‌مشارکت‌اجتماع

شکست‌برنامه‌گردشگری‌کشاورزی‌که‌به‌طور‌تنگاتنگی‌با‌اجتماع‌در‌ارتباط‌است،‌همانند‌اقامت‌در‌خانه‌

‌.منجر‌گردد‌های‌بومی

‌

‌ ‌زمینفقدان ‌این ‌در ‌قوی ‌بازاریابی ‌گردشگری‌‌هشناخت ‌توسعه ‌که ‌شدند ‌شناخته ‌عواملی ‌عنوان ‌به نیز

‌می‌اندازند ‌تاخیر ‌به ‌کشاورزی‌را ‌برای‌ترویج‌. ‌بهترین‌ابزارها ‌.است‌گردشگری‌کشاورزیاینترنت‌یکی‌از

تنها‌تعداد‌معدودی‌از‌مکان‌های‌جهانی‌‌در‌شبکه‌گستردهستجو‌برای‌پارک‌گردشگری‌کشاورزی‌اگرچه،‌ج

‌.ور‌را‌نشان‌می‌دهدگردشگری‌کشاورزی‌در‌کش

‌

در‌نظر‌‌م‌دستیابی‌به‌رضایت‌بازدید‌کنندهبه‌عنوان‌جنبه‌مه‌نیز‌میزبان‌با‌بازدید‌کننده/‌ارتباط‌میان‌راهنما

عدم‌وجود‌مهارت‌های‌برقراری‌ارتباط‌‌یا‌فراگیری‌زبانی‌که‌از‌نظر‌بین‌المللی‌پذیرفته‌شده‌‌.‌گرفته‌می‌شود

‌.به‌ویژه‌در‌مناطق‌روستایی‌‌است‌صنعت‌گردشگری‌کشاورزی،‌مانعی‌در‌انگلیسیزبان‌به‌ویژه‌

‌

‌:راهبرد‌را‌معرفی‌کرده‌استبرای‌مواجه‌با‌این‌چالش‌ها،‌شش‌مالزی‌دولت‌

‌مانند‌تولیدات‌مزرعه،گردشگری‌کشاورزی‌بر‌اساس‌محصولاتمتنوع‌ساختن‌ .1 آموزش‌کشاورزی،‌‌،

 .فرهنگ‌است،‌صنایع‌دستی‌و‌،‌میراث‌فرهنگی،‌سلامتحفظ‌منابع‌طبیعی

و‌راهنمای‌چند‌که‌شامل‌آماده‌سازی‌غذای‌مناسب‌ارائه‌بسته‌گردشگری‌کشاورزی‌ویژه‌در‌کشور‌ .2

 .‌باشد‌زبانه‌می
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‌های‌ .3 ‌کننده ‌اجرا ‌به ‌بیشتر ‌دادن‌انگیزه ‌وسیله ‌به ‌ ‌اقامتگاه ‌نقل‌و ‌حمل‌و ‌ارتقای‌زیربنا، ‌و بهبود

ها‌برای‌ارتقا‌تجهیزات‌و‌اقامتگاه‌گردشگری‌کشاورزی‌‌و‌تسهیل‌درخواست‌وام‌به‌منظور‌تشویق‌آن‌

 .‌های‌خود

 .‌تقویت‌کیفیت‌گردشگری‌کشاورزی‌‌از‌طریق‌معرفی‌نرخ‌تولید‌گردشگری‌کشاورزی‌‌وتصدیق‌آن .4

فراهم‌کردن‌تقویم‌وکتاب‌های‌راهنمای‌گردشگری‌کشاورزی‌بدین‌منظور‌که‌رزرو‌و‌برنامه‌ریزی‌ .5

 .‌برای‌بازدید‌را‌برای‌گردشگر‌آسان‌تر‌سازد

‌افزایش‌مشارکت‌‌تقویت .6 ‌و ‌مسافرتی، ‌آژانس‌های ‌همانند ‌سهامداران ‌تمامی ‌جلب ‌و ‌کار نیروی

 .‌همگانی‌است

آن‌را‌به‌سطحی‌بالاتر‌ببرد‌ری‌کشاورزی‌می‌تواند‌از‌طریق‌راهبردهای‌فوق‌الذکر،‌مشارکت‌دولت‌در‌گردشگ

 ‌.(Mansor et al., 2015)‌میلیون‌گردشگر‌برای‌مناطق‌گردشگری‌کشاورزی‌دست‌یابد‌6و‌به‌تعداد‌

‌

 راههایی برای بهبود صنعت گردشگری کشاورزی در مالزی

در‌مجموع‌.‌برنامه‌اگریتوریسم‌در‌این‌کشور‌به‌عنوان‌فرصتی‌برای‌مشارکت‌محلی‌و‌افزایش‌درآمد‌ارائه‌شد

.‌داده‌شـد‌ارائـه‌‌توسعه‌‌و‌ماهیگیران‌در‌طول‌برنامه‌هفتممکان‌برای‌اگریتوریسم،‌با‌مشارکت‌کشاورزان‌‌11

‌.این‌برنامه‌ها‌شامل‌بازدید‌های‌روزانه،‌اقامت‌در‌مزارع‌و‌پکیج‌های‌توریست‌کشاورزی‌می‌باشد

‌

به‌بهبود‌درآمد‌مزارع‌کوچـک،‌جوامـع‌روسـتایی‌و‌افـزایش‌سـرمایه‌گـذاری‌هـای‌وابسـته‌بـه‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اگریتوریسم

روزانه‌مردم‌‌های‌تدر‌انجام‌فعالی‌بازدیدکنندگان‌نیز‌میتوانند.‌کشاورزی‌در‌سراسر‌این‌کشور‌کمک‌می‌کند

مانند‌تغذیه‌اردک‌ها‌و‌طیور‌روستاییان،‌رسیدگی‌به‌سبزیجات‌و‌محصولات‌و‌نیز‌کمک‌.‌محلی‌کمک‌کنند

‌.‌به‌رشد‌به‌روز‌شدن‌مردم‌روستایی

‌

هکتـار‌مـی‌رسـد‌کـه‌نشـان‌دهنـده‌ی‌رشـد‌‌‌‌‌‌‌‌‌11111در‌مالزی،‌مساحت‌پارک‌های‌اگریتوریسم‌به‌بـالای‌‌

‌اشـاره‌کـرد‌‌‌ارتفاعات‌کامرونتوان‌به‌‌میبرای‌مثال‌.‌دگان‌در‌این‌کشور‌استاگریتوریسم‌و‌تعداد‌بازدید‌کنن

که‌سالانه‌توریست‌های‌بیشماری‌برای‌بازدید‌از‌این‌مکان‌و‌آشنا‌شدن‌با‌شیوه‌های‌کشـاورزی‌آن‌بـه‌ایـن‌‌‌‌

‌.‌منطقه‌می‌آیند

MAHA)سازمان‌اگریتورسیم،‌کشاورزی‌و‌باغبانی‌مالزی‌
اصلی‌ترین‌سازمان‌برای‌ترویج‌اگریتوریسم‌در‌‌‌،(1

امروزه‌این‌صنعت‌در‌این‌کشور‌در‌حال‌رشد‌است‌و‌با‌این‌حال‌نیاز‌به‌مقدار‌زیاد‌بهبـودی‌‌.‌مالزی‌می‌باشد

‌.برای‌رسیدن‌به‌سود‌مطلوب‌می‌باشد

                                                           
1
 Malaysia Agriculture, Horticulture and Agrotourism 
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‌

خصوصـی‌‌تشویق‌بخش‌.‌استیکی‌از‌راههای‌بهبود‌اگریتوریسم،‌سیاست‌های‌حمایتی‌دولت‌از‌این‌صنعت‌

به‌تبدیل‌شدن‌به‌شرکای‌بخش‌دولتی‌در‌دستیابی‌به‌اهداف‌توسعه‌ی‌کشور،‌از‌عوامل‌مهم‌پیشـرفت‌ایـن‌‌‌

همچنین‌دولت‌باید‌با‌حفظ‌محیط‌کسب‌و‌کار‌پویا،‌فرصت‌هایی‌را‌برای‌رشد‌و‌سود‌فراهم‌.‌بخش‌می‌باشد

ر‌تسـهیل‌دسترسـی‌و‌رشـد‌‌‌‌باید‌به‌طور‌مداوم‌بـه‌منظـو‌‌هوایی‌و‌زمینی‌وضعیت‌حمل‌و‌نقل‌دریایی،‌.‌کند

راحتی‌و‌امنیت‌گردشگران‌برای‌موفقیت‌صنعت‌اگریتوریسـم‌بسـیار‌‌‌.‌صنعت‌گردشگری،‌به‌روز‌رسانی‌شود

اپراتورها،‌راهنماها‌و‌مربیـان‌در‌کسـب‌و‌کـار‌‌‌‌.‌گشت‌های‌امنیتی‌را‌افزایش‌دهد‌دولت‌میبایست.‌مهم‌است

.‌و‌از‌راحتی‌و‌ایمنی‌آنها‌اطمینان‌حاصل‌کنندگردشگری‌باید‌آگاهانه‌در‌جهت‌رفاه‌گردشگران‌تلاش‌کرده‌

همچنین‌محصولات‌و‌خدماتی‌که‌به‌گردشگران‌در‌مزارع‌اگریتوریسم‌ارائه‌میشود‌می‌بایست‌در‌مقایسه‌بـا‌‌

‌.ارزان‌تر‌باشد‌مکانهای‌گردشگریسایر‌خدمات‌ارائه‌شده‌در‌

‌

یکی‌از‌محبوب‌ترین‌مقصد‌هـای‌‌امروز،‌مالزی‌.‌داردتبلیغات‌نیز‌نقش‌مهمی‌در‌رونق‌گردشگری‌کشاورزی‌

دولـت‌‌.‌توریستی‌در‌آسیا‌است‌و‌این‌مسئله‌به‌اگریتورسیم‌کمک‌میکند‌تا‌به‌طور‌مداوم‌رشد‌داشـته‌باشـد‌‌

را‌داشته‌باشد‌که‌از‌طریـق‌تبلیغـات‌گردشـگران‌را‌بـه‌بازدیـد‌از‌مـزارع‌‌‌‌‌‌‌‌عمل‌باید‌این‌ابتکارمالزی‌بایستی‌

‌.ن‌کشاورزی‌تبدیل‌کنده‌و‌آنها‌را‌به‌گردشگراکردکشاورزی‌تشویق‌

‌

مسئله‌ی‌مهم‌دیگر‌در‌رشد‌این‌صنعت،‌شرایط‌سیاسی‌پایدار‌است‌که‌برای‌حفظ‌جاذبه‌های‌توریستی‌یک‌

پایـدار‌‌‌در‌مدت‌زمان‌طـولانی‌دولت‌باید‌اطمینان‌حاصل‌کند‌که‌شرایط‌سیاسی‌.‌کشور‌امری‌ضروری‌است

ری،‌برای‌سـرمایه‌گـذار‌داخلـی‌نیـز‌احسـاس‌‌‌‌‌‌این‌پایدا.‌میماند‌و‌جریان‌توریست‌به‌کشور‌را‌تضمین‌میکند

‌.امنیت‌ایجاد‌می‌کند

‌

آنهـا‌بایـد‌زیـر‌سـاختهای‌‌‌‌‌.‌علاوه‌بر‌نقش‌دولت،‌سرمایه‌گذاران‌نیز‌نقش‌مهمی‌در‌بهبود‌اگریتوریسم‌دارند

بـه‌خصـوص‌‌‌.‌بهتری‌برای‌مشتریان‌خود‌از‌قبیل‌حمل‌و‌نقل،‌تسهیلات‌و‌امکانات‌پذیرایی‌بهتر‌فراهم‌کنند

دشـگری‌کشـاورزی‌صـعب‌‌‌‌زیرا‌اکثـر‌مکـان‌هـای‌گر‌‌‌اهمیت‌بسزایی‌دارد‌حمل‌و‌نقل‌مناسب‌در‌این‌زمینه‌

سرمایه‌گذاران‌باید‌اطمینـان‌حاصـل‌کننـد‌کـه‌بخـش‌‌‌‌‌‌.‌الوصول‌بوده‌‌و‌از‌مراکز‌جمعیتی‌به‌دور‌می‌باشند

‌.همیشه‌سالم‌و‌تازه‌بماندمند‌علاقبرای‌جذب‌افراد‌کشاورزی‌

‌

چنین‌می‌توانند‌با‌همکاری‌با‌آژانس‌های‌مسافرتی‌بـه‌تـرویج‌اگریتوریسـم‌‌‌‌علاوه‌بر‌این،‌سرمایه‌گذاران‌هم

آژانس‌ها‌می‌توانند‌بسته‌های‌تورهای‌جذاب‌را‌برای‌معرفی‌گردشگری‌کشاورزی‌بـه‌گردشـگران‌‌‌.‌بپردازند
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این‌شکلی‌از‌تعامـل‌همزیسـتی‌بـین‌‌‌‌.‌قیمت‌ارزان‌تر‌این‌تورها‌نیز‌میتواند‌کمک‌کننده‌باشد.‌معرفی‌کنند

‌.‌یه‌گذاران‌و‌دارندگان‌تورهای‌گردشگری‌استسرما

‌

.‌بازار‌محلی‌برای‌اگریتوریسم‌امن‌تر‌و‌راحت‌تـر‌اسـت‌‌.‌در‌نهایت‌مهمترین‌عامل،‌پذیرش‌مردم‌محلی‌است

چراکه‌حمایت‌مـردم‌در‌‌.‌مردم‌در‌این‌ناحیه‌باید‌به‌صنعت‌اگریتوریسم‌علاقه‌داشته‌و‌از‌آن‌پشتیبانی‌کنند

‌.رفتار‌آنها‌با‌گردشگران‌عامل‌کلیدی‌در‌این‌امر‌می‌باشد‌بهبود‌گردشگری‌کشاورزی‌و

‌

‌محصـولات‌‌با‌مرتبط‌متعدد‌ابعاد‌ی‌توسعه‌حال‌در‌فعالانه‌طور‌بهدر‌مالزی‌‌گردشگری‌کارگزاران‌اکنون‌هم

:‌گردشگری‌محصولات‌رشد‌و‌آموزش‌طریق‌از‌بخش‌این‌در.‌هستند‌کار‌نیروی‌توان‌ارتقای‌مانند‌گردشگری

‌فسـتیوال‌‌و‌هـا‌‌جشـن‌‌برگـزاری‌‌‌و‌خرید‌مراکز‌کوهستانی،‌و‌ای‌جزیره‌مقصد‌عنوان‌به‌مالزی‌ارتقای‌مانند

‌رشـد‌‌بـرای‌‌هـایی‌‌گام‌برداشتن‌حال‌در‌خصوصی‌بخش‌و‌دولت‌حقیقت،‌در.‌شود‌می‌محقق‌ای‌دوره‌های

‌مختلف‌های‌مشوق‌طریق‌از‌ها‌کنفرانس‌و‌جلسات‌نمایشگاهها،‌برگزاری‌برای‌یمقصد‌عنوان‌به‌کشور‌توان

‌توسـعه‌‌دهد،‌می‌انجام‌دولت‌که‌حمایتی‌و‌تشویق‌بر‌علاوه.‌است‌بوده‌‌2121سال‌در‌مالزی‌جامع‌طرح‌در

‌هـای‌‌بخش.‌دارد‌تکیه‌صنعت‌این‌برای‌تسهیلات‌ساخت‌در‌ویژه‌به‌خصوصی‌بخش‌بر‌شدت‌به‌گردشگری

‌پـروژه‌‌در‌گـذاری‌‌سـرمایه‌‌طریق‌از‌کشور‌در‌گردشگری‌صنعت‌ارتقای‌بر‌فعالانه‌طور‌به‌همچنین‌خصوصی

‌.(Mansor et al., 2015)‌است‌وابسته‌گردشگری‌به‌هتل‌ساخت‌های

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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 تایلند در کشاورزی گردشگری بر مروری 

سال‌همواره‌‌811تایلند‌دارای‌تاریخچه‌ای‌طولانی‌با‌فرهنگی‌غنی‌است‌که‌بدون‌استعمار‌‌به‌مدت‌بیش‌از‌

گردشـگری‌شـهری‌و‌‌‌در‌میـان‌جاذبـه‌هـای‌‌‌‌‌فرهنگی‌بـی‌نظیـر‌آن‌‌ین،‌چشم‌انداز‌بنابرا.‌وجود‌داشته‌است

اگرچه،‌علی‌رغم‌اینکه‌تعداد‌نسبتا‌کمی‌از‌نشریات‌گردشـگری‌‌.‌نقشی‌مهم‌ایفا‌می‌کند‌روستایی‌این‌کشور

،‌امـا‌مقاصـدی‌‌‌و‌درباره‌اهمیت‌آن‌بحث‌کرده‌انـد‌‌استفاده‌کرده‌"چشم‌انداز‌فرهنگی"آکادمیک‌‌از‌عبارت‌

یا‌فرهنگ‌تنها‌است،‌بلکـه‌یـک‌‌‌‌ارند‌که‌در‌آن‌جا‌جاذبه‌کلیدی‌نه‌فقط‌طبیعت‌تنها‌ووجود‌د(‌مکان‌هایی)

همانند‌مناطق‌دیگـر‌در‌کشـورهای‌‌‌.‌که‌شامل‌مردم‌و‌سبک‌زندگی‌آن‌ها‌میباشداست‌چشم‌انداز‌روستایی‌

‌.در‌حال‌توسعه،‌ارتباطاتی‌میان‌گردشگری‌و‌کشاورزی‌در‌توسـعه‌و‌تنـوع‌محصـول‌کشـاورزی‌وجـود‌دارد‌‌‌‌‌

،‌همزمان‌با‌توسعه‌گردشگریدر‌برخی‌موارد‌با‌‌دور‌کردن‌زمین‌و‌کارگر‌از‌زمین‌ملکی،‌‌در‌تایلنداسفانه‌مت

تغییـرات‌میـان‌چشـم‌انـدازهای‌روسـتایی‌و‌‌‌‌‌‌اخیرا‌در‌این‌کشور‌اما‌.‌تولید‌کشاورزی‌محلی‌آسیب‌می‌بیند

بـه‌دیگـری‌گـرایش‌‌‌‌‌یشهری‌در‌زمینه‌گردشگری‌به‌سوی‌ادغام‌با‌یکدیگر‌به‌طـور‌مثبـت‌و‌وابسـتگی‌یک‌ـ‌‌‌

،‌برای‌ارتقا‌توسـعه‌شـهری‌و‌روسـتایی‌‌‌موسسات‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌مناطق‌بین‌شهر‌و‌روستا‌.‌اند‌یافته

بهبود‌کیفیت‌محصولات‌و‌خدمات‌کشاورزی‌،‌توسعه‌منافع‌اقتصادی،‌محیط‌زیستی‌و‌اجتماعی‌توسعه‌داده‌

شورهای‌کمتر‌توسعه‌یافتـه‌نسـبت‌بـه‌‌‌‌اگرچه،‌تقاضای‌بومی‌برای‌کشت‌و‌صنعت‌گردشگری‌در‌ک.‌شده‌اند

اما‌این‌مسئله‌همواره‌صحت‌ندارد،‌چرا‌که‌در‌کشورهای‌در‌.‌کشورهای‌توسعه‌یافته‌به‌طور‌کلی‌کمتر‌است

حال‌توسعه‌همانند‌تایلند،‌صنعت‌گردشگری‌کشاورزی‌بـه‌خـوبی‌توسـعه‌یافتـه‌و‌بـه‌مشـارکتی‌عمـده‌بـا‌‌‌‌‌‌‌‌‌

ه،‌کشورهایی‌مانند‌تایلند‌بـا‌تنـوع‌فرهنگـی‌‌و‌جامعـه‌‌‌‌‌بعلاو.‌گردشگری‌متناوب‌در‌کشور‌تبدیل‌شده‌است

جذب‌کنند‌که‌به‌میراث‌طبیعـی‌و‌فرهنگـی‌علاقمنـد‌‌‌‌ روستایی‌سرزنده‌و‌با‌نشاط‌می‌توانند‌گردشگرانی‌را

‌.(Aruninta, 2011)‌هستند

پایـدار‌‌رشد‌بالقوه‌جوامع‌بـه‌منظـور‌توسـعه‌‌‌‌در‌آن‌به‌ارزیابی‌‌2112در‌سال‌‌1ای‌که‌چمناسیری‌در‌مطالعه

تایلند‌را‌مورد‌بررسـی‌قـرار‌داد‌بـه‌ایـن‌‌‌‌‌‌3در‌استان‌سارابوری‌2اگریتوریسم‌پرداخت‌و‌در‌آن‌منطقه‌دارونگ

ها‌و‌مکانهای‌مناسب‌برای‌توسعه‌گردشگری‌کشـاورزی‌در‌تایلنـد‌‌‌‌نتیجه‌رسید‌که‌در‌حال‌حاضر‌زیرساخت

مل‌با‌گردشگران‌همچنان‌بایستی‌در‌با‌اینحال‌پتانسیل‌توسعه‌آموزش‌جوامع‌محلی‌به‌منظور‌تعا.‌مهیا‌است

کند‌که‌به‌منظور‌دستیابی‌به‌گردشگری‌پایدار‌بایستی‌رشد‌‌به‌عبارت‌دیگر‌او‌بیان‌می.‌دستور‌کار‌قرار‌گیرد

اقتصادی‌در‌کنار‌حفظ‌فرهنگ‌و‌رسوم‌محلی‌به‌همراه‌مشارکت‌جوامع‌محلی‌و‌توزیع‌مناسـب‌درآمـدهای‌‌‌

‌‌.‌یردحاصل‌از‌این‌نوع‌گردشگری‌مد‌نظر‌قرار‌گ

                                                           
1
 Chemnasiri 

2
 Daoruang 

3
 Saraburi 
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‌

 گردشگری کشاورزی به عنوان یک فرصت در ایران

های‌کشاورزی‌فراوان‌در‌محصولاتی‌مانند‌زرشک،‌انار‌و‌بخصوص‌پسته،‌گل‌محمدی‌‌کشور‌ایران‌با‌پتانسیل

‌زعفران ‌‌و ‌بیابان‌گردی‌میو ‌و ‌نجوم ‌فضایی‌‌قابلیت‌انواع‌گردشگری‌مانند‌گردشگری‌طبیعت، ‌تبلور تواند

‌خاص‌ ‌بزندرا ‌گردشگری‌کشاورزی‌رقم ‌زمینه ‌در ‌بنگاه. ‌ایجاد ‌اولین‌نیاز ‌می‌رسد ‌نظر های‌گردشگری‌‌به

‌تدوین‌طرحی‌جامع‌برای‌هر‌شهرستان‌و‌تهیه‌شناسنامه‌اگریتوریسمی‌برای‌محصول‌ کشاورزی‌در‌کشور،

‌اقداماتی‌ ‌با ‌بتوان ‌راستای‌آن ‌در ‌انتخابکشاورزی‌است‌تا ‌گردشگری‌کشاورزی، ‌نقشه ‌تهیه جامعه‌‌نظیر

‌تشکیل‌کمپین ‌تعاونی‌هدف، ‌و ‌غرفه‌ها ‌ایجاد ‌حرفه‌ها، ‌بازارهای‌رسمی‌و ‌و ‌گردشگری‌‌ها ‌چرخه ‌ایجاد ای،

‌فستیوال ‌برگزاری ‌و ‌شهرستان‌کشاورزی ‌و ‌مزارع ‌شدن ‌شناسانده ‌و ‌موفقیت ‌به ‌مردمی ‌بعنوان‌‌های ها

‌.‌دست‌یافتالمللی‌‌ای‌و‌در‌برنامه‌ریزی‌بلندمدت‌بین‌های‌گردشگری‌کشاورزی‌منطقه‌قطب

‌

‌می ‌روستایی ‌نواحی ‌در ‌اقتصاد‌‌گردشگری ‌پایداری ‌و ‌تنوع ‌به ‌روستا ‌کارکردهای ‌دیگر ‌با ‌تلفیق ‌در تواند

‌افزایش‌درآمدهای‌خانوار‌و‌اجتماع‌روستایی‌کمک‌شایانی‌نماید‌و‌پهنه‌ روستایی‌به‌وسیله‌ایجاد‌اشتغال،

‌فرصت‌گسترده ‌ایجاد ‌تجارب‌و ‌کشش‌صن‌ای‌از ‌آوردهایی‌برای‌جذابیت‌و آنجائیکه‌‌از‌.ایع‌کوچک‌فراهم

نواحی‌روستایی‌بسیاری‌در‌کشور‌وجود‌دارند‌که‌دچار‌رکود‌اقتصادی‌بوده‌و‌آمار‌مهاجرت‌بالایی‌به‌شهرها‌

‌تلفیق‌کارکرد‌کشاورزی‌و‌گردشگری‌و‌ ‌قابلیت‌گردشگر‌پذیری‌خوبی‌برخوردارند، ‌بر‌آن‌از دارند‌و‌علاوه

‌.‌رزی‌در‌این‌مناطق‌ضروری‌به‌نظر‌می‌رسدتنوع‌بخشی‌به‌اقتصاد‌روستایی‌و‌کشاو

‌

تواند‌نقش‌مهمی‌در‌ارائه‌فرهنگ‌و‌همچنین‌رونق‌گردشگری‌‌های‌مختلف‌می‌گردشگری‌کشاورزی‌از‌جنبه

‌:‌‌در‌مورد‌توجه‌به‌نقش‌گردشگری‌کشاورزی‌در‌ایران‌چند‌مثال‌ذکر‌می‌گردد.‌در‌ایران‌داشته‌باشد

‌گیلاس‌ ‌جمله ‌از ‌برداشت‌محصولاتی ‌اردبیل)جشن ‌(استان ‌انار ‌اصفهان)، ‌(استان ‌پنبه ‌گلستان)، ،‌(استان

استان‌)،‌توت‌فرنگی‌(استان‌کرمان)،‌خرما‌(استان‌سمنان)،‌پسته‌و‌خربزه‌(استان‌خراسان‌جنوبی)زعفران‌

شود‌که‌علاوه‌بر‌‌رگزار‌میب(‌استان‌گیلان)و‌جشن‌خرمن‌(‌استان‌قزوین)،‌فندق،‌انگور‌و‌زیتون‌(کردستان

‌.‌ارزشمند‌بودن‌به‌عنوان‌میراث،‌قابلیت‌جذب‌گردشگر‌کشاورزی‌را‌نیز‌دارند

‌

‌فصل‌بودن‌ایران‌و‌مستعد‌بودن‌کلیه‌مناطق‌برای‌تولید‌محصولات‌کشاورزی‌عال‌موثری‌است‌که‌ چهار

ایی‌چون‌گیلان،‌مازندران‌و‌ه‌تواند‌گردشگری‌کشاورزی‌ایران‌را‌توسعه‌دهد،‌به‌ویژه‌آنکه‌اقتصاد‌استان‌می

‌.‌اردبیل‌برپایه‌منابع‌به‌دست‌آمده‌از‌گردشگری‌و‌کشاورزی‌است

‌
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ای‌در‌بخش‌صنعت‌کشاورزی‌و‌کردشگری،‌برگزاری‌تورهای‌کشاورزی‌و‌‌گذاری‌بخش‌بیمه‌تردید‌سرمایه‌بی

نمونه‌.‌کندتواند‌به‌معرفی‌بخش‌عظیمی‌از‌توان‌گردشگری‌کشاورزی‌و‌روستایی‌کشور‌کمک‌‌روستایی‌می‌

های‌گذشته‌گردشگری‌کاشان‌را‌با‌تحولاتی‌‌قابل‌تامل‌برگزاری‌جشن‌گل‌و‌گلاب‌کاشان‌است‌که‌طی‌سال

‌روبرو‌ساخته‌است ‌این‌. ‌تحولات‌گردشگری‌در ‌گل‌و‌گلاب‌کاشان‌می‌تواند‌منشاء ‌برگزاری‌جشنواره اگر

‌مقیاس‌بزر ‌در ‌کشاورزی ‌گردشگری ‌توسعه ‌که ‌پذیرفت ‌پس‌باید ‌شود، ‌شهرستان ‌یعنی ‌آن ‌"ایران"گتر

تواند‌هم‌برای‌گردشگری‌و‌هم‌برای‌کشاورزی‌کشور‌دست‌آوردهای‌مثبت‌و‌ارزشمندی‌به‌همراه‌داشته‌‌می

‌.‌‌باشد
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 :منابع

علوم‌تحلیلی‌بر‌رویکردهای‌توسعه‌گردشگری‌در‌اجتماعات‌محلی،‌مجله‌(‌1311.‌)ج.‌توکلی‌نیا.‌صرافی،‌م.‌اسماعیل‌زاده،‌ح

‌‌111-142محیطی،‌شماره‌دوم،‌

‌

‌اصلی‌دی ‌ای. ‌تسجی،‌کلی‌جی. ‌سمراد‌و‌سمیح‌اس. ‌ییلماز. ‌گردشگری‌اجتماع‌محور(‌1314). ‌مترجم. .‌جعفر‌خیرخواهان:

‌معاونت‌رفاه‌اجتماعی‌وزارت‌تعاون،‌کار‌و‌رفاه‌اجتماعی

‌‌

‌س ‌الوانی، ‌1312)‌م. ‌مق( ‌خلاصه ‌جهانگردی، ‌پایدار ‌برای‌توسعه ‌اجلاس‌جهانگردی‌سازکارهای‌لازم ‌دومین الات‌برگزیده

‌،‌وزارت‌فرهنگ‌و‌ارشاد‌اسلامی(فرهنگ‌و‌توسعه)

‌

‌ب ‌بیشمی، .‌ ‌ح ‌1315)عزیزی، ‌بین‌نمونه( ‌پایدار‌های ‌توریسم ‌و ‌مسافرت ‌از ‌المللی ‌و‌. ‌فرهنگی ‌میراث ‌پژوهشگاه انتشارات

‌گردشگری،‌تهران

‌

‌انتشارات‌سمت،‌تهران.‌مفاهیمماهیت‌و‌:‌گردشگری(‌1386)سقایی،‌م‌.‌م،‌ح،پاپلی‌یزدی،‌

‌

‌،‌دانشگاه‌آزاد‌اسلامی‌واحد‌علوم‌و‌تحقیقات‌تهران44مجله‌دانشنامه،‌شماره‌.‌مدلی‌برای‌توسعه‌اکوتوریسم(‌1382)تاج،‌ش‌

‌
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‌‌61-11‌،52،‌شماره‌1پژوهشگر،‌دوره‌(.‌روستاهای‌استان‌سمنان:‌مطالعه‌موردی)
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نقش‌گردشگری‌در‌توسعه‌پایدار‌روستایی،‌مجموعه‌مقالات‌همایش‌سراسری‌نقش‌صنعت‌گردشگری‌در‌(‌1384)شکری،‌و،‌ا‌

‌انشگاه‌مازندارنتوسعه،‌د

‌

‌انتشارات‌جاوید‌علم،‌تهران.‌اگریتوریسم،‌افقی‌نو‌در‌توسعه‌گردشگری‌و‌کشاورزی(‌1313)خطیبی،‌م‌‌.فخیم‌زاده،‌ح

‌

‌های‌کشور‌ها‌و‌دهیاری‌ریزی‌توسعه‌پایدار‌گردشگری‌روستایی،‌سازمان‌شهرداری‌اصول‌برنامه(‌1383)قادری،‌ز‌

‌
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