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 چکیده :

نوآوری برای ایجاد مزیت رقابتی در بازارهای بین المللی ضروری است تا شرکت ها بتوانند از مقیاس 

نوآوری یک عامل اساسی اقتصادی بهره مند شوند و از محدودیت اندازه بازار داخلی بهره مند شوند. 

 و همانند موتور داردی می شود، موفقیت آینده را در برکه منجر به رشد سازمان در ایجاد رقابت است

 دهد در اقتصاد جهانی از کارایی بهتری برخوردار شوند.ها اجازه میرشدی است که به شرکت

 از نوع مروریاین پژوهش می پردازد. تجاری  در فرآیندهای تأثیر نوآوریتحلیل پژوهش حاضر به 

 ه است. آوری شدمحققان در این زمینه جمع مطالعاتباشد که با توجه به  میمطالعات کتابخانه ای  و

 

 تجاری بازارهای در نوآوری، نوآوری، خلاقیت، تجارت بین المللواژه های کلیدی : 
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 مقدمه :

 شی،دان اقتصاد سوی به حرکت ملی، توسعه اصلی هایپایه از یكی عنوان به نوآوری و فناوری علم،

 ایدار،پ توسعه کشورها، اقتصادی و اجتماعی هایپتانسیل از بهتر استفاده اقتصادی، رشد پایداری

 می باشد.  المللیبین تجارت در بالاتر جایگاه به دستیابی و ایمنطقه نابرابری کاهش

سه کانال اصلی در تجارت بین الملل می تواند بر نوآوری شرکت های داخلی تاثیر بگذارد که عبارتند 

 .(2021)گنگ و همكارن،ابت در بازار و تسهیل منابع خارجیاز: افزایش اندازه بازار، تشدید رق

 عملكرد بودن مطلوب میزان توانند می خود فناورانه نوآوری هایتوانمندی از گیری بهره با ها شرکت

چالش اصلی نوآوری موتور اصلی رشد اقتصادی مدرن است. . افزایش دهند را سازیتجاری توانایی و

  . (1399،بیرام و همكارانت)بازار به شدت رقابتی جهانی اسدر های جهانی، بقا  سازمان

شرکتها جهت انجام کارهای تجاری در محیط رقابتی و پویای کنونی نیازمند بهبود و افزایش مستمر 

ها و عملكردهای تجاریشان هستند. در سالهای اخیر، شرکتهایی با رویكردهای جدید و به  قابلیت

در واقع  .اند ، سیاسی، تكنولوژیكی و اجتماعی قرار گرفتهخوش تغییرات اقتصادی روز دست

، تیاطلاعا های ارتباطی و کشمكش رقابتی رو به رشد، پیدایش دانش و تكنولوژی جدید، قابلیت

ای جدید برای گیری نظریهان، قوانین و مقرارت جدید بر شكلتقاضاها و نیازهای فزاینده مشتری

  .(1396،)نصراللهی و همكارانداشته استشرکتهای تجاری تأثیر بسزایی 

هایی است که شرکت ها برای دستیابی به مزیت رقابتی، افزایش عملكرد  نوآوری یكی از استراتژی

بازارهای بین المللی  برای ایجاد مزیت رقابتی در  ؛ وبنگاه و سودآوری شرکت ها دنبال می کنند

و از محدودیت اندازه بازار داخلی بهره مند  از مقیاس اقتصادی ضروری است تا شرکت ها بتوانند

 (.2017)سیلوا و همكاران، شوند

 و تمرکز کنند بازار های جدید فرصت شناسایی آوردن مزیت رقابتی، باید بر بدست در ها شرکت

در بازار، رقابت نمایند. بعلاوه  یدجد محصولاتو فناوری ها کسب طریق  از رقبای خود با موثر به طور

و  بیک شرکت در امر تجاری سازی بین المللی می تواند به بهبود عملكرد تجارت و کستوانایی 

 . (1399،)بیرام و همكارانکار آن شرکت کمک شایانی کند
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 .کنندمعرفی می اقتصادی توسعه و رشد محرکه ینیرو نوآوری را اقتصادی، تكامل نظریه های در

 و اقتصادی ساختارهای تحول در تریحیاتی نقش دانش، نوآوری اقتصاد ظهور با اخیر، سالهای در

 امروزی بعنوان پیشرفته اقتصادهای از مقالات، از در بعضی که طوریه ب است، یافته اجتماعی

 .شود می یاد نوآوری بر مبتنی اقتصادهای

تجارت  تاثیر مورد در گوناگون نظریات به با توجه توسعه حال در کشورهای اخیر دهه های در

 اقتصادی شرایط به توجه با و خارجی بر تجارت اقتصادی رشد تاثیر و اقتصادی رشد بر خارجی

  .(1384، و همكاران مهدوی)نموده اند اتخاذ را متفاوتی بازرگانی های سیاست کشور خود

 طلاحاتـاص  فـتعاری

 : 1نوآوری

 یارهدرب تفكر برای سازمان یا فرد یک که گفته می شود فرایندی به مفهوم، یک عنوان به نوآوری

 هایشیوه موجود هایایده و فرایندها محصولات، تغییر یا جدید هایایده و فرایندها محصولات،

 .گیردمی پیش در جدید

نتایج حاصل از )م جدید لامعنای اق منظور از نوآوری نیز هر سه رویكرد نوآوری شامل نوآوری به

وآوری ، ن(یا فنون مدیریتی جدید یا بهبودیافته ، خدمات، فرآیندهالاتفرآیند توسعه شامل محصو

فرآیند اقتباس و اشاعه شامل پذیرش نوآوری توسط کاربر و )های جدید  معنای پذیرش پدیده به

فرآیند نوآوری شامل پژوهش )های جدید  پدیده ەمعنای فرآیند توسع و نوآوری به (کارگیری آن به

ل داخکلان )است که در سه سطح  (استفاده گستردهبر اساس نیاز بازار و توسعه محصول در جهت 

حث و بررسی ب قابل (یک شرکت یا سازمان)و خرد  (منطقه جغرافیایی محدود)، میانی (مرزهای ملی

 ست. ا
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نوآوری با افزایش توان تولید افراد سبب افزایش تولید شده و منجر به تقویت رشد اقتصادی می

 . (1390نصیری اقدم،)کند ، رشد اقتصادی را با مشكل مواجه میشود عدم توجه به قابلیت نوآوری

 :  تجارت در نوآوری اهمیت در مهم عامل سه

 دکنمی کمک هاشرکت رشد به نوآوری. 

 نای اگرچهنوآوری به رشد بیشتر کمک خواهد کرد.  ،در تجارت برای موفقیت و سودآوری بیشتر

 با رازی ،حاصل می شود پیشرفت مسیر این درقرار گرفتن  با اما پیش می رود، آهسته طور به مسیر

 .کرد دخواهن رشد ایفزاینده طور بهشرکت ها  موجود، تجاری هایمدل و محصولات بهبود

 داردمی نگه مرتبط را هاسازمان نوآوری. 

 ایدب بماند، باقی سودآور و مرتبط شما مشاغل کهاین برای و است تغییر حال در دائما پیرامون جهان

 .شود روبرو جدید هایواقعیت این با و کرده پیدا تطبیق امروز دنیای با

  متمایز کنند. را تا خود نوآوری به سازمان ها کمک می کند 

یم رقیب در فضای کسب و کار نسبت به شرکت های ،در واقع، نوآوری کاری را متفاوت انجام دادن

اگر به عنوان مثال نوآوری در محصولات با هدف توسعه و به روزرسانی صورت می گیرد. باشد. 

سازمان از نوآوری در فرآیندهای خود استفاده کند باعث صرفه جویی در زمان، پول و یا سایر منابع 

ی نوآورمی شود و این سازمان ها یک مزیت رقابتی نسبت به سایرین برای خود ایجاد خواهند کرد. 

می تواند به ویژه در و سازمان کمک می کند تا خود و محصولاتش را از رقبا متمایز کند،  یک به

 . (2019)پرسل، سطح بین الملل بازار یک صنعت بیش از حد اشباع شده، قدرتمند باشد

 :  2خلاقیت

 ازمان؛س های فعالیت کیفیت یا کمیت ارتقاء و بهبود برای نوین طرح و فكر یارائه یعنی خلاقیت

 روش از خدمات یا تولیدات ها، هزینه کاهش خدمات، یا تولیدات افزایش وری،مثلاً افزایش بهره

  .(1393غیره )کاظمی و همكاران، و جدید خدمات بهتر، تولیدات یا

                                                           
2 .Creativity  
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 سازمان بلندمدت یک حیات و ماندگارى در شده و شناخته اساسى عاملى خلاقیت امروز، دنیاى در

 رازى اگر. ها است سازمان دیگر از سازمان یا مؤسسه یک متمایز کننده خلاقیت. شود مى محسوب

 رابطه از مؤسسه درك آن و شناخت در باشد، داشته وجود یک مؤسسه پایدارى و بقا خصوص در

  . (2003)اسس و همكاران،است نهفته مؤسسات بقاى و عمر با طول نوآورى و تغییر میان

 بازاریابی در نوآوری

 در را بازاریابی فرایندهای تمام بلكه اندیشد،نمی جدید محصول تولید به تنها بازاریابی، در نوآوری

 ابیبازاری روش اجرای معنای به بازاریابی نوآوری. است بیشتر سود به رسیدن آن هدف و گیردمی بر

 رد محصول موقعیت محصول، بندیبسته محصول، طراحی در چشمگیری تغییرات شامل که است

 نیاز بهتر شناسایی بازاریابی نوآوری هدف. شودمی محصول گذاریقیمت و محصول ترفیع بازار،

 زایشاف به توجه با بازار در شرکت محصول جدید یابیموقعیت یا جدید بازارهای بازکردن مشتریان،

 .است شرکت فروش

 برای کوری نقطه مانند و گنجد نمی حوزه نوآوری در یكدیگر با بازاریابی و نوآوری مفهوم دو ترکیب

خود چنین  "3تمرین مدیریت"پیتر دراکر در کتاب  .ویزن( ,2009است) بوده از پژوهشگران بسیاری

بیان می کند که مهم ترین هدف هر کسب و کار، ساختن مشتری است و برای رسیدن به این مقصود 

را وظایف کارآفرینانه می نامد) سازمان دو وظیفه مهم بر عهده دارد: بازاریابی و نوآوری. و آنها 

 (.1954دراکر، 

برای یک کسب و کار موفق برشمرده  دو اصل را (Hus et al., 2010همچنین در مقاله ای دیگر از )

 و نستهدا خلاقیت موفق از بستری بر را بازاریابی های فعالیت به طوریكهاست، بازاریابی و نوآوری. 

 در این مقاله رمز .می داند رقابتی مزیت آوردن دست به تنها راه سازمان، برای را نوآوری از استفاده

 و کرده قلمداد نوآورانه بازاریابی از جهانی، استفاده بازارهای برای را ماندگار موفقیت به رسیدن

 ،گذاری قیمت حتی یا خلاق و خدمات محصولات فكر، طرز از ای گستره شامل را بازاریابی نوآورانه

 می داند.  نوآوری با توأملجستیک  و ترقی

                                                           
3 . The practice of management 
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 مزایای نوآوری در تجارت بین الملل

 بیعیط بنابراین است، شرکت ها بقای و سودآوری کنندهتعیین کلیدی عامل یک المللبین تجارت

هانی ج .بگذارد تأثیر خلاقیت میزان بر هم و نوآوری هایانگیزه بر هم باشیم داشته انتظار که است

دهی نتایج اقتصادی در مهم و اساسی در اقتصاد هستند که باعث شكلشدن و نوآوری دو اصل 

 . شوندکشورها می

 هتعیین کنند عامل که است تولید فرایند و در محصول نوآوری صادرات، بر مؤثر عوامل مهمترین از

ارد.  د نوآوری بر تعیین کننده ای تأثیر نیز دیگر، صادرات سوی از .می باشد توسعه و تحقیق آن

 و می شود محسوب بنگاه ها و ها کشور رقابتی توان حفظ و ایجاد برای مهم یک عامل نوآوری

 (.1397کمک می کند)شهبازی،  صادرات افزایشبه  نوآوری است که این از حاکی مطالعات موجود

 می بایست بین المللی بازارهای در بقا و خود های فعالیت موفقیت آمیز ارائه جهت سازمانها امروزه

 نوآوری نداشته خلاقیت و خود محصولات ارائه در سازمان ها چنانچه .باشند نوآور و قلاخهمواره 

رقابتی  بازارهای در .شد خواهند حذف رقابت چرخه از و شده رو به رو عملكرد کاهش با باشند

 بسزایی نقش عملكرد بهبود برای سازمان برنامه های در نوآوری استراتژیهای دادن قرار جهانی

 نبی تجارت در پذیری رقابت یافتن اهمیت و بازارها گسترش با امروز (.2017،همكاران و دوراند)دارد

 سایرکشورها با مقایسه در خود نسبی جایگاه از صحیح درك نیازمند جهان کشورهای المللی،

 موقعیت با منطبق را خود صنعتی ویژه به و اقتصادی هایسیاست بتوانند آن طریق از تا هستند

 (. 1388عسگری،)نمایند اتخاذ جهانی اقتصاد نوین رویكردهای اساس بر و خود نسبی

 اقتصادی گذارانسیاست کارشناسان شده، صنعتی تازه کشورهای موفق یتجربه به توجه با

 و کوچک صنایع ویژه به خصوصی بخش یافته یتوسعه و توسعه حال در کشورهای در که معتقدند

دهد که این صنایع با  ها نشان می بررسی .هستند اقتصادی توسعه در مهمی عامل متوسط

یچیده پ لاتگذارند. تحو کارآفرینی نوآوری و ایجاد فرصتهای شغلی جدید، بر رشد اقتصادی اثر می

جب شده است تا جوامع گوناگون گیری روند جهانی شدن مو و سریع چند دهه اخیر و نیز شتاب

 . کنند تا بیش از پیش خود را برای پذیرش تحول آماده کنند لاشت
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ی جهان اجتماعی در بسیاری از کشورهای پیشرفته و نو توسعه یافته -نگاهی به نظام اقتصادی

های اساسی در  های کوچک و متوسط یكی از اولویت دهد که ایجاد و حمایت از بنگاه نشان می

های اقتصادی علیرغم آنكه به سرمایهبنگاه این کشورها است.های توسعه اقتصادی این برنامه

گذاری کمتری نیاز دارند، بازدهی بیشتری داشته و در ایجاد اشتغال، ایجاد بستر مناسب برای 

دارند. در بسیاری از کشورها این  نوآوری و اختراعات و افزایش صادرات این کشورها، نقش مهمی

ای ه اشتغال جدید، مهد تحول و نوآوری و پیشرو در ابداع فناوریها، تأمین کنندگان اصلی  بنگاه

 . جدید بوده اند

 )کشور چین(نوآوری در استفاده از  موفق کشوریک نمونه 

کشورهای مختلف به علم، . دارد کشورها تمام در مهمی جایگاه نوآوری اخیر ای توسعه تحولات رد

کسب مزایای رقابتی و همچنین به منزله ابزاری اساسی فناوری و نوآوری به مثابه منابع کلیدی برای 

 رد فناوری و علم روزافزون اهمیت به توجه با. نگرند برای بهبود بخشیدن سطح زندگی مردم می

 سطوح در اصلی راهبرد عنوانبه را نوآوری جهان سراسر در هادولت ملی، اقتصادی توسعه ایجاد

 جهان سطح در نوآوری برای رقابت از جدیدی الگوی بیانگر امر این و دهندمی قرار موردتوجه ملی

 .است

 چین. است قائل ملی اقتصادی توسعه در نوآوری اصلی جایگاه برای زیادی اهمیت چین دولت

 یجادا و است کرده تدوین فناورانه و علمی توسعه راستای در بلندمدتی و مدتمیان ملی هایبرنامه

 روزافزون عرضه یدرنتیجه. است کرده تصریح خود راهبردی هدف عنوانبه را نوآور کشوری

 رشد مرحله وارد کشور این اقتصادی توسعه چین، در نوآوری محیط قوی دهیسازمان و نوآوری

 نظام ایجاد در مطلوب عاملی به نوآوری اکوسیستم جذابیت ترتیب، بدین و است شده باکیفیتی

 .است شدهتبدیل مدرن اقتصادی

 جهت همواره است، داده قرار اولویت در کشور اصلی راهبرد عنوانبه را نوآوری ازاینكهپس چین

 قطری از فناورانه نوآوری حوزه در خود هایتوانمندی پایدار رشد به و کرده تلاش خود بازار گشایش

 .است شده متعهد هافناوری و استعدادها ی درزمینه فزاینده و مستمر گذاریسرمایه
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 بر تمرکز؛ است توجهی یافتههای مختلفی پیشرفت قابلهای نوآوری خود از جنبهدر شاخصچین 

و از جمله موارد نوآوری  4، اکوسیستم تولید هوشمند، اقتصاد دیجیتال و بازاراستارمصنوعی هوش

نظر حق ثبت اختراعات داخلی، طراحی صنعتی، علائم تجاری اصلی، صادرات خالص فناوری  از

 . های برتر شده استو صادرات محصولات خلاق و ... موفق به کسب رتبهپیشرفته 

 نتیجه گیری و پیشنهادات : 

آورد و از طریق بهبود فرایند تولید و  دانش و نوآوری، تحولات سریع در فناوری تولید را فراهم می

تولیدی خواهد  وری و استفاده کارآمد از نهادهای ساز افزایش بهره یا ایجاد محصولات جدید زمینه

گذارد. نظام مالكیت فكری کارآمد نیز  تاثیر میایران بود و از این مجرا بر کیفیت و رشد اقتصادی 

کند و محیطی را فراهم می سازد  به ایجاد تعادل بین منافع نوآوران و منافع عموم مردم کمک می

  .کنند رشد اقتصادی عمل می که در آن خلاقیت و نوآوری در جهت سود همگانی و نهایتاً

 در سازمانها را عملكرد که است استراتژی هایی پیاده سازی و تدوین سازمانها، دغدغه مهمترین

 بسیارید عملكر اینكه و هاشرکت رکود اصلی دلیل .کند تضمین بین المللی بازارهای رقابتی شرایط

 رشد برای اساسی ضرورت یک نوآوری . است نوآوری استراتژی های از استفاده عدم دارند پایینی

 نای و کردهمحصور خود گذشته تولیدات در را سازمانها نبود نوآوری، .است کارها و کسب پایداری و

 را ربیشت سود و فروش بازار، سهم کسب توانایی دیگر و قدیمی کهنه تولیدات که می شود باعث

 .باشند نداشته

 خود شرکای و یا وکار، کسب فرآیندهای ها، های جدید، ایدهفناوری نسبت به باید شرکتها بنابراین،

 آن بودن نوآور حتم به به طور خود صادراتی عملكرد بهبود در شرکت هر توانایی .باشند حساس

 حیطم با استراتژی های متناسب اتخاذ شرکتها داخلی محیط در عامل مهمترین سویی از دارد بستگی

 .دارد اساسی نقشی عملكرد اثربخشی در که است

 

                                                           
4  .Star Market :ودشاختصار بازار استار نامیده میانجمن نوآوری علمی و فناورانه بورس شانگهای که توسط مقامات چینی به. 
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