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 چکیده مدیریتی 

توجهی تولید  و درآمد صادراتی قابل  دارندخدمات خلاقانه نسبت به سایر خدمات، سهم بیشتری از صادرات خدمات جهانی  

  ر یغخلاقانه و    هستند. خدمات   پیشرو یافته به طور گسترده در صادرات خدمات خلاقانه  اما اقتصادهای توسعه  ، کنندمی

گذاری و  وری، اشتغال، سرمایهبهرهافزایش  درآمد،    ایجاد قابلیت  و    کنند فراهم میتنوع اقتصادی    شرایطی را برای،  خلاقانه

گرایی شناخته  خدماتتحت عنوان  که  المللی به خدمات  ها و تجارت بیناقتصاد  افزایش روبهتجارت را دارند. وابستگی  توسعه  

درآمد صادراتی فراهم    ایجادهای ارزش جهانی و  برای پیوستن به زنجیره  توسعهدرحالهایی برای کشورهای  شود، فرصتمی

 کند.  می

نوآوری فناورانه، انتقالی سریع از تولید کالاهای  با    رایز  اند؛افتهی ای اهمیت  فزاینده  به طورخدمات خلاقانه  در حال حاضر،  

تجارت و توسعه سازمان ملل    سازمانهای جدید  ، دادهحالنیباااست.    ندادرخ  در حالخلاقانه به ارائه خدمات خلاقانه  

 . هستندکمتر فعال چشمگیری در صادرات خدمات خلاقانه   به طور  توسعهدرحالکشورهای   دهد نشان می متحد

 :توسعهدرحالهایی برای افزایش خدمات خلاقانه در کشورهای سیاست

روزرسانی  و به  اقتصاد خلاقایجاد قوانین    مثال عنوانبه،  اقتصاد خلاقروزرسانی چارچوب قانونی مربوط به  ایجاد و به •

 قوانین مالکیت معنوی؛ 

 ؛ اقتصاد خلاقهای دولتی مسئول ترویج های سازمانی دستگاهتقویت ظرفیت •

شده  کوچک و متوسط را از مشارکت در خدمات ارائهخرد،    یوکارهاکسبشناسایی و رفع موانعی که کارآفرینان و   •

دارند. از  گیری اهمیت یافته است، باز میطور چشمبهگیر کرونا  بیماری همهپس از شیوع  که    دیجیتالیصورت  به

،  محلیدر مناطق  اینترنت  توان به ضعف اتصال  ، میبپردازندها  توانند به آنگذاران میهای مهمی که سیاستچالش

های  های دیجیتالی مناسب، دسترسی محدود به راهکارهای پرداخت آنلاین و هزینه ها و توانمندیکمبود مهارت

 بالای لجستیک اشاره کرد؛ 

که تعادلی بین حفاظت از حقوق نویسندگان و حق دسترسی به فرهنگ و  نشر حق نظام حقوقی ارائه یک تدوین  •

آوری و توزیع حقوق از طریق یک روش سیستماتیک  محصولات و خدمات خلاقانه فراهم آورد که در آن اجرا، جمع

 صورت گیرد. 

یافته  به بازارهای خدمات خلاق در کشورهای توسعه  توسعهدرحالدهندگان خدمات کشورهای  بهبود دسترسی ارائه •

 دهندگان خارجی. ، از طریق باز کردن بازارهای خدمات به روی ارائهتوسعهدرحالو 
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 مقدمه 

اشتغال    جاد یخلاق باعث ا  عی رشد را در جهان دارد. صنا  نیترعیاست که سر  یاقتصاد  ی هااز بخش  ی کی   اقتصاد خلاق

نوآورانه و   ی استیس   یهاو پاسخ  شتریب  ی ها، دادهحالنیا  . باشوندیو کمک به بهبود رفاه جوامع م  ینوآور  جیو درآمد، ترو

همه کشورها،    یبرا  اقتصاد خلاق  رایز  ؛است  یو ضرور  ازی ن  توسعه بخش خلاق مورد  راتیتأث  شیافزا  یبرا  یاچندرشته

 . کندیتوسعه فراهم م یبرا یعمل  ی انهیتوسعه، گزدرحال ی اقتصادها ژهیوبه

خلاق و    تیخلاق  میمفاه تعر   اقتصاد  هستند.  تکامل  حال  ب  تیخلاق  فیدر  تعامل  انسان،    تیخلاق  نیبر 

  ی هاتیبر فعال ی متک عیهمه صنا  اقتصاد خلاق کهی درحال ؛استوار است یدانش و فناور ،ی فکر تیمالک  ها،دهیا

زا  درون  ی رشد  ی با اقتصاددانش دارد که محرک اصل  ی ک یارتباط نزد  اقتصاد خلاق. مفهوم  ردیگی خلاق را در بر م 

کالاها و    عیو توز  دیتول  یهاعنوان چرخهخلاق را به  عیصنا  1آنکتاد   است.  ی انسان  هیدر سرما  یگذارهیسرما  قیاز طر

  ی امجموعه  این صنایع .  کنندیاستفاده م   ه یاول  ی ها یعنوان ورودبه  یفکر  هیو سرما  ت یکه از خلاق   کند یم   فیخدمات تعر

فعال را تشک  ی تنمب  ی هاتیاز  فکر  یکه کالاها   دهندیم   لیبر دانش  با محتوا  یهنر  ا ی  یملموس و خدمات    ی ناملموس 

اقتصاد تول   یخلاقانه، ارزش  برا  ی توسعه عمل  نهیگز  اقتصاد خلاق.  کنندیم   دی را  به  یرا    یاقتصادها  ژهیوهمه کشورها و 

نوآورانه   ی است یس   ی هاو پاسخ  شتر یب  ی هابه داده  تر سملمو  یکسب دستاوردها   ی برا  انی م  نی . در ادهدیتوسعه ارائه م درحال

 .(UNCTAD, 2008) است ازی توسعه بخش خلاق ن راتی تأث ش یافزا یبرا یاو چندرشته

های  های خلاقانه برای پیشگیری از چالشحلکه راهای دوره، در اقتصاد خلاقالمللی عنوان سال بینبه 2021سال در 

مجمع عمومی سازمان    74/198. همانطور که در قطعنامه  گرفت در مرکز توجه قرار    اقتصاد خلاق، اهمیت  بودجهانی لازم  

ویژه  به چندین روش کمک کرده است، به  2( SDGs) به تحقق اهداف توسعه پایدار  اقتصاد خلاق شده است،    بیان ملل متحد  

 . شهرهای پایدارو  هاو رشد اقتصادی مناسب، کاهش نابرابری اشتغالمبارزه با فقر، برابری جنسیتی، ایجاد : در اهداف

قابل  ی فرهنگ  ع یصنا به طور  اقتصاد جهان   یتوجهو خلاقانه  فرهنگکنندیکمک م  یبه  تول   3.1  ی. بخش  از    دیدرصد 

برآورد  که   ی در حال  ؛ دهدیم  لی را تشک  ی جهان  ی ناخالص داخل ، کالاها و خدمات خلاقانه به  2020در سال    آنکتاد   طبق 

درصد از    6.2و خلاقانه    یفرهنگ  ع یصنا  ن،یکالاها و خدمات بودند. علاوه بر ا  ت درصد از کل صادرا  21و    3  ندهینما  بیترت

  29تا    15جوانان )با سن    شتریو ب  نموده  جاد یشغل در سراسر جهان ا  ونیلیم  50  با  یو تقر  کردهها را فراهم  شغل  ی تمام

را    یو توسعه انسان   یتنوع فرهنگ  ،یع ، انطباق اجتمااقتصاد خلاق.  انددر استخدام داشتهها  بخش  ر یسال( را نسبت به سا

اکندیم  جیترو صنا  ن ی.  به  عیعوامل،  را  بخشخلاق  برنامه    ی ابیدست  یبرا  ی ات یح  یها عنوان    کنندیم  طرحم  2030به 

(UNESCO, 2022 .) 

ای  زمینههای پیشپذیریتأثیر ویرانگری بر برخی از صنایع خلاق داشت و آسیب  19-، شیوع ویروس کوویدحالنیا  با

ه  شد  حذف های فرهنگی و خلاقانه  میلیون شغل از بخش  10دهند در این دوره تا  ها نشان میتر کرد. گزارشها را عمیقآن

 
 (UNCTAD: United Nations Conference on Trade and Development)  کنفرانس تجارت و توسعه سازمان ملل. 1

2. Sustainable Development Goals 
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 & Gouvea, Padovani)   را تجربه کردند میلیارد دلار    750  کاهشی معادلبه طور جهانی    2020ها در سال  و این بخش

Gutierrez, 2023).   

 

 صنایع خلاق شناسیمفهوم . 1

  ارائه نموده است:  ر یخلاق را به شرح ز  ع یخود از صنا  فی تعر  آنکتاد   اختصار به  ا یتجارت و توسعه سازمان ملل    کنفرانس 

عنوان  را به  یفکر  یۀو سرما  تیکه خلاق  هستند  کالاها و خدمات  عیو توز  دیاز خلق، تول  یی هاخلاق چرخه  عیصنا

به  ۀماد از مجموعه  .این صنایعرندیگی کار م خام  فعال  یامتشکل  نه    ان،یبندانش  یهاتیاز  اما  بر هنر  متمرکز 

 دارند. یمعنو تیمالک  حقوقستد و  دادو طریق  از  ییدرآمدزا بالایی برای لیکه پتانس هستند محدود به آن 

  یخلاق، ارزش اقتصاد ی با محتوا یخدمات هنر ای ،یو معنو  یرماد یو ملموس و غ یشامل محصولات ماد  عیصنا  نیا

بخش   ک ی  یقرار دارند و در تجارت جهان  یصنعت یهاصنعتگر، خدمات و بخش انی تقاطع م در هستند. یبازار یهاو هدف

 . آورندیبه وجود م  دی جد یایپو

  ی قو  ی هنر  ۀمؤلف   ک ی  ی که دارا   یت یهر نوع فعال  رد،یگیدر نظر م   ت«یعنوان »خلاق  را به  خلاق  عیآنکتاد صنا  کردیرو

دارد    یمعنو  تیمالک  ۀبه مقول  یدیشد   یو وابستگ   کند یم  دی تول  کیسمبل   یهاکه فرآورده  ی اقتصاد   تیباشد »هر نوع فعال

 (. UNCTAD, 2008) گیرد   یخلاق جا ع یصنا  ۀدر گستر شود« یبزرگ انجام م امکان حد  تابازار  ک ی یو برا

  ن یمثال، بانک توسعه بعنوانبهالمللی وجود دارد.  های بینتعاریف بسیار متفاوتی بین کشورها و سازماندر این زمینه  

ها را به کالاها و خدمات فرهنگی و خلاقانه تبدیل  ها که ایدهگروهی از فعالیت»صورت  را به  اقتصاد خلاق  3( IDB) ییکایآمر

American -Inter)  کندتعریف می  «تواند قرار گیردقرار دارد یا می  4( IPRs)  ها تحت حقوق مالکیت معنویکنند و ارزش آنمی

Development Bank, 2017) سازمان آموزشی، علمی و فرهنگی سازمان ملل متحد .  (UNESCO)5    بر روی ابعاد اجتماعی و

. سازمان  (UNESCO, 2009)  های فرهنگی و وابسته و چرخه فرهنگ تمرکز دارد به مفاهیم حوزه  توجه  اقتصادی فرهنگ با 

ها  های آنتکثیر تمرکز کرده و صنایع را بر اساس اندازه وابستگی فعالیتبر اهمیت حق    6( WIPO)   جهانی مالکیت معنوی 

 .(WIPO, 2015)  کندبندی میبه حق تکثیر دسته

 ضرورت توجه به اقتصاد خلاق. 2

اهمیت  از  های متعددی  نمونهمنتشر شد،    2013در سال  که  اقتصاد خلاق  د با موضوع  سازمان ملل متحد در گزارش خو

به   توسعه جامعه  توجه  برای  توضیح مینشان میرا  فرهنگ  این سند همچنین  و  دهد.  دهد که چگونه گسترش حقوق 

براساس این پژوهش،  را در کل حوزه فرهنگی افزایش دهد.    یی کاراتواند  ها برای هنرمندان و کارآفرینان خلاق میفرصت

 
3. Inter-American Development Bank 

4. Intellectual Property Rights 

5. The United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization 

6. World Intellectual Property Organization 
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زیرا تغییرات    لحاظ کرد؛   یط یمحستیزتوسعه اقتصادی، اجتماعی و    ی ندهاآیفر  قوی در محرک    عنوان بهباید  فرهنگ را  

 .تواند رخ دهدمثبت تنها در یک جامعه تعریف شده فرهنگی می

توجهی  به طور قابلو  کند  پولی نیز ایجاد میعلاوه بر مزایای اقتصادی، ارزش غیر  اقتصاد خلاقکه    ابتدا باید درنظر گرفت

ها را  ، فرصتاقتصاد خلاقهای محلی  برداری از دارایینقشه  .کنددر دستیابی به توسعه اجتماعی فراگیر و پایدار کمک می

 .اقدام بعدی در این بخش خواهد بودو . این تحلیل مبنایی برای توسعه یک برنامه کندمیآشکار 

گذاری بالادستی اساسی برای هر سیاست توسعه سرمایه  عنوانبهها  آوری دقیق دادهتقویت پایگاه شواهد از طریق جمع

  اقتصاد خلاق های غیررسمی و رسمی  بررسی ارتباط بین بخششود. همچنین  محسوب می  منسجم در منطقه   اقتصاد خلاق 

  قا  یعم  توسعه درحالدر کشورهای    اقتصاد خلاق زیرا    های مربوط است؛سیاستگذاری  در جهتحیاتی  ای  زمینهعنوان  به

خانواده و    و به عنوان مثال   و نهادهای فرهنگی غیررسمی است و از بخش عمومی دور است   ندهاآیفرها،  متکی بر سیستم

 .شوندگذاران اصلی برای کارآفرینان خلاق تبدیل میدوستان به سرمایه

  اقتصاد خلاقعوامل موفقیت حیاتی که به ایجاد مسیرهای جدید برای توسعه    لیوتحلهیتجزنکته دیگر آن است که  

ها و منابع نیروی کار، وجود قانون  زیرساخت  بودندردسترساز:    اندعبارت. این عوامل  ، ضرورت داردکنندمحلی کمک می

 ...حمایت از مالکیت معنوی، دسترسی به بازارهای جهانی و

این  معنی که  این  . به  نیز موضوعیت دارد  خلاق در سراسر زنجیره ارزش  هایگذاری در توسعه پایدار شرکتسرمایه

هیچ استعداد جدید یا شرکت جدید  این مقولات  زیرا بدون    هستند؛ حمایت از یادگیری و نوآوری محلی    مند نیاز ها  شرکت

های اجتماعی،  های جدید برای کارآفرینان فرهنگی در مدیریت بازرگانی و شبکهایجاد فرصت  .خلاقیت وجود نخواهد داشت

  های شهری مناسب برای توسعه ساختار اجتماعی و فرهنگی جامعه های بازاریابی و ارائه شهرکآنها در فعالیت  دادن مشارکت

 نیز از اهمیت فراوانی برخوردار است. 

 

 پیشینه صنایع خلاق . 3

دهه    ع یدر صنا  تیورود خلاق   دهیا از  اقتصاد  ادب   1990و  عبارات  یاقتصاد  اتیوارد  و مجموعه  »بخش    انندم   یشده 

تجرب  «، ییمحتوا  ع ی»صنا  ت«، یرایکپ   عی خلاق«، »صنا هنر محور«،    وکار کسبخلاق«، »   وکار کسب»بخش    «،ی»اقتصاد 

در    بار نینخست خلاق    ع یصنا  مفهوم  محور« را با خود به همراه آورده است.و »اقتصاد دانش  « یارتباط و    ی فرهنگ  عی »صنا

خود تحت عنوان »ملت    دیجد  ی فرهنگ  است یکه دولت س مورد استفاده قرار گرفت    یو هنگام  ا یدر کشور استرال  1994سال  

  تال یجی د  یهاتوسط رسانه  یفرهنگ جهان  د یجد  یهااطلاعات و رشد موج  ی فناور  یهافرصت  جاد یا  منظوربهخلاق« را  

  ن یا  .بودمطرح    زین  یفرهنگ  ی استیس  عنوان بهدر واقع  اما  ،  شدمنتشر    ی فرهنگ  استی س  عنوانبهسند    ن یا  منتشر نمود.

را ارائه نمود که با   ی فرهنگ است ی س کی ،7نگیتی پل ک یریوزنخستتحت  ا یدولت فدرال در استرال کیبود که  بار نینخست

 . گرفتیقرار م تیمورد حما  ی دلارونیلیم 250 یاهیسرما

 
 .مدار اهل استرالیا استسیاستیک  (1944زاده  Paul Keating:) پل کیتینگ. 7
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آن زمان   در آمد. کار  سربر   1997قرار داد که حزب کارگر در سال   توجه مورد ی خلاق را هنگام ع یمفهوم صنا ایتانیبر

 توجه  مورد با آن    زمان هم  اقتصاد خلاقو    ع یصنا  ده یاطلاعات و ارتباطات تمرکز شده بود و ا  ی توسعه فناور  برفعال    صورتبه

  ی در انقلاب صنعت  شه یر  زین  ی فرهنگ  عیو صنا  افتهیگسترش  یفرهنگ  عیخلاق از صنا  عیامر که چگونه صنا  نیا  درک.  بود

خلاق به کار    عیصنا  در کنارکه    ی فرهنگ  عیصنا  اصطلاح  است.  یاریبس  ت یاهم  یدارا  ،داشته  ای تانیقرن نوزدهم در بر

و    ی فرهنگ  ی عتیطب  یکه دارا  را  خلاق  یمحتوا  ی ابیو بازار  دیتول  ت،یکه خلاق  شودی گفته م   ی ع یبه صنا  ،رود ی م

 .  کنندی م  قی با هم تلف، نامحسوس است

. مفهوم  رندیخدمات را به خود بگ  ای از کالا    ی شکل  دنتوانیشده و م   ت یحما  تیرایکپ  نیموارد اغلب توسط قوان  نیا

در   ها یگذاراستیس و  سوار شد تالیجی شده در عصر د جادی قرار گرفته و بر موج ا  مورداستفاده 1990خلاق از دهه  ع یصنا

  .بود دار یتوسعه پا رامونیتر پزمان به دنبال ارائه مسائل گسترده نیا
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گیرد و با این حساب، گسترۀ وسیعی دارد.  میدر برهای فرعی مختلف خود را نیز  وانفعالات بخشصنایع خلاق فعل

بخش این  فعالیتگسترۀ  با  و  ها  سنتی  دانش  در  ریشه  که  هنرها،    ی فرهنگراثیم هایی  )مانند  و    ی دستعیصنادارند 

های سمعی و بصری  محورتر )مانند فعالیتمحورتر و خدماتهای فناوریشود و به فعالیتهای فرهنگی( شروع میجشنواره

رسانه میو  پایان  جدید(  می طبقهیابد.  های  بر  در  را  بزرگ  گروه  چهار  خلاق،  صنایع  از  آنکتاد  گیرد:  بندی 

 . کارکردی آفرینش و ها، هنرها، رسانهی فرهنگراثیم

کند این است که اغلب کشورها و نهادها دارای صنایعی هستند که با عنوان »صنایع  بندی را ارزشمند میآنچه این طبقه

اند؛  بندی کردههای فرعی طبقهها و بخشها، گروهها این صنایع را به حوزهی از آنشوند، اما تنها معدودخلاق« شناخته می

این شاخهدرحالی تعاملکه  فهم  بهبود  باعث  شاخهبندی  بین  عرضی  درک  های  همچنین  و  صنایع خلاق  گوناگون  های 

آن  بزرگ«  این طبقه»تصویر  خواهد کرد.  آسان  را  تحلیلها  در  منطقی  ارتباط  ایجاد  برای  نیز  بندی  و کیفی  های کمی 

 .تواند مفید باشدمی

این تقسیم   یمعنو  تیکه سازمان حقوق مالک است    یشده، چارچوبارائه  یها یبنداز طبقهدیگر    ی ک یبندی،  در کنار 

همبسته و    ،یمحور  عی: صناکندیم   یبندطبقهخلاق را در سه دسته    ع یاست و صنا  یمبتن   تیرایبر کپ     که کرده    م یتنظ

فعال  تیکه با خلاق   شودیم   یعیصنا   ۀچارچوب شامل هم  نیا  دارند.  تیبه حقوق مالک  ی نسب  یکه وابستگ  یع یصنا   ت یو 

تا از ارزش    کنندیها کمک م به دولت  ییهاطرح  نیسروکار دارند. چن  تیرایبر کپ  یمبتن   یو مصرف کارها   عیتوز  ،یدیتول

  ی ت یعنوان مظهر خلاق به یمعنو ت یچارچوب بر مالک نیتمرکز ا رو نیرا به دست آورند. ازا یترخلاق اطلاعات جامع ع یصنا

موضوع است که    نیا  ۀ کنندانی ب  نیمدل همچن   ن ی. اکندیم   یتجل   ت یرایخدماتِ مشمول کپ   ا یاست که در ساخت کالاها و  

کننده  به مصرف  یانتقال کالاها و خدمات فرهنگ  یکه برا  یی هاو آن  کنند یم   جادیا  یمعنو  ت یکه عملا  مالک  ی عیصنا  نیب

 دارد. جود تفاوت و اند،یضرور
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 صنایع فرعی صنایع همبسته  صنایع محوری 

 معماری الکترونیک ملزومات تبلیغات

 پاپوش، لباس ابزار موسیقی فیلم و ویدئو

 طراحی  برداری و عکاسی تجهیزات فیلم موسیقی

 مد   هنرهای نمایشی 

 کالاهای مصرفی خانوار  انتشارات 

 عروسک  ون یزیتلورادیو و 

 ( WIPO, 2015منبع: )
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اقتصاد  مجمع عمومی سازمان ملل متحد درباره سال جهانی    74/198و در چارچوب اجرای قطعنامه    2021در سال  

های  و صنایع خلاقانه انجام داد. پاسخ  اقتصاد خلاقیک نظرسنجی آنلاین درباره    ، سازمان توسعه تجارت سازمان مللخلاق

به بخشی با اهمیت اجتماعی،    انهاقتصاد خلاقدهند در مورد اینکه چگونه  هایی را ارائه میکشور، روشنگری  33دریافتی از  

  ،پاسخ دادند  ی نظرسنج   نیکه به ا   یی همه کشورها  با  یتقر.  سیاسی و اقتصادی رو به رشد در سطح ملی تبدیل شده است 

هم    هیخود شب  ی نهاد  بات یدر ترت   یدو کشور  چی ، هحالنی بااخلاق دارند.    عی و صنا  اقتصاد خلاقنهاد مسئول    ک ی حداقل  

  یجمهورمانند کانادا،    یی. کشورهااندگذاشتهبخش را به اشتراک    نیا  تیآژانس مسئول  نی . در اکثر کشورها، چندستندین

  ی دارا  یو امارات متحده عرب  هیترک  ،یپاناما، پرو، اسلوون  کاراگوئه،یگرجستان، آلمان، هندوراس، ن  ا،یکلمب  ،یمرکز  یقایآفر

  فیاکثر کشورها وظا.  را بر عهده دارد  اقتصاد خلاق  یکل   تی آژانس واحد هستند که مسئول   ا یمعاونت    ، یوزارتخانه مل  کی

  ،یگردشگر  راث،یفرهنگ، ورزش، م  یهاوزارتخانه، مانند  کنندیم   می و سازمان تقس  رتخانهوزا  ن یخلاق را در چند  ع یصنا

 و آموزش.  یمخابرات، نوآور ،یمعنو تیجوانان، تجارت، امور خارجه، مالک

انه به سرعت در سراسر دنیای  اقتصاد خلاق ها و مقررات ملی در حوزه  ها، سیاستبه بعد، صدور استراتژی   2015از سال  

دهنده، استراتژی یا برنامه ملی خاصی برای حمایت و توسعه  در حال توسعه گسترش یافته است. بیشتر کشورهای پاسخ

اغلب از تعاریف مختلفی از چیستی    ،های ملیها و برنامهاند. با این حال، استراتژیصنایع خلاقانه در سطح ملی تدوین کرده

دهنده، کامبوج، جمهوری آفریقای مرکزی، هندوراس، لتونی و  کنند. از میان کشورهای پاسخانه استفاده میاقتصاد خلاق 

ها  انه را شناختند. آند خلاقاقتصاکشورهایی بودند که اهمیت اجتماعی، اقتصادی و سیاسی    پیشروترینترینیداد و توباگو  

های ملی برای توسعه صنایع خلاق خود را تدوین کردند. کشورهای  ها و برنامهاستراتژی 2010تا میان دهه  2000از دهه 

های  تدوین کردند. علاوه بر این، چندین کشور در سال  2010نیمه دهه  های خود را در دومین  ها و برنامهدیگر استراتژی

جداییبرنامه  2021و    2020 بخشی  عنوان  به  را  خود  خلاق  صنایع  برای  ملی  برنامههای  از  ازناپذیر  پس  بازیابی    های 

 . تهیه کردندگیری کرونا همه
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ها اطلاعات  اند. آنای توجه خود را به ثبت و تحلیل سهم اقتصادی صنایع خلاقانه افزایش دادهفزاینده  شکلکشورها به  

درصد کالاها و خدمات    ، GDP)8(کنند، از جمله سهم آن در تولید ناخالص داخلی تولید می  اقتصاد خلاقمختلفی درباره  

  نکه یا  وجود  باو مشارکت در فرهنگ.    های مشغول در بخش خلاقاد و شرکتخلاقانه از کل صادرات و واردات، تعداد افر

های  دهی سالانه و تفاوت در تعاریف و روشاما کمبود گزارش  ،اندی آماری مشابهی استفاده کردههابرخی کشورها از روش

در برخی کشورها    کهیدرحال کند. علاوه بر این،  المللی را دشوار میدر کشورهای مختلف، مقایسه بین  استفاده  موردمتفاوت  

پذیرد  منظم انجام می  صورتبه  ر کشورهاشود، در دیگناقص انجام می  صورتبهدهی درباره صنایع فرهنگی و خلاقانه  گزارش

اقتصاد  دهندگان مانند آذربایجان و گرجستان با یونسکو همکاری کردند تا سهم اقتصادی  )مثلا  در کانادا(. برخی از پاسخ

درباره    یا ترکیه، مطالعاتی را با سازمان جهانی مالکیت معنوی  دادوتوباگوی نیترخود را تخمین بزنند. دیگران مانند    خلاق

 . سهم اقتصادی صنایع مبتنی بر حق تکثیر ایجاد کردند

اند.  کرده  ییشناسا  ی المللنیدر تجارت ب  ت یعنوان اولوخاص را به  یهابخش  ی دهنده، برخ چند کشور پاسخ

دهنده(،  کشور پاسخ  ۳۳از    ۱۵)ذکر شده توسط    ی قی شده بودند شامل موس  دیاز همه تأک  شتریکه ب  ی عیصنا

 بودند.  لمیو صنعت ف  شنیم ینا  ،ی شینما  یهنرها  ،یطراح  ،ییدئویو  یهایمد، باز  ،یر یتصو-ی هنر و صنعت صوت 
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ناخالص    دیاز تول  ی. سهم بخش فرهنگشودیم  یو توسعه انسان  یاجتماع، تنوع فرهنگ  یر یفراگ  ءباعث ارتقا  اقتصاد خلاق

  بی، کالاها و خدمات خلاق به ترت2020درصد است. بر اساس برآوردها، در سال   1/3، حدود 2020جهان در سال  ی داخل

به    کیو خلاق با خلق نزد  یفرهنگ  ع یاند. صناداده  ل یدرصد از کل صادرات کالاها و خدمات جهان را تشک  21و  درصد    3

  ی هاتیفعال ریبا سا  سهی در مقا نکهیضمن ا ، کنندیم نیتأمدرصد از کل اشتغال را   2/6شغل در سراسر جهان،  ونیلیم 50

 .رندیگ یبه کار م زی( را نساله 29تا  15از جوانان ) یشتریتعداد ب ی اقتصاد

دیگر،   و خدمات  به عبارت  ایجاد میتجارت کالاها  برای کشورها  را  روزافزونی  اما صادرات  خلاقانه، درآمدهای  کند، 

(. صادرات جهانی کالاهای خلاقانه از  1نمودار طور چشمگیری بیشتر از صادرات کالاهای خلاقانه است )به خدمات خلاقانه

صادرات    که یدرحال  ؛ افزایش یافت  2020میلیون دلار آمریکایی در سال    524به    2010میلیون دلار آمریکایی در سال    419

از   به    487جهانی خدمات خلاقانه  نزدیک  به  افزایش یافت.    هزارمیلیارد   1.1میلیارد دلار  دلار آمریکایی در همان دوره 

افزارها  اند؛ این امر به دلیل افزایش قوی صادرات نرمهای اخیر از یکدیگر جدا شدهصادرات کالاها و خدمات خلاقانه در سال

های دقیق خدمات  در ثبت آماری زیرگروه  توجهقابلو خدمات تحقیق و توسعه اتفاق افتاده است. یکی دیگر از عوامل، بهبود  

 .های اخیر استدر سال

 
8 Gross domestic product 



 

 



 

 (میلیارد دلار)   ۲۰۲۰- ۲۰۱۰های  طی سالصادرات جهانی کالاها و خدمات خلاقانه    . (۱)  نمودار

(UNCTAD, 2022) 

خلاق»تجارت  درخصوص   سال    گفت:  توانمی«  کالاهای  از    2011از  بیشتر  توسعه  حال  در  اقتصادهای  بعد،  به 

(. علاوه بر این، یک گروه کوچک از اقتصادها بیش از دو  2نمودار اند )اقتصادهای توسعه یافته کالاهای خلاق را صادر کرده

طور چشمگیری بزرگترین صادرکننده  ، چین به2020دهند. در سال  سوم صادرات جهانی کالاهای خلاق را تشکیل می

میلیارد دلار  (، ایتالیا )میلیارد دلار آمریکا  32میلیارد دلار آمریکا(، ایالات متحده آمریکا )  169کالاهای خلاق بود )با ارزش  

 (. میلیارد دلار آمریکا  24کنگ )( و هنگ میلیارد دلار آمریکا 26(، آلمان )27آمریکا 

 )میلیارد دلار(  ۲۰۲۰- ۲۰۰۲،  افتهیتوسعهو   توسعهدرحال. صادرات تمام کالاهای خلاق توسط اقتصادهای  (۲)نمودار  

(UNCTAD, 2022) 

شده است. از سوی دیگر، اقتصادهای    دوبرابرجنوب در کالاهای خلاقانه در طی دو دهه گذشته تقریبا     - ب  تجارت جنو

را    افته یتوسعه فرهنگی  کالاهای  دارند  تمایل  سال    صورت بهعمدتا   در  کنند.  مبادله  یکدیگر  با  تجارت 2020اصلی   ،           

کرد.  درصد را نمایندگی می  40.5،  توسعهدرحالجنوب در کالاهای خلاقانه نسبت به صادرات خلاق اقتصادهای    - ب  جنو
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شود.  بازی میهای ضبط شده، مد و اسباباین تجارت اصولا  شامل صادرات زیورآلات، محصولات طراحی داخلی، رسانه

های تجارت جدید و تنوع صادرات،  ایجاد فرصت  منظور به،  توسعهدرحالتواند برای اقتصادهای  جنوب می  - ب  تجارت جنو

 . اهمیت داشته باشد

درصد    3.2کمی کاهش یافت، از    2020تا    2002در سطح جهانی، سهم کل کالاهای خلاقانه از کل صادرات، از سال  

. به دلیل پیشرفت فناوری، ترکیب صادرات کالاهای خلاقانه در طول دو  رسید  2020درصد در سال    3به    2002در سال  

ها و سایر مواد چاپی کاهش  ها، نوارها، روزنامهدیویها، دیدیتغییر کرد. صادرات سی  یتوجهقابلدهه گذشته به طور  

 . های ویدئویی افزایش یافتندهای ضبط شده و بازیصادرات رسانه  کهیدرحالیافت، 

درصد    62.9، کالاهای طراحی به نسبت  2020محصولات طراحی، در تجارت کالاهای خلاقانه غالب هستند. در سال  

(،  8  درصدهنر )   یدست عیصنا(،  درصد  13.4ای جدید )از کل صادرات کالاهای خلاقانه را تشکیل دادند، محصولات رسانه

(. در میان  درصد   1( و هنرهای اجرایی )درصد   3.1تصویری )  -ی(، صوت درصد   5.4(، انتشارات )درصد  6.2هنرهای تجسمی )

(،  درصد از کل صادرات خلاق   15.9درصد از کل صادرات خلاق(، مد )  20.1محصولات طراحی، محصولات طراحی داخلی )

محصولات اصلی    عنوانبه(  درصد از کل صادرات خلاق  11.4بازی ) ( و اسبابدرصد از کل صادرات خلاق   15.3زیورآلات )

 .صادراتی این حوزه مطرح هستند

های جهانی قرار گرفت: صادرات کالاهای  و قرنطینه  19-ویروس کووید  ریتأثتحت  شدتبهصادرات کالاهای خلاقانه  

 7.2صادرات تمام کالاها تنها با یک کاهش    کهیدرحالرو بود،  درصدی روبه  12.5با یک کاهش    2020خلاقانه در سال  

های توزیع مهم  یکی از کانالکه    تواند به دلیل کمبود تبادلات فیزیکی در بازار هنر جهانی باشددرصدی روبرو شد. این می

های اولیه نشان  تصویری و انتشارات باشد. داده  -  ی سازی در حوزه صوتبرای هنرهای تجسمی است، و افزایش دیجیتالی

 . شروع به بازیابی کردند 2021دهند که صادرات کالاهای خلاقانه در سال می

» همچنین   تجارت  توسعه  گفت:  توانمیخلاق«    خدماتدرخصوص  طور  کشورهای  به  از    یتوجهقابلیافته  بیشتر 

درصد از    82.3، این کشورها  2020(. در سال  3  نمودار اند )نگاه به  خدمات خلاقانه را صادر کرده  توسعهدرحالاقتصادهای  

در طول دهه    ج یتدربه   توسعهدرحالیافته و  کل صادرات خدمات خلاقانه را تشکیل دادند. اختلاف بین کشورهای توسعه

صادرکنندگان خدمات خلاق با مقادیر    نیتربزرگ، ایالات متحده آمریکا و ایرلند  2020است. در سال    افتهی کاهشگذشته  

به صادرات    ی توجهقابلهای چندملیتی به طور  میلیارد دلار بودند. در ایرلند، شرکت  174میلیارد دلار و    206به ترتیب  

  75صادرکنندگان خدمات خلاق بعدی آلمان )  نیتربزرگ اند.  در خدمات کامپیوتری، کمک کرده  ژهیوبهخدمات خلاقانه،  

 .اند( بودهمیلیارد دلار  57ن )( و انگلستا میلیارد دلار 59میلیارد دلار(، چین )
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 )میلیارد دلار(  ۲۰۲۰  - ۲۰۱۰،  افتهی توسعهو    توسعهدرحال. صادرات تمام خدمات خلاقانه توسط اقتصادهای  (۳)نمودار  

(UNCTAD, 2022) 

اهمیت نسبی صادرات خدمات خلاقانه در حال افزایش است. درصد کل خدمات خلاقانه از کل صادرات خدمات، از  

افزایش یافت. علاوه بر این، به دلیل کاهش ناگهانی تجارت    2019درصد در سال    17.4به    2010درصد در سال    12.3

افزایش یافت. این امر ممکن است ادامه    2020درصد در سال    21.4جهانی در خدمات سفر، درصد خدمات خلاقانه به  

اگر عادات مصرفی   باشد  عادات عملیاتی    رکنند ییتغداشته  ویروس کووید  وکارکسبو  از  باقی    19-ناشی  به طور دائمی 

 .بمانند

دهد( و تحقیق و توسعه  تشکیل می  2020درصد از کل صادرات خدمات خلاقانه را در سال    39.3افزار )که  خدمات نرم

های بعد  در ردهخدمات خلاق هستند.  دارای بیشترین امار صادرات در حوزه(  درصد از کل صادرات خدمات خلاقانه33.2)

درصد از    8.6تصویری )  - ی(، صوتدرصد از کل صادرات خدمات خلاقانه14.8خدمات تبلیغاتی، تحقیقات بازار و معماری )

 میراث ( و خدمات فرهنگی، تفریحی و  کل صادرات خدمات خلاقانهدرصد از  3.5(، اطلاعات )کل صادرات خدمات خلاقانه

  های خدمات صادرات یافته در تمام دستهکشورهای توسعهقرار دارند.  (  درصد از کل صادرات خدمات خلاقانه  0.5) فرهنگی

اقتصادهای   با  مقایسه  و در  را صادر میبندی، دستهتوسعهدرحالتسلط دارند  ،  مثالعنوانبهکنند.  های خدمات مختلفی 

تصویری را تشکیل    - یهای تحقیق و توسعه و صوتدرصد از صادرات جهانی در حوزه  90یافته بیش از  کشورهای توسعه

 شود.می مجوزها از فروش و  یتوجهقابلدهند که شامل درآمد می

بودند. صادرات خدمات خلاقانه  های خدمات  تر از سایر بخشمقاوم  19-خدمات خلاقانه در طول دوره ویروس کووید

درصدی مواجه شد    20صادرات کل خدمات با کاهش    کهیدرحال   ؛درصدی روبرو بود  1.8تنها با کاهش    2020در سال  

درصد کاهش    20.3و    62.5به میزان    2020که به ترتیب در سال    ونقلحمل)عمدتا  ناشی از کاهش خدمات مسافرتی و  

افزاری  ، با استثنای خدمات نرم19-در طول دوره ویروس کووید   2020های خدمات خلاقانه در سال  یافتند(. تمام دسته

 با کاهش مواجه بودند.درصد ثبت شده بود(،  5.6)که با رشد سالانه 
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روبه  موانع متعددیبا    توسعهدرحالکشورهای   از جمله خدمات خلاقانه  اولا ، کمبود در تجارت خدمات،    رو هستند. 

به بازیکنان رقابتی در خدمات خلاقانه    شدن لیتبدرا از    توسعهدرحالتواند اقتصادهای  های اساسی میها و زیرساختمهارت

دارد.   توسعه  نیتربزرگباز  اقتصادهای  از  هم  خلاق،  خدمات  کشورهای  صادرکنندگان  از  هم  و  در  توسعهدرحالیافته   ،

اندازهشاخص مییانسان  هی سرماگیری  های  کسب  را  بالایی  نمره  دیجیتال  و  فیزیکی  زیرساخت  کشورهای  ،  ثانیا ،  کنند. 

ترین بازارهای خدمات خلاقانه هنوز  های تجارتی در خدمات مواجه هستند و دسترسی به مهمبا محدودیت  توسعه درحال

 ، اعضایحالنیباااست.   WTO)10( سازمان تجارت جهانی  GATS)9( تجارت خدمات   عمومیامه  تحت تعهدات در توافقن 

WTO   تاکنون از GATS موجود دسترسی    های تجارتی یا تضمین سطوحمحدودیت  رفعصورت محدود برای تشویق  به

   اند.استفاده کرده

دیگر،   عبارت  زمهارت  فقدان به  و  از    تواندیم   یاساس  یهارساختیها  به    توسعهدرحال  یاقتصادها  شدنلیتبدمانع 

  افتهیتوسعه  ی صادرکنندگان خدمات خلاق در جهان، چه کشورها  ن یتردر حوزه خدمات خلاق شود. مهم  ی رقابت  گرانیباز

اقتصادها چه  شاخصتوسعه درحال  یو  در  سرما  ییها،  د  ی کیزیفی  ها رساختیز  ،یانسان  هیکه  اندازه  یتال یجیو    یریگرا 

  یخدمات مواجه هستند و دسترس   یتجار   ی هاتیبا محدود  توسعهدرحال  ی . کشورهاکنندیکسب م   یی بالا  از ی امت  کنند، یم

 11( ستجارت خدمات )گات  یعموم   نامهموافقتخدمات خلاق همچنان مشمول تعهدات مندرج در    یبازارها  نیتربه مهم

  ا ی   یتجار  ی هاتیحذف محدود  قیتشو  یاز گات برا  یسازمان تجارت جهان  ی، اعضاحالنی باااست.    یهانسازمان تجارت ج

 .(UNCTAD, 2022) اند استفاده کرده یسطوح دسترس  نیتضم

 بندی معج. 7
 

انه متنوع است و نمایانگر تنوع فرهنگی کشورهاست، اما همچنین به دلیل ساختارهای  اقتصاد خلاقمفهوم و تعریف  

نیز متنوع است. هر مفهوم دلایل خاص خود را دارد که    مورداستفادههای  بندیهای آماری و طبقهاقتصادی متفاوت، روش

هیچ تعریفی وجود    کهیدرحال؛  های مختلفی درباره هدف و نحوه عملکرد صنایع خلاقانه بستگی داردهای فرضیهبه پایه

اقتصاد  توانند به کشورها کمک کنند تا های موجود میبندیها و طبقهندارد که به همه نیازهای کشورها بپردازد، چارچوب

 سازی کنند. تر مفهومو صنایع خلاق خود را به شکلی هماهنگ  خلاق

  ، یهوش مصنوع   ، یبعد. چاپ سهکرده استباز    اقتصاد خلاق   ی را برا  ی دیجد  یهافرصت  ، یصنعت  ی هایاز فناور  استفاده 

چهارم    ی انقلاب صنعت  ء ایاش  نترنتیو ا  نیبدون سرنش   یماهایهواپ  ،یمحاسبات ابر  ،نیچبلاک،  ی    تیافزوده و واقع   تیواقع

به    نکه یضمن ا  ؛ اندکرده  جاد ی و مصرف کالاها و خدمات خلاق ا  ع یتوز  د، یتول  یبرا  ی دیجد  ی هاها راه. آنبرندیم   شیرا پ 

 دارند. یدسترس   یکنندگان در سطح جهاناز مصرف یترعیوس فیط

 
9 General Agreement on Trade in Services 
10 World Trade Organization 

ارائه  موافقتنامه عمومی تجارت خدمات )گاتس( سندی است که چارچوب مذاکرات )تجارت( خدمات در سازمان تجارت جهانی، از جمله خدمات حقوقی را    .11

المللی را  های مقرراتی در سطح بینبلکه تحولات ممکن در زمینه نظام می دهد و این چارچوب نه تنها به دنبال آزادسازی بیشتر تجارت خدمات حقوقی است،

 . دهدمورد توجه قرار می
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بعدی  کنند. چاپ سهسازی موسیقی و فیلم استفاده میعنوان مثال بسترهای آنلاین از هوش مصنوعی برای شخصیبه

های  های مدلینگ از مدلدهد تا نمایشگاهتواند برای تولید صنایع دستی مورد استفاده قرار گیرد. واقعیت افزوده اجازه میمی

تواند به تأیید اصالت و مالکیت آثار هنری  های غیرقابل معامله( میتوکنمانند  )  چینبلاکنامرئی استفاده کنند. فناوری  

گذارد.  ، تلویزیون و سینما تأثیر میر تولید مدیا، شامل تبلیغات، پخشیکتا کمک کند. فناوری پهپاد به طور قابل توجهی ب

 .ی اجرایی ارائه دهدهای کامپیوتری و هنرهاای فراگیر در بازیتواند تجربه مینیز واقعیت مجازی 

های دیجیتالی و  در جهت تجارت الکترونیک و پلتفرم  جلوروبههای  باعث شتاب دادن به گامگیری کرونا  بیماری همه

که دارای تاثیرات قابل توجهی بر اقتصاد خلاقانه    های دیجیتال جهانی شکافبا این حال،  انه شد.  اقتصاد خلاق تحول در    دامنۀ 

  سوم ک ی ، بیش از  2021، اتحادیه مخابرات جهانی تخمین زده است تا پایان سال  مثال عنوانبه  همچنان وجود دارند.  هستند، 

کنند. اکثریت این افراد زنان و دختران هستند. بسیاری از  میلیارد نفر، از اینترنت استفاده نمی  2.9جمعیت جهان، یعنی  

و کشورهای    13( LLDCs)  ی در حال توسعه محصور در خشک  ی کشورها،  12(LDCs)  یافته ها در کشورهای کمتر توسعهآن

جزیره  توسعهدرحال می  14( SIDs)  های کوچک با  تنها  زندگی  این،  بر  علاوه  روستایی  39کنند.  خانوارهای  از  به    درصد 

ویژه برای کشورهای  به  ؛گذاردانه برای واقعی بودن تأثیر میاقتصاد خلاقدسترسی دارند. این شکاف عمدتا  بر توانایی    اینترنت

مندی از  های کوچک که هنوز نیاز به بهرهبا جزیره  توسعهدرحالیافته و کشورهای  ، کشورهای کمتر توسعهتوسعهدرحال

 .انه دارنداقتصاد خلاق بُعد دیجیتال 

مانع در    ، با چندین(SMEs)15ط  متوسوکارهای کوچک و  کسب  ژهیوبهاین، تولیدکنندگان محصولات خلاقانه،  برعلاوه

های های پرداخت آنلاین، هزینهحلدسترسی به بازارهای جهانی مواجه هستند. این موانع شامل دسترسی محدود به راه

وکارهای  کسب  سایت بهفناوری اطلاعات برای ارائه خدمات توسعه وب  نانیاطمقابلهای  ، عدم وجود شرکتونقلحملبالای  

المللی، ضعف اتصال در مناطق روستایی و کمبود  ای و بین، محدودیت در دسترسی به بازارهای منطقهطکوچک و متوس

ها  ، پرداختونقلحملسایت و بازارچه،  های مرتبط با تحقیقات بازاریابی، بازاریابی دیجیتال و برندینگ، طراحی وبمهارت

 .شودو خدمات مشتری می

خلاقیت  ارزش ناشی از  ی  وی در محیط دیجیتال نامشخص است. حقوق مالکیت معنودامنه و کاربرد حقوق مالکیت معن

ی برای محیط آنالوگ طراحی شده است. کپی دیجیتال،  وکند. اما سیستم حقوق مالکیت معندر اثرهای اصیل را حفاظت می

کنند،  جدید مانند استریمینگ ارزشی را در دامنه دیجیتال نمایان می  وکار کسبهای  های چندگانه و مدلگذاریبه اشتراک

 محسوب می شوند.ها اما چالش برای کارشناسان حق تکثیر و سازندگان سیاست

و در    د یجد  یهایفناور   قیخلاق از طر  ی به توسعه اقتصادها  توانندیم   ریز  ی استیموارد ستوان گفت  در مجموع می

 حال ظهور کمک کنند: 

های انسانی نیازمند  است. توسعه ظرفیت  اقتصاد خلاقتحول دیجیتالی    یک عامل کلیدی درهای انسانی  مهارت −

آموزشسرمایه در سیستم  دانشگاه  گذاری  مدارس،  کالجشامل  ارائهها،  و  تواناییها  است.  آموزش  های دهندگان 

 
12. Least Developed Countries 

13. Landlocked Developing Countries 

14. Small Island Developing States 

15. Small and Medium Enterprises 
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های عددی،  های خواندن و نوشتن، مهارتهای عمومی و مکمل مانند مهارتدیجیتالی اساسی هستند، اما مهارت

ها در صنایع خلاقانه دیجیتالی نیاز است. ویژگی  های طراحی، بازاریابی و کارآفرینی نیز برای بیشتر شغلمهارت

وکار،  های منفی درباره کسبخاصی از بخش خلاق این است که برخی از هنرمندان و صنعتگران ممکن است نگرانی

فناوری یا  بازاریابی  سیاستمفاهیم  باشند.  داشته  جدید  مکانمی  گذارانهای  آزمایشگاهتوانند  مانند  های  هایی 

های جدید آزمایش کنند و آنها را تست  ها( برای هنرمندان و طراحان ایجاد کنند تا با فناوریلبساخت )یا فب

وکارهای  خلاق و کسبهای  های مشارکت در تجارت دیجیتال برای حرفهور تجارت الکترونیک، مهارتکنند. با ظه

از جمله زنان،   ؛ و شامل همه باشند دسترس قابلهای آموزشی باید  ضروری است. سیاست  کوچک و متوسطخرد، 

یادگیری مداوم در حال تبدیل به یک ابزار ضروری    این ترتیب به  های سنی مختلف.معلولیت و گروه  دارایافراد  

 .است

بر موانع زیرساخت − برای دیجیتالیغلبه  به    ی هایفناور   رایز ؛  سازی بسیار حیاتی استها  دیجیتال در دسترسی 

  کردن فراهمبه اینترنت گام اول است، حتی اگر    صرفهبهمقرونبازارها بسیار حیاتی هستند. دسترسی جهانی و  

به  اتصال  در کنار ایجاد  ،  حالن یباابرانگیز باشد.  در مناطق روستایی چالش  ی دستعی صناهای  ارتباطات برای بخش

نیز لازم    ونقلحملهای  های دیگری مانند دسترسی به خدمات مالی، خدمات پستی و شبکهزیرساختاینترنت،  

دیجیتالی  توأماست.   تعاملات  با  وجود  امکان  سایر  زمان همسازی،  مالی    های حوزه  با  خدمات  مانند  خدماتی 

 دیجیتالی وجود دارد. 

اعطای مزایای مالیاتی  مانند  سیاستی    حوزۀ ممکن است شامل چندین  که  ایجاد محیطی مناسب برای صنایع خلاق   −

های تأمین مالی برای حمایت از تحقیق و توسعه در صنایع خلاق باشد. برخی از  به بخش خصوصی و ایجاد برنامه

های خلاق  های محتوای با ریسک بالا نیاز به حمایت دولتی برای دسترسی به سرمایه بیشتر دارند. فعالیتبخش

کالاهای عمومی غیرتجاری در نظر گرفته شوند که برای بقایشان به حمایت غیرتجاری    عنوانبهدیگر ممکن است  

از   سوءاستفادهدولتی نیاز دارند. انعطاف و تعادل مناسب بین حفاظت از مالکیت فکری در یک سو و جلوگیری از 

 حیاتی است. آن در سوی دیگر بسیار 
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